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INTRODUCCION

Dentro de bt psicologia social exisie una variedad de esquemas de investigacion para
un fendmeno social dado.

Incidentalmente, existe una tendencia a subestimar la lmportancia de ta investigacion
exploratoria y g considorar solamente of rabajo o 1¢

pimental como cientifico.

A pesar de ello, la intencién del presente ostudio fue hacer un andlisis de la
intlnencia de los medios masivos do comunicacion, particularmente de la pronsa capitaling,

pura comocer cudd era te actind de fa geate trente sl Uratado de Libre Comercio.

Para Hovar a eabo cste estudio se aplicd un cucstionario con una escala de actitudes
Likert contormado por 32 items, divididos en dos dunensiones -la eccondmica y la
soctopolitica- a 80 sujetos que contormaron la pobiacion de estudio. Fstos se dividieron 2
uti pesien do 10 sujeios enfre fmeninos v mascubuior caya caracteristicu tue el sor lector
dot portddico "La Pronga”. Laolra muestrs so conformd de 40 sujetos que tioran foctores de
"La Jornada” enogual proporeion de sexos.

Considerando que on do gran refovancia dag a conocer tos resultados que arrojé esta
mvestizacion, sl watar une de log tores que con mayor interds hee ocopade a todos los
sectores vinedios de cotunteacion en fos dltimos cuatro afios.

No obstante, estamos conscientes que al abordar un toma tan complejo come lo es 2!
Tratado de Libre Comercto, habra espactos que no podamos tratar debido a que ha pasado
iy poco dempo do b entvada en vigor det TRO -1 de cnoro de 1994+ a0 osta fecha pary
evaluar a fondo los efoctos quo ha causade on la poblacion oste fondmene. Cabe seialar que
ta tmportancia de este estudio exploratorio radica cn que e un método Huctitere para
descubriv hipotests sugeridoras de investigaciones nus prolimdas.

A continuactdn proporcionamoes una brove descripeién del contenido de cada
capiiufo.

En el capitulo [ se abordan las condiciones econdmicas, polfticas v sociales en que
bstados Unidos, Canadia y Moxieo se constituyen w2l Uratado de Libre Cometcto. Asi con
fa doscripeion del lurgo proveso de canbios por of que i pusicdo of Traiado, hasia Hegar o



b D ae dsie. Asi tambide

, 8¢ menctonan lox principales punios, que componen ol
documento del TLAC y una brove gemblaiza de cada une de olios.

El cupitulo T deseribe a la prensa como la fuente emisora que comunica la
informacidn, modiante mensajes al publico lector. Histe capitulo incluye los antecedentes de

fos periddicos "a Prensa” v "La Jornada” quiencs fueron nuestras variables ejes para la
realizacton de ostd vestigacton.

Kl capitulo I detine el concepto de actitud, sus componentes y rasgos, asf como ol
proceso mediante el cual se puede dar un cambio de actitud en los sujetos a quienes se desea
S N

wftuir,

El capitulo 1V proporciona informactén acerca de cémo los individuos pueden ser
influenciados on la copresencia o en relucidn con oiros persouajes o instituciones. De lu
nizma forma, so abordan lag funciones de la wmfluencia on los tndividuos ¢

3 v on la sociedad.



CAPITULO1I

ELL TRATADO DE LIBRE COMERCIO (TLC)



I EL TRATADO DE LIBRE COMERCIO

Bl Tratado de Libre Comercto es un provecto gue obedece a una forma de pensar que
respalda todo un Sistema Econdimico Mundial Humeado Neoliberalismo.

Seafin la oposicién la mejor torma de combativ [ pobreza es distribuyendo la riqueza v
baciendo programas de seguridad soctal enre la poblacton.

St amnbargo, puard 1oy 1;0()ii'L>~:.‘x"diGS., fa mejor manera de combaiie la pobroza os hacer que la
COOnOMi CPOMCA, Vi QUO B1 R0 gonord s riquerd on general, osta acabara beneficlando a
toda la sncwdad Fs por e h.n que st se alienta y so dan todas las facilidades y libertades a
los que ttenen capitales a hacer mas dinero, v la lurga, todo mundo acabard beneticiandose
de esa riqueza (1)

U Treatado de Libre Comeraw o TLO o8 taacuerds que garsitiza ol Bbes jntercambin ontre
dos 0 mas paises para sl Lclxi*'xd‘; cotreretales onfre 2los v ea el cual solo se negoctan

Bla_»“\ 5, Servicios y Capitales. Lo este pacto no ostan coniempladas las necesidades de lu
gente comiln ya que no incluye nada sobre salartos, reglamentaciones laborales n
ambientales ni toca el problema de las migraciones. Sélo se weluyen las necesidades de los
que tienen Capitales, Blenes v Servicios que ofrecsr.

Enosioun TLC no es bueno ni male. Tode depende do las condiciones on tas que se nogocta ©
libre intercambio y como g integran sus economias.

L ELTLC ENTRE CANADA, ESTADOS UNIDOS Y MEXICO

7

La gran particularidad de este TLC ez que nunea 5o habia nogociado un Tratado de Libie
Comercio entre socios tan desiguales (?.}.

No obstanie, oy taportante seitular que Estados Uardos vy Canadd negoctaron ug Acuerdo
mienas Quo \“\uo negovio un Tratado. Ba la prastica, esto tene implicactones legales, va
que comw prucba de elle o Constitneidn Moxicans =0 adocud a las necesidades del Tratado
antes de que se brmaray paes un lratado es "Ley Suprema”, mientras que un Acuerdo se
supedita a fa Coastitucion.

Fo ol caso de Canada, BTy México, lo que se esti negociando oy algo mds que un Tratado
quz shiniga barreras cottreinles v arancelarmas por las staiientes razones politicas v
CCONOMmics. '

L. Aunque el éntasis de loz gobiernos, sobre tode del mexicano, estd puesto en la imagen
comerctal del Tratado, es claro que su dmbito e mayor por cuanto el pacto incluve el acceso

3 Ad lxl' . 1“31\)” axdr d.“il fd, (h i clkl\) d\ q“\ T O DXCORIVO rlj”“l.ﬂ QUL oy lcl p[ UI[IOC]U“ d‘.’ L“:ld
roside uno do Jog principales intereses del goblemo mexicano.
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2. De acuerdo cou la version gubernamental, esta argumeniaba que cuando of Tratado entrara
o vigor, ol primero do enore do 1994, automaticamente so constituiria la zona de libre
comereio mas orands del munds, supetior eluso a la Comunidad Europea {CF). Hg precise
aclarar que es asi; stempre v cuando no se congolide el Hapacio Eeondmico Furopeo (HER).
que estarfa conformado por 19 paises, siete mds que tos doce de ta CEL

3. Los tres patses mtegrantes del TLC tienen 360 millones de habitauntes, la comumidad
Puropen 323 (oo un P de 403 billones) pero, of tapacto Heonomico Huropeo tendrd 380
miliones y un Producto nterno Bruto de 6 bitlones de dobures.

4. La alianza comercial serd, adicionalmente un hecho sin precedente, pues vineulard a dos
paises industrializados con un tercero en proceso de industrializacion, con todo o que tal
cosu nnphicd en Cominoys de asimelrias,

5. En el terveno politico, el acuerdo comercial vincuta dos paises con democracias vigentos
de curgcteristicas distintas ambas, pero simtfures en cuanto a su antenticidad -con un tercero,
México, que no lo es, ya que las democracias limitadas -se respeta ol voto siempre que no
ponga on riesgo la permancncia del sistema politico o selectivas -se reconocon unos triunfos
de ta oposicidn, pero ottos to-, por o tanio, no pneden ser cousiderndas integrales, como
tampoco pucden serto aqueilos regtmenss politicas donde prevalece un partido de Hstado
como ¢l Partido Revolucionario Institucional (PRI} O se tiene democracia o no se tiene, Y
Mcxico, desde un punto de vista muy objetivo, no la tiene, por mas que existan -gobre todo a
partir del sexenio salinista- sélidos avances hacia olla.

6. B2l acuerdo comercial, ademids, establece una alianza trilaieral en fa que dos de sus
mixmbros fenen una dificid relacion v en la que mno de ollos, LU despojé a otro, México,
do mas de la mitad de su t2evitorio en 2l sigle pasado v adrede, sistemdticamente -sus grupos
polictales como la Border Patrol y grupos extremustas civiles-, a log naclonales mexicanos
que cruzan sin documenios la froniers mas wanstiada del mundo, aparte de que secuesira u
prosuntos delincuontes en territorto moxicany. Son horidas demasiado graves, sobre todo lu
primera, coto parg obvidariay -por mels que muchos moxicanos protiersn soslayarlas-
iotuan patte de la conciencia historica megicana,



1.2 CONDICIONLES ECONOMICAS, POLITICAS Y SOCIALES
EN QUE LOS TRES PAISES SE CONSTITUYEN EN EL TLC

Como se habia mencionado anteriormente, nunea anies se habia negociado un TLC entre
socios tan desiguales.

Hablemos entonces primeramente, de los Estados Unidos de Norteamérica,

La cconomia do E.U, es de 25 veces mds grande que Ta mexicana.

Dictia informacion proviene de la comparacidn de log datos oficiales o 1990 del Producto
Intzrno Bruto (PH3) tanto de Ustados Unidos comoe de
TLO).

Maxieo, (date o of dato clave de este

Durante las Gltimas déeadas, la riqueza mundial se fa concentrade en muy pocos paises vy,
dentro de estos, en muy pocas manos.

Do este modo o han consolidade bloques ccondmices muy fuertes v dindmicos.  Ustos
arandes bloques ccondmicos son:

-La Comunidad Econdraica Furopea (CEE).

-La Cuenca del Pacifico.

Para poder competir con ol Meorcomiin v la Cuencan dot Pacitico, Fstados Unidos necesitaba
haver sipropro bloque econdmico. Por Lo cual, s socios mas proximos eran Canada v
México.

En principio, las economiay de Canadd, Estados Unidos y Mdxico, constituirian el bloque
econoico mus grande del mundo. Con 360 miliones de habttantes v un producto interno
bruto do 6 mitlones de willones de dolwes. Tunio como la Cuenca dol Pacifico y o
Mercomun juntos (4). '

Un problema crucial para este '1'ILC es que los tres paises que lo promueven lo hacen para
salir de sus respectivas crivis ccondmicas. Pero esus crisis ccondmicas presentan serios
problomas para un Tratado de Libre Comercio.

En el cuaso de Hstados Untdos, su economia ox sin duda la mas lerte de todo el continents
Amerieuno. Poro a pesar do su ifagen como pais clasemedicro, B U tiene una do las clases
medias mds pequenas del primer mundo.

Estados Untdos vive, desde 1989, la resecion mas ocande de [a post-guerra. SH economia no
croce industvias cnteras han desaparecido contodo v empleos on los Glimos aifos. Y ey on

3 i D

catos ditimoes anos (desde of gobierno do Honald Hougan basta la focha), se concontrd lu
riquera a prados extremos ya que o0 19 de los hossees mas rieos de ELU concentran g
riquesa que el 90% de los hogares del pais (3).



La pobreza crecié tambidn, va que uno de cada cinco nifios vive en extrema pobreza y ol
3G9 do 1z poblacion adulta o3 analtubeta. Adenuds Pstados Unidos og ol pafs que tiene
peivor déticit fizeal del mingdo. Por e tanto, cualquor reciperacton ccondmica se vo
obstaculizada por el peso de la deuda (6).

La primera Potencia Mundial llegd a colocarse on estas condiciones en los afios de Reagan y
Bush.

Redgan prometid reactivar el gran capitalismo y revivir ¢l gran imperio americano. Y lo
hizo:

-E.1J. tuvo un auge econdmico en los 80's.

-En los aftos Reagan-Bush, cavd la Union de Repiblicas Socialistas Sovidticas
(URS3E), ol enemigo de lu post-guerra de Estados Unidos.

U emergid de los 30's como la Nacton Hegemonica Mundial. Bush anuncis o
Nueve Orden Mundial,

Pero hacia tos afios 90, tos LU, quedaron en peores condictones ceondimicas que cuando
ontrd Roagan, un claro ojemplo do ello fucron los Motines do 1oz Angeles,

Bush o3 doreotade en as elecciones de 1992 por of candidato del Partido Liberal, Witliam
Clintor Este hereda una gran potencta, pero en ertst, avida de mercados donde colocar sus
producios.

En el case de México el Libre Comercio comenzd a aplicarse deade 1986, cuando el pals
ingreso al Acuerdo General sobre Caritas vy Comercio (General Agreement on Tarilly and
Trade, mejor conocido como GATT).

I.a economia de México oy mucho menor que la de H.UL México viens saliendo de la déeada
diticil de log 80 pertode encel cual g0 contuve fn witfacion a costa de los salarios v los
precios de garantia, cnlre olras cosas.

A principios de 1990, concluyd la negociacidn de ta deuda extorna, que desde 10 aftos antes
representaba va una pesada carga para la economia texicana,

En los oltimos dos afios, of ropunte do la coonomia so debe a que se obluve muche dinoro
extra con la venta de paracstatales como Telétones de México {(TELMEX), los Bancos, etc.
Se regresaron capitales; pero cast todos a especular, no a producir.

Trointa v sicte grandes hombros de negocios controlan ol 22% del Producto Interno Bruto
(7). Beis de os cuales son de los wds vieos dol maade mitentray que meis del 50% de s
tetza de trabajo se 2ncuenira desetapleada sobreviviendo do fa economia tntormal.

Segin cifras oficiales, 40 millones de mexicanos viven en lu pobreza, de los cuales 18

)
millones viven en la pobrova extrema. Ademads, ol 10% de los mexicanos estd por debajo de
fos mintmos mundiales aceptables en alimentacton v nutricion. Mas del 20% de los niftos

nacen desautiidos (8). Al musiwo tlempo hay un défictt muy grande en educacion, salud,

6



crpleo, eie. Ejemplo de etlo es que ha vuelio el colera y ha sido reducido of gasto pablico
en oducacion.

La venta de paraestatales le dio al gobierno un respiro, el cual se acabard cuando ya no haya
nada que vender.  Por lo tanto el sector de lu cconomia que mids ha crecido eos el
especulativo.

No obstantz. 2 goblemo wmexicano tiens un problema de fegitimidad. En 1988 el candidato
del Partido Revolucionario Institucional (PRI}, Lic. Carlos Sulinus de Gortari sube a ocupar
a presidencia abn cuando ol pueblo de México demandaba que of autentico ganador era ol
Ing. Cnaghtémoc Cardenas Selérzane, del Partide do la Revolucidn Democrdtica (PRD). Bs
s este senttdo, que existen gerias contradicctonss en lo politico, pero tambisn en lo
ceondinico.

Por un lade moneia una politica populista (Solideridad) que so mantiene con la veata de
paraestatales.  Por otro [ado, aplica uta politica antipopular en o esenctal:  los bajos
sularios, los recortes de personal, los bajos precios de garantia, ot

Ahoraveremos ol cago de Canadd. Fa la déeada do los 8075, de tnanera particular a partir de
1983, oste pats Wvo un erechiniento imprestonants v sobresalio en ol mundo industrializado
por st desarrotio y ereacion de cupleos.

hator
de Canada la septima nacién comercial mas grands en 2l mundo industrializado v un socto
activo en fainversion interaacional. Enire 1987 + 1988, ol Producto Interno Bruto (PH3)
orocid g una tasa promedio wwal do 14 7% mas rapedo que cuadauior otro de la Organizacion
para la Cooperacion ¥ el Desatrollo Econdrico (O0DE) (9).

La economia canadiense os una do las méas integradas al sistoma social mundial, to que hace

Hoy en dig, ol sector mas sobresaliente es el de los servicios va que emplea a mas del 70%
de la fterza de trabajo canadiense y erea domandas para nuevas cspecializaciones y para la
reastenacion def capital.

En este seniido, cabe menctonar que fos canadicnses sicmpre se han preocupado por tener
una politica de programas do proteccion soctal hacia su gente. Para eollo cuentan con
programas hacionales pava repattiv ol ingreso meds sustaments. Hsto os, ol mejor sistema de
salud ¢ segucidad social de todo el continents, ademas de  vartas  instituciones
gubernamentales al servicio de su poblucton.

- En 1984 Brian Mulroney, respaldado por las grandes corporaciones canadienses que teniun
intereses orecientes en Estados Unidos, llegn a fa Dircccion del gobierno.  ‘lrain un
Programa novedoso: el Acuerdo de Libre Comercio con los Estados Unidos.

En 1988 ol entonces Primer Ministro de Canndd Brian Mulroney se reelige en unas
elecctones donde el debate central ex el Acuerdo doe Labre Comercio. Bl ALC entra en vigor

en 1989,



El 30 de dictembre de 1988, fue aprobado o Acuerdo de Libre Comercio (ALC) en una
historica votacion en of Parlamento canadicnse, on la que los legisladores del Partido
Progrossta Conservader v el Primer Ministro, Brisn Mulroney, lograron Havar adelante of
pacio vomercital ante {a oo opostetdn de tos hberales. Dos dias después. el primero de
enero do 1989, of ALC cnira on vigor.®

Sesiin Mulroney v los promotores canadienses del Acuerdo de Libre Comercio con B, les
daria a los canadienses las siguientes ventajas: 1) Con el ALC Hegaria una gran prosperidad
pars Canadd v Quebec; 2) 3o crearfan 250 mil cmpleoy en los 5 aflos siguientes u la firma
del Acoerdo; 3) So moderarta I wtlacion 4} Fi

ALL no tendria ninglin impacto negativo
sobre Loy programas soctales v de desarvollo #*

* Para mayor informacion sobre el Acuerdo de Libre Comercio entre Istados Unidos y
Canadd, consults ol Ancxo 1.

**FPara mayor informacion sobre los etectos del ALC eatre K U v Canada, consulte el Anexo
3
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1.3. PUNTOS IMPORTANTES CONTENIDOS EN EL TLC

Bl st del Tratado de Libre Comercio de México. bstados Unidos y Canadi -0 de América
del Noite, como tabisn se fe conoce- esta contenido 2n vartos clentos de paginas, en las
gque despuds de un proambolo y la declaracidn de sus objetivos y normas iniciales, se
detallus sus disposiciones, que ta Sceretaria de Comercio y Fomoento Industrial, divide on 24
grandes rubros:

Reglas de origen.

. Administracion aduancra.

. Comercio de bienes.

4. Textiles v prendas de vestir.

. Productos automotrices.

. Energia y Petroquimica basica

7. Agricnltura.

8. Medidas sanitarias v Htosanitarias.

9. Normas denicas.

10.Medidas de emergencia

[ 1. Revision de asuntos en materia de antiduiping v cuotas compesatorias.
12.Compras del Sector Piblico.

3. Comercio transitonterizo de servicios.

L4 Transporte terrese

L5 Telecomunicactones.

L6.fnversion.

17 Politica en tnuteria de competencia, monopotios y enipresas del Estado.
18.8ervictos financioros,

L9 Propiedad intelectoal,

20.Hatrada temporad de personas de negoctos.

21.Disposiciones institucionales y procedinnionios para la solucion de controversias.
22 Administracién y disposiciones logales. '

23 Excepciones.

24 Disposteiones tiscales.

e 2

o8N W

En ol predmbulo, log tres padses contirman su compromise do promover of cmploo y ol
crecuntento econdmico, mediante la expansién del comercio v do las oportunidades de
inverston v ratitican su conviecton de lo que el Tratado pernutivd aumentar la competitividad
infernacional de lus cmpresas mexicanas, canadicns s

y estadunidenses, en forma congruente
con b proteecion del ambionte. Las tros naciones declaran on of prodmbuolo su compromiso

[ESAN

de promover of doswrolle v proteger, ampliar v hacor efectives Loy devechos laborales, ast

como tzjorar fas condicionss de wabayo oo los tres

Yaings.

Entre las disposiciones iniciales se declara que ia zona do hibre comercio se establece

contorte al Acuerdae General sobre Arancelos Aduaneros v Comercio (GATT) v seitala que

los objetivoy del ULC son ohuningr barterus al comercto. promover condicionss para una

compeienca Justa, ncremenia bay oportunidaides de inversion, proporcionar proteccion

adecuada a los derechos do propicdad intelectual, ostablocor procedimiontos ofectivos para
9



fa aplicacion del Tratado v Ta solucion de controversiay, asi como fomentar ld coup eracion
ritateral, regional v muliitateral. Los paises misnbros dol TLC logrardn ostos objetivos
mediante ol muq}iuuu'nto de log principios y reglas del tratado, como tos dt:l tx c\tc) nacionat,
trato de nacidn mas favorecida v transparencia en los procedimisttos.

Cada pais ratitica sus Iv\pwmo» dercchos y oblizaciones derivados det GATT y de otros
conveniog mtermacionales. Para ettctos de mterprotacion on caso de conllicto se establece
qwe prevadeootan las dispw;moues del Lraiado sovrs bas de otros convenios, atunque existen

xeepeiones u esia regla general. Por cjemplo, lus disposiciones en maieria comercial en
a]ounn-~ convenios ambiontales, prevaleceran sobro of TLC, de contormidad con ol requisito
de minimizar la incompatibilidad de estos convenioes con ol TLC

Eai Tas disposiciones finales se establoce que of TLO entrard on vigor el primero de eneco de
F994, una vor que concluyan los procodimionios mtornos de aprobacién on cada pads.
Dispone asimismo, que ofros paises ¥ grupos de paises podrdn ser admitidos como
mietbros del Tratado con el consentimiznto de log patses miswmbros v contorme a los
terminos y condiciones que estoy establozeun, unu vez concluidos los procesos infernos de
aprobucion de cuda uno de ollos. Igualmente se proveen norms para introducie reformas al
Ay e adate gque onda pars micbeo podid ! © ot Toatade con notiticacion de

provid de wets meses.

Expondremes a continuacion nociones sobre algwos do los mids importantes aspectos del
contentido del TTLC y las complementaremos con los comentarios que el Consejo Asesor dol
Fratado de Libre Comercio formuld en octubre d 1992 como parte de un dictamen qus
eniregd ul prosidente do la Repablica Bl Consejo Asesor esid integrado por vepresentantos
de los sectores empresartal, laboral, agropecuario ¢ académico.

** Para mayor informacion sobre el contenido de los puntos que conforman el ‘Lratado de
Libre Comercio entre Estados Unidos, Canadid y México, consubtar el anexo 3.
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1.4 CRONOLOGIA DEL TLC

1988
2 DE ENERO. El ATLC es tirmado por el eatonces presidente de los Fstados Untdos,
Ronatd Reagan v por ol Pruacr Mintstro dv Canada Brian Mulroney.

MES DE SEPTIEMBRE, EI AL entre Hetados Unidos y Canada, es ratificado por
el Congreso estadounidense en un s6lo dia de debates,

gl

 on una histérica votacidén on ol
Partidn Progreststa Congervador y ol
wlelante el pacto comarcual ante la tenas

30 DE DICIEMBRE. Pue aprobado ¢l A

.
B l,/
dores (o)

Primer Muistro Braan Muleoney, h);g.uunu Hevar
oposivion de los liberales

Partamonto canadhionse, en la goe log |

1989
E DE ENERO. Comenzd a regiv la prohibicton de la CCE a la comerctalizacion o
inpoitecidn de carnes tatadus con hormonas, iostricciones que los paises curopeos
implantaron alegando motivactones sanitartas. bsta medida es rechazada por Fatados
Unidos, quien adopta [‘I:’.p(:‘.‘..\«lil:«ﬁl en elevar al 100% Ias fases aduaneras sobre algunos
productos de importacidn de la CEL.

3

I DE ENERO. Fatra en vigor ol ALC eatre Patados Unidos y Canada.

{990
22 DE MAYO. Lt la residencia oficial do Los Pmos, ¢f presidento Carlos Salinas do
Gortart, rectbe del Senado de la Repiblica los rosultados del Foro Nactonal de Consulta
sobre {as Relaciones Comerciales de México con of mundo. Las couclustones de {a consulta

1

os‘mbs-m‘cn la necestdad  de convemtenclta  do micim' I

sgoclaciones  teandientes  ai
cuniento do an Tratado do Libre Comercio {UL0) con os Ustudos umdus

L DE JUNIO, Enoun comuicado comjunto, los presidentes de México v Kstados
Unidoes, Carlos Salinas y George Bush, anuncian la wtencion de negociar un Tratado de
Libre Comercio ontre sus paisos.

8 Db AGOSTO. Se celebra upa renmion binacional en la que el secretario de
Comercto v Fomento ladustcial, Jaime Serva Puche. v ia representante comereial de Estados
Unidos, Carla [lills, recomiendan ol inicio de las nogociaciones para firmar un TLC.

3 DE SEPTIEMBRE, Se crea en la Secretoria de Comercio v Fomento Industrial
{Svcoit) la Unidad de Negoctacon del Tratado de Tibee Comercio a cargo del doctor
Hormmio Blanvo Mondoza

* Se wstituye la Comimion dutersecretaral del 'VLC, presidida por la Secohi v
compuesta por las secretarias de Relactones [interioves, Uactenda y Crédito Pablico,
Programacion v Presupuesto, Trabajo y Provision Social, ol Banco do México v la
Trestdencw doe {a Repabliea,

1"



b
v

Se instada ol Cons ‘f*)o Asesor puara o Negociueion del TLC, integrado por
reprosentantes do los sectores académico, agropectario, etupresarial, Iaboral y piblico. I
tonto, los sectores pr()(!z.u.m-u comereial ¢ e serviclos acuerdan agtuparse on la
Coordinadora de Organizaciones Empresariales de Comercio Exterior (COECE), presidida
por Juan Gallardo Thurlow.

7 DE SEPTIEMBRE. Fl gobierno de Mdxico acuerda con el de Fstados Unidos
interar fus negoctactones para el Tratado de Libre Comercio.

I8 DI SEPTIEMBRIL So nstala tormalmente [a Coordinadora de Organizacioncs
Emprasariales de Comercio Exterior (COECE) y se nombra a los representantes de sector.

23 DE SEPTIEMBRE. El presidente George Bush solicita a tos Comii‘és de Finanzas
dot Senude y de Medios ¢ Procedimiontos do s Chimara de Representantos, autorizacion
para tickr con México negoctactones sobre wn Tratade de Libre Comercie con ol
procedimienio tust rack.

Se anuncia que los tmencionados drganos legislatives cstadunidenses disponen de 60
dias para oponerse a la peticion presidencial.

24 DU SEPTIEMBRE. U primer ministro do Canadd, Brian Mulroney, taforma
ofictalinente a los prosidentes Salinas y Bush, que su pals ostd interesado on participar on las
negociaciones del TTLC con México y Estados Unidos.

® L titubar de Ta Secoli, Jaime Serra Puchie, anuncia que los gobiernos de México,
Ermados Untder v Canadd hardn consultas v ovaluaran fa posibilidad do una zona do libre
comercio novteamericana (oduteral,

DE FEBRERO. Los jeles de gobierno de I}I“xsco, sstados Unidos y Canadd
anuncian la incluzion de este ltimo pais en las nogociaciones para crear una zona de libre
comercio norteamericana.

15 DY PEBRERO. Los secrcturios de Comercio de México, Ustados Unidos vy
Canada so reiien en Acapuleo, con ol fin de analizar of inicto de las nogociactones.

27 DE FEBRERO. Cumplidos los 60 dias legislativos (dias en log que se rednen los
plenos do ambas chmaras), ¢l Congreso de Estudos Unidos no se opuso a la propuesta de
George Dush para miciar nogociaciones do un TLU con Mixico bajo of procodimionto
stphiticado de negociacion Gt rack. Los comitds de Finaiwws del Senade v de Nortas v
Procedimuentos de la Camara de Represeatantzs dispontan de exe lapso para rechazar
formalmente la soliciiud de Bush. A6 no hacerlo, estu se considerd aufomdficanenic
aprobada sto, sin embargo, no implicod la autortzacton detinitiva para o fast rack, va que
el uso de 2gte procedimiento legislativo expivartn ol 31U de mayo v, ea consecuencia, so
requerta de una protroga,
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lo. DI MARZO. Bt prosidenie George Bush pide al Congreso de stados Unidos
quo prorrogue por dos afies la antorizacién para nogeciar acucrdos comerciales mediante of
tast track.  Esta prévroga involnera findamentalente el tratade trilateral con México y
Canada, la Ronda Uruguay del Acuerdo General sobre Aranceles y Comercio (GATT) vy la
Luiciativa para las Américas.

7ODE MARZO. Carta del senador Dlovd Bentsen v el representante Dan
Rostenkowski al presideute George Bush, a quien lo detmandan que defina un plan de accion
sobre el TLC.

27 DE MARZQ. Carta del lider de la mayorfa demdcrata en el Congreso
nortewnericano, Richard Gephardt, quien pide a Bush o fnclusion de asuntos faborales ¢

-

ambivatales v od TLC como condicion para la anforizacion del fust track.

7 DE ABRIL. El presidents Carlos Salinas de Gortart se enfrovista en Hounston con ol
presidente George Bush, al inictar el primero una gira por varias ciudades de Canada v
Estados Unidos.

7410 ABRIL. Duraute fa visita do Salinas de Gortart a Canadd, se tirman cuatro
acuerdos de Cooperactdn conjunta.

lo. DI MAYO. Bl presidente George Dush responde a las cartas de DBentsen,
Rostenkowski v Gephardt.

3 DEMAYO. Loy seeretarios de Trabajo do Estados Unidos y México suseriben un
memoradum do entendimicnto on materia laboral.

23 DE MAYO. La Cdmara de Representantes aprueba, por 231 votos contra 192, la
avtorizacidn del fast track para of presidente estadunidense. ‘

M DE MAYO. Bl Senade de Hstados Unides aprueba (539 volos countra 36) la
prorroga de [a antortzacion del tast track por dos aftos, a pattiv del primero de junio de
1991.

[2 DE JUNIO. Se inicia el proceso de negociacidn del TLC en la primera reunién

wministerial, celebrada en oronto, Canada. Los equipos negoctadores aeusrdan establecsr

sets grandes mreas de negoctactdn o integran 18 grupos de rabujo.

20 DE JUNIO. El secretario de Comercio v Fomento Industrial, Jaune Serra Puche,
expone ante el Senado de la Repablica los siete principtos bdsicos de la nepociacion del
Tratudo de Libre Comercio y recibe una recopilacion de las ponencias presentadus por tos
sectoras

emprogarial, comorcial, deo oservicios v la cudadania interesada, on ol Foro
Permunente de Intormactdn Opintén y Didloge sobvs of Tratado de Libre Comercio.

Resultado: 81% se mamfestd a favor, 7% cn contra v 12% condicionéd su apoyo.
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8 Y 9 DE JULIO. Se celebra la primera reanién plenaria de negociaciones, en
Washington, D.C.

6 Y 7 DE AGOSTO. Segunda reunion plenarta de negoctaciones, en Qaxtepec,
Morclos.

18, 19 Y 20 DE AGOSTO. Segunda reunidén ministerial, en Sealtle, Washington

27 DE AGOSTO. Ll sceretario de Comercio vy Fomento Industrial, Jaime Serra
Puche, oxpone anfe ¢l Senado de fa Repiblica los resubados de la scgunda rounion
ministerial, eclebrada en Seuttle Washington.

9Y 10 DE OCTUBRE. Se celebra la tercera reunidn plenaria de negociaciones en
Ottawa, Canadi.

25 26 Y 27 DE OCTUBRE. 'tercera reunion mintsterial en Zacatecas. Durante [a
nepociacton tos tos palses avoerdan ta aveesidad de buscar un modelo para bt indusiria
automotriz de Amdrica del Norte que pormita clevar fa competitividad v fomentar la
inversion.

13 Y 14 DE DICIEMBRE. Los presidentes Balinas de Gortart y Busiy se reduen en la
residencia prosidencial de Carnpo David, Maryland, Awnbos mandaiarios realizan un batance
de foevolicton de las neepciaciones o mstoyen @ auy negoctgdores para uo preparen i
pruter testo cotupleto, que weluya, entre paréntests, las diteroncias que adn subsistan, para
el mes de enero.

16 DE DICIEMBRE. Fl secretario de Comercio y Foento Industrial, oxpone ante ol
Senado de la Reptblica loy resultados de la terezra reunidn ministorial, celebrada on

Zacaivody.

1992
6-10 DE ENERO. Cuarta reurnndn plenaria de negoctaciones en Washington, 1.C.

16 Y 17 DE ENERO. Quinta reumidn plenaria de nogociaciones on Washington, D,

4 Y 3 DE FEBRERO, Se celebra la sextn reunton plenaria de negociactones en
Ayluter, Quebee, Canada.

9Y 10 DE FEBRERO. Cuarta reumion miristerial en Chantilly, Virginia,

17-22 DE FEBRERO. Séptuna reuntdn plevaia de negociactones en Dallas, Texas.

28 DE FEBRERO, Kl secretarto do Cowercio v Fomeuto Tndustrial expone ante el
Senado de la Repiblica los resultados de la cuarta reunién ministecial. celebrada en
Chantilly, Virgiaia,
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23-27 DE MARZO. Octava reunién plenaria de negociaciones en Washington, D.C.

6-8 DE ABRIL. Quinta reunidn wministertal on Motreal Canadd; se logra eluninar la
mayor parte de lag diferencias (corchetes) y aleanzar acuerdos ea cast todos los capilulos.

11 DI ARRIL. El secretario de Comercio v Fomente Industrial explica en el recinto
oticial del Senado de la Repablica los resultados de o quinta reunion ministerial, celebrada
en Montreal, Canada.

27 DE ABRIL-1o. DE MAYO. Novena reunids plenaria de negociaciones, on la
Cindad de México.

12-15 DE MAYO. Décima reunidn plenaria, en Toronto, Canadd
Lo 3 DEJONIO Unddcima reumdn plenaria de negociaciones, sn Washinofon, D.C.

8-31 DE JUNIO. Reuniones de los grupos de negociacion de aranceles y barreras no
arancolarias; reglas de origen, servicios financieros; compras del sector publico; agricultura;
auntomaotriz,  energla,  textil,  subsidios v antidumping,  principies  de comercio;

teleconinicaciones; mversion; propiedad tntzlectual, v solucion de controversias,

16 DE JUNIO. l jete de la negociacion del TLC, Herminio Blanco Mendoza, vigja o
Washington, para sostener una reunién bilateral cou el embajador Juling Katz gobre el tema
de agricultura.

17 DE JUNIO. Rountdn trifateral de trabajo entie ol doctor Tlerminio Blanee, of
crbapador Juling Katz v of sefior John Wookes, para hablar sobre tos tenas de compras del
sector piliblico v sector autotnotriz,

18 DE JUNIO. El secretario do Comercio ¢ Pomente Industrial, Juime Serra Puche,
vigja # la Cindad de Denver, Colorado, en donde sostione una platica wformal con la
eribapadora Carta Hills v of adndstro Michae! Wilsor durante =1 Fore Mundial.

29 DE JUNIO-3 DE JULIO. Herminto Blanco v los jetes de los grupos sostionen
reuntones de negoctacién en Washington.

2 DEJULIO. El seeretario de Comercio y Fomento Industrial sostiene en Washington
i rounion de trabgjo con of jefe de negoetucién dol TLO, Herminio Blance; of coordinador
gereral de ta oficina de negoctacion del TLE, Tatme Zabliudovsky, v los miembros del
equipo mexteano de negoctacton

7 DE JULIO. El jefe de la negociacion del TLC, [lerminio Blanco, se retine on
Washington, con sus contrapartes de Estados Unides v Canada, Julius Katz v John Weekes,
respoctivaniente, para vevisar =l estado que gnardan todos log srupos de wrabajo v negociar
cspucilicamenie o concernienic u los sectores de enorglu, wiiomoiriz v compras de gobierno.
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L4 DE JULIO. Se rednen en San Diego los presidentes de México y Dstados Unidos,
Carlos Salinas de Gortart y George Bush. Este, usando un simil beisbolistico, comenta que
lag negociaciones del TLO, v anuncian la sexta reun:én ministerial.

25 DE JULIO. Sexta reunidn ministerial, oo tu Ciudad de Mégico.

27 DECIULIO. FHacaberzado por Hermtinio Blanco, o equipo negociador viga a
Washington para continuar tas negociaciones con st conltupates.

2 DE AGOSTO. Séptima reunién ministerial, on Washington.

12 DE AGOSTO. En la madrugada de este dia, concluyen en Washington las
negoctactones del TLC trilaferal.

7 DE OCTUBRE. Log secretarios de Comercio de México, Canadd v Fstados Unidos
ictalizan en San Andonio, Texas, ef texto del 110 Atestiguan la vibrica los presidentes
Carlos Sulinas de Gortarl y George Bush, y el primer ministro canadiense Brian Mulconey.

1393

L6 DE NOVIEMBRE. La aprobacion del 11 por el Congrese de Estados Unidos ne

era algo seguro aln taltando 24 horas antes de {a votacion

Ese mismo dia, of diputado Bonior (opositor al TLC), denuncia que Clinton prometid
mas de 1L millones de délares en favores, a cambic de vatos de congresistus indecisos.

17 DL NOVIEMBRIE. Fue aprovado el TLC.

2B DE NOVIEMBRE. A pesar de que los uegociadores insisticron que con el 'TLC
no se moditicaria o Lev Federal del "lrabayjo, se anuncian canbios a vartas leves para
adaptar al pals al Tratado.

E7 DE DICTEMBRE, BUTLC o5 tirmado pov of presidents de México, Carloy Salinas
de Gortart, en los Pinos 2o un acto que durd 12 munntos v on ol que esluvieron prescntes
solamente personas que representaban uu gran poder politico y econdmico.

L7 DE DICIEMBRE. El presidente de los Fstados Unidos, George Bush, firma en ol
edificio de la ObBA el T1LC.

1994
Lo, DE ENERO, Justo cuando ountra en vigor ol 110, estalla una robelidn on ol
Estado de Chiapas., Una de las razones del levantanuento, segan los propios insurrectos, flie
a puesia en marchia del Tratado de Libre Comercio.

El gobiorne de Carlos Salinas de Gortary, dijo que no se ceabriv{an las negociaciones

del TLA, sin emburgo, se abrieron las negociaciones ya que habia presiones de sectores de
tos Estados Unidos, para que México hictera mids concesiones.
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CAPITULO I

LA PRENSA COMO MEDIO MASIVO DE COMUNICACION



Ho LA PRENSA COMO MEDIO MASIVO DI COMUNICACION
2.1 EL PROCESQ DE LA COMUNICACION

Han existido diferentes detinieiones de comunicaciin, dependicndo de ta teovia on la
ctal se basar Anotareinos aqul algunas de ellas:

1) La comunicacidn es of ucto de evoear significaciones a los demis y esto se efoctila
mediante ¢f ctipleo do simboloa. (Martineau,, 1970). (1)

2) La comunicacion os el proceso mediante ol cual hacemos a otro participe do
nuestros pommisnios ¥ sontimicntos. La comucacion os la ransmisién de signiticados do
una persona a otra; ast lo suglore Wright v Ross (1969). (2)

3} Vardamn (1970), alirma que o8 el intensionade tntercambio de simbolos come
rosultado de un trabajo hibil de entendimicato v concordia entre un comumicador v un
recoptor.

4) Otros como Reusch, Bateson y [arthley (1951 ufirman que fa comunicacién ox la
forma por la cual lag personas influyen unas a otras.

3) La comunicacion comeo clencin ex el estudio de todas lag tdonicus que provocan o
pucden provocar la imtegracion humand para lograr un bin determinade {Udme: Rumire,
1973). (3)

6) La cotunicacion es el proceso vital mediante el cual un organistuo establece una
elacton [uncional consige v con el medio, o of permancate intercambio de informacion ¢
conductas (Menéndez, 1969). (4)

/) Comunicacidn es i proceso wmadiants el cual un emisor tiltea de un connl un
meisaje g un reeeplor provocando on este ung respucsta que a su vez influge oo la conducta
del emisor (Backman, 1970). (5)

Asf mizmo podetios encontrar un sin tin de detiniciones que se han venido dandoe al
paso del ticmpo. Por lo tunto, retemando todos log puntos anteriores podemos coneluir que
la comunicacion es ol doscubrimionto de las interrelaciones que hacon que pueda producirse
sieniticados con sentido comunes a los micwbros de la sociodad,

‘Tanto si estd hablande con un amigo o si 1a television estd informando a mitlones do
personas, of proceso do In comunicacton o esenctalments ol mismo (VIER BEQUEMA 113
PROCESO LA COMUMICACION), Mendades, . 1969). (&)
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Lo quo caracteriza a la comunicacion como proceso, como fendmeno dindmico de
sucesiones alternativas, oy [ vacionalidad que entve sl puardan log slomentos tedricos que Lo
wmponvn sin olvidar astmisioo, que la posibilidad do una vwyor o menor cotntinicabilidad

o produce directamente a partir de las condicionss socindes dentro de lug cuales cale
pt aceso de communicacion queda tuscrito.

Se dice que nos comunicamos para influir, afoctar o producir una respueata on
aquetlas peesonas que nos escuchan. La comunicacion no oy un ostado tho sino muds bion os
un proceso permanente «cindmico

Ll proceso de la comunciacion conatste en el hecho de que un emizor o fucate
transiite un mensaje a un receptor por medio de un canal. Al sor expresado el mensaje oo un
eddizo determinado (coditicacion) so convierfe on intormacidn. 12 recoptor decaditica la
informacion ¢ interpreta i neeeiidad del comunicante. 1 crwsor perebe [a reacetdn del
teceptor (Mteed-back™).

Podemos encontrar quie la tidelidad conque se exprosa of contenido de la tuente con
la cunl se interpreta ol menange asl como la pt\'t o pueden verse afectados por ol coneapto
de ruido, introducide por Slwomon ¢ Weaver (1937) 8¢ cattende por ratdo ta falta do
momorliamo, entre log signiticados: ox algo qx:a.‘. dx:,[x(u.v Low mensgges pucden interterieas
unos con ofros, osto os oo tactor que distorsiona fa ealidad do una sefial, reduce la
eftectividad de la comunicacion v cuando el ruido anmenia se veduee considerablemente la
tidelidad.

Se podrian tomar los siguicntes Factores como variables que puodon afectar ol
proceso do la comuneincidn: habilidades comunicativas, mivel de conocimicntos, que pud
ser ol exeeso de conoctmientos del ciutzor o of det

cete de conoctmteuto do b mmteria dal
mensuje; actiudes del emisor hacia sf mismo, hacia ol tema de su mensaje ¢ hacia el
receptor; of estalus, os docir, la posicion que se tonga dentro de un marco social; a ideologia
involucrada cu los mewsnjes, ote. Ba on el codige, en of contentdo v en el ratamicato donde
pueden atectar dichas variables.
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2.2 MODELO ESTRUCTURALISTA DE LA COMUNICACION

David K. Berlo (1976) (/), tota loa clementos de Schatom (1943) v los intenra
apottando Guicamente do mancra sistematica ol proceso que Heva a lu comunicacion. (oo
primer analizis, huee hineaptd en los objetivos de la comunicacion, empezando por detinirls,
"la nwaipulacion de los simbolos, es decir, la claboracion v distribncion de mengajes que
cotitieren valor paicoldgico, el producta”.

Dice Berlo (1976), con In automatizacion ha nacido "ol cmprosario profesional, cf
etial Hegaoal tpo de esenlaindogtrial, no por Lo que haee con lag cosng, sino por lo que aabe
hacer con lag personas por medio de la comuticacion”. Fata comunicacton maniticsta ea
forma gencral la posicidn do un pals, on tanto que Ssta se envin al plblico receptor,
provocando cn ¢l efectos determinados por porsonas ospocialistas en ello,

vl aadlists fuadamentalmente s abocw ol estudiv conductista de s apera of
propdgito, la meta del measyje.

Al hacer nna critica del sistema copnosativista de la comunicasion, 20lo tnpotta,
dice Berlo (1976), el tipo de estitwdo que se pressuta v b respuesta gite se obtiens, sfn
nportar qué os lo que sueede dentro del organizne rocepior

Ahora bien, el principal propdaito de b comuniencidn, "vg reducir lng pouibilidades
de ser un sujeto a merced de lierzag externas v anmentar tas posibilidades de dominartas”.
Intonees, la comunicacion os un agente para levar a cabo of objetive do influir cn los
demas, en ot mundo fsico que nos rodea v en nosofros mismos. i genaral, nos comunicamos
paca inbuir ¢ para atectw inenetotsdmente. Pava Boevlo (1976), ol objetive tndsmental do o
COIRCHCION &5 provocar tua respusste. Por atre lade, catablece wa sovle de prowisas
nocosarias pard Hever a cabo la comunicacion, "lu forma en que fa fiente do comunicacion
fratd de alontar 4 la persona que recibe el mensaje v la torma on que of recoptor tratd de
alentarse a sf wismo y v otros (ineluyendo {a tiwnite)”.

Propaone en seguida un modelo de comunicacidn basado en ol modelo de apreadizaje
conductista;

L) La fieate de {a comunicacidn (interpretacion del estimulo).
2} Kl encoditicador (respuesta manifiosta del estimulo}.

3) Bl mensaje (r:.stimlﬂo).

A) El ¢anal {organismo).

3) El decoditicador (pereepeion del estiawdo).

6) Il receptor de la comunicacion (interprotacion dol estimulo).
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7} Consccuencia de la respuesta (feed back).

Lo feate de la cominicacion oy una persona o grupo con un objetive; la luente por
medio del encoditicador dard a conocor sux ideas, oate vwneja por medio de un cddigo <l
objetivo de lu Tuente en forma de measaje. B seguda se requicrs de un pottador de los
mensajes, o sea, de un canal (conducta): oste measaje Hoga a un receptor de conunicacion
que A s ver tambidn requicre de un decoditicador que retvaduzen of mensaje v le de ww
toriaa attlizable para el receptor y que Hnalinents smita aie cespuesta

Por otra parte, da una explicacion de lag variables que pueden interforir on e
objetive del mensaje como podrian gor: la tidelidad con que se expresa o contenido de la
tienie, tos taidos que distoricionan b seial que ceducen G slectrictdad de la conundeacton
i o ruido wumenty, se voduce ta fidelidad v viceversa tanbidn comoe vartables se podeiun
tomar los siguiontes Factores:-habtlidades, actitudes, nivel de conocimionto, estaius, todo
egto on tanto a la persona que emite ol mensajoe.

[Tace tambicn un andlisis do cdmo opera la comunicacion « nivel individual: una
rospucsia que dobe losrar la comunicacidn, dobe sor manificsta, observable v no una
respuesta cnenbiott que soria b que se produce deniro del orspiusme va que dsta no puade
set obscivada, es privada v no ae detecta a corto placo.

La respuesta manifiesta es provocada por un estimulo (mensaje), al recibivto da luzw
al aprendizaje, ya geu que se haya preseatado un cambio co ol ndividine o permanczea con ol
wino tpo de cespuesta. Una ver desarvollada esta vespuesta, se convierte en hdbito, on 2l

cual e deja do interpretar of estimmulo ¢ so comicnza a responden antoariticamente.

Hsta o8 una manera utilizada por la conumicacion para lograr habitos cn los
individuos.

Para ollo se utiliza la recomponsa, ¢ la costumbre se ve tottaleeida, si no os
recomponsada, no go reticne,

Para tortalecer la relacion estimulo tespucsta, Berle (1976) sugiore oinco elemoentos
que ayudan a "lograr ol habito™:

1) Precunncta de i vepeticidn en la velacidn eatimulo-respussta

2) Aislamicato de la relacion estimulo respuesta para no competic con conexiones
estiulo-respuesta.

3) Monto de recompensa.
4) lspacio de ticmpo catee respuesta v recomponsa.

3) Uslierzo requerido para emitir la respuesta.
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Tambisn hace mencién del foed -back (retroalimoeuntacion) tratindolo dentro de la
comunicacion de la siguicnte manera: si una {tente de comumicacion decoditicn of mensaje
que cncoditica, o3 deciv, que dicho el menagje viielva a ser colocado dentro de un sutema, se
dava ba vetroalimentacion que dentro del modelo del aprendizaje, secfa la consecuencia de la
respuesta; osta a su vez proporeiona la informacion reforente al dxito que obluvoe al cumpliv
st objetivo v, por o tanto, da margen al control sobre los liwos mensajes, proporcionando
de manera cuantiticable la respuesta del veceptor ante of eatinwile.

Los publicistas abocan su trabajo eon este sentido, acto que a su vez favorece a las
personas que envian los mensyjoes on cucsiion.

n geguida explica come el sistema social dentro do la comunicacion v menciona:
"l conocimicnto do un sistema soctal puede ayudarnos ha hacer predicciones acertadas
sobroe la gente sin necesidad de cmpatia, sin nocesidad de interaccion, sin conocer sobre las
porsonas mes que los roles que desempetian e of ststema”. (Borlo, 1976). (12}

Desde otro punto de vista, analiza al individuo como parte integrante de la sociedad
on terminos de persona, pereibe log estimulos que a comunicacion manda, los cuales pueden
ser recibidos con entoques valovativos, Becle los Howa thrminos connotativos, s la
respuesta que el individuo pereibié del objeto. Tatabién wenciona otros agpectos que @ aivel
personal pueden influie on la comunicacion en tanto u la forma on que se recibe esta
informacion; estos aspectos son: nocesidades, roles, estalutos, actiludoes, juictos, normes, ofe.
S embargn, of aporte de la ciencia norteamericana al problema de Ia ransmision masgiva e
mensajes, o8 de aalwraleza (entea y watendtica, cuestidn que origing o teorfa do ta
informacion.

La wiormacion encontrada esclarcee la estructiura soctal dotminante eontormada por
una secte de pautas stapliticadas v lineales, que no analizan of proceso de comumicacion
masiva debido a que s6lo se ha estudiado on funcion de tos elomentos tedeicos o constructos
tedricos sin ningln anclaje con la realidad, en fa que ol desarrollo tocnoeritico propicia
inferencia v gencralizaciones de la teorin de la informwcion (receptor, canal, emisor) a la
teorin de {4 cotnunicacion on a sociedad, sin tomar en cucnta las circunstancias historicas
que on dltima instancia son ol retlejo doe la infracstruciura (modos do produceion). Los
autores citados hasta of momento, analizan Ia teoria do 1a comunicacion on tdrminos do in
superesitnctura st constderac ba realidad gocialy esto stondion que hacen acomedaiicn a
feorta a la practica soctal ¥ ao desarcollon un proceso diadsctico vn la que ntervicnsn la
totalidad sociul en cuanto 4 infia y superestructura,

a) Informacién-libertad de cwitivla v recibirla
b) Liducacién ¢ cultura-comunicacion de los conocimiontos atiles
¢) Desarvello-modernizacion

d} Movilizacidn-social y politica, construceion nacional.
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o) Entretenimicnto y recreacion.
£) Publicidad.

Edgar Morin, on 1961, recoge ¢l concepto de industria cullural de mancra
sistemidticn, mostrando of cardctor propiamente industrial de log medios; habla de industrias
on la produceion de masas, que bugea ol consumo maxino.

En esie punto define a la comunicacion como "la manipulacion de los simbolos”, o5
decir, la cluboracién v distribucion do mensajes que contieren valores psicologicos al
producto.

Retomando fodo 1o anteriormente mencionado podemos coneluir que la comunteacion
de masag og o) modo particular de la comunicacion moderny, que permite al emisor do la
cotnnicacion dirtgivse stnpltdnevmente on un gron nitnero de destinatacios.,

2.3 MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION

Ll individuo o parte integrante de ana sociedad: come consecucneia de fa necesidad
buimana de relactonar su conducta con los de una relacton social dentro de un mareo, que os
el ststema en donde 3o desarvolla. Bl conocimiento de dste sistona social puede ayudarnos
ha hacer predicciones sobre fa gente que lo conforma. Se dice que una sociedad se produce a
travds do la comumicncion ¥ a la vez que esta se ha desarrottado, al mismo tempo que
desarcolla la comunicacidn ontre sus mictubros,

En todas las investigaciones se ha tmpuesto una pregunta: jen qué medida han
actuado sobre nosotros? os decir, Jeudles son sus efectos?. Sc han cncontrudo tantas
respuestas que incluyen desde la manipulacion ideolbgica, come la woditicacion do nuestros
austos hasta la transmision de cultura como actividad educativa Por 1o qual podemos decic
que "los procesos con los cuales so intluye en las porsonas para que cumblen su
comportamicnto o ereencias son la base de la paicologia soctal. Ta compleja relacidn entie
ta intluencia social v ol resto do la psicologin social sugicre la torma on que detinimos la
wtluenciar "la intluencia soctal ha ocwrido cuando las acclonss de una porsona son
condicion para las acciones de otra persona Sogha esta detinicion, of tratar do persuadie
constiluye solo una parte del proceso de intluencia social”. (Iybels, 1968). (13).

La intluencia de los medioy de comunicacion son los siguieates:
a) 2l poder de manipulacion que contleva a un tipo de control soctal.
b) Debilita la eritica individual v soctal (causando contormismo en lag masas).

¢) Ll deterioro del gusto estético y la cultura popular.
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Un represontanic de la transmision de cultura como actividad social es Laswell
(1930) (14) quicn cita como actividades de los medios masivos a la informacion de los
sicesoy de medio social tanto interno como externe; la ransmision do b cultura; log valores
o nottaas sociales v su atilizacion para lag actividades educativas ¢ of catretentinicato. Fsias
funciones se amplian en la Conterencia General de ta UNESCO en 1970, Este organismo ha
astablecido on orden de priovidad las twaciones de fos medios masivos.

2.4 MEDIOS DIINPORMACION

Proasa, radio v televisidn son prineipalmente los medios en que se desarrolla el
ojercicto pertodistico. Vatre los tres existen diferoncias esenciales que conviene resaltar:
Micutras {a persona es manejada por empresas suscoptibles de propiodad, la radio y la
television estian sujetas a concostones debido a que ¢l espacio adeeo eu que se ditimden es
propiedad de la nacida,

<l gobtemo determuna of jucgo ccondmico y pelitico de los medios electronicos. Ta
arqplind y tormag que la ibectad de oxpresion alcanza en pronsa, vadio vy television depende
stguiticativamente de esta prunera condicion esencal,

Una segunda ditorencia; radio vy television pueder o no inelutr  wtormacion
periodistica gu sy programacion (mmsical, deportiva, featral, ete)) muentras que  los
pectodistas arguyen que [a presa tivne ¢owo taica otvrta v razdn de ser 14 wiormactdn
portodistica, ademas do que osta o8 una torma do ponetracion de la wtluencra on ol
wdividuo.

Bueno o walo, ctorto o talso, comercializado o wo, el pertodismo es el principal
articulo de la pronsa escrita.

La tercora diterencia entre preusa, por una parte, y cadio y televisidn por ofra, es que
ol receptor de los medios electrdnicos no tione arbitrio sobre los wensajes que rocibe os un
destinatarto relativamento pasivo del mensajo v stompre ostd sujeto a escuchar informacion
que no escoge ¥ oque Hocuontemonte se lo dosttica con wtercalamiento de anuncios
comerciales que no busca,

Por ol contrario, ol lector de periddicos y rovistas o5 un veceptor activo: olige v
compra la publicacion que quicre, selecciona los toxtos que jusga de interds (inclutdos los
anuncios publicitacios) v determina el monento de 1a lectra,

La prensa os ot medio pertodistico tradicional y permances on poder del pablico
ndetintdamente, Las publicactones impresas pucdon conservarss on ona £asa, on anR
biblioteva, en un archivero, en uta hemeroteen para su consulta poRlerior, S Qe e TequiR
la tecnologia audiovisual que exigen tos medios electronivos.
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La prensa tiene dos Formas de presontacion: como diario y como revista. Lin umbos

casos lu constancia cn los tiompos de aparicién -cada dia, cada somana o cada mes-
contribuye a su acreditacion piblica.

Diarios y revistas estin definidos por:

a) La tisonomia vditors, signada por la naturaleza de los asuntos que se abordan y [a
politica editorial de cada cmpresa pertodistica: su posicidn ideoldgica y politica ftente a los
hechos de interds colectivo.

b) fa tisonomia tisicn, dada por la prosentacidn, tamaito, malcabilidad, tipogralia,
distribucion de materiales graticos y escritos, disivibucion de secciones, clage de papel, ote.

La vadio ojerce su luncion periodistica cuando transmite noticiarios, enfrevistas,
contorenciag v acontecimiontos noticiosos que el pablico puede conocer en el momento oo
que se estan produciendo.

Untre sus caracteristicas singulares se encuentran la rapidez v la oportunidad pero, al
penetrar por los oldos, obliga al auditorio a realizar un estierzo de retencton prasticameats
wnposible. Su mensaje informadtivo no puede conservarse con Hjuza, ol radiosscucha osti
imposibilitado para buscar uoa atapliacidn del mensaje, abarear tos datos de manera globat,
repetir a Mectura”, escoger o que e parece mas tmportanic.

La radio tampoco puede presentar apoyos acdticos a la informacton, de tal modo quo
proporcione una comprension mds amplia del material que difunde. Su penctracidn cn ol
pablico, sin cmbargoe, o mayor que la de cuadquicr otro modio de comunicacién magiva.

La television tiene lay ventjas de la radio on cuanto a vapider v oportunidad ¢ tos
affadks wndgenes que permiten bl espectador situarse eu eof lugar del acoutecimiento,
comprobar la veracidad de ta narracion y hasta cierto punto "vivie™ ol hecho.

St embargo, como cn el caso de la radio, la television tmpide al piblico "dotenerse”
o repetir la "lectura” para seleccionar lo mas importante: penctrar, medianie ol andlins
minnetoso, en ol signiticado de los hechos o doclaraciones trasmiticas.

En nuchos casos lo que la television ¢ la radio provocan es curiosidad o tntords por
determinados sucesos. Al dia siguionte de las trasmisiones no es extraifo que un sector deol
auditorio busque en los diarios la intormacion correspondionte para contitmar ¥ comparar
sus tpresiones iniciales; para recordar, cotplotar, analizar v obtener una idea de conjunto
respecto a lo que paso.

El recurso de las videocasctoras (como de lus grabadoras en of caso de la radio)
permite retener la intormacion de todos los programas periodisticos v a un costo
desproporcionado st se towma en cuenta que soélo unas cuantas wtormaciones, cu realidad,
merccerian ser conservadas por su "relectura®.
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Se considera a la television, como of segundo medio de mayor penetracida cn
Mexico. Sin embargo, deade la psieologia soctal, consideramos que en fa actualidad ese
dato no se qjusta, pues crcemos que la televisidn es ol wmedio de mayor penetracidn puesto
que ya hasta en las comanidades mas apactadas de lag ciudades, cucntan con un aparato
televisor (13)

Kl tevcero os el clue, que durante muchos aifog constituyd otro medio periodistico
oticas, dada la amplitud del pablico que acudia a lag salas de oxhibictdn, hasta que e
desplazado por el avance ecnologico do los apacados de video, Eiste medio, sin embargo, ha
venido ocupandose cada vor menos de asuntos do interds poeviodistico, lo cual hacia a traviés
de notictarios v documentales intormativos que hicieron las veees do revistas filimicas
sctatales.

1 cuarto lugar do penetracion lo ocupa la prensa, determinada no solamente por la
degvoutaya que Lo sianitica la rapides, amplitud v bajo costo con que se caiten los mensajos
de radio v television, sino tarabicn por los clevados {adices de analtabotizmo que prevalecen
et Mdxico, ademas del hecho de que la poblacion que sf sabe leer no tiene un habito de
loctura. No obstante, la prensa genera una torma de relacion entve los lectores, ya que
sraciay a osta relacion los individuos cstructuran v eecon oplaidn a la vez gue controversia.
Por otta parte es itnportante seffalar que log aleances de {a proasa escrita que son rebasados
por los medios electronicos (como s ol caso de la television) ticacn como tindateento que
to tnico que requicre su auditorio son aptitudes visuales v auditivas para interpretar
wegenes, al mismo tictopo que las relierza.

2.5 DS TORIA DE LA PRENSA EN MEXICO

Uablar de la prensa mexicana es hablar acerca de la historia de ta expresion de
voerros  de grupos  politicos v ccondmicos, matizada por  ligaces  publicaciones
indepondiontss. Esta constante se manticns desde la ¢poca colontal hasta nuestros dias.

No obstante, atirmar que los periddicos son voceros del grupo, ya scan ccondmicos o
politicos tmplica por una parte, ubicar a los ducfios do los periddicos on la ostructura
ccondmica y, por otra conocer el papel del Hstado ca velacton con la pronsa nacional, asi
como analizar fa influencia extranjera que reciben los poriddicos mexicanos (Lerndndey,
1982) (16).

La htstoria de la prensa mexivana nace concretamente a partic del siglo XUX Se
excluyen las gacetas del siglo XVILL v as hojas volanies de los siglos XVIy XVIL porque i
son diarias ni son propiamente mexicanas, son copias do las cspatiolas v so publican cuando
nuesiro pais no os ato wdependiente.
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Ejemplo de estas gacetas tenemos la publicada ea 1722 que se Hamd "La Gaceta de
México”, siendo su director v redactor Don Juan [gnacto Maria de Catorena y Usda v
CGoyeneche. Se publicaba metsualmente, poro su vida tie muy corta scis meses.

20 1728 hubo una sogunda gaccta para "informar loy acontecimicntos mds notables
para soutar o cjemplo entre ol pablico”. Postoriormente esta publicacion se tlamd "
Moreurio do Mdéxico”, v attadio a su cometido of torreativo, of Liternrto.

Ln 1784 se inangurd la insereidn de publicidad y snuacios en lay gacetas. El antor de
ello tire Don Manuel Antonio Valdés Murguia v Saldafia.

Propiaments ef primer diario no aparece sino hasta 1803, sicndo ol tundador de &ste
Don Jacobo Villauwrratia. Uste primer diario Hovd ol nombee de "1 Diario de México”.

A partie del siglo XUX la historia de la prowsa mexicana se divide en treg estrucluras
0 etapas.

La primera estructura se ubica cronoldgicamente en los primeros afios del siglo XIX|
y 50 earacteriza por una blsqueda del modelo do ormanivacion politica que seguird ol
Meéxico tndependiente. Hn la detinicion de este modelo ntervicnen proyectos distintos: pov
una parte ol federal diberal republicano v por otra ol coniral -conservador-mondrquico. 11
pertodismo de este siglo ea retlejo de esa blsqueda. P las paginas do log diversos diarios
encontratmos predominantemente discursos politicos, cronicaz parlamentariag, ataques a la
oposteion, proyectos do nacton, y en un poreentaje veducido de anuncios publicitacios,
noticias extranjeras o oformacion con tines do entretenitmionio. Fn una palabra, podemos
decir que ol siglo XUX se caracteriza por tener un pettodizmo partidista.

Como ejemplos de periddicos de esta Spoca s tienen "HL Howbre Libre™ que on
1823 Diurbide mandd corrar por externare su opinidn en nombre de la Repablica

De 1824 "lribuno del Pucblo”, do 1836 "La Patrin” v "El Obaibus” v "El Siglo X1X",
en L1885 "Correo def Lanes”.

Fs importante sofialar que durante la dictadura de Portirio Diaz se cerraron
periddicos tan importantes como "El Porventt” v "Bl Renacimionte”. Bl "delito” de estos
petiodistas -Arriaga, Sarabla y Rivera: liue ol de tuber sido precursores intelectuales do fa
Revolueion Mexicana,

La segunda estructura periodistica aparcee en los altimos attos del siglo XIX v so
consolida en la década de foy atios 20s.

tsta Spoca estd matizada do una ideologia revolucionaria que os perseguida pro o
aobiorno foderal.

Lamayoria de los periddicos quivnes eran portadores de la vor del pueblo (obreros
y campesinos) lueron cerrados y perseguidos por no comulgar con ta ideologia oticial.
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Algunos periddicos como "El Socialista”, "l.a Comuna de Mdxico”, "L Obrero
fnternacional”, "Bl Hijo del "Urabajo”, "La Justicia” ¢ "1l Destieredado”; no tucron cerrados
o perseepidos por haber atacado a la moral o a log derechos de terceros, sino porque
permanscieron en el clandestingje.

{a tercora estructura pertenece al siglo XX n este siglo se da una consolidacion del
capitalismo, cn lo ccondmico y una corporativizacion del Estado Mexicano en lo politico. Fs
decir, se tnstaura un modelo politico-ccondmico. Ya ao existe la basqueda que se dio en la
cenluria anterior. Provalece un solo modelo a seguir. Bl periodismo se subordina a osta
stiuacion.

Las pdginas de los diarvios coaticnen tntormacton otictal boletinada, munerosos
anuncios publicitarios, articulos de entretenimiento, cables procedentes de agencias
oxtranjeras, taxes y sdlo como excepeidn criticas y sugerencias a los proyectos de la nacidn.
Resumiendo podemos decir que cn ol siglo XX on México, salvo sus primeros lustros se
caructerizan pot tener un periodisme otictalista.

Asi pues la detensa de una corvient2 politica o of asegurar ta progporidad de ciortas
empresas, han sido ol movil de log lundadores do La acloal protsa mexicana

Sin embargo, hay que preguntarse (Por qué son tantos ¢ tan parecidos los periddicos
mexicanos?.

Tomando comn cjemwplo log de la cudad de Mdxico, se puede atirmar que todos
cllos han tenido un momento politico como un objetivo conersto.

Fste momento politico cotneide, generalmente, con el momento cronoldgico en ol que
aparece el diarto.

Una vez cubierto of objetivo para of que e lundado, el periddico permancee v s
manticne normalimente por el auspicio gubernaruental en dinero o e espucie.

Comienza eatonces asi su largo pecegrinar por ta historia de Mdéxico, hasta que surge
m moments politico que o o revitaliza o lo convierte en periodico de segundo orden
poltticamenty weelevaue, Una tereera posibilidad =5 que peunanezen 2o simblosis con algin
2rupa ceondiiies que 1o manteaga como u cnpresa s o coto st tribuaa para protestac o
presionar ante alguna contradiceion secundaria con ol aparato buroeritico.

Hoy en dia se publican en nuestro pais, nas de 2 mil cjemplaves cutee pertddicos ¢
revistas.

La mayoria de estas publicaciones son del D1 {1,200 aprox) Los mas conocidos
chatios del D.F., son Fxeelsior, Bl Universal, La Peonsa, Bl Sol de Mdxico, Novedades, Ta
Jortada, Kl Dia, Bl Heraldo de México, 1 Nacional, Uno Mis Uno, Ovaciones, tsto, La
Alicion y Summa.
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Los periodicos diarios de la Ciudad de Mdéxico ostin respaldados o por un grupo
ccondmico o por un grupo politico, que cjerce on cada dircio wa intuencia particular de
acuerdo al tipo de participaeion que va desde la propicdad del pertddico mismo, hasta ta
intluencia ocustonal on un contlicto determinado. Para waalivar la tiltacton de un diacio, os
necesario determinar ol régitmen de propicdad bajo ol cual opera Ln Mdxico, la gran pronss
funciona, o bajo ol régimen de socicdad andnima, o bajo cl de sociedad cooperativa.

Pn tas sociecdades anonimas eos tmportante sabor quidnes son los socioy para
deteeminar deciden ta politica oditorial del periddico; sin cmbargo, cabe agregar que cn la
practica ocurre que algunos acctonistas, sin participar activamente en las labores cotidianas
del periddico, determinan loy lincamicutos oditoriales a segquir, depositando en guicnes
ticnen los puestos administrativos was altos, la tacultad de faponer su eriterio on loy asuatos
cotidianos.

EL anddists de los periddicos que oporan byjo of régitnen de sociedad cooperativa,
stgue lincarmicntos muy distintos, ya que o es el capital de cada socto, o que determitna 2l
poder de doetsion en el poriddico, sino que dicho podor estd depositado ea quienes por
razon de su puosto ostan en posibilidades de ejercerto, do acuerdo con lo estipulado, ea los
estatutos de la sociedad. Hy por ello que para ol wndlisis do {a posicidn tdeoldgien de las
coopetativas se totman en cuenta algunos cetbrentes wdeoldgieos de lag directivas tespectivas.

Finalmente, diremos que la trayectoria de log grandes periddicos mexicanos seftala
que ol principal papel asumido por todos cllos, a través de dpocay diforentes, es el do
fribuna de expresiones de grupos o tacciones. Hsto no tncluye que los diarios hayan
cumplido, o cumplan otro tipo de funciones, como of de publicar notictas, dilundiv cultura o
entrotener a los lectores. Vo este sentido se conetbe ol periddico como un conjunto de
meosajes estructurados, expresidn del gistenm do vadores do un zrupy deterinado que
deticude los tntereses de dicho grupo v da origen a compottatnicatos preseritos tfreate a
determinados problemas sociales, ccondmicos o pollticos.

2.6 ANTECEDENTES DE LA JORNADA

Fnmedio de la crists que sacude a nuestra soctodad, los medios de comunicacion vy
la pronsa do México viven, cracen, un momento coniradictorio, Boeas vocos ha habido uaa
opiidn pablica tan recoptiva como ahora, tantos oventos telovidentes, tantos rocursos
2CONOMIEOs, tienicos v humanos destinados 2 producic v teasatic fvrmacion, Poro pocas
veeor lsmbidn ta cotnunteacton etectiva con la sociedad habia sido tan procarta, tan distante
de los problemas cruciales que aquejaa al pals,

Por un lado, la abundancia wntormativa no ha traldo clacidad a la opinion publica.
Acazo contilsign, Por el otro, parece haber en ol sector, como e ol conjunto del sisfora
politico, un problema dv legitimidad, Ados o ateceses particulares, do orden politico,

awccantil o patrimontal, los medios wthrmativos han o pordiends erodibilidad v ofiencia,
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o bion aprovechan su penetracion para cjereer su prepotencia ¢ una distorsidn intencional.
{ay excepeiones.

L Jornada se propoue hacer un diario de sdlida Bctura protestonal, que equilibre on
sus paginas a informacién abundante v la rellexion de fondo sobre fos problemas de ahora.

Un diario que consigne en sus pdginag ol movimicnto de la sociedad, la realidad
dinria y andntai de personas ¢ sectores’ Haa experiencia de todos tos diag que vive el pais
real y que no siempre ge retleja on las preocupaciones y declaraciones de la chpula Un
diario que dé voz a quicnes no la ticnen.

El diario La Jornada se propone, contribuie a la lucha "por la deteasa de la soberania
vt independencia nacionales ¢ ta solidaridad con tas tuchag do ofros pueblos por hacer
realidad esos principtos; por ol diacio ojeretcto v of vospeto trestricto a lag garantias
individuales ¢ soctales que recogen lag leyes indamentales de Mdéxico; por el cotpromisoe
con lag necesidades v demandas de los trabajadores del catupo v de la ciudad, ast como do
las mayorfas marginaday del pals; por la democrativacidn de la vida piblica, <l
ensanchamionto de la pluralidad politica v ol rospeto a los derechos legitimos de las
diversag minorias, ¥ por la distribucidn igualitaria do o viqueza sociabinente creada v i
limitacion de privilegtos politicos y econdmicos do toda indole”.

[{asta ahora, La Jornada no seria lo que es gin ¢l apoyo enlusiasta v desintoresado
que en todo momento han mostrado sus colaboradores, espectalistas on la labor periodistion
v e muchas ottay ramay do lasy clenclas, {asg actes ¢ lag hutwaaidades. Facritores, artistas
plisticos, caricaturistas v fotogratos. Gubricl Gareta Mirquez, Cartox Monsivids, Francisco
Toledo, Ruting Tamayo, Rogelio Naranjo v Lola Alvares Brave cntre otros, han empoiiado
su eslherzo on este proyecto pertodistico v colaborade generesamente con su propia obra
para fortalecer y consolidar el diario. Meneidn especial merece Vicente Rojo, autor det
dizefio gratico del periddico, para ol que coneibid un modelo woderno, Lncional, practico y
sugereate, a un grado tal que ta prosencia de La Jornada on los puestos do poriddicos ha
ortgitado moditicaciones considerables en el disenio de 1os otros diartos do la capital.

En solo 60 pdginas, los lectores de La Jornada ticnen acceso 2 noticias ¢ u los
andlisis mds agudos de la realidad nacional o internacional en todas sus droas: politica,
sconomia, cultura, especticulos v deportes.

Las diferentes secciones integran la mayor ehicacia noticiosy on ol menor espacio
postble, ¢ se acoplan unas con otras de mancra armoniea ¢ manejable. La Jormada ha
prescinciide del tradictonal laberinto de secetones prolijus o lnmwacjables, ofiveiondo
catnbio una sola seecién de contenido plural y cotapleto: Pats, donde e celine la intotmacion
nacional: Feonomia, con las noticias del mundo financioro tanto de México como de fos
demds paises de los eineo continentes; Mundo, que ofroce toda ta intormacion do lo que
sucede oncel exterior: Capital v Justicia, que ealregan fas noticing de lacapitad del pais ¢ dol
ambito judictal y policiaco; Cultura v Deportes, qie meluyon on sus pagloas of quobacor
humanistico, cieatifico y rocreativo de México v of Mundo. Fa Bl Correo Hustrado se deja
oir cotidianamente la vour do nueatros lectores, v columnas como Clase politica, Emprosa,

L)
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Pulso, Plaza politica v Plaza dominical, corplementan y protundizan of espectro intormativo
do nuestras paginas. Adicionalmente con una trecuencia semanal aparecon Bl Portit de ta
Joruada, socetdn en lo que se bacen sndhisiy v coportajes sobre tomas capeciticos, ¢ los
suplowenios Ta Jormada Setmanal, La Joraada de tos Libros, La Jovnada Nitios v
mensuatinente, La Doble Jornada

I.os loctores de la Jornada son "un segmento intluyente de la generacidn de log 907"
hombres ¢ wwjeres jovenes, con poder adquisitive, excelente preparacidn protesional v un
profundo interds en lag manifestaciones de la culiura Este segmento de mexicanos aeidos,
cultos v aptos para la accion son los que coadyuvan on la modernizacion de México v ostin
en condiciones econdtnicas pura adquiric una ontiwdad de productos v servicios que los
anunciantes mexicanos, ticnen hoy mas que nuneas, necesidad de vender.

Ademis, La Jornada cuenta con varios miles de lectores eatre los lideres de opinion:
representantes de I iniciativa privada, lincionarios pablicos, micinbros de lu opogicion ©
intelectuales que toman muy on cucnta tanto 1 objotividad de la tnlotmacton como ol
comentario de los editoriatistas y articulistas de La Jornada.

LA JORNADA

Titulo de fa publicacion: La Jornada.

echa del primer nimero: 19 do septicmbre de 1934,

Tipo de publicacion: Diario tamafio tablotde de tntormueidn general; 360 ndmeros al atio.
Suplemento: La Jornada Semanal, La Jornada Nifos, Eisterictas, Doble Jornada, Pertites.

Precio de la publicacion: N$3.00 (Lres nuevos pesos M/N) ea la Cludad de México ¢ zonas
cireunvecinas. En las ciudades a donde e eavia por uvidn ticne un sobes procio variable por
tete.

Dowmietlior Lag oticinay gonerales de DEMOS. Desarrollo de Medios, S.A. do C.V., Ia
empresa editora, so ubica en Bulderas No. 68, Centro, México, 06030 D.IY Impreso en
fmprenta de Medios S.A. de C.V,, con domicilio en Abraham Gonzaler, Mo. 81, Col. Juwirer,
México 06600 D.E. (a partic de noviembre de 1989).

Proptedad: El capital social de la empresa es propiedad de 2,230 accionistas, 160 de los
cuales detentan la serie "A" de acctones comunes con derecho a decision v 2,070, detentan 1a
sorie "B de acelones profecentes no participativas. Los accionistas de la serte "A” oligen o
los integrantes del Conscjo de Administracion. Codos tos acelonistas de la serie "A” pdsccn
igual niimero de acciones (20 de la cmision original) v osta proporeion ey inaliorable: en la
serte "B ningn accionista puede toner mis del 3% del capiral,
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Personal: Directive: Director General, Carlog Paydn Velver, Gerente General, Rosendo
Flores Ruiy; Subdirectora General, Carmen Lira Saade.

Cirewlacion: El tiraje diatio promedio es de aproximadamente 60,000 cjemplares,
distribuidos cotno siguc:

-Unidn de Voceadores (Cd. de México) 34%
-Suscripeiones (Cd. de Mdxico) 10%
Distribucidn especial v uso interno 8%
Lnviog 2 los estados de la Replblica 28%
“Lotal promedio/dia 100%

2.7 ANTECEDENTES DE LA PRENSA

"Transcurria of afto do 1928, Mdéxico so debatiz on lag incettidwubres de aqudilos diag
acingoy en que las libortades estaban wwy restringidas, v ta scusacton de wseguridad cra
ot de vida

Convulstones rosultantes de tas diserepancias politicas dividian a los militantes
deologicos on conjuntos humanos antagdnicon, cuya pauta de lucha cra cstigatizae
ststemdticamente a lox opositores.

L pueblo, esa masa ajena a la politica, inocente de toda culpa v a la vow inerme,
miraba stn mumbo con ojos de asombro, indetengo wute of olegje ncompronsible de los
acontecimicnios.

Casi todos los tallores graticos cran barvicadas on potencia, do las que algin dia
venluroso podria surgir un drgano que crapufiara valicntemeate la pluna tndetonsa de los
verdaderos tntereses do la Pattta.

Una de las barricadas en potencta cra la Cotupatiia Mexicana de Rotograbado; v su
Presidentz, Don Pablo Langavica, uno de aquellos espivitus intlamados de lnquictud v
cebeldia.  acia tiempo que se veaia fncubando en sy mente b iden do dar vida 2 un
periddico que lueea insospechadumente hibre, veraz, valiente v oclentado hacin tinalidiados
de verdadera altura.

Por tin, el 28 de agosto de 1928, esta tdea se pudo plasmar on [ realidad que ain
existe, y que en contraste increible con las vicisiludes que tuvo que sulvir on sus principios,
ha Hegado a convertirsy on el Srgano periodistico mas prospero y do mayor arraigo eotre of
pucblo de Meéxico, para ol quo ha sido v seauivd sicado sicmpre ol ntormador oportung v
veray, de todos los acontecimicntos tapottantes do ta Patria v del Muado, twibuaa libre donds
lag wanilostaciones son stempre bienvenidas, v a tu ver aula donde se noice de ortentaciones
que o guian por lag sendas del orden, de la cordura v do la dignidad.
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Asi nace La Pronsa. Sin ombarge a log 7 atios de su aparicion, surgen contlictos
laborales v ol periddico queda en manos de los trabajadores, luineionando come sociedad
cooperativa, a partie del 10 de julio de 1933.

Desde fa década do los 40" la Compaitia Mexicana de Rotograbado, ¢ divigida por
el setior Mario Santacta, individuo de corte consorvador teresado lundamentalmente on ol
merenento de venta del pectddico ¢ e la expansion de la divisidn comercial de ia
Cooperativa tormada por tos "Populibros La Prensa”, por algunas edictones griticas y por la
tmprosion de trabajos externos, cotno ¢s ol caso do algunos libros de texto.

Puede decirse que ol seffor Santaclla on quien rocae el poder do dectsion de la
Cooperativa husta shora, actia coo dicoctor gerente.

Dettro de la Cooporativa existen log siguicntes drganos: Asamblea General, Conscjo
Administeativo, Consejo de Vigilancia, Conscjo do Honor y Justicia ¢ Cousejo e
Prevencidn Social.

Todos estos drganos se encuentran subordinados « la diveccidn-gerencia

Es asi entonces que desde ol primer dia v durante toda su vida ha sido Hel a sus
principios paralelog sictpre a tos intereses colectivos. Haa o la explicacion tilosdtica de
su lema de AYER, de HOY y de SIEMPRE:

"I Periddico que dice lo que otros callan”.

FL periddico La Prensa consta de 60 paginas dividido on 9 secciones: Politicn,
Metropolitato, (nternacional, Depottes, Estado de Mdéxico, Feonomia v Vinauzay, Policla,
Lispectaculo v of Aviso que Blective; adomds de lay columnas: Politica on Palacio, Pica:
Predra, Baleon Citadino v Vox Populi.

Los lectores de La Prensa, cuya mayorta pertencce 2 lay clases populares tienca en
este diario absoluta contianza debido a fu clara, sogura, persistente v oporluna intormacion
que siempre mancjan y Hega a ser parte de sy conocimionto; v al que ademas constantomente
le patentizan con su demanda espontdnea ol gran carifio que lo tenen”.

NOTA: Este texto fue teanserito (ntegro del bolotin ™La Prensa, Hoy, Maftana v Sietprs”,
editado por la Editora do Poriddicos 8.C L. en 1968
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LA PRENSA

Titulo de la publicacidn: La Prensa

Uecha del priter nbmero: 23 de agosto de 1928.

‘Tipo de publicacion: Diario tamatio tablotde de ntormacidn general; 363 ndmeros al afo.
Suplemento: Dominteal Cultural, Caricaturas, Cromo Complementario.

Precio de la publicacion: W33.00 (Lres tuevos pesoy MUN) en la Ciodad de Mdéxico y
Estado de la Repablica.

Domicilio: La Hmpresa Editora de Portddicos, fa Peonsa S.AL de C.V. 50 ubica en Basilio
Badillo No. 40, Col. Contro, México, 1.1

Propiedad: 1in 1928 "La Preasa” cra propiedad de empresarios privado.

i 1931, muere el lundador del diacto La Prensa, Don Pablo Langarica. Su nwerte propicid
(g crisis ccondtaica y uwit contlicto obrero -paironal.

L L0 de julio de 1933, gracias a la ayuda del entonces presidente de México Don Lizaro
Cardonas, se coneretizd ol Conscjo de Administracion Cooperativa contormado  por
trabajadores del mismo diario bajo ta presidencia de Geo W Glass,

Personal directivo: Dicector General, Mario Santacla de la Cajiga; Presidente, Carlos
Abedrop Divila; Conscjoro Delegado, Manuel Sabido Durin

Cireulacion: Nota: En la empresa se nos intormo que estos datos soa coutidenctales, por {o
que s progigutd a cateular o tirgje cor base en dutos obtenidos de la cantidad de
ofemplares do La Pronsa que se venden on o pusstos de portédicos do la Ciudad do
México.

Asi pues, especulamos que el tiraje promedio diario del periddico La Prensa oscila enire lox
100,000 v 120,000 cjemplares, distribuidos en toda la Repriblica Moexicana,
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CAPITULO I

LAS ACTITUDES



HI L.AS ACTITUDLES

[lay una coincidencia enfre los psicdlogos sociales gue desde diferentes enfoques
han emprendido of estudio de lus actitudes: ha side un concepto central en ta Paicologla
Soctal. Mas ann, on diversas ¢pocas 3o o ha ideutiticada cou su objoto do ostudio. Démonos
cuetta que ya para 1935 Allport seftalaba que la psicologia soctal era tmpengable sin ol
concepto de actitud pues éste ora su concepto mids distintivo » indispenyable (1).

Fnonvis do un sentido, seguie ta tragectoria de la teorizacion o luvestigaetdn de las
actitudes es particular del desarcollo wistmo do la psicologia soctal: su dittrenciacion, su
problemtica v sus tecursos téenico-melodoldgivos. Adeutrarse on los paradigmas, o ideas
guia, de la tormacion y cambio de actitudes implica tanto conecar og lindamentos do nuestea
digeiplina como su campo de aplicacion dado v potencial.

Pero no stempre of ¢otasis ha sido ol mismo, McGuire (1966), psicslogo social por
domas destacado en este campo, distingue tres periodos diferentes (2). Bl primero, hasta o
década de 1930 inclusive, so caracterizd por la concoptualizacion v preocupacion por la
medicton de las actiudes. Fa esta dpoca tencmos la construcoion do tdenicas de oscala
vigentes hoy on dia, este hecho permitié medir o actitud hacia cualquicr objeto social v so
itensiticard ast su aplicacion en investigaciones do diverso géners. Conceplualmente, se
operacionalizaba la actitud como grado de tavorabilidad o destavorabilidad hacta un objeto
psicologico, osto eg, se distinguia la ditmension evaluativa-atectiva respecto a log oftos
componentes ya establecidos;: o cognitive v of conrativo. U gran problemw tedrico de
entoncas e planteaba en ominos de la relaeidn entre actitud v conducta.

Al término de la Sepunda CGuerra Mundial vamos o encontrar -despuds de un
intervalo maccado por la fnvestigacion de tos procesos grupules. un resurgimicento del
interss por of estudio do lag actitudes, ahora contrado on su formacién ¢ cambio. A este
petiodo lo podemos caliticar do "cldsico™ ca ol sontido de fmdante. Tos psiodlogos soctales
de alora, tabajaron a nivel tedrico v empitico, en la determinacton deo lag vavtables
ivolucraday en of cambio de actitud v tambidn on la reststencia al catnbio. Los postulados
bagico, 4 rorizacion undamental 5o establoce on veint afios do osluerzog sostenidos do
1950 beasta o tinal de La década do 1960, De 1970 oo adelunte tonctuos ana declitmeiton do
eate wieees, en diveccion whora de e cognician soctal, pacticulwmente de la ateibucion
gocial.

Hi la actualidad estamos en un "tereer tlorecitmionto” de la investizacion actiudinal

cenirado cn la esteuctura de las actitudes, la estructura de sistemas actitudinales v la relacion
entre ollos, ademds de su gran vineulacion 2 probiemas sociales.
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3.1 DEFINICION DE ACTITUD

Al conecepto de actitud lo vamos a detinie de dos maneras:

1) Se detine a una actitud como una predisposicion a la accion, cs decir, una torma
de vespuesta anticipatoria ante una determinada sitluacton real ¢ eata posecrd estabilidad ¢
persistencia

2) Una actitud os {a forma on que un individuo teata, apoya y cree en los sentimientos
¢ tendencias voactivas que mantiens con un grupo respoecto de ¢l Hstos conocimicnios,
sentimientos v teadencias reactivas contorman una estrdelura relacionada cutre st

{n oste sentido, so dice que un sujeto desarvotla una serie de actitudes al enfientarse
con varios objotos o problemas en log que se trata de la satiztaceidn do una necosidad.

3.2 RASGOS DE LA ACTTITUD

L. Una actitud de un sujeto se caracteriza por su disposicion o direccion
prepacatoria hacta alguna accidn, dsta pucde sor cambiadn o maoditicada, sanque en la
tmayoria de lay veces posee considerable catabilidad v consistencia, esto es, que s ditledl
que se desvie dicha direccion

2 Una actiind de alguna manera da una colacion de sujoto @ objeto. Hl objeto
pucde ser wan casa, un automovil, wna persony, una siuactdn, coslucabrey, teadiciones,
valores, normas, lugares, ofe. Usta relacidn reside on que b actitud muestra siempre alguna
diveceion. En el caso del Tratado de Libre Comercio, pueds sor que para algunos individuos
reprosente alguna wmedida para saliv de la pobreza y voun con ageado a ontrada en vigor de
dste, aientray que para ofros puede ser una causa poe la que los pusdan despedic do sus
empleos y fos cause dovagrado pensar en ctlo.

3. (ua actilud oy aprendida en relacion con objetos, personay v valores que
pucden o no tener aspectos motivacionales, es decir, la actitud que va a iv dando de acuerdo
a ciortas expericncias que el sujeto adquicre durante su vida cotidiang v que asimila hasta
que llegue of momento on que s predispone do alguna manera una situacion; en donde ol
sujeto sabra qué hacer. La poreepeion tiene aqui una eolacion weande con la actitud; dado que
el sujeto peretbe a siluacion y actia tnmediatamsate, no obstante ey impoctante settalac que
no solamente la percepeion juega un papel lundumental on ol desarrotlo de la actitud, sino
también otros aspectos cognoscitivos.

4, [as actiludes a meaudo se relacionan con sentimicntos ¢ cinociones, 2stos son
producto del condicionamicnto cultural; tanto pueden toner uon gran importancia deniro do

nuestra vida o como pueden ser pasajeros. 1 amor, ol odio, lu alegria, la tristoza, la
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esporanza; la funtasia, la oxpectacion, cofe; son sentimientos producidos por objetos
particulares.

5. Existe una gama de especiticidad o generalidad, es decir, que se dara una
actitud determinada on una siluacion especifica o quizd geneeal, esta dependerd de la postura
on la que s encuentre inmiscuido of sujeto.

6. Las actitudes deben relactonarse con los aspectos wmds amplios de la
personalidad, y como se sube ¢sta se va formando en tos primeroy affos de vida del niffos,
continuando su formacion dentro del transcurso del desarrollo tisico y psicoldgico de cada
individuos, esto o logra a partiv de nnestros padees, Buniliares, macateos, amigos, veeines ¢
otras personas (ue A veees vamod conociendo a lo lavgo de nuestra vida cotidiana.

3.3 COMPONENTES ESENCIALLS DU LA ACTTTUD

Esencialmente son tres log eloementos que componen una actitud, wismos que son: ol
cotmponente atectivo, el compotente cognitivo ¢ el componente conductual,

El primer componente, o atpctivo, consiste en la evaluactén del sujoto hacia un
objeto o persoun, asiismo ex la cmocidn relacionada con of estimulo o la categoria que so
esta utthizando en ese momento.

El segundo componente, of cognitivo, eate elomento o utilizad por una persona para
coditicar informacion o tas crecnciay que ticnen sobre un objeto y otra pecsous

El tercer compounente, y ltimo ey ol comportamental, deniro de oste clemento os
donde el sujeto se predispone a actuar segin fa situacion que se lo prosente de acuerdo con
tos dos componentes anteriores.

Estos componenies pueden sor medidos de la siguicate mancra: ol componente
ateetivo se puade medir de acuerdo a la preferoncia o disgusto por of estimulo, micntras que
el componente cognoscitivo por la cantidad de informacidn que una persona posos acerea de
deteruiinado tetaa o sttuacida soctal. Bl components conductuat se podein wediar aediants {a
observacion inmediata o directa de como la persona se compotta en situaciones espuctticas
de estimulacion.

Segln Zimbardo (1970), las actitudes se ven como predisposiciones durables, pero

predisposiciones que son aprendidas mas que innatas. Por lo tanto, aunquie las actitudes no
son momentineamente transitoriag, son susceptibles do cambio (3).
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3.4 CAMBIO DE ACTITUD

Una actitud puede ser cambiada o moditicada a través de las mismas expericuctas
del sujeto o por lu influencia que otras personas tengan sobre ¢, divecta o indirectamente.

f.as personay que pueden provoest ol cambio pueden ser nuesiros padres, smigos,
maestros v fos misto medios masivos de cotmunieacion -prousa, vadio, elevisidn, ote. -, que
estan bujo la vesponsabilidad de un comunicador que dependerd de su dxito para moderar o
sambiar las actitudes det anditorio, por lo que nuestras eroonciag ¢ aeciones son «f blanco de
muchos mensajes que erean peesiones con ta tinsdidad de cambrar lag actitndes ¢ inducir 2 mn
auevo comportaniento que beacticte los ntereses del comunieador, obteaieado con esto que
los sujetos tengan preforoncia hacia loy objetos que vepresenty, v ol rochazo a la actitud que
tenfan por otros ajenos a los comunicadores.

Fa ln mayoria de las veces los comuntcadores hucen uso de diversos estampados,
colores, tamafios, lotras, tonos do vou, artistas, ote., con ol propésito do Hamar ta afencion
ded pablico, no importandoles ol gasto que tmplica esta estrategia, con tal de que la actitud
de la gente sea de mancra positiva sate dicho producto o promoecion que se trate cn el Lapao
et el que se promueve, logrando acapacar ta atencton del auditorio.

Ahora se deswrrollact a continuacion dos aspectos que permiten una  cabal
cotuprensisn sobre el cambio de actitud v ¢l segundo aspeoto retecide v la comunicacton
persuastva y el mancjo de la comunicacton no verbal.

Cabe destacar que en ol dmbito de la Psicologla Social, ol tema de la comunicacion
persuasiva ha sido estudiade en estrecha vineulacidn con ol probloma de {a moditicacion de
tas actitudes, dando lugae a un abundante conjunto de investigaciones v andlisis,

Solo on nuestro siglo so ha estudiado expervimontalente sobre log cfectos de Ia
comunicacion de masas refacionados con el cambio do actitudes, cjomplo de ollo son,
Laswell (1950) v Lazarsteld (1948) ¢ coluboradores, que analivacon lag cawpaiias do
propaganda y cacuestas sobre campaiias presidenciales, respoctivamente, eatre oros (4) (3).

ks sobre todo a Carl Hovland (1964) ¢ a sug colaboradores a quiones se deben las
priceras investigaciones alstomaticas @ gean escala otectuadas ducante [ Sesunda Guerra
Mundial y posteriorments proseguidas en la Universidad de Yale en ol marco del proyecto:
wmvestigacion sobre ol cambio do actitudes ¢ comunicacion. Se coalizd bajo la posicion
tedrica del modelo de apreadizaje instrumental, snalizaron lag vartables estimulo de la
stluacion peesuasiva que determinan las cespuestas de atencion, comprension v aceptacion d:
an mensaje 6).
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3.5 ENFOQUE DE CAMBIO DI ATTITUD EN YALL

Una forma muy importante de intluencia en accidn es la comunicacion pecsuasiva que estudio
ol profesor de psicologia de la Universidad de Yale, Cacl [Hoviand (1964), en dicha
investigacion, menciona principalmente que una actitud o5 la ceaceton atoctiva o cmocional
que la gonte tiene hacin el objeto que produce tal actitud, ésta puede ser de gusto o disgusto
por una petsona, objeto, grupo de geute, stmbolos, cte. (/).

Las actitudes (ol componente atectivo) son intluidas o cambiadas, moditicando las
opintones o creencing (el componente cognoscitivo o de conocimicnte) que la geate tivne do
determinados objetos. Depeadera mucho cutoaces de [ comunicacion persuasiva que e
atilice para tales influcaciag o cambios de actiiud, ya que e debe de saber cdmo, eudndo v
donde introducie la nueva intormacion a los sujetoy do tal thrma que fos asimilen de manera
positiva segan sean los intereses do la porsonn o institucion que pretende dicho eambio.

Ll entoque de Yale tos seftala coatro clases do procesos que deterninan hasta que
punto una persona pucde ser persuadida por medio de o conumicacion, estos son la atencion,
que se retiere 2 que pritero se debe de lograr que wa anditorio escuche to que se le tiens que
dectr en el momento y mancra adecuada, osto os para lograr que poaga atencion, ya que st se
eticuchira distraido no fended caso que la comunicacion sva persuasiva, bien organizada,
logica v atractiva.

Bl segundo proceso es la comprension y se retiere a que el mensaje debe de ser claro
y sencillo para que pucda ser eateadido por of auditorio y puedun cambiar o moditicar ta
actitud que antes tenfan de dicho objeto o estimulo, de lo contrario, si los sujetos no
entendioran nada y so quedaran en la ausma actilud e la gue s cncontraban antes de que ge
les presentara el mensaje.

Bl tercer proceso os la aceptacion. Is la credibilidad que tiene ol auditorio de los
arsunentos ¢ conclusionos de una comunicacion persuasiva, obtendda como resultado de b
recompensas que se prescatan durante la conunticasion, ox decir, st un mensaje no le wteresa
a un sujeto, catonces tendrd poco cfocto on sus opiniones v ea su actitud hacia lo que s
promueve, poro si os do su interds puade cambiar su actitud de manera positiva ante of objero
0 estimulo.

L] cuarto y Gltimo proceso es ta retencion y $ste se togra a partir de que si ol measajoe
comunicado o3 del interds del sujeto, debe de ser recordade, v por lo tanto quizd presentara
algin poder, obtenicndo un cabio o woditicacion cn su condueta, al momento eu e
escuche wlguna trase, wido o algo que e haga cecordar 2l objeto o estiawdo que vio o
escucho.
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3.6 EL CAMBIO DE ACTITUD MEDTADO POR KL CAMBIO DE OBINION

tHovland (1964) v Junis (1963), sostienen que una de lag principales formas en que
una comunicacion persuasiva hace surgiv un cambio de actitud o 2 través de la produceion
de un cambio en una opinion relacionada (8).

Las "opiniones”  describen  interpretaciones, sxpectativas v evaluaciones; por
cjeraplo, creencias acorea de lug infenciones de otra genle, anticipacion de sucosos hturos,
valoraciones do las  consecucnciag castigos ¥ recompensas- de owsos de accion
alternativos. Operacionalmente hablando, las opiniones sou "respuestas” verbales que ol
wdtviduo proporciona al responder a situaciones ostitwlo en que suege la pregunta.

Ly necesidad do diteronciar entre "opinion”, "hecho” ¢ actitud. ‘Tanto log "hachos”
como las "opiniones representan "respuesta” a presuniag”. Si pegsmos e un contino, on
uno de sus extremos cacontramos declaraciones qu son constderadas como  "hechos
incontrovertibles™, on este punto os dificil hacer uua distincion aftida entre "hecho” ¢
"opinion”. Sit embargo, on ol extromo opueste tenetnos declaraciones que son asunto tipteo
de opinion, diticiles de veritioar; ostas son las que intoresan a la comuniencidn persuasiva:
o pueden ser resueltas por observacion dirocta y sus conclusiones representan diterencing
de opiniones.

Tanto opinidn como actitud se reticron a respuestasy wnplicttay; son vaviables
intervinientes ostrechamente rolacionaday, 1] término opinion 3¢ usa para designar un AEUPO
amplio de anticipaciones v expectativas; micniras que actitud so resorva para aquellas
respucstas implicitas de aproximacion o evitacion haeia un objeto dado, persona, grupo o
stimbolo. Asi, una ditorenein entre opinidn y actitud es que Sstag poseen un "impulso”, ticnen
un vador de impulsion.

Otra diterencia os ol grado en que pucden verbalizarse: las opiniones son verbales on
tanto que una actitud puede estar mediada por procesos no vorbales,

El supuesto bdsico es que muchas actitudes estan mediadas  por  creencias,
expectativas ¢ juicios entre (opiniones), por tanto, uta de las tortay on que la conuicacion
provoca cambios en las actitudes es a través del cambio do tales respuestas vorbales.

Cuando [Tovland (1964) planica que fas opiniones son respuestas implicitas
verbalizables, signitica que son "respuestas” que el individuo so puede cxpresar a sf mismo
en lengugje interno: so distinguon asi do luy reapuestas verbales abiertas, que son
"respucitas” que so expresan a otros cuando la progunta va acotmpaiiada de cstimulos
adicionales que demandan o instigan la verbalizacion do lu "respuesta”. Se espera que ambus
da respuesta abiorta v 1 no axprosada. sean idénticas a menos que haya presiones que lo
impidan. Lo que interesa destacar aquit es que ol trmine opinion se vestrings a las respuestas
verbaley inplicitns por see ostas mds CONSEeNts va que no estan Stjetasy o presiones
externas. Mds adn, las rospuestas iplicitas (fo privado) atoctan las dectsiones  del
tndividuo, sus evaluacionos y acctones sicrupre que fus restriceiones o coacciones externus
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estén ausentes. Bn consccuencia, ¢l cambio de opinida se cefiore al cambio de estas
regpuestas implicitas.

3.7 NEFLUENCIA SOCIAL Y CAMBIO DE ACTIICD

Kelman (1967} describe tres procesos de cambio de actitud como resultado de la
relacion de intluencia entre ol recoptor v 1a fuente de comunicacion; es deetr, 8¢ interesa on
el tipo de intlucncia y la naturaleza del cambio (10).

El postulado fundamental es que los cambios en tas actifudes y acciones producidas
por la intlucacia social veurren en diferentes niveles; estay diferencins en la naluraleza o
nivel de cambio corresponde a diterencias en el proceso por medio del cual ol individuo
acepta la wtlucneiy; os decir; el proceso interno para aceptar ¢l comportamicnto inducido
puede ser diforonte aungue ol compottamicato abiorio resultanic pacezca el wisino.

Kelmen (1967) describe fres procesos do intlucnein: aceptacidn, ideutiticacion ¢
interaalizacion {11).

L. La aceptacion ocurre cuando un individuo acepta lu intluencia cn razdn de
que eapera obtener una renceidn tavorable do otra persona o grupe; no porgue crea en ol
contenido stno porque tene la expectativa de que al contortmarse obtendra aprobacion v
recotipensas especiticas v evitard la desaprobacion o castigos. En este cuso, la satisfaceion
se obticne del ofecto social que provocea la contormidad, fa aceptacion de la intlucucia

2. La identiticacion se da cuando un tndividuo acepta la intlucacia debido a que
desed establecer o mantenor una relacién, que ¢ mistno caliticn como satistactoria, con otra
persona o grupo; estd convencido realmente de la respucsta que adopta pero su contentdo
capecifico le resulta poco relovante. Fsta relacidn pucde adoptar dos  tormes: la
tdentiticucion en sentido estricto, en ol cual ¢l individuo asmme ol col del otro o bien
manifestarse como una refacion de rol reciproca en ol caso do la identiticacién se acepta of
comportamiento indicado on la medida en que ostd agoctado a la relacion en si I
sattstaceidn so deriva del acto de contormidad como tal.

3. La internalizacion se presenta cuando ol contenido del comportamicuto
inducido, ideas y acciones que lo componen, son en si intrinsccwmonte gratificantes,
congruentes y e integran a su sistetwa de vadores pre-existentes. Ta satistaccion que se
obticue deriva del coatenido del nuevo comportamicnto.

Cada uno de log procesos anteriorea: la sumision, la identiticacion v la

internalizacion correaponden a un patrdn caracteristico de eospucsta inferaa (pensamicntos v
setitimientos) con {a cual el individuo se compromets al adoptac of comportamicnto tnducido.
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Respecto a los antecedeates, estos pueden ser de tres clases:

L. la base motivacional de In intlueacia facluye ol atecto social del
comportamiento (base de la sumisidn); el anclyje social del comportamicnto (base de la
ideatiticacion); v la congrucncias del comportamicaio (base de la internalizacién).

2 Kl poder del agente de intluencia: la sumision depende del control que dste
ejerza sobre los medios por los cuales ol individuo obticae recotmpensa; la identiticacion
depende de lus cualidades personales que poscea el agente que permiten detinir la relacion
como  satistactoria (s¢ trata de una relacton autodetinida come  satistactorta); la
internalizacion depende de la alta credibilidad que posen ol ngeate.

3. La manera en que ocurre la influencia; on la situacion de sumision se da a
través de la limitacion do vias altermativas para aproximarse a la meta; en la situacion de
identiticacion a través de ln especiticacion de loy requecimicntos del vely y cn la
wternalizacion por medio de la reorganizacidn de la concepeton de fas relaciones
instrumentales entre ta actitud y los valores.

Asimismo, cada proceso so caracteriza por un conjunto de condiciones antecedentes:

L. Las condiciones de expresion de la actitud. Siose adquirid via sumision solo se
axprosard on presencia del agente de influencia; en condiciones de identiticacion tendra a
expresarse cuando sobresalga la relacidn entre el tndividio v ol agente de intloencia; v uoa
actitud adquirida en condiciones de internalizactones expresard cuando se perciba su
relevancia para ciertos valores.

2. Las condicioney de cambio. En ¢l cago de la swnision, la actitud csmbiacd cuando
s paretba que sostenerta va ao proporciona recompensas soctales, ha dejado de ser medio;
on condiciones de identiticacion ¢l cambio se durd por wmedio del cambio en la relacion con
of agente de intluencia, tu relacion autodetinida como satisfactoria va no lo o5 mis; en of
caso de la internalizacion of cambio sobreviene cuando se deja do poreibie a la actitud como
una forma de acrecentar los valores que se sosticnen, hay un cambio ca ta relacion enre
actilud v sistema de valores.

3. Tipo de sistema de comportamiento con el que estd intesrada la actitud. Tas
actiludes sostenidas por sumision se presentan en un sistemna de comporiamicnto demandante
que caracteriza un escenario especitico; tas de ideatiticacion on sistemas de expectativa que
detinen un rol; ¢ las actitudes adquiridas por internalizacion corresponden a sistemas do
comportamicnto que sostionen valores ntornos en trma consistento.

Finalmente, las condiciones consceuentes de la sumision  identificacion o
internalizacion, son rosultado de lag antecedentes: si una actitud tiene  determinado
aatecedente,  sostione Kelman  (1976), unecesarimnente  teadid ciortay  condiciones
consecuentes (12).
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CAPITULO 1V

INFLUENCIA SOCIAL



IV INVLUENCIA SOCTAL

A1 EL PROCESO DE INVLUENCIA SOCIAL

Todos estamos tascinados por lo que advione en la vida social cuando las personas son
conductdas a aceptar unas tdeas, unos juicios que wo comparten, o a twitar unos gestos, a adoptar
unas expresiones que no les pertenecen.

La razon por la cual consagramos un eapitulo al tendmeno de la ntluencia social reside,
sin embargo, en la tascinacion y la interrogacion apasionada que la acompatia. La intlucacia
social tiende a que la consideremos como un punto nodal para nuestea diseiplina,

Bvidentemente, en of dominio que os nuestro, tag pricticas sociales -la propaganda, ta
manipulacion publicitacia, o lavado de corebro, la creacion de normas- constiiuyen el motive v ol
fondo del andlisis clentitico. Sin embarge, la asociaeion de esas practicas con lo que se esludin en
tanto que lotlaencia, oscurvce un tanto el problema, tpide captar su verdadero interés. Para
tormularto claramente ¥ comprender su alcance, no basta con estar atento a lag diversas tacetas
que presenta concretamente, sino que hay que regresar igualtoente & noclones mds sencillas,
susceptibles de aclarar o que pasa en la interaceidn social en el momento en que van a tervenir
procesos do intluencia. Pactamos de un caso muy elomental: una persona advierte una aube de
puntos, una linea, juzga las cavacteristicas de un individuo, o asocia palabrag. La silbacion que
detintmos ast supone una relacion sirple catre una "persona’ ¥ un "objoto” o un "estinulo” y una
"respuesta” sin inferveneion del entorno social.

Povvirin i) 0 Horervrneans R

Sin embargo, al observar lo que ocurre en la vida cotidiana, s¢ comprucba que dos sorics
de circunstancias pueden tormar parceida situacion trecal o pertuebar la solodad del individuoe.

Bl jutcio o la pereepeidn del individuo se sithan ou la copresenciu o en relacion con otras

personas cuya conducta, ¢l ego y of repertorio de respuestas intorticren en los suyos.

Pl Rl

P2 R2

Se concibe que la conducta y la vespuesta de ecada uno se encuentren moditicadas,
traduciendo asi una atinidad antevior o estableciendo un Lo cotunitacio. ¥ por débiles que
sean, e303 lazos producen un impacto en of comportamiento del individuo.
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Fa naturalosa de la respuesta a log esticautos, al objoto, estd determinada por la tinalidad
del juicio y por o} contesto en el cunl so sitGar ol individuo puede reforivse a sus vospuestas
anteriores en cuanto al mismo objote o on cuanto a4 otros ostiawlos, os decir, a los papeles o
persongjes cuya totalidad, a través del espacio y del tiempo, constiluye un ego.

Se ha comprobado que cuando los micmbros de un grupo juzgan un estimuto, ticnden a
hacer converger sus estimactones on un punto nodal o medio. St ha de creerse a Sherit'y a otros,
se trata de una manitestacion de las leyes del juicio, hipdtesis que deju en la obscuridad ol
carticter excesivo que toman os juicios en ciottas cwrsunstancias. b etecto, despuds veremos que
esta convergenein ostd divectamente relacionada con la naturadeza de las relaciones que se
elaboran on el interior de un grupo intormal De este wada, ro solamente lag leyes piscologicas
Hpmadas senerales se modilican, expresando sus mecantsmos log caractores propios del proceso
de intluencia, sino que ademds, con tespocto a éste, los mecanismos v lay tunctones paicoldgioas
dejan de diterenciarge: so producen los mismos oftetos, los mismos fendinenos, ya se trate do
peretbic, juzgar, acordarse, ofe., todas las Bacultades aparcccn como formas particulares de la
influencia. Este es, por consiguiente, el signo del paso de una psicologia bipolar (ego-objeto) a
una paicologia tripolar (sgo-alter-objeto) mutacion necosavia ya que wds contorme con la
reatidad.

Pero, jquisn hace de tercero y cudl es su papel? Paede ser nn individuo que tnterviene en
la relacion ego-entorne, o un ageate inanimado, la naturaleza e la velacidn ego-alter. Cuanda
imposibilidadey ¢ obstaculos impiden alego dominar of eniorno (por ojemplo, 2 9o encucntra un
objeto complejo o carente de estructurn o no ticne {a capacidad de aprehendoer) tiene necesidad do
un alfer gue lo ayude a actarar su aceidn sobee el numdo exterior. Pero st el cgo esta ficate o un
alter diterente a &l en cietos niveles (politico, ideoldgico), debe, pura acluar, convencerlo g
Hevarlo a compartiv sus opiniones.

Iiste hecho exige ser subrayado por cuando el comedimicuto de los nsicosocidlogos les
hace decir que ol individuo es intluido en fa medida cn que quicre aprebonder corvectamonte of
mundo extertor § que no puede hacerlo sin la ayuda del grupo o de otros. Ahora bien, o3
Justamente of aspocto de seftorio v de dowinio, ¥ no lasimple copresencia de o que caractoriva o
proceso de intuencia,

Para resumir nuestro pensamicnto de manera muy general, limitdndonos a nociones muy
elementales, dircmos que ol estudio de log procesos do intluencia mplica, por una parte, qua se
pasa de una psicologia de dos férminos a una pricologia de tres trminos v, por ofra pacte, que so
considera el modo do constitucion de las unitormidades, do lay variaciones, on el campo de los

cambios interpersonales o soctales, con vistas al dominio det entorno humano, social o material.
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4.2 FUNCIONES DE LA INUTLUENCIA SOCIAL

Abordande shora el examen de las funciones de la iofluencia, pasawos del campo
psicologico al de la sociologia, porque en la sociedad, son fos grupos socialog los que modulan of
fendmeno, le agignan sus fines, ox dectr, precisan su contenido.

[nteresa en principio la formacion de las normas: Sherif (1936), para el que son objoto de
investigacion esencial, ha querido ser evidente la intervencion de las novmay en los tendtnenos
perceptivos a los que considoraba, antes de &1, cotao dependicates Gnicamente de la psicologia
individual. Shertt demostrd que los individuos, colocados on una silwacion soctal en quo ticnen
que juzgar un esticnalo, tienden a constituic vaa notma combn, ¥ que el juicio de individuo
colocado luego en una situacion aislada reproduce en gran parte la notta coman. s primordial ¢f
toner en cucnta Ia concepeidn do Sherit acerca de la toimacion do las normas como objetive de la
wthiencia. Bl hocho es importante puesto que permite, scgin Sherit, pusar de la psicologia
individual a numerosos feadmenos sociales. (1)

[a socializacién del individuo constituye ta segunda tuncion reconocida a la influencia. Se
trata en cste caso de 1ag razones o de las circunstancias que permiten al individuo investigae ln
presencia del préjimo o que le obligan a hacerlo.

Para Festinger (1954) tambidn recae ol interds sobrw los tondmenos de la intlucncia social,
pero stlardose su preocupacton csencial ca el dominio de la comparacion soctal o do la
comuatcacion. Leon Festinger cotprucha gue todo individuo aspiva a la exactitud cn sus
capacidades o co sus juictos. [lay casos en que se cucuentia al priver golpe garantizada (»
correceidn de los juicios totinulados sobre uneo mismo o sobre of catorno (una pedeada a un eristal
basta para asegurar que ol vidrio se rompe). No hay de ninguna manera necesidad, entonces, ds
recurriv A ofro para asesurarss, Por el contrario, algunos tipos de juictos son wds inciertos: en los
Juteios do opinida, por cjemplo, n cortera do las proposiciones owmitidag o delicado de
establecer; pucde tambidn dudarse de juicios recaidos sobre ua objeto exterior, a talta do
wtortmactones suticientes, o de instrumentos de aproximacion adecuados. fin tales cazos, ol
individuo es impulsado a investigae el parccer dol grupo, a intesrarse en la unidad social,
aceptar sus couvenciones, gue son para ¢l cotao punto do partida. De ahi la necesidad de
comunicar todavia mds con los "desviades” con ol tin de convenserles do que se adhicran a las
opiniones de grupo. (2)

L cietto sentido, y tids divectamente, {a intluencia os un proceso que asegura ol equilibrio
del conjunto social. Mas prolindamente, la intluencia garantiza ada ¢l cquilibrio del individio a
quicn no satistace apenas la soledad: ol aislamicato o la falta de poder sobre ol cntorno o
conducen a descar s integracion en la comunidad humana. Tas investigaciones mds importantes on
este crmpo han sido las de Asch (1955) y Milgram (1979). (3) (1)

Una quinta tuncidn de la intluencia seria ta de constituir un instrumento de cambio. L
individuo, en su relacion con el préjimo, trata do congraciavse con Sste. Algunos individuos,
algunos subgrupos tienen aocesidad do ser aprobados socialmente. Un medio de obtenct ta
aprobucion del projuno, do mantence su atencidn, o de cnor on gy agrade, consiste on dojarss
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intluir por ¢l, en adherirse a sus opiniones. La patticipacion en el proceso de intluencia
responderia pues a la necesidad atectiva do encontrarse on ui contexto emwcional con aquellos a
log que valoramos o con aquellos cuyo tavor descamos.

4.3 MODELOS DE INFLUENCIA SOCIAL

1L proceso de intluencia social se manitiesta a travds de Bendiacnos multitormes g
goneratmente ditusos que los psicélogos no pueden abordar mds que introducicado un orden,
opetando en ellos una seleccidn.

Durante ¢l trabajo de organizacién sc han constitnido dos modelos del proceso do
intluencia social.

Uno de estos wodelos aborda el tendmeno de ta contormidad. Se observa que numerosas
situaciones sociales estdn rogidas por una norma mayoritaria ¢ que log individuos ticnen tendencia
a aceptar el sistera de comportamicnto de dicha norma privilegiada.

Cuando la norma es demasiado vigida para permitie ta presencia de elomentos desviaates,
los individuos minoritarios tienden a depender do la norima magoritaria para no porder la
aprobacton de dstos. Bsta tendencia hace suponer que toda torma de istluencia conduce 2 a
contoruudad y que esta es el Gnico resultado de lag witeracciones sociales.

A la noetdn de dependencia, eatin tigadng tas volaciones de dominio, pues no podeos
intluie en log demas, sdlo log que tienen poder. Se pueds deciv que esto ¢s un tmodelo que
caracteriza al control social.

Il segundo modelo eotatiza ¢l cambio y la innovacién como puntos contrales para cambiar
las relaciones soctales eatre un ctiisor ¥ un rocoptor.

Sabemos pues, que la necesidad de contormarse a las expectativas limita estrechamente a
tos lideres cn la elaboracion de nuevas normas. Ty por consiguionte ditleil hablar de "cambio” e
la medida que no hay ruptura de la nortaa establceida con antertoridad,

I3 en este sentido, que toda iniciativa por pate de la mayorta, se lnscribe en el cstrocho
margen do las tluctuaciones aceptables a la norma mayoritaria. La reduceisn del contlicto con
miras a un catnbio soctal, necesita entonces una negociacton tavorable, no a la mayoria, sino 2l
minoria,

Sin cmbargo, la realidad cotidiana demuestia que las erandes moditicaciones soctales son
el fruto de grupos minoritarios o de innovadores que se separan de ta ortodoxia comuntnents
admitida. Asi pues, esta claro que el comportamiento innovador cotstituys una desteucturacion del
modo de pergamiento habitual y una pereopetdn innovadora (Moscoviel, 1969).
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METODOLOGIA



V. METODOLOGIA

5.1 PLANTEAMILNTO DEL PROBLEMA

JCudl es la actitud que tichen las personas que leen el periddico "La Prensa” y lag que leen el

periddico "La Jornada" acerca del ‘Lratado de Libre Comercio (U1L.C) ?

1)
2)

3)

0

3)
6)

7

IHo:

Ila:

5.2. OBJFTIVO GENERAL

Actitud que tienen lag personas acerca del T.L.C. a partir de la intluencia de fa prensa.

5.3 OBJETIVOS ESPECIFTICOS
Conocer si los hombres leen mas ol periddico que las mujeres.
Detectar si la lectuea del periddico ticne que ver con la escolaridad de loa sujetos.

Identificar si la ficcuencia de la lectura del peridgdico tiene que vor con la ocupacion de los
sujetos.

Cowmprobar si la escolaridad de los lectores de "Ta Jornada" es mds alta que la de los lectores de
"La Prensa”.

[dentiticar st el salario intluye en la preferencia por la lectura de i periddico sobre el otro.
Veriticar si la religion intluye en la preterencia por la lectura de "Ta Prensa™ sobre "La Jornada”.

Comprobar si las personas que leen "La Prensa” tieaen una actitud Bavorable o destavorable hacia
ol T.L.C.

Veriticar si las personas que leen "La Jornada” tienen una actitud tavorable o destavorable hacia
el T.1.C

5.4 HIPOTESIS A PROBAR

Lag personas que leen of periddico "La Prensa” v las personas que leen o} periddico "fa
Jornada" ticnen una actitud tavorable hacia ol T.1.C

Las personas que leen el periddico "La Preasa” y lus personas que leen el periddico "fa
Jornada ticnen una actitud ditorente.
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d)

5.5, CATEGORIAS

Hdad

S0X0;

) Fetneatno
2) Masculino

Escolaridad:

D Primaria incomplota

2) Primaria coruplota

3) Secundaria tngomplota

4) Secundaria completa

3) Comereio wmeotmpleto

6) Comercio comploto

7) Bachillorato incompleto

8) Bachillerato completo

N Bachilleruto con carrera tdenica incoinpleta
10} Bachillerato cou carrera téenica complota
LD licencialura weomplota

12) licenciatura completa

13) Postgrado wncompleto

14) Postgrado comploeto

Ocupacion:

1 Burdcrata

2) Protosor

3) Fopleado en emprosa privada
4) Obrero

3) Comerciante

6) " rabajador indopendicute

7 Peustonado

3) Estudiante

N Hogar

Salacio mensual:

D No percibe ningtin salario

2) Meonos do un salacto minuno mensual
3 Do L a2 salacios miaunos mens.

4) De 2 a 3 salartos mimmos inens.

5) De 4 a § salartos minunos mens.
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B atado Civils

1) Casado

?) Soltero

3) Viudo

4) Divorciado
5 Unién libre

g)  Religion:
[} No profesan ninguna religion
2) Catélico
3) Otros

h)  Frecuencia con que loo ol periddico:

) dias a la gemana
2) dias 4 la semana
3 dias a la somana
4) dias a la scmana
3) dlas 4 la Bemany
6) dias a la scmana
7) dia ala semana

1) ¢Qué periddico lee?

8] {.a Jornada
2) L.a Prensa

3.6, DISENO DE LA MUESTRA

Debido a que ol presente estudio es do eardctor cxplocatorio, of disefio do la wwestra 2std
relacionado con ¢l azar, va que indepeadicatemente del propdsito eon que se erprende un estudio de
este tipo, la ingenuidad y la buecna suorte jugaran inevitablomenie una parte determunante de su eficacia,

Se utiliza como criterio para aplicar el wstrnmento, que log sujetos de la mwestra lean por lo
wenos un ver por setaaa el periddico "la Jornada” v "fa Prensa”, resultando por osto ser una wuestra
intencionada y propositiva.

a muestra ostuvo contormada por 80 porsonas do las cuales 40 fiwcon loctoras del pociddico
"l.a Prousa” y 40 del portddico "la Joraada”, De la misma mmaora, la witad do los sujotos oran do sexo
masculine y la otra mitad do sexo femenino.
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$.7. DISENO DEL INSTRUMENTO

Fn la pronsa investigacion se utiliza la oscala do actiudos Tikort.  Hsta o8 un tipo do oscala
aditiva que cotresponde a ua nivel de medicion ordinal, consistents en una secie de ttoms o juiclos auw
los cuales se solicita la reaccion sujeto, represcata la peopiodad que nosotras estamos ntecesadas on
medir y las respuestas son solicitadas en términos de grados de acuerdo o desacuerdo que el swoto tonga
con la seutencia on particular,

£1 método de rangos sumados de Likert resulta do la suma algebraiea de las respuestas de
individoos a tterms seloccionados previamente como validos y contiablos, St bien la oscala o3 aditivy,
no so trata de cncontrar items que se distribuyan vniformeneaty sobre nn contiio " Ewvorablo -
destavorable”, sino que ¢l método de seleceidn y consituccidn de la eseala apunta a la atilvacion de
items que son definitivamente favorablos o desfavorables con relacidn a nuestro objeto do estudio. 13
puntaje tinal del sujeto os intorprotado como su posicion en una escala de actividades que oxprasa un
continuo con raspucto al final del estudio.

Asi pues, la escala Likert os un tost de tipo A, ya que ¢l sujeio a travéy de su conducta on la
situacion de prueba, conscicate o inconscionterments, se sitha a lo largo do a varable,

Finalmente, los wers son seleccionados en base 4 su poder discriunatorio entre grupos con
altos valores y bajos valores en lu variable, es decir, o que interesa s ta cotiereacta, euteadida ésia on
funcion de las respuestas.

A coutinuacion describimmos los pasos paca la counstruceidn de esto tipo de esealu:

1) Construcctdn de items.

Se elaboran una secie de s, seatenctas v oraciones que 8¢ aplican a la muestra wictal do

sujetos, cuyo ndmero on esie estudio vs de 60, Para olaborar loy ttomy, doben constderarse los
siguientos criterios: '

@) Avitar ttetas que apunten al pasado ea lugar dol preseate.

b) Evitar itoms que den demastada wtormaction sobre hechos o aquellos que puedan sor
interprotados como talos,

¢) Kvitar ttoms ambiguos,

d) Lvitar items rrelevantes con cespecto a la actiud que so quicce wmedir.

¢) Deben formularse items en la escala que cxprosen actitudes o Juicios favorables o

destavorables con respecto a la actitud, mas no clegir ttems que expresen distintos puntos
do vista,

t) avitar tems con los cuales todos o practicamente aadie concuseda,

%) Los items deben ser formulados en leaguaye claro, simple v dicecio,

h) So0lo en casos excepeionales se puede oxceder de 20 palabras cuando se formula un item.
) Un ttem debe contener s6lo una frase logica

) Deben omiticse items que incluyan paluabras como "siempee”, "todos”, "nadio”, ote.

k) De preforencia, los ttems se formulan coa frases siples y no compusstas.

1) Usar palabras que ol eatrovistador pusda comprender,

m) Evitar las negaciones, principakaonte las dobles.
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) Combinar los iterms tocmulados positiva y negativamente on una proporeion aproximada a
50% -50%.

2) Administracion do los {toms a una muestra de Juccoes
Una voz cosatruidos los {tems, dstos son distribuidos @ una muestra do sujotos (en este

estncio, 37 (tems v 80 sujotos, respectivamente) los cualos debon sor seloccionados al
azac. Fstos sujetos responden a cada uno de estos items su opluion

3) Asignacion de puntayjoes a los {toms

Sin lugar a duda, con est> paso comicnza ol andlisis de lu eserla, Se culifica a cada ftem segia
sea positivo o negative, v luego so pondoran las altornativas de tospuesta. Nuevameate existen diforontos
criterios para la adjudicacion de las ponderaciones. Fa ol caso do los {tewws positivos la caliticacou es:

Calificacion
3 () Totalmente de Acuecdo.......... TA
4 () Do Acuerdo....eiieinn, A
3 () Inditerente......covovvcnvvinnnn, [
2 () Eu Dosacuordo. o D
L () "Votalmente en Desacuerds.... D

¥ para log itoms nogativos la calificacton os:

Caliticacion
1 () Totalmente de Acuerdo.......... TA
2 () Do Acnordo. . A
3 () Indiforente. oo, L
4 () En Desacucrdo.vnin, WD
5 () Totalmente on Desacusrdo..... TD

4) Asignacion de puntajes totales

Hate paso cousiate en la adjudicacidn do los puatajes totales para cada individuo on la nuestra do
sujetos. Ilsta suma resulta do la adicidn do loy puntajes ponderados para cada ftem.

De wueto se asume que lag porsonag con alto grado on a2 vartable van a toner punlajos altos,
mietteas que las personas con uaa byya actitud wmandtstardn puntajes bajos.
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3) Andlisis de los {tows

{fna vov computados los puntajos totales para los sujetos, so ordenan do manera que el sujoto con
ol puntaje total mas alto, ocupe el primer lugar, of segundo puataje mas elevado a contiuactdn, ote.,
hasta Hegar a la pecsona con of puataye mds bajo.

Ya que se ordenan los sujetos, so opera fuicamente con los cuattilos suporior o wierior, ox
decir, el 23% de los sujetos con puntajes was altos y ol 25% de los sujetos was bajos.

Posteriormente se seloccionan los ftews que diseriminan mejoc, Bn este ostudio el computo do los
datos vy la diseriinacion d elos {tems, os hecho coa of paguete SPSS.

6) La version final do la oscala

La cantidad de ftems seleccionados de acuerdo a su poder discriminativo, constituyd la escala final que
so aplicd a los syjotoz, Los puntajes finales adjudicados a loos mflwwluo\ teron entonces o producto
dn la suma de los puntajes obtonidos ou cada itow, divididos eutre ol total do {tems.

3.8, ESCALA DE ACTTUUDES

Para utilizar ol concopto de actitud en la comprension y on la prediceion de la conducta,
nocesitamos modidas vilidas y tiables. La wedida do las actiindes, como la de todos log detornunanies
psicoldgicos, tiene que ser tecesactamwate wdwesta, Las actiludes solo pueden ser medidas sobee la
base do ioferencias que nos permiten deducie tas rospuestas do un wdividuo hacia un objotor las
acciones oxplicitas, son aticmaciones verbales, sus sentimiontos v la disposicion de actuar con rospocto
al objotivo,

ESCALAS DE ACTITUDIES. De todos los métodos empleados on ta medida de tas actitudes, ol
weds usado y ol mas comprobado os ol do la lamada voseala do actilndes. Hn cealidad, ta mayor pacts de
las escalas do actitudes se han preocupado solawente de la mensucacion de b vatencia, Sin cubacgo,
hace poco tiempo se han realizado algunos wtentos para desarvollar esealas que midan ta muliiplicidad
(lr‘l componente cognoscitive de cualquier actitud.

Una escala de actiudes, consiste enuna secie de frases o ttems a las cuales el sujoto responds. Kl
pertit de sus respuestas proporctona ua procedimicnto para establocer ctertas alinmaciones acerca do la
achiind on cuestion. Las oscalas ditieren marcadamens no 5610 on su mortologta, sino tambisa on sy
cowstruccion, Poro, en enalquior ¢aso, su objetivo es iddatico: Bl asignac a un individuo nna posicion gne
wdique, por ejemplo, la valeacia de su actiwud tltlbld un objeto determinado.

55



El punto negro de las escalas.  Hemos sefialado que uno de los atributos de una actitud es su valencia
La actitud de una persona puede estar caracterizada como positiva o negativa, cn pro o en contra del objeto.
Esto significa que las escalas de actitud poseen una regién en donde el signo cambia. Es el punto neutro de
la escala.

A partir de este punto, las actitudes se positivizan o se negativizan. El puntaje correspondiente a este punto
neutro significa una carencis absoluta de actitud hacia ¢l objetivo en cuestién, ya que, como se ha dicho
antes, las actitudes tienen que ser positivas o negativas.

La determinacién el punto neutro de la escala, es de una importancia muy grande para medir las actitudes.
Stempre es importante el conocer si la actitud de un individuo incide hacia 1a izquierda o hacia la derecha del
punto neutro. Por eso, si existe una polwizacién de las actitudes inducida por una crisis, podemos predecy
que una persona que inicialmente se desliza hacia la izquierda, en iguales circunstancias, se deslizard
intensamente hacia dicho lade, y viceversa.

La fiabilidad y la validez de las escalas de actitudes.  La consideracién Gltima sobre

la técnica de medida es su validez, esto es. el grado seglin el cual la escala mide aquello que intenta medir.
La validez de un técnica depende intimamente de su fiabilidad, es decir, la capacidad de escala para
proporcionar medidas consistentes.

Fiabilidad. 1.a3 medidas repetidas de la actitud de un individuo pueden producir resultados diferentes.

Esas variaciones pueden ser indicadores de la falta de fiabilidad interna de la escala en si misma o provenir
de otras dos fuentes externas de varacion: 1) [a variacién aparente e¢n la actitud causada por las
modificaciones en las condiciones psicoldgicas; 2) La variacién real en la actitud a lo largo del tiempo.

La fiabihdad de una escala puede ser investigada de tres maneras diferentes:

1. El método del test-retest, que consiste en repetir la aplicacion de la prueba inmediatamente o despuds
de un cierto espacié de tiempo. comparindose las dos medidas.

2. El método de las formas equivalentes, en el que se comparten dos formas similares del mismo test.

3. El método de las mitades (Split-Half), en el que los puntajes de una mitad del test se comparan con
los de otra mitad. Se suele expresar el grado de fiabilidad con un coeficiente de correlacién entre las
dos series de medidas. Si bien el método de las mitades chmina las dos fuentes externas de la
variacion, pueden producirse unas correlaciones excesivamente altas debido al influjo de las llamadas
tendencias respuestas. Los coeficientes de la habilidad obtenidos de esta manera no siempre son
iguales, por lo que nos debemos decidir por vno de ellos, basandonos, sobre todo, en la naturaleza
especifica de un test y la forma de su aplicacién.

Validez. Una vez averiguada la fiabilidad de una escala de actitudes y descubierto que su validez es
satisfactoria, solo queda por descubrir la validez de escala.  FExisten varios procedimientos para la
deternunacién de validezz 1) El juicio de los expertos acerca de la representatividad  de la muestra de
items; 2) El examen de grupos conocidos o de tpos de personas que difieren marcadamente en ciertos

aspectos relacionados con sus actitudes; 3) El estudio de la exactitud de la prediccién de la conducta basada
en la medida de las actitudes.
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A%
V2

V4

S35

Vo

V10
Vil
V12
V13
Vi4
V15
V16
V17
V18
V19
V20
V2l
V22
V23
V24
V25
V26
V27
V28
V29
V30
V3l
V32
V33
V34
V35
V36
V37
V338
V39
V40
V4l

Variables incluidas en el Cuestionatio

Edad

Escolaridad

Salario mensual

Religién

Sexo

Ocupacién

Estado civil

Frecuencia con que lee el periédico

{Qué periddico lee?

Con el TLC se preferirin log centros comerciales con nombres extranjeros
Con el TLC la religién serd menos importante

El TLC es una estrategia del PRI

Se incrementard con el TLC ¢l amor a lo mexicano
Con ¢l TLC los mexicanos viviran mejor

Habré mds ventas de productos mexicanos al extranjero
El TLC es un proyecto que favorece a la nacion

Se acabardn los indocumentados

Estados Unidos se sentirg duefio de América Latina

El TLC representa mayor turismo en México

El TLC incrementara la productividad

Con el TLC el petréleo serd de los mexicanos
Disminuiré con el TLC la contaminacion

Los mexicanos preferirin productos estadounidenses'y canadienses con el TLC
El TLC generard més empleos

Disminuiran con el TLC las actividades culturales
Los mexicanos con ¢l TLC se volveran malinchistas
El peso mexicano se devaluar con el Tratado

Los mexicanos con el Tratado preferirin nombres extranjeros para sus hijos
El TLC reducirg la inflacién

Habr mayor control de las enfermedades con el TLC
Los hijos se alejarén mas pronto de la familia

México seguird retrasado

El Tratado traerd mejora en los salarios

Con ¢l T1.C todos podrén ser profesionistas

Las tiendas de mexicanos creceran

La soberania nacional s¢ pondra en nesgo

La vida serf mds cara

Con tratado se incrementard el nimero de escuelas
Afianzard su Dependencia México con Estados Unidos
Habrd libre mercado de drogas

Se defendera con el Tratado el idioma espailol
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ANALISIS DE RESULTADOS



ANALISIS DE DATOS

Es relevante destacar que para la obtencién del andlisis ¢ interpretacién de resultados, nos basamos en ¢l paquete
estadistico SPSS, mismo que nog proporcioné un vision amplia v objetiva sobre el presente estudio, con el
propésito de entender la realidad de una poblacién de manera fidedigna, ya que en ocasiones se suele tener o
suponer conclusiones obvias.

La muestra total fue conformada por 80 sujetos, de los cuales 40 pertenecen al sexo femenino y 40 al sexo
masculino. El primer grupo estuvo conformado por 40 personas de ambos sexos que tuvieron como caractetistica
el ser lectores del peniddico *La Jornada” y el segundo grupo estuvo conformado por los otros 40 sujetos restantes,
pero ahora con la caracteristica de que fueran lectores del periédico "La Prensa”.

Los porcentajes que se presentan a continuacién fueron obtenidos con base en la codificacién que se hizo del
cuestionario, por lo que comentamos las frecuencias mds altas.

En primer instancia se encontrd que la edad promedio de la poblacién estudiada se centra en los 37 affos. Su
escolaridad se polariza, por una parte entre el nivel académico de primaria y por la otra, en el nivel de licenciatura.
El ingreso mensual promedio oscila de dos & tres salarios minimos (N § 900.00 a N § 1.350.00) encontrandose
ademas que el 23% trabajan como cmpleados en empresas privadas.  También se hallé que el 82.5% de la
poblacion profesa la rehigion catdlica y el 65 % de los encuestados son casados. En cuanto a la frecuencia de la

lectura, se localizé que el 48% de la poblacién lee el periédico por lo menos un dia a la semana el 23% lo lee siete
dias a la semana.

Las graficas siguientes ( 1 a 9) muestran el mayor porcentaje obtenido para cada variable de la poblacién.
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Grafica 1. Tipo de Periédico

W La Jornada
L.a Prensa

Grafica 2. Sexo

@ Femenino
® Masculino
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Grafica 3. Edad

o 21%

B 5%

N 21%

Grafica 4. Estado Civil

m 65%

60

B (Menos de 20 aiios]
@ [21 - 30 afos]

0[31 - 40 aios]

0[41 - 50 afos]
®[Mas de 51 aiios)

B Casado

A Soltero

® Viudo

D Union Libre
® Divorciado




Grafica 5. Religion

m 3.8%

m 13.8%

82.4% \

Grafica 6. Escolaridad

O 26.3%

m 3.8%

| 15%

w 17.5%

o 3.8%

o 5%
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W No profesa religion
Catolica
B Otras

W Primaria incompleta

B Primaria Completa

O Secundaria Completa

0O Bachilierato Completo

W Bachillerao c/Carrera Téc.
B Comercio

W Licenciatura Incompleta
Oticenciatura Completa

B Posgrado




Grafica 7. Ocupacion

m 16%

H Burdcrata

. 1.3% m75% W Profesor

W Empleado en Empresa Priv.
0O Obrero

@ Comerciante

| B 12.5% O Trabajador independiente
W Pensionado

B0 Estudiante

® 6.3% _ W Hogar

o 16.3%

n 23.8%

Grafica 8. Salario

- 10% o 15%

o 2.5%

B {Menos de 450)
®1[450 a 900)
C1[900 a 1,350)
01,350 a 1,800)
B 26% 811,800 a 2,250)
012,250 a 2,700)
@1{2,700 a 3,150)
01[3,150 6 mas)

a 11.3%

0 8.8%
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Grafica 9. Frecuencia de Lectura

B7 dias a la semana
B4 dias a la semana
| 23.8% 0 3 dias a la semana
D2 dias a la semana
®1dia a la semana

0 11.3%
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A continuacién se proporcionan los resultados obtenidos para cada una de las variables que conformaron ¢l
cuestionario.

Las tablas que aparecen por consiguiente reportan los porcentajes que se obtuvieron en cada una de las 5 opciones
de respuesta por cada item correspondiente.

Los porcentajes sefialados resaltan el puntaje mds alto de esa variable: ademés de la tercera columna se deduce la
actitud favorable o desfavorable hacia el Tratado de Libre Comercio que obtuve cada una de las affrmaciones.

Es importante sefialar que el instrumento que se aplicé mide dos dimensiones que estin igualmente proporcionadas
en cuanto al mismo niimero de ftems tanto positivos como negatives. Estas dos dimenstones son la econdmica y la
socio-politica.

Dentro de los ftems que se localizan en la dimensién econémica se encuentran todos aquellos que tienen que ver
con cuestiones de administracion y distribucién del dinero: esto es, con ingresos, salarios, consumo o gasto en el
ambito individual, social y nacional.

Por otra parte los items que se localizan en la dimensién socio-politica son todos aquellos que se refieren a
problemas y afectaciones sociales y familiares; en cuestiones de medio ambiente, salud, teligién, educacién y

cultura. Ademas del apartado politico que incluye la organizacién y forma de gobierno, asi como la entidad
nacional.

Las tablas uno a cuatro nos muestran los porcentajes por dimensiones de toda la poblacién encuestada, las cuatro

tablas restantes muestran los porcentajes para cada una de las dimensiones medidas, pero diferenciando cl tipo de
peniédico.
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DIMENSION ECONOMICA

Tabla 1

Items Positivos

Variable TA I D TD Actitud hacia el TLC
Vi 26.3% 50% | 20.0% 13.8% FAVORABLE
Vs 75% | 21.3% 8.8% 15.0% | DESFAVORABLE .
Vi 75% | 17.5% 12.5% 11.3% DESFAVORABLE
Vo 125% | 23.8% '8.8% 11.3% DESFAVORABLE
Vaq 15.0% 25:0% 2.5% 15.0% D‘ESFAVORABLE
Vae 100% | 263% 6.3%. FAVORABLE
Vi; 15% | 325% 7.5% FAVORABLE
Vss 100% | 23.8% 11.3% FAVORABLE
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Tabla 2

DIMENSION ECONOMICA

Items Negativos

Variable TD D 1 TA Actitud hacia el TLC
Vio 113% | 275% | 11.3% 7.5% DESFAVORABLE
Vy, 10.0% | 163% | 10.0% 23.8% DESFAVORABLE
Va3 18.8% 150% | 27.5% 2.5% FAVORABLE
Vas 163% | 27.5% 12.5% FAVORABLE
Vs, 75% \ 238% | 11.3% 15.0% DESFAVORABLE
Vi 150% | 300% | 11.3% 11.3% DESFAVORABLE
Vi 213% | 27.5% 1.5% 11.3% DESFAVORABLE
Vo 100% | 175% | 163% DESFAVORABLE
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Tabla 3

DIMENSION SOCIO-POLITICA
Items Positivos

Variable TA I D TD Actitud hacia el TLC
Vi 22.5% 163% | 11.3% 3.8% FAVORABLE
Vis 113% | 27.5% | 15.0% 12.5% DESFAVORABLE
Vi 10.0% 6.3% 3.8% FAVORABLE
Vo 138% | 11.3% 5.0% FAVORABLE
Vio 11.3% 16.3% 5.0% FAVORABLE
Vi 8.8% | 12.5% 1.3% FAVORABLE
Vig 150% { 21.3% 6.3%_‘ FAVORABLE
Vi 13.8% 18.8% 8.8% " FAVORABLE
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Tabla 4

DIMENSION SOCIO-POLITICA

Items Negativos

Variable TD D I TA Actitud hacia el TLC
Vi 3.8% 38% | 15.0% 23.8% DESFAVORABLE
Vi, 25.0% | 263% 8.8% 6.3% DESFAVORABLE
Vis 225% | 250% | 11.3% 11.3% DESFAVORABLE
Vas 2.5% 7.5% 17.5% 21.3% DESFAVORABLE
Vs 163% | 25.0% | 15.0% 10.0% DESFAVORABLE
Vas 88% | 200% | 17.5% 20.0% DESFAVORABLE
Vi, 38% | 138% | 213% 21.3% DESFAVORABLE
Vi 11.3% | 250% | 163% 17.5% DESFAVORABLE
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Tabla §

DIMENSION ECONOMICA
Items Positivos

Variable | Periddico 1 D TD Actitud hacia el TLC
Vis Jornada 5.0% 6.3% 2.5% FAVORABLE
Prensa | 100% | 1530% |  --—--—-- 13.8% 11.3% FAVORABLE
Vis Jornada 25% | 13.8% 7.5% DESFAVORABLE
Prensa 5.0% 7.5% 1.3% DESFAVORABLE
Vi Jornada 50% |  15%| 113% DESFAVORABLE
Prensa 25% | 10.0% 1.3% DESFAVORABLE
Vao Jomada 75% | 12.5% 3.8% DESFAVORABLE
Prensa 5.0% 11.3% 5.0% DESFAVORABLE
Vo Jornada 10.0% | 13.8% 1.3% DESFAVORABLE
Prensa 50% | 11.3% 1.3% DESFAVORABLE
Vi Jornada 3.8% 13.8% 1.3% FAVORABLE
Prensa 6.3% 12.55 5.0% FAVORABLE
Vi Jornada 5.0% 12.5% 1.3% FAVORABLE
Prensa 50% | 16.3% 2.5% | 6.3% DESFAVORABLE
Vi | Jorada 5,39 38%| 113%| 255|  FAVORABLE
Prensa 6.3% 12.5% 8.8% FAVORABLE
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Tabla 6

DIMENSION ECONOMICA
Items Negativos

Variable | Peridédico TD 1 TA Actitud hacia el TLC
Vie | Jorada 7.5% 6.3% 13% | orpavoRaBLEy o
| &Eii?;’c?RABLE cn igualdad de

Prensa 38% | 100%|  5.05 6.3% | DESFAVORABLE

Vai | Jornada 25% | 125% | 7.5% 7.5% | DESFAVORABLE
Prensa 15% | . 38%| 2.5% 75% | DESFAVORABLE

Vi | Jornada 13.8% | 50% | 125%| 13% FAVORABLE

Prensa 5.0% | 100% | 150%| 1.3% FAVORABLE

Vy, | Jornada 5.0% | 75% | 125%| 63% FAVORABLE
Prensa 7.5% 12.5% 8.8% DESFAVORABLE

Vi, | Jornada 63% | 125%| 25% DESFAVORABLE
Prensa 1.3% 8.8% | . . DESFAVORABLE

Vy | Jornada 11.3% 5.0% FAVORABLE
Prensa 38% | 113%| 63% DESFAVORABLE

Vi | Jornada 12.5% 2.5% FAVORABLE
Prensa $8% | 113%| 50%| DESFAVORABLE

Ve | Jornada 75% | 100%| 8.8% DESFAVORABLE
Prensa 25% | 15%|  7.5% DESFAVORABLE
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Tabla 7

DIMENSION SOCIO-POLITICA
Items Positivos

Variable | Periddico TA 1 D TD Actitud hacia el TLC
Vis Jornada 8.8% 11.3% FAVORABLE
Prensa 13.8% 5.0% FAVORABLE
Vie Jornada 6.3% 6.3% FAVORABLE
Prensa 5.0% 8.8% 8.8% DESFAVORABLE
Vi Jornada 3.8% 13% | --e- FAVORABLE
Prensa 6.3% 5.0% 3.8% FAVORABLE
Vo, Jornada 7.5% 3.8% 1.3% FAVORABLE
Prensa 6.3% 7.5% 3.8% FAVORABLE
Vi Jornada 12.5% | 6.3% 7.5% 1.3% FAVORABLE
Prensa 15.0% | 5.0% 8.8% 3.8% FAVORABLE
Vi, Jornada 21.3% | 5.0% 1.3% | - FAVORABLE
Prensa 15.0% 3.8% 11.3% 1.3% FAVORABLE
Vig Jornada 7.5% 10.0% 8.8% 1.3% FAVORABLE
Prensa 8.8% 5.0% 12.5% 5.0% FAVORABLE
Vi Jornada 16.3% 6.3% 88% |  ------ " FAVORABLE
Prensa 6.3% 7.5% 10.0% 8.8% FAVORABLE
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Tabla 8

DIMENSION SOCIO-POLITICA

Items Negativos

Variable | Periddico D D I TA Actitud hacia el TLC
Vi, Jornada 3.8% 1.3% 10.0% DESFAVORABLE
Prensa | - 2.5% 13.8% DESFAVORABLE
Vi Jornada 12.5% 13.8% 1.3% DESFAVORABLE
Prensa 12.5% 12.5% 5.0% DESFAVORABLE
Vis Jornada 1.3% FAVORABLE
Prensa 12.5% 5.0% 10.0% DESFAVORABLE
Vas Jornada 1.3 %. 5.0% 11.3% DESFAVORABLE
Prensa 1 ?% 2.5% 10.0% DESFAVORABLE
‘' Jornada 8.8% 11.3% 3.8% DESFAVORABLE
Prensa 7.5% 13.8% 6.3% DESFAVORABLE
Vas Jornada 5.0% 11.3% 6.3% DESFAVORABLE
Prensa 3.8% 8.8% 13.8% DESFAVORABLE
Vi Jornada 3.8% 7.5% INDIFERENTE
Prensa | = ----- 5.0% 13.8% DESFAVORABLE
Vs Jornada 5.0% " FAVORABLE
Prensa 3.8% 8.8% 12.5% DESFAVORABLE
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COMPROBACION DE FIPOTESIS ¥ ORJETIVOS

[fo:  Tas personas que leen el periodico "La Prenwa” y las personas que leen o periddico "a
Jornada” tietien una aetitud favorable hacia el 1TLC

Ha:  Las petsonas que teen of periddieo "La Prensa” v s porsonas <uie leon of peniddico Ta
Jornnda" tienen una
actitud diferents hacia ol T1.C.

Do acnerdo a los resultados obtentdos o esta investizactdn, oncontrines que existe una
diforencis oo cumndo aa actitnd de fos lectores de ambos penodieos.

Padtiondo de ln mfounacdn que mansaron s micdios nwsivos do comnnicacon aceca
del “IT.C donde 3¢ resalta 2 ¢ste como un Bnomene anineiiomente comeraial v asegurando
beneficio coonomico para todos que prometen cumphr con las oxpectaiivas de vida de cualguier
WMEXIGRI0,

.
HIPE.

vaca los keelore, do "ha Jomada® q Henes poscen niveles
de eseoindadg voood ZN"-')‘H{‘*}J“‘-/U mias alio que by eciores de Cha Pronsa®- s actiid f;wom}ﬂ,:‘
hacta o atado; deduciendo que el TTA representa paca oilos "ol sueto de vida americana”, pues
cuentan cone s medios, recursos y poder de comga de producios exiranjeros, ademas Jdo (e

R . ESE TR
ooninmnos ah ombars, oy

NN

tambicn ropraaenta ¢l seeose a nueve teenologia, contando con t promesa de apoye do créchitos
bancaros aia pagqueda y mcdiana cmpress.

Por olia p:-u‘u: cl fecho de que los lectores de "La Prensa”  tuvioran una aclilud
desfavorable hacia ¢l 110, so interprota que también dicha actitud se supctpone & su contexto
social, esto oy que os lr.}f.:toms de aste peniddico hiene una escolandad basica v un nivel de ingmso
bajo. Hato siputiica que et su stuacion de clase, s prowwesas de benefictos del TLC no encajan
el s reildad, pranenunende poqoe of Tatado pregona que o cste "hay que enbarie concealwlad”
HHo tmphicn que senecosttn ima mave do obr mas ealilienda, easn que ellos no poseen, pudiendo
snionees sor dosplazados do sus emnleos por gente mas sompatente. Adomas de las dr‘slgmld adns
en las oporlunidades de teabajo tambien existe la desyualdad oncel poder adaguistivo comparado

con el de los }.CCiUU"‘»‘ de "La Jomada”, consecnentemenie come es due con un suchdo i bayo se
pieden adaquine productos extrangeros stoaun parn ollos sus necostdades Bisieas no estan
totalmorde cobunrias o cOMO ASTIFAT etonces 8 DOTICTIOT al "eatilo Ao vida amernicama® con un
salano tereernwindista,

A contbmacion se muestran los resultados encontrados de los dos tipos de lectores de
penddien v la relacion que gnardan respecto a nuesiros obietivos planteados, haciendo s
aclamcion due que s poreeniajes mostiados sou totales de las corvelaciones. asiuismo son ios
DS vopiuse ialivon.

Podemios conclur tespeato al objotivo 1) Clonocer 91 s hombres leen mas ol ponoddico que
las mwjores que del 23.5% de sujetos que ieeu diario el periodico, es la poblacion femenina la que
lco menos ya que obluvieton un porceniaje abajo de los howbees de 7.5% v 16.3%,
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respectivamente. Por tanto se puede pensar que las mujeres tienen menos tiempo para leer el
periodico, ya sea purunn: estan adpgunas mujeres dedicadas mas Hempo al hogar o bien, porgoe
ademas de estag actividades domesticas, trabajen v prefierun otros medios de informacion como la

racio v la telovinon, siendo dstos tal ver mas eomodos para las para informarse,

Respecto al objelivo 2) Delectar st la fectura det penddico tiene que ver con la escolaridad
de los swjetos, se halls que del 23.8% de la poblacion quie lee los 7 dins de I semana, el 11.3%
tiene Hieencinbin terminada, esto nos Heva a afitnmnr que de alouna maner la eseolaridad st es un
deternanie paca gue ol sujeto se interese mas por i lectura del perodico.

Factanto a W freenenc de a leetura del periddice no se pucde concluir que ta ceupacion
sea detertmmante para Ssta, puns Ieetores asidoos reanltan ser ¢l 11.3% v lectores de una vez a la
semana el 10% de Ceupie won dependiente y hogar respectivatnente; pues se puede dectr que las

actividides de conpacon laboral )m;it':nnumh:, wilayen en ceria orma pam feer o por o menos

hojear algim poriaches, Fiotodo caso s I escolarddad I que infliye en la ocupacion y a la vez, s

oouprLIon oo ix‘:iinj‘esf sobie ol supels s tener preferenen hasla fa lectura de v periddicn en
especiiicu.

¢ prde ¢ )m'{a‘xtz‘n‘ en mustra nwestra que la eseolacidacd de kos lectores de La Jornada o
mas alia que los de La Drensa, ya aque el 10% son estudiantes de pivel licenciatura incompleta y ol

23.6%0 v ol 3 s%e von mvel de Ticencwmtira vy possimdo conpleto, respectivamente, pues of hecho de
RO Ress 2 il '-“‘i:i

feoacadtenneo, mifluyve dandose a mepictid de miotnase a bmves de
swechos de dilimon cscnlos mas que vinales; ontando gue les leetoes de La Pronsa tiene ¢l 3.8%
de primacts meompleia ef 163

i
» prunana completa v ol 1 23% seeundaria conpleta, Por ello es

real gue ln preferencia de leer m;n v olro pet ;udtu) estit sdeterminado por el prado de eseolaridad
que s¢ posea.

Sepiin reabindos, el objetivo 3) ldentificar si el salarie influye en la preferencia por la
fectura e un periodics sobre el oo, no se gmcdt: aseginar con cerieza gue el salarto influya de
manera deten it pues exirapotndo el 17.5% de lentores de Ta Jornada fenen una ;x:.n:x.‘.p(,um
de 7 o mis salarios minimos mensuales (N$3,000.00 o mas), siendo que dste lo podeimios
relasionar con el mayor porentaje de lectores profesionistas, empleados en cmpresas privadas y
estudiantes.

Cabe preguntacse, cual o la fneion de leer un dians por cada sujeto de acuerdo a su
ocupaeion.

1 i

Por olro ludo se hallod (,m' el 15% de lectores de Ta Prensa (mayor poreeninge), no paciben

salario v el 10% pereibe de 2 2 3 salarios mensuales (M9900.00 y N31,350.007.

P sudHo @ creencia ['{’_‘ii;“\'fﬁu se enconire que cit los lectores de La Jornada el 36.3% son

sttoheos. of 11 3% no sit el Wi vV ooue s . 'y s
it QHOCOS, CU Lty e 1o })[U[(_:’u\ e l;.‘IXUH i Huna y (e su HlUlCIHUHlH eIl ‘HI/(') Ul IlllIHCR) (‘U
leetores de La Promsa eatdlcos,

sloes, que an porcentage de lectores de La Jomada creen menos
endogmas por intlunneia tal ver del dmbito academico principaimente.

L or olra U.lli\ N0 56 !}UC&KJ AUTILE 50 &t lCh}—.’_,lUH U“hlyc Ottt }J!‘Cl(}l‘il”ll\il {{i} ut pi)l’l()('llC(') Y
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olio, ya (que iw sabeinos st esta civencia sea por conviesion ¢ por convensionalismo v por todo lo
quie puede codenderse en nuesiee pats por wlison,

Pe acnerdo a los resultados (21 items destavormbles contia 11 tavorables) v con base en
las correlaciones, se comprobo que las personas que leen La Prensa licnen una actitud
destavorable hacia el TLC, pues se puede deducir que es la genie con edneacion basiea, la que
tiene Gleas mas clams y sencillas de pats, de valotes nwcionales, v por tanto los cambios mas

bruseos los alectan direntamente en cuanto a necesicdades econdmicas 1 primariasg.

Lnel objetivo 8) Venficar st fas personas que leen Ta Jmmuiia tienen wna actitud favorable
o destavorable hacia ol T1.C, se observd qre estos lectores tisnen una actitud positiva hacia ¢l
Trataco (19 items favorables contra 13 destavorables).

or bados tos datos anleriores acerea de nuesiros objetivos, resulia imporiante deslacar que
lo que hace v da plo s las actividades cotidianas del sujeie s los conocumientos claros, todo cllo
puxlwmh; por i entormo que 1o pepara v lo moldes brindandole un determinado tipo de
educacion, de wabajo v de ingreso soctal, los cuaies puieden fvorecer v/o retardar un carnbio.
Aatmtamoe padiamos decir que b proferencias estin condicionadas por los estilos de vida

dr las poblasones, esto o podemoy observar claramenie on toda

: s particuiaridades que le dan
senlido aos ectowes doe La Prensa, en poneipo: hay une wlea mas sencilla v suuple de la vidas

I S . (0 . ! B . 3 i : ‘i N N $
oW un *i“(ul\‘ii) (iC E"‘«'i;l(;ﬂ(l RS CE20TCRINY i ‘HYS (X)H(!ﬂ(,‘-ll‘)ﬂi.‘{‘i reaies de PHN U }}ﬂl.‘i. Su actitud
destavorable o mas exirema atn en ko que pudieran ver de positivo enel TG,

Prosteuiendo, esto tambien sucede con los fectores de La Jornada; las expectativas de mas

eseueli, avor progieso ¥ e nmento e va de acuerdo asu estilo de vida,

Sirtembarne, no podriamos generalizar que toda la annte se mnestre acocsible al cambio.

P conflomar olros as seclos cono lo son: st el salao, la ceupacion v [ religion influyen

o la proforence

e un seidsdico

sobre olro, sorla convenioniy ON|r una muesim mds grande, v

“.Q‘.-‘"tli‘ it eoqieod HIE N l.‘.‘:HU.‘[&_v dle ofras var Lk\.\}iif\“: 1o onten “‘l wing on esie C‘St‘!li".i‘.?‘.
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RESULTADQ DE LAS TABLAS

1) Para toda la poblacién encuestada:

DIMENSION ECONOMICA

items positivos  negativos  total
Favorables 4 2 6
Desfavorables 4 6 10
Total 8 8 16
DIMENSION SOCIO POLITICA

items positivos negativos
Favorables 7 0
Desfavorables 1 8

Total 8 8

D. Econémica D. Socio-politica

L Favorables 6 7
L. Desfavorables 10 9
Total 16 16

Resultado final: Actitud desfavorable hacia el TLC.
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2) Para el periédico "La Jornada”:

DIMENSION ECONOMICA

itemns positivos negativos
Favorables 4 5
Desfavorables 4 4

Total 8 5
DIMENSION SOCIO-POLITICA

items positivos negatvos
Favorables 8 2
Desfavorables 0 5
Indiferentes 0 1

Total 8 8

D. Econdmica D. Socio-Politica

L Favorables 9 10
I Desfavorables 8 5
L Indiferentes 0 1
Total 17 16

Resultado final: Actitud favorable hacia el TLC.
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3) Para ¢l periddico "La Prensa”

DIMENSION ECONOMICA

items positivos negativos total
Favorables 3 1 4
Desfavorables 5 7 12
Total 8 8 16

DIMENSION SOCIO-POLITICA

items positivos negativos total

Favorables 7 0 7

Desfavorables 1 8 9

Total 8 8 16
D. Econémica D. Socio-politica

Favorables 4 7

Desfavorables 12 9

Total 16 16

Resultado final: Actitud desfavorable hacia el TLC.
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INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS



INTERFRETACION DE RESULTADOS

Es relevante destacar gque para la obtencidn del andlisis e
interpretacidn de resul tados nos basamos en el paquete
estadistico GFSS, mismo gque nos proporciond una visidn mads amplia
vy objetiva scbre el presente estudio, con el proposito de
entender la realidad de una poblacidn de manera fidedigna, ya gue
gn ocasiones se suele tener o suponer conclusiones obvias.

Es  importante sefalar gque el instrumento que se aplicd mide
dos dimensiones gue estdan igualmente proporcionadas en cuanto al
mismo namero de 1ltems tanto positivos como negativos. Estas dos
dimensiones son la econdmica y la socio-politica.

Dentro de los ltems gue se localizan en la dimension
econdmica se  encuentran todos  agquellos  que tienen gue ver con
cuestiones de administracidn v distribucidn del dinero; esto es,
Con Llngresos, salarios, consumo o gasto en el ambito individual,
social vy naciaonal.,

For otra parte, log i1tems gue se localizanm en la dimensidn
socio-politica son  todos aguellos qgue se refieren a problemas y
afectaciones spclales y familiares en cuestiones de medio
ambiente, salud, religldn, educacidn vy culturas; ademés de el
apartado politico gque incluye la organizacidn y forma de gobierno
asl como & la identidad nacional.

A continuacidn se darda el analisis y los resultados de cada
variable gque componen &1 instrumento.

La muestra fue conformada por 80 sujetos, de los cuales 40
pertenescen &l sexo femenino y 40 al sexo masculino. Al mismo
tiempo, el primer grupo estuvo conformado por 40 personas de
ambos sexos gue tuvieron como caracteristica el ser lectores del
peridgdico "La Jornada" y el segundo grupo estuveo conformado por
los  otros 40 sujetos restantes pero ahora con la caracteristica
de gque fueran lectores del periddico "lLa Frensa'.

En primer instancia se encontrd gue la edad promedio de la
poblacion estudiada se centra en losg 27 affos. Su escolaridad se
polariza  por una parte entre el nivel académico de primaria y por
la otra en el nivel de licenciatura. El ingreso mernsual promedio
oscilla cle dos a tres salarios minimos (N$9OO0,00 — N$1,350.007
encontrandose  ademas que el 234 trabajan como  empleados en
empresas privadas. También se halld gue el 82.3% de la poblacidn
profesa la religidn catédlica vy el 685% de los encuestados son
casados. En cuanto a la frecuencia de lectura se localizéd que el
487% de la poblacidn lee el periddico por lo menos un dia a la
semana vy el 2T lo lee siete dlas a la semana.
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ANEXO 1

RESUMEN DEL ACUERDO ESTADOS UNIDOS-CANADA

El preseate texto o5 un resumen del acuordo ontee Canadd y lstados Unidos que
ditundio el gobierno canadiense.

Tarifus: Para ol prunero de cnero de 1999 quedardn eliminadas todas las tarifas
sobre articulos canadionsen v estadunidonses.

Reglas de origen: Se crean reglas para determinar el pals de origen. con objeto de
evitar que Jos articulos procedentes de terceros paises reciban los beneficios del ALC.

Aduanas: Para el primero de enero de 1994 quedan eliminados los problemas de
ciotas v derechos aduanales para el comercio bilateral v se suprtmen los tmpuestos ligados o
fos requisitos de culidad pawa el primero de enero de 1998 {con excepeion de los que s
catipulan en el Pacto para la Industria Automotriz),

Cuntas: Se eliminan las cuotas de mmportacton y exportacton, a menos que se
cncucniren autorizadas por of GATT o espectiicadus en of TLC

Normas: Prohibe la aplicacion de normas como barreras comerciales y posibilita la
extstencta de laboratorios de pruebas ¢ entidades de certificacton para recibir tanto nacional

Agricultara: Elimina todos los impuestos bilaterales v los subsidios de cxportacidn
v obimita o eliming las restricciones cuantitativas parn aleunos productos, incluyendo
carnices. Blining las lieenenas canadienses para la inportacion de trigo, avena y cebada,

cuando los apoyos « lus cosochus sstadunidenses sean iguales o menores que los brindados
por Canada. '

Vinos v bebidas destifadas: Queda eliminada la mayoria de las practicas
diseriminatoriug y exportacidn de productos del sector cnergéhico.

Autombviles: Se reemplaza o notma de contenido  canadionse  para las
inportaciones de attos libres de impuestos a los HEstados Unidos, por disposicionss mas
estrictas et el ALC. No cambian las nonnas para las empresas calificadas en el Pacto para
la Industria Automotriz que va realizaron importaciones.

Acciones de emergencia: Permiten la ttuposicion temporal de restricciones a las
inpottaciones, pacd proteger g fus indusirius focales afoctudus por la prosencia de articalos
del otro pais, en circunstancias especiales v on forma limitada.

Cormpras pubernamentales: Se aumenta el tamatio del mercado de adquisiciones del
gobierno para los proveedores del ofro pafs.



Servicios: Compromete a los gobiernos a no discriminar u proveedores de servicios
amparados por ol ALC, cuando se decrcten nuevas leyes o reglamientos (algunos scctores de
servicios estdn exentos).

Visas teaporales: Facilitan los vigjex para las visitus de negocios.

Taversiones: Oftece un trato de nacional para el establecuniento, adquisicidn, venta y
conduccton de operaciones comerciales. Elimina la mayoria de los requisitos para las
HIVersiones,

Servicios financierss: Fxime a log bancos estadunidenses con subsidiarias en
Canada, del techo del 16% sobre activos que este pais tiene establecido para bancos
eatranijeros. Termina las rostricciones sobre lay adquisiciones por estadunidenses de
accionos on compafifas aseguradoras v Dduciarias bajo régimen foderal. La solicitud deo
tirnas ostadunidenses que quioran ingresar a los mevcados financieros canadienses serdn
exatiinadas mismos criterios que para las ficmas canadienses. Permite a los bancos
estadunidenses suscribir obligaciones ampliamente respaldadas por ol gobierno canadienses
o por alguna de las subdivisiones politicas. Garantiza la permanencia de dependencia
multiestatales do los bancos canadtenses.

Soluciones de coairoversiuy e geacral: Establece una comision binactonad para
resolver confroversias (excepto para log casos do medidas compensatoriag, antidumping y
servicios tinancieros).

Medidas compensaiorias y antidamping: Para ba solucién de este tipo de conflictos,
souira aplicando o legislacion nacionad existonte. So recmplaza la mtorvenctén do una
cort2 por la creactdn do un Conitd Binacional (cusndo asi se solicite), que deberd aphicar la
ley nacional al towar dectsiones bajo leyes internacionales.

Madera blanca: Prosorva el convenio on 1986 con Canada, o relacion con las
practicas de cada provincia °u materia de precios.

Culbara: Las empresas Hgadas al drea culiueal quedan fuera del acuerdo.



ANEXO 2

RESUMEN DE LOS EFECTOS DEL ALC ENTRE CANADA Y E.UL

fin 1992, cuatro afios despuds do la entrada en vigor del ALC en Canadd, los
resultados haclan ver que o eealidad que avoja ase Tratado o8 muy diterente a lo que les
prometieron debido a lag consecuencias que de éste se desprendieron:

1} Canada imperta de Estados Unides mas de lo que exporta.

-Log mdustriades canadienges se fieron a H.U donde les sale muis barato
praducir.

LU, aplica medidas protoccionistas sobre los productos canadicnses cada
vez que lo cree conveniente.

2) El descapleo crecid por o ALC y las Politicas Neoliberales.

-Salo en Onebece, se pordieron 73 mil empleos entre 1989 y 1991,
-5e desmantelo 1a pequeiia v mediana indusiria,
-Encel sector manufacturero se perdicron aproxunadanente 460 qul emploos.

3) Deosde que enttd on vigor el ALC subteron las tasas de wilacidn en Canadd, Hs
decir, se dispararon [os precios.

4} Se reduyjo ¢l gasto publico para los programas sociales y de deswrollo.

-Mulroney bused sieupre poner los programas soctales de Canada al nivel de los de
ECL, porque seghn osto, vsox programas son un subsidio para los productos canadienses, Y

e v bor coverrTy - T
o0 ne vale segion of ALC

Ademas de todo esto. Canady eofrenta otro problema derivado del Libre Comercio
con U, Bl Primer Minisivo de Canadd dijo que negociar significa coder una pate de la
soberania. Y on ofveto, con osto Tratado Canada hia perdido soberania sobre muchos de sus
rocirsas natrales (2l pefrolea por gjemplo). Por lo tsato, on pais que plarde soberania tiene
problemas para dectdir sobre su destino.



ANEXO 3
PUNTOS IMPORTANTES CONTENMIDOS EN EL TLC
REGLAS DE ORIGEN

El TLC prevé la climinacién de todas lag tasas arancelarias sobre log bienes que sean
originarios de México, Canada y Estados Unidos, en el trauscurso de un periodo de transicion,
Para detorminar cudles bienes son susceptibles de recibie trato arancelario pretecencial son
goecesaiiag roglas de origen que en of TLC estan disefiadas para:

* asegurar gne las ventagas del TLO se otorgnen 56lo a bienes producidos en la region de
Amén de América del Norte v no a bienes que se efuboren total o en su mayor parte en otros
pam SR

* establecer reglas claras y obtener resultados previsibles,

* reducir los obsticulos administrativos para los expoitadores, impoitadores y
procuctores que reaticen actividades comerciales en el marco de! Tratado.

Las reglas de origen disponen que los bienes se consideraran originarios de la regidn
cuando se produzean on su fotulidad en los paises de Amdrica del Norte, los bicnes que contengan
mater ml s que no provengan de la zona tarnbisa se conmderaran originarios, stetmpre v cuando {og
materiales ajenos a la region sean transtormados en cualquier pais socio del TTALL Dicha
transformacion deberd ser suficiente para moditicar su clasificacion arancelaria confortme a lag
disposiciones del Tiatado. Ln algunos casos, ademdas do satisfacer el requisito de clasificacion
arancelarte. los bienes debervan tncorporar un porcentaje espocttico de contentdo reglonal. Bl TLC
poses una disposicion similar o la exastente en el Acnerdo de Dibre Comereio entre Canada v
Estados Unidos (ALC), que proaite constderar tos bienes como originarios, cuando al articuio
terminado ge designe especificamente en la misma subpaitida wancelaria que sus componentes y
cumpla con el requisito de contenido regional.’

Il porcentaje especitico de contenido regional podrd ealeularse utilizando el método de
vator de ransaccidn o of de costo nete. Bl primero se busa on ol procio pagado o pagadero poi us
bien, lo gue evita recurriv a swstemas contables cotaplejos. Bl método de costo neto sustrae dol
costo total del bien, los costos por vegalias, promocion de ventas empagque y embargue. Bn este
altimo miétodo se Himita la carga financiera que se pueda incluir en cdileuto. Por fo general, log
prodhctores tendran la opeidn de utilizar cualquicra de los dos procedimiontos; sin emburgo, o1 do
costo neto debera utthizarse cuande ef valor de transaccidn no seu aceptably contorme al Cadigo
de Valotacion Adianera del GA'UT o para algunos productos como los de 1a indnstria antomotriy.

Para que los productos de la industria automoriz puedan obtener trato arancelario preferencial,
deberin cumpliv cor un determinade porcentaje de contenido regional bagade en la tormula de
costo neto (que ascenderd a 62.3% para antomaviles de pasajeros y camiones ligeros, asi como
motoras y eutsmisiones para este tpo de vehiculos, v a 60% para los demds vehiculos v
antepates) Pura caleular con tayor procision of contenido regional en dichos productos, el valor



de las autopartes que se importen de paises no pertenecientes a la regién se ideatiticard a lo largo
de ta cadena productiva Para brinday Rexibilidad administrativa a los productes de aotopartes y
vehiculos autotnotrices terminades, o Teatado coutiene disposiclones que permiten utilizar
promedios de contenido regional.

Una cldusula de minimis evitard que los bicnes pierdan la posibilidad de recibir trato
preteroncial por el sélo hecho de contener cantidades muy reducidas de materiales (no
originarios) Conforme a esta clausula, un bien que en ofras circunstancias no cnmplivia con una
regla de origen especifics, se considerara originario de {a region, cuando el valor de los
materiales ajenos a esta no exceda ¢l 7% deol precio o del costo total del bien,

Bl consejo Asesor considerd en este rubro que, para \a gran mayoria de los productos, se
establocis ol método de "cambio en la clasificacion arancetaria” (conosido como "salto
arancolario™), que s ol mads seacillo v, a la vez, ol menos costoso. Tambidn formuld los siguicntes
comentarios:

* ef texto establece un conjunto de reglas claras para determinar el origen de un bien;

# 1y opeton por ol método de "salto arancelario” resultard en beneficic general, ya que so
aplicara 2 ta mayor parte de o5 bienes;

* los porcentajes aprobados o de contenido regional permitivdn un mayor aprovechamiento
de las preterencias negociadas y serdn un estitaulo para las inverstones de tuera de la regién,

% la posibilidad de obtener dictamenes anticipados brindard un grado mayor de
cortidinbie a productores, exportadores o importadores con respecto a sus operaciones,

* reconoce la congmencia de las cadenas, el grado de desarrolle de los sectores v su
capacidad de respuesta, v

* brindard seguridad juridica al poder subsanar los ervores administrativos.
PRODUCTOS AUTOMOTRICES

Ll sector automotriz tiene una unportancia fundamental en la cconomia de los tres paises g
reprozenta una do las principalor ramas do exportacion do Canadd; también ha sido uno do los mas
polémicos problemis on la relacion comercial do oxs pafs con Hstados Unidos. Hn México aste
sector empled, va s2a de munera divecta o wdirecta, a mas de 450 mil trabajadores, aporta 2.5%
de las exportaciones manufacturoras,

ELT oliminard barreras al comercio de antomdviles camiones, antobuses y antopartos
("productas astomotrices™Y treronabes dentre del area de hbre comercio, v cluninard restriccionss
ala version en ol secior duvante un periodo de 10 adios,



ELIMINACION DE ARANCHELES

Cada pals signatarto eliminarg, a lo largo del periodo de transicion, todos los aranceles a
sus unportaciones de productos automotrices regionales, La mayor parte del comercio de este
sector entre Canada y istados Unidos se realiza libre de avancel, contorme a o dispuesto en su
ALC, o cn ol "Autopact”.

Vehiculos. De contormmdad con su ALC, Canada y Estados Umdos elininaron aranceles al
comercio de veohiculos, Para las unportaciones proveentes de México, ea el Tratado se acordd
que Lstados Unidos:

* eliminara de inmediato sus tasas arancelarias para automoviles de pasajeros;

* reduetrd de inmediato a 10% sus tusas arancelarias a los camiones ligeros, y las
eliminard gradualmente en un periodo de cinco afios; y

* elinunard en 10 afios sus tasas arancelartas para otros vehiculos,
Para las tmportacionss provenntes de Canada y Hstados Umdos, Méxieo;

* reductra de wmediato un 50% sus tasas para automoviles de pasajeros y las eluminara
gradualmente on un perfodo de 10 aiios;

* reducua de wmediato un S0% sus tasas para los camiones ligeros v las eliminard
gradualmente en clnco afios;

* raducira gradualmente sus tasas arancelarias sobre todos los demas vehiculos en un
periodo de 10 afios.

Canada climinard sus tasas arancelarias para vehiculos unportados provenientes do
Meéxico on ol mismo pertodo on que México desgravara las unportactones proveutentes de
Canada v Fstados Unidos,

Autopartes. Cada pais cluninard do en medio las tasas arancelarias para ciertas
autopartes, en tanto qu2 para otras, se elumnaran en cinco afios v para una pequeiia poreion, en 10,

REGLAS DE ORIGEN

De acuerdo con las reglas de origen del 'TLC. para caliticar al trato arancelario
preforencial, oy productos automotrices deberdn incorporar un poreentaje de contemdo regional
conforme a la formula do costo neto (que asconderd a 62.5%¢ para automoviles de pasajeros

o

-

camionss ligeros, asi como motorss y fransmisionsi v a 60% para log demés vehiculos
autopartes). Para caleular con precision el nivel de contenido de fos productos automotrices, se
ntensificard ef valor de lus importactones de autopartes provenientes fuera do la regidn u o largo
de la cadena productiva.

o

o



DECRETO AUTOMOTRIZ DE MEXICO

Fl decreto para el thmento y modernizactén de la industria antornotriz se eliminard al
térnuno de la transicion, Durante este periodo se moditicaran las restricciones del Decreto para:

* oliminar de fmnediato la restriceidn de las importaciones de vehiculos, que estd
condicionada a lag veutas en ol mercado mexicane.

* rovigar de wmediato los requisitos de "balanza comercial” a fin de que los abeicantes de
vehiculos ests o5 on Méxieo reduzean gradualmoente o} nivel do exportaciones do vehiculos y
partes requettdo para unportar tales productos, v olumnar la disposicidn que los permite séle a
ellos importar vehiculos; y

* cambiar 1as roglas de "valor agregado nacional”; reduciendo gradualmente ¢l porcentaje
requetide de autopartes de productores wexicanos: contabilizando en ese porcentaje las
aufopartex producidas por ciertas maqmiadoras; asegurando que los productos mexieanos,
capadionmes v ostadunidenses de antoparies parficipen en el cracuniwato del mercado mexicano
sobre una base competitiva, todu vez que durante la transicion se continuara exigiondo a los
tabricantes de vehiculos en Maxico la compra de autopartes © v eluninando ¢l requisito de valor
agregado nactonal al término de la transicion.

DECRETO MEXICANO DF AUTOTRANSPORTY

El Decreto para e fomenio y la modernizacion de la industria manufacturers de vehicolos
de antotransporte, que cubre camiones (excepto ligeros) y autobuses, s¢ derogara de inmediato y
se sustituirt con on sistema ransitorio de cuotus que esibvd vigente por ¢inco aflos.

IMPORTACIONES PE VEHICULOS USADOS

Las restricciones canadienses a las importaciones de vehiculos usados provenieates de
Estados Umdos se oliminardn o] prunero de cnero de 1994, contvrme a lo establecido en el ALC.
Comneanido 13 afos dospuss do la entrada on vigor dol 'T0LC, Capada ehiminara la prohibicion do
mnportar vohienlos usados provenientes de Maxico o un poriodo do 10 afios, Mdxico eluminara,

et el mistno lapso, {a prohibicion a las unportactones do vehieulos usados que provengan de
Amgrica del Norte,

RESTRICCIONES A T.A INVERSION

De contormidad con luas disposicioncs sobre inversidn del TL.C, Méxtco permitird do
mmediato 2 los inversionistas de paises de 'IT.C, la participacion de hasta 100% en antopartes, y
hasta 499 en lag otras empresas, incrementindose u 100% al cabo de cinco aios. [os umbrales
de Mxico para la autorizacién previa de adquisiciones en ol sector automotriz se regiran por las
digposiciones de TLC enmateria deo inverston.



REGULACION SOBRE RENDIMIENTO CORPORATIVO PROMEDIO D
COMBUSTIBLE

Contorme a lo establectdo en el TLC, Estados Unidos moditicara la detinicion del
contenido de la Hotitla que aparece ca ta regulacion sobre Rendimiento Corporative Promedio de
Combustible (CAIE), do modo que los fabricantes de wvehiculos puedan incorporar partes v
vehiculos thbricados en México, v elegiv que los productos exportados a Hstados Unidos sean
clastticados como nactonales.

Despuds de 10 aftos, 1a produccion mexicana que se exporta a Estados Unidos recibird of
mismo trato que la estadunidense v canadicuse para propositos de CAVE. Los automdviles
procucidos en Canada actualente pueden ser considerados como nacionales para propésitos de
CAI'L Dstus disposiciones no wnplican un cambio en vehiculos vendidos eu Estados Unidos.

NORMAS AUTOMOTRICES

En el Tratado de Libre Comercio se constituye un grupo intergubernamental especifico
para revisar y elaborar recomendaciones respecto a notmas automotrices w nivel foderal en los
tres palses, nclutdas las necesarias para lograr una mavor compatibilidad de las normas.

Los comentarios del Conscjo Asesor sobre el soctor automotriz son log siguiontes:

L. Ta desgravacidn del sector de partes automotrices de la region permitird alcanzar
mveles superiores de competitividad, a través de las cconoias d escala.

2. Los plazos v las modalidades de la desgravacién roconocou la asumetria en ol
desarrolio del sector on los tres paises. Gractas a elio lag exportactones wexicanas de vehiculos a
Estados Untdos podriun wervineniarse notablemenie desde su inicio.

3. Se ampliara la oforta do vehiculos en el mercado mexicano a un precio wferior.

4. Los plazos converidos otorgan profeecion v Ja industiia terininal asi como a ba de paries
automofrices durante un perfodo razonable que les permutird mercmentar su competitividad para
enfrentar 1a competencia. Hl plazo concedido para la inportacion do automdviles usados tambidn
28 deCisivo en este aspecto.

3. El poreentaje de contenido regional que deberan incluir los vehiculos es atractivo para
que las empresas de fhera de la regidn se mstalon en México, a la ver que permutird la
mncorporacion de partes producidas localmente.

6. Las disposiciones sobre inversion on la industria de partes automotrices permitiran a las
prprosas mexicanas alcanzar niveles superiores de compeatitividad, as{ como especialivarse para

proveer 4 la industria terminal.

7. Las disposiciones sobre inversion también protegen a la industriz de partes, sin



obstaculizar la asociacion en caso de que lo consideren pertinente.

FENERGIA Y PETROQUIMICA BASICA

I los B meses de negociacién del Tratado de Libre Comercio, ol tema de los
hidrocacburos e une de los was diticiles v, tambidn, ol mas sensible para la sociedad mextcana.
Hl recuerdo de low excesos cometidos hace mas de medio siglo por las empresas pefroleras
extranjeras, v de la consecuente expropiacion, todavia es causa de recelo en México. Aun cuando
las prohibiciones y restricciones constitucionales mexicanas fijaban muy nitidamente las lineas do
lo gue podoia aceptarse v do lo que no, on Mixico se temin que los negoctadores cedioran
soberania, a pesar de su reiterada declaracion de que no seria asi. Aunque los tincionarios
mexicanos 1o o aceptaban, twbo fuertes presionws para que, por ejemplo, México aceptara los
polémicos contratos de riesgo, on - vez de los cuales tormind admitiendo los contratos de
desempetio.

Proel TLC se establecen los derechos y obligaciones de los tres paises en relacion con el
petrdleo crudo, gas, preductos refinados, petroquimicos basicos. carbon, electricidad y energia.

[Los tres paises reiteran en el TLC el pleno respeto a sus respectivas constituciones.
Astiismo, reconocen que s deseable fortalecer el unportante papel del comercio de bienes
energéticos y liberalizacion gradual y sostemda.

Las disposiciones del T'LL en materia de energia ncorporan v desarrollan las disciplinas
del GATT relacionadas con las restricctones cuaatitativas a fa unportacion y exportacion, en tanio
se aplican al comercio do bienes ecnergéticos y petroquimicos basicos. Bl TLC establece
claramente que, de acucrde con estas digciplinas, un pats no puede wmponer prectos minimos o
maximos de importacion y exportacion. ELUTTC también establece que cada pais podra admimistrar
sisfernas de permisos de unporiacton y exportacion stepre que se maneje de contormidad con las
disposicionss del Tratado. Adomas, un pals wo podra imponer impuestos, derochos 0 cargos 4 la
exportacion de bienes envracticos o petroguiticos basicos a nwnos que aquelilos s aphiquen
también al consumo wterno de dichos bie

Cualquier restriceion a la importacion o exportacion de energia se limitard a ciertas
cireunstancias espociticas, como la conservacion de los rocursos naturales agotables, el mancjo
de wna situacion do eseaser, o s aphieacion de un plan de estabilizacion de precios,

Cuando un pais signatario imponga una restriceidn de esta naturaleza, no debera de reducir
la proporcion de la otorta total disponible para el otro pais signatario, por debajo del nivel do los
Gltimos tres aftos o de otro periodo acordado; no impondra a las exportaciones hacia otro pais
sigiaiarty un precio was alio gue el precio lwierno; no entorpocera los canales normales de
suministro Moxico, por excepeton, no adquieiv estas disciplinas v, por tanto, no tiene dichas
obligaciones con log otros patses nuembros del 11,0

LS I

Esta seccton tammbidn lunita las stivaciones en las que un pais signatario podra restringir
las exportuciones o importaciones de bienes cnergéticos o petroquimicos basicos por ruzonoss do



seguridad nacional. Sin embuargo, con base en una reserva estipulada por México, el comercio de
bicnes cnergdticos entre México y los otros paises signatarios no se sujetard a csta discipling,
puesto que se regivda por la disposicion general del Tratado sobre seguridad nacional que se
describe en 1a seccién de Fxcepeiones.

Il TLC reitera que las medidas reglamentarias cn materia de energia ostdan sujetas a las
reglag generales del TLC sobre trato nacional, restriccioncs a la importacion y exportacion o
impuestos 2 la exportacién. Ademas, los tres paises acnerdan que la adopeién de medidas
regulatorias se llevard a cabo de manera tal que se reconozea la tmportancia de un marco
regulatorio estable.

Fl Hstado mexicano se reserva la exclnsividad en la propiedad de los bienes, y en las
actividades e inversidn en los sectores del petrdleo, gus, refinacion, pewoquimicos basicos,
energla nuclear § electricidad.

Vas dizposiciones del TLC sobre enevgia reconocen tas nuevas oportunidades de nversidén
privada cn México en materia de electrictdad para autoconsumo, cogeneracion y produceion
independicnte, al permitiv a los inverstonistas del TLC adquiiiv, establecer y operar plantas on
estas actividades. La inversion en la petroquimica no bésica se regird por las disposiciones
generales del T'ratado.

Con objeto de promover ol comercio transtronterico de gas natwral ¢ petroquimicos
basices, ol TLO establece quo las cmpresas estatales, los usuartos a finales y los proveedores
fendran derecho de negociar contratos de simimistro. Asimismo, los productores independientes
de elecwicidad (CUE), v las erupresas eléctricas de otros paises signutarios, tendran el dervecho de
negociar contiatos de compra v contratos de venta do energia eléctrica. Dichos contratos estarin
sujetos a la aprobacion por la autoridad competente.

Cada pals permitird a sus empresas estatales negoctar cldusulas de desempefio como patte
de sus contratos de servicios; en ¢l caso de México, dichos contratos tendrdn Gnicamnente como
contraprestacion un pago monstarto.

Ciertos compromisos especificos en relacion con aspectos especiules del comercio de
bicnes entiv Canadd v Bstados Unidos establecidos en el capitulo do energia del ALC, seguirdin
aplicandose entre ambos paiges.

Para ¢l Consejo Asesor, enel TLC:

L. 8¢ tomaron medidas que con absoluto respeto a las disposiciones constitucionales permitirin
agilizar los thyos comerciales de este sector en los tres paises

2. Aumentard ba competitividad del sector en México con beneticios directos para of resto de la
econotnia.

3. Se brindard seguridad a las cadenas productivas, 1o cual estimulard a las nuevas inversiones.

~i



4. Las preferencias que se otorgardn a las cupresas mexicanas counstituyen un estimulo para la
industria nacional.

INVERSION

Aungue su denomunacion es comercial, of tratado tiene ontre sus objetivos ovidentey la
atraceion de capitales que Mexico necesita con abundancia y urgencia, Hsta caracteristicas del
Tratado se explica muy facilmente en s mundo donde existe una gran demanda de esos capitales y
una gran competencia por atracrlos

Kn este contexto el fratado elimina barreras unportantes a la inversion, otorga garantias
bastens a los wverstonistas det los wes palses y ostablegs uo mecamsmo para la solucon de
controversias que pudioran suigir ontre tales mvorsionistas y un pais del TLC.

COBERTURA

El apartado cstablece preceptos que se aplican a lag inversiones que realizan los
inversionistas de un pats muembro del 'TLO en teerttorio del ofro. Para etectos del tratado, el
concepty de inversiones se define de manera amiplia ya que abarca todus las formas de propicdad

y participacion en las cmpresas, a la propicdad tangible o mtangible, y aquella derivada de un
contrato.

TRATO NO DISCRIMINATORIO Y NIVELES MINIMOS DE TRATO

Cada pais otorgara a {os inversionistas de un pais del TLC v a lag inversiones que ellos
realicen, trato no inenos favorable que el que otorga a sus propios inver momutas (trato nacional) o
a los do otros patses (trato de nacidn mas tavorscida).

En o que tocu a las disposiciones estatales, provinetales o municipales, se entendera como trato
nacional ¢l no menos favorable que ol trato mds favorable que otorgue a sus propios
inverstonistas. Asimismo, cada pafs otorgara a las inversiones de ciudadanos do paises del TLO,
trafo justo v equitativo, asi como plena seguridad y proteccién, acordes con el derecho
wnstitucional.

REQUISITOS D DESKEMPHNO

Niunghn pais miombro del TLC podra unponer requisitos do desempefio a las inversiones
en su territorto, tales como wivelos do exportacion, contemdo nacional minimo, trato preferencial a
provegdores nacionales, importaciones sujetas a los mgresos por exportaciones, transterencias de
tecuologiu v coguisitos de Bibricacion de productos eq naa region determinada, Sin erabargo, 1o
anterior to 50 aplicara a las compras del sector publico, a los programas de incentivos a la
exportacton, wi a las actividades en materia de aynda wternacional,

o0



TRANSFERENCIAS

I.os inversionistas de un pais micmbro del T1.C podran convertir la moneda del curso legal
en divisas, al hpo de cambio que prevalezea en ¢l mercado, de sus ganancias, ingresos derivados
de una veata, pagos de préstamos, uofras transacciones relacionadas con una inverston. Cada pals
miembio dol TLC asegurara quo osas divisas puedan transforirse libromente.

EXPROPIACION

Ningin pals mistnbro dol TLC podrd expropiar, de manera directa o indirecta, tnverstones
que realicen fos empresarios de los paises miembros del TLC salvo por causas de utilidad
phblica con buse en of principio de no diseriminacion v de acuerdo con las formalidades que
establece la loy. Los inversionistas afectados deberdn recibir, sin demora, una indemnizacion cuyo
montoe sera determinade contorme al valor justo de mercado de las inversiones expropiadas, mds
cualquier interds correspondients.

SOLUCION DE CONTROVERSIAS

Los wverstonistas de los paises miembros del TLC podran reclunar o pago de dafios
pecumarios por violaciones a las dispostciones do oste apartado por parte del pais receptor deo la
mversion, madiania un procedimmento de arbifraje eutre of versionista y ol extado, o sjorcitar los
recursos dispouibles ante los tribunales nactonales de ese pats.

COMPROMISOS ¥ EXCEPCIONKES ESPECIFICOS DE CADA PALS

Cada pals miembro del TLC determinard sus compromisos de liberalizacion y sus
excopswies o las obligaciones de trate nactonal, nacidn mas favoerecida vy requisttos de
deseimperio. Hn el caso de México estag excenciones fomen on consideracion las exigencias
constitucionales, resecvandose al Estado mexicano.

En un plavo de dos afios, cada pais espectticard las excopetones estatules v provinciales.
Con exeepetdn de alepnos sectores sensibles a las lmportaciones, estas medidas no podran
hacerse mads restrictivas una ver Hibernlizadas. Sin embargo, algunos sectores sensibles tales como
los de telecomunicaciones basicas, servicios sociales y maritimo, no estuin sujetos a esta
limitacién.

Canadi podra revisar lu adquisicion de empresas como e prevé en el ALC. México podrd
revisar b adquisiciones de cmpresas cuyo valor, al entrar en vigor of TLC, sea de 25 hasta 150
ritlones de dolares en ol décimo afio. Dichos valores serén tndirados.



EXCEPCIONES

ln general, las disposiciones sobre iuversion se aplicardn a las compras del sector
piiblico wi a subsidios, Por motivos de segunidad nacional, of Tratado establece exceplones para
la adquisicion de empresas por extran]eros.

INVERSION Y MEDIO AMBIENTE

1)l Tratado ostablecs que ninglin pais deberd reducir sus normas ambientales con ¢
proposito de attaer tnversiones y que los paises consultardn sobre el cuwplimiento de estas
disposiciones. Asunismo, el 11O cspecifica que un pals miembro podra emprender las acciones
correspoudientes para la proteceidon al medio ambiente, de contormidad con las disposiciones
sobre inversion del Tratado.

Sobre éste capltulo, que es uno de los mas wmportantes del TLC. el Cousejo Asesor
formuld on su dictamen los sigutentes comentarios.

. Con absoluto respeto a las normag constitucionalos mexicanas el capitulo coufione
disposiciones claras para los tres paises.

2. Bxistira cortidurabro para fag inversiones mexicanas on Canadd y Fatados Unrdos,

3. Los priacipios v disposiciones del capitulo contributrdn a werementar [ competitividad
de México por atraer ¢l aborro del exterior, Los beneficios de oste cupilulo constiluyen un
atractivo adicional para los capitalinos provementes do tuera de la region.

4. Pxistied protecetdn para el medio ambients de acuerdo con la legistacton de cada pats.

5. México dispone de facultades y modios pars vigilar quo no existan compras masivas de
emprosas mexicanas,

0. La renuncia a la pr'c)tcccién diplomatica coun apego a la clausula Calvo v 1a ¢reacion de
una instancn arbiteal cspecifica para resolver diferoncias con motivo de cxpropiaciones, o do
cualguier ofra {ndole, abren canales para a solncidn de controversias y avitar, asi; que ostos
probiemas contaminen las relaciones globales entre los tres paise

PROPIEDAD INTELRCTUAL,

Ll deswrollo de las telecomputadoras v de las telecomunicaciones son cjemplos deol
acelerado ritmo que en la actualtdad tiene el avance cientitico v tecnoldgico, lo cual inctde en
innovaciones productivas que ayudan a la competitividad de los pafses. De ali la importancia de
proteger v promover la propiedad industrial ¢ tos devechos de autor particularmente. Desde 1973,
Méxivo forma pm'te de la Organizacion Mundial de ta Propicdad Intelectual (”MPI) uno de los
16 ovmantsmos espocmlizados do las MNactonzs Unidas, v on el que participan 125 paises. Adermus,



el 27 de juaio de 1991, el Congreso de la Unidn aprobd {a nueva Ley de Fomento y Proteceidn de
la Propicdud Industiial, con objete de brindar mayor proteecidn al inventor mexicano y
proporeionar segurtdad para ta teansterencia de nuevas teenologias.

El TLC establece obligaciones sustanciales relativas a la propiedad inteleciual, las cuales
ge findamentan on el trabajo realizado por el GATT ¢ log conveniog internacionales mas
tportantes sobre o materin, Cada pais protegerst adecuada v ctoctivamente los derschos de

propiedad intelectisal con base en el principio de trato nacional, y asegiwrard el cumplimiento

>

efectivo de estos derechos, tanto a nivel nacional como en lus fronteras.

El TLC establece obligaciones sustanciales relativas 2 la propiedad intelectual, las cuales
se tindamentan en el trabajo realizado por el GATT vy los convenios internacionales mds
importuntes sobre lu materia. Cada pais protegerd adecuada v efectivamente fos derechos de
proplodad intelectual con base en ol principio de wato nacional, v asegurar el cumplimicuto
etectivo do estos derechos, tanto a ntvel nactonal como en las fronteras.

Ll Tratado detine compromisos especificos sobre la proteccion de:
* derechos de antor, incluyendo los fonogramas;
* patentes;
* marcas,
* derechos de tos obtentores de los vegetales;
* disciios industriales;
* gecretos industriales;
* cirenitos inteprados (semiconductores); o
* indicaciones geogrificas.

DERECHOS DE AUTOR

En el drea de derechos de autor, las obligaciones de los paises signatarios del Tratado
son:

* profeger los programas de cdmputo como obras hicrarias y las bases de datos como
compilaciones;

* conceder derechos de renta para los programas de computo v fonogramas; y

* axstipular un plazo de proteccién de por lo menos SO afios  para los fonogramas.

PATENTES
1 1'ratado otorga proteccion a las invencionss, requiriendo a cada pafs:

* conceder patentes para productos y procesos ea  practicamente {odo tipo de laveatos,
incluidos los farmacduticos v agroquimicos,



* eliminar cualquier régimen especial para categorias particulares de productos, cualquier
disposicion para a adquisicién de tos derechos de patentes, y cualquier discriminacion en la
disponibilidad y goce de los derechos de patentes que se otorguen localments y en el extranjero, y

* brindar ta oportunidad a los titulares de lag patentes, para que obtengan proteccidn en los
inveitos relativos a productos tarmacduticos y agroquimicos, que aites no estaban sujetos a ser
patentados.

OTROS DERECIIOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL

Ademas, esta seccion establece reglas para proteger a;

* las marcas de servicios al mismo mivel que las de productos;

* las sefiales coditicadas emitidas por satélite, en contra de su o legal;

* los secretos industriales on general, ast como la proteccion contra la divulgacion por
parte de lzs antotidades competentes de resultados proscatados por lag empresas relafivos a la
seguridad y eficacia de sus productos farmacénticos o agroquimicos.

* los circuitos integrados tanto en si raismo, como a los bicnes que los incorporen; y

* las indicaciones geograticas, para proteger a los titulares de las marcas y evitar wducir
al piblico 4 error,
PROCEDIVIENTOS DE KJECUCION

Tambidn so incluyen obligaciones detalladas sobre:

* los procedimientos judiciales para la puesta en practica de los derechos de propiedad
intelectual meluidas Tay disposiciones relativay a daiios, suspensién precautoria y, on general, a

log aspectos do legalidad en los procedimientos; v

* el cumplimiento de2 tos derechos de propredad intelectual en la frontera, incluidas las
salvaguardas para prevenie ef abuso.

El Consejo Asesor, que ezlebra la denominacion de origen concedide al tequila mexicano,
constdero que las disposiciones del TLC sobre la propizdad intelectual:
L. Son congruenies con las disposicionos mexicas on la maiorin
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- Permitivdn proteger los inventos, mareas y productos mexicanos.

3. Facilitardn lu transpurencia de tecnologiu pura lu modernizucion del uparuto
productivo moxicano.



EXCEPCIONES

BUTLC incluye disposiciones que aseguran que ol mismo no rostringa la capacidad de un pais paca
proteger sus ntereses nacionales,

EXCEPCIONES GENERALES

Psta disposicion permite a un pals contratante adopta miediday que atbeten al comercio y
qQue on otras clreunstanciag corien compatiblos con suw obligaciones, cuando lo haga para
proteger intereses fales coma fa moral piblicy, la seguridad, ta vida y la salud wmana, ammal o
vegetal, log tesoros naclonales o para conservacr recursos nalurales o para la ejecucion de las
medidas en contra de praciicas cugafiosas o comportamicnios contrarios a la competencia. St
embarge, tales medidas no deberdn resultar en discriminacion arbitraria o en rostricciones
distrazadas sobre ol comearcio entra los paises del 1.

SECURIDAD NACIONAL

Nada de lo dispuesto en el Tratado atectard la capacidad de cualesquiera de los paises
signatarios, do adoptar las medidas quo consideren nocesurias para proteger sus interescs
escnctales do semuridad.

TRIBUTACION

FUTLE dispone que, en general, los asuntos tnbutarios se regirdn por los acuerdos de
doble ributacidu celebrados entre los paises miembros,

BALANZA DE PAGOS

De conformidad con o! Tratade, un pais contratante puede adoptar medidas que restrinjan
el comercio para proteger sn balanza de pagos, s6lo on cwennstancias limitadas y do acuerdo con
las reglas det Hondo Monetarno Internactonal.

»

INDUSTRIAS CUTLTURALES

Los derochos do Canada y Bstados Unidos vespecto de las industrias culturales se regirin
por ol ALU Cada paiy manttene el dereche de adoptar medidas con etzctos comerciales
equivalentes en represaliaa cnalquier accion reterente a la indistria caltural que hobiera sido ina
violacion al AL, excepto pura las disposiciones sobre industrias culturales. Dichas medidus
componsatoring au o limitwdn por las obligaciones derivadas del TLC. Los derechos y
obligactones cutre Mixice v Canadd serdn idénticos a los que se aplican entre Canadd v Fstados
Unidos,
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INSTRUCCIONES: )

El siguiente cuestxonario se elabord con el propdsito de
obtener datos relevantes para ser utilizados con fines de.
investigacién. Sus respuestas serdn confidenciales.
colaborar.

NOTA: favor de no escribir en los cuadros de la derecha ya que
son para uso exclusivo de cdmputo.

Gracias por

Vo s SEXOD
EDAD ' V1 I OCUPACIDN
ESCOLARIDAD ) V2 1 EDO. CIVIL
SALARIO MENS. vz L FRECUENCIA CON QUE LEE.
RELIGION va L4 EL PERIODICO _ove L]
QUE PERIODICO LEE _ ve | |:

A continuacidn le presentamos una serie de enunciados que.
hablan acerca del Tratado de Libre Comercio (TLC). los cuales tiene
que calificar con ur taché (X) de acuerdo a la siguiente escala.

Favor de solo tachar una opcidn para cada-enunciado. No dejar
ninguna sin contestar.

(TA)~Totalmente de Acuerdo
(A) --De Acuerdo -
(I)—-Indiferente

(D)—-~En Desacuerdo .
(TD)-Totalmente en Lesacuerdo

§
Con el TLC se preferirdn los centros comerciales con nombres

extranjeros. - Vio LJ
TA A 1 D TD :

1.

2. Con el Tratado la religidn serd menos importante.:-:

TA A S O TD .

3. El Tratado es una estrategxa del PRI.. A . S " VinLJ -
TA A I . D TD : :

4, Se‘incredéntaré con el Tratado el amar a lo mexicana.- Vi3 LJ
TA A A § D TD

S. Con el Tratado Los mexicanos vivirdn mejor. V14l_J
TA A 1 D D

&, Habrd mas ventas al extranjaré con el Tratédo de . ’ ’
productos mexicanas. . ' Vis LJ
TA A 1 D 0 - R

7. El Tratado es un proyecto que favorece a la nacién. Vié LJ
TA A 1 D TD .

8., Se acabaran con el TLC 10; indocumentados. ) 2 : vi7 L_J
TA A . I D TD

9. Estados Unidos qé"EEF¥IFE”B&éh&”&é“ﬁh@?izé“Léfihﬁ"““‘f'Q'"“ :
con el Tratado. vi3 LJ
TA A I D TD .

10. El Tratado representa mayor turismo para México. Viy LJ
TA A 1 D TD

{1, El Tratado incrementard la productividad. VZOl_J
TA A N I D TD

12. Con el Tratado el petrdleo mexicano seri dé los

norteamericanos. Vi LJ
TA A I D 7D
13. Disminuird con el Tratado la contaminacidn. , vz2 LJ

- TA A 1 D TD

. _f‘ vir-L o




14,

15.
16.
17.
lé.
19.

' 20.

21.

22.

'

(TA)~Totalmente de Acuerdo
{A) --De Acuerdo
(I)--Indiferente

(D)---En Desacuerdo
(TDY)~-Totalmente en Desacuerdo

Los mexicanos preferiran productos estadunidenses y
canadienses con el Tratado. ’

TA A 1 D TD

El TLC generara més empleos,
TA A I D TD

Disminuiran con 21 Tratado las actividades culturales.,
TA / A 1 ' D TL - )

LLos mexicanos con el Tratado se volverdn malinchistas.
TA A 1 D TD

El peso mexicano se devaluara con el Tratado.
TA A 1 D TD

Los mexicanos con el Tratado preferirdn nombres
extranjeros para sus hijos,
TA A I D D

El TLC reducird la inflacion..
TA A 1 D TD

Habrs mayor control de todas las enfermedades con
el TLC.

TA A I D TD

Los hijos se alejaran mds pronto de la familia con el
Tratado.

TA A 1 D D

Mméxico seguird retrasado con el TLC.

TA A 1 D TD
£l Tratado traeré mejora en los salarios.
TA A ¢ 1 D TD

Con el TLC todos podréan ser profesionistas.
TA A I D 0

Las tiendas de mexicanos crecerdn con el TLC,
TA A 1 D TD

lLLa soberanfa nacional se pondrd en riesgo con el
Tratado.

TA A I D D “
La vida serd md&s cara con el TLC.
TA A 1 { D TD

Con el Tratado se incrementard el namero de escuelas.
TA A I D TD

Afianzarad su dependencia México con Estados Unidos con
el Tratado. <

TA A I © D TD

Habra libre mercade de drogas con el Tratado.
TA A I D D

Se defendera con el Tratado el idioma espafol.
TA A b D TD

vso |_].

vs1 ||

vsz |

vas ]
V4 L_l
vzs | ]

vse |J
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