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Elptwto negro de las escalas. Hemos seRalado que uno de 10s; atributos de una  actitud es su Valencia. 
L a  actitud de wn persona  puede  estar  carnctetizado  cotno positiva o negativa, cn pro o cn cotstra del objeto. 
Fsto significa que Ins escalas de actitud poseen  tma regi6n m donde el signo cmbin. FA el plrnto neutro de 
la escnln. 

A partir de  este punto, las nctitudes se positivizan o se negativizun. El puntnje correspondiente  a este punto 
neutro significa u111 carellcia nbsolutn de actitud hacia e1 objetivo al cuestiBt:, ya que, como se lm dicho 
antes, las  actitudes  tienen que ser positivas o negntivns. 

La jiabilidady lo validez de las escalas de actitudes. La co1xideraci6n t i l t h a  sobre 
In t6cruca de medida es su validez esto es. el grado se@n el cual la escala núde aquel0 que intenta me&. 
La validez de ut1 iCcnicn depctlde ítltmatnmte de su fiabilidad. es decir, la  capacidad de escala para 
proporcionar  medidas  consistentes. 

Fiabilidad. Ias medidas  ttpetidrts  de la actitud  de ut1 itldividuo pueden producir resultados diferentes. 

Fsns vmiacioaes  pueden  ser  indicadores de la falta de fiabilidad u ~ a e ~ r ~ a  de l a  escala en si misma o provalir 
de otras dos Alentes e x t m ~ a s  de variacidn: 1) La vmincidn apumte  en la actitud ctlusnda por las 
tnodificaciones et1 Ins condiciones psicoldgicas; 2) La vatiacicin r e d  et1 la actitud n lo k g a  del t iettyo. 

La fiabilidad de  una  escala  puede ser investigada de tres maneras diferentes: 

2, El tntftodo de las fotmas equivalentes, m el que se comparten  dos formas sinilares del mismo test. 

3, El mCtodo de las mitades (Split-Uf), en el que los putmjes de utln nitad del test se comparan con 
los de 003 tnitad. Se suele expresar el grado de fiabilidad con un coeficiente de correlacidn entre las 
dos seties de medidas. Si bien el nlCtod6 de las nlitades elinkina Ins dos %ente$ extanus de la 
variacicin. pueden producirse um correlaciones  excesivamente altas debido al influjo de las llamados 
tetldetlciu  respuestas. L.os coeficientes de la habilidad obtenidos de esta tnatlera uo sianpre son 
iguales, por lo que 110s debemos dec idr  pol- uno de ellos. basat~donos, sobre todo, m la naturaleza 
especifica de un test y In f o m a  de su aplicacicitr 

Validez. Una vez averiguada la fiabilidad de u n a  escala de actitudes y descubicrto que su validez es 
satisfactoria, s610 queda por descubrir l a  validez de esczla. Existen varios procedimientos para la 
dztertrlinaci61: de vai~dz;~:  I)  EI juicio de los expertos acerca de la represcntatividd de la muestra de 
items: 2) FA examen de gnpos  conocidos o de tipos de petsoms que difieren tnarcadametlte et1 ciertos 
aspectos  relaciouados  con sus actitudes; 3) El estudlo de la exactitud de la predrcci6n de la conducta  basada 
en In medida de las actitudes. 
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Variables incluidas en el C’uestiotmio 

V1 FAad 
V2 Escolaridad 
V3 Snlario mensual 
V4 Rehg16n 
V5 Sexo 
V6 Ocqaci6n 
V7 Estado civil 
VS Frecuencia con que lee el peri6dico 
V9 LQUC peri6dico lee? 
V10 Coa el TLC g e  przferidul los ceutros cotnwcidtlZs eo11 nonlbres extranjeros 
V11 Con el TLC la religi6n sera menos rmportante 
V12 El TLC es una estrategia del P H  
V13 Se incrementar6  con el TI,C el anlor a lo mexicano 
Vl4 Con el TLC los tnexicwos viviriin mejor 
V 1 5  HabrB tnhs ventas de productos mexicanos al e:utranjero 
V16 El TLC es un proyecto que favorcce a la nacidn 
V17 Se acabadn los indocmentados 
VlS a t a d o s  Unidos se s m t i t 9  dudlo de AnCrica Latina 
V19 El TLC representa mayor turismo en Mexico 
V20 El TLC  ulcrementd la ptoduetividad 
V21 Con el TLC el petr6leo ser6 de los mexicanos 
V22 Disnlinuirfi con el TLC la contmliflacibtl 
V23 Los nlexicanos preferirb productos estadouniclenses ‘y canadienses  con el TLC 
V24 El TLC gcnerarri mas empleos 
V25 Disminuirb con el TLC las actividades cultmales 
V26 L o s  tnexicmos con el TLC se voh’iin n~*dinclhistas 
V27 FA peso tnexicano se devaluar6  con el Tratado 
V U  Los nmicatlos con el Tratado preferirhn notnbres extrlrnjzros para sus lujos 
V29 El TLC reducir6 la inflaci6n 
V30 Habra  mayor control de las enfermedades con el TLC 
V31 Los hijos se alejartin miis pronto de la fanilia 
V32 MCslico s e w á  retrasado 
V33 FJ Tratado t r a e d  mejora  en los salarios 
V34 Con el TT.C todos podrhl ser profesionistas 
V35 L a s  tiendas de mexicanos crecerhl 
”36 La soberada tlacional se pondrh en riesgo 
V37 La vida ser6 alhs cara 
V38 Con  tratado se incrementar& e1 niunero de escuelas 
V39 Afianzarh su Dependencia MCxico con Estados Unidos 
V40 Habra liirc mercado de drogas 
V41 Se defender4  con el Tratado el idioma espailol 
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ANALISIS DE RESULTAIDOS 



ANALISIS DE DATOS 

Es relevante  destacar  que  para la obtenci6n del alblisis e interpretación dle resultados,  nos  basamos  en el paquete 
eStndfstiC0 SPSS. nlislllo que nos proporci'ioild ufl ViSi61: atzlpliu 1' OkrjetiW sobre el presente estudio, col1 el 
propdsito de entender la realidad de una poblacidn  de tnmera fideitigttla. ya que en ocasiones se suele tener o 
suponer  conclusiones obvias. 

La muestra total fue conformada  por SO sujetos, de los cuales 40 pertenecen al sexo femenino y 40 d sexo 
~ ~ ~ c u l i t l o .  El pi'iulzr grupo estuvo confomado por 40 penonas de m b o s  sexos que tuvieroti cow0  cwactafstica 
el ser lectores del periddico "La Jornada" y el segundo grupo estuvo conformado por los otros 40 sujetos restantes, 
pero ahora con In catwterlstica de que fheran lectores del pe~iicidico 'U I'rensa". 

Los porcentajes  que se presentan  a contitlliación heron obtenidos con base en In codificacih que se hizo del 
cuestionatio, i o r  IO que comaltatnos lor; frecuencias tnh altas. 

LAS grhficw siguientes ( 1 a 9) muestran el mayor porcentaje obtenido para cada variable de la potslacitin. 
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Gráfica l. Tipo de Periódico 

I I La Jornada 
Ca La Prensa I 

Gráfica 2. Sexo 
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O 21% 

Gráfica 3. Edad 

@ (21 - 30 años] 

O [31 - 40 años] 

O [41 - 50 años] 

Gráfica 4. Estado Civil 

U Soltero 

U Viudo 
D Unión Libre 
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Gráfica 5. Religión 

13.8% 

I No profesa  religión 
Ei Católica 

82. 

Gráfica 6. Escolaridad 

0 26.3% 

3.8% 
E Primaria  Incompleta 
m Primaria  Completa 
O Secundaria  Completa 
O Bachillerato  Completo 

Bachillerao  c/Carrera  Téc. 
O Comercio 
m Licenciatura  Incompleta 

Licenciatura  Completa 
m Posgrado 

61 



a 11.3% 

Gráfica 7.Ocupaci6n 

16% 

23.8% 

Gráfica 8. Salario 

26% 

Burócrata 

Profesor 

D Empleado en Empresa  Priv. 

O Obrero 

E Comerciante 

O Trabajador  independiente 

B Pensionado 

O Estudiante 

U Hoaar 

O [Menos de  450) 

O 1450 a 900) 
O [900 a 1,350) 

O [ 1,350 a 1,800) 
U [1,800 a  2,250) 

D [2,250 a 2,700) 
B [2,700 a  3,150) 
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Gráfica 9. Frecuencia de  Lectlura 

7 días a  la semana 

8 4  días a la  semana 

O 3 días a  la semana 

O 2 días a la semana 

R 1 día a la semana 

10% 
. .  8 6.3% 

O 11.3% 
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A continuacidn  se  proporcionan  los  resultados  obtenidos  para  cada  una  de las wdriables que  conformaron el 
cuestionario. 

Las tablas que aparecen por consipente reportan los porcentajes que se obtuvieron en cada  uua  de l a s  5 opciones 
de respuesta por cada  item correspondiente. 

Los porcentajes  sehalados  resaltan el puntaje m& alto de  esa variable: adanhs de la tercera  columna  se deduce la 
actitud favorable o desfavorable hacia el Tratado  de Libre  Comercio  que (obtuvo cada una de las afmaciones. 

Es importante sefialar que el bstrun~ento que se aplicd nide dos ditnensiones que están igualmente proporcionadas 
en cuanto al tnismo número  de i t e m  tanto positivos como negativos. Estas dos dimensiotles son la econ6mica y la 
socio-politica 

Dentro  de los items que se localizan en la dimensi6n econdmnica se encumran todos aquellos que tienen que ver 
con cuestiones de adnrinisttxidn y distribucidn del dinero: esto es, con ingresos, salarios. cotlsum o p s t o  en el 
h b i t o  individualil, social y nacional. 

Por otra parte los i t e m  que se l o c ~ ~  en la dirnmnsibn socio-yolitica son todos aquellos que se refieren a 
problemas y afectaciones sociales y famiIiwes; en  cueaones (te medio  ambiente, salud, religidn, educaci6n y 
cultura. Ademas del apartado politico que incluye la  orgatkaci3n y fotnla de gobierno, así cotno la entidad 
nacional. 

L a s  tablas uno a cuatro nos muestran los porcentaJes  por  dimensiones de toda la yoblaci6n encuestada, las cuatro 
tablas  restantes tnucstran los porccntajcs  para cada una de las h ~ c n s i o r ~ c s  medidas,  pcro  diferenciando cl 40 de 
peri6dico. 
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Tabla 1 

DIMENSION  ECONOMICA 
Items Positivos 

Variable 1 TA Actitud hacia el TLC TD D I A 
. . . . . .  I .,:: . . . . . . . . .  

yo FAVORABLE 13.8% 20.0% ? 3$QyD .: 5.0% VI4 

DESFAVORABLE 11.3% .>...s$,34(4~~ . o 17.5% 7.5% VI 9 

DESFAVORABLE 21.3% 7.570 VIS 

26.3 . . . . . . .  . . .  . . . . . . .  . .  . . .  ..... 1 

. . . . .  . . . . . . .  . . . . . .  ,.,:. ::,. .. :<.::;,.>.:: . . . . . .  
5Q F. 

..................... . . . . . . . . . . . . . . . . . .  ....................... . . . . . . . . . . . .  
. . . . . . . . . . . .  . . . . . .  . . . . . . . . .  . . .  

. . . . . . . . . . . . . . . . . .  . . . . . . . . . . . . . . . .  

VIO 12.5% 23.8% 8.8% 

! 

. 
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Tabla 2 

DIMENSION  ECONOMICA 
Items  Negativos 
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Tabla 3 

DIMENSION SOCIO-POLI’IYCA 
Items Positivos 
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Tabla 4 

DIMENSION SOCIO-POLITICA 
Items  Negativos 
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Tabla 5 

DIMENSION  ECONOMICA 
Items  Positivos 
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Tabla 6 

DIMENSION  ECONOMICA 
Items Negativos 
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Tabla 7 

DIMENSION SOCIO-POLITICA 
Items  Positivos 

Variable 

v34 

V38 

V'! I 
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Tabla 8 

DIMENSION SOCIO-POLITICA 
Items Negativos 

VlX 

v2 S 
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RESULTADO DE LAS TABLAS 

1) Pun toda la poblaci6n encuestatia: 

DIMENSION ECONOMICA 

i t em positivos neptivos total 

Fnvorables 4 9 

Desfavorables 4 6 
Total 8 8 

Y 

DIMENSION SOCIO POLITICA 

i tem positivos 

Favorables 7 
Desfavorables 1 
Total 8 

6 
10 
16 

negativos totnl 

O 7 
8 9 
8 16 

D. Ecotlhica D. Socio-política 

L Favorables 6 7 
I. Desfavorables 10 9 
Total 16 16 

Totd 

13 
19 
32 

Resultado fin& Actitud desfavornble hacia el TLC. 

76 



2) Para el peri6dico ”La Jornada”: 

DIMENSION  ECONOMICA 

items positivos 

Favorables 4 
Desfavorables 4 
Total S 

DIMENSION SOCIO-POLITICA 

items positivos 

Favorables 8 
Desfavornbles O 
hdifereueu O 
Total S 

negativos 

5 
4 
9 

negativos 

2 
5 
1 
8 

D. Ecorl6mica D. Socio-PoKtica 

L Favorables 9 10 
I. Desfavorables 8 5 
L Indiferentes o 1 
Total 17 16 

total 

9 
8 
17 

total 

10 
5 
1 
16 

Total 

19 
13 
1 
33 

Resultado final: Actitud favorable hacia el TLC. 
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3) Para el periddico "La Prensa" : 

DIMENSION ECONOMCA 

items positivos 

Favorables 3 
Desfavorables 5 
Total 8 

DIMENSION SOCIO-POTJTICA 

items positivos 

Favorables 7 
Desfavorables 1 
Totd 8 

D. Ecot~6mica 

Favorables 4 
Desfavorables 12 
Total 16 

negativos 

1 
7 
8 

negativos 

o 
8 
8 

total 

4 
12 
16 

total 

7 
9 
16 

D. Socio-politica Totd 

7 
9 
16 

11 
21 
32 

Resultado final: Actitud desfavorable hacia el TLC. 



INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS 



INTERPRETACION  DE HESUL-TADOS 

Es r e l e v a n t e   d e s t a c a r -  que p a t - a  l a  o b t e n c i d n   d e l   a n d l i s i s  e 
i n t e r p t - e t a c i b n   d e  t-esul t a d o s   n o s   b a s a r n o s   e n  el p a q u e t e  
e s t a d i s t i c o  SPSS, mismo que n o s   p r a p a t - c i o n 6   u n a   v i s i d n  m & s  a m p l i a  
y o b j e t i v a  sobt-e e l  p r e s e n t e   e s t u d i o ,   c o n  e l  p r o p d s i t o   d e  
e n t e n d e r -  l a  t - e a l i d a d  d e   u n a   p a b l a c i d n   d e   m a n e r a   f i d e d i g n a ,   y a  que 
e n   o c a s i o n e ! s  se s u e l e   t e n e t -  o s u p o n e r   c o n c l u s i o n e s  o b v i a s .  

Es  i m p o t - t a n t e  5ePlalar que e l  i n s t r u m , e n t n  que se a p l i c 6   m i d e  
d o s  d i m e n s i o n e s  que e s t d n   i g u a l m e n t e   p r o p o r c i o n a d a s   e n   c u a n t o  a l  
mismo n i \ m e r n  d e  items t a n t o   p o s i t i v o s  ca'mo n e g a t i v o s .  E s t a s  d o s  
d : i .men : ; innes   son  l a  e c o n d m i c a  y l a  s o c i o - - p o l  1 t i c a .  

n c n t t - o   d e  1n.i; items que se  :lcsc:al. i z a n  e n  l a  d i m e n s i b n  
econhmica e n c u e n t r a n  t o d o s  aqcre : l  1 .05  que t:i.enen que vet- c o n  
c :uer . t : innes  d e  a d m i n i s t t - a c i d n  y d i s t t - i b u c i ( r , n   d e l   d i n e r o ;  e s t o  e s ,  
c o n   i n c ~ t - e s o s ,  sa1.at-ios, c o n s ~ l m o  o y a s t o  e n   e l .   A m b i t 0   i n d i v i d u a l ,  
s o c i a l  y n a c i o n a l .  

Fat- o t r a  p a r t e ,  105 items que se  1 . o c a l i z a n   e n  l a  d i m e n s i d n  
s o c i o - - . p o l i t i . c a   s o n  t odos  aque l l os  que 512 t - e f i e t - e n  a p t - o b l e m a s  y 
a.f e(: t c 3 c  :I. one53 socia: I .es y f a m i l i a r e s   e n   c u e s , . l - i o n e s  d e  medio 
acnbier. i t ;e,  <~jZilt.,tdy r . e l i g i d n ,   e d u c a c i d n  y cu l t r . . t r -a ;  adem&s d e  e l  
a p a r t a d o   p o 1 , i t i c a  que i n c l u y e  l a  o r - g a n i z a c i h n  y f a rma  d e   y o b i e t - n o  
a s i  como a l a  i d e n t i d a d   n a c i o n a l .  

Q c o n t i n u a c i b n  se dar-& e l  a n d l i s i s  y l o s  r e s u l t a d o s   d e  cada 
v a r i a b l e  que c o m p o n e n  el i n s t r u m e n t o .  

La m u e s t r a   f u e   c o n f o t - m a d a   p o t -  80 s u j e t o s j ,   d e  10s cualer; 40 
p e r t e n e c e n  a l  sexo f e m e n i n o  y 40  a l  sexo m a s c u l i n o .  A l  m i s m o  
t i e m p o ,  e l  p r i m e r -   g r u p o  e s tuvo  canfo r -n rado   po t -  40  p e r s o n a s   d e  
a m b a s  se:.:os que t u v i e r o n  como carac te t - i s t . i ca  el set- lectot-es d e l  
per\ ihcl  i co  "La J o t - n a d a "  y el s e g u n d o  qt-ctpo e s t u v o  c o n f o r m a d o   p o t -  
1 . c ) ~  ott-os LFCt sujetos r e s t a n t e s  P e r u  ahora  c o n  l a  cat-actet-i:Stica 
d e  q u e  f u e r a n  lectaves d e 1   p e t - i h d i c o  "La F t - e n s a " .  

En  pt-imet- i n s t a n c i a  se  e n c o n t t - 6  que l a  e d a d  p r o m e d i o  d e  l a  
p o b l a c i d n   e s t u d i a d a  se c e n t r a   e n  l o s  37 aPros. Su e s c o l a r i d a d  se 
p o l a r - i z a   p o t -   u n a   p a t - t e   e n t t - e  el n i v e l   a c a d l P m i c o   d e   p t - i m a t - i a  y p o r  
la o t r a  e n  e l  n i v e l  d e  l i c : e n c i a t u t - , a .  E l  iny t -esn m e n s u a l   p r o m e d i o  
osc:  i. 1 . a  de d n s  a t t-es sa1.at-ios m i n  imns (N4,900. 00 N41,  350. OOj ; 
encc;r-i.tt..cfinclose adernits que e l  23% t l .-aba j a n  carno empleados en 
e m p r e s a s   p t - i v a d a s .   T a m b i P n  se ha1.I.d que e l  92.5% d e  l a  p o b l a c i b n  
p r - o f e s a  l a  t - e l i g i h n  c a t 6 l i c a  y e l  65%. d e  l o s  e n c u e s t a d o s   s o n  
casados .  En c u a n t a  a l a  f t w c u e n c i a  d e  l e c t u t "  se  l o c a l i z 6   q u e  e l  
48% d e  l a  p o b l a c i d n  lee e l  p e t - i d d i c o  p o r  lo menos un d i e ,  P l a  
s e m a n a  y e l  23%  10 lee s i e t e  d iac ,  a l a  s e m a n a .  
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L i r n . 1  .d , _ .  

' casaak-taaltkxlpa 
." . 

UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA '.: 

, 
JNSTRUCCIONESZ 

El siguiente cuestionario se elabord con el propdsito de 
ottener datos relevantes para ser  utilizados con fines  de 
investiQaci6n. 'Sus respuestas seran colnfidenciales. Gracias  por 
colaborar. 

son para uso exclusivo de cbmputo. 

. .  

NOTA: favor de no escribir en los cuadros de !a derecha ya. que . , .  . . 
, I  . .  , :  ..,. . 

, , . I " .  . . .  . ... " ,  

VO -u: I ' SEXO 
EDAD V1 . OCUPACION V6 u' ' 
ESCOLAR I DAD. * v2 l"J EDO. CIVIL .v7 
SALFIRIO  MENS. 
RELIGION - v4 u EL PERIODIC0 u 

... 
. v5 u 1.:; ' 

- - v3 u FRECUENCIA  CON  QUE LEE 

QUE P E R f , O D I C O  L E E  v9 U'  ' .  

A continuaci4n le presentamos una :serie de enunciados que 
hablan acerca del Tratado de Libre  Comercio (TLC), los cuales tiene 
que calificar con ur. tache ( X )  de acuerdo a la siguiente escala. 
Favor de  solo tachar una opcidn para,cisda-enunciado. No dejar 
ninguna sin contestar. 

(TAI-Totalmente de Acuerdo 
( A )  --De Acuerdo 
(1)--Indiferente 
(D)  --En Desacuerdo 
(TD)-Totalmente  en Desacuerdo 

I .  

1. Con el ?LC se preferiran los centrlDs comerciales  con  nombres 
extranjeros. v10 u 
TA 63 I D TD 

2. Con el Tratado la religidn ser& menos importante.:: . .I u11 .u L I  
TA e , I .  . D TD .~ 

3. El Tratado es una estrategia d e l  PRI . .  
TA ' CI I D TD 

' *  v1'2 LJ ".. 
4 .  Se'incrementar6 con el Tratado el amor a lo  mexicano: V13 

T A  A . c '  I D TD 

6. HabrA m6s ventas al extranjero con el Tratado de 
productos mexicanos. v:5 u 
TA A I D TD .- .. .. . 

7. El Tratado es un proyecto que favorece a la naci6n. 
TA A I , D  TD ., V l t  u 

8. Se acabarAn con el TLC lop indocumentados. 
TA FI 1 ,  . D  TD 

V I 7  u .' 

10. El Tratado repr<?.;enta mayor turismo para  Mexico. 
TA A I D TD 

11. El Tratado incrementar&  la  productividad. 
TA A I D TD 

12. C o n  el Tratado el petrdleo mexicano sera de los 
ncrtcarnr.r.ic;r~os. 
TI? A I D TD 

V l ' i  u ' 
v20 

v21 u 
13. Disminuira con 21 Tratado la contaninacidn. v í 2  u 
: TA A I D TD 

. .__I - . . ... . .. 

I 

I 



(TA)-Totalmente  de  Acuerdo 
( 6 )  ---De Acuerdo 
( I ) - - l n d i f e r e n t e  
( D )  ---En Desacuerdo 
( T D )  "Totalmente en Desacuerdo 

14. Los mexicanos p r e f e r i r d n  productor;  estadunidenseo y 
canadienses  con e l   T ra tado .  
TA A I D TD 

15. E l  TLC generar:! ln6s empleos. 
TA A I D TD 

16. DisminuirAn  con e l   T r a t a d o   l a s   a c t i v i d a d e s   c u l t u r a l e s .  
TA , A I D TL 

17. Los mexicanos con e l   T r a t a d o  se vo lveran   ma l inch is tas .  
TA A I D TD 

18. E l  peso mexicano se deva luara   con   e l -Tra tado.  
TA A I D TD 

19. Los mexicanos  con el Tra tado  p re f le r i ran  nombres 
extr-an  jeros para sus hijos. 
TA A ' I  D TD 

* 20. E l  TLC r e d u c i r A   l a   i n f l a c i 6 n . .  
TA A I D TD 

21. Habr-6 mayor c o n t r o l  de  todas  las  enfermedades con 
el TLC. 
T A  A I D TD 

22. Los h i j o s  se a l e j a r a n  mas p r o n t o  de l a   f a m i l i a  con el 
Tratado. 
TA A I D TD 

23. n e x i c o  s e g u i r i   r e t r a s a d o   c o n   e l  TLC. 
TA A I D TD 

24. El   T ra tado  t raer4   me jora  en l o s   s a l a r i o s .  
T A  ' A " I  D TD 

* 
25. Con e l  TLC todos  podran  ser   profen ion is tas.  

TF( A I D TI) 

26. Las  t iendas de mexicanos  crecerdn  con e l  TLC. 
TA A I D TD " .  

27. La  soberanla  nacional  se pondra en r i e s g o   c o n   e l  
Tratado. 
TA A I D TD 

TA A I f D  TD 
28. La v ida   se ra  mas cara  con el TLC. 

29. Con e l  Tratado se incrementara el namer-o de escuelas. 
TA A I D TD 

30. Af ianzara su dependencia  MBxico  con Estados Unidos  con 
el Tratado. 
TA A I - D  TD 

\ 

31. Habr6 l i b r e  merc.itdo de d r o g a s  con e l  Tratado. 
T A  A I D TD 

32. Se defender,-&  ccn e l   T ra tado  e l   id ioma  españo l .  
TA A I D TD 

V 2 3  

V 2 4  ' 

u25 

V25 

V27 u 

V28 

u29 LJ 

v30 L J .  

U31 u 
v32 

v33 u 
v34 u 
v35 u 
V 3 6  u 
v37 u 
V 3 8  u 
v39 u 
v40 

v4s LJ 

. .  . 


