Casa abierta al tiempo

UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA
UNIDAD IZTAPALAPA
DIVISION DE CIENCIAS SOCIALES Y HUMANIDADES

POSGRADO EN CIENCIAS ANTROPOLOGICAS

La economia del prestigio. La semidtica del consumo en las fiestas y mayordomias de

Santa Rosa Xochiac.

Karla T. Camacho Rodriguez.

Tesina de Maestria en Ciencias Antropoldgicas

Director: Dr. Juan Castaingts Teillery

Asesores: Dr. Carlos Garma Navarro

Dr. Gerardo Avalos Tenorio

México, D.F. Julio de 2011



INDICE.

INTRODUCCION

LAS PRINCIPALES TEORIAS DEL CONSUMO

Contribuciones socioldgicas

Veblen: la relacion honor- propiedad- consumo.

Bourdieu y la politica en la distincion.

Lipovetsky: la forma moda como base de estructura de la sociedad de consumo
Bauman: Las diferencias radicales entre el consumo y el consumismo
Principales argumentos antropolégicos.

Miller: el consumismo como excepcion

Sahlins: El factor cultural en la racionalidad economica

Appadurai: La perspectiva cultural de las mercancias

La perspectiva semiotica.

Baudrillard: valor de uso, valor de cambio, valor de cambio simbdlico y valor signo
Mary Douglas: el concepto de consumo

Contribuciones a la etnoeconomia.

Mary Douglas: reconsideracion del concepto de racionalidad en la economia.
Castaingts: la complejidad en la determinacion del valor

Godelier: la preeminencia de lo imaginario sobre lo simbdlico.

Sahlins: la economia como categoria de la cultura.

DE FIESTAS, CREENCIAS, TRADICIONES Y RELACIONES EN SANTA ROSA
XOCHIAC.

El trabajo de campo.

Caracteristicas generales del Pueblo de Santa Rosa Xochiac.

Fiestas, festejos y celebraciones en Santa Rosa.

Fiesta de la Virgen de Guadalupe.

El ritual.

Mayordomia y organizacion en la fiesta de la Virgen de Guadalupe.

10
10
12
15
17
20
20
23
26
29
29
34
39
39
41
49
53

56

59
59
61
63
64
68



Mayordomo principal. 69

Los brazos. 72
Los gremios. 73
El pueblo de Santa Rosa Xochiac. 75
El ritual del don y el reconocimiento en la fiesta profana. 76
Economia, gasto, y consumo en las mayordomias. 79
La politica y los conflictos en el desarrollo de las fiestas y la tradicion. 83
La adquisicion de algunos bienes en la vida cotidiana. 85

HACIA UNA CONSTRUCCION TEORICA DE LA ESTRUCTURA BASICA DEL 89

CONSUMO.

Los determinantes basicos del consumo. 89
Consumo, tradicién y modernidad en Santa Rosa Xochiac. 98
Los determinantes basicos del consumo en Santa Rosa 98
El papel del dinero. 110
CONCLUSION. 112
BIBLIOGRAFIA. 116



INTRODUCCION.

De entre los discursos méas populares sobre la modernidad el que dice que vivimos en una
sociedad de consumo es uno de los que se usan con mayor recurrencia, sobre todo a la hora de

sefialar lo que se dice caracteriza a nuestra sociedad.

Basta con observar, por ejemplo, en revistas o periddicos, con posturas “liberales” o
“revolucionarias” y con actitudes criticas o conciliadoras como hay un reconocimiento constante
de la trascendencia del consumo para el funcionamiento de la economia y la sociedad

contemporanea.

Pero dichos discursos, sin embargo, llevan implicita una construccion mucho mas compleja
respecto al tipo de consumo que enfatizan, principalmente por su aparente capacidad
representativa de la sociedad moderna. Porque son sobre todo enunciados que presentan al
consumo como una etapa particular del proyecto civilizatorio del capitalismo y que sefialan que
dicha practica alude principalmente a acciones y pensamientos del individuo que, pareciera, no
son mMas que una respuestas logica a las condiciones sociohistoricas e ideoldgicas del capitalismo

contemporaneo.

Se dice asimismo, que ambos procesos, el del capitalismo moderno y el del individualismo, han
sido ademas los principales responsables de la transformacion, de este acto “natural y
necesario” en una especie de practica condenatoria para el hombre; en tanto que estimula
principalmente sus recursos mas individualistas, egoistas, pasionales y catastroficos, cuando no

la envidia u otros sentimientos negativos, segun lo interpretan algunos economistas.

Sin embargo es precisamente sobre estas posturas que autores como Mary Douglas (1979),
sefialan que el consumismo debe considerarse una construccion mucho mas compleja, que no
puede ser solo condenada como una forma de voracidad, estupidez y falta de sensibilidad ante los

deseos del hombre moderno.

Porque bajo dichos relatos el consumo se ha convertido ademas en un elemento eminente de la
reafirmacion y construccion del ser moderno, en el principal mediador entre el individuo, su
capacidad de actuar y su insercion en la “modernidad”, en el encargado de expresar y construir

las necesidades (principalmente del tipo hedonistas e individualistas), y con todo ello, en el



principal determinante en la blasqueda del reconocimiento, el prestigio, la libertad y el valor

individual.

En dichos procesos el papel de los objetos- mercancias ademas ocupa un lugar sumamente
relevante, segun las mismas alusiones al consumo moderno; cuando se sefiala
complementariamente que los individuos  se establecen y fundan sus relaciones

fundamentalmente mediante el supuesto uso de dichos objetos- mercancias.

Pero, sin pretender invalidar el papel del mercado, los efectos de la globalizacion del capital y las
tecnologias del capitalismo, considero que dichos discursos necesitan cuestionarse por las
siguientes razones. A través del consumo se ha pretendido dar cuenta de un tipo de individuo que,
primero, parece encontrarse inmerso en un proceso apartado de la complejidad de circunstancias
en la que todas las supuestas “capacidades” se despliegan en esta practica, y segundo, porque
mas all& de las propuestas de algunos economistas, resulta complicado determinar con claridad y
pertinencia para las Ciencias Sociales, qué es el consumo o cdémo podemos medir su

trascendencia o importancia social.

Incluso, quizas simplemente, porque nos hemos acostumbrado a pensar el consumo moderno, y
sus supuestas caracteristicas, como un hecho totalmente nuevo, descontextualizado Yy sobre todo
basicamente perjudicial para los seres humanos modernos, aln a pesar de que no puede negarse

que el hombre necesita, y ha necesitado siempre, consumir para vivir.

Por ello, el tema del consumo, siguiendo diferentes propuestas (que a continuacion se
presentaran), creo que pudiese analizarse con mayor claridad si lo observamos como un proceso
social que ha adquirido ciertas particularidades en la sociedad moderna, y que constituye un
elemento fundamental de la economia social, 0 mas especificamente como una area del
comportamiento humano, determinada por reglas y elecciones personales, cuya capacidad y
funcién esencial es dar sentido y comunicar algo mediante el intercambio material e inmaterial

dentro de sistemas heterogéneos de informacién.

Porque, segun diferentes autores, el consumo es basicamente un sistema de comunicacion
determinado por practicas y sistemas, es por antonomasia ademas precisamente la arena en
donde la cultura es motivo de disputas y remodelaciones; es un tipo de poder mantenido y

ejercido de una manera diferente.



Y precisamente por ello, siendo el consumo tan relevante y determinante para la vida social,
como pretende mostrarse mas adelante, puede que posea muchos mas elementos a considerar, 0
una determinada estructura de aparatos basicos como en otros procesos sociales, que permitan
elaborar una propuesta un poco mas completa para su abordaje teérico y para su andlisis

antropoldgico.

Pero para llegar a ello considero pertinente comenzar a trabajar sobre lo que se ha dicho
respecto al tema del consumo. Se decidi6 por ello comenzar con una revision tedrica especifica
de aquello que algunos autores representativos han trabajado sobre el concepto de consumo, y
su diferencia con el consumismo; los elementos socioculturales béasicos, a considerar, en dicho
proceso; lo que se ha analizado respecto a las “practicas reales del consumo”, asi como las
creencias e imaginarios que se construyen respecto a éste en la sociedad contemporéanea; y
finalmente respecto a algunas propuestas pertinentes relativas al estudio de la economia social,
que a su vez permitan replantear el tema del consumo desde una perspectiva antropologica que
también permita el abordaje de las practicas econdmicas modernas desde una perspectiva

sociosemiadtica.

Por ello a partir de las ideas que destaquen en esta revision tedrica, y del dialogo que se
establezca con la investigacion préctica, es de donde se construird una primera propuesta de la

estructura de los determinantes basicos del consumo.

Porque, bajo la precaucion de evitar la construccién de un nuevo discurso del consumo alejado
de la verdadera complejidad que determina esta practica, se considera necesario analizar cual es
el significado particular del consumo, y los principales elementos del marco sociocultural basico
en el que se desarrolla, entre los principales detentadores del gasto y el consumo en una de las
principales fiestas y mayordomias de una comunidad urbana del Distrito Federal, llamada Santa

Rosa Xochiac.

En dicha comunidad, como se presentara mas adelante, se llevan a cabo fiestas patronales, y una
serie de fiestas menores, en donde se realizan gastos y consumos importantes (materiales,
inmateriales, de servicios, de trabajo, etcétera) y a su vez, existen sistemas de reconocimiento y

prestigio relacionados con dicha préactica, lo que permite abordar conjuntamente, y bajo los



recursos de la presente investigacion, el tema de la relacion entre las practicas economicas y los

sistemas de prestigio.

La eleccion de dicha fiesta se sustenta en distintos motivos que se desarrollaran en su momento;
sin embargo, podemos mencionar ahora, que entre los mas importantes se encuentra el hecho de
que, como lo sugiere la literatura antropologica, una de las funciones de los rituales es contener
el curso de los principales significados sociales y por ello, al estudiar la fiesta, podemos
permitirnos un acercamiento hacia aquellas convenciones sociales que proyectan las diferentes

definiciones publicas del espacio en donde se desarrollan.

Asimismo, en torno al tema de las fiestas, cabe destacar que existe una cierta tendencia
antropoldgica a sefialar la penetracion de la I6gica del valor de cambio en las fiestas urbanas;
cuya influencia ha hecho concebirlas en funcién del consumo que en ella se realiza y no en los
elementos de participacion grupal que implican. Y precisamente por esta razon se considera que
las fiestas pueden ser espacios interesantes para el abordaje del tema del consumo también como

elemento alternativo de la modernidad y la tradicion.

Cabe decir ademas que se eligiéo como contexto espacio- temporal una festividad por el hecho de
que considero que la celebracién que se analiza me da la oportunidad de ver el fenémeno del
consumo como el evento comunitario que es, y confrontarlo con los andlisis en donde el
consumidor es fundamentalmente un ente individual, egoista y “racional” tal como se describe

en los principales enunciados de las compras.

Finalmente quisiera indicar al respecto que dadas las caracteristicas en que se desarroll6 la
presente investigacion (el tiempo, el espacio y los recursos) se hizo necesario encontrar un
espacio que permitiera abordar el tema del consumo de una manera distinta y desde una posicién
en que pudiesen encontrarse resultados que permitieran trabajar posteriormente, bajo una
perspectiva etnoldgica, con aquello que complemente y permita reconstruir la idea de los

determinantes basicos del consumo que aqui se propondran.



LAS PRINCIPALES TEORIAS DEL CONSUMO.

Una de las primeras explicaciones de la estructura y légica del capitalismo moderno, y de las
consecuencias sociales que trajo éste en las sociedades modernas, la encontramos puntualmente

en los trabajos de Marx.

Mediante sus andlisis del fetichismo y la alienacion, por ejemplo, Marx denuncié una serie de
fendmenos que en el capitalismo contemporaneo resultarian de vital importancia; en tanto que
permitirian comprender luego algunos de los fundamentos que han permitido la transformacion
de la valoracion de los seres humanos y los objetos, insertos en una nueva logica de “valor de

cambio econdomico”’.

En muchas ocasiones basados en los mismos trabajos de Marx se desarroll6 asimismo, en el siglo
XX, toda una tradicion de acusacion del capitalismo, sus premisas ideoldgicas y sus sistemas de
valor. Tradicion que desencadend una serie de reflexiones teoricas, entre economistas,
socidlogos y antropo6logos, como Theodoro Adorno, Herbert Marcuse, Erich Fromm, Pierre
Bourdieu, Mary Douglas y Maurice Godelier, que hoy dia constituyen una parte del engranaje de

denuncia hacia el sistema capitalista y al tema del consumo.

De tal forma que junto con el tema de las condiciones modernas del trabajo, como parte
fundamental en el sistema del capital, el consumo ha sido uno de los principales pilares en las
criticas al capitalismo; en tanto que la manifestacion moderna de éste ademas es quizas la que

mas elementos de la ideologia individualista- capitalista concentra.

En este sentido el problema del consumo comenzd a evidenciarse cada vez mas como una
manifestacion no sélo subyacente del proyecto civilizatorio del capitalismo sino, y tal vez sobre
todo, como un fenémeno patoldgico del acto de “tener”. En este sentido, Erich Fromm dice, por
ejemplo que:

“Consumir es una forma de tener, y quizas la mas importante en las sociedades industriales ricas. Consumir
tiene cualidades ambiguas: alivia la angustia, porque lo que tiene el individuo no se le puede quitar; pero también
requiere consumir mas, porque el consumo previo pronto pierde su caracter satisfactorio. Los consumidores

modernos pueden identificarse con la formula siguiente: yo soy = lo que tengo y lo que consumo” (Fromm; 1991:
43).

De tal manera que el tema del consumo ha permeado no s6lo discusiones y analisis tedricos, sino

que ha adquirido protagonismo en discusiones diversas. Situacion que podemos afirmar, que



gracias a la manifestacion de una serie de eventos que revelan su transformacion y su relacion
con los progresos tecnoldgicos, a la preeminencia de précticas e ideologias cada vez més
liberales y materialistas, y sobre todo a los efectos colaterales de dicha practica, colocan el tema

en el centro de los debates respecto a los principales problemas del capitalismo contemporaneo.

Sin embargo, parece ser que el consumo, en sus manifestaciones contemporaneas, requiere mas
que nunca reconsiderarse. Y para ello, es precisamente en sus analisis tedricos en donde tenemos
que localizar aquellos argumentos concretos que permitan entender cuéal es el verdadero
problema al que nos estamos enfrentando, y de esta manera evaluar la pertinencia de las falacias

y discurso gque se fomentan hoy dia respecto a dicha practica.

Por ello a continuacion presentaré algunos de los elementos claves de una serie de propuestas
tedricas cuya contribucion puede orientar la comprension del consumo y sus efectos en la
sociedad contemporanea. Ello, para finalmente, y como lo mencioné, encaminarme al analisis
de un caso en particular en donde se comprueba la pertinencia de (re-) incorporar algunos de los

operadores sociales que mas necesarios resulten para su analisis.

Cabe aclarar, sin embargo, que lo que a continuacién presentaré no es una revision exhaustiva
de las propuestas de los autores considerados; mi objetivo es Unicamente presentar algunos
elementos tedricos basicos que guiaran la investigacién empirica, y mi trabajo de campo, asi

como la reconsideracion tedrica final.

Esto no sélo por motivos de tiempo y espacio, sino porque en este trabajo se considera que
Unicamente en la seccion etnoldgica de la presente investigacion, al dialogar con la teoria y con
otros casos a estudiar, podremos darnos cuenta cuales de los elementos considerados en esta

primera etapa debemos complementar o reconsiderar en el replanteamiento del analisis tedrico.

Asimismo, considero pertinente mencionar desde aqui que la presentacién tedrica se dividira en
solo cuatro apartados que responden al sistema de clasificacion de lo que por ahora se considera
mas pertinente para abordar el tema. Partiremos de una presentacion de las contribuciones
sociologicas, que considerard los aspectos organicos en los que se desarrolla el tema del
consumismo Yy el consumo moderno, con autores como Veblen, Bourdieu, Lipovetsky y Bauman;

para posteriormente esbozar las propuestas antropoldgicas de Miller, Sahlins y Appadurai,



quienes describen algunas de las contradicciones de los “discursos del consumo” por un lado y

re- plantean el consumo como parte de un hecho econémico, cultural y politico complejo.

Asimismo se presentaran las propuestas de Mary Douglas y Jean Baudrillar, bajo una
clasificacion que llamé argumentaciones semidticas; en razén del interés de ambos autores en

ver al consumo como un sistema comunicativo que implica elementos semidticos variados.

Finalmente, en el dltimo apartado, denominado contribuciones a la etnoeconomia, se
reconsiderara nuevamente a Mary Douglas y a Marshall Sahlins, pero ahora con Juan Castaingts
y Maurice Godelier, en tanto dichos autores exponen temas, como el de la importancia del
imaginario y la complicacion en la determinacion del valor, que contribuyen al replanteamiento
de los analisis econdmicos en tanto hechos culturales, politicos y religiosos mas que como hechos

racionales y prudentes.

Contribuciones sociolégicas.

Veblen: la relacién honor- propiedad- consumo.

Uno de los mas interesantes analistas del consumo, cuya influencia llevé a Bourdieu a
desarrollar su andlisis sobre la distincién y los criterios sociales que determinan el gusto, es
Thorstein Veblen.

Veblen, en su Teoria de la clase ociosa, a partir de examinar la relacién existente entre el
consumo y “las necesidades fisicas” es uno de los principales pensadores que enfatizan la

relacién entre la propiedad, la riqueza, el honor con la categoria del “consumo ostensible”.

Y es que, segun él, no existe una relacion causa- efecto entre la practica del consumo y la
satisfaccion de necesidades; y por ello constantemente nos encontramos ante un error cuando
consideramos que el fin de la adquisicion, y la acumulacion, de riquezas y objetos, es el
consumo de los bienes acumulados. Porque no es sino hasta el momento en que existe la
institucion de la propiedad privada, cuando mas evidente se hace, que el verdadero movil que

hay en la raiz de la propiedad no es sino la emulacion.

Esto porque es hasta dicha etapa cultural en donde se manifiesta que entre la propiedad y el
honor, que acontecen en un contexto en donde las oportunidades para distinguirse por medio de
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la manifestacién de otro tipo de fuerza superior (como la fuerza fisica por ejemplo) se hacen
menos frecuentes y mas restringidas, hay una relacion en la que se observa claramente un tipo de
distincion valorativa que se persigue a través de la acumulacion. Finalidad que, en sintesis,
“consiste en alcanzar un grado superior, en comparacion con el resto de la comunidad, por lo que

hace a fuerza pecuniaria” (Veblen; 2005: 38).

Dicha insistencia, por alcanzar cierto grado de fuerza pecuniaria, puede explicarse, en esta etapa,
que como mencionamos privilegia la propiedad y la convierte en la base consuetudinaria de
reputacion y estima, no por la idea de la satisfaccion de alguna necesidad, ni s6lo por el temor
gue comienzan a tener los individuos a quedar relegados a los ojos de los demas, sino porque

dicha fuerza se convierte también en requisito del propio respeto.

Porque, segun dice Veblen, como una pauta importante “en cualquier comunidad donde los
bienes se poseen por separado, el individuo necesita para su tranquilidad mental poseer una parte
de bienes tan grande como la porcidén que tienen otros con los cudles estd acostumbrado a
clasificarse” (2005:37).

Asi Veblen manifiesta la importancia del consumo ostensible (conspicuous waste, conspicuous
consumption), en tanta nocién util para definir la prodigalidad ostentatoria o del gasto y consumo

de prestigio.

Y sin embargo insiste constantemente que la utilidad del consumo como demostracion de
riqueza, debe de clasificarse tan s6lo como un proceso derivado, ya que éste no es sino “una
adaptacion a un nuevo fin, por un proceso selectivo, de una distincion ya existente y bien

cimentada en los habitos mentales humanos” (Veblen; 2005: 76).

Porque, si lo reflexionamos detenidamente dice, es obvio que “la diferencia mas primitiva en el
consumo de bienes se parece a la diferenciacion posterior que nos es familiar en que es en gran
parte de caracter ceremonial, pero, al reves que la Gltima, no descansa en una diferencia de
riqueza acumulada” (Veblen; 2005: 75-76).

Asi, al considerar que el comienzo de una diferenciacion a partir del consumo antecede incluso a
la aparicién de todo lo que puede denominarse fortaleza pecuniaria, Veblen da cuenta también de

una serie de reglamentaciones, canones Yy tipos de consumo que han existido en otros estadios
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culturales anteriores y que de igual manera determinar otro sistemas de prestigio basados también

en el consumo.
Bourdieu y la politica en la distincion.

Quizas ningln otro autor constituye una referencia obligada en el tema del consumo como lo es
Pierre Bourdieu. Y es que en uno de sus méas importantes trabajos, con miras a determinar como
el capital cultural y el capital escolar aprehendidos mediante la observacién de la naturaleza de
los bienes consumidos y la manera de consumirlos varia segun los agentes y los campos a los que
se aplica, es decir con la variedad de los objetos consumidos; Bourdieu logra establecer la
relacion que existe entre las practicas culturales y el origen social, dentro de la sociedad

francesa.

Al aplicar una serie de entrevistas, que le permiten establecer dicha relacion, Bourdieu descubre
la equivalencia existente entre el peso del origen social y el capital escolar en la sociedad
francesa; ademas del papel que fungen ambos en la construccién de los habitus;' en tanto
sistema de inclusion- exclusion social y principales generadores de practicas distintas y

distintivas.

Esto resulta sumamente importante para las reflexiones respecto al consumo y el papel de los
objetos, debido a que Bourdieu propone, a partir de la idea de habitus y capital, que en la
sociedad “la mayor parte de los productos solo reciben su valor social en el uso social que se
hace de los mismos” (1988: 19); ademas de que tal uso depende enteramente de la disposicién-
conocimiento de las formas legitimas de hacerlo.

En esta logica, Bourdieu plantea entonces también la existencia de una especie de lucha
simbdlica entre las clases dominantes y las clases subalternas por la apropiacion y reproduccion

de los simbolos, relaciones y objetos de distincion.

En tal lucha destaca ademas la convergencia de una serie de estrategias de apropiacién simbélica

que muestran, nuevamente, que existen una serie de “criterios apropiados de consumo”,

! En “Sociologia y cultura” (1990) Bourdieu define el habitus como “un sistema de disposiciones adquiridas™ que
funcionan como un sistema de esquemas mentales generadores de estrategias y practicas que pueden estar
objetivamente conformes con los intereses de un campo.

12



determinados por los llamados dominantes en la lucha simbdlica; y que para ellos no son sino
mecanismos enclasantes que permiten “la produccion de distingos al infinito, gracias al juego

de las divisiones y subdivisiones en géneros, épocas, maneras, autores, etc.” (1988:13).

Bourdieu manifiesta, asimismo, que cada estatus, o grupo participante en las luchas simbdlicas,
posee un grado de consumo adecuado; y con ello un tipo de gusto clasificable entre el gusto
legitimo, el gusto medio y el gusto popular, en tanto que:

“La aptitud para adoptar la disposicion estética se encuentra medida por la distancia (que, en un campo de
produccion cuya ley de evolucién es la dialéctica de la distincién, es también un desajuste temporal, un retraso) entre

lo que es estéticamente constituido por el individuo o el grupo considerado y lo que es estéticamente constituido, en
un estado determinado del campo de produccion, por los poseedores de la legitimidad artistica (1988:36)”.

Bourdieu contempla esto argumentando ademas que “sélo se puede comprender el aspecto méas
especifico de la produccidn en si, es decir la produccién de valor (y de creencia) si se toma en
cuenta simultdneamente el espacio de los productores y de los consumidores” (1988: 226); y
dado que gran parte de los espacios de los productores y consumidores estan determinados por
las luchas simbdlicas, invita a recapacitar la insercion de la politica, en la produccién de la

distincion.

Pero para desarrollar este punto quiza es mejor considerar otro trabajo de Bourdieu, “Alta costura
y alta cultura” (1999). Porque al analizar la relacion que existe entre ambos campos de
produccion, Bourdieu describe precisamente como funciona dicha politica; resalta la existencia
de una cierta homologia entre ambos campos y descubre que en ellos existen tanto un grupo de
“poseedores de legitimidad”, que no solo tienen la capacidad de construir objetos- capital de los
gue sacan provecho sino que poseen también estrategias conservadoras y defensivas ante otro
grupo denominado los “recién llegados™; y que en ambos casos se busca devaluar contantemente

el capital de los dominantes o apropiarse de él.

El capital que se busca en ambos casos, dice, es ademas precisamente la capacidad de producir
los estilos de vida “legitimos”, la lucha por el monopolio de la distincion y la posibilidad de

establecer “la ltima diferencia legitima”.

Dichas luchas por la apropiacion de capital, en este caso dentro del campo de la alta cultura y la

alta costura, constituyen asimismo, y solo parcialmente, el principio de cambio que se da en

13



ambos espacios. Porque, como lo destaca el mismo Bourdieu, las luchas por la dominacion
hacen solamente que los campos se reestructuren; ya que una de las principales condiciones para
entrar en el juego de los campos es reconocer, primero, qué es lo que se juega y al mismo tiempo

cuéles son los limites que se tiene permitido transgredir. Cabe decir, ademas, que:

“La dialéctica de la pretension y de la distincion que esté en el principio de las transformaciones del campo
de produccién se encuentra también en el espacio del consumo: caracteriza lo que Ilamo la lucha competitiva, la
lucha de clases continua e indeterminada. Una clase posee una propiedad determinada, la otra la alcanza y volvemos
a empezar. Esta dialéctica de la competencia implica una carrera por la misma meta y el reconocimiento implicito de
dicha meta” (1988:219)

De esta manera, Bourdieu subraya entonces que tanto en el campo de la produccién como en el
del consumo se manifiestan una serie de luchas simbolicas que confirman, ademas, el hecho de
que la sociedad, por lo menos en estas arenas, se estructure con base en dos tipos principales de

relaciones: las relaciones de fuerza y las relaciones de sentido.

Ambas relaciones, dice, se complementan mutuamente para organizar la vida social, y sobre todo
las relaciones de significacion que determinan la cultura, su produccion y consumo; al mismo
tiempo que dan cuenta de la constante tension existente, entre los diferentes actores, por
colocarse en ambientes que les den una posicion privilegiada, o los incluyan, en esta y otras

relaciones de produccién y consumo, que les den poder.

Cabe aclarar, sin embargo, que en otro trabajo, (Razones practicas; 1997), Bourdieu esclarece
que con su analisis sobre la distincion de ninguna manera pretende reducir el motor de las
conductas humanas a la persecucién de la distincion, como algunas personas erroneamente lo

han interpretado.

Porque para Bourdieu la distincion, Gnicamente puede “existir en ciertos espacios”, en los que
las practicas, el consumo y las “maneras” se conviertan en diferencias visibles “perceptibles y no
indiferentes socialmente. Porque dichas diferencias son s6lo perceptibles “por alguien que sea
capaz de establecer la diferencia —porque, estando inscrito en el espacio en cuestion, no es
indiferente y esta dotado de categorias de percepcion, de esquemas clasificatorios, de un gusto,
que le permiten establecer diferencias, discernir, distinguir” (1997: 17). Porque las diferencias,
dice:

“solo se convierte en signo y en signo de distincion (o de vulgaridad) si se le aplica un principio de vision y

de division que, al ser producto de la incorporacién de la estructura de las diferencias objetivas (por ejemplo la
estructura de la distribucién en el espacio social del piano o del acordedn o de los aficionados a uno y a otro), esté
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presente en todos los agentes, propietarios de pianos o aficionados al acordeon, y estructure sus percepciones de los
propietarios o de los aficionados a los pianos o a los acordeones (habria que precisar este analisis de la légica —el de
la violencia simbélica— que exige que las artes de vivir dominadas casi siempre sean percibidas, por sus propios
portadores, desde el punto de vista destructor y reductor de la estética dominante)” (1997: 17).

Por ello, debemos tomar en cuenta, segun dice, que el consumo, las practicas y “las maneras”
solo tiene posibilidad de distinguir bajo una estructura de diferencias objetivas en donde la
diferencia, y tal vea también la similitud que desencadena, se conviertan e interpreten como

signos de distincion.
Lipovetsky: la forma moda como base de estructura de la sociedad de consumo

Entrando ya en los debates sobre la particularidad de la sociedad de consumo, de la segunda
mitad del siglo XIX, encontramos la propuesta de Lipovetsky. Dicho autor, al analizar el tema
desde una perspectiva histdrica que pretende alejarse de lo que él considera el problema de la
distincion, propone repensar el origen y las funciones sociales de la moda; al menos desde finales

de la edad media.

Lipovetsky comienza acentuando que la moda no es un proceso que se produzca en todas las
épocas y civilizaciones, sino que es “un proceso excepcional, inseparable del nacimiento y

desarrollo del mundo moderno y occidental” (2009: 23).

Asimismo, destaca que la moda, aunque tradicionalmente se haya vinculado a cuestiones
relacionadas con el tema del vestido, ha ido ganado poco a poco terrenos tan variados (como el
del mobiliario, de los objetos decorativos, el lenguaje, las formas, los gustos y las ideas, los

artistas y las obras culturales) que la han convertido en un tema cada vez mas confuso.

Por ello, propone comenzar planteando que la moda no tiene un contenido propio, y que por lo
tanto, bésicamente se refiere “a un dispositivo social caracterizado por una temporalidad
particularmente breve, por virajes mas o menos antojadizos, pudiendo afectar a muy diversos
ambitos de la vida colectiva” (2009: 24)

Lipovetsky observa, asimismo, que con la moda aparece una de las primeras manifestaciones de
la relacién social que encarna un nuevo significado del tiempo legitimo. Tiempo en donde la
novedad, a diferencia de otras sociedades, se convierte en fuente de valor mundano y marca de la
excelencia social, debido a que “el presente se impone como eje temporal que rige un aspecto

superficial pero prestigioso de la vida de las elites” (2009: 35)
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Y cabe resaltar, entonces, que aunque una de las caracteristicas de la moda sea aparentemente
permitir la ocasion de desprenderse de las antiguas normas, de apreciar mas un gusto personal y
una forma de expresion de la individualidad, ésta en muchas ocasiones no es mas que “norma
disfrazada de novedad”. Ya que los cambios en ella también estan determinados s6lo bajo ciertos

limites.

Pero volviendo al andlisis historico que realiza Lipovetsky, dicho autor resalta otro hecho
fundamental para la comprension del consumo moderno: la intima relacion que existe entre la

forma moda con la llamada “revolucién democratica moderna”.

Esta idea resulta elemental en el andlisis de Lipovetsky porque permite ver, entre otras cosas,
por qué desde un principio decide alejarse parcialmente del paradigma de la distincién en la

explicacion del consumo moderno y su relacion con la moda.

Porque para Lipovetsky la norma de la distincién es Unicamente conveniente para las épocas de
desigualdad, y de orden aristocratico, Yy no para aquellas que como la nuestra, poseen un orden
social que se manifiesta de otra forma; es decir bajo un ideal democréatico en donde ya no puede

predominar el paradigma de la distincién y de las clases. De esta manera afirma que:

“La investigacion de la moda exige una modificacion radical del paradigma. Ese desplazamiento teérico es,
a grandes rasgos, el siguiente: los perpetuos escarceos de la moda son, ante todo, efecto de nuevas valoraciones
sociales vinculadas a una nueva posicion e imagen del individuo respecto al conjunto colectivo. La moda no es el
corolario de la conspicuous consumption Yy de las estrategias de distincion de clases, sino que lo es de una nueva
relacion de cada cual con los demas, del deseo de afirmar una personalidad propia” (2009: 64).

Con la democratizacion de la moda, fruto de un proceso de produccién masificada de objetos y
sobre todo de un cambio en el paradigma politico, dice, puede observarse una mayor
“homogeneidad en el consumo”, una mayor estandarizacion de este y sobre todo una gran

indiferencia entre las fronteras de distincion aristocratica antes remarcadas.

Pero Lipovetsky reconoce, sin embargo, que la democratizacion de la moda no se realizé sin
cierta ambiguedad; claro, dice, el lujo ha continuado siendo, aunque en menor medida, un valor
irreparable de gusto y refinamiento de clase pero al mismo tiempo nuevas referencias de
valoracion de atributos personales han aparecido. Entre las mas importantes, dice también, se

localizan aquellas referidas a la esbeltez, a la juventud o el sex- appel.
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Porque a la democratizacion de la apariencia, segun dicho autor, corresponde de alguna u otra
manera una generalizacion de los deseos por la moda; que a través del tiempo se ha transformado

en una forma, y pretension, hegemonica que definen ahora a “nuestra sociedad de consumo”.

A través de un procesos sociohistorico, dice Lipovetsky, hemos llegado ademas a una época en
que la sociedad se encuentra centrada en la produccion y consumo de masas, pero bajo la ley de
la obsolescencia, de la seduccidn, de la diversificacion; que gracias a la l6gica organizativa
vigente en la esfera de las apariencias se ha difundido a todas las demas esferas de los bienes de

consumo ya que:

“en todas partes se impone la l6gica de la renovacion precipitada, de la diversidad y la estandarizacion de
modelos. Iniciativa e independencia del fabricante en la elaboracion de los articulos, variacion regular y rapida de las
formas, proliferacion de modelos y series, estos tres grandes principios inaugurados por la Alta costura han dejado de
ser patrimonio del lujo indumentario, para constituir el meollo mismo de las industrias de consumo” (2009: 179)

Por todo ello, de las propuestas de Lipovetsky podemos resaltar al menos dos ideas
fundamentales: la idea de que la moda, y sus imperativos enfocados a la valorizaciéon de la
novedad, la apariencia y la seduccion, constituyen la estructura fundamental de la sociedad de
consumo; 'y la proposicion de privilegiar la idea de la democratizacion de la moda, como fruto de

la limitacion del poderio impositivo de los canones imitativos de consumo de una cierta clase.
Bauman: Las diferencias radicales entre el consumo y el consumismo

Ademas de las ideas antes sefialadas Lipovetsky introduce, en la consideracion de la sociedad de
consumo, ideas como: la de la importancia que tiene la estimulacion de los deseos, la “capacidad
de eleccion y accion”, que se dice encuentra el individuo moderno a través del consumo, y la
seduccion de los objetos y mercancias en tanto estimulantes de la l6gica hedonista del consumo

moderno.

Pero, dado que su analisis se enfoca especificamente al tema de la moda, dichas observaciones
poseen un papel secundario y meramente propositivo en su analisis. Zygmunt Bauman, sin

embargo, se encarga de desarrollar dichos argumentos.

Para ello, Bauman parte estableciendo una aclaracion fundamental respecto a la diferencia
existente entre el consumo y el consumismo. Porque para él, consumir es basicamente una
funcién imprescindible para la supervivencia bioldgica, que compartimos con el resto de los seres

Vivos y cuyas raices son tan antiguas como la vida misma.
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Observa, sin embargo, que a través de la historia humana, las actividades de consumo o las
relacionadas con este (como la produccion, el almacenamiento, la distribucion y la eliminacion de
los objetos de consumo) han proporcionado un flujo constante de “la materia prima” que ha
modelado, con ayuda de la cultura, la infinidad de formas de vida que tienen las relaciones

humanas y sus patrones de funcionamiento.

Y conforme la brecha que existe entre el acto de producir y el de consumir, en el individuo, se
ha ido extendiendo cada vez mas, ambas acciones han ganado autonomia entre si; de tal modo
que ahora “pueden ser reguladas y operadas por conjuntos de instrucciones mutuamente

independientes” y por individuos y grupos diferentes.

Por ello, dice, hoy dia asistimos a una “revolucion consumista” que marca el paso del consumo
al consumismo. Revolucion en donde éste ya no es solo particularmente importante, sino que es
central en la vida de la mayor parte de las personas que lo han convertido incluso en “el

propoésito mismo de su existencia”.

Porque, en un momento en que la capacidad de querer, de desear y anhelar, y en especial
nuestra capacidad de experimentar esas emociones repetidamente, el consumismo es hoy “el
fundamento de toda la economia”, de las relaciones humanas, y aquel medio para experimentar

y llevar a cabo nuestros méas intimos deseos.

De esta manera, puede decirse, que a diferencia del consumo, que es fundamentalmente un rasgo
y una ocupacion del individuo humano, el consumismo es mayormente un atributo de la sociedad.
Caracteristica que, segun dice, debemos tomar con mucha precaucién y concebir Unicamente
como un “tipo ideal”, que resulta pertinente so6lo para “la descripcion de una realidad empirica”,

pero al mismo tiempo crucial en el tipo de sociedad en la que vivimos.

Porque, dice, debemos reconocer que la sociedad de consumidores posee interesantes

mecanismos que interpelan a sus miembros a consumir, en tanto que en el capitalismo
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contemporaneo se privilegia basicamente, en el sistema de valores que promueve la sensacion de
felicidad? expresada a través de él; y en este contexto:

“El valor caracteristico de una sociedad de consumidores, el valor supremo frente al cual todos los valores
deben justificar su peso, es una vida feliz. Y mas, la sociedad de consumidores es quizas la Unica en la historia
humana que promete felicidad en la vida terrenal, felicidad aqui y ahora y en todos los “ahoras” siguientes, es
decir, felicidad instantanea y perpetua. Es también la Unica sociedad que se abstiene con contumacia de justificar
y/o legitimar toda clase de infelicidad (con excepcion del dolor infligido a los criminales como “justo castigo” de

sus crimenes), se niega a tolerarla y la convierte en una abominacion que pide castigo y compensacion” ( Bauman,
2007:68)

Sin embargo, dice Bauman, mientras que los argumentos de la sociedad de consumo se basan en
la promesa de satisfacer los deseos humanos en un grado nunca antes visto, podemos
paraddjicamente observar que la promesa de satisfaccion del consumismo sélo conserva su poder
de seduccion siempre y cuando las personas no logren estar completamente satisfechas. Y de esta
manera:

“ademas de tratarse de una economia del exceso y los desechos, el consumismo es también, y justamente
por esa razén, una economia del engafio. Apuesta a la irracionalidad de los consumidores, y no a sus decisiones bien

informadas tomadas en frio; apuesta a despertar la emocién consumista, y no a cultivar la razén” (Bauman.
2007:72).

Por esta causa, dice, en una especie de circulo vicioso, una de las principales practicas en las que
los consumidores lidian en esta sociedad es ademas precisamente con el desafecto; porque es
solo deshaciéndose de los objetos que causan afeccion que se puede abrir paso a nuevas
sensaciones de felicidad; y con ello se continua estimulando el consumo desenfrenado, en la
medida en que ademas:

“el fetichismo de la subjetividad se mantiene vivo y sigue siendo creible, a pesar de la interminable serie
de desengafios que produce, gracias a la alta tasa de residuos que genera y al acortamiento del lapso entre el

surgimiento del deseo y su desaparicion” (Bauman, 2007: ).

No obstante, y a pesar de la interesante observacion de la estimulacion constante de los deseos y
del tema de la felicidad que caracterizan al consumo, Bauman reconoce que a pesar de lo que se

observa debemos siempre tener en cuenta que:

2 Para llegar a este punto Bauman reconoce que dicho sentimiento corresponde a un cambio histérico fundamental
dado en los siglos XVI y XVII. Porque es con la transicion del renacimiento a la prudencia econdémica, como la
Ilama en su momento Weber, que los hechos socioculturales de le época permiten comprender la transformacion
moderna de los ideales de la felicidad en “el mas alld” a las creencias que justifican que lo importante a partir de
ahora serd la felicidad en este mundo.
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“Hay una notable riqueza y diversidad del consumo moderno y la dificultad de dar lugar a tal variedad
dentro de un mismo marco interpretativo [...]. No hay un tUnico relato del consumo, ni una tipologia unica del
consumidor, ni una versiéon monolitica de la cultura consumista que alcance para explicarlo”. (2007:39).

Principales argumentos antropoldgicos.

Miller: el consumismo como excepcion

Daniel Miller, antrop6logo britanico, propone que a través de las compras, en tanto parte del
proceso de consumo, podemos hallar también una manera alternativa de enfocar las relaciones

sociales, e inclusive entender algunas de sus mas grandes sutilezas.

A partir de plantearse la pregunta qué pasa cuando vamos de compras y observar, mediante el
seguimiento de la seleccidn de bienes que realizaron algunos miembros de una serie de familias
britanicas, como se conciben las relaciones sociales a través de éstas; Miller destaca un hecho
sumamente importante: la variedad de relaciones que se pueden desarrollar y observar por medio

de las compras.

Para abordar esto, Miller decide ahondar en por lo menos tres actividades relacionadas con el
aprovisionamiento de productos basicos, y comunes, entre las familias que observé: el agasajo,
el ahorro y el discurso de las compras; ya que segun él dichas actividades pueden ayudarnos a
esclarecer algunos de los puntos importantes de la practica del consumo.

Asi, parte de la idea del agasajo, cuya forma para abordarlo es definirlo como aquella practica
que designa cualquier compra especial con respecto a un individuo o a un grupo. Miller nota al
respecto que éste no es sino un elemento de las compras que se dirige generalmente a un
individuo en particular (el comprador u otra persona), y que en muchos casos mediante éste se
suele distinguir a algunas personas del resto de los beneficiarios de las compras. El agasajo, en

las compras cotidianas es en si mismo un acto de distincién, segun Miller.

El agasajo, observa también, es considerado generalmente como un lujo extra, mas alla de los
limites de lo necesario, ligeramente transgresor y relacionado con el acto de consentirse; por ello

afirma que:

“el agasajo es ese acto de consentirse excepcional y especial que con su realizacion define al resto de las
compras como cualquier cosa menos un agasajo. En resumen: si comprar fuera un agasajo en si mismo, el comprador
no sentiria la necesidad de recibir una recompensa per-se” (1999: 67).
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En dicha préctica, ademas, observa como converge el acto de distinguir al individuo, del resto de
la familia por ejemplo, y el acto de separar la extravagancia del ethos normativo de las compras
que es el ahorro. Esto porque, como Miller descubre en los casos que estudia, el ahorro es tal vez

el acto mas importante en la experiencia de las compras.

Dicha afirmacién puede comprobarse, no solo en la extraordinaria variedad de maneras en que
entra en las compras, sino en que su proposito dentro ellas no es tan claro como en ocasiones se
supone pero recurrentemente se encuentra presente a la hora de las decisiones de compra; el

ahorro, dice, no es ademas un medio para alcanzar algan otro fin, es un fin en si mismo.

Asi, Miller observo en su estudio no sélo diferentes técnicas para ahorrar (caza de ofertas,
versiones especiales de los productos, seleccion de tiendas, otras posibilidades de compra, ventas
especiales etcétera) sino que se encontré con muy pocos casos, a diferencia de lo que se piensa,
en los que se observara un claro deseo de comprar ciertos productos como resultado total de la
publicidad.

Efectivamente observo casos en que las compras pueden ser tan hedonistas y materialistas como
el individuo pueda permitirselo; en donde el agente desea convertir todas sus compras en
agasajos y por los que las compras de este tipo se convierten en la norma mas que en la

excepcion.

Pero dichos actos hedonistas no los encontré en aquellos lugares idealmente aceptados para
realizarse; sino que los encontr6 en familias de bajos ingresos que rompian ademas con el ethos

dominante de clase.

Por ello es que Miller destaca que debemos reconocer que las compras tienen su propia
integridad, y que la mayoria de las veces se han convertido principalmente en un medio para

objetivar ciertos valores, ya que, como lo observo:

“algunos compradores piensan que los valores que se manifiestan a través de las compras se conforman a
los valores que expresan en muchos otros terrenos, mientras que otros utilizan practicas distintas para explorar y
expresar aspectos bastante diversos de su identidad” (1999:87)

Por ello, es que dice que especial atencion merece el tema del discurso de las compras. Porque,
para él, un gran problema al que nos enfrentamos, y cuya vision comparte con estudiosos del

consumo como Bauman y Baudrillard, es el hecho de que en nuestra sociedad tienda a exagerarse
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las particularidades del consumismo contemporaneo; sin siquiera involucrarnos en conocer cuél

es el verdadero punto de vista del “consumidor real”.

Porque, para Miller, existe un discurso de las compras que sugiere un impresionante grado de
generalizacion, muchas veces en contraste pero influyente, de los discursos singulares. Asi por
ejemplo, observo que cuando se pregunta directamente a las personas acerca del tema de las
compras, lo primero que podemos observar es que el término evoca méas bien suposiciones

inmediatas y generalmente extremas de la actividad de comprar.

Suposiciones en donde ademas las connotaciones centrales, y mas recurrentes, de este acto son,
siempre y en primer lugar, el materialismo como “un deseo obsesivo por comprar cosas per se 'y,

en segundo lugar, el hedonismo, es decir una forma sumamente autoindulgente de placer y ocio”

(1999:90).

Por ello debemos tomar en cuenta que la ubicuidad de la discusion acerca de las compras, vistas
como extravagancia y materialismo hedonistico ¢ “insensato”, desempefian un papel trascedente
en las ideologias dominantes de nuestra época; porque ademas fomentan una serie de
suposiciones dificilmente aceptables, como aquellas en donde:

“existe una suposicion general de que la gente que posee mas bienes debe ser mas materialista que la gente
que carece de ellos; no importa que un antropélogo que trabaja en la selva amazonica nos diga lo mucho que le

exasperaba el grado de codicia y proclividad a la adquisicion exhibida por los amerindios y que nunca antes habia
visto algo parecido” (1999:95).

En este sentido, el mito Occidentalista, dice Miller, nos presenta entonces “como una sociedad
con un deseo ilimitado”; Yy por ello “cuestionar el mito del materialismo y la codicia como
caracteristicas del consumidor del Primer Mundo significa poner en tela de juicio uno de los

principales atributos de la autocaracterizacion de la identidad moderna” (Miller, 1999:95).

Cabe observar, segun Miller, que precisamente lo que hace que este discurso sea asimilado de
manera tan facil y rapida, por gente de una amplia variedad de origenes, es precisamente el
mismo grado de abstraccion de ese discurso (en relacion con la practica y la experiencia); por lo
que queda por documentar y evidenciar la discrepancia entre el discurso y la experiencia, ya que
“lo que se expresa en el discurso esta en clara contradiccion con las ideologias que permanecen

implicitas en la practica” (1995:96).

22



Par concluir, cabe destacar entonces, que mediante su trabajo propone que las compras no
siempre se conciben como un acto individualista o individualizante, relacionado con la
subjetividad del comprador y con la sociedad de consumo; las compras, por lo menos en los

casos que observo, rara vez estan dirigidas a las personas que las realizan.

A partir de ello plantea entonces que cierto tipo de compras, como las del aprovisionamiento,
estan dirigidas a dos formas de otredad: la de la relacion entre el comprador y otro individuo
particular (hijo, compafiero etc.) o la relacién con una meta mas general que trasciende cualquier
utilidad inmediata y se concibe mejor como cosmoldgica (por el hecho de que no asume la forma
de un sujeto u objeto sino de valores que se desean dedicar a otras personas ( un abuelo que desea

dar regalos a su nieto por ejemplo).

Miller enfatiza que hay muchas maneras en que las compras pueden ayudar a dilucidar
diferencias; en tanto que en la experiencia de las compras existen discrepancias tan heterogéneas

como aquellas basadas en el género, la edad, la etnia y la clase.
Sahlins: El factor cultural en la racionalidad econémica

Marshall Sahlins, en su texto “Cultura y razon practica” (1997), propone un conjunto de factores
culturales a considerar a la hora de concebir la economia, y ciertas practicas relacionadas con

dicha actividad humana; una de ellas es por supuesto el consumo.

Segun él, cuando la economia concibe la creacién y el movimiento de bienes, generalmente,
solo se dedica a analizar la base de sus cantidades pecuniarias (valor de cambio), pero ignora el
codigo cultural de propiedades concretas que gobiernan a la “utilidad”; y en consecuencia, sigue
incapacitada para dar cuenta de lo que verdaderamente se ha producido mediante este proceso de

produccién y movimiento de bienes.

Porque, argumenta, la estructura de la economia se presenta mas como la consecuencia
objetivada de la conducta practica, mas que como una organizacion social de las cosas, por los
medios institucionales del mercado, pero no de acuerdo con un proyecto cultural de personas y

cosas.

Por ello, indica, es preciso repensar la economia, el consumo y la produccion primordialmente

como intenciones culturales a través de las cuales podamos por fin romper con la idea de que las
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condiciones materiales son potencialmente “objetivas” y ‘“necesarias” de diversas maneras
distintas. Ya que, aunque en cierto nivel es cierto que las necesidades fisico- naturales ponen
limites a la existencia cultural, también lo es que todo grupo humano posee una amplia variedad

de posibilidades y de “intenciones economicas racionales” que lo distinguen de los demas.

Asi en este contexto, el valor de uso de los objetos y las practicas econdémicas, no pueden ser
entendidos solo en el nivel natural de las necesidades y las carencias; “precisamente porque los
hombres no producen mero “alojamiento” o mero ‘“refugio”: producen viviendas de tipos
definidos, como la choza de un campesino o el castillo de un noble” (Sahlins, 1997:169). Por lo
tanto, debemos intentar formular una mejor respuesta al problema del valor de uso, en tanto que

dicho asunto representa ademas un proceso econémico continuo de la vida social.

Sin embargo, dice, para dar una explicacion cultural de la produccion (consumo y valor de uso),
es decisivo advertir que el significado social que hace de un objeto algo Util, para cierta categoria
de personas, no se torna patente en sus propiedades fisicas; sino mas alla de lo que se hace

palpable: en el valor que se le puede asignar en el intercambio.

Porque “el valor de uso no es menos simbolico o menos arbitrario que el valor de una
mercancia” (Sahlins, 1997:169) y en efecto “la “utilidad” no es una cualidad del objeto, sino un

significado de sus cualidades objetivas” que éste adquiere mediante las relaciones de intercambio.

De esta manera, la produccion, el consumo y el intercambio llevan mas que una logica préactica
de la eficacia material, y algo distinto de ella; llevan imprescindiblemente una intencién cultural.
Porgue, cabe afirmar ademas, el proceso material de la existencia fisica, es organizado como un
proceso significativo de ser social; que representa algo para los hombres, puesto que siempre
estan definidos, y definiendo, en términos culturales, y en determinadas formas, sus modos de

existencia.

Debemos por ello, también tener claro, que en el capitalismo contemporaneo, igual que en otras
etapas culturales, convivimos con “un codigo simbodlico de objetos”; en relacion con el cual el
mecanismo oferta- demanda- precio, que aparentemente gobiernan, serian, en realidad, sus
sirvientes. Porque, tal como lo ensefi6 Marx, toda produccidn, ain cuando sea gobernada por la
forma mercancia, por el valor de cambio, sigue siendo primordialmente produccion de valores

de uso. Y de esta manera ni siquiera el capitalismo, a pesar de estar ostensiblemente organizado
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por y para la ventaja pragmatica, puede escaparse de esta constitucion cultural; de una serie de

praxis aparentemente objetivas.

Cabe destacar, ademas, que Sahlins argumenta, que es de conocimiento antropolégico corriente el
hecho de que ¢l esquema “racional” y “objetivo”, de cualquier determinado grupo humano, nunca
es unico; porque inclusive, en condiciones materiales muy similares, los ordenes y los fines

culturales pueden ser bastante disimiles.

Asi, en la concepcion nativa de cualquier sociedad “primitiva”, y podriamos agregar también en
la concepcidén humana contemporanea; la economia no es sino un terreno de accion pragmatica,
cuyo resultado formal es la sociedad. En tanto que, ademas, “las principales relaciones de clase
y politica, asi como las concepciones que los hombres tienen de la naturaleza y de si mismos, son

generadas por esta bisqueda racional de la felicidad material” (1997:167).

Dadas estas observaciones Sahlins se propone entonces, Yy bajo el objetivo de dar un ejemplo de
las valoraciones especificas del consumo y la incomestibilidad de ciertos alimentos en la sociedad
norteamericana, mostrar que muchos de los criterios valorativos respecto a la comida, en tanto
una categoria del consumo, tienen méas un valor cualitativo, y no tienen relacién alguna con

ventajas bioldgicas, ecoldgicas o econdmicas al respecto.

Asi, al tomar dicho ejemplo y ahondar en los criterios de consumo de ciertos tipos de carne,
observa que el consumo, en esta categoria, estd determinado por un criterio jerarquico que
depende del estatus que, en este caso, ocupan animales como el perro, el caballo y las vacas.
Dicho consumo, aduce ademas, se encuentra mediado por una serie de tables que hacen que el
conjunto entero de la categoria parezca diferenciarse por su intervencion, como sujeto u objeto,

en relacién al hombre.

Se da cuenta entonces, que por afadidura, la misma logica asiste a las distinciones acerca de los
animales comestibles y las partes comibles (carne- entrafias). Para decirlo como un conjunto
supuesto del estructuralismo, en este caso, “todo sucede como si” el sistema alimentario fuera
modelado por un principio de metonimia que, visto en su totalidad, configura una metéafora del

canibalismo.
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En este sentido, afirma, el consumo mismo es aqui, y en otras categorias, un intercambio (de
significados), un discurso al que se agregan sélo post facto virtudes practicas, “utilidades” y cuya
I6gica simbdlica organiza la demanda; en tanto la produccion es igualmente la realizacion de un
esquema simbolico que en la mayoria de las ocasiones se apega al conjunto de significados

socialmente aceptados.

Ahora bien, esta vision de la produccion como ldgica cultural, dice Sahlins, deberia también
prohibirnos hablar de la generacion de la demanda por la oferta, como si el producto social
resultara de la conspiracion de unos pocos “que toman las decisiones”, capaces de imponer una

ideologia de la moda, solo mediante los engafios de la publicidad.

Porque la produccion si es organizada con vistas a explotar toda posible diferenciacion social
mediante una diferenciacion motivada de los bienes, si actGa de acuerdo con una ldgica
significativa de lo concreto, del significado de diferencias objetivas para lo cual desarrolla signos
apropiados de distinciones sociales emergentes; pero también es la integracion iconica de las
distinciones sociales y del objeto es un proceso dialéctico. Y en esta logica, hay que pensar

entonces que:

“El producto que llega al mercado al cual se lo destina constituye una objetivacion de una categoria social y,
en consecuencia, ayuda a constituir a éstas en la sociedad: asi como, a su vez, la divergencia de categoria crea nuevas
declinaciones del sistema de bienes” (Sahlins, 1997: 184).

Appadurai: La perspectiva cultural de las mercancias

Appadurai afirma que entrar al tema del consumo implica necesariamente considerar también el
tema de los objetos y el del intercambio. Porque, segun dice, el significado que los individuos
atribuyen a las cosas no puede comprenderse nunca al margen de las transacciones y
motivaciones humanas; y ni siquiera sin tomar en cuenta la forma en que circulan y son
utilizadas en la vida cotidiana. Porque las mercancias se mueven en diversos contextos sociales y
culturales; y por ello propone una nueva perspectiva para abordar la circulacion de mercancias:

analizar la vida social de las cosas.

Dicha perspectiva, segin menciona Appadurai, puede sintetizarse en los siguientes enunciados: el
intercambio econdmico crea valor y el valor estd contenido en las mercancias que se
intercambian. De esta manera, dice, “centrandose en las cosas que se intercambian, y no

simplemente en las formas y las funciones del intercambio, es posible arglir que lo que crea la
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conexion entre el intercambio y el valor es la politica, entendida en su sentido amplio”
(1986:17); es decir, la politica en tanto la institucionalizacion y el juego por el establecimiento

del vinculo entre los regimenes de valor y los flujos especificos de las mercancias.

Una vez establecida esta proposicion, Appadurai se enfoca ahora en el tema de las mercancias y
su valor econdmico. Al respecto, bajo la contemplacion de una serie de trabajos que recopila y
siguiendo la propuesta de estudiar la vida social de las cosas, afirma que, tal como lo habia
previsto, el objeto econémico, al igual que otros objetos, no tienen valor por su demanda, sino
porque precisamente la demanda es la que dota al objeto de valor. Porque el intercambio, dice, es

en realidad la fuente mas importante de valor.

Porque las mercancias, argumenta, son cosas que sélo poseen un tipo particular de potencial
social, poseen un determinado valor, pero que son discernibles de “productos”, “objetos”,
“artefactos” y otros tipos de cosas; y ademas puede considerarse que existen en una variedad muy
amplia de sociedades y no s6lo en la nuestra. Por ello la pregunta que debemos hacernos sobre

ellas no es qué es una mercancia, sino qué tipo de intercambio es el intercambio mercantil.

Sin embargo, dice Appadurai, que sise reconoce que las cosas no tienen otros significados sino
aquellos conferidos por las transacciones, las atribuciones y las motivaciones humanas, debemos
reconocer también que el problema antropol6gico se encuentra en que esta sola verdad tampoco
ayuda a iluminar la circulacion concreta e historica de las cosas. Por ello, dice, debemos seguir
a las cosas mismas, su trayectoria social, porque el significado de ellas esta inscrito s6lo en sus

formas, sus usos y sus trayectorias.

Ahora bien, cabe resaltar su propuesta de que el intercambio en las sociedades no es, ni ha sido
nunca, Unicamente mercantil. Porque, segin él mismo lo propone, debemos por lo menos
considerar siempre tres tipos fundamentales de intercambio en las sociedades (el intercambio
mercantil, el trueque y el intercambio de obsequios); intercambios que valga decir ademas suelen
siempre oponerse. Porque, segun dice:

“Los obsequios, y el espiritu de reciprocidad, sociabilidad y espontaneidad con el cual son tipicamente
intercambiados, suelen ser concebidos en rigurosa oposicién al espiritu calculador, egoista y orientado a la ganancia
de la circulacién mercantil”; [porque] < mientras que los obsequios vinculan cosas a personas € introducen el flujo de
las cosas en aquél de las relaciones sociales, las mercancias representan la transmisién- en gran medida libre de las

limitaciones morales o culturales- de bienes de uno a otro flujos, trasmisién que es mediada por el dinero y no por la
sociabilidad” (1986:27).
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De esta manera cada tipo de intercambio vincula diferentes relaciones sujeto- objeto y con ello
las mercancias, segun esta perspectiva, son entonces s6lo cosas hechas para el intercambio;
mediadas por el dinero, la ganancia y el interés economico. Asimismo, mientras el trueque,
vincula el intercambio de mercancias a circunstancias sociales, tecnologias e institucionales muy
distintas, y el obsequio reafirma e institucionaliza relaciones sociales, las mercancias, dice,

tienden a disolver los lazos entre las personas y las cosas.

Sin embargo Appadurai aclara al respecto dos importantes puntos. Porque, segun él, debemos
tomar en cuenta que cuando los antropdlogos hablan de los intercambios de dones o del trueque
tiende a romantizar a las culturas y grupos humanos que estudian. Y por ende, debemos alegar
que el interés econdmico, segun lo sostiene también Bourdieu, subyace tanto al intercambio de
obsequios como a la circulacion mercantil; por lo que debemos evitar el peligro de restringir el

concepto de interés econdémico, tal como comdnmente lo hacemos, en el capitalismo.

Asimismo propone, en la perspectiva mercantil de las cosas, buscar en él un acceso util al interés

semioticamente revivido de la cultura material. Porque, dice:

“Aungue las mercancias, en virtud de su destino de intercambiabilidad y su mutua conmensurabilidad,
tienden a disolver los lazos entre las personas y las cosas, dicha tendencia esta balanceada por la contratendencia,
existente en toda sociedad, a restringir, controlar y canalizar el intercambio ” (1986:41).

Las cosas, puntualiza, son importantes mecanismos para la reproduccion de las relaciones
interpersonales; en tanto su produccién, demanda y consumo es eminentemente social,
correlativo y activo, en lugar de privado, atomizado y pasivo como en ocasiones se cree. En esta
I6gica, propone, por ello, repensar al consumo (y la demanda que lo posibilita) como un punto

central, no s6lo para enviar mensajes sociales, sino también para recibirlos.

Finalmente, en torno a su interés por aportar algo al estudio semiético, Appadurai reflexiona en
torno a la relacion entre el conocimiento y las mercancias. Porque para él, es importante tener una
nocion de las peculiaridades del conocimiento que acompafia a los flujos interculturales de
mercancias, que la mayoria de las veces son complejos y efectuados a gran distancia, pero sobre
todo para ser conscientes de que las mercancias representan formas sociales y distribuciones de
conocimiento muy complejas. ElI conocimiento respecto a ellas puede ser, por ejemplo de dos
tipos: el conocimiento (técnico, social, estético y demas) que acomparia a la produccién de la

mercancia y el conocimiento que acompafia al consumo apropiado de la mercancia.
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Ambos conocimientos, dice, no solo determinan también el valor y la biografia cultural de las
cosas, es decir la trayectoria de contextos y usos de los objetos, sino que son los principales
encargados de establecer la distancia social, temporal y espacial entre los productores y
consumidores. En ambos polos, afirma, el conocimiento ademas tiene componentes técnicos,
mitoldgicos y valorativos, que son susceptibles de interaccion mutua y dialéctica. Y que tales
componentes, a su vez:

“adquieren cualidades particularmente intensas, novedosas y sorprendentes, cuando son muy grandes las
distancias espaciales, cognitivas o institucionales entre la produccion y la distribucion y el consumo” (1986:68).

Dichos componentes mitologicos, valorativos y técnicos, dice Appadurai, son ademas los que
permiten que “bienes del todo ordinarios son colocados en una especie de zona pseudoasilada,
como si no estuvieran al alcance de cualquiera que pudiese pagar su precio”. Y las imagenes
ampliamente sociales que crean esta ilusion de exclusividad pueden interpretarse, dice también,
como el fetichismo del consumidor, en lugar de aquel de la mercancia. Cabe resaltar finalmente,

que gracias a ello podemos observar entonces que:
“Las imagenes de sociabilidad (pertenencia, atractivo sexual, poder, distincion, salud, fraternidad,
camaraderia) que subyacen a buena parte de la publicidad se centran en la transformacion del consumidor, a grado de

gue la mercancia especifica en venta es casi una idea tardia. Esta inversién doble de la relacion entre las personas y
las cosas puede considerarse la jugada cultural fundamental del capitalismo™ (1986:76).

La perspectiva semiotica.

Baudrillard: valor de uso, valor de cambio, valor de cambio simbdlico y valor signo.

Baudrillard, en la “critica de la economia politica del signo” (2009), y bajo la reconsideracion del
tema de los objetos en el consumo, nos dice que un analisis de la l6gica social que condiciona el
conocimiento operativo de los objetos tiene que ser al mismo tiempo un analisis critico de la

ideologia del “consumo” que subyace, hoy dia, en todo conocimiento operativo de los éstos.

Este analisis, dice, debe lograr asimismo la superacion de la vision de los objetos en términos de
su necesidad, y la de la hipotesis de la prioridad de su valor de uso. Porque, lejos de ser el estatus
pragmatico el que determina el valor de éstos, es el valor de cambio signo lo que es fundamental
en la apreciacion de los objetos. Por ello propone que una buena teoria sobre los objetos, y su

consumo debe fundarse a su vez sobre una teoria de la prestacion social y su significacion.
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Bajo esta idea, Baudrillard reconsidera entonces la relacion entre el consumo y su funcion social
en el prestigio; reflexionando especificamente en el contexto de la distribucion jerarquica en las
sociedades “primitivas”. Esto porque, al tomar la referencia del trabajo de Malinowski (acerca de
los Trobiandeses), afirma que en este tipo de sociedades podemos percatarnos mas claramente de
la existencia de una distincion entre la funcion econémica y la funcion signo de los objetos;
distincion que ademas es radical y reveladora respecto a la existencia de distintas clases de

objetos y sistemas de intercambios complejos.

Asi, através de observar las diferencias entre el sistema de intercambio simbdlico, el kula, y el
sistema de comercio, gimwali, entre los Trobian; Baudrillard discute que dicha separacion, tan
clara y patente en sociedades arcaicas, ha desaparecido en nuestras sociedades; aunque claro,
reconoce, aun no totalmente. Porque, dice, aun detras de toda la superestructura de la compra, de
la transaccién y la propiedad privada que caracterizan a la modernidad es:

“siempre el mecanismo de la prestacion social lo que hay que leer en nuestra opcion, nuestra acumulacion,

nuestra manipulacion y nuestro consumo de objetos, mecanismos de discriminacién y prestigio que se halla en la
base misma del sistema de valores y de integracion en el orden jerarquico de la sociedad” (2009:3).

Asi, aungue el Kula y el gimwali hayan desaparecido, sus principios continlan siendo
particularmente (tiles para plantear una teoria sociol6gica de los objetos; cuyas premisas,
sefialan: que el valor de intercambio simbdlico, de prestacion social, de competencia y el limite
discriminante de clase aportan mas al analisis de los objetos que la relacion de estos con las

necesidades y el uso.

Propone entonces que los objetos bajo esta Idgica, y cuya nocion del conspicuous waste de
Veblen confirma la utilidad de la teoria del consumo como institucion social coactiva, son el
lugar no de la satisfaccion de necesidades sino de un trabajo simbdlico. Porque, son el lugar de la
“produccion de objetos” en el doble sentido del término: pro-ducere —se los fabrica, pero se

producen también como prueba continua y tangible del valor social.

Baudrillard reconoce asimismo que la discriminacion ha pasado hoy, con la elevacion del nivel
de vida, de la posesion pura y simple a la organizacién y al conocimiento operativo de los
objetos. Y por ello, es sobre una semiologia méas fina del entorno y de las practicas cotidianas
sobre la que debe fundarse ahora una clasificacion social. El problema entonces, es hacer surgir:

“una coherencia entre la posicién relativa de tal objeto, o un conjunto de objetos, sobre la escala
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vertical, y de otra parte del tipo de organizacion del contexto en el que se encuentra, y el tipo de

préctica que con ¢l se relaciona” (2009:10).

Porque, segun Baudrillard, aunque no hay que dudar que los objetos son portadores de
significaciones sociales ajustadas a las variaciones econdmicas, portadores de una jerarquia

cultural y social, tampoco:

“hay motivos para pensar que los individuos y los grupos, lejos de seguir sin rodeos las imposiciones de
dichos cddigos, hacen del repertorio distintivo e imperativo de los objetos el mismo uso que de cualquier cddigo
moral o institucional, es decir que lo emplean a su manera: juegan con él, hacen trampas con él y le hablan en su
dialecto de clase” (2009:14).

Asi los objetos, su sintaxis y su retorica, remiten al mismo tiempo a objetivos sociales, pero
también a una ldgica social. Aquello de que nos hablan, dice, no es tanto del usuario y de
practicas técnicas como de pretensiones sociales, de movilidad social y de inercia, de
aculturacion y de enculturacion, de estratificacion y de clasificacion social. Y de esta manera, lo
que hay entonces bajo el sello de la propiedad privada, bajo el signo de los objetos es
basicamente un proceso continuo de valor en que éstos, son, también y en todas partes, ademas de

utensilios, los términos y el reconocimiento de este proceso social.

Sin embargo, reconoce, esto que presenta no son mMAas que unos cuantos elementos para
considerar un analisis légico de los mecanismos sociales que se articulan sobre la funcion
distintiva de los objetos (y de su préactica). Porque, dice, todo esfuerzo, en el sentido de un
analisis logico en términos de estratificacion, tiene un gran peligro, el de olvidarse de una verdad
fundamental: que el analisis socioldgico, respecto a los objetos y al consumo, no puede ser
unicamente un analisis ldgico, sino también ideo-légico, o politico. Porque, en dicho contexto:

“la funcion distintiva de los objetos (y de los demas sistemas de signos relacionados con el “consumo”) se
inscribe fundamentalmente en el interior (o desemboca en) de una funcién discriminante: por lo tanto, el andlisis

I6gico (en términos tacticos de estratificacion) debe desembocar en un andlisis politico (en términos de estrategia de
clase)” (2009:37).

Porque aun en la modernidad, donde el consumo pasa por ser una funcién social democratica, la
I6gica cultural de clase se encuentra presente; ya que, en torno de la posesion de los bienes
materiales y culturales, dice Baudrillar, ain se organiza una concepcion, nueva, de la estrategia
de clase. Estrategia que:

“Distingue a aquellos que son por afladidura consumidores privilegiados, aquellos para quienes los
prestigios del consumo son en cierto modo el usufructo de su privilegio fundamental (politico y cultural) de aquellos
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que estan condenados al consumo Y a resignarse a €l triunfalmente como al signo mismo de su relegacion social, para
quienes el consumo, la profusion misma de los objetos y de los bienes marca el limite de las posibilidades sociales,
aquellos para quienes la exigencia de cultura, de responsabilidad social y de realizacidn personal se resuelve en
necesidades y se absuelve en los objetos que la satisfacen”( Baudrillard, 2009:50).

Y por esto mismo, dice, es absurdo hablar de una “sociedad de consumo”, como si el consumo
fuera un sistema de valores universal propio de todos los hombres, por estar en verdad fundado
sobre la satisfaccion de las necesidades individuales; “cuando en realidad, es una institucion y
una moral y, por tal concepto en todo sociedad constituida o por venir, una estrategia del poder”

(2009:51).

Precisamente por ello no podemos darnos el lujo de omitir analizar los procesos Yy la légica
social inconsciente que hay bajo la “ideologia consagrada del consumo”. Y por ello, propone
reconsiderar el papel que juegan los objetos; pero ahora particularmente en nuestra sociedad, y en

la 16gica del consumo que actualmente vivimos.

Porque, el objeto de consumo, segln dice, asi como los otros en un principio no es nada; no es
nada sino hasta que se encuentra con los diferentes tipos de relaciones y significaciones que
vienen a converger, a contradecirse o0 a anudarse en él; “No es nada mas que la l6gica oculta que
ordena ese haz de relaciones al mismo tiempo que el discurso manifiesto que lo oculta”
(2009:53).

So6lo en la medida en que nos servimos de los objetos de consumo, es en donde el objeto deja de
ser un objeto como tal. Pero mas aun, dicho objeto, no adquiere sentido precisamente ni en una
relacion simbdlica con el sujeto ni en una relacién operatoria con el mundo, lo adquiere en la
diferencia con otros objetos; seglin un cédigo de significaciones jerarquizadas, que lo transforma

ademas en un signo

El objeto de consumo, dice, difiere precisamente en este momento del objeto dado en el
intercambio simbdlico; ya que es aqui en donde pierde el caracter de objeto, en tanto que se
torna disociable de la relacion concreta en que se intercambia; “del pacto transferencial que sella
entre dos personas”. Porque en el intercambio simbolico el objeto (no objeto) no tiene ni valor de
uso, ni valor de cambio, tiene valor simbdlico, que proviene de la separacién que existe cuando se

dona o regala; a diferencia del objeto- objeto del consumo.
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Pero también el objeto de consumo, cuando se inmediatiza como tal, es decir como objeto, y al
ser puramente transitivo se reifica ademas como signo; ya que:

“En lugar de lugar de abolirse en la relacién que funda, y de tomar en ella su valor simboélico (como el
regalo), el objeto se vuelve autdbnomo, intransitivo, opaco, y comienza a significar al mismo tiempo la abolicion de la

relacion. El objeto signo deja de ser ese inestable significante de la carencia entre dos seres, es relacion reificada
(como, sobre todo plano, la mercancia es fuerza de trabajo reificada)” (Baudrillard, 2009:55).

Asi, el objeto signo no remite mas que a la ausencia de la relaciéon y a sujetos individuales
separados. En donde dicho objeto- signo “no esta ya dado ni cambiado: esta apropiado, detentado
y manipulado por los sujetos individuales, como signo, es decir como diferencia cifrada. Es él
objeto de consumo y sigue siendo relacion social abolida, reificada, “significada” en un codigo”
(2009:55).

De esta manera, segiin Baudrillard, que lo que percibimos en el objeto “simbdlico” (el regalo, el
objeto tradicional, ritual y artesanal) es no s6lo la manifestacion concreta de una relacion total
(ambivalente) de deseo, sino también a través de la singularidad de un objeto, la transparencia de
las relaciones sociales, en una relacion dual o una relacion de grupo integrada. No obstante, lo
que percibimos en la mercancia es s6lo la opacidad de las relaciones sociales de produccion y la

realidad de la division del trabajo, y asi:

“Lo que percibimos en la profusion actual de los objetos- signos, de los objetos de consumo, es la opacidad,
la coaccion total del codigo que rige el valor social, es el peso especifico de los signos que rigen la légica social de
los cambios” (2009:56).

Porgue el objeto convertido en signo no adquiere su sentido en la relacion concreta entre dos
personas, lo adquiere en la relacién diferencial respecto de otros signos y “sélo entonces, cuando
los objetos se autonomizan como signos diferenciales, y devienen con esto (relativamente)

sistematizables, se puede hablar de consumo, y de objetos de consumo” (2009:56).

Por todo ello, es preciso distinguir la légica del consumo, que es una ldgica del signo y la
diferencia de otras l6gicas que se entrecruzan con ella. Dichas diferencias pueden sintetizarse

entonces de la siguiente manera:

Logica: O ldgica de: O también: En donde el estatus del
objeto es:

Funcional del valor de | Las operaciones | Légica de la utilidad El de herramienta.

uso. practicas
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Econdmica del valor | De la equivalencia Légica del mercado. De mercancia.
de cambio

Del cambio simbdlico | De la ambivalencia Légica del don De simbolo.
Del valor/signo De la diferencia Logica del estatus De signo.

Para concluir con la propuesta de Baudrillar, quisiera resaltar que dicho autor enfatiza que para
que se instituya una logica del consumo se necesita que los signos se exterioricen; ya que no
existe el verdadero objeto de consumo sino desligado de sus determinaciones psiquicas como
simbolo, sus determinaciones de funcién como utensilios y sus determinaciones mercantiles de

producto. Todo esto en razén, ademas, de que:

“No hay objeto de consumo sino a partir del momento en el que se cambia, y en el que este cambio est4
determinado por la LEY SOCIAL, que es la de la renovacion del material distintivo y de la inscripcién obligatoria de
los individuos, a traves de la mediacién de su grupo, en esa escala de estatus, que es propiamente el orden social,
puesto que la aceptacion de esta jerarquia de signos diferenciales, la interiorizacién por el individuo de estas normas,

de estos valores, de estos imperativos sociales que son los signos, constituye la forma decisiva, fundamental, del
control social, mucho mas que la conformidad con las normas ideoldgicas” (59).

Porque el consumo, dice, esta estructurado en una ldgica de las diferencias que descansa sobre
dos planos simultaneos: diferencia los términos humanos del intercambio en participantes no
individuados, pero distintos y ligados por la regla del intercambio, y diferencia la materia de
intercambio en elementos distintos, y por lo tanto significativos. Ya que:

“asi como no hay lenguaje porque existiera necesidad individual [..] sino primero el lenguaje, no como
sistema absoluto, auténomo, sino como estructura de intercambio contemporénea del sentido mismo, y sobre el cual
viene a articularse la intencion individual de la palabra, asi tampoco hay “consumo” porque existiera necesidad
objetiva de consumir, intencion final del sujeto hacia el objeto: hay produccién social en un sistema de intercambio,
de un material de diferencias, de un codigo de significaciones y de valores estatuarios, viniendo después la

funcionalidad de los bienes y de las necesidades individuales a ajustarse sobre, a racionalizar y al mismo tiempo
reprimir, esos mecanismos estructurales fundamentales” (Baudrillard, 2009:70).

Mary Douglas: el concepto de consumo

El consumismo, segun Mary Douglas y Baron Isherwood (1979), es cada vez méas condenado,
en nuestras sociedades, como una forma de voracidad, estupidez y falta de sensibilidad de los
deseos. Asi, recurrentemente, en algan articulo en el periddico, en una revista 0 en un ensayo, se
alza la voz para denunciar los excesos que supuestamente produce; cuando no la literatura
especializada es quien se limita a suponer que la gente compra bienes por dos o tres particulares

motivos. Tales motivos, generalmente, se resumen en la relacion del consumo con: el bienestar
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material, el bienestar psiquico o el exhibicionismo (en tanto sintesis de la ostentacion

competitiva).

Pero el consumo es mucho mas que eso. Pero a causa de que no se ha llevado a terrenos méas
realistas, y no ha sido considerado como parte importante de un proceso social, estamos ain muy
lejos de alcanzar una comprension mas o menos cercana del tema. EI consumo, por ello, tiene
que recapacitarse; primero como una parte integral de un sistema social, que privilegia la
necesidad de relacionarse con otras personas, pero también como parte de un proceso que busca

disponer de objetos de mediacién para conseguirlo.

Pero para llegar a ello, Douglas e Isherwood, proponen partir de la pregunta de por qué la gente
necesita mercancias; y para comprenderlo deciden considerar primeramente las respuestas que
al respecto ha ofrecido la economia. Al hacerlo, critican, a su vez, recursos explicativos como el
de la inserciéon de las ideas de “las necesidades humanas” (a través de la teoria higienista o
materialista”), asi como la teoria de la envidia en las necesidades (que imputa sentimientos de

ambicién y envidia a los individuos).

Sin embargo, la principal critica que hacen a la economia proviene del acto de abstraer el factor
cultural en su sistema explicativo; ya que dicho factor, agregan, les mostraria por ejemplo como
distintas sociedades han desarrollado una amplia variedad de técnicas para el control de la
envidia a la que tanto apelan. Pero no s6lo eso, proponen ademas que dicho factor cultural, nos
coloca también en el cuestionamiento de por qué las personas sienten la necesidad de “poseer
finas alfombras o cocinas nuevas”, mas alla de sus supuestas necesidades basicas. Por ello, bajo
estas observaciones, es que insisten en comenzar a considerar los factores culturales como

primordiales en las explicaciones de la economia y actividades como el consumo.

Al abordar especificamente el tema del consumo, deciden entonces partir buscando lo que ellos
[laman la esencia del consumo. Para ello revisan entonces dos proposiciones nuevamente
provenientes de la teoria econdmica: la de que el consumidor, mas alld de ser irracional,
supersticioso, tradicionalista o experimentado ejerce en el consumo una eleccion soberana; y que
dicha practica es un proceso que “empieza en donde termina el mercado”, es decir, que lo que
sucede con los bienes después de la compra es quizas la parte mas importante del proceso de

consumao.
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Destaca, asimismo, que ambas proposiciones suscitan problemas, por lo que ain no se puede
intentar constituir una definicion del consumo. Ambas dan por sentado que el consumo es un

asunto privado y practicamente libre de coercion.

Sin embargo, si se corrige esta idea y se reconoce que las decisiones del consumo son fuente
vital de las culturas, se puede comenzar por afirmar que “El consumo es, por antonomasia, la
arena en donde la cultura es motivo de disputas y remodelaciones”; en tanto que las decisiones
de consumo poseen tantos aspectos de lo social, que incluso determina la evolucion de las

culturas.

Esto porque, como pueden sostenerlo los antropélogos, en la mayoria de las culturas del mundo
hay ciertas cosas que no pueden ser vendidas o compradas, y en todas partes hay por lo menos
una nocion de algin éarea donde la eleccion individual sea limitada; y con ello que existen
reglamentaciones sociales que manifiestan, o producen, a través del consumo una forma del
orden y las disputas sociales. Lo importante es, entonces, comenzar a definir el consumo “como
un area del comportamiento protegida por reglas que estan en posibilidad de comprobar
explicitamente que ni el comercio ni la fuerza estdn siendo aplicados a una relacion
libre”(1979:73).

Asi argumentan que al existir sanciones sociales, que protegen los limites a los que se puede
llegar en dicha préctica, el consumo debe tomarse como una forma de poder; y lo que debemos
resaltar entonces, es que alrededor del campo de consumo disponemos de limites, espontaneos y
eficaces, que por lo tanto constituyen uno de los primeros pasos para llegar “hacia una teoria del

consumo en términos culturales”.

Douglas e Isherwood, dicen ademas, que la reflexion del papel de la cultura y el poder en el
consumo, légicamente debe llevarnos hacia otro nuevo replanteamiento: el de suponer que en
lugar de que los bienes sean necesarios para la subsistencia y el despliegue competitivo, sean

necesarios para hacer visibles, y estables, las categorias de una cultura.
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Porque en la medida en que todas las posesiones materiales, e inmateriales, tienen significados
sociales, las mercancias tienen entonces otro importante uso, que se pone de manifiesto mediante

el intercambio: establecer y mantener relaciones sociales.

Este enfoque, ademas, no so6lo puede ser més fructifero y comprobable, y no s6lo puede ofrece
una idea de los significados del consumo mucho més rica; que también es una de las formas
reconocidas por los antropologos como mas apropiadas para entender por qué la gente necesita

bienes.

Bajo dicho reconocimiento, apuntan entonces hacia que la funcién esencial del consumo es su
capacidad para dar sentido; y que por ello plantean que debemos aprender a tratarlo como un
medio no verbal, producto de la facultad creativa del género humano, para movilizar significados

y mensajes.

En esta logica, sin embargo, los bienes de consumo no son tampoco simples mensajes, porque
éstos conforman también un sistema. Son al mismo tiempo, dicen, el componente material e
inmaterial de un sistema de informacion cuya preocupacion principal es verificar su propio
desempefio. Porque, aunque las mercancias porten significados, ninguna lo hace por si misma; el
significado de éstas radica claramente sélo en las relaciones con todos los bienes con los que se

encuentra en dicho espacio.

Asimismo, al hacer el esfuerzo de considerar los bienes como marcas o sefiales, podemos
observar entonces que uno de sus principales usos es marcar; en el sentido de clasificar

categorias dentro de un sistema que los personifica como distintivos. Esto porque:

“Las mercancias estan dotadas de un valor acordado entre inumerables consumidores asociados quienes,
reunidos en conjunto graddan la importancia de los acontecimientos, ya sea que mantengan antiguos juicios o los
revolucionen. Cada persona es una fuente de juicios y esta sujeta, a su vez, a los que otras personas puedan hacer
sobre ella; cada individuo esta inserto en el esquema de clasificacion cuyas discriminaciones él estd ayudando a
establecer” (1979:91).

Mediante su presencia, dicen ambos autores, los objetos prestan también una serie diferente de

servicios marcados; en tanto que la clase de mundo que creamos esta construido basicamente con
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bienes cuya eleccion depende de su capacidad para marcar los sucesos que consideramos
importantes. De esta manera, y de acuerdo con una escala apropiadamente graduada, los bienes
perecen, se guardan 0 son consumidos segun la importancia de estos para el orden social.

Porque:

“El consumidor necesita los bienes para ofrecer y obtener servicios marcados; esto es, tiene que estar
presente en los rituales de consumo de otras personas, con objeto de estar en condiciones de poner en circulacién sus
propios juicios acerca de la idoneidad de las cosas utilizadas en la celebracion de los mas diversos acontecimientos”
(1979:97).

El consumo entonces es un acto de clasificacién, de compartir nombres, de elegir entre
mercancias; es un acto que resulta de, y contribuye a, la cultura a través de la comunicacion, y de

los diferentes mensajes, que fomenta y transfiere.

Bajo esta logica, podemos adoptar entonces un enfoque informativo respecto al papel de la
demanda. Dicho enfoque implicard, sin embargo, replantearnos también la idea de que el
individuo se “comporta racionalmente”. Porque si los comportamiento racionales se insertan en
I6gica de obtener la mejor informacidn disponible, es decir, si se aproximan a las fuentes que la
proporcionan de la manera mas confiable y veloz, el significado comin de racionalidad

econdmica debe cuestionarse.

Esto, sin embargo, no sélo implica replantearse el concepto de racionalidad; también implica
aducir que el individuo, en aras de ser racional, debe, primero interpretar como inteligible su
propio universo, pero también que necesita de los servicios de otras personas, y de una serie de
bienes, para consolidar y estabilizar dicha inteligibilidad.

Asi, con el argumento de los bienes en términos de acceso y produccién de la informacion, vy al
reflexionar respecto a los sistemas normativos que los grupos interponen en ambos procesos
comunicativos, nos colocamos en la posibilidad de reconocer que existen igualmente disputas
por la capacidad de controlar el acceso a la informacion y a la configuracién de las reglas. Y por
lo tanto se puede reiterar y comprobar que “el consumo es en definitiva un poder”, pero que se
mantiene y ejerce de diferente maneras. Una teoria del consumo debera entonces arrojar un rayo

de luz también sobre la politica social porque:
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“el consumo es un campo donde puede aplicarse la exclusion, intentarse la usurpacion o forzar la retirada
mediante la accién de individuos privados en contra de otros, una teoria antropolégica del consumo debe abordar
estas estrategias”(1979:105-106).

Asimismo, si consideramos que las actividades de consumo son siempre de alguna manera
sociales, parece pertinente proponer ahora que la clave para encontrar divisiones reales entre
las mercancias debe hallarse tambien en el trazado de las divisiones y clasificaciones mas

importantes de la sociedad. Porque, en tanto que el consumo es un sistema de informacion:

“el objetivo del consumidor es el de operar un sistema coherente de informacion mediante el uso de
servicios marcados. Su necesidad de poseer mercancias esta en funcién de su més directa necesidad de ser incluido
significativamente al lado de los otros consumidores” (1979:178).

Y en esta tesitura, dicen ademds, que resulta razonable que el Gnico método confiable para
descubrir el motor del consumo, en la sociedad industrial moderna, sea dirigir la atencion hacia el
uso de las mercancias con propdsitos sociales; y que “con ello seria posible confirmar que el
objetivo racional del consumidor, tal como aqui se ha propuesto, consiste en seguir eligiendo
racionalmente en el marco de un mundo inteligible, y que ampliar la escala de consumo es una
manera racional de pretender ejercer el control sobre un sistema informativo en expansion”

(1979:194).

Contribuciones a la ethoeconomia.

Mary Douglas: reconsideracion del concepto de racionalidad en la economia.

Como lo observamos, Mary Douglas y B. Isherwood (1979) reafirman que un gran problema de
los andlisis de la economia ha sido abstraer del conjunto del esquema social aspectos claves como
el entendimiento de la mercancia, del trabajo y del consumo. Dicho problema ha sido tan
profundo, dicen, que lo que necesita para resarcirse es nada menos que una version corregida de

la idea de la racionalidad econ6mica.

Porque, segun ambos autores, la economia estéd obligada hoy dia a incorporar el analisis social, y
los factores culturales, en el tema de la racionalidad economica a riesgo de seguir sélo sumando
absurdamente a los individuos que compran, y utilizan mercancias, sin tomar en cuenta las
transformaciones de “que son objeto por el solo hecho de compartir un acto como el del

consumo”.
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Porque desechar el factor social implica un gran riesgo, en la medida en que Unicamente cuando
tengamos claro que el “ente racional fracasara” constantemente, en su intento de comportarse
“racionalmente”, a menos que el mundo que lo rodea se encuentre con una serie de elementos que

le den coherencia y sentido a dicha racionalidad.

Bajo esta logica, y si como anteriormente se planted, las mercancias son sefiales- mas o menos
valiosas o transitorias- de las categorias racionales, cuando los individuos asumen la conducta de
agente econémico, quiere decir que lo hacen Unicamente porque estdn en condiciones de elegir

“de manera racional”. Y asf:

“Una vez que hemos colocado al individuo en el seno de sus obligaciones sociales y al consumo en el marco
del proceso social, las mercancias se nos presentan como una contribucion sumamente positiva a la vida racional,
sobre todo desde la perspectiva del razonamiento metaforico” (1979:19).

Estas observaciones, sin embargo, aceptan ambos que no son nuevas. Desde Weber, y sus
analisis respecto al cambio histérico del Renacimiento a la prudencia econdémica en los siglos
XV1y XVII, se reconoce, por lo menos desde la sociologia y la antropologia, la imposibilidad de
efectuar una ruptura entre las diversas partes del proceso econdmico; es decir la imposibilidad de
separar la economia de sus correspondientes instituciones politicas, doctrinales, religiosas y

éticas.

Por ello, dicen, sélo basta con revivir la tendencia sintetizadora de los antropélogos, y soci6logos,
para sustituir provechosamente la preferencia légica de los economistas; porque sélo éstos
pueden, a través del uso de sus herramientas analiticas, prestar mayor atencién a las relaciones
sociales de los individuos. El individuo, en este caso, tendrd entonces la posibilidad de ser
entendido en su méas amplio sentido, al mismo tiempo como consumidor, productor y transmisor
de una serie de mensajes dentro de su cultura; y con ello volver a ser provisto de la capacidad
de adoptar diferentes formas de conducta racional, segin el marco econémico y comunicativo

bajo el que actde.

Porque es mas pertinente decir, para concluir, que cada sociedad y grupo promueven distintas

formas de racionalidad. Y con ello, y regresando al tema del consumo, es mas posible afirmar
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que el objetivo racional de un consumidor consiste simplemente en “seguir eligiendo
racionalmente en el marco de un mundo inteligible, y que ampliar la escala de consumo es una
manera racional de pretender ejercer el control sobre un sistema informativo en expansion”
(1979:194).

Castaingts: la complejidad en la determinacién del valor.
Juan Castaingts, en “Simbolismo del dinero” (2002), afirma que la antropologia moderna ha
estudiado casi todos los aspectos que conciernen al hombre, tanto primitivo como actual, y sin

embargo resalta notoria la escasez de estudios sobre el valor.

Asimismo, dado que en la economia el problema del valor ha sido medular desde sus inicios, y
aunque los economistas suelan tener planteamientos muy interesantes, “el afan de concebir la
economia como un proceso que se realiza en ausencia de lo social ha conducido,
desgraciadamente, a que sus analisis sobre el valor sean demasiado formalistas y poco realistas”

(2002:100).

Ambas posiciones, han logrado, sin embargo, que los principales impulsos analiticos en torno al
valor provengan principalmente de la Sociologia, en especial de la Sociologia Econdmica, y a

partir de sus analisis criticos frente al “economicismo”.

Por ello, en aras de suscitar el desarrollo de la antropologia econémica moderna, promueve que
debemos también replantearnos desde esta disciplina el tema del valor. Pero, dado que el
material que tenemos proviene de la sociologia, es pertinente tomar en cuenta que los enfoques
de ésta son distintos; y por ello, debemos tener cuidado, ya que su traduccion a términos
antropologicos no es directa y, en este sentido, necesitamos antes hacerlos pasar por un conjunto
de matices conceptuales que permitan realizar su integracion a sus sistemas de pensamiento y

enfoques.

Bajo dicha propuesta, Castaingts, decide comenzar a reconsiderar el tema de los valores en la
sociedad actual. Y para ello abordar dicha labor tomado como punto de partida lo que considera
el mejor trabajo sobre el valor: el realizado por A. Etzioni, y llamado The moral dimensién.

Toward a new economics.
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Asi, Castaingts parte mostrando que para A. Etzioni el valor es un acto moral sujeto a cuatro
criterios: imperativos, generales y simétricos; éste Gltimo en una doble dimension: cuando se
aplican a otros y cuando son motivados intrinsecamente. Los valores pueden por ello
considerarse “actos imperativos”; ya que las personas que actian moralmente “sienten que para
ellas es un <<deber>> actuar en los términos morales que se viven como obligacién; e “incluso
como si fuesen algo <<sagrado>>”. Esta definicion, ademas, dice que permite encontrarnos con
temas, (como el deber, las acciones morales y la percepcion de lo sagrado) que forman parte

importante del interés comun de la antropologia.

Etzioni, afirma, que los individuos que actGan moralmente tienen la capacidad de generalizar su
conducta para justificar sus actos, frente a si mismos y frente a otros, por medio de reglas
generales; por lo que se necesita de “simetria”, en el sentido de que las reglas no impliquen
arbitrariedad y que se apliquen a cualquier persona en circunstancias comparables. El individuo
necesita, por lo tanto, también certeza de que otros se apegaran, y comprenderan, el mismo

esquema valorativo.

Igualmente Etzioni llega a la conclusién de que en términos morales el esquema de medios y
fines no es aplicable ya que “la moral se liga a intenciones y procesos y, no necesariamente, a
fines o resultados” (2002: 101). Etzioni, ademas, plantea también que el valor tiene otras dos

fuentes mas: el placer y la moral.

De esta manera, lo que Etzioni destaca es que los valores no se pueden comprender a partir,
solamente, del individuo y del yo, puesto que la relacion social es vital; y por ende “el paradigma
<<y0 Yy nosotros>> es la clave para comprender el proceso de formacion de valores”; en tanto

ademas, hay en cada sociedad una estructura social que refleja valores compartidos.

Para concluir con Etzioni, Castaingts destaca finalmente que con dicha propuesta podemos
observar que al entrecruzarse factores como la moral y el placer, en la configuracion del valor, el
ser humano entra en una serie de tensiones en tanto que “no es ni un agente libre totalmente
individualizado (como lo pretenden los economistas) ni un simple depositario de los valores

sociales” (2002:103). Porque, en este sentido:
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“no es la armonia de valores perfectamente ordenados en términos de las utilidades, frente a los cuales el
individuo maximiza su utilidad por un procedimiento de <<racionalizacién>>; por el contrario, lo que se vive son
tensiones no sélo entre lo moral y lo social, sino por efecto de que los valores no se encuentran ordenados en
jerarquia perfecta ya que hay contradicciones en dicho orden” (2002:103).

El individuo no busca por lo tanto la mera maximizacién de la utilidad (el placer), sino que lo
que desea es un balance que le resulte adecuado entre moral y placer; y asi, en cada acto que
realiza, se puede enfrentar a una mezcla de motivos que son ademas en parte, incompatibles. Por
ello, no se puede entonces reducir la toma de decisiones a la mera racionalidad ya que en ellas

hay bases normativas y afectivas que también la sustentan.

Asi, a partir de hacer explicito el hecho de que el origen y la configuracion de los valores es un
hecho multidimensional, Castaingts destaca entonces que conviene estudiar algunos de los
atributos mas importantes que conducen a la configuracion de los valores sociales. Para ello
selecciona y desarrolla aquellos factores que influyen en la configuracion del valor, y a los cuales
se refieren algunos autores. De esta manera toma en cuenta elementos como: la utilidad y el
placer; la distincion; la violencia y el deseo mimético; la lucha por la construccion y apropiacion
de los objetos calificantes y otros factores sociales, como la idea de la reproduccién de la

sociedad, las costumbres, el poder, y los mitos y dioses.

Justamente, en el tema de la utilidad y el placer, Castaingts parte de la propuesta de R. Frondizi,
que dice que los valores no existen por si solos y necesitan algo en que descansar (como los
objetos reales), para asi reconocer que el hombre atribuye valor a los objetos segln el grado de
deseo o interés (utilidad), y que, asimismo, muchos economistas estarian completamente de

acuerdo con esta proposicion.

Dicho reconocimiento, sin embargo, omite segln Castaingts, que la utilidad no es la Unica fuente
de valor; y que los valores tienen una jerarquia ordenada. Porque los valores, debemos reconocer,
se dan en un orden jerarquico, que quiza no es fijo ni siempre coherente pero que si proporciona
a los individuos, y a las comunidades, referencias constantes para apoyarse en la toma de sus

decisiones.
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El hecho de que la jerarquia en los valores no sea perfecta ni transitiva permite ademas que un
bien, una relacién o persona, ocupe distintos niveles o lugares en la configuracion de la estructura
valorativa en diferentes contextos.

De esta manera, desde el punto de vista de Castaingts, lo que cuenta es por lo tanto la relacion
entre el individuo (como sujeto social) con los objetos, las relaciones y las personas. Porque,

como dice:

“en el mundo moderno, los actos de apreciacién suelen tener una expresion como enunciados de lenguaje y
se establecen relatos en los que se manifiestan las propiedades (de objetos, relaciones, sujetos) y el valor de las
mismas. Toda relacién valorativa implica un sintagma social y un enunciado, cada enunciado es una apreciacion
valorativa, pero hay otras relaciones sociales, otros sintagmas sociales, que dan lugar a otros sintagmas del lenguaje
gue van a entrar en relacion paradigmatica con los anteriores” (2002:106);

Porque es en esta doble relacién, sintagmatica y paradigmatica, (frente a las propiedades de los
objetos, relaciones y personas) en donde se configura el lenguaje valorativo, es “la base de la

estructura de toda configuracién del valor”.

Desde este enfoque, ademas, “El valor sélo puede ser comprendido como un hecho cultural, el
cual es ante todo un proceso simbolico” (2002:107). Porque las propiedades de los objetos solo
pueden ser apreciadas por los hombres, a través de relaciones simbdlicas; y lo mismo sucede con
las apreciaciones subjetivas del interés, el deseo o el placer. Tales relaciones, ademas, sélo
pueden ser comprendidas y vividas en tanto relaciones simbdlicas que se procesan al interior del
cerebro; ya que “cuando la conciencia de orden superior se relaciona con objetos, relaciones o

sujetos, realiza un acto apreciativo que pasa por procesos simbolicos” (2002:108).

Con todo ello, debe quedar claro que hay un principio de placer en la formacién de valores, pero
que este no es univoco ni perfectamente ordenado, “tiene contradicciones consigo mismo y
ademas, tiene una profunda relacion con el cerebro primitivo, con la consciencia primaria anterior

al lenguaje y con los procesos biologicos del cuerpo y el cerebro” (2002:108).

Ahora bien, en segundo lugar Castaingts contempla el tema de la distincion, cuya principal

referencia dice podemos encontrar en los trabajos de Bourdieu. En este sentido, el autor, resalta
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basicamente el hecho de que los objetos, relaciones o personas sirvan de atributos a otras

personas para valorarse o ser valorados.

En este contexto, y reflexionando a partir del trabajo de Bourdieu, y sus nociones de habitus y
distincién, en tanto mecanismos que sirven para marcar clases o jerarquia social; Castaingts
propone pensar que existen distintos habitus, y por lo tanto diferentes esquemas generadores de
practicas y apreciaciones. Lo importante, entonces, es no perder de vista que es a través de esta
estructura de habitus y estilos de vida, que se establece un sistema de diferencias y de posiciones

diferenciales; en tanto las formas de distinguirse son variadas.

Todos los sistemas de clasificacion, dice, conducen asimismo a relaciones de poder y de lucha
por este; por lo que hay conflictos sobre la simbologia que genera la capacidad y la distincion.
Por esta razon es muy importante, destaca Castaingts, “distinguir entre trabajo simbdlico (que
tiene repercusion real y técnica sobre el producto y sobre los atributos del producto) de la

accion simbdlica que solo actua en torno al imaginario social sobre productos y personas”

(2002:111).

Porque es en la accion simbodlica en donde se condensan todos los atributos a los que Bourdieu
denomina distincion.; y desde el punto de vista de Castaingts la cultura es entonces
fundamentalmente un espacio simbdlico en el interior del cual se estructura, organiza, dirige, la

lucha de clases y la lucha social.

Regresando con P. Bourdieu, se puede decir ademas que los signos distintivos son objetos

calificantes que implican précticas calificadas y calificantes; en la medida en que:

“<< las luchas por la apropiacion de los bienes econdmicos o culturales son inseparables de las luchas
simbolicas por la apropiacion de de los signos distintivos>>, lo cual conduce a una lucha por los emblemas de clase ,
los bienes de lujo y los bienes culturales, que van a legitimar un modo de apropiacion de la riqueza producida, lo que
provoca que haya una lucha y tensidn siempre permanentes por las creencias, el crédito o el descrédito, la
apreciacion, el reconocimiento, el renombre, el prestigio, el honor, la gloria, la autoridad, ya que todos ellos son
simbolos que otorgan poder simbdlico y asi se establecen continuas <<luchas simbdlicas sobre el ser y el aparecer,
sobre las manifestaciones simbdlicas que el sentido de conveniencia e inconveniencias, tan estrictas como las
antiguas leyes suntuarias acuerdan a las diferentes condiciones>>" (200:112).
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Para concluir con este punto, Castaingts destaca finalmente que este continuo juego de la
distincién, que da prestigio y legitima fuentes de poder y de acceso a la riqueza por medio de la
accion simbdlica, es ademas el lugar en donde se instituyen los juegos de valores que son vitales

para el proceso social.

Ahora bien, en cuanto al tema de la violencia y el deseo mimético Castaingts, ahora en base a la
reflexion que hace R. Girad respecto a el papel que fungen el llamado “chivo expiatorio” en las
sociedades primitivas y al sistema judicial en las sociedades modernas en tanto sistemas de
control y eliminacion de la violencia que amenaza el orden social; plantea dos interesantes puntos
a considerar cuando analizamos el valor que los individuos dan a las cosas, relaciones y personas:

el deseo mimético y la violencia.

Dicha consideracién no solamente ayuda a explicar por qué las personas llegan a desear cosas al
mismo tiempo que otras, sino que permite destacar la aparicién de un nuevo elemento en el
terreno de las relaciones: al rival que sale a la luz a partir de las relaciones caracterizadas por la

violencia. Porque, cuando observamos que:

“<<el rival desea el mismo objeto que el sujeto. Renunciar a la primacia del objeto y la del sujeto para
afirmar la del rival no puede sino significar una cosa. La rivalidad no es el fruto de la convergencia accidental de dos
deseos por el mismo objeto. El sujeto desea al objeto porque el rival mismo lo desea. Deseando tal y cual objeto, el
rival lo designa como deseable. El rival es el modelo del sujeto, no tanto sobre el plan de formas superficiales de ser,
de ideas etc., que sobre el plan esencial del deseo [...]” (2002:115).

Al plantear el tema de la violencia, la rivalidad y el deseo mimético Castaingts propone entonces
que ademas de la utilidad y/o el placer y de la distincion, se debe contemplar que en la sociedad
se valoran seres, relaciones y cosas, por otros efectos: el mimetismo o la violencia que genera, y
el control social de la misma. Y esto explica ademas que, en algunos casos, pueda evidenciarse
claramente que “no es la utilidad o el placer, no es la relacion del individuo o la sociedad frente a

lo valorado, es el hecho de valorar algo simplemente porque el otro lo desea” (2002:116).
Ahora bien, para pasar al siguiente punto Castaingts reconoce que las teorias de P. Bourdieu y R.
Girard, a pesar de haber sido hechas para explicar diferentes procesos sociales, bien pueden

dialogar con el estudio del relato elaborado por A. Greimas.
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Esto porque, el trabajo de Greimas, que consistio en observar que la parte esencial de los relatos
es un juego entre sujetos que tratan de apropiarse de un objeto, propone fundamentalmente la
idea de que muchos de los actos en la sociedad suele transcurrir como si fueran relatos de cuentos

y novelas.

Porque en los cuentos y novelas, dice Greimas, los sujetos comienzan siendo <<sujetos de
estado>> (que se refiere al estado que guardan con relacion al objeto, es decir, cuando estan en
posesion o estan desposeidos de dicho objeto); generalmente no se pueden apropiar de ciertos
objetos y por ello deben realizar una especie de lucha (expresada por los elementos del deber
hacer, querer hacer, poder hacer, saber hacer). Hay que distinguir, en dicha reflexion, que hay
también un objeto en disputa, e igualmente objetos y sujetos cuya funcion es calificar al sujeto
protagonista del relato. En sintesis, algunos elementos claves para comprender lo que sucede en

los relatos son:

“el <<sujeto de estado>>, que se caracteriza por poseer o no el objeto en disputa. Hay un momento de
accion, que lo realiza un <<sujeto agente>> para apropiarse el objeto en disputa. Para lograr esta apropiacion, éste
sujeto agente necesita estar calificado y, para ello, busca un <<objeto calificante>>, que tiene atribuciones
(cualidades) que le han sido dadas por un <<sujeto calificante>>" (2002:118).

Asi, después de presentar esto, Castaingts considera que la mayor parte de la vida se puede
concebir como un relato. Porque generalmente siempre estamos en busca de algo (trabajo, novia,
salario etc.) y para lograrlo necesitamos tener ciertas cualidades, entrar en disputa con otros
antisujetos por los objetos; que ademas se valorizan en dicho proceso. Y se trata entonces de un
juego simbdlico; en tanto todo el relato se reduce a un juego de relaciones simbolicas en las
cuales se puede usar todo, es decir, tanto el argumento real como la falacia, o la trampa vy el

engario.

Lo clave a destacar es que en esta lucha permanente por los objetos, y por la adquisicion de
objetos calificantes, que permiten el acceso a los objetos de valor, los objetos mismos también

cobran valor. Ya que, dice Castaingts:

“una cosa es el valor que éstos pudiesen tener antes de la lucha por su apropiacion y otra es el valor que
la misma lucha les proporciona. La lucha por los objetos de valor y por los objetos calificantes es en si misma, un
proceso de valoracion fundamental” (2002: 119).
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Y precisamente en esto radica la semejanza de los objetos calificantes y la distincion de P.
Bourdieu; junto con el deseo mimético de R. Girard quien también generaliza la violencia y la

disputa por los objetos de valor.

Finalmente el autor destaca brevemente los siguientes cinco factores sociales como elementos

claves a considerar en la configuracion de los valores. Tales factores son:

1) La idea de la reproduccién de la sociedad. Ya que, dado que la sociedad necesita sobrevivir y
reproducirse, sabemos que ésta castiga las conductas que, desde su propia vision de lo social,
atentan contra su capacidad reproductiva y, al mismo tiempo, premia las conductas que supone

positivas. A través de ello también surgen valores sociales que se consideran importantes.

2) Las costumbres. En la sociedad, los individuos generan dispositivos habituales, los cuales,
cuando se generalizan y perduran durante cierto tiempo, se convierten en costumbres. Las
costumbres, dice Castaingts, suelen tener una vida inercial bastante fuerte; y por esta cualidad son

una fuente importante de valoracion de personas, objetos y relaciones.

3) El poder. El poder, dice el autor, necesita reproducirse y siempre busca acrecentarse. Por ello,
la basqueda de la legitimidad del poder conduce a la basqueda de la imposicion de una moral y,
aunque esta imposicion no siempre se alcance en su totalidad, siempre permea, al menos en algo,

en la sociedad.

4) Mitos y dioses. Hay muchos mitos que no son ni pueden ser fuente de principios morales ya
que relatan vidas disipadas de los dioses; y sin embargo, hay también un conjunto de mitos que
Ilevan mensajes morales y que transmiten mandatos divinos sobre la conducta humana. Porque
“la relacion con su o sus divinidad(es) es una fuente importante de mandatos e imperativos
morales” (200:121).

Con ello Castaingts, provee por lo menos tres importantes conclusiones, que se deben considerar

a la hora de trabajar el tema del valor:

48



a) Que la ética y los valores surgen de los procesos sociales y tienen distintas fuentes. Porque los
hombres, generalmente, se encuentran en la interseccion de distintos procesos y de distintos
mandatos éticos, y lo mismo que los procesos de valorizacion que ellos realizan, también son
pluricentrados y complejos.

b) Que solamente en algunas sociedades simples (primitivas) se puede encontrar a la ética y a los
procesos de valoracion como univocos y coherentes; en las sociedades complejas, la
plurideterminacion valorativa se manifiesta como elemento clave; la coherencia perfecta es

absurda.

¢) En las sociedades actuales las relaciones de incoherencia entre los procesos valorativos son

crecientes; y ello son también una fuente de tension, depresion y ansiedad.
Godelier: la preeminencia de lo imaginario sobre lo simbolico.

Quisiera considerar ahora los argumentos que proporciona Godelier a favor de la preeminencia
de lo imaginario sobre lo simbdlico. Porque ya vimos con Castaingts la importancia de la
relacion que existe entre las luchas econdémicas y culturales con las luchas simbolicas; cuya
repercusion actia basicamente en la construccién del imaginario social, por lo tanto sobre los

bienes, las relaciones y las personas.

En este sentido, es importante considerar a Godelier porque dicho autor defiende también el
hecho de que, en una especie de proceso dialectico, el imaginario sea el que proporciona el

contenido, y el sentido, a todos aquellos simbolos con los que convivimos en la sociedad.

Por ello, para entrar en el tema, debemos resaltar que es en “El enigma del don” (1998), donde
Godelier, en los argumentos que presenta durante la defensa de que el don® existe en todas las
sociedades, decide debatir el planteamiento del tema de los simbolico y la superioridad del
analisis estructural, que realiza Lévi Strauss en la introduccién el clasico texto de Marcel Mauss

“El ensayo sobre el don”, para replantear precisamente la posicion del imaginario social.

3Sistema de intercambio que puede resumirse en la formula donar- recibir o aceptar- y devolver.
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Y es que Lévi Strauss, segun Godelier, proporciona en esta explicacion de los hechos sociales
“una combinacion de formas de intercambio cuyo origen profundo debia buscarse en las
estructuras inconscientes del espiritu, en su capacidad de simbolizar” (1998:18); y con ello, dice
Godelier, en lugar de una investigacion sociologica del origen de los simbolos, Lévi Strauss

confronta una vision de “un origen simbolico de la sociedad”.

Bajo estas ideas, cuando Godelier trabaja en Nueva Guinea, entre los Baruya, lleva otras dudas en
mente; algunas de ellas pueden resumirse en: que si el don se localiza en todas partes, no puede
ser Unicamente una manera de compartir lo que se tiene, sino también una manera de combatir
con lo que se tiene; inspirado en Lévi Strauss, llevaba consigo también la idea de que la sociedad
se funda en el intercambio y sélo existe por la combinacion de todo tipo de intercambios (de
mujeres (parentesco) de bienes (economia), de representaciones y palabras (cultura)); vy
finalmente, inspirado nuevamente por Lévi Strauss, la idea de la primacia de lo simbdlico sobre

lo imaginario y lo real.

Entre los Baruya se encontrd entonces con algunos hechos muy importantes; entre estos, por
ejemplo, con la préctica del don y del contradon, més no con el Potlatch, y con la presencia de
cosas, que entre los Baruya, no podian venderse ni donarse sino que se debian guardar.
Consecutivamente  leyé un trabajo de Annete Weiner, quien hablaba de las posesiones
inalienables y que esclarecia problemas que Malinowski y Mauss habian dejado sin resolver. Y
asi, fue entonces que retomo el tema del don, pero ahora desplazando su interés de las cosas que

se donan a las que se guardan.

Asi, decidi6 entonces plantearse la siguiente hipétesis: no puede haber sociedad, ni identidad,
que atraviesen el tiempo y sirvan de base tanto a los individuos como a los grupos, que
componen una sociedad, sino hay puntos fijos, o realidades sustraidas (provisional pero

duraderamente) a los intercambios de dones o a los intercambios mercantiles.
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Asi al analizar nuevamente la cuestion del don®, y contemplando constantemente dicha hipétesis,
Godelier se replanted la critica hecha por Lévi Strauss a Marcel Mauss; en tanto, en sus
investigaciones observd que existen propiedades fisicas, como el hau y mana, atribuidas a los
bienes intercambiados en los dones que no pueden plantearse ni pensarse sino en virtud de sus

cualidades subjetivas.

En este sentido, cuando Lévi Strauss criticé a Mauss, argumentando que éste se dejé engafiar por
el pensamiento indigena y olvidé que lo que los conceptos de hau y mana no son “sino
significantes vacios” (significados flotantes- simbolos en estado puro), err6 al no considerar que
lo Unico que hizo Mauss fue ahondar acertadamente en la relevancia cultural de dicha

explicacion.

En su particular punto de vista, dice Godelier, Lévi Strauss, plantea por ello una “vision
grandiosa del origen simbdlico de la sociedad”; que cabe decir pretende explicar por qué la vida
social se revela fundamentalmente por el “intercambio” y se compone de sistemas simbolicos
(reglas matrimoniales, relaciones econdmicas) articulados por medio de estructuras mentales

inconscientes.

Pero al retomar el tema del intercambio, al amplificarlo, Lévi Strauss sustituye lamentablemente
en su explicacion de los hechos sociales, la importancia del imaginario respecto a lo simbolico.
Cosa que ademas, dice Godelier, tuvo ademas por consecuencia vaciar de contenido la teoria de

lo sagrado, elaborada por Durkheim y Mauss, y proponer una especie de cuarta “dimension del

* Tal revision puede sintetizarse en los siguientes puntos:1) Debe tomarse en cuenta que antes de recibir un don es
preciso que alguien lo done; por ello debemos preguntarnos ¢qué significa donar?; 2)Para explicar por qué se dona
Mauss propone una hipotesis menos “espiritual” que se hace explicita en su analisis del Potlatch: la hipotesis de que
lo que obliga a donar es precisamente el hecho de que donar obliga; 3) Donar supone entonces transferir
voluntariamente alguna cosa, que nos pertenece, a alguien que creemos que no se puede negarse a aceptarla; 4) El
don es “un acto voluntario, individual o colectivo, que puede o no haber solicitado aquel, aquellas o aquellos que lo
reciben” (p25); 5) Donar parece instituir simultdneamente una doble relacion entre el que dona y el que recibe: una
relacion de solidaridad (ya que el donante comparte lo que tiene) y una relacién de superioridad ( ya que el que
recibe y acepta el don contrae una deuda con aquel que lo ha donado); 6) Asi el don puede ser un acto de violencia o
generosidad a la vez; violencia disfrazada de gesto desinteresado, ya que se ejerce por medio y bajo la forma de un
reparto; 7) El don puede practicarse entre personas cuyo estatus sea potencial o realmente equivalente o entre
personas con estatus radicalmente desigual (no necesariamente humanos).
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espiritu”; es decir un plano sobre el que se confunden nociones de “categoria inconsciente” y de

“categoria del pensamiento colectivo”.

Precisamente por ello, Godelier no comparte este analisis y mas bien propone “elaborar una
teoria sociologica de lo simboélico”. Una teoria que se halle en uso en una sociedad determinada
y en una época determinada; ya que es preciso tomar con precaucion la idea de la accion de las
estructuras mentales inconscientes para explicar hechos y comportamientos, que, cabe decir, no
se encuentran en todas las sociedades ni en todas las épocas, o que no tienen el mismo sentido e

importancia entre estas.

Esto porgue, segun propone, debemos notar que en un principio las diferentes maneras que los
hombres tienen de imaginar sobre sus relaciones, entre si y con la naturaleza, son las que
permiten distinguir tanto a las sociedades como a las épocas; y porque ademas lo imaginario no

puede transformarse en algo social “fabricar sociedad” si existe sdlo de manera ideal.

Precisa asimismo, que por supuesto el lenguaje articulado, cuya presencia resalta entre los
elementos de los que se vale Lévi Strauss en la construccion de su teoria, se compone de sonidos
y fonemas que se producen para comunicar “cosas abstractas”, pero que los productos de un
pensamiento no solamente “piensan las relaciones”, sino que descubre o construye relaciones
entre las relaciones. Porque el pensamiento, dice, produce lo real social al combinar dos partes
de si mismo; dos poderes distintos que se completan sin confundirse: la capacidad de representar,

de imaginar y la de simbolizar, de comunicar las cosas reales e imaginarias.

Por ello argumenta, que un significante nunca existe “en estado puro”, vacio de toda referencia a
uno o varios significados; y que la nocion de simbolo o de significante en estado puro es en si
misma contradictoria, Porque “lo social no se reduce a la suma de las formas de intercambio
posibles entre los seres humanos, y no puede por lo tanto hallar su Unico origen o fundamento en

el intercambio, en el contrato, en lo simbélico.” (1998: 58)

Porque, méas alla de la esfera de los intercambios existe otra esfera igualmente importante,

constituida de todo aquello que los hombres imaginan que deben sustraer al intercambio, a la
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reciprocidad, a la riqueza, de todo aquello que creen que deben conservar, preservar, incluso

enriquecer. Estas son las posiciones inalienables, segin Annete Weiner.

Por ello, a la par del intercambio, debemos considerar lo no contractual; dados ambos por el
imaginario y la transmision. Porque si bien la sociedad ha extraido su existencia apoyandose en
dos fundamentos, en lo que puede cambiarse, también lo ha hecho bajo un contrato; y mas

especificamente en lo que esta mas alla de éste, en lo que se cree que se debe guardar.

Sahlins: la economia como categoria de la cultura.

Finalmente quisiera retomar nuevamente un par de ideas de Marshall Sahlins; pero esta vez solo
para resaltar algunos argumentos que plantean la posibilidad de una economia antropoldgica. En
su libro Economia de la edad de piedra y al revisar las posturas desde las que se ha abordado la
economia dentro de la antropologia, Sahlins propone que la perspectiva antropolégica lleve al
campo de accion de la microeconomia la explicacion del valor de cambio, para convertir a la
economia en una categoria de la cultura mas que de la conducta, y con ello encontrar al tipo de

hombre econémico “que no se sigue de nosotros sino que nos antecede”.

Porque, segln Sahlins, la economia debe entenderse como un area de lo social mas cercana a la
politica y a la religién, que a la racionalidad y a la prudencia; en tanto que dicha actividad
humana no sirve mas al problema de las necesidades que al de los procesos esenciales de la
sociedad.

Por ello, bajo la pretensién de llevar la perspectiva antropoldgica al campo de las explicaciones
microecondmicas, analiza las actividades de subsistencia de algunas sociedades de cazadores
recolectores primitivos y las compara con las de las sociedades capitalistas; dicha comparacion
constituye asimismo la base de su critica a la nocion de hombre econdémico planteada por

algunos economistas modernos.

Y es que, al observar dichas actividades, y al dar cuenta de como las nociones de escasez y

abundancia difieren entre estas sociedades y la nuestra, sostiene que hay una serie de elementos,
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como la misma idea de escasez, que no son Mas que juicios dictados por nuestra economia y sus
principios. Economia en donde ademés es posible resaltar claramente el hecho de que la

propiedad intrinseca de los bienes no sea mas gque una relacion politica entre los medios y fines.

Asi, al comparar los significados de opulencia, los de confianza, el tipo de relaciones, las
exigencias economicas, el tiempo dedicado al trabajo y otras actividades entre ambas sociedades,
muestra como en realidad muchas de las sociedades primitivas deberian considerarse mas como
economias opulentas; mientras que por otro lado propone pensar que la inadecuacion de los
recursos econémicos puede ser el principio fundamental de los pueblos més ricos del mundo.
Porque, dice, el sistema industrial y el mercado instituyen la pobreza de una manera que no tiene

parangon; ya que:

“Donde la produccion y la distribucidn se rigen por el comportamiento de los precios, y toda la subsistencia depende
de la ganancia y del gasto, la insuficiencia de recursos naturales se convierte en el claro y calculable punto de
partida de toda la actividad econémica” (1983, 16)

Y no solo a un nivel general y abstracto sino claramente observable en el tema del consumo; que
segun €l no es mas que una tragedia doble: que comienza en la inadecuacion y termina en la

privacion. Porque:

“Reuniendo la produccion de la division internacional del trabajo, el mercado pone a disposicion de los
consumidores un deslumbrante conjunto de productos: todas las cosas deseables al alcance del hombre, pero nunca
enteramente al alcance de su mano. Lo que es peor, en este juego de libre eleccion del consumidor, cada adquisicion
es al mismo tiempo una privacidon, porque cada vez que se compra algo se deja de lado otra cosa, en general poco
menos deseable, e incluso mas deseable en otros aspectos, que podriamos haber tenido en lugar de la otra” (1983:16)

Dichas diferencias politicas y econOmicas entre ambas sociedades, ademas arroja dos
observaciones sumamente importantes: la idea de la existencia de diferentes significados de
opulencia, y caminos para llegar a ella, junto con el protagonismo del factor de la confianza en la

economia.

Asi, por un lado, sabemos que las necesidades pueden ser facilmente satisfechas por dos
caminos: produciendo mucho o deseando poco; y que también, puede existir una cierta confianza
por la abundancia de los recursos naturales, y los medios para obtenerlos, cuando no una

desesperacion por la inadecuacion de los recursos.

54



Asimismo, cada factor es producto de las circunstancias de cada sociedad, en donde ademas la
economia se somete a diferentes exigencias fisicas y a diferentes problemas; por lo cual, ademas,
es sumamente necesario analizar el aspecto de las obligaciones sociales y entrar en el tema de la

racionalidad.

De esta manera lo que se hace manifiesto es que la evolucion de la economia ha conocido por lo
menos dos movimientos contrarios: el enriquecimiento, pero simultaneamente el
empobrecimiento, y la apropiacion con respecto a la naturaleza; pero también la expropiacion con
relacion al hombre. Y de esta manera podria explicarse porque con la evoluciéon de las
tecnologias han evolucionado a su vez las estructuras politicas y econémicas; manifestando dicha

evolucion tanto en las relaciones de poder como en las de propiedad.

Y es entonces que “la sociedad opulenta primitiva” debe repensarse, teniendo en cuenta su
originalidad y sus sistemas evolutivos; para asi observar que fue solo cuando la evolucion de la
cultura “se aproximoé a la cima de sus logros materiales erigid un altar a lo inalcanzable: las

necesidades infinitas” (1983:53).
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DE FIESTAS, CREENCIAS, TRADICIONES Y RELACIONES EN SANTA ROSA
XOCHIAC.

Dado que en el presente trabajo nos enfocaremos al tema del consumo en las fiestas y
mayordomias en el pueblo de Santa Rosa Xochiac, me parece pertinente comenzar presentando

por lo menos dos razones sobre por qué elegi el contexto de una fiesta para abordar mi estudio.

Para ello, y dado que mi objetivo no es entrar en los debates existentes sobre qué son las fiestas,
su estructura o su caracter ritual, me limitaré Unicamente a presentar un par de argumentos
respecto a la relevancia del estudio de las fiestas urbanas; dichos argumentos provienen
principalmente de Gilberto Jiménez y Garcia Canclini.

Y es que, ambos autores, al trabajar el tema de las fiestas en la modernidad, resaltan la relevancia
de éstas en tanto contextos que sintetizan los principales conflictos que los pueblos enfrentan a
la hora de insertarse en la modernidad; asi como el papel de éstas en tanto espacios y contextos
que permiten comprender los principales valores y practicas que convergen y caracterizan a

determinada cultura.

De esta manera si, como se ha pretendido analizar en este trabajo, el consumo es un sistema de
comunicacion inserto en un conjunto de valores y una cultura, estudiar las fiestas es tal vez una
manera bastante efectiva de abordar tanto la los principales elementos culturales de un pueblo,

asi como las practicas de consumo, sus fundamentes y objetivos.

Porque las fiestas, segun dice Gilberto Jiménez (1978), aunque respondan a condicionamientos
socio- economicos diferentes o contengan rasgos radicalmente opuestos, retienen elementos
como la transformacion del tiempo, la participacion colectiva, y la recomposicion del espacio,

que las convierten en hechos sociales relevantes para la comprension de la comunidad.

La fiesta urbana, dice ademas, puede considerarse de partida también como una adaptacion a
las exigencias de la sociabilidad urbana, en donde el marco social incorpora nuevos actores,

(como los medios de comunicacién masiva por ejemplo); nuevos elementos (como lo son los
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diferentes simbolos de estatus y de prestigio); y nuevas situaciones (como lo es la insercién de
las tecnologias del mercado®).

En las fiestas, destaca por lo tanto Giménez (1978), podemos ver los elementos estructurales que
constituyen la cultura de una sociedad; y en el caso de las fiestas urbanas principalmente, también
la presencia de nuevos actores y situaciones que obligan a éstas a responder a condiciones

distintas mediante la adaptacion de algunos de sus elementos.

En este mismo sentido, dice también Garcia Canclini (2002), el acontecimiento de las fiestas,
junto con los objetos artesanales, es ademas de central en los pueblos indigenas y mestizos, la
sintesis de los principales conflictos que presentan los pueblos a la hora de incorporarse al

capitalismo. Ya que:

“en las transformaciones de las fiestas, podemos examinar la funcién econdmica de los hechos culturales:
ser instrumento para la reproduccién social; la funcion politica: luchar por la hegemonia; las funciones psicosociales:
construir el consenso y la identidad, neutralizar o elaborar simbdlicamente las contradicciones” (Garcia Canclini,
2002:99).

De esta manera, dice Canclini, la compleja variedad de fendmenos que convergen en la fiesta
permiten y reafirman el valor del estudio de practicas y relaciones sociales fundamentales del
lugar en donde éstas se practican.

Asi, y como podemos observarlo, en ambas propuestas se indica que la trascendencia de la
fiesta se encuentra precisamente en dicha convergencia de valores y elementos de la identidad,
en la organizacién, en los significados y practicas que constituyen la cultura de la comunidad; al
mismo tiempo que, como claramente lo dice Canclini, son la muestra mas clara de los conflictos

que presentan los pueblos para mantener sus practicas en el capitalismo.

Por ello, sostenemos aqui que las fiestas pueden permitirnos estudiar, desde una perspectiva que
por ahora destaca los elementos culturales y estructurales, las decisiones de consumo y otras
practicas econémicas; ya que si en verdad dichas decisiones se toman con base en el marco y

las intenciones  culturales, que ademéas se encuentra en constante conflicto con los

% En el medio urbano- industrial, dice ademés Gilberto Giménez, “la estructura de clases (juntamente con los
diferentes simbolos de prestigio y de estatus que ella comporta), la emergencia de un entorno técnico, el influjo de
los medios masivos de comunicacion y, finalmente, el individualismo, el anonimato y la especializacion inherente a
la division social del trabajo, tienden a marcar las fiestas con rasgos radicalmente opuestos a los de la fiesta popular”
(Giménez, Gilberto, 1978: 165).
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condicionamientos socio- econémicos del capitalismo contemporéneo, son éstas entonces el
lugar idoneo para abordar y validar nuestra vision del consumo en tanto proceso social pero

también como area del comportamiento humano.

Finalmente, hay otro aspecto de las fiestas que me gustaria considerar: el papel de éstas como
sistemas de prestigio configurado a partir del gasto econdmico. Y es que, aunque por ahora el
papel central del presente trabajo lo ocupa el problema del consumo, el tema del prestigio
relacionado con el gasto es un objetivo implicito y de suma importancia en este proyecto; razén

por la cual mas adelante trataremos de relacionar algunos datos etnograficos con este tema.

Por ello, resulta pertinente plantear que, como lo propone Frank Cancian (1976) en su ya clésico
trabajo respecto a la relacién entre la economia y las fiestas en una comunidad Maya, estudiar el
sistema de cargos o mayordomias, que caracterizan la organizacién y el patrocinio de la vida
ritual en diferentes comunidades indias latinas, permite también observar no sélo el mecanismo
de reforzamiento de los valores y normas comunes que caracterizan la participacion ritual dentro
de ellas sino también el papel, ya sea nivelador o estratificador, que tiene el factor econémico, y

mas especificamente el consumo o gasto improductivo, en dichos contextos.

Porque, en este sentido, Cancian, a la luz de plantear el debate existente respecto a si las
mayordomias y los gastos en las fiestas sirven para “emparejar” o “estratificar” a la poblacion
respecto de la riqueza, plantea la posibilidad de poder inferir a partir del andlisis de las
mayordomias, y el sistema de prestigio, el papel “valorativo”, en términos de prestigio y honor
individual, que tiene el factor econémico, la riqueza y sobre todo el consumo, en diferentes

comunidades.

Asi mismo, y considerando que las fiestas, como lo veremos a continuacién, no son meros
eventos extraordinarios en la vida de la comunidad en Santa Rosa sino que constituyen la base
misma de la estructuracion de dicha sociedad, de la convergencia de valores e ideas que dan
sentido a las préacticas cotidianas es pertinente que como un objetivo posterior, retomaremos
nuevamente estas propuestas y las discutamos junto con un par de pregunta relevantes para
abordar el tema del prestigio en las mayordomias. Dichas preguntas serian: en el caso del pueblo
de Santa Rosa, ¢como es, o como funciona el sistema de prestigio en las fiestas?, dadas las

condiciones sociales del pueblo, y siguiendo a Waldemart Smith (1981) ¢dicho sistema de
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prestigio es causa o efecto de las fronteras econémicas y sociales que marca hoy el capitalismo

contemporaneo?
El trabajo de campo.

Antes de comenzar a presentar el caso de Santa Rosa Xochiac me gustaria aclarar algunas
cuestiones relacionadas con el trabajo de campo. Dado que en la presente investigacion se
pretende dar cuenta de la heterogeneidad de los factores sociales que intervienen en la
determinacion del gasto y el consumo en las fiestas, asi como la configuracion de los significados
que sustentan las acciones e interacciones econémicas, se opto basicamente por apoyar la teoria

con un ejercicio etnogréfico, para recabar datos, y con un analisis etnoldgico para interpretarlos.

De esta manera se realiz6 una serie de observaciones participantes, se tomaron algunas notas de
campo, se efectuaron entrevistas estructuradas y no estructuradas, y se revisaron una serie de
documentos relacionados con el pueblo de Santa Rosa, durante el periodo que comprende el mes
de Diciembre de 2010 al mes de Abril del 2011.

Aungue se conversd con diferentes personas, y se interactlo tanto con mujeres y hombres se
decidid entrevistar Unicamente a aquellos que en su momento fueron o serian los principales

encargados de los gastos en las fiestas, es decir a los mayordomos del Pueblo de Santa Rosa.

Esta eleccion se hizo tomando en cuenta que al ser los encargados del gasto y el consumo en las
fiestas, sus respuestas permitiran inferir algunos de los factores mas importantes que motivan a
las personas de este poblado a gastar y consumir en cuestiones religiosas asi como acercarse a
algunos de los elementos mas importantes que influyen en las decisiones y practicas de la vida
cotidiana; y porque, el hecho de ser mayordomo, implica también el reconocimiento, por parte
de la comunidad, de que los mayordomos son representantes y conocedores de las tradiciones y

creencias del pueblo.
Caracteristicas generales del Pueblo de Santa Rosa Xochiac.

Santa Rosa Xochiac se encuentra ubicada en una zona boscosa de las orillas de la delegacion
Alvaro Obregén. A pesar de que se fundd en 1704, como parte de un proceso de defensa de la
propiedad de la tierra, segun la historia oral, el verdadero desarrollo de ésta localidad se situa en

la década de 1950- 1960; en tanto en estas fechas la saturacion de las zonas centrales de la ciudad
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provocaron la edificacion de viviendas y vias de comunicacion variadas hacia zonas cercanas

como San Angel, San Bartolo y la misma Santa Rosa Xochiac®.

El pueblo de Santa Rosa Xochiac, por un lado, lleva su nombre en honor a la virgen de Santa
Rosa de Lima, mientras que por otro, con la palabra ndhuatl Xochiac, significa “Flores en el

agua”; el pueblo anteriormente se llamé también Santa Maria Cuautenco.

Esta poblacion del poniente de la ciudad de México, asimismo, posee aun una serie de
caracteristicas rurales; en tanto que persiste la propiedad comunal y ejidal de las tierras y a que,
aungue mayormente en el pasado, algunas personas aln poseen parcelas en donde siembran

frijol, maiz y haba. La gente de Santa Rosa, ademés, cria diferentes tipos de animales de granja’.

Aunqgue desde hace muchos afios hay un vinculo muy importante con la ciudad de México, tanto
a nivel laboral como por el consumo de algunos productos, es nuevamente en la década de los
ochenta cuando ocurren dos sucesos de suma importancia para el crecimiento de Santa Rosa

Xochiac: la mayor venta de terrenos y la integracién masiva de personas al proyecto Santa Fe®.

A partir de ésta época la poblacién comenzé a trabajar en las tiendas departamentales y como

empleados y ayudantes en las oficinas y fraccionamientos de Santa Fe; abandonando asi

6 Véase, “Antecedentes historicos de la Delegacion Alvaro Obregon” en

http://www.dao.gob.mx/delegacion/encifras/ant_his.php

" Conforme las personas comenzaron a integrarse al trabajo de la ciudad la siembra de maiz y la crianza de animales
de granja dejaron de representan actividades encaminadas a la subsistencia. Hay, sin embargo, personas que aun las
practican como “una forma de mantener el vinculo con la tierra y la tradicion” (Madariaga, 2008) y porque el
consumo del maiz, la carne y otros productos que provienen de la tierra de Santa Rosa poseen, para algunas
personas, un valor mayor que los que se adquieren en otros lugares (Cuaderno de campo).

® “El proyecto Santa Fe” se refiere a la transformacion que experimento esta colonia de la Ciudad de México como
parte de un proyecto multidisciplinario de rehabilitacion del &rea comercial de Santa Fe. Dicho proyecto, pretendid,
desde sus inicios, aprovechar la cercania del lugar con importantes zonas de “alto nivel” de la ciudad de México
(como son Las Lomas, Bosques y otras colonias) para reconvertir el antiguo basurero de Santa Fe en una “zona de
primer mundo”. De esta manera, al disefiar una infraestructura que albergara dicho proyecto, en menos de 10 afios el
area comenzd a poblarse de corporativos de empresas mexicanas y transnacionales, que pronto hicieron de Santa Fe
un importante nodo econémico de la ciudad. Alternativamente se construy0 en esta zona el “Centro comercial Santa
Fe”, uno de los mas grandes de Latinoamérica, junto con una serie de desarrollos inmobiliarios que pronto
modificaron el panorama y las actividades en dicho espacio y en la zonas cercanas; que, como en Santa Rosa,
también sintieron un fuerte impacto en el nivel de lo laboral y residencial. Para mas sobre el “proyecto Santa Fe”
véase http://www.ciudadmexico.com.mx/zonas/santa_fe.htm
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masivamente las actividades agricolas® y la venta de lefia; que también constituia una de las

actividades econémicas mas importantes entre los pobladores.

Ambos procesos, el de la venta de terrenos y la incorporacién al proyecto Sata Fe, han
provocado en la “poblacion originaria”, principalmente, dos importantes reacciones: la
preocupacion latente de que Santa Rosa se convierta en una “colonia mas de la ciudad” y el
interés constante en generar estrategias para impedir la fragmentacion y el olvido de las
tradiciones. Una de las estrategias mas importantes, segin dice Laura Ortiz (2008), es

precisamente la constante reproduccién y renovacion de las fiestas.

En consecuencia, hoy la poblacién de Santa Rosa, ha desarrollado e instaurado una serie de
elementos y tradiciones que dan cuenta no solo de la importancia de las creencias y rituales
religiosos, sino del nivel de importancia que para ellos tiene la “religion popular”; asi como el
conjunto de valores que fomentan la integracion comunitaria y la reafirmacién de los lazos y

compromisos sociales entre los pobladores de esta localidad urbano- rural.
Fiestas, festejos y celebraciones en Santa Rosa.

Puede afirmarse que la vida, tanto comunitaria y privada, de la mayoria de la gente de Rosa
Xochiac se estructura basicamente a partir de: el sistema de fiestas, los festejos y las
celebraciones. Y es que la poblacion que habita dicho pueblo posee un amplio calendario festivo-
ritual que no s6lo funciona como un importante espacio de socializacion o de reafirmacion de la
identidad colectiva y las creencias, sino que da cuenta también de una compleja red de

organizacion y de relaciones sociales que se han formado para mantenerlas.

Para entrar en el tema, sin embargo, me parece pertinente comenzar mostrando el calendario
ritual de Santa Rosa Xochiac. Dicho calendario podria comenzar sintetizandose de la siguiente

manera.

% Segun el INEGI, y para conocer el nivel de agricultura que se practica hoy en dia en la zona, en la delegacion
Alvaro Obregdn solo en el 1% del territorio el uso del suelo se reserva para la agricultura, el 73% es considerado
zona urbana, en el 24% hay bosques y Unicamente en el restante 2% hay pastizales. Véase
http://www.inegi.org.mx/sistemas/mexicocifras/default.aspx?ent=09
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Calendario ritual del pueblo de Santa Rosa.

Calendario ritual

Fecha

Variedad de fiestas familiares: cumpleafios,

bautizos, bodas etc.

Diferentes fechas.

Fiesta de la Virgen de Guadalupe

31 de Diciembre, 1y 2 de Enero.

Festividad por el nifio dios

2 de Febrero

Quema de Judas o Chimos

Semana Santa

Peregrinacién a Chalma

Semana Santa

Dia de las madres, mafanitas a la virgen de 10 de Mayo
Guadalupe

Los arrieros 20 de Mayo
Fiesta del Divino Rostro 20 de Mayo
Fiesta Patronal de Santa Rosa de Lima 30 de Agosto
Fiestas Patrias 15y 16 de Septiembre

Dia de muertos/ primera cera

1y 2 de Noviembre

Dia de la virgen de Guadalupe

11y 12 de Diciembre

Es importante decir, por lo menos en términos generales, que los festejos de Santa Rosa Xochiac

se encuentran particularmente organizados en torno a distintos sistemas de participacion

colectiva: a las mayordomias, a los sistemas de cargos, a cooperaciones colectivas (llamadas en

ocasiones voluntades), a padrinazgos o donaciones;

y que cada sistema de cooperacion y

participacion encuentran su légica segun sea el nivel y el motivo de la celebracion. De esta una

relacion entre las fiestas, los sistemas de participacion y las disposiciones del gasto podrian

resumirse también mediante en el siguiente cuadro:

Calendario ritual y disposicion del gasto.

Calendario ritual

Disposicion del gasto

Tipo de participacion

Variedad de fiestas familiares: | Individual/  Gasto  Familiar | Padrinazgos, regalo, don,

cumpleafios, bautizos, bodas, etc. | (nuclear y extensiva) cooperaciones colectivas.

Fiesta de la virgen de Guadalupe | Colectivo/ individual/  Gasto | Mayordomias, donaciones,
familiar (nuclear y extensiva) cooperacion colectiva
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(voluntades)

Festividad por el nifio dios Individual, colectivo Padrinazgos

Quema de Judas Colectivo Cooperacidn, boteos.

Peregrinacién a Chalma Colectivo Sistema de cargos, voluntades.

Los arrieros Colectivo/ individual/  Gasto | Mayordomias, cooperaciones
familiar (nuclear y extensiva) colectivas, regalos.

Dia de las madres, mafanitas a | Individual, colectivo Mayordomias, cooperacion

la virgen de Guadalupe colectiva (voluntades)

Fiesta del Divino Rostro Colectivo/ Gasto familiar | Mayordomias, correspondencias,

(nuclear y extensiva)

Fiesta Patronal de Santa Rosa | Colectivo/ individual/ Gasto | Mayordomias, donaciones,

de Lima familiar (nuclear y extensiva) cooperacion colectiva

Fiestas Patrias Colectivo Comité de Fiestas Patrias.

Dia de muertos/ primera cera Gasto  familiar  (nuclear y | Cooperacion, regalo, don.
extensiva)

Dia de la virgen de Guadalupe Colectivo/ individual/  Gasto | Mayordomias, cooperacion,
familiar (nuclear y extensiva) gremios, donacion.

Con dichos cuadros podemos darnos cuenta entonces que el calendario y el sistema de
participacion es bastante complejo. Por ello en el presente trabajo me limitaré Gnicamente a
abordar el tema de la estructura organizativa y el sistema de valores de la comunidad, que se
manifiesta en una de las fiestas; la fiesta que, segin los entrevistados por diversos motivos, es
considerada la fiesta mas importante del pueblo de Santa Rosa Xochiac: la fiesta de la Virgen de

Guadalupe.
Fiesta de la Virgen de Guadalupe.

La fiesta de la virgen de Guadalupe, realizada en los Gltimos dias de cada afio, es una de las
fiestas mas importantes porque, segun los diferentes informantes, es considerada la fiesta de la

madre de todos los integrantes de la comunidad. Es, segun ellos mismo, producto de la
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veneracion que se tiene hacia una imagen a la que todos le tienen fe, y la que ha hecho muchos
milagros para ellos; y sobre todo parte importante también de su identidad como mexicanos
(cuaderno de campo 05/02/11).

Esta festividad es ademéas sumamente importante para la poblacién a causa de que es totalmente
organizada por el pueblo; y por ello es asimismo considerada como un simbolo de la cooperacion

y voluntad de los miembros de la comunidad para preservar sus tradiciones™®.

La fiesta de la Virgen de Guadalupe debe incluso su origen, y su constante valoracion,
precisamente a los milagros realizados por dicha imagen. Porque la fiesta se origina por la
adjudicacién de importantes milagros de la Virgen de Guadalupe®; y porque, segin cuenta el
sefior P.V nieto del iniciador de la tradicion de festejar a la virgen: Don Juan Lira Nava, si
platicaramos con cada uno de los mayordomos que han tomado el cargo, sabriamos que en cada
uno existe una especie de agradecimiento por diferentes milagros de la virgen para la familia o
para el mismo encargado en el cargo (P.L, jubilado, 66 afios, Mayordomo 1955 y 1972,
13/02/11).

El ritual.

La fiesta de la virgen de Guadalupe comienza, como es tradicion en muchos lugares, el dia 12 de

Diciembre de cada afio. Como también en diferentes lugares de la ciudad de México, hay en este

10 para destacar la importancia de esta festividad, cabe agregar ademés que aunque la poblacién de Santa Rosa
Xochiac tiene como Santa Patrona a la Virgen de Santa Rosa de Lima, desde siempre la festividad mas importante
para la poblacion ha sido la de la Virgen de Guadalupe. Esto puede apreciarse, segin algunos informantes, en que
en ningun afo, desde su fundacion en la década de los cuarenta, han faltado mayordomos para realizar la fiesta de la
“Virgen de Guadalupe”; y sin embargo en la fiesta de Santa Rosa de Lima en los Gltimos afios ha habido problemas
para encontrar mayordomos que se hagan cargo de la festividad. Recientemente, inclusive, el padre de la parroquia
ha comenzado a hacerse cargo de las solicitudes para ocupar el cargo, e incluso de la organizacion y la peticién de
bienes para el festejo, que afio con afios es cada vez més sencillo.

11 Seguin relata el sefior P.V, su abuelo le contaba que en la época de la revolucion unos ladrones se llevaron la
imagen de la Virgen de Guadalupe del pueblo; la imagen se encontraba en el llamado “ojo de agua”, que en aquella
época era el principal abastecedor de agua potable para el pueblo. Desde que desaparecid la imagen, en el pueblo
dejo de llover y las reservas en el 0jo de agua comenzaron a escasear. El sefior Juan Lira Nava comenz6 entonces a
buscar la imagen en otras regiones de la ciudad hasta que la encontr6 en un lugar llamado Mixcoac y logré que se la
devolvieran. Al regresar por fin la imagen a su sitio comenzd entonces nuevamente a llover en Santa Rosa; por ello
el sefior Nava decidi6 agradecer a la virgen celebrandole una fiesta los Gltimos dias del afio. El sefior Nava organiz6
dicha fiesta durante diez afios, hasta que un dia se enfermd. La poblacién, para ese entonces, se encontraba tan
fascinada con la fiesta, y con el sistema de cooperacion que se desarrollé a partir de ella, que muchos de los
habitantes comenzaron a pedir el cargo de mayordomo y con ello se logré continuar con la tradicién. (Cuaderno de
campo 13/02/11).
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pueblo una serie de misas y el canto de las llamadas “Mananitas” en distintas horas del dia; en
Santa Rosa, sin embargo, estos rituales marcan, asimismo, el llamado a los Gltimos preparativos

para la festividad mayor.

Me parece importante describir por ello como son los rituales de celebracién de la virgen el 12 de
Diciembre y especificar de qué manera estos rituales son el ultimo Ilamando a la preparacion de

la fiesta del 31 de Diciembre.

Para ello, cabe destacar que originalmente la imagen de la virgen de Guadalupe, en este caso la
figura de ceramica de la virgen, se encuentra en la capilla del ojo de agua; una capilla pequefia,
llena de jardines y totalmente administrada por el pueblo'?. Para el dia 12 de diciembre sin
embargo, y aunque es una capilla muy valorada y suntuosa, la poblacion prefiere que “la virgen
pase su aniversario en la capilla grande”; es decir, en la iglesia principal de Santa Rosa Xochiac.
(Cuaderno de campo 05/02/11).

De esta manera, en las Gltimas horas del dia 11 de Diciembre una peregrinacion encabezada por
el mayordomo y un “grupo de sefioritas” llevan la figura de la “Virgen de Guadalupe” a la
iglesia, entre canticos de la poblacién que los acompafia. Al llegan a la iglesia se realiza una misa

mas y posteriormente se ofrece una comida y algunas bebidas calientes a todos los presentes.

En este momento, comienza entonces a prepararse lo que falte para la fiesta de fin de afio. El
mayordomo, los brazos y los comités afinan los Gltimos detalles del programa y los espacios

para el evento; mientras la poblacién de Santa Rosa comienza a adornar las calles®® y a

12 Como un dato interesante dicha capilla fue construida en la década de los afios cincuenta a causa de que algunos
parrocos de la iglesia se negaba a dar misas en la pequefia capilla que la gente de Santa Rosa habia construido
rudimentariamente; el argumento de dichos parrocos era que dicha capilla no tenia las medidas requeridas para que
esto pudieran dar misas en ella. Sin embargo, después de construirla bajo los requerimientos eclesiasticos, se logréd
pacta que la capilla quedara totalmente administrada y cuidada por el pueblo, siendo asi que ademas se establecio
gue cada mayordomo fuera responsable de su cuidado y atencion durante su periodo como mayordomo.

3 |a gran variedad de adornos que decoran las calles de Santa Rosa, comentan algunos habitantes del pueblo,
constituyen uno de los principales atractivos de la fiesta de fin de afio. Para realizarlos las familias planean con
antelacion los motivos de sus adornos; que van desde artesanias elaboradas por ellos mismos como alebrijes
gigantes, artesanias textiles o el clasico papel picado; hasta elementos poco comunes como ollas de barro colgadas,
dulces, canastos, lamparas, prendas de vestir, plantas, sombreros, bolsas, entre muchas otras cosas mas. (Cuaderno de
campo 28/12/10)
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organizarse para realizar el tradicional tapete, en las primeras horas del ultimo dia del mes de

Diciembre®*.

Asi, para el dia 31 de Diciembre, y desde las cinco de la mafana, nifios, jovenes, adultos y
personas mayores, salen a la calle a tomar algunas plantillas de papel, previamente realizadas por
una comision de mayordomos, y una serie de bolsas con aserrin pintado para comenzar a

elaborar el tapete que conectara a la iglesia de Santa Rosa con la capilla del ojo de agua.

Mientras tanto, por otro lado, un grupo de personas se ubica en los jardines del ojo de agua y
realiza pequefias maquetas con flores y piedras pintadas, enflora la capilla, prepara el escenario
para la presentacion de los distintos grupos musicales y arma la estructura de los castillos que se

guemaran en los dias siguientes (Cuaderno de campo 31/12/10).

Al medio dia del 31 de Diciembre una comision recorre las calles del pueblo y ofrece comida® a
todos los presente y a los ayudantes en los preparativos; como una forma de agradecimiento, por
parte del mayordomo, por la participacion, la presencia y el apoyo econémico y moral recibido
por parte del pueblo. Durante todo el dia, ademas, se ofrecen bebidas alcohodlicas, a los hombres
principalmente y algunas otras bebidas como refrescos y aguas para las mujeres y nifios

principalmente.

14 Dicho tapete, que consiste en un camino de aserrin pintado que forma diferentes figuras, se realiza desde el afio
1972 como producto de una manda pagada por uno de los habitantes del pueblo de Santa Rosa. Segun cuenta el sefior
P.V en el afio de 1972, cuando fue mayordomo, Don Ignacio Morelos llegé a proponerle elaborar un tapete como el
que se realiza en Huamantla, Tlaxcala, como pago de un milagro a la Virgen de Guadalupe. El sefior P.V acept6
gustoso pidiéndole s6lo que le ayudara en esta ocasion con la organizacion de éste. El sefior Morelos lo hizo gustoso
y notd que la poblacion quedaba fascinada con la elaboracion y presentacion de la artesania. Por ello se encargo de
organizar su elaboracion durante varios afios hasta que un dia, por una serie de inconvenientes, comunicé a la
poblacién que ya no podria hacerlo; ante dicho anuncio los pobladores le pidieron que les ensefiara las técnicas para
elaborarlo y continuarlo como una tradicion. El sefior Morelos lo hizo y actualmente el tapete se ha constituido
como uno de los elementos principales de la fiesta de la Virgen de Guadalupe (P.L, jubilado, 67 afios, Mayordomo,
1955y 1972, 13/02/11).

1> LLa preparacion de la comida corre a cargo, principalmente, de la mayordoma principal y las esposas de los demas
mayordomos. Dicha comida, cuya magnitud y proporcién implica el trabajo y la planeacion por meses del evento,
es uno de los momentos mas importantes de la fiesta. Constituye “el primer agradecimiento” a la comunidad por
parte del mayordomo vy una de las principales practicas que muestran los valores de Santa Rosa. Porque dicha
comida, segun dice el sefior J.P, es la muestra de muchos valores que posee la poblacién de Santa Rosa; es la muestra
de la capacidad de agradecer a los demas por su ayuda, de la muestra de interés por agasajar a los demas y sobre
todo de la capacidad de compartir y no distinguir que se tiene. Esto Gltimo, en tanto que con la popularidad, que en
ultimas fechas ha alcanzado la fiesta, y con la cantidad de personas de otros lugares que Gltimamente acuden a dicha
celebracién, a ver la realizacion del tapete y el adorno de la capilla principalmente, ha provocado que las
cantidades de comida que se preparan para repartir entre invitados y gente que no necesariamente es del pueblo haya
crecido en cantidades casi incalculables.
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Aproximadamente a las seis de la tarde, algunas personas entran a su casa a prepararse para el
inicio de la fiesta o para ocuparse en otras actividades como recibir invitados, que en ocasiones

también acuden a las celebraciones familiares por el fin de afio (Cuaderno de campo 31/12/10).

Por su parte, a esa misma hora, los mayordomos se preparan para transportar nuevamente la
imagen a su capilla, adornan una especie de altar para llevarla, llamado “la anda”, y coordinan a
la poblacion para que el ritual se lleve a cabo de la manera mas ordenada posible®.
Aproximadamente a las 8:30 de la noche la comunidad comienza a reunirse en torno a la iglesia

para llevar a la virgen de regreso a su capilla.

En la iglesia se realiza una pequefia oracion, para que posteriormente, aproximadamente a las
nueve de la noche, la imagen sea transporta a la capilla del ojo de agua siguiendo, y destruyendo,

el camino marcado por el tapete.

Cabe mencionar que, segun cuenta el sefior J.M.V.S, el mayordomo de este afio, anteriormente la
imagen era transportada por las sefioritas del pueblo. Sin embargo, actualmente y a causa de que
el altar en donde se transporta la imagen ha sido revestido de mdltiples elementos que lo han
hecho cada vez mas pesado, es ahora transportada por el mayordomo principal y por algunos de

sus acompafiantes en el sistema de cargos.

A las 11 en punto del dia 31 de Diciembre, ya en la capilla del ojo de agua, inicia entonces la
misa para recibir el afio nuevo; y de esta manera, el fin e inicio de un afio para la gente de Santa

Rosa se caracteriza también por ser celebrado junto con la comunidad.

El dia siguiente, el primero de Enero, inicia lo que podriamos Illamar la fiesta profana. Porque,
aunque el dia 31 aparecen en el programa de la fiesta algunos grupos musicales y bailables, no es
sino hasta los proximos dos dias en donde la fiesta se desarrolla totalmente a partir de la musica,
de las pequefias oraciones, del reconocimiento de los dones, de la pirotecnia, de la comida y
demas elementos que promueven la entrada de lo que se considera la parte alegre y divertida de la

fiesta.

16 Varios mayordomos aceptan que es un momento sumamente dificil durante la fiesta. Porque para ellos, por un
lado, transportar la imagen es motivo de gran emocion y orgullo, el momento en donde incluso creen que se ve
recompensado todo su esfuerzo; mientras que para la poblacion es también un momento de gran sensibilidad y
euforia debido a que sienten que se encuentran muy cerca de la imagen que consideran los ha beneficiado con
maltiples milagros.
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Mayordomia y organizacion en la fiesta de la Virgen de Guadalupe.

Antes de contar como se desarrolla la fiesta en los dias siguientes al ritual religioso de inicio de
afio, me gustaria explicar primero cdmo se organiza y financia la fiesta; mostrando, ademas, cual
es el papel que despliega cada uno de los participantes durante el proceso, y desarrollo, de la

celebracion.

Esto porque, como se mencion0, dicha celebracion y estructura participativa es un producto
tangible del esfuerzo comunitario, que perfectamente bien organizado, muestra mucho del
régimen de valores, actitudes, tradiciones Yy précticas de un sistema cultural tan complejo como
lo es el pueblo de Santa Rosa Xochiac. Y por ello, para comprender qué es lo que pasa
profundamente en la fiesta, mas alla del ritual, es importante indagar también en el sistema

organizativo.

Para entrar a ello, es importante destacar, como se menciond anteriormente, que la fiesta de “la
Virgen de Guadalupe” en Santa Rosa Xochiac fue iniciada y organizada durante diez afios por un
habitante de la comunidad que utiliz6 para ello la denominacién de mayordomo y la instaurd
como la categoria formal que daria nombre a aquella persona que, como él, en algin momento se

hiciera cargo de la organizacion de la fiesta.

Sin embargo, en razén de que dicho mayordomo organizaba la fiesta pero nunca era el Gnico
financiador, ya que desde siempre la fiesta ha sido vista como producto de una particular técnica
de donaciones colectivas en las cuales “la voluntad” de los miembros del pueblo se ve
expresada, se crearon también otras categorias distintivas para los deméas organizadores

importantes de la celebracion.

Para entrar entonces a conocer las particularidades y papeles de cada uno de ellos, es
conveniente entonces comenzar presentando el siguiente bosquejo de la estructura organizativa;

para luego ir desglosando posteriormente una por una cada categoria.
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Estructura organizativa de la fiesta de la Virgen de Guadalupe en Santa Rosa Xochiac.

Gremios (10

Mayordomo principal.

Como anteriormente se comentd, el mayordomo principal es aquel que es considerado el
principal encargado de las siguientes actividades: del festejo de la Virgen de Guadalupe, de
enflorar la capilla del ojo de agua durante un afio'’, de organizar y solventar una serie de comidas
colectivas'® y sobre todo de logar la perpetuacion de la fiesta por medio del “hacer un buen

papel” cuando ocupe el cargo®®.

Y Por enflorar la capilla se entiende la actividad de coordinar la compra de las flores semanales que se colocan ante
las imagenes de la capilla, de limpiarla, de barrerla y repararla durante un afio; asi como de abrirla y cerrarla
diariamente.

'8 |a comida es uno de los gastos mas importantes de la fiesta y del cargo. Esto porque si, tratamos de contabilizar,
debemos comenzar primero por considerar que a partir de que un mayordomo principal es elegido, y éste ha
organizado a sus brazos, su casa se convierte en el lugar de reunion obligada y en donde, cada semana y durante un
afio, deben patrocinarse aproximadamente 26 comidas para todos aquellos que intervienen en la organizacion de la
fiesta. Asimismo, en segundo lugar, después de la fiesta, y durante las labores de floracién, cada semana, en el
transcurso de otro afio deben patrocinarse otras 25 comidas colectivas. Estas comidas se preparan, ademas, para
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Dicho cargo dura aproximadamente un afio, que inicia en Agosto y termina en el mismo mes del
afio posterior. Asimismo, ademas de la Fiesta de la Virgen de Guadalupe, el mayordomo
principal participa también en la organizacion del festejo del 12 de Diciembre, el dia de las
madres y el 2 de Febrero. El cargo, cabe destacar, se toma por parejas; es decir, que cuando el
mayordomo principal toma el cargo su esposa es también considerada mayordoma y responsable
importante de ciertas partes del ritual®.

Ahora bien, hay dos formas de ser mayordomo principal en Santa Rosa Xochiac: “agarrar por si
solo el compromiso” o por haberse dejado convencer por el mayordomo del afio anterior; en

ambos casos, sin embargo, “la voluntad” es el factor mas importante.

Porque, en su mayoria, la poblacién de Santa Rosa cree que tomar la mayordomia es basicamente
un acto de fe y de agradecimiento con la Virgen de Guadalupe; es producto de sus milagros y del
agradecimiento y las creencias que sientan los mayordomos hacia la imagen®’. Y por ello, cuando
las personas saben que terminaré el periodo de la mayordomia, se espera que siempre haya quien

pueda ofrecerse, sin ningun problema, a ser el mayordomo del siguiente afio.

Pero, méas alla de la devocién y de la fe, la gente de Santa Rosa Xochiac por su propia

experiencia, segin lo veremos mas adelante, es sumamente consciente de que participar en la

cantidades variables de entre 30 y 100 personas. Finalmente, a estas casi 51 comidas debe sumarsele también la
comida del dia 31 de Diciembre, que es organizada para todos aquellos que participan en la elaboracién del tapete;
ademés de 3 comidas méas para los invitados especiales y el comité organizador, en los dias 31, 1, 2 en casa del
mayordomo principal. Todo ello arroja que debemos pensar en la magnitud de una labor econémica, participativa y
organizativa de aproximadamente 55 comidas que incluyen también gastos enormes de alcohol y otras bebidas mas.
19 Hacer un buen papel, segiin cuentan algunos miembros de la comunidad, no significa necesariamente organizar un
buen festejo en base a gastar mucho dinero para hacer la fiesta mas fastuosa o espectacular; significa mas bien
lograr desarrollar una serie de capacidades que permitan que un mayordomo, sin utilizar ningln tipo de coercion
hacia los demas, logré que cada uno de los participantes realicen lo mejor posible sus funciones. De esta manera, se
valora entonces “el caracter de la persona”, es decir, la capacidad de convencimiento de ésta, se valora que dicha
persona respete a los demads y no crea, por el hecho de ser mayordomo, que “es mas que los demas” o que se sienta
superior. Porque el mayordomo, segin conciben los habitantes de Santa Rosa, Unicamente es un miembro de la
comunidad que por el momento estd comprometido con la preservacion y demostracién de los valores que
caracterizan al pueblo; y en el momento en que termine su cargo sera nuevamente un vecino solo un poco mas, o
quizés igualmente, importante que todos demas. (Cuaderno de campo 15/01/11)

2 |_a funcién principal de la mayordoma, cabe decir, es basicamente encargarse de la preparacion de las comidas y
la de organizar a las esposas de los brazos para la parte colectiva de éstas.

2L Asi por ejemplo, por lo menos todos los mayordomos que se entrevistaron para el desarrollo de la presente
investigacion, ante la pregunta de por qué eligieron ser mayordomos, cuentan como principales motivos de su
participacion situaciones de milagros ante enfermedades, tanto en ellos como en algin miembro de su familia, ante
problemas o simplemente enorme fe hacia la Virgen de Guadalupe. Para ellos, ademas, el s6lo motivo de tener salud,
trabajo y una serie de situaciones de estabilidad es también un determinante importante para agradecer, mediante la
toma del cargo, a dicha imagen.
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organizacion y el patrocinio de la fiesta implica mucho trabajo, dinero y responsabilidad; y por
ello, por més voluntad que se tenga, siempre existen ciertas reservas para tomar el cargo. Por
esto mismo, hay ocasiones entonces en las cuales nadie se ofrece como mayordomo para las

fiestas.

Pero, para estas ocasiones, se ha disefiado todo un sistema para lograr ganar la voluntad de todo
aquel que se pretende que se convierta en el préximo mayordomo del pueblo. Dicho sistema
consiste en que, una vez concluido el ritual de “la Virgen de Guadalupe”, cada fin de semana el
mayordomo principal, y sus brazos, acudirdn a la casa de los posibles candidatos para

proponerles ser mayordomos.

Dicha visita, como anteriormente lo mencionamos, puede tener éxito en algin momento o de
plano no; situacion que se cree solo depende de lograr ganar la voluntad del visitado. En relacion
a ello, aunque parece que ganar la voluntad depende también de aquel que llega a proponerle al
otro ser mayordomo, existen una serie de codigos, como aquel que les impide comentar a los
demas miembros de la comunidad a quién se ha visitado o quién se ha negado a ser mayordomo,
gue deben mantenerse en pro de proteger uno de los valores mas importantes de la comunidad:

el respeto a la voluntad del otro.

Por ello, el mayordomo que visita Gnicamente puede llegar a hacer la proposicion y esperar a que
a la persona le gane por si sola “la voluntad” y decida asumir el cargo por el “solo” hecho de

escuchar parte de la experiencia que se vive cuando se es encargado de un cargo?.

De esta manera el pueblo de Santa Rosa Unicamente es avisado, después de la misa de algin
domingo, en el momento en el que se sabe con certeza quién sera el mayordomo principal en la

préxima fiesta.

Ha habido ocasiones, sin embargo, que algin mayordomo no ha logrado encontrar a su sucesor;
pero en dichos casos, la solucion ha sido aceptar un afio mas la mayordomia, cosa que la

comunidad ha agradecido apoyando méas y aumentando su cooperacion economica.

22 Sin embargo, segtin cuentan los mayordomos, se ha ingeniado un método bastante eficaz para lograr convencer a
aquellos a los que se pretende que acepten el cargo. Cuando se va a visitar a la gente siempre se lleva una botella de
alcohol para “convivir” con los visitados y para sensibilizarlos ante el relato. Esto porque se reconoce, y en
diferentes casos incluso se acepta, que de esta manera es mas facil que se les gane la voluntad.
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Los brazos.

Se conoce como brazos a un grupo de entre 5y 20 mayordomos, con sus respectivas esposas,
encargados de ayudar al mayordomo principal en su labor de organizacion y desarrollo de la
fiesta de la Virgen de Guadalupe. Dichos brazos, ademas, son generalmente los encargados de
organizar a los gremios y de ayudar al mayordomo principal con algunos gastos, y con el
financiamiento y preparacion, en el caso de las mujeres principalmente, de las diferentes

comidas colectivas. Cada mayordomo principal es quien decide cuéntos brazos quiere reclutar.

Aunqgue no es una norma, generalmente la carrera de brazo es un importante en la medida en que
permite, a quién participa en ella, aprender las funciones y pautas que debe seguir un mayordomo
principal; por ello, generalmente, la mayoria de los que han sido mayordomos principales en su

momento también han cumplido funciones de brazo.

A estos participantes se les conoce como brazos porque, segun dice el sefior H.H, Ila
organizacion de la fiesta es como un cuerpo, en el cual los brazos son los encargados principales

de sostener al mayordomo (I.F, contratista de obras, 49 afios, Mayordomo 2007, 02/02/11).

Generalmente, ademas, se pide a uno o dos brazos que ayuden méas que los deméas al
mayordomo; a ellos dos se les conoce, en ocasiones, también como “segundos”. Ahora bien, 10S
brazos, asi como los mayordomos, pueden tomar el compromiso o ser reclutados porque les gane
la voluntad. Sin embargo en este caso, y a diferencia de cuando se busca al mayordomo

principal, la cuestion de la amistad y el parentesco es sumamente importante.

Y es que, generalmente se busca ganar la voluntad de sélo aquellas personas cercanas y cuyos
lazos de familiaridad o compadrazgo sean mas estrechos. Dicha situacion, segun J.M.V. S., es
muy conveniente en la medida en que es mas sencillo reclutar a los posibles brazos y a que,
gracias al factor del parentesco, el nimero de personas que acepta o decide cooperar con el

mayordomo es mayor que cuando se busca ganar la voluntad de persona con la que no se tiene
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parentesco u otra relacion més estrecha (J.M.V.S, electricista, 39 afios, Mayordomo, 2010,
5/02/11)%

Pero también hay ocasiones en las cuales gente que no tiene relacion o parentesco con el
mayordomo, tienen la voluntad de ser parte del grupo de los brazos y se le acepta. Cuando esto
sucede, sin embargo, y después de convivir durante un afio completo cada fin de semana,
finalmente se institucionalizan diferentes parentescos rituales, como lo es el compadrazgo por el

“nifio dios” principalmente®,

De entre las funciones principales de estos brazos esta, como anteriormente lo mencionamos, la
de coordinar, organizar y elegir a los representantes de los gremios. Esta labor, sin embargo, es
como veremos a continuacion una de las mas extenuantes a causa de la coordinacién que implica

trabajar y organizar a todos los gremios.
Los gremios.

Los gremios son una serie de grupos circunstanciales de habitantes del pueblo que se organizan
para la fiesta; bajo el objetivo principal de cooperar y recaudar fondos para patrocinar la
presentacion de los diferentes grupos musicales o espectaculos, durante el segundo y el tercer dia
de la fiesta de la Virgen de Guadalupe. Dichos grupos se organiza ademas con base en las
actividades o labores econdémicas a las cudles se dedican los hombres, principalmente, y algunas

mujeres durante la vida cotidiana en la comunidad de Santa Rosa Xochiac.

2 El proceso de reclutamiento de los brazos es ademas sumamente importante para los mayordomos, primero por la
intervencion del factor tiempo y después por el factor “sentimental”. La cuestion numérica, depende como lo
mencionamos, ademas de cada mayordomo; y con ello hay desde quienes pasan hasta dos meses visitando hasta 40
familias, aproximadamente, hasta aquellos que en tan solo un mes logran reclutar 5 parejas de brazos que
consideran suficientes. En cuanto a la importancia del factor sentimental, esto se puede entender en la medida en que
visitar a la familia y a los amigos, esperando que acepten ser brazo del mayordomo, es una situacién que se toma
con mucha seriedad. Porque la invitacion, en esta l6gica, es considerada en ocasiones una especie de “prueba” de la
fortaleza e importancia de las relaciones y la cooperacién que existe entre las personas. Asi por ejemplo, cuando le
solicité al sefior J.M.V.S. que me permitiera observar de cerca las labores que tiene que hacer como mayordomo, éste
acepto que lo hiciera; pero bajo la Unica condicidn de que esperara hasta que él hubiera reclutado ya a sus brazos,
porque que esta era una labor muy importante y privada para él.

% El festejo del dia de la candelaria es el ritual preferido para establecer compadrazgos. Segin relatan algunos
informantes en estas fechas se acostumbra que el mayordomo, encargado del nifio dios de la capilla del ojo de agua,
elija como padrinos de éste a aquellos con quienes no tiene ningln tipo de parentesco. Otra manera importante es
igualmente elegir al mayordomo, o a cualquiera de los brazos, como padrinos en las diferentes fiestas y
celebraciones particulares (Cuaderno de campo 15/01/11).
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De esta manera, cada afio se logran clasificar a por lo menos diez diferentes gremios; entre los
que destacan los de: albafiles, jardineros, choferes, electricistas, textileros, trabajadores de la
SEP, la UNAM, el SME, diferentes vendedores de comida, etcétera®.

Sin embargo, y dado que como se menciond, dicha organizacion gremial es sélo circunstancial,
agruparla cada afio es sumamente complicado. Dado que no existen lideres ni organizadores
permanente en los gremios, los mayordomos, y mas especificamente los brazos, tienen que
encargarse de visitar a diferentes personas, de los diferentes gremios, hasta que logran que a
alguna de ellas “le gana la voluntad” de organizar a sus demds compafieros de profesion, y para
ponerse de acuerdo para saber qué es lo que van a donar, cémo lo van adquirir y como se va a

financiar.

Asi, de esta manera, surgen de aqui aproximadamente otros diez participantes principales en la
organizacion de la fiesta. Cabe destacar, sin embargo, que en los Gltimos afios, como lo comentan
algunas personas del pueblo, ha resultado cada vez mas complicado organizar a los gremios a
causa de que entre estos cada vez hay mas disputas por ver quién puede invertir en llevar al grupo
musical mas caro o al que “est¢é de moda” (I.F, contratista de obras, 49 afios, Mayordomo 2007,
02/02/11).

Dicho asunto crea un conflicto no solamente porque la competencia en la fiesta no es bien vista
para la comunidad de Santa Rosa, sino porque al generarse una disputa, los gremios entran en
conflicto por decidir en qué momento hacen su entrada, cosa que asimismo implica una amplia
labor de convencimiento y control, y porque hay gremios que no pueden costear grandes grupos
y en ocasiones presentan bandas integradas por gente del pueblo; cosa que se piensa ademas
provoca disparidad y por lo tanto nociones de diferencia y jerarquia en el festejo.

La competencia no es un hecho que agrade en la fiesta de la “Virgen de Guadalupe”,
simplemente porque la fiesta es considerada como un acto de expresion de la fe y del sentido de

% Aunque existe una amplia variedad de gremios y las posibilidades econémicas de estos son complejas, se sabe que
por lo menos dos ocupaciones han sido muy bien remuneradas para la mayoria de los habitantes del pueblo de Santa
Rosa que se dedican a ellas: la jardineria y la albafileria. La poblacion, en general, tiene la creencia de que la gente
mas rica de Santa Rosa es aquella dedicada a dichas ocupaciones y por ello esperan de dicho gremio “mayor
espectacularidad” en sus donaciones y sobre todo mejor organizacion. (Cuaderno de campo, 15/01/11).
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unioén y cooperacion del pueblo; no como un evento para jerarquizar ni marcar diferencias entre

los habitantes del pueblo.
El pueblo de Santa Rosa Xochiac.

Si para este momento, por no se parte de los mayordomos o porque, en un caso bastante raro, no
se forme parte de algun gremio, hay personas que no participen en la organizacion y
financiamiento de la fiesta, el sistema de cooperaciones- voluntades para el resto del pueblo

funge como un medio incluyente de aquellos que se encuentren en esta situacion.

Como lo comentamos al principio, la fiesta de la Virgen de Guadalupe nacié gracias a la
iniciativa de un miembro del pueblo, que con el sustento de los milagros observados en el ojo de
agua, logro infundir en la poblacion de Santa Rosa la energia y el &nimo de participar en ella

desde un principio.

Dicho animo de participacion se institucionalizo, segun cuenta P. L., desde este momento a través
de un sistema de cooperacidn que funciona de la siguiente manera: 1) se establece una cuota para
las distintas familias del pueblo; 2) se anuncia el monto que se solicitara para que un grupo
organizado por los mayordomos, y parte de los brazos, acuda a los distintos hogares a “ganar la
voluntad” del pueblo; 3) se entregan una serie de recibos donde consta el monto de la donacion;
4) se establecen y realizan los gastos pertinentes para la fiesta; 5) y finalmente, terminado el
festejo, se organiza una junta en donde “se le dan cuentas al pueblo” (P.L, jubilado, 66 afios,
Mayordomo 1955y 1972, 13/02/11).

Dicho sistema continua vigente en tanto que: ha permitido la inclusién de diferentes personas y
familias, que no necesariamente son de Santa Rosa 0 que acaban de llegar, a la fiesta de la virgen;
ha permitido evitar conflictos por asuntos relacionados con el dinero entre la comunidad; y sobre
todo porque permite el financiamiento de la fiesta por parte de la mayoria del pueblo y no de

solo algunas personas.

Ello perpetia en la fiesta el caracter de la participacion equilibrada que se promueve vy la
posibilidad de lograr dinamismo y transicion en la participacion en el sistema de prestigio o

reconocimiento; pero sobre todo la idea de que la fiesta es del pueblo y de todos, por lo que cada
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miembro del pueblo siente que comparte con los demas una parte del reconocimiento por

preservar sus tradiciones.

El ritual del don y el reconocimiento en la fiesta profana.

Como lo vimos en el anterior apartado, la fiesta es organizada y financiada por un gran nimero
de personas y habitantes del pueblo de Santa Rosa. Sin embargo, y dado que no existen sino sélo
algunos cargos formales y reconocidos en la estructura de la fiesta que describimos, hablaremos
ahora de como se ha construido un interesante sistema de reconocimiento y agradecimiento para
todos aquellos que participan y donan recursos, mas alla de lo que les corresponde, para la fiesta

de “la Virgen de Guadalupe”.

Quisiera aclarar, previamente, que dicha descripcion me parece importante no sélo por el
enriquecimiento que da dicho tema a la etnografia sino porque en el apartado siguiente pretendo

enfocarme un poco maés en el tema del prestigio, el reconocimiento, el consumo y los valores.

Sin embargo, s6lo me limitaré a describir como puede observarse dicho sistema de
reconocimiento en el contexto de la fiesta. Para ello, propongo comenzar por describir qué es lo
que pasa en los siguientes dos dias después de que la imagen de la virgen llega a la capilla del ojo

de agua.

El dia primero de Enero comienza lo que podemos llamar “la fiesta profana”. Porque, como lo
mencionabamos, los rituales religiosos, como las oraciones y plegarias, aunque no dejan de estar
presentes, se reducen en nimero y sobre todo en intensidad y tiempo. En estos dias, ademas,
todo gira basicamente alrededor de la musica, el baile, la comida, el consumo, la diversion vy

primordialmente la bebida.

Para estos dias se instalan ademas una serie de diferentes juegos mecanicos, puestos de comida,
regalos, juegos tradicionales (Loteria, ¢(Dénde quedd la bolita?, Canicas, Tiro al blanco,
diferentes tipos de juegos de apuesta, etcétera), bebidas, espectaculos diversos, etcétera. Cabe
destacar que algunos de estos negocios son colocados por la misma gente del pueblo, como
aquellos en donde se vende mole u otra comida tipica, y otros son propiedad de un grupo de
personas que se dedica a instalar sus negocios en las diferentes ferias de los pueblos cercanos
(Cuaderno de campo 01/01/11).
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Asi, desde muy temprano, el dia primero de Enero, comienzan a presentarse una serie de grupos
musicales, entrando a escena de la siguiente forma: se reiinen primero en la iglesia del pueblo,
junto con el gremio que los contratd, y caminan desde este lugar hasta la capilla, segin el mismo
recorrido de la imagen de la iglesia a la capilla. En esta caminata generalmente llevan ademas
flores, globos, cohetes y mantas que permiten saber a la gente el nombre de los grupos y los

gremios que los llevan.

Todos los gremios, grupos y espectaculos principales realizan este ritual de entrada sin
excepcion. La particularidad de ello, sin embargo, se cree que es que segun el orden de la
presentacion serd la espectacularidad de las presentaciones. Asi por ejemplo, las primeras horas
del dia 1 de Enero se presentan generalmente pequefios grupos, en ocasiones integrado por gente
de la misma comunidad, o por grupos pequefios que tocan musica tipica 0 melodias sencillas; en
la noche, y principalmente el dia 2, se presentan asimismo grupos comerciales y de “cierto

reconocimiento” popular.

En este sentido, segun comenta I.F en ultimas fechas se ha configurado una especie de
competencia por mostrar quién puede pagar o llevar a los grupos musicales de moda o de
reconocimiento; y en ello es en donde se cree que ha comenzado una especie de competencia por
el prestigio. Porque, segun diferentes mayordomos, los gremios estdn sumamente interesados en
que se valore su actuacion en la fiesta; y que se les “admire” y “reconozca” mas por su esfuerzo

econdémico (I.F, contratista de obras, 49 afios, Mayordomo 2007, 02/02/11).

Como se menciono, sin embargo, dicha competencia y el afan por destacar no es algo que sea
bien visto. En diferentes entrevistas, y segin las observaciones, en Sana Rosa se valora mas el
respeto que se tenga para con los diferentes miembros de la comunidad; se valoran las
posibilidades y la voluntad de cada una de las personas y sus aportaciones, y con ello también

la capacidad de no pretender “sentirse mas que los demas” ni querer sobresalir entre ellos.

Esta situacion se comprueba también en el hecho de que la actitud de los mayordomos, que
podrian ser considerados los actores principales de las fiestas, esta constantemente siendo
evaluada por el pueblo bajo los criterios que se creen representan mas los valores de la
comunidad. Asi por ejemplo, como ha mencionado anteriormente, se espera que un mayordomo

sea sumamente respetuoso y tome la mayordomia como un acto de fe y voluntad; no como una
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forma de mostrar a los demas su valor, su capacidad econémica o el gasto que esté en posibilidad
de hacer.

Hubo un caso por ejemplo, segun relata el sefior J.M.V.S, en donde un mayordomo y sus brazos
se vistieron de manera diferente, con adornos y enseres para distinguirse y ser mas facilmente
reconocidos; dicha actitud incomoddé a diferentes personas a causa de que el tipo de
reconocimiento que se cree que merece un mayordomo, o cualquier otro participante, se debe
limitar solo a tres situaciones: a qué la gente logre saber quién es el mayordomo y lo reconozca
(sabiendo detalles de la vida de éste como en ddnde vive, quién es su esposa, cuantos hijos tiene,
en donde trabaja, quién es su familia etcétera) durante y después del periodo que dura la
mayordomia; a que la gente se detenga para saludarle y conversar con él porque se le agradece
por ser mayordomo; y que a partir de ese momento su vida social aumente, es decir, que se le

invite a mas fiestas®® o que se le considere para el parentesco ritual.

El caso de los brazos, o mayordomos ayudantes del mayordomo principal, o el de los gremios,
muy a pesar de los inconvenientes y conflictos, no dista mucho del caso anteriormente descrito
en lo relacionado al tema de las formas socialmente aceptadas de reconocimiento. Pero cabe la

pregunta de como, o a través de qué se reconoce a los demas miembros del pueblo.

Dicha pregunta resulta pertinente en la Idgica de que la mayordomia en Santa Rosa, y el sistema
de fiestas, no es un proceso equilibrado y carente de conflictos. Hay siempre una serie de
personas, que aungue no son mayordomos, brazos o pertenezcan a algin gremio, desean
participar y ser distinguidas, por los gastos que realizan; y para ello se ha desarrollado un método
sencillo de reconocimiento de estos dones que no necesariamente interfiere con las patrones de

reconocimiento.

%% Como se intento mostrar en el cuadro respecto al calendario ritual, las fiestas comunes y familiares son sumamente
importantes y valoradas en el pueblo. Dichos suceso, se hace mas evidente cuando observamos, por ejemplo, todas
las creencias y practicas que giran alrededor de ellas. Se piensa, en este sentido, que las invitaciones a las fiestas
familiares son formas de valoracion y reconocimiento de la gente. Asi, por ejemplo, el sefior M.S relata que una
manera en la cual el observé que habia hecho un buen papel en la mayordomia fue en el hecho de que cada fin de
semana lo invitaban a por lo menos 5 fiestas. Para €l resultaba todo un honor ser invitado y por ello cumplia con las
invitaciones en la mayoria de los casos. Actualmente, dice, contindan invitandolo a diferentes fiestas; por lo que no
ha pasado aun algun fin de semana en el que tenga que quedarse en su casa por la falta de invitacion a los eventos.
Esta situacion puede observarse asimismo en los diferentes casos de los demas mayordomos entrevistados (M. S,
Jardinero, 35 afios, Mayordomo 2011, 13/03/11)
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Y es que, aunque durante todo el evento hay un constante agradecimiento al pueblo y la
comunidad como un todo, hay momentos en los que los agradecimientos se relacionan a un sujeto
particular o varios de ellos. Durante la presentacion de los grupos musicales, por ejemplo, el
maestro de ceremonias constantemente agradece a distintas personas por haber donado flores, por
llevar grupos musicales o cualquier otra donacién. Ademas, se procura escribir también
agradecimientos a los donantes en los programas de la fiesta que se pegan por toda la comunidad

y en los pueblos cercanos.

Finalmente, en el caso de los mayordomos, hay una manera méas de reconocer la participacion en
el cargo: escribir el nombre de cada participante, del grupo musical que se financié®’, el afio y el
nombre de su grupo de brazos, en un archivo histérico que se encuentra en la capilla del ojo de
agua.

Cada mayordomia, en tanto ente colectivo, realiza ademas trabajos para la comunidad; como un
medio también de perpetuar y materializar su participacion en las fiestas. De esta manera
podemos encontrar desde mayordomias que construyen bancas en la capilla, otra que
construyeron un kiosco, e inclusive alguna que recubri6 de oro el altar de la Virgen de
Guadalupe; otras mayordomias méas han construido incluso parte de la reja que protege a la
capilla y sus jardines. Todas estas acciones, segun los diferentes mayordomos, buscan de igual

forma preservar el recuerdo, la utilidad y el legado de las mayordomias.
Economia, gasto, y consumo en las mayordomias.

Las fiestas, como puede observarse en el caso de Santa Rosa y en otros lugares, combinan
siempre una serie de elementos econdmicos y culturales que dan sentido al consumo que se
realiza en ellas. Porque en ellas se realizan diferentes “gastos improductivos” que estan basados

en principios, como el de la reciprocidad y la distribucién por ejemplo, en creencias y distintas

27 Aunque una de las funciones principales de los gremios es financiar la misica, el mayordomo principal y sus
brazos tienen también como funcion financiar al grupo musical que cerrara la fiesta. Aunque no hay requisitos para
la contratacion de éste, si hay una serie de criterios, que en el proximo apartado abordaremos, que determinaran la
eleccion de dichos grupos. Sin embargo, cabe destacar que quiza uno de los mas importantes es que por ser el cierre
de la fiesta se supone que el baile y la convivencia debe ser mucho mas espectacular y fastuosa (Cuaderno de campo
02/01/11).
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motivaciones que constituyen las bases para la inclusion social y la extensién, o reafirmacion,

de las relaciones sociales y la tradicion.

Por ello, y bajo el objetivo de entrar en la observacion del consumo en las fiestas, después de
describir algunos de los elementos fundamentales de una de las fiestas mas importantes de Santa
Rosa, me gustaria ahora enfocarme al tema especifico de en base a qué se compra en las fiestas,

en donde y quién, y los motivos generales por los cuales se realizan dichos gastos.

Dicho tema resulta sumamente interesante en la medida en que posteriormente, para el caso de
Santa Rosa, podra construirse una interesante relacion entre los diferentes valores de la
comunidad y las précticas econdmicas y de consumo. Pero para poder llegar a ello, sin embargo,
es necesario entrar primero en el tema de como se adquieren los elementos materiales, y a veces

simbolicos, para las fiestas y cudles de estos se consideran mas importantes en éstas.

Cabe aclarar que el tema del consumo implicaria entrar también en el tema de los gastos, las
cantidades que se utilizan en estos eventos y la forma en como se obtienen. Hacerlo, sin embargo,
resulta una labor complicada; primero porque no solamente, las personas se encuentran, en
muchas ocasiones, renuentes a hablar de cantidades de dinero invertido o del monto de sus
compras, y porque en la mayoria de los casos no existe ninguna especie de control o contabilidad
de estos. Las personas que son, o han sido mayordomos, tienen nociones aproximadas de los
gastos que realizan, pero de ninguna manera la idea exacta de estos.

Recordemos ademas que cada participante en las fiestas coopera econémicamente, o0
materialmente también a través de dones, que no son contabilizados en las distintas categorias; y
que hay factores, como el trabajo, que no se contemplan a la hora de registrar los gastos y
recursos invertidos en las fiestas. Ante ello, llevar las cuentas de los recursos gastados resulta

sumamente complejo?.

%8 Asi, por ejemplo, el sefior I.F fue el inico mayordomo que logré comentar que los gastos que realiz6 durante la
mayordomia que ocupé ascendieron aproximadamente a cuarenta mil pesos; que logré juntar en diferentes
cantidades a lo largo de la mayordomia (I.F, contratista de obras, 49 afios, Mayordomo 2007, 02/02/11).
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En cuanto a la manera en la que se obtienen los recursos totales para las fiestas, si podemos por lo
menos observar, gracias a conocer el sistema de cargos y las funciones de los participantes, que
gran parte de ellos provienen de las “voluntades” de los que participan en la fiesta; pero también
que hay una cantidad importante que proviene de parte de los mayordomos y, como lo

mencionamos, de las donaciones.

Al respecto, la mayoria de los mayordomos acepta que tiene que trabajar un poco més durante el
lapso en el que ocupa el cargo; y sin embargo, consideran también que dicho factor no resulta
problematico a la hora de reunirlos ya que, aunque decidan no trabajar mas tiempo 0 mas
intensamente, los gastos de la mayordomia pueden solventarse gracias a sus ahorros y a la
disminucion de los gastos que hacen en otros dmbitos. Porque la mayordomia, tal como lo
observa Smith, Waldemar (1981), es aqui y en muchos lugares un importante incentivo para el
ahorro; que junto con la disminucion en los “gastos normales” es uno de los factores mas
importante para la cooperacién del mayordomo en el financiamiento de la fiesta®. El dinero
ademas, en el caso de las mayordomias en Santa Rosa, se cree asimismo que le serd devuelto

tarde o temprano por la voluntad de la misma virgen®.

Por otro lado, en cuanto al consumo en las fiestas, debemos destacar que en Santa Rosa existen
por lo menos cuatro tipos de gastos considerados importantes: los gastos de comida, de alcohol,

de musica y de adorno.

Para conocer esto, y en base a qué razonamientos se realizan dichos gastos, se preguntd a los
mayordomos como realizaban las compras para la fiesta. Asi, se logré determinar que también
existe una importante division sexual del consumo en las fiestas. Porque dado que, como

anteriormente se comentd, las mujeres son las encargadas de la preparacion del alimento,

% Dicha discriminacién de gastos normales se refiere basicamente a que, seglin cuenta el sefior J. P., en las familias
se conversa respecto a la necesidad de eliminar las cosas que no sean “necesarias” ni importantes, para de esta
manera ahorrar mas dinero o invertirlo en algun otro tipo de recurso que si sea muy importante para la fiesta.

% Dicha creencia resulta sumamente interesante por la siguiente observacion: los mayordomos piensan que la
participacion en el ritual de la Virgen de Guadalupe implica, en ocasiones, que ésta les agradezca enviandoles mas
trabajo y mejores condiciones familiares, sentimentales etc. A grandes rasgos esto efectivamente sucede; pero
gracias a otro factor: a la posibilidad de proyeccion que la mayordomia da a los individuos. Porque cuanto una
persona es mayordomo, es mas conocida; y asi, conociendo con detalles su oficio y su lugar de residencia, es
mayormente contemplada cuando la gente necesita de algin servicio relacionado con su oficio o a la hora de
recomendarla con quien pudiera necesitarlo.
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dirigidas por la mayordoma, son éstas las que finalmente determinan qué es lo que se consumira

en este rubro.

De esta manera entre ellas conversan el menu de la fiesta, los ingredientes que necesitaran y lo
comunican al mayordomo que sera quién se encargue de comprar dichos productos. Por su parte
el mayordomo, y sus brazos, se encargan de conversar respecto a la bebida, a la mdsica y a los

juegos pirotécnicos.

Asimismo, cuando se le preguntd a los mayordomos en base a qué eligen el alcohol y la musica
principalmente, éstos comentaron que dicha eleccion se hace en base a lo que “les gusta a todos”.
Los mayordomos se relinen, comentan y proponen comprar cierto tipo de alcohol, y si la mayoria

accede, se compra.

Respecto a los grupos musicales, también se conversa y proponen grupos; en este caso si hay un
encargado de investigar los costos de los espectaculos, ya que en este rubro la cuestion

econdmica sera determinante®.

Dichos gastos se realizan, ademas, en lugares bien localizados; gracias a que los mayordomos
suelen preguntar a otros encargados anteriores a ellos por los lugares en dénde compraron sus
productos. De esta manera hay por lo menos dos lugares fundamentales para hacer las compras

de las fiestas: la Central de Abastos y algunos pueblos de la Delegacién Milpa Alta®.

En cuanto a la cuestién de los juegos pirotécnicos hay también toda una tradicion de contratar a
quienes sean considerados como “los mejores maestros pirotécnicos”; para determinar dicha

caracteristica puede que, como en el caso de la comida, se solicite las recomendaciones de otros

3! La gente de Santa Rosa es sumamente consciente de que debe tener ciertos limites en los gastos. Sabe que gastar
mucho en comida o bebida puede impedir que se realicen gastos minimos en la musica y los juegos pirotécnicos, por
ejemplo. Por ello buscan constantemente mantener un equilibrio entre los gastos; y aunque muchos han manifestado
sus deseos de contratar a los grandes musicos comerciales se es siempre consciente de que dichos deseos implicarian
acrecentar los gastos y cooperaciones de la comunidad. (Cuaderno de campo 05/02/10).

%2 Segun comenta el sefior J.P, se acude a dichos lugares porque se cree que los productos que se ofrecen en dichos
lugares, como el caso del mole de Milpa Alta, son los mejores que se pueden encontrar en la ciudad y bajo el
razonamiento de que se pueden obtener a precios mas bajos e inclusive con descuentos, gracias a la recurrencia de
cierto tipo de consumo de productos en estas zonas (J.P, jardinero, 55 afios, Mayordomo, 2009 y 2008 6/02/11).
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mayordomos 0 que una comision de los mayordomos- brazos acuda a algunas fiestas de otros

pueblos cercanos para observar el trabajo de los pirotécnicos.

En sintesis, podemos resaltar primero que las decisiones de consumo estan enteramente
determinadas por la colectividad; que ni el mayordomo principal, ni ningan otro particular,
toman estas decisiones de una manera aislada y que dichos gastos se realizan en funcion de lo que
les pueda agradar, o lo que més puedan disfrutar, deméas. En Santa Rosa hay, por cierto, una frase
paradojica que resume esto: cuando la gente a través de donar o compartir algo justifica dichas

acciones manifestando que lo que hace, lo hace por “su gusto™®

La politica y los conflictos en el desarrollo de las fiestas y la tradicion.

Para concluir con la descripcion de las fiestas en Santa Rosa, me gustaria finalmente contar qué
es lo que normalmente se hace cuando hay una critica a la tradicion o cuando la gente se muestra

renuente a cooperar en la fiesta.

Esto porque las formas de llevar estas situaciones actualmente, segin cuentan algunos
mayordomaos, se encuentran cada vez mas presentes en la medida en que hay nuevas religiones y
creencias que van en contra de los festejos catdlicos- populares, y a que hay cada vez mas

personas a las que cuesta mas trabajo ganarles la voluntad.

Asi, en el caso de la gente que critica la tradicion de la fiestas a causa de que cree, por ejemplo,
que el dinero invertido en ellas bien podria destinarse a hacer otras mejoras al pueblo, segln
cuenta el sefior H.H, se comienza por argumentar que la poblacién por ello también elige a sus
gobernantes; para que ellos se hagan cargo de los asuntos que si les corresponden. No se niega,
sin embargo, que también se pueda trabajar por la mejora del pueblo, pero si se acepta que esto

no es algo que normalmente les corresponda.

% Por gusto, podemos entender una especie de capacidad de compartir lo que se tiene o de agasajar al otro sin que
éste lo solicite; una especie de decision de dar a otros por el gusto de compartir y de mostrar afecto.

% Curiosamente, dicho argumento, de lo que corresponde o no a la poblacién de Santa Rosa, también resulta
paradojico en la medida en que dicha poblacion no ha dudado en organizarse por hacer mejoras estructurales al
pueblo. Al respecto se sabe, por ejemplo y segun lo relata Laura Madariaga (2008), que en varias ocasiones, y por
motivo del tema del agua principalmente, se han realizado faenas para colocar tuberias de agua y construir tanques
de purificacion y reserva de ésta. Asi mismo no puede olvidarse que uno de los objetivos de las mayordomias es
también dejar legados materiales como recuerdos de la participacion en estas, pero también como forma de
demostracién de por qué las tradiciones producen varios bienes para el pueblo.
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Asimismo, en el caso especifico de la solicitud de las cuotas para la fiesta, hay ocasiones en
donde ciertas personas tardan en cumplir con sus cuotas o de plano no las pagan. Dado que una
de las caracteristicas mas importantes que la poblacion de Santa Rosa dice tener es el valor del
respeto hacia los demds; en estas ocasiones se procura no comentar dicha situacion ni se hace

evidente para los demas.

La solucion a la que se ha llegado ha sido a dejar pasar la falta de cooperacion de la gente, pero
tomarlo en cuenta siempre a lo hora de que dichas personas asuman alguno de los diferentes
cargos. Asi, cuando aquellos que en algin momento se mostraron renuentes a pagar tienen que
pasar a pedir voluntades (cosa que es muy probable en la medida en que pueden ser
mayordomos, brazos o formar parte de un gremio o de un grupo que ayude a algin mayordomo
en cualquiera de las diferentes fiestas), simplemente se la hacen “cansada”, segln cuenta el sefior
I.F%,

Pero hay ademés otro caso en dénde la comunidad del pueblo de Santa Rosa se enfrenta con
problemas a la hora del desarrollo de las fiestas: cuando se solicita a una persona que sea
mayordomo Yy se niega manifestando que no tiene posibilidades econémicas, aungue sea evidente

que si las tenga.

Dicha situacion es ademas, quiza la que causa mayor molestia a causa de que se tiene la
seguridad que mientras haya mayordomos y mas gente del pueblo acepte cargos las tradiciones
de Santa Rosa, su identidad y sus valores se encuentran a salvo; y porque, como Se mostro

anteriormente, el costo de la fiesta corre siempre a cargo de diferentes actores.

% El sefior I.F cuenta que cuando fue mayordomo pasé por estas situaciones, tenia que ir de casa en casa durante los
fines de semana a “ganar las voluntades” y en ocasiones las personas le pedian que pasara en proximas ocasiones;
esto, cuenta el sefior, quita ademas bastante tiempo y requiere de muchos esfuerzos. Por ello, cuando alguna persona
de éstas tuvo que pasar a solicitar “su voluntad”, éste trato de cobrarselas de la misma manera. Asimismo relata que
durante la fiesta se encontro con gente que no quiso cooperar argumentando la falta de dinero, siendo ademas que
existe la posibilidad de dar la cooperacion hasta el mismo dia de la fiesta. Se encontré ademas con que estas mismas
personas se jactaba de reconocer que la fiesta les habia quedado muy bien; ante esta situacidn, e | sefior H.H decidid
acercarse a ¢l y decirle que efectivamente la fiesta “les habia quedado muy bien”, sobre todo por la participacion de
“todo el pueblo”. Situaciones como esta, reconoce, asegura, pueden encontrarse en los relatos de los diferentes

mayordomos (I.F, contratista de obras, 49 afios, Mayordomo 2007, 02/02/11).
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Pero también hay casos en los que personas, que poseen abundantes medios pero no la voluntad,
se niegan a aceptar el cargo. Dicha situacion también es causa de molestia porque se piensa que
no se acepta el cargo simplemente porque la gente siente que es humillante, teniendo tantos

recursos, tratar de “ganarle la voluntad” a los pobladores de Santa Rosa.

Asimismo, segun cuenta el sefior I.F, en un par de ocasiones ha habido mayordomos que han
intentado solventar econémicamente la fiesta. Dichos casos, han causado disgusto también en la
medida en que se piensa que cuando alguien trata de mostrar su poder econémico se excluye al
pueblo; y con ello se demerita el esfuerzo econémico que todo el mundo hace para participar en

la preservacion de las tradiciones.

Por esta razon, es que ahora se considera importante intentar conocer a la gente. No para
excluirla ni para tener conflictos con ella, sino para tener conciencia de qué es lo que piensa y
respetar sus ideas; sin que esto signifique permitir claro que con sus acciones e ideas perjudiquen
las creencias y formas de participacién del pueblo.

La adquisicion de algunos bienes en la vida cotidiana.

Para concluir con este apartado Unicamente me gustaria tomar en términos muy generales la
cuestion del consumo en la vida cotidiana en Santa Rosa Xochiac. Esto porque, la observacion
respecto al consumo en las fiestas de Santa Rosa Xochiac, no es un asunto que pueda
considerarse nuevo ni que permita, por si solo, arrojar luz respecto al analisis del tema del

consumo como aqui SE propone.

Y es que, en este sentido, Cancian (1976) y Waldemart Smith (1981) observaron ya que los
gastos en las fiestas de diferentes comunidades rurales, corren alrededor del consumo de alcohol,
la comida y los gastos correspondientes a las cuestiones estéticas de las fiestas, como la

planteamos anteriormente en Santa Rosa.

Sin embargo, cabe destacar que la particularidad de estos estudios, reside en que dichos analisis
son elaborados en comunidades rurales chiapanecas y guatemaltecas, mas o menos en la década
de los ochenta. Dichas comunidades aun no presentaban grandes presiones capitalistas, parecidas
a las que tienen las comunidades urbanas, por lo que pueden considerarse, mas 0 menos

accesibles en el analisis econémico.
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Por ello, en la presente investigacion tenemos la posibilidad de enriquecer minimamente dichos
estudios tan solo pretendiendo contemplar ahora, cdémo se manifiesta el consumo en la vida
cotidiana. Para ello, y en la ldgica de que este objetivo se encuentra aln en proceso, me limitaré a
presentar brevemente la importancia que tiene el saludo, la tradicién y su relacion con el
consumo de la vida cotidiana. Esto ademas, porque dicho enfoque permite ademéas observar en
donde, y por qué, se localizan algunos de los valores, précticas y creencias del capitalismo que

constantemente resaltaron en el apartado anterior.

Para explicarlo hay que recordar, como se comento anteriormente el saludo es uno de los medios
de reconocimiento, y de demostracién de la valia personal, mas importante en el pueblo de Santa
Rosa; y ante ello, que alguna persona camine por la calle y constantemente se detenga a saludar
0 a ser saludado por los deméas pobladores, es uno de los més importantes indicios del grado de
pertenencia y agrado que se tiene de los distintos individuos. El saludo, ademas, es un pretexto

para conocer a la gente, para saber que piensa y qué es lo que esta haciendo.

Asimismo, mencionamos también que las invitaciones a las fiestas familiares son importantes, en
la medida en que dan cuenta de la valoracion que se tiene de los individuos; porque solicitarlos
como invitados o como padrinos de algin evento es un indicio de la respetabilidad y el agrado

que se les tiene.

Por ello es que es sumamente importante para la gente de Santa Rosa la cuestion de las
apariencias. Y con ello, en la logica de que ser demasiado “vistosos” o intentar mostrar qué es lo
que se tiene econdmicamente no es algo “conveniente” para la poblacion de Santa Rosa que
exalta valores distintos, la cuestion de los gastos mas relacionados con “los valores del
capitalismo” se reserva cotidianamente al &mbito de la vida privada; es decir, a la intimidad de la

casa.

En este sentido, aunque una persona pudiera parecer del todo normal, al conservar una imagen
sencilla, vistiendo ropas comodas o adquiriendo ciertos productos especiales que se pueden
mostrar, como autos usados u otros bienes, se fomenta una imagen de pertenencia, de vinculo con
la tradicion y de rechazo a valores capitalistas como la ambicion, el consumismo, la ostentacion y

el egoismo.
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Y por ello, en ocasiones los gastos grandes en la vida cotidiana se orientan principalmente a la
instalacion de elementos Utiles para la casa; elementos tales como refrigeradores, lavadoras y si a
caso chimeneas que aminoren las presiones del clima; se invierte también comunmente en
acabados en los interiores de las casas o en elementos que sirvan para el trabajo, tales como

invernaderos, o herramientas en el caso de los jardineros o los trabajadores de la construccion.

Asimismo hay un sistema de gasto parecido para la comida. Por un lado se consumen alimentos
frescos en los mercados, pero también se acude a los grandes centros comerciales para adquirir
productos a granel. En cuanto a la cuestion de las prendas de vestir sucede casi lo mismo, en el
pueblo se adquiere una buena cantidad de prendas de vestir pero en ocasiones se acude a otros

pueblos, del Estado de México, Tlaxcala o Puebla; para adquirir otras prendas.

La gente, adulta y mayor principalmente, de Santa Rosa Xochiac, ademas, suele viajar mucho.
Acuden constantemente de visita a los pueblos en donde habitan sus familiares o visitan

santuarios y festividades diversas relacionadas con sus creencias.

Finalmente, cabe destacar un hecho importante, la relacion econémica que se tiene con el Centro
Comercial Santa Fe. Porque cuando se les preguntd a los mayordomos si conocian en centro
comercial, la mayoria acept6 haber ido por lo menos una vez. Dicha visita, en la mayoria de los
casos fue a causa de cierta curiosidad que sentian por conocer las tiendas y saber qué era lo que

se vendia en ellas o para comprar algun regalo o comer con la familia.

Muchos de estos visitantes, sin embargo, ya no regresaron al centro comercial a causa de que,
como dice el sefior J.L, “piensan que gastan en cosas innecesarias” J.P, jardinero, 55 afios,
Mayordomo, 2009 y 2008 6/02/11). Por ello, se reconoce, que son las nuevas generaciones las
gue constantemente acuden al centro comercial, ya sea a adquirir bienes como ropa 0 a
actividades recreativas como el cine; a causa de que ellas, ya sea por trabajo o por los mensajes
que reciben, se sienten mas atraidas a ir ahi. Para ellas, ademas es “normal” dado el atractivo que
produce para los jovenes tener tantas tiendas tan grandes en donde ademé&s se vende lo que “se

anuncia en la tele”. (Cuaderno de campo, 21/02/11).

Por ello, y aunque se reconoce que las situaciones en donde la gente ya no quiere participar son
pocas, hay una constante preocupacion por incorporar a mas gente joven a las fiestas. Y en este

sentido, ultimamente otras tradiciones, como las de elaborar globos de cantolla o los llamados
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chimos, se han delegado principalmente a ellos; en tanto una manera de incorporarlos,

enamorarlos y motivarlos a continuar con sus tradiciones.
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HACIA UNA CONSTRUCCION TEORICA DE LA ESTRUCTURA BASICA DEL
CONSUMO.

A continuacion, quisiera comenzar a desarrollar por lo menos tres ideas: la del concepto de
consumo, que se ha pretendido seguir en el presente trabajo, la de la propuesta de los principales
determinantes en el consumo y la aplicacion de dicha propuesta en el estudio del consumo en

Santa Rosa Xochiac.

Para ello dividiré entonces la presentacion en dos apartados; el primero respondera a los
primeros dos planteamientos, el del concepto de consumo y el de sus principales determinantes
principales, mientras que el segundo objetivo, el de intentar aplicar la propuesta tedrica

estableciendo un didlogo con el caso etnografico, correspondera al segundo apartado.

Cabe aclarar, sin embargo, que dichos planteamientos, deben considerarse aln pequefios avances
tendientes a alcanzar el objetivo general de estudiar al consumo, y al gasto improductivo, en tanto
objetos antropoldgicos; y lograr con ello, posteriormente, desarrollar una teoria pertinente que
convierta la idea de los determinantes basicos del consumo en un una teoria conveniente y solida

para el abordaje del tema en sus distintos variantes.

Porgue una de las principales preocupaciones de esta investigacion, después de lo anteriormente
trabajado es ahora lograr colocar la idea del consumo- “gasto improductivo” en diferentes
ambitos y bajo diferentes logicas; que incorporen tanto a diferentes actores, como creencias,
practicas y significados que permitan enriquecer y construir una teoria general del gasto

suntuario.

En este sentido es que es por ello es importante destacar que el presente trabajo es en estos
momentos tan s6lo un minimo avance con miras a alcanzar, o por lo menos acercarse, a dicho

objetivo general. Dicho esto procederé entonces a trabajar con las ideas propuestas.
Los determinantes bésicos del consumo.

Gracias a la amplia revisidn teorica realizada para el presente trabajo, debemos comenzar por
destacar por lo menos cinco importantes reflexiones que permitiran sustentar el concepto de

consumo, que se sigue en este trabajo, y la idea de la existencia de una estructura basica de éste.

89



La primera observacién es que existe una especie de acuerdo constante, en los trabajos
relacionados con el tema del consumo, hacia el hecho de que la sociedades humanas se
estructuran, principalmente, en base a dos tipos de relaciones: las relaciones de fuerza y las
relaciones de sentido; y que en este sentido, el consumo seria algo asi como “la arena” en
donde la cultura es motivo de disputas, remodelaciones, manipulaciones politicas y la aplicacién
y desarrollo de estrategias de poder provenientes de ambas relaciones.

Por ello, en segundo lugar, podriamos afirmar que el consumo es algo asi como “la préctica, por
excelencia de produccion de lo social (o de la sociedad)”; en donde se condensa las relaciones de
sentido, las de disputa por el establecimiento de dicho sentido, los parametros de la produccion,
las relaciones de intercambio, las reglas y restricciones del intercambio y las politicas de valor
(moral o econdmico), asi como la utilidad y la propiedad de los simbolos materiales e

inmateriales.

En tercer lugar, y bajo la vision de que la economia es una categoria mas de la cultura y la idea
de que el consumo no es sino un proceso integral que implica a la produccion, el intercambio y el
gasto- consumo; se puede observar una constante sefializacion de que el consumo podria
plantearse también como “la practica econdmica” por excelencia; la principal productora de la
infinidad de formas econémicas que toman las relaciones sociales. En la practica del consumo,
ademas, es en donde mas se evidencia por qué la economia no es sino un terreno de accion

pragmatica, cuyo resultado formal es la sociedad.

En cuarto lugar puede observarse que existe un reconocimiento explicito del papel del consumo
como un medio de demostracion del honor, prestigio, o0 rango, mas que de la necesidad; ademas
de que, segun sugieren diferentes autores, es éste ademas una importante clave para encontrarse

con las divisiones mas importantes de la vida social.

Finalmente, cabe destacar que existe una constante afirmacion de que en la sociedad moderna
asistimos a un hecho nunca antes visto: a una especie de mutacion del consumo al consumismo y
al reconocimiento de que el consumo, en cualquiera de sus variantes, es ahora una de las

practicas mas importantes para el sostenimiento y justificacion del capitalismo.
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De dichas observaciones se desprende entonces que hay una complejidad de elementos que deben
tomarse en cuenta a la hora de estudiar al consumo; ademas de lo insuficiente que resulta

considerarlo Unicamente como una funcion imprescindible para la supervivencia biologica. .

En base a ello es que se considero pertinente pensar al consumo mas como un proceso social,
que integra a la produccion y al intercambio, que ha adquirido ciertas particularidades en la
sociedad moderna, que constituye un elemento fundamental de la economia; pero que también
puede verse como una area del comportamiento humano, determinada por reglas, y cuya
capacidad, y funcion esencial, es dar sentido y comunicar algo, mediante el intercambio,

material e inmaterial, en un sistema de informacion determinado y Ilamado sociedad.

Porque en ésta definicion puede se reconocerse al consumo, al mismo tiempo, como un proceso
fundamental de la economia, relacionado con otras practicas como el intercambio, la demanda y
la produccién, como una arena de poder y lucha determinada por reglas sociales y estrategias
politicas, y como una practica fundamental para el desarrollo y sustento de la sociedad, y en

especial para el capitalismo.

Asimismo, se refleja como una area del comportamiento que es parte fundamental de la cultura,
en tanto que es una de las practicas por excelencia de la construccion social y la comunicacion
humana; en donde caben también posibilidades para reconocer que la cultura material no es sino
la prueba tangible de los codigos sociales y las categorias culturales que los seres humanos

utilizan para comunicarse y relacionarse.

El consumo, en este sentido, también se proyecta como un sistema de valores y valoraciones
fundado sobre la idea de la satisfaccion de las necesidades individuales; en donde
especificamente en las practicas de consumo, se observan determinantes como normas Yy reglas,
creencias, imaginarios, una compleja gama de valores, tabues, conocimientos, mitos y

convenciones sociales que construyen la idea misma de necesidad.

Bajo esta vision de la idea de consumo, fue entonces que nacid la idea de sistematizar sus
principales determinantes. Pero antes de presentar dichos determinantes, es importante mostrar

los principales conceptos que lo sustentaron; dichos conceptos son:
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Autores Conceptos retomados
1. Marx Fetichismo

2. Veblen Honor

3. Bourdieu Distincion, habitus

4. Lipovetsky

Apariencia y seduccién, moda y modernismo

5.Bauman Deseos, anhelos, seduccion, metarrelatos sobre el consumo.

6.Miller Agasajo, hedonismo

7.Sahlins Cultura, racionalidad, utilidad.

8. Appadurai Conocimiento sobre el objeto: técnico, mitoldgico, valorativo.

9. Baudrillard | Objeto signo portador de jerarquia (poder, distincion); sintaxis y retdrica de
los objetos y el consumo.

10. M. Douglas | Sistema de clasificacion de los objetos; consumo como forma de poder.

11.Etzione Equilibrio entre el placer y la moral.

12. Castaingts | Complejidad en la determinacion del valor

13. Godelier Imaginario social que da contenido y sentido a los simbolos.

En base a ello, con las convergencias, propuestas y limitaciones de los trabajos utilizados, y en

colaboracion con el Doctor Juan Castaingts, se construyd entonces el siguiente esquema; que

basicamente pretende sintetizar y mostrar graficamente algunos de los elementos socioldgico,

culturales, econdémicos y simbolicos que mas influyen en las practicas de consumo.
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ESTRUCTURA DE LOS DETERMINANTES DEL

CONSUMO
COSMOVISION,
IMAGINARIO
NECESIDAD SOCIAL,

RELATOS, VALORES
(sociales y religiosos),
\CREENCIAS

FETICHISM
(relacion sujeto-
objeto)

SEDUCCION

Agasgjo . HONOR
Apariencia . DISTINCION

CONOCIMIENTO
SOBRE EL
OBIJETO:
Técnicos,
mitologicos,
simbolicos.

RACIONALIDAD-
PODER UTILIDAD \
RIQUEZA
GANANCIA
CULTURA SISTEMA DE
MITOS CLASIFICACIONES

RELACIONES SOCIALES
HABITUS

Como podemaos observar, el esquema se construyé a partir de un circulo. En el centro se dibujé
asi mismo un pentagono que encierra la relacién entre el sujeto y el objeto, sintetizada mediante
el término fetichismo, que evidencia la relacion descontextualizada o inconsciente que el hombre

suele establecer con los objetos.

En la parte interna del circulo se encuentran los principales elementos que influye en el consumo
en tanto practica, y en la parte externa aquellos que se consideran que mas lo influyen en su papel

de proceso.
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Dicho esquema, como se ha sostenido a lo largo de este apartado aun es una propuesta cuya
pertinencia serd evaluada Unicamente mediante la aplicacion del instrumento. En el posterior

apartado, es por ello que inauguraremos un primer intento.

Pero antes de pasar a ello, quisiera resaltar que cuando se realizo la revision tedrica, el Doctor
Castaingts se percaté que un elemento muy importante en el consumo fue practicamente olvidado
0 minimizado en el andlisis teorico; dicho elemento es el tema de la diversion, que por diversas

razones debemos agregar.

Porque el consumo no es solamente un acto lleno de reglas y requerimientos sociales, y la vida
del hombre no se limita a los actos formales o solemnes ni a la satisfaccion de las necesidades
bioldgicas; la vida social posee importantes componentes de diversion, que se manifiestan

también a partir, 0 quizas principalmente en algunas ocasiones, del consumo.

Ya que, consumir ciertos objetos o simbolos, con fines orientados a la convivencia, la diversion
o0 la supresion de las reglas formales es también fundamental para las sociedades; en tanto que

dichos actos contribuyen, o participan de alguna u otra, en la creacién de communitas™.

De esta manera, se decidi6 agregar el elemento de la diversion en el esquema de los
determinantes del consumo. De tal manera que en el centro del circulo se encontrard a partir de
ahora en hexagono en cuyos Vvértices convergen las necesidades, la seduccion, el agasajo, la
apariencia, el poder, la riqueza, la ganancia, la utilidad, la racionalidad, la diversion, el honor y la

diversion.

% El mismo ejemplo de las fiestas en Santa Rosa puede apoyar dicha hipétesis. Porque ¢no es precisamente el
caracter de la diversion, la convivencia alegre y el “gusto” (en tanto forma de agasajo del otro) una de las practicas
mas importantes para el pueblo y el mantenimiento del sentido de comunidad en Santa Rosa?
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CORRECCION A LOS AUTORES POR FALTA

DEL FACTOR DE LA DIVERSION. COSMOVISION
IMAGINARIO
SOCIAL,
_ | RELATOS,
, VALORES
SEDUCCION NECESIDAD (sociales y
AgaS.aJO . religiosos),
Apariencia FETICHISMO CREENCIAS
(relacion sujeto-
objeto)
PODER HONOR
RIQUEZA DISTINCION
GANANCIA
DIVERSION
RACIONALIDAD
e UTILIDAD
CULTURA SISTEMA DE
VITOS CLASIFICACIONES
RELACIONES
SOCIALES
HABITUS

Ahora bien, me gustaria pasar ahora a proponer una breve explicacion sobre para qué o como
podria servirnos dicho esquema. Quisiera hacerlo en términos muy generales porque en el
apartado siguiente intentare utilizarlo para comenzar a analizar el caso del consumo en las

fiestas y mayordomias de Santa Rosa Xochiac.

De tal suerte que para comenzar a comprenderlo, y para conocer como se utilizara en el caso
de Santa Rosa, se propone un simple ejercicio: pensar en algun acto de consumo e intentar

caracterizarlo o describirlo lo méas cercanamente posible.
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Porque una vez planteado un ejemplo particular de consumo, en donde se consideren creencias,
fines, imaginarios y demas elementos, podriamos buscar comprender, por ejemplo, cuéles son
las creencias particulares o los valores alrededor de los que actla determinado sujeto; quizas
también como se relacionan dichas creencias y valores con sus demas decision de consumo o

cudles son los imaginarios especificos que influyen en sus compras.

En un ejercicio més profundo podriamos incluso preguntarnos por las relaciones sociales y el
habitus bajo el cual actua; o indagar sobre cual es el significado de la necesidad o “utilidad del

objeto” con la que dicho actor juega en diferentes casos.

Asimismo, al comprender alguna de estas preguntas podriamos ademas aproximarnos a entender
cuéles son las principales combinatorias y grupos de transformacion que operan dentro de los
determinantes del consumo; entender por ejemplo si la decision de adquirir los objetos se
encuentra dominadas por la idea de necesidad, por el deseo, por la seduccién o el agasajo y qué

tipos de componentes poseen dichos determinantes.

De tal suerte que con ello podriamos agregar mas ejemplos, y posibles combinatorias para

complementar o crear un esquema parecido al que a continuacién se propone.
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GRUPOS DE TRANSFORMACION EN EL INTERIOR DE LA

ESTRUCTURA DEL CONSUMO.
NECESIDAD
FETICHISMO
SEDUCCION
Agasajo
Aﬁariéncia HONOR .
@ DISTINCION
PODER DIVERSION
RIQUEZA
GANANCIA

En el interior de la estructura del consumo hay una infinidad de posibilidades. Se presentan 5 ejemplos.
1.- Consumo dominado por seduccion agasajo y apariencia pero no dominado por fetichismo.

2.- Consumo dominado por seduccion agasajo y apariencia dominado por fetichismo.

3.- Consumo dominado por el poder y riqueza con fuertes componentes fetiches.

4.- Consumo dominado por el honor y distincion con fuertes componentes fetiches.

5.- Consumo dominado por la necesidad y la seduccion con fuerte contenido fetichista.

6. Consumo dominado por la racionalidad y la utilidad con fuertes componentes de honor.

Al ir agregando ejemplos de las combinatorias dentro de la estructura del consumo e ir
reflexionando respecto a situaciones, como intentaremos en el siguiente apartado, podriamos
ademas pensar cual es la pertinencia de dicho esquema o quizas percatarnos cuales son los
elementos que podemos agregar posteriormente a dicho bosquejo. Por ahora conviene pasar al

tema del consumo en el caso especifico de Santa Rosa Xochiac.
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Consumo, tradicion y modernidad en Santa Rosa Xochiac.

En este Gltimo apartado, y como se menciond anteriormente, intentaré acercarme a dos objetivos:
conocer cudl es la pertinencia de la idea de los determinantes basicos del consumo, propuestos en
el anterior apartado, en el caso especifico de Santa Rosa Xochiac; y comenzar a analizar el tema
del consumo en Santa Rosa, mediante los datos etnograficos presentados anteriormente y a partir

de dicha idea.

Los determinantes basicos del consumo en Santa Rosa.

Resulta pertinente comenzar por afirma que en Santa Rosa Xochiac, como pudimos observarlo, la
cuestion de lo religioso resulta fundamental para el entendimiento de casi todos los aspectos
relacionados con las creencias, los mitos, los valores, la cultura, el habitus, las relaciones

sociales y muchas de las practicas caracteristicas de dicha comunidad.

Esta situacion, como pudimos observarlo en el apartado etnogréafico, queda principalmente
manifiesta en las diferentes fiestas religiosas de la comunidad y las creencias que existen tanto

para sustentarlas asi como para participar de ellas.

Asi, cuando estudiamos, como ejemplo, la fiesta de la Virgen de Guadalupe, 0o quizas si
estudiaramos cualquier otra de las fiestas religiosas, como la del Sefior de Chalma® por
ejemplo, junto las razones por las cuales los habitantes de este pueblo deciden participar en ellas,
resulta evidente por qué mucho de lo que contempla la gente del pueblo, cuando se relaciona
con los deméas miembros de su comunidad, o cuando se relacion con sus divinidades y figuras

religiosas, tiene que ver con determinantes de tipo religioso.

%" Durante el trabajo de campo, se logré observar en qué consiste exactamente la festividad del Sefior de Chalma. Se
sabe por ello, que dicha festividad se celebra cada afio durante Semana Santa; y para ella se elige también a un
mayordomo; que dura en el cargo 4 afios y que entre sus mas importantes funciones esta la de elaborar en su casa
una especie de altar o capilla para que la gente devota del santo lo visite cuando lo desee. Asimismo el mayordomo
del Sefior de Chalma se encarga de organizar y financiar diferentes comidas, o refrigerios para compartir con todos
aquellos que participan en las diferentes oraciones que se organizan durante el afio. La comida principal se lleva a
cabo justo después del Viernes Santo, cuando la gente de la poblacién, que asiste a la peregrinacion al santuario del
Sefior de Chalma, regresa nuevamente al poblado. Dicha comida se lleva a cabo, ademas, en un area considerada
importante, en la medida en que se cree que se encuentra en el lugar sagrado, dentro del bosque del Desierto de los
Leones.
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Esto, sin embargo, debe quedar mucho mas claro cuando observamos lo que la misma gente
relata al respecto; y por ello a partir de ahora se presentaran fragmentos de comentarios que la
misma gente del pueblo realizé.

Asi por ejemplo, a la luz de evidenciar la importancia de lo religioso, ante la pregunta de por
qué se decide ser mayordomo o por qué se “tiene fe hacia las distintas iméagenes religiosas” el

sefior I.F manifiesta:

“En mi caso este.... yo ya he recibido milagros de la Virgen de Guadalupe y del sefior de Chalma. A mi
esposa le iban a amputar su pie y....pues gracias a dios me enfoqué al sefior de Chalma, y a la Virgen de Guadalupe.
Creo también....la creencia, la fe que le tengas....esta en como pedir las cosas ;jno? Y desde luego ellos pues me
correspondieron; yo digo que me correspondieron porque, bueno, veo su sanacion de mi mujer..... (I.F, contratista de
obras, 49 afios, Mayordomo 2007, 21/02/11).

Asimismo, en cuanto a la manera en como se relacionan con los demas miembros de la
comunidad y la gente que llega de otros lugares para vivir en el pueblo, ante la pregunta de si la
gente que llega de otros pueblos es o0 no aceptada facilmente, y la manera en cémo se integra a las
fiestas y tradiciones de Santa Rosa, uno de los mayordomos entrevistados manifiesta:

“No, si lo aceptan. Si los aceptan, de hecho le mencionaba que este... hay muchas personas que son de otro
poblado. Por ejemplo avecindados que son de Puebla o de Veracruz y que estan ahorita participando en lo que es
esta mayordomia; y por eso es que participan. También ha de ser su fe o su forma de ser”. (J.M.V.S, electricista, 39
afios, Mayordomo, 2010, 5/02/11)

Los principales mitos del pueblo se relacionan asimismo con los milagros realizados por las
imagenes religiosas que se veneran. Porque no s6lo el mito de origen de algunas de las fiestas,
por ejemplo en de la Virgen de Guadalupe, proyecta los diferentes milagros que se cree son
realizados por los Santos venerados por el pueblo; también los milagros particulares, como
aquellos en donde se relatan diferentes situaciones en las familias, o los diferentes mitos y
creencias promovidas por la religion catolica, en donde también se promueven los principales
valores de la religion catdlica, constantemente fomentan y reproducen también la creencia y la fe

en las diferentes imagenes y sus supuestos milagros.

Dicha situacién puede ademas observarse en el hecho de que precisamente los valores que mas se
promueven en ésta comunidad estan intimamente relacionados con creencias como: las de un
mas alla en donde lo que vale es haberse comportado de manera “correcta” (compartiendo lo que

se tienes, respetando a los demas, amandolos como a ti mismo, no afiorando las cosas de los otros
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ni dandole un alto valor a las posiciones materiales); con creencias respecto al castigo divino y

con la misma serie de antivalores destacados por la religion institucional.

De esta manera, segln los relatos de los diferentes entrevistados e informantes, podemos destacar
también que los principales valores, las practicas en donde pueden observarse o los llamados

dispositivos habituales® del pueblo de Santa Rosa, pueden resumirse mediante el siguiente

cuadro:

Valores Dispositivos habituales

Respeto al otro y a la comunidad Cuidar las calles, mantenerse al margen de ciertas
situaciones que pudieran provocar conflictos, evitar
criticas etc.

Solidaridad Ayuda mutua y constante ante diferentes situaciones

Convivencia Hacer de eventos, incluso triviales, motivos de
reunion y participacion colectiva.

Tradicién No olvidarse de la importancia de las festividades y
practicas mas importantes, participar en ellas,
preocuparse por no perderlas, por transmitirlas,
etcétera.

Participacion- involucramiento- | Proponer ideas, desarrollarlas, comprometerse en

responsabilidad. los problemas de la comunidad, participar en las
labores de mejoramiento del pueblo etcétera.

La pertenencia Las personas, en diferentes actividades y

situaciones, muestran lo importante que es para
ellos saberse parte de la comunidad: cuando las
conocen, saben en donde viven, cuando la gente
conoce su nombre, su oficio etcétera.

El caracter Lograr que cada persona haga lo que tenga que
hacer, en las fiestas o actividades importantes del
pueblo; procurando no ofenderla ni molestarla.

El reconocimiento del otro y de sus | Que las personas valoren el trabajo y esfuerzo de

logros otros, que no lo critiquen y que valoren “su
voluntad”

La voluntad La capacidad de desprenderse y compartir con
animo lo que se tiene o posee.

El gusto La capacidad de compartir lo que se tiene

procurando agasajar a otros, es decir mostrandoles
a través de cierta logica del don, que aquel que

38E1 termino dispositivos habituales se ha tomado de Roberto Varela (1997). Dicho concepto se refiere, en términos
muy generales, a aquellos comportamientos habituales, de alguna manera pautados, Yy que sirven como indicadores
de una cultura en comun.
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agasaja tiene la capacidad de hacerlo sin que se le
solicite; una especie de prodigalidad para terceras
personas.

Sin embargo, debemos tomar en cuenta que, primero, la determinacion de los valores es
compleja, tal como lo propone el mismo Castaingts (2002), y segundo que el tipo de religion y
creencias que se practican en Santa Rosa entra, asi como en otros lugares de la Ciudad de

México, mucho més en la categoria de aquello que se conoce como religién popular.

Por ello, en este caso donde hay una clara combinacion de elementos sincréticos, no es raro
observar también una gran inversion en aquello que puede considerarse ‘“‘elementos profanos de
la fiesta”. Es decir enormes gastos relacionados con la diversion, la comida, la bebida, la
decoracion, el alcohol y los diferentes grupos musicales, que se encargan de amenizar los
diferentes bailes y convivencias; y que se consideran en muchas ocasiones igual de importantes

que los gastos relacionados con lo religioso.

Asi por ejemplo, ante la pregunta de cual se cree que sea la parte mas importante de la fiesta, el

sefior J.M.V.S comento:

E. ¢Qué cree que sea lo mas importante de las fiestas? En el caso de las fiestas religiosas, por ejemplo, ¢la parte de
las misas, los festejos rituales- religiosos, o cree que sea el momento de la convivencia, de la fiesta del baile?
¢Alguna parte es mas importante que la otra?

J.M Mmmm, no bueno, para mi las dos partes son importantes. Por ejemplo lo que es la...la cuestion religiosa, yo
por ejemplo, a mi lo que me gusta mucho, por ejemplo, de esta fiesta, de aqui de la capilla del ojo de agua es este...la
procesion cuando sacan a la virgen de aca del templo. O sea que meeee.....a mi me gusta mucho y por ejemplo en mi
caso, todo mi esfuerzo, no sé, lo que pasé todo el afio de una manera pu’s yo lo veo como que ya este....bueno,
entonces aqui ya se pago lo que me esforcé ;no? Pero, por ejemplo, hubo eso de que, no sé, traiamos a la virgen para
arriba y sale la gente, y todos ofrecen su trabajo, el tapete, los adornos o sea es....unaaa, no sé como interpretarlo
pero es como una alegria muy grande que yo senti en esos momentos respecto a lo religioso. También claro que lo
social pu’s también tiene, tiene su parte ;no? También el convivir con la gente es también....otro motivo de ser
mayordomo ;no? También cOéHmo esta encaminada la...el festejo, porque pu’s obviamente también se tiene que
convivir con la gente (J.M.V.S, electricista, 39 afios, Mayordomo, 2010, 5/02/11).

% Es decir, en un tipo de religién en donde, seguin Gilberto Jiménez (1978), se combinan tanto elementos sagrados
como profanos, una religion sincrética; pero también en donde existe una relativa autonomia con respecto a la
institucién eclesiastica, asi como actitudes devocionales y la bisqueda constante de proteccion.
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Asimismo podemos decir de las tradiciones, son igualmente determinantes para las acciones de
los habitantes de Santa Rosa, adin en términos de la vida cotidiana*. No sélo porque el discurso
de los habitantes constantemente se encamine a la preocupacion de mantener estas como simbolo
de su identidad, sino que incluso en situaciones concretas, como aquellas en donde se manifiestan
las razones para buscar mayordomos, al intentar hacer atractiva la fiesta, al invitar gente nueva y
ensefiarle a los jovenes las virtudes de éstas, se puede observar el deseo constante de conservar y

fomentar las consideradas “principales tradiciones de Santa Rosa

Aln asi, tal como los diferentes mayordomos lo manifiestan, las tradiciones expresadas a traves
de las principales fiestas, son fundamentalmente aquello que hace a la gente de la comunidad
sentirse bien por vivir en Santa Rosa; lo que, segun comentamos desde un principio, les permite
distinguirse de otros pueblos de la Ciudad de México, y lo que les hace evitar grandes problemas,

como la violencia o la desintegracion que se vive en otros lugares.

Y de esta manera, precisamente por el tema de las tradiciones y la confianza, se explican
entonces por qué a algunas personas que vienen de otros pueblos se les procura incorporar
también a las fiestas e integrarseles, 1o mas que se pueda, a la comunidad; asi como por qué se les

permite participar como mayordomos o en diferentes cargos en las distintas fiestas del pueblo.

Tal es el caso del sefior I.F que nacié en el Estado de México y llegd a Santa Rosa
aproximadamente a los 13 afios; él relata en este sentido que:

“durante el tiempo que se vive aqui, vas conociendo un poquito de la tradicién que van dejando los........ en
este caso yo enfoco mucho al sefior Baldomero Flores, que fue el abuelo de mi esposa; y que ya esta finadito. El me
contaba de las festividades, cdmo eran. Y pues él queria que no se perdieran las costumbres, pero bueno, se estan
perdiendo porque pu’s ya la gente no quiere participar; la gente ya no quiere participar. Yo en mi caso no soy nativo
de aqui y gracias a dios creo que he participado mas que mucha gente que es nativa. Entiendo por qué en este caso;
por decir, para ser mayordomo del sefior de Chalma hay que pensarlo. Vienen siendo casi cinco afios y este...cada
ocho dias los gastos, cada ocho dias los gastos de la gente que viene a tu casa. Porque, automaticamente, nosotros
tenemos la capilla de este lado, de este lado se alcanza a ver, ahi tenia yo al sefior de Chalma; enton’s cada ocho dias
venian las sefioras a enflorar. Usted como primero pues tienes que llamarla a un taquito, un refresco, una aglita, lo

%0 Con esta idea intento manifestar que méas alla de la cuestion de las fiestas existen una serie de practicas y creencias
cotidianas encaminadas a preservar las tradiciones. Tal seria el caso, por ejemplo de la comida. Porque, aun siendo
parte de la Ciudad de México, en Santa Rosa se conservan practicas de alimentacion y formas de preparacion de los
alimentos que la gente del pueblo valora demasiado por considerarlas antiquisimas y tradicionales. Por ejemplo en
Santa Rosa existe el uso constante aun de utensilios como molcajetes, comales, articulos de barro, ollas etcétera y
preparaciones de alimentos como tortillas hechas a mano, salsas en molcajete, frijoles de olla y mas. Incluso,
algunos de los mas importantes negocios en Santa Rosa es precisamente dedicarse a la venta de estos utensilios de
este tipo 0 negocios relacionados con estas practicas como lo son los llamados molinos de nixtamal.
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que dios te socorre ¢no? Y asi es, entonces........ este se van aprendiendo muchas cosas de...del mismo pueblo; y
también se quiere que no se pierdan las tradiciones (I.F, contratista de obras, 49 afios, Mayordomo 2007, 02/02/11).

Dichas tradiciones ademas, y como pudimos observarlo, son determinantes incluso en el tema del
consumo Yy los gastos en las fiestas. Porque los elementos materiales, y simbdlicos que se
adquiere, producen e intercambian en ella, (y aunque se acepten ciertas innovaciones* y
perfeccionamientos® en ellos, tratan también de mantenerse en la linea de aquello que la gente

. .. 43
en Santa Rosa considera como “lo tradicional””".

En base a ello se puede entender incluso lo que la gente en Santa Rosa considera necesario, Util o
racional; e incluso pueden comprenderse la relacion que existe con ciertos objetos y las ideas

acerca del honor, el reconocimiento y el prestigio.

1 E| caso del tapete es sumamente significativo para entender como es que se puede crear una tradicién, o como es
que se han logrado aceptar ciertas innovaciones en la fiesta de la Virgen de Guadalupe en Santa Rosa; para
observarlo quizas es pertinente conocer la historia que el sefior P.L narra:

“Bueno, nacid...nacié como unaaa promesa de una sola vez hacer el tapete; el sefior dijo: es una sola vez,
no mas compromisos. Inclusive él dudaba mucho de que se fuera a....que fuera a ser posible la inauguracion del
tapete porque, me dice: la decision esta...la estamos tomando los dos, pero no estamos tomando en cuenta a los
vecinos; sobre todo a los que viven sobre la calle. Se me hace, me dijo a mi, se me hace muy dificil. Enton’s yo le
dije: mire vamos a organizarnos, vemos quién, vamos a visitar casa por casa para pedirles de favor que nos ayuden
teniendo bien limpia la calle. A ver todo lo que se requeria para poder hacer ese trabajo. Y lo hicimos y de esa
manera se llevo a cabo; es mas él puso la mayor parte en la cuestion econémica para la elaboracion del tapete.
Tiene...tiene su....chiste; fijese se elabora con aserrin, el aserrin se pinta con anilinas....de diferentes colores, el
fondo en aquel entonces fue arena...una arena casi blanca que trajimos de...de Texcoco. Enton’s le digo, era nada
mas por un afio su promesa; pero se volvié una tradicion” (P.L, jubilado, 67 afios, Mayordomo, 1955 y 1972,
13/02/11).

*2 Tal es el caso del mismo tapete, o los adornos que se colocan en las calles; y que afio con afio incorpora nuevas
imagenes y simbolos relacionados con distintos productos comerciales “de moda”. En el caso del tapete, por
ejemplo, puede observarse como hay ahora diferentes imagenes que tienen que ver con peliculas comerciales o con
logotipos de productos que se combinan con las tradicionales imagenes de virgenes, flores, ollas de barro etc. Cabe
destacara que esta situacion, aunque algunos crean que ayuda a Ilamar la atencion de las nuevas generaciones que se
encuentran relacionadas con estas imagenes, causa demasiada molestia por parte de aquellos que creen que el tapete
no debe mezclar iméagenes que rompen con su concepto de tradicion.

“3 Cabe aclarar, en este sentido, y gracias también al ejemplo del tapete y su incorporacién a la fiesta, que lo que se
entiende por tradicional, en este caso, suele resultar bastante ambiguo y complejo como para poder definirlo con
precision en este trabajo. Sin embargo, lo que si queda claro es que para la gente de Santa Rosa la idea que se tiene
de “lo tradicional” es una idea que por lo menos choca evidentemente con los requerimientos de la moda, es decir
con el cambio efimero, veloz, no significativo, desarraigado o no apreciado para la gente del pueblo.
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Porque, lo que més salta a la vista es que el tema de la identidad, la relacion con las tradiciones y
las creencias religiosas suelen ser los principales determinantes en el pensamiento acerca de lo
que se cree que sirve o no a la comunidad; lo que es util para ella, lo que es pertinente, racional

y necesario en sus vida como colectividad.

Porque, en este sentido segun lo afirma la misma Laura Ortiz (2008), la poblacion de Santa Rosa

3

se encuentra consciente de que para no convertirse en “una colonia mas de la ciudad”, lo que
“tienen que hacer” debe estar relacionado siempre con conservar aquello que creen que los hace
originales, los que los diferencia de los demés pueblos y lo que piensan que son los factores y

elementos mas importantes en la construccion y reafirmacion de sus relaciones.

Y en este sentido, si conservar las practicas tradicionales y los elementos que las caracterizan es
lo que funciona, procuran siempre llevar sus acciones por este camino. Asi por ejemplo, los mas
importantes criterios de accion y evaluacion de las fiestas, de sus organizadores y de sus
participantes, se encuentran en la categoria de aquello que se cree que méas le agrada a la gente
del pueblo, sus valores, lo que los distingue de los pueblos cercanos (como por ejemplo la idea de
rendir cuentas al pueblo después de la fiesta), la fe y lo que les hace ganar prestigio y

reconocimiento como comunidad ante la gente de estos mismos poblados y los visitantes.

Por esto mismo, y como pudimos comenzar a observarlo en la descripcion etnografica, la gente
sabe que cuando participa en los cargos y en los gastos de las fiestas lo que se encuentra en juego
no es el prestigio que ganara ante la comunidad; sino el que la comunidad, como un todo,

obtendra ante todos aquellos que la visitan y acuden a las fiestas del pueblo®.

En este sentido, y contrario a lo que pareciera, la gente en Santa Rosa sabe que quizas muchos de
los gastos en la fiesta se realizan para el disfrute de la gente que viene de diferentes lugares a
participar en ellas, que quizads muchos de ellos no conozcan ni siquiera el sentido de las fiestas

que realizan; pero que, por lo menos, tienen la certeza de que quienes acudan a ellas tendran una

* En este sentido, quisiera comentar que cuando pregunté a la gente del pueblo si les causaba molestia que gente de
otros lugares asistiera a sus fiestas Unicamente una persona manifesto que consideraba injusto que otros viniesen de
otros lugares a disfrutar su musica y sus tradiciones. Sin embargo, la mayoria manifesté sentirse feliz de que otras
personas vengan a sus fiestas y que incluso, cuando ellas acuden a las fiestas de otros pueblos, abiertamente sean
reconocidos como parte del pueblo de Santa Rosa Xochiac.
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muestra de la capacidad de compartir, de la amabilidad, de la solidaridad, el respeto y muchos de

los valores que caracterizan a la gente del pueblo.

Porque precisamente lo mas importante de ser mayordomo en Santa Rosa no debe ser trascender
como individuo, gracias a los gastos que se realizan, sino demostrar la fe que se tiene y el

sentido de comunidad que hay.

Por ello, a lo que debe apelarse es siempre al prestigio de la comunidad y no al de la persona, al
reconocimiento del pueblo como ente colectivo y no a los individuos particulares que la integran.
Y por ello es que precisamente existe cierta molestia por los gremios que se interesan por
competir y mostrar quién tiene mas capacidades econdémicas, olvidando que el sentido de la
fiesta es tan solo agradar o agradecer a los santos y virgenes del pueblo y recordar a los

habitantes de Santa Rosa que atin son una comunidad “y no una colonia méas de la ciudad”.

Por esto mismo, en Santa Rosa parece existir una regla sumamente importante: que la gente del
pueblo, para poder afirmar que efectivamente es parte de la comunidad, debe conocer las
tradiciones, los valores, los antivalores y los saberes respecto a qué es lo mas importante y lo

fundamental en las fiestas y la comunidad.

Dicha situacion no sélo puede observarse en la constante evaluacién de la que es objeto aquel que
sera o fue mayordomo, sino en que también, como lo mencionamos anteriormente, los

mayordomos deben sacar la fiesta y aprender las funciones del cargo por sus propios medios.

Porque ser mayordomo implica mostrar que efectivamente se poseen los méas importantes valores
de la comunidad. Y que se sabe representarlos bien precisamente porque se conocen las
tradiciones, se poseen dichos valores, se tiene fe, caracter, amor por el pueblo, compromiso ante
las necesidades de la comunidad, etcétera; ademas de una serie de disposiciones adquiridas que
permite saber, casi de manera inconscientemente qué es lo correcto, lo necesario, lo Gtil o lo

correcto o incorrecto en los principales eventos y practicas colectivas del pueblo de Santa Rosa.

Porque las mayordomias y los cargos, asi observados, parecen ser a su vez medios para evaluar
qué tanto se sabe de la participacion en los cargos, y qué tanto se conoce respecto a las

tradiciones del pueblo.
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Esto queda claro, incluso, en la forma como se lleva a cabo la mayordomia; sin la posibilidad de
poder pedir ayuda de aquel que ya fue antes mayordomo y sin la existencia de alguna especie de
consejo constituido, o referencia creada, que se encargue de orientar 0 apoyar a quién es 0 sera

mayordomao. En este sentido, en una de las entrevistas que se realizaron se comento:

E. De las fiestas que usted me cuenta ¢Qué cree que sea lo que haga que sean exitosas? ¢Para usted qué determina el
éxito de una fiesta?

P.L La organizacion. Si la organizacion de los mayordomos. La participacion de las gentes del pueblo es la misma,
pero mas que nada, para que todo salga bien pues es la organizacion; cdémo organizan.

E. Y por ejemplo, usted tiene la experiencia de haber sido mayordomo, pero en el caso que llegara una apersona que
fuera a ser por primera vez mayordomo ¢esta persona recibe ayuda de ustedes que ya tienen experiencia? O ;Como
es que aprende a hacer todo lo que hace un mayordomo?

P.L Realmente no; no se permite la organizacion de una mayordomia a otra. Sino que cada quien organiza segun su
entendimiento.

E. ¢Pero si hay casos, por ejemplo, en que vengan y le pregunten a usted por alguna situacion?

P.L No. Cada quien dice: yo, yo me organizo como yo pueda.

E. ¢ Aunque, por ejemplo sean sus hijos?

P.L No importa.

E. ¢Usted dice no?

P.L Si nos llaman a participar con ellos si, si no cada quien se organiza como pueda P.L, jubilado, 67 afios,
Mayordomo, 1955y 1972, 13/02/11).

Esta situacion muestra también por qué es tan importante para la gente de Santa Rosa ensefiar,
principalmente en casa, todo lo que se pueda respecto a las tradiciones y creencias a sus hijos,
nietos o yernos, como en el caso del sefior I.F; ademas de que permite entender también una de
las més importantes razones por las que la mayordomia se organiza colectivamente y siempre

solicitando el apoyo y consejo de los brazos y gremios involucrados.

Esto explica también por qué la mayoria de los hombres del pueblo deciden participar en
diferentes cargos antes de comprometerse a ser mayordomos; como si, pareciera, participar en los
demas cargos significara una manera de concluir un aprendizaje previo para poder ser

mayordomo. En este sentido, el sefior J.M.V.S, cuenta:

E. ¢Usted cémo aprendio lo que tiene que hacer como mayordomo?

J.M Si yo nada mas....o sea viendo. De hecho ahorita estoy pu’s como primero perooo yo anteriormente ya habia
participado otras dos ocasiones; nada mas acompafiando a los otros mayordomos. Ton’s yo nada mas me ibaaaa,
mas 0 menos fijando; aparte me decian: mas o menos esto se hace asi, lo otro se hace asi. Ton’s si fue esa
combinacion, aparte de que yo habia visto si me acuerdo, la verdad si me acuerdo bien (J.M.V.S, electricista, 39
afios, Mayordomo, 2010, 5/02/11).

Porque, asimismo, la labor de organizar la fiesta debe considerarse como uno de los eventos mas

valorados en Santa Rosa, inclusive un poco mas que el desarrollo de la fiesta misma, en la
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medida en que el mayordomo es por un tiempo el representante de toda la comunidad; y con ello
su buen o mal desarrollo del papel impactard determinantemente a la gran mayoria de la gente

del pueblo.

Ahora bien, es claro entonces que cuando se organiza la fiesta hay todo un conjunto de
dispositivos habituales y sistemas adquiridos, habitus relacionados con las tradiciones, creencias,
y valores en este caso, que se utilizan ante la toma de diferentes situaciones; y claro esta antes

decisiones como las del mismo consumo.

Porque, en este caso, cuando se compra lo que se cree necesario para la fiesta (la comida, la
masica, la bebida, los juegos artificiales, los adornos etcétera), las decisiones no se toman,
primero, por una sola persona, sino qué se realizan reuniones o juntas y se decide
colectivamente en donde se van a comprar dichos articulos o bajo qué criterios se realizaran
dichas compras; ni tampoco olvidando o dejando de lado la cuestion de las creencias o las
relaciones que determinaron en su momento que tales personas se encargarian de tomar ciertas

decisiones.

En las fiestas del pueblo, e incluso en la vida cotidiana, las mas importantes referencias en la
toma de decisiones del consumo son claramente también las referencias culturales compartidas;
es decir, en este caso referencias orientadas por la tradicion, los valores, la identidad y el sentido

de pertenencia®.

En este sentido, en una de las entrevistas que se realizaron, el sefior J.LL comenta respecto a las

compras y lo que se acostumbra hacer con ellas:

E. ¢Qué compras le corresponden a usted?

J.P Bueno, a nosotros nos corresponde, mas que nada este....pues comprar todo lo que se requiere para....hacer un
mole. Se compran dos reses, porque de hecho....o sea que mas que nada, esta uno aqui acostumbrado.....de que a
todo, a todo mundo quién quiera llegar aqui a la casa de...se puede decir a la casa del primer mayordomo, es
bienvenido.

E. ¢(Sea 0 no de la comunidad?

J.P Exacto, esté participando o no esté participando; es mas que nada el... ora si que se puede decir, el proyecto que
tenemos de llamarlos a todos. Es decir, hasta donde haiga alcanzado, hay que repartir. Pero si, "hora si que sin
distincion alguna, a todos se les da.

E. Por ejemplo, por esta situacién que me cuenta, me imagino que usted elige qué comida va a preparar.

** Es decir, por lo que se refiere al nivel en que se cree que se es parte de la comunidad, por el lugar que se cree que
ocupa en la estructura social del pueblo.
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J.P. Bueno mas que nada ya se sabe de.... que posiblemente debe de haber mole.

E. Mole es como un....

J.P Si, se puede decir que es ya....como quien dice de cajon, que se le llama; debe de haber mole.

E. Alguna otra cosa que usted crea que tiene que haber en la fiesta.......

J.P. Pues es el traguito, que también no debe de faltar.

E. Por ejemplo, cuando usted elige comprar el alcohol ¢En qué se basa para comprarlo?

J.P No,....... ahi mas que nada todos tenemos que estar de acuerdo cuanto se debe de comprar de vino y....qué
marca, se puede decir, se platica entre todos que tiene uno que traer (J.P, jardinero, 55 afios, Mayordomo, 2009 y
2008 6/02/11)

Podemos afirmar por ello que las decisiones de consumo, y las compras para las fiestas en Santa
Rosas son, por diferentes motivos, siempre colectivas y multideterminadas. Cabe aclarar que esta
afirmacion se hace por ahora tan s6lo en el nivel de las fiestas debido a que, aunque en la
etnografia hay datos que permitirian plantearlo, las practicas de consumo en la vida cotidiana ain
resultan un tanto inciertas, por lo cual un objetivo posterior de esta investigacion serd indagar

especificamente en este tema.

A pesar de ello podriamos quizas simplemente plantear que en la vida cotidiana, los valores que
se promueven en la comunidad, las cuestiones del respeto, las tradiciones, la cooperacion, la
ayuda mutua, la solidaridad, asi como los antivalores de la comunidad y las determinaciones

culturales®, influyen ampliamente también en las decisiones diarias respecto al consumo.

En este sentido, es importante destacar que hemos hablado ya de los valores, de la importancia de
las tradiciones y las creencias religiosas. Y, sin embargo, ain no lo hemos hecho del tema de los
antivalores que de igual forma interfieren en las decisiones y acciones de los habitantes del

pueblo en la vida cotidiana.

Antivalores Dispositivos habituales

Critica a la tradicion Que las personas juzguen a los miembros del pueblo que
siguen las tradiciones, que no los respeten.

El orgullo Que una persona no quiera participar en las fiestas por el
hecho de negarse a pedir dinero a la comunidad.

La exclusion Que se diferencié a las personas por no ser de la comunidad

*® En este trabajo en donde evidentemente se privilegia la perspectiva semiética del consumo, la definicién que se
sigue de cultura es la propuesta sociosemidtica de Néstor Garcia Canclini. Porque para Garcia Canclini (2004), la
cultura es el conjunto de procesos donde se elabora la significacion de las estructuras sociales, se la reproduce y
transforma mediante operaciones simbdlicas; un conjunto de procesos sociales de significacion que abarca los
procesos sociales de produccion, circulacién y consumo de la significacion en la vida social .
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Marcar diferencias econdémicas o | Vestirse de manera diferente en las fiestas, presumir las

simbdlicas. cosas materiales que se poseen, el nivel econémico, marcar
diferencias por esas razones.

Egoismo No compartir lo que se tiene con los demas, guardarlo todo
para si mismo.

La competencia Competir por llevar un mejor grupo a la fiesta, por gastar
mas dinero.

La no cooperacion Negarse a cooperar y sin embargo participar del trabajo y
esfuerzo de otros.

El aislamiento Auto-exclusion de los eventos comunitarios mas
importantes.

Dichos anti-valores, son sumamente importantes de considerar dado que, en el caso especifico
del pueblo de Santa Rosa, muestran por qué en determinadas situaciones los valores promovidos
por el capitalismo®’ carecen de sentido 0 se encuentran con una especie de cerco que les impide,
en ocasiones mediante confrontaciones, colocarse o posicionarse dentro de una estructura de

valores que no facilmente puede admitirles.

Porque, incluso en el mismo caso de Santa Rosa Xochiac y como podemos observarlo, los
principales antivalores del pueblo son asimismo los valores mas importantes promovidos por el
sistema econdmico capitalista. Valores que en este caso son inaceptados y reprobados en la
medida en que chocan con las creencias, los mitos, e incluso con los mismos sistemas de honor y
prestigio que el pueblo venera. Con lo que queda entonces la pregunta de ;cémo o en qué

circunstancias los valores del capitalismo se manifiestan en este pueblo?

Para concluir con este apartado y presentar brevemente el tema del papel o el significado del
dinero en las fiestas, podemos concluir afirmando que en Santa Rosa hay por lo menos tres
elementos basicos en la configuracion de las relaciones: la identidad del pueblo y el sentido de
pertenencia de sus habitantes, las fiestas o celebraciones, las tradiciones y el tema del

reconocimiento- prestigio de la comunidad.

Porque de cada uno de estos elementos se configura una serie de imaginarios que se conjugan y

que permiten por lo menos tres cuestiones, relacionadas con la preservacion del pueblo y sus

*" Me refiero a los valores que observamos en el apartado teérico, es decir valores como la envidia, el egoismo, el
individualismo, la moda o valor del cambio efimero, la competencia etcétera.
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particularidades: reafirmar los valores de la comunidad, afirmar las creencias religiosas y las
tradiciones y mantener una especie de cerco ante el embate de los valores fragmentarios que

promueve el capitalismo.
El papel del dinero.

Finalmente, me gustaria retomar brevemente algunos comentarios que se recabaron respecto del
papel que tiene el tema del dinero; especificamente en la cuestion de los gastos en la fiesta, para

los pobladores de la comunidad de Santa Rosa Xochiac.

Para mi es importante mencionarlo dado que quizas en este tema es en donde se puede indagar
posteriormente para comprender los conflictos que el pueblo encuentra a la hora de insertarse en
“la modernidad”, al mismo tiempo que pretende la conservacion de sus tradiciones; asi como
también las particularidades de la convivencia entre los sistemas de prestigio del pueblo y

aquellos que promueve el capitalismo.

En este sentido al hablar del tema del dinero, de los gastos y el trabajo para las fiestas, aunque
evidentemente el tema de los valores y creencias del pueblo salgan nuevamente la vista, de
alguna manera estaremos entrando en un tema que revelara también algunas creencias y actitudes
“modernas” relacionadas con uno de los elementos mas emblematicos del capitalismo, como lo

es el dinero.

Asi, por ejemplo, cuando se le preguntd a la gente de Santa Rosa qué era lo que opinaban
respecto al tema de los gastos en las fiestas, si consideraban que el tema de los gastos era

importante en las fiestas, algunos de ellos comentaron:

J.M No, si ;como no? Si, si tiene....bueno de hecho yo, por ejemplo, ahorita en esta, en esta fiesta que
acaba de pasar este.... bueno yo lo hice por una promesa que tenia. Eee tuve un accidente y aparte una de mis hijos
también tuvo un accidente, enton’s yo este habia prometido ser mayordomo pero por azares del destino llegaron a
verme y pues....de una u otra forma lo que es mi fe se me hizo este... que fuera forma de...como de pago, de
agradecimiento que me haya sacado delante de ese problema con mi hijo. Pues igual de gasto si, si son gastos, si son
gastos fuertes pero yo no lo veo tanto asi de que hay que esforzarse asi demasiado sino simplemente las cosas se van
dando; las cosas se dan y pu’s ya. También obviamente uno si tiene que trabajar mas ¢no?; sabes que tienes un
compromiso y tienes que...echarle pu’s al cochinito para que vayas juntando tu dinerito mas que nada (J.M.V.S,
electricista, 39 afios, Mayordomo, 2010, 5/02/11)

Ante el tema de si los grandes gastos en las fiestas determinaban el éxito de éstas; el

mismo sefior J.M.V.S comento:
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J.M Pu’s en mi aspecto si creo que es secundario. Realmente han pasado este, gente que.... Realmente no
tiene dinero y hace un gran festejo; igual ha pasado gente que tiene mucho dinero y pu’s igual ha pasado. De una u
otra forma siempre se ve como se saca el festejo (J.M.V.S, electricista, 39 afios, Mayordomo, 2010, 5/02/11).

En cuanto al tema de qué es lo que se tiene que hacer para sacar dichos gastos, otro de los
mayordomos relato:

E. Para usted ¢qué implicé el hecho de ser mayordomo?

J.P  Pues mas que nada es que estd uno, totalmente al 100% metido, en lo religioso y mas que nada pues este la
vocacion que uno tiene de servirle de corazén a cierta imagen ¢no? Y entonces, pues a lo mejor este, pues también
cuenta mucho la familia porque los tiene uno a todos reunidos.

E. Y por ejemplo, en cuestiones laborales ¢ Usted tuvo que trabajar mas?

J.P Si. De hecho si.

E. ¢ Tuvo qué ahorrar mas?

J.P Si, también.

E. Y su familia, me imagino que gran parte de lo que usted ganaba lo apartaba para la fiesta entonces ¢qué hizo en su
casa? ¢ Tuvo que reducir gastos o algo asi?

J.P Si; mucho.

E. ¢Esto no fue problematico para su familia?

J.P No porque.... de hecho ahora si que mas que nada, antes de que nosotros este recibiéramos ahora si que el cargo
de mayordomia, lo platicamos la familia entre y yo. O sea que estan consientes también de que pues va a haber
reduccion de gastos para la casa; y a abocarnos mas en lo que es el compromiso (J.P, jardinero, 55 afios,
Mayordomo, 2009 y 2008 6/02/11.

Asimismo, segin lo comentaron diferentes miembros del pueblo, la cuestién del dinero si es algo
que se contemple a la hora de decidir ser o0 no mayordomo, principalmente por el tema de las
diferentes comidas y presentes que el mayordomo debe repartir; por lo que ahora muchas de las
personas que se niegan a ser mayordomos lo hacen precisamente pensando en su situacion y

posibilidades econdmicas.

Con todo ello, queda a la vista que tanto las tradiciones, la identidad, la convivencia y las
creencias religiosas generan una serie de importantes valores que podemos considerar como los
principales determinantes del consumo y su relacion con el gasto y el prestigio- reconocimiento
en la fiesta de la “Virgen de Guadalupe™; pero que también hay hoy en dia nuevos factores, que
por méas que se pretenda continuar con las tradiciones y las fiestas, comienzan a incidir cada vez

mas en su desarrollo y realizacion.
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CONCLUSION.

Mas que presentar una conclusion del proyecto, o un resumen de lo que se realizo en el presente
trabajo quisiera finalizar hablando de lo que, a mi parecer, constituyen los pendientes mas

importantes para el desarrollo de esta investigacion.

Antes de hacerlo, sin embargo me gustaria primero comentar algunas cosas respecto a la
pertinencia de la propuesta de los determinantes del consumo, y posteriormente aclarar algunos
puntos desarrollados en el trabajo.

En cuanto al tema del concepto de consumo que se manejo, es decir al ver éste como proceso y
préactica comunicativa determinada por diferentes factores, considero que hacerlo de esta manera
resulté sumamente acertado en la medida en que, primero, fue un concepto construido retomando
diferentes propuestas teoricas; y que por ello permitié incorporar diferentes elementos que
permitieron estudiarlo desde una perspectiva mucho mas amplia que la simple consideracion del

consumo como sindénimo de compra.

En este sentido, y en segundo lugar, esta heterogeneidad de factores permitié revelar asimismo el
problema que existe cuando vemos separado al consumo, en tanto abstraccion, de las practicas
reales en que se presenta. Poder ubicar un caso concreto, que revela la complejidad de
razonamientos previos a las decisiones de compra, intercambio e incluso produccion de objetos-
simbolos no sélo ayudd a reposicionar el tema dentro de las practicas reales sino que también

permitio proponerlo como practica determinante de lo social.

Una investigacion méas profunda del tema, y dado los elementos que hay para fundamentarla,
quizds permitird que esto, y la idea de ver al consumo como la practica econémica por

excelencia, incluso dejen de ser una mera proposicion.

Por esto mismo es que la idea de los determinantes del consumo se cree también sumamente
pertinente. Si bien en el caso etnografico ubicamos el tema tan sélo en las fiestas y en un nivel
comunitario, al localizar los principales determinantes del consumo, tenemos por lo menos una
idea bastante cercana de qué es lo que sucede en la vida cotidiana de una comunidad que tanto

valora sus tradiciones, creencias y valores.
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Y sin embargo, como lo mencionamos, este punto merece una especial atencion. Porque
evidentemente Santa Rosa Xochiac es un pueblo citadino que no se encuentra aislado ni al
margen de las diferentes industrias culturales ni de los discursos y préacticas de la modernidad; y
por ello es comprensible que mucho de aquello que en Santa Rosa se consideré tradicional este
asi mismo combinado con nociones de “lo moderno”; o que simplemente no se siga por todos

sus habitantes.

Como pudo observarse, casi al final del trabajo etnogréafico, hay una importante cantidad de gente
que ha llegado a vivir al pueblo, y que de ninguna manera se inserta en las tradiciones o formas

de vida del pueblo.

Sin embargo, el objetivo de este trabajo no fue precisamente ahondar en ello, ni saber como se
combinan y armonizan elementos modernos y tradicional; aunque si vale la pena afirmar que se
comprende que quizas muchos de los valores, creencias y practicas del pueblo no sean sino una

hibridacion entre ambos procesos.

Por ello fue que incluso al principio se plante6 la idea de Waldemar Smith respecto a si las
fiestas, en este caso en Santa Rosa, y los sistemas de prestigio- reconocimiento de algunas
comunidades, son 0 no respuestas a las condiciones y limites que establece el sistema capitalista,

hacia sus propios sistemas de prestigio.

En este sentido, y aunque en un principio se pretendié intentar responder esta pregunta, al
concluir la presente investigacion y al percatarse de la necesidad de indagar mas respecto al tema
de lo econdmico, en la medida en que a pesar de todo las fiestas aun funcionan porque muchas
personas de la comunidad conservan la capacidad de querer participar econdmicamente en ellas,
surge la duda de si esto podria intentar responderse sin contemplar precisamente cual es la
realidad econémica del pueblo de Santa Rosa y su la vinculacién con el sistema econdmico

global.

Para lograrlo, se hace evidente entonces que falta aun contemplar diversos elementos y actores
tales los llamados avecindados, asi como los jovenes; que se mueven ahora entre ambos

sistemas, Yy poseen valores y dispositivos habituales caracteristicos de la gente del pueblo de
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Santa Rosa, pero también se encuentran ante los valores y practicas que promueve el capitalismo

contemporaneo.

Por ello, caben entonces las siguientes preguntas ¢existira, en este caso, alguna area de la vida
social de la gente de Santa Rosa en donde se expresen los llamados valores y préacticas
relacionadas con el consumismo? ;Qué pasa con el sistema de valores que entre ambos se

promueven? Es decir con los valores del consumismo, la felicidad, el hedonismo etcétera.

Por otro lado, si como se plante6 desde en el apartado anterior, este trabajo puede verse ahora
como parte integral del objetivo general de proyectar el tema del consumo, y el del Ilamado
gasto improductivo, en tanto objetos antropologicos para seguir trabajando con una teoria
pertinente que convierta la idea de los determinantes basicos del consumo en un una propuesta

solida para hacerlo; las tareas por cumplir ain son muchas.

En este sentido, se ve primeramente la necesidad de trabajar por lo menos algunos conceptos y
pendientes. En primer lugar queda por revisar otras teorias del consumo, y principalmente
aquellas trabajadas desde la parte mas social de la economia; asi como temas como la idea del

gasto improductivo, y el tema del interés.

En segundo lugar, se considera asimismo pertinente trabajar con otras propuestas antropolégicas
que enriquezcan el conocimiento del consumo en otras sociedades precapitalistas, y a partir del
analisis etnografico; porque dicho trabajo, a la vez que permitira enriquecer la idea de los
determinantes béasicos del consumo quizads podra también ayudarnos a construir ideas con las

cuales trabajar el analisis etnologico.

Asi mismo, y dado que a partir de este momento se considera pertinente diferenciar al consumo
del consumismo y la idea de gasto improductivo en sociedades precapitalistas, se ve como
pertinente abordar otros temas como el del factor econdmico, es decir el tema del capital
econdémico, haciendo quizas un censo para el caso de Santa Rosa, asi como el de la utilidad y la

racionalidad econdémica desde una perspectiva mas amplia.

Porque el consumo, sin una teoria alterna del capital econdmico y las clases sociales carece

también de un par de factores relevantes omitido en la idea de los determinantes del consumo;
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ademaés aparece nuevamente como abstraido de una situacion concreta, como lo es en este caso
la de una poblacion rural- urbana en el capitalismo o cualquier otra referencia sobre un sistema

econdémico en donde nos pudiésemos posicionar.

Aunado a ello, se manifiesta como importante entrar también a la discusién y el dialogo con las
diferentes teorias respecto al consumo; para localizar, asi como en su momento se observé con el

tema de la diversion, qué es lo que falta ain por contemplar en las mismas teorias.

Esta situacion, no solo permitira observar que hay factores o determinantes del consumo que no
se estan contemplando a la hora de teorizarlo, sino también permitira observar, como en el caso
del tema del consumismo, cuando las definiciones propuestas carezcan de fundamentos sélidos o

necesiten trabajarse mas.

Asimismo, dicha discusion permitird también revisar la valides de propuestas tales como la de
relacionar valores con préacticas de consumo, o la misma idea de contemplar al consumo como un

proceso integral. Esto en cuanto a lo tedrico se refiere.

Finalmente, para lograr el analisis etnoldgico que tanto se pretende en esta investigacion, falta
aun localizar qué otro caso de consumo podrian tomarse en cuenta para establecer las relaciones
comparativas entre el consumo que se produce entre una comunidad, como Santa Rosa, y
cualquier otra que se plantee; plantearse bajo qué criterios se puede decir que una situacion A se

puede comparar con una situacién B.

Esto claro a la luz de que, como lo hemos planteado, uno de los mas grandes intereses de este
trabajo es también lograr perfeccionar y comprobar la pertinencia de la idea de los determinantes

basicos del consumao.
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