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INTRODUCCION

fEn México como en otros pafses una_de las princi-
vales oreocupaciones de los psicolégos se refiere al -
efecto que 1la televisidn produce en los nifios/ ya que_
en la actualidad se exponen a la televisibn desde la -
primera infancia, y es de saponer que ésta inflays de_
una u otra forma en la sscializacibn del nifio.

}La preocupacibn principal estriba en si los con--
tenidos transmitidos por la televisién estdn causando_
efecto® nocivos en los nifios que se exponen a ellos,—-
finalménte 8l los niﬁoé imitan las conductas que adop-~
tan los héroes en los programas de televisiény/

/La presente investigacién pretende obtener datos_
scerca dé los efectos del contenido vislento que se ——
transmite a través de la televisién mexicéna sobre las
receptores infantiles espec{ficamente sobre nifios de -
8,9,10 y 11 aﬁos//Ya que la mayoria de los nifios mexi-
canos del D,F., tienen =2ccess a un aparato de televxsl_
bn. Los infantes ocupan la mayorfa de su tiempo libre_
en exjonerse a la televisiln, de estd manera la televi
gisn constituye una fuente importante de influencia en
la vida de los nifios, -

La observacidén de episodios excitantes y violen--



!!!!!

tos en la televisién ouedan estimular en el nifio senti
miéntos agresivos; y ensefiarle formas de comportamien-
to en diversas situaciones que se convierten en‘condqg
tas alotenciales cuando el nifio se encuentra en situa--
cisnes similares,

0tro proceso fundamental en él desarrollo de la -
perssnalidad de los nifios es la socializacién y el pa-
pel que desempefia Ya televisién en dicho proceso. La -
televisién tiene un iﬁpacto significativo en la conduc
ta social de los niflos considerando sobre todo que -~
gran narte de los contenidos transmitidos por la tele-

visién pueden ser caracterizados como comportamiento -

_violento;

En algunas investigaciones se ha observado que la
exposicién a representaciones de violencia en los medi
os de comunicacidn, por un largo perfodo de tiempb 50=
cializa a las andiencias dentro de normas,actitudes y_

valores que al sistema conviene.
.
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1, HISTORIA DE LA COMUNICACION

La ciencia histérica destaca que hay dos factores
yacentes en los orf{genes de la transicibn desde la his
toria natural de los animales hasta la historia social
del hombre.

Uno de ellos es el trabajo social y el uso de he-
rramientas, el otro es la aparicién del lenguaje.

Es notorio que a diferencia del animal, el hombre
no sblo emplea, éino que también fabrica herramientas_
haciendo cambiar con esto radicalmente la dctivided -
del hombre primitivo, diferenciéndolo del comportamien
to de los animales,

En el hombre que prsduce herramientas la conducta
adquiere un carfcter organizado complejo; pero el he--
cho dé llegar a ser més com)leja, el sistema de activi
dad al efectuarse el trdnsito a ia historia social del

hombre no se limita Gnicamente A la reestructuaracidn -

- sefialada, sino gque la actividad conciente del hombre -

no es fruto del désarrollo natural de facultades inhe-
rentes a3l organismo, sino el resultado de formas socgg
histéricas nuaevas de actividad laboral.

La segunda circanstancis gque motivalla formacidn

de la estructuralmente compleja actividad conciente -~



del hombre, es el sargimiento del lenguaje.

"Por lenguaje se entiende generalmente an aistema
de eédlgos con ayuda de los cuales se,dgsignan los ob-
jetos del mun&ozexterior,sua acciones,cuanlidades y reé.
laciones entre 1lqs mismos". (1)

Las palabras 39001&da3 en frases con los medios -
de. comunicaclén prlnclpales con ayuda de los cuales el
hombre guarda y transmite 1a LnformaciSn y asimxla la
exper;encla acnmulada por generaci;;és enteras de -—--
otros hombres. -

Las cirédnstancias originarias del lenguaje proce
de buscarlas en las re;gcioneg soéio-lgboféies, caya -
a?é&icién'se inicia con él“trénsito a‘Ié“historia_de -
1la huménidaﬁ. |

Hay muchas razones para creer que el lenguaje na-
cid por vez primera dellas formas de comunicacién que_
los hombres entablaron en el proceso de tfabajo. |

La;fsrma conjunta de actividad prictica conduce -
inevitablemente a que en el hombre surja la necesidad
de transmitir a otro cierta informécién, que adends no
puede limitarse sflo a expresar estados subjetivoé -
{emociones), sino que ha de designgrios objetos (co--
sas o herramientas) qae figuran en la actividad labo--
ral conjunta.

Segin teorf{as aparecidas ya en la segunda mitad -

(1) Luria,A.R.Introduccién Evolucionista a la Psicolo-
gfa.Ed.Barcelona,Fontanella,1950, pAg.108
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del siglo X1X, los primeros sonidos indicatives de ob-
jetos surgieron cabalmente-en el proceso del trabajo -
asociado.' |

De ésta época data el sargimiento de los primeros
vocablos independiehtés denominativos de objetos, que_
mucho mds tarde empezaron a servir para destacar tambi
én los actos y-laé Edalidades de los mismos.'Nacé as£_
el 1enguaje como sistema de czdigés indépendientes, —_
que en el iranscurso dei larg5 desarrollo histdrico al’
terior viene a tomar la forma que hby distingue a los_
idiomas contemporénéos. | |

El lenguaje comdo sistema de cédigos_de§}gnativos_-
de obietos,de sus actos,cualidades o relaciones; ¥ que
sirve de medip para transmitir la informacién, tuvo de
- edsliva impoftancia para la reestrucﬁdfacién posterior
de la actividad conciemte del hombre.

El surgimiento del lenguaje iﬁtroduce, por lo me-
nos tres cambios substancias méximos en la aét;vidad -
conciente del hombre. Eluprimers‘de ellos radica en lo
siguiente; al designar los objetos y aconteeiﬁientos -
dgl mando exterior con palabras sueltas o combinacio--
nes de las mismas.

La segunde funcién: consiste en que las palabras_
de fquel no sflo apuntan a detérminadas cosas, sino --

que abstraen los atributos esenciales de las mismas y



configuran las cosas perceptibles en determinadas cate
gorias.'i ST R

La tercera funcifn; el lenguaje sirve de medio --
fundamental para transmltlr 1a informacién acumulada -
en 1a hxstoria social de la humanxdad.r

Con lo expuesto ggterlormente nos damos cuenta ——

1delhdéséffbllo que ha tenido el lenguaje en el hombre;

ya que de acuerda a sus necesxdades, tuva que organi-—
zarse para nueves actLVLdades laborales. Utilizando un
sxstema de cédlgos los cuales dleron orlgen d‘las pala
bras, que fueron el inicio .de un medio de comunicaci--
n. | |

Por tal motivo consideramos importante referirnos
a la comanicacién ya qﬁe es el medio por el cual el —-
hombre guafda y transmite la informacidn y-asimila;las

experiencias acumuladas por generaciones.



1.1 CONCEPT0O DE COMUNICACION

Tomando como referencia el tema principal, del --
cgpitulo; que es la histqria de la comunicacién, vemos
que es necesario llegar a un concepto de 1o que es co-
municacidn, |

Etimolfgicamente “comunicar" se refiere a compar-
tir o a intercambiar, ahora bien vemos que ésta defiﬁi
cibn no es suficiente para explicar éste procééé.‘Para

ello ha sido necesario remitirnos a las definiciones -

-que nos dan los siguientes autores:

Salazar: "La cbmunibacién es un proceso de inte—-
raccidn o transacéi6n egtre dos o méslelementos de un_
sisteman". (2)

Scharamm: "Comunicacidn, todo intento de estable-
cer algs en comin®, (3) h

| Wright: ﬁComunicacién, proceso de transmisién de_
ideas entre individuos". (4) '

Orozco Gutiérrez: “Comunicacién, toda transmisién
de informacidn con vistas a una respuesta", (5)

Berelson: "Comunicacién,transmisién ¢§ la informg
cifn de ideas,emocidnes,ideales,habilidéées;etc., por_
medio del uso de sfmbslos". (6)

Wriglet: "Comunicacidn, proceso por medio del cu-

2) salazar,J .M.Psicologia Social.Ed.Trillas. pég.32
3; Material F tog?piado. Escuela Normal '

4) Op. cit. pég. '

5) Op. cit. pég.8



_gi se transmiten significados de una persona a - -
étra”, (7) :

Munné: "El proceso de comunicacibn consiste en el

hecho de que un emisor o fuente 'transmite un mensaje -

a un receptor por medio de un canﬁl. Ai ser expresado_
el mensaje en an cédigo determiﬁgdo'(coﬁificacién) se
convierte en informacién. |

. E1 receptor descodifica la informacibn e interpre
tacibén 1la necesidadrdél comunicante, El emisor percibe
la reaccibén del receptor {feed-back)". (8)

"Comdnicacién pénerse en contacto emisores y recep
tores, lograr lalinte:accién“de wnos sobre oﬁr&s en.un
contexto dado. Se puede.decir que ha éeguido evolucio-
.ngndo al igual que el conocimignto que.sobre ella se -
tiene & de lo que hoy se denomina el proceso de comuni
cﬁcién". (9) - |

"La comunicac;én_es una de las formas de interacci
§n entre los hombres en el proceso de su'abtiviQQd. Si
endb un proceso de intercambio 93 not;cias que contie-
nen los resultados del reflejo de 13 realidad por los_
hombres, La cdmunicacién constitdyé ana parte insepara
ble de su existencia social y un medio de formacifbn y_
funcionamiento de su conciencia tanto individual como_
sécial.r

En el proceso de comunicacidn entre las hombres -

(7) Op. cit. pég.l?2
£8 Munné ,Federico.Psicologia Social ,E4.CEAC. pég.52
9) Escudero,Ma.Teresa.la Comunicacién en la Ensefian
za,Ed.Trillas, pdg.l3 -



que objetiVamente pertenecen a una misma clase, se po-
ne de manzfiesto la sxmilltud y colncldencia de sas Ln
'tereses e ideas, ¥y 'se va creando una concepclén del —-
mundo szstematxzada- 1la ldeologla“ (10)

En base a lo anterlor nosotras deflnimos a la co-
munlcac16n como una forma de xnteraccién entre los hom_
bres eg e1 proceso de sua’ activxdad en an contexto da-
do. La cual se modlfica a medlda que la sociedad evolu
ciona. - S

El hombrg:influye en la conducta de los demés de_
acuerdo a.éﬁé'prop6sifqu'P5r lo ténfo es neééégrib';g

‘te;éétuar con los deﬁés-definiendo ala interﬁccién qé
mo metas de comunicacién.

Para que 13 Lnteracclén sea afectiva debe estar -
constituida por tres componentes ‘bhsicos; emisor,mensa
je y reéeptor. -

El transmisor debe traducir él pensamientso y la -
planeacidn que estd tras todb esfuerzo comunicativo a_
una forma que puede ser comprendida por aquellos con -
los gque sea dtlllpara sus metas comunlcatxvas.

La codificacién es el proceso de traducir todo 1o
que estéd detras de cualquier esfuerzo de comunicacién.

Esta inci;ye dos impbrtantes procesos més, que —-
también son llevados a cabs por el transmisor:

1) La interpretacién o asignacifn de un significa

(10) Predvechni.¢.Psicologia Social.Ed.Cdrtage. pig.156



do.

2) El hacer que tenga sentido la comunicacibn di-
rigida al transmisor de otras fuentes, Este Gltimo pro
ceso es conocido como decodificacidn y es el proceso -~
opuesto a la codificacifén. Estoss pasos adicionales de_
intérpretar y decifrar son parte de la codificacibn y_
de hecho todos tienen lugar simuliténeamente.

Por lo tanto los mensajes no importa cual sea su_

: forma”yrgbﬁo”sean transmitidos deben utilizar sfmbolos

con significadﬁs lo bastante similares como para gque -

eivfraﬁsﬁisor.puédé hécerse enténder del receptor.
Generalmente ei‘receptor debe hablar el mismp len

guaje que el tfansmisor, més particularmente el récep—

tor debe conocer cualgquier vocabulario especialmente o

expresiones vulgares, si son pertinentes,

El receptor da algdn significédo a los-mensajes -
que recibe., El receptor se comunica muy‘frecuenfemente
con el transmisor necesiﬁando del proceso de codifica-~
cijn pé.ra. ello. |

Consideramos que el proceso de la COmunicacién no
es un modelo est&tico, sino un fensmeno de lo més ding

mico y complicado que ha ido evolucionando 2 través —-

del tiempo.



1.2 CONCEPTO DE COMUNICACION MASIVA

A partir de agquf ha sido necesario el desarrollo_
tecnolégico para reforzar la comanicacién dentro de un
contexto més ampllo, creando dia con dfa medxos adecua
dos para su funcionamiento. Como Son televisidn radio,
cine,revistas,periddico,teléfono y telégrafof

ﬁos cuales han sido definidss por los sigaientes_
autofés como medios masivos &e comunicacién.l

Janowitz: "Los medios de comgnicacién masiva com-

orenden las institucioned y las técnicas mediante las_

- cuales grupos especializados emplean recursos tecnold-

gicos (prensa,radio,cine,televisiéﬁ,étc.).

Para difundir contenidos simbélicos en el seno de
un piblico heterogéneo y disperso". (11} .-

McQuail: "Los medios masivos'de.comunicacién son_
1ss qd€ ofrecen modelos dé'compoftamiento, incluyen ro
les saciales, proporcionan experiencia vicarfa, sitea-
ciosnes noaevas y ayndan al individuo a adaptarse a las_
espectativas de los demés®, (12)

Mattglard: "Los medios de comunicacibn masiva son

los canales artifigqiales de la relacién interhamana cu

- ando transmiten unilateralmente mensajes para todos.

Son aquellos cuya carga de significaciones tiende a es

(11) McQuail.Sociologfa de lsos Medios Masivos de Comu-

nicacién.BEd.Pafdos 1972. pége.28
(12) 00. cit, pég.29 pag.



tablecerse del uno para todos, es decir, de lo imperss
nal de sdéicontenidos para no ser seléctiia en sus al-
cances". (13) L o C
Con la utilizaci6n de éstos medios da lugar a lo_
que 11amamos actuaimente comunicacidn masiva, destlna—
da a un pdbllco relatlvamente an5nimo,numérlcamente -
grande y heterogéneo. |
" Bn los ‘procesos de informacidn masiva se difanden
comunicacisnes que contienen una";nformacién claramen-
te 5rientada.a afirmar los valorés-espiriﬁuales,las -
nsrmas morales y j;ridicas de determinada sociedad o_:
de una parte cuaIQuLera de la misma, con el fln de = -

e jercer lnfluencla bxoléglca sobre el estado anlmlco,

‘las opiniones, valoraclones decLSLOnes ¥y conducta de —-

conslderable cantidad de personas.

~ Por lo tanto los medios de comun1cac16n masiva —-
sbedecen a una dLrecclén unilineal, de arrlba hacia --
abajo, es decir un emisor Qhe transmite la superestruc
tura del modo de drodaccisn capitalista hacia un recep
tar que constituye una base cuya mayoria no ve refleja
danéus ﬁreocqpacibnes y formas de vida sino las aspiﬁg
ciones,ﬁalores y normas que la dominacifn burguesa es-
tima conven;entes paré su propia sobrevivencig.. '

En-ei'campo de la teoria marxista se considera —-

ag{ la comunicaci&n como ‘un hecho sscial que tiene sa

(13) Mattelard,A. manlcaclén Masiva y ReVoluclén Ed
' Slglo XXl. p



sa origen y se desarrolla en la superestructura dgl —_
rmando, pero gque parficipa también del orden ecoh6mico_
y se encuentra histéricamente determidado por é1., De -
ah{ que 1los medios de comanicacidn se tbﬁan como insti
tuciones caracterizadas por el mddo de produccidn en -
que se dan, en éste caso: capitalista. |

Lo que éstas instituciones o empresas de la comu-
nicaciéh prqduceg, es algo may eSpeclficbé el mehsaje,
Su produccién la vuelve de andlisis particalar y las -
intefpfetaciopés sobre la comunicacién se cbhviérte en
una parté integrante de la ciencia que estudia la so--

ciedad. - ’

i



2. HISTORIA DE LA TE‘:LEVISION EN MEXICO
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2. HISTORIA DE LA TELEVISION EN MEXICO

P

El 7 de septiembre de 1946 se inangur§ la estaci-
bn experimental de telev1316n, cuyas transmisiones co-
menzaron con un programa artlstlco. Dicha emisora di-=-
fund16 programas en la Ciudad de México cada sébado, -
duarante dos aflos, - - :

En el afio de 1948 1a radLod;fusxén estaba contro-
lada fundamentalmente por dos grupos econémicdS'ﬁorte-
amerxcanos, representados en MéXLCO por la’ cadena de -
la XEW y la cadens XEQ Posterlormente se anorpora a_
la indastria el grupo 0 Parril, Alemén Jenkins.

Este capital por una parte, y el repréééntaﬂo por
Azclrraga, por la otra, centran sus eéfuérzos dé insta
1ac;5n de emissras de televisién, dejando a bequeﬁos -
comerciantes é industriales de la‘éapital y de la pro-
vincia la oportunidad de SollCltar conceslones por la
Lnstalaclon de radio.

Debido al interés mostrado por éstos, el entonces
presidente de México Miguel Alemén Velasco, p1d16 in--
vestigar acerca de los aspectos técnicos de 1la televx—
sijn en variss paises y la temétlca de los diferentes_
programas televisados, con el fin de énéontxar la fér-

mala idSnea para la futara eétructuracién de la televi
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sién mexicana y decldlrse asl a otorgar a los capita -
les antes menclonados, la concesién para 1a operacxén
de los canales de telev;slén. |

Este nuevo espectéculo interes$ al pdblico y los_
motiy5 a introducirse en &1. . - S
i Los évenfos sociales y polfticos,las noticias y -
los deportes se podlan ver en la pantalla de televxsx—_

5n; y con todo esto se creaba la prlmera estaclén de -

teleVleén comerclal con tecnologia propia,

‘Tiempo més tarde, XEW canal 2 dé'telev1316n comi—
enza a salir esporfdicamente al zire con transmisiones
originadas en los estudioswfadiodifusﬁres de' XEW, mien
tras terminaban de construir las instalaciones.en don—
de més tarde serfa televicentro. Est;.cahal emit{a su_
sefial sin comerciales, |

; E1l lo. dé'énefO'dé 1952, el canal 2 transmiti$ —-
por pfimgra vez una programaéién coﬁpletamente estruc—~
tarada, A partir de ese momento el némero de-feléiiso-
res en nuestro pals empieza a lncrementarse y también
va surglendo la competencla entre los canales exxsten—
tes, el 4 y el 2, que habian conseguido sas respectl--
vas concesiones. Més tarde, el 20 de marzo de 1954, co
mienza a sallr al aire el canal 5 con transmlslones co

tidianas de 1as 3:00 a las 5:45 de la tarde y de las -

. 8:00 a 1las 8:45 de la noche,
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En 1955 los ires canales de televisidn que funcig
naban bajo un sistema de competencia comercial se fu-—_
signaron para convertlrse en una sacledad anénlma- “Te]
1esxstema Mex;cano, S.A.™ S

U En el afio de 1959, el Instltuto Politécnicao Naclo
nal (I P N) adquleré la concesxén para formar el ca- -
nal 11 y as{ comenzar sus transmisiones con uana senal
muy débil.

En 1965 Telesistema Mexlcano contaba con dos cana
les méds, el 7 y ei 9 de provincia. En 1967 comenzaron_
las proyeccioneé a colores de todos los canalés de Te-
lesistema Mexicano. T . v

dorporaciéh Mexicana de Radio y Televisién S.A. -
canal 13, fae constiéuida en 1968, Pero debido a su in

costeabilidad ecod&mica por la que atravezaba la empre

sa, fue absosrvida pot el gobiernos mexicaho:'h partir -

de 1970, éste canal inicia una nueva etapa gl vivir --
una transformacifn infraestructural y estructural y —-
as! su etapa como instraments de comunicacién'social,_
no exclusivamente‘comercial. |

El lo. de enero de 1952, el canal 2 transmitfa —-
por primera vesz ﬁna programacién completamente estruc-
turada. | b
El canal se plantea como meta "Servir de enlace -

con la comunidad nacional vinculando a la capital con

-
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los estados entre sf, propoécionando serviclios y ble--
'hés néééagrios a través de su programacibn". (14)

h Ei&ééfd; abril de 1972 ée'&%eh'l&_ééi&fléi&n Ru—-
ral dél‘GSbiérnb'Federal bajo‘el_qgﬁbre défTélevisién_
cultural de‘México‘para dar servicid{;:lés freas de la
provincia.  Mis tarde se le denominf Televisibén Rural -~
Mexicana (T‘R M) dependiente de la Direccién General -
de Radio y Televisl&n.f cinémﬁtdérafia de la Secreta——
ria de Gobernacibén (R T C).

Por otro lado los concesionarios privados se en—-
contraﬁan Qrganizagés en dqs‘eppfeséé distintas; Tele;
sisteié“ﬁeiiéano &VTelé;isiénjIndependiente'dé México,
Quieneh.qe quiqngn en;1973'en'una-hug§é sociedad 115—
mada Televisa"S:ﬁ; (Telévisién'via SétéIiﬁe, Sociéda@;

Anfnima).

(14) Gonzélez,Trevifio Jorge,Televisién,Teor{a y Précti
ca.Ed.Alhambra Mé&xico, S.A. México 1983 psg.21



- 16 -

2.1 LA TELEVISION 'CcOMO MEDIO DE COMUNICACIOK.MASIVﬁ

+

La television en México tiene un papel meortante
en el aesarrollo del pais por 1a Lnfluencla que eJerce
en "los 1nd1v1duos, en su formacién en su educaclén,cas
tumbres en una palabra. en la ideologla que se les ‘-f‘

]

brlnda a 1os mexlcanos a través de éste poderoso medlo

de informacibén. ' - T'mi"f"'

Esta caracteristica de elementos de poder ha sido
aprovechads particularmente en Méxicolpor empresaé -
transnacisnales y sus aliados en el pafs, como-ﬁor'eL_
Estado. . | x ;} | | |

Sin embargo, a lo largo de la existencia de la re

lacidn Estado-MeQiﬁa, podemos ver que el- Estado-ha de-

. jado el mayor terreno a los emb?és@iios de la informa-

ciln. Las empresas que tienen a‘shiéargd los medios de
difusidn y sus pringipéles instru?enfoé de dominabién,
tienen un modelo: su poder econdmico y su caractefisti
ca autoritaria, |

. Ia generalldad de los $rganos de Lnformaclén en -
la actualidad autilizan fundamentalmente un discurso -

autorxtgrlo entre cuyas caracterf{sticas se encuentran:

- 1la utilizgcién de una retériéd excesiva,

Llamamos medios de estructura autoritaria a ague-

i
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1los que utlllzan mensajes cuyos signos han sido se—

‘lecclonados y combinadds para 11evar al - receptor une_

sola Lnterpretacién- la que ‘le interesa al emisor. En
ella perclbe ana sobredos;s de datos, an exceso de in
formaclén para decmr lo mlsmo, para ‘no deaar nxnguna
sallda hacia la cual el receptor acuda. El mensaje —

autorxtarxo 1mpone an estilo y ina estructura cuyo ob

‘JetLVo prlncipal es 1mpedir la particlpacibn del re--

ceptor. | ' !

Sus dlrlgentes poseen an enorme poder soc131 que

.pueden reafirmar,derrxbar 0 construir actitudes Yy opi

nxones con resgecto de cualquler fenémeno y. permear--'
las a la socxedaﬁ hdcia la que em;te sus mensaaes. |
| La: telev1816n aparece de extenao campo de mensa—
jes gpoyadas por otros medios o eetructuras de comuni
cacibn (masiva,grupalqs é“intgrpersonales, por lo tan
to steé gran influencia .pero dista mucho de serAt5--
tal). : o -
Puede estar al servicio de los inbereses del gru
po econémicamente més fuerte, como puede estaflo tam-

bién al servicio de 1é'educacién, la caltura y la re-

creacidn.

La televisiln impone patrones de comportamiento_
Y necesidades artiflciales en loa cuales ée:vende e

prestigio a través de estatus falsos, se imponen frus



traciones a ég@?#gg @e_objetOS'inalcanzables ¥ super--
fluos. R

' Su penetrgcién extraordinaria crea y destruye va-~

-rlores,configufa patrones‘de conducta, y se ha converti

do en medio de_instruccibn paia millones de nifios y -~

adolescéntes. -

s



2.2 FORMAS DE CONTROL SOCIAL EN LA TELEVISION

aeey N
i R

La televisibdn es considerada como un instrumento

o técnica de control soclial que funciona como fuente
o -

de influencia creado pbr el hombre con una finalidgq_
operatlva. | ' _
| Esta "influencia puede intervenir cuando hay de
un lado, una fuente y, de otro un blaaco". (15) Es de
cir, ﬁue la fuente desempéﬁa el papel de emisor de in
formaciones con reSpécfo-a l; norma miéntras que el -
blanco es el receptor de LnfluenCLa. La Lnfluencla ge
neralmente es eaerclda de la fuente hacla el blanco -
de la Lnteraccién. Estq fuente es la que denomlnamos_
mayoria y se refiere sfeqpre'al gfuéo;'b'é"éus réﬁfe-
sentantes 1e§£timos, o a las personas que de uan moéq_
u otro detentan el poder y recursos, gozan del presti
glo de la verdad y de la norma, y expresan el éisfemﬁ
sotial en su conjunto, con todo ésto se determinan —-
los elementos de la cultura.

Cuando existen oplnlones diferentes a las de la_

mayorfa, el individuo es sefialado como un “desviado™,

El cual sl agruparse con otros miembros no dispone de

los mediss que le permitirfan concebir alternativas -

vAlidas,

(15) Moscov1¢1 ySerge.Psicologfa de las Minorfas Activas,

Ed. Morata. Pag. 33
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Grupos como la familia,escuela, etc., hacen lo po
sible por mantener el control social como fuerza domi
nante. En éstos grupos, la exigencia de contlnuxdad -
13 heces;dad de - transmltlr prdcticas y valores, y de
preservar las relaéiones jerérqulcas meonen ana vigi

L]

lancia constante del compbrtamienﬁb individaal y un -

control menos constante para prevenir o eliminar la -

desviacién cuando se praduce}

El ideal del control sobial que transmite la te-~
levigidn eé lograr el equilibrio, es decir, la difusi
5n de ana sola concépcién de la realidad para toda la
sociedaa; . °

De ahf{ que mediante la dominacién y el reforzami
ento de los sxstemas establecldos sean utilizados con
el objeto de camblar 0 de unlflcar al pafs, de acuer-
do a quienes detentan el poder tecnolbgico,politico,-
econdmico,cultural y religioso de los mexicanos.

. Los poderes de cualquier tipo a través de ia te-
levisidn maniﬁulan la inteligencia y los séntidos dé_
lo8 mexicanos de acuerdo a intereses mercantiles o -~
partidistas. La televisién controla la conciencia cé-
lectiva, creando en los mexlicanos necesidades materia
les Que no pueden ser slcanzados originando frustrg—-
cién que puede convertirse més tarde en widlencis.

Al lado del grupo dominahie gue ejerce el con--



trol social en México se encuentra la programacidn ex
tranaerismo por las series que se transmiten con los
programas concretamente norteamericanos. Todos los ——
programas tienen en comfn denomlnador; lg vlolencia,-
el crimen,el _as'ail_tq ¥y el robo. i

Segfin la Ley féderal de Radio y Televisién y ba-
sandonos ‘en’ el articulo 59 bxs, que dice- que la PTO—-
gramaclén dlrlgida a la poblac16n iﬁfantll que trans—

miten estaciones de radio y televxsi6n deberdn propi—

ciar‘el_desaffollo’arménicb-de la niﬁez; estimular la

.. AY
creatividad, la integracidn familiar y la solidaridad

. : X :
humana; procurar la comprensién de los valores nacio-

nales y el conocimiento de la comunidad interperso- -

~ nal; promover el interés cient{fico,art{stico y soci-

al de los nifios, propiciar diversién y doadyuvar al -
pfoceso formativo en la infaﬂéia, Y los programas que
se transmiten en vivo, las series radiofénicas, las -
telenovelas, los teleteatras grabados, las peliculas

0 series para nifios fllmadqs, los programas de cariqg
turas producidos, grabadolo filmadﬁ‘én“el‘pais 0 en -

el extranjero deberdn ajustarse a lo dispuesto en las

fracciones anteriores.

' Pero la mencionada Ley y el qrticulo 59 bis no -

cumple porque

a) No se propicia el desarrsllo armbnico de la -
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nifies, con programas donde impera la violen——
cia;'én el caso de las séries'habiénaies, la_
' ecaricatura del niﬁé=qae presentan es la de dn,
atraso mental. | B B
b) No sé est{mula la éctividad, la integracién -
familiar y 1a!solidaridad-humana ya que en' -
‘los programés'extfahjefoé y néeianalés,'lo -
que sé observa es la desiﬁtééraérénhﬁéciona;;
'faﬁiliar, y la aoliﬁéridad'humana‘se destruye
con bombas,muerté ¥y asesiﬁgtoé al pdr ﬁgyor.
¢) No prbcuran l&sVﬁrogramaé'éktrénjefbs‘la com~—
.éren315n'dejlas valoresinacioﬂales y'el cono-
cimiénﬁoﬁdeila"cOmunfdad'internacionaI:
d) Jaﬁéé.ﬁromuevén las artes y el interés cientf
h ficbry social defloé'hihos en los canéles de_
" ‘televisién, B |
Los canales de televisidn del Estado con fal-
ta de imgginéciSn'j Ereativ;daﬂ no han logra-
do penetrar en la masa infantil y juvenii, si
~no han sido absorbidos por los grupos de comu
nicadores comerciales que créen que basta con
colocar una capa y un antifaz a una persona -
para que se convierta en héroe de la niffez.

e) No coadyuvan los programas extranjeros de te-

.. ' . . K . .
levisidén 8l proceso formativo en la infancia,



L= 23 -

al contrario deforman al menor y 1q inducen a
formar grupos ¥y pandillaé.ﬁémbﬁla§ dﬁé7§pareé
gert en la televisidn y que en 1a.vida diaria;
o reai se traducen en robqs,aéaltos;y-asesiqg
tos. | v ST |

Actualmente Televisa constituygr el monopolio --
més grandé de América Latina; Es la empresa privada ~
con més canales de televisién. B

Por lo tanto al ser el monopolio més grande es -
el principal transmisor de la ideologia extranjera.

Caracter{sticas de la Programacién de Televisa

Su pro¥ramacién se clasifica de la siguiente ma—-
nera: | |

| a. Informacibén noticiosa: En el 4rea de noticias

la gente percibe la informaciédn como lo que es impor-
tante y trascendente, quedando aquéllos hechos que no
han sido reportados. | N

Los noticieros del gran consorcio televisivo de-
dican muchos tiemps a atacar a los paises socialistas
y a“bualquier ﬁedidé gubernaméntal que tenga para sus
directivos, un aire de izquierda. |

b; Programacidn de entretenimiento y drématica:
Televisa sigue proporciondndole al televidente sélo -
programas comerciales,telenovelas barétas,pésimas Se—

ries norteamericanas -y en general entretenimiento tor



pe. Nos ha ido imponiends un sistema de vida ajeno, -
estadounidense, .

Cultural educativa: Poco 8 poco a 1do inclu--
yendo en su programacién series que apenas entran en_
dicha categorla. Algunas’ presentaciones de intelectua
les mexxcanos, cuyas posxciones politlcas son conser-
vadoras y eecasos filmes de calldad a horas avanzadas
mientras que el grueso de las programas son enajenan~
tes.é”iniitaciones‘a1 consuﬁismo,'en:una-é¢onomia en_
erisis, son transmitidas en los mejores momentos de -
la tarde y de la noche.

. fﬁfantii: La gran masa de la poblacién infan-
til es la a&#zreceptiva, para 1os nifias, la televisi-
n es uha forma destructivea .que expone la #iolencia -
dfuda, el sexo burdo y la enajenacién dé las masas,
Creada para el consumiémo, la televisién es una arma_
de las transnacisnales que existen en México ¥y que su
plen la calidad de sus productos con la cantided de -
programas;.con el puro afin mercantilista representa~
do a través de sus comerciales.

Resumiends podemos ver que televisa:

- Refuerza conductas estereotipadis;Vconvirtiendq“
v+ & lgs individuos en objetos, especialmente la my
jer.

~ Promueve usos de vida ajena a nuestra idiasincra
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cia. .
- : - Promueve el consumo de alimentos "chatarra® —-

| (frituras y golosiqas)_éué afectan al mexicand

y a sa salad. -

Concluyendo podemoss decir qué 1o que el pdblico_
. .+~ . considera de iﬁportancia general, no es en réﬁlidaﬂ -
o el resultﬁdo de su propia decisiﬁn si no de quienes -
manipulan la informacién bésados'principélmente en el
gusto con ei'objetolde mantener el products atractivo
¥y en consecuencia comercial y lacrativeo. Obviaménte,--
mientras ménbs indiJlduss o gruposs tomen parte del.—-
e contral.de los mediss, su influencia serd mayor al iy
verse disminuida cualquier competencia én“pASfaras y_
puntos de vista. Definitivamente en nuestrs contexto_
nacional el heﬁho de expresar una opinidn o posicidn
» ideolSgica o politica a través de los médios, resulta
- véliddi puesto que la libertad que por nafuraleza y -
derecho constitucional tenemos nos lo permite o mejor
dicho; se 1o dermite a aquéllos que poseen el control
de éstos medios. De ah{ el péligro que hace al trans-
mitirse Gnicamente dbs o.tres puntos de vista, pues -
muchos otros sectores teniendo la representatividad -
social y osor sugsuesto, el mismo derecho a expresar -
sﬁs propias posiciones y opiniones, no tienen 1= difn

sifn necesaria y continua como rara darle fuerza so--



1.

cial a sus argumentos y posturas, y por lo mismo, apa
rentan no tener validez, posibiémente, si no llegan a -
tfansmitirse pafeciera cbmo si estas posturas no éxig.
tieran. B -
$-»En la actualidad se ha presentado el fendmeno no
dnicamente de concentracién en pocas manos de un sblo
tipo sino que, ademéds surge la diversificaci6n pues -
se da el caso de que unalmiema emp;esa oiempresas,-;v
‘controlen una sefie de actividades relacionﬁdas con -~
la comunicacibn. HistSricamente nuestro pafs y éaéi -
toda América Latina, ha seguido al modelo ﬂbrteameri-
chno %h 1o que se refiere al’sistéma nacional de los_
mediss de comunicacién, y acarrea copo'consecuencia -
/ho s6lo que adoptemos sas sistemas y patrones de comu
niéacibdn social, sino que debemos aceptar también — -
gran parte de sﬁ‘produccién ¥ programacibn, la que a-
parte de ser vendida a nuestro pafs, estd propiciande
ans dependencia cultural sumamente peligrosa, ya qdq_
con frecuencia se transmiten programas especiales se-
an musicales o de otra Indole dedicados a exhaltar ar
tistas,mdsicos y constumbres norteamericanas, as{ co-
mo concursos de belleza,entregas de premios, etc. Es-
,ta situacibn no seria perjudiéial si estuviera balan-~

ceada dentro de una perspectiva més universal con ana

mezcla coherente de stras culturas extranjeras, Despu
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&s de la idiosincracia de otros puebles nos hace valo
rar mejor la nuestra; pero el hecho es que no existen
otras opclones més nacionallstas ,més de acuerdo a nu
eétra realldad- otra; opciones que recoJan'inquetu—-
des de ﬁlferéntes sectores 3001ales, que puedan ser -
plagmadas en una programaclén pluralista, respondlen—
do a los dxfrentes valores ﬁe clase que existen en --
Méxxco. |
Los medlos deben servir no para la masxflcaczén,-
sino para contrarrestarla, para estxmular la ereativ1
. dad y no el consumo, para hacer crecer las ldentlda-—

- des de los grupos, de las regianes y de los individu-

o8,

e
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3. CONCEPTO DE IDEOLOGIA

Segdn Marcusse "los medios masivos de comunicaci-
bn constxtuyen an instrumento para mantener cierta for
ma de totalidad‘qae no'se'apoya en el terror, sino que
opera ﬁ&r medio de la creacién y al.manejb de falsas -
neceéidades de entretenimientd,oalo,informacién y con-
sﬁmo individual. Esfés necesidadés le son.iﬁpuestas al
individuo por intereses creados, y que su existencia -
misma sirva para mantener las actitudes y hébitos éstg
biecidos". (18) |

Se puede decir que la televisifn como medio de cp
municacién masiva conﬁribuye a través del proceso de -
inflaencia a mantener unido al sujeto dentro de un cam
po social, Esta influeneia segén Moscovici se puedeé de
finir "como el proceso que asegura-él equilibrio del -

conjunto social®. (19)

(18) Swingewood,Alan.El Mito de la Cultura de Masas.
Ed.Premia editora.México 1981l. pig.75

(19) Woscovici,Serge.Introduccibn a la Psxcologia Sb-
cial . Ed4d, Planeta. p4g.188
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3.1 LA TELEVISION COMO MEDIO DE CONTROL SOCIAL

La televisién es el principal medio de comunicaci
 6n a través del cual se trata de;infiuir 8'108 nifiss -
para mantener el control social transmitiéndoles la —
* ideologla dominante. "
ia ideologla aomlnante que transmite la televisi-
én cumple con una fancidn: préctlca ya que conf;ere al
-sistema cierta coherencla y anidad relativa, Al pene--
trar en 1as &lversas esferas de la actividad individu-
al y colectiva cimenta y unifice a la sociedad para lo
grar el control soGisal,
Co Toda ideologia, eété-programada'para efectuar la_
disimulacién u ocultamiento de la estructura real de -
la sociedad,-as{ como las contradicciones sociales que
se dan en su Seno. El sistema ideolégiéo hace aparecer
las relaciones sociales en el proceso productivo como_
bien articuladas y formando un ordenamiento homagéfio.
"El modus operandi gque caracteriié'ia ideo1og£a es en -
61tima instancias, hacer olvidar o silenciar estas ver-
daderas fuerzas motrices o, en’ otros términog, hacer -~
perder de fista los origenes del.ofdeh éocial existen-
te, de tal manera que los individuos puedan vifirlo co

mo. un orden .natural®. (20) En otras palabras podemos —

(20) Mattelard,armand La Comunicacidn Masxva en el Pro
_ ceso de Liberacién.Ed.Siglo XX1. p4g.32
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decir, que 1a ideologla dominante daré al individuo -
la ilasién que la sociedad en la cual vive y las rela
ciones reales que vive en é&sta, se hayan 51tuadas ba-
jo el signo de armonia soéial. |

En la sociedad capitalista, el medio de comunica
cidn tiene una funcién esencialmente desorganizédora;
y desmovilizadora de las clases dominadas.’ Neutraliza
y desorganiza dichas clases'en'%anta-clases (y, en -
cambio, afianza la solidaridad en torno a la clase do
minante y sus interéées). Los medélos.de aspiraciones

qué vehiculizan, aislan a 15s individuos unos de - -

' otros?® Se difanden modelos de comportamientos y aspi-

raciones competitivas e individualistas, organizando-
las en funcidn de los intereses de 1a dominacién.

"Como instrumentos culturales agudamente persuasi
vos y 4giles movil{zadoras.deflas conciencias de las_
masas, 1os medios coﬁtraeﬁ'en su préctica pfoductlva,
difusora e inculcadora de ideologlas;.el cérécter del
programa imperante que los crea, los sustenta y los -
enmarca®". (21)

Dichos aparatos no sélo esquivan el impulso y el
fortalecimiento de la conciencia colective o précti—-
cas &isidentes sino que, a través de la organizacién_
y.aireccién funcional de la esfera econ&micé; jurfdi-
co-polfitica y éulturéi, actuan sobre lé estructura ma

(21) Estelnou M.Javier y otros.Seminarios de Comunica
0161'1 Soclal UAM-A, pég 24
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terial y social de la formacibén capitalista colaboran
do 2 satisfacer las neceéidades superestructu:giea ——
que requiere la éuﬁervivencia j renovacijn del capi-;
tal. T S

El medio de comunicacién de masas esié encargado
de crear el conjuhto.de'representacidnes colectivas a
través de la producclén, y radiacién e 1ncu1cac16n ma
siva de sus discursos, que conservan y deflenden el -
proyecto dominante de reproduccién del capital.

En los perfodos en que ellgrupo dominante mantie
ne la cohesifn y direccién de 1la sobiedad acude prio-

ritaria y fundamentalmente a_sdé aparatos ideoldgicos

con sbjeto de legitimar y reorientar a un menor costo’

35ciél."la presencia conflictiva de la clase gque sus--
tenta y representa. "Con el fiﬁﬁde cénéérﬁar'el éqai;
librid que requiere el imperio del capital, los diri-
gentes a través d; sus acciones, se'#en'permanentemeg
te obiigadaé a dominar &'a'brganizar alrededor de su_
proyecto hist8rico, al sistema global de comunicacién
e informacidn, y may en‘particular, a los medios de -
difusibn colectiva. De &stos Gltimos prioritariamente
monopolizan a ios de tecnologia mds avanzada puesto -
que son los que le nfrecen mayor poder de creacidn de
concenso y de subordinacién colectiva®. (22)

En la medida en que la clase dominante monopoli-
(22) Martines,J.M.Para Entender los Médzos s Nedios de

comanxcaclén ¥y Relacxones Sociales.Ed.Amorrortu,
pég.114 ‘



za 8 los medios de produccién y domine la estructura-

del poder de la informacién, seréd suvisién particualar

del mando la que tendrd que impoherse comd visién ge-

neral de ese mismo mindo.

Esto significa dﬁe el control de la opinién pl--
blica es el mejor instruﬁento paré garantizar el buen
fanclonamlento Ldeoléglco. 'Es necesarxo para la clase’
de dlqulén, ya que a través de éstos la clase doml-a
nante difunde 1a Lnformaclén selecclonada, organizada
y dlsclpllnada que le capacxta para refunclonallzar -
colectlvamente su programa de explotacién y subordlna
miento social.

En concihsién‘podemos decir, que es en é&sta for-
ma como los establecimieﬁtqsrde difusién social son -
controlados y legitiﬁadbs parcial o totélmente, por -
la clase en el poder, conv;rtiéndosé, segln el grado_
de su subordihacién, en sus princiﬁales aparatos idepo
1égicos de déﬁinécién mental. A través de ello, la —-
clase en.el'pader construye masivamente su hegemonfia
cultural que le permite existir, reproducirse y traqg

formarse como sector dominante.
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.4, PROCESOS PSICOSOCIALES BASICOS

4,1 INFLUENCIA SOCIAL

El proceso de influencia social constituye el in-
terés central de nuestra investigacién. Pues en dicho_
procegp los seres humanos estén‘orientados hacia otros
seres humanss dentro de sa medio, ¥y la influencia soci
al se manifiesta cada vez que un 1ndividuo.responde a_
la presencia de otros u otros. Esta influencia puede -
estar relacisnada con el efecto'reclproco de una'perqg
na sobre otra en la interaccidn spcial, por bonsigqué
te, la mayqria ﬁé nuestras caracter{sticas incluyendo_

nuestra personalidad y los valores y actitudes relac;g

- nados convella son, de uno a otro modo, influidas por_

ia interacciédn social.

‘Resamiendo jodemds decir que la conducta social -
depende de la influencia de otros individuos y la inte
raccisn socidl es una de las claves de é§te proceso,
De ahl la necesidad de remitirnss a la teorfa de la in
fluencia sscial ya que es un procesb psicosocial bési-
co para entender el comportamiento del individuo o del
grupo en el sistema o en el ambiente socizgl. N

Esta teor;g de 1a influencia socia& segin el pro-

ceso de la investigaci5n‘esté_estudiadﬁ desde dos mode

»
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loa diferentes, por un. 1ado, se encuentra el modelo -~

B i

funcionallsta ¥ por el otro, el madelo génetico._

Desde el modelo funcionalista la Lnfluencla es ~-

cansxderada como una fuente de 1nformacianes normati—-

vas y esté representada por la mayorla, utllizanﬂo de_

blanco a la anoria. Esta mayorla va a estar represen-
tando a una autorldad que goza del prestiglo de la ver
dad y de la normd, cén ésto puede verse que el modelo_

hace que la influencia ‘se confunda con el poder, ya —--
que en-éste casgo lg mayorla posee y representa a lg ~-
norma domihan£9..?ambién desde éste punto de vista la_
mayoyia es copsideréda como el cambio actiyd, mientras
que la minoria'es reducida a una pasividad total, pero

nosotroa podemos ver que ésto es aparente, pues ésta -

paSlVldad es percszdad desde la norma, Aunque se vea_

que la minorfa acepta la norma ésto no quiere decir —

que este totalmente de acaerdo con ella.

“Ahora bien, cuando la minorfa trata de reflejar —
un sunto de vista diferente son considerados como des-
viantés, los cuales van a ser combatidos bajo presio--
nes para reducirlos y poder restablecer el equilibrio.
Para evitar el desvio, los individuos que dirigen el -

grugo tienen la misidn de definir la realidad vAlided

~para todos. El establecimiento del equilibris, por an_

lads, y la reabsorcisn de la desviacisn, por el otro -
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gson las dos facetas del control social, ya que las in-

formaciones'que transmite el control social es normati

 va, Pues para que exista es necesario que lds individu

o8 posean las mismas normas, valores, 1os mismos crite
rios de juiclos y que todos los acepten y se refieran
a elios. De ésta manera es percibido como dnico y seme
jante para tbdos, pero el hecho de que el entorno sea_
percibids de igual manera, no quiere decir que éste -
sea unificador, |

El objetivo especifico del control social consis-
te en uniformar a todos, ya que cuando més lejos se —-
lleve el procesy de identificacién y desindiﬁidualiza—
cién,.mejo} sera la adaptacién de cada individuo a los
otros y al entorno.

Tamnbién para‘lograr-que ge acepte la influencia -
es necésaria que ésta se dirija hacia la eliminacibn -
de las incertidumbres que amenazan su integridad y su_
identidad. El modelo sefiala en éste caso que se hace -
necesario que se aceé%e la influencia a cambio de redu
cir las incertidambfes.

Para el individuo o la minorfa, su incapacidad pa
ra determinar los contornos de un objeto, en éste mode
lo, 3 1o que incita a apoyarse en la opinién de sus .
seme jantes, de ésta manera la resoluciln de las incer-

tidumbres, estd determinada por la dependencia,
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Sin embargo aunque busgue el apoyo en la mayorfa, per-
clben el objeto de diferente manera, en ese momento la
dependencia se cuestiona., Pero la dependencla siguwe si
endo la clave en el modelo funcionalista, ya que cier-
tos sistemas de comportamiento .determinan respuestas -
anflogas frente al entorno fisice y:sociai. Esta unani
midad asegura una reduccién de la angiédad latente y -
la cohesién del grupo, de donde que goza el sistema de
respuesta, se convierte en la norma que sirve para de-
finir los tipos de sanciones necesariag‘para la cohesi
4n. De &sta manera la dependencia de los minoritarios_
se exblica por la tendehcia al maﬁtenimiento del e%ta-
tuto, ya que cuando los miembros minoritariss estan co
locados en una situacidn en que la aprobacibn social -
es vital, no tienen otra salida que la samisién a la -
nsrma., Por cons;guiente la satisfacgién de l& necesi--
dad reduce el conflicto intraindividual e interindivi-
dual, aumentandp la dependencia de 1la minbrla con res-
pecto a la'mayoria.

Concluyendo, vemos que el modelo funcionalista se
orepcupa por estudiar la conformidad social, la desin-
dividnalizaci5n, el contrsl sacial en un sistema ssci-
al supuestamente §ptims y estable. Este modelo es estd
tico y generador de dependencia,

Por ostro lado el modelo génetico, se centra sobre
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la necesidad del reconocimiento y explicitacién del --
canflicto.

En éste modelo los miembros son considerhdos al -
mismos tiempo como émisores y receptores de influencia;
son activos tanto los emisores como los feceptores, ya
que participan en &l establecimiento de las normas y -
tratan de modificar reciprocamente sus comportamientos
Y sus opiniones, _

A través de esfuerzos, éstos agentes sociales - -
ejercen una presifn sobre la sociedad o grupe para in-
citarlo a transformarse. De &sta manera la novedad tie
ne mis oportunidad de flore@er-siempre ¥y cuanéb'corrqg
ponda a los objetivos de los miembros de la sociedad,
Es:asl como puede verse que no es a la mayorfia 0 a ~ -
caalguier ofra,fofma de dependencia a lo que se debe -
atfibuir la modificacién del campo psicosocial, sino -
a la organizacibn. Por lo que toca a la consistencia -
del comoortamiento, tiene una fuerza de impacfo que no
se suede referir ni a una diferencia de aptitud ni a ~
una dependencia explfcita, lL.as causas del impacts son__
nqtables en la relacién entre los procesos de influen-
cia y el dominio del entorno, aominio que podria ser -
aspciado a los fendmenos de atribucidn, pues cada indi
viduo o grupo social, organiza y asegura el conocimien

Yo gue tiene de éste entorns, es aqui donde la consis-
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tencia de las respuestas del grupo puede explicarse el
conformismo del individuo.

De la gustitucisém de la dependencia del estilo --

'del'compqrtamiento comy fuente de influencia conduce -

a dss consecuenclas, la mis evidente es; una mingrla -
puede modificar las opiniones o las normas de un grupo
con tal gque, la organizacidén de sus acciones, la expre
sifn de sus opiniangs y de sus juicios obedezca a las_
reglas que se expongan, La segunda consecuencia depen-
de adn més del nivel intelectual porque establece una_
relacién directa entre el estimulo y la respuesta, Ca-
ando una perB8ona se haya formado una opinidn o an jui-
cio de un objeto o un estimuls, se atendrd a juicios -
similares que cualquier ptra persona tenga a propésito
del objeto o estimulo. Si no es asl, si ptre persona -
expresa un panto de vista divergenté;entonces ngperé -
el conflicto. Este conflicto presenta dos aspectos, —
cognoscitivo e intergersonal. A nivel cognoscitivo el
sujets tiene la posibilidad de resolver su incertidum-
bre tendiendo hacia la posicidn del otro; el conflicto
que existe a nivel interpersonal a medida que la inte-
racdién se desarrslla viene a contrarrestar esa tenden
cia pongue la consistencia del compafiero aporta una di
mensidn manifiesta una valanted de no conceder nada.

Adoptar su opinién significaria ser influido, En esas_



condiciones, la fnica salida que queda a medida que la
interaccifn se desarrolls es intentar acentuar las di-
. vergencias, es decir polarizar, De ésta maners el con-
flicto interpersonal quéda resuelto, puesto que cada -
uno tiene sus propias respuestas y las diferencias de
juicios pueden ser justificadas como arbitrariss, Al -
contrario, si a lo largo de la interaccifn el compafie-
rs llega a abstenerse, entonces el sujeto se sentird -
nés- libre de aceptar sus juicioss y opiniones, Bl con--
flicts cognoscitivo es prevalente en éste casoc pues si
existen dos respuestas divergencias para un mismo obje
*to0. De ahl gue las respuestas del otro puedan ser toqg'
das en cuenta puesto que ya no estan relacionadas con_
alguien ajeno, en tales condiclones ya no tiene porque
aparecer el otro sujeto como agente de influencia al -
que hay resistir; ahors va estar transformado en un in
formador potencial. El cual al ponérlo en presencia de
juicios o de percepciones contradictsrias basta, para_
sembrar la duda en cuanto a las opiniones mejores esta
.blecidas, pues si uns de los miembros reéponde de mane
ra diferente al graps enter& se siente amenazado,
Es as! como puede verse que aunque las minorfas no po-
seen un estatato elevado ni mucha autoridad, poseen el
poder de rechazar o de negar el concenso,

En conclusién guede verse que cada forma de infln



encia corresponde a una manera de abordar el conflidto
.social cuya eVoluCiﬁn sigue una direccién déterminadq_
ppf el estilo del comportamiento de la minorfa y el --
procesp de interaccidn entre mayoria y minorfa como el
proceso de negociacidn del conflicto. Por Altimo pode-
mos destacar que en el modelo génetico la estabilidad_
- : del sistema es 5619 an momento dentro de aun proceso de
cambio social. En éste modelo el estudio de la influen
cia social aparefe como tema principal cuando se quie-

re anglizar la interzccidn creativa de las minorfas,

*

Otros procesos psicosociales bdsicos que intervie

nen el el process de influencia soni la representacidn

socia1t§ la categoriracién soscial, de las cuales se -
— e
va a retomar consideramos méds significativo que

—_—

‘ayudard a complementar la teoria de la influencia.

| )La representacidn social"es un i
o : cugl el individuas o Zruso conoce su entarno- ong de —-

- las niveles donde la tructuras sasciales son accesi-
’ bles, dicha representacidn desempefia un papel en la —-

formacidn de las comunicaciones y de las conductas so-

ciales.

— e

o Al entrar en relacidn con gentes, cosas tenemos -
-\—._"“__'_

. un _contenido en nuestry espiritu que corresponde a nu-

estro juicio y conocimiento de cada co08a, persona y -

._._-—-—"_ .
gruoo. La representaciin sacial es una consiruaccibn de

—
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se da por una percepcién. Se le ha asignado

un papel de mediacibn entre actividades perceptivas y_
cagnitivas.,

Estas representaciosnes noss permiten considerar la
gana de interacciones partiendo de los individaos a mu

chos grupos de una sociedad, ellas se presentan em no-

sotros de manera casi material. En todos los casos la

representacién es mediatizada por el lenguaje.

La representacifn que tienen los individuss con -
otros grupss se formard con relacisn a.la éuya. Diéha_
reoresentacidn dari prueba del impacto de la ideologia
daminante o de las posibilidades de distanciacibn con_
respecto a ella constituird el esfuerzo para asimilar
un razonamientos, compartir una experiencia extrafia o -
por el contraris para mahtener ung distancia y conser-
var la autonomfa de la visién oropia.

lloscovici define la representacidn como un "uni--

versy de opiniones" (23) y 1as analiza an'variaé dimen

sisnes como: actitud, 12 informacién y el cempo de re-
presentacibn.,
La actitud expresa la orientacidn general positi-

va o negativa frente al objeto de lz representacién.

o~
3 1o que sabe el zrupo.

Campo de representacidn orgenizar, sistematizar -
F/-\,____‘\_

(23) 0p. cit. pig.339
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dar una;jerarqdia hasta donde llega nuestra representa
cijn social.j/

En la formacién de una repfesentaciﬁn gocial toma
coms primer punto ia objetivizacibdn, que desde el psi-
coandlisis se distingue en dos etapas, la primera va -
de la teorfia a su imagen o sea una retencidn selectiva
de informacifn en donde Moscovici la introduce en un -
esquema figurativo centrado en la oposicién entre lo -
consciente o inconsciente, en la exisiencia de un meca
nisms nocivo.

La segunda deja de ser una elaboracibn abstracta,
ntilizands los conceptos que soff verdaderas categorias
del lenguaje y el entendimiento.

Dentro de éste esquema se jueden encontrar facto-
res externss o internos. En donde 1o interns en la re-
presentacién es el individuo en su participacién en el
origen de su estado, lo externs en el modo de vida que
lleva a cada ano, éste punto es muy importante porque_
de ésta manera el individuo puede mostrar la multipli-
cidad de las informaciones circulantes en la sociedad_
comd el conjunfo de sus experiencias individuales y co
lectivas.

Concluyends, para nosoiras la representacibén so—-
cial s la manera que el individuo percibe y construye

juieiss, normas y valores dentrp de sa entorno social,
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La representacién varia dentro de un mismngrupo-
debido é la informacién y actitud que tenga un indivi
duo. ‘ |

El individuo puede mostrar la multiplicidad de -
las informaciones circulantes en la sociedad como el _
conjunto de sus experiencias individuales y colecti—-
vas ya que Se encaentran en una posicién‘entreiindivi
duo-mndo de vida,

Moscoviei al proponer distinguir una determina—-
cidn sociél dirigida sobre aspectos cognoscitivos y -
expresivos hace una combinacifn de experiencias indi-
viduales y colectivés y de factores motivacionales y_
normativos que corresponden a ciertos aspectos éreci-
808,

Por tal motivo las representaciones no sflo mar—
can el lugar en el cual el individuo se encuentra, si
no la manera en gue la representacidn social y la con
ducta estan unidad para saber actuar en la sociédad.

Al tomar en guenta l'as actitudes propias del su-
jeto y la representacidn aue tiene del otro se influ-

yen reciprocamente.
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Categorizacibn Social

»Se entenderd por categorizaciln los procesos psi

_colégicos que tienen a ordenar el entorno en Hérmines

de categorfas: grupos de personas, de objetos, de a—-
contecimientos en tanto que son (o grupss de algunos_
de sus atributos) en tanto que son ora equivalentes -
anss a otros para 1a.accién, las intenciones o las ac
titudes de un individao™ (24)

Una de las principales caracteristicas del cému-
portamiento social consiste en adaptarse a los ince--
santes camhiss gue aparecen en la relacisn de un indi
viduo con sau ent>rno social estando a su vez basada -
sta adaptacidn en los cambiss incesantes que se pro-
ducen en su manera de estructurar, de sistematizar y_
de ordenar su entorns social., La categorizacibn debe_
estar adaptada al -entorno, y la informacién recibida_
del entorno debe adaptarse al sistema de las categori
ags existentes. De ésta manera las relaciones del indi
viduo con su entorno social explican la importancia -
gue adquieren la seleccidn y la transformacibn de la_
infsrnacisn.

Nos interesamos por el problema de los “valores®
en el contesto de la categorizacidn social: 1) cuands
un términp que tiene un valor connotativo ({"bueno" 2

"mals", "“amado" o "detestado®, "bonito" o "feov, "sa-

(24) 0p, cit. phs.351



ludable" o "peligroso", etc.) es fdcilmente aplicable
a una categorfa social utilizada por un iﬁdividuo; 2)
cuands dos ¢ més categorias difieren dnas de otras se
glin un grupo o variss grupos de valores connotatives
(por ejemploQ cuands una es "mejor" y/o "mds querida®
y/o més "bella" y/o més "Gtil" que otra.

Los valores sociales ejercen tanbién }a misma --
clase de influencia en la asignacibn de categorias,

La "identidad social" de un individuo se halla -
relacionada con el conascimiento de su pertenencia a -
ciertos grupos ssciales y con la significacién emoc;g'
nal y valorétiva que resualta de ésta pertandncia. BEs_
evidente que, en toda sociedad compleja, un individaos
nertenece a una gran cantidad de grupos sociales y --
que - la pertenencia a ciertos grupos serd muy importan
te para é1 mientras que la pertenencia a otros no lo_
seri.

Del hecho de que un individuo pertenezca a un -
grups se desprenden varias consecuencies, las cuales_
estian en estrecha relacidn con el "reconscimiento de__
la identidad definida sscialmente.

Niangdn grupo vive aisladamente, en una sociedad
los grupos viven en otross grupos. '

" Cuando un individuo trata de coneervar su perte-

nencla a un gruoos, busea adherirse a otros grupos -si-

i



éstos (ltimos pueden reforzar los aspectos positivos ~

de sa identidad social.
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4.2 PROCESO DE SOCIALIZACION
Desde su aparicién en el mundo, los seres humanos
se hallan rodeados de contactos sociales que son impre
cindibles para su sobrevivencia, La sociabilidad es —-
una necesidad Que impulsa al hombre a vivir en soclie--
dad a relaciAAérse con los demds y a huir del aislami-
ento.

"Se llama socializacién al proceso de aprendizaje_
social mediante el cuaal se adiestra al nifio en las ac-
titudes,creencias y conductas propias’ de su cultura".
(25)

La socializacién incluye todas las instancias a -
través de las cuales -un sajeto humano se hace indivi--

dao. Ser un individuo, implica individualizar en una -

. persona aquellas caracteristicas generales que conno-—

tan la sociedad.

Las sociedades generan en sa propio seno las vias
¥ los vinculos para efectuar la actividad de socializa
cidn. El objetivo de la socializacién consiste en lle-
var al individao a conformarse de buena voluntad a los
usos de la sociedad y de los grupos a 1os que pertene-
ce, -

La socialiracién se 1lleva a cabo a lo largo de tpo

(25) Morgan,Clifford.Breve Iniroduceidn a la Psicolo-
gfa.Ed.Mc,.Graw Hill, pég.350

/
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da la vida, aunque su accidn aparezca més acentuada en
las primeras etapas de existedcia. El sujeto adulto —-
también en un momento determinade de su vida debe in--
corporarse a nuevas situaciones, grupos distintos, eta
pas cruciales de las que dependeri en sentidb de buena
parte de su futurs. En todos éstos momentos, deberd --
apsrender nuevas'pautas,-nuevas conductas, realizar nue
vas adaptaciones.

Podemos asociar e identificar 1la socializacibdn -
con el process de ideologizacién de una sociedad. Ta -
ideologla se manifiesta a través de un sistema de re—-
presentaciﬁhes,imégenes,actitudes concretas qhe tien—

den a procurar la cohesidn social,



- 43 -

4.2.1 PRINCIPALES AGENTES SOCIALIZANTES
a) La Familia

El sujeto, desde los primeros compases de sa vida
va formando su personalidad social gracias él contacto
que establece con la sociedad y la cultura, ¥ a través
de los llamados agentes de aocializaclén;

El nifio quien nada sabe de los designios de la so
ciedad, sus manifestaciones y repercuciones, inicia el
proceso de socialiracién a través de su indispensable_
relaci®n con quienes lo han trafdo al mundo -y quienes_
garantizan su existencia,

Podemoss considerar la familias como vinculo de ——-

‘transmisién cultural que interioriza las normas y valo

res sociales, .

La familia capta los valores de la sociedad a la_
que pertenece y, por tanto, transmite al nifio normas y
valores sociales, Y configura las pautas bAsicas de la
personalidad de un sujeto de . acuerdo con las‘noéiones_
ideolégicas., Har4 hincapié en cada unos de esos facto~-
res que el nifio deberd aprender para pasar a ser un -
piembro de la sociedad a la que pertenece,

El aprendizaje acerca del respeto a la antoridad

y todas las formas posibles de interaccifn socisl san_
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generadas y aprendidas dentro de estos marcos y desde_
ellos pasan a organizaciones mis amplias,
Las autoridades superiores deben ser obedecidas -

coms se ha debido obedecer a quien nos ensefia 1o gue -

Ise debe y no se debe hacer, lo que estd bien y lo que_

estd mal. Este tipo de relaciones son llamadas vertica

les.

b) La Escuelsa

La escuela es el centro del mundo del niflo fuera
del hogar y absorbe mis de la mitad de las horas de vi
gilia de cada dfa de la semana. de labores.

El maestro es el centro del mundo del nifio fuera
de lé familia inmediata gque desempefia un papel destaca
do en la vide del pequefio, y en muchos casos actda co-
mop padre o sustituto. Algunos maestros ayudan a los ni
flos a vencer«impedimento o deficiencia y a que el ma—--
yor partido de sus talentos e intereses en tanto que -

otros, que fundamentalmente estan iﬁaapacitados para -

- %rabajar con nifios o con un grups de nifios especiales

o un s8lo nifio distinto de los demés pueden obrar en -
grave detrimiento de sus alumnos. Como otros agentes -
de socializacidn, los maestros hacen sentif sas inflo-
encias a través del meodelamiento al reforzar determina

das respuestas y desalentar otras,
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Los nifios pequefios pueden imitar la conducta de -
sus maestros, sobretodo =i éstos le parecen atractivos
y les dan recompensas, generalmente los nifios toman co
mo modelos a los maestros que adoptan actitudes positi
vas, pero los efectos varfan de acuerdo con el sexo y_
la clase sacial, |
También gl'tamaﬁo de la escuela a la que asiste -
el nifio puede inflair en su desarrollo social de vari-
Aas maneras. Los estilos de disciplina o de exposicién_
de los maestros paeden variar con el %tamaflo de la es-—-
cuela, Los maestros de las escuelas grandes, que tie--
nen grupos numerososs, tienden a sef mds formales en su
enfoque y mds propensos a utilizar el control, las res
tricciones y la orientacifn directa como técnicas dis-
ciplinarias, as{ como hacer hincapié en las reglas de_
1a‘vida'social. En las escuelas pequefias la-atmésf;rq_
es més libre e—intima} con grupos poco numerosos y ahf
los maestros mantienen méds interaccidn con sus alamnos
y es menos probable que impongan reglas de conducta --
restrictiva, |
En conclusifn la escuela viene a ofrecer al nifio_
unas formas nuevas y anas pautas sociales que deben -~

transmitirse dentro de una ssciedad o grupe concreto.
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¢) Medios de Comunicacién Masiva (Televisién)

ﬁos medios de comunicacifn de masas, especislmen-
te la televisién, contribuyen a regular las conductas,
actitudes,normas y valores de los niflos, tanto para ~--
bien coms para mal,

Los nifios pasan gran cantidad de horas viendo la_

~televisidn y sa influencia es predominentemente noci--

va, el potencial de la televisidn causa efectos que —-
pueden-serIQSBitivos e incfementadores de la actividad
prosascial, o negativos y fomentadores de la conducta -
agresiva, lo mismo fisica que verbal y con mayores ac-
titudes agresivas. La televisibn posee potencial de --
ser igualmente.dtil para fomentar la conducta social -
degseable para el sistema gue prevalece,

El efecto de la televisién sobre el nifio igugl ~-

que el -de las pelfculas depende de lo que recuerde, de
cuanto comprenda ybde que se identifique o no con los_
persosnajes que aparecen en la pantalla,
Si se identifica con un personaje deseable 14 identifi
cacidn seréd més benefica que4nociva para el grupo en -
el ooder, pero si se identifica con an personaje que -
encarna unas nsrmas morales desaprobadas seria rechaza
do y sefialando como un desviante.

Cuands las necesidades del nifio no son satisfe- -

chas en la vida real y usan la televisidn como mecanis
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mo de escape tendra mayor influencia sobre sus actitu-

des y conducta que sl no tuviera necesidad de huir a -

‘un mundo sastitutivo. Como muchos de los programas gue

ve el nifio especialmente al anochecer, no estan dirigi
dos a la infancia no siempre comprende lo gue ve, Una_
comprensifn parcial y la distorcién del sentido del —-
programa, puedén ser mids nocivas que la falta total de
comprensidn, | |

Cuando un niflo carece de aceptacién social, puede
convertirse en un espectador.évido de la televisién,

Entonces se vuelve més asocial y establece adaptacio—-

nes sociales peores porque queda privado de las expe——

riencias de zprendizaje que tienen sus compafieros.

También los nifios que se quedan a ver la televi-

sibn después de la hora habitual de irse a la cama, da

ermen demasiado poco.

La mente del nifio tiene una tendencia natural a -
repetir durante la noche lo que ha visto u oldo antes_
de achstarse,

Al dfa siguiente como las impresiosnes se hacen —-
més profundas euando el nific las cuenta o dramatiza al
jugar. Los nifios tienen una fuerte tendencia a la par-
ticijyacibdn en argumentos vistos u of{das, de tal forma
que en sus recuerddss 5 los sueflos, el niflo se psne asi

mismo y a su familia en lugar de las victimas, intensi



ficando 1as=reéc010nes emacionaleg insanas, muchas ve-
ces hasta el grado de una terfiﬁlé lucha de uana amena-
za aterrorizante, de su seguridad o de su familia,

Lo que el nifio ve en la televisibn es tan real —-
que las actitudes que adﬁpta después de ver los progra
mas suelen ser transferidas a situaciones de la vida -
real, |

En conclusién lIos medios de comunicacibén por su -

acecibn persuasiva tienden a reforzar las condiciones -

ya existentes en la sociedad.

L]
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5 METODOLOGTIA
Los cuestionarios tuvieron como finalidad el bus-
car informacién acerca de algunos programas de televi-
8ifn en especial las caricaturas para detectar si exis

Pt S
te influencia de éstos hacia el comportamiento agresi-

' vo tratando de BMEsnfrar de gue manera se ejerce el —-

control 8séial en los nifos e

-Como primer paso se tomo una muestra de 60
duos dé 8 a 11 afios de edad, de las escuela
>

"24 de Febrero" y "Lic.Antonio Diaz Soto y Gama" de —-

3er y 50 grado respectivamente a los cuales se les - -

e aplicé un instrumento piloto de 86 preguntas.

La aplicacibn de éste instrumento se realizé en -
dos fases: la primera el dfa 6 de octubre ¥ la segunda
el 8 del mismo ﬁeé._be ios_resultados obtenidos se se-

leccionaron los reactivos méds significatives, quedando

el cuestionaris definitivo con un total de 55 pregun—— |

B aTa la evaluacifn del mismy se constituyeron va-

|

(Eéﬁi_?ategorlas (ver anexo A), las cuales en algunss -

o

t - -
oreguntas se repatian por llevarnos a una informaciém _

Estas categorias se seleccionaron auxiliéndo-

¢ la programacién que en eses momentos predomina-
M—

i
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o ba -en 1a televisién, y también con el cambis de pro--

gramacién que se realiz§ ean. fechas, ayudédndonos “

para tener una mejor visibén y poder comparar los pro-
gramas entre sf y asf{ obtener una mejor informacién -
para nuaestra investigaciédn.

Jxﬁiﬁara la aplicacifén del segundo instrumento se se-

leccionaron al azar sujetos de 8 a 11 afios de las

-egseuelas primarias t—d@ rebrero","Lic.Antonio Dinas-

Soto y Gama" y "Francisco Sarabian,
B sta aplicacidn se realizh el mes de noviembre -
el diz 18 en la escuela "24 de Febrers", el 19 en la_
«Sdfuela “"Francisco Sarabia® y el 21 en la escuela & —

Lic.Antonio Dfaz Soto y Gama", \.mando 40 alumnos de

céﬁa escuela, fntre las edades ya mencionadasg y de am

W3S Fexos—djlicéndose por secclones; primero a los ni

\#os de 8 y 9 afios y despubd a los—de—10 procu—— -

habiera comunicacidn en ento de -
contestarlo, pa?iwgziﬁézidisterci6ﬁ~en~lggizggggé§: -

0

:ﬁ Pasterigrmente se osrdenaron los cuestio i —— |
- : as las categorias Ja mencisnadas para ha--

(cer un concenss y agraparlas erf las subcategorias qgefW'

o . e

—

— P

pregunta constaba de una catg




-goria y a:BQ vez -enumeraron las subcategorias de—

j' do ro| 9‘ la opeibn no‘sabe no contesté o -

(ﬁb entendié la pregunta. BEsta numeraci&n nos ayud$
e

(ra mane 1ejario 1la utad

£ ién el nfmer s datos de ldentlfl03015n 4,

escuela y sexo.

<\ ,,//ég/;;;:;;ggﬁlos datos en hojas especiales desde_

el sujeto 001 al 120 con sas respectivas respuaestas -

(55 algunas de ellas exp%ifigﬁo el por qué) como 1o ~

muestra el cuestionario.

* to nos sirvif§ para crear un archivo en la ¢om-

(gatadora, y posteriormente pedirle frecuencias y los_

cruces de edad,escuels y sexo; con reldcibn g las 55_

preguntas'del instrumento.

ces nos dieron la facilidad de poder -

- analizar el tipo de respuesta de acuerds a la edad y_
sexo; ns se tomo en cuenta la escuelé por el hecho de
que no existié variacidn en las respuestas, ya que és
tas ho sirvieron para establecer alguna diferenciaci-
5n entre las zonas escolares. |

gn cruce de variables se debe conside

e ™

rar que la muestra represente el comportamiento de al
gunas variables o fenfmenos de la poblacidn; debe evi
tarse correlacionar indicadores de fendmenos para los

cuales no se garantice que la muestra es representa—-
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t iva.

Los indicadores hacen que los individuos o gru—-
pos especimles posean ciertos atributos o caracteris-
ticas que les hacen similares entre sf, los diferen—-
cian en forma total o en grados o modalidades, Cler--
tas variables permiten ubicar a los individuos segln _
l1a magnitud o ei grado con que poseen el atributo o ~
caracterfstica. -

El andlieis de los cruces nos sirvi§ para expli-
car las respuesias en base al tema elegido, después -
se Hizo una pequefia correlacisn de nociones gue nos ~
auxiligron para un mejor entendimiento de 1a§ respues

tas orientdndolo hacia el tema elegido.



——
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6. ANALISIS ESTADISTICO

1. La Televisién

‘En an principio la televisién era um medio de cp
municacién cuyo acceso no era fécil, dado el alto cos
to de éstoS‘apafatos; poco a éoeo al bajar‘los pre— -
clos, se fue ampliando pudiendo afirmarse que.ep la -
actualidad se ha extendido de una manera bastante - -
uniforme por todas las capas de la poblaciém.

_En‘México podemés observar como, hasta en el ni-
vel socioeconémico més bajo (en el cual no hay sufici
entes ingresos muchas veces para satisfacer las nece-
sidades p;imarias de una manera adecuada) es muy pro-

babke encontrar;un.aparato de telewisidn, Pues éste -

-medio de comunicacibén, puede suplir otras formas de -

entretenimiento, en todos los niveles_socioecqnﬁmicos.

,/f”iiﬁ_televisién como medio electrénico de'comuniqg

ciSn social, tiene un papel muy importante y ‘una fun-
cisn potencial en las sociedades actuales,

A la televisifén se le atribuye como tarea princi
pal la de contribuir a ls integracién: de la sociedad
y al mejoramiento de las formas de éonvivencia humana

debido a que en los dliimos afios se le ha descubierto

vy

{ff;ffgffffff_fffa influir en diferentes niveles de ia




e

[

conciencia individual
pertura y profumlided de accibm la tele

fisifn es el medio més importante de la época, por lo

que se hace necesario estudiarlo entemdiendo que es -

am instrumento politico, ecombfmico, educativo, cultu-

La televisiém por su: presencia continuwa em el ho

, :
Cgar y por lo vivido de sus 'mensajes visuales y sons—

T T
ros o . lugar ilmportante-

e : T
ue es deseahle; €xitoso, satisfactorio o im
<ponﬁ§nﬁe. o S v T~

iﬁos porque por medio de él se distraen, W
‘ edué.am ¥ se mantienem: cﬁmados ¥ sohretodo porque es-

sam la mayor parte del

programas de televisién,

1.1 Emtretenimiento

La telewisifn es considerada por los nifios como_
an: aparate por el cual &scam la diwversidn y el entre
temimiento, Esta diversibén la proporcionan los progra
mas a través. de la accién y el entretenimiento puede_

verse en el tipo de funcién que en el programa se rea
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liza,
Segln los resultados obtenidos en nuestro estu--
dio pudo observarse qde los niNos encuentran el entre

tenimiento principalmente en los programas policlacos

'y 4@ tipo dramitico coms son: las telenovelas y peli-

culas, que se transmiten en la noche principalmente,
Esto puede verée en la tabla gque a continuacibn se —-

i

presenta:

Programas nocturnos-que prefieren ver los nifios

NINAS NINOS TOTAL
1. Entretenimiento II 34 45>
. 24,4 75.6 37.5
18.6 55.7
. 9.2 ’ t28‘3
2. Infantil 7 8 15
a 46.7 53.3 12,5
11.9 13.1
: 5.8 6.7
5. Deportiva 1l 0 1
100.0 .0 .8
1.7 .0
.8 .0
6. Dramitica 34 14 48
' 70.8 23,2 40.0
57.6 2300
, 28.3 11,7
9., No contesto 6 5 11
54.5 - 45.5 9.2
10.2 8.2
5.0 4,2
TOTAL -3 bl 120 SUJETOS
49,2 50.8 100% '
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De acuerdo & la tabla anterior los prog?apas ge
clasﬁficanlsegdnlél.tipo de telewkdente qué.se quie-
re infloir,

El contenido de éstos programas de televisibn -
reafirma éonstantemente lo8 roles sexwales, General-
mente em &ste tipo de programas la nocifn de poder -
se le asigna al rol que desempefia el sexo masculino_

¥ 1la nocién de amor se le asigna’al rol del sexo feg
menino., -

Los nifios pfefieren~ver més programas de enire-
tenimiento que las nifias. Porgue en ellos se presen-
ta él hombre.como prototipo de la fuerza flsica. Las
nmifias prefierem ver méds programas draméticos que los
nifiss, Como son principalmente las telenowvelas, ya -
que éste tipo de programacifm estd estructurada com
le finalidad de reforzar el papel que desempefia la -
majer en la familia. |

Basandonos em lo anterior podemos decir gque el -
nifilo puede aprenddr por ejemplo que las personas de_
st sexp se comportanm de maﬁera diferente a las del -~
otro sexo. Estas-indicacionES, 1oslencauza a la maég
ra como desempefiardn sus roles enm la edad adulta, —--
pues no sblo se limita en general a las actividades:_
que se consideran “propias de sn;sexo“, sino tembién

sus gustos, Este tipo de programas se presentan cons
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tantemente para que los nifios desempefien un papel so-
cial determinado por el sexo, También a través del —--
contenido de ésta programacidn los sujetos que la re-
ciben se forman toda una concepcién de 1la realidad so
cial quéd les rodesn.,

De la poblacibn estudiada que son 120 nifios de -
tres escuelas diferentes encsntramas que el 68,3% de_
los nifios al seleccionér los programas, les agrada —-
ver mis las céridaturas como puede obsérvarsé'en la -

siguniente tabla:

C . L
Principales programas que ven los nifios en la

tarde
S | NINAS NIfos TOTAL
1. Entretenimiento SR I . 3
‘ - 66.7 33.3 2.5
3.4 1.6
1.7 .8
2. Infantil 41 41 82
50.0 50.0 68.3
63.5 67.2
. 34.2 4.2
3. Cultural 0 : 2 2
+0 100.0 1.7
.0 3.3
C .0 1.7
6., Dramética 12 14 26
46,2 53.8 21.7
20.3 23.0
10.0 11.7
9, No contesto 4 3 ¢ 7
_ 57.1 A2.9 5.8
6.8 4.9
-3 205
TOTAL 55 [ K 120 SUJETOS
49, 50,8 1004
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otra observacibn importante serfia que el horario
de las caricaturas estéd programados de tal manera un_r
es accesible al tiempo libre gue tienen los niflos por
que estan destiradas a ellos, Definimos al tiempo li-
bre como: "aquél que es utilizado por el nifio para ~=-
distraerse o entretenerse" (eomprendido aproximadamen
te de las 14:06 a las 19:130 ﬁ.m.)

Las caricaturas son televisadas durante varias -
horas porque a través de ellas se quiere influir en -
la conducta de los .nifios para asegarar el‘futuro'man—
tenimiento de la ideglogla dominante y el control so-
cial. También a través de &stas se influye en los ni-
filos para que adopten una conducta conformista y acep-
te todo lo que la televisién les presenta sin protes-
tar de una manera activa. Con las sitnaciones gue pre
sentan las caricaturas los nifios se idealizan yﬁse ——

conforman con pertenecer a determinada clase social.

Ahora bién, los nifios no sélo buscan de ver cari . .

caturas en ese intervalo de horas, ya que aunque exis
te una mayor audiencia hacia éste tipo de programa, -
podemos observar basandonos también en la tabla ante-
rior Que después de las caricaturas estan las pelfcu-
las en el gusto detlos nifios ya que el 21.7% de nues-
tra poblacién les agrada verlas. Estas pelficulas sue-

len ser muy entretenidas debido a que en sus argumen;
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1

tos siempre hay un misterio, seguir a un sospechoso o

detener a un delincuente, todo ésto precedido por una

~serie de acciones que ejecutan el personaje principal

que no dejan repssar la atencién del eépectador._
También tomandp como referencia los dfas de la -
semana podemos decir qqe'sébados y domingos las nifias
ven més prograh&s de caricaturés que los nifios, El —-
gusto- de los niflos varia en éstos dias, vienﬁo séba-
dos.méds programas de entretenimieéto ¥ los domingos -
més deportes ya que en éste dfa los deportes ocupan -
an gran némers de horas dentro de los programas de —-

televisidn (ver anexos 1, 1.1 y 1.2)



2. Conflicto

El confiicto segdn los datos obtenidos en nuestra
investigacién podemos definirlo como: "la lucha que se
-da entre el buenos y el malo pars lograr el poder",
a1 Néciones de “bueno" y "“malo"

La temdtica jrineipal que presentan las caricato-
ras esté basadﬁ en el conflicto que se da eatre el bue
ndo y el mals, a través de bste conflicto se fepresén—
ta al sistema capitalista ya que el "bueno"™ es aguel -
. ‘que siempre va a estar representando a la ideologia do
minante y.manteniendo el control social, el cual los -
nifios van a ldentificar como el héroe del programa,
Por medio del bueno los niflos se forman la representa-
cién soeial que. 8 la clase en el poder favorece. Esto_
puede encontrarse en la‘tabla siguliente:

-~

La lucha contra el mal

NINAS NINOS TOTAL
1. Bueno 27 L3 68
45.8 67.2
_ 22.5 34,2
2. Malo 1l 6 T
14.3 85.7 5.8
1.7 9.8
' '8 5¢O
9. No contesto 31 14 45
52.5 23.0
‘ 25.8 11.7
TOTAL 59 61 -~ 120 SUJETOS
43,2 50.8 1004

IS
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Al analizan‘qsta tabla encontramos que para los .
niﬁbs el héroe (buens) lucha contra quienes quierem
dafiar 2 los dem&s (malo). De ésto deducimos que poq_w
medio de los héroes de las caricaturas se les hace =
creef_que son los superhombres,los dnicoé capacez de
resslver los problemas soclales e influirles que es-
te hérpe estéd luchando constantemente por el bien de
1la sociedad (ver anexo 2).

Estos peréonajes son parte de unas mecfnica so--
cial para obligar a creer a los infantes gue s6lo un
grupo limitado de individuss puede solucionar los —
problemas de la sociedad, El hérde es presentado en-
tonces como el finico ser de la sociedad que puede le
grar 1la justicia castigando a los malos, de esta ma

nera se le condiciona para que acepten la hegemonia

- de una clase dominante en base a una pretendida supe

rioridad de sas integrantes, Esta lucha contra el —-
mal les ensefia a los nifios que el héroe es el finico_
que tiene la oportunidad de em)render acciones que -
les son negadas a la colectividad.

Estos héroes son el reflejo de nuestros hombres
de acciéh, son los emisarios de la clase dominante -
que decide el destino de las mayorias mo sélo a ni--

vel 20litico y econémico, sino mediante la imposi- -



cidn de su culturarque‘sb presenta como utopia de to-
dos. Toda ésta accibn qué realiza el héroe es acepta~
da por los niﬁos.de ana forma pasiva, ya que al ver -
lag caricataras:no las critica ni las reflexiona: es_
asf como la televisibn logra influir en la conducta -
de los nifios. Esta inflnencia que se tiene del bueno_

.. puede observarse en la tabla siguiente:

El nifio y la nocibn de bien

NINAS NIffosS TOTAL
1. Bueno 4 15 51 g6
46,9 53.1 80.0
T6.3 83.6
37.5 42,5
3. No contesto 14 10 24
23.7 16.4 :
11.7 8.% .
TOPAL ~ DI _ ) I20 SUJETOS
43,2 50.8 1004

De ésta tablas puede deducirse que los nifios es-
tan influenciados por el personaje qde representa al
bueno en las caricaturas, El1 bueno es .aquel que acep
ta la ideoslogla dominante sin causar problemas, por_
medio de éste ocersonaje los niﬂés aprenden que bueno
es todo aquel qune réspeta la ideolog{a dominante,

De acuerdo a lo anteriormente dicho se puede definir

"al malo comds aquel personaje que se caracteriza por



l [ ]
r gque se desvia de las normas establecidas por el bueno
g y constantemente estd causando problemas",

A través del contenido de . las caricaturas los ni=~
fios aprenden que malo es aquel que provoca desorden ¥y _
crisis, o bien, el que no estd de acuerdo con los he-
chos y planteamientos del_héroe ¥y se niega a obedecer—
lo por una o otfa causa, 0 aquel que no simpatiza con._
el héroe, En la mayoria de las caricaturas es comdn en
contrar malos que resresentan seres probleméticos, —
monstruos y seres de otros mundos de esta forma lo8 —-

- enemigos del héroe aparecen como seres asociales.,
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3. Agresividad
3.1 Emocibn

La emocidn en las caricaturas segdn los resulta-

dos de la tabla siguiente:

La emocién en las caricaturas

.. NIfas NIfoS TOTAL

1. Amproso 2 s 2
100,0 .0 1.7

3.4 .0

1.7 .0
2. Econbmico 0 2 2
, .0 100,0 1.7

.0 3.3

.0 1.7
3. Social 3 1l 4
T75.0 25.0 3.3

5.1 1.6

L ' A 2.5 .8
4. Politico 15 - 28 43
. . : 34.9 65.1 . 35.8

25.4 -45.9

. 12.5 23.3
9. No contesto 33 30 69
56.5 43.5 57.5

- 66.1 49,2

32,5 25.0

TOTAL 59 v 61 120 SUJETOS
- 49,2 50.8 1004

Puede encontrarse seg@n los nifes (principalmen-
te el sexo masculino) en el conflicto que se da entre
los personajes. Este conflicto generalmente es rela—-

cionado por ellos con el poder, E1 poder lo vamos a -
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definir segdm los datos obtenidos en nuestra investiga
cidn comos "aqdel"que representa la dominacién tanto -
econémica como intelectualw, eéstas relacionadas estre-
chamente,

Basandonos en lo anterior podemos decir que los -

nifios emiten juicios para seleccionar dentro de las ca

ricaturas agquellas que para ser de su preferencia de~--

ben poseer determinadas caracteristicas segdn ellos.
Entre los sujetos de nuestra poblacién hemos ob——
servado que para que un programa sea de su preferencia
debe poseer como caracteristicas principales el ser —-
"honito™ e "interesahte" estos términos estdn estrecha
mente reldcionados con la emocidn., De esto podemss de-
ducii-@ue los nifios jrefieren ver los programas donde _
se presenta 1la lucha fisica entre los personajes {hbue-

no y malo) para lograr el poder.



Pambién tomando eomo weferencia la siguiente ta-

bla:

La sgresiin en los programas

1, Si | NIK%%_' H]:ﬁ5s TQE&%_

41.2 58.8 70.8
59,3 82.0
_ 29.2 41.°7 .
2. No 23 8 31
T4.2 25.8 25.8
39.0 13,1
, 19.2 6.7
9, No contesto 1 3 4
33.3 6607 303
.8 1.7
TOTAL . 59 61 120 SUJETQS
49,2 50.8 1004

Podemos reafirmar lo anteriormente dicho, y ade-

més puede observarse que el sexo masculino tiende a -

ver més los programas.dondé se jresenta la agresién -

‘entre los personajes. S5i un programa no presenta esta

agresidn es considerado “feo“'y “ahg;rido". 0 sea, —-—
aguellos que estédn relacionados con 1o emocionante.

De acuerdo a las respuestas dadas en nuestro estudio_
podemos definir lo no emocionante como: “aguello en -
donde la agresividad nos se manifiestas de una maners
total" punes aunque en los progréﬂﬁs de televisibén -

aparezca en un momento dado, ésta agresividad np se -



manifiesta en forma activa. Hasandonos en lo anterior,

también podemos definir la agresividad activa como; —

" aquella en donde la agresifn aparece en forma de lu-

cha fisica entre el bueno y el malo". Estéd emociém re-

lacionada con la agresién gue es la que principalmente

buscan los nifios de nuestra muestra, em las caricatu—

ras. Esto puede corroborarse con la tabla que a conti-

nuacisn se presentas

Programas preferidos del sexs masculine

NINAS NINOS TOTAL
1. Entretenimiento 16 10 26.
| 61.5 38.5 21.7
27.1 16.4
13.3 8.3
2. Infantil 28 40 68
41,2 58.8 56..7
47.5 65.,
23.3 33.3
3. Cultaral 1 0 1
100.0 .0 .8
1.7 .0
| .8 .0
6. Dramftica i2 10 22
54.5 45.5 18.3
20. 3 . 16 - 4
| 10. 8 8.3
9. No contesto 1 3
.7 33.3 2.5
3.4 1.6
1.7 .8
TOTAL 61 120 SUJETOS
49,2 50.8 1004

Segdn ésta tabla el sexo masculino estd més frm—

b




fluenciado por las caricaturas que el femenino, ya gue

‘éstos las prefieren ver porque en ellas a diario se —-

presenta la lucha fisica entre el bueno y el malo, De_

ésta manera y por medio del bueno y el malo se 1nf1uye

‘a los nifies pare que aprendan que sflo un grupo posee_

el poder, és;e grupo representado por el bueno, el ——
cusl es identificedo por éstos como: "el héroe“ de las_
caricaturas, Estos héroes son ' presentados ante los -
nifios como superhombres y nicos capacez de resolver -
los problemas que aparecen en la sociedad. Dichos hf--
roes son los emisarios de la clase dominante y a tra~-
vés de la situacibn que presentan las daricaturas y la
accifn que ejecuta el héroe se reafirma constantemente
a los nifies, que ellos pertenecen a determinada clase_
social, |

L4 lucha de clases aparece disfrazada detris de -~
la fome parcialiséda Yy tergiversada en gue se presen-
tan los problemas. E1 proletariado comoa la clase hist$
rica gue es, nunca hace su aparicibén en vez de ella ég
ta se presenta a los nifios como conflictos de grupos -
aislados e incluso desclasados, Asi podemos ver que ~—
los intereses de la clase dominante aparecen cubiertos
detrés de las acciones del héroe, de este modo los ni-
fios se forman por medio del héroe la representacién so

cial que a la clase dominante favorece, tembién & tra-

-
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vés del papel que desarrolla &ste héroe se influye en
los nifios para que aprendan que la clase doﬁinante de
cide el déstino de las mayorlas,

La lucha de clases se expresa en. las historias -
de las caricaturas como los héroes que tienen el po--
der de la ciencia y la tecnologia, y una gran liber—-
tad en sus movimientos (casi todos vuelan o tienen un
artefacto que les da gran movilidad), son muy podero-
sos y renresentan abiertamente su complicidad con las
fuerzas represivas del Estado, defienden y colaboran
con el orden establecido, es as{ como por medio de la
lucha contra el mal se les trata de influir 'a los ni-
fios que el héroe lucha contra aquellos que alteran el
orden establecido por los grupos dominantes y también
para que sprendan que hay que respetar las norma estg

blecidas para mantener la tranquilidad pdblica. De es

manera se presenta en las caricaturas al héroe como -

aquel que es el dnico que tiene la oportunidad de em-
prender acciones que le on negadas a la colectiwi- -
dad, Es as{ como trata de influir la televisién en el

nifio para que identifique al héroe como el dnico ser

‘de 1a sociedad que puede lograr la justicia, castigan

do a los malos y justificando también el que su héroe
mate, ya que si lo hace, esto es con el propésito de

ayadar a la sociedad buscando el bien para todos. Tam



biém para hacer sentir a los niflos impotentes ante los
problemas gue presenta la socledad, para poder seguir

manteniendo el control soclial.

3.2 Influencia del Héroe

. La ideologia dominante presentada a través de la
accidn que realiza el héroe de las caricaturas influ-
ye mis en el sexo masculino que en el femenino, esto_

qeda demostrado con la sigulente tabla:

El héroe representa al bien

NINAS NINoS ~ TOTAL
30.5 59,0
. ' 15.0 30.0
2. Male 1 0 1
_ 100.,0 .0 .8
107 ] 0
.8 .0
9. No contesto 39 25 &5
’ 60.9 39.1 54,1
66.1 41,0
2.5 20.8
TOTAL 9 al 120 SUJETOS
49,2 50.8 1004

Esta influencia tal vez sea porque el héroe repre
sentﬁ el poder y ademds generalmente éste personaje —-
pertenece al sexo mascalino. Este se relaciona con ias
caracteristicas principales qué”buscan los nifios en el

héroe que son: que pertéhezca al sexo masceulino, pues
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seglin ellos los hombre soﬂ fuertes e inteligentes, asi

lo demuestra la tabla siguiente:

Caracterfsticas del héroe

- NIRAS NIfios TOTAL
1. Hombre : 22 . ~ 28 50
44,0 56.0 41.T
18.3 23.3
2. Mujer 2 0 2
\ 100.0 .0 1.7
3.4 .0
1.7 .0
3., PFuerte | 13 20
35.0 65.0 16,7
11.9 21..3
. 5.8° 10.8
4, DEbil 2 0 2
100.0 .0 1.7
3.4 .0
1..7' .0
5. Inteligente 4 1 Y
80.0 20,0 4,2
6.8 1.6 ~
3.3 .8
6., Agresividad 1 1l 2
T 50.0 50.0 1.7
1.7 1.6
.8 .8
9. No contesto 2L 18 39
53.8- 46,2 32.5
35'06 29.5
17.5. 15.0
TOTAL 59 &L 120 SUJETOS
43,2 50.8 100%

De este modo el héroe de las caricaturas inflaye
més en el sexo masculino porque se relaciona con el -
poder y porque la televisién les hace idealizarse con

éste para que puedan identificarse con el superhombfe.'
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3.2.1 Idealizacién

En lo que se refiere a la idealizacién las nifies
se idéalizan més con los programas de televisibén por-
que 1os-ven bonitos. Lo "bonito" ségdn los datos obte
nidos en nuestiro estudio es “todo aquello que estd re
lacionado con el peréonaje que represedta al bienw,

Esto se demuestra'en la tabla sigulentes

.....

Los nifios se idealizan con los programas

por bonitos
NINAS NIfi0S TOTAL
1. Bonito 28 12 0
- 70.0 30.0 © 33,3
47.5 19.7
23.3 10,0
2. Feo 6 . 6 12
50.0 50.0 100.0
- 10'2 9.8 )
- 500 5100
3, Aburrido 1l 0 1
100.0 .0 .8
. 1.7 .0
V ‘8 .0
4, Interesante 4 8 . 12
: 33.3 66..7 10.0
6.8 13.1
3.3 6.7
9. No contesto 20 35 55
36.4 63.6 45.8
. 33.9 5T.4
16.7 29.2
v : “TOTAL > 6l 120 SUJETO
49,2 50.8 1004 .

Analizando ésta tabla, podemos decir que la tele—

visién atribuye a los personajes principales de las ca

< - .o



ricaturas la caracteristica de ser "bonito" para poder
influir de una manera s@til en la conducta de los ni--

flos. -A través de éstos personajes se prepara a los ni-

fios para que acepten sin difiecultad la ideologla que -

srevalece en la ssciedad y asegurar el mantenimiento -
futuro de .ésta, utlizando el control social.
La televiseifn trata de influir en los nifios a tru

vés del héroe, que éste lucha por el bien y no causa -

problamas, es as{ como constantemente se presentan és-

tas situaciones en las caricaturas, para que los nifios
dﬁépten 1o "bonito", comp aquello que se relaciona con
el bien, y para que aprendan a2 respetar las normas so-
ciales establecidas por la clase dominante de una mane
ra conformista, o sea, sin protestar de forma activa -

para evitar el castigo.



Segfin los resultados obtenidos y basandonos en la

tabla siguiente:

La idealizacién con los personajes de
las caricaturas

. NINAS NINOS TOTAL
1. Entretenimiento 1Z 1Y 25
‘ 56.0 44,0 20.8
23.7 18,0
11.7 9.2
2., Infantil 37 35 T2
51.4 48.6 60.0
62.7 57.4
30.8 29.2
6. Dramitica 1l 1 2
50.0 50.0 1.7
1.7 1.6
: .8 .8
9. No contesto T 14 21
33.3 66T - 17.5
11.9 23,0
5.8 1.7
TOTAL 53 &1 20 SUJETOS
49,2 50.8 1004

-~

Podemos ver que los nifios se idealizan principal-
mente con los personajes de las caricaturas porque les
atribayen la caracteristica de ser "honito“= Basando~-~
nos en ésta caracterfstica, pudimss observar que la te
levisién influye en los nifios para que acepten lo "“bo-
nito" como: "aquello que es diffcil de adquirir o lo -
que nos se puede alcanzar®, Todos los programaes de tele

visidn deben contener algo que este relacionado con lo

"bonito" para tratar de influir en la conducta de las
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nifios, ya que éstos buscan constantemente ésta caractg
ridtica, la cual va a ser aprovechada por la clase en
el poder. Lo bonito es 4pdo aguello gue se relaclona -
directamente con las caracteristicas y la aceidn que -
ejecuta el héroe en las caricaturas, de .&ste modo ve-
mos que lo bonito también contribuye a que se formen —

una representécién social que ayude a mantener la ideo

‘ logfia dominante y a reafirmarles la existencia de la -

divisién de las clases sociales. Es necesario que cons
tantemente se este dando ésta reafirmacifn de la @ivi-
sidn de clases para tratar de preparar a los niﬁés pa~
ra el futuroe y evitar problémas que pongan en peligro_
el coder gue possee la clase dominante, |

En conclusidn podemos decir que la televisidén tra
ta de desviar la atenciln de los nifios a través de la_
idealizacibén que tienen con el héroe y vean que éstie -
represehta a2 un saperhsmbre triunfante, que jamds serd

vencido y que est& muy por encima del mundo real.

¥
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3.2.2 Imitacién

‘Aunque los héroes posean todos los valores comu--
nes de la sociedad della que surgen; poseen-caracferﬁg
ticas que los diferenclan de los demés para gue puedan
ser identificados y adoptados por los nifios como ejem-
plo a seguir, Esta apariencia humana de los héroes los
hacerca al hombre com@in, mientras que sus disfraces ca
racteristicos los hacen extrafios y sefialan sa unicidad
y diferencias con los otros hombres, Sus trajes son em
blemas de su individualidad,

Todo &sto contribuye £ que los nifios busgquen la —-
imitacidn y manifiesten la influencia que tienen del -
héroe a través de sus juegos con sus compafierss, ya —-—
gue éstos buscan jugar juggos en los cuales puedan re-
produacir las accisnes gue el héroe realiza en las cari

caturas.,
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Todo lo anteriormente dicho puede verificarse con

la siguiente tabla:

Ya imitacibén en los juegos

NINAS NINOS TOTAL
1, Femenino 13 1 14
Pasivo 92.9 Til 11.7
, ‘ 10.8 .8
2. Pemenino 15 1 - 16
Activo 93.8 : 6.3 13.3
' 25.4 1.6
12.5 .8
- 3. Masculino 0 8 8 i
- Pasiwo .0 100.0 6.7
' - .0 13.1
. 00 6-7
4, Masculino 3 33 36
Activo 8.3 91.7 30,0
5e1 54,1
2.5 27.5
5. Neatro 2 1l 3
Pasivo 66.7 33.3 2.5
3.4 1.6
. 1.7 . .8
6. Neutro 22 10 32
Activo 68.8 31.2 26.7
37.3 16.4
180 3 8'3
3. No contesto 4 T 11
v36.4° 63.6 9.2
6.8 11.5
3.3 5.8
TOTAL 59 6l 120 SUJETOS
49,2 50.8 100%

Analizando ésta tabla puede observarse que las ni
fios busecan jugar juegos activos para idealizarse con -

el héroe de las caricataras ¥y mostrar su agresidn para
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as{ sentirse poderosos, Para ellos un juego resulta —-
atractivo cuando en éste puedan mostrar poder sobre -

los otros coeténeoss. Los nifios gustan de jugar a lo —-

‘que ven en la televisién porque lo ven bonito y como =

decfamos anteriormente, lo bonito es todo aque;lo que_
tiene relacibn estfecha con el héroe. De éste modo po-
demos observar que uno de los principales objetivos de
la televisién es hacer sofiar a los niflos con ser héro-~
es y de ésta manera éomprueben que es algo gque nunca -
podran ser,

En conclusién, observamos gue principalmente g —-
través de los juegos los nifios muestran‘lo que asimi--
lan de la televisibdn, oues lo demuestran por medio de_
la agresidn que utilizan cuando juegan y sobretodo cu-
ando el nifio elige ser el dnico héroe dentrq del juego

y no acepts la rivalidad de sas compafieros,
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7. REFLEXIONES

“Los medios masivos de comunicacién consﬁltuyen un
instrumento para mantener cigrta forma de totalidad -~
que no se apoya en el terror sino que opera pbr medio_
de 1la greaci&nry al manejo de falsas mecesidades de en
tretenimiento,ocio,infprmacién ¥ consamo individual,
Estas necesidades le son impuestas al individuo por.;g
tereses creados, y que sc existencia misma sirva para
mantener las mctitudes y h&bitos establecidos". (26)

La televisidn cofls medio de comunibaciéﬁ, 8. CONn=-
siderada como un aparato ideolbgico del sistema, y es_
utilizada por é€ste coms una herramienta por medis de -
la cual se logra el control social de laos individuos y
a su vez es el instruments que las clases domlnantes -
utilizan para llevér a cabs la reproduccidn de las re-
lacisnes soclales de producciin.

Este aparato electrbdnicos ha sido considerads du—-
rante muchos afios dentro de la sociedad como un medio_
de diversibn y entretenimiento,.a través de &1 se ha -
permitido la transmisibén de programas donde se presen-
tan historias paliciacas,rominticas,pelfculas de sus—-
penso y caricaturas principalmente, aunque existe otro

tipo de programas todss ellos estan relacionados con -

(26) Op. c.'lto pég.'?s
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la ideologia dominante,

En los (ltimos afios la televisisn ha sido conside
rada como uno de los'‘medios de codunicacién colectiva
més poderosos, por su alcance y su universalidad, ésta
se ha convertido répidamente en una industria altamen-
te competitiva gque satura ahora al pdblico como nunca_
antes de la ideologfa dominante. Este aparato, por su_
presencia continua en el hogar y por sus mensajes vi--
susles y sonoros, ocupa un lugar importante en la - -
transmisifn de la ideologia dominante, pues a través -
de ella los nifios éon edacados. Esta puede observarse_
en el contenido de 1o§‘programas‘y es manejada a tra--
vés de los personajes principaleé, ya que éstos difun-
den insistentemente 1o gue es deseable,éxitoso,satis--
factorio o importante.

Dentro de la televisisn, la mayor parte de la in-
formacidn contiene un mensaje oculto que esté dirigido
8 cada recepitsr el cual 1o recibe de una manera pasi--
va, en base a la programacisn y al contenido de ésta -
el sujet§ que la recibe se forma toda uné céncepci6n -
de la realidad social que le rodea y da una explicaci-
6n basada en la informacidn que &sta transmite, De és-
ta manera apérecé la representacidn sscisl como un ins
tramento por medis del cual el individuo o grapo cono-

ce su entorno, dicha representacibn desempefia un papel



en la'forﬁaciénhdellas comunicaciones y de las conduc-
tas sociales. La rép}esehtabiéﬁ éue tienen los indivi-
duos con otros grupos se formard con relaciénla la sa-
ya.rnicha representacién dara prueba del impacto de la
ideologia dominante, por lo tanto los nifios son inflo-
enciados por el contenido de los programas para que se
formen toda uné representacidn social basada en el sis
tema dominante, Esto puede observarse en los dibajos -
dnimados o caricaturas destinadas a ellos ya que a tra
vés del mensaje oculfo, disfrazedo de diversibn y en--
tretenimiento se les va formando paulatinamente a loe_
menores el futuro desempefio de 63értos papeies en el -
sistema, Esta influencia estd dada primordialmente por
medio de los personajes orincipales que aparecen en --
las caricaturas, ya que a través de la conducta qae ma
nifiestan siémpre alguno o algunos de los actores van
a estar representandos a la ideologfa dominante y asegu
rando el mantenimiento de ésta, Es as{ como la diversi
8n y el entretenimiento son presentados por medio de -
la accidn que realizan éstos jersonajes, los cuales va
mos a denominar “bueno" y "malo". El bueno es agquel —-
que representa a la ideologfa dominante, y el malo es_
aquel que se caracteriza perque se desvia de las nor—-
mas establecidas jsor el buens, 5 sea, el que provoca -

desorden y crisis,
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E1 contenido de las caricaturas logra atraer a un
gran nGmero de niﬁoa,_porque por medio de 61 se distra
en,emocionan,educan y se mantienen ocupados, ademés es
accesible a todas 1as capaz sociales. Estos programas
son televisados durante varias horas del dfa para tra-
tar de influir en la conducta de los nifios. Esta influ
encia estd dada por el personaje denominado "bueno", -
por conducto de &ste se pretende que el nifio adopte -
ana conducta conformista y acepte todo 1o que la tele-
visidn le presenta de una maners pasiva, o sea, que éu
bfﬁtesta se realice de forma activa, ésto quiere decir
que solamente é1 sabe gque no estd de acuerdd con eso.
Este conformismo estd dirigido principalmente a los ni
fios, §5rque por medio de ellos se egtd asegarando el -
control social para el futuro mantenimiento del siste-
ma, y ademfs porque &stos se encuentran en una etapa -
trascendental del desarrollo de su personalidad, duran
te la cual ocurren diversos procesos fundamentales de_
socializacién en el nifio ya que €sta es la etapa en —-
que son mis éusceptibles de influencia., Es as! como se
les ensefia a los niflos que el poder lo posee un sblo -
grupo y éste es el encarga@o de dirigir a la colectivi
dad crefndoles normas socliales que deben ser respeta—-
das por aquellos que no se encuentran dentro del gruoo

que tiene el poder, o sea la clase dominada, y casti--
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gando & los sujetos que se desvien de estas normas.

Tsmbién el contenido y las situacliones que presen
tan las caricaturas tienen el propbsito de influir en_
los nifios para que éstos se vayan‘moldeando de acuerdo
a lo que le conviene a la ideolog{a dominante, Esto —-
puede observarse en la reafirmacifén de roles sexuales_
que hace é&ste tipo de programas, pues éstos argumentos
encanzan & los nifios hacia la manera como desempefiaran
sus roles en la edad adulta. Con ésta reafirmacién se_
trata de influir en los nifios para que se den cuenta -
qué ellss desempefiaran un papel social determinado por
el sexo.

En conclusisn podemos decir que a los nifios se -
les ensefla que el éxito o fracaso de una vida se mide
en relacidn directa con la distancia entre el persona-
je y su modelo burgués.

0tro aspecto importante que presenta el contenido
de las caricaturas es el conflicto, éste puede obser—-
varse en la lucha fisica directa entre los personajes_
principales para obtener el poder y a los qde anterior
mente denominados "bueno" y "malo®™. Este conflicto se
origina "en el establecimiento de las normas tratando_
de modificar los comportamientos y opiniones de amboa"
(27)

De éste modo el personaje al cual denominamps —~—-

(27) Op. cit. pAg.198 )
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"hueno" y que es el que estd logrando el control soci-
al y representando al sistema dominante, trata de modi
ficar la conducta del personaje 8l que anteriormente -

densminamos "malo®™ quien provoca desorden y crisis den

tro de la sociednd, y se desvia de las normas estable-

cidas por el grups dominante. Asi puede verse que la -
acelén que reéliza el bueno estd dirigida a los nifios_
ya que "el estilo de aquel propone una norma al grupo_
¥ le ofrece la solucién de un problemar.(28)

 Con ésta accién que realiza el "bueno™ a quien -
los nifios feconocen como el héroe de 1§s caricaturas -
se quiere influir en ellos para que apreﬂhén que sélo_
an determinado grupo en la sociedad posee el poder su-
ficiente para lograr el control social y resolver los_
problemas gue prevalecen en ésta. También el bueno es_
aquel que estd relacionado con el valor connotativo —-
"bonito" lo cual va influir en los nifios para que se -
enseflen a categorizar socialmente & los valores. “Se -
edtenderd por categorizacidn a los procesos psicolégi-
cos que tienden a srdenar el entorno en té&rminos de ca
tegorias: grupos de personas,de objetos, de acontecimi
entos en tanto que son (o grupos de algunos de sus - -
atributos) en tanto que son ora equivalentes unos g —-
otros para la accibén, las intenciones o las actitudes_
de un individuo". (29)

(28) 0p: cit, plg.200
(29) 0p. cit. phg.350
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Una de las principales caracteristicas del compor
tamiento social del héroe consiste en tratar de influ-
ir a los nifios para que se adapten a los cambios que -
aparecen en la relacién con su entorno social, ¥y a su_
vez basar ésta adapiacibn en los cambios gque se produ-
cen en su manera de estracturar, de sistematizar y dq_
ordenar el entdrno social.

En conclusién podemos decir que la nocién de bue-
no es la que‘ayuda a que los nifios se formen la repre-~
gsentacidn social y la categorizacibdn de valores en fa-
vor de la clase dominante. Por consiguiente bodemos de
duclr que el malo es aquel que no esti de acuerdo con_
los hechos y planteamientos del héroe y que se niega a
obedecerlo por uns u otra causa, 0 simplementé porque_
no simpatiza con el héroe o con sus amigos.

Basandonass en la nocibn de cbnflicto y de acuerdo
con los resultados obtenidos en nuestra investigaciéq_
nosotros definimos ‘a la agresidn como *"aquella donde -
se da 14 lucha fisica entre el "bueno" (héroe) y el —
*malo" para demostrar el poderw,.

Es asf de ‘acuerdo 2 los resultados obtenidos como
puede encontrarse que los nifios buscan en las caricatu
ras la emocién porque ésta estd relacionafla directamen
te con la agresividad que se utiliza para demostrar el

poder representado por éstos dos personajes. El poder
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lo vamoe a definir segdn los datos de nuestrq estudio_
como "aquel que representa la dominacién tanto econémi
ca como intelectual", éstas reladionadas estrechamen-—
te, De acuerdo a ésta definicién el héroe es presenta~
do ante los niflos como superhombre y como &1 dnico que
posee el poder para resolver los problemas de la socie
dad, Estos hér#es son los representantes directos de -

la clase dominante y a través de la accidn que &stos -

‘realizan y la conducta que muestran reforzarf a los in

fantes el conocimiento de su pertenencia a ciertos gru
pos sociales y la significaciéﬁ emocional y valorativa
que resulta de ésta pertenencia, 16grando a través de_
éste reforzamiento el control social sobre ellos. Este
refbrzamiento de la divigién de clases se expresa en -
las caricataras como los héroes que tienen el poder de
la ciencia y la tecnologla y una gran libertad en sus_
movimientos (casi todos vuelan o tienen ua artefacto -
que les da gran movilidad), son muy poderosos y repre-
sentan abiertamente su complicidad con las fuerzas re-
preéivas del Estado, difienden y colaboran con el or—-
den establecido, de ésta manera se les ensefia g los ni
fios a respetar las normas establecidas por el sistema
dominante para mantener la tranguilidad pdbliéa. Por -
consiguiente 103 nifios aprenden a respetar al héroe y_

a identificarlo como el protagonista que emplea la - -
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agresibn para derrotar al malo y darle su merécido.

Asf{, el nifio puéde asimilar el mensaje, de que'es per-
misible agredir a los malos en su propia vida, por lo_
tanto se justifica que ‘el héroe mate ya que si lo ha--
ce, es con la finalidad de buscar el bien para todos y

mantener el equilibrio dentro de la sociedad y que si-

| ga prevaleciendo el sistema dominante.

A través de &sto se da el proceso de influencia -
en los pequefios; la influencia segdn Moscovici "es un_
proceso que asegura el equilibrio.del conjunto social®
(30) de ésta definicién podemos deducir que la influen
cia contribuye a mantener unido al sﬁjeto dentro de un
campo social, por eso la televisidn a través del héroe
trata de iﬁflqu a los nifios para reforzar el control
social, "Los individuos que dirigen el grupo tienen la
misidn de defihir l1a realidad wvalidad para todos®, (31)
tomando como referencia ésto podemos ver que en las ca
picaturas ésta misién le est4d dada al héroe ya que és-
te va & ser el conducto por medio del cual se transmi-
tird la consistencia de la informacién y reduciri el -
conflicto,

La influencia que ejerce el héroe hacia los nifios
trata de fomentarles la dependencia relacionada con és
te personaje. Esto puede osbservarse en ellss ya gue —-

bascan la imitacidn e idealizmcibn con éste héroe é€sto

(36; Op. cit., pég.188
Op. cit. pdg.197

!
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es mostrado en los juegos principalmente, pues es la -
idealizacién que tienen de éste personaje la fealizaq;
por medlo de la imitaciédn que hacen del héroe para re-
producir las acciones y las situaciones que se reali-- |
zan en las caricaturas. Es as{ como se slentem realiza
dos al poseer el poder aunque sea s§lo por un momento,
cuando estan jugandoQ Este poder es mostrado a través_
de 1a‘agresién que realizan Macia sus cgmpaﬁéros de ——
juego. También por medio de éste personaje se traﬁa-de
infiuir en los nifios para que se ensefien a respetar —-
las normas sociales de una manera conformista, pues —-
dentro de la sociedad el equilibrio es mantenido por -
las normas que estgblece la clase dominante., Para que_
un grupo funcione existen normas las cuales rigen el -
comportamiento de los individuos, por eso se trata de_
que los nifios aprendan que coando se encuentren coloca
dos en una situacién eh que la aprobacidn social es vi
tal no tienen otra salida que la sumisién. a la norma.
En conclusidn psdemos decir que los juegos son la-
principal muestra de la influencia que ejerce la tele-
visidn en los nifios- ye que por medio de éstos exterio-
rizan lo que asimilan de la conducta que muestra el hé

roe en los programas de televisién,
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CUESTIONARIO

INSTRUCCIONES: LEE CON CUIDADO LAS SIGUIENTES PREGUNTAS Y CONTESTA

1l.-
2.~
3.~
4.

6.~

8.-
.-
10.-~
11.-

120-'

13-"""
1.4.-

15.-

16.-
17.-
18.-
13.~
20. -

L0 QUE SE TE PIDE.

:cCuéles programas ves en la tarde?

iCudles programas ves en la noche?

;Cufles son tus programas favoritos?

iQué es lo emocionante de esos progremas?

;Ves tus programas favaoritos sin que nadie te moleste? \

SI NO

:Qué praogramas no te gustan?

;sPor qué no te gustan?

(e gusta ver programass donde se pelean? SI NO

——e——— e

;Cufles?

;Qué programas prefieres ver los sfbados?

.Qué programas prefieres ver los domingos?

iTienes algdn héroe favorito de la televisién? SI NO

;Cémo se llama?

.

;Contra qué o quién lucha td héroe?

.Sabes por qué lucha t§ héroe?

JPor qué te gusta que gane td héroe?

iQué telenovela te gusta mas?

&A quién recuerdas mis en esa telenovela?

;Por qué te gusta?

;Qué nelfculas te gustan mis?

sDe los siguientes programas cudles ves?

. 1. Peguefios Viajeros
2. Los Estados de México
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21.~
22,-
23.~-
24,
25 .~
26~
27.-
28.,~

‘2;-"’

30.-

31--
32.-
33-“"
34."’
35-"

16..‘.—

37-—

18.-

1. video Cosmos.

2 2, México y su Historia

1. ;a Princesa de los Mil Aflos
10 2. Abeja Maya

1. Chicos
11

2. Aventura en caricatura

;cudntos noticieros ves al dia?

:Qué deportes te gustan ver por la televisién?

;Con quién te gusta ver esos departes?

sPor qué te gusta verlos con é1 o con ellos?

(A qué hora haces td tarea?

;A qué hora juegas?

LA qué juegas?

cTe gusta jugar con nifiss y nifias?

;Crees que deben Jugar juntos los nifios y 135 nifias?

;Culles son tus juegos favoritos?

¢Por qué te gusta jugar a lo que ves en la televisién?

;A qué hora te acuestas?

:Qué comercial te gusta més?

cPor qué? ' v

;De lo que anuncian en la televisién gué es lo que compras més?

;Te gustan los comerciales de "macho ojo"? SI NO

cPor qué?

iCrees que los comerciales de "mucho ojo" te ensefian algo?

St , NO

e ———

iPor qué?

¢Te gustan los comerciales en donde el papd » la mamf "euentan
hasta diezw? SI NO

!
A —— e — :



39.=

400"'

41 .-

42, -
43.-

44;-

45,

at.-

d?o_
48, -

490"'

50.~

51l.-~

52:-

53.~

;Por qué?

;Crees :que -108 -comerciales d& "eontar haste dieg" han-ayudado = -

a que te lleves mejor con tas papé&s? SI NO
;Te gusta que hayan cambiado la programacién? SI - NO___
JPor qué?

.Qué programas velas antes que cambiaran la programacién?

(De los nuevos programas cufles ves?

;De los nuevos programas cudl es tu preferido?

;Por qué?

;Te gustaria que lo que ves en las caricaturas fuera verdad?

SI NO JPor qué?

;,Cudl Qrograma te gustarfa convertir en realidad?

JPor qué?

JPor qué te gustaria ser como t& héroe faworito?

;,Cémo se defiende td héroe?

;Te gusta que td héroe mate? SI NO _

S

sPor qué?

;31 t4 fueras un héroe que harias para ayudar al mundo?

;Cuéndo te enojas con alguna persona te defiendes como t8 ‘héroe?

ST NO cPor qué?

¢Qué te gusta que sea td héroe hombre o mujer?

JPor qué?

(En qué comerciales salen muchachos y muchachas?

;Cémo estén vestidas?
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54,- ;Ccbmo deberlan vestirse?

55.- ;Qué hacen en esos-comerciales? .

NOMBRE

EDAD SEXO

g
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CAT.1

CAT.?2

CAT.3

CAT.4

CAT.5

ANEXO" A
CATEGORTIAS

Entretenimiento.- Programas musicalg.varledg
des,eventos especiales y policiaca.
Infantil.- Caricaturas,concursos infantiles,
Cultural.- Clases de primaria y universita——
rios=programas educetivos, Danza,conciertos,
teatro,etc.=cultura general,

Informative.- Infarmacibn nacionel e interna
cionel, |

Deportiva.~ Dejortes en general.

Dramitica.- A través de telenovelas,teletea-
tros,pelicalas,

No contesto :

conflicto amoroses

» econfmico
" social
" pslitico

No contesto

Si
No
No contesto

Bonito (buens,agradable)

Feo (malo,desazradable)

Aburrido (sin accibn,sin comprensién)
Interesante (emscionante)

No contesto

Bueno (ludha por la humanidad)

‘Malo (destruye a 1la humanidad)

No contesto

-



CAT.6

CAT.7

CAT * 8 '

o CAT.9

- CAT.10

CAT.13

o

CAT.12

Justiela . -
Ambicidén

Lucha por el poder
Engafio

No contesto

Bueno (el que ayuda a los deméds y sufre)
¥Malo (hace sufrir a los demés)

No contesto

Lucha (lucha libre,lucha por la supervivencia)

Terror (de espantos)

Aventuras (entra en juego el bien y el mal)

No contesto

No ve

1

2

3

Més de 3

No contesto

Béisbol

Futbol Soccer
" Ameriecano

Tenis

Box

Otros

No contesto

Padres

Hermanos

Amigos

Otroe parientes
No contesto

Mismos gustos
Agradable

Interpambio de ideas ~

No contesto

]



1, Llegando de la escuela
2. Después de comer '

3. En la noche

3. No contesto

CAT,.13

l. Femenino pasivo

2, " activo

3. Hasculino pasivo
CAT.14 4. " activo

5. Neutrs pasivo

6. v activo

9. No contesto

1. Juguetes
2. Golosinas
car.15 3+ Rope
4. Comestibles
5. Artfculos para el hogar
6. Otros
9. No contesto

1. Prevencién personal
CAT,.16 2. " ‘contra otros
- 9. No contesto

1. Relacién padre-hijo

2. - " hijo-padre
CAT.17 3. No le gusta
- 9. No contesto

1. Armas

2. Manos
CAT.18 3. Nagia

4, Técnicas

9. No contesto

1. Defensa personal

2. " con armas
CAT.19 3. Peligroso

4. No peligroso

5. " les gusta
9. No csntesto

B3



CAT.20

CAT.21

CAT.22

1.
2.
3.
4,
5.
6.
3.

Hombre-- -
Mu jer
Fuerte
Débil
Inteligente
Agresividad
No c¢contesto

A la moda
Ropa de playa
* formal

" de campo
No contesto

Se diviertea
Consumen
Conflicto
Modelan:

No contesto



1.

2,

ANEXO 1

Principales programas que ven los fines
de semana

Entpetenimiento
Infantii
Informativa
Deportiva
Dramética

No contesto

TOTAL

NINAS NIfOS TOTAL
16 24 40
40.0 ' 60.0 33'3
27.1 0 39.3 '
13.3 . 20.0
22 13 35
62.9 37.1 29,2
37.3, 21,3
18.3 10.8
0 , 1 1
.0 *®°100.0 .8
.0 1.6
.0 .8
0 , 3 3
.0 100.0 2.5
.0 4.9
.0 2.5
15 5 30
50,0 50,0 25,0 -
25. 12.5
12.5 12.5
& 5 11
54.5 45.5 9.2
10.2 8-2
5.0 4.2
53 5Y T20 SUJETOS
49.2 8 1004

AN
Q
.
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2.

Entretenimiento
Infantil
Informativa
pepdrtiva
Dramética

No cphtesto

TOTAL

ANEX0 1.1

1

NIfAS NIfos TQTAL
17 17 34
50-0 5000 2803
28.8 27.9
14.2 14.2
27 16 43
62.8 37.2 35.8
45,8 26.2
2205 1303
o 1 1
.0 100.0 .8
.0 1.6
s .0 .8
1 13 14
741 ' 92-9 11-7
1.7 21.3
.8 10.0
9 9 18
50.0 50.0 15.0
15.3 14.8
7.5 7.5
5 5 10
50.0 50.0 8.3 -~
8-5 ' 802
4,2 4.2
oY ol 120 SUJETOS
43,2 50.8 1004

o



ANEXO0 1.2
. : : NIRAS NIffos TOTAL
o 1, Béisbol _ 2 2 4
50.0 5000 3.3
3.4 3.3
- ' 1.7 1.7
2. Fuibol 14 - 34 48
N saccer 29.2 70.8 40.0
. 23.7 55.T
N 11.7 28.3
- 3. Fatbol g 100 g‘ 5 g
_ americans ‘0 11.5
4 .0 5.8
o 4, Tenis 13 4 17
[ » 7605 2305 1402
. 22.0 6.6
10.8 3.3
5. Box 1l 0 1
o 100.0 .0 .8
_— 107 .0
. .8 .0
. 6. Otros ) 13 -9 22
-59.1 40,9 18.3
- : 22.0 - 14.8
P : 10.8 7.5
_ 3. No contesto 16 5 21
- 76,2 - 23.8 17.5
27.1 8.2
o 13, 4,2
s - TOTAL 6l 120 SUJETOS
49,2 50.8 100%

W



ANEXO 2

----- Nocién de bien

~ NIRAS
_ 1. Bueno 5
. T1l.4
e 805
Y 4,2
o 2. Malo 27
. 33.3
45 - 8
. 22.5
9. No contesto 27
s - 8404
B 45.8
22.5
- TOTAL 29
49,2

1



La identificaci&n del sexo masculino con el
héroe de televisién

NIfAS NINOS TOTAL |
1, si 40 55. 95
42.1 57.9 T9.2
67.8 90.2
33.3 45,8
2. No 18 4 22
. 81.8 18.2 18.3
30.5 6.6 .
15.0 3.3
9. No contesto 1l 2 3
33.3 66.T 2.5
1.7 3.3 |
o .8 1.7
TOTAL ~ 59 ol T20 SUJETOS
49.2 50.8 100%



Los juegos y la televisidn

NINAS NINOS  TOTAL
Bonito 34 319 T3
46 .6 53.4 60.8
57.6 63.9
28.3 32.5
Feo 3 0 -3
100.0 .0 2.5
5.1 .0
2.5 .0
Abarride 6 11 i7
35.3 64,17 14.2
10.2 18.0
5.0 9.2 _
Interesante 1 S 1
100.0 .0 .8
1.7 00
.8 ‘0
No contesto 15 11l 26
25.4 18.0
12.5 9,2 '
TOTAL 59 51 120 SUJETOS
49,2 50.8 100%
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1,

El consumismo ¥y la televisién

Juguetes

Golosinas

Comestihles

. Articulos para

el hogar

- Otros

No contesto

POTAL

NIRAS NIfos TOTAL
9 T 16
56.3 4308 13'3
15,3 11.5%
7.5 5.8
5 5 10
50,0 50.0 8.3
8.5 8.2
4,2 4,2
4 6 10
40.0 60.0 8.3
6.8 9.8
3'3 5-0
4 0 4
100.0 .0 3.3
6.8 .0
3'3 00
24 21 45
53.3 46.7 37.5
40,7 34.4
20.0 17,5
13 22 35 -
37.1 62.9 29,2
22.0 36.1
10.8 18,
59 - ~120 SUJETOS
49,2 50.8 1004



La relacibn del consamismo con
lo bonito e interesante

NIRAS NIROS TOTAL
52.1 47.9 60.8
64.4 . 57.4
31.7 29.2
2. Feo : 0 2 2
.0 100.0 1.7
.O 3'3
: -O 107
3. Aburrido : 0 1l 1
, .0 T0.0 .8
.0 11.5 .
.0 508
4, Interesante 3 7 10
30.0 70.0 833
’ 5.1 11.5
2.5 5'8
9. No contesto 16 16 34
50.0 50.0 28,4
27.1 26,2
13.3 13.3
TOTAL i 6l

120 SUJETOS
43,2 100%

A%
o
.

o 2]



2.

9.

El conformismo y los roles

gexuales , :
NIRAS NIRoS TOTAL
Juguetes 5 9 14
35.7 64.3 11.7
8.5 14.8
4,2 7.5
Golosinas 24 33 57
42.1 57.9 47.5
40.7 54.1
20.0 27.5
Ropa 0 1 1
.0 100.0 .8
.0 1.6
.0 .8
Comestibles 18 T 25
30.5 11.5
15.0 5.8
Articalos para 2 0 2
el hogar 100.0 .0 1.7
3.4 .0
107 .0- .'
Otros 2 - 4 6.
- 33.3 66,7 5.0
3.4 6.6
107 3.3
No contesto 8 T 15
13.6 11,5
6'7 5.8 hd
TOTAL 59 61 120 SUJETOS
49,2 50.8 1004



El'idea;ismo femenino

NIftAS NINoS TOTAL
1. s8i 48 37 85
56.5 43.5 70.8
81.4 60.7 t
40,0 30.8
2. No 11 22 33
33.3 66, T 2T.5
18.6 36.1
9.2 18.3 .
3. No contesto 0 2 -2
.0 100.0 1.7
oo 3“3
+0 1.7
TOTAL 5% 51 120 SUJETOS
49,2 50.8 100%+ ‘




Idealizacibén con los personajes
de las caricataras

NINAS NIRoS TOTAL
1. Bonito 32 : 26 58
55.2 44.8 48.3
54,2 42,6 _
26,7 21.7
2. Feo 3 0 3
loo.o .0 2.5
5.1 .0
2.5 .0
4, Interesante T 8 15
4607 53.3 12.5
11.9 13.1
5.8 6.7
9. No contesto 17 27 44
38.6 61.4 36.7
28.8 44.3
14,2 22.5 ‘ .
“TOTAL ~ 59 Bl 120 SUJETOS

\n
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Al nifio le gustarfa ser como

su héroe
NIffAS  NIfios _TOTAL
1. Bueno ~ 30 46. 76
50.8 T5. 4
25.0 38.3
2. Malo 2 0 2
100.0 .0 Y 4
‘ 304 '0
) 1.7 ‘o
9. No contesto 27 15 42
| 64.3 35.T 35.0
45},8 ]2-406
_ 22. 2‘ iy X ‘
| 49.2 50.8 100%



2.

3.

4,

9.

Armas
Manos
Magia
Téenicas

No contesto

TOTAL .

. .
Defensa del héroe
NINAS NIfios TOTAL
20 30 50
40.0 60.0 41.7
33.9 49,2
16.7 25.0
11 12 - 23
47-8 52.2 1902
18.6 19.7
g,2 10.0
4 1 5
80.0 20,0 4.2
6.8 1.6
3.3 .8
1 5 &
1.7 8.2
.8 4,2
23 13 36
63.9 36.1 30,0
19.2 10.8 _ L
ELE 5T 120 SuJETOS
49,2 50.8. 1004




Los nifios juatifican que su

héroe mate

NINAS Nifios TOTAL
1, si- 15 25 . 40
37.9 62.5 33.3
25.4 41.0
12. 5 29.8 ’
20 ) N.O \ ' 37 33 70
52.9 47.1 58.3
62.7 54.1
30,8 2T.5
9. No contesto 6 3 10
66,7 33.3 8.3
- 10,2 4.9
CTOPAL T 59 61 120 SUJETOS



El nifio tiende a dafenderse
como su héroe cuando Be enoja

NIRAS NIfOS TOTAL
1. si k) O 32 63
- 49,2 50.8 52.5
52.9 52.5
; . 25.8 26.7
2. No 23 27 50
- : 46.0 54,0 41.7
39.0 44,3
. 19,2 22.5
- 9. No contesto 5 2 7
- 7.4 28.6 5.8
* l 8 L] 5 3. 3 )
.. ) l 4. 2 1;1 'F o
TOTAL 53 6l 120 SUIETOS
43,2 50.8 1004

;pi’



Los nifios imitan & 84 héroe
para sentir poder

......

NINAS NINOS TOTAL

1. Defensa 16 22 38

pﬂrsonal 4201 57.9 31-‘7
N ‘ 27.1 36.1
. 13.3 18.3

2. Defensa 1l 2 3

.- : con armas 33.3 66.7T 2.5
' 1.7 3.3
.8 1.7

3. Peligroso 3 6 9

: ‘ 33.3 66.7 7.5
- ‘ 5.1 9.8
: 2.5 500

4, No pelignoso 1 0 1

10000 ..0 .8

1.7 .0 :

.8 .O

5. No les gusta 8 6 14

. ) 57-1 4209 llu?
- 13.6 9-8
. 6.7 5.0

e - 9, No contesto 30 25 53

54‘05 45t5 450
- 50.8 41.0
N 25.0 20.8
TOTAL 59 > 120 SUJET0S
49.2 50.8 1006



EL agrado o ‘desagrado ‘del

nifio por ¢l sexo sl héroe

NIfas
1. Masculino 22

37- 3
18,3

2. ?e-m&ni.no 29
93.5

49,2

9. No conmtesto 7

53,8

11.9

24,2

3.-'

29.3 |

62.5
. 1'.

14
11.6

5.8
TTOTALT 59

49,2

—YZ0 SUJETOS
1004

’



