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I N T R O D U C C I O N  

I 
En México como en o t r o s  pafses  una de las pr inc i -  

pa l e s  preocupaciones de los psicoiógos se  r e f i e r e  a l  - 
efec to  que i a  t e i e v i s i d n  produce en l o s  n i ñ o s i  ya que- 

en l a  ac tua l idad  s e  exponen a l a  t e l e v i s i ó n  desde l a  - 
primera in fanc ia ,  y e s  de  suponer que é s t a  in f luya  de - 
una u o t r a  forma en l a  sDcia i izac ibn  d e l  niño. 

L a  preocupacidn p r inc i - a l  e s t r i b a  en s i  los con-- I 

t en idos  t ransmi t idos  por  l a  t e l e v i s i 6 n  e s t án  causando - 
etFectoS nocivos en l o s  niiios que s e  exponen’s ellos,--  

f ina lmente  si los niños  imitan l a s  canductas que adop- 

t a n  l a s  héroes  en los pragramas  de  televisibn./  

/ L a  presente  inves t igac i6n  pretende obtener  d a t o s  - 
acerca  de los e f e c t o s  d e l  contenido v io len to  que s e  -- 
t ransmi te  a t r a v é s  de  l a  t e i e v i s i 6 n  mexicana sobre los 

r ecep ta re s  i n f a n t i l e s  especlficamente sobre niños de - 
8,9,10 y 11 años./Ya que l a  mayoría de los niños mexi- 

canos d e l  D.F. t i e n e n  ecceso a un apara to  de t e l e v i s i -  

6n. Los i n f a n t e s  ocupan l a  mayoría de  su tiempo l i b r e  

en exjonerse a l a  t e l e v i s i ó n ,  de  e s t á  manera l a  t e i e v i  

gidn cons t i tuye  una fuente  importante de in f luenc ia  en  

l a  vida de  los niños. 

.- 

- 
- 

L a  observacibn de  e s i sod ios  e x c i t a a t e s  y violen-- 



tos en la televisión suedan estimular en el niño senti - 
mientos agresivos, y enseñarle formas de comportmien- 

to en diversas situaciones que se convierten en condus 

tas mtenciales cuando el niño se encuentra en situa-- 

cimes similares. 

otro proceso fundamental en ei desarrollo de is - 
personalidad de los nifíos es la socialización y el pa- 

pel que desempeña Ia televisión en dicho proceso. La - 
televisión tiene un impacto significativo en ia conduc - 
ta social de los niños considerando sobre todo que - - 
gran ?arte de l o s  contenidos transmitidos por is teie- 

visión pueden ser caracteriiados como comportamiento - 
violento. 

En algunas investigaciones se ha observado que la 

exposición a representaciones de violencia en los medi - 
os de comunicación, ? o r  un largo perfodo de tiempo so- 

cializa a las  audiencias dentro de normas,actitudes y - 
valares que al sistema conviene. 

8 
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1. HISTORIA DE LA COhRJNICACION 

L a  c i e n c i a  h i s t ó r i c a  des taca  que hay dos f a c t o r e s  

yacentes  en los or ígenes  de l a  t r ans i c idn  desde l a  h i s  - 
t o r i a  n a t u r a l  de los animales hasta l a  h i s t o r i a  s o c i a l  

d e l  hombre. 

Uno de e l l o s  e s  e l  t r aba jo  s o c i a l  y e l  uso de he- 

r ramientas ,  e l  o t r o  e s  l a  apar ic ibn  d e l  lenguaje.  

E s  no to r io  que a d i f e r e n c i a  de l  an imal ,  e l  hombre 

no s ó l o  emplea, s ino  que también f ab r i ca  herramientas  - 
haciendo cambiar csn e s t o  radicalmente l a  ac t iv idad  - 
d e l  hombre pr imi t ivo ,  diferenciándolo d e l  comportamien - 
t o  de l o s  animales. 

En e l  hombre que p o d u c e  herramientas l a  conducta 

adquiere  un c a r á c t e r  organizado complejo; pero e l  he-- 

cho de l l e g a r  a s e r  más con- le ja ,  e l  s is tema de a c t i v i  - 
dad a l  e fec tuarse  e l  t r á n s i t o  a l a  h i s t o r i a  s o c i a l  d e l  

hombre no s e  l i m i t a  únicamente ti l a  r ees t ruc tu rac idn  - 
seña lada ,  s ino  que l a  ac t iv idad  conciente d e l  honbre - 
no e s  f r u t o  d e l  desa r ro l lo  n a t u r a l  de facul tades  inhe- 

r en te s  a l  organismo, s ino  e l  resu l tado  de f o r m a s  soc io  - 
h i s t ó r i c a s  nuevas de ac t iv idad  l a b o r a l .  

L a  segunde c i r cuns t anc ia  que motiva l a  formaci5n - 
de l a  es t ruc tura lmente  compleja ac t iv idad  conciente  - 



d e l  hombre, e s  e l  surgimiento d e l  lenguaje .  

“Por lenguaje s e  entiende generalmente un sistema - 
de códigos con ayuda de los cuales  s e  designan los ob- 

j e t o s  d e l  mundo ex te r io r , sue  acciones,cual idades y re- 

l a c i o n e s  e n t r e  iqs mismos’@. (1) . ,  
L a s  palabras  asociadas en flrases con los medios - 

de  comünicación p r inc ipa la s  con ayuda de log cuales  . .  e l  

hambre guarda y t ransmi te  $a i n f o r m a c i h  y asimila l a  - 
exper ienc ia  acwmuiada por generaciones en te ra s  de -- 
o t r o s  hombres. 

L a s  c i r cuns t anc ia s  o r i g i n a r i a s  d e l  lenguaje  proce - 
de buscarlas en las re lac iones  socio- laborales ,  cuya - 
apa r i c ión  s e  i n i c i a  con el’ t r h s i t o  a l a  h i s t o r i a  de - 
l a  humanidad. 

Hay muchas razones para c r e e r  que e l  lenguaje  na- 

c i6  por vez primera de las formas d e  comunicación que - 
los hombres entablaron en e l  proceso de t raba jo .  

La  f n m a  conjunta de ac t iv idad  p r á c t i c a  conduce - 
inevi tablemente a que en e l  hombre s u r j a  l a  necesidad - 
de transmitir a o t r o  c i e r t a  información, que además no 

puede l i m i t a r s e  sólo a expresar  es tados  sub je t ivos  -- 
(emociones), s ino  que ha de des ignar  los obje tos  ( ~ o - -  

sas o her ramientas )  qcle f iguran  en l a  ac t iv idad  lab+- & 

ral  conjunta.  

Segán t e o r í a s  aparec idas  ya en l a  segunda mitad - 
(1) Lur ia ,A.R.  Introducci6n m h l u c i o n i s t a  a l a  Psicolo-  

d a .  Ed. Barcelona,Fontanella,1950. pág. io8 
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del siglo Xix, l o s  primeros sonidos indicativos de ob- 

jetos surgieron cabalmente-en el proceso del trabajo ,- 

asociado. 

De ésta época data el surgimiento de l o s  primeros 

vocablos independientes denominativos de objetos, que- 

mucho más tarde empeearon a servir para destacar tambi - 
6n l o s  actos y las cualidades de los mismos. Nace asf - 
el lenguaje como sistema de cbdigos independientes, -- 
que en el transcurso del largo desarrollo histbrico ul' - 
terior viene a tomar la forma que hoy distingue a l o s  - 

' idiomas contemporáneos. 

El lenguaje como sistema de códigos designativos . - 
I de objetos,de sus actos,cualidades o relaciones, y que 

sirve de medio para transmitir la informaci6n, tuvo de - 
cisiva importancia para la reestructuracibn posterior - 
de la actividad conciente del hombre. 

El surgimiento del lenguaje introduce, por lo me- 

nas tres cambios substancias máximos en la actividad - 
conciente del hombre. El primero de ellos radica en lo . 
siguiente: al designar l o s  objetos y acontecimientos - 
del mundo exterior con palabras sueltas o combiflacia-- 

nes de las mismas. 

L La segunda funcibn: consiste en qua las palabras - 
de áquei no sólo apuntan a determinadas cosas, sino -- 
que abstraen los atributos eqenciales de las mismas y - .... 

" .. 

._.. 



configuran las cosas  pe rcep t ib l e s  en determinadas c a t e  - 
gorfas .  7 1  

L a  t e r c e r a  funcibn: e l  lenguaje  s i r v e  de medio -- 
fundamental para t r a n s m i t i r  l a  información acumulada - 

I en l a  h i s t o r i a  s o c i a l  de l a  humanidad. 

con l o  expuesto anter iormente nos damos cuenta  -- 
d e l  d e s a r r o l l o  que ha ten ido  e l  lenguaje  en el hombre; 

-ya  que de acuerdo a sus necesidades,  tuvo que organi-- 

zarse  para nuevas ac t iv idades  labora les .  Ut i l izando un 

s i s tema de códigos los cuales  d ie ron  or igen  a ‘las pala - 
bras, que fueron e l  i n i c i o  de un medio de  comunicaci-- 

bn. 

Por t a l  motivo consideramos importante r e f e r i r n o s  

a l a  comunicacibn ya que e s  e l  medio p o r  e l  cua l  e l  -- 
hombre guarda  y t ransmi te  l a  informaci6n y asimila las 

exper ienc ias  acumufadas por generaciones. 

. 

. 
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1.1 CONCEPTO DE OOMUNICACION 

Tomando como referencia el tema principal, del -- 
capítulo, que es la historia de la camunicación, vemos 

que es necesario llegar a un concepto de lo que es co- 

municacibn. 

Etimolbgicamente **comunicar** se refiere a compar- 

tir o a intercambiar, ahora bien vemos que ésta defini - 
cibn no es suficiente para explicar éste proceso. Para 

ello ha sido necesario remitirnos a las definiciones - . que nos dan los siguientes autores: 
Salazar: **La comunicacibn es un ?roceso de inte-- 

racción o transacción entre dos o m4s elementos de un - 
sistema**. (2) 

Scharamm: **Comunicación, todo intento de estable- 

cer algo en contan**. (3) 

Wright: **Comunicación, proceso de transmisión de - 
ideas entre individuosn. (4) 

Orozco Gutiérrez: **~omunicaci6n, toda trksmisión 

de información coa vistas a una respuesta”. (5) 

Berelson: **Comunicacibn,transmisibn de la informa - 
ción de ideas,emociones,ideales,habilidades,etc., por- 

medio del uso de slmbolosn. (6) 

Wriglet: **Comunicación, proceso por medio del cu- 

2) Salazar,J.M.Psicologla Social.Ed.Trillas. p6g.32 

5) o p .  cit. pág.8 
(6) o p .  cit. pág.10 

Idaterjal, F to opiado. Escuela Normal 
OQ. Cit. PL.8 

. 
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a i  s e  t ransmi ten  s i g n i f i c a d o s  de una persona a - - 
otra". (7) I .  

Munné: i*El proceso de comunicación c o n s i s t e  en  e l  

hecho de que un emisor o fuente ' t ransmi te  un mensaje - 
a un r ecep to r  por medio de un canal. A l  s e r  expresado - 
e l  mensaje en un código determinado (co,dificacibn) se- 

convier te  en informacibn. 

E l  r e c e p t o r  descod i f i ca  l a  información e i n t e r p r e  - 
t a c i ó n  l a  necesidad d e l  comunicante. E l  emisor percibe 

l a  reacc ión  d e l  r ecep to r  (feed-back)". (8)  

~ ~ ~ o m u n i c a c i ó n  ponerse en contacto emisores y recep 

t o r e s ,  l o g r a r  l a  in t e racc ibn  de unos sobre o t r o s  en un 

c m t e x t o  dado. Se puede d e c i r  que ha seguido evolucio- 

nando ai i g u a l  que e l  conocimiento que sobre e l la  s e  - 
t i e n e  y de l o  que hoy s e  denomina e l  proceso d e  comuni - 
caci6n1*. ( 9 )  .. 

"La comunicacibn e s  una de l a s  f O I W a s  de i n t e r a c c i  

6n e n t r e  l o s  hombres en e l  proceso de  su ac t iv idad .  S i  

endo un proceso de intercambio de n o t i c i a s  que c m t i e -  

nen l o s  r e su l t ados  d e l  r e f l e j o  de l a  rea l idad  p o r  los 

hmbres .  L a  comunicación cons t i tüye '  hna p a r t e  insepara  - 
ble de su e x i s t e n c i a  s o c i a l  y un medio de formación y 

funcionamiento de su conciencia  t a n t o  ind iv idua l  como 

s o c i a l .  

- 
- -. 

I 

- 

- 
- 

En e l  proceso de comunicación en t r e  los hombres - 
( 7  op. c i t .  pág.12  
8 Munné,Federico.Psicología Social.Ed.CEAC. pág.52 
9 Escudero ,Ma.Teresa.La Comunicación en l a  Ensefian 

za.Ed.Tril las.  p4g.13 - t i  
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que objet ivamente per tenecen a una m i s m a  c l a s e ,  s e  po- 

ne  de mani f ies to  l a  s i m i l i t u d  y co inc idencia  de sus in  7 

t e r e s e s  e i d e a s ,  y Se  va creando una concepción d e l  -- 
mundo sistemat izada: ia ideología". (10) 

0 

En base a l o  a n t e r i o r  nosotras  definimos a l a  co- 

municación como una forma de in t e racc ión  e n t r e  los ham - 
bres  eq e l  proceso @e sus ac t iv idad  en un contexto da- 

do. L a  c u a l  s e  modifica . ,  a . ,  medida . . . ,  que l a  sociedad evolu - 
.. . . . .. . .  1 

ciona. 

E l  hombre in f luye  en l a  conducta de  los demás de - 
acuerdo a.sus propósi tos .  Por l o  t a n t o  e s  necesar io  i n  - 
t e r a c t u a r  c o n , U s  demás definiendo a l a  in t e racc ión  co - 
mo metas de comunicación. 

Para que l a  in t e racc ión  s e a  a f e c t i v a  debe e s t a r  - 
c o n s t i t u i d a  por  t r e s  componentes básicos: emisor,mensa - 
j e  y receptor. '  -_ 

E l  t ransmisor  debe t r a d u c i r  e l  pensamiento y l a  - 
pianeación que e s t á  tras t o d o  esfuerzo comunicativo a - 
una f o r m a  que puede s e r  comprendida por aquel los  con - . 
los que s e a  ú t i l  p a r a  sus metas comunicativas. 

L a  c:,dificación e s  e l  proceso de t r a d u c i r  todo i o  

que e s t á  d e t r a s  de cua lquier  esfuerzo de comunicación. 

E s t a  inc luye  dos importantes procesos más, que -- b 

también son l levados  a cab:, p o r  e l  transmisor: 

1) L a  i n t e r p r e t a c i ó n  o as ignación de un s i g n i f i c a  - 
(10) Predvechni.G.Psico1ogIa Social.Ed.Cártago. pk .156  



.. . 
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do. 

2 )  E l  hacer  que tenga  sen t ido  l a  comunicación d i -  

r igida a l  transmisrir de o t r a s  fuentes .  Este último pro - 
ceso e s  conocido como dec3di f icac ión  y e s  e l  proceso - 
opuesto a l a  codi f icac ihn .  Estos pasos ad ic iona les  de - 
i n t e r p r e t a r  y d e c i f r a r  son pa r t e  de l a  codi f icac ión  y- 

de hecho todos  t i e n e n  lugar simultdneamente. 

Por lo t a n t o  los mensajes no impor t a  cua l  sea  su- 
, ',. ' 

1 . -  '- forma'-y como 'sean t ransmi t idos  .deben u t i l i z a r  símbolos 

con s i g n i f i c a d o s  lo bas tan te  s i m i l a r e s  como*para que - 
e l  t ransmisor  pueda hacerse  entender  d e l  receptor .  

Generalmente e l  receptor  debe hablar  el mismo l e n  - 
guaje  que e l  t r a n s m i s o r ,  m á s  par t icu larmente  e l  recep- 

t o r  debe conocer cua lquier  vocabular io  especialmente o 

expresiones vulgares ,  s i  son per t inen te s .  

E l  r ecep to r  da a l g h  s ign i f i cado  a los-mensajes - 
que rec ibe .  E1 receptor  s e  comunica muy frecuentemente 

con e l  t ransmisor  necesi tando d e l  proceso de codif ica-  

c i5n  para  e l l o .  

Considerarnos que e l  proceso de l a  comunicación no 

e s  un modelo e s t á t i c o ,  s ino  un f e n h e n o  de io m4s din4  - 
mico y complicado que ha i d o  evolucionando a t r a v é s  -- 
d e l  tiempo. , 

. .  
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1 . 2  CONCEPTO DE COMUNICACION NIASNA 

, 

A partir de aquí ha sido necesario el desarrollo - 
tecnológico para reforzar la comunicación dentro de un 

contexto más amplio, creando día con día medios adecua - 
dos para su funcionamiento. Como son teievisibn,radio, 

cine,revistas,periódico,teiéfono y telégrafo. 

Los cuales han sido definidos por l o s  siguientes - 
autores como medios masivos de comunicación. 

Janowitz: toLos medios de comunicación masiva com- 

prenden las instituciones y las técnicas mediante las - 
cuales grupos especializados emplean recursos tecnaió- 

gicos (prensa,radi~,cine,teievisión,bta.). 

Para difundir contenidos simbólicos en el seno de 
- un público heterogéneo y disperso". (11) 

McQuail: 8%os medios masivos de comunicaci6n son - 
13s que ofrecen madelos de comportamiento, incluyen ro - 
les sociales, prop3rcionan Bxperiencia vicarfa, situa- 

cienes nuevas y ayudan al individuo a adaptarse a las - 
espectativas de 13s demás". (12) 

Mattelard: *#Las  medios de comunicación masiva son 

13s canales artifiaiales de la reiacidn interhumana cu 

ando transmiten unilateralmente mensajes para todos. 

Son aquellas cuya carga d e  significaciones tiende a es 

(11) McQuail.Sociolopía de l a s  Wedios Masivos de Cornu- 

- 

- 
nicaci6n.Ed.Paídos 1372.. p4g.28 

(12) OD. cit. páa.29 
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tablecerse del uno ?ara todos, es decir, de lo impers- 

nai de sus contenidos para no ser selectiva en sus al- 

carices". (13) I I 

Con la utiiizacibn de éstos medios da lugar a lo - 
,. 

que llamamos actuaimente comunicación masiva, destina- 

da a un pdblico relativamente anSnirno,nudiéricamente -- 
grande y heterogéneo. 

En l o s  procesos de informacih masiva se difunden 

comunicaciones que contienen una'informacibn claramen- 

te orientada a afirmar l o s  valores espirituales,las -- 
normas morales y jurídicas de determinada sociedad o - 
de una parte cualquiera de la misma, con el 'fin de A - 
ejercer influencia biológica sobre el estado anímico, - 
las opiniones,vaioraciones,decisiones y conducta de -- 
considerable cantidad de personas. 

por io tanto 10s medios de comunicación masiva -- 
obedecen a una direccibn unilineal, de arriba hacia -- 
abajo, es decir un emisor que transmite la superestruc 

tura del modo de SroducciSn capitalista hacia un recep 

tor que constituye una base cuya mayoría no ve refleja 

da sus preocupaciones y farmas de vida sino las aspira 

cianes,valores y normas que la dominacibn burgueaa ec- 

- 

- 
- 

tima convenientes para su propia sobrevivencia. L 

En el campo de la teoría marxista serconsidera -- 
así la camunicacibn coma un hecha social que tiene su - 
(13) Matteiard,A. omunicacidn Masiva y RevolucihEd. 

Siglo xx1. pg.25 
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su or igen  y s e  d e s a r r o l l a  en l a  superes t ruc tura  d e l  -- 
mundo, pero que p a r t i c i p a  también d e l  orden econbmico 7 

y s e  encuent ra  h is tór icamente  determidado por 61. De - 
ahí  que 13s medios de c s n u n i c a c i h  s e  tonan corno i n s t i  - 
tuc iones  ca rac t e r i zadas  $or  e l  mado de producción en - 
que s e  dan, en é s t e  caso: c a p i t a l i s t a .  

Lo que é s t a s  i n s t i t u c i o n e s  o empresas de i a  comu- 

n icac ión  producen, e s  a lgo  mug especff ico:  e i  mensaje. 

su pnoducción l a  vuelve de análisis p a r t i c u l a r  y las - 
i n t e rp re t ac iones  sobre l a  camunicacibn s e  convier te  en 

una pa r t e  i n t e g r a n t e  de i a  c i enc ia  i u e  es tudia  is so-- 

* ciedad. 

. 
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2. HISTORIA DE LA TELEVISION EN MEXICO 



1 
I .c* 

- 12 - 

... 
L.. 

L 

_, . .-_ 

... 
_I 

.. 

2. HISTORIA DE LA TELEVISION EN MEXICO 
i 

E l  7 de septiembre de 1946 s e  inauguró l a  e s t ac i -  

6n experimental  de t e l e v i s i ó n ,  cuyas t ransmisiones co- 

menzaron con un programa a r t f s t i c o .  Dicha emisora di-- 

fundi6 programas en l a  Ciudad de México cada sábado, - 
durante  dos años. 

En e l  año de 1948 l a  rad iodi fus ión  es taba  contro- 

lada fundamentalmente p o r  dos grupos económicos norte-  

americanos, representados en México por ia cadena de - 
l a  XEW y l a  cadena XEQ. Posteriormente s e  incorpora a - 
l a  i n d u s t r i a  e l  grupo O 'Fa r r i l ,  Alemán Jenkins. 

Este  c a p i t a l  por  una p a r t e ,  y e l  representado por 

Azcárraga, p o r  l a  o t r a ,  cen t ran  sus esfuerzos  de  insta - 
i a c i ó n  de emisoras de t e l e v i s i ó n ,  dejando a pequeños - 
comerciantes e i n d u s t r i a l e s  de l a  c a p i t a l  y de  l a  pro- 

v i n c i a  l a  ogortunidad de  s o l i c i t a r  concesiones por  l a  

i n s t a l a c i ó n  de r a d i o .  1 

Debido a l  i n t e r é s  m3ctrado p o r  é s t o s ,  e l  entonces 

pres idente  de  México Miguel Alemán Velasco, p id ió  in-- 

v e s t i s a r  acerca  de  los aspec tos  técn icos  de is t e i e v i -  

sib en v a r i o s  pa íses  y l a  temática de l o s  d i f e r e n t e s  

programas t e l e v i s a d o s ,  con e l  f i n  de  encont rar  l a  f 6 r -  

m u l a  iddnea para l a  f u t u r a  es t ruc turac idn  d e  l a  t e i e v i  

L - 

- 

L 

.." 
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s i ó n  mexicana y dec id i r s?  así a o torgar  a los c a p i t a  - 
l e s  a n t e s  mencionados, l a  concesibn."para l a  operación - 
de los* canales  de  t e l ev i s ión .  

Este  p e v o  espec táculo  in t e re só  a l  público y los - 
motiv5 a in t roduc i r se  en é i .  

Los eventos s o c i a l e s  y p o i í t i c o s , i a s  n o t i c i a s  y - 
l o s  depor tes  se podían v e r  en l a  p a n t a l l a  de t e i e v i s i -  

5n; y con todo e s t o  s e  creaba l a  primera es tac ión  de  - 
t e i e v i s i ó n  comercial  con tecnoiokía  propia. 

Tiempo más t a r d e ,  XEW canal  2 dk t e l e v i s i ó n  comi- 

enza a salir  esporádicamente a i  a i r e  con t ransmisiones 

or ig inadas  en l o s  es tudios  rad iodi fusores  de, ;CEW, mien - 
tras terminaban de  c o n s t r u i r  l a s  in s t a l ac iones  en don- . 
de más t a r d e  s e r f a  t e l ev icen t ro .  Es te  cana l  emi t ía  su 

s e ñ a l  s i n  comerciales. 
- 

.- E l  l o .  d-e enero de  1952, e l  cana l  2 t r ansmi t ió  -- 
p o r  primera vez una programación completanente es t ruc-  

tu rada .  A p a r t i r  d e  ese  momento e i  número de t e i ev i so -  

r e s  en nues t ro  pa ls  empieza a iffcrementarse y también 

va surgiendo l a  competencia e n t r e  las canales  ex is ten-  

t e s ,  e l  4 y e l  2, qÚe hablan conseguido sus respect i - -  

vas cancesiones. Más t a r d e ,  e l  20 de maroo de 1954, co 

mienza a s a l i r  a l  a i r e  e l  cana l  5 con t ransmisianes co 

tidianas de las  3: O 0  a las 5: 45 de l a  t a rde  y de las - 

- ,. 

- 
- 

, 8:OO a las  8:45 de l a  noche. 

I 

... 



En 1955 los t r e s  cana les  de t e l e v i s i ó n  que funcio - 
naban ba jo  un s i s tema de competencia comercial  s e  fu-- 

s’icjnaron para conve r t i r s e  en. una soc-iedad anónima: “Te - 
lesistema’%exicano, S.A. 

.. . . 

, .  . .  

I .  > .  
E n . e l  ano de 1959, e l  I n s t i t u t o  Pol i técn ico  Nacio 

n a l  (1.P.N) adqu ie re  1; concesión para f o r m a r  e l  .ca- - 
n a i  i i : . y  as í  comenzar sus t ransmisiones con una seña l  - 
muy débi l .  

’ ,  - 
. .  

. .  . 

En 1965 Telesis tema Mexicano contaba c3n dos cana - 
l e s  más, e l  7 y e’l 9 de provincia .  En 1967 comenzaron - 
l as  proyecciones a co lores  de todos 1-0s canales  de Te- 

l e s  sterna Mexicano. * 

Corporación Mexicana de Radio y Telev is ión  S.A. - 
canal  13, fue  c o n s t i t u í d a  en 1968. Pero debido a su i n  - 
cos t eab i l idad  económica p o r  l a  que atravezaba l a  empre - 
sa, fue  absorvida poi  el gobierno mexicano. A partir  - 
de 1970, é s t e  canal  i n i c i a  una nueva e tapa  a l  v i v i r  -- 
una transformación i n f r a e s t r u c t u r a 1  y e s t r u c t u r a l  y -- 
as í  su e tapa  cam3 instrumento de comunicación sDcia i ,  

no exclusivamente camercial .  
- 

E l  l o .  de enero de 1952, e l  cana l  2 transnitla -- 
p o r  primera vez una programaci5n completamente est ruc-  

‘ t u r a d a .  L 

El canal  s e  plantea c o m  meta toServir de enlace - 
con l a  conunidad n a c i m a l  vinculando a l a  c a p i t a l  con - 



- 
c. 

... 

.".. 

l o s  estados entre SI, proporcionando servicios y bie-- 
nes neceearios a través de su programación~. (14) 

El 29 de abril de' 1972 ke'brea la Televisidn Ru-- 

ral del Gobierno Federal bajo el nmbre de Televisidn - 
Cultural de México para dar servicio a las Areas de la 

provincia. Más tarde se le denomin6 Televisión Rural - 
Mexicana (T R M )  dependiente de la Dirección General - 
de Radio y Televisibn y Cinematografía de la Secreta-- 

ría de Gobernacibn (R T C). 

Por otro lado los concesionarios privados se en-- 

contraban organizados en dos empresas distintas: Tele- 

sistema Mexlcano y Telévisión independiente' de México, 

quienes se fusiontm en 1973 en una nueva sociedad lla- 

mada Televisa S:A. (Televisión Vía Satélite, Sociedad 

Anhima). 
- 

(14) González,Treviflo Jorge.Televisibn,Teorfa y PrActi 
ca.Ed.Alhambra bl'éxico, S.A. México 1983 pág.21 - 
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2.1 L A  T E L E V I S I O N  COMO WEDIO DE COMUNICACION MASIVA 

L a  t e l e v i s i o n  en México t i e n e  un papel  importante 

en e i  a e s a r r o l i o  d e l  pa i s  por l a  in f luenc ia  que e j e r c e  

en l o s  ind iv iduos ,  en su formación,en su educación,cos - 
tumbres en Üna palabra: en l a  ideología  que s& l es  -- 
bcinda a los mexicanos a t r avés  de é s t e  podexoso medio 

de información. 

' ' /  

r -  -. ,. 

E s t a  c a r a c t e r í s t i c a  de elementos de  poder ha s i d o  

aprovechada par t icu larmente  en México por  empresas -- 
t ransnac iona les  y sus a l i ados  en e l  p a l s ,  como por  e l  

Estado. . I 

- 

Sin  embargo, a l o  la rgo  de l a  e x i s t e n c i a  de  l a  r e  - 
i a c i ó n  Estado-Medioa, podemos ve> que e l -Es tado  ha de- 

jada  el-mayor  t e r r e n o  a los empresarios de l a  informa- 

ción. L a s  empresas que t i enen  a su ' ca rgo  los medios de  

d i f u s i ó n  y sus pr inc ipa le s  instrumentos de  dominación, 

t i e n e n  un modelo: su-poder económica y su c a r a c t e r l s t i  

c a  a u t o r i t a r i a .  

- 

. 
- 

L a  genera l idad  de los drganos de informacibn en - 
l a  actualidad u t i l i z a n  fundamentalmente un discdsao -- 
a u t o r i t a r i o  e n t r e  cuyas c a r a c t e r i s t i c a s  s e  encuentran: 

l a  u t i l i e a c i ó n  de  una r e t ó r i c a  excesiva. 

. .  

Llamamos medios de es%ructura  a u t o r i t a r i a  a aque- 

l 



110s que u t i l i z a n  mensajes cuyos s ignos han s ido  se-- 

iecc ionados  y combinadds para  l l e v a r  a i  receptor  una- 

s o i a  in t e rp re t ac ión :  l a  que l e  i n t e r e s a  a l  emisor. 'En 

e l l a  perc ibe  una sobredos is  de  da tos ,  un exceso de  i n  - 
formaci6n pa ra  d e c i r  i o  mismo, para no d e j a r  ninguna- 

salida hacia l a  c u a l  e l  receptor  acuda, E l  mensaje -- 
a ú t o r i t a r i o  impone'hn e s t i l o  y' üna e s t r u c t u r a  CUYO ob  - 
j e t  ivo.. p r i n c i p a l  e s  impedir l a  pa r t i c ipac ión ' ae i  re-- 

ceptór.  

._ 

, 

1 

Sus d i r i g e n t e s  poseen un enorme poder s o c i a l  que 

pueden r ea f i rmar ,de r r iba r  o c o n s t r u i r  a c t i t u d e s  y o p i  - 
niones  con respec to  de cua lquier  fenómeno y .permear-- 

las  a i a  sociedad tidcia i a  que emite sus mensajes. 

L a  t e i e v i s i d n  aparece de  extenso campo de mensa- 

j e s  apoyadas por  o t r o s  medios o estructurasi  d e  comuni 

cacibn (masiva,grupales e i n t e rpe r sana ie s ,  por  i o  tau - 
t o  posee gran' i n f l u e n c i a  pero d i s t a  mucho de s e r  to-- 

t a l ) .  

Puede estar a l  s e r v i c i o  de  l o s  inberesea d e l  gru - 
pa económicamente más f u e r t e ,  como puede e s t a r i o  tam- 

bién a l  s e r v i c i o  d e  la educación, l a  c u l t u r a  y l a  re- 

c reac  i6n. 

L a  teievisidn impone patzones de  comportamiento - 
Y necesidades a r t i f i c i a l e s  en los cua le s  se vende -- 
p r e s t i g i o  a t r a v é s  de e s t a t u a  f a l s o s ,  se imponen f r u s  - 

.. 

c 



traciones a . . cambios . . . . . . de objetos inalcanzables y super-- 
.._..,.... . .... ... ,;. . .  . . . ,  .. . .  

. .  . . .  
I .  f luos .  

Su penetracidn extraordinaria crea y destruye va- 

. .  lores ,configura patrones' de conducta, y se  ha converti - 
do en medio de instruccibn para millones de niiíos y -- 
adolescentes . .  

. . , . . . . 

, 

. 

... 
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2.2 FORMAS DE CONTROL SOCIAL EN LA TELFXISION 

La t e l e v i s i ó n  es considerada como un instrumento 

o t é c n i c a  de con t ro l  s o c i a l  que  funciona como fuente  - 
de  in f luenc ia  creado por  e l  hombre con una f i n a l i d a d  - 
opara t  iva. 

I 

E s t a  " in f luenc ia  puede i n t e r v e n i r  cuando hay de - 
un lado ,  una ' fuente  y ,  de  o t r o  un blanco". (15) Es de - 
c i r ,  que l a  fuente desempeña e l  papel  de  emisor de in - 
formaciones con respec ta  a l a  norma mientras que e l  - 
blanco e s  e i  receptor  de inf luenc ia .  L a  i n f iúenc ia  ,Q 
neralmente e s  e j e r c i d a  de l a  fuente  hac ia  e l  blanco - 

- de l a  in te racc i6n .  E s t a  fuente  e s  l a  que denominamos 

mayoría y s e  r e f i e r e  siempre al grupo, o a sus repre- 

s en tan te s  l eg í t imos ,  o a l aa  personas que de un modo 

u o t ro  de ten tan  e1 poder y recursos ,  gozan d e l  p r e s t i  

gio de l a  verdad y de l a  norma, y expresan e l  s i s tema 

s o ' c i a i  en su conjunto,  con todo é s t o  s e  determinan -- 
los elementos de  l a  c u l t u r a .  

- 
- 

Cuando e x i s t e n  opiniones d i f e r e n t e s  a las de l a  - 
mayoría, e l  individuo es señalado como un **desviado". 

E l  c u a l  a l  agruparse  con o t r o s  miernüros no dispone de 

los medios que l e  pe rmi t i r í an  concebir  a l t e r n a t i v a s  - 
vái idas. 

(15)  Moscovici,Serge.Psicalogía de l a s  Minorías Activas. 
Ed.Morata. pág. 33 

i 
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Grupos como l a  f ami l i a , e scue la , e t c . ,  hacen l o  pa - 
s i b l e  por‘mantener e l  c o n t r o l  s o c i a l  como fue rza  domi - 
nante.  En é s t o s  grupos’, l a  ex igencia  de continuidad,-  

i a  Lecesidad de transmitir p r á c t i c a s  y -va lo res ,  y de - 
preservar  las re lac iones  j e r á rqu icas  imponen una v ig i  - 
i a n c i a  cons tan te  de l  comportamiento ind iv idua l  y un - 
c o n t r o l  menos c o n s t a d e  para preveni r  o e l iminar  i a  - 
desviac idn  cuando s e  produce. 

E1 i d e a l  d e l  con t ro l  s o c i a l  que t ransmi te  l a  te -  

l e v i s i ó n  e s  l o g r a r  e l  equ l i b r i o ,  e s  d e c i r ,  l a  d i f u s i  - 
5n de una s o i a  concepción de l a  r e a l i d a d  p a r a  t o d a  l a  

sociedad. 

De ahf que mediante l a  dominación y e l  reforzami - 
ento  de los s i s temas  e s t ab lec idos  sean  u t i l i z a d o s  con 

e 1  obje to  de  cambiar o de u n i f i c a r  a l  pafs ,  de  acuer- 

do a quienes de ten tan  e l  poder tecnoibgico ,pol I t ico , -  

económico,cul tural  y r e l i g i o s o  de los mexicanos. 

Los poderes de cua lquier  t i p o  a t r a v é s  de l a  te-  

l e v i s i ó n  m a n i p u l a n  l a  i n t e l i g e n c i a  y los sent idos  de 

10s mexicanos de acuerdo a i n t e r e s e s  mercant i les  o -- 
par t id i s tas .  L a  t e l e v i s i ó n  con t ro l a  l a  conciencia  co- 

l e c t i v a ,  creando en los mexicanos necesidades mater ia  

l e s  que no pueden s e r  alcanzados originando frustra-- 

c i ó n  que puede conve r t i r s e  más t a r d e  en u id lenc ia .  

- 

- 

A l  l ado  del grupo dominahte.que e j e r c e  e l  con-- 

_,. . 
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t r o l  social  en MBxico s e  encuentra  l a  programacidn ez  

t ran jer i smo-  por  las s e r i e s  que s e  t ransmi ten  con 10s- 

programas concretamente norteamericanos. Todos los -- 
programas t i e n e n  en común denomiqador: l a  v io lenc ia , -  

. 
e l  c r imen,e i  ascpto  y e l  robo. 1 

Segdn l a  L e i  Federal  d b  Radio y Telev is ión  y ba- 

sandoRosI-en e l  ar$fculo 59 b i s ,  que dice que l a  pro-- 

gramación d i r i g i d a  a l a  población i‘llfantil que trans- 

miten e s t a c i o n e s  de rad io  y te ievis ibn deberán propi- 

c f a r  el d e s a r r o l l o  armónico de l a  niKez, es t imular  l a  

c rea t iv idad ,  l a  in tegrac i5n  familiar y l a  so l ida r idad  

humana; procurar  l a  comprensión de  los va lo res  nacio- 

I 

I 

\ 

n a l e s  y e l  conocimiento de l a  comunidad in te rperso-  - 
n a i ;  promover e l  infiprés c i e n t í f i c o , a r t f s t i c o  y soci-  

a i  de 10s niños ,  p r o p i c i a r  d ivers ión  y coadyuvar a l  - 
proceso formativo en i a  in fanc ia ,  y l o s  programas que 

s e  t ransmi ten  en v ivo ,  las s e r i e s  rad iofónicas ,  las - 
t e l enove la s ,  l o s  t e f e t e a t r o s  grabados, las p e l í c u l a s  

o s e r i e s  p a r a  niños fi lmados,  los programas de Carica 

t u r a s  producidos,  grabado o filmado en e l  p a í s  o en - 
e l  ex t ran jero  deberán a j u s t a r s e  a r l o  dispues to  en las 

f racc iones  an te r io re s .  

- 
- 

L Pero l a  mencionada Ley y e l  a r t f c u l o  59 b i s  no - 
cumole porque 

a )  No s e  j r a p i c i a  e l  desa r ro l lo  armónico de l a  - 

. 
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niñes, con programas donde impera l a  violen-- 

c i a ,  en a i  caso de  las s e r i e s  nác iona ies ,  l a  - 
c a r i c a t u r a  d e l  niño que presentan  es i a  de u n ,  

at r a so  mental. 

' 

b )  No se es t fmula  l a  ac t iv idad ,  l a  in tegrac ión  - 
familiar y l a  so l ida r idad  humana ya que en1-- 

l o s  programas ex t r an je ros  y nacionales ,  l o  -- 
Que se' observa e s  l a  des ih tegrac tbn '  nac iona l  

familiar, y la so l ida r idad  humana s e  des t ruye  

con bombas,muerte y a s e s i n a t o s  a l  por mayor. 

I 

- 

c )  NO procuran l o s  programas ex t ran jeros  i a  com- 

prensi5n de l o s  va io res ' nac iona le s  y e l  cono- 

c imiento de i a  comunidad in te rnac iona l .  

d )  Jamás promueven las artes y e l  i n t e r é s  c i e n t f  - - .  
f i c b  y s o c i a l  de  io; n iños  en los canales  de 

t e l e v  i s ibn . 
L o s  cana les  de t e l e v i s i ó n  d e l  Estado con fal- 

t a  de imaginaci5n y brea t iv idad  no han logra-  

do pene t r a r  en l a  masa i n f a n t i l  y juveni l ,  s i  

no han s ido  absorbidos por los grupos d e  comu 

n icadores  comerciales que c reen  que basta con 

co locar  una capa y un a n t i f a z  a una persona - 

- - 

- 
- 

L para que se conv ie r t a  en héroe de  l a  nifíez. 

e )  No coadyuvan los programas ex t r an je ros  de te -  

l e v i s i ó n  a i  proceso foirnativo en i a  in fanc ia ,  

, 
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a l  c o n t r a r i o  deforman a l  menor y l o  inducen a 

formar grupos y pand4l las  como las que apare- 

cer, en l a  t e i e v i s i b n  y que en l a  vida diaria - 
o r e a l  s e  t raducen  en robos ,ada l tos  y ases ina  - 
tos .  - 

Actualmente Te lev i sa  cons t i t uye ,  e l  monopolio -- 
más grande de  América Lat ina.  Es l a  empresa pr ivada - 

I 

con m á s  canales  de  t e i e v i s i b n .  

Por  i o  t a n t o  a i  s e r  e l  monopolio más grande e s  - 
e l  p r i n c i p a l  t ransmisor  d e  l a  ideología  ex t ran jera .  

C a r a c t e r l s t i c a s  de  l a  Prograaacibn de Telev isa  

Su  programacibn s e  c l a s i f i c a  de l a  s iguien te  ma- 

nera: - 
a. informacibn not ic iosa :  En e l  Brea de n o t i c i a s  

l a  gente  percibe la informacibn como l o  que e s  impor- 

t a n t e  y t rascendente ,  qued8nda aquSllos  hechos que no 

han s ido  reportados.  

Los n o t i c i e r o s  d e l  gran  consorcio t e l e v i s i v o  de- 

d ican  mucho tiempo a atacar a los passes  s o c i a l i s t a s  

y a cua lquier  medida gubernamental que tenga para s u s  

d i r e c t i v o s ,  un a i r e  de  izquierda.  

- 

b. ProgramaciSn de  en t re ten imiento  y drámatica: 

Te lev i sa  s igue  p roporc ionbdo le  a l  t e l ev iden te  sb lo  - 
programas comerc~a le s , t e l enove la s  baratas,pésimas se- 

r i e s  norteamericanas y en genera l  entretenimiento t o r  - 
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pe. Nos ha ido  imponiendo un s is tema de vida a jeno ,  - 
estadounidense. 

c. C u l t u r a l  educativa: Poco a p ~ c o  a ido inclu-- 

yendo en su programación s e r i e s  que apenas en t ran  en - 
dicha  ca t egor í a .  Algunas presentaciones de i n t e l e c t u a  - 
les mexicanos, cuyas pos ic iones  p o l í t i c a s  son conser- 

vadoras y escasos  f i lmes  de ca l idad  a horas  avanzadas 

mient ras  que e l  grueso de los programas son enajenan+ 

tes  e inwi tac iones  a l  consumismo, en una economía en - 
c r i s i s ,  son transmitidas en los mejores momentos de - 
l a  t a i d e  y de l a  noche. 

d. f n f a n t i l :  L a  gran masa de l a  población infan- 

t i l  e s  l a  más r ecep t iva ,  para l o s  n iños ,  l a  t e i e v i s i -  

ón e s  una forma d e s t r u c t i v a  que expone l a  v io lenc ia  - 
cruda,  e l  sexo burdo y , l a  enajenación de las  masas. 

Creada para el. consumismo, l a  t e f e v i s i ó n  e s  una arma 

de las t ransnac iona les  que ex i s t en  en México y que su 

plen l a  ca l idad  de sus productos con l a  cantidad de - 
programas, con e l  puro afán m e r c a n t i l i s t a  representa- 

do a t r a v é s  de  sus comerciales. 

I - 
- 

Resumiend:, podemos v e r  que t e l ev i sa :  

- - Refuerza conductas es te reo t ipadas ,  convir t iendo 

a los ind iv iduos  en Dbjetos, especialmente l a  mu 

j e r .  
- 

- Promueve usos de vida a jena  a nues t r a  i d i a s i n c r a  - 
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Promueve e l  consumo de a l imentos  %hatarram -- 
( f r i t u r a s  y go los inas )  que a fec t an  a i  mexicano 

y a su salud. 

Concluyendo podemos d e c i r  que l o  que e l  público - 
cons idera  de importancia  qenera l ,  no es en rea l idad  - 
e l  resu l tado  de s u  propia  dec is ión  s i  no de quienes - 
manipulan l a  informaci6n basados principalmente en e l  

gus to  con e l  ob je to  de mantener e l  producto a t r a c t i v o  

y en consecuencia comercial  y luc ra t ivo .  Obviamente,-- 

mientras  menos individuos o grupos tomen pa r t e  d e l  -- 
con t ro l  de 13s medios, su i n f luenc ia  s e r á  mayor a i  -- 
ver se  disminuida cua lquier  com2etencia en p o s t u r a s  y 

puntos de vista.  Definit ivamente en nues t ro  contexto 

nac ioña i  e i  hecho de expresar  una opinión o posición 

ideológica  o p o i l t i c a  a traves de l o s  medios, r e s u l t a  

válido-, puesto que l a  l i b e r t a d  que por na tura leza  y - 
derecho cons t i t uc iona l  tenemos nos l o  permite o mejor 

dicho,  s e  l o  Permite a aquél los  que poseen e l  con t ro l  

de  é s t o s  medios. De ahí e l  pe l igro  que hace a l  t rans-  

m i t i r s e  cínicamente d o s  o:%res puntos de vista, pues - 
muchos o t r o s  sec to res  teniendo l a  representa t iv idad  - 
s o c i a l  y > o r  supuesto,  e l  m i s m o  derecho a expresar  -- 

I 

8 

- 
- 
- I 

sus propias  oosiciones y opiniones,  n3 t i enen  l a  

s ión  necesa r i a  -y cont inua como ?ara d a r l e  fuerza 

d i f  u - 
So-- 
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c i a 1  a sus argumentos y p o s t u r a s ,  y p o r  l o  mismo, apa 

ren tan  no t e n e r  v a l i d e z ,  posiblemente, si no l l e g a n  a 

t r a n c m i t i r s e  pa rec i e ra  como si  e s t a s  p o s t u r a s  no e x i s  - 
t ieran.  

- 

++En l a  ac tua l idad  s e  ha presentado e l  fenómeno no 

ímicamente de  concentración en pocas manos de un s610 

t i p o  s i n o  que, además surge i a  d ive r s i f i cac ión  pues - 
s e  da e l  caso de que una miama empresa o empresas, -- 
cont ro len  una s e r i e  de ac t iv idades  relacionadas con - 
l a  comunicación. HistSricamente nues t ro  p a l s  y c a s i  - 
to 'da América Latina, ha seguido a l  modelo norteameri- 

c h o  %n l o  que s e  r e f i e r e  a l  s i s tema nac ianá l  de l o s  

medios de cornunicaci6t1, y acar rea  cono consecuencia - 
no s 6 l 0  que adoptemos sus sis temas y patrones de comu 

n iaac ión  s o c i a l ,  s i n o  que debemos aceptar  también - - 
gran pa r t e  de  s u  producción programación, l a  que a- 

pa r t e  de s e r  vendida a nues t ro  p a í s ,  e s t 4  propiciando 

una dependencia c u l t u r a l  sumamente pe l igrosa ,  ya que- 

con f r ecuenc ia  s e  t ransmi ten  programas espec ia les  se- 

an musicales  o de o t r a  índole  dedicados a exha l t a r  ar  

t i s t a s ,mús icos  y constumbres norteamericanas,  así CO- 

mo concursos de be l leza ,en t regas  de premios, e tc .  Es- 

, t a  s i t u a c i ó n  no s e r f a  p e r j u d i c i a l  s i  es tuviera  balan- 

ceada dent ro  de una perspec t iva  más universa l  c m  una 

mezcla coherente  de  o t r a s  cu l tu ra s  ex t ran jeras .  Despu 

- 
, 

- 

- 

- 

. 
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és de l a  i d i o s i n c r a c i a  de  o t r o s  pueblos nos hace val? 

rar mejor l a  nues t ra ;  pero e l  hecho e s  que no e x i s t e n  

o t r a s  opciones más nac iona l i s t a$ ,  más de acuerdo a nu - ' 

e k t r a  rea l idad;  otras opciones que recojan linquietu-- 

des d e  d i f e r e n t e s  s e c t o r e s  s x i a i e s ,  que puedan s e r  - 
plaspiadas en una programacibn p l u r a l i s t s ,  respondien- 

üo a los d i f r e n t e s  valores d e  c l a s e  que ex i s t en  en -- 
Méxiw. 

1 

Los medios deben s e r v i r  no para l a  masif icacibn,  

s i n o  para c o n t r a r r e s t a r l a ,  para e s t i m u i d  l a  c r e a t i v i  - 
dad y no e l  c3nsum0, para hacer  c r e c e r  las identida-- 

des  de  los grupos, de  las  regiones y d e  l o s ' i n d i v i d u -  

OS. 

*. 

*.. 
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3. CONCEPTO DE IDEOLOGIA 

Segán Marcusse "los  medios masivos de comunicaci- 

6n cons t i tuyen  un instrumento paoa mantener c i e r t a  f o r  - 
m a  de t o t a l i d a d  que no s e  apoya en e l  t e r r o r ,  s ino  que 

opera por medio de l a  creac ión  y a i  manejo de falsas - 
necesidades de entretenimiento,ocio,información y con- 

sumo ind iv idua l .  Estas necesidades l e  son impuestas a l  

individuo por  i n t e r e s e s  creados,  y que su ex i s t enc ia  - 
m i s m a  sirva para  mantener las a c t i t u d e s  y hábi tos  e s t a  - 
%iecidos".  (18) 

Se puede d e c i r  que l a  t e l e v i s i ó n  como medio de co 

municación masiva contr ibuye a t r a v é s  d e l  proceso de - 
i n f l u e n c i a  a mantener unido a l  s u j e t o  dentro de un cam 

po s o c i a l .  I3st.a i n f l u e n c i a  segán Moscovici s e  puede de - 
f i n i r  **como e l  proceso que asegura. e l  e q u i l i b r i o  d e l  - 
conjunto soc ia l" .  (19) 

- 

- 

t 

(18)  Swingewood,Alan.El Mito de is C u l t u r a  de Masas. 

( 1 9 )  mscovic i ,Serge .  in t roducc ián  a l a  Ps ico iogfa  &- 
Ed.Premia editora.México 1981. pág.,75 

cial.Ed. P lane ta .  pág. 188 
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3.1 LA TELEVISION COMO MEDIO DE CONTBOL SOCIAL 

L a  t e l e v i s i ó n  e s  e l  p r i n c i p a l  medio de comunicaci - 
6n a t r a v é s  del c u a l  s e  trata de i n f l u i r  a'los niños - 
para  mantenea e l  con t ro l  s o c i a l  t ransmi t iéndoles  l a  -- 

. i deo log ía  dominante. 

LS ideoiogfa  dominante que transmibe l a  t e i e v i s i -  

ón cumple con una función p r á c t i c a  ya que conf ie re  a i  - 
s i s tema c i e r t a  coherencia  y unidad r e l a t i v a .  A l  pene-- 

t rar en las d ive r sas  e s f e r a s  de l a  actividad individu- 

a i  y c o l e c t i v a  cimenta y u n i f i c a  a l a  sociedad para  10 

'. 

- 
g r a r  e l  c o n t r o l  soc ia l .  

Toda ideo log ía ,  e s t á  programada para efec tuar  l a  - 
dieimulaci6n u ocultamiento de l a  e s t r u c t u r a  r e a l  de - 
l a  sociedad,-trsf  como las cont rad icc iones  s o c i d e s  que 

s e  dan en su seno. E l  s is tema ideológico hace aparecer  

las re l ac iones  s o c i a l e s  en e l  proceso productivo como 

b ien  a r t i c u l a d a s  y f armando un ordenamiento homog4hio. 

~i modus operandi  que c a r a c t e r i z a  i a  ideologia  es en - 
dl t ima i n s t a n c i a ,  hacer  o lv ida r  o s i l e n c i a r  e s t a s  ver- 

daderas  f u e r z a s  motr ices  o ,  en o t r o s  términos,  hacer  - 
perder  de v i s t a  l o s  orfgenes d e l  orden s o c i a l  exis ten-  

t e ,  de t a l  manera que los individuos puedan v i v i r i o  co 

mo un orden naturaln.  (20) En o t r a s  pa labras  podamos - 
(20) Matteiard,Armand.La Comunicación Maviva en e l  p ro  

- 

- 

- ceso de  Liberaci6n.Ed.Siglo XX1. pág.32 



d e c i r ,  que l a  ideoiogfa  dominante da r4  a i  individuo - 
l a  i l u s i ó n  que l a  sociedad en l a  c u a l  v ive  y las r e i a  - 
cione!s r e a l e s  que vive'en é s t a ,  s e  hayan s i tuadas  ba- 

j o  e i  s igno de  armonfa soc ia l .  

En l a  sociedad c a p i t a l i s t a ,  e l  medio de comunica - 
c idn  t i e n e  una funcidn esencialmente desorganizadora 

y desmovilizadora de las c l a s e s  dominadas. Neut ra l iaa  

y desorganiza d ichas  c l a s e s  en t a n t o  c l a s e s  (y ,  en -- 
cambio, a f i a n z a  l a  so l ida r idad  en to rno  a l a  c lase  do 

minante y s u s  i n t e r e s e s  1. LOS medeios-de asp i rac iones  

que' vehicu l izan ,  aislan a los ind iv iduos  unos de - - 
otros:  s e  difunden modelos de comportamientos y asp i -  

rac iones  compet i t ivas  e i n d i v i d u a l i s t a s ,  organizando- 

las en función de los i n t e r e s e s  de l a  dominación. 

- 

"Como inst rumentos c u l t u r a l e s  agudamente persuas i  - 
vos y 4 g i l e s  movil izadoras  de- las  conciencias  de las 

masas, los medios contraen en su p r á c t i c a  product iva,  

d i f u s o r a  e incuicadora  de  ideologías ,  e i  c a r á c t e r  d e l  

programa im2erante que l o s  crea ,  los sus t en ta  y 10s - 
enmarca". (21) 

- 

Dichos apara tos  no sólo esquivan e l  impulso y e l  

for ta lec imiento  de l a  concienc ia  c o l e c t i v a  o prácti-- 

cas d i s i d e n t e s  s ino  que, a t r a v é s  de la"organizaci6n 

y di recc ión  func iona l  de l a  e s f e r a  econ6mica, j u r í d i -  

co-pol í t ica  y c u l t u r a l ,  actuan sobre  l a  e s t r u c t u r a  m a  

(21) Esteinou,E*Javitir  y otros.Seminarios de Camunica 

- 

- 
- c ión  Social.. UAM-A. pág.24 

t 
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t e r i a i  y s o c i a l  de l a  formación c a p i t a l i s t s  colaboran - 
do a sat i s f a c e r  las necesidades superes t ruc tura lee  -- 
que r equ ie re  l a  superv ivencia  y renovación d e l  capi-- 

. .  . .  
I .. tal .  ' I  

E l  medio de  comunicación de masas está encargado 

de c r e a r  e l  conjunto de representac iones  co lec t ivas  a 

t r a v é s  de l a  producci6n, y rad iac ión  e incñlcación m a  - 
siva d e  sus discursos ,  que conservan y defienden e l  - 
proyecto dominante de reproducción d e l  cap i t a l .  

En los períodos en que e l  grupo dominante mantie - 
ne  l a  cohesión y d i recc ión  de  l a  sociedad acuae p r i o -  

r i t a r i a  y fundamentalmente a SUS apara tos  ideológicos 

con ob je to  de  l e g i t i m a r  y r e o r i e n t a r  a un menor cos to  

s o c i a l ,  l a  presenc ia  c o n f l i c t i v a  de l a  c l a s e  que sus- 

t e n t a  y representa .  *lCon e l  f i n  de conservar e l  equi- 

l i b r i o  que requiere  e l  imperio d e l  c a p i t a l ,  l o s  d i r i -  

gentes  a t r a v é s  de sus acc iones ,  s e  ven permanentemen - 
t e  obl igados a dominar y ' a  o rganizar  a l rededor  d e  su 

proyecto h i s t 6 r i c 0 ,  a l  s i s tema g loba l  de  cohunicaci6n 

e i n f ~ r m a c i 6 n ,  y muy en  p a r t i c u l a r ,  a l o s  medios de - 
d i f u s i 6 n  co lec t iva .  De é s t o s  úl t imos p r io r i t a r i amen te  

monopalixan a l o s  de tecnología  más avanzada puesto - 
que son l o s  que l e  of recen  mayor poder de creación de 

concenso y de subordinaci6n colectivai1.  (22) 

- 

En l a  medida en que la c l a s e  dominante monopoli- 
* 

( 2 2 )  Martfnes,J.M.Para Entender los Medios:Medios de 
comunicación y Relaciones Sociales.Ed.Amorrortu: 
p&. 114 
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z a  a los mediae de  producción y domine l a  es t ruc tura-  

d e l  poder d e  l a  informacibn, s e r 4  suvis idn  p a r t i c u l a r  

d e l  mundo l a  que t endrá  que  imponerse como visidn ge- 

n e r a l  de ese  mismo mundo. 

EsCo significa que e l  cont ro l  de l a  opin ión  pb-- 

b l i c a  e s  e l  mejor instrumento p a r a  g a r a n t i z a r  e l  buen 

funcionaniiento ideoiógico. ' E s  necesar io  p a r a  l a  c l a s e  

de d i fus ión ,  ya que a t r a v 4 s  de  .éstos l a  c l a s e  domi-- 

nante  difunde l a  información seleccionada,  organizada 

y d i s c i p l i n a d a  que i e  capac i t a  para r e func iona i i za r  - 
colectivamente su programa de explotación y subordina - 
miento m c i a l .  

En conclusión podernos d e c i r ,  que e s  en é s t a  f o r -  

ma como los es tab lec imientos  de d i fus ión  s o c i a l  son - 
controlados y l eg i t imados  p a r c i a i  o totalmente ,  po r  - 
l a  c l a s e  en e l  poder, convi r t iéndose ,  según el grado- 

de s u  subordinacibn,  en sus pr inc ipa le s  aparatos ideo 

lóg icos  de dominación mental. A t r a v é s  de e l l o ,  l a  -- 
c l a s e  en e l  poder construye masivamente su hegemonía - 
c u l t u r a l  que l e  permite e x i s t i r ,  reproduci rse  y t r a n s  - 
formarse como s e c t o r  dominante. 

- 
. 

.. 

., . 



.” 

4- PROCESOS PSICOSOCIALES BASICOS 

.. . 

. 



.. 
I., 

-.. 

*- 

I .. 

. ,. . 
-. 

... 

4. PROCESOS PSICOSOCIALES BASICOS 

4.1 INFLUENCIA SOCIAL 

E l  proceso de i n f l u e n c i a  s o c i a l  cons t i tuye  e l  in- 

t e r &  c e n t r a l  de nues t r a  inves t igac ión .  Pues en dicho - 
proceso los s e r e s  humanos e s t á n  or ien tados  hacia o t r o s  

s e r e s  humanos dentro de su medio, y l a  i n f l u e n c i a  s o c i  - 
a l  s e  mani f ies ta  cada vez que un individuo ressonde a - 
l a  presencia de o t r o s  u o t m s .  E g t a  i n f luenc ia  puede - 
e s t a r  re lac ionada  c3n e l  e f e c t o  recfproco de una per- 

na sobre o t r a  en l a  in t e racc ihn  s o c i a l ,  p o r  consiguien - * 

t e ,  l a  mayoría de nues t r a s  c a r a c t e r í s t i c a s  incluyendo - 
nues t r a  personalidad y los va lo res  y a c t i t u d e s  r e l a c i a  - 
nados con e l l a  son, de  uno u o t r o  modo, inf luidas  por  

l a  in t e racc ión  soc ia l .  
- 

Resumiendo jodemos d e c i r  que l a  conducta s o c i a l  - 
depende de l a  i n f l u e n c i a  de  o t r o s  ind iv iduos  y l a  i n t e  

racc i5n  soc i t l i  e s  una de l as  c laves  de é s t e  proceso. 

De ahf l a  necesidad de remi t i rnos  a l a  t e o r í a  de l a  i n  

f l u e n c i a  sDcial ya que e s  un praceso ps i cosoc ia l  bási- 

co para  entender. e l  comportamiento d e l  individuo o d e l  

g r u p o  en e l  s i s tema o en e l  ambiente soc ia l .  

- 

- 

E s t a  t e o r í a  d e  l a  inf luenc ia  s o c i a  segán e l  pro- 

ceso de l a  investigaci5-n e s t 4  es tudiada  desde dos mode - 
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l o s  : d i f e ren te s ,  por  un lado ,  s e  encuentra  e l  modelo -- 
f u n c i o n d a t a  y p o r  e i  o t r o ,  e? madelo génat icq.  

9 . , . , , . , . . , \ . ~ 'R  -, . ' 

' >~ :- .. , . .  .. . .  . .  . . . . . ,  
. .  , 

.Desde e l  modelo f u n c i o n a i i s t a  i a  i n f l u e n c i a  e s  -- 
cans i i e rada  como una fuente '  iie. , . .  inforiuaciones normati-- 

vas y e s t á  represeñtada  p o r ' i a  mayoría; u t i i i zando  de. - 
b~anco  a i a  minoria. Bsta mayoría va a e s t a r  .represen- 

tando a una au tor idad:  que go.za d e l  p r e s t i g i a  de i a  v e r  - 
dad y de l a  norma, chn é s t o  puede ve r se  que e l  modelo - 
hace.  que i a  i n f l u e n c i a  ' se  confunda con e i  poder, ya -- 
que en é s t e  caso l a  mayorfa posee y representa  a la -- 
noma dominante. También desde é s t e  punto de  vista l a  - 
mayorfa e s  considerada como e l  cambio activo., mientras 

que l a  minorfa e s  reducida E una pasividad t o t a l ,  pero 

nosot ros  ,podemos v e r  que é s to  e s  aparente ,  pues é s t a  - 
pasivi.dad es percibidad desde l a  noma. Aunque s e  vea - 
que l a  minorfa acepta  l a  n o m a  é s t o  no quiere  d e c i r  - 
que e s t e  totalmente  de acuerdo con e l l a .  

.- , . .. . 
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Ahora bien,  cuando l a  minoría  trata de  r e f l e j a r  - 
un ?unto de v i s ta  diferen ' te  son considerados como des- 

v i a n t e s ,  los cuales  van a s e r  combatidos bajo presio-- 

nes  p a r a  r educ i r lo s  y poder r e s t a b l e c e r  e l  equ i l ib r io .  

Para  e v i t a r  e l  desvio,  los ind iv iduos  que d i r i g e n  . e l  - 
., . 

.grupo t i e n e n  i a  misi5n de d e f i n i r  i a  realidad váiitiad b - 
p a r a  t o d o s .  E l  es tab lec imiento  d e l  e q u i l i b r i o ,  p o r  un- 

l a d a ,  y l a  reabsorción de l a  desviacibn,  p o r  e l  a t r o  - 
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san las dos facetas del con tml  s o c i a l ,  ya  que las in- 

formaciones que t ransmi te  e l  c o n t r o l  s o c i a l  e s  n o m a t i  

va. Pues p a r a  que e x i s t a  e s  necesar io  que los ind iv idu  - 
os pasean las mismas nomas ,  va lo res ,  l o s  mismos c r i t e  - 
r i o s  de j u i c i o s  y que todos l o s  acepten y s e  r e f i e r a n  - 
a e l l o s .  De é s t a  manera e s  perc ib ido  como dnico y seme - 
j an t e  para todos,  ?era  e l  hecho de que e l  entorno sea- 

perc ib ido  de i g u a l  manera, no quiere  d e c i r  que é s t e  -- 
s e a  uni f icador .  

El ob je t ivo  especf f ico  d e l  c o n t r o l  s o c i a l  consis- 

t e  en uniformar a todos ,  ya que cuando más l e j o s  se -- 
i i e v e  e i  proceso de  i d e n t i f i c a c i b n  y des indiv idua i iza-  

c i5n ,  mejor s e r a  l a  adaptacibn de cada individuo a los 

1 

o t r o s  y a l  entorno. 

También para lograr que s e  acepte  l a  i n f l u e n c i a  - 
es necesar io  que ésta s e  d i r i j a  hac ia  l a  ei iminaci6n - 
de las incer t idumbres que amenazan su integridad y su 

identidad. E l  modelo seña la  en é s t e  caso que s e  hace - 
necesar io  que s e  acepte  l a  in f luenc ia  a cambio de redu 

c i r  las incertidumbres.  

- 
1 

- 

Para e l  individuo o l a  minorfa, su incapacidad pa - 
ra de terminar  los contornos de un obje to ,  en é s t e  moda 

io, es lo que i n c i t a  a apoyarse en l a  opin idn  de sus - 
- 

b 

semejantea,  de é s t a  manera l a  re sa iuc idn  de las incer-  

t idumbres,  e s t á  determinada p o r  l a  dependencia. 



, ... . 

S i n  enbargo aunque btl8qUe e l  apoyo en l a  mayorfa, per- 

c iben e l  ob je to  de d i f e r e n t e  manera, en e se  momento l a  

dependencia s e  cuest iona.  Pero l a  dependencia s i g u e  s i  - 
end5 ~a c lave  en e l  modelo f u n c i o n a l i s t a ,  ya  que c ie r -  

t o s  s i s temas  de comportamiento determinan respues tas  - 
análogas f r e n t e  a l  entorno f f s i c o  y soc ia l .  Esta unani - 
midad asegura  una reducción de la ansiedad l a t e n t e  y - 
l a  cohesión d e l  grupo, de donde que goza e l  sistema de 

resgues ta ,  s e  convier te  en l a  norma que s i r v e  para de- 

f i n i r  los t i p o s  de sanciones necesa r i a s  pa ra  l a  cohesi  - 
An. De é s t a  manera l a  dependencia, de l o s  minor i t a r io s  - 
s e  exp l i ca  p o r  l a  tendencia  a l  mantenimiento d e l  es ta-  

t u t o ,  ya que cuando los mienibros minor i t a r io s  e s t an  co - 
locados en una s i t u a c i ó n  en que l a  aprobación social  - 
e s  v i t a l ,  no t i enen  o t r a  salida que l a  sumisión a l a  - 
n3rma. Por consiguiente  l a  s a t i s f a c c i ó n  de l a  necesi-- 

dad reduce e l  conf l i c to  i n t r a i n d i v i d u a l  e i n t e r ind iv i -  

d u a l ,  aumentando la dependencia de  l a  minorfa con res- 

pecto a la’mayorfa. 

Concluyendo, vemos que e l  modelo f u n c i o n a l i s t a  s e  

preocupa s o r  e s t u d i a r  l a  conformidad s o c i a l ,  l a  desin- 

d iv idua i izac i5n ,  e l  cont ro l  s o c i a l  en un s i s tema soci-  

a l  susuestamente &? t imo  y es tab le .  Es te  modeiio e s  e s t á  - 
tito y generador de dependencia. 

Por  o t r o  l ado  e l  modelo gbnet ico ,  s e  cen t r a  sobre 
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l a  necesidad d e l  reconocimiento y expiicitacidn de l  -- 
conf l ic to .  

En é s t e  modelo los miembros son considerados a i  - 
m i s m o  tiempo como, &nisores y receptores  de inf luenc ia ;  

s o n  a c t i v o s  t a n t o  los emisores como los receptores ,  ya 

que pa r t i c ipan  en b1 es tab lec imiento  de  las normas y - 
tratan de modif icar  recfprocamente sus comportamientos 

y s u s  oginiones. 

A t r a v é s  de esfuerzos, é s t o s  agentes s o c i a l e s  - - 
e je rcen  una pres ión  sobre l a  sociedad o grupo para in- 

c i t a r l o  a transformarse.  De é s t a  manera l a  hovedad t i e  - 
ne más oportunidad de  f l o r e c e r  siem3re y cuando co r re s  - 
ponda a los ob je t ivos  de l o s  miembros de l a  sociedad. 

Es a s f  como puede ve r se  que no e s  a l a  mayorfa o a - - 
cualquier  o t r a  forma de dependencia a lo que s e  debe - 
a t r i b u i r  l a  modificación d e l  campo gs i cosoc ia l ,  sino - 
a l a  organización. P o r  l o  que t o c a  a l a  cons is tenc ia  - 
d e l  com3ortamiento. t i e n e  una fue rza  de impacto que ns 

s e  mece r e f e r i r  n i  a una d i f e r e n c i a  de a p t i t u d  n i  a - 
una dependencia exg l f c i t a .  L a s  causas d e l  impacto san - 
no tab le s  en l a  r e l ac ión  e n t r e  los p o c e s o s  de inf iuen-  

cia y e i  dominio d e l  entorno, dominio que podrfa s e r  - 
asociado a los fendmenos de a t r i b u c i ó n ,  pues cada i n d i  

v iduo  o erupo soc ia1 ,  a rganiza  y a sesa ra  e l  conocimien 

t o  que t i e n e  de Bste entorno,  e s  a q u i  donde l a  consis- 

- 
- 
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t e n c i a  de  las respues tas  d e l  grupo puede explicarse e l  

conformismo d e l  individuo. 
- . * * ._ 

De l a  dus t i tuc idm de l a  dependencia d e l  e s t i l o  -- 
d e l  comportamiento coma f u e n t e  de in f luenc ia  conduce - 
a dos  consecuencias,  l a  más evidente  es: una minorfa - 
puede modi f icar  las ooiniones o l as  normas de un grupo 

con t a l  que, l a  organizacidn de sus acciones,  l a  expre - 
si5n de sus opiniones y de sus j u i c i o s  obedezca a las - 
r e g l a s  que se  exgongan. L a  segunda consecuencia depen- 

de a h  más d e l  n i v e l  i n t e l e c t u a l  porque es tab lece  una - 
r e l ac ión  d i r e c t a  e n t r e  e l  es t imulo y l a  respuesta .  CU- 

ando una per8ona s e  haya farmado una opinión o un j u i -  

c i o  de un ob je to  o un est ímulo,  s e  a tendrá  a j u i c i o s  - 
s i m i l a r e s  que cua lqu ie r  otca persona tenga a propds i to  

d e l  ob je to  o estímulo.  s i  no es a s f ,  s i  o t r a  persona - 
expresa un punto de v i s t a  divergente-entonces nacerá  - 
e l  conf l i c to .  E s t e  c o n f l i c t o  presenta  dos aspec tos ,  -- 
cognosci t ivo e in te rpersonal .  A n i v e l  cognosci t ivo e l  - 
s u j e t o  t i e n e  l a  pos ib i l i dad  de r e so lve r  su incertidum- 

bre  tendiendo h a c i a  l a  9os ic i6n  d e l  o t r o ;  e l  c o n f l i c t o  

que e x i s t e  a n i v e l  i n t e rpe r sona l  a medida que l a  in te -  

raec ibn  s e  d e s a r r o l l a  v iene  a c o n t r a r r e s t a r  e sa  tenden 

c i a  posque l a  cons i s t enc ia  d e l  com2aFiero a p o r t a  una d i  

mensidn mani f ies ta  una voluntad de no conceder nada. 

AdD?tar su oginión s i g n i f i c a r í a  s e r  i n f lu ido .  En esas  

- 
- 

- 
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condiciones,  l a  ánica s a l i d a  que queda a medida que l a  

i n t e r a c c i á n  ae d e s a r r o l l a  e s  i n t e n t a r  acen tua r  l a s  di-  

o ve rgencias ,  e s  d e c i r  po la r i za r .  De é s t a  manera e l  con- 

f l i c t o  in t e rpe r sona l  queda r e s u e l t o ,  puesto que cada - 
uno t i e n e  sus propias  respues tas  y las d i f e r e n c i a s  de - 
j u i c i o s  pueden s e r  j u s t i f i c a d a s  como arbitrarias. A l  - 
c o n t r a r i o ,  si a i o  largo de i a  in t e racc i án  e l  compañe- 

ro l l e g a  a abs tenerse ,  entonces e l  s u j e t o  s e  s e n t i r 4  - 
m á s - l i b r e  de acep ta r  sus j u i c i 3 s  y opiniones.  E l  con-- 

f i i c t o  cognosci t ivo e s  preva ien te  en é s t e  caso pues si 

e x i s t e n  dos respues tas  d ivergencias  p a r a  un mismo obje  - 
* t o .  De ahf que las  respues tas  d e l  o t r o  puedan s e r  torna - 

das en cuenta  puesto que ya no e s t a n  re lac ionadas  con - 
a lguien  a jeno ,  en t a l e s  condiciones ya no t i e n e  porque 

aparecer  e l  o t r o  s u j e t o  como agente  de i n f l u e n c i a  a l  - 
que hay r e s i s t i r ;  a h o r g v a  e s t a r  transformado en un i n  - 

' 

formador potenc ia l .  E l  c u a l  a l  ponerlo en presenc ia  de 

j u i c i o s  o de percepciones c o n t r a d i c t o r i a s  basta, para- 

sembrar l a  duda en cuanto a las opiniones mejores e s t a  

b l ec idas ,  +es s i  uno de los miembros responde de mane - 
ra d i f e r e n t e  a l  grup9 en tero  s e  s i e n t e  amenazado. 

E s  as f  como +ede verse  que aunque las m i n o r í a s  no pa- 

seen  un e s t a t u t o  elevado n i  mucha au tor idad ,  poseen e l  

joder  de rechazar  3 de  negar  e l  concenso. 

- 

En conclusi6n puede v e r s e  que cada farma de i n f l u  - 

. 
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encia  corresponde a una manera de  abordar e l  con f l td to  

s o c i a l  cuya evolución s igue  una d i r ecc idn  determinada - 
por e i  e s t i l o  d e l  comportamiento de l a  minorfa y e l  -- 
proceso de  in t e racc ión  e n t r e  mayoría y minorfa coma e l  

proceso de negociación d e l  conf l ic to .  Por último pode- 

mos d e s t a c a r  que en e l  modelo génet ico  l a  e s t a b i l i d a d  

d e i  s i s tema e s  sólo un momento dent ro  de un proceso de 

cambio s o c i a l .  En é s t e  modelo el es tudio  de  l a  in f luen  

c i a  s o c i a l  aparece como tema g r i n c i p s l  cuando se quie- 

r e  a n a l i z a r  l a  in t e racc ión  c r e a t i v a  de  las minorfas. 

- 

- 

Otros  procesos ps i cosoc ia l e s  básicos que i n t e r v i e  
nen en e l  proceso de  in f luenc ia  son: l a  representac ión  
s o c i a l  1 y l a  c a t e g o r i ~ a c i ó n  s o c i a l ,  de las cuales s e  - 

- 
va a retomar l o  2ue c m  'deramos m4s s i g n i f i c a t i v o  que 

ayudará a compienentar la t e o r f a  de la in f luenc ia .  
/ 

' ) L a  representac ión  social-  e s u m e n  t o  oa r e l  

cua l  e l  individuo o gru,jo conoce s u  entorno; una de -- 
los n i v e l e s  d o n d e 3 s  e s  t r u c t u r a s  s o c i a l e s  son accesi-  

b l e s ,  d icha  representac idn  desempeña un papel  en l a  -- 

- 
- 

\ - 
w 

formaci5n de 1 3 s  comunicaciones y de las conductas so- 

c i a l e s .  

-s%-nemos - Al e n t r a r  en re iac idn  

&un co ntenido en n u s i r  AI e s p f r i t u  que o r r e s p o n d e  a nu- 

e s t r o  juicio y conocimiento de  cada cosa,  persona y -- 
grupo. L a  rer , resentaci5n social  e s  una construcción de 

- % 

- 
/ - 

___c_, 
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s e  da por  una percepción. Se l e  ha asignado 

un papel de mediación en t r e  ac t iv idades  percept ivas  y, 
/ 

c j g n i t i v a s .  

E s t a s  representac iones  nos permiten considerar  i a  

gaaa de in t e racc iones  dar t iendo de l a s  individuos a mu - 
chos grupos de  una sociedad, e l l a s  s e  presentan en no- 

s o t r o s  de  manera c a s i  mater ia l .  En todos los casos la- 

representac ión  e s  mediatizada por  e l  lenguaje. 

L a  representac ión  que t i enen  los individuos con - 
o t r o s  g r u p o s  s e  farmar4 c m  re lac ión  a l a  suya. Dicha - 
regresentac ibn  dar4 prueba d e l  imgacto de  l a  ideología  

alminante o de  las pos ib i l idades  de d is tanc iac ibn  con- 

respec to  a e l l a  c m s t i t u i r á  e l  esfuerzo para asimilar - 
un r w m a m i e n t o ,  c o m p a r t i r  una exgeriencia  ex t raña  o - 
por  e l  c o n t r a r i a  para mantener una d i s t anc ia  y conser- 

var l a  autonomfa de  l a  v i s ión  propia. 

Moscovici def ine  l a  representación coma un *tuni-- 

verso  de  opiniones** (23 )  y las ana l i za  an varias dimen - 
s i m e s  camo: a c t i t d ,  la información y e l  campo de re- 

presentaci6n.  

L a  a c t i t u d  ex2resa l a  or ien tac idn  genera l  pos i t i -  

va o nega t iva  f r e n t e  a l  ob je to  de l e  representación. 
L I n f n m a c i b n  cant idad y cal idad de l o  que-sabemos - 

/Y- -- 
3 l o  que sabe e l  grupo. 

Cam20 de fepresentac i6n  o r g m i z a r ,  s i s t ema t i za r  - 
4 - 

(23) O?. c i t .  pág.339 

. 
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dar una j e r a r q u f a  hasta donde l l e g a  nues t ra  r ep resen ta  - 
c i s n  s o c i a l . /  

En l a  formaci6n de una representaci5n s o c i a l  toma 

como primer >unto l a  obje t iv izac ibn ,  que desde e l  p s i -  

c o a n á l i s i s  s e  d i s t ingue  en dos  e tapas ,  l a  primera va - 
de i a  t e o r l a  a su imagen o sea  una retención s e l e c t i v a  

de información en donde rdoscovici l a  introduce en un - 
esquema f i g u r a t i v o  centrado en l a  oposición e n t r e  l o  - 
c m s c i e n t e  o inconsc ien te ,  en l a  ex i s t enc ia  de un meca - 
nismo nocivo. 

L a  segunda d e j a  de s e r  &a elaboracibn a b s t r a c t a ,  

u t  i i i z m d a  l o s  canceptos que sod verdaderas ca t egor i a s  

d e l  lenguaje  y e l  entendimiento. 

Dentro de  é s t e  esquema s e  p e d e n  encont rar  facto-  

r e s  ex ternos  o in te rnos .  En donde lo in te rno  en l a  re- 

presentac ibn  es e l  individuo en su 2ar t i c ipac ión  en e l  - 
or iqen  de su es tado ,  lo externo en e l  modo de v ida  que 

i i e v a  a cada uno, é s t e  punto e s  muy importante Gorque - 
de é c t a  manera e l  individuo puede m o s t r a r  l a  m u l t i p l i -  

cidad de las informaciones c i rcu lan tes  en l a  saciedad - 
como e l  conjunto de sus experiencias  ind iv idua les  y co - 
l e c t i v a s .  

Concluyendo, para nosotras  l a  representac ión  so-- 

c i a 1  es l a  manera que e l  individuo >erc ibe  y construye 

j u i c i o s ,  normas y v a l o r e s  dentro de su entorno soc ia l .  
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L a  representac ión  v a r í a  dentro de un miemo grupo 

debido a l a  i n f ~ r m a c i b n  y a c t i t u d  que tenga un i n d i v i  - 
duo. 

E l  individuo 9uede mostrar l a  mul t ip l ic idad  de - 
- l a s  informaciones c i r c u l a n t e s  en l a  sociedad como el 

c m j u n t o  de s u s  exper ienc ias  ind iv idua les  y coiecti--  

vas  ya que s e  encuentran en una pasición e n t r e  i n d i v i  

duo-mdo de  vida. 
- 

Mascovici a l  proponer d i s t i n g u i r  una determina-- 

c i6n  s 3 c i a l  d i r i g i d a  sobre aspectos  cognoscit ivos y - 
expresivos hace una combinacidn de  experiencias  indi-  

v idua le s  y co lec t ivas  y de fac tores  motivacíonaies y - 
n o m a t i v o s  que corresponden a c i e r t o s  aspectos  preci-  

sas. 

Por  t a l  mot ivo  l as  representaciones no s6l0 mar- 

can ei l u g a r  en  e l  cua l  e l  individuo s e  encuentra,  s i  

no l a  sianera en que l a  representación sac i a1  y l a  con 

ducts e s t a n  unidad para saber  ac tua r  en l a  eociddád. 

- 
- 

Al t o m a r  en cuen ta  ras ac t i t udes  propias  d e l  su-  

j e t 3  y l a  representac ión  uue t i e n e  d e l  o t ro  s e  inf iu-  

yen rec ípracasente .  
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ca tegor i zac  i5n Soc ia l  

"Se en tenderá  p o r  categorizacidn l o s  procesos p81 - 
colbqicos  que t i e n e n  a ordenar e l  entorno en 5érminos 

de ca tegor ías :  grupos de 2ersonas, de obje tos ,  de a-- 

contecimientos  en t a n t o  que son ( o  grupos de algunos - 
de s u s  a t r i b u t o s )  en tan to  que son ora  equiva len tes  - 
unos a o t r o s  para l a  accibn, las intenciones o l as  ac - 
t i t udes  de un individuo" ( 2 4 )  

, '  - 

Una de las p r inc ipa le s  c a r a c t e r í s t i c a s  d e l  corn-- 

portamiento s o c i a l  cons is te  en adaptarse a los ince-- 

s a n t e s  cambios que aparecen en l a  re lac i5n  de un i n d i  - 
vidud cdn su ent3rno s o c i a l  estando a s u  vea basada - 
é s t a  adaptac ión  en 13s cambias incesantes  que s e  pro- 

ducen en su manera de e s t ruc tu ra r ,  de s i s t ema t i za r  y - 
de s rdenar  su entorno soc ia l .  L a  categorizacidn debe - 

__ e s t a r  adaptado a l  entorno, y l a  información rec ib ida  - 
d e i  entorno debe adaptarse  a l  sistema de l as  ca tegor l  - 
as ex i s t en te s .  De é s t a  manera las  re lac iones  d e l  i n d i  - 
vidua con su entorno s o c i a l  explican l a  importancia - 
que adquieren 18 se lecc i5n  y i a  t ransfornsc i5n  de l a  - 
i n f  3rnaci5n. 

Nos interesamos p o r  e l  problema de  los 

en e l  c m t e s t o  de  l a  categarizacibn social :  1) cuando 

un términ3 que t i e n e  un va lor  connotativo -("buenoi* o 

itmalsl*, "amadoii o **deteststion, *@banito" o "feo**, "sa- 
- 

( 2 4 )  OP. c i t .  pág.351 
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ludableV1 o ~ tpe l igrosol l ,  e tc .  ) e s  fác i lmante  a p l i c a b l e  

a una ca tegor í a  s o c i a l  u t i i i 7 a d a  por  un individuo;  2) 

cuando dos  o más ca tegor las  d i f i e r e n  Unas de  o t r a s  s e  - 
g h  un g r u ~ o  o v a r i o s  grupos de va lo res  connotat ivos - 
( p o r  ejemplo: cuando una e s  "mejor" y/o **más querida" 

y/o más **bella*p y/o más i i b t i l i *  que o t ra .  

Los va lo res  s o c i a l e s  e je rcen  tanbién  E a  m i s m a  -- 
c l a s e  de i n f l u e n c i a  en l a  asignaci6n de ca tegor ías .  

La " ident idad soc ia l "  de un individuo s e  ha l l a  - 
re lac ionada  con e l  conocimiento de su se r t enenc ia  a - 
c i e r t o s  g r u 9 o s  s a c i a l e s  y c m  l a  s i g n i f i c a c i ó n  emocio 

n a l  y v a l o r a t i v a  que r e s u l t a  de é s t a  per tanencia .  Es - 
evidente  que,  en toda  sociedad com>leja, un individuo 

oer tenece a una gran cantidad de  gru3os s o e i a l e s  y -- 
que l a  3er tenencia  a c i e r t o s  grupos s e r á  muy importan - 
t e  para é l  mientras que l a  per tenencia  a o t r o s  no io 

será .  

- 
* 

- 

Del hecho de que un individuo per tenezca a un - 
Trupo s e  desprenden varias cmsecuencias ,  las cuales  

e s t á n  en e s t r echa  re iac idn  c m  e l  "reconocimiento de 

l a  ident idad  de f in ida  socialmente. 

- 
- 

N i q h  g r u , ~ o  v ive  a i s ladanente ,  en una sociedad - 
13s g r u p o s  viven en o t r o s  g r u p o s .  L 

Cuando un individuo trata d e  coneervar su i e r t e -  

nencia  a un grupo, busca adhe r i r se  a o t r o s  grupJs  .si- 
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éstos áltimos pueden mf3r7ar 10s aepectos positivos - 
de su identidad social. 

. 
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4.2 PROCESO DE SOCIALIZACION 

Desde su aparición en el mundo, los seres humanos 

se hallan rodeados de contactos sociales que son impre 

cindibles para su sobrevivencia. La sociabilidad es -- 
una necesidad que impulsa al hombre a vivir en socie-- 

dad a relacionarse con l o s  demás y a huir del aislarni- 

ent o. 

**se llama sociaiixación al proceso de aprendizaje 

social mediante el cual se adiestra al niño en las ac- 

tituaes,creencias y conductas propia2 de su cultura'*. 

( 2 5  1 
La sociaiixación incluye todas las instancias a - 

través de las cuales un sojeto humano se hace indivi-- 

duo. Ser un individuo, implica individualizar en una - 
persons aquellas características generales que COMO-- 

tan la sociedad. . Las sociedades generan en su propio seno las vías 

y 13s vínculos para efectuar la actividad de sociaiisa 

cibn. El objetivo de la saciaii7acibn consiste en lle- 

var al individuo a confonnaree de buena voluntad a l o s  

uso8 de la sociedad y de los grupos a l o s  que pertene- 

ce. 

- 

La sociaii7acibn se lleva a cabo a lo largo de to - 
(25 1 Morgan,-Clifford.Breve introducción a la Psicolo- 

gía.Ed.Mc.Graw Hill. p6g.350 
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da is vida, aunque su acc ión  aparezca más acentuada en 

las primeras e tapas  de ex i s t enc ia .  El s u j e t o  adul to  -- 
también en un momento determinado de  su vida  debe in-- 

corporarse  a nuevas s i t u a c i o n e s ,  grupos d i s t i n t o s ,  e t a  - 
p a s  c r u c i a l e s  de las que depender4 en sen t ido  de buena 

p a r t e  de su fu turo .  En todos  é s t o s  momentos, deber4 -- 
a3render  nuevas pautas ,  nuevas conductas, r e a l i z a r  nue - 
vas adaptaciones.  

podemos asociar e i d e n t i f i c a r  l a  soc ia l i zac ión  - 
con e l  proceso de ideologizac idn  de una sociedad. La - 
ideología  s e  mani f ies ta  a t r a v é s  de un s is tema de re-- 

presentaci‘nes, imágenes,act i tudes concre tas  cue tien-- 

den a procurar  l a  cohesión soc ia l .  

r 
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4.2.1 PRINCIPALES AGENTES SOCIALIZANTES 

a )  La  Famil ia  

E l  s u j e t o ,  desde los primeros compases de su vida 

va formando su personal idad s o c i a l  g r a c i a s  a l  contacto 

que es tab lece  con l a  sociedad y l a  c u l t u r a ,  5 a t r a v é s  

de l o s  llamados agentes  de soc ia i izac ión .  

E1 niflo quien nada sabe de los des ignios  de  l a  so - 
c iedad ,  sus manifestaciones y repercuciones,  i n i c i a  e l  

probeso de s o c i a l i ~ a c i b n  a t r a v é s  de su indispensable  - 
r e l a c M n  con quienes l o  han t r a í d o  a l  mundo y quienes - 
garant izan  su ex i s t enc ia .  

Podemos cons iderar  l a  familia como vínculo de --- 
transmisitin c u l t u r a l  que i n t e r i o r i z a  las nomas  y vaio  - 
r e s  soc ia l e s .  .. .. 

L a  familia capta  los va lo res  de l a  sociedad a l a  - 
que per tenece y, p o r  t a n t o ,  t ransmi te  a l  niño nomas  y 

v a l a r e s  soc ia l e s .  Y conf igura  las pautas  bás icas  de l a  

personal idad de un s u j e t o  de acuerdo con las naciones 

ideológicas .  Hará h incapié  en cada uno de esos facto-- 

r e s  que e l  n iño  deberá aprender  para pasar a s e r  un - 
fniembro de l a  sociedad a l a  que per tenece.  

- 

E l  aprendiza je  acerca  d e l  respe to  a l a  autor idad 

y todas  las formas pos ib les  de in t e racc ibn  s o c i a l  s3n 
- 
- 

. 
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generadas y aprendidas  dent ro  de es toe  marcos y desde - 
e i i o s  pasan a organizaciones más amplias. 

L a s  au tor idades  supe r io re s  deben s e r  obedecidas - 
coma s e  h a  debido obedecer a quien nos enseña l o  que - 
s e  debe y no se debe hace r ,  l o  que e s t á  bien y l o  que- 

e s t á  m a l .  Es te  t i p o  de re lac iones  son llamadas v e r t i c a  - 
l e s .  

b )  La  Escuela 

L a  escue la  e s  e l  cen t ro  d e l  mundo d e l  niiío f u e r a  - 
d e l  hogar y sbsorbe más de l a  mitad de  las horas  de v i  - 
g i l i a  de cada d í a  de l a  semana de  labores.  

E l  maestro e s  e l  cen t ro  d e l  mundo d e l  niño fue ra  - 
de  l a  familia inmediata que desempeña un papel des taca  - 
do en l a  vida de l  pequeño, y en muchOs casos ac túa  co- 

mo padre o s u s t i t u t o .  Algunos maestros ayudan a los n i  - 
ños a vencer  impedimento o de f i c i enc ia  y a que e l  ma-- 

yor par t ido  de sus t a l e n t o s  e i n t e r e s e s  esi t a n t o  que - 
- 

o t r o s ,  que fundamentalmente e s t an  incaflacitados para  - 
trabajar con niños o con un grupo de niños espec ia les  

o un s610 niño  d i s t i n t o  de los demás pueden obrar  en - 
grave de t r imiento  de  sus alumnos. Como o t r o s  agentes  - 
de soc ia i i zac ión ,  los maestros hacen s e n t i r  sus in f lu-  

enc ias  a t r a v é s  d e l  madelamiei&o a l  re forzar  determina 

das respues tas  y d e s a l e n t a r  a tpas .  

- 

- 
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LOS niños  pequeflos pueden imitar l a  conducta áe - 
s u s  maestros,  sobretodo si  é s t o s  l e  parecen a t r a c t i v o s  

y l e s  dan recompensas, generalmente l o s  niños toman cz 
mo modelos a l o s  maestros que adoptan a c t i t u d e s  p o s i t i  - 
vas, pero los e fec tos  varían de  acuerdo con e l  sexo y, 

l a  c l a s e  s o c i a l .  

También e l  tamaño de  l a  escue la  a l a  que asiste - 
e l  niño puede i n f l u i r  en s u  desa r ro l lo  s o c i a l  de vari- 

as maneras. LOS e s t i l o s  de d i s c i p l i n a  o de exposici6n - 
de  los maestros pueden variar con e l  t a m a ñ o  de l a  es-- 

cuela.  Los maestros de las escue las  grandes, que t ie - -  

nen grupos numerosos, t i enden  a ser más formhles en s u  

enfoque y más propensos a u t i l i z a r  e l  cont ro l ,  l as  r e s  - 
t r i c c i o n e s  y l a  o r i en tac ión  d i r e c t a  como t écn icas  dis-  

c i p l i n a r i a s ,  así como hacer h incapié  en l a s  reglas de - 
la-vida soc ia l .  las escue las  pequeñas l a  atmósfera - 
e s  más l i b r e  e Intima, con grupos poco numerosos y ahf 

l o s  maestros mantienen m á s  in te racc i6n  con sus alumnos 

y e s  menas probable que impongan r eg la s  de conducta -- 
r e s t r i c t i v a .  

- En conclusión l a  escueaa v iene  a o f rece r  a l  niño 

unas formas  nuevas y unas pau ta s  soc ia l e s  que deben -- 
t r a n s m i t i r s e  dent ro  de una sociedad o grupo concreto. 



c )  Medios d e  Comunicaci6n Masiva (Telev is ión)  

LOS medios de comunicación de masas, especiaimen- 

t e  l a  t e l e v i s i ó n ,  contribuyen a r egu la r  las canductas, 

ac t i tudes ,normas  y v a l o r e s  de los niños ,  t a n t o  para -- 
bien  coma para mal. 

... 
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Los niños  pasan gran cant idad de horas  viendo l a  - 
t e l e v i s i ó n  y s u  i n f l u e n c i a  e s  predominantemente noci-- 

va, e i  po tenc ia l  de i a  t e i e v i s i d n  causa e fec tos  que -- 
jueden s e r  pcmitivos e incrementadores de l a  ac t iv idad  

p rosoc ia l ,  o nega t ivos  y fomentadores de l a  conducta - 
agres iva ,  l o  m i s m o  f i s i c a  que ve rba l  y con mayores ac- 

t i t u d e s  agres ivas .  La t e l e v i s i ó n  >asee potenc ia l  de -- 
s e r  igualmente ú t i l  para fomentar l a  conducta s o c i a l  - 
deseable  para  e l  sistema que prevalece.  

E l  e f ec to  de l a  t e l e v i s i ó n  sobre e l  niño i g u a l  -- 
que e l - d e  las p e l í c u l a s  depende de  l o  que recuerdá; de 

cuanto comprenda y de que s e  iden t i f ique  o no eon 10s 

personajes  que acarecen en l a  gantalla. 

S i  s e  i d e n t i f i c a  con un 3ersonaje deseable I& i d e n t i f i  

cacidn s e r á  más benefica que nbciva para e l  grupo en - 
e l  p d e r ,  2ero s i  s e  i d e n t i f i c a  c3n un je rsonaje  que - 
encarna unas n3rmas morales desaprobadas s e r f a  rechaza 

do y señalando cono un desviante .  

- 

- 

- 

Cuand? las necesidades d e l  niño na S J ~  s a t i s f e -  - 
chas en l a  vida r e a l  y usan l a  t e l e v i s i d n  como mecanis - 
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mo de escape tenam myor  i n f luenc ia  sobre  sus ac t i t u -  

des  y conducta qrre s i  no t u v i e r a  necesidad d e  h u i r  a - 
un mundo s u s t i t u t i v o .  como mucho8 de los programas que 

ve  e l  n iño  especialmente a l  anochecer, no e s t an  d i r i g i  - 
dos a l a  i n f a n c i a  no siempre comprende l o  que ve. Una - 
comprensión garciai y l a  d i s to rc ibn  d e l  sen t ido  d e l  -- 
programa, pueden ser más nocivas que l a  €alta t o t a l  de 

comprensibn. 

cuando un niño carece  de aceptacidn s o c i a l ,  puede 

conve r t i r s e  en un espectador  ávido de l a  t e i ev i s ibn .  

Emtonces se vuelve más a s o c i a l  y es tab lece  adaptacio-- 

nes  s o c i a l e s  peores porque queda privado de  'fas expe-- 

r i endas  d e  aprendiza je  que t i enen  sus compañeros. 

También los niños que se quedan a v e r  l a  t e l ev i -  

si6n después de l a  hora hab i tua l  de  i r s e  a l a  cama, du - 
e m e n  demasiado poco. 

L a  mente d e l  niño t i e n e  una tendencia  n a t u r a l  a - 
r e p e t i r  durante  l a  noche l o  que ha v i s t o  u oido a n t e s  

de acbs ta rse .  
- 

A l  d í a  s i g u i e n t e  como las impresiones s e  hacen -- 
más profundas auando e l  niño las cuenta  o dramatiza a i  

jugar.  Los niflos t i enen  una f u e r t e  tendencia  a l a  p a p  

t i c i j a c i b n  en argumentos v i s t o s  u o ídos ,  de t a l  forma 

que en sus r e c u e r d s  o los sueños, e l  niño s e  Dane así 

mismo y a su familia en l u g a r  de las vlctimas, i n t e n s i  

- 

- 



f icando las reacc iones  emmionales  insanas ,  muchas ve- 

c e s  ‘hasta e l  grado de una t e r r i b l e  lucha  de  una amena- 

za  a t e r r o r i z a n t e ,  de  s u  seguridad o de su familia. 

LO que e l  niflo v e  en l a  t e l e v i s i ó n  e s  t a n  r e a l  -- 
que las  a c t i t u d e s  que adopta  desgués de v e r  los progra 

mas sue len  s e r  transferidas a s i tuac iones  de  i a  vida - 
r e  al .  

- 

En conclusi5n los medios de comunicacidn p o r  su - 
acc i6n  3ersuas iva  t ienden  a r e fo rza r  l a s  condiciones - 
ya e x i s t e n t e s  en l a  sociedad. 

. 

... 
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5 M E T O D O L O G I A  

Los cues t iona r ios  tuv ieron  como f i n a l i d a d  e l  bus- 

car información acerca  de  algunos programas de t e l ev i -  

s ión  en e s p e c i a l  las c a r i c a t u r a s  para d e t e c t a r  si e x i s  
a 

t e  influencia de é s t o s  hacia e l  comportamiento agresi-  

de que manera s e  e j e rce  e l  -- 
I------- - 

__ ~~- - -T - -~ -  - ~ ~ ~~ ~ 

c o n t r o l  s b c i a l  en l o s  niños.  / 
o --- primer paso _- s e  - - tomo una muestra d eaiv? - 

duos dé 8 a 11 años de edad, de las escue la  Marias 

'124 de Febrero*# y "Lic.Antonio Dfaz Soto y Gama" de -- 
3er  y 50 grado respectivamente a los cuales  s e  l e s  - - 
ap i i c6  u n  instrumento p i l o t o  de 86 preguntas. 

L a  ap i i cac ibn  de é s t e  instrumento Be r e a l i z ó  en - 
dos fases: l a  primera e l  d fa  6 de octubre y l a  segunda 

e l  8 d e l  mismo mes. De los resu l tados  obtenidos s e  se- 

l ecc ionaron  los r e a c t i v o s  más s i g n i f i c a t i v o a ,  quedando 

e l  cues t ionar io  d e f i n i t i v o  con un t o t a l  de 55 p r e g m -  

tas. 

< a m a c i ó n  d e l  mismo se- cons t i tuyeron  va- cas categor í a s  ( v e r  anexo A), las cua les  en alguna? - 
jreguntas se r e p a t i a n  por l l eva rnos  a una i n f o m a c i 6 n  

- 

- 
L 

\ _-- - 
E s t a s  ca t  ego rf as s e  seleccionaron-auxiliándo- 

rogramacddn que en esos  momentos predomins- 
- -- 

2_ 
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ba en l a  teievisibn, y también con e l  cainbb de pro-- 

gramacibn que se  rea l i zó  en -, ayudándonos - 
paka tener una m e j o r v i s i ó n  y poder comparar los pro- 

gramas entre sí y asf obtener una mejor información - 
para nuestra invest igación.  

- ~- -- 7 

, 

F p r a  la apl icac ión del segundo instrumento se se 

s respues- - . 

c"c__ 
Pasteriormente s e  ordenaran los 

L 

c --. 
- 

i, i e s - c o n e s g  

. 
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enumeraron las  subca tegorfas  de- 

l a  opción no sabe,no contes t6  o - / 

- ~ . Esta-nuherac i6~nos  ayu- 
Ir----\ - I__ 

ira manejarlo- u t  a d o r -  p e a m -  

i c a c  i bn- d ,  
- ,  

+én-ei -if númer 
I 

escue la  y sexo. 

e vac ia ron  los da tos  en ho ja s  e spec ia l e s  desde - 
e l  s u j e t o  001 a l  120 con s u s  r e spec t ivas  respues tas  - 
(55 algunas de  e l l a s  o e l  p3r  qué) como i o  - 
muestra e l  cues t ionar io .  

i b  ?ara c r e a r  un a r c h i v o e n t a y m -  - 
( p t a d o r a ,  y poster iormente p e d i r l e  -frecuencias y l o s  - 

./ ._ 
- e s  de edad,escueia  y sexo; con relélcibn a las 55 

P I 

- 
n l a  f a c i l i d a d  de poder - 

I 

a n a l i z a r  e l  t i p o  de respuesta de acuerdo a l a  edad y 

sexo; n3 s e  tomo en cuenta l a  escue la  sor e l  hecho de 

que no e x i s t i ó  var iac i5n  en l a s  respues tas ,  ya que és 

tas no s i r v i e r o n  p a r a  e s t a h l e c e r  alguna d i fe renc iac i -  

5n en t re  las zonas escDiares. 

- 

- 

i a b l e s  s e  debe conside 

rar que l a  muestra represente  e l  canportamiento de a l  

gunas v a r i a b l e s  o fen6menos de l a  poblacibn; debe e v i  

t a r s e  c o r r e l a c i o n a r  ind icadores  de  fenbaenos para 10s 

cuales  no s e  g a r a n t i c e  que la  muestra e s  representa-- 

- -_. ._- 

- 
- L 

. 
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LOS ind icadores  hacen que los ind iv iduos  o gru-- 

p o s  e s p e c i a l e s  posean c i e r t o s  a t r i b u t o s  O ca rac t e r f s -  

t i c a s  que l es  hacen s imi l a re s  en t r e  sf, loa diferen-- 

c i a n  en forma t o t a l  o en grados o modalidades. Cier-- 

tas v a r i a b l e s  permiten ubicar  a los ind iv iduos  segón 

l a  magnitud o e l  grad:, con que poseen e l  a t r i b u t o  o - 
c a r a c t e r í s t i c a .  r 

- 

E1 a n á l i s i s  de  los cruces  nos s i r v i d  para  expi i -  

c a r  las r e spues t a s  en base a l  tema e leg ido ,  después - 
s e  h izo  una pequefía co r re l ac i5n  de naciones que nos - 
a u x i i i s r o n  para un mejar entendimiento a e  las ressues  

tas or ien tándolo  hacia e l  tema elegido. 
- 

. 

I 



.- 

6. ANALISIS ESTADISTICO 



6.. ANALISIS ESTADISTICO 

-a t e l e v i s i ó n  corno medio e l ec t rón ico  de comunica - 
c ión  s o c i a l ,  t i e n e  un papel muy importante y*una fun- 

ci5n p o t e n c i a l  en las sociedades ac tua les .  

A l a  t e l e v i s i ó n  s e  l e  a t r i b u y e  como t a r e a  p r i n c i  - 
p a l  l a  de c o n t r i b u i r  a l a  i n t e g r a c i ó n d e  l a  sociedad 

y a l  mejoramiento de las formas de convivencia humana 
- 

9 
. 
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r o f d i d a d  de acci6lmla t e 1 2  

s i b n i e s  e l  medio más importante de l a  época; po r  lo 

que se hace necesar io  e s t u d i a r l o  enfedLendo que es - 
uminstrumenim p o l í t i c o ,  ecodmLco, educativo, cuilttrp- 

ra+, e t  

flos porque por  medio de él s e  d h t r a e m ,  e m o c b q  - 
educah; 9; se mantienesu o v a d o s  8 sobretodo porqm as- 
F ,tá a l  alcance de todos, P ésta razón Los imLAos pa- 

- \ c  

-i 

. 
x. w, 

sam l a  mayor p a r t e  d e l  Qls w&e- 
c -  

programas de t e l e x i s i ó n ~  - 

1.1 Enkxetenf;mLe&o 

- L a  t e i e w b f ó n  e s  considerada por los RiRos como 

un aparato pox e l  c u a l  bu~~caos la d i w r s i 6 m  y e l  emtre 

temimiento. E s t a  d ive r s ión  la proporcionan los progra 

m a s  a través de l a  a c c i d n  y e l  entretenimlen!k.o puede 

verse en e l  k ip0  de funcidn que en e l  programa se r e a  

- 
- 
- 
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S e g h  los r e su l t ados  obtenidos en nues t ro  estu-- 

dio pudo observarse  que los niños  encuentran el e n t r e  - 
tenimiento pr incipalmente en l o s  programas pol ic íacos  

y d e - t i p o  dramático coa3 son: las t e l enove la s  y pei í -  

culas, que s e  t r a n s a i t e n  en l a  noche principalmente.  

Es to  puede ve r se  en l a  tabla que a cont inuación s e  -- 
oresenta:  I 

Programas nocturnos que p re f i e ren  v e r  los niños 

2. Infan t i l  

5. Deportiva 

6. Dramática . 
9. No contes to  

TOTAL 

i 
NIRAS NIROS T'OTAL 

1. Entre  tenimiento P 
24.4 75.6 37.5 
18.6 55.7 
9.2 =28.3 
7 8 15 

46.7 53.3 12.5 
11.9 13.1 
5.8 6.7 
1 O 1 

100.0 .o .8 
1.7 .o 

08 
34 

70.8 
57.6 
28.3 

6 
54.5 
10.2 

.o 
14 

29.2 
23.0 
11.7 

5 
45.5 
8.2 

48 
40.0 

11 
9.2 

5.0 4.2 
59 61 

43.2 50.8 
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De acuerdo a la  tabla &elelor los programas B e  

a a s L f i c a m  s e g b  e l  t i p o  de te iewídente  que se q d e -  

m i n f lu ix .  

, .  

E l  c m t e h t d o  de é s t o s  programas de helevis€ón T 

reaf i rma consüantemente l o s  xoles  sexuales .  Gemral-  

mente e m d s t e  t i p o  de programas la  nocibn. de poder - 
s e  l e  asigna a i  r o l  que desempeña e l  sexo masculFno - 
y is nociJn de amor se l e  asigm a i  r o l  d e l  aexo f e  - 

menino. 

t o s  niños ? re f i e ren -  v e r  m4s programas de ertfre- 

tenimiento qua las n u a s .  poxque en! e l l o s  s e  presen- 

ta a l  hombre como p ro to t ipo  de l a  fue rza  ffsica. Las  

uifías p r e f i e r e m v e r  más programas dramáticos qu;a los 

niños. Como son  pr incipalmente las t e lenovelas ,  ;ya - 
que & t e  t i p o  de progrsunacibm e s t á  e s t r u c t u a d a  corn - 
l a  f inal idad de r e f o n a r  e l  papel que desempeña la - 
mujen en  l a  familia. 

' 

Basandonos e m l o  a n t e r i o r  podemos d e c i r  que e l  - 
niño puede aprender  por  ejemplo que las personas de - 
SUI sexo s e  comportani de manera d i f e r e n t e  a las d e l  - 
o t r o  sexo. E s t a s  ind icac iones ,  l o s  encauza a l a  mane 

ra como desempeñaaá~ sus r o l e s  em l a  edad a d a t a ,  -- 
pues no s610 s e  l i m i t a  en g e n e r a l  a las act ividades,  

que s e  consideran n p r o p i a s  de sm sexo", sino también 

sus gustos.  Es t e  hipo de programas s e  presentani cona 

- 

- 

- 



il -. ..- 
- 63 - 

x 

tantemente para  que %OS nifíos desempefíen ut3 papel  so- 

c i a l  determinado p o r  e l  sexo. También a t r a v é s  d e l  -- 
contenido de é s t a  programación los s u j e t o s  que 'la re- 

c iben  s e  forman toda  una concepción de l a  realidad s? 

c i a l  quel l e s  rodea. 

De l a  población es tudiada  que son 120 niños de - 
t r e s  escue las  diferentes encontrarnos que el 68.3% de - 
los niiios a i  s e l ecc iona r  los programas, l e s  agrada -- 
v e r  más las c a r i c a t u r a s  como 2uede observarse  en l a  - 
s i g u i e n t e  tabla: 

P r i n c i p a l e s  programas que ven l o s  niños en 1% 
t a r d e  

2. I n f a n t i l  

3. C u i t i r a i  

6. Dramática 

9. No can te s to  

NIÑhS NIt%S TOTAL 

66.7 33.3 2.5 

41 41 82 

1. Entretenimiento 7- 
3.4 1.6 
1.7 .8 

50.0 50.0 68. 
63.5 67.2 
34.2 34.2 

O 2 2 
.o 100. o 1.7 
.o 3.3 
.o 1.7 
12 14 26 

46.2 53.8 21 ;7 
20.3 23.0 
10. o 11.7 

4 3 '  7 
57.1 42.9 5 -8 
6.8 4.9 
3.3 2.5 

TO T A 5  59 1 126 SUJETOS 
49.2 50.8 100% 
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O t r a  observacibn importante sería que e l  ho ra r io  

de  las c a r i c a t u r a s  e s t 4  programado de  tal. manera que - 
e s  acces ib l e  a l  tiempo ' l i b r e  que t i e n e n  los niños  por  - 
que e s t a n  des t iñadas  a e l l o s .  Definimos a l  tiempo 11- 

bre  como: tiaquel que e s  u t i l i z a d o  p o r  e l  niño para  -- 
d i s t r a e r s e  o entretenerse11 (comprendido aproximadamen - 
t e  de las 14: O0 a las 19: 30 p.m. ) 

L a s  c a r i c a t u r a s  son t e l ev i sadas  du ran te  varias - 
horas  porque a t r a v é s  de e l l a s  s e  quiere  i n f l u i r  en - 
l a  conducta d e  los niños para asegurar  e l  futuro man- 

tenimiento de  i a  ideología  dominante y e l  con t ro l  so- 

cial .  También a t r a v é s  de é s t a s  s e  inf luye  en los ni- 

ños para que adopten una conducta conformista y a c e p  

t e  todo i o  que l a  t e l e v i s i ó n  l e s  presenta  sin p o t e s -  

tar de una manera activa. Con las s i tuac iones  que p r e  

sen tan  las c a r i c a t u r a s  los niños s e  i d e a l i z a n  y-se -- 
conforman c m  per tenecer  a determinada c l a s e  soc ia l .  

- 

Ahora b ien ,  los niños  no sdlo buscan de  v e r  c a r i  

c a t u r a s  en e se  i n t e r v a l o  de horas ,  ya qae aunque e x i s  

t e  una mayor audienc ia  hac ia  é s t e  t i p o  de programa, - 
podemos observar  basandonos también en l a  tabla ante- 

r i o r  que después de  las c a r i c a t u r a s  e s t a n  las pei icu-  

las en e l  gus to  d e i l o s  niZos ya que e l  21.7% de nues- 

t ra  poblaci6n les agrada ver las .  E s t a s  pelSculas  sue- 

- 
- 

l e n  s e r  muy e n t r e t e n i d a s  debido a que en sus argumen- 

p,_ 

. .~ 

,,.. 
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tios siempre hay un mis t e r io ,  seguir a un sospechoso o 

de t ene r  a un de l incuente ,  todo é s t o  precedido por  una 

s e r i e  de acc iones  qae e jecutan  e l  personaje  p r i n c i p a l  

que no de jan  r e p s a r  l a  a tenc idn  d e l  espectador. 

También tomando como r e f e r e n c i a  los días de l a  - 
semana podemos d e c i r  que sábados y domingos las niñas 

ven más programas de c a r i c a t u r a s  que los niños. E l  -- 
gus to-  de los niños  varia en é s t o s  dlas ,  viendo sába- 

d o s  más grogramas de en t re ten imiento  y l o s  domingos - 
más depor tes  ya  que en é s t e  d í a  los deportes  ocupan - 
un gran n h e r o  d e  ha ras  dent ro  de los programas de -- 
t e l e v i s i ó n  ( v e r  anexos 1, 1.1 y 1.2) 

. 
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2. Conf l ic to  

E l  c o n f l i c t o  segdn l o s  d a t o s  obtenidos en nues t r a  

invesf igac ión  podemos d e f i n i r l o  como: "la lucha  que Be 

da e n t r e  e l  bueno y e l  malo pa ra  l o g r a r  e l  poder". 

2.1 Nociones de "bueno" y qqmaloq* 

L a  temát ica  j r i n o i p a i  que presentan las caricatu- 

ras e s t á  basada en e l  c o n f l i c t o  que s e  da e n t r e  el bue 

no y e l  malo, a t r a v é s  de  é s t e  c o n f l i c t o  s e  represen- 

t a  a l  s i s tema c a p i t a l i s t a  ya que e l  "bueno*8 e s  aquel  - 
. que siempre va a e s t a r  representando a l a  ideología  do - 

minante y manteniendo e l  c o n t r o l  s o c i a l ,  e l  cua l  los - 
niRos van a i d e n t i f i c a r  como e l  héroe d e l  programa. 

Por  medio d e l  bueno los niAos s e  forman l a  representa-  

- 

* 

c i h  s o a i a l  q u s  a l a  c l a s e  en e l  podez favorece.  Esto - 
puede encont rarse  en  la  tab la  s iguien te :  

L a  lucha cont ra  e l  m a l  

NIÑAS NIÑOS TOTAL 
1. Bueno 27 41 6 6  

39.7 60.3 56.7 
45.8 67.2 

2. Malo 

5 

9. No contes to  

TOTAL 

22.5 34.2 

1.7 9.8 

1 6 7 
14.3 85.7 5.8 

.8 5.0 
31 14 45 

6 8 . 3  31.1 37.5 
52.5 23.0 
25.8 11.7 -m SUJETOS 
49.2 50.8 100% 
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~1 a n a l i z a n  e s t a  tabAa encontramos qug para  loa. 

niños e l  héroe  (bueno) lucha  cont ra  quFenes q u i e r e n  - 
dañar  a l o s  &em& (malo). De ésto deducimos qwe p o r  - 
medio de l o s  héroes  de  las c a r i c a t u r a s  s e  l e s  hace - 
c r e e r  que son  l o s  siLperbmbres,los dnicos capaces de 

r e s o l v e r  l o s  problemas s o c i a l e s  e imflurLnles q<te es- 

t e  héroe e s t 4  luckando constantemente por e l  bien de 
l a  sociedad ( v e r  anexo 2). 

Estos  personajes  son  p a r t e  de una mecánica so-- 

c i a 1  para o b l i g a r  a c r e e r  a los i n f a n t e s  que s610 u n  

grupo l imi t ado  de indiv iduos  suede so luc ionar  l o s  - 
problemas de  l a  sociedad. E l  herde e s  >resentado en& 

t o m e s  como e l  cínico ser de  l a  sociedad que guede io 

la j u s t i c i a  cast igando a l o s  malos, de  e s t a  m a  - 
- 

- grar 

nera  s e  l e  condiciona p a r a  que acepten l a  hegemonía - 
d e  una c l a s e  dominante e n  base a una pre tendida  s q e  - - -  
r i o r i d a d  de s u s  in tegrantes .  E a t a  lucha  cont ra  e l  - 
m a l  l e s  efiseíía a l o s  n iños  que e l  héroe es e l  dnico - . que t i e n e  l a  oportunidad de emmender acciones que - 
l e s  son negadas a l a  co lec t iv idad .  

Es tos  héroes  san e l  r e f l e j o  de  nues t ros  hombres 

de acci6n. son  l o s  emisar ios  de l a  c l a s e  dominante - 
que decide e l  des t ino  de 1- mayorías no s610 a d-- 

v e l  J o l í t i c o  x económico, s ino  mediante l a  imposi- - 
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ción de su c u l t u r a  que s e  p re sen ta  como utopía  de to-  

dos. Toda é s t a  acc ión  que r e a l i z a  e l  héroe es acepta- 

aa p o r  l o s  n iños  de una forma pasiva, ya  que a l  v e r  - 
las c a r i c a t u r a s  no las  c r i t i ca  n i  l as  reflexiona: es- 

así como la t e l e v i s i ó n  h g r a  i n f l u i r  en l a  conüucta - 
de l o s  nitíos. Esta i n f l u e n c i a  que s e  t i e n e  d e l  kueno- 

2uede observarse  en l a  tabla s iguien te :  

E l  niño y l a  noción de bien 

... 

... . 

<" 

,. 

._ . 

.. . 

. .  

... 

,.. , 

-. 

v. 

3. 

Bueno 
N IRAS NIÑOS TOTAL 
-95 
46.9 53.1 80.0 ' 

76.3 83.6 
37.5 42.5 

No contes to  14 10 24 
5 8 . 3  41.7 20.0 
23.7 16.4 
11.7 8.3 
59 61 

49.2 -_ 50.8 : V E T O s  
'POTAL 

De ésta t a b l a  puede deduci rse  que los niños es- 

tan in f luenc iados  -or e l  personaje  que representa  a l  

bueno en las  ca r i ca tu ras .  E l  bueno e s  aquel  que ace2 

ta l a  idea loe la  daminante s i n  causar  problemas, por- 

medio d e  é s t e  3ersana je  l o a  n iños  aprenden que bueno 

L e s  todo aquel  que r e s p e t a  l a  ideoiogfa  dominante. 

De acuerdo a l o  anter iorniente  dicho s e  puede d e f i n i r  

"al malo como aquel  personaje  que s e  c a r a c t e r i z a  por 

. 
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que s e  desv ia  de l a s  normas e s t ab lec idas  por e l  bimeno 

y conatantemente e s t á  causando problemas*. 

A traves d e l  contenido de las c a r i c a t u r a s  los ni- 

ños aprenden que malo e s  a q u e l  que p o v o c a  desorden g - 
c r i s i s ,  o b ien ,  e l  que no e s t 4  de acuerdo con l o s  ins- 

chos y planteamientos d e l  heroe y s e  niega a obedece- 

l o  por urin u o t r a  causa,  o aquel  que no s impat iza  c o n  

el héroe. En l a  mayoría de las c a r i c a t u r a s  e s  comán en - 
centrar malos que r e j r e s e n t a n  s e r e s  pmbiemáticos,  - 
monstruos y s e r e s  de o t r o s  mundos de e s t a  fonna i o e  -- 
enemigos d e l  héroe aparecen c m o  s e r e s  asoc ia les .  

- 

-. 

- .  
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3. Agresividad 

3.1 Emoción 

L a  emoción en  las c a r i c a t u m s  según las r e s u i t a c  

dos de l a  tabla s iguien te :  

L a  emoción en las c a r i c a t u r a s  

~~ ~ . .- NIAAS N I ~ O O S  TOTAL 
1. Amoroso 2 o 

2. Económico 

- 
100.0 .o 1.7 

3.4 .o 
1.7 

O 
.o 
.o 
.o 

.o 
2 

100. o 
3.3 
1.7 

2 
1.7 

3. Soc ia l  3 1 4 
75.0 25.0 3.3 
5.1 1.6 

4. 

9. 

2.5 .8 

34.9 65.1 35.8 
25.4 -45.9 
12.5 23.3 

No contes to  33 30 69 

P o i l t  i c o  15 28 43 

~ 56.5 43.5 57.5 
66.1 49.2 
32.5 25.0 

49.2 50.8 
TOTAL 39 61 

Puede encont rarse  segán los niños ( p r i n c i p a h e n -  

t e  e l  sexo masculino) en e l  c o n f l i c t o  que s e  da e n t r e  

loa persanajes .  E s t e  c o n f l i c t o  generalmente e s  rela-- 

cionado por  e l l o s  con e l  soder. E l  poder l o  vmos a - 
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d e f i n i r  s e e  10- datos  obtenidos en  n u e s t r a  i n v e s t i g a  - 
c i 6 n  como: raque1 que representa  l a  dominacidn t a n t o  - 
económica como i n t e l ec tua l** ,  éstas re lac ionadas  es t re -  

chamente. 

Basandonos en l o  a n t e r i o r  podemos d e c i r  que los - . 
nif$os emiten j u i c i o s  para se lecc ionar  dent ro  de  las ca - 
ricaturas a q u e l l a s  cue para ser de su p re fe renc ia  de- 

ben poseer  determinadas c a r a c t e r í s t i c a s  segdn e l l o s .  

Ent re  los s u j e t o s  de nues t ra  población hemos ob- 

servado que para que un grograma s e a  de su pre fe renc ia  

debe poseex corns c a r a c t e r f s t i c a s  p i n c i p a l e s  e l  s e r  - 
n b m i t o n  e " in te resante"  e s t o s  términos e s t á n  e s t r echa  

mente re iác ionados  con la emoci6ni. De e s t o  sodemos de- 

duc ix  que los niños  > r e f i e r e n  v e r  los programas donde 

s0 presenta  l a  lucha  f f s i c a  e n t r e  los personajes  (bine- 

na y malo) para l o g r a r  e l  poder. 

- 
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También tomando corno Preferencia la s iguien te  ta- 

bla: 

1. si 

La agres i5n  en los programas 

NIÑ AS NIÑOS TOT 
50 

41.2 58.8 70.8 
59.3 82.0 
29.2 41.7, 

2. No 23 8 31 
74.2 25.8 25.8 .. . . ~ 

39.0 1j.i 
19.2 6.7 

9. No contes to  1 3 4 
33.3 66.7 3.3 

TOTAL I 59 61 120 SUJETOS 
49.2 50.8 100% 

.8 L7l 

podemos reaf i rmar  l o  anteriormente dicho, 9 ade- 

m&s puede observarse que e l  sexo masculino tiende a - 
v e r  más los programas donde s e  gresanta  l a  agresíón - 
e n t r e  los 2ersonajes. S i  un programa m presenta  e s t a  

a g r e ~ i ó n  es considerado Ufeo” y  aburrido", o sea,  - 
aque l los  que e s t á n  relacionados con i o  emocionante. 

De acuerdo a las respaestas dadas en nuestro estudio 

podemos d e f i n i r  lo no emocionante como: *aquello BP - 
donde la  agresividad no s e  mani f ies tas  de una manera 

t o t a l e  pues aunque en los progradas de t e l e v i s i ó n  - 
apareeca en un momento dado, d a t a  agresividad rn s e  - 

-_ 

1 

- 
- 
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mani f i e s t a  en forma ac t iva .  ñasandonos en  l o  a n t e r i o r ,  

también poaemoa d e f i n i n  l a  agresiwidad a c t i v a  como: - 
n aque l l a  en donde l a  agres ión  aparece en  forma de  iu- 

cha física e n t r e  el bueno y e l  malo-. E s t á  emocióm re- 

lac ionada  con l a  agres ión  que es la qurt p r h i p a l n i e n t a  

buscan los niños  de nues t r a  muestra, e m l a s  car ica tu-  

ras. E s t o  puede comoborarse  con l a  taMa que a c o & L  

nuacibn se presenta: 

1. 

2. 

Programas prefer idos  d e l  se= m a s c u l b  

3. C u i t u r a i  

6. Dramática 

9. No contes to  

NIÑAS N I ~ ~ O S  !l!O!i!AL 
16 10 26. Entretenimiento 

61.5 38.5 21.7 
27.1 16.4 
13.3 8.3 
28 40 68 

41.2 58.8 56.7 
47.5 65.. 6 
23.3 33.3 

1 O 1 .o .8 .o 
.8 .o 
3.2 10 22 

54.5 45.. 5 18.3 
20.3 16.4 

Enfanti1 

100. o 
1.7 

10.8 8.3 

66.7 33.3 
1.6 
.8 

TOTAL 9 b l  126 SUJETOS 
49.2 50.8 1OoOp 

2 1 2.5 3 
3.4 
1.7 

Segdn é s t a  tshla e l  sexo masculino est24 m á s  im- 



f luenc iado  poz las c a r i c a t u r a s  qua e l  femenino, ya que 

é s t o s  las p r e f i e r e n  v e r  porque en e l l a s  a d i a r i o  s e  - 
presen ta  l a  lucha  f f s i c a  e n t r e  e l  bueno y e l  malo. De - 
ésta manera y p o r  medio d e l  bueno y e l  malo se in f luye  

a los niños  p a r a  que aprendan que sdlo un grupo posee- 

e l  poder,  é s t e  grupo representado por  e l  bueno, el - 
c u a l  es i d e n t i f i c a d o  por  é s t o s  como "e l  héroe" de las - 
ca r i ca tu ras .  Es tos  héroes  son presentados ante los - 
niños  como superhombres y án icos  capacee de r e so lve r  - 
los problemas que aparecen en l a  sociedad. D m s  U-- 

roes  son los emisar ios  de l a  c l a s e  dominante y a tra-- 

vés de  l a  s i t u a c i ó n  que presentan  l a s  ca r i ca tu ras  y l a  

acc idn  que e j e c u t a  e l  héroe s e  reafima constantemente 

a los niños, que e l l o s  per tenecen a determinada c l a s e  - 
soc ia l .  

La-lucha de c l a s e s  aparece d is f razada  de t r4s  de - 
l a  forma parcialisada y tergiversada en que s e  presen- 

t an  los problemas. El pro le t a r i ado  como l a  c l a s e  h i s t ó  

r i c a  que es, nunca hace su apa r i c ión  en  vez de e l l a  és 

t a  s e  presenta  a los niños  como c o n f l i c t o s  de grupos - 
a i s l a d o s  e inc luso  desclasados.  Así podernos per que -- 
los i n t e r e s e s  de l a  c l a s e  ciominante aparecen cubier tos  

detrás de las acciones d e l  hkroe, de e s t e  modo los ni- 

ños s e  f o r m a n  p o r  medio d e l  héxoe l a  representación so 

cia1 que a l a  c l a s e  dominante favorece,  t amukn a trac 

- 
- 

- 
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d s  d e l  papel  que d e s a r r o l l a  é s t e  heroe se in f luye  en 

l o s  n iños  para que aprendan que l a  clase dominants de 

c ide  e l  des t ino  de las msyorías. 

La  lucha  de c l a s e s  ae expresa e n . l a s  h i s t o r i a s  - 
de  l a s  c a r i c a t u r a s  como los héroes que t i e n e n  e l  pa-- 

d e r  de l a  c i e n c i a  y l a  tecnología ,  y una gran  liher-- 

t a d  en sus movimientos ( ,casi  todos vue lan  o tienen un 

a r t e f a c t o  que l e s  d a  gran movilidad),  8on muy podero- 

sos y representan  abier tamente su complicidad con las  

fuerzas  r ep res ivas  d e l  Estado, def ienden y colabran - 
can e l  orden es tab lec ido ,  es así como por  medio d e  la 

lucha  con t r a  e l  m a l  s e  l e s  t ra ta  de i n f l u i a ' a  los ni- 

ños que e l  héroe lucha cont ra  aquel los  que a l t e r a n  e l  

orden e s t ab lec ido  p o r  los grupos dominantes y también 

para que aprendan que hay que r e s p e t a r  las norma e s t a  

b lec idas  para manteneE l a  t r anqu i l idad  pdblica.  De e s  - 
manera s e  presenta  en  las  c a r i c a t u r a s  a l  héroe como - 
aquel  que e s  e l  ánico que t i e n e  l a  oportunidad de em- 

Brender acc iones  que l e  eon negadas a l a  colect iwi-  - 
dad. Es así como t ra ta  de i n f l u i r  l a  t e l w i s i 6 n  en  e l  

niño para que i d e n t i f i q u e  a l  héroe como e l  án ico  ser  

- 

- 
de  l a  sociedad que puede lograr l a  justicia,  castigan - 
do a l o s  malos y jus t i f icando también e l  que su heroe b .. 

- mate, ya que s i  l o  hace, e s t o  es  con el propbsiho de 

ayudar a l a  sociedad buscando e l  bien para todos. Tam - 
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b i é m p a r a  hace r  sen t i r  a los niño9 impotentes ante los 

problemas que p resen ta  l a  sociedad, para poder s e g u i r  - 
manteniendo e l  c o n t r o l  soc i a l .  

3.2 rnfluenciai. d e l  Hdroe 

La ideologfa  dominante presentada  a t r a v é s  de l a  

acc ión  que r e a l i z a  e l  héroe de las c a r i c a t u r a s  i n i l u -  

ye más en e l  sexo masculino que en  e l  femenino, e s t o  

peda demostrado con l a  s igu ien te  tabla:  

- 

1. Bueno 

2. Malo 

9. No contes to  

E l  ir iroe nepresenta  al b i e m  

N I Ñ A S  NIÑOS TOTAL 
1u w %T 

33.3 66.7, 45.0 
30.5 59.0 
15.0 30. O 

39 25 65 
aO.9 39.1 54.1 
66.1 41.0 
32.5 20.8 

To T A L  39 ó1 
49.2 50.8 

Esta i n f l u e n c i a  t a l  vez s e a  porque e l  héroe r ep re  

senta e l  poder y además generalmenta é s t e  personaje  -- 
per tenece  al sexo masculino. Es te  s e  r e l ac iona  con las 

- 
L 

c a r a c t e r f s t i c a s  p r i n c i p a l e s  que buscan los niños en  e l  

héroe  que son: que per tenezca a l  sexo masculino, pues- 



segón e l l o s  los hombre son f u e r t e s  e i n t e l i g e n t e s ,  as1 

l o  demuestra l a  tabla s iguien te :  

c 

.' 

1. Hombre 

2. Mujer  

3. Fuer te  

4. Débi l  

5. I n t e l i g e n t e  

6. Agresividad 

9. No contes to  

C a r a c t e r f s t i c a s  d e l  U r o e  

NIRAS NIROS TOTAL 
22 2u 30 

44. O 56.0 41.2 
37.3 45.9 
18.3 23.3 

2 O 2 
100. o .o 
3.4 .o 

.o 
7 1 3  20 

35.0 65.0 16.7 

5.8. 10.8 
2 O 2 

100. o .o 1.7 
. 3.4 .o 
1.7 .o 
4 1 5 

80.0 20. o 4.2 
6.8 1.6 
3.3 .8 

11.9 21.3 

- 
1 1 2 

50. O 50.0 1.7 
1.7 1.6 ~ - .  

.8 .8 
2l 18 39 

53.8. 46.2 32.5 
358.6 29.5 - - -  
17.5 15.0 

TOTAL ' p d  SUJETOS 
49.2 SO. 8 100% 

De e s t e  modo e l  héroe de las caricaturas inflwye 

m á s  en  e l  sexo masculino Gorque s e  r e l ac iona  con el - 
poder y porque l a  t e l e v i s i ó n  l e s  hace i d e a l i z a r s e  con  

é s t e  para que puedan i d e n t i f i c a r s e  con e l  superhombre. 

~ 
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3.2.1 Irdealizacidn 

En lo que s e  r e f i e r e  a l a  idea l izac ibr i i las  n iñas  

s e  i d e a i i x a n  más con l o s  programas de t e l e v i s i b n  por- 

que los ven bonitos.  Lo "honiton según los datos  obte  

n idos  en  nues t ro  e s tud io  e s  .%do aquello que está re  

lacionado con e l  personaje  que representa  a l  bienn. 

Es to  se demuestra en  l a  tabla s iguiente:  

- 
- 

Los niños se i d e a l i z a n  con 10s programa$ 
p o r  bonihos 

1. Bonito 

2. Feo 

-_ 
3. Aburrido 

4. In t e re san te  

9. NO contes to  

TOTAL 

NIÑAS - NIfiO S TOTAt 
12 

70. O 30.0 33.3 
47.5 19.3 
23.3 10. o 

6 6 12 
50.0 50.0 loo* O 
10.2 9.8 
5.0 5.0 
1 O L 

100.0 .o .8 
1.7 .o 
.8 -0 
4 - 8  . 12 

33.3 a. 7 10.0 
6.8 13.1 
3.3 é. 7/ 
20 35 55 

36.4 63.6 45.8 
33.9 57.4 
16.7 29.2 

39 hl 126 SUJETOS 
49.2 50.8 loass 

Analizando é s t a  tabla, podemos d e c i r  que l a  t e l e -  

v i s i ó n  a t r ibuye  a los personajes  p r inc ipa le s  de las c a  - . . . .  . .  



r 

r i c a t u r a s  l a  c a r a c t e r f s t i c a  de s e r  "bonito" para poder 

i n f l u i r  de una muera s b t i l  en l a  conducta de los ni-- 

ños. A t r a v é s  de é s t o s  personajes  s e  prepara a los ni- 

ños p a r a  que acepten  sin d i f i c u l t a d  la ideoiogfa  que - 
2reva'Fece en l a  saciedad y asegurar  e l  mantenimiento - 
futuro de ésta,  ut i izando e l  con t ro l  soc ia l .  

L a  . t e iev ia idn  t ra ta  de i n f l u i r  en los niflos a tru - 
v é s  d e l  héroe,  que é s t e  lucha  p a r  e l  bien y no causa - 
prablamas, es a s f  cama constantemente se presentan  és- 

t a s  s i t u a c i a n e s  en l a s  c a r i c a t u r a s ,  para que los niños  

Zcepten 10 l*bonito@*, corn aquel lo  que s e  r e l ac i ana  con 

e l  bien,  y para que aprendan e. r e s p e t a r  las nomas  so- 

c i a l e s  e s t a b l e c i d a s  p o r  l a  c l a s e  dominante de una inane 

ra conformista ,  o s ea ,  s i n  p r o t e s t a r  de forma activa - 
p a r a  evi tar  e l  cas t igo .  

- 
.. 

. 



S e g h  los r e su l t ados  obten laos  y baaandoma en l a  

tabla s iguien te :  

L a  i dea l i zac ión  con los personajes  de 
l a s  caricaturas 

N L ~ ~ A S  NIROS TOTAL 
1. Entretenimiento P 

56.0 44.0 20.8 

2. I n f a n t i l  

62.7 57.4 
30.8 29.2 

1.7 1.6 
.8 .8 

11.9 23.0 
5.8 n. 7i 

6. Dramática 1 1 2 
50.0 50.0 1.7 

9. No csn te s to  7, 14 21 
33.3 66.T 17.5 

TOTAL 9 61 22d SUJETOS 
49.2 50.8 100% 

podemos v e r  que los nifios s e  idea l izan  pr inc ipa l -  

mente c m  l o s  personajes  de l a s  c a r i c a t u r a s  porque l e s  

a t r ibuyen  l a  c a r a c t e r í s t i c a  de s e r  lihonitoN. Basando-- 

nos en é s t a  c a r a c t e r l s t i c a ,  pudimos observar que l a  t e  

l e v i s i ó n  in f luye  en l o s  nifios para que acepten l o  ribo- 

ni to"  como: ~ ~ a q u e i i o  que es d i f l c i i  de a d q u i r i r  o 10 - 
que n3 s e  suede alcanearo.  Todos los programaa de t e l e  

v i s i ó n  deben cantener  a lgo  que e s t e  relacionado con lo 

"bonito" para t ra tar  de i n f l u i r  en l a  conducta de los 

. 
- 

- 

- 



niños,  ya que é a t o s  buscan constantemeitte Beta caracte - 
rlatica, l a  c u a l  va a ser aprovechada por  l a  c l a se  en - 
e l  poder. Lo boni to  es todo aquel lo  que s e  re laciona - 
directamente con las c a r a c t e r í s t i c a s  y i a  accidn que - 
e j e c u t a  e l  héroe en las c a r i c a t u r a s ,  de Aste modo ve- 

mos que l o  boni to  tambi.$n contr ibuye a que s e  formen - 
una representac idn  social que amde a mantener l a  id- 

i o g í a  dominante y a reaf i rmar les  l a  e x i s t e n c i a  de l a  - 
d i v i s i d n  de las c l a s e s  soc ia les .  Es necesar io  que con2 

tantemente s e  e s t e  dando é s t a  reaf i rmacidn de l a  b i d -  

s i J n  de c l a s e s  para  tratar de preparar  a l o s  niños pa- 

ra e l  f u t u r o  y e v i t a r  problemas que pongan en peligro- 

e l  ooder que ?asee l a  c l a s e  dominante. 

En conciusidn podernos dec iz  que l a  t e l e v i s i ó n  t r a  - 
t a  de  desv ia r  l a  a tención de l o s  niños a t r a v é s  de la - 
i dea i i zac idn  que t i e n e n  con e l  heroe y vean que é s t e  - 
representa  a un superhombre t r i u n f a n t e ,  que jamás s e r 4  

vencido y que e s t 4  muy pDr encima d e l  mundo r ea l .  

.. 

t 



m P 

- 32 - 

..., 

3.2.2 imitacibn 

Aunque l o s  héroes  po'sean todas  los  va lo res  cornu-- 

nes de l a  soaiedad de la que surgen, poseen c a r a c t e r í s  - 
t icas  que los d i fe renc ían  de los demás para  que puedan 

s e r  i d e n t i f i c a d o s  y adoptados por  l o s  n iños  como ejem- 

p lo  a segui r .  E s t a  apa r i enc ia  humana de los héroes los 

hacerca  al hombre comán, mient ras  que sus d i s f r a c e s  ca - 
r a c t e r l s t i c o s  los trscen ex t raños  y sefíalan su unicidad 

y d i f e r e n c i a s  con los o t r o s  hambres. Sus t r a j e s  son em - 
blemas de su i n d i v i d u a l h a d .  

Todo é s t o  contr ibuye a que los niños  busquen l a  -- 
imi tac ibn  y manif ies ten  l a  i n f l u e n c i a  que t i enen  d e l  - 
héroe  a t r a v é s  de sus juegos can sus compaiieros, ya -- 
que é s t o s  buscan jugar juegos en los cuales  puedan re- 

produci r  las acc ianes  que e l  héroe r e a l i z a  en ias 'cari  

ca turas .  
- 



T o d o  l o  anteriormente dicho puede ver i f icarse  con 

l a  s iguiente tabla: 

La imitación en los juegos 

N I ~ A S  N I ~ ~ O S  TOTAL 

Pasivo 92.9 761 11.7 
1. Femenino - 
2. Femenino 

Activo 

3. Masculino 
Pasiw 

4. Masculino 
Activo 

5. Neutro 
Pasivo 

6. Neutco 
Activo 

3. No contesto 

22.0 
10.8 
15 

93.8 
25.4 
12.5 

O 
.o 
.o 
.o 
3 

8- 3 
5.1 
2.5 
2 

66.7 
3.4 
1.7 
22 

68.8 
37.3 
18.3 

4 
* 36.4 
6.8 

1.6 

1 
6.3 
1.6 
.8 
8 

100. o 
13.1 
6.7 
33 

31.7 
54.1 
27.5 

1 
33.3 
1.6 
. .8 
10 

31.2 
16.4 
8.3 
7- 

63.6 
11.5 

.a 
16 

13.3 

8 
6 -7 

36 
30. O 

3 
2.5 

32 
26.7 

11 
3.2 

3.3 5.8 
TOTAL SUJE20S 

49.2 50.8 100% 

Analizando ésta  tabla puede observarse que las n i  

50s buscan jugar juegos activas para ideal izarse con - 
e l  héroe de l a s  caricaturas y mostrar su agresión para 

- 
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as1 s e n t i r s e  poderosos. Para ellos un juego resulta -- 
a t r a c t i v o  cuando en é s t e  ouedan mostrar poder sobre  .- 
los o t r o s  coetáneos. Los niños  gastan üe j u g a r  a io -- 
que ven en l a  t e i e v i s i d n  porque lo ven bonito y como -c 

decíamos anter iormente,  lo bonito es todo aquel lo  que 

t i e n e  r e i a c i d n  es t recha  con e l  héroe. De é s t e  modo po- 

demos observar  que uno de los pr inc ipa le s  ob je t ivos  de 

l a  t e l e v i s i ó n  e s  hacer  soñar  a los niños c m  s e r  héro- 

- 

e s  y de é s t a  manera comprueben que e s  a lgo  que nunca - 
pviran ser .  

En conclusi&n,  observamos que pFincipalmente a -- 
t r a v é s  de los juegos los niños  muestran*lo que asirni-- 

i a n  de i a  t e l e v i s i ó n ,  pues io demuestran p o r  medio de  

l a  agres ión  que u t i l i z a n  cuando juegan y sobretodo cu- 

ando e l  niño e l i g e  s e r  e l  único héroe dentro d e l  juego 

y no acepta  l a  r i v a l i d a d  de sus compañeros. 

- 

. -- 

I_ 
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7. REFLEXIONES 

11~0s medios masivos de comunicación const i tuyen un 

i n s t r anen to  para mantener c i e r t a  forma de t o t a l i d a d  -- 
que no s e  apoya en e l  t e r r o r  s ino  que opera po r  medio- 

de  l a  creac ión  y a i  manejo de falsas necesidades de eg 

tretenimiento,ocio,informaci5n y consumo individual .  

Estas necesidades l e  son impuestas a l  individuo p o r  in - 
t e r e s e s  creados,  y que su e x i s t e n c i a  m i s m a  sirva para - 
mantener las a c t i t i d e s  y hab i tos  es tablecidos".  (26) 

L a  t e l e v i s i ó n  coa3 medio de comunicación, e s  con- 

s iderada  como un aparato ideológico d e l  s is tema,  y es- 

u t i l i r a d a  por  é s t e  como una herramienta  por  medio de - 
l a  cua l  s e  l o g r a  e l  con t ro l  s o c i a l  de l o s  individuos y 

a su vez e s  e l  instrumento que las c l a s e s  dominantes - 
u t i l i z a n  para l l e v a r  a cabo l a  reproducción de las re- 

l ac iones  s o c i a l e s  de producci5n. 

Es te  apara to  e l ec t rón ico  ha s i d o  considerado du-- 

- r a n t e  muchos años dent ro  de l a  sociedad como un medio 

de d ivers ión  y ent re ten imiento ,  a t r a v é s  de 61 s e  ha - 
permitido l a  t ransmisión de prograaas donde s e  presen- 

t a n  h i s t a r i a e  polIciacas,rom~ticas,pelIculas  de  sus-- 

genso y c a r i c a t u r a s  pr incipalmente,  aunque e x i s t e  o t r o  

t i p o  de orograrnas todos  e l l o s  es tan  relacionados con - 
- 

(26) OP. c i t .  pág.75 



. 

i a  ideo log la  dominant e. 

En los dlt imos años l a  t e l e v i s i 6 n  ha s i d o  conside - 
rada como uno de  los 'medios de comunicaci6n c o l e c t i v a  - 
más poderosos, por su a lcance  y su universa l idad ,  Bsta 

s e  ha conver t ido  r4pidamente en una i n d u s t r i a  altamen- 

t e  compet i t iva  que satura ahora a l  pdbl ico como nunca- 

a n t e s  de l a  ideo log ía  dominante. Es te  apara to ,  por su- 

presenc ia  cont inua  en e l  hogar  y p o r  sus mensajes vi-- 

s u a l e s  y sonoros,  ocupa un lugar importante en l a  - - 
transmisidn de l a  ideologla  dominante, pues 'a t r a v é s  - 
de e l l a  los niños  son educados. E s t a  puede observarse  - 
en e i  contenido de 10% programas y e s  manejada a tra-- 

v6s de  l o s  personajes  p r inc ipa le s ,  ya que é s t o s  difun- 

den ins i s ten temente  10 que e s  deseable ,  éx i toso ,  sat is-- 

f a c t o r i o  o importante. 

Dentro de l a  t e l e v i s i ó n ,  l a  mayor p a r t e  a e  l a  in- 

formación cont iene  un nensaje  ocul to  que e s t 4  d i r ig ido  

a cada recep to r  e l  c u a l  l o  r ec ibe  de  una manera pasi--  

va, en base a l a  programación y a l  contenido de é s t a  - 
e l  s u j e t o  que l a  rec ibe  s e  forma t o d a  una concepción - 
de l a  r e a l i d a d  s 3 c i a l  que l e  rodea y da una expl icaci-  

ón bariada en l a  informacibn que é s t a  t ransmite .  De és- 

t a  manera apareae l a  r e p e s e n t a c i ó n  s o c i a l  como un i n s  

trumento p o r  medio d e l  c u a l  e l  individuo o grupo cono- 
- 

ce su entorno,  d icha  representac ión  desempeña un papel 
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en la formaci6n.de las comunicaciones y de las conduc- 

tas sociales. La representabibn que tienen l o s  indivi- 

duos con otros grupos se formará con reiacibn a la SU- 

ya. Dicha representacibn dara prueba del impacto de la 

ideoiogla dominante, por io tanto los niños son influ- 

enciados 2or el contenido de los programas para que se 

formen toda una representacih social basada en el sis - 
tema dominante. Esto puede observarse en los dibujos - 
ánimados o caricaturas destinadas a ellos ya que a tra 

vés del mensaje oculto, disfrazado de diversión y en-- 

tretenimiento se les va formando paulatinamente a l o s  - 
menores ei futuro desempeao de c'iertos papeies en ei - 
sistema. Esta influencia está dada primordialmente por 

medio de l o s  personajes 2rincipales que aparecen en -- 
las caricaturas, ya que a traves de ia conducta que ma - 
nifiestan siempre alguno o algunos de los actores van 

a estar representando a la ideologla dominante y asegu - 
rando el mantenimiento de ésta. Es as1 como la diversi 

bn y el entretenimiento son presentados por medio de - 
is accidn que realizan éstos jersonajes, l o s  cuales va 

mos a denominar llbuenol* y llmalol*. El bueno es aquel -- 
que representa a la ideoiogfa dominante, y ei malo es 

aquel que se caracteriza parque se desvia de las nos- 

mas establecidas -or  el bueno, o sea, el que provoca - 
desorden y crisis. 

- 

.._ - 

- . 
- 

- 
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E l  contenido de las c a r i c a t u r a s  log ra  a t r a e r  a un 

gran námero de  niños,  porque por  medio de 41 s e  d i s t e  

en,emocionan,educan y s e  mantienen ocupados, además e s  

acces ib l e  a todas  las capaz soc ia les .  Estos programas - 
son t e l e v i s a d o s  durante  varias horas  d e l  d f a  para tra- 

t a r  de i n f l u i r  en l a  conducta de los niños. E s t a  i n f l u  - 
enc ia  e s t 4  dada por  e l  pereonaje denominado nbueno", - 
por  conducto de ks t e  s e  pretende que e i  niño adopte -- 
una conducta conformista y acepte  todo i o  que l a  t e i e -  

visidn l e  p re sen ta  de  una manera pasiva, o sea ,  que su 

p r o t e s t a  s e  r e a l i c e  de forma a c t i v a ,  é s to  quiere  d e c i r  

que solamente 61 sabe que no e s t 4  de acuerdo con eso. 

Este conformismo e s t á  d i r ig ido  principalmente a l o s  n i  

ños, porque p o r  medio de e l l o s  s e  e s t 4  asegurando e l  - 
c o n t r o l  s o c i a l  p a r a  e l  fu turo  mantenimiento d e l  s i s t e -  

m a ,  y además porque é s t o s  s e  encuentran en una e t apa  - 
t r a scenden ta l  d e l  desa r ro l lo  de su personalidad, duran 

t e  l a  cua l  ocur ren  d iversos  procesos fundamentales de 

s o c i a i i z a c i d n  en e l  niño ya que Bsta e s  l a  e tapa  en -- 
que son más suscep t ib l e s  de inf luencia .  E s  asf como s e  

l e s  enseña a los niños  que e l  poder i o  posee un s510 - 
grupo y é s t e  e s  e l  encargado de d i r i g i r  a l a  c o i e c t i v i  

dad creándoles  normas soc ia l e s  que deben s e r  respeta-- 

das  por  aque l los  que no s e  encuentran dent ro  d e l  grupo 

que t i e n e  e l  poder, o s e a  l a  c l a se  dominada, y casti-- 

- 

._ 
- 
- 

- 



gando a los s u j e t o s  que  s e  desvien de e s t a s  norinas. 

También e l  contenido y las s i tuac iones  que presen - 
tan las c a r i c a t u r a s  t i e n e n  e l  propbsi to  de i n f l u i r  en - 
l o s  niños  p a r a  que é s toe  s e  vayan moldeando de acuerdo 

a l o  que l e  conviene a l a  ideología  dominante. Esto -- 
puede observarse en l a  reafirmación de roles sexuales - 
que hace é s t e  t i p o  de programas, pues é s t o s  argumentos 

encauzan a los niños  hacia l a  manera como desempeñaran 

sus r o l e s  en l a  edad adul ta .  Con é s t a  reafirmacibn s e  - 
trata de i n f l u i r  en l o s  nifios p a r a  que se den cuenta  - 
que e l l o s  desempeñaran un papel s o c i a l  determinado por 

e l  sexo. 

En conclusidn podemos d e c i r  que a los nifios s e  -- 
l e s  enseña que e l  é x i t o  o f racaao de una vida s e  mide - 
en r e i ac ibn  d i r e c t a  con l a  distancia e n t r e  e l  persona- 

j e  y su modelo burgués. 

o t r o  aspecto importante que presenta e l  contenido 

de las  c a r i c a t u r a s  es e l  conf l i c to ,  é s t e  puede obser-- 

va r se  en l a  lucha  f ísica directa en t r e  los personajes  - 
p r i n c i p a l e s  para obtener  e l  poder y a l o s  que a n t e r i o r  - 
mente denominados nbuenati y *malon. Este  c o n f l i c t o  s e  

o r i g i n a  “en e l  es tablecimiento de las normas t ra tando 
- 
- 

de mod i f i ca r  loa comportamientos y opiniones de ambosvi L 

(27) 
De é s t e  modo e l  personaje a i  cua i  denominamos --- 

(27 )  op. c i t .  pág.198 
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"buenot* y que es e l  que e s t 4  logrando e l  con t ro l  soci-  

a i  y representando a i  s i s tema dominante, trata de  modi - 
f icar  is conducta d e l  personaje  ai que ahter iormente - 
denominamos **malo** quien provoca desorden y c r i s i s  den - 
t r o  de l a  soc iedad ,  y s e  desvia de las normas es tab le-  

c i d a s  por e l  grupo dominante. Asf puede verse  que l a  - 
acc i6n  que r e a l i z a  e l  bueno e s t á  dir igida a los niños  - 
ya que " e l  e s t i l o  de aquel  propone una noma a l  grupo- 

y l e  of rece  l a  so luc idn  de un problema".(28) 

Con é s t a  acc ión  que r e a l i z a  e l  **buenoi* a quien -- 
los niños reconocen cam0 e l  héroe de  las c a r i c a t u r a ~  - 
s e  quiere  i n f l u i r  en e l l o s  para que a p r e g d b  que 5610 - 
un determinado grupo en l a  sociedad posee e l  poder su- 

f i c i e n t e  para l o g r a r  e l  con t ro l  s o c i a l  y r e so lve r  los 

problemas que prevalecen en és ta .  También e l  bueno e s  

aquel  qke e s t á ~ ~ ~ a c i o n a d o  con e l  v a l o r  connotativo -- 
i*bonitoii l o  c u a l  va i n f l u i r  en los niños  para que s e  - 
ensefíen a ca tegor izax  socialmente a los valores .  tise - 
entenderá POE ca tegor ieac ión  a los procesos psicoibgi-  

cos  que t i enden  a ordenar  e l  entorno en términos de c a  

tegor las :  grupos de personas,de obje tos ,  de acontecimi 

en tos  en t a n t o  que son ( o  grupos de algunos de sus - - 
a t r i b u t o s )  en t a n t o  que son o r a  equbivalentes unos a -- 
o t r o s  p a r a  l a  accidn, las intenciones o las a c t i t u d e s  

de un individuo". (29)  

(28)  Op: c i t .  pág.200 
(29 )  OP. c i t .  pág.350 

- 
- 

- 
- 

- 
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Una de las p r i n c i p a l e s  c a r a c t e r í s t i c a s  d e l  compor - 
tamiento s o c i a l  d e l  héroe cons i s t e  en tratar de  i n f l u -  

ir a los niños  para  que s e  adapten a l o s  cambios que - 
aparecen en l a  r e i ac idn  con su entorno s o c i a l ,  y a su- 

vez basar é s t a  adaptacidn en los cambios que s e  produ- 

cen en su manera de e s t r u c t u r a r ,  de s i s t ema t i za r  y de  - 
ordenar  e l  entorno soc ia l .  

En conciusidn podemos d e c i r  que l a  nocidn de bue- 

no e s  l a  que ayuda a que los niños s e  formen l a  repre- 

sen tac idn  s o c i a l  y l a  ca tegor izac idn  de va lo res  en fa- 

vor de la c l a s e  dominante. Por consiguiente  podemos de - 
d u c i r  que e l  malo e s  aquel  que no e s t á  de  acuerdo con 

los hechos y planteamientos  de l  héroe y que s e  n iega  a 

. *  - 
obedecerlo por  una u o t r a  causa,  o simplemente porque - 
no s impat iza  con e l  héroe o con sus amigos. 

Basandonos en l a  nocidn de  c o n f l i c t o  y de acuerdo 

con los resu l tados  obtenidos en nues t r a  inves t igac idn  

nosot ros  definimos a l a  agres idn  como **aquel la  donde - 
y e l  -- 

- 
s e  da l& lucha física e n t r e  e l  "bueno#* (héroe 

"malo** para demostrar e l  poder**. 

E s  así de acuerdo a los resu l tados  obten 

puede encont rarse  que los niños  buscan en las  

dos como 

c a r i c a t  u 

ras l a  emoción porque é s t a  e s t 4  re lac ionaüa  directamen 

t e  con l a  agres iv idad  que s e  u t i l i z a  para demostrar e l  

poder representado por  é s t o s  dos personajes.  E l  poder 

- 
- 
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i o  vamos a d e f i n i r  segán los datos  de nues t ro  es tudio  - 
como '*aquel que r ep resen ta  l a  dominación t a n t o  económi 

ca como in t e l ec tua l* ,  é s t a s  re lac ionadas  estrechanen-- 

t e .  De acuerdo a é s t a  d e f i n i c i ó n  e l  héroe e s  presenta- 

do an te  los niños  como superhombre y como 61 ánico que 

posee e l  poder para r e s o l v e r  los problemas de  l a  s a c i e  - 
dad. Es tos  héroes  son los representan tes  d i r e c t o s  de - 
l a  c l a s e  dominante y a trav4s de l a  acc ión  que é s t o s  - 
r e a l i z a n  y l a  conducta que muestran r e fo rza r4  a l o s  in - 
f a n t e s  e l  conocimiento de s u  per tenencia  a c i e r t o s  g r u  

pos s o c i a l e s  y l a  s i g n i f i c a c i ó n  emocional y v a i o r a t i v a  

que r e s u l t a  de é s t a  per tenencia ,  logrando a t r a v é s  de - 
é s t e  reforzamiento e l  c o n t r o l  s o c i a l  sobre  e l lo s .  Este  

reforzamiento de  l a  d i v i s i ó n  de c l a s e s  s e  expresa en - 
las c a r i c a t u r a s  como los héroes  que t i e n e n  e l  poder de 

l a  c i enc ia  y l a  tecnologfa  y una gran  l i b e r t a d  en sus - 
movimientos ( c a s i  todos vuelan o t i e n e n  un a r t e f a c t o  - 
que l e s  da gran  movilidad),  son muy poderosos y repre- 

sen tan  abier tamente su complicidad con las fuerzas  re- 

pres ivas  & e l  Estado, d i f ienden  y colaboran eon e l  OIL- 

den es tab lec ido ,  de é s t a  manera s e  l e s  enseña a los n i  

ños a r e s p e t a r  las nmnas  e s t ab lec idas  por  e l  s i s tema 

daminante para mantener l a  t ranqui l idad  pábl ica .  Por - 
consigulente  los niffos aprenden a r e s p e t a r  al héroe y 

a i d e n t i f i c a r l o  como e l  p ro t agon i s t a  que emplea l a  - - 

- 

- 

- 
- 

- 
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agres ibn  para  d e r r o t a r  a i  malo y d a r l e  su merecido. 

~ s l ,  e l  niño puede asimilar e l  mensaje, de  que e s  per- 

mis ib ie  a g r e d i r  a l o s  malos en su propia  v ida ,  por  i o  - 
t a n t o  s e  jus t i f ica  que e l  héroe mate ya que s i  l o  ha-- 

ce ,  e s  con l a  f inal idad de  buscar  e l  b ien  para todos  y 

mantener e l  e q u i l i b r i o  dent ro  de l a  sociedad y que si- 

ga prevaleciendo e l  s i s tema dominante. 

A t r a v é s  de  é s t o  s e  da  e l  proceso de  i n f l u e n c i a  - 
en los pequeños; l a  i n f l u e n c i a  segdn Moscovici "es  un - 
proceso que asegura e l  e q u i l i b r i o . d e 1  conjunto soc ia ln  

(30) de é s t a  de f in i c ión  podemos d h u c i r  que l a  i n f i u e n  - 
c i a  c m t r i b u y e  a mantener unido a l  s 'ujeto dent ro  d e  un 

campo s o c i a l ,  por  eso l a  t e l e v i s i ó n  a t r a v é s  d e l  héroe 

t ra ta  de i n f l u i r  a los niños  para r e fo rza r  e l  con t ro l  

soc i a l .   LOS individuos que d i r i g e n  e l  grupo t i e n e n  l a  

misión de d e f i n i r  l a  r ea l idad  validad para todos", (31) 

tomando como r e f e r e n c i a  é s t o  podemos v e r  que en las ca  

n i ca tu ras  é s t a  misión l e  e s t á  dada a l  héroe pa que 6s- 

t.e va a s e r  e l  conducto p o r  medio d e l  cua l  s e  transmi- 

t i r á  i a  cons i s t enc ia  de  l a  i n f o r m a c i ó ~ ~ y  reduci rá  e i  - 
c m f l i c t o .  

- 
.. 

- 
. 

L a  i n f l u e n c i a  que e j e r c e  e l  héroe h a c i a  los niños  

trata de fomentar les  l a  dependencia re lacionada con és 

t e  personaje.  Esto puede observarse  en e l l o s  ya que -- 
buscan la imi tac ión  e i d e a l i z a c i 6 n  con é s t e  héroe é s t o  

- 

op. c i t .  pág.laO 
Op. c i t .  pk.197 



e s  mostrado en los juegos pr incipalmente,  pues e s  l a  - 
i d e a l i z a c i ó n  que t i e n e n  de é s t e  personaje  l a  rea l izan!  - 
p o r  medio de  l a  imi tac idn  que hacen d e l  héroe para re- 

produci r  las acc iones  y las s i tuac iones  que se real i - -  

zan en las caricaturas. E s  as f  como s e  s ien tem r e a l i z a  

dos a i  poseer  e l  poder aunque s e a  sólo por  un momento, 

cuando e s t a n  jugando. Es te  poder e s  mastrado a trads - 
de l a  agres ión  que r e a l i z a n  k c i s  s u s  compañeros de  -- 
juego. También por  medio de é s t e  personaje  s e  trata de 

i n f l u i r  en los niños  para que s e  enseñen a r e s p e t a r  -- 
l as  normas s o c i a l e s  de una manera conformista,  pues -- 
dent ro  de l a  sociedad e l  e q u i l i b r i o  e s  mant.enido por  - 
las normas que e s t ab iece  l a  clase dominante. Pa ra  que - 
un grupo funcione e x i s t e n  normas las cua les  r igen  e l  - 
comportamiento de los individuos,  por  eso s e  trata de - 
que los niños aprendan que cuando s e  encuentren coloca - 
d o s  en una s i t u a c i ó n  en que l a  a p o b a c i d n  s o c i a l  e s  vi  - 
t a l  no t i e n e n  o t r a  salida que l a  sumisión a l a  norma. 

En conclusión podemos d e c i r  que l o s  juegos son l a  

p r i n c i p a l  muestra de l a  inf luenc ia  que e j e rce  l a  t e i e -  

v i s idn  en los n&ííos,  le que por  medio 

rizan l o  que as imi lan  de l a  conducta 

roe  en los programas de t e l ev i s ión .  

de é s t o s  ex ter io-  

que muestra e l  hé - 
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CWST I O  NARIO 

INSTRUCCIONES: LEE CON CUIDADO LAS SIGUIENTES PREGUNTAS Y CONTESTA 
LO QUE SE TE PIDE. 

1.- ¿,cuíiies programas ves en l a  ta rde?  

2.- ¿cuáles  programas ves en  l a  noche? 

3.- ¿Cuáles son t u s  programas f avor i to s?  

4.- ¿ ~ u é  e s  i o  emocionante de esos  programas? 

5.- ¿ves t u s  programas f a v a r i t o s  s i n  que nadie t e  moleste? \ 

- NO - SI 

6.- ¿Qué programas no t e  gustan? 

7.- ¿por qué no t e  gustan? 

8.- $e g u s t a  v e r  pogramas donde s e  pelean? 

3.- ¿cu$les? 
- NO - SI 

10.- ¿Qué programas p r e f i e r e s  v e r  l o s  sabados? 

11.- ¿Qué programas p r e f i e r e s  v e r  l o s  doaingos? 

12.- ¿Tienes alg6n héroe  f avor i to  de l a  t e l e v i s i d n ?  - NQ- SI 

¿Cómo s e  llama? -_ 
13.- ¿Contra qué o quién lucha t 6  héroe? 

14.- ¿Sabes gor qué lucha  t ú  héroe? . 15.- ¿Por qué t e  gusta que gane t ú  héroe? - 
16.- ¿Qué t e l enove la  t e  gus t a  mas? 

17.- ¿A quién recuerdas  más en e s a  te lenovela?  

18.- ¿Por qué t e  gus ta?  

I?.- ;.Qué nel ículas  t e  gustan d s ?  

20.- ¿De l o s  s i g u i e n t e s  3rogramas cua le s  ves? 

1. Pequeños Via je ros  

2. Los E s t a d o s  de México 
7 



1. Video Cosmos 

2. México y su H i s t o r i a  

1. L a  P r i n c e s a  de  los M i l  Años 

2. Abeja Maya 

9 

10 

1. Chicos 

2. Aventura en c a r i c a t u r a  
11 

21.- ¿cuántos n o t i c i e r o s  ves  a i  d í a ?  - 
22.- ¿Qué depor tes  t e  g u s t a n  ver por la te levis idn? 

23.- ¿Con quién t e  g u s t a  v e r  esos  depor tes?  

24.- ¿Por qué t e  g u s t a  v e r l o s  con é l  o con e l l o s ?  

25.- &A qué ho ra  haces t d  t a r e a ?  

26.- ¿A qué hora  juegas? -- 
27.- LA qué juegas? 

23.- ;,Te gusta jugar con n i ñ m  y niñas? 

23.- ¿Crees que deben jugar  jun tos  los niños y las niñas? 

30.- ¿cu4ies son t u s  juegos f a v s r i t o s ?  

31.- ¿Por  qué t e  g u s t a  jugar  a i o  que ves  en l a  t e i e v i s i á n ?  

I 

32.- ¿A qué hsra t e  acues tas?  

73.- ¿ Q U ~  comercial  t e  gusta más? 

34.- ¿Por qué? . 
35.- $e io que anuncian an l a  t e i e v i s i 6 n  qué e s  i o  que campras m4s? 

-- 
- - 76.- ¿,Te g u s t a n  los c o s e r c i a l e s  de "mucho ojo"? Si 

;,Por qué? - 
37.- ¿Crees que l o a  comerciales de "mucho o j o v v  t e  enseñan atgo? 

NQ - SI 

;*Por qué? 

33.- ¿Te g u s t a n  l o s  comerciales en donde e l  papá Q i a  m d  "cuentan 



40.- 

41.- 

42.- 

43.- 

44.- 

45 .- 
46.- 

47.- 

48.- 

43.- 

50.- 

51.- 

52.- 

53.- 

a 
NO - a que t e  l l e v e s  mejor con t u s  papás? SI - 

¿Te gus ta  que hayan cambiado l a  programación? SI - NO- 
¿Por qué? 

¿Qué programas v e í a s  a n t e s  que cambiaran l a  programacibn? 

¿De los nuevos prsgramas cuá les  ves? 

¿De los nuevos programas cuá l  e s  t u  drefer ido?  

¿Por qué? 

¿Te gustaría que l o  que ves  en las c a r i c a t u r a s  fue ra  verdad? 

SI - NO - $?or  qué? 

¿Cuál  programa t e  gustarfa conve r t i r  en rea l idad?  

¿Por qué? 

¿Por qué t e  g u s t a r f a  s e r  como t 6  héroe f avor i to?  

~ ~ 

-- ¿cómo s e  def iende t d  héroe? 

¿Te gus t a  que t d  héroe mate? 

¿Por qué? 

¿ S i  t á  f u e r a s  un héroe que har fae  para ayudar a i  mundo? 

- NO - SI 
._ 

- 
¿Cuándo t e  enojas  con alguna persona t e  def iendes  como t á h é m e ?  

¿Por qué? *o - SI 

¿Qué t e  g u s t a  que sea 

¿Por qué? 

¿En qué comerciales salen muchachos y muchachas? 

td héroe hombre o mujer? 

- ¿Cámo e s t á n  ves t idas?  



.̂..-_I 
54.- ¿,Cómo d e t e r f a n  vestirse? 

55.- ¿QU& hacen en esos-comerciales? - 

NOMBRE 

SEXO 
I_ 

EDAD 
.. 
.- 
I ,  
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ANEXO A 

C A T E G O B I A S  

1. Entretenimiento.- Programas ausicale,varieda - 
2. infantil.- Caricaturas,concursos infantiles. 
3. Cultural.- Clases de primaria y universita- 

rios=programas educativos. Danza,conciertos, 
teatro,etc.=cultura general. 

CAT.l 4. informativa.- inf3rmación nacional e interna - 
ci onal. 

5. Deportiva.- Dejortes en general. 
6. Dramática.- A través de teienovelas,teletea- 

tras ,pelf culas. 
9. No contesto 

1. conflicto m o r o s 6  
2. II eco ndmi co 

4. I t  polltic0 

des,eventos especiales y policiaca. 

. *  

CAT. 2 3. 1) social 

9. No contesto 

1. si 
CAT. 3 2. No 

3. No contesto 

1. Bonito (bueno,agradable) 
2. Feo (malo,desagradable) 

4. Interesante (emicionante) 

. 
CAT. 4 3. Aburrido (sin accidn,sin comprensi6n) 

9. No contesto L 

1. Bueno (lucha g a r  la humanidad) 
CAT. 5 2. Malo (destruye a la humanidad) 

9. No .cmtesto 



CAT.6 

CAT 

CAT 

7 

8 ', 

CAT. 9 

CAT. 10 

CAT. 11 

CAT. 12 

1. Justicia. 
2. Ambición 
3. Lucha por el poder 
4. Engaño 
9. No contesto 

1. Bueno (el que ayuda a los  demás y sufre) 
2. % a h  (hace sufrir a los demás) 
9. No contesto 

1. Lucha (lucha libre,lucha ?or la supervivencia) 
2. Terror (de espantos) 
3. Aventuras (entra en juego el bien y el mal) 
9. No contesto 

1. NO ve 
2. 1 
3. 2 
4.  3 
5. Nbs de 3 
3. No contesto 

1. BBisbol 
2, Futbol Soccer 
3. Americsno 
4. Tenis 
5. Box 
6. Otros 
9. No contesto . 
1. Padres 
2. Hermanos 
3. Amigos 
4. Otros parientes 
9. No contesta 

1. bIismos gustos 
2. Agradable 
3. Intercambio de ideas * 

9. No contesto 



CAT.13 
. 
.. 

CAT. 14 

... 

. 
. 

I,. 

CAT. 15 

CAT. 16 

CAT. 17 

CAT. 18 

CAT. 19  

1. Llegando de la escue la  
2. Después de comer 
3. En l a  noche 
9. No contes to  

1. Femenino pasivo 
2. n act ivo 
3. Hascuiino pasivo 

activo 4. I1  

5. Neutno pasivo 
6. 0 ac t ivo  
9. No contesto 

1. Juguetes  
2. Golosinas 
3. Ropa 
4. Comestibles 
5. Ar t fcu los  para e l  hogar 
6 .  o t r o s  
9. No contes to  

1. Prevenci6n personal  
2. I1  cont ra  o t ros  
9. No contes to  

1. Relaci6n padre-hijo 
2. n hi jo- jadre  
3. No l e  gusta 
9. No contes to  

1. A r m a s  
2. Manos 
3. Xagia 
4. Técnicas  
9. No contes to  

1. Defensa pers  n 

t 

1 
con armas 2. n 

3. Pe l igroso  
4. No pel igroso  
5. l e s  gus t a  
9. No contes to  



9, , 

CAT. 20 
". . 

... 

... CAT. 21 

* -  

I 

.-. 
L 

CAT. 22 
r- 

1. 
2. 
3. 
4. 
5. 
6. 
3 .  

1. 
2. 
3. 
4.  
9. 

1. 
2. 

3. 
4. 
3 .  

Hombre- = 

Mujer 
Fuerte 
Débil 
In t e l  ig ent e 
Agresividad 
No c m t e s t o  

A l a  moda 
Ropa de playa 

11 formal 
*I de  campo 

No contesto 

Se  d iv ierten 
Consumen 
C mf 1 ict  o 
Modelan 
No contesto 

. 
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ANEXO 1 

Principales programas que ven los f i n e s  
de semana 

NIRAS NIROS TOTAL 

Entretenimiento 

2. Infant i l  

4. Inf ormat iva  

5. Deportiva 

6. Dramática 

9. No contesto 

. 

16 
40. O 
27.1 
13.3 
22 

62.9 

18.3 
O 
.o 

37.3,  

24 
60.0 
39.3 
20. o 
13 

37.1 
21.3 
10.8 

1 
100.0 

.o 1.6 

40 
33.3 

35, 
29.2 

1 
.8 

.o .8 
O 3 3 
.o 100. o 2.5 .o 4.9 . - _  .o 2.5 
15 15 30 

25.5 12.5 
.-. 50.0 50.0 25.0 

12.5. 12.5 --- 
ii 5 11 

54.5 45.5 9.2 
10.2 8.2 
5.0 4.2 

TOTAL 'p SUJETOS 
49.2 50.8 low 



II.<. 

.I., 

ANEXO 1.1 

NIRAS NIMS TOTAL 

I. 

1. Ent ret eaimiento 

2. Infantil 

4. Informativa 

5. Deportiva 

6. Dramática 

9. No contesto 

TOTAL 

17 
50.0 
28.8 
14.2 

27 
62.8 
45.8 
22.5 

O 
.o 
.o 

17 
50. O 
27.9 
14.2 
16 

37.2 
26.2 
13.3 

1 
100.0 I 

1.6 

34 
28.3 

43 
35.. 8 

1 
.8 

" .o .8 
1 1 3  14 

7.L 92.3 L1.7 
1.7 21.3 

.8 10. o 
9 9 18 

50.0 50.0 15.0 
15.3 14.8 

7.5 7.5 
5 5 10 

50.0 50.0 8.3 - 
7-T SUJETOS 

8.5 8.2 
4.2 4.2 

43.2 50.8 low 



1. 

2. 

3. 

4. 

5. 

6 .. 
3. 

B6isboi 

Fut  bo l  
socce r  

Fufbol 
ameri cano 

Tenis 

Box 

Otros 

No contes to  

TOTAL 

ANEXO 1.2 

NIRAS WIffOS TOTAL 

2 2 4 
50.0 50.0 3.3 

3.4 3.3 
1.7 1.7 

1 4  34 48 
29.2 70.8 40.0 
23.7 55.7 
11.7 28.3 

O 7 7 
.o 100.0 5.8 

.o 5.8 

.o 11.5 

1 3  4 17 
76.5 23.5 14.2 
22.0 6.6 

1 O 
10.8 3.3 

1 - 
100. o .o .8 

1.7 .o 
.8 .o 
13 9 22 

-59.1 40.9 18.3 
22.0 14.8 
10.8 7.5 

16 5 2 1  
23.8 17.5 
8.2 

49.2 50.8 100% 

76.2 

E;; 4.2 
'- SUJGTOS 

. 



- ,  . .  

1. Bueno 

2. Ma18 

. ,... . ,. 
- .  

ANEM 2 

Hocidn de bien 

NIÑAS NIMS TOTAL 

9. N o  contesto 

TOTAL 

5 2 7: 
71.4 28.6 5.8 

27 5 4  ’ 81 
33.3 66.7 63.5 
45.8 88.5 

8.5 3.3 
4.2 1.7 

22.5 45.0 
27 5 32 

84.4 15.6 26.7 

22.5 4- 2 
45.8 8.2 

F sumos 
49.2 50.8 100% 



... 

.. 
La identif icación d e l  sexo masculino con e l  

héroe de teievisi6n 

N I ~ ~ A S  N I ~ O S  TOTAL , 

*-. 

. ._ 

1. Si 

2. No 

9. No contesto 

TOTAL 

40 55 95 
42.1 57.9 7i9.2 
67.8 90.2 
33.3 45.8 

18 4 22 
81.8 18.2 18.3 
30.5 6.6 
15 .0  3.3 

1 2 3 
33.3 66.7! 2.5 
1.7 3.3 

1 7  
F- SUJETOS 
43.2 50.8 loo46 

. 



Los juegos y la t e i e ~ t i s i b n  

1. Bonito 

2. Feo 

4. Aburrido 

6. interesante  

NIBAS N m o  s TOTAL 

34 39 7.3 
46.6 53.4 60.8 
57.6 63.9 
28.3 32.5 - 

3 
100.0 
5.1 
2.5 
6 

35.3 
10.2 
5.0 
1 

O 
.o 
.o 
.o 
11 

64,7 
18.0 
9.2. 
$ 0  

3 
2.5 

17 
14.2 

1 .~ 

100.0 .o .8 
1.7 .o 
.8 .o 

9. No c w t e s t o  15 11 26 
57.7 42.3 21.77 
25.4 18.0 
12.5 9.2 

TOTAL 1>9 61 126 s u m s  
49.2 50.8 100% 



. 

E l  consumismo y l a  t e l e v i s i b n  

NIRAS NIROS TOTAL 

1. Juguetes  9 7 16 
56.3 43.8 13.3 
15.3 11.5 

7.5 5.8 
2. Goloainae 5 5 10 

50.0 50.0 8.3 

4. Comestibles 4 6 10 
40.0 60.0 8.3 
6.8 9.8 

4 
3.3 5.0 

5. Ar t í cu los  para 4 .  O 
el hagar 100.0 .o 3.3 

6.8 .o 
3.3 .o 

6. Otros 24 21 45 
53.3 46.7 37.5 
40.7 34.4 
20. o 17.5 

9. No contesto 1 3  22 35 
37.1 62.9 29; 2 
22.0 36.1 
10.8 18.3 

TOTAL 59 61 120 SUJETOS 
43.2 50.8 10046 

8.5 8.2 
4.2 4.2 

. 



L a  r e l a c i 6 n  del consumismo con 
l o  bonito e i n t e r e s a n t e  

1. Bonito 

2. Feo 

3. Aburrido 

4. I n t e re san te  

9. No contes to  

W I ~ A S  NIÑOS TOTAL 

52.1 47.9 60.8 
64.4 57.4 
31.7 29.2 

38 35 73 

O 2 2 .o 100. o 1.7 
.o 3.3 .o 1.7 

O i 1 
.o 70.0 .8 .o 11.5 
.o 5.8 
3 7 10 

5.1 11.5 
2.5 5.8 

30. O 70. O a:, . 

16 16 34 
50.0 50.0 28.4 
27.1 26.2 
13.3 13.3 

TOTAL 61 120 SUJETOS 
43.2 50.8 100% 

. 



El co 

1. Juguetes 

2. Golosinas 

3. Ropa 

formiri 9 y lo 
sexuales 

ro le s  

NIRAS NIROS TOTAL 

5 9 14 
35.7 64.3 11.7 
8.5 14.8 
4.2 7.5 
24 33 57 

42.1 57.9 47.5 
40.7 54.1 
20.0 27.5 

O 1 1 
.o 100. o .8 
.o 1.6 
.o 

4. Comestibles 18 
72.0 
30.5 
15.0 

5. Artlculos para 2 
e l  hogar 100. o 

i.7 
9. No contesto 8 

.8  
7 

28.0 
11.5 
5.8 

O 
.o 
.o 
.o 
4 

66.. 7 
6.. 6 

.25 
20.8. 

2 
1.7 

6, 
5.0 

3.3 
7 15 

46.7 12.5 
11.5 

5.8 . 
TOTAL 59 61 126 SUJETOS 

49.2 50.8 100% 

i 



E l  'idealismo femenino 

NIRAS NIÑOS TOTAL 

1. si 48 37 85 
56.5 43.5 70.8 
81.4 60.7 
40. O 30.8 

36.1 1 .6 
9.2 18.3 

.o 100.0 1.7 

.o 30 3 

.o 1.7 

2. No 22 33  

9. No contesto O 2 ' 2  

33:; 66, 'h 23.5 

TOTAL 59 1 1 2  s u m o s  
49.2 50.8 io*- 
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Idealizacián con los personajes 
de las caricaturas 

NIRAS NIhS TOTAL 

1. Bonito 32 26 58 
55.2 44.8 48.3 
54.2 42.6 
26.7 21.7 

2. Feo 3 O 3 

5.1 .o 
2.5 .O 

11.9 13.1 

100. o .o 2.5 

4. Interesante 7 8 1 5  
46.7 53.3 12.5 . 

5.8 6.7 
9. No contesto 17 27 44 

38.6 61.4 36.7 
28.8 44.3 
14.2 22.5 

TWXL 59 61 1s SUJETOS - 49.2 50.8 100% 

. 
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1. Bueno 

A l  niño l e  gustarfa ser como 
su héroe 

NIÑAS NIROS TOT& 

30 46. 76 
39;5 60.5 63; 3 
50.8 75,. 4 
25.0 38.3 

2. Malo 2 O 2 
100. o .o . 1.7 

9. No contesto 27 15 42 

3.4 .o 
1.7 .o 

45:. 8 24.6 
64.3 35.7: 35. O 

- 22.5 12.5 
TOTAL 59 b l  

49.2 50.8 

i 



V 

.- 

1. Armaa 

2. Manos 

3. Magia 

& 

Def enea del héroe' 

N I ~ A S  NX$OS TOTAL 

50 
41.7 

20 30 
40.0 60.0 
33.9 49.2 
16.7 25.0 
11 12 23 

47.8 52.2 19.2 

4 1 5 
80.0 20. o 4.2 

18.6 19.7. 
9.2 10. o 

6.8 1.6 ~. 

3.3 .8 

.8 4.2 
9. N o  confestp 23 13 36 

63.9 36.1 30. O 
39.0 21.3 
19.2 10 8 

TOTAL -6i12uJJJF110S 
49.2 50.8- low 

. I 

. .,. 

." 
*- 

... 



LOS niños justifican que BU 
heroe mate 

NIÑAS HIhS TMAL 

1. si 15 25 40 
37.5 62.5 33.3 
25.4 41.0 
12.5 a .8 '  

2. Ho 37 33 70 
52.9 47.1 58.3 
62.7 54.1 
30.8 27s. 5 

9. No contesto 6 3 10 

10.2 4.9 
5.0 2.5 

mAL 5 9 0 1 J E T O S  
49.2 50.8 look 

6& 7. 33.3 8.3 

V 

. 



El niño tiende 8 de$sn&erse 
como BU beroe cuaado 8e moja * 

. .  

- ,  

... . 

,... 

... 

1. si  

2. No 

9: No 
s 

contest o 

TOTAL 

31 32 63 
49.2 50.8 52.5 
52.5 52.5 
25.8 26.7 
23 2-7 . 50  

46.0 5470 41; 7 
39.0 44.3 
19.2 22.5 

5 2 7 
71.4 28.6 5.8 

43.2 50.8 100% 

8.5 3.3 
4.2 1.. 7 

59 bl, 12”d SWETOS 



1. Defensa 
personsl 

LOS niños imitan a SU héroe 
pare sent ir  poder 

2. Defensa 
con armes 

3. peligroso 

4. NO pelignoso 

5,. No Ice gusta 

9. No contesto 



Y .> 

"^" 

. .  

..I ... 

1. 

2. 

9. 

Mascul in0 22 53 ~ '' 75 
29.3 70.7 62,s 
37.3 86.9 
L8.3 44.~2 

FehFnina EJ ic 
93*5 6.5' 
4q,2 3.3 . i ' 

24.,2 1.7 
No eo&esa '7 B 14 

53.8 46.2. 11.6 
11.9 9.4 
..5*&, ' , 5 .o 

31 
25.8 

mT&L6;L; ' 3 á;L '. ~2dSUJlWO3 
" 49.2 50.8 loo$ ': 

. 


