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Introduccién

Si se hace un recuento de la direccién que han tomado les estudios antropo égxcos en la actnalidad,
podemos encontrar que la mayoria de clles estan dirigidos a temas relacionados ¢

sus implicaciones en &l comportamiento humano. Estos estudios, motivados
han puesto énfasis en las nuevas maneras de relacionarse con el exterior, 2l gando otccs ‘t—" as que 10
por estar remiticdos al dmbito nacional o incluso local han dejado de tener importancia. Dentro de la

antropologia retomar dichos temas es necesario debido a que en dicho émbe encontramos cambios
que requieren de un andhisis que ayude a explicarios.

El estudio de la cultura politica ha sido unc de esos temas que 12 antropologia ha relegado. Al parecer €l
mismo no habia generado demasiado interés en los investigadores debido, probablemente, a que la
poblacidn del pais, hasta ditimas fechas, estaba conforme con la forma de gobierno establecida por el
partido gobernante: el PRI. La hegemonia de este partido, con ¢l tiempo, parece haber implantado en la
cultura mexXicana percepcionss, <xpectativas y formas de comportamiento ciudadanos que se
mantuvieron durante afes, sin que surgieran conflictes mayores entre gobernados y gobernantes
. manteniéndose la estabilidad social y politica en <l pais.

Esta hegemonia se erosiond en las dltimas décadas por lo que, ¢ ncomxtante'ne'lte, dicha estzbilidad se

13 ilitado inicidandose un ambiente de constantes cambios { a atencio - los
ha debilitado iniciandose un ambient constantes cambios que llamaron la atencion de los
investizadores. Estos se interesaron por la nueva problematica que surgia en el pais y que influia en el
comportamiento de los actores politicos. Como ha planteado Iorgy--lonso

La crisis de representacidn del sistema politico puesta en evidencia por los movimlentos populares - que
imprimieron en sus luchas un sentido democratizador- se habia agudizado con el cuestionamiento
frontal a la legitim idad del presidente Carlos Salinas, quien a diferencia de su antecesor se vio obligade,
desde 2! inicio de su gestidn, a dar prioridad al papel de la politica en Ia conduccidn del cambio
eConoI ico ¥ social?

Ante €stas nuevas condiciones politicas, ¢l estudio del compertamiento politico cobra interds v se
convierte en punto de atencidn para muchos investigadores, quienes se enfocan hacdia esa mateaa,
interesados en explicar esos cambios politicos.

El intetés por el estudio que aqui presentamos surge de nuestra lectura de los autores ahora interesados
en las cuestiones politicas de nuestro pais y, concretamente, de aquellos que, preocupados por la nueva
problematica, se dedicaron al estudio del comportamiento y cultura politica.

Dentzo de los estudios enfocados a la relacién entre cultura y politica es notorio el énfasis que s¢ hace
en ia nueva cultura politica QUe ha surgido en nuestro pais que segin algunos autores es una:

nitida expresion de la pluralidad sodiopolitica, la cultura politica de ta capital alcanzd en los dos dltimos
procesos electorales, momentos de gran efervescencia: al multiplicarse las expresiones de normas
creenclas, {deales, valores, sentim lentos y tradiciones. De esta manifestacién de pluralizmo, lo que tal vez
resulta mis significativo, es que no se presentaron vinculos sociodemogrificos determinantes entre
gropos o clases sociales con los partidos poliicos, ya que el electorado respondid més blen a

- mecanismos propios de una cultura politica basada en la opinién v la partidpacion. La presencia de
clientelas pluriclasistas, relacionadas con los partidos por informacidn, afectos, cultura, valoraciones,
juicios, etcétera, es tal vez la prueba definitiva de una sociedad que se encuentra en transicién hacia una
nueva cultura politica m4s democritica, libre, incluyente y participativa.?

1 Alenso jorge, E/ nuew Estado mexdeana Estads y politica México, Nueva Immgen, tomo 11, 1994, p. 273
% Reyes del Carnpillo Juan, "El mercado politico electoral en i D. E | en Jorge Alonso (coord), Culhera politea y edseasién



Estos y otros analisis resaltan que, en la actualidad, las personas muestran un mayor inferés por los
problemas que aquejan al pais en general ¥, a su veg, ésto se refleja en periodos electorales donde, seglin
los autores, las personas atiencden y ponen énfasis en ¢ conocimiento de las opciones politicas que se
les presentan. Aseveraciones como e€sta nos hace pensar en una cultura politica caracterizada por una
mayor participacion de la poblacidn en los asuntos priblicos.

En’la investigacion emprendida, las afirmaciones citadas son-de vital importancia. Es a partir de éstas
CCMO surge nuestro interes por CONCCEr 3 dicko cambio en la cuitura polfica se ha ehctuade ¥ ha generado en
la poblacién un ambiente participative. También nos levan a preguntarncs sestd swrgiende una mueva
CHitura politiea donde la apatia de la gente estd desapaﬂa'enda? Y, Si €S asi, ¢exdles som los elementos y motwacionss gue
conforman dicha cultura politicar.

Considerando que la forma de conccer la cultura politica de nuestra sociedad es analizando los
elementos contenidos en ella como son: las practicas, percepciones o motivaciones del individuo, én
este estudio el comportamiento politico de las personas es de gran importancia y2 que es ahi donde
esos elementos se expresan.

Por medio del estudio de come participan, cdmo se desenvuelven y como es su relacion frente a las

personas o partidos que se disputan un puesto en el poder se pueden conocer cémo estd conformada
dicha cultura politica.

El proyecto de cultura poiitica que se desarrolla en este trabajo tiene como objetivo principal dar
respuesta a €sas preguntas.

Por medio de la observacion del comportamiento de las personas se pretende advertir sobre Jos
diferentes elementos que la integran para, a partic de esto, conocer si han sucgido cambios que pudicran
haber afectado la percepcidn y comportamiento de las personas.

Ante ¢l problema que se aborda en este texto el proceso electoral , principalmente, las camparias
electorales se presentan como un medio para encontrar las respuestas a las preguntas anteriormente
planteadas. Es en éste ambiente donde es posible observar la forma de participar de la poblacidn ya
que, 2 través de Iz relacidén entablada entre candidato y votantes, se pueden vislumbrar las distintas
conductas adoptadas por estos actores politicos cuando estdn frente a frente v, a partic de dicha
relacion, conocer como conciben y como reaccionan durante las campafias y ante el proceso electoral.

En este estudio las campardas electorales son el espacio adecuado para por un lado, conocer las
percepciones de las personas acerca de su entorno politico ya que es shi donde expresan sus opiniones
v se refleja su interes en las cuestiones politica del pais y, por el otro, encontrar los motivos por los
cuales las personas acuden a votar, con el propdsito de comprobar si los ciudadanos considera 4 las
clecciones como un medio para hacer valer su opinidn y, ademas, conocer qué conceptos o nociones
tiene ante lo politico y qué actitud toman ante el mismo.

Censiderando los anteriores lineamientos que impone la investigacién, en el capitulo 1, 2, ¥ 3 se
presenta una descripcion de las campadas de los partidos que contendieron en el proceso electoral
durante las elecciones para Jefe de Gobierno y diputados federales y locales en el Distrito Federal:
Partido Accion Macional, Partido de la Revolucidn Democratica y Partido Revolucionario Institucional
respectivamente. En cada uno de estos capitulos haré una descripcion de la forma en que se desarrolld
cada campafia considerando tanto el comportamiento de las personas como del candidato durante la

wvieg, Mé&ico, Pomia, 19%4, p. 485.
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relacién entablada entre ambos para finalmente, fundamentar la interpretaciéon de las conductas
observadas e intentar dar respuesta a las preguntas anteriormente planteadas.

a) Caracteristicas de la investigacidn.

Es necesario aclarar que para obtener la informacién necesaria para dar respuesta a las interrogantes
planteadas, la investigacidn se dividi6 en dos etapas 12 primera de ellas abarca, como ya se menciond, el
seguimiento de las campaifias de los partidos: PAN, PRD y PRI En esta etapa todas las observaciones
realizadas se ordenaron en fichas de trabajo, segin un cddigo de clasificacién que se elaboré con los
temas relacionados con el tema (ver .Amexo f). La segunda parte consistié en una encuesta realizada en
un periodo posterior a las campafias. Esta encuesta fue realizada, inicialmente, en una de las secciones
donde el PRD tuvo un mas alto indice de votacion (ver_4mexo 2) y, posteriormente, en otra zona donde,
a pesar de ser contigua a la primetsa, su porcentaje de votos y asistencia a las urnas fue de las mas bajas
(ver Anexo 3). La encuesta tuvo como propdsito conocer algunos elementos relacionados con la
participacion, interés, ¢ informacién politica de las personas tanto en las campafias como en su vida
cotidiana con la intencién de establecer las motivaciones y opiniones de la poblacién de una zona
- determinada- (verAnexo 4)- Esta-informacidn fue codificada y ordenada cn una base de datos dentro del
programa Statistical Package for Socal Seiemces para obtener distintos cuadros de porcentaje que nos
permitieron confrontar las opiniones recopiladas a trawés de éstos con las acciones, actitudes y
demandas que observamos en la ciudadania en el transcurso de las campafias.

Para la realizacidon de este proyecto se integrd un equipo de siete investigadores que se ubicaron en
varios distritos electorales y analizaron las campaiias de varios partidos durante las campafias electorales
de los candidatos a diputados federales efectuadas en el periodo preelectoral que abarcéd del 19 de abril
de 1997 al 6 de julio del mismo afio.

s importante aclarar que inicialmente los distritos fueron clegidos de acuerdo a los indices de
marginalidad segin el INEGI, se pretendia tomar los estratos alto, medio y bajo para realizar la
investigacion laborando en cada zona con los tres partidos mas importantes: PAN, PRD y PRI Sin
embargo, debido a la dificultad para contactar a los representantes de los partidos de esas zonas y su
poca disponibilidad para que accedieran a que se trabajara en su campafia, nos enfocamos en tratar de
entablar comunicacién con los partidos sin importar la zona. A pesar de estas dificultades es importante
poner en claro que, aunque no se logrd contactar a los tres partidos, finalmente se trabajo en dichas
zonas. Las zonas y partidos donde se logro contactar a los representantes fueron los siguientes: el PRD
en Tlahuag, distrito 27; el PAN, PRD y PRI en Iztacalco, distrito 14, PRI en Cushutémoc distrito ¥
local'y PAN en Benito Juarez distrito 15.

Cuadrol
Delegacién : Distritos electorales | Distritos estudiados
inicialmente elegidos
Tléhuacy Milpa Alta 27 27
_ Benito judrez 13 15
Benito Judrez « Lztacalco it 7 N
Cuauhtémoc 8 X

Para los fines de este proyecto Gnicamente se retomaron las observaciones obtenidas en el distrito 14
federal. La razén se debe a que sélo en ésta zona se contactd a los tres partidos que, para mi andlisis,




crineiiin melabdacds enies arribacee FETCIETT PR finclarmenia a3 inimrrereia e ie be rrame it

son necesarios para poder comparar cl comportamiento de las pcrsonas retomando los elernentos
comunes y diferenciados que sitvan para deducir si dicho comportamiento coincide con las
afirmaciones hechas por los distintos autores que proclaman una nueva cultura politica ¢, en su defecto,
conocer los fundamentos que estan definiendo el comportamiento de las personas.

b) Caracteristicas electorales del distrito 14 federal.
Revisando el maps electoral de la zona (véase Amexe 5) podemos encontrar que, aunque el PAN tiene
cinco secciones ganadas, como ya s sabido, el PRD obtuvo el triunfo en mayoria de secciones del
distrito. Al final del conteo de votos, el distrito se caracteriza por un triunfo apabullante del PRD. Es
importante aclarar que en las secciones donde gand el PAN y que pertenecen a la colonia Reforma
Iztlaccihualt, estdn caracterizadas por el alto grado participativo de la poblacién es esas secciones.
Revisando el .4zexo 3 encontramos que en general el distrito cuenta con un alto grado de participacion,
el mapa muestra que, escasamente, son dos secciones las que tienen menos del 57% de votos. Como se
puede observar toda la zona estd marcada por los tonos mas fuertes (rosa, naranjg, caf€ azul y verde)
que nos hablan de la asistencia a las urnas y de la mportancm que, tentativamente, esta adqumendo el

proceso electoral. — -

La diferencia de votos entre PRD /PRI en ¢l distrito, como 1o muestra el Anexo 2, refleja que dentro de
la competencia entre ambos partidos, el PRD fue quien obtuvo mayor respuesta en las votaciones pero,
su triunfo es mas marcado en las zonas que comprenden la Unidad Habitacional Infonavit Iztacalco y el
Fraccionamiento Benito Juarez (colonia 2 de octubre), lugares importantes de mencionar debido al
interés puesto por los partidos en trabajar dichas zonas por considerarlas, segin elecciones anteriores,
priistas.

En lo referente a la diferencia de votos entre PRD/PAN, el _4nexs 6 muestra que aunque el PAN gand

cinco secciones y en las restantes la diferencia de votos es més marcada, la misma situacion es similar a :
la anterior. Esto nos indica que el PAN no tuvo incidencia ni generd simpatia entre la poblacién ya que, B
con base en_Arexo 7, encontramos que ain el PRI -que no gand ninguna seccidn- tuvo mas adeptos en
esa zona que el PAN.

¢) Organizacidn de las campafias

Para la obtencidn del material fue necesario salvar algunas dificultades que, en determinados momentos,
obstaculizaron el desarrollo de la investigacion. En un inicio resultd complicado localizar los comités de
campafias de los distritos que se querian estudiar, sus direcciones no se conseguian y algunas de las
obtenidas estaban equivocadas. Una vez localizados los comités, el siguiente obstdculo consistié en
contactar 2 los coordinadores de camparia y convencerios para que accedieran a nuestra peticdn de
acompafiar a los candidatos durante sus recorridos proselitistas para observar cémo se llevaba a cabo su
campafia. Generaimente, tanto los coordinadores como los propios candidatos se mostraron renuentes
y desconfiados. Una vez dentro de las campafias, se nos prohibid asistir a cierto tipo de reuniones 5
donde, segun los coordinadores, nuestra presencia no era pertinente o, en el peor de los casos, no se
nos informaba de algunos eventos. En el transcurso de las campafias la mayoria de las ocasiones”
servimos como ayudantes cuando se repartia la propaganda en sus presentaciones por las distintas
colonias. Dejando de lado o ignorando nuestra verdadera funcién como estudiantes que pretendian
observar el comportamiento de las personas frente a los candidatos. En lugar de esto aprovecharon
nuestra presencia utilizandola como fuerza de trabajo no remunerativa, pero si ¢ficaz para los fines de
los distintos partidos con quienes se trabajé. Trabajamos gratis, pues.




Las campafias estuvieron dirigidas principalmente a buscar el contacto directo con las personas que
habitan el distrito. Los diferentes partidos intentaron dar a conocer a sus candidatos entablando un
trato mds personal que les permitiera ganarse Ja confianza de los pobladores del distrito con el propésito
de que les otorgaran su voto. Dicho trato personal fue establecido de tres formas: primero, Jos recorridos
domicilarios por las distintas colonias que conformaban el distrito; segundo, las rewmiomes domicitiarias en
un punto determinado y; tercero, Jos festvales que organizeban en fechas especiales o simplemente para
tratar de agradar. Con estas tres estrategias se pretendid generar simpatia hacia el partido entre la -
poblacién. Pero lo mis importante fue que todos ellos tenian como propésito la presentacién directa de
los candidatos, los cuales intentaban reflejar interds y compaifierismo para darles seguridad a las
personas y convencetles de que eran la mejor opcion.

En primer lugar, los candidatos hicieron su presentacion ante sus posibles electores recorriendo las
diferentes secciones que comprendia su distrito electoral tocando puertas, entregando propaganda con
la informacién de los candidatos y, en algunos casos, dando obsequios (plumas, lpices, destapadores,
llaveros, bolsas para el mandado, gorras, botes lecheros, etc). Durante su presentacion los candidatos
platicaban con la gente, se ponian a su servicio dando la direccion v teléfono de sus comités de

“campafla oy incluso;enrocasiones-el-de-sus- casas para-que “acudieran-a ellos si tenian clgin problema™

En estes recorridos no era frecuente que dieran a conocer a la poblacidn sus propuestas. Sdlo lo
hicieron cuando la persona visitada lo pedia, pero por lo general este tipo de visitas sélo tenian como
propésito que los candidatos se presentaran ante las personas y éstas supieran que los estaban visitando
“casa por casa”.

En segundo lugar, por lo que se refiere a las reuniones vecinales, los militantes o integrantes de los
comités convocaban a la gente del lugar para que acudieran a conocer a su candidato y sus propuestas.
Estas reuniones, por lo general, se organizaron con el apoyo de jefes de manzana o gente allegada al-
partido que estuwera dispuesta a organizar a sus vecinos para que asistieran. Las reuniones estuvieron
tuvieron como proposito que los candidatos establecieran una relacién mas cercana con los vecinos de
diferentes secciones y que les expresaran sus problemas. Estas reuniones, dado su caricter mas privado,
hacian posible que la gente que acudié a ellas pudiera por un lado, externar sus dudas acerca del partido
con mas tranquilidad; y, por otro, exponer los problemas que aquejaban a su vecindario. Las reuniones
fueron organizadas con la finalidad de que el candidato pudiera platicar con un nimero mayor de
personas al mismo tiempo.

En tercer lugar, organizaban festivales donde se presentaba a los candidatos, invitaban a grupos
musicales o de balle y entregaban obsequios que podian ir desde una gorra hasta una sala o un
antecomedor. En estos eventos, por [o general, sc le avisaba a las personas con anticipacidn para que
asistieran, pero era muy comun que el mismo dia y hora del acontecimiento se pasara por las calles con
alta voces invitando a los vecinos a que acudieran. Aqui lo que se acostumbraba era que ¢l candidato
repartiera a la gente que llegaba boletos para la rifa de los regalos que obsequiaria, anunciaba los
atractivos que habian preparado para, posteriorments, comenzar con €l discurso de los candidatos
donde, regularmente, hablaba con la gente acerca de los problemas que aquejaban al pais ¢ a la zona
que visitaba y, solo en algunas ocasiones, exponia las propuestas de su partido; por dltimo, se efectuaba
la rifa y se entregaban los premios. ' -

El impacto que generd en las personas esta manera de trabajo varié dependiendo del #ito de presentacion,
sin que ¢l partido o candidato influyera de manera determinante ya que, por lo general, los tres
candidatos recibieron tanto buenos como malos tratos. En cambio, €l tipo de presentacidn si provocd
determinados comportamientos que se pueden clasificar de acuerde al evento. En las visitas
domiciliarias, como ya se menciond, fue donde se facilitd observar las distintas reacciones ciudadanas ya
que en un mismo recorrido se encontraron desde personas que reclamaban, exigian, solicitaban, o



atendian de forma entusiasta a los candidatos, v quienes eran totalmente indiferentes. Pero, en las

reuniones domicilianas y los festivales fue donde se logré observar dos tipos de comportamiento que

no variaron de partido a partido. En el primer caso, 1a respuesta fue de indiferencia y falta de interés

hacia los partidos. En éstas, a pesar de la difusién prewia de que se realizaria una reunién las personas

no asistian, y si lo hacian, el nimero estaba muy por debajo de las expectativas de los candidatos y, la
mayotia de las ocasiones, les resuitaba decepcionante su poca capacidad de convocatoria.

En lo referente a los festivales, €stos permitieron observar la funcidn e impacto de los obsequios. Por lo
general, €stos eventos estuvieron acompafiados de actividades de diversién y regalos los cuales -2 juzgat
por la respuesta de las personas-, les agradaban y, para el partido, significaban tener un mayor poder de
convocatoria, ya que las personas asistian con la esperanza de recibir alglin obsequio que, por pequefio
que fuers, les entusiasmaba. De esta maners, tanto las reuniones domiciliarias como los festivales nos
permitieron verificar el interés de las personas por conocer a los candidatos. Pero éstas reacciones
como las de los candidatos serdn dadas a conocer més adelante en la descripcion de las campaiias de
cada partido estudiado.

Antes de comenzar con la descripcion de las campafias es necesario contextuahzac las circunstancias

bajo las clidles cada partxcfo Hevo™a Cabo su trabajo. T T T T T s e

Los tres candidatos siguieron el misma esquema de proselitismo que hemos expuesto a grandes rasgos,
pero resulta importante aclarar que los tres no contaron con las mismas facilidades para realizarlo.

En primer lugar, cada uno tuvo diferentes formas y discursos para acercarse a las personas, y en estas
- formas y discursos en que el PAN se acercé con la intencién de convencer a las personas de que era la
mejor opcion, realizd su proselitismo con el apoyo de un equipo de trabajo que no tenia contactos
suficientes que le guiaran o permitieran un mejor acercamiento. Los candidatos de este partido
acudieren a las colonias basandose Gnicamente en las encuestas levantadas por el Plan Béasico Operativo
(PBC), y un mapa electoral que les indicaba ¢l indice de simpatizantes que tenia en cada seccidn.

El discurso de los aspirantes panistas consistid en enaltecer ¢l trabajo de sus compaiieros de partido en
otros Estados del pais, especialmente de los gobernadores de este partido.

En el caso del PRD encontramos que, al igual que el PAN, no contaba con las redes sociales necesarias
que le facilitaran relacionarse con sus posibles electores. Ajeno a todos los problemas de su distrito y
colonias el candidato del PRD trabajé solo y sin conocer la zona En su contacto con las personas se
dirigi6 a infundir confianza en que si ganaba Cérdenas y €L los problemas que le eran expuestos serian
resueltos.

En este distrito, en comparaoon con el PAN y PRD, el PRI resultd un caso especial, ya que el
candidato de este partido contd desde un inicio con todo el apoyo de la estructura territodal de su
partido, lo que se tradujo en la disponibilidad de redes politicas a pattir de las cuales obtuvo el apoyo
necesario para efectuar sus recorridos por las colonias. Acudid a éstas con personas que conocian la
zona y lo presentaban ante sus vecinos con aire de compafierismo. Su recorrido por las distintas
colonias estuvo caracterizado por el despliegue de recursos materiales y humanos, disponibilidad de
obsequics y posibilidad de atender las demandas y quejas que los vecinos le presentaron, ya que éstas
eran enviadas a la Delegacion y resueltas gracias a [os contactos que el partido tenia con el Delegado.



Capitulo 1 Campaiia del Partido Accién Nacional.

El candidato que representd al PAN en este distrito fite electo en una Asamblea donde sus miembros
sometieron a votacidn su candidatura. Nacié en la ciudad de México en 1960, hijo de padres extranjeros
(Libanés). Cursé la licenciatura de Sodologia en la UNAM. Tiene un diplomado en desarrollo regional y
andlisis politico y tedrico de escenarios por la UNAM vy el Instituto de Estudios Legislativos de la
Cémara de Diputados, entre otros cursos. Participé en la Cimara Nacional de Comercic en Pequefio ce
la Ciudad de México donde coadyuvd en la asesoria a pequefios empresarios. En su colonia fue
miembro de la Junta Vecinal. Actuaimente es un empresario dedicado a la venta de muebles en tiendas
que llevan su nombre. 3

Entre las propuestas que este candidato promovié podemos mencionar como mas frecuentes a las
siguientes:

& Promover un auténtico federalismo, para cocregir los desequilibrios sociales, politicos y econémicos
que sufre México.

~e.. Facultar expresamente al Congreso Ce Unidn en |3 Fiscalizacién del Poder Ejecutivo.

¢ Descentralizar las decisiones del presupuesto educativo hacia los Estados, que los gastos educativos
de los padres de familia sean deducibles de impuestos, establecer un sistema nacional de formacion
de maestros para su actualizacidén permanente.

& Incrementar la seguridad publica en beneficio de la comunidad, profesionalizando a los cuerpos
policiales, y fijando parametros claros en los sueldos y prestaciones de los policias.

¢ Establecer mayores sanciones a quienes abusen de la ignorancia o miseria de las personas para
cometer delitos.

e Atender las necesidades de gestién y colaboracién en las demandas del Distrito 14 y la ciudadania
en general en forma permanente.¢

En su campafia se observd un esfuerzo por proyectar, de acuerdo a las caracteristicas de la zona que se
trabajarig, lo que mejor le convenia al partido para su triunfo. Dentro de la campafia se manejaron dos
criterios que sustentaron la organizacién y tipo de trabajo que se realizaria de acuerdo a la zona. El
primero, se sustentaba en el porwniaje de votos obtemidos por secién electoral en el Gltimo proceso electoral,
éstos se obtenian de un mapa del distrito elaborado por el partido. En este mapa se localizaba la zona
con un porcentaje menort de votos y era ahi donde se preparaban un ndmero mayor de actividades. El
segundo, se obtenia con el trabajo del Plan Basico Operativo (PBC). Este plan se trataba de un grupo
de personas dedicadas a recorrer las secciones electorales para detectar o simpatigantes, gpositores o indecisos
para efectuar una labor de convenamiento y hablarle a las personas de las propuestas del partido. Este
grupo de personas llevaba consigo el padrén electoral de la eleccidn anterior con los nombres y
direcciones de las personas que habitan la seccidn. El trabajo que realizaban consistia en llegar 2 las
casas siguiendo un esquema: “buenas tardes, venimos del Partido Accidén Nacional y estamos haciendo

# Esta informadén fue obtenida de bos tipticos repartidos durante la camparia del candidato en este distrito.

$ Esta infonmadién estaba contenida en [os volantes y tripticos que se repartieron pero, el candidato solo las mencionaba
cuando las personas se lo sohctabmn.




un sondeo para saber si son 0 no simpatizantes del partido” después de conocer su respuesta éstos la
anotaban, daban las gracias y le daban un salero con el logotipo del PAN.

Con la informacion que sc obtenia, tanto del mapa electoral como del PBO se hacia un balance de las
zonas buscando cudl de ellas, segin su criterio, requeria mayor trabajo. Con estos criterios se organizd
en primer iugat, la campafia que debia contener las actividades necesarias de acuerdo al tipo de zona

que se tratara. Estas actividades oscilaron entre los recorridos por colonias, reuniones vecinales y.

eventos artisticos dirigidos a tener contacto con las personas, €stas con el objetivo de tener un mejor
acercamiento con las personas del distrito.

De acuerdo a las observaciones de esta campafia podemos decic que el partido y candidato
consideraban que la estrategia para obtener los efectos proselitistas mas efectivos se relacionaba con la
entrega de regalos ya que, desde su punto de vista, a través de ella era posible reunic un ndmero mayor
de personas, darse a conocer entre ¢llas y ganarse su apoyo. Por tal motivo, gustaron de organizar
grandes eventos artisticos donde el principal objetivo era que el candidato diera un discurso y repartit,
los cuales 1ban desde una pluma hasta una sala o antecomedor.f

En segundo-lugas-la-informacion-reunida secvia para la distribucién del trabajo.dentro_del comité

distrital, donde se agrupd un considerable nimero de personas dedicadas a distintas actividades: desde
supervisar la campaiia hasta distribuir la propaganda del partido por las calles. Una platica sostenida con
el coordinador de campafia habla de su funcién y las actividades del comité de campafia:

Comité de camparia:
El coordinador empieza diciendo que €] es consejero ciudadanc en la delegatidn = = -
Benito Juarez y su papel dentro del comité es ¢l de coordinador de campafia
Posteriormente, explica cémo estd conformado y organizado su comité: “consta de
tres partes que son: primero, la avanzada divididg, a su vez, en dos grupos: uno donde
estin quienes se encargan de repartir la propaganda en las calles o colonias donde serd
el recorrido del candidato y dos donde el PBO realiza un trabajo muy importaate ya
qus, aqui trabajan los promotores del voto para localizar a los posibles simpatizantes,

opositores e indecisos; segundo, otro factor muy impottante soy yo ya qug, sin mi no
habria quién tomara las decisiones y organizara todo ¥; tercero, los qde llamamos

remate, es donde ¢l candidato pasa a visitar casa por casa a la gente después de que fue
con anterioridad a avanzada y el PBO”.z

Con esta entrevista queda sustentado la [dgica de trabajo del partido que era la sondear y dar a conocer
al candidato para que éste, posteriormente, hiciera acto de presencia ya conociendo la intencién del
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§ Cae mendonar que ¢l regalo de salas y comedores fue un aspecto especifico de la campaia de este candidato ya que, como

se ha menaonado, éste e duefic de una cadena de muebleras.

1 Conversacidn sostenida el 9 de mayo de 1997.
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algunos con la idea de plantear lo que es el PAN y su postura contra aquellas leyes que
afectan a la ciudadanig, entre algunas frases que pensaba integrar al volante estaba la
de “preferimos ganar sin prometer que ganar chantajeando”, momentos antes habia
sefialado en el mapa la zona que, segin €|, era més facil de chantajear. Posteriorments,
llega al comité el jefe distrital al cual, el candidato pregunta sobre lo que habia escrito,
éste, al terminar de leerlo, dice. “no sirve, muy denso y no me interesa, entiende
quiero que pongas quién eres tl, qué propones” y pregunta: < qué no has leido la
plataforma™, el candidato contesta: “sélo revisé lo que me interesa”. Ambos se ponen
a elaborar el volante y al terminar el jefe distrital pide al candidato que estudie la

plataforma del partido.#

Esta situacién muestra que las opiniones del candidato con frecuencia se ponian en duda y le quitaban
la posibilidad de ltevar a cabo la campafia de a cuerdo a su propio criterio. Su opinién estaba sujeta a la
valoracion de su equipo de trabajo, a pesar de en ocasiones disponer de sus propios recursos se hacia a
criterio del coordinador. Este ejemplo nos habla de un trabajo en equipe donde las decsiones eran
tomadas pensando no solo en la candidatura del distrito sino también a nivel partido, en €l es posible
observar el peso que tenia el partido sobre el candidato, la wisita del jefe distrital para superwisar las
actividades del comité habla de la organizacién del partido que limitaba al candidate en su actuacion y
sus decisiones. Durante la campafia se notd el trabajo en equipo que se estaba realizando dentro del
partido ya que, hubo ocasiones en las que el partido enviaba a gente para que apoyaran al candidato en
sus recorridos o éste tenia que acudir a las oficinas del jefe distrital para que le dieran propaganda.

4 pesar de la poca influencia con la que contd el candidato dentro de la organizacion de la camparia
existié dentro de ella otro 4mbito que le permitia actuar, decidir y hacer las cosas como él consideraba
mejor de acuerdo 2 las circunstancias y su criterio. Esta libertad se la otorgaron los recorridos y, en
general, ¢l contacto con las personas a las que accedia. Fue en dicho 4ambito donde el candidato decidié
qué hacer v qué decir. Haciendo una revision general del comportamiento del candidato dentro de
dicho 4mbito, se observa que la campafia se caracterizé por la gran tarea de convencimiento que realizd
en este distrito el candidato, quien intentd por todos sus medios disponibles convencer a las personas
de que su partido era la mejor opcién. Utilizo la palabra convencimiento para describir su forma de
trabajag, porque en la mayoria de sus recorridos por las colonias al candidato podia permanecer mucho
tiempo platicando con una sola person. Al parecer solo le interesaba asegurar votos por pocos que
fueran, a pesar de no abarcar todo ¢l trayecto que se habia propuesto para el dia.

Dentro de este margen de accidén permitido para el candidato fue donde armé sus propias tacticas para
acercarse a las personas y solicitarle su voto. Entre dichas tacticas se encuentra su #pe de discurso.
Durante su-campafia se pudieron encontrar dos tipos de discursos utilizados por el candidato-Primero,
el que utilizaba cuando podia permanecer largo tiempo con las personas generalmente, provechose en
los eventos masivos o en reuniones vecinales, el contenido de dicho discurso contenia el mismo sentido

# Los aspectos que tenimn que ver con laorganizadén de b camparia era frecuente observarlos dentro del cormté mientras se
esperaba al cndidato para que saliera a su recomdo por las clanias, 12 de rmayo de 1997,
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y se abordaban los mismos temas. Segundo, fue el que mencionaba de acuerdo a las ciccunstancias que
se le presentaban de gran utilidad en los recorridos cuando la relacién con las personas era momenténea
y variaba mucho dependiendo del tipo de relacidn que entablara con las personas. El primer discurso
contenia basicamente lo siguiente:

Unidad INFOINAVIT Iztacalco:

“Buenas tardes, gracias por recibirme en su hogar. Vengo aqui orgullosamente como
candidato del Partido Accién Nacional para decirles que los quiero representar
dignamente, 2 mi si me van a volver a ver cuando sea diputado. Como vecino de
ustedes, por que yo si vivo en el distrito, la inseguridad que ustedes suften, la sufro yo
y mi familia por eso, yo si me comprometo a estar con ustedes si asi me lo solicitan.
Hoy, la pregunta que todos nos hacemos es: ¢por qué tenemos que vivir [o que

vivimos?, ¢por qué tenemos que soportar autoridades cinicas que no cumplen lo que

prometen; El PAN tiene una respuesta para &Stas preguntas quencs hacemos cuando
nos levantamos y cuando nos acostamos, esa respuesta es: que tenemos y hemos
tenido gobiernos corruptos qus, en lugar de estarse preocupande por crear una
estructura economica que fortalezca a nuestro pais, sélo se ha preocupado por
enriquecerse. Cuantos casos de instituciones publicas que supuestamente estan para
llevar bienes a la ciudadania o, en otras palabras, bienestar para tu familia, no han
funcionado porque la corrupcion estd siempre presente. Sélo corrupcién es la que
oimos dia y noche de nuestras autoridades. El PAN, no es una propuests, ¢s una
realidad y lo que nos propone el PAN es: una sociedad grande con un gobierno chico,
ya no queremos gobiernos grandes que impiden que nos desarrollemos como una
sociedad madura, como una sociedad responsable. No queremos que nos regalen mis,
queremos que nos dejen trabajar y que nos dejen trabajar con salatios dignos, sin
devaluaciones, sin aumentos de IVA, sin aumentos a la canasta bdsica. Esti
demostrado histéricamente que los gobiernos no generan riqueza que son las
sociedades las que generan las riquezas. Queremos un gob'icrno que sea solidario y
subsidiario pero no para chantajearlos a cambio de un hitacate por nuestros votos, son
varios” partidos™ los~que nos chantajean con una politica de la pobreza-que nos —
mantiene siempre pobres para que asi, sea mas ficil arrancarnos el voto y ya no
queremos que nos traten como limosneros, queremos que nos traten como una
sociedad adulta. Necesitamos quitarnos de encima al gobierno para poder

desarrollarnos como sociedad madura, no necesitamos a un gobierno que nos ha




mantenido en la pobreza durante 70 afics. El PAN, ya es una realidad, gobernamos en
cuatro estados, en ciento cincuenta municipios, varias capitales importantes y una de
ellas es Moreha, que después de una corrupta administracién perredista hoy ha sido
:cftcndada nuevamente con el voto para Accidn Nacional. Nosotros los militantes dcl
PAIN 1es decimos que, en los cuatro estados que gobierna el PAN se han generado
mis empleos y mayor inversién en los Gltimos 3 afios que en todos los estados
gobernados por el PRI. Los politicos del PAN no somos politicos tradicionales, no
SOMOS ¢X — priistas, no ¢stamos atras de un escritorio para ver como nos.robamos la
partida. Los politicos del PAN vamos a la fabrica, a las casas, al campo, nos
mezclamos con la gente porque somos pueblo, somos emergidos del pueblo no de la

bu:ocrac:a, no somos hijos de politicos ni nos educaron para ser politicos pero,

queremos cambiar este pais™. ¢

Este discurso tan comunmente pronunciado en los grandes eventos y donde, se procuraba reunir a un
nlimero mayor de personas no tenia grandes diferencias en su contenido. Normalmente, por lo que se
observa en su contenido, el candidato intentaba llegar a la gente con declaraciones que resaltaban el
abandono del gobierno hacia la poblacidén (“a mi si me van a volver a ver™®), la corrupcién y mal
desemperio de éste (“necesitamos un gobierno chico y una sociedad grande®s), segun €|, se requeria que
la nqueza fuera generada por la sociedad, condenaba el “populismo” implantado por los antiguos
representantes llamandole como: “el inicio de nuestra desgracia” porque no habia permitido que
nuestra sociedad madurara y mejorara y, por el contrario habia generado “un pueblo pobre y un
gobierno rico”.

Al musmo tiempo, su discurso retoma declaraciones que remowvian algiin tipo de identificacidn
territonial como “yo si vivo en el distrito, la inseguridad que ustedes sufren la sufro yo y mi familia®® v,
lo que al parecer al candidato le agradaba mds, tomar como ejemplo a los gobernantes del PAN que

estaban administrando algin estado en el pais “el PAN es una realidad, gebernamos en cuatro estados™
4

? Recorrdo dormiciliario, 14 de funio de 1997,

¥ Frases camo esta fueron constantes en el discurso del candidato yo no soy como otros que solo vienen a pedir su voto y

luego no regresan, yo st voy 2 regresar’”, wl Ameéncas Unidas, 24 de junio de 1997.

¥ Frases que pertencedan a su discurso “en la actuahidad necesimos vWigibnda dudadana, que la sodedad tenga mis
posibilidades de moverse sin ¢l Estado — gobiemo patemakista, de bo que se trata es de hacer un gobiemo chico y una
sociedad grande subsidana”, col Akmos, 12 de junio de 1997.

L Discurso pronunciado dumnte un evento artistico en la ool Natiwitas, 7 de unio de 1997, "El mcnsajc que yo les quiero
dar es que tengan siempre presente que el gobtcmo no puede generar nqueza, ¢l populismo que ya vivimes con algunos
gobiemos como Echevema y Lépez Portillo fue el inidio de nuestra desgraca que hoy viwmos™,

£ Frase maaonada durmte el recomdo dormudliano en la col San &mén, 19 de junio de 1997

# Alabar el trabajo de sus comparieros de partido en otros estados fue una constante en el discurso del andidato: “hoy el
PAN gobiemna cuatro estados, 250 muniapios, gobiema s unos de cada tres mexicanos y, gradas al buen gobiemo de kos
panistas, tenemos rodeados ¢l D. F.*, col Campamento 2 de octubre, 21 de junio de 1997.



A través de este tipo de discurso, tal vez, el candidato pretendia remover en las personas un tipo de
reflexion donde el voto fuera a favor del partido que representaba. Con frases, como las anteriormente
mencionadas, pretendia remover en las personas un sentimiento de desprecio y coraje hacia ¢l sistema
que nos ha gobernado v, al mismo tiempo, por medio de ejemplos que tenian que ver con el trabajo de
su partide, hacia notar una esperanza de mejora para quienes lo escuchaban.

“Dentro del comportamiento y perspectiva del candidato acerca de lo mas conveniente a su campafia, €s
importante resaltar el aspecto relacionado con el constante apego a su partido el cual, con el transcurso
de la campafia, se vio afectado por ¢l desempefio de su candidato a jefe de gobierno: Castillo Peraza. En
este sentido, se observd que el candidato por medio de hacer teferencia del trabajo de sus comparieros
en otros estados intentaba transmitir la idea de que todos los miembros de su partido compartian las
mismas concepciones y capacidades para hacer un buen trabajo como cepresentantes de la poblacidn.
Este manegjo de la situacién que, desde su punto de vistg, le servia como tctica para ganar adeptos, en
el transcurso de su campafia y con el desempefio de su candidato a jefe de gobietno, tuvo que ser
utilizada con ciertas reservas ya que, los reclamos de las personas, debido a la mala actuacién de su
candidato a jefe de gobierno, eran constantes., Ante estas circunstancias, el candidato preferia desligarse

-del candidato a jefe de gobierno e interesarse:s0lo en su candidatura pidiendo: “independientemente del
partido confie en mi, no soy un politico tradicional, déme su apoyo”.i -

En ¢l trato personal, durante los recorridos el candidato preferia presentarse interesado y preocupado

por lo que pasa en el pais, aduciendo de ahi su decision de integrarse al PAN ya que, inquietado por los
problemas que estin sufriendo los mexicanos decide tomar armas en el asunto y ayudarlos integrandose

al partido, remarcando, como se presentd anteriormente, no tener interés en hacer una carrera politica . . .
y, refiriéndose 2 otros partidos, preferia: “perder por no prometer que ganar y no cumplir™.#

En este sentido planteaba 3 necesidad de un cambio proponiéndose €l como alguien que estatia
dispuesto a acabar con ese gobierno, los elementos que utilizé para hacerlo era mostrandose decidido a
ayudar a la poblacién por conviceidn y no por dinero ademas de que, si ganaba las elecciones, su sueldo
vendria de los impuestos de la sociedad como lo muestra la siguiente situacién:

Recorrido por la colonia Portales Oriente.

Durante el recorrido menciona ser comerciante o empresario que se dedica a 13 venta
de muebles en la Lagunilla. Gusta de presentarse como una persona que vive de su
trabajo ¥y que no necesita de robar para enriquecerse. En el transcurso del recocrido
aclara: “ahora que soy candidato no voy por los $ 25,0007, expresa ser una persona
que desea colaborar y contribuir con su granito de arena ya que, ““si otras personas
menos preparadas pueden, jo por qué no™. “Soy una persona normal, llevo a mis hijos
a 1a escuelg, no necesito guarutas ni de grandes operativos de seguridad y ni de autos

lujosos para venir a verlos”.z

¥ Recomido domiciliado, col El Prado, 14 de mayo de 1997,
¥ Festival artistico organizado en 12 ool 2de octubre, 21 de junio de 1997,
2 Recomdo domicliado, 28 de junio de 1997.



A pesar presentarse ante las personas como alguien dispuesto a ayudar desinteresadamente y de criticar
a otros partidos por utilizar tcticas para “chantajear” y ganar votos, el candidato también buscéd la
manera de ganarse a las personas sin importar los medios. En el desarrollo de su campafia los medios
que utilizé el candidato para ganar votos fueron muchos y, la mayoria de las veces, también dejaron ver
algin tipo de chantaje que pretendia disfrazar las cosas a cambio del voto. Dichos medios o chantajes,
que se ejemplificaran mas adelante, se pueden clasificar en tres: 1) repartic regalos (simbdlicos como:
saleros, flores, plumas; 0 costosos como: salas o antecomedoccs) que, de alguna manera, desviaban la
atencién de las pecsonas dejando de lado las propuestas; 2) utilizar frases como: “vamos por el cambio
o ahorramos para la siguiente devaluacién” u otras que dejaban implicita una amenaza o advertencia
dirigida a persuadir el voto y; 3) ofrecer la solucion de problemas para quienes asi lo solicitaban.

La primer clasificacion puede ser ejemplificada con la siguiente situacion:

Campamento 2 de octubre:
Al llegar a la colonia Campamento 2 de octubre ya estaba acondicionado el lugat

7 donde se realmana el evento 351, que solo era cuestidn de que llegaran los vecinos del

luga: En un inici6 se tuvo 1 idea de que comenzara a las 12:00 p. m. Pero, a esa horg,
sclo habia en el lugar nifios, el candidato, con rostro preocupado, le dice a unas
personas de su brigada: *vayan a traer a 1a gente, no se como le hacen pero quiero a la
gente aqui™. Las personas empiezan 2 llegar cuando inicia la actuacidn de un grupo de
bailarines independientes invitado para la ocasién y, ademds se empieza a dar
obsequios como: gorras, Dolsas, plumas, mandiles, dulces y saleros. El candidato
empieza su discurso donde habla de 1a falta de un gobierno que fomente la economia
libre, de la constante alza de precios, de las falsas promesas, de los estado que
gobierna el PAN, de sus tres propuestas: combatir el mal federalismo, la partida
secreta del presidente y cambiar la distribucidn del gasto piblico, hablo de que ¢l es ¢l
nico candidato que vive en el distrito y, finalmente, les solicitd su voto. Después de
su discurso se dio comienzo a la rnfa de una sala y un antecomedor donde se generd

todo un aventadero.#

En estas ocasiones, por un lado, se observaba la decepcidn y preocupacidn del candidato «al darse
cuenta que no contaba con el poder de convocatoria suficiente para atraer a un nimero mayor de
personas. Ademds, daban cuenta del tipo de tacticas que se utilizaban para atraer a las petsonas. Por
otro lado, nos dan oportunidad de conocer el interés de las personas por saber quiénes son sus
candidatos y observar cémo, este tipo de chantajes disfrazados con regalos, eran suficientes para
atraerlos.

En festivales como el anterior fue posible observar la funcién de los regalos dentro de las campafias.
Los regalos se comvirtieron en objetos de sgnificacién y de chantage tanto para el partido y candidato como para las

2 Festival artistico, 21 de nio de 1997,
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personas ya que, se vieron comvertidos en ¢l lago que posibilitaba su wrisn. Este fendmeno, dentro del desarrollo
de la campafia, como se muestra en el ejemplo anterior, fue perceptible desde el momento en que el
candidato decidia ofrecer esos regalos a cambio de 1a asistencia y atencién de las personas. Los posibles
votantes, por su lado, permitian observar el poder de persuasion de los regalos cuando, ante el
ofrecimiento de los cbsequios, comenzaban a llegar a los lugares donde se les invitaba para obtenerlos 2
cambio de su cola presenca ) L

La segunda clasificacién se puede observar en el siguiente caso:
Recorrido por 12 colonia Portales Oriente:

Durante el Recorrido una sefiora dice simpatizar con el PAN desde que Clouthier fue
candidato, pero ahora, comenta: “ya no me convence mucho, ya ve usted cémo es
Peraza”, el candidato contesta: “si el PAN gana en el distrito federal tenemos la

presidencia segura”, prosigue afirmando, “sefiora vamos por el cambio o ahorramos

para Ia siguiente devaluacién®. La sefiora sonrie y se despide del candidato. 1

Este tipo de comentarios dejaban notar un tipo de chantaje, a nivel discurso, donde se manejaba la
amenaza y preocupacion con la esperanza de tener algln tipo de beneficio. Estas frases sc convertian
para el candidatc en un medio para condicionar a las personas para dar su voto dejando implicita la idea
de que la solucién y mejora de los problemas del pais estaba en sus manos.

La tercer clasificacién se ejemplifica con la siguiente situacién.

Reunién vecinal en Barrio de Santiago:
En ¢l discurso que dirigio a las personas que lo acompafiaban (4 mujeres, un hombre y
3 nifios) comentd: “vamos a quitarle al gobierno de pedazo de pastel que le
corresponde a la gente, no hay que dejarles lo que nos corresponde”. En ese momento
una sefiora interrumpe para comentar un problema de su colonia, se trata de una
tienda que vende cerveza a los estudiantes cerca de un CBTIS. Esto les provoca
problemas porque los estudiantes ebrios provocan pleitos, se orinan en la calle y no
respetan nada. Otro persona comenta que, incluso, en una ocasion intentaron hacer
una tardeada en un callején de su unidad pero los corrieron. El candidato, ante este
problems, comtesta: “si ven esto no se expongan, hablen pbt teléfono a nuestro
comité y es como si llamaran al 08 (teléfono de emergencia), ustedes me estin
contratando de sus ir;puestos ¥ van a ver si a la patrulrla no le hacen caso,i :»'ayranr,“ -
hablen y nosotros venimos inmediatamente. Nosotros hemos puesto parejos 2

policias, inspectores, taxistas, ctc. Un sefior comets haciendo referencia a los

2 Recomdo domicihano, § de mayo de 1997,



estudiantes ebrios, que esos pzoBIem-as no se han podido solucionar porque no hay
unidn, el candidato pide aprovechen ese momento y le den sus nombres y cus firmas
para hacer un escrito al delegado quien, segin él, es priista y “ya nos ha hecho
muchas” continia diciendo: “ustedes vayan a la delegacion Benito Julrez donde el
- -~ delegado es panista y todo esta bien, donde hay priistas no funciona nada. Vayan ¥
expongan todo, seguridad, higiene y estos problemas, haciendo referencia a los

estudhantes, para que no tengan ningln pleito al rato y acaben mal con esa gente”.3

Las sugerencias o problemas que hacian las personas al candidato servia para que éste aprovechara la
situacion para mostear preocupacion y oftecer una manera de solucionarlas, asi como tambicn, para
hablar mal de otros partidos y del mismo sistema por no ocuparse de esos problemas y permitic que la
poblacion se arriesgue al tratar de solucionarlos por si mismos. Al mismo tiempo, se mostraba
comprensivo para alababa a su partido por su trabajo v por €l interés puesto en las personas.

. No obstante,~todo-este-despiieguede tecursos utilizados pot del candidato para convencer a sus
posibles electores, éste no logrd que la gente se interesard més alld de los regalos y las posibles gestiones
que pudiera realizar ya que, la mayoria de las veces fueron aprovechadas por las personas en su propio
beneficio y, en el peor de los casos, no lograron interesar a la gente la cual siguié mostrando su
indiferencia. Dicha indiferencia puede ser explicada con las observaciones hechas durante las campafias
donde, haciendo un recuento y analisis general, se puede considerar que el comportamiento de las
personas es producto del apegado a consideraciones como: las circunstancias, simpatia partidista,
concepcién de 1a politica y de las campafias. Estas consideraciones sirvieron para que, primeramente,
formaran una percepcion de las camparfas y, posteriormente, se comportaran de acuerdo a dicha
percepcion.

A pesar de la observacion antes hecha, no es posible desligar ¢l trabajo realizado por ¢l candidato del
comportamiento de las personas. Con mayor razén es importante observar, cémo las ticticas
manejadas por el candidato fueron asimiladas por las personas provocando en ellos diferentes formas
de actuar frente a &, a su vez, éstas nos pueden hablar de la percepcidn tanto del candidato como de las
personas con las que tuvo contacto.

De esta manera, encontramos que el candidato utilizd la tictica de presentarse en las colonias pensando
que, segin comentarios hechos a las personas que visitd, €sto tendria un mayor efecto: “yo soy el Gnico
candidato que estd wisitando casa por casa a los vecinos, les consta, he entrado a las vecindades, voten
por alguien que conocen, no vote por alguien que no se ha tomado la molestia de venir a visitarlos™a,
En ocasiones dicha tactica tuvo los resultados que esperaba ya que obtenia, al menos verbalmente, el
apoyo de los ciudadanos como lo muestra el siguiente recorrido que describimos:

Recorride por la colonia del Prado:
El candidato comenz6 el recorrido aprozimadamente 2 las 12:00 hrs, Inicié dando
propaganda por debajo de las puertas ya que, en varias no abrian. La gente

generalmente escucha muy atenta todo lo que dice el candidato pero, es pocalaquele

# Reunidn vecinal, 30 de nayo de 1997,
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hace algin comentario o expresa su opinion. Incluse, durante el recotrido, el
candidato se encuentra con gente muy amable que a |a hora de despedirse y darse 1a
vuelta rompen la propaganda. Un caso particular en la wisita por las casas, una sefiora
le dice al candidato: “ojald ganen para que vengan a platicar con nosotros porque ya ve
cuantos afios y seguimos con lo mismo y nada de nada, parecemos unos borreguitos,
haber ¢i en esta no nos dan la orca directa” el candidato responde: “no, por eso vamos
a luchar para que ahora si se nos tome en cuenta”, la sefiora continia: “no voy a votar
por partidos sino, por personas, la persona que me parezca mds idénea y elocuente
por ella voy a votar”, el candidato, asegurando su voto, termina diciendo: “sefiora
créame que va ha estar dignamente representada”. Otra sefiora comentd, sin hacer

~ ninguna referencia al partido, que el candidato le parecia una persona muy agradable y

preparada pero, “para mi los partidos son como los pretendientes: putas promesa y
menticas”. 2
Estos comentarios hablan de la influencia de la presencia del candidato en las colonias, en estos casos,
demostraba que sus ticticas tenian los efectos deseados. En lo que se refiere a las personas, para éstas
les era significativa la presencia del candidato debido a que les permitia formarse una opinion de €l

Como lo muestra el caso antetiot, dicha opinidn, generalmente, era a favor del candidato ya que, a pesar
de no confiar en los partidos, su presencia les agradaba.

Aunque de momento, las personas se manifestaban complacidas al ver al candidato en sus casas, eso
no fue suficiente. En ocasiones, también sabian aprovechar y manejar la situacidn para salic
beneficiados con dicha visita, este comportamiento resultaba ser la otra cara de la moneda ya que, ast
como algunos les complacia la visita, a otros les daba la oportunidad de obtener o solicitar algin
beneficio. Como lo muestra la siguiente situacién:

Recorrido por la colonia Militar Marte:
Haciendo un recuento general de lo ocurrido en la colonia se puede observar que, a
pesar de que los sondeos muestren que ésta es una colonia panista, €l candidato no ha
tenido la repuesta deseada de las personas. INo ha encontrado a las personas en sus
hogares y s6lo ha podido dejar propaganda en los buzones o con la gente de servicio.
Cuando encontrd personas en las casas, la mayoria de ellos dijeron no tener tiempo de
atenderlo. Hubo una sefiora que, primeramente, dijc no tener tiempo para platicar con
€l pero, posteriormente, salid para pedirle le dijera a Castillo Peraza que ya no

estuviera de “vieja verdulera” y que se comportara a la altura. También sugiere si €s

B Esta frase fue pronundada durante ¢l recomdo por ka2 col Amércas Unidas, 24 de junio de 1997.
8 Recomdo domidliario, 14 de mayo de 1997.




posible les ayudaren a poner rejas de scguridad a las calles ya que, cerca de ahi se pone
un tianguis que obstruye el paso de sus estacionamientos ¥, ademds, les dejaban

basura. El candidato toma nota y promete ayudarlesz.

Recorrido por la colonia Nueva Santa Anita: -
El recorrido se inicialmente se comienza sin la presencia del candidato, después de '
haber abarcado varias calles y repartir propaganda sin comentarios importantes de las
personas llega el candidato para proseguir el recorrido. En la fila de las tortillas se
encontrd a un sefior de 70 afios aproximadamente, se le ofrece la propaganda y no la
acepta diciendo: “no me interesa nada de ningin partido, yo nunca he votado”. Mas

adelante, el candidato entra a un establecimiento de comida y comienza a charlag, a

e~ cOMENtAL-SUS- pgopucstas,_awcﬂtiCQLQLPRI.y',»ﬁﬂalﬂ'lCﬂtC, ‘a-manifestar-la necesidad de -

un cambio. La persona que atendia el negocio compromete su voto y dice: “pero nio
se olvide de nosotros cuando esté alld arriba®, comenta vivic en uno de los
departamentos donde estd instalado el negocio y que se encuentran en muy malas
condiciones y ¢l duefio no hace caso, ¢l candidato ofrece ayudarlos y les da su tarjeta

pata que posteriormente [o busquen. #

En estas ocasiones era cuando las personas mostraban sus intereses, intereses que no necesariamente
tenfan que ver con el proyecto de partido sino, con la posibilidad de obtener apoyo. En estos el
candidato no le quedaba més opcién que mostrarse dispuesto a ayudarlos a cambio del voto. El primer
caso presentado es interesante porque se muestra cémo las personas asimilaban la presencia del
candidato, en un primer instante eran renuentes a su wisita pero, inmediatamente, cuando veian la
posibilidad de solucionar algln problema, accedian a atenderlo. Es en este momento donde se presenta
otra caracteristica del comportamiento de las personas, se trata de la forma de negociar o intercambiar
su demanda por el apoyo al partido. En ambos casos se observa, cémo antes de hacer su sohatud, las
personas se muestran interesadas en ¢l candidato o partido empefidndole el voto. Esto nos muestra la
idea que se tiene acerca de cémo obtener beneficios de los partidos ¢ campaiias, en este caso, el otorgar
su voto §, en ocasiones, el de su familia les da la posibilidad de solucionar alguna de sus demandas.

El interés de las personas por conocer a su candidato fue un fendmeno que constantemente se ponia
en duda ya qug, si no era por los regalos o el ofrecimiento a resolver demandas la gente no s¢ veia
atraida. Esto se puede constatar con situaciones como las siguientes:

Reunidn vecinal Barrio de Santiago: —
Después de haber realizado el recorrido del dig, ¢l candidato acudié a una reunion

vecinal programada para las 19:00 hrs, El candidato empezd a platicar con las

2 Recomdo domialiado, 23 de mayo de 1997,
4 Recomdo domialano, 27 de mato de 197



personas que habian acudido (3 sefioras, dos jovenes y 3 nifios,) acerca de la
seguridad, del empleo, del “derramamiento de dinero” del PRI, de 12 “partida secreta
del presidente”. Mientras el candidato exponia éstas ideas, el coordinador de campana
se notaba preocupado por la poca asistencia y pide a los brigadistas salgan a realizar un
perifoneo para invitar a los vecinos del lugar. El candidato continua hablando con las
personas y dice: “tenemos un PRI rico y un pueblo pobre, a ellos nunca les falta nada
y a nosotros si, hay muchas cosas que debemos cambiar”, una sefiora lo interrumpe
para decirle; “eso ya lo sabemos, pero cuando®, para contestar el candidato se refiere a
que ¢l PRI en el congreso impide todo y mientras 1a gente los siga apoyando pueden
convertirse < en una bola de nieve que se nos venga encima”. Faltaban 15 minutos

para las 20:00 hrs. Y eran 8 personas las que escuchaban al candidato quien seguia

hablando de la necesidad de “politicas buenas *, de una participacion politica por
parte de la ciudadania. Después de terminar su discurso e candidato pide que la gente
expresara sus dudas, quejas .o s1 desean alguna cita, al mismo tiempo aclara que es el
inico candidato que vive en la colonia y lo que deje de hacer por ellos lo deja de hacer
por €L, que no vive en las Lonas ni es del grupo Atlacomulco “no soy gente que se
sube a un ladrillo y se marea, no tengo porque esconderme soy su vecino™ Las
personas plantearon sus inquietudes relacionadas principalmente con problemas
inmediatos como: la venta de cerveza a jévenes de una escuela y jévenes que se
drogan dentro de una unidad habitacional. Ante esta problematica el candidato les
pide sus datos para enviar un escrito a la delegacidn, las personas expresan sentic

temor de hacerlo y, ante esa actitud, él dice que no son necesarios sus firmas ya que, el

escrito serd enviado a nombre del partido. Una persona pregunta sobre la supuesta

venta de PEMEX y el candidato contesta que no esta de acuerdo en su venta ya que,
se deben wvender las empresas que no rindan beneficios. Finalmente, otra sefiora
pregunta acerca de las propuestas para los ‘profcsores y el candidato manifiesta que los
maestros necesitan madurar como sindicato independiente y no estar bajo la sombra
de lideres que sélo se benefician ellos. La reunion termina con la asistencia de 13

personas. 2

Unidad Fuentes de Santa Anita:

2 Reurnén veanal, 30 de rmayo de 1997,



Como al dia siguiente se celebra el dia de las madres, el candidato prepard un evento
donde el principal regalo es una sala. El evento se program¢ para las 1900 hrs. Los
brigadistas salieron con media hora de anticipacién para hacer los preparativos
correspondientes. Cuando el candidato llegd al lugar habia aproximadamente, entre
Mujeres y ninos, 18 ?crsox{és.-El candidato, al observar el nimero de gente, pide a los
brigadistas vayan a tocar las puertas para comunicarles que se realizard la nfa de una
sala y agrega: “ya veran como la gente baja y se quedara por la sala, ahorita van a ver”.
El sonido de la camioneta del partido tocaba musica tropical, eran cast las 20:00 hrs,
después de una pequefia llovizna, el nimero de personas se incrementa a
aproximadamente 40 y siguen llegando, las personas se mantienen dispersas, se
empieza a repartic volantes, plumas, rosas artificiales y los boletos para la rifa de la

salg, las personas hacen una fila para recibirlos, incluso, hay sefioras que se forman

doble vez. Mientzas tanto, el candidato saluda y platica con las personas. Despuds de
terminar de repartir los regalos y los boletos, una persona pide la atencién de las
personas para que conozcan ¥ escuchen al candidato. Este empieza su discurso donde
habla de las autoridades, “del compadrazgo y padrinazgo que rige a nuestras
autoridades”, de los derechos de las mujeres, del “buen trabajo™ que han realizado los
gobernadores del PAN vy, finaliza diciendo: “este 6 de julio no se dejen chantajear, no
se dejen espantar, no dejen que los obliguen, voten por candidatos con consciencia
como ustedes, no por los tradicionales, surgimos de la sociedad no nos creo el
gobierno. Que dios bendiga a las madres mexicanas que van a votar y van a quitar al
PRI”. Termina y se dejan escuchar los aplausos y se da paso a la rifa de la salg, el
numero de gente ya era de 70 a 80 personas que se mostraban muy emocionadas. Se
decide que el ndmero ganador sera el décimo boleto que se saque del contenedor. Se
inicia la ofa:y las madres descalificadas se les entrega una bolsa del mandado con el
logotipo del PAIN, al llegar al boleto niimero 10 resulta ser una joven la ganadora. Las
sefioras empiezan a protestar porque solo estaban participando las madres de familig,
ante esto, se saca otro boleto y la sefiora afortunada acude, muy emocionada, a recibic
su premio y dar las gracias al candidato, éste le dice que no tiene porque agradecerle ya
que, “es un regalo que ustedes mismas estan pagando®, la sefior no puede evitar llorar.
Al terminar el evento, un joven se acerca al candidato para preguntarle de sus

propuestas, el candidato regresa ¢ inicia otro discurso dando sus propuestas sobre




empleo, educacion, el IVA y la atencidn a sectores sociales. El evento concluye a las
21:00 hrs, el candidato se retira del lugar v los brigadistas se quedan a recoger la

propaganda que las personas firaron.

Durante la investigacién este tipo de situaciones se convertian en un aspecto de wital importancia
porque se podia observar la funcidén que otorgaron a los obsequios tanto los candidatos como las
persona y, al mismo tiempo, si dicha funcién cumplia las propiedades otorgadas. Por un lado, el
candidato, a considerar por su actuar, utilizaba los regalos para atraer a las personas y, por otro lado, las
personas eran persuadidas para acudir a los Hamados en busca de los obsequios ofrecidos. Como se
puede constatar, en este sentido los regalos cumplian una de sus funciones: atraer al posible electorado.
Es importante aclarar que dichos eventos atralan, interesaban y emocionaban a las personas pero, a
juzgar por ¢l ejemplo presentado, esas emociones no lograban convencer ni generaban ese tipo de
interés que involucrara el conocimiento mas a fondo del partido, muestra de esto son las propagandas
tiradas despucs de dichos eventos.

Elinterés de las personas y la funcion de los. regalos es un aspecto que se puede comprobat o contrastar. .

con reuniones, como la anteriormente presentada, donde los regalos no fueron motivo de reunidn y
donde, consecuentemente, las personas que acudian no era la que el candidato esperaba o deseaba
reunir. El nimero de personas que asistia era una muestra de la apatia del electorado. En estos casos era
cuando la relacion candidato - electorado mostraba el imaginaric de ambas partes, imaginario que
sacaba a relucir la busqueda de beneficios muy particulares. El grupo de personas acudia a exponer sus
necesidades inmediatas o cuestiones muy concretas y, pot su parte, el candidato acudia a pedir el voto a
cambio del ofrecimiento de resolver dichas necesidades.

La indiferencia de las personas, hacia los partidos en general y hacia el PAN en particular, se dio de
varias formas que iban desde la amabilidad mostrada al candidato hasta el enojo y la falta de credibilidad
en las elecciones. La amabilidad mostrada al candidato dejaban notar una nocién acerca de la politicas y
¢l partido en general que iba mas alla de dicha amabilidad. Ese comportamicnto donde sc daba ¢l apoyo
al partido concretamente, era una simpatia al partido donde la persona del candidato no se tomaba en
cuenta y las propuestas del partido también era relegadas. La indiferencia que se mostraba en éstos
casos puede ser ejemplificada en el siguiente recorrido:

Recorrido por la colonia Viaducto Piedad:
En este recorrido varia gente se mostré como simpatizante del PAN comprometiendo
su voto con el candidato, tal fue el caso de una sefiora y su hijo quienes, iban llegando
a su hogar después de hacer las compras, el candidato los aborda inmediatamente y se
presents, la sefiora se muestra amable con el candidato y le dice sé;c simpatizante del
PAN y que ojald obtuviera la victoria este 6 de julio. Ante la insistencia del candidato
el joven acepta ser representante de casilla. Continuando el recorrido, a la hora de la-
salida de los nifios de una primaria, el candidato se acerca para platicar con las sefioras

que se encontraban zhi y regalarles unas rosas que habian sobrado del dia de las

% Festival arfistico, col Campamento 2 de octubre, 21 de junio de 1997.




madres, ellas se acercaron para que le diera su flog, propagandas y una calcomania ¥, al
mismo tiempo, les habla de sus propuestas y la necesidad de un cambio, algunas
manifestaron su apoyo al candidato pero, comentaron, esperaban que cumpliera su

palabra de regresar a la colonia.®
En estos casos la indiferencia era disfrazaba con una simpatia al partido pero, sin importar lo que
propusiera para el distrito que representaria, se mostraba con la falta de comentarios hacia el candidato
con ef poco interés puesto en conocer a la persona que le representaria. La simpatia se daba por hecho
sin poder conocer qué le motivaba a esa clase de personas a votar por ese partido, 1a pregunta: ¢de
ddnde les viene esa simpatia? quedsba en el aire.

Existieron otros casos donde el enojo de las personas se mostraba con aite de desilusién por los
problemas econémicos del pais y las pocas alternativas que quedaban les quedaban para que seJ
solucionaran. Esta forma de ver 1a situacién del pais se reflejaba en forma de reclamo:

Recorrido por la colonia Nativitas:

Empezd el recorrido y un transelnte 15 ’c‘iii‘j»;él c:/mdirc;at‘é“:”‘;yo ya no creo eri.nada, el
PRI ya estd muerto y con respecto a Crdenas, tiene derecho a cambiar, hay que darle
una oportunidad no en vano la gente ha creido y lo ha seguido, por algo ha de ser”, el
candidato dice: “vote por mi seflor, le aseguro que va ha estar dignamente -
representade”, el seflor prosigue: “necesitamaos un cambio ¥ un equilibrio dentro de la
camara de diputados, tanto del PRD, PAN y otros partidos y minorizar el partido que
ha estado en el poder”, el candidato termina diciendo: “estoy de acuerdo con usted,
por eso déme su voto este 6 de julio”, el sefior sonrie y se despide amablemente. En el
camino hacia otra casa se encuentra con unas sefioras que le dicen que hay muchos
problemas econdmicos en ¢l pais, el candidato le contesta: “toda la problematica que
existe necesita una solucién social integral®, las sefioras contintan reclamado: “cuando
vienen los candidatos siempre nos dicen lo mismo y pasan sexenios y nunca cambia
nada”, el candidato responde: “en los cuatro estado que gobierna el PAN se han
creado mas empleos que en todos los demas juntos” la sefiora dicer “hay veces que
uno se hace escéptico a tantas cosas, hay tanto engailo que uno ya ni sabe qué es
mejot, pero por cualquier partido menos pot el PRI, ya estamos hattos, estamos
desesperados, desilusionados, sabe por qué, porque se quedd sin trabajo mi esposo y
mi hijo los dos tienen carrera entonces, por qué no les dan la oportunidad”, el

candidato termina diciendo: “el mismo coraje que usted siente lo siento yo, yo soy un

22 Recomdo domicliado, 30 de mayo de 1997.



ciudadano mas como usted, soy de origen drabe, soy comerciante no estoy atrs de un
escritorio sé lo que es ganarse un peso, no soy el politico que estd detrds de un
escritorio esperando la quincena y esperando agarrar hueso, por eso le pide reflexione
su voto 7 vote por el PAM 7, las sefloras se despiden. Mas adelante se encuentra con

- un joven que-le pregunta acerca de los ambulantes, €l candidato le contesta que éstos
serdn reubicados porque también tienen necesidades, y le pregunta al joven si
simpatiza con algin partido, est le contesta que no “mas bien con quien nos ayude a
las necesidades que tenemos™ el candidato se despide y continia su recorridoss

Extrayendo los comentarios mas relevante: “yo ya no creo en nada”, “cuando vienen los candidatos

siempre nos dicen {o mismo, pasan sexenios y nunca cambia nada”; “por cualquier partido menos el
PRI “minorizar ¢l partido que ha estado en el poder” “con quien nos ayude a las necesidades que

~tenemos”. Estas frases nos muestran otro aspecto dentro del comportamxento de las  personas que tiene

"que ver con ‘la preocupacién, enojo y desconfianza en €l sistema. Si se trata de buscar la razén que ha
generado ese sentimiento en la poblacién podremos encontrar que una de ellas s 1a falta de un lider
politico que éste dispuesto a atender a dicha poblacién que, con comentarios como los anteriores,
reflejan sentir ese abandono del gobierno que ya no atiende “nuestras necesidades™.

Como lo muestra ¢l ejemplo anterior, La primer platica que sostiene el candidato da cuenta del coraje
hacia un partido concretamente pero, al mismo tiempo, da cuenta de la esperanza en que esa situacion
cambie, al culpar al gobierno y al partido de los problemas del pais, consecuentemente, se encuentra la
solucién a dichos problemas: cambiar al gobierno y partido, es ahi también donde surge la esperanza en
mejorar las cosas

En lo que se refiere a la platica que ce sostiene con las sefioras, éstas, al igual que el primer caso,
reclaman por los problemas del pais. La diferencia entre uno y otro caso es el manejo de la situacion, en
ambos casos hay un descontento hacia el sistema politico peto, en el caso de las sefioras, €stas llevan la
charla o queja de un 4mbito global a uno particular, inician quejandose por la forma en que los
candidatos han engafiado a la sociedad en la blsqueda del voto, se ha generade un ambiente de
desconfianza hacia ellos, su problema concluye cuando terminan hablando de problemas muy
personales. Lo cual nos hace pensar acerca de la nocidn que se tiene de un buen gobierno que, segin lo
anterior, por un lado, un buen gobierno empieza por el bien particular y por la biisqueda de solucidn a
problemas muy concretos y, pot otro lado, que los proyectos a nivel comumdad o nacién son delegados
y carecen de importancia cuando el problema principal es a nivel ndcleo familiar,

El voto se razona de lo particular 2 lo general, al otorgar su voto piensan solo en un bien particular.
Esto aunado con la queja del abandono del gobierno y la falta de informacién acerca de la funcion de
los candidatos ha provocado que el o los candidatos sean conceptualizados como un vinculo entre el
gobierno y la poblacién. Este tipo de comportamiento en las personas constantemente se vuelve
solapado por el candidato quien, en la busqueda del voto, como 10 muestra el caso anterior, antes esas
quejas se presentaba comprensivo y preocupado por padecer esos mismos problemas « el mismo coraje
que usted siente lo siento, yo soy un ciudadano mas como ust

Pero también existieron ocasiones en las que ese mismo coraje se veia volcado en un conformismo:

@ Recomdo domalianio, 16 de mayo de 1997




Recorrido per la colonia San Simon:
Hoy, en comparacién con otros dias, el candidato se vela mas preocupado, tal vez,
porque era ¢l dltimo dia de campafia ¥ queria aprovecharlo al maximo. Este dia fue

- caracteristico.porque platicé menos tiempo con la gente. En ei recorrido se encuentra
con unas sefioras que tienen en su casa propaganda del PRI, una de ellas le dice al
candidato: “queremos que haya un cambio pero la verdad es que si cambiamos de
partido nos va peor”, otra sefiora comenta, haciendo referencia a todos los partidos:
“la verdad es que todos quicren enriquecerse a costillas del pueblo” E! candicato
contesta: “si, desgraciadamente siempre ha sido ha sido asi, pero yo sefiora,

(refiriéndose 2 la presidencia) yo no puedo llegar lejos ademds, yo no pienso hacer

—mee - o carrera. politica, 1o que me. interesa es devolverle a mi patrig un poﬂuigqmq§!0,§qus me

ha dado por eso estamos aqui al pie del caiidn tocando casa por casa”.2

Este caso nos muestra como el ser partidario de algiin partido no necesariamente tiene que ver con un
compromiso de fondo que involucre el pleno convencimiento de que es la mejor opcidn. Zsto nos estd
sefialando otro tipo de apego al partido, apego que tiene que ver con la resignacidn y temor que impide
que algunas personas busquen otras alternativas, se habla de 1a necesidad de un cambio pero, al mismo
tiempo, de la falta de opciones. Se ve |2 necesidad de un cambio y, contradictoriamente, un descontento
con el mismo partido que apoyan dindole su voto, las razones de fondo que mueven a estas personas 2
actuar de ¢sa manera no se¢ pueden concluir pero su comportamiento se puede considerar como el
reflejo de un conformismo ante la falta de opciones.

En la campafia ¢l comportamiento de las personas pueden clasificarse en cuatro tipos. En primer lugar,
donde se veia interés o apoyo reflejado en consejos acerca de cémo llevar una mejor campafia o en
frases como: “ojala gane su partido”. En segundo lugar, aquellos donde expresaban su desconfianza en
frases como: “solo se acuerdan de nosotros cuando quieren €l voto” ¢ “no se olvide de nosotros
cuando esté alla arriba”. En tercer lugar, cuando expresaban enojo hacia el sistema politico el cual,
consideraban, era el culpable de su situacién econémica y porque no veian ningliin cambio que
beneficiara al pais. En cuarto lugar, donde habia indiferencia y expresaban no confiar en ninglin partido,
no se interesaban por la propaganda y lo inico que querian era que ganara cualquier otro partido que
no fuera el PRI

Otro punto importante observado durante la campafia ¥ que debe resaltarse debido a constancia es: el
comportamiento adoptado por las personas ante los regalos que les llevaban los candidatos. Esta
campafia se caracterizd por los pocos y costosos regalos que hacian, durante sus recorridos en las
colonias la gente se llegd a quejac por los regalos “pequerios™ que les daban, sin embarge no estaban
dispuestos a despreciarlos y los recibian por pequefios quefueran. Parecer ser que el partido se
reservaba sus mejores regalos para los festivales que organizaban ya que, donde llegaban a regalar, por
medio de rifas, salas o antecomedores, era caracteristico que aunque se les avisara anticipadamente con
propaganda acerca del evento la gente no acudieran, ante estos casos el candidato se veia en la
necesidad de mandar a sus ayudantes a que salieran a las calles con alta voces para recordar el evento y

£ Recomdo demaliario, 2 de julio de 1597



mencionar la rifa que se organizaria. Ante esta tactica la gente respondia positivamente, como el
candidato esperaba, y la gente comenzaba a llegar aunque las condiciones climaticas no fueran muy
favorables. En estas ocasiones lo que el candidato dijera no les importaba mucho, en su
comportamiento dejaban ver cierta impaciencia porque comenzaran 2 rifar los regalos “grandes”.

Haciendo un recuento de la camparfia se puede observar que en la relacién que entablaron candidato y

- votantes, ambas partes los instrumentos que tuvieron 2 la mano para tratar de sacar un beneficio de las
campafias. Por un lado el candidato trato de infundic confianza en la gente apareciendo como una
persona interesada en lo que le pasaba a la gente Por su parte las personas aprovecharon esa
oportunidad para intentar que &ste les resolviera o les diera algo, a cambio de su voto. No les interesé
informarse si el partido era o no una buena opcién, la propaganda no era importante ni tampoco lo fue
cuestionar al candidato, Gnicamente les preocupd exponer sus problemas muy concretos para tratar de
que se los resolvieran y recibir los regalos que traian. o




Capitulo 2 Campaita del Partido de la Revolucién Democratica.

Z] PRD tuvo como candidato a diputado federal por este distrito a uno de sus fundadores que se
presentd ante sus posibles clectores como “un hombre comprometido con la buisqueda de la
democracia, la libertad y la justicia social para todos los mexicanos. Nacid en el D. F. en 1943, dentro
de la politica se ha dado conocer por ¢l papel que ha desempefiado en la resolucion del conflicto en
Chiapas, ha sido integrante del Comité Ejecutivo MNacicnal del PRD (1195-1996) y Diputado en la IV
legislatura. Doctor en Antropologia y se ha desempefiado como profesor de la Universidad Autonoma
Metropolitang, de la Universidad de Minnesota en Estados Unidos, fue director de la Escuela Macional
de Antropologia ¢ Historia y, actualmente, es investigador del INAH y miembro del Sistema Nacional
de Investigadores.®

La campafia de este candidato se caracterizd por un escaso manejo de recurses tanto materiales como
humanos. En lo referente a los recursos materiales, como lo fueron el despliegue de regalos y la
organizacion de eventos para complacer a las personas, fue muy limitado. Por un lado, durante los
recorridos solo en casos especiales, dependiendo de la zona visitada, se repartieron obsequios como:
~-gomas, gotras- o-playeeas,-lo-mds-importtante para los_organizadores de ésta_campafia fue buscar el

contacto directo con las personas sin interesar la entrega de algiin presente. Por otro lado, los eventos
artisticos o culturaies en realidad fueron escasos, las dnicas ocasiones que se buscd reunir 2 un ndmero
mayor de personas fueron los cierres de camparia realizados dentro del distrito electoral. Dichos cierres
se organizaron sin la presentacion de algin tipo de espectaculo, por lo general, solo se realizd la
presentacién del candidato y alguna de sus propuestas sin que existiera la presentacién de algin tipo de
espectdculo que sirviera de atraccion para las personas, el Unico caso especial fue el cierre de campafia
en la explanada de la delegacién del distrito donde la figura principal del evento fue la presencia
Cuahutémoc Cardenas.

En cuanto a los recursos humanos, el equipo de trabajo del candidato estuvo conformado por quince
personas aproximadamente, quienes se distribuyeron el trabajo para colocar la propaganda en las calles,
acudir 2 los distintos recorridos por las colonias, y repartir casa por casa los volantes con la informacién
acerca del candidato. Dentro de este equipo de trabajo el principal apoyo para ¢l candidato fueron sus
dos hijos quienes desempefiaron diferentes funciones como: coordinadores de campafia, representantes
en eventos programados donde ¢l candidato no podia asistit por atender asuntos relacionados con su
campatia o por problemas de salud, y como supervisores de las personas en recorridos y colocacién de
la propaganda en las calles.

El trabajo de campo realizado dutante las campafias electorales mostrd que el contacto con lideres de
colonia capaces de movilizar a un nimero mayor de personas resultaba ser de gran ayuda para cualquier
partido o candidato. El caso del PRD no fue la excepcion, la observacién dentro de este partido mostrd
las dificultades que tuvo que enfrentar ef candidato de este distrito electoral por no poder acceder 4
dicha ayuda: los recorridos por las colonias los realizé con las pocas personas a su disposicién
sintiendo, en ocasiones, cierto temor de entrar en las colonias por no tener contactos con lideres o
personas que pudieran apoyarle para lograr un mejor acercamiento con las personas. En estas
circunstancia, sc¢ vio en la necesidad de trabajar con los pocos medios que tuvo a su disposicion cn los
recorridos por las colonias y las wisitas domiciliarias realizadas junto con las personas que laboraban en
su comité. Dichas personas desconocian las colonias §, por lo general, realizaban los recorridos
wisitando las casas y repartiendo la propaganda sin que tuvieran alglin otro tipo de compromisc con el
candidato o partido.

# Esta informaén fue obtenida de los tdpticos que se repartieron en el distnito durmte la campaia




Bajo esas circunstancias, la Gnica persona que podia dar su apoyo al candidato era la candidata a
diputada local del distnto 18. Ambes competian en la misma regién con la diferencia de que la
candidata, por habitar dentro del distrito y encabezar un movimiento de inquilinos dentro de €l, conocia
mejor la zona y sus colonias. Su trabajo dentro de dicho movimiento le facilité v le dio la oportunidad
de conocer, tratar y reunir a un nlmero mayor de seguidores que, como elly en un determinado
momento, lucharon por los mismos objetivos: obtener vivienda § que ahora estaban dispuestas a
apoyarla en la campafia electoral como una forma de agradecerle los favores hechos para que
obtuwieran su vivienda y, ademds, en la blisqueda de otros beneficios.

Los contactos o redes sociales que para la candidata a diputada local se le facilitaron para ¢l candidato a
diputado federal fueron dificiles de aprovechar debido al poco compafierismo que existia entre ambos
equipos de trabaje. Esta falta de compafierismo se atribuia a la mala imagen que se habia creado la
candidata dentro del partido por las demandas que tenia por malversacién de fondos y otras cuestiones,
en ocasiones, personales. La conversacion sostenida con la suplente del candidato a diputado federal
muestra [a opinidn que algunos tenian de ella:

La conversacion se inicia con el comentario de la suplente de que existen varios

" problemas dentro del eéquipd de trabajo del distrito; menciona que’ la candidataTaT
diputada local es una persona poco respetada por la gente de su distrito v la que apoya
al candidatc a diputado federal pues la consideran “una persona tracalera y
conflictiva®”, le preguntan por qué y contesta que porque habia hecho un fraude para
que eligieran como candidatc a diputado local de otro distrito “a su amante®, la
suplente no se explica como logrd dicho fraude y aclara que lo Unico que sabe es que
tiene fuertes contactos en el PRD, ademas menciona que por dicho fraude ella y “su
amante” ticnen una demanda en la comision de garantias y vigilancia. 3

Las dificultades entre los dos equipos de trabajo se dejaban ver en las ocasiones en que por casualidad

se encontraban en una zona y se veian en la necesidad de coordinarse para realizar el recorrido, fue muy

comun que surgieran los conflictos entre ambas partes debido a que no estaban de acuerdo con la

forma de trabajo del otro equipo, como [0 muestra la situacién que se presenté durante el recorrido por
la colonia Santa Anita:

El recorrido se hace con el apoyo de los brigadistas de la candidata a diputada local,
esto con la finalidad de acabar por completo el recorrido por esa seccidn. El candidato
.dividié a la gente para poder abarcar mas calles en menos tiempo, el total del grupo es
de 40 personas Posteriormente, se inica el recorrido tocando, repartiendo la
propaganda y platicando con las personas-interesadas en las propuestas del candidato
o en exponer algin problema. El recorrido se termina rapido debido al grupo tan

numeroso pero, provoca cierto descontento en el hijo del candidato quien se muestra

3 Conversadén sosteruda con la suplente del candidato 2 diputado federal despuds de un recormndo dormahano, 20 de mayo
de 1997,
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a realizar un cambio en todos los aspectos pero poco a poco no crea que de la noche 2

la mafiana™. Finalmente, [a sefiora responde, ““eco esperamos de ustedes”.®
Barrio de Santa Cruz:

Después de organizado el equipo se emprendid el recorrido. Durante las visitas las
personas s¢ mostraron indecisas para otorgar su voto, comentaban al candidate que
solo se acercaban a ellos cuando necesitaban del voto del pueblo y que “toda esa bola
de mentiras y promesas” que les hacian se les olvidaba cuando subian al poder, €l
candidato contestaba que él no era de esos falsos profetas que solo venian a
convencer a la geate en tiempos de eleccidn, sino que el todo lo que hacia era pot
conviccidn porque creia en ese cambio para la ciudadania, un cambio donde se dierar

-los-resultados-para-todos-y-no donde-se diera el bienestar para una sela familia como.

lo venia manejando el presidente de la republica. #

Gste tipo de platicas que se sostenian con la gente que lograba interesarse, le servian al candidato para
desligarse de las practicas realizadas por las personas que ostentan el poder y que la pablacidn
descalificaba expresando su enojo como un reclamo. Ademds, le daban la oportunidad de mostrarse
ante ellos preocupado por los grandes problemas que aquejaban al pais y consciente de que no seria
facil acabar con dichos problemas. También le serviria para que el electorado se convenciera de que €l
sabia de la responsabilidad que podria caer en sus manos y, a pesar de eso, no esperaba gratificaciones
monetarias sino, sélo la tranquilidad de saberse trabajando para la sociedad porque €l creia que podia
haber un cambio para toda la ciudadania.

Segundo, se beneficié del empleo de un discurso democratizador, donde proponia transformar a la
sociedad para que todos participaran en la lucha de sus intereses. En sus recorridos su discurso
constantemente hizo énfasis en la necesidad que habia en el pais de un cambio a la democraca, y de
“un gobierno para todos”, proponia un gobierno donde todos participaran y nombraba a su partido
como el Unico capaz de representar los intereses del pueblo. Como o muestran los siguientes casos
durante ¢l recorrido por €l barrio de Santa Cruz:

Conversacidn entre el candidato y una sefiora:
Un brigadista del partido se presenta ante una sefiora y le ofrece la propaganda del
partido, ésta le contesta que mejor le gustaria conocer al candidato, (en esos
momentos el candidato no se encuentra) el brigadista le dice que en unos momentos

el candidato vendra a saludarla. La sefiora se muestra desconfiada y burlonamente

2 Recomido domialario, 11 de junio de 1997.

# Este dia ¢l recormrido se tenia programado para la Unidad Infonavit Iztacaleo pero, como tictica, se deddié cambiar a esta
zona debido a que las estadisticas mostraban una igualdad de porcentaje entre los candidaros a jefes de gobiemo del PRI y
PRD. 22 de mayo de 1997,



contesta: “joven, usted cree que el sefior se tome la molestia de venir a saludarme a mi
que n1 me conoce”, €l le dice que ¢f lo hard porque el candidato estd interesado en
conocer los problemas que aquejan a su distrito. Ella, no convencida, menciona que si
en verdad estuviera interesado, vendria personalmente y no los mandaria a repartir sus
papeles.- Més tarde, llega ef candidato y el brigadista le comentan el caso de la sefiora,
¢l le pide lo lleve con ella para comprobarle que si visita a la gente. Al llegar a la casa
de la seflors, ésta se sorprende y pide disculpas por no haber creido en ellos, el
candidato le dice que tenia razén en no creer en las palabras de los candidatos pero,
aclara que los del PRI> son personas que quieren mantener un acercamiento con la
ciudadania para saber de sus problemas ¥ juntos tratar de resolverlos, la sefiora le pide

que si €l y su partido ganan cumplan con su palabra como lo hicieron en ese

” momento, el candidato contesta: m; partido y yo queremos que la ciudadania vuelva a
creer en sus gobernantes y en sus propuestas, por eso trato de conocer los problemas
que les rodean para que tanto mi partido como ustedes, hagamos un programa de
desarrollo para el bienestar de la comunidad®. Por (ltimo, la sefiora dice: “creeré en

usted y en su partido®.a

Principales problemas expuestos al candidato:
Durante este recorrido uno de los principales problemas con los que se encuentra el
candidato es la delincuencia desatada en el barrio por la culpa de los paracaidistas que
llegaron a habitar <l Campamento 2 de octubre (colonia aledafia al barrio) ya que,
segln comentarios de las personas, no pueden salir de sus casas porque estan
expuestos a ser robados o maitratados por los vagos que se encuentran en cada
esquing; ¢l candidato al escuchar este tipo de quejas les dice que su partido esta
dispuesto a combatir la delincuencia desde la raiz, es decir; “acabar con ese
paternalismo™ que el mismo gobierno ha implantado en nuestra sociedad, también les
propone organizar un programa de desarrollo cultural ¥ socioecondmico con la
finalidad de que se den oportunidades a los jévenes y no caigan en vicios, después de
esto les pide lean su propaganda para que conozcan su propuesta. Por Gltimo, les pide:

“reflezionen su voto por un cambio, un cambio que se puede dar si el prézimo 6 de

¥ Recomdo domialiano, 22 de mayo de 1997.



julio salen a votar por &l PRD ya que, es el Unico partido que puede representar los

intereses populares del pueblo mexicano™ s

Este discurso era frecuentemente mencionado a las personas interesadas en los planteamientos del
partido y proponia la resolucién de los problemas de la ciudadania con la participacién de todos.
- Manejaba un compromiso donde todos participarian, primero, dando su voto para el partido v, luego;
apoyando y colaborando con ellos en la elaboracién de programas que ayudaran a las personas que ast
lo solicitaran. Es importante aclarar que dicho discurso dejaba implicita que los problemas expuestos se
les daria resolucién a largo plazo éstos solo serian tratados si el partido ganaba. Esta idea puede se
puede ser ejemplificada en los siguientes casos:

Recorrido por la Unidad Habitacional INFONAVIT Iztacalco:
En esta unidad los brigadistas tocan puertas y presentan al candidato diciende que esta
ahi para que lo conozcan v le planteen sus problemas. El candidato se acerca y les

__inwita a votar el 6 de julio para que se d¢ el cambio que necesita la ciudadania,

resaltandc que ese cambio debe ser por el PRD. Dentro de las platicas entabladas con
los habitantes de la unidad es caracteristica la de un seflor que se queja por la falta de
mantenimiento de los tanques estacionarios los cuales en cualquier momento podrian
provocar una desgracia, el candidato, al escuchar estos problemas que, en lo general,
eran la queja comln de todos los vecinos del lugar, los invita a votar por su partido en
el préximo proceso electoral para que después se dé solucién a esos problemas,
ademds les propone que si gana en los préximos comicios electorales, pondra a su
disposicion una casa de atencién al publico con la finalidad de apoyar y solucionar los

problemas de los habitantes del distrito.®

Recorrido por la colonia Independencia:
El plan de trabajo es visitar a las personas y presentar al candidato diciendo que se
encuentra ahi para saludarlos y entablar una charla con ellos para que conozcan sus
propuestas. Durante el recorrido el candidato se dedica a pedir el voto de las personas
para ¢l PRD “para que en verdad se dé ese cambio”, menciona que una de sus
propucstas para la ciudadania es abrir una oficina piblica de atencién gratuita para
brindar apbyo a las personas del distrito en cuestién de gestoria Una sefiora, al

escuchar dicha propuesta lo felicita y le dice: “cuenta con mi apoyo”, el candidato da

¥ Recomdo domialiano, 22 de mayo de 1997.
# Recomdo domiahano, 20 de mayo de 1997,

31



las gracias y le ofrece como regalo una goma; ella, burlonaments, dice: “esto es para

borrar el pasado del pais y empezar a escribir un nuevo capitulo con ustedes™. &

Estos ejemplos, Gtiles para mostrar la forma de trabajo y tipo de discurso, sirven también para ilustrar
otra de la tercer tactica del candidato: la negociacién de! voto. Si bien es cierto, se abstuve de repartic
obsequios a gran escala, también es cierto que dentro de su campaiia la negociacién del voto fue una
practica que no dejo de ser utilizada como una forma de ganar adeptos al partido. A pesar de criticar
dicha prictica en ocasiones por considerarla como un chantaje para convencer a las personas, ¢l
candidato no la dejé de lado y la usé para acercarse a la gente diciendo que estaba ahi para que le
expusieran sus problemas y, juntos, darles solucién. El candidato escuchaba con la debida atencién lo
que tuvicran que exponerle para, posteriormente, ofrecer su resolucién a cambio de otorgar su voto al
partido que representaba.

Es importante resaltar que, a pesar de practicar la negociacién del voto, ¢l candidato poseia una

caracteristica que lo diferenciaba de los demés candidatos o partidos. El tipo de negociacién que realizé

se dirigi a dos ambitos. El primero se trato de una oferta a largo plazo donde, como se observa en los

casos antes expuestos, el candidatd no & comprometia z resolver-madz—antes—de—las—elecciones; - —— oo
quedando condicionadas las peticiones a la espera de que favorecieran al partido o candidate con el

voto. El segundo estuvo dirigido al ofrecimiento de instalar una casa de atencién ciudadana o de

gestoria al servicio de las personas que habitaban dentro del distrito, constantemente mencicnaba que

s6lo si ganaba su partido €l se comprometia a abrir oficinas de gestoria donde ellos pudieran exponer

sus problemas, dejando implicita la idea de que en sus en sus manos cstaba tomar la decision.

Es importante resaltar que también existieron otras tacticas que se les considerd circunstanciales por
ser utilizadas en casos especificos. Tal es el caso de los discursos situacionales o aquellos donde al
candidato se le presentaba la oportunidad de criticar a los demés partidos. Ambos discursos pueden ser
ejemplificados en los siguientes casos:

Recorrido por la colonia Independencia:
Durante este recorrido el candidato se acerca a un grupe de policias auxiliares que

vigilaban las calles, para decirles que no estaba de acuerdo con la militarizacién que el
gobierno estaba haciendo al cuerpo policiaco ya que, la policia no debia tener ningiin
vinculo o relacidon con el ejército porque eso significaria un cierto poder sobre la
ciudadania que no les cor-résréoﬁnde, enfatizo que su propuesta y la de su partido era
que la policia tuviera una mayor educacién y representabilidad, propusoc una mejor
organizacién interna para terminar con ese desprestigio ante la ciudadanig, los policias
lo escucharon y estuvieron de acuerdo ¢ incluso le dijeron que gente como €l era lo
que necesitaba e pais. Otro caso caracteristico del recorrido fue la platica que sostuvo -
con el duerio de una pequefia empresa quien le comentd que era panista pero Castillo

Peraza lo tenia muy decepcionado porque “parece vieja de vecindad”, el candidato

¥ Recomdo domialiano, 13 de junio de 1997.



contribuyé a su malestar diciendo que no era viable que se diera informacién de forma
ilicita acerca de la fortuna de Céardenas, termina haciendo una pregunta: “Gusted cree
que si Cirdenas hubiera actuado de forma irresponsable, ia gente hubiera votado por

él en Michoacan?”, para finalizar, I propone estudiar las propuestas del PRD. 2

Recorrido por la colonia Alamos:

Durante el recorrido el candidato llega a visitar a los duefios de pequefias 0 medianas
empresas a quienes les menciona que dentro de las propuestas del PRD esta la de
mantener ¢ impulsar a este tipo de empresas ya que, son una fuente de trabajo para los
habitantes del pais, aclara: no como el PRI y el PAN que no les interesa impulsarlas ya
que, ellos solo impulsan el gran capital, termina diciendo, “por eso no se olviden de ir

_a votar por ¢l partido gue si. los acepta como son, cruce este 6 de julio las boletas a

favor del PRD”. «

Estas charias nos hacen notar que dentro de la organizacién general de la campafia existia también un
espacio informal que el candidato podia aprovechar para lograr mejores resultados ya que, le permitia el
manejo de las circunstancias de acuerdo a su conveniencia para lograr convencer 4 las personas de que
€l representaba la mejor opcién.

Las situaciones como las anteriormente presentadas daban al candidato la oportunidad de preparar al
instante los discursos que debia utilizar para, s1 las personas se mostraban indecisas, tratar de que se
inclinaran hacia su partido. En ocasiones el discurso dependia de las opiniones que las personas tenian
de algiin partido o de la situacién del pais en general pero, en otras era elaborado al instante y tenia que
transmitir un mensaje que hiciera eco en los intereses de las personas a las que era dirigido. Pero la
mayoria de las veces se construia de forma arbitraria de acuerdo a lo que el candidato crefa que las
personas esperaban de €l o de su partido, aunque en ocasiones pudiera darse el caso de no coincidit
necesariamente con los deseos de la gente.

Las ticticas mencionadas anteriormente pueden ser consideradas como las mds concurrentes y de las
que mas se vali6 el candidato para realizar sus recorridos, en ellas encontrd 1a mejor manera de lograr el
acercamiento que él buscaba, fueron las que, a criterio del candidato y de sus organizadores, las que
permitian que la gente creyera en €l y en su partido o se interesara en Sus propuestas y estuviera
dispuesta a darle su voto.

¥ Recomdo domialkarto, 15 de mayo de 1997.
# R ecomdo domiakanoe, 26 de junio de 1997,
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(Qué piensa de las campafias electorales?

Frecuencig/Porcentaj
Son un gasto excesivo 140 39
Perrniten conocer las propusstas de los candidatos 57 15.9
Son innecesarys, sélo engarian 44 12.3
Desconfianza porque despuésno cumplen 7 200 5.6
Hicieron mucha basura por la propaganda 14 3.9
Sélo pretenden convencer 13 3.6
No respondid 13 3.6
Son malas 11 31
Buenas, siempre que cumplan lo ofrecido 9 2.3
Le son mdiferentes 9 25
Sélo hacen lo posble por ganar adeptos 9 2.5
Buenas, los votantes se relacionan con el candidato 6 1.7
Est4 de acuerdo con ellas (en general) S 1.4
Desconfianza, pere espera que cumplan lo ofrecido 3 0.8
" {Buenas;stempreque no-heya-fraude— e — 2 Q- -
Apoya la realizada por el partido o lider de su preferencia 1 0.3
Bien en los medios de comunicacion 1 03
Otro ‘ 1 0.3
36k consideraron a los candidatos a Jefe de Gobierno 1 0.3
Total 352 100

E! comportamiento de la gente con respecto a este partido puede ser retomado en dos dmbitos:
individual y general. Ambos ayudan a la comprensién del impacto que causé el trabajo del candidato
sobre las personas visitadas en el transcurso de la campafia. En el dambito individual se wislumbra un
comportamiento diferenciado donde el candidato encontré comentarios y recibimientos dificiles de
predecir que permiten conocer las percepciones, opiniones ¢ intereses de las personas visitadas. En el
ambito general se encuentran los comportamientos similares que, posteriormente, permiten clasificar las
conductas para hacer una generalizacion acerca de como se comporté el electorado en la zona
estudiada.

Tomando en cuenta el comportamiento de las personas dentro de las campafias electorales es posible
wislumbrar |2 gran variedad de significados construides por los individuos que intervienen en ellas, cada
uno, al otorgarles diversos sentidos, muestra su forma de percibir la politica en nuestro pais.

Entre las conductas observadas durante las camparias encontramos las de aquellas personas que ante la
presencia del candidato le otorgaban su apoyo pero, al mismo tiempo, dejaban ver cierta desconfianza.
El candidato era visto como una opcidn para otorgar su voto pero quedaba en el aire la duda de que
cumpliera sus propuestas en un futuro, como lo muestran los siguientes casos:

Recorrido por la colonia Santa Anita.
De las personas que se encontré durante el recorrido fue caracteristica una de ellas

que se presenta ante el candidato y le dice: “esperamos que cumplan con hechos lo




que prometen, como dijo Benito Juérez: malditos aquellos que con sus palabras

defienden al pueblo pero que en los hechos 1o traicionan”.s

Recorrido por la colonia Santa Anita:
Durante el recorrido. se nos permitié la entrada a unos edificios, ahi el candidato N
platica con un ééﬁor qﬁe oftece a su hijo para ser representante de casilla y, al mismo
tiempo, pide ayuda para resolver el problema de las escrituras de 100 departamentos
que no estaban escriturados, el candidato le contesta que pondrd a su disposicién una
oficina donde csos problemas puedan ser atendidos. El sefior afiade: “esperamos que
no nos den atole con el dedo.&

En el primer caso, haciendo gala de frases célebres se expresa cierta inseguridad hacia el candidato
-+-dudando-del trabajo que pudiera.desempediar en un futuro. En el segundo caso, al mismo tiempo que

da su apoyo incondicional empefiando a un miembro de familia aluden 2 la posibilidad de ser
traicionados y no correspondidos con dicho apoyo. En ambos casos, a pesar de que las palabras del
candidato parecen ser dignas de confianza, las frases o dichos manejados expresan un sentimiento de
incertidumbre.

En estos casos también sale a relucir otro aspecto importante de resaltar ¥ que se mantuvo constante
durante la campafia. Dentro de esta relacién momentanea se observa que las propuestas del candidato y
las expectativas de las personas se dejan de lado quedando en el aire la pregunta: qué esperaban del
candidato o de qué forma les tenia que cumplir en la prictica. En momentos como los anteriormente
mencionados, al otorgar su 2poyo, las personas dan por entendido que el candidato sabe qué es lo que
quieren para sentirse conformes con su trabajo cuando €l se encuentre ocupando un puesto en el poder.
No se habla de los planes del candidato ni tampoco de las perspectivas del electorado, en las relaciones
entabladas solo queda marcada esa desconfianza.

Lo que es cierto también es que a pesar de padecer ese sentimiento de coraje e inseguridad varias
personas no perdian la oportunidad de pedir servicios para sus colonias con la esperanza de que se los
resolvieran:

Recorrido por la colenia San Simon Ticoman:
Las wisitas por esta colonia resultaron muy tediosas ya qué, i;rﬁayoria decia: “estamos
con usted” sin hacer méas comentarios, el caso mas especial resultd ser el de un sefior
que se exalto por el problema de unos inquilinos que estaban por perder sus

departamentos, 2 lo que el candidato le dijo que lo apoyaria, el sefior no cree en la

8 Recomdo domiabano, 6 de junio de 1997.
2 Recomdo domiahario, 11 de junio de 1997.




palabra del candidato y le dice: “no lo va apuntar”, ante la sugerencia, €l candidato lo

anota y se retira del lugar dandole las gracias. &

Recornido por 1a colonia Nueva Santa Anita.

Lo importante de resaltar en estos casos es la oportunidad que se les presenta a estas personas y que 1o
dejan pasar porque representa la pasibilidad de resolncidén de los problemas que les aquejan. En estos ;
casos el pertenecer o no a determinado partido es de poco interds, mientras exista 2 disposicion de
atenderlos en sus demandas el partido y sus propuestas pasan a segundo término. El pattido y los
candidatos se ven convertidos en un medio por el cual pueden ser satisfechas necesidades de indole

Durante este recocrido el mayor nimero de quejas fue por la inseguridad, ante estas €l
candidato decia: “eso estd en el p:oyecator del ingemero Cardenas”, ante estas
respuestas la gente agregaba: “esperamos que cuando lleguen no se olwiden de
nosotros”. Al encontrarnos que una familia de militantes del partido comentaron: “no
¢ Preocupe Con nosotros tiene nueve votos, nuestros hijos nos convencicron™. De
entre las quejas resultaron las de servicio de limpia de coladeras, fumigacién y

recoleccién de basura; de un comercio salié una persona que comentd que habia

pasado por la colonia una persona que dijo pertenecer al PRD ¢ intentd extorsionarlos

diciendo que era del ministerio publico, ellos “por no tener problemas™ accedieron a
darle lo que pedig, otro problema planteado fue que en la unidad habitacional donde

Vive no tienen estacionamiento y sus Carros estan inseguros y que todos los servicios

los han tenido que pagar ellos. #

muy particular.

Con frases como: “vamos a votar por usted pero esperamos que realmente nos apoyen® entablaban un
tipo de relacién de intercambio donde el otorgar su voto comprometia al candidato a apoyarlos en sus
reclamos que eran muy especificos ya que, pretendian defender asuntos que incumbian sélo a las

personas reunidas. Como la muestra la siguiente situacion:

-~ Reunidn con colonos de Miravalle:

Durante esta reunidn se planteo la necesidad de reformar el IVA; la seguridad piiblica
con una ir;spcccién civil; la reforma a2 la expedicion de licencias para cOmercios;
reinstalacion de los comercios ambulantes para que paguen una cuota 4 la delegacion y
se destine 2 mejorar los servicios dentro de ella; construccién de escuelas y centros
culturales, asi como también, 12 mejora en los servicios de primera necesidad dentro

de la delegacién. La mayoria de los presentes se encontraban muy interesada en los

£ Recomdo domicikaro, 13 de junio de 1997,




aspectos relacionados con el IVA y la tramitacidn permisos ya que, eran pequefios

b

empresarics que ce encontraban en desacuerdo con la decisién de los priistas de
aumento al IVA, al final de la reunidn todos apoyaron al candidato de paiabra

diciendo: ““vamos a votar por usted pero esperamos que realmente nos apoyen™. £

Estas reuniones muestran otra forma de concebir la politica dentro de la sociedad, presenta a un grupo
de personas reunidas en un mismo espacio con el mismo fin: defender los intereses de los comerciantes
quienes veian en al candidato como alguien que en un determinado momento los pedria amparar. En
ese momento era importante acudir a él para empefiar su voto a cambio de su apoyo.

Es ante este tipo de situaciones donde las personas muestran la nocidn que tienen de las campafias,
estas se ven convertidas en un espacio donde pueden ser satisfechas sus demandas. Para ejemplificar
esto se puede revisar el primer caso expuesto donde la persona pide al candidato que anote el problema
que le expuesto para asi, sentir la seguridad de que se le esta tomando en cuenta. El significado que
éstas personas le estdn otorgando a la visita del candidato tiene que ver con la resolucion de sus quejas y

- ~—demandas:—- - - - e

La reunidn de vecinos antes presentada sicve también para mostrar otra manera de hacer politica que
podria catalogarse como corporativista. Aqui se reline un grupo de personas con intereses similares y
muy particulares para solicitar apoyo sin importar o que suceda a nivel general, lo importante para ellos
es afiliarse como grupo para intercambiar beneficios. Esta forma de percibir la politica no sélo se puede
observar en este tipo de reuniones donde se reine un grupo determinado sino, también es comun
encontrarla con personas que se encontraban en los recorridos y se quejaban por ¢l trato que se les daba
en la delegacion:

Recorrido por la colonia Nativitas:
Antes de llegar a la Calzada de Tlalpan los problemas se dirigen mas al problema de la
inseguridad debido a los asaltos en los puentes que nos son abiertos en las noches, las
personas se muestran molestas con la delegada del lugar ya que segin sus
comentarios, solo les da beneficios a las personas que son militantes de su partido
(PAM). A pesar de que la mayoria de las personas recibieron la propaganda diciendo
que estabamos realizando una buena.campafia, los vecinos del lugar se quejaron
porque: “aqui solo les solucionan problemas a las personas que pertenecen al PAN
porque la delegada es del PAN y a nosotros no nos hacen caso®
Independientemente de que dstas quejas fueran ciertas o no, lo importtante a resaltar en este Caso ¢ que
las personas tenian la clara idea de que tenian que pertenecer al mismo partido de la delegada para

poder gozar de algunos beneficios. Ambos Casos, 1a reunién vecinal y el recorrido, muestra que para
algunas personas estaba clara la idea de que debian pertenecer o incorporarse 3 un MiSMO JLuUpo O

# Recomdo domiciliano, § de junio de 197,
4 Reumidn dormialiana, 30 de sbal de 1997
# Recomdo domaliano, 28 de abol de 1997,



partido para ser tomados en cuenta y gozar de ciertos beneficios. En el primero se empefia ¢l voto a
cambio cel apoyo del partido en las necesidades de especificas de un grupo de comerciantes. En el
segundo el hecho de no pertenecer a determinade partido o no haber otorgado el voto se convierte en
un motivo por el cual las autoridades han 1¢noradu as peticiones de las personas.

Pero existieron otras ocasiones donde la desconfianza v la idea del voto come un intercambio de
beneficios se manifestaron como un reclamo por acudir a las personas sélo en tiempo de eleccién:

Barrio de Santiago Suc
El recorrido empezd a las 13.00 p.m. con un grupo de 20 personas. Durante el
recorrido el candidato les decia g los habitantes de 1a colonia “ya es tiempo que ¢l
D.F. sc vista de amarillo y negro para que se dé el cambio a la democracia; un cambio
para que salga el sol para todos no para unos cuantos como lo hace el PRI”, ia gente e

respondia esperamos que asi sea v que ese cambio por el que usted esta luchando se
b q 74

-llegue-a-dar yque s-con-fas-promesas-que-vienen-dando-en-sus-recortidos- El
S ! pr B
candidato manifestd a sus acompafiantes su satisfaccion por la reaccion de la gente
hacia él. Cuando llegamos 2 |2 casa de una sefiora ésta le dijo: “todos los candidatos
cuando quieren que Ia gente vote por ellos se comportan sumisos pero cuando llegan
a alcanzar ¢l poder se olvidan de que por la gente estén ahi, por eso sefior yo no creo
en ningdn candidato”, €1 le contesta que estaba de acuerdo con clla pero, le pregunta:,
csdigame quiénes han sido los que prometen y nunca cumplen?”, sin esperat
respuesta, él mismo contesta: “los del PRI, por eso le pido analice nuestras propuestas
vy nos dé una oportunidad de gobernar para todos™, se despide de la sefiora y continua
su recorrido. €
Reclamos como éstos dejan ver ese sentimiento de coraje hacia el candidato y hacia las mismas
campafias. Al considerar las campafias como un espacio donde, por medio de tacticas de chantaje, se
pueden conseguir votos no importando cémo se logren. Para las personas les es significativo que los
candidatos “no olwiden’ que gracias a sus votos obtienen puestos en el poder y, por lo tanto, deben de
cotresponder a ese favor con algln tipo de beneficios. Las personas reclamas por “el olvido” en que los
tienen el gobierno, sienten que son importantes sélo en momentos especificos como las campafias.
Casos como ¢! anterior muestra la experiencia de las personas dentro del ambito de la politica 1a cual los

predispone a actuar de esa manera, tal vez, porque desde afios atras han experimentado el hecho de que
sélo durante periodos de campafia se fes atienda.

Pero también existieron los casos donde las demandas eran expuestas :aﬁtep'orfi‘ehdow un total interés v
apoyo al partido. En estos casos ¢l apoyo al partido se convertia en una forma de obtener lo que
solicitaban al partido, como lo muestra uno de los recorridos efectuados por el candidato:

Recorrido por [a colonia MNativitas:

£ Recormdo domializno, 30 de mayo de 1997.




Al dar inicio el recorride ¢l candidato se encuentra en la calle con una pareja de
ancianos que iba pasando por el lugar, € se les acerca y les entrega propaganda y los
invita a votar por el PRD el prégimo 6 de julio, al darles la propaganda unos de ellos
le pregunta “usted es integrante del partido de la revolucién democritica?”, él
contesta: “si sefior, soy el candidato a diputado federal por este distrito, ahi le dejo
propaganda para que usted y su familia estudien nuestras propuestas y, si les
convencen” voten pot nosotros. El sefior le estira la mano para saludario y le dice:
“no es necesario que nos deje propaganda nosotros somos perredistas desde que
Cuauhtémoc Cardenas estaba en la presidencia, mejor déjeselas a la gente que no cree
en el cambio, por mi parte ¥ de mi familia todos votaremos por ustedes. Espero que

ahora si se de el cambio que todos anhelamos”. El candidato al escuchar sus palabras

le dice: “ese cambio se va a lograr ya que contamos con el apoyo de todos ustedes”,
Antes de que se despidiera para continuar su recorrido, el sefior le solicita que cuando
gane la diputacidn en ese dstrito y esté en la cAmara de diputados haga algo por ellos
(las personas jubiladas del seguro social) ya que, “esta institucién nos tiene en el
hambre total con el poco dinero que nos reparte mensualmente”, el candidato le
responde que si llega a ganar el ingeniero Cérdenas y ellos como diputados federales
van ha hacer todo lo posible para que ese tipo de instituciones brinde un mayor apoyo
econémico a todos los jubilados. El sefior le agradece por la esperanza que le da en
atender su solicitud ya que, remarca, “vivimos del dinero que nos da el seguro y a
nuestra edad es muy dificil encontrar otros medios para sobrevivir”, Finalmente, se
despidieron y se contintio el recorrido por la colonia, més adelante se encontrd a una
sefiora en su domicilio quien pregunta al candidato cémo le podia hacer para entrar en
los programas de vivienda que el partido estaba promoviendo, el candidato le contesta
que ¢l partido no esta promoviendo tales programas sino, gente externa al partido que
intenta utilizar las siglas del partido para sacar beneficio de la gente con fines ajenos al
partido, le enfatiza, que el partido no busca ¢l clientelismo politico para obtener votos

como lo viene haciendo ¢l PRI. =

Con las platicas efectuadas durante este recorrido se puede hacer tres observaciones. En primer lugar, la
forma en que se negociaba el voto: se da el apoyé incondicional al candidato para, posteriormente,
solicitar su ayuda en la resolucién de algiin problema espexifico. La negociacién del voto es un aspecto

9 Recomdo domichario, 28 de mayo de 1997.



que solia ser constante en las relaciones entabladas durante la campafia, las personas no perdian la
oportumidad ce empefiar su voto a cambio de que se les otorgara algiin beneficio, 1a sclicitud que se le
hacia al candidato era manejada como un intercambio de favores donde las personas sentian la
obligacion de ofrecer su voto antes de hacer su peticién. Por su parte, el candidato se tenia que mostrar
decidido a atender dichas solicitudes para corresponder al apoyo otorgado.

En segundo lugar, resalta la influencia de la imagen de Cérdenas en la campafia de! partido, s
importancia es visible desde el momento en que él se vuelve un punto de referencia para calificar al
partido como bueno o maio. Particularmente en el ejemplo presentado, el candidato 2 diputado federal
y sus propucstas pasan a un segundo término en el momento en que da el apoyo al partido haciendo
referencia a Cardenas, en este instante, para él su mejor carta de presentacidn es pertenecer al mismo
partide que Cardenas. Es aqui también donde se observa el peso de la historia ¥ sus personagjes, en este
caso Cuauhtémoc Cérdenas (padre), que han dejado huella en la mente de las personas para seguir
teniendo influencia sobre ellas. A primera instancia pareceria que lo importante para la campafia de este
partido es Cardenas (hijo) quien por su tzayectoria politica v su constante lucha popular ha ganado
adeptos para el partido pero, analizando este caso se puede ver que pesa mas la figura de su padre va

_ qus, las personas ven reflejado en €l a su padre quien afios atrés, gracias a su trabajo, se gand el apoyo v

admiracion de muchas personas, tazdn por la cual lo siguen anhelando y tienen Ia esperanza de que su
hijo trabaje de la misma forma.

En tercer lugar, resalta el interés que las personas prestan a la oportunidad de obtener un beneficio, en
el primer caso presentado se muestra cémo alguien antepone su apoyo al partido para preparar terreno
7 solicitar algo a cambio de dicho apoyo, por otro lado la scgunda persona visitada muestra cierta
disponibilidad hacia el partido con la intencidn de ingresar a un programa de vivienda sin impottarle de
que partido provenga En este caso el acercamiento al partido se ve mediado por otros fines que no
tienen que ver con el pleno convencimiento o simpatia al partido sino, con la satisfaccién de intereses
muy concretos y particulares.

En otro 4mbito relacionado con la actuacién del candidato, en el ejemplo anterior, se observa cémo
¢ste gprovecha las circunstancias para criticar a otro partido y pronunciarse contra las practicas
clientelares que realiza dejando asi, la imagen de un partido que no chantajea ni compra el voto. Para el
partido, manejar la situacién de esa forma y crear esa imagen le era significativo ya que, las personas, a
pesar de pronunciarse contra dichas précticas, gustan de aprovechaclas si se les presenta, como se vio en
los casos antes mencionados.

La indiferencia de las personas y su poce interés en el partido y la persana que lo representaba fue un
comportamiento comun entre los ciudadanos visitados. Una de las actividades de los partidos que
mejor puede ejemplificar dicho comportamiento son las reuniones vecinales que el candidato organizd,
en estas, a pesar de realizarse sobre aviso, asistia poca gente siendo en su mayoria militantes del partido.
Lo caracteristico de estas reuniones era que las personas escucharan atentamente al candidato para
después oftecerle su apoyo y peditle 1a solucién de problemas inmediatos que tenian que ver con sus
colonias. Como lo muestra e} siguiente ejemplo:

Reunion vecinal en la colonia Miravalle: - e -
La reunion se llevd a cabo en el patio de la casa donde se acomodaron sillas de forma
arcular. La reunidn estaba programada para las 16:00 horas pero, debido al retraso de
las personas, dio comienzo a las 18:30 con la asistencia de 23 personas, entre ellas el

candidato 2 diputado federal y local del distrito junto con sus acompafiantes. El




anfitridn de la casa se encargd de presentar a los candidatos haciendo iectura del
curnculum de cada uno, posteriormente, para iniciar la platica pregunté a los
candidatos cudles eran las principales dudas y molestias que habian encontrado en las

personas ducante sus recorridos. En general, los candidatos, después de agradecer la

invitacion, mencionaron las molestias que les eran expresaban durante “sus visitas, -

entre ellas, la desconfianza que se tiene hacia los candidatos ¥ sus partidos gracias al
mal desemperio que han realizado los priistas. Los candidatos se quejaron de esa
actitud ya que, segln sus palabras, “uno tiene que suftir sin deberla”, pero, se dijeron
conscientes de que esa indifecencia debia cambiar pero no con promesas sino, con
hechos, terminan su frase diciendo, “por eso nosotros como perredistas les pedimos la

oportumdad de cambiar las cosas para todos, para que nuestro pais sea para todos y de

todos”. La exposicion de los candidatos finaliza con la solicitud a las personas paia ser
representantes del PRD en las casillas ¥, segin ellos, “defiendan los votos porque ¢l
PRI ha de estar desesperadd ¥ no va ha desperdiciar la oportunidad de robar los votos
en casillas”. Posteriormente, el anfitrién pregunta a la concurrencia si tienen alguna
pregunta que hacerle a los candidatos, una sefiora pregunta que si llegaran a ganar
habria més alumbrado en las vias publicos y mayor seguridad en las calles, el candidato
a diputado local toma la palabra y le contesta: “nosotros tenemos el cargo de aprobar
leyes, es decit; de legislar pero, también nos hacemos cargo de gestionar aunque ese
no sea nuestro trabajo pero lo realizamos”, la sefiora dice: “bueno si, pero que va ha
pasar con los problemas que le mencione”, en ese momento interviene otra de los
vecinos diciendo: “siéntese y deje de hacer preguntas idiotas”, a lo que la sefiora se
molesta y le contesta diciendo que ella no sabe a qué se dedica 0 qué desempefia un
diputado asi, que mejor permita que el candidato le explique, éste prosigue déndole
- una explicacidn clara acerca de las funciones de los diputados para finalmente,
contestar a su pregunta inicial y decirle que “haremos todo lo posible para que todas

las demandas se cumplan®, ella termina con la frase: “eso espero”. Durante la reunién

- también se hablo de la inseguridad que se habia desatado en la delegacién a lo que el

candidato a diputado federal asegurd que ese era uno de los principales retos a

resolver y lo pensaban combatir desde la raiz. La reunidn finaliza con la exposicidn de
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algunas propuestas del partido entre ellas: combatir la corrupcidn, acabar con la

militarizacion de la policia, darle proridad a la educacién y el trabajo.s

Las reuniones con colonos es un espacio dentro de las camparias donde, tanto los candidatos como
quienes estuvimos investigando, existia !a posibilidad de medir el interés de las personas ya que a éstas
acudiarr las personas con previo aviso, por 1o que, en ellas se encontraban quienes en verdad les
importaba conocer a sus candidatos, o bien. quienes tenian algin tipo de relacién con ellos o con el
partido. Sosteniendo esta 1dea y retomands ef gemplo anterior se pusde condusr que estas rewdones lejos de ser una
sharla para conocer a los candidatos ¥ sus propuestas se vieron comvertidas en un espacio pars la solucin de demandas.
Sin impottar 1o que el candidato propusiera en un esquema mas amplio que involucrara los problemas
mas generales del pais, se concretaban a tratar asuntos muy especificos de indole local o personal. Asi,
el interés de las personas por conocer a quien posiblemente lo representaria en la cimara es wisible con
tan solo observar, por un lado, el nimero de personas que concurria y, por otro, los motivos que la
llevaban a acudir al lugar de la cita. Cabe resaltar que estas reuniones en ocasiones eran solicitadas por
las mismas organizaciones para que acudieran a platicar con ellos y pedirle apoyo en la solucidn de sus
.demandas.

Aunque existieron casos, como al antenicrmente citado, donde el interéds de !ashﬁéisafﬁﬁsc veia

desviado a cuestiones muy especificas es importante sefialar [a importancia que adquiria para algunas
personas ¢l hecho de que el candidato fuera a visitatlos a sus domicilios, se mostraban sorprendidos ¥
gustosos de que estuvieran ahi y pedian que hubiera una relacién cercana entre la poblacién y ellos,
atendian al candidato con amabilidad mostrandole su apoye incondicional. Tal es el caso, mostrado con
anterioridad, donde una persona dice al candidato, al recibir una goma de obsequio, dice: “esta goma es
para borrar el pasado del pais y empezar a escribir un nuevo capitulo con ustedes o aquellos casos
donde, la mayoria de las personas brindaba su apoyo e, incluso, dieron un pastel de regalo. #

Situaciones asi, nos muestran que también hubo casos donde se dio un apoyo incondicional pensando
sélo en que ese partido iba a ayudar al pais en un futuro sin esperar un beneficio inmediato. Aunque
aqui tampoco existio algln tipo de interés por conocer las propuestas del candidato, se manifestd apoyo
sin importar la obtencidn de algin otro beneficio, sélo queda presente la esperanza que el partido
representaba para esas personas.

En ocasiones hubo gente que decia estar convenada de votar por el candidato del PRD porque les
inspiraba confianza pero, a pesar de esto tenian dudas en que si ganaba iba a seguir comportindose de
la misma forma e iba a estar dispuesto a ayudarlos como lo muestra la siguiente platica:

Recorrido por la colonia Nativita

Durante el recorrido la mayoria de las personas recibié la propaganda y nos
comentaba que estabamos realizando “rnuy'7 buena campafia”. Una vecina del lugar
invita a pasar su casa al candidato y sus brigadistas para degustar un refresco, al estar

- dentro comenta: “mientras la sociedad no esté educada politicamente no se va ha

£ Reunién domiahana, 30 de sonl de 1997.

® Fstos casos se pudieron vedficar en ¢l recomdo domidlario de Ia colonia Independenda ¢l 13 de jumio de 1997, “no
hubo descontento de las persanas ante las propuestas del candidato todas las persanas le bandaban su apoyo hasta hubo

una persona que nos regajo un pastel”,
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lograr nade”. Més tarde, en una conversacion a solas, comenta que espera que el

candidato no se corrompa al estar en el poder ya que, segin ella, tedos hacen lo

mismo al estar ahi. 8

_ Situaciones asi dejan ver el grado de confianza que existe en el sistema politico de nuestro pais ya que,

a pesar de confiar en el candidato, creen que al subir a un puesto en el poder igualmente serd
influenciado y se olvidara de las personas que lo apoyaron para atender intereses particulares. Asi, de
momento se otorga la confianza al candidato pero, se desconfia del sistema politico.

Esta falta de credibilidad en el sistema politico se ve reflejada en el mismo proceso electoral el cual,
seglin comentarios de las personas, estd influenciado. Esto provoca que en 0Casiones aunque se tenga
confianza en determinado partido o candidato se dude de su acceso al puesto por el que esti
compitiendo. Este suceso se vio reflejado en la campafia del candidato en cuestidn quien, tuvo que
enfreatar comentarios o reclamos por no haber defendido los votos en elecciones anteriores, como [0
muestra ¢l siguiente caso:

" Recoftids por [a colonia Santa Amta T

Durante el recorrido se visitd 2 una familia que, mostrando una bandera del PRD en
su casa, se define como perredista y agregan que por tal razén han tenido problemas
con los priistas de la zona pero, de cualquier forma iba a dar su apoyo. Otros vecinos
se mostraron renuentes y, con comentarios como: “usted cree que los van 2 dejar tan
Facilmente o “usted no sabe de lo que son capaces los dinosaurios, no van a dejar las
elecciones”, le criticaron al candidato el no haber hecho nada en las elecciones de

1988, 2

Casos como este nos muestra el grado de credibilidad que tiene el proceso electoral y el sistema
politico, con comentarios como: ¥votamos por una persona y nos ponen a otra™ # o “los vamos 2
apoyar pero, no se dejen ganar por un fraude” ¥ muestran la certeza que tienen las personas de que su
voto U opinién no es importante ya que, finalmente, se hace lo que 2l sistema conviene y se acepta a
quien cumple con los requisitos que él mismo ha impuesto para que convenga a sus intereses.

Pero también hubo otros casos donde existié un rechazo total al candidato. Esto se puede ejemplificar
siguiendo el mismo recorrido de la colonia independencia donde el candidato sostuvo una charla con
una vecina del lugat:

El candidato llega y se presenta con la sefiora pero, antes que nada, €sta le aclara que

es panistz; ¢l candidato le pide que de todas maneras reciba la propaganda para que

8 Recorndo domiakaro, 28 de abrlde 1997,
¥ Recomido domialiado, 11 de junio de 1997.
» Este tipo de comentarios se escucharon en o recorndo domicifado de la col San Simén Ticoman el 13 de junio de 1997,

# Esto fue comentario fue hecho durmte una conversacdn sostenida entre un gnpo de polidias y el candidato, "nosotros
queremos servir a la dudadania pero debido a la compadn no es posible”, colIndependendia, 15 de mayo de 1997.




Error

An error occurred while processing this page. See the system log for more details.




Capitulo 3 Campaiia del Partido Revolucionario Institucional.

El candidato a diputado federal que representaria al PRI en este distrito, fue elegido por el entonces
tepresentante de la CTM Fidel Veldzquez quien, segin palabras del candidate, lo cligié para que se
fuera a trabajar en dicho distrito.# Nacid en la Ciudad de México en 1953. Es licenciado en relaciones
industriales por la Universidad del Valle de Mxico. Militante prista desde 1982 donde ha laborado
como representante del partido en las asambleas de formulacién de candidatos a puestos politicos de
eleccion (1988, 1991 y 1994). Coordinador de la campafia politica de los candidatos a representantes a la
1T asamblea del D. F. en Iztacalco. Secretario de asuntos politicos, econémicos y sociales de la
Federacion de Trabajadores del D. F. Secretario general del Sindicato Nacional de Trabajadores de la
Industria Alimenticia, Similares y Conexos de la Repiblica Mexicana, secretario general del Sindicato de
Trabajadores de las Industrias Dulcera, Harinera, Panificadora similares y conexos del D. F. Y,
finalmente, representante actual en la Comisién Nacional de los Salarios Minimos.®

Después de hacer un recuento de su carrera politica dentro del partido, es dificil hacer un estudio de lo

observado dentro de la campafia sin hacer referencia al apoyo que recibié €l y los candidatos para

* diputades por parte det partido:-Esto,a primera-vista podria-resultar- obvio-peros-es-necesario-aclarat, —— -
adelantandome a las conclusiones de este trabajo, que en ésta mas que en otras campafias se vislumbré

el extenso tejido de relaciones sociales que este partido ha creado y utilizado para formar una estructura

que le permita hacer un trabsjo de proselitismo constante de tal manera que cuando lleguen sus

candidatos a sus respectivas zonas existan los medios necesarios para realizar su trabajo con mayor

eficacia y seguridad. B

Este tejido de redes sociales fue posible observarlas durante el trabajo del candidato que se siguid para
esta investigacidn quien, al comienzo de la campafia ya contaba con un grupe de personas que le
servirian para realizar su labor. La campadia de dicho candidato se caracterizé por una organizacion a
nivel partido més detallada, elaborada y trabajada que facilitd el acercamiento con el electorado. Dentro
de dicha organizacidn, se puso a disposicién del candidato a una persona por seccién electoral llamada:
presidente de seccional. Esta persona estaba nombrada por el partido como representante de la seccién
clectoral a la que pertenecia. Su funcidn dentro del partido consistié en hacer un proselitismo constante
por medio de la resolucién y apoyo a las demandas de sus vecinos con la finalidad de atraer personas o
votos al partido. Segin una presidenta de seccional y promotora del voto:

Comité de campafia.

En una platica sostenida entre dos presidentes de seccional comentaron que ellos son
quienes trabajan todo el afio para que el partido obtenga votos y “nunca se nogda ﬁn
reconocimiento ni se valora nuestro trabajo como tal”. Uno de ellos menciona que
hay una mala organizacion dentro del comité y que ellos como encargados de ayudar 2
sus vecinos no podian obtener ningin tipo de ayuda, ¢ila necesitaba una silla de ruedas

para su vecino y no sabfa a quien pedirla ya que, el candidato a diputado local que,

Z Esta inforrmaddn fue obtenida directamente del candidato durante una conversacién sostenida en su oficdna smdical, 16
de junio de 1997.

# Fstainformaaén se obtuvo de los tripicos que se repartieron en el distrito donde trabajo el candidato.



segiin palabras de la promotora, “es el que se encarga de esas cosas™, no se la iba a dar.

Ex)

Esto nos muestra el trabajo que realiza un presidente de seccional que a pesar de su
_inconformidad, habla de una participacion entusiasta § comprometida con ¢l partido per quier esta
dispuesta a realizar un trabajo en apoyo no solo en temporada de campafia sino, constante ¢n 3pego al

partido.

Ademés de la labor de esas personas el partido realizé otro tipo de campafia que podria llamarse
indirecta porque estuvo dirigida a apoyar el trabajo de los candidatos en general sin enfocarse en una
zona determinada. Dicha campaia fue encabezada por el Movimiento Territorial (MT) quien 2 nombre
del partido se dedicd a recorrer las colonias de bajos recursos llevando consigo obsequios de primera
necesidad como: ropa, cobijas, comida, etc, en busca de votos para el partido. Como lo muestra [a
siguiente piatica:

~Comité de campafia:
En una platica que se sostuvo con una persona que labora dentro del MT, dijo que esa
asociacién pertenecia al PRI y otorgaba ayuda a la gente mds necesitada. Dicha ayuda
se obtenia por medio de distintas empresas y asociaciones vinculadas al partido y que
daban apoyo para csas persenas. En el caso de este distrito, laboran bajo las ordenes
del coordinador de campafia de este distrito organizando reuniones con las personas
del distrito v llevando dicho apoyo a las colonias mas necesitadas del distrito a nombre
del partido. Comentd que en dias anteriores les habia llegado un cargamento de ropa
del exterior y la llevaron a una colonia perredistas para regalarla a la gente del lugar,
segin sus impresiones, < la recibieron con mucho gusto” a sabie;xdas que era del

partido @

El trabajo de este movimiento estaba implementado para facilitar la principal meta del partido: reunit a
un conglomerado de personas dispuestas no solo a dar su voto sino, a hacer labor de proselitismo
constante en nombre del partido en una zona donde la simpatia por el partido fuera desfavorable.

Dicho proselitismo se intensificaba en temporada de campafiss.

Este tipo de organizacion, que involucraba tanto el trabajo de los presidentes de seccional como el MT,
se enfocd a crear y fomentar las redes sociales necesarias para cf desempefio de sus representantes. A
juzgar por los ejemplos antes presentados, fue elaborada con una Iégica de trabajo que les permitiera
por un lado, con el trabsjo de los presidentes de seccional, refrendar sus votos. Por otro lado, con la
labor del MT, trataba de impulsar el apoyo de las personas en zonas donde el voto les fuera

9 Conversadén sostenida fuera del comité de campafia entre una presidenta de seccional y un militante del partido, 16 de
junio de 1997,

% Entrevista efectuada en el camité de campais, 11 de junio de 1997,



desfavorable. Su meta de trabajo: ganar votos, fue lograda peleando por el voto o tratande de
mantenerio, dependiendo de las caracteristicas de la zona que se tratara.

Estas dos formas de redes sociales dirigidas a hacer r‘ampaﬁa fueron explotadas y aprovechadas por
cada uno de los candidatos que representaron al partido. Ea lo que se refiere al trabajo del candidato
del distrito estudiado, estas redes coadyuvaron y fueron de gran importancia para ¢l desarrallo de su
campafia ya que, sicvieron para dirigic y facilitar el contacto del candidato tanto con el electorado de las
distintas secciones que conformaron su distrito como con quienes le otorgaron los medios necesarios
para apovyar a las personas en las demandas o gestiones solicitadas.

Para pelear por su triunfo en su distrito el candidato aprovechd este gran despliegue de recursos
humanos y mateniales que el partido puso 2 su disposicién. Los recurses humanos como son: ios
presidentes de seccional y las redes sociales, anteriormente mencionados, s¢ contactaron ¥ s

Ofganizaron para apoyar al Landldato en ¢l contacto con el electorado acudia a alguna actividad. J:',thS
fueron quienes le dieron la facilidad de obtener informacién previa de su distrito, atn sin conocetlo.
Fue gracias a su labor como el candidato pudo organizar v realizar las distintas actividades planeadas
para la campafia como son: los fecorr1d0° por las colon'am> las reuniones vecinales y los eventos
artisticos. Su trabajo” dentro de 12 camipafia adenias de realizar un procehﬁsmo constante, consistia en™
repartic propaganda y presentar al candidato con sus vecines durante los recorridos o reunic gente en
los grandes eventos o reuniones vecinales.

El trabajo de esas personas dentro de la organizacion de la camparia del partido se podia observar tanto
en los eventos para un nimero mayor de gente como en los recorridos por las colomas En los primeros
se veia en el hecho de que acudian personas que alguna vez habia representada al distrito o cual era
utilizado para ponerlo de ejemplo por “su buen decempeno” 8 Habia casos donde el partido mandaba
cartas especiales a jefes de seccional para que llevaran gente de sus colonias (acarreados) a los eventos
donde se requeria a un numero considerable de personas como ocurrié en el caso de un evento
organizado para Del Mazo:

Comité de campafia:
En ¢l comit¢ se encontraban organizando un evento donde la figura principal es Del
mazo. La persona més cercana y primo del candidato comenta que para el evento del
5 de junio con Del Mazo “tenemos™ que ilevar minimo 800 personas. Una promotora
del woto y presidenta seccional dice que le llegd una invitacidn especial del partido
para ¢f evento con Del Mazo y “tengo™ que llevar geate al evento y, en su momento,
pregunta al candidato si podia dar un balén para que un equipo de fiitbol fuera a echar
porras ese dig, el candidato contestd que si'y, agrego: “se lo damos hasta a su abuela si

va’.e
pamdo utilizaba a sus prcs1dcntcs de seccional como tictica para reunir a las personas ¥, 4 su vez,
éstos usaban otro tipo de tActicas para convencer a las perscnas para que fueran a dichos eventos. En

8 Festival organizado para las madres, 10 de mayo de 1997.
€ Conversacién sostenida mientras esperaban que el candidato saliera a su recorrido, 3 de junio de 1997



En los recorridos por las colonias, como ya se ha mencionado antetiormente, ¢l candicato recurria
también a estas personas para que le acompafiaran por colonias y lo presentaran con sus veanos. Era
comun recorrer colonias donde las personas que los acompafisban conocian 2 varios vecinos y los
llamaban por su nombre para presentarles al candidato:

Recorrido por la colonia Campamento 2 de octubre:
En este recorrido sélo acudié la suplente del candidato. En elgunas calles una
presidenta de seccional y promotora del voto, desde 1a calle gritaba 4 las personas pot
su nombre para que salieran a conocer a la suplente, las personas salian a saludarla y 2
recibir sus obsequios. La promotora les dice que vayan al comité para que les
entreguen un bote de leche, estas les contestas que si irdn. Durante el recorrido, en
casi todas las casas que se Visitd para presentar a la suplente, se les trata amablemente

y aceptaban el presente que se les obsequiaba de buen agrado.®

Estas personas presentaban al candidato con un aire de familiaridad y confianza hacia ¢l, confianza que
intentaba ser transmitida a las personas a quienes era presentado. En estas situaciones los presidentes de
seccional funcionaban como una carta de representacion a través de la cual se trataba de ganar el apoyo
y la confianza de las personas.

El hecho de no contar con el apoyo de estos presidentes de seccional les complicaba la tarea de

convencimiento. En las colonias donde no contaban con ese tipo de redes sociales el candidato se
mostraba desconfiado y temeroso de acudir por temor al rechazo o malos tratos. Tal es €l caso de las
colonias que pertenecian al distrito XXI local donde, segiin el porcentaje de votos de elecciones
pasadas, la zona era considerada como panista. En las colonias de este distrito, perteneciente 2 la
delegacién Benito Judtez, el comportamiento de las personas resultaba contrastante si se compara con
el de la delegacidn Iztacalco, donde su llegada y sus regalos armaban revuelo en la espera de algin
obsequio. En cambio, en dicha zona las personas se mostraban indiferentes y poco interesadas en
recibir los presentes que llevaba. Por esta razén, su tictica cambié en esta zona, dedicandose a organizar
reuniones vecinales con las pocos contactos que tenia. Aln asi, dichas reuniones no tuwieron la
aceptacién esperada.

''''' Esta reunién se organizd en conjunto con el candidato a diputado local del distrito
X1, En dicha reunién el candidato esperaba més de 100 personas (comptd
bocadillos para 150 personas). Al llegar al domicilio donde estarian las personas
reunidas, platica con un lider del lugar y le pide su apoyo para trabajar en la zona, la
cual le parece muy dificil porque el partido no tiene mucha convocatoria. El candidato
pas6 al domicilio donde habia 7 personas que platicaron con €l para exponerle sus

problemas que tenian que ver con los servicios en sus domicilios y que el candidato

8 Recomdo domiaharo, 27 de mayo de 1997



ofreci6 resolverlos. Posteriormente, se organiza un recorrido por las calles de 1a zona
donde se caminaron en dos o tres calles, sin tocar las puertas, con un alta voz
invitando a las personas a que se reunieran para platicar con los candidatos del PRI
_scbre los problemas que aquejan a [a colonia. El recomdo no genera :cspbesta de los

vecinos va que casi nadie sale de sus domicilios y las petsonas quc iniciaron el
recorrido (25 personas aproximadamente) son las mismas que lo terminan. Al llegar al
domicilio de la reunién esperaban al candidato 10 personas, asi que la reunion da
comienzo con 35 personas. Primeramente habla el candidato a dip}ltado local del
distrito XX1 y, posteriormente, el candidato a diputado federal, el lidef de la zona (con
quién habia platicado anteriormente e! candidato) y los anfitriones del lugar. Las

personas sentadas en circulo, mientras se les rcpaman regalos en sus luaares escuchan

las personas sin hacer ningdn comentario. Al final de la reunion se acercaron a Decht

mas obsequios. s

En esta reunidn sdlo se presentaron personas que de alguna manera tenian contactos con el partido. En
12 visita a3 esta zona se marcé la diferenciz entre las colonias donde ¢l candidato contaba con un ndmero
mayor de personas y donde le habia dedicado mas tiempo. El no contar con redes tambi€n provocaba
que sus tacticas cambiaran adecuindolas a las cizcunstancias, a los vecinos del lugar se les llamaba o
invitada desde la calle a que acudieran a conocer a los candidatos a su paso no se observd que alguna
persona saliera de sus hogares. En el domiclio donde seria la reunién la poca gente que logrd reunir ne
le hizo ningln cuestionamiento y lo escucharon con una aire de indiferencia.

En cambio en la zona perteneciente a la delegacidn Iztacalco la campaiia resultaba ser diferente, habia
gente que lo apoyaba y dirigia para realizar sus actividades. Un ejemplo de esto, en lo que se refiere a las
redes sociales, es el papel que desempefié la suplente del candidato quien se gand el nombramiento del
partido gracias al apoyo de las personas y sirvid como un vinculo entre el candidato y las personas. Este
vinculo era posible debido al trabajo realizado por la suplente dentro de una unidad habitacional donde
pot su labor se gand el respeto de una gran parte de las personas que habitaban en ese lugar. El trabajo
efectuado por la suplente fue aprovechado por el candidato ya que de ahi podia asegurar votos gracias a
la figura que representaba la suplente dentro de dicha unidad como lo muestra la siguiente situacién:

Recorrido por la Unidad INFONAVIT Iztacalco:
Durante el recorrido la gente los tratd muy bien, mostrandose comprometida con el

partido e interesada haciendo sus demandas a los candidatos en espera de que &stos se
los resolvieran. La explicacién de este hecho es que la suplente del candidato a
diputado federal es una persona que segun sus palabras, ha trabajado dentro de la

unidad durante 15 afios y, por lo que se observd, ha apoyado mucho a estas personas

# Reunién veanal, 7 de junio de 1997,



en cuanio a la mejora de sus viviendas ¥ otras cuestiones. Este hecho se constato
durante ¢l recorrido donde la suplente ec reconocida por muchas personas & incluso,
es tratada con mucha familiaridad y confianza, se le tienen atenciones (le invitan 2
pasar a las viviendas, s le invita algo de beber), le preguntan por asuntos en los que
les estd apoyando. Ademas conoce muy bien la zona y sabe, practicamente, quienes
viven en cada edificio, sabe de los problemas personales de algunas familias, se le veiz
preguntandoles sobre sus enfermos, sus problemas y la gente le contestaba con mucho
respeto. En general en este recorrido se vio mucho apoyo gracias a la suplente ya que,
a los candidatos no se les hizo mucho caso, les decian: “ojald gane el partido”.s

Este tipo de personas funcionaba como lider dentro de la zona que habitaba, contaba con suficiente
poder de convocatoria para atraer un numero considerable de personas que °1mpatxzamn con el partido.

" gl candidato se presentaba con la suplente con la intencidn de influenciar a las personas para que.
votaran por el partido, aungue las personas no conocieran al candidato ni estuvieran interesados en el

partido, la presencia de la suplente bastaba para ganarse su simpatia.

Dentro de estas relaciones no sélo es importante retomar el trabajo de las personas que laboraban para
le partido sino también, conocer el comportamiento de las personas militantes del partido para poder.
aclarar los motivos que impulsan a estas personas a apovar al partido. Lo que nos mostro la campafia es
que los militantes, al xgual que ¢l partido, tenian sus propios intereses para participar en la campafia.
Estos intereses debilitaron o nulificaron la idea de un compromiso ideolégico con el partido ya que, el

apoye incondicional ¥, °cgun los promotores, “por conviccién™ era dejado de lado por otro tipo de
cuestiones que, aunque lo negaran, les ofrecia un beneficio inmediato como lo muestra el siguiente
ejemplo

Comité de campania.
Una presidenta de seccional se encontraba platicando con otra persona acerca de la
mal organizada que esta la campafia y de una excursion que estin organizando para el
grupo de la tercera de edad y que tenia que ser antes del 6 de julio. Mas tarde, en una
‘platica con el candidato, éste le pregunts, en tono de broma, sobre ¢l “hueso” que va a
pedir despuss de las elecciones, ella contesta que no pedird ningin “hueso”. Estaba
muy molesta porque, ségﬁn sus palabras, la campafia no estaba funcionando bien, no
estaban repartiendo la propaganda necesaria y no estaban recorriendo muchos lugares.
_ Dijo que habia pedido permiso en su trabajo por dos meses peroy-ahora siente pena de
regresar porque le da pena decir que la campafia no esta funaonando. Como no se
hizo recorrido, se despide del candidato y le da los nombres y teléfonos de dos de sus

hijas para que, segin la peticién que le hace, les ¢€ trabajo de secretarias, €ste recibe e

8 Recomide demiabado, 23 de mayo de 1997.




papel con los nombres y le da $200 (por comentarios de ella, sabiamos que el partido’

no le daba nada y trabajaba con ellos por “vocacion™).&

ESto nos muestra como entre las personas que laboraban dentro de la campafia existia un tipo de
negociacion o chantaje que era manipulade para obtener ciertos beneficios. Como lo muestran los
ejemplos anteriores, la negociacién de promotores y presidentes de seccional era llevada del interés y
preocupacion por la manera en que se desarrollaba la campafia a la peticién de algin beneficio ya que,
en cuanto pudieron no desperdiciaron la oportunidad para solicitacle algo al partido mostrando asi su
verdaderad intencidn af trabajar para ¢ partido.

Dentro de la realizacién de la campafia otro aspecto que jugd un papel importante dentro de <u
desarrollo ya que también en sus manos ¢estaba ¢l lograr un buen trabajo fue la coordinacion de sta. Su
desempefio se considera importante porque era la persona encargada de supervisar todo el trabajo y
actividades del candidato a diputado local por ¢l distrito XVIII y del candidato a diputado federal por el
distrito 14 junto con sus suplentes. Su labor era la de organizar 1a agenda de actividades de los
candidatos ¥ las cuestiones mds relacionadas con el papeleo y administracién de dicha campafia. De €l

dependia el seguimiento de la camparia, segin su criterio de seleccién, en las colonias mas indicadas.
Pero en este caso, su desempefio no fue el deseado y, como §e verd mas adetante provoctta-sepacecion————

de los candidatos dejando sélo al candidato a diputado federal para que realizara su campafia por su
lado. En un inicid la campafia se realizé conjuntamente entre los candidatos siguiendo las indicaciones
del coordinador. Los candidatos contaban con su propia gente que les apoyaba tccando puertas,
repartiendo sus obsequios ¥ propagandas y una secretaria que se dedica a tomar nota de las peticiones
que se les hacia. En general sus recorridos se hacian de la siguiente forma

Barrio de los Reyes:
Durante las visitas que hacen el PRI a los hogares de este distrito, ademss de los

muchos obsequios que se reparten (plumas, encendedores, costureros de viaje, dulces
para los nifios, reglas de pléstico, calcomanias, tripticos, etc)), se ve un gran despliegue
de personas militantes del partido (lamados “la avanzada™) quienes se adelantan a
tocar las puertas para que cuando las personas salgan se acerque el candidato, lo
presenten y platique con ellos. Durante el recorrido se ve mucha gente trabajando para
el partido, tanta que en determinados momentos no se coordinan y llega a suceder que
se dejan varias propagandas en una sela caga, incluso hay gen&z E;ue en realidad no
hace nada. Ademas de la avanzada hay una camioneta con alta voces que recorre las
distintas calles de la zona que se recorrerd avisando de la presencia del candidato. Es
importante resaltar que entre las gentes que trabajan para el PRI hay un fotografo que
se dedica a captar los momentos en que alguna persona se acerca a platicar con el

candidato o en los lugares donde hay mucha gente y el candidato se acerca a platicar

# Conversadén efectuada fuera del comité de campaia entre una presdenta de secdonal y un militante del partido, 16 de
junio de 1997,
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con ellos. También est4 la secretaria que se dedica a anotar los datos de la gente que se

acerca para hacer alguna demanda.e

Este tipo de organizacion conjunta entre los candidatos en un inici6 fue la mas adecuada y se llevé a
cabo sin ningin problema pero, con el transcurso de la campafia empezaron a surgir cicrtos problemas -
entre ¢l candidato a diputado federal y el coordinador de campafia a quien, segin palabras del
candidato, le preccupaba mas el trabajo del candidato a diputado local. Como lo muestra el ejemplo
siguiente, las situaciones de conflicto entre las personas que laboraban en el partide comenzaron 2 ser
comunes conforme transcurdia la campatia:

Comité de Campafia:

La divisién y los problemas dentro del comité siguen, en esta ocasidn, segin
comentarios de la suplente del candidato a diputado federal, el coordinador de

campafia ha intentado estafar a los candidatos y “manipula® al- candidato a diputado

local para que haga a un lado al candidato a diputado federal. Un ejemplo de esto,

menciona, es la comida que se organizd para Del Mazo cuando iba a acudir al distrito

(cosa que no ocurrid), la comida que se ofrecidé fue pagada pot el partido y el

coordinador pretendia cobrarle a los candidatos por dicha comida La suplente,

haciendo referencia al coordinador, comenta: “como es posible que sea tan estafador

lo creeria de alguien que no tiene dinero, pero de él no”. Otro ejemplo de dichas

diferencias s ¢l desayuno que se organizé este dia y del cual no dieron aviso al

candidato a diputado federal. Llega una persona al comité y le dice al candidato que en

el desayuno habia gente de su distrito, é le contesta que nadie le habia avisado, la otra

persona dice voy a ver eso ¥ se retira, La suplente tambidn comenta al candidato que ¢l

coordinador esta muy molesto porque tapizd la unidad donde labora con propaganda

de €l y de Del Mazo y del local no puso ni una, pero adn asi ella no va ha poner nada

de €l y que también esta molesto porque mandaron a arreglar las banquetas de dicha

unidad y en los comprobantes sélo aparecen los nombres de ella y del candidato.e
Estas situaciones provocaron el surgimiento de envidias y competencia entre los candidatos quienes
prefirieron trabajar cada uno por su lado sin importar la candidatura del otro. El candidato 2 diputado
local se mantuvo trabajando con el coordifiador y el candidato a diputado federal prefirié trabajar solo

contactando a lideres de colonia para que le apoyaran en los recorridos y le aconsejaran qué zonas
visitar.

& Recomdo domialharo, 12 de mayo de 1997,
8 Observaaones hechas ¢l 21 de pnio de 1997,
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Las observaciones hechas en el desarrollo de la campafia muestran dos aspectos de vital importancia
para ¢l traba]o del candidato. Se censideran de importancia debido a que fueron los mas explotados o a
los que mds se recurrié para lograr su meta: la obtencién de votos. El primero, el manejo de redes
sociales Que sirvieron COmo 2pOye para recorrer el distrito buscando un me;ur acercamiento con las
personas; segunco la gran xmpoctancxg que adquirio el hecho de acercarse a las personas para daries u
ofrecerles al gun bxen materlal a campio de su voto.

Los regalos ,ugaron un papel muy importante en esta campgna Se puede asegurar que no se realizd
ninguna actividad sin obsequios incluso, como lo muestra la sigwente situacién, el no tenerlos era
motivo suficiente para dejar ¢l recorride avn sin terminarlo:

Recotrido por el Barrio San Miguel:
Es importante cesalfar, en cuanto a la organizacién de partido, que el candidato v la
gente que trabaja con €l no salen a sus recorridos si no van con suficientes regalos
para la gente. Los candidatos acudieron con propaganda, destapadores, encendedores,

OftSCECdCﬂf‘ 1gles, tevistas con informacid ~Jlaveros, -etc-Repagten—a—— — — - e
e n-del epa

manos llenas y pricticamente nadie se va sin obsequios. Tal parece que tanto los

candidatos como las personas estdn acostumbrados a dar y recibir respectivamente,

como lo mostré este recorrido, salen corriendo de sus casas para que se les obsequie

algo, si se acercan los candidatos y no les obsequian, las petsonas lo piden. Es

impottante recalcar que en este recorrido acudid un fotdgrafo quien aproveché para

tomar fotografias en los momentos en que las personas se amontonaba para externar

su apoyo O para recibir, como lo manifiestan, “un presente de nuestros candidatos”.

Los regalos generan que la gente los atienda amablemente, es notosic que antes de que

se presente el candidato piden el regalo y hasta hacen bromas con €l después de

recibirlos. Incluso, se dio el caso de personas que, anteponiendo la frase: “yo siempre

he votado por ustedes™, solicitaban o decian merecer mds regalos. Después de repartir

sus regalos decidieron parar aunque no habian terminado de recorrer la seccidn, para

cllos ¢l no tener mds obsequios que repartir es mohvo suficiente para decic “hasta

aqui terminamos”.@ ‘
Los regalos fueron una tictica explotada para crear simpatia, o bien, para intercambiar el voto. Sirvieron
para empeiiar el voto, esto se ve reflejado en su interés por repartir una gran cantidad de obsequios.
Como lo muestra el gjemplo, étos se consideraron como un objeto que ayudaba a la labor de
convencimiento del candidate y si no existian dicha labor no tenia sentido. La idea de los regalos como

algo necesario o “indispensable para acercarse a las personas, a su vez, se aclaraba con el sentimiento
de verglienza que experimentaban los candidatos cuando crefan que sus regalos no eran los suficientes

@ Recomdo domicikania, 20 de mayo de 1997



para agradar a su electorado, para ellos, “regalar cualquier cosa da peng”. @ Esta campaila convictid [os
regalos en cosa obligatona para el intercambio del voto.

E! candidato se sentia muy seguro del efecto que causaban los obsequios ya que, hubo ocasiones en las
que las personas no salia por estar ocupados, ante casos como este, & candidato pedia 2 sus brigadistas,
dijeran que trafan un cegalo del partido. A pesar de ser criticable esta forma de actuar del candidato, €sta

tactica resuitaba como ¢l esperaba porque las personas' salian ante el aviso de “le traemos un obsequio .

del partido™s

A primera vista se podria decit que los obsequios son una tictica que ha sido planeada por los
candidatos o partido como un chantaje o forma de clientelismo politico dirigida a persuadic a las
personas para votar por su partido dejando de lado un compromisc mas de fondo que mvolucre el
conocimiento y convencimiento de que el partido que les oftece regalos es la mejor opcida. Pero, a
juzgar por la respuesta de las personas, dicha tictica tiene los efectos esperados pordue no estan
pidiendo nada més, aceptan con gusto lo que el candidato esta dispuesto a ofrecerles en ese momento,
sin importarles lo que pueda venir después. Esto se ejemplifica con la siguiente situacidn.

- Nisita-a Primana: O S S SR

En esta ocasion el candidato wisita una escuela a l1a hora de salida de los alumnos. Las
personas se portan amables con & y se le acercan, principalmente, para que se les dé
un presente. Una sefiora, al recibic propaganda del candidate, dijo: “no me d€ papel,
déme algo con lo que me acuerde de usted », el candidato contesta: ““si, le vamos a dat
un obsequio®. Una sefiora que dice dirigir un equipo deportivo de discapacitados, le
pide ayuda para pagar un viaje de competencia, el contesta que serd franco con ellg,
que en un principio habia dado sillas de ruedas y otras cosas que le solicitaron para
““este tipc de gente> pero, ya no la puede apoyar porque ya ha gastado mucho y ya no

tiene las posibilidades.z

Esto ejemplifica el poco interés que hay en las personas por conocer propuestas del candidato, ahora,
cxplicitamente, necesitan “algo para que me acuerde de usted”, las propuestas ya no son decisivas al
‘momento de otorgar el voto, lo decisivo son esos obsequios que hacen que las personas razonen su
voto, en este caso a favor del PRI. Fuera por decisidn propia o por medio de los regalos las personas se
mostraron decididas para su eleccién externando su apoyo a favor del partido, mucha gente recibia los

regalos y, entusiasmados, decian: “asi si voy a votar por ¢f partido”. #

1 Comentario hecho por la suplente del candidato durante ¢l recorado por la col Viaducto, 25 de junio de 1997,
3 Observaciones hechas durante ¢l recorrndo por la col. Modema, 24 de junio de 1997.

. Visita efectuada a lahora de salida de los alumnos, 24 de junio de 1997

2 Comentario hecho durmte el recorrido por el Barno de San Miguel, 20 de mayo de 1997,



En especial en esta campafia el interés por conocer a los candidatos ¥ sus planes de trabajo se vio
debilitade por el interés en recibir regalos o apoyo en algln problema, era comin que después de algin
evento o la visita a un lugar publico, al retirarse, se encontrara mucha propaganda tirada. Los recorridos
por las colonias constantemente las personas se acercaban al candidato y dirigian 1a mirada hacia el
interior de las bolsas que contenian los regalos. En ocasiones se mostraron molestos porque los regalos
les parecian poca cosa, pedian los obsequios y rechazaban o rompian las propagandass, sin preguntar
nada, recibian los obsequios y se alejaban diciendo: “que chucherias traen ahor2” o los recibian con
cierta decepcion “puras porquerias dan, mejor nos deberian de traer una despensa”.l Estos Casos
generaban conflicto en el comportamiento de las personas ya que, en ocasiones, si los otorgaban,
aunque estuvieran conscientes del chantaje, les favorecian apoyando de palabra al partido. Si eran
pequefios o simbdlicos les parecia poca cosa, no eran lo suficiente para que les dieran su voto o pedian
algo mas.

Los obsequios por pequefios que fueran hacian que las personas se acercaran reilejando cierta
patticipacion politica, participacidn que, dicho irénicamente, hacia que salieran de sus hogares en busca
de los candidatos ¥ sus obsequios. Esta actitud participativa era de contraste con lo observado en las
----reunicnes-vecinates:-€ome-se-ha-mostrado-en-los ejemplos anteriores, el nimero_de gente que acudia

era minimo (30 personas maximo) y la mayoria eran militantes del mismo partido, ¢l candidato hablaba
con ellos de los problemas de la colonia pero, no lograba el mismo efecto que en los recornides. Un
cjemplo del interés o apatia de las personas son los festivales organizados por ¢l parctido:

Festival del dia de las madres.

En el festival del dia de las madres organizado por el partido, el lugar estaba
acondicionado con un estrado y sillas para 150 personas aproximadamente. El evento
se programé para las 11.00 2. m. Pero 4 esa hora el lugar se encontraba casi vacio, a
pesar de que en los alrededores del lugar se encontraba una camioneta del partido
voceando que el evento iba a iniciar. Las personas pasaban por ahi pero no se
acercaban, en cuanto se empiezan a colocar varios tegalos sobre el estrado, las
personas comenzaron a llegar y en unos momentos el lugar estaba lleno y hasta habia
personas de pie que esperaban que se les repartieran boletos para la rifa. Las personas
del PRI pasaron por cada uno de los lugares regalandoles a las madres una flor, un
tortillero con ¢l nombre de Del Mazo y su boleto para la tifg, af mismo tiempo las
invitaban a votar por el PRI. Las personas recibian los “pequeﬁi)s” regalos con
entusiasmo pero, esperaban los aproximadamente 100 regalos de [a rifa que consistian
en planchas, cafeteras, licuadoras, juegos de vasos y cubiertos, batcria_s de cocina, una.

olla express, bolsas, manteles de mesa, relojes de pared y pulsers, etc. El festival

24 Una promotora del voto comentd que habia presendado cémo las personas pedim los obsequios y, cuando el candidato
se daba la vuelta, rompimn |2 propaganda, “la propaganda la rompen pero si piden plumas o reglas al candidato”, recorndo
domiciliado por Bardo de los Reyes, 12 de mayo de 1997.

23 Comentasio realizados durante el recormdo domudliano en 1a col 3 de Octubre, 27 de mayo de 1997,




comenzé con ¢l discurse de un ditigeﬁte del PRI, concurso para bailar la macarena,
presentacion y discurso de los candidatos local v federal con sus respectivas porras
orgamzadas por los del PRI y apoyadas por la gente una cantante, payascs ¥,
finalmente, la esperada rifa que se prolongd debido a que eran varios regalos, razén
por la cual una persona grita: “muévanie” y el coordinador de campafia hacia sefias
para que apresuraran la nifa ya que, el aburrimiento de las personas se notaba con esos
comentarios. Finalmente, terming la rifa y el candidato a diputado federal queria dar
unas palabras de agradecimiento y felicitaciones para las madres pero, la mayoria se
estaba retirando, el que dirigia la ceremonia hacia llamados para que las personas
permanecieran en su lugar pero, ef lugar estaba casi vacio. El candidato menciond

algunas palabras ante la poca gente que quedaba.

Los festivales que se organizaban para festejar algiin acontecimiento especial como el dia de las madres
o la visita de Del Mazo al distrito, se caracterizaba por el gran despliegue de recursos dirigidos a
complacer a las personas que asistian. En algunos casos, como el festival del dia de las madres, la gente
no s¢ interesaba en acudir hasta que exhibian los presentes que daria el partido, por su parte éste los
exponia como un método para que se acercaran diciendo: “solo n0sotros tenemos este tipo de gestos y
estos humildes regalos son para agradecer el apoyo brindado”.z

Estos festivales ponian al descubierto el interés o los intereses que llevaba a las personas a acercarse al
partido. Ademas, ponen en claro las ticticas que seguia el partido para atraer a las personas, ticticas que
no tenian que ver con Un Compromiso o plan de trabajo satisfactorio a las necesidades o exigencias de
la poblacion. Como lo muestra el ejemplo anterior, dichas tacticas se relacionaban con cosas inmediatas
que les agradaran. Este tipo de comportamiento permitia comprobar, primero, el interés que hay en
conocer a los candidatos y sus propuestas el cual, en realidad no existe ya que, no hay una afiliacién por
conviccién a ningln partido, la simpatia hacia un partido es mascara que se emplea cuando las
circunstancias asi lo requicren o cuando hay disponibilidad de la otra parte para oftecer algin bien
material. En estos casos, lo importante es lo material que les puedan ofrecer.

La indiferencia de las personas era un aspecto que salfa a relucir en estas situaciones donde habia de
por medio algln bien material. Esto de se constata con el siguiente caso donde 1o mismo da aceptar la
calcomania de un partido que de otro.

Recorrido por la colonia campamento 2 de octubte:
El recorrido se inicid cerca de las 12:00 horas, los candidatos y sus suplentes
repartieron destapadores, encendedores, revistas (segin los candidatos, eran para que
viera la gente que el PRI si estd trabajando) y volantes del partido. Las personas se

mostraron amables en espera de los obsequios que se les entregaron. En la colonia se

" ¥ Fesuval efectuado en la Plaza Hidalgo en el Bamio de la Asuncdn, 10 de mayo de 1997,
2 Frase pronunciada por le coordnador de campafiz durante el festival de las madres, 10 de mayo de 1997,




encontrd mucha propaganda del PRD pegada en las casas la cual, era despegada a
escondidas por las promotoras del voto del PRI, 2 algunas personas les decian: “quiten
esa propaganda que se ve fea” y pedian permiso para poner una del PRI la gente con
indiferencia, aceptaba. Una sefiora ante la misma peticion, acepta y, con tono
_molesto, dice: “pasaron pegandola sin permiso”, inmediatamente dice: “me da un
encendedor”.?
Este ejemplo permite comprobar otro fenémeno observado en la relacién del candidato con las
ersonas Visitada. La negociacion del voto que fue un comportamiento comun entre las personas, €s
q . >
estos casos, como se observa en el ejemplo, se antepone la simpatia hacia ua partido para acceder a un

obsequio que, por insignificante que ses, para las personas tiene un valor, valor que es definido en el
instante que se esta frente al partido o candidato y se le da apoyo moral o se empefia el voto.

La negociacién del voto fue un fenémeno constante durante el desarrollo de esta campaila, se manejé

_no s_élp__para la obtencién de algiin obsequio sino, 1nclusc con més frecuencia, en la solucién de . . -

“gestiones. El paso del candidato en las colonias muchas veces fue visto como un medio par la
resolucién de los distintos problemas que aquejaban a los vecinos del lugar. Dichos problemas iban
desde la resolucion de servicios a la colonia hasta aquellos problemas personales, cualquiera que fuera la
situacién el candidato siempre se mostré comprensivo y dispuesto a apoyar 2 las personas anotando sus
datos, dando los datos del comité de camparia o con apoyo espiritual.

Recorrido Colonia Campamento 2 de octubre:
El recorrido se inicia cerca de las 12.00 p.m. Se repacten encendedores, destapadores y

volantes con informacién acerca del partido. Las personas se muestran amable en
espera del obsequio. Una sefiora de edad avanzada (con lagrimas en los ojos) dice a los
candidatos que ellos no saben lo que es estar jodidos y sus propuestas e interés por
ellos son por el momento porque quieren ganarse a la gente “pero nunca hacen nada
por nosotros, dice estar preocupada por sus hijos que no tienen donde vivir y no
sabe qué pasard con ellos cuando muera, el candidato le pide que acudiera con sus
hijos al comité que no le ayudarin-con vivienda pero, si con trabajo para que salgan
adelante, se toman los datos de la sefiora ¥ se continua con el recorrido. En otro
domicilio sale una joven, el candidato se presents, dentro de la casa esta una sefiora
que, al escuchar de quién se trata, sale para decicle al candidato que tienen “un
_ problema muy grande” han matado a su hijo mayor que les mantenia y que tuvo que _
hipotecar su casa por $300 000, esta a punto de perderla y ha buscado trabajo pero no

encuentra; el candidato, con una expresién de sorpresa, le dice: “tenga fe en dios, dios

7 Recomdo domiciliano, 16 de mayo de 1997,
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aprieta pero no ahorca”, se ¢+¥pide ¥ continua su recorrido haciendo sus constantes
bromas v albures con la gente 7; 3¢ 10 acompafia =

Este ejemplo muestra una nocidn lim. 1ada acerca de la funcién de los candidatos y de las campatias ias
cuales son remitidas a un ambito .~<al o incluso, familiar donde existia la oportunidad de salir
beneficiados. Este tipo de situaciones 42 12 oportunidad de observar una forma de ver o percibir la
campsfia v los candidatos, las person#¢ A0 S€ intertesaron en-conocer las propuestas de los candidatos,
sus funciones fueron confundidas y ¢ nvertidas en un medio para exponer sus quejas. Dichas quejas no
se expresaban dicectamente sino, tusron cxpucstas manipulando la situacidn para expresarlas, ¢n el
primer €aso, Con cietta tristeza aludiendo al abandono del gobierno “nunca hacen nada por nosotros™.
Este tipo de negociacidn dirigida a i4 obtencién ce un bien se elabord, en el segundo caso, en un
intento de conmover a los candidatos ~0n 12 idea de que eso bastaba para que accedieran a ayudarlos.
En ambos casos, en las personas exi5tia 1a idea de que aunque esas no fueran las funciones reales del
candlidato las campaiias serian un meri© Para lograr la resolucién de problemas personales.

El antetior ejemplo sirve también j/4(8 mostrac otro aspecto dentro del comportamiento de las

parg

— - personas: Se-trata-de-una expresidn coMun mente mencionada entre las personas visitadas ¥ que aludia a

la falta de comunicacidn entre el gotnerno y la poblacién. La frase: “por favor, st gana, no se olvide
nosotros v regrese a la colonia pard que conozca los problemas de la coloniz” # se hacia con la
intencién de asegurar, de alguna manrtd Que es€ abandono se trataria de remediar. También deja claro
que las personas solo buscan la satisfaccion de sus necesidades inmediatas sin importar el verdadero
napel que desemperiard si gana, alude 3 la campania como un requisito para ganar votos sin importar los
medics para lograrlo y sin que existe 1) COMPLomiso verdadero hacia la poblacién que representard.

En lo que se refiere al comportamicnto del candidato. Los cjemplos muestran la manera en que éste
adopta las funciones que le son otorpadas por sus posibles electores, deja de lado la formulacién de un

verdadero discurso donde se manejen jas p}fopucstas para ganarse ¢l voto. Los objetivos de la campafia
son abandonados por ambas partes it 13 biisqueda por satisfacer intereses particulares.

Asi como las reacciones anteriormente presentadas donde, a pesar de la manipulacién de las
circunstancias, €l impacto que causabAn €12 positivo, pero también hubo casos donde los obsequios, de
momento, no lograron desviar los reclamos de las personas quienes decian estar decepcionados del
PRI, segin comentarios, “porque han robado al pais”.® Las ocasiones en que estas situaciones se

presentaban generalmente se les culpuba POt la situacién econdmica del pais:

Recorrido por la colonia Campament 2 de octubre:
En este recorrido sélo asistid 12 suplente porque ¢l candidato tenia otros asuntos que

atender. En una tienda se envientra a una sefiora que se espresa groseramente acerca
del partido al cual califica VoMo “una bola de ratas” y, como era vecina de una

promotora del voto, agrega Jwigiéndose a ella: “cémo es posible que esté trabajando

% Recomido domichario, 16 de mayo de 1MW
%2 Frase mencionada durante el recomdo | Barrio de los Reyes, 12 de mayo de 1997,

8 Este comentado fue hecho por una setv 4 Jue fuc al encuentro con el candidaro para dedrk que siempre habia vomado
por d PRI pero nunca habim hecho naty recorndo domiclario en la Unidad Habitadonal linfonavit Iztacaloo, 23 de

mayo de 1997.
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con ellos™, la suplente contesta: “los doctores v los sbogados roban, aqui todos roban
no solo 1os del PRI, es como en todo, dentro del partido hay gente de todo tipo, no
pOr unos cuantos vamos a pagar todos™ la sefiora dicer “de todas maneras estin
jodiendo a la gente”, nuevamente la suplente contesta: “otro partido no sabria como
sobernar porque no tienen la cxpcfiehda y pasarian 2 afectar mas al pais”, en ese
momento interviene la promotora del voto diciendo: “ya vez ese gley del Peraza m
siquiera sabe hablar®. Se despiden de la sefiora entregindole uncs presentes ¥
pidi€éndole que votara por ¢l PRI, €sta despugs de recibitlos dice. “haber si voto por
ustedes™. =

Las personas del pactido desvigban los reclamos aludiendo a les robes como una prictica normal
“todos roban® entre toda clase personas o, indirectamente, aludiendo a que el PRI era el dnico que . -

_ sabia gobernac.. Estos atgementos-junto-com {0v presentes que se entregaban, segin lo muestra ¢l
ejemplo, provocaba que las personas cambiaran el tono de reclamo por una egpresién donde no
quedaba clara la intencién de su voto. Mo se sabia si ¢l regalo habia cambiado el sentido de su voto a
favor del partido o si habian serwido para desviar e] ataque de las personas.

En estos casos, el discurso jugaba un papel importante en la defensa de la imagen del partido y sus- -
representantes. Este fue utilizado y adaptade siempre de acuerdo a las circunstancias que se presentaban
dependiendo de lo que la gente le cuestionara. Como lo muestran los siguientes casos.

Recorrido por Barrio de San Miguel:
Durante el recorrido el candidato topa con un sefior de 50 afios aprozimadamente,
quien hace muchos reproches al partido por haber “robado mucho al pais”, dice que
todo lo que hacen es un fraude como ejemplo menciona el programa hoy no circula y
la verificacidn obligatoria que, segln él, no es mas que otra manera para sacarle dinero
a la poblacién porque los autos siguen contaminando y lo-que el pais necesita es gente
que sepa gobernar “porque México con tantas reservas ecolégicas se encuentra en
gran ctisis”, ¢l candidato contesta: “corrupcién va ha encontrar en todos lados” lo que
hay que hacer es “un cambio muy profundo tanto en ¢l sistena politico como en la
gente™ ya que “el gobierno acostumbrd a la gente a resolverle los problemas mas
minimos” § como ejemplo menciona a unas personas que le habian reclamado per
~una coladera tapada que, segin €|, son problemas que se pueden resolver trabajando
duro como “nosotros lo estamos haciendo § no esperar que ¢ gobierno les resuclva

todo”. Le deja una tarjeta con la direccién del comité para que acuda y le den a

% Recomdo domicliano, 16 de mayo de 1997.



conocer la plataforma politica del partido que “estd bien cimenrtada” y €l solo se
convenceria de que ¢l PRI es la mejor opcién u organizara una reuniéon vecinal para
que ellos acudieran y se convencieran de que estdn dispuestos a “ayudar 2 ia
comunidad”, Otro sefior dijo: “soy antiprista” ya que, el pactide “con su politica de
neoliberacion econdmica estd dejando al pais en una pobreza total”, menciona haber
trabajado para el gobierno durante 35 afos como médico militar ¥ haber tenido 1a
oportunidad de wajar en todo el pais y lo unico que habia encontrado era pobreza y
que todo esto era gracias a que Porfirio Diaz nunca le habia dado impulso a la
educacion. El candidato contesta, que si majaba iba a encontrar carreteras muy
modernas gracias a las politicas de gobierno, el seflor dice: ““al puebla no va ha comet

carreteras”, ¢l candidato contesta: “ahora si se estd poniendo énfasis en la educacion™

v de todos modos los invitaban a “reflexionar su voto ” a favor del partido®

En estas situaciones se¢ vislumbraba la carencia de propuestas bien definidas que proyectaran a la
poblacién la seguridad de que se estaba pensando en sus beneficios. Dicha carencia era sustituida por
frases armadas al momento donde automaticamente se tenian contempladas la resolucion de todos los
malestares de las personas en cuanto a la forma de gobierno, la forma en que se lograrian no se
mencionaba. En ocasiones acusaban al partido de ser un corrupto y ladron, les contestaba que ratercs
iban a encontrar en todos lados, todos robaban los abogados, los doctores, etc. en todos lados hay de
todo y no era justo que por unos cuantos pagaran todos mostrando desapego a su partido se excluian
reconociendo que habia ladrones pero él no era asi. Cuando no se le cuestionaba el discurso era
cambiando por una pose de interés y comprension ante los problemas de las personas razdn por la cual
era su Wisita casa por casa.

En el caso de este partido encontramos un discurso dirigido principalmente a la defensa del partido
ante los ataques de las personas. Se ve un discurso pensado en la forma de evadir los reclamos que se
les hacen y que el partido conoce anticipadamente permitiéndole manipular las situaciones intentando
limpiar la imagen que se tiene de él. Como ya se menciond, esas situaciones muestran el conocimiento
previo del partido o del candidato acerca de la desesperacién y desconfianza prevaleciente de las
personas, cosa que le da ventaja sobre ellos porque le permite adecuar su discurso, no buscando
convencerlos de lo contrario sino, buscando una disculpa aludiendo al conformismo que pueda existic
en las personas. Dicho conformismo es remowido manejando, por un lado, la falta de opciones
existentes “otro partide no sabria cdmo gobernar™ #y, por otro lado, manejando sus errores como una
practica comin en el pais “todos roban”. En los casos donde se les reclamaban cosas muy especificas se
retomaban los reclamos que se les hacian se armaba un discurso donde éstos eran solucionados.

& Recomdo dorrialario, 20 de mayo de 1997,

# Comentrago reabizado por h suplente del candidato ante b acusaddn de que "en el PRI son unos rateros que estin
jodendo 2 k gente”, recrndo domializno en & Campamento 2 de octubre, 27 de mayo de 1997,



Capitulo 4 Conclusiones: campaiias y comportamiento politico.

Esta parte del estudio es un analisis del comportamiento de las personas que se pretende dar a conocer
los distintos elementos contenidos en la cultura politica. Por medio de las observaciones presentadas en
~ los anteriores capitulos se presenta una reflexion del comportamiento politico que retoma las conductas
mas comunes dentro de la relacidn candidatos-votantes. Dicha reflexién tiene fundamento en la
investigacion realizada en las campanas electorales, asi como en la informacidn obtenida en la segunda
parte de la investigacién posterior a las camparias.

Los resultados de la investigacion realizada durante y después de las campafias seran retomados con la
intencién de mostrar los elementos que caracterizan la percepcién ciudadana sobre su entorno politico
v céme dicha percepcidn influye en su comportamiento social y politico. Segin Juan Reyes del
Campillo, es detras de dicho comportamiento como se puede conocer la cultura politica: “Por cultura
poiifica hemos ce entender la wision del mundo —conjunto de valores, sentimientos, y opiniones
elativamente estzbles- en torno a la realidad politica de una nacidn. Al hablar de cultura politica nes

- referimos;entonces;a-€sa-sintesis-heterogénea de apreciaciones subjetivas que dan cuerpo a la identidad |

del individuc en iz colectividad y que resuitan ser condicionantes del comportamiento politice™.® Con
base en esta definicidn c¢ pretende analizar ¢l comportamiento observado durante las campafias parg
posteriormente, conocer los elementos y caracteristicas de la cultura politica, al menos en cuanto al
ambito referente a las camparias estudiadas.

Con este proposito realizamos 12 clasificacidn de las conductas adoptadas por los ciudadanos frente a
los candidatos, con base en aquellas que presentaron mayor regularidad durante las campaflas
electorales. Dichas conductas se consideran importantes porque atravesaron por las tres camparas
estudiadas sin que ¢l comportamiento de las personas y ¢l tipo de relacién que entablada con el
candidato variara de un partido a otro. Dicha clasificacién se presenta de la siguiente forma:

Los casos donde su comportamiento era agresivo: reclamaban a los candidatos por la situacién
econdmica del pais; por los errores que, en general, habian cometido los partidos; por corrupcién; por
¢! abandono en que tenian a toda ia sociedad y por los problemas que les aquejaban en general
particulares o de la nacion. Esto daba cuenta de la opinidn que se tiene acerca de 1a forma en que ¢e ha
dirigido al pais. Los comentarios de las personas, en primer lugar, dejaban ver enojo y decepcion hacia
el sistema que ha gobernado al pais; en segundo lugar, mostraban la importancia que adquieren las
clecciones en la actualidad. Las personas expresaban su incredulidad hacia los representantes de los
distintos partidos, quienes eran catalogados como corruptos y que, segin frases retomadas de las

conversaciones, solo querian ¢l poder y acudian a visitarlos porque necesitaban su voto.

Los casos donde se negaban a recibirlos por no tener tiempo de atenderlos: aqui se veia la indiferendia
de las personas al pareceries infructuoso salir a conocerlos y platicar con ellos. Al parecer, segin casos
presentados con anterioridad, era una pérdida de tiempo atender a los candidatos.

Los casos en los cuales recibian a los candidatos con cierta indiferencia era caracteristico que los
trataran amablemente sin hacer ningin comentario, pregunta o peticidn. Simplemente eran atentos a la
presentacidn y los despedian con frases como: “que tengan suerte”. Quedaba demostrada la falta de

$ Juan Reyes del Campillo, (coord.), Par#idas Ehaiones y Cudtura Poktica en Mécio, UAEM-UAM-COMECSO, Mé&xico, 1994.
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interés en lo que los candidatos propusieran u ofrecieran v, en general, por lo que pasara en el proceso

electoral.

Los casos donde apoyaban plenamente a los candidatos: apoyo oftecido ya fuera porque siempre
habian votado por determinado partido, porque eran militantss del partido o porque les habian resuelto

algin problema. En ninguno de los cascs se notd una afiliacién por ¢l plenc conocimiento y

convencimiento de la plataferma politica del partido.

Haciendo un balance general de la clasificacién anterior y de lo observade durante la campefia, o5 posrdle
conciuir que fueron menos frecusnts [as ocasionss en que los dm’mws candidatos encomtraron in abeyo condicional
basado en un apego zdeo!dgpo gue trnincrara pleno convencmiento de las plataformas de fos par’mos ragon por l3 cnal la
dasifacion gue contuviera esas caracteristicas fue omatida. Revisando los casos presentados en los anteriores
capituios encontramos que por lo general las personas mostraron su indifersncia 2l no tener
comentarios v permitiendo smolemente aque el candidato hablara, les entregara lo que tuviera que darles
y despedirlo amablemente.

Son de consideracién los casos deonde las personas aprovecharon &l memente para hacer penciones que
10 tenian que ver con la verdadera funcién de los candidatos, Unicamente se remitian a pedit SECVICIos @

$is colenias o, inciuse, que [es resolvieran problemas “familiares. La Deficidn de demandas nos musstra gue of
grado d@e m]omzaam con la gue contaban las personas era deficknte y gue, en realidad, no ferdan mngan conocimuento
acerca g¢ la ],zrzaoﬂ de los candidatos, ¢5tos eran vistos, :zmmmenre oMo #na zbo:wz/zaad para gue 58 fes vesoieran
bmi"emaf mmediatos. POL su parte, los candidatos adoptdban ¥ aprovechaban el papel que se les imputaba

se mostraban decididos a apoyarlos en sus demandas, siempre aparecieron como personas interesadas
y dispuestas a resolver los ptobxemas de las personas que habitaban su distrito. Las personas los
peru.n an como redentores v, éstos g su vez, a pesar de saber que aungue ganaran no estaba en sus
manos resolver cierto tipo de peticiones, representaban dicho papel como una forma de chantsje para
lograr sus abjetivos.

JCadl is I3 fyunadn d¢ los dipusados faderales?

Fremunds %
o sabe 229 53.8
Gestionar lnpes o niyel federal 45 72.8
Apgv.a las necesidades de la 24 72
wrarddoad -
Atender los problemas del pais o &
Ios Extadosm 2 24 67
Lo mismo gue ¢l local pere ¢ rivel 12 1.6
#stazal -
Obo 7 7.9
N Solp yen por su propio interis (son 7 1.9
ETYHDIOS)
Resolyer los prodlamas ds la 5 1.4
@xdadarnio '
Ser represensantes de los Estados 2 P
e ¢ Congreso — -
Toisl 359 100.0

La informacién sobre cuestiones politicas en nuestro paxs es un aspecto que debe retomarse en ¢l
estudio de la cultura politica ya que, & un elemento de ésta que habla del grado de interés de las
personas en dichas cuestiones, y ayuda a definir de una manera mas consciente lo que se busca y lo que
se puede encontrar en un determinado partido o candidato. En términos de Jorge Alonso: “la
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informacion politica estimula lo que podriamos llamar un celo participativo o dicho en términos de

Almont y Verba, un sentido de competencia que no ¢s €ino una disposicion a tener injerencia en Ics
asuntos politicos”.=

De acuerdo a lo observado dutante la investigacién, el grado de informacién politica de las personas
quedaba al descubierto con el tipo de peticiones hechas a los candidatos. Estas dejaron ver la falta de
conocimiento que existe acerca de las funciones de los candidatos. El tipo de relacidn entablada entre el - -
candidato y sus posibles votantes reflejaron, por un lado, que ks inerencia en los aswntos politicos de la gue
habla Alonso es un fendmeno ltmitado y, pot otro lado, que /a informacicn polifica es ur agpecto escasaments
considerads por las personas gudenes la dejaron de lado para dar paso a #n fpo de relacicn que condleva la satigfacrion de
Interess particulares por medio de un compromiso moral. Dicho compromiso implicé empefiar €l voto en la
espera de la resolucion de problemas especificos.

La falta de informacién observada durante y después de las camparias, como lo muestra el cuadro
anterior, permite obtener algunas conclusiones sobre lo que representan un proceso electoral para las
personas y para los aspirantes a ocupar puestos politicos. Se puede constatar que en {a prdctica las personas
nao estdn interesadas en la eleccion de sus represemtantes. Las camparias elaboradas como un espacio para
Conocet 4 163 candidatos; propuestasy plataformas - de cada partido;— como—to—demuestran - lag———-—-
observaciones hechas en los capitulos anteriores, se vieron convertidas en un espacio adecuado paca
obtener beneficios particulares a cambio del emperio del voto. Este hecho se puede constatar en ¢l
escaso conocimiento que se tiene acerca de las funciones de dichos representantes asi como también, en
la apatia reflejada para acercarse a alglin partido y conocer e informarse acerca de sus candidatos y
‘propuestas ya que, como se pudo observar, aunque fuera 2! partido ¢ candidato quien se acercara a los
hogates de las personas, éstas no eran remowdas para acudir a su llamado.

Durante la investigacion 13 apatia y falta de participacion de las personas fue un fendmeno constante
que tuvieron que enfrentar los distintos partidos. Este fenémeno resulta de gran importancia para el
estudio de la cultura politica ya que, a través de €ste se pueden conocer otros elementos que la
conforman y que tienen que ver con la organizacién social y la participacién de las personas en
actividades dirigidas a la defensa de sus intereses de grupo. Segun Alducin Abitia: “La participactén en
asociaciones es un indice que refleja el cardcter politico y social de la poblacién, asi como su grado de
organizacidén™® Asi en el estudio de la cultura politica la participacion de las personas en asociaciones
vecinales o de cualquier otro tipo dirigidas a la defensa de sus intereses sirven para mostrar del grado de
interés politico de la poblacién.

Dentro de ja investigacién la propuesta de Alducin resulta Gtil debido a que tanto las camparias como el
proceso electoral significan un espacio donde estan en juego intereses de grupo que requieren de la
atencién y participacién de las personas. Ademas, la asociacion fue un aspecto que salic 2 relucir en
dichas camparias, ya que fue ahi donde las personas buscaron la resolucion de problemas que afectaban
2 un nimero considerable de vecinos quienes, por evitar reunirse para darles solucidn, prefirieron
aprovechar las circunstancias y solicitar a los distintos candidatos su apoyo.

¥ Alonso Jorge (corrd), Cultura politica y educadén divica, Mé&ioo, Pornia, 1994, pag 39.
# Aldudn Abina, Ennque, Las vabres de Jas maciaznos, tomo 1, Méxioo, Fomento Cubtural Banamex, A. C, 1991



;Pertenece uste a alouna oreanizacian vecmal?

aa
No, por fafta de tiempo 48! 25.1%
No 30
No, no hay organizadén o cooperacion
No, para no tener conflictos
Para estar enterado yparticdpar
No, no se resuelven los problemas
No, cada quien ve por si mismo
No, otro
No, por malarelacién con vecnos
No, no hay comunicadén

HJMHNbJu(AQQ‘OEbEzag
[+
2

No, no sabe si hay alguna organizacion 2.6%
S 1.6%
S, otro 1.6%
No respondé 1.0%
Representante vecinal 0.5%
N _..|No,yaobtuvoelbeneticio ...} 4. 0% . .
S. obtuvo u obtendra un benefido 0.5%) -
Total 191] 100.0%

En este sentido los datos obtenidos antes y después de las campafias nos permiten ir mas alla del
momento en que se enfrentan votantes y candidatos para ver la importancia que tiene la organizacion
entre las personas. Como se pudo observar en campafia, la mayoria de las personas expusieron
problemas de servicios a los candidatos pero, si esto se contrasta con el grado de participacion en
organizaciones vecinales, resulta que las personas no tienen disposicién para cooperar en grupo en la
busqueda de un beneficio comin.

En el caso de las campafias electorales, la falta de participacién y organizacion se comprobd observando
el comportamiento adoptado frente a2 los distintos candidatos, comportamiento que, tomando en
cuenta el tipo de peticiones hechas, reflejaba cierta dependencia. Esto sirve para concluir: que atribuir a
los candidatos y gobierno este tipo de funciones implica dejar de lado la responsabilidad personal y de
grupo. Las peticiones hechas a los candidatos muestran la falta de organizacion debido a que, en cuanto
a servicios, las personas no son capaces de solucionatlos en grupo y prefieren solicitarlo a los
candidatos, mostrando su falta de iniciativa e interés para organizarse y resolver los problemas que
aquejan a sus colonias. Las fallas en los servicios a las colonias eran abandonadas, alegando que dichas
dependencias no les hacian casc o que colo querian dinerc® y dejan de lado otras pesibilidades que
podrian existir sin necesidad de recurrir al gobierno. Los problemas que en ocasiones afectan a toda una
manzana son ignorados en espera de que el gobierno o las personas de la delegacidn les den solucién,
esto con la firme postura de que es obligacion de dichas instituciones. Al no existir iniciativa se acercan
a los candidatos, como se pudo observar, no porque les interese saber quiénes son o qué proponen

# Durante el ransawso de las campafias fueron comumes las quejas por problemas que la Delegacién no habia atendide.
Camparia del PRD, uvna persona se queja porque no se le ha dado manteumiento a los tanques estaconados de los
edificios, segin cornentano de la persons, desdehace vanos afios le pidieron spoyo a la delegaaén pero, stosno le dicron
importnda y, actualmente, bos tanques ya no daban servico. Por bo que, cada deparmmento tenia su propio tanque de 20
k, eso les preccupsba porque en cualquier momento “puede ocurdr una desgraca”. Unidad Habitaconal Infonmit,
Iztacalco, 20 de mayo de 1997



sino, pensando en que, por un lado, sus peticiones serdn resueltas y, por otre lado, ¢l voto es negociable
v s& puede otorgar a cambio de la solucidn de una demanda.

La falta de iniciativa para organizacse y para informarse politicamente es un comportamiento comun
que puede ser explicado si nos remitimos a la historia de nuestro pais. Es ahi donde es posible
encontrar a partir de qué momento las personas empiezan a perder interds en las cuestiones politicas y
cémo se va conformando 12 apatia y desinterés de las personas. Retomando la historia, esta manera de
comportarse puede ser concebida como producty de una 1dea paternalista arraipada en la mentalidad de las
Dersonas quisnes buscan un gobiemo benefactor dispuesto a apoyarles y gus, al no exastyr, los predicpone a actuar con dicha
apatia jrente a /a poiftica. Esta imagen paternalista del gobierno o del “bucn gobierno” repercute en su
relacion frente a sus representantes o posibles representantes, ocasionando que las personas se acerquen
a ellos esperando que todo les sea resueito y otorgado por ¢l gobierno v, si €ste no les da solucidn a sus
peticionss, prefieren enfrentar sus consecuencias antes que buscar la forma de resolverlos por si
mismos. La falta de capacidad de organizacion ha provocado que los problemas que afectan a un grupo
sean dejados de lade.

~En los Unicos_casos donde se notd cierta_participacion fue en los militantes de partido quienes

apovaron 2 los partides en cus campafias por las distintas colonias. Estas, como se pudo observar, 1a
mayoria de las veces, estaban shi por cuestiones que no tenian nada que ver con el pleno
convencimiento de que el partido representara su mejor opcién sino, por cuestiones materiales y de
interés personal que tenian que ver con dinero, empleos, vivienda, etc. Estas personas participaron en la
_defensa de intereses muy particulares como ya lo menciond Hector Tejera Gaona: “La actividad
proselitista de la campafia de cada uno de los partides estudiados estuvo, ademds, matizada por los
deseos y aspiraciones politicas de los militantes e integrantes de los comités, para quienes la contienda
electoral es una oportunidad Unicg, o que se presenta en €l mejor de los casos cada tres afios, para
adquiric mayor prestigio vecinal, lograr o validar cierto liderazgo o incluso ascender en la jerarquia
partidaria®® Este hecho se puede constatar con la entrevista hecha a un militante del PRD:

Trabajé como brigadista del PRD primeramente con la candidata a diputada local y,
posteriormente, con el candidato a diputado federal. Ingreso al PRD “por dinero™,
segin sus palabras, la seffora Cristina (militante del partido) lo invitd a participar y
aceptd, aunque era partidario del PAN, no dio razones. Inicialmente le pagaban por el
poco trabajo que realizaba pero, seglin €1, cuando decidié integrarse a la campafia del
candidatos a diputadé tbdeta], fue lo contrario trapajaba mucho mas y no le pagaban.
Esto a €l no le importaba porque para entonces, segin sus palabras, el ya trabajaba por
gusto, por ayudarle al ahora diputado, ya que; éste “decia que haria muchas cosas para
el distrito y ademas prometia ayudarlos™.

Actualﬁ%ente estd muy deccpcionéd?: del diputado ya QUc “nunca se ha parado por el
distrito v, ademds, se olvido de las personas que lo apoyamos en la campafia y ni

agradecié, cuando gand sdlo dio las gracias a su hijo por haberle coordinado la

# Tejera Gaona, Hector, “Encuentro de expectaivas. Las campafias politicas para diputados y la cultura poliica en el
Distato Fedem!” en Nwewva Ansrgpoisgia, vol, XVI, ném. 54, junio 1998, pp.32-78.



campafia™ La opinion que tiene del diputado es que: éste se dice socialista y hasta el
momento 610 se ha ocupado de sus propios intereses 7 les ha dado trabsjo sélo a sus
amigos ¥ conocidos mis cercanos y, por lo tanto, “dénde estd la igualdad que él

pregonabay”.®
Esta enirevista permite observar como las campafias fueron convertidas en un espacio donde se
jugaron intereses personales ¥ donde las personas inmiscuidas intentaron de alguna forma beneficiarse,
en este caso, a largo plazo sin tomar en cuenta la verdadera funcidn de las campafias. La platica
sostenida con esta persona no s6lo habla de la decepcidn hacia un partido o candidato sino, habla de
otro tipo de decepcidn experimentada por no haberse cumplido las expectativas formadas durante
campara que le permitician obtener un buen empleo con el apoyo de su candidato, esta decepcidn
provoca el enojo por que su candidato se “olvido de los que lo apoyamos en la campaiia” A pesat de
manifestar que traba aba para el partido por conviccién sus comentarios dejan ver otro tipo de interés
relacionado con algun tipo de pago por sus servicios durante campafia, es decir; trabajé sin pedir un

" sueldo pero- ﬁsptrand&sef tomado-en-cuenta-de-alguna manera cuando su candidato ganara.

B S S S

Las conductas como las retomados anteriormente y otras como son: desesperacién por la situacién
€Conomica, esperanza en que dicha situacidn cambiara, decepcién e incredulidad porque sélo se les
atendia cuando eran tiempo de campaiia fueron un hecho cominmente observado durante la relacién
entablada entre los candidatos y las personas. Esta forma de comportarse pone en duda la verdadera
funcidén de las elecciones y marcan el proceso electoral restandole credibilidad: En el transcurso de las
camparias se puede observar la desconfianza que prevalece entre la poblacidn acerca de si en verdad se
trabajard para la poblacidn. Dicha desconfianza también provocd que la mayoria de las personas se
acercaran 2 los candidatos buscando beneficios inmediatos creyendo que sélo en esos momentos
estarian dispuestos a apoyatles, esto se vio reflejado en frases como: “sélo se acercan a nosotros cuando
necesitan ef voto™. Frases armadas de esta forma dotaban a la campafia de caracteristicas que tenian que
ver con un espacio de intercambio o de negociacidén donde las personas otorgaban su voto a cambio de
la satisfaccién de una demanda o de algiin regalo. La verdadera funcién de la campafia era ignorada o
dejada de lado, igualmente, las propuestas y cuestionamientos acerca de su futuro trabajo eran olvidados
por ambas partes.

Este tipo de relaciones entabladas entre candidatos y votantes considerada como una relacién clientelar
< un fendmeno que se sigue practicando en el transcurso de las campafias donde se pone en juego el
voto. Cuando esta relacidn se establece, los individuos conocen o se predisponen a actuar de
detefmmad:a forma, los candidatos asumian la posicién de redentores de la poblacién®. Se acercaban en
una posicién subordinada pidiendo les expusieran sus problemas condicionando el voto de tal manera
que st se les otorgaba sus demandas serian resueltas o, en algunos casos, la resolucidn de éstas era la
llave para que el voto fuera otorgado. Por su parte, las personas buscan la atencién a'sus necesidades
inmediatas pensando que las campafias son el momento adecuado para que sean atendidas ya que,
segin sus frases, pasando el proceso electoral serdn “olvidados”, por lo tanto, no dejan pasar la
oportumdad que se les presenta. Asi, la campana electoral se ve convertida, en ambos casos, en una- B
negociacién dende lo lnico que importa es lo que se ofrece a corto plazo. Dicha negociacion permitia
la obtencién ce beneficios para ambas partes. Los candidatos se comprometian o, simplemente

® Entrevista hecha a un brigadista del PRD. Eduardo Zedillo, Colonia “Campamento 2 de octubre”, 18 de febrero de 1998,

3 Esta frase es utilizada en ¢l sentido de que se hadan aparecer como personas que venian 2 ayudar soludonando los
problemas del electorado.



mostraban comprensién ante los problemas que les eran expuestos como una forma de ganar la
simpatia de las personas y éstas empefiaban el voto en la blsqueda de un beneficie inmediato.

Tratando de dar explicacién a este fendmeno, encontramos que [z relacion cientelar expresads en ia
negociacion tiere sus fundamentos en la falta de canales de comumicacion entre of gobierno y la porlacion. Las personas
expresan ese sentimiento de abandono al sentir que no pueden acceder ni influir en esa capa del poder

‘para hacer llegar sus necésidades quejas o inconformidades. En este sentido, la-negociacion surge como

~

preducto de 13 faita de canales de comunicacion entre el gobierno y la poblacion y se refleja en esa
oportunidad que se presenta para ser escuchados y que es utilizado para la resclucién de demandas o
reclamos especificos, los candidatos son presentados o percibidos come una forma de acceder a un
espacio, limitado para algunas personas, donde existe la posibilidad de resolucion. Dentro de este
espacio, la llegaca de los candidatos a las colonias es visto como una oportunidad para que eXpresen sus
pesares, necesicades y reclamos, son un medio para que esos sentimientos lleguen a quien culpan de su

sifuacion de “abandono” en la que han vivido.#

Aunado a ese sentimiento de abandono, existe otra forma de percibir la wisita ce los candidatos por las
colonias. Dicha percepeidn tiene que ver con un intercambio de faveres entre ambas partes donde una

espera s Complaado Com obsequits o ta atencidrasusquejag-a-cambio-de-ssto-laotraparte esperase - o - o
le empefie ¢ voto. Este fendmeno se ve reflejade en las personas con frases como: “sélo cuando
necesitan el voto vienen” dejando claro que el voto lo “necesitan” los candidatos, por lo tanto, se
vuelve un objeto Ge intercambio. En ¢l caso de las observaciones hechas con el FRI sin excluir las otras
campafias, esto se wislumbra con mas regularidad, come lo demuestran los casos anteriormente

" expuestos, las personas crefan merecer un trato especial por el hecho de haber votado por cllos en

elecciones anteriores. Este comportamiento proyecta una imagen de las camparias que permite concluir
que, tanto para la gente comun como para los candidatos, éstas no estdn cumpiiendo los objetivos de
competencia 2 nivel propuestas electorales que implican sino, se convierten en una competencia entre
partidos donde e ganador sera quien pueda y esté dispuesto a complacer a ias personas con bienes
materiales e inmediatos. Esto se puede concluir del comportamiento de loe candidatos y personas
durante las campafias pero, en los resultados electorales vemos que esto no fue determinante al
momento de deadir el voto.

Las camparfias 7 el proceso electoral aparecen como una lucha, a corto plazo, por ganarse el volo,
representan un espacio donde votantes, redes sociales y candidatos defienden sus propios intereses
apoyandose uno a otro en la espera de favores especiales. Esto ha provocado que la eficacia y verdadera
funcién de lss elecciones, otro punto que proyecta la credibilidad vy nccén de la elecaidn de
cepresentantes, se distorsione y pierda credibilidad en la busqueda de beneficics inmediatos por medio
de un mero intercambio de favores. Intercambio que no sélo se vislumbra en & comportamiento de las
personas sing, ¢a la de los candidatos quienes han coadyuvado, igualments, a la distorsion de las
camparias 7 ¢! proceso electoral. Estos alimentan esa nocién de las camparas evadiendo su verdadera
funcién y agradando a las personas ya sea con regalos, eventos para complacerios o presentindose ante
ellos comprensivos y dispuestos 2 ayudarlos en 12 resolucién de sus demandas para que €stos les
otorguen ¢l voto sin necesidad de un compromiso que implique 1a realizacion de propuestas. Como se
pude observar, ninguno de los partidos estan dispuestos o capacitados para competir con propuestas a —
futuro v para lograr sus objetivos y utilizan otro tipo de tacticas como buscar el centacto con las
personas en sus hogares sin que hubiera un planteamiento claro de sus compromisos de campailas,
éstos solo eran mencionados o armadas en el momento en las pocas ocasiones que los solicitaron.

2 Frases recomadas del discurso de las personas visitadas.
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Zomo s¢ pudo observar con ¢l comperiamiento de los candidatos, la mejor arma que thﬂCﬂ y utilizaron
para tratar de convencer que <cn la mejor opcién es presentarse dispuestos a apoyar a su electzrade
armando sus propuestas de acugrdo a las circunstancias que se les presentan. Es ¢ "-"""ﬂié aclaras, no
esta én cuestion si los representantes tengan o no la ool igacion de resolver las necesidades mas minimas
sine que, CCmo un requisito para obtf:ne: votos, adopten €sa postura y se muestren dispucsios a
satisfacerles como si dicha obl ligacién existiers; lc que se cuestiona es que asuman el papel de redentores

sin aclarar que, en ocasiones, 1o que se les solicita no esta dentro de sus funciones. De estd manera, en -

ia busqueda de benef*'” particulares, los candidatos contribuyen a alimentar una idea errénes 2 su
funcién como repres antes y ce la misma campafia.

Dentro de la funcidn que estdn teniendo las campafias en la percepcién de las personas sale a raiuair
también su percepcidn acerca de su entorno politico. Es aqui donde se muestra la legitimidad del

gobierno v el papel que ha ]uaado en la conformacidn de dichas oetcepmones. lo cual se ampliarz més
addante. Como ya se menciond en el parrafo anterior, la percepcion de las personas se ve influenciada
o manipulada por los posibles representantes del gobierno quienes prefieren presentarse como las
personas adecuadas para satisfacer sus reclamos antes que hablar de su verdadera funcidn. Asi, 3 largo
plazo, al evadir los compromisos. hechos de palabra durante las Laggp_anas y los werdaderog, se va
desl quxmanc‘n al gobxemo ¥ sus representantes creando la imagen de un gob ecno manipulacer que
dlo pretende ganarse el voto con chantajes dando ple a reclames como: “s6lo nos wisitan czando

quieren el voto y luego se olvidan de nosotros™.

(fl

Retomar estas cuestiones resulta importante debido 2 que e¢ un condicicnante del comportariento
politico. Los candidatos y representantes de gobierno, a través de su desempefio, han provocado czrtos
¢t u:qu:s entre los imaginarios de las personas v la realidad. Esto pudo observarse en el transcum, «_k ia
campafla donde las personas, a partir de la idea que tiene de lo que debe ser un buen gobierno § <e lo
que en la practica habia sido su desempefio, juzgaba v calificaba a los que pretendian obtener un cuesto
en dicho gobierno. De hecho, la mayeria de comportamientos observados durante camparia se pueden
explicar a través de la reaccidn (sentimientos de abandono, reclames, quejas, demandas, efc; que
causaba el enfrentamiento de esos imaginarios con Ia realidad. Durante la camparia fue posible observar
la decepcidn de las personas por la forma en que se ha gobernado al pais, ésta decepcion se vio refigjada
en una reaccidn agresiva ante las situaciones donde podian expresar su oLinion a quienes creen sén los
causantes de los problemas del pais. Haciendo un balance de las campafias se puede encontrar cue el
pactido que més enfrentd estas reacciones fue el PRI Dentro de las otras campafias en Cucstif'vn el
planteamiento anterior, se vislumbra en algunas agresiones hechas a los candidatos como parte c2 ese
sistema y en la indiferencxa mostrada hacia ellos, indiferencia que puede ser explicada como sentimiento

3

de incapacidad para cambiar la situacidn o como una idea generalizada acerca de que ganara quién

ganara la situacion del pais seguiria en las mismas condiciones. Este sentimiento puede es ejempliicado
con la siguiente entrewsta

Uno vota nada més porque si:
En respuesta 2 la encuesta aplicada contestd que no le gusta participar en
“organizaciones porque cree que dentro de ellas no hay soluciones “solo se pierde el — - -
tiempo y se buscan problemas porque no se ponen de acuerdo”. Dice que de
Cardenas espera que haga lo que hacen todos “robar”, porque mientras no tienen el
puesto prometen y cuando “estan ahi” se olvidan de tode. Cree que los partidos

politicos “son puros mitoteros” porque cuando ven €l dinero se olvidan de lo que
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prometicron. En cuanto a sus razones de vote dijo que “a veces uno vota nada mas

ot

porque s porque “ya no sabe uno 2 cudl irle, todos son iguales” y ra que perdid el

e

PRI esta todo desarganizado. Ella vota por el que sea, vota porgue “es obligatorio™ v
necesario porque la crecencial de elector “en todos lades la piden”, “nada més es por
ir a votar”; no vota porque crea que un determinado partido le convenga sino, por el
simple hecho de votar. No conocia las propuestss del partido por &l que votd “sélo
Oy por 107 ¥ cree que “todas las personas van con esa idea”. En cuanto a su opinion
e los candidatos ¥ partidos no dijo nada solo que ie daba gusto que hubiera pezdido
¢l PRI®
Esta entrevista resulta ser muy ilustrativa en cuanto a fa nocidn que se tiene de la politica en nuestco

pais v que ha hecho que se desconfie de los candidatos y se pierdan los objetivos de la campafia
““““““ Haciéndola, a ju*rgar‘ por-et-comportamiento- de-las-personas,-inltil en cuanto motivar el _interds v

preocupacién de las perscnas por elegir a sus representantes. Pero otorgdndole una funcién de requisito
para obtener y cambiar de manos los puestos en el gobierno para “cobar” sin que cambie la forma de
gobernar, es decir, sin que existan beneficios para la poblacion que es lo que estan pidiendo.

Haciendo un recuento de las conductas adoptadas durante la campara y retomando las mas comunes
observadas en la relacion candidato-votante se puede hacer una generalizacion acerea de la pereepcion
de ambas partes. Es aqui donde se puede encontrar que las personas perciben al sistema politico como
una esfera opuesta a sus intereses constrefiida a defender objetivos diferentes que, no necesariamente,
fienen que coincidir con los suyos. Esto puede ser explicado tomando en cuenta sus valores y creencias
inmersos en dicha percepcidn que tienen que ver con la forma en que dividen y seleccionan
valorativamente la informacién que obtienen de la realidad. Dicha informacién sera clasificada por
medio de un acuerdo comin acerca de lo que se considera bueno y malo para un grupo determinado
que comparte esos valores y creencias.

Esto ayuda a clarificar por qué existe la desconfianza de las personas hacia las cuestiones politicas del
pais ¢l cual, scgﬁn lo anterior, es producto de esos valores y creencias, reflejados en comportamientos,
que aluden a la separacidn de 12 politica en dos esferas: 1a del gobierno o de les malos y la del pueblo en
general o de los buenos y afligidos. Esta separacién ha provocado que esas ideas dominen en su
relacidn v, las personas, en este caso los afligidos, busquen 12 manera de acceder a esa esfera para ser
escuchados y atendidos.

Es en esta manera de relacionarse donde, tal vez, se pueden encontrar los fundamentos del clientelismo.
Este se convierte en un medio o canal para acceder a esa otra esfera, es en esa manera de relacionarse
donde se definen sus caracteristicas que tienen que ver con la obtencidn de beneficics a cambio del
voto o de la afiliacion a determinado partido. La relacidn de los candidatos con las personas durante la
campafia implicaba manejar las situaciones de tal manera que el intercambio o negociacién del voto no
Fuera explicito sino, se efectuara como un agradecimiento por soportar situaciones que les perjudican ¥
port &l “olvido” en que se les tiene o seglin frases muy concretas: “no se olvide de nosotros cuande éste
alld ardba”, es decir; cuando se formara parte de esa otra esfera que esta dispuesta o predispuesta a
perjudicarios si le es convenente 2 sus intereses.

2 Colonua Campamento 2 de octubre, 24 de marzo de 1998,
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candidatos. Esios 1 gJaJ que ‘o:. discurses de las **c:smme man:festaron chcha separacién -al utilizar
frases que tienen que ver con la pertenencia a un grupe, ¢ del pueblo en general, creande !a ima A
que todos pertenecian a una misma esfera y, por lo tanto, gobernaria para “nosotros”, es decig; para
*o”‘ o ¢l grupo porgue “nosotros somos los amolados”. En los discursos, sin intentar hacer un andlisis

etallado sino, basdndome s6lo en lo observado, éstas frases infundian ese sentido de unidad
pertenencia fan buscado por las personas, segin sus irases, que les permitiera sentir que cstzban dentro
le una misma esfera y serian tomados en cuenta. En estos discurscs los candidatos se exciuian de la
esfera de los gebernantes considerandela como aige ajeno a sus inteceses

[0 C\

La falta de legitimidad del gobiernc fue un aspecto comun en el transcurso de la campafia. El
compottamiento de las personas observado, la indiferencia y enojo hacia el sistema fue una reaccion
constante ante la presencia de los distintos candidatos sin importar el partido. Para hablar de los
fundamentos de esta falta de legitimidad se debe empezar por conocer lo qué ¢s un buen gobierno pata
las personas ¥ lo que esperan de dicho gobierno. Como ya se mencioné con antericnidad, en las
personas siguen vigente la idea de un gobierno benefactor dispuesto a trabajar en beneficio de la
._poblacion y, ademas, que estos beneficios sean objetivos o, concretamente esos beneficios se refigjen en

sus bolsillos. Esta idea es producto de una creencia enraizaca en la poblacidn acescd de 16" que debe ser =~

un buen gobierno y que siguen generando determinadas expectativas en la poblacion. En 12 actuglidad
esos intereses ya no son compatibles con la realidad, los gebiernes no cumplen con las expectativas que
estan buscando, su idea de un buen gobierno no se asemeja con la realidad.

De acuerdo a las-observaciones hechas en la camparia, un buen gobierno tiene que estar al pendiente y
resolverie sus necesidades y problemas, ademds, que eso suceda sin que tengan que mover un dedo.
Este tipo de actitud que puede llamarse paternalista tiene sus fundamentos desde la revolucidn de 1910
cuando, segin Jorge Alonso, el régimen de la revolucidn se implanta y “plantea como uno de sus
objetivos centrales la congquista de justicia social, la mermtecracia como forma de ascenso social, la
equitatva distribucidn de las oportunidades de desarrollo personas {(como educacidn, trabajo, etc) y de
los distintos satisfactores sociales (como ¢! ingreso, la vivienda, salud, etc) ». Esto queda mejor definido
en la Constitucidn de 1917 cuando se implanta la obligacion del Estado de crear la escuela publica v la
educacién como un derecho de todes, la propiedad ejidal y una legislacidn laboral. Es a partir de aqui
cuando el Estado surge o se nombra como el encargado de cuidar los intereses de la poblacién. Este
papel se ve reforzado en el periodo de Lazaro Cardenas quien se caracterizé por el gran apoyo que
brind6 a los trabajadores al pueblo en general razén por la cual marcé la memoria colectiva y aun es
recordado de manera positiva®

Los antecedentes histéricos actualmente no han sido olvidados y sicven para explicar el
comportamiento de las personas que lo siguen resatando en pe:iodos donde estd por definirse
representantes de gobierno. El recuerdo de Lizaro Cirdenas y la forma en que apoyo al pueblo hizo
crecer su popularidad hasta nuestros tiempos donde las personas anhelan revivir ese periodo y buscan
en sus representantes politicos a ese personaje. La falta de un lider con esas caracteristicas ha provocado
el crecimiento de un resentimiento hacia esos representantes incapaces de cumplic con esas expectativas

¥ Este hecho fue emidente en una de las charhs que sostuvo el candidato del PRD con una pareja de personas de edad
avanzada el candidato se acerca a darles propaganda y la parefa le pregunta st es integrante del PRD, éste le cortesta que st
7 dice: “le dejo mi propaganda pam que usted y su famulia estuden nuestras propuestas”, la pareja agrega "no ser
necesaro que nos deje propaganda nosotros somos perredistas desde que Cuauhtémoc Cérdenas estuvo en ha presidendia,
déjesela agente queno cree @1 el cambio, en mu farnilia todos votaremos por ustedes y espero que ghora st se dé el cambio

que anhelamos®, col Nanvitas, 28 de mayo de 1997.
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del buen gobierno ¥, al contrario, los han marginado en “el olvido” razén por la cual crecen las queias
de la poblacidn quienes los culpan de su situacién econdmica. En las camparias fue frecuents observar 2
las personas culpando s los candidatos v al gobierno de dicha situacién. Estas reacciones son una
expresion de la percepcién de las personas que tiene que ver con la r:*fplicacién antes hecha. En estos
€asos se Culpa a los candidatos porque se cree que tienen la obligacidon de proveerlos de *od0° los
medios necesarics para satisfacer sus necesidades.

En este sentide vemos una continuidad en el comportamiento y expectativas de las personss quienes
siguen esperando 2 ese lider dispuesto a atenderios en sus necesidades. Podemos encontrar que las
personas ne se interesan en cuestiones politicas, no participa ni se organiza politicamente en la defensa
de sus intereses porque no estd prapamda ni tiene la experiencia necesaria para hacerlo porque arrastran
ese paternalismo que les ha hecho creer que le corresponde al gobierno estar al pend*’eﬂtc de eilos. En
otro ambito, esas ideas se han convertido en un motivo de la falta’ de legitimidad del gobierno, la
contianza y credibilidad del gobierno se ha pefdldo potgue ya no esta respondiendo a las expectativas
de la poblacidn, al contrario, se han volcado hacia éi pocquq ademas, sienten que esta sbusando del
poder que han puesto en sus manes robando al pas. dsta manera, se puede concluir que la falta de
.. participacién politica de las gersonas puede ser pruduao de, por un lado, la creencia en que el gobierno

tiene la obligacién de proveerlos y ayudarlos en [a satisfaccién dé sus necesidades. Por otrolado; fa falta——— -~

de le_gmmzdad dal ¢oblcmo prov“cado paor sus abusos y falta de apoyo hacia a poblacidn en éene:e!
expresada en la dc;connanza hacia el mismo sistema politico.

Del comportamiento observado durante la investigacién revela no un cambio en fa cuitura politica pero
si, la busqucda de un lider que, como en el pa°ado los tome en cuenta y los considere para que puedan
ver mejoras en el ambito econémico y en su calidad de vida para que esto, a largo plazo, resuelva otro
tipo de prf“b emas sociales (tevueltas y protestas) y politicos (confianza ¢ interés en la politica) que
aquejan a la poblacion como son: la falta de oportumdades para superarse y la faita de credibilidad en
cuestiones politicas. La blsqueda de ese lider dispuesto a dar resolucidn a estos problemas ha sido un
aspecto dentro de la politica que ha repercutido en las campafias y procesos electorales los cuales ahora
son tomados con apatn Dicha apatia producto también de un sentimiento de incapacidad que
experimenta la poblacion para lograr cambiar dicha sztuaaon ha repercutido en la eficacia de las
clecciones haciéndolas aparecer como fraudulentas y, las campafias como un mero requisito para el
intercambio de personas en los puestos de gobierno.

Por un lado, la apatig, indiferencia y bisqueda de beneficios pazticulares reflejo de la opinidn que se
tiene de los procesos electorales ¥, por otro lado, la crisis econdmica, politica y social que experimenta
¢l pais, asi como también, la corrupcidn de los tepresentantes politicos del pais han generado un
amblente politico carente de confianza. Ante estas circunstancias as personas han ucerendo mantenerse

al margen de la politica y buscar otras maneas de beneficiarse de ellg, una de eilas ha sido intentar que
los candidatos les resuelvan sus demandas o les den obsequios. Por su parte, los candidatos,
aprovechando esta situacion resuelven dichas demandas y prefieren dedicarse a crear las tacticas
necesarias para satisfacerlos durante las camparas y dejan de lado la elaboracién y aplicacién de sus
propuestas.

Los diferentes aspectos revisados con anterioridad producto de nuestra investigacién permitenconcluir
que /a cltura polttica en nusstra sociedad no ha temids variaciones a nawles profundos gue permitan of cambio de
Dperveperones de la poblacién. A pesar de que algunos autores manejen cambios, la revisién de lo observado
durante las camparias nos dice que la cuitura politica o las creencias y valoraciones que ésta implica se
mantiene. En el fondo de esos comportamientos permanecen los mismos fundamentos de hace afios
que han alimentado el paternalismo, corporativismo y clientelismo politico. Lo importante a resaltar en
este estudio es, tai vez, o/ cambio en la forma de exprosar las percepeiones y creencias de las personas, las cuales, ahora

"



son de apatia, indgferencia y, mayormente acentuads, ¢l reclamo y enwro, ete. pern, éstas signen lendendo comuv base la idea
de un buen gobterno Gedicado & satigfacer sus necesiddes, permianece 53 dependencic de a5 personas com respecto o su

gadierno,

Labusqueda de un lider es una aseveracidn que puede ser confrontada con la idea de una nueva cultura
politica mangjada por Jacgqueline Peschard que sostiene: “La atmdsfera que roded a los comicios de
1988 fue de amplia movilizacién ciudadana v los dos mas fuertes candidatos presidenciales de oposicion
lograron convocatr a amplias concentraciones de masas en la ciudad de Mexico antes y después de la
jornada electoral. Todo esto llevé a afirmar que los ciudadanos habia despertado de su lefargo y que &
cultura pelitica de los mexicanes habia cambiado. En este contexto era esperable que las motivaciones
del votante capitalino en 1988 hubiesen sido conscientes, directas y agresivas en términos Ciwicos, es
decig; acordes con percepciones v actitudes propias de ciudadanos con voluntad para ser escuchados ¥
tomados en cuenta.”® En este sentido, se coincide con la autora en cuante al poder de convocaterna de
Zardenas v su partido pero, esto no demuestra un cambio en la cultura politica. Los datos obtenidos
durante 13 investigacion nos muestran que se busca a esa persona que cumpla con las expectativas de un
buen gobierno, del que ya se habld con anterioridad. Como sostiene el autor, 1a oposicidn gand terreno

. LOLO, £520-70 Irmpling w cambio en in manera de concebir a didho gobierno gue o5 donde e podria hablar de un cambio en
la caltura politica Iz moviligation ciudadana es a faver de an cambio de partids o de persomas gue safgagan las

sxcpectativas de la poblacidn, s decir; no exciste un cambio en la cultura politica porgue las personas signen buscando wn
gobierng paternaiista y protector.

Es dentro de éste dmbito donde se puede explicar el triunfo de Cardenas en el D.F, éste por un
momento representd la posibilidad del cambio hacia ese lider dispuesto, tal vez como su padre, 2
proteger a la poblacién. La aparicién de Cardenas en el dmbito politico ofrecié a las personas una
esperanza. Por un lado, desde su aparicidn se presenta como un critico del sistema y culpando, al igual
que la poblacidn, al gobierno de la crisis y, por otro lado, la figura de su padre fueron aspectos decisivos
dentro de su campafia para que se ganara la simpatia apoyo de una gran parte pero, su triunfo no tiene
que ver con una verdadera eleccién fincada en el conocimiento y convencimiento de su persona
propuestas. Su triunfo es producto de la necesidad de un lider que cumpla con las caracteristicas
necesarias para mejorar la situacién econémica de las mayorias para que, objetivamente, se den los
beneficios y, ademas, los proteja para que dejen de sentirse “abandonados”™.

Seglin Jaime Castrejon: ““las actitudes de la sociedad han cambiado y han determinado otro perfil para Ia
participacién de lideres politicos potenciales”.® Dentro de esta postura es donde, a mi parecer, los datos
apoyarian una demostracidn. Mo se puede afirmar que haya un cambio en la cultura politica pero, si hay
ciertas modificaciones en su comporctamiento come son el descontento y ceclamos constantes de las
personas observados durante las campanias.

Ademis, otro punto que ayuda a comprebar el paternalismo y dependencia de las personas respecto al
gobierno es la derrota del PRI quien se mantuvo en el poder gracias a toda una estructura partidaria que
le permitia hacer acto de presencia atendiendo las demandas de las personas. Al abandonar dicha tarea
pierde ] apoyo de su electorado quien ahora busca en otra persona la atencidn y satisfaccién de esas
necesidades que el PRI ya no esta dispuesto a atender.

Como conclusién encontramos que en ¢l comportamiento de las personas se sigue conservando una
imagen paternalista del godierno. La participacion politica de la que hablan algunos autores no tiene que ver

8 Peschard, Jacqueline, “Las motivadones del comportamiento dectoral capifmline (1988)° en Jorge Alonso (coord.),
Cultura politicz y educacion chiez, Meico, Pormia, 1994

% Castrején Diez, Jaime, La politica sigrn los smecicanss, M&ico, Océano, 1995.
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ANEXO |
SIMBOLISMO
Concepto de simbolisms. Teoria
Simbolismo politico-religioso
Estudios de-caso sobre simbofismo en Ia cultura politica
Metodologia para el estudio del simbolismo
Significados o simbologia de la accién politica
. Estudios histdéricos del simbolismo
LTURA POLITICA
Concepto de cultura politica
Metodologia para el estudio de ia cultura palilica
Estudios de caso sobre cultura politica
ldentidad politica
24.1. Concepto de identidad politica
2.4.2. Procesos de formacion y desarrolio de la identidad polilica (discursos, signos y
simbolos)

e .. 243 ldentidad- . . -
3. VOTANTES

31 Formas de aceién y reaccién de los sujetos sociales o politicos ante los procesos electorales
3.1.1. Activa
3.1.2, Pasiva
3.1.3. Abstencionismo
Estadistica electoral. o
Respuesta de la poblacion a los procesos electorales
Participacidn electoral
34.1. Participacion partidaria
3.4.2. Participacion no partidaria
34.3. \/otantes pertenecientes a organizaciones civiles ¢ partidarias
3.5. Informacion politica

35.1. Conocimiento de programas y plataformas politicas
3.8.  Preferencias electorales
3.6.1. Causas en la modificacién de las preferencia electorales
3.8.2. Influencia familiar sobre las preferencias electorales
3.6.3. Opinidn sobre los diversos partidos
VVotantes potenciales
Acarreados
. Votantes que viven en &l Distrito Electoral
.10.  Caracteristicas sociodemograficas
3.10.1. Ubicacién laboral

2. Situacién econdmica
.3. Ingresos permanentes ¢ eventuales
4. Bienes materiales
5
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. Servicios

. Lugar de procedencia

.7. Nivel educativo
B 3.10.8. Demandasy expectativas - - : -
3.11.  Clienteismo politico
3.12. Credencial de elector

4. PARTIDOS POLITICOS (ESTRUCTURA ORGANIZATIVA)
4.1.  Funcionamiento formal (estatutos y formas estatutarias de eleccién de candidatos)
4.2. Funcionamiento real de eleccién de candidatos
4.3, Programa de accion de cada partido {(econdmico, politico y social)

5. DISTRITOS ELECTORALES
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Wodificaciones geograficas a los distritos electorales
Caracteristicas sociodemograficas de los distritos electorales
Partidos por Distrito Electoral

Comités distritales

5.4.1, Ubicacién

54.2. Organizacién

54.3. Estructura

544 Financiamiento

6. REFORMA POLITICA

6.1.
6.2.
§.3.

Funcionamiento de ia reforma politica
Legislacion electoral
Reglamentacién de gastos de campafia

7. PROCESOS ELECTORALES

7.1, Normatividad electoral.
7.2 Estadistica electoral en 1897
7.3 Resultados electorales en los ultimos diez aftos
7.4. Respuesta de la poblacién a los procesaos electorales
75, Participacion- ' - L
7.6.  Abstencionismo
8. ACCION POLITICA
3.1, Estrategias de accidn politica
3.2.  Tipologia de acciones politica (faccionalismo)
8.3, Significados
9. ARENAPOLITICA -
9.1.  Concepto de arena politica
8.2.  Tipologia de arenas o escenarios politicos
10. CAMPANAS ELECTORALES
10.1. Recursos federales
10.2. Recursos (humanos, infraestructura, estructura, financieros)
10.3. Recursos no oficiales
10.4. Recursos personales aportados por el candidato
10.5. Gastos de campana
10.6. Organizacién y funcionamiento de ios comités de campaia del candidato
10.7. Gastos para obtener votantes (a través de bienes o en efectivo)
10.3. Tacticas y estrategias para ochiener votos
10.5. Discursos (lipos de discurso, discurso situacional)
10.10. Medios de comunicacion (facilidad de acceso y forma de empleo)
10.11. Acarreados
10.12. Encuestas y opinién publica B

11. CANDIDATOS (FORMAS DE LEGITIMIDAD)

11.1.
112
11.3.
114.
11.5.

Legitimidad (racional, tradicional, carismatico)
Trayectoria politica

Reclutamiento

Liderazgo. Teoria

Liderazgo. Estudios de caso.

12. ACTORES SOCIALES

12.1.
12.2.

Lideres politicos de partido {(acciones en apayo a candidatos; discursos de iegitimacion}
Accién de otros lideres (civiles y religiosos)

13. CAMARA DE DIPUTADOS (ORGANIZACION)

13.1.
13.2.

Funcién formal (para qué sirve fa Camara; estatutos y comisiones)
Funcionamiento real y lucha por el poder intrapartidista
13.2.1. Mecanismos de negaciacién politica
13.2.2. Formas Yy estrategias para la reproduccién def poder
b



14.

15.

186.

17.

18.

18.

13.2.3. Tipos de discurso para mantener o ejercer el poder
13.2.4. Tipologia de las formas ¢ estrategias dei poder
13.2.5. Conflicto politico
13.3. Funcionamiento real y lucha del poder Interpartidista
13.3.1. Mecanismos de negociacian paolitica
13.3.2. Formas y estrategias para la reproduccién del poder
13.3.3. Tipos de discurso para mantener o ejercer ef poder
13.3.4. Tipologia de las formas o estrategias del poder
13.3.5. Conilicto politico
13.4. Foro de decision nacional
13.5. Relacion con los medios de comunicacién
13.6. Partidos en la Cadmara de Diputados (programa o lineas a seguir)
13.7.  Ndmero de integrantes en la Camara por partido
13.8. Trayectoria politica de los diputados
13.3.1. Facciones paliticas
12.8.1.1.Discurso relacionado a su tendencia
13.8. Diputados independientes
13.10. Formas-de.eleccién (mayoria absoluta yrelativa)_ . -
13.11. Otros actores sociales en la Camara
EL PODER
14.1. Concepto de poder. Teoria y conceptos asociados
14.2. Estudios de caso sobre el poder
14.3. Metodologia para el estudio del poder
ESTADO L
15.1. Concepto de estado. Teoria
15.2. Tipologia de formas de estads
15.3. Estado y gobiemo
158.4. Estado y sociedad civil
15.5. Metodologia para el estudio del Estado
15.6. Estructura interna del Estado
15.6.1. Sujetos sociales en el Estado
15.6.2. Redes de relaciones sociales en el Estado
15.7. El estado mexicano
15.7.1. Organizacidén y sistema politico
15.7.2. Provyectos politicos del Estado
15.7.3. Consenso politico
15.7.4. Estudios especificos
GLOBALIZACION
16.1. Concepto de globalizacion. Teoria
16.2. Efectos de la giobalizacién
18.3. Crisis econémica y financiera
18.4. Efectos sociales, econémicos y politicos de fa globafizacion
16.5. Metodologia para el estudio de la globalizacion
CONFLICTO POLITICO Y NEGOCIACION POLITICA
17.1. Concepto de conflicto politico y negociacion. Teoria
17.2. FEstudios de caso sobre conflicts politico v la negociacidn politica

17.3. Metodologia para el estudio dei conflicto poiitico y la negociacidjn politica

RITUAL
18.1. Ritual politico
18.1.1. Concepto de ritual politico. Teoria
NACIONALISMO Y CULTURA NACIONAL
19.1. Concepto de nacionalismo. Teoria
19.2. Tipologia de nacionalismos




20.

21.

22

- 223, Metodologia-para-el estudio del-autemtarismo o

24.

25.

26.

18.3. Historia del nacionalismo en Méxice

194. Concepto de cultura nacional. Teoria

18.5. Estudios de ¢aso sobre nacionalismo y cuftura nacional
18.6. Metodologia para el estudio del nacionalismo v la cultura nacional.
MODERNIDAD Y CIUDAD -

20.1. Concepto de modernidad. Teoria

20.2. Estudios de caso sobre la modemidad

20.3. Metodologia para el estudic de la modernidad

204. Modemidad, tradicion y contemporaneidad
DEMOCRACIA

21.1.  Conceplo de democracia. Teoria

21.2. Estudios de caso sobre la democracia

21.3. Metodologia para el estudio de la democracia
AUTORITARISMQ

22.1. Concepto de autoritarismo. Teoria

22.2. Estudios de case sobre autoritarismo

224. Mecanismeos de reproduccion del autoritarismo

. PERSPECTIVAS DE ANALISIS DE LAACCION POLITICA Y LA PARTICIPACION POLITICA

23.1.  Concepto de accidn politica y participacion. Teoria

23.2, Racionalismo/irracionalismo (cultura/medios-fines) en la accidon politica y en {a participacién
23.3. Sujetos sociales, accion politica y participacién

234, Metodolegia para el estudio de la accidn politica v la participacidn
ACTORES SOCIALES

24.1.  Cencepto de actor secial. Teoria

24 2. Estudios de caso sobre actores sociales

24.3. Metodologia de estudio de actores sociales

CULTURA

25.1. Concepto de cuitura

25.2. Estudios de caso sobre cultura

25.3. Metodologia para el estudio de la cultura

ELECCIONES

26.1. Concepto de elecciones

26.2. Estudios de caso sobre elecciones

26.3. Metodologia para el estudio de procesos eleclorales
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7 mh« o ﬂ ANEX04

Cuestionario Niimero ___
Soy estudiante de la licenciatura en Antropologia en la Universidad Auténoma Metropolitana-Plantel Iztapalapa. Estoy
realizands mi tesis para recibirme como licenciado en Antropologia. Para ello estoy realivands una encuesta que me
servird para elaborarla. Mucho Je agradeceria 5i me apoyara en este propésito siendo tan amable de contestarme unas
preguntas. No ke quitaré mds de 20 minutos de su tiempo. Le agradesco de anternano su apeyo, aclardndole que sus
respuestas son totalmente confidenciales.
1.- Lugar donde se realiza la entrevista (para llenar por encuestador)
1. Departamento de Unidad Habitacional
2. Casa
3. Departamento d= coloniz

re LALZ

2.- Sexp (pace Yener 5or of cacussialcs
1. Masculico

2. Femenino

3.- Egtado civil

JO

i. Soitero

2. Casado

3. Viudo

e A _Divorciado- e il LTI T
5. Unida Libre
9.- Edad (Poner nimero de afios)

4.- Escolaridad (Hasta que grado de enseilanza estudio)

¢Cual es el Glumo grado de que estudio?
1. Ninguno

2. Pamanra

3. Secundaria

4. Preparatora o bachillerato

5. Normal basica

6. Profesional

7. Posgrado

5.- Trabajo

1.- Trabaja (aplicar Ia pregunta no. 9)

2.- No trabaja, pero la semana pasada si tenia trabajo
3.- Estudiante

4.- Se dedica a los quehaceres del hogar

5.- Es jubilado o jubilada o peasionado o pensionada o B
6. Esta incapacitado o incapacitada permanentemente para trabajar
7.- No trabaja

6..- Nitmero de personas que viven en el hogar.

{Anotar el nimero de personas)

7.- ¢Naci6 usted en el Distrito Federal?

1.Si

2. No. Donde Nagé (pasar a siguiente pregunta) -- - - — - - - -
8.- ¢Cuantos afios lleva residiendo en el DF? (poner el namero de afios)

9.- Su trabajo (actividad) de l2 semana pasada fue como:

1. Empleado o empleada (obrero u obrera)

2. Jornalero o jomalera o pedn

3.~ Patrdn o patrona o empresario o empresaria (contrata trabajadores)
4.- Trabajador o trabajadora pot su cuentz (no contrata tnba)adotes)
5.- Trabajador o trabajadom sin pago en el predio o negodio faniliar




IZTAPALAPA

13IAL B8UTTUINY
. th

DERA

2.- Minext
3 Iedusrs
4 Elecio
S. Comz
6. Cox
1%

bl

]

P

= 0 0

-

170

S PT ALY

=

:

—



i
I

i
i
i
i

-

{
i

J -
Laa

i

{
i
\

o NG~ oo &

1
'
i

o



P D -

{
o

o Wi

H
Y]

ot

e
Lo
oy
"
i
Pl
.
.
.
-

¢ N

i
I -

i
3
i

PR

L

3

2
C
1



AN i - P}
s Gt N Y dew o

- a
Sy f'
5 147 () v le o ATl to TE T, -
2 Al 'K v 4 : 1 Ul H - , ;
A e AV 2
) Tia e N .



UNIV CE51UAD AUTONOMA METRO POLITANATZ TAPALAPA
DEPARTAMENTO DE ANT®OPOLOGIA
LICENCIATUEA EN ANTROPOIOGEA

éMe podria decir qué han hecho?

30.- ¢Como considera b relacidn vo i s vecings de edificia? '\l
1. Bueaas L
2. Regular

3 Mg’z

Por quié

PASAR A LA PREGUNTA 39
BREGUNTAS PARA RESINEINTES EN COLOM 3

3L- Me potifs decid cnonto s afios Bevs viviendD on 2o colonta (pr ey o sumero de afio ) ]

32.- ¢Ha prescotido algune queis cala Delegacibes?
1.6
¢Que tipo de quzjz?

|

b s . e 5

¢Cusl ha sido e resultado do su quejs o peticida?

2. No
¢Por qués

33.- gCnéics son (en orden de importencia) los prol lemas més bngonisntes d- la colon’=? _ -

PN AN~

D
=R

34.- CHeno picnsa usted que deberian de resolveric csos problowas?
1. . '
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35.- Alghe p&:ﬁdo po!i;{{); intervenido psvn resober alguns de l&s;:;r;}"imws que 2 usted ke
mgoinn?

1. St

(Podria decirmme cudl partidn?

LEn qué pmblwa ba interveuido? T

36.- sPerienecs vsted & ﬁlgmx‘ organtrecibn vecinal pere resobver Gichos problamss?

1. Si (Pusar a preguas 3%)
éPor qué?

eCumxo aics leva pe:z:*mmo a dicha orgmm‘ iR

2. No (pasar a siguiente pregnts)
¢Por qui?

37.- Si no pertenace & was oggaizacis veoh ), soonnidess bupo L participar en glae?
1. Si
¢Por qué?

2.No . -
dPor qué? ’

38.- ¢Pariicipa v: od en rewndiones vecinss pars discutis esoa peoblernas?
1. Si
¢Por qué? - , -
— @

[

[ ]




UNIYOESIDAD A7 { GAOMA METROPDLITAN A-TZ TAFALAPA
DEFARYAMENTQ DE AN’TYD?‘OL’HJA
LICENCTATIIREA EN ANTE: 2

2. No
¢Por qué?

41- Sisc encon
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¢Cusl?
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2. No
Pot qué
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2. No.
55.- ¢Recuerda que Jecha 2lguca propepwnds do los pertidos gue hays viste pogads en ta ealle?
1.5

Podria decinmela o vopetimmnels

pregunts 813
de dichzy

§7.« ¢Qun pies

2. No -
59.- ¢Ha cupptide & £ Vb compeoinian? [ m‘]
1.Si i
2. No
.62 En caso du g 5, e & lich:
1.Si L]
2. No
Por qué
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64.- ¢Ceec usted gue vuys 2 huber 2t
af Espino. )

rCgencia anisn
1. 81

2. No

¢Pot qué?
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