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Si se hcdce un  reculnto de la birecci6n  que han tomado los studios antropo!ógicos en la acti~zlicad, 
ccdmos encontrar quc la mapria de clios atin dirisidos a ternas relacionados con 12 globalizacihn y 

El &xdio de 13 mihm p!ítica ha sido uno de esos temas  que !a antropoiogía ha reiqpdo. A l  parecer el 
nljsmo no habis genemco demasiado interis en  los investigadore ciebido,  probablemente, 2 que 12 

pbigci6n del p í s ,  hxsta Ij!timas  feckas, estdx conforme con la Gxma dc g5bierno esbolecida por 22 
px-tido gobernante: el FX. L a  hegemonía de este partico, con e! tiefllpG, parece haber  implantado en 12 

cuitura mexicana percepciones, mpnt3tims y formas de comportamimto ciuda&os quc s t  
mminulAeror1 durante a~cs, sin que surgieran conflictos mayores entre  gcbernados y gobernantes 
mmcmiindose !a tskbiiidad sccial y poiitica en el pais. 
gsa hegsnonia se erasion6 m ias O1tilnzs décadas por lo que, mncomitanternentq dicha es,t3biiidac! se 
ha d&ilit& inicihbose un ambiente dt constantes ambios  que llamaron la atmci6n de 10s 
inmtigdores.  kstos se interesaron por la nueva problemitica  que surgia en el país y que  influia en el 
conportamiento de los actores poiíticos. Como ha planteado Jorgc Alonso 

L a  crisis de representación  del  sistema  político  puesta  en  evidencia por los movimientos  populares - que 
irnprimison m sus lucnas un w n ~ ~  dernocratAador- se había azudizado  con e! ::uestionarniento 
frontal a ia legitim  idad del  presidente  Carlos  Salinas,  quien a diferencia de su antecssor  se Vi0 obligado, 
c':e:t% el inicio de su gestibn, a prior;&d 2l pTe1 de !a pO!itXA en la conducci6n Oel canlbio 
~ o n h  ico y sodall 

Ante s t a s  nue's'as condiciona  politias el estudio d e l  compcrtarnimto politico cobra ifikks y se 
convierte en punto de atención para muchos  investigadores,  quienes se enfocan hacia esa materiq 
interesados en aplicar esos cambios politicos. 

El interes por el estubo que aquí presentimos surge de nuestra  lectura de los  autcjres ahora interesados 
en las cuestiones políticas de nuestro país y, concrctammtq de aquellos que, preocupados por la nueva 
problemitiq se dedicaron ai =studio dd comportaniato y cultura política 
Dm,fro de los est!:dios enfocados a la relacihn entre d t u r a  y politia es notorio cl énfasis que se hacc 
en ia ZWW ctLiiKTapfiiia que ha surgido en nuestro país que según  aigunos autores es una: 

nítida aprcsión dc la pluralidad sodopolítica, la cultura p o l k a  de h capitat alcanzó u1 los dos  Últimos 
procmos eiettorale, momentos r?e gran  efervescencia al multiplicarse las expresiona de normas 
creencias, ideales, valores, sentim lentos y tradiciones. De esta  manire;tadÓn de pluralismo, lo que  tal ';& 

r e w l h  mis sigruficativo, es que no se  presentaron vínculos soaodernogrificos determinantes entre 
grupos o chses soda~es con 10s partidos po~iticxls, que e! electorado respondi6 mis bien a 
mlca,xsmos  propios de una_cultura  política basada en h opir.iÓn y la partiapación La presencia de 
clientelas pluriclasisas, íeladonadas con !os paNCos por iflormacibn, aftztos, culkra, vdoracionc 
juicios, etcéters, 6 tal vez 12 pm&a definitiva de una sociedad que se " ermentra  en transición hacia una 

.. . . , . -. - ." -- " . . .. . . ." - . ~ "" . ~- - . 
. . . " . ~ .  .__" "" 



Estos y otros análisis  resaltan quq en  la  actualidad, las personas muestran un mayor  interés por 10s 
pro'sle91as que 2;quejan 21 país general yy a su v?;? &tG X refleja p&oC?os eiectürales dond; 
los autores, ias perconas atienckn y pozcn énfasis en el conocimiento dt las caciones políticas sc 
les presentan. Asevemionts  mmo &a ncis hace pensar en una  cultur'a  politic2  caracterizada por una 
mqor  p t lapac i6n  de la pchiacidin en los asmtos  phlicos. 

3 1 r l a  investigación m p r a d i d q  las afirrnaciones cicac@ sot! de vital imocrkncia Es a partir de btas 
ccmo surm. nuestro interés por concar  J i  didlo uitnbio m h cdgtnpa'iia SE ha ~Gctuudo y ha generado en 
la poblacion un ambiente 2articipatiVo. Tambih nos llevm a prepntarnos iesh' .=@ixdo m a  ZWA 

cdtmpoiitka donde ¿;I apak:b de ia p t e  estí iesapanriendo? y? si cz así? c cm%s sm !os e¿EmentosJ nmmaciones que 
confomm &do c d h a  ,poiit;w?. 

Cansidemido  que la forrna de conocer la cultura política de m a t r a  sociedad  es  ansllizarido  los 
elementos contenidos en ella como son: las prácticas, percepciones o motivaciones  del  individuo, m 
este estudio el comportmiento poiítico de las personas es de gran  importancia, ya que es ahí donde 
esos elementos se  expresan. 

~. Por. m€&o-_d-@--&u@o Ge-cómo particban, cómo se desenwekven y cómo es su , . relación . , frente ~.. . a . 12s ._l"" -. 

personas o FaL'tldGS que se disputan un puesto en e! poder se pueden conocer  como est2  COnfOrf"IaC2 
dicha cultura política. 

. .  

O, 

.. . . " "" ~ ~ ~ - ". -.- .- -. 

E\ proyecto de cultura poiítica que se  desarrolla en este rrabajo  tiene COEIG objetirro p r !ncp l  dar 
resp~~esta a esas preguntas. 

Por medio de la o b s m c i d n  del comportamiento de las personas se  pretende advertir sobre los 
diferentes elementos que !a integran para a partir dt: estg, conocer si han surgido cambios que pudimn 
haber afectado la percepción y comportamiento de las personas. 

. .  

Ante el problema que se aborda en este texto el proceso electoral y, principalmente, las campañas 
electorales se presentan como un  medio  para encontrar las respueshs a las preguntas anteriormente 
planteadas. Es en i s =  ambiente  donde es posible observar la forma de  participar dc la poblacih ya 
que, a través de la relación entablada entre candidato y votantes, se pueden vislumbrar las distintas 
conductas adoptadas por estos actnres políticos cuando están frente a frente y, a partir de dicha 
relación, conocer  cómo conciben y cómo reaccionan durante las campañas y ante el proceso  electoral. 

En este estudio las campañas electorales son el espacio  adecuado  para, por un lado, conocer las 
percqxiones  de las personas acerca de su entorno político ya que es ahí donde expresan sus opinions 
y se refleja su inten3 en  las cuestiones política  del  país y, por el otro, encontrar los  motivos por los 
cuales  las personas acuden a votar, con el propósito de comprobx si los ciudadanos  considera a las  
cieccioncs como un medio para hacer valcr su opinión y, además, conocer qué conceptos o nocioncs 
tiene ante lo poiítico y qué actitud toman ante el mismo. 

Considerando los anteriores l inmientos que im'ponc la investigación, en el capítulo 1, 5 y 3 se 
presenta una descripdljn de las  campañas de los partidos  que contendieron en el proceso electoral 
durante las  eiecciones pafa Jefe de Gobierno p diputados federales y locales en el Distrito Federal: 
Partido Acción  Nacional, partido de la Revolución Democritia y Partidó Revolucionario Institutional 
respectivamente. En cada uno de estos capítulos haré una descripción de la forma en que  se desarroiló 
a& campaña considerado tanto el comportamiento de l a s  personas como del candidato durante la 

n" M&co, Po& 1994, p. 485. 
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relación entablada entre  ambos para finalmente, findamentar la interpretación de las conductas 
observadas e intentx dar respuesta a las preguntas anteriormente planteadas. 

a) C a r a d s t i a s  dela imesd'cidn. 
Es necesario  aclarar que para obtener la información necesafia para dar respuesta a las interrogante 
planteadas, la investigación se di4diÓ u¡ dos etapas la primma de ellas abarca, como ya se mmcionó, el 
seguimiento de l a s  campaiias de los partidos: PAN, P k D  y PRI. E n  esta  etapa  todas  las observaciones 
realizadas  se ordenaron en fichas de trabajo, según un código de clasificación  que se elaboró con los 
temas relacionados con el tema (ver&xo 5). La segunda parte consistió en una encuesta realizada en 
un período posterior a las  campañas. Esta encuesta h e  rediza& inicialmente, en una de las secciones 
donde el PRD tuvo un m6s alto índice de votación (verbo 2) y, posteriormente, en otra zona donde, 
a pesar de ser contigua a la  primma, su porcentaje de votos y asistencia a las  urnas h e  de las más bajas 
(ver Anexo  3). La encuesta tuvo como  propósito conocer algunos elementos relacionados  con la 
participación, interés, e información política de las personas tanto en las  campañas como en su vida 
cotidiana con  la intención de establecer las motivaciones y opiniones de la pobladbn de una  zona 
dctcrmina&-(vcr--A.mxo ~ - E ~ ~ ~ ~ ~ ~ r n ~ ~ c - ~ ~ ~ ~ ~ a y  ordenada M .una bast dc datos-..dc@ro- fcl  
pragrama S t d i d  Pachp fb-  Social Scidnces para obtener distintos cuadros de porcentaje que 
permitieron confrontar las opiniones recopiladas a través dc éstos con las acciones, actitudes y 
demandas que observamos en  la ciudadanía en el transcurso de l a s  campañas. 

- - ".. ." 

Para la realización de este proyecto se integrb un equipo de siete investigadora  que se ubicaron en 
varios distritos electorales y analizaron  las campañas de varios partidos durante las campañas eiqorales 
de los candidatos a diputados federales efectuadas en el período preelectord que abarcó  del 19 de abril 
de 1397 al 6 de julio del mismo año. 

Es importante aclarar que inicialmcntc los distritos fueron  clcgidos dc acuerdo a los indica  dc 
marginalidad  según el INEGI, se pretendía tomar los estratos alto, medio y bajo para realizar la 
invzstigación laborando en cada zona con los tres partidos mis  importantes: PAN., PRD y PRI. Sin 
embargo, debido a la dificultad para contactar a los representantes de los partidos de esas zonas y su 
poca disponibilidad para que accedieran a que se trabajara en su campaña, nos enfocamos en tratar de 
entablar comunicación con  los partidos sin importar la zona A pesar de estas dificultades es importante 
poner en claro  que, aunque no  se logró contactar a los tres  partidos,  finalrncntc se trabajo en dichas 
zonas. Las zonas y partidos  donde se logró contactar a los representantes fueron los siguiente: el PRD 
en Tláhuac; distrito 27; el PAN, PRD y PRI en Iztacalco, distrito 14, PRI en Cuahutimoc  distrito X 
local-y PAN en Benito Juáfez distrito 15. 

cuadro1 

Ddcgacicin 
inicialmente elegidos 

Distritos estudiados: Distritos  dectordes 

Tláhuacy MilpaAlta 

Emito J u k a  c Iztacalco 

Cuauhtánoc 

27 

15 15 

27 

Para los fines de este proyecto úniamente se retornaron las observaciones obtenidas en el distrito 14 
federal. La raz6n se debe a que sólo m ésta zona se contactó a los tres partidos que, para mí análisis, 
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son necesarios para poder comparar el comportamiento  de las personas retomando los elementos 
comunes y diferenciados que sirvan  para deducir si dicho comportamiento coincide con las 
afkmaciones hechas por los distintos autores que  proclaman una nueva cultura política o, en  su defecto, 
conocer los fundamentos  que están definiendo ei comportamiento de las personas. 

b) CaractedSticas decto&les del di si^&^ 14 fdeml. 
Revisando el  mapa electoral de la zona ( v b e  A n e x o  5) podemos  encontrar que, aunque el PAN tiene 
cinco secciones ganadas, como ya es sabido, el PED obtuvo el triunfo en mayoría de secciones del 
distrito. Al' final  del conteo  de votos, el distrito se caracteriza por un triunfo apabullante  del PRD. Es 
importante aclarar que en las secciones donde ganó el PAN y que pertenecen a la colonia Reforma 
Iztlaccihualf es& caracterizadas por el alto grado participativo de la población es esas secciones. 
Revisando eí,etexo 3 encontramos que m general el distrito cuenta  con un  alto grado de participacibn, 
el mapa muestra que, escasamente, son dos secciones  las que tienen menos del 57% de votos. Como se 
puede obsermr toda la zona está marcada por los tonos más hertes (rosa,  naranja,  café azul y verde) 

~ ~ que nos  hablan de la asistenua a las urnas de la importancia que, tentativamentq está adquiriendo el . - ." 

F E O C ~ S O  electorai. ~ - ~ -  - ~" - ~ "_ 

La diferencia de votos entre PRD/PRI en el distrito, como lo  muestra el Anexo 2, refleja que  dentro  de 
la competencia entre  ambos partidos, el PRD fue quien obtuvo mayor respuesta en  las vobciones pero, 
su triunfo es más marcado en las  zonas que comprenden la  Unidad Habitacional Infonavit Iztacalco y e1 
Fraccipnamiento Benito Juárez (colonia 2 de octubre),  lugares importantes de mencionar debido al 
interés puesto  por los parhdos en trabajar  dichas zonas  por considerarlas,  según  elecciones anterior% 
priístas. 

En lo referente a la diferencia de votos entre PRD/PAN, el Ansxo 6 muestra que aunque el PAN gan6 
cinco secciones y en las rcstantcs la diferencia de  votos cs más  marcada,  la misma  situación es similar a 
la anterior. Esto nos i n l c a  que el PAN no  tuvo incidencia ni generó simpatia entre la población ya que, 
con base e n h e x o  7, encontramos que aún el PRI -que no ganó ninguna sección- tuvo más adeptos en 
esa zona  que el PAN. 

c) Urganizdda delas cunparias 
Fara la obtención del material h e  necesario salm algunas dificultades que, en determinados momentos, 
obstaculizaron el desarrollo de la investigación. En un inicio  resultó complicado localizar  los  comítks de 
m p a i i a s  de los distritos que se querían estudiar; sus directioncno se conseguían y algunas de las 
obtenidas estaban equivocadas. Una vez localizados los comités,  el siguiente obstáculo consistió en 
contactar a los coordinadores  de campaña y convencerlos para que accedieran a nuestra petición de 
acompañar  a los candidatos durante sus recorridos proselitistas para observar cómo se  llevaba a cabo su 
campaña. Generalmente, tanto los coordinadores como los propios candidatos se mostraron renuentes 
y desconfiados. Una  ve^ dentro de las campañas, se nos prohibió asistir a cierto tipo de reuniones 
donde, según los coordinadores, nuestra  presencia no era pertinate o, en el peor de los casos, no se 
nos informaba de algunos eventos. En- el transcurso de las campañas la mayoría de las ocasiones- 
SerSrirnos como syudantes cuando se repartía la propaganda en sus presentaciones por las distintas 
colonias. Dejando de lado o ignorando nuestra vezdadera función como estudiantes que pretendian 
observar el comportamiento de l a s  persons  frente a los canddatos.  En lugar  de  esto aprovecharon 
nuestra presencia utilizándola como hcrza de trabajo no ccmuncrativa, pero sí eficaz para los fines dc  
los distintos partidos con quienes se trabajó. Trabajamos gratis, pues. 

" 



Las campafías  estuvieron  dirigidas principalmente a buscar el contacto directo con las personas que 
habitan el distrito. LOS diferente; partidos intentaron d a r  a conocer a sus candidatos entablando u n  
trato mdspersonnl que l e s  permitiera ganarse la confianza de los pobladores del distrito con el propósito 
de que l e s  otorgaran su voto. Dicho trato personal fue establecido de tres formas: primeraJ 10s m c d o s  
dotnidimhs por las distintas colonias que conformaban el distrito; segundo, las nm'ms doffulmzas en 
u n  punto determinado y; terceroJ bsfes~hiuhs que organizaban en fechas  especiales o sinplemente  para 
tratar de agradar. Con estas tres estrategas se  pretendió generar simpatía hacía el partido entre la 
población. Pero lo más importante fix que todos ellos  tenían como  propósito la presentzcion directa de 
los candidatos,  los cuales intentaban reflejar inter& 7 compañerismo para darles seguridad a las 
personas y convencerles de  que eran la mejor opción. 

En primer lugar, los candidatos hicieron su presentación ante sus posibles electores recorriendo las 
diferentes secciones que comprendía su distrito electoral tocando puertas, entregando propaganda con 
la información de los andidatos y, en algunos  casos, dando obsequios (plumas,  lápices, destapadores, 
llmeros, bolsas para el mandado,  gorras, botes lechero% etc.). Durante su presentación lcis candidatos 
plstícaban con 12 gente, se pclnían a su szmicio dando la dirección y telkfono dc sus comités dc 
c a r n p a f i a - ~ ~ , - - i n a ~ ~ ~ ~ ~ ~ - ~ l - d ~ - s u s - ~ ~ s a s ~ ~ a ~ a - - q ~ ~ - ~ ~ ~ i ~ ~ n ~ . ~ ~ ~ ~ ~ - t ~ ~ ~ . . ~ ! ~ ú n - p . r o b ~ e m ~ .  . -. 

En estos recorridos no era frecuente que dieran a  conocer  a la población sus propuestas. Sólo Io 
hicieron cuando la persona  sitad da 10 pedía, pero por lo general este tipo de visitas sólo tenían como 
propósito  que los candidatos se presentaran ante las personas y btas supieran que los estaban visitando 
cccasa por casd'. 

En sFundo lugar, por lo que se refiere a las reuniones vecinales, los militantes c) integrantes de los 
comites convocaban a la gente del Iugar  para que acudieran a conocer a su candidato y sus propuestas. 
Estas reuniones, por lo  general, se organizaron con el apoyo de jefes de manzana o gente allegada al- 
partido que estuviera dispuesta a organizar a sus vecinos para  que asistieran. Las reuniones estuvieron 
tuvieron como propbsito que los candidatos establecieran una  relación  mas cercana con los vecinos de 
diferentes secciones y que l e s  apresaran sus problemas. Estas reuniones, dado su carácter más privado, 
hacían posible que la gmtc que acudió a ellas pudiera por un lado, externar sus dudas acerca  del partido 
con más tranquilidad; y, por otro, exponer los problemas que aquejaban a su vecindario. Las reuniones 
fueron organizadas con  la finalidad de que el candidato pudiera platicar con un número mayor de 
personas al mismo tiempo. 

En tercer lugar, organizaban festivales donde se presentaba a los candidatos, invitaban a grupos 
musicales o de baile y entregaban obsequios que  podían ir  desde  una gorra hasta  una  sala o un 
antccomedor. En  stos eventos, por lo  general, se IC avisaba a las pcrsonas con anticipación para  quc 
asistieran, pero era muy común  que el mismo día y hora del acontecimiento se pasara por las calles con 
alta mces invitando a los vecinos a que acudieran. Aquí lo que se acostumbraba era que el candidato 
repartiera a la gente que llegaba  boletos para la rifa de los regalos que obsequiaría,  anunciaba los 
atractivos que habían preparado para, posteriormente, comenzar con el discurso de los candidatos 
donde, regularmente, hablaba  con la gente acerca de los problemas que aquejaban al país o a la zona 
que visitaba y, sólo en algunas  ocasiones, exponía las propuestas dc su  pactido; por último,  se efectuaba 
la  rifa y se entregaban los premios. 

El impacto quegeneró m l a s  personas esta manera de  trabajo varió dependiendo del ,p de)nsm&u&, 
sin que el partido o candidato influyera de manem determinante ya quq por lo general, los tres 
candidatos recibieron tanto buenos  como malos tratos. En cambio, el tipo de praentación si provocó 
determinados comportamientos que se pueden c l a s i f i c a r  de acuerdo al evento. En las  visitas 
domiciliarias, como ya se mcncionó, füc donde se facilitó observar l a s  distintas. reacciona ciudadanas ya 
que en un mismo recorrido se encontraron desde personas  que reciamaban, exigían, solicitaban, o 
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atendían de  forma entusiasta a los candidatos, y quienes eran totalmente indiferentes. Pero,  en las 
reuniones domiciliarias y los fati-des fue donde se logró observar dos tipos de COmportamientO que 
no vafiaron de  partido a partido. En cl primer  caso, la respuesta fue de indiferencia y falta de interés 
hacia  los partidos. En &stas, a pesar de la &fusión pre-aia de  que se  realizaría  una reunión las personas 
no asistían, y si lo hacían, el número esbba muy por debajo de las  expectativas de los  candidatos y, la 
mavoría de las ocasiones,~les resultaba decepcionante su p o a  capacidad de convocatoria. 

~ ~~ 

En lo referente a los  festivales, &os permitieron observar la función e impacto de los obsequios. Por lo 
general, &tos  wentos estuvieron acompañados de activi&ds  de diversión y regalos los cuales -a juzgar 
por la respuesta de las personas-, l e s  agradaban y, para el partido, significaban tener u n  mayor poder de 
convocatoria, ya que las personas asistían con la esperanza de recibir algún obsequio que, por pequeño 
que fuera, l e s  entusiasmaba. D e  esta manerq tanto las reuniones domiciliarias como los festhales nos 
permitieron verificar el interés de las  personas por conocer a los andidatos. Pero éstas  reacciones 
como las de los candidatos s e r á n  dadas a conocer  más adelante en la descripción de las  campañas de 
cada partido estudiado. 

Los tres candidatos siguieron el misma  esquema de proselitismo que hcmos apuesto a grandes rasgos, 
pero resulta importante aclarar que los  tres  no contaron con las mismas  facilidades para redizarlo. 

En primer lug% cada uno tuvo diferentes formas y discursos para acercarse a las personas, y en estas 
formas y discursos en que el PAN se  acercó  con la intención de convencer a las personas de que era la 
mejor  opción, realizó su proselitismo con el apoyo de un equipo de trabajo que no tenía contactos 
suficientes que le  guiaran o permitieran un  mejor acercamiento. Los candidatos de este partido 
acudieron a las colonias basándose únicamente en las encuestas lmnlxdas por el Plan  Básico Operativo 
(PBG), y un mapa electoral que l e s  indicaba el índice de simpatizantes que tenía en cada sección. 

El discurso de los aspirantes panistas consistió en cnaltecer cl trabajo de sus compaiieros de partido M 

otros Estados del  país, especialmente de los gobernadores de este partido. 

Ea el  caso del PRD encontramos que, ai igual que el PAN, no contaba con las  redes  sociales  necesarias 
que le  facilitaran  relacionarse  con sus posibles  electores. Ajeno a todos los problemas de su distrito p 
colonias el candidato del PXD trabajó solo y sin conocer la zona En su contacto con las personas se 
dirigó a infundir confianza en que sí ganaba  Cárdenas y éI, los problemas que le  eran expuestos serían 
resueltos. 

En este distrito, en comparación con el PAN y PRD, el PRI result6 un caso especial, ya que el 
candidato de cste partido  contó  dcsde un inicio con  todo el apoyo de la estructura territorial dc su 
partido, lo que se tradujo en la disponibilidad de redes políticas a partir de las  cuales obtuvo el apoyo 
necesario para efectuar sus recorridos por las colonias. Acudió  a ktas con personas que conocían  la 
zona y lo presentaban ante sus vecinos con aire de compañerismo. Su recorrido por las distintas 
colonias estuvo caracterizado por el  despliegue de recursos materiales y humanos, disponibilidad de 
obsquias y posibilidad de-atender las  demandas y quejas que los  vecinos le -presentaron, ya que &Stas - 

eran meadas a la  Delegación y resueltas gracias a los contactos que el partido tenía con el Delegado. 

. ~- ~ 



Capitulo 1 Campah del Partido Acci6n Nacional. 
El candidato que representó al PAN en este distrito fue electo en una Asamblea donde SUS miembros 
sometieron a votación su candidatura. Nació M la ciudad de México cn 1940, hijo de padres cxtranjeros 
bibanis). Cursó la licenciatura de Sociología en la UNA" Tiene un diplomado en desarrollo regional y 
análisis político y te6rico de  escmnics  por la UNí" y el Instituto Estudios Legislativos de 12 
Cámara de Diputados, entre  otros cursos. participó en la Cámara Nacional de Comercio en Pequeño de 
la Ciudad de México donde  coadyuvb m la asesoría a pequeños empresarios. En su colonia fue 
miembro de la Junta Vecinal. Actualmente es un  empresario dedicado a la venta de muebles en tiendas 
que llevan su nombrc. 3 

Entre las propuestas que  este candidato promovió  podemos mencionar como más  frecuentes a las 
siguientes,: 

Promover un auténtico federalismo, para corregir los desequilibrios  sociales, políticos y económicos 
que sufre México. 

e Descentrdizar las decisiones  del presupuesto educativo  hacia  los Estados, que los gastos educativos 
de los padres de familia  sean dduciblts de impuestos,  establecer un sistema  nacional de formación 
de maestros para su actualización permanente. 

Incrementar la seguridad púb1i.q M beneficio de la comunidad, profesionalizando a los cuerpos 
policiales, y fijando parámetros claros en los  sueldos y prestaciones de los  policías. 

0 Establecer mayores sanciones a quienes abusen de la ignorancia o miseria de las personas para 
cometer delitos. 

0 Atender las  necesidades de gestión y colaboración en  las demandas del Distrito 14 y la ciudadanía 
en general en  forma permancntc+ 

En su campaña se observó un esfuerzo por proyectar, de acuerdo a las características de la zona que se 
trabajaría, lo que mejor  le  convenía al parhdo para su triunfo. Dentro  de la campaña se manejaron dos 
criterios que sustentaron la organización y tipo de trabajo que se realizaría de acuerdo a la zona. El 
primero, se sustentaba en el pkp ab wtos obtPnidospw seccidn ehrtoml en  el último proceso electora¡, 
&os se obtenían de un mapa del distrito elaborado por el partido. En este mapa se localizaba la zona 
con un porcentaje menor de  votos y cra ahí donde se preparaban un nlirnero mayor de actividades. El 
segundo, se obtenía con el trabajo  del Plan Básico Operativo (PBO). Este plan se trataba de un  grupo 
de  personas d e d i c a d a s  a recorra las secciones electorales para aletectm P sq?afip&s, @o&m o mdecisos 
para efectuar una labor de convencimiento y hablarle a las personas de las propuestas del parhdo. Este 
grupo de personas llevaba consigo el padrón electoral de la elección anterior con los nombres y 
direcciones de l a s  personas que habitan la sección. El trabajo que realizaban  consistía en llegar a l a s  
asas  siguiendo un esquema:  'cbuenas tardes, venimos del Partido Acción  Nacional y estamos haciendo 

-~ 

~ 
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un  sondeo para saber si son o no simpatizantes del  partido'' despub de conocer su respuesta &tos la 
anotaban, daban las gracias y le daban un salero con el iogotipo del PAN. 2 

C m  la informacih  que se obtení% tanto del m q a  electoral como del PBO se  hacía  un balance de las 
zonas buscando cuál de ellas, según su criterio, requería  mayor  trabajo.  Con  estos criterios se organizó 
en primer lugar,  la  campaiia que debía contener las acthldades necesarias  de acuerdo al tipo de zona 
que se tratara Estas actividades oscilaron entre los  recorridos por colonias, reuniones vecinaies y~ ~ ~ 

emntos cdrtísticos dirigidos a tener contxto con las personas, istas con el objetivo de tener un mejor 
acercamiento con las personas del distrito. 

Ge acuerdo a las  observaciones de esta campaña  podemos decir que el paxtido y candidato 
consideraban que la estrategia para obtener los efectos proselitistas más efectivos se relacionaba con la 
entregg de rcgalos ya que,  desde  su punto  de vistS a través de ella  era  posible  reunir un número mayor 
de personas, darse a conocer entre ellas y ganarse su apoyo. Por tal  motivo, gustaron de organizar 
grandes eventos artísticos donde el principal objetivo era que el candidato  diera un discurso y repartir, 
lcls cuales  iban desde una pluma hasta  una sala o antecomedor.6 

En segundo-- I u g a ~ , - - l a - i n f o r m a c j 6 1 F - r ~ n i ~ . . s e r v i a - p a r a l a d n  44. .trabqo-  dentro._.del~om~te-.- . ~ . 

distrital, donde se agrupó u n  considerable número  de personas dedicadas a distintas  actividades: desde 
supeMisar la campaña hasta distribuir la propaganda del partido  por las cdlcs. Una  platica sostcnida con 
el coordinador de mmpaña habla de su función y las actividades d e l  comité de camparla. 

Comité de campaña: 

-~ 

El coordinador empieza diciendo que él es conseero ciudadano en  la delegaci6n - 

Benito Juárez y su papel dentro del comité cs cl de coordinador de G U T ~ ~ Z L  

Posteriormente, explica cómo está conformado y organizado su comitk ccconsta de 

tres partes que son: primero, la avanzada dividda, a su vez, en dos grupos: uno donde 

están quienes se encargan de repartir la propaganda en l a s  c a l l e s  o colonias donde ser6 

el rnorrido del  candidato y dos donde el PBO realiza un trabajo muy importaqte ya 

quq aquí trabajan  los promotores de l  voto para localizar a los posible simpatizantes, 

opositores e indecisos;  segundo, otro factor muy importmte soy yo ya qug sin mi no 
habría quién tomara l a s  decisiones y organizara todo 5 tercero,  los qde llamamos 

remaR es donde el candidato  pasa a visitar casa por casa a la gente después de que h e  

con anterioridad la avanzada y el PBO'.? 

Con esta entrevista queda sustentado la lógica dc trabajo del partido que era la s o n d a  y dar a conocer 
al candidato para que  &tq posteriormente, hiciera acto de presencia ya conociendo la intención del 

- 





alsunos con  la  idea de plantear lo que es el PAN y su postura  contra aquellas l e y e s  que 

afecm a la  ciudadanía, entre algunas  frases que pensaba integrar ai Tolante estaba la 

de  'preferimos  ganar sin prometer  que ganar chantajando"y, momentos antes había 

sefialado en el mapa la zona que, según é!, era mis  ficii de  chanbjex. Posteriormente, 

llegg al comiti el  jefe distrital al cud, el candidato prcgunta  sobre lo que ~- h a i a  ~~ escrito, 

&te, al terminar de leclo, dice.  '<no  sirve, muy denso y no me interesa, entiende 

quiero que pongas quitin eres tú, q u i  propones" y pregunta: qué no has leído la 

plahforrnz", el candidato contesta: icsólo revisé  lo que  me interesa-". Ambos se ponen 

a elaborar el volante y al terminar el  jefe distrital pide al candidato que estudie la 

plataforma del partido.# 

~~ 

. 
~. .~ .~ 

.. . . " - ". ~ - " " "_ ~ . . . - . 

SS& situación muestra que las opiniones del andidato con frecuencia se ponían en duda 7 le quitaban 
la posibilidad de llevar a cabo la campaiia de a cuerdo a su propio criterio. Su opinión estaba sujeta a l a  
valoración de su equipo de trabajo, a pesar de en  ocasiones disponer  de sus propios recursos se  hacía a 
criterio del coordinador. Este ejemplo  nos  habla de un trabajo en equipo donde las decisiones eran 
tomadas pensando no sólo en la candidatura del distrito sino también a n ix1  partido, M ii es posible 
observar ei peso  que tenía el partido sobre el candidato, la visiB.del jefe distrital para supervisar las 
actividades  del  cornil2 habla de la organización  del partido que limitaba al candidato en su actuación y 
sus decisiones. Durante la campaña se notó el trabajo en equipo  que se estaba redizando  dentro del 
partido ya que, hubo ocasiones m las que el partido enviaba a gente para que apoyaran al candidato en 
sus recorridos o &te tenía que acudir a las oficinas  del  jefe distrital para que le  dieran propaganda. 

A pesar de la poca influencia  con la que  contó el candidato dentro de la organización de la  campaiia 
mistió dentro  de ella otro h b i t o  que le permitía actuar, decidir y hacer las cosas como él consideraba 
nejor de acuerdo a las  circunstancias y su criterio. Esta liberbd se la otorgaron los recorridos y, en 
general? el contacto con las personas a las que accedía. Fue en dicho h b i t o  donde el candidato decidió 
qui hacer y qué decir. Haciendo una revisión general del comportamiento d e l  mdidato dentro de 
dicho imbito, se observa que la  campaiia se caracterizó por la gran tarea de convencimiento que realiz6 
en cstc distrito cl candidato, quicn intentó por todos sus mcdios disponibles conTnnctr B las pcrsonas 
de  que su partido era la mejor opción. Utilizo la palabra convencimiento para describir su forma de 
trabajar, porque a la mayoría de sus recorridos por las colonias al candidato podía permanecer mucho 

: tiempo platicando con una sola person. Al parecer solo le interesaba asegurar votos por pocos  que 
heran, a pesar dc  no abarcar  todo el trayecto que se había propuesto  para el  día. 

Dentro  de este margen de acción permitido para el canddato fue  donde armó sus propias Licticas para 
aracazse a las personas y solicitarle su voto. Entre dichas tácticas se encuentra su p uk duwrro. 
Durante s u - a p a ñ a  se  puderon  meontrar dos tipos de discursos utilizados por el canddato.-Primero, 
e1 que utilizaba cuando podía permanecer largo tiempo con  las personas generalrnentq provechoso en 
los eventos masivos o en  reuniones mina les ,  el contenido de  dicho discurso contenía el mismo sentido 

.~ 
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y se abordaban los mismos temas.  Segundo,  fue el que mencionáoa de  acuerdo a las circunstancias que 
se ie presentaban de gran utilidad en los recorridos cuando ia  relación  con  las personas era m o m e n t h a  
y variaba mucho  dependiendo del  tipo  de  relación que entablar2 con las personas. El primer discurso 
contenía básicamente lo siguiente: 

[Jnidad INFONAVIT Iztaalco: 
~ ~~ ccQuenas tardes, gracias-por recibirme en su hogar.  Vengo  aquí orgullosamente como 

candidato del Partido Acción  Nacional para  decirla que los quiezo  representar 

dignamente, a mí sí me  van a sdver a ver cuando sea diputado. Como vecino de 

ustedes, por  que yo si vivo en el distrito, la inseguridad que ustedes  sufren, la sufro yo 

y mi famiiia por eso, yo sí me  comprometo  a estar  con ustedes si  así  me lo soiicitan. 

Hoy, la pregunta  que todos nos hacemos es:  (por qué  tenemos  que vivir lo que 

vivimos?, (por  qué tenemos que soportar autoridades cínicas que no  cumplen lo que 

prometen? EI  PAN tiene una  respuesta p a r a . e s - s - p ~ ~ g ~ n t q ~ . e - ~ - ~ s ' ~ ~ ~ ~ e m o s c u a n d o - - - ~  

nos levmtamos y cuando nos acostamos, esa respuesta  es: que tenemos y hemos 

- 
_I__ 

~ ~ . .  

tenido gobiernos corruptos quc, en lugar de estxse preocupando  por crear  una 

estructura económica  que fortalezca a nuestro país, sólo se ha preocupado por 

enriquecerse. Cuántos casos de instituciones públicas que supuestamente están para 

llevar  bienes a la  ciudadanía o, en otras palabras, bienestar para tu  familia, no han 

funcionado porque la  corrupción  está siempre presente. Sólo corrupción es la que 

oímos día y noche  de nuestras autoridadcs. El PAN, no es una propuesta, es una 

realidad y 10 que  nos  propone el PAN es: una sociedad grande con un gobierno chico, 

y3 no queremos gobiernos grandes que impiden que nos desarrollemos como una 

sociedad  madura, como una  sociedad responsable. No queremos qde nos regalen  más, 

queremos quc nos dejen trabajar y que nos dejen  trabajar con salarios  dignos, sin 

devaluaciones,  sin aumentos de IVA, sin aumentos a la canasta básica. Está 

demostrado históricamente que  los gobimnos no generan riqueza que son  las 

sociedades  las que generan las riquezas. Queremos un gobierno que sea solidario y 
subsidiario pero no para chantajeados a cambio de un hitacate por nuestros votos, son 

." - 

varios- parhdos  los-que nos chantajean con una política de la pobreza--que nos 

mantiene siempre  pobres para que así, sea más fácil arrancarnos el voto y ya no 

queremos que nos traten como limosnaos, queremos que nos traten como una 

sociedad adulta. Necesitamos quitarnos de encima al gobierno para poder 

desarrollarnos como sociedad  madura, no necesitamos a un gobierno que nos ha 



mantenido en la pobreza  durante 70 aiios. El P m ,  ya es una realidad, gobernarnos en 

cuatro estados, e-a ciento cincuenta  municipios,  varias c a p i t a l e s  importmtes y una de 

ellas es Moreliq  que desyués de u n a  corrupta administración perredista hoy ha sido 

refrend& nuevamente  con el voto para  Acci6n Nacional. Nosotros los militantes del 

PAN l e s  decimos  que, en los cuatro estados que  gobierna cl P A N  se han generado 

mis empleos y mayor inversión en los últimos 3 años que en todos los estados 

gobernados por el PRI. L o s  políticos del PAN no  somos políticos tradicionales, no 

somos a - priísta:, no astamos atrás de un escritorio para ver comQ nos robamos la 

partida. Los políticos & I  PAN vamos 3 la fábrica, a las CES, 31 cmpo, nos 

mezclamos con la ger.te porque somos pueblo, somos emergidos del pueblo no de la 

burocracia, no ~~ somos ~ hijos de .~ políticos n i  nos educaron para ser políticos pero? 

- ~~ ~ ~~ 

queremos cambiar este pais”. 9 

Este discurso tan comúnmente pronunciado en los grandes eventos y donde, se procuraba reunir a un 
nDmero mayor de personas no tenía grandes diferencias en su contenido. Normalmente, por io que se 
obserra en s u  contenido, e! candidato intentaba 1 1 - q ~ ~  a-la gente con declaraciones que resaltaban el 
abandono del gobierno hacía la población C‘a mí si me van a volver a ver‘*), la corrupción y mal 
desempeño de este C‘necesitamosun gobierno chico y una  sociedad grande”), según éI> se requería que 
la r i q k a  fuera generada por la  sociedad, condenaba el ‘populisma” implantado por los antiguos 
rcpresentantes Ilamindolo como: (‘el inicio de nuestra dcsgracid’ porque no había permitido quc 
nuestra sociedad madurara y mejorara y, por el contrario había  generado “un pueblo pobre y un 
gobierno rico>’. 

Al mismo  tiempo, su discurso retorna declaraciones que removían algún tipo de  identificación 
territorial como “yo si vim en el distrito, la inseguridad que ustedes  sufren la sufro 70 y mi familia”.y y, 
lo que al parecer a1 mdlbato  le agradaba m&, tomar  como ejemplo a los gobernantes del PAN que 
estaban administrando algin estado en e1 país ’<el PAN es una rmlidad gobernamos en cuatro  estados”. 
u. 

4 

Recorrido donialiado, 14 be junio de 1997. 
&? Frases c m 0  esta fueron c m m t a  en el discurso dd canciidato “yo no soy como obos que sob vienen a pedir N voto y 

luego no regrcsn, 1’0 si voy P regre”, col A m & c a s  Unidas, 24 de +io de  1997. 

u Frases que pcxtcncdan a su dscurso “m la a d d a d  ntccsitmnos B i g i h a a  duckha, que la soadad tmga d s  
posibilidades de moverse sin el Es& - gobiano p;acm&sta, de lo que se trata es de haca un gotiemo chico y una 
soae¿adgrmde subsicii.uie“, col Abnnos, 12 de +o de 1997. ~- .~ - 

E Bscurso  pronundado dunnte m evento artístico cn la m1 Nativltas, 7 de +o de 1997. “ E l  mmsajc que yo la quicro 

dar es que taqgn sicmprc presente que el gobierno no pucde gcncrilr iiquaa, e1 pcgulismo que ya v i h s  con algLplos 
gcbicmos como Echevenia y Lclpa Portillo fue el iniao denuestra desgracia que hoy viiimos”. 

Frase mmaonda durante el reconiclo domialiado m la col S a n  &&I, 19 de junio de  1997. 

A h  el trabajo de sus corrrpdiaos dc partido m otros d o s  h e  una cmstmte m el dis- del candidas ”hoy el 
PAN gobierna cuatro esta&, 250 mnidpios, gobiana a ulos de cada tres mcrdcrmos y, gracias al bum gobierno dc bs 
panistas, t a m o s  n x k d ~ s  el D. F.”, col Cpmpanento 2 de octubre, 21 de j u i o  c k  1997. 



A través de este tipo de diso-lrso, tal vez,  el candidato pretendía remover en las personas  un tipo de 
refl-ión donde d Toto fuera a favor  del partido que re&esentaba  Con frases, como las anteriornmte 
mencionadas, pretendía remover en las personas un  sentimiento & desprecio y coraje hada e! sistema 
que ROS ha gobernado y, al mismo  tiempo, por m d o  de ejempios que tenían que ver con  el trabajo de 
SU partido,  hacía notar una esperanza de mejora p x a  quienss lo escuchaban. 

Dentro dd comportamiento y perspectiva  del candidto 2cerca de io mis conveniente a SU BmpGa, es 
importante resaltar el aspecto relacionado  con el constants: ap%o a su partido 21 mal,  con el transcurso 
de la ampaiia, se vio afeL3do por el desempeiio de su canddato a jefe de gcbierno: Castil!O Pera22 En 
este sentido, se observó que el candidato por m d i o  de hacer  refmencia  del  trabajo de SUS compaiieros 
ttn otros estados intentaba transmitir !a i d a  de  que todos los  miembrGs de su partido cornpartian 1% 
mismas concepciones y capacidades  para  hacer un  buen trabajo como representante de  la población. 
Este manejo de la situación que, desde su punto  de vistq !e servía como tictica para ganar adqtos, en 
el transcurso de su campaña y con e] desempeiio de su candidato a jefe de gobierno, tuvo que ser 
utilizada con ciertas resmas ya que, 10s reclamos de las personas, debido a la mala actuación de su 
candidato a jefe de gobierno, cran constantes. fi-qte. estas  circunstancias, el candidato prefería desligarse 
del a n d & t u + f ”  gubieuaocIn~arsr;_~la_en.su_candldatura-p~.~endo: “ind_ep_efldi~~tem.ente?el - 

partido confíe en mí? no soy u n  político  tradicional, déme su  pop'.^ 

En Cl trato personal, durante los  recorridos el mdidato prefería presentarse interesado y preocupado 
por 10 que pasa en el país, aduciendo de ahí su decisión de integrarse al PAN ya que, inquietado por 10s 
problemas que e s t h  sufriendo los  mexicanos decide  tomar armas  en el asunto y ayudarlos i n t w h d o s e  
al partido, remarcando, comc sc presentó antcriormente, no tener  intcrQ en  hacer  una carrera política - . ~ . 

y, refiritindose a otros partidos, prefería: ‘perder  por no prometer que  ganar y no cumplir”.Y 

En este sentido planteaba la necesidad de un  cambio  proponiéndose él como alguien que etaria 
dispuesto a acabar con ese gobierno, los elementos que utilizó para hacerlo era  mostrándose decidido 3 

aTpdar a la población por convicción y no por dinero además de que, si ganaba las elecciones, su sueldo 
vendría de los impuestos de la sociedad como lo muestra la siguiente situación: 

Recorrido  por la colonia Portala Oriente. 

- ~~ 

Durante el recorrido menciona ser comerciante o empraaio  que se dedica a la venta 

de muebles en  la Lagunilla Gusta de presentarse como una persona que vive de su 

trabajo y que no necesita de robar para cnriqueccrsc. En el transcurso dcf recorrido 

aclara “ahora  que soy mdidato no voy por los $ 25,000)’, expresa ser una persona 

que dese3 colaborar y contribuir con su granito de arma ya q u q  “si otras personas 

menos preparadas pueden, yo por qué no-‘’. ccSoy una persona normal, llevo a mis hijos 

a la esscud3, no  necesito guaruras ni dc grandes operativos de seguridad y ni dc autos 

luiosos para venir a m l o s ‘ ~ . ~  



A pesar presentarse ante las personas como alguien dispuesto a ayudar dainteresadamente y de criticar 
a otros partidos por utilizar tácticas para y gmar votos, el candidato  también ~ U S C ~  12 
manca  de ganarse a las personas sin importar los medios. CUR el desarrollo de su campaña los nedios 
que utilizó el candidato para ganar votos fueron muchos y, la mayoría de las veces, tambib dejaron ver 
algún tipo de chantaje que pretendía disfrazar las cosas a ambio del voto. Dichos medios o chanbjes, 
que se qemplificarán m& adelante,.se pueden clasificar en tres: 1) repartir regalos (simbólicos como: 
saleros, flores, plumas; o costosos come: idas e antecomedores) qus, de alguna manera, desviaban la 
atencijn de las personas dejando de lado las propuestas; 2) utilizar  frases como: cc-famos por el cambio 
o ahorramos para la siguiente devaluación" u otras que dejdDan implícita  una  amenaza e advertencia 
dirigda a persuadir d voto 5 3) ofrecer ia solución de problemas para q u i a -  así lo solicitaban. 

La primer clasificación puede ser ejemplificada con la  siguiente  situación: 

Campamento 2 de octubre: 
l legar  a la colonia Campamento 2 de  octubre ya estaba acondicionado el lugar 

donde se realizaría el evento así, que solo era cuestión  de que llegxm los  vecinos  del 

lugar. En un  inició se tuvo la idea  de que  comenzara a las 12:OO p. m. Pero, a esa.horsl, 
" .. 

~ "" .. .. - - 
~. - " - ~ 

~~ 

donde se realizaría el evento así, que solo era cuestión  de que llegxm los  vecinos  del 

lugar. En un  inició se tuvo la idea  de que  comenzara a las 12:OO p. m. Pero, a esa.horsl, 
" .. 

~ "" .. .. - - 
~. - " - ~ 

~~ 

solo había en e! 1:Jgar  niños, el candidato, con rostro prmcupado, le dice a unas 

personas de su brigada: 'Vayan a traer a la gen& no se cómo le hacen  pero  quiero 3 la 

gente aqu?. LS personas empiezan a llegar cuando inicia la actuación de un grupo de 

bailarines independientes inetado para la  ocasión y, además se empieza a dar 

obsguios como: gorras, bolsas, plumas,  mandiles,  dulces y saleros. El  candidato 

empieza  su discurso donde habla de la falta de un gobierno que  fomente la economía 

libre, de la constante alza de precios, de las  falsas  promesas, de los estado que 

gobierna d PAN, de sus tres propuestas: combatir el  mal federalismo, la partida 

secreta  del presidente y cambiar la distribución dcl  gasto  público, hablo dc que e1 cs cl 
Único candidato que vive en d distrito y, finalmente, l e s  solicitó su voto. Después de 

SU discurso se dio comienzo a la rifa de una sala y un antecomedor  donde se generó 

todo un amtader0.a 
. " - 

En estas  ocasiones, por un lado,  se observaba la decepción y preocupación del  candidato .al darse 
cuenta que no contaba con el poder de convocatoria suficiente para atraer a un número  mayor de 
personas. ,",dm&, daban cuenta del  tipo de tácticas que se  utilizaban para atraer a las personas. Por 
otro lado, nos dan oportunidad  de conocer el interés dc las pcrsonas por saber quiénes son sus 
candidatos y o b s m  cómo, este  tipo -de chantajes-.-disfrazados con regalos, eran suficientes para . - -- 

atraerlos. 
En festivales como el anterior fue posible observar la función de los regaios dentro de las campañas. 
Lor rzg&s se mnaitim m o&&s dg a&&y de dm9 t~nfopm elpwtidoy canthko c o m o p  h s  

18 Festival artístico, 21 de +O de 1997. 



pnonasya pe, se yz;ttOn mmmh en ellap qmem&a J'U uniin. Este fenómeno, dentro d e l  desarrollo 
de la campaña, como se muestra en d ejemplo mterioc fue panptible desde d nomenta en que d 
candidato decidía ofrecer esos regdos a cambio de la asistencia y atención de las personas. Las posibles 
votmtesJ por su lado, permitían observar el poder  de persuasión de los regalos cuando, ante el 
ofrecimiento de los obsequios, comenzaban a 1lega1 a los  lugares donde  se l e s  invitaba para obtenerlos a 
cambio de su sola presencia 
. .  . .  

. 

La segunda clasificación se puede observar en el s:g I uiente caso: 

Recorrido  por la colonia Portales Oriente: 
Durante el Recorrido  una señora dice simpatizar con  el PAN desde que Clouthier fue 

candidato, pero ahora, comenta: "ya no me convence mucho, ya ve usted cómo es 
Peraza", el candidato contesta: "si el PAN gana en el distrito federal tenemos la 

Este tipo de comentarios dejaban notar un tipo de chantaje, a nivel discurso, donde  se manejaba la 
amenaza 7 preocupación con  la cspcranza de tmer algún tipo dc beneficio. Estas t'rascs sc conmtían 
para el carldidato en un medio para conchcionar a las personas para-dar su voto dejando implícita la idea 
de que la solución y mejora de los problemas del  país estaba-en sus manos. 

La tercer clasificación se ejemplifica con la siguiente situación. 

Reunión vecinal  en Barrio de Santiago: 
En el discurso que dirigió a las personas que lo acompañaban (4 mujeres, un hombre y 

3 niños) comentó: "vamos a quitarle al gobierno de pedazo de pastel que le 

corresponde a la gente, no hay que dejarles lo que nos  corresponde?'. En ese momento 

una señora interrumpe para comentar un problema de su colonia, se trata  de  una 

tienda que vende cerveza a los estudiantes cerca de un CBTIS. Esto les provoca 

problemas porque los estudiantes ebrios provocan pleitos,  se orinan en la calle y no 

respetan  nada. Otro persona comenta que, inclusoJ en una ocasión intentaron hacer 

una tardeada en un  callejón de su unidad pero los  corrieron. El candidato, ante este 

problema, contesta: "si ven esto no se expongm, hablen por teléfono a nuestro 

cornitk y es como si  llamaran al 08 (teléfono de emergencia), ustedes me están 

contratando de sus impuestos y van a ver si a la patrulla  no le hacen caso> vayan, 
hablen y nosotros  venimos inmediatamente. Nosotros hemos puesto parejos a 

~- ~ - - 

policías, insptctorcs, taxisk~, ctc". Un señor comcta, hacicndo refmcncia a los 

Rccomdo domiciliario, 9 de mayo de 1997. 
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estudiantes ebrios, que esos problemas no se han podido solucionar porque no hay 

unión, el candidato pide aprovechen ese momento y Is den sus nombres y sus firmas 

para  hacer u n  escrito al delegado quien, según Ci, es priísta y “ya nos ha hecho 

muchae’  continúa diciendo: cCustdes vayan a la delegacidn Benito Juiirez dondc el 
delegado es panista y todo está bien, donde hay  priístas no funciona nada. Vayan y 

expongan todq  seprid34 higiene y Etos problemas, haciendo referencia a !os 

estudiantes, p r a  que no  tengan ningún pleito al rato y acaben mal con esa gente”.% 

Las  sugerencias o problemas que hacían  las personas al candidato s m ’ a  para que este qrovechara la 
situación para mostrar preccupación y ofrecer una manera de solucionarlas,  así  como  tambiénl,  para 
hablar mal de otros partidos y del mismo sistema por no ocuparse de esos problemas y permitir que la 
poblaci6n se arriesgue al tratar de solucionarlos por sí mismos. Al mismo tiempo, se mostraba 
comprensivo para alababa a su partido por su trabajo y por el interés puesto en las personas. 

-- -. No obstarttq-todo- ts t ,uc~i~e-deTzcu.rs3s-Ü~~za~os-pordel  candiaato para  convencer a sus 
posibles electores, este no logró cue la gente se interesará mis a116 de los regalos y las posibles gestiones 
que pudiera realizar ya que, la mayoría de las  veces fueron qrovechadas  por las personas en su propio 
beneficio y, en ei peor de !os casm, no lograron interesar a la gente la  cual siguió mostrando su 
indiferencia. Dicha indiferencia puede ser explicada con las observaciones hechas durante las campañas 
donde, haciendo u n  recuento y análisis general, se puede considerar que el comportamiento de las 
personas es producto del apegado a consideraciones como: las circunstancias,  simpatia  partidista, 
concepcih  de la política y de las campañas. Estas consideraciones sirvieron para que, primeramentc 
formaran una percepción de las  campañas y, posteriormente, se comportaran de acuerdo a dicha 
percepcion. 

A pesar: de la observación antes hecha,  no es posible desligar el trabajo realizado por el candidato del 
comportamiento  de las personas. Con  mayor razón es importante observar, cómo  las  tácticas 
manejadas por el candidato heron asimiladas por las personas provocando en ellos  diferentes formas 
de actuar frente a Cl, a su vez, éstas nos pueden hablar de la percepción tanto del candidato como de las 
personas con  las que tuvo contacto. 

De esta  manera, encontramos que el canddato utiliz6 la támca de presentarse en  las  colonias pensando 
quq según comentarios hechos a las personas que visitó, ésto tendría un mayor efecto: ccyo soy el  Único 
undidato que esti visitando casa por casa a los  vecinos, l e s  cons@ he entrado a las mndades, voten 
por alguien que conocen, no vote  por alguien que no se ha tomado la molestia  de Trenir a visitarlos’%. 
E n  ocasiones dicha  táctica tuvo los resultados que esperaba ya que obtenía, al menos verbalmentg el 
apoyo de los ciudadanos como lo muestra el siguiente recorrido que describimos: 

Recorrido  por la colonia del Prado: 

. ~ .  
”_ ” -~ 

El candidato comenzó el recorrido aprozimadammte a las 12:OO hrs, Inicib dando 

propaganda por debajo de las puertas ya que, en varias no abrían. La gente 

generalmente escucha muy atenta todo lo que dice el candidato pero, es poca la que le 

- 

1 Reunión vecinal, 30 de mayo de 1997, 



hace  algún comentxio o expresa  su opinión. Incluso, durante el recorrido, el 

candidato se encuentra con gente muy amable que a la hora de  desedirse y darse la 

vuelta rompen la propaganda Un caso parhcuiar en la visita por l a s  casa, una señora 

le dice al candidato: "ojalá ganen para que vengan a platicar  con nosotros porque ya ve 

cuantos años y seguimoscon lo mismo y nada de nada, parecemos unos  borreguitos, 

haber si en esta no  nos dan la o m  direct?' el canddato responde: "no, por eso vamos 

a luchar para que h o r a  sí se nos tome en cuentb', la señora continúa. <'no  voy a votar 

por partidos sino, por personas, la persona  que me parezca mis idónea y elocuente 

por ella voy a votar", el candidato, asegurando su voto, termina diciendo: '%5ior~ 

créame que va ha estar lgnamente representada". Otra señora comentb, sin hacer 

-~ -~ 

~ .~ ninguna referencia al partido, que el canddato le pareda una persona muy agradable y 

preparada pero, ccpara mí los partidos son como los pretendientes: puras promesa y 
- .~ 

~~ 

" - "" ~ _____~ "" ~ - - -. - - - -  ~ 

rncntiras". zz 

Estos comentarios hablan de la influencia de la presencia del candidato en las colonias, en estos casos, 
demostraba que sus tácticas tenían los efectos deseados. En lo que se refiere a ías personas, para éstas 
l e s  era significativa la presencia del candidato debido a que l e s  permitía formarse una opinibn de il .  
Como lo muestra el caso anterior; dicha  opinión, generalmente era a favor  del candidato ya que, a pesar 
de no confiar en los partidos, su presencia l e s  agradaba. 

Aunque  de momento,  las personas se manifestaban complacidas al ver  al  candidato en sus casas, eso 
no he suficiente. En ocasiones, también sabían aprovechar y manejar la situación para salir 
beneficiados con dicha visita, este comportamiento resultaba ser la otra a r a  de !a moneda ya que, así 
como algunos l e s  complacía la  visita, a otros l e s  daba la oportunidad de obtener o solicitar algúr! 
beneficio. Como lo muestra la siguiente situacih: 

Recorrido  por la colonia Militar M a r k  

Haciendo un recuento general de lo ocurrido en la colonia se puede observar quq a 

pesar de que los sondeos muestren que ista es una colonia  panista, d &didato no ha 

tenido la repuesta deseada de las personas. No ha encontrado a las personas en sus 

hogares y sólo ha podido dejar propaganda en los  buzones o con  la gente de servicio. 

Cumdo encontró personas en las casas, la mayoría de ellos dijeron no tmer tiempo de 

e l  pero, posteriormentq salio para pedde  le  dijera a Castillo Peraza que ya no 

estuviera de ''vieja verdulera" y que se comportara  a la altura Tarnbib sugere si es 



posible l e s  ayudaren a poner rejas de seguridad a las calla ya que, cerca de ahí se pone 

un  tianguis que obswqe el paso de sus estacionamientos y, ademhs,  les dejabm 

basura. El candldato toma  nota y promete ayudarlesu. 

Recorrido  por- ia colonia Nueva Santa Anita: 

El recorrido se inicialmente se comim-ta sin ia presencia  del candicbto, despuis be 

haber abarcado wrias  calks y repafir propaganda sin comentarios importante, c de las 

~~ 

personas llega d candidato para proseguir el recorrido. En la fila de las tortillas se 

encontr6 a un  seiior de 7 0  aiios aproximadamente, se le ofrece la propaganda y no la 

acepta diciendo: "no me interesa  nada de ningún parhdo, yo nunca he votado". Mis 

adelantg el candidato entra a un establecimiento de  comida y comienza a charlar; a 

u n  cambio. L a  persona  que atendía el negocio compromete su voto y dicc "pero no 

se olvide de nosotros  cuando est6 all6 arribd;: comenta mvir en uno de  los 

departamentos donde est6 instalado el negocio y que se encuentran en muy rnalas 

condiciones y el dueño no hace  caso, el candidato ofrece ayudarlos y l e s  da s u  hrjeta 
- . . ~ 

para quc  posteriormente lo busquen. u 

En estas ocasiones era cuando las personas mostraban sus  intereses, intereses que no necesariamente 
tením  que ver  con el proyecto de partido sino, con la posibilidad de  obtener 'apoyo. En estos el 
candidato no IC qucdaba  más  opción que mostrarsc dispucsto a ayudarlos a  cambio dcl voto. El prima 
caso presentado es interesante porque se muestra cómo las personas asimilaban la presencia del 
candidato, en  un primer instante eran renuentes a su visita pero, inmediatamente, cuando veían la 
posibilidad de solucionar algún problma, accedían a atenderlo. Es en este  momento  donde  se presenta 
otra característica  del comportamiento de las personas, se  trata de la forma de negociar o intercambiar 
su demanda por el apoyo al partido.  En  ambos casos se observa cómo  antes de hacer su soiicitud las 
personas se muestran interesadas en el candidato o partido empeñándole el voto.  Esto nos muestra la 
i d a  que se tiene acerca de  cómo  obtener beneficios de los partidos o campañas, en este caso, el otorgar 
su voto y, en ocasiones, el de su familia l e s  da la posibilidad de solucionar alguna de sus  demandas. 

El interés de las personas por conocer a su candidato f ie  un fenómeno que constantemente se ponía 
en duda ya qu5 si no era por los regalos o el ofrecimiento a resolver demandas la gate no se veía 
atraída. Esto se puede  constatar con  situaciones como las  Siguientes: 

Reunión vecinal Barrio de Santiago: - 

Después de haber realizado el recorrido dcl día, cl candidato acudió a una  reunión 

mina1 programada para las 19:OO hrs, El candidato empezó  a platicar con las 

a Recomdo domalido, 23 de map dc 1997. 
u Recomdo dotrialido, 27 de rnato ¿e 1997. 



personas que habían acudido (3 seiioraq  dos jóvenes y 3 niños,)  acerca de la 

segurida4 del ernpleo~del ccderramamiento de dinero"  del PRI, de la  "partida secre!a 
del presidentp. Mientras el candidato exponía éstas id- el coordinador de  campaña 

se notaba preocupado  por la p o a  asistencia y pide a los brigadisbs salgan a rwlizar un 
perifone0 para invitar a los vecinos c k l  l u @ X l  candidato continua habiando con  las 

personas y dice: "tenemos un PRI rico y un pueblo pobre, a ellos nunca les falta n3d3 

y a nosotros si, hay muchas  cosas que debemos cambiarJ', una señora lo interrumpe 

para decirle: %o ya lo szbemos, pero cumdd', para contestar el candidato se refiere a 

que el PRI en el congreso impide todo y mientras la gente los  siga apoyando  pueden 

convertirse en una bola de nieve que se nos venga  encima".  Faltaban 15 minutos 

p g a  las 2O:OO hrs. Y eran 8 personas las que escuchaban al mdidato quien  seguía 

hablando de la necesidad de cyolíticas  buenas ", de una participación politic3 por 

partc de la ciudadanía. D C S ~ U ~ S  dc terrninzc su discurso el candidato pide que la gentc 

expresara  sus duds ,  quejas o si desean aiguna ci@ al mismo tiempo aclara que es el 

Único candidato que vive en la colonia-y Io que deje  de  hacer por ellos lo deja de hacer 

por él, que no vive en l a s  Lonas ni es del grupo Atlacornulco <<no soy gente  que se 

sube a un ladrillo y se m a r q  no tengo  porque esconderme soy su  vecino".  Las 

personas plantearon sus inquietudes relacionadas principalmente con problemas 

inmediatos como: la wnta de cerveza a jóvenes  de una escuela y jOvenes que se 

drogan dentro de una unidad habitacional. Ante esta problemática el candidato l e s  
pide sus datos para enviar un escrito a la  delegación,  las personas expresan sentir 

temor de hacerlo y, ante esa actitud, éi dice que no son necesarios sus firmas ya que, el 

escrito será enviado a  nombre del partido. Una persona pregunta sobre 13 supuesta 

venta de PEMEX y el candidato contesta  que no está de acuerdo en su venta ya que, 

se deben vender las  empresas que no rindan beneficios.  Finalmente, otra sei;,ora 

pregunta acera  de las propuestas para los profesores y el canldato manifiesta que los 

maestros necesitan madurar como sindicato independiente y no estar bajo la sombra 

dt l í d m  que sólo se benefician eilos. La reunión termina con ¡a Gistencia de 13 
personas. 2) 

.. . . ~~~ 

. "" .. ". . ~ . ". ~ - - - - . ~ ~- . . . -~ .  " . ~ 

.~ 

Unidad Fuentes de Santa Anita: 

t3 Reunión v&d, 30 de mayo de 1997. 



Como al día siguiente se  celebra el día de las  madres, el candidato prcparó un  evento 

donde el principal regalo es una sala. El evento se programó para las 1300 hrs. Los 

brigadistas  salieron  con  media hora de anticipación para hacer !os preparativos 

correspondientes. Cuando e1 candihto llegó al lugar  había aFroximadmente,  entre 

mujeres y niiios, 18 personas. El mdidato, al observar el númmo  de gente, pide a los 
.~ ~. - 

brigadistas a tocar 1aS comuniarles ST rdizará la ti fa de una 

sala y agregx "ya verán como la g a t e  baja y se quedará por la sala, ahorita van a ver". 

El sonido de la camioneta del partido tocaba músia tropic& eran casi las 20:OO hrs, 

dequés de una  pequeiia  llovizna, el número de personas se incrementa a 

aproximadamente 40 y siguen  llegando,  las personas se mantienen  dispersas,  se 

empieza a repartir volante;,  plumas,  rosas  artificiales y los boletos para la rifa de la 

sala,  las personas hacen una fila para recibirlos,  incluso, hay sefioras que se  forman 

doble vez. Mientras tmto, el candidato saluda y platica  con las personas. Despuls dc 

terminar de repartir !os regalos y los boletos, una persona pide la atenciitn de las 

personas para que conozcan y escuchen al candidato. Éste empieza su discurso  donde- 

habla de las autoridadq "del compadrazgo y padrinazgo que rige a nuestras 

autoridades", de los derechos de las  mujeres,  del  %uen  trabajo" que han realizado los 

- - - __ - "_ ~. .- 
. "  ~~ 

0 pobernadores del PAN y, firlaliza diciendo: "este 6 de julio  no  se  dejen  chantajear, no 
se  dejen espantaq no dejen que los  obliguen,  voten por  canddatos con  consciencia 

como ustedes, no por los tradicionales,  surgimos de la sociedad no nos  creo el 

gobierno. Que dios bendiga a las madres mexicanas que van a  votar y van a quitar al 

PRI". Termina y se dejan escuchar los  aplausos y se da paso a la rifa  de la sala, el 

número de  gente ya era de 70 a 80 personas  que se mostraban muy emocionadas. Se 

decide que el número ganador será el décimo boleto que se saque Ciel contenedor. Se 

inicia la rifa:y las  madres  descalificadas se les entrega una bolsa del  mandado con el 

logotipo del PAN, al llegar al boleto número 10 resulta ser una joven la ganadora. Las 

señoras empiezan  a protestar porque  solo estaban participando las  madres de familia, 

ante esto, se saca otro boleto-y  la señora afortunada acude, muy emocionada, a recibir 

su premio y dar las  gracias al Candidato, dste le dice que  no tiene porque agradede  ya 

que, un regalo que ustedes mismas stán pagando';,  la señor no  puede evitar  llorar. 

Al terminar el evento, un joven se acerca al candidato para preguntarle de sus 

propuestas, el candidato regresa e inicia otro discurso dando sus propuestas sobre 

. " 



empleo> eduación, el IVA y la atención a sectores sociales.  El evento concluye a las 

21:OO hrs.,  el mndidato  se retira del l u g x  y los brigadstas se quedan a recoger la 

propaganda que l a s  persons tiraron.% 

Durante la investigación este tipo de  5tuaciones  se convertían en un aspecto dc ;<tal importmcia 
porque se podía observar-la funcibn que otorgaron a los obsequios tanto los candidatos como las 
persona y, al mismo tiempo, si dicha  función cumplía las propiedadts otorgadas. Por un lado, el 
candidato, a considerar por-su actuar,  utilizaba los regalos para atraer a las personas y, por otro lado, las 
personas eran persuadidas para acudir a los llamados en busca de los obsequios ofrecidos. como se 
puede constatar, en este sentido los reggalos cumplían una de sus  funciones: atraer al posible electorado. 
Es importante aclarar que dichos eventos atraían,  interesaban y emocionaban a las personas pero, a 
juzgar por el eremplo presentado> esas emociones no  lograban convencer ni generaban ese tipo de 
inter&  que involucrara el conocimiento más a fondo del partidoy muestra de esto  son las propagandas 
tiradas despub de dichos eventos. 

El interis de!as p e r s s n . a s ~ ~ p l a - ~ n c l ~ ~ n _ ~ e . i . o s ~ . r ~ a ! o s - e s ~ ~ - a ~ e c t Q  que.se.p.uede comprobaro-contrastar- . 

c m  reuniones, como la anteriormente presentada, donde los regalos  no heron motivo de reunión y 
dondq consecuentemente, las personas que acudían no  era la que el candidato esperaba o deseaba 
reunir. El número de personas  que asistía  era  una  muestra de la gapatía  del electorado. En estos casos era 
cuando la relacibn candidato - electorado mostraba el imaginario de ambas  partes,  imaginario que 
" sar,?ba - a relucir la búsqueda de beneficios muy particulares. El grupo  de personas acudía a exponer sus 

necesi&des  inmediatas o cuestiones muy concretas y, por su parte, el candidato acudía a pedir-el voto a 
m b i o  del ofrecimiento de resolver dichas  necesidades. 

La indiferencia de las personas, hacía  los parbdos en general y hacía  el PAN en particulq se dio  de 
varias  formas que iban desde la amabilidad mostrada al candidato  hasta el enojo y la falta de credibilidad 
en  las  elecciones.  La amabilidad mostrada al candidato dejaban notar una noción acerca de la políticas y 
el partido en  general que iba mis allá  de  dicha amabilidad Ese comportamiento  donde sc daba cl apoyo 
al parhdo  concretsmmtq era una simpatía al partido  donde la persona del  candidato no se tomaba en 
cuenta y las propuestas d e l  partido también era relegadas. La indiferencia que se mostraba en &tos 
casos puede ser ejemplificada  en el siguiente recorrido: 

Recorrido por la colonia Viaducto Piedad 

. .  

En este recorrido varia gente se mostró  como simpatizante d e l  PAN comprometiendo 

su voto con el mndidato, tal fue el caso de una seiíora y su hijo  quienes, iban llegando 

a su hogar  desFués de hacer las  compras, el canddato 10s aborda inmediatamente y se 

presenta, la señora se muestra amable  con el candidato y le  dice ser simpatizante del 

PAbT y que  ojali obtuviera la victoria ate 6 de julio. Antc la insistencia dcl candidato 

el joven acepta serrepresentante-de casilla.  Co-ntinuando el recorrido, a la hora de la 

salida de los  niños de una primaria, el candidato se acerca para platicar con  las señoras 

que se encontraban ahí y regalarles unas rosas que habían sobrado del  día de l a s  

~ ~ 
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madres,  eilas se acercaron para que le diera su ff or, propagandas y una calcomanía y, al 

mismo tiempo, les  habla  de sus propuestas y la necesidad de un cambio,  algunas 

manifestaron su qoyo  al candidato pero, comentaron, esperaban que cumpliera su 

palabra de regrwar a la coloniaa 
. -~ - 

En estos casos la indiferencia era  disfrazaba  con una simpatía al partido pero, sin importar lo que 
propusiera para el distrito  que representaría, se mostraba con la falta  be  comentarios  nacía el candidato 
con el poco  intcrb  puesto en conoccr a la persona que le reprcsmtaría La  simpatía se daba por hecho 
sin poder conocer qué le motivaba a esa clase de personas a votar por ese partido, la  pregunta. ¿de 
dónde l e s  viene esa simpatía? queckba en el aire. 

Existieron otros casos donde el enojo de las personas se mostraba con  aire  de  desilusión por los 
problcmas cconbmicot; dd país 7 las pocas dtcmatiws qut qu&ban ía quchbm pmra que ZeJ 
solucionaran. Esta forma  de ver la situación  del  país  se  reflejaba  en forma  de reclamo: 

Recorrido  por la colonia Nativitas: .~ ~~ - 
~ - - - - .  . ” - __ ”” ~ .. - - . .- _” ”_ __I ” -- 

Empezó d recorrido y un transeúnte le dijo al Candidato: “yo ya no  creo en nad3 el 

P M  ya está muerto y con rcpecto a Cárdenas,  tiene derecho a cambiar, hay que darle 

una oportunidad no en vano la gente ha creído y lo ha seguido, por algo  ha de ser”, el 

candidato dice:  ‘Vote por mi señor, le aseguro que va ha estar dignamente 

representado”, el señor prosigue: ccnecesit3mos un cambio y un equilibrio dentro de la 

cámara dc diputados, tanto del PRD, D A N  y otros partidos y minorizar el partido que 

ha estado en el poder”, el candidato termina diciendo: ‘%toy de acuerdo  con  usted, 

por eso déme su voto este 6 de  julio”,  el señor sonríe y se despide  amablemente En el 

camino  hacía otra a s a  se encuentra con unas seiioras que le dicen que hay muchos 

problemas económicos en el país,  el candidato le contesta: (<toda la problemitica que 

existe necesita una  solución social integral”,  las  seiioras continúan reclamado: “cuando 

vienen los candidatos siempre nos dicen lo mismo y pasan sexenios y nunca  cambia 

nada”, d candidato responde: ‘‘en los cuatro estado que gobierna d PAN se han 

creado m& empleos que M todos los demás juntos” la señora dice: “%ay veces que 

uno se hace esu$tico a tantas cosas,  ha)^ tanto engaiio que  uno ya ni sabe que es 

mejor, pero por cualquier partido menos por el PRI, ya estamos hartos, estamos 

desesperados,  desilÜsionadoq  sabe por q u t  porque se quedó sin  trabajo mi esposo j 

mi hijo los dos tienen  carrera  entonces, por qué no l e s  dan la oportunidad”, el 

canddato termina diciendo: <‘el mismo coraje que usted siente lo  siento yo, yo soy  un 
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ciudadmo más como usted, soy de origen  árabe, soy comerciante no atoy atrás de un 

escritorio SC lo que es ganarse un peso, no soy el político que est6 detrás de un 
escritorio esperando la quincena y esperando agarrar  hueso, por eso le pide  reflexione 

su voto 7 vote  por e1 PPN ", las señoras se despidm. M á s  adelante se ementra  con 

un jovin que-fe pregunta acerca de !os ambulantes, e1 candidato le contest3 que &tos 

serin reubicados porque tambien  tienen  necesidades, y le pregunta al íown si 

simpatiza con  algún  partida,  est  le contesta que no  <'mas bien con quien nos ayude a 

las neccidades  que tenemos" SI andidato se despide y continúa su recorrido9 

Extrayendo los comenízuios más relevante "yo ya no  creo M nada",  "cuando vienm los candidatos 
siempre nos dicen io mismo,  pasan saenios y nunca cambia  nada-"; "por  cualquier parhdo menos el 
PRI'; ccminorizx el partido que ha estado en el p o d e '   ' t o n  quien nos ayude a !as necesidades que 
tenemos". Estas frases nos .muestran otro ayecto  dentro del comportamiento de  las personas  que tien.q .. -. 

que ver  con la preocupación, enojo y desconfianza en el sistema Si se trata de buscar la razón que ha 
generado ese sentimiento en la población podremos encontrar que una de ellas es la falta de un líder 
poiítlco  que &te dispuesto a atender a dicha población que,  con comentarios como los anteriores, 
reflejan sentir ese abandono del gobierno que ya'no atiende "nuestras  necesidade,c". 

Como lo muestra el ejmplo anterior, La primer platica  que sostiene el candidato da cuenta dcl coraje 
hacía un partido concrebmente pero, al mismo tiempo, da  cuenta de la esperanza en que esa situación 
rmbie,  al culpar al gobierno y al partido de los problemas del  país, consecuentemente, se encuentra la 
solución a dichos problemas: cambiar al gobierno y partido,  es ahí también donde surge la esservlza en 
mejorar las cosas 

En lo que se  refiere a la platica que se sostiene con las  señoras,  éstas, al igual que el primer caso, 
reclamm  por los problemas del país. La diferencia entre uno y otro caso es el  manejo de la situación, en 
ambos casos  hav  un descontento hada el sistema político pero, en el aso de las seioras, &hs llevan la 
charla o queja 'dc u n  6mbito global a uno particular,' inician quejándose por la forma  en que los 
candidatos han engañado a la sociedad en la búsqueda del voto,  se ha generado un ambiente  de 
desconfianza hacia ellos, su problema concluyc cuando terminan hablando de problemas muy 
personales. Lo cual  nos hace pensar acera  de la noción que se tiene de un  buen gobierno que, según lo 

problemas muy concretos y, por  otro lado, que los proyectos a nivel comunidad o nación  son deiegados 
y carecen de impor'mcia  cuando el problema principal es a nivel núcleo familiar. 

E1 voto se razona de lo particular a lo  general, al otorgx su voto piensa solo en un bien particular. 
Esto  aunado con la  queja del abandono del gobierno y la falta de información acerca de la función de 
los candidatos ha provocado que el o los candidatos sean conceptualizados como un vínculo entre d 
gobierno y la población. Este tipo de  comportamiento en las personas constantemente se vuelve 
solapado por cl candidato quien, en  la búsqudz-dei voto, como lo muestra el caso anterior, antes esas 
quejas se presentaba comprensivo y preocupado por padecer esos mismos problemas cc el mismo cocaje 
que usted siente lo siento, yo soy un ciudadano m& como usted...". 

?ero  tanbiin existieron ocasiones m las que ese mismo coraje se veia volcado en un conformismo: 

~~ 

" I . ~ 

.. - " "" ~ __ ." .. ... .... .. ". 

mtcríor, por un lado, un bum gobierno empieza por el him particular y por la blisqucda de soiucidn a o 
~~ 

~~~ 

Reconido domdhio, 16 de mayo de 1997. 
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Recorrido por la colonia San Simón: 
Hoy, en comparación  con otros días,  el candidato  se  veía mis  preocupado, La1 x, 

porque era  el último día de campaiia y quería aprovecharlo al máximo. Este día fue 

característico.porqueplaticó menos tiempo con la gente. En . .  ci recorrido ~ ~. se encxxtra 

con  unas señoras que tienen en su casa prop2ganda del PRI, una de ellas  le dice al 

candidato: ccqueremos que haya un cambio  pero la verdad es que si cambiamos de 

partido nos  va  peor", otra señora comenta, haciendo  referencia a todos los prxtidos: 

'<la vadad es que todos quieren mriquecersc a costillas  del  pueblo". El andi&to 

contesta: '<si, degzmadamente siempre ha  sido ha sido así, pero yo zii1?ra, 

(refiriéndose a la  presidencia) yo no puedo llegar lejos ademis, yo no pienso kef 

ha dado  por eso atamos aquí al pie dcl a i ó n  tocando msa  por cmr".s 

Este caso nos  muestra cómo el ser partidario de algún partido no  necesariamente  tiene que ver con un  
compromiso de fondo  que involucre el pleno convencimiento de que es la mejor opcibn. Zsto nos est4 
señalando otro tipo de ?ego al partido., apego que tiene que -m con la resignación y tenor  que impide 
que algunas personas busquen otras alternativas, se habla de la necesidad de un cambio pero., al mismo 
tiempo., de la falta de opciones. Se ve la necesidad de un cambio y, contradictoriamente, un descontento 
c m  el mismo partido que apoyan dándole su vota, las  razones de fondo que mueven a e m s  personas a 
aduar de esa manera no se pueden concluir pero su comportamiento se puede considerar como el 
reflejo de un conformismo ante la  falta de opciones. 

En la  campaña el comportamiento dc las pcrsonas pucdcn  clasificarsc  cn cuatro tipos. En primer lugar, 
donde se  veía interés o apoyo reflejado en consejos acerca de cómo llevar  una  mejor campaña o M 
frases como: "ojalá gane su partido". En segundo lugar,  aquellos donde expresaban su &confianza en 
frases como: crsoIo se acuerdan de nosotros cuando quieren el voto" o "no se olvide de nosotros 
cuando esté allá arriba". En tercer lugar, cuando expresaban enojo hacía el sistema poiítico el  cual, 
consideraban, era el culpable de su situación económica y porque no veían ningúr, cambio que 
beneficixa al país. En cuarto lugar, donde-había indifcrcncia y expresaban no confiar en ningún partido, 
no se interesaban por la propaganda y lo Único que querían  era que ganara cualquim otro partido que 
no f i m a  el PRI. 
Otro punto  importante observado durante la campaña y que debe resaltarse debido a constancia es: el 
comportamiento  adoptado por las personas ante los  regalos que les llevaban  los candidatos. Esta 
m p a ñ a  se caracteriz6 por los  pocos y costosos regalos que hacían, durante sus recorridos en l a s  
colonias la gente s t  llcgó a quejarpor los regalos cpquciiosU quc lcs  daban, sin embargo no ataban 
dispuestos a despreciarlos y los recibían por pequeiios que:'fumn. Parecer ser que d partidose 
reservaba sus mejores regalos para los  festivales que organizaban ya que, donde llegaban a regalar, por 
medio de rifas, salas o antecomedores, era característico que aunque se les avisara anticpdamente con 
propaganda acerca del evento la gente no acudieran, ante estos casos el candidato se &a en la 
necesidad de mandar a sus ayudantes a que salieran a las calles con alta voces para recordar el evento y 
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mencionar ia  rifa que se organizaría  Ante esta táctica la gente respondia positivamenk corno el 
candidato esperabq y la gente comenzaba a l l e g a r  aunque ias condiciones dimáticas no fuera1 muy 
faTorables. En esbs ocasionc lo que el candidto dijera no l e s  importabba mucho, en SU 
comportamiento dejaban ver cierta  impaciencia porque  commzxan a rifar los regalos ",Prandes". 

HLiciendo un recuento de la campaña se puede obswvr  que en la relación que mt&laron candidato y 
votantes, ambas partes los instrumentos que tuvieron a la mano para tratar de sacar un  beneficio de las 
campañas. Por un lado el candidato trato &-infundir confianza en ia gente qxeciendo como una 
persona intarsada M lo que le pasaba a la gente For su parte las personas aprovecharon esa 
oportunidad para intntar quc Cstc l c s  rcsolvicra o l c s  diera aigo, a  cambio dc su voto. No l e s  interesó 
informarse si el partido era o no una buena opción, la propaganda no era importante ni tampoco lo fur 
cuestionar al candidato, únicamente l e s  preocupó exponer sus problemas muy concretos para tratar de 
que se los resolvieran y recibir los regalos que traían. 



Capítulo 2 c;Unpa&a del Partido de la Revolución Democr5tica. 
Zl FRD tuvo como undidato a diputado fderal por este distrito a uno  de sus fundadores que se 
prcsentó mte  sus posibles elcctores como  hombre  comprometido con la búsqueda de la 
democracia, la libertad y la  justicia  social  para todos ¡os maicanos. Nació en , e l  D. F. en 1'343, dentro 
de 'ia política se ha dado conocm: por el papel que ha  desempziiado en la  resolución del conflicto en 
Chiapas, ha sido integrante del Comité-Ejecutivo Nacional de! PRD (1135-1336) y Diputado en la IV 
legislatura Doctor en Antropología y se ha destmpeiiado como profesor de la Universidad Authoma 
Metropolitan%  de la Universidad de Minnesota  en Estados Unidos, h e  director dn ;a Esaela Nacionai 
de .Antropología c ,Historia y, actualmente, es investigador del INAH y miembro del  Sistema Nacional 
de Investigadores-S 

L a  m p a i í a  de este cmdi&to se cafactecizó por un  escaso manejo de recursos tanto materides como 
hummos. En lo referente a los  recursos  materialec, como lo fueron el despliegue de regalos y la 
orgmización de m t o s  para complacer a las personas, fue muy limitado. Por u n  lado, durante los 
recorridos solo en m o s  especiales, dependiendo de la zona Tisitad% se repartieron obsequios comot: 

contacto directo con las personas sin interesar la entrega de algún presente. Por otro lado,  los eventos 
artísticos o culturaies en realidad  fueron  escasos,  las ú n i a s  ocasiones que se buscó  reunir a un número 
mayor de personas fueron los  cierres de campaña realizados dentro del distrito electoral. Dichos cierres 
se organizaron sin la presentación de algún tipo de espectáculo, por lo general, sólo se realizó la 
presentación del candidato y alguna de sus propuestas sin que existiera  la  presentación de algún tipo de 
e s p d c u l o  que sirviera de atracción  para las personas, el Único caso  especial  fue el cierre de campaña 
en la  explanada de la  delegación  del distrito donde la figura principal del  evento  fue  la presencia 
Cuahutémoc Cárdenas. 

.~ --gomas,- gorras- o-pta~as,-lo-m~s"imp~~~n~~para..los-org3nizadores .de_~sta-campaña..fu_e.-bus~r el ~~ 

En cuanto a los recursos humanos, el equipo de trabajo del candidato estuvo conformado por quince 
personas aproximadamente, quienes se distribuyeron el trabajo para colocar la propaganda en  las  calles, 
acudir a los distintos recorridos por las  colonias, y repartir casa por casa los volantes con la información 
acerca dcl candidato. Dmtro dc cstc equipo dc trabajo cl principal apoyo para cl candidato fueron sus 
dos hijos quienes desempeñaron diferentes funciones como: coordinadores de campaña, representantes 
en eventos programados  donde el candidato no podía asistir por atender asuntos relacionados  con su 
campaña o por problemas de salud, y como supervisores de  las personas en  recorridos y coloación  de 
la propaganda cn l a s  calles. 

El trabajo de campo realizado durante las campañas  electorales mostró que el contacto con lideres de 
colonia capaces de movilizar a un número  mayor de personas resultaba ser de gran  ayuda para cualquier 
parhdo o candidato. El MSO del PRD no fue la acepción, la observación dentro  de este p m d o  mostró 
las dificultade  que tu70 que enfrentar el candidato de este distrito electoral por no poder acceder a 
dicha ayuda. los recorridos  por 'las colonias  los  realizó con las pocas personas a su disposición 
sintiendo, en oasiones, cierto temor de entrar en las colonias por no tener contactos con  lideres o 
personas  que  puderan apoyarle para  lograr  un mejor acercamiento con las personas. En estas 
circunstancia, sc vio cn la ncccsidad dc trabajar  con  los pocos mdios quc tu% a su disposición cn los 
recorridos por las colonias y las visitas domiciliarias  realizadas junto con  las  personas que laboraban en 
su comité. Dichas personas desconocían las colonias y, por lo general, realizaban  los recorridos 
vlsitando las  casas y repartiendo la propaganda sin que tuvieran algún otro tipo de compromiso con el 
candidato o partido. 

a Esta i n f o m a &  h e  obtmida de bs trípticos que se repmtiacn m el distriro b t e  la campain 
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Bajo esas circunstancias, la  única persona que podía dar su apoyo al candidato era la candidah a 
diputada local  del distnto 18. Ambos competían en la  misma  región  con la diferencia de  que la 
andidah,  por habitar dentro del distrito y encabezar un mo-rimiento de inquilinos dentro de il, conocia 
mejor la zofla y SUS colonias. Su trabajo dentro  de dicho movimiento le facilit6 y le dio la oportllnidad 
de conocer, tratar y reunir a un número mayor de seguidores que, como ell4 en un determinado 
momento, lucharon pGr los mismos  objetivos: obtener mvienda y que abora estaban dispuestas a 

obtwieran su vivimda y, ademriq en la búsqueda de otros beneficios. 

Los contactos o redes sociales que para la candidata a diputada  local se le facilitaron para el candidato a 
diputado federal fueron difíciles de aprovechar debido al poco compañerismo que  existía entre  ambos 
equipos de trabajo. Esta faita de compañerismo se atribuía a la  mala i r n q e n  que se hahía creado la 

en  ocasiones, personales. La conversación sostenida con la suplente del .sdi&to a diputado federal 
n~uest ra  la opini6n que algunos  tenían de ella: 

apoyarla en l a  campaña e!ectoral como una forma de agradecerle  los  favores  hechos -para que  - .~ ~ 

candidata dentro del partido  por las demandas que tenía por malvezsación de  fmdos g otras cuestiones, .~ 

La convrrsacih  se inicia  con el comentario de la suplente de que existen  varios 
. ... . . I - . . proble:ias - dentra-de1eq-~íp-o-~e t ~ ~ ~ ~ ~ o - d ~ ~ ~ ~ ~ ~ r i ~ o ; - m - ~ c i o ~ ~ ~ ~ u ~ -  la--can&-dau'--a'-' 

diputada local es una persona poco respetada por la gente de su distrito Q la que apova 

al  candidato a diputado federal pues la consideran <<una pmona traalera y 
conflictivy', le preguntan por  qué y contesta que porque había hecho un fraude para 

que eligieran como candidato a diputado local  de otro distrito su amante; la 

suplente no se  aplica como logró dicho fraude y aclara que lo tínico que sabe  es que 

tiene fuertes contactos en el PRD, además  menciona que  por dicho fraude ella y <<su 

amante'  timen  una  demanda M la comisión de garantías y vigilancia. 

". . .. 

Las dificultades entre los dos equipos de trabajo se dejaban ver en las ocasiones en que por casualidad 
se encontraban en una zona y se veían en la necesidad de coordinarse para realizar el recorrido, fue muy 
común  que surgieran los conflictos entre  ambas pxtes debido a que no estaban de acuerdo con la 
forma de trabajo del otro equipo, como lo muestra la situación que se present6 durante el recorrido por 
la colonia Santa ,&Tia 

El recorrido se hace  con el q~oyo  de los brigadistas de l a  candidata a diputada loal, 

esto  con  la finalidad de acabar por completo el recorrido por esa secci6n. E l  candidato 

dividió a la gente para poder abarcar más c a l l e s  en menos tiempo, el total  del grupo es 
de 40 personas Posteriormente, se inicia el recorrido tocando, repmendo la 

propaganda y platicando con las personasinteresadas  en las propuestas del candidato 

o en exponer algún problema. El recorrido se termina rápido debido al grupo tan 
numermo pero, provoa cierto descontento en el hijo dd candidato quien se muestra 





a ralizar un cambio m todos los aspectos pero  poco a poco no c m  que de la noche a 

la  manana". Finalmente, la seiicra responde, ceso esperanos de ustedesJ'.s 

Barrio de Santa Cruz: 

Despuis de organizado el equipo se emprendió el recorrido. Durante las  visitas las 

personas se mostraron indecisas para otorgar su Troto, comentaban al candidato que 

solo se  acercaban a ellos cuando necesitaban del voto del pueblo y que "toda esa  bola 

de mentiras y promesae' que les  hacían se l e s  olvidaba cuando subían al poder, el 

candidato contestaba que 11 no  era de esos falsos profetas que solo venían a 

convencer a 12 gente en tiempos de  elección, sino que el todo lo que hacia  era por 

convicción porque creía en ese  cambio para la ciudadanía un ambio donde  se d i em 

~~ 

los- resuE&&j-pza-tob-yao donde- s c d k c c e p c u n a s d a  famllla . .  m m o .  - . 

!o .mía manejando el presidentc de la rqúbl ia .  2) 

Este tipo de platims que se sostenian con la  gente que lograba  interesarse, le sem'an al canaihto para 
desligarse de las practicas rctlizadas por las personas que  ostentan el poder y que la población 
descalificaba expresando su enojo como un reclamo. Además,  le  daban la oportunidad de mostrarse 
ante ellos preocupado por los grandes problemas qGe aquejaban al país y consciente de quit no  sería 
fácil  acabar  con  dichos problemas. También le serviría para que el e!ectorado  se  convenciera de  que él 
sabía de la responsabilidad que podría caer  en sus manos y, a pesar de eso, no averaba gratificaciones 
monetarias sino,  sólo la tranquilidad de saDerse trabajando para la sociedad porque é1 creía que podía 
haber un cambio para toda la ciudadanía. 

Segundo, se benefició del empleo de un  discurso democratizador, donde proponía transformar a la 
sociedad para que todos participaran en la lucta de sus intereses. En sus recorridos su discurso 
constantemente hizo  Cnfasis en la necesidad quc había en cl país de un cambio a la democracia, 7 de 

gobierno para todos'', proponía un  gobierno donde todos  participaran y nombraba a su partido 
como el  Único capaz de representar los  intereses del pueblo. Como lo muestran los siguientes casos 
durante el recorrido por el barrio de Santa Cruz: 

Con~ersación entre el candidato y una señora: 
Un brigadista  del partido se presenta ante una señora y le ofrece la propaganda del 

partido, ésb le contesta que mejor  le gustaría conocer d candidato, (en esos 

momentos el candidato no se encuentra) el brigadista le dice que en unos momentos 

e! candidato vendrá a  saludarla La seiiora se muestra dmonfiada y burlonanente 

~~~ 
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contesta: "joven, usted cree que el señor se tome la molestia de venir a saludarme a mí 

que ni me  conoce", éI le dice que sí lo hari porque el candidato  es^!^ interesado en 
conoccs- los problemas que aquejan a su distrito. Ell3 no convencid3, nlencma que si 

en verdad estu7iers interesado, vendría personalmente 7 no los mandaría a repartir sus 

papelzs.-Más &de, I l q y  el candidat6.g el brigadista le comentan e1 caso cie la señora, 

d le pide lo 1 1 m  con  ella para comprobarle que sí visita a la gente. AI llegar a la casa 

de la  señora, bta se sorprende y pide disculpas por no haber creido en ellos, el 

candidato le  dice que tenía razón en no creer en las palabras de los candidatos pero, 

aclara que los de¡ PRD son personas que quieren mantener un  acercamiento con la 

ciudadanía para s a b e r  de sus problemas y juntos tratar de resol-mios, ia señora le pide 

que si ii y su partido ganan  cumplan con su palabra c o m  lo hicieron en ese 

momento, el &ndidato contesta: "mi partido y yo queremos que la ciudadanía w e h a  a 

c r m  M sus gobcrnantcs y cn sus propucstaq per eso trato de conoccr los problemas 

. .  

~ 
~ - " "" "_ - -. "" ----- 

que I t s  rodean  para que tanto mi partido como ustedes, hagamos un programa de 

" - desarrollo para el bienestar de la comunidad.". Por último, la señora  dice:  "creeré en 

usted y en su partido".U 

Principales problcmas cxpucstos al candidato: 
Durante este recorrido uno de los principales problemas con las que se encuentra ei 

candidato es la delincuencia desatada en el barrio por la culpa de los paracaidistas que 

llegaron a habitar 21 Ompamento 2 de  octubre (colonia  aledaña sl barrio) ya quq. 

según comentarios de l a s  personas, no pueden salir de sus casas porque están 

expuestos a s e r  robados o maltratados por los vagos que se encuentran en cada 

esquina; ci candidato al escuchar estc tipo de quejas l e s  dice que su partido esta 

dispuesto a combatir la delincuencia desde la raíz, ts decir; <<acabar con ese 

paternalismo" que el mismo gobierno ha implantado en nuestra sociedaa también l e s  
propone organizar un programa de desarrollo cultural y socioeconómico  con la 

finalidad de que se den oportunidades a los jóvenes y no caigan en vicios, después de 

esto les pide l e a n  su própsgañda p&a que conozcan su propuesta Por último, l e s  pi& 
"reflexionen su voto por un cambio, un cambio  que se puede dar si el próximo 6 de 

~ ~~ ~ 



j ~ ~ l i o  salen a  votar  por el P D  ya q u q  es el  Único partido que puede representar los 

intereses populares del pueblo mexiano”.% 

Este discurso era frecuentemente mencionado a las personas interesadas en los planteamientos del 
partido y proponía la resolución de los problemas de la ciu&&nía  con la participación de todos. 
Manejaba  un compromiso  donde todos parbciparían, primero, dando su voto  para el partido 7, luego; 
apoyando y colaborando con  ellos  en la elaboración de programas que ayudaran a las personas que así 
lo solicitaran. Es importante aclarar que dicho dscurso dejaba  implícita que los problemas espllatos se 
l e s  daría resolución a largo  plazo istcs sólo serían tratados si cl partido ganaba. Esta idea puede se 
puede ser ejemplifiada en  los siguientes casos: 

Recorrido por la Unidad Habitacional NFONAVTT Iztardco: 
En esta unidad los  brigadistas  tocan puertas y presentan al  candidato  diciendo que esta 

ahí para que lo conozcan y le planteen sus problemas. El candidato se acerca y lcs 

los habitantes de la unidad es característica la de un senor que se  queja por la falta de 

mantenimiento de los  tanques estacionarios los cuales en cualquier  momento podrían 

provocar una desgracia, el candidato, ai escuchar estos problemas que, en  lo general, 

eran la queja común de todos los vecinos del  lugar, los invita a votar por su partido en 

el pr6ximo proceso electoral para que después se dé solución a esos problemas, 

además l e s  propone que si gana en los próximos comidos electorala, pondri a su 

disposición una casa de atención al público con la finalidad de apoyar y solucionar los 

problemas de los  habitantes  del distrito.2 

Recorrido por la colonia Independencia. 

El plan de trabajo c visitar a las personas y presentar d. andidato diciendo que se 

encuentra ahí para saludarlos y entablar una charla con  ellos  para que conozcm sus 

propuestas. Durante el recorrido el candidato se d d c a  a pedir el voto de las personas 

para el PRD cCpara que en verdad se dé ese ambid’, menciona que una de sus 

propuestas para la ciudadania es abrir una  oficina públia de atenci6n gratuita para 

brindar apoyo a las personas del distrito al cuesstión de gestcría Una señor%. al 

escuchar dicha propuesta lo felicita y le  dice: “cuenh  con mi apoyo’’> el canddato da 

Recorrido darriakio, 22 de map, de 1997. 
Recorrido domalido, 30 d e m p ,  de 1997. 



Estos ejemplos, fitiles para mostrar la forma de trabajo y tipo de ciscurso, sirve? tambiin para ilustrar 
otra de la tercer tictia del cmdihto: la negociación  de! voto. Si bien es ciertq x a b s t ~ o  de repartir 
obsequios a gran esca!a, también es cierto que  dentro be su camparia la negouación de!  Veto fue una 
práctica que no dejó de ser utiliza& como una forma de ganar adeptcs al partido. A pea r  de criticar 
dicha prictica en ocasiones por considerarla coma u n  cbantaje para cmvencer  a las  persorlas, d 
candidato no la %ó de lado 7 la usó para acercarse a la gente diciendo  que estaba ahí para que le 
expusitran sus problemas y, juntos,  darles solución. El canddato escuchaba  con la debida atenci6n io 
que tuvieran que exponerle par% posteriormente, ofrecer su resolución a ambio de otorgar su voto al 
partido que representaba. 

Es importante resaltar que, a pesar de practicar la negociación  del  voto, €1 candidato poscia una 
característia que lo diferenciaba de los demis candidatos o partidos. El tipo  de negociacih  que redixd 
se dirigió a dos árnbitos. El primero se tratd de una oferta a largo plazo  donde, como se obseraa en los 
csos  antes e Y p u e s t o s , r I ~ - ~ i - ~ t o - n ~ - s ~ - c o - ~ ~ r ~ ~ ~ ~ r ~ ~ ~ ~ ~ t e s - d ~ - f a s - - e i e c c i o n r s j - - - - - -  
quedando condicionadas las peticiones a la espera de que favorecieran ai partido o andidato con el 
voto. El segundo estuvo dirigdo al ofrecimiento de instalar una casa de atención ciudadana o de 
gestoría al servicio de las personas que habitaban dentro del distrito, constantemente mencionaba que 
sólo si ganaba su partido é1 se comprometía  a abrir oficinas de gestoría donde ellos pudieran exponer 
sus problemas, dcjando implícita la idea de que en sus en sus mmos cstaba tomar la dccisi6n. 

Es importante resaltar que tambiin existieron otras tácticas que se les consideró circunstanciales por 
ser  utilizadas  en casos específicos. Tal es el caso de los discursos situacionales o aquellos donde al 
candidato se le presentaba la oportunidad  de critiar a los demás partidos. Ambos discursos pueden ser 
cjemplificados m los siguientes  casos: 

Recorrido por la colonia Independencia: 

- . - .~. 

-. " ~. 

Durante este recorrido el candidato se  acerca a un grupo de policías  auxiliares que 

egdaban las call& para  decirles que no estaba de  acuerdo con la militarización que el 

o wbierno estaba haciendo al cuerpo policiaco pa que, la policía no debía teqer ningún 
Tlinculo o relacibn  con el ejército porque eso significaría un cierto poder sobre la 

ciudadanía que no l e s  correspondz, enfatizó que su propuesta y la de su partido era 

que la policía tuviera  una  mayor  educación p representabilidad propuso una mejor 

organización interna para terminar con ese desprestigio ante la c i u d a h i a ,  los policías 

lo mucharon y estuvieron de acucrdo c incluso IC dijcron quc p t c  como d cra lo 

qüe necesitaba d país. Otro aso característico del recorrido fue  la  platica que sostuw -- 

con el due50 de una  pequeña empresa quien le comentb  que ma panista pero Castillo 

Peraza lo tenía muy decepcionado porque c c p a x c e  vieja de vecindacP2 el candidato 

~~. ~~ 

a Reccmdo domahario, 13 de ~L&O de 1997. 



contribuyb a su malsstx diciendo que no ma viable que se  diera información de forma 

ilícita  acerca  de la fortuna de Cárdenas, termina haciendo una pregunta: “‘pted cree 

que si Cirdenas hubiera actuado de  forma  irresponsabie, ia gente  hubiera votado  por 

11 en Michoacin?’, para finalizar> le propone  estudiar las propuestas del PFD. 3 

Recorrido por la colonia Alamos: 
Durante el recorrido el candidato llega a visitar a los duefios  de pequeñas o medianas 

empresas a quienes l e s  menciona que dentro de las propuestas  del PF-D esta la de 

mantener e impulsar a este tipo de empresas ya que, son una fuente de trabajo para los 

habitantes del  país,  aclara: no como el PRI y el P,QJ que no  les  interesa  impulsarlas ya 
q u q  ellos solo impulsan el gran capita!, termina  diciendo, “por eso no se  olviden de ir 

-- - ”. . . a votar p o ~  dpartido~ aue si los acata como son cm= sk 6 de julio  las  boletas a ’ ”- ~ ~ 

favor de! PRD”. * 
“ . . . 

Estas charlas nos hacen notar  que  dentro de la organización general de la campaña existía  también  un 
espacio informal que el candidato podía Trovechar para lograr meores resulbdos ya que, le permitía el 
manejo de las circunstancias de a-cuerdo a su conveniencia para lograr convencer a las personas de  que 
é1 representaba la mejor  opción. 

Las situaciones como las anteriormente presentadas daban al candidato la oportunidad  de prqarar al 
instante 10s discursos que debía  utilizar par3  si las personas se  mostraban  indecisas, tratar de  que se 
inclinaran  hacía su partido. En ocasiones el discurso dependía de las opiniones que las personas tenían 
de algún parldo o de la situación  del  país en general peroy en otras  era  elaborado al instante y tenía que 
transmitir un mensaje que hiciera  eco  en los intereses de  las personas a las que era dirigido. Pero l a  
mayoría de las veces se construía  de forma arbitraria de acuerdo a lo que el candidato creía que las 
personas esperaban de 21 o de su partido, aunque en ocasiones  pudiera darse el caso de no coincidir 
necesariamente con los deseos de la gente. 

Las ticticas mencionadas anteriormente pueden ser consideradas como las más concurrentes y dc las 
que más se valió el candidato  para  realizar  sus  recorridos, en ellas encontró la mejor manera de lograr el 
acercamiento que i l  buscaba, heron las  que, a criterio del  candidato y de sus organizadores, las que 
permitían que la ,pte creyera en Pi y en su partido o se interesara en sus propuestas y estuviera 
dispuesta a darle SIJ Toto. 

Reconido donialiaio, 15 de map de 1997. 

@ Reconido dorriaLario, 2A de +io de 1997. 
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¿Que piensa de las campzdaias eIectoraies? 

Son m g&t exc2si70 

Pmniten conocer las propuestas de los candidatos 
Son innecea-ias, S610 en@m 
Desmnfianza poque despuhsno amp131 
Iiicieron  mucha b a s m  por ia propaganda 
S6b p r e t s d a  c ~ n v e n c e r  
No respmdi6 
Son malas 
Euenas, siempre *e aunptan lo oErecido 
Le s a  indiferentes 
S6b hxen lo posible por ganar adeptos 
Buenas, !os votantes se relacionan con el candidato 
Está de a c u d o  con enas (m general) 
Oesconfímza, p a 0  espm que cumplan io oÍ5"aido 

Apoya la realizada por e1 p &ido o l ida de su preferencia 
Bien en los medios  de m i c a c i ó n  
Otro 
%lo m n s i d r m m  a bs candidatos  a  Jefe de Gobiano 
Total 

~ ~ a ~ ~ ~ s ~ ~ & ~ . . .  -.:I: __._ 

El comportamiento de la gentt con respecto a a t e  partido puede ser retomado en dos ámbitos: 
individual y general. Ambos ayudan a la comprensiór. del impacto que causó el trabajo del candidato 
sobre las personas visitadas en  el transcurso de la campaña. En el ámbito  individual  se vislumbra un 
comportamiento  dferenciado  donde el candidato sncontr6 comentarios y recibimientos  dificiles de 
predecir que permiten conocer las percepciones, opiniones e intereses de las personas visitadas. En el 
ámbito general se encuentran los comportamientos similares  que, posteriormente, permiten clasificar  las 
conductas para h a m  m a  generalización  acerca de c6mo se  comportó el electorado en la zona 
estudiada. 

Tomando en cuenta el comportamiento de las personas dentro  de las  campaiias electordes es posible 
-4slunbrar la gran variedad  be  significados construidos por los individuos que intervienen en ellas,  cada 
uno, al otorgarles diversos sentidos, muestra su forma de percibir la política en nuestro país. 

Entre las conductas observadas durante las campañas encontramos las de aquellas personas que ante la 
presencia  del candidato le otorgaban su apoyo pero, al mismo  tiempo, dqaban ver cierta desconfianza. 
El candidato era visto como una opción para otorgar su voto  pero quedaba en el aire la duda  de  que 
cumpliera  sus propuestas en un futuro, como lo muestran los siguientes casos: 
Recorrido por la colonia Santa A n i t a .  

- 

D e  las personas que se  encontró  durante el recorrido fue caraEerística  una de  dlas 

que se presenta ante el candidato y le  dice: ccesperamos que cumplan  con hechos Io 



que prometen, como dijo  Benito Juárez: malditos aquellos que con  sus palabras 

defienden al pueblo pero que en los hechos lo  traicionan".a 

Recorrido por la colonia Santa Ani ta :  

Durante el recorrido.  se  nos permiti6 la entrada a unos edificios, ahí el andidato 

platica  con un señor que ofrece a su hijo para ser representante de casilla y, al mismo 
~~ .~ 

tiempo, pide ayuda  para  resolver el problema de las escrituras de 100 departamentos 

que no estaban  escriturados, el candidato le contesta que  pondrá a su disposición  una 

oficina donde esos problemas puedan ser atendidos.  El señor añade: '?speramos que 

no nos den atole con  el dedoJJ.r: 

En el primer caso, haciendo  gala de frases célebres se  exmesa  cierta  inseguridad  hacía el candidato 
.' dudando-del  trabajo que-pudi&a-cksernpeiiar m ~ t u r o ~ ~ ~ ~ l _ s e g U n . d o - ~ s o , _ a l . _ m i s . m o  tiempp_gue-.-_- 

u 

da su apoyo incondicional empeñando a un miembro de familia  aluden a la posibilidad de ser 
traicionados y no correspondidos con dicho apoyo. En  ambos casos, a peszr  de que las palabras  del 
candidato parecen ser dignas de confianza, las frases o dichos  manejados  expresan un sentimiento de 
inrmtidumbrc 

En e s t o s  asos también sale a relucir otro aspecto importante de resaltar y que se mantuvo constante 
durante la campaña. Dentro  de esta relación momentánea se observa que las propuestas dd candidato y 
!as expecbtivas de las personas se dejan de lado quedando en  el aire la pregunta: qué esperaban del 
candidato o de qué forma les  tenia que cumplir en la práctica. En  momentos como los anteriormente 
mencionados, al otorgar su apoyo, las personas dan por entendido que el candidato sabe qué c lo que 
quieren para sentirse conformes con su trabajo cuando él se encuentre  ocupando u n  puesto m el poder. 
No se habla de los planes del candidato ni tampoco de las perspectivas del electorado, en  las relaciones 
entabladas solo queda marcada  esa  desconfianza. 

Lo que es cierto también es que a pesar de padecer ese sentimiento de coraje e inseguridad varias 
personas no perdían la oportunidad de pedir servicios  para sus colonias  con la esperanza de que se los 
rsolvieran: 

Recorrido por la colonia San Simón Ticoman: 
.~ 

Las  visitas por esta colonia resultaron muy tediosas ya q u i  la mayoría  decía: "estamos 
" ~ 

con usted" sin  hacer más comentarios, el caso más  especial resultó ser el de un señor 

que se exalto por el problema de unos inquilinos que estaban por  perder sus 

departamentos, a lo que el candidato le dijo que lo apoyaríq el señor no cree en la 

Y Recomdo domalizio, 6 Ch junio de 1997. 

a Recomdo domaEario, 11 de junio de 1997. 

i 



palabra del candidato y le dicc  %o 10 va apuntar", ante la  sugerencia, e1 candidato lo 

anota y se retira  del luga r  dándole las gracias. 9 

Recorrido por la  colonia NurJa Santa Anita. 
Durante este recorrido el mayor número de quejas h e  por la inseguridad, ante e s f s  el 

candidato decía: está en el prcjjrecto d d  ingeniero cárdenae', ante estas 

respuestas la gente agregaba:  "esperamos que cuando lleguen no se olviden de 

. .  .~ -~ 
~ .~ 

~~ 

nosotroS". AI encontrarnos que una familia de militantes dd partido comentason: %o 

sc prtocupc con nosotros tiene nueve votos, nuestros hijos nos convencieron". D c  
entre las quejas resultaron las de servicio de limpia de coladeras,  fumigación y 
recolección de basura; de un comercio salió  una persona que  comentó  que había 

pasado por la colonia  una persona que dijo psrtmecer al PFLD e intertó extorsionarlos 

diciendo que era del ministerio públicc?, ellos <<por no tener problemas"  accedieron a 
" _ _  ~~ - _ _ _  ~- 

"" - " -. I_ 

darle lo que pdíq  otro problema plantedo fue que en la unidad  habitacional donde 

vive no tienen estacionamiento y sus carros están inseguros y que todos los  servicios 

los han tenido que pagar  ellos. 
_ "  . . 

Con frases como: '"vamos a  votar  por usted p a 0  esperamos que reaimentc nos apoycn" cntablaban un 
tipo de relacicjn de intercambio donde el otorgar su voto  comprometía al candidato a apoyarlos  en s u s  
reclamos que ezan mu7 específicos ya quc pretendían defender asuntos que incumbían sólo a las 
personas reunidas. Como la muestra la siguiente situación: 

Reunión con colonos de Miravalle: 
Durante esta reunión se planteo la necesidad de reformar el NA; la seguridad pública 

con una  inspección civil;  la reforma a la expedición de licencias para comercios; 

reinstalación de los comercios ambulantes para que paguen una cuota a la delegación y 
se destine a mejcrar los slwicios dentro de e l l a ;  canstrucción de escuelas y centros 

culturales, así como también, la mejora en los servicios de primera  necesidad dentro 

de la  delegación. La mayoría de los presentes se encontraban muy interesada en los 

Recorrido dokdEario, 13 de jmio de 1997. 



aspectos relacionados con el IVA y la tramitación permisos ya q u q  eran  pequeños 

enpresxios que se encontraban en desacuerdo C G ~  I:, decisión de los  priistas be! 

aumento al IVA, al final de la reunión todos apoyaron al candidato de palabra 

diciendo: csm-aos a vo'a por usted  pero esperamos que rdmentc nos qoyzn". 9 

. .  

Eshs reuniones muestran otra forma de concebir la política dentro de la sociedad,  presenta a un ,grupo 
de personas reunidas m un mismo espadu con el mismo fin: defender los inkreseshe !OS cornucimta 
quienes &an en al andidato como dguitn quc cn un determinado rnomato los podría amparar. En 
ese momento era importante acudir a 61 para emperiar su voto a cambio de su apoyo. 

Es ante  este tipo de situaciones donde las personas muestran la  noción que tienen  de las campaiias, 
estas se ven convefidas en un espacio donde  pueden ser satisfechas sus demandas- Para ejemplificar 
esto se puede  re4sar el primer a s o  expuesto donde la persona  pide al candidato que anote el problema 
que le apuesto para así, sentir la seguridad  de que se  le  esta tomando en  cuenta. El significado que 
istzs personas le están otorgando a la visib del candidato tiene que ver con la resolución de sus quejas y 

L a  reunión de vecinos antes presentada sirre también para mostrar otrs manera de hacer política que 
podría atdogarse como corporatimsta. Aquí se  reline un  grupo  de per-sorlas con intereses  similares y 
muy particulxes para solicitar apoyo sin importar lo que suceda a nil21 gen&, lo importante para ellos 
?S afiliarse Coino g r u p  para intercambiar beneficios. Es& forma de percibir la politia no sólo se puede 
observar en este tipo de reuniones donde se rethe un grupo determinado sino, tanbién es común 
encontrarla c m  personas que  se encontraban en los recorridos y se quejaban por el trato que  se l e s  daba 
M la delegacih: 

Recorrido  por la colonia Nativitas: 

" 

.. --.&man&c..- . . L- - 
I. 

- __. . 

Antes de llegar a la Calzada de Tlalpan los problemas se  dirigen  más al problema de la 

inseguridad debido a los asaltos m los puentes que  nos son abiertos en las noche& las 

personas se muestran molestas  con la delegada del lugar ya guq según sus 

comentarios, solo les da beneficios a las personas  que son militantes de su partido 

(PAN). A pesar de que la  mayoría  de  las personas recibieron la propaganda diciendo 

que e s t h m o s  realizando una buena mmpaña, los vecinos del lugar  re  quejaron 

porque: ''aquí solo l e s  solucionan problemas a las personas que pertenecen al P I W  

porque la  delegada es d e l  PAN y a nosotros no nos hacen caso''.* 

Indcpmdicntcmentc  dc quc istas quqas fueran ciertas o no, lo importante a resaltar en cstc USO cs que 
h s  personas tenian la clara i d e a  cie que tením que pertenecer d mismo partido de la delqpda para 

slgunas personas eshba clara la i d a  de que debían pertenecer o incorporarse a ua mismo ,grupo o 
p&x gozar de &uno< bencfi&x. Ambos casos, ia reunijn vecinal y el recorrido, muestra que pxa  - 

* Recomdo domidEario, 6 ck junio de 1997. 
fi Reunión domiaEa&, 33 de abd de 1997. 

Recomdo domialiario, 28 de abril de 1997 
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p-mido para SM tomados en cuenta y gozar de ciertos beneficios. En el primero se empeña el voto a 
cambio del apoyo del p m d o  m las necesidades ce  eqxcifius d., u n  grupo de comerdantes. En e1 
squndo e.1 hccho de no pataecer  a determinado pr t ido  o no haber otorgado el mto se con<erte en 
u n  moti-vo por el mal las autorichdes han ignorado l z s  peticiones de i a s  personas. 

Pt:o aistieron otras casiones donde !a dcsccnfimaa 7 la i d a  d e l  voto como un intercambio- de 
beneficios se  manifestaron como un  reclamo por  acudir  a las personas sólo en tiempo de elecci6n: 

Barrio de Santiago  Sur: 
El recorrido empezó a las 13.00 p.m. con un  grupo de 20 personas. Durante el 

recorrido el candidato l e s  decía a los habitantes de la coloniz: .ya es tiempo que cl 

D.F. se vista de amarillo y negro para que  se dé el cambio a la democracia; un cambio 

para que salga el sol para todos no  para unos cuantos como lo hace el FRY', ía gente ie 

responda  espermos  que así sea y que ese cambio por el que usted está luchando se 

candidatcl manifestó 3 sus acompañantes su satisfacción por la reacción de !a gente 

hada  61. Cuando Ilqamos a la a s a  de una seiiora éSta le hjo: "todos los candidatos 

cuando quieren que la gente vote por ellos se comportan sEmisos pero cuando llegan 

a alcmzar el poder se olvidan de que por la gente a t i n  ahí, por eso señor yo no creo 
" - . .  

en ningún candidato", él le contesta que estaba dc acuerdo con  ella pero, fe prcgunta: , 
cc¿dígame quihnes han sido los que  prometen y nunca cumplen?', sin esperar 

respuestq él mismo contesta: "ios del PRI, por eso le pido analice nuestras propuestas 

y nos dé una oportunidad de gobernar para todos", se despide de la señora y continua 

su recorrido. 

Reclamos como  istos dejan ver ese sentimiento de coraje hacia ei candidato y hacia  las mismas 
campans. Al considerar l a s  campañas como un espacio donde, por medio de tacticas de chantxje, se 
pueden conszguir votos no importando cómo se logren. Para las personas les es significativo que los 
candidatos "no  olmden" quegracias a sus votos obtienen puestos en el poder y, por lo  tanto, deben de 
corresponder a ese favor con algún tipo de beneficios.  Las personas reclamas por "el olvido" en que los 
tienen ei gobierno, sienten que son importantes sólo en momentos específicos como las campañas. 
Casos como el anterior muestra la  experiencia de las personas dentro del ámbito de la política la cual los 
predispone a actuar de esa manera, tal vez, porque &de años a t h  han experimentado el hecho de  que 
s610 durantt pcriodos dc campaña se I t s  atimda. 

Pero  tambih existieron los casos donde las demandas eran e x p e s t s  &teponiendo un total inter& y 
apoyo al partido. En estos casos el apoyo al partido se conveztia M una  forma dc  obtener lo que 
solidtaban d partido, como lo muestra uno de los recorridos efectuados por el candidato: 

- 

Recorrido por la colonia Nativitas: 

a Recomdo domaliko, 30 de- de 19W. 



Al d x  inicio el recorrido 21 candidato se encuentra en la d l e  con una  pareja de 

ancianos que iba pasando por el lugar, éI se l e s  acera  y les entrega propaganda y los 

invita a votar por el P m  el próximo 6 áe julio, al daries la propaganda unos de ellos 

le. przguntx " p t e d  tx integrante del partido de la rmolución democritica?"; e! 
contesta: '(si señor, soy el candidato a dipuiado federal por este distrito, ahí le dzio 

propagmda para que usted y su familia  estudien nuestras propuestas y, si l e s  
convencen" voten por nosotros. El señor le estira la mano para saludario y le dice 

<<no es necesario que nos * e  propaganda nosotros somos perredistas desde que 

Cuauhtkmoc Cárdenas éstaba en !a presidenciq mejor dijeselas a la gente que  no cree 

en el cambio, por mi parte y de mi  famiiia todos votaremos por ustedes. Espero que 
ahora sí se de d cambio que todos anhelamos". E! candidato a1 escuchar sus palabras 

le dice: "ese cambio se va a lograr ya que  contamos con el apoyo áe todos ustedes". 

Anta  dc quc se dcspidiera para continuar su recorrido, el señor !e solicita  quc cuando 

gane la diputación en ese distrito y esti en la cámara de lputados haga algo por 410s 

(las personas jubiladas del seguro social) ya que,  "esta institución nos  tiene  en el " 

hambre total con el poco dinero que nos reparte mensualmente", el candidato  le 

raponde  que si llega a ganar el ingeniero Cirdenas y ellos como diputados federales 

van ha hacer todo lo posible para que ese tipo de instituciones brinde un mayor apoyo 

económico a todos los jubilados. El señor le  agradece por la esperanza que le da en 

atender su solicitud ya que, remarca, "vivimos del dinero que nos da  el seguro y a 

nuestra edad es muy dificil encontrar otros medios para sobrevivir".  Finalmente, se 

despidieron y se continúo el recorrido por la COlORiZg más adelante se encontró a una 

señora . ~ en ~ su domicilio quien pregunta al canddato cómo le podía hacer  para entrar en 

!os programas de vivienda que el partido estaba promoviendo, el candidato  le contesta 

que el partido no ata promoviendo tales programas sino, gente externa al partido que 

intenta utilizar las siglas  del partido para  sacar benefkio  de la gente con fines ajenos al 

partido, le enfatizq que el partido no busca e! dientdismo político para obtener votos 

como lo vimc haciendo el PFd. 

.~ .~ ~ 

." - " .. ... .~ - - "  - .. . . __ "" 

.. ~ 

- 

Con 13s platicas efectuadas durante este recorrido  se  puede hacer tres observaciones. En primer lugar, la 
forma en que se negocida el voto: se da el apoyó incondxional d candidato par& posteriormente, 
solicitar su  ayuda en la resolución de algún problema específico. La negociación dei voto es un aspecto 

Q Rccomdo dorAaEdo, 28 de mayo de 1997. 



que solía ser constante en  las  relaciones entabladas durante la campaza,  las personas no perdían la 
oportunidad be empeñar su voto a cambio de  que se l e s  otorgara algún  beneficio, !a SGiicitud que se !e 
hacía al candidato era  manejada como u n  intermbio  de favores donde las personas smtían !a 
obligacibn de ofrecer su voto antes de hacer su petición. Por su parte, el andidato se  tenÍa que mostrar 
decidido a atender dichas solicitudes para corresponder al apoyo otorgado. 

En segundo lugar,  resalta la influencia de Ia im%en de Cirdenas en la campaña de! partido: su 
importancia es visible desde-el  momento -en que 51 se &sive un punto de referencia  para calificar al 
partido como burno o maio. Pxticularmente en el ejemplo presentado, d candidato a diputado fderal  
y SUS propuestas pasan a u n  scgmdo tkmino m el momento en que da el apoyo al partido haciendo 
referencia a Cárdenas, en este instante, para é1 su mejor carta de presentación es pertenecer at mismo 
partidc que Ckcienas. Es aquí tcambi& donde se observa e! peso de la historia y sus personajes, en este 
aso  Cuauhtemoc Cirdenas fpadre), que  han^ dejado hueila en la  mente de las personas para seguir 
teniendo influencia sobre dlas. A primera instmcia parecería que lo importante para la  campaña de este 
partido es Cirdenas ('nijo) quien por su trayectoria política y su constante lucha popuiar ha ganado 
adeptos para el partido pco, analizando este MSC se puede ver que pesa más la figura de su padre ;Ta 
4u.q las personas ven reflqjado a é 1  a su padre quien años atrás macias a su  trabajo, se Panó  el a p ~ 7 0  v 
admiración de muchas personas, r a z h  por ia  cual lo siguen anhelando y tienen la esperanza de que su 
hijo  trabaje de la misma forma. 

I -  

Jz.:."" 

En tercer  lugar; resalh el interés que las personas prestan a la oportunidad  de obtener un beneficio,  en 
e! primer caso presentado se muestra cbmo alguien antepone su apoyo al partido para preparar terreno 
17 solicitar a1go.a. cambio. dc dicho apoyo, por otro lado la segunda persona visitada  muestra cierta 
disponibilidad hacia  el partido con la intención de ingresar a un programa de vivienda sin importarle de 
qué partido provenga En este caso el acercamiento al partido se ve mediado por otros fines que no 
tienen que ver  con el pleno convencimiento o simpatía al partido sino, con la satisfacción de intereses 
muy concretos y particulares. 

En otro bmbito relacionado con la actuación  del  candidato, en el ejemplo anterior, se observa cómo 
éste aprovecha las circunstancias para criticar a otro partido y pronunciarse contra las prhcticas 
dientelares que realiza dejando así, la imagen de u n  partido que no chantajea ni compra el voto. Para el 
partido, mannqar la situacibn de esa forma y c rea  esa  imagen  le era significativo ya que, las per, eonas, a 
pesar de  pronunciarse contra dichas prbctim, gustan de aprovecharlas si se les  presenta, como se vio en 
los casos antes mencionados. 

La indiferencia de 1s personas y su poco inter& en el partido y la persona que lo representaba fue un 
comportamiento  común entre los ciudadanos  visitados. Una de las  actividades de los partidos que 
mejor puede ejemplificar dcno comportamiento son  las reuniones vecinales que el candidato orgmizó, 
en estas, a pesar de realizarse sobre aviso,  asistía poca gente siendo en su mayoría  militantes  del pxtido. 
Lo característico de estas reuniones era que las personas escucharan atentamente al candidato para 
después ofrecerle su apoyb y pedirle la soiución de problemas inmediatos que tenían que ver con  sus 
colonias. Como lo muestra el siguiente  ejemplo: 

La reunión se llevó a cabo en el patio de la  casa donde  se acomodaron sillas de forma 

circular. L a  reunión estaba programada para las 16:OO horas pero, debido al retraso de 

las personas,  dio comienzo a las 18:30 con la asistencia de 23 personas, entre ellas  el 

canddato a diputado federal y local del distrito junto con sus acompañantes. El t ! 

t 

I 

t 



mfitrión  de la a s a  se encargó de praenbr  a los candidatos  haciendo  Iectura  del 

curriculum de  cada  uno, posteriornente, para iniciar la platica, pregunt6 a los 

w d i h t o s  cuáles eran  las principals dudas y molestias que habím encontrsd- U en las 

personas durante sus recorridos. En general, los randihtos, despu& de agradecer !a 

invitación, mencionaron las molestias que les eran apresaban  durante  sus visitas; 

entre ellas, la desconfimza que se tiene  hacia  los candidatos y sus partidos graclas al 

mal desempeiio que han realizado los  priístas. Los candidatos se quejaron de esa 

actitud ya que, según sus palabras, <<uno tiene que sufrir sin deberk’, pero, se dijeron 

conscientes de que esa indiferencia debía cambiar pero no  con promesas sino,  con 

hechos, terminan su frase  diciendo, ‘por eso nosotros  como perredistas les pedimos la 

oportunidad de cambiar  las cosas para  todos, para que nuestro país se3 para todos y de 

todos-”.  La aposición  de los candidatos finaliza  con la solicitud a las personas para ser 

representantes del PP.D en  las  casillas y, según ellos, “defiendan los TTotos porque tl 

PRI ha de estar desesperado y no va ha desperdiciar la oportunidad de robar ios votos 

en casillas”.  Pcrsteriormente, el anfitrión pregunta a la concurrencia si tienen alguna 

pregunta que hacerle a los  candidatos, una señora pregunta que si llegaran a ganar 

habría más  alumbrado  en  las vías públicos y mayor seguridad en las alles, el candidato 

a diputado local toma la palabra y le contesta: CCnosotros tenemos el cargo de aprobar 

leyes, es decir; de legislar pero, también nos hacemos cargo de gestionar aunque ese 

no se3 nuestro trabajo pero lo realizamos”, la seiiora dice: %umo si, pero que va ha 

pasar con los problemas que le mencione”, en ese momento interviene otra de los 

” .. . .. -~ -~ . - ~. 

~ .. ~. 
-I_- 

“.“____I__”_ ~ .~ ~ - - 
” ~ _ _  

vecinos diciendo: “siéntese y deje  de hacer preguntas idiot&’, a Io que la seiiora se 

molesta y le contesta diciendo que ella no sabe a qué se dedica o qué desempeña un 

diputado así, que mejor permita que el candidato le expl iquq  &te  prosigue dándole 

una  explicación  clara  acerca de las funciones de los  diputados  para, finalmente, 

contestar a su pregunta inicial y decirle que “haremos todo lo posible’para  que todas 

las demandas se cumplan’y, ella termina con  la  frase: “eso espero”. Durante la reunión 
tam6itn se hablo de la inseguridad que se había desatado en la delegación a lo quc el - - 

candidato a diputado federal aseguró que  ese era uno de los principda retos a 

resolver y lo  pensaban combatir desde la raíz. La reunión finaliza con  la exposición de 
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algunrds propuestas de! partido  entre ellas: combatir la corrupción, aabar  con ia 

militarizacicn de la pOliCi& darle prioridad a la educación y el trabajo.9 

Las reuniones con  colonos es un espzcio dentro de las ampaiias  dondq  bnto los cmdihtos como 
quienes estuvimos invs t ipdo ,  existía !a pcsibilidad de medir el interés de las personas ya que a &as 
acudían- las- prrsonas con previo aviso, por lo q u q  en ells se encontraban quienes en verdad l e s  
importaba conocer a sus candidatos, o him? quienes tenían algún tipo de relación  ccn- ellos o con e1 
partido. SostL+nimdo gstlt idgay ntonrando el q@b mtwiw se p ; d s  &M? qw e m  IP- hjos de s u  m 
d a f a  para cmocer a ios mzdida&sy susFuest; ;s  se xhn rnan"GS en m eqaab pana la sdm'h de deda. 
Sin imporbr lo que ei candidato propusiera en un esquema más  amplio que involucrara los  problemas 
mis  gmerab de! país, se c0ncretab.m a tr2m asuntos muy específicos de indole locA o personal. Así., 
el hterés  de las personas por conocer  a cuien posibhlente lo representaría en la cámara es visible cor, 
h n  solo observar, por un lado, el número de personas que concurría y, por otro,  los  motivos que la 
llevaban a acudir al lugar  de la cita Cabe resaltar que ssbs reuniones en ocasiones eran  solicitadas por 
!as  mismas organizaciones  para que acudieran 3 platicar con  ellos y pedirle apoyo en la solución de sus 

. d e m r n ~ " " "  "" ~ "_ ~~~. 

Aunque existieron casos, como d mntericrmcnte  citado, donde el interés de !as personas se vea " "" "_ ~~ 

~ - .~ 

desviado a cuestiones muy específicas es importante seiiaiar la import3ncia que adquiría para  algunas 
personas el hecho de que el candidato fuera a visitrdrlos a sus domicilios, se mostraban sorprendidos p 
gustosos de que estuviera? ahí y pedían que hubiera  una  relación cerana entre la población y ellos, 
atendían al candidato con amabilidad mostrándole su apoyo incondicional. Tal es eí caso, mostrado con 
anterioridad, donde una persona dice al candidato, al recibir una goma de obsequioJ  dice: "esta goma es 
para borrar el pasado del país y empezar a escribir un nuevo  capítulo  con ustedes" o aquellos casos 
donde, la mayoría de las personas brindaba su apoyo e, incluso, dmon un pastel de regalo. 

Situaciones así,  nos muestran que también hubo casos donde se dio un apoyo incondicional pensando 
s610  en que  ese partido iba a ayudar ai  pais en un  hturo sin esperar un beneficio inmediato. Aunque 
aquí tampoco existió algún tipo de interés por conocer las propuestas d e l  candidato, se manifestó apoyo 
sin importar la obtenci6n de algún otro beneficio, sólo queda presente la esperanza que el partido 
representaba para esas per,  Conas. 

En ocasiones hubo gente que decía estar convencida de votar por el candidato del PARD porque l e s  
inspiralla confianza pero, a pesar de esto tenían dudas en que si ganaba  iba a seguir comportándose de 
la misma forma  e iba a estar dispuesto a ayudarlos como lo muestra la siguiente p la t ia  

Recorrido  por la colonia Natfvitis: 
Durante el recorrido la  mayoría de las personas recibió la propaganda y nos 

comentaba que estabarnos realizando ccmuy buena campaña".  Una  vecina d e l  lugar 

invita a pasar su a s a  al candidato y sus brigadistas para degustar un refresco, al estar 

dentro comenta: 'Cmientras la sociechd  no esté educada políticamente - no se va ha ~ 

e Reunión domiaiiP;a, M de &riI de 1997. 
Estos asos se p~rfiercln vctificar m el r a n i d o  domiaEado dc la mlaia  Indcpmdmcia el 13 de p i o  de 1997, "no 
hubo descontento de las persanas ante las propuestas del and& todas las pasmas le brin&m su l p o p  hasta hubo 
una persona que nos r p b  un pad". 



lograr na&'. Más tarde, en una con7ersación a solas,  comenta que espera que el 

canddato no se corrompa al estar a el poder ya que, según e l l %  todos hacen  lo 

Rl iSRlO ai estar aní. 3 

Situaciones así dejan ver el grado de confianza que existe en el sistena político de nuestrapaís ya que, 
a pesar at confiar m el candidato, creen que al subir a un  pueito en el. p o a k  igualmente será 
influmciado 7 se  oividará de las personas que io apoyaron para atader intereses particulares. Así, be 
momento se otorga la confianza al candidato  pero, se &scm$a deis isrenupdi ,~.  

Es& falta de credibilidad en el sistema  político  se ve reflejada  en eI mismo proceso ektoral el cual, 
según comentarios de las personas, está influenciado. Esto  promca que en ocasiones-aunque se tenga 
corlfianza a determinado partido o canddato se dude  de su acceso al puesto por ei que está 
compitiendo. Este suceso se vio reflejado  en la campaña del candidato en cuestión quien, tuvo que 
enfrentar comentarios o reclamos por  no haber defendido los votos  en  elecciones snteriores, como lo 
muestra el siguiente caso: 

Durante el recorrido se visitó a una familia que, mostrando una banaera del PRD en 

su casa, se define como perredista y agregan que  por tal  razón han tenido problemas 

con los priístas de la zona pero, de cualquier forma iba a dar su apoyo. Otros vecinos 

se mostraron renuentes y, con  comentarios como: <Gusted cree que los van a dejar tan 

fácilmente' o "usted no sabe de Io que son capaces los dinosaurios, no van a dejar las 

elecciones",  le criticaron al candidato el  no haber hecho nada en ias  elecciones de 

1988.z 

- - -  -~ - -  

Casos como este nos muestra el grado de credibilidad que tiene e! proceso electoral y e1 sistema 
político, con comentarios como: 'Potamos  por una persona 7 nos ponen a otra" o "los  vamos a 
~poyar pero,  no  se  dejen ganar por un fraude" muestran la certeza que tienen las personas de que su 
voto u opinión no  es importante ya que, finalmente, se hace lo que al sistema conviene y se  acepta a 
quien cumple con los requisitos que il mismo ha impuesto para que convenga a sus intereses. - 

pero  tambiin hubo otros casos donde existió un rechazo total al canddato.  Esto se puede ejemplificar 
siguiendo el mismo recorrido de !a colonia independencia donde el candidato sostuvo una chala con 
una vecina del lugar: 

El candidato l l e p  y se presenta con  la señora pero, antes que nada, éSta 1s aclara que 

es panista; el canddato le pide que de to&s  maneras  reciba la propa,Pada para que 

Y Recorrido domal;ado, 28 de Aril de 1997. 

SI Rccomdo domiaEario, 11 de junio de 1997. 

1 Este tipo de cornmtazios se acudnron en d r e c o d o  domiaIario de la col San Skndcl Ticoma el 13 de junio de 1997. 

Y Esto h e  comentario fue hecho durmte una c o n m a a ó n  sostenida mtze UI gnpo de poEáas y el candidato, "nosotms 
queremos S& a h dudads& puo debido a In crxnpaá-~ no es posibleaJ, coAIndependend?, 15 de m y 0  de 19%'. 





Capítulo 3 Campaiía del Partido Revolucionario Instituciond. 
21 candidato a diputado federal que representaría al PRI en =te distrito, fue e!egido por el entonces 
representante dc la C" Fidel Ve16zcpez quien,  según  palabras dcl candidato, lo cligió para quc sc 
Fuera a trabajar en dicho distrit0.a Nació en la Ciudad de México en 1353. Es licenciado m relaciones 
industriala  por la Unixxsidad del Valle de  Mkico. Militante prfísta desde 1982 donde ha ldmrado 
cam0 representante del partido en las asambleas de formulaciók de candidatos a puestos políticos de 
elección  (19813,1331 y 1994). Coordinador de la m p a ñ a  política de los candidatos a representantes a la 
I1 asamblea del D. F. en Iztacalco. Secretario de asuntos  políticos, económicos y sociales de la 
Federación de Trab2jadores d e l  D. F. Secretario general del Sindiato Nacional de Trabajadores de la 
Industria Alimenticia,  Similares y Conexos de la República Mexicana, secretario general  del Sindicato de 
Trabajadores de las Industrias Dulcera, Harina$ Pannifiadora similaris y conexos del D. F. Y, 
finalmente, representante actual en la Comisión Nacional de los Salarios  Mínimos.2s 

Despuis de hacer un recuento de s u  carrera política dentro del partido, es dificil  hacer un estudio de lo 
observado dentro de !a ampaña sin hacer referencia al q o y o  que recibió kl y los candidatos para 

adelantándome a las conclusiones de este  trabajo, que en &Sta m k  que en otras campafias se vislumbró 
el e.xtenso tejido de relaciones  sociales que este partido ha creado y utiiizado para formar una estructura 
que le permita hacer un trabajo de proseiitismo constante de tal  manera que cuando lleguen sus 
candidatos a sus respecrims zonas existan los medios  necesarios para reaiizar su trabajo  con  mayor 
eficacia y seguridad ". . .  

Este tejido de r d e  sociales fue posible observarlas durante el trabajo  del candidato que se siguió para 
esta  investigaci6n quien, al comienzo de la campaña ya contaba con un grupo de personas que le 
senirían para realizar su labor. IA campaiia de dicho candidato se caracterizó por una organizsción a 
nivel partido más detalla&  elaborada y trabajada que facilitó e1 acercamiento con el electorado. Dentro 
de dicha oqpnización, se puso a disposición del candidato a una persona por sección electoral llamada: 
presidente de seccional. Esta persona estaba nombrada por el partido como representmte  de la sección 
electoral a la que pertenecía. Su finción  dentro del partido consistió en hacer un proselitismo constante 
por medio de la resolución y apoyo a las demandas de sus vecinos  con  la  finalidad de atraer personas o 
votos al partido. Según una presidenta de seccional y promotora del voto: 

Comi tC de campaña. 

" " dipu~dos-porpartedd-partibo; Esto,--a primm-vista p s d r i a - r ~ l ~ r - o b v i o - p e r ~ - ~ ; s - f l ~ ~ ' ; a r i ~ a ~ t a r a r , - - - .  -- 

En una  platica sostenida entre dos presidentes de seccional comentaron que ellos  son 

quienes trabajan todo el año para que el partido obtenga  votos y %unta se nos da un 

reconocimiento ni se valora nuestro trabajo como tal".  Uno de ellos  menciona que 

hay una mala organización dentro del comité y que ellos como encargados de ayudar a 

sus vecinos no  podían obtener ningún tipo de ayuda, ella  necesitaba una silla de ruedas 

para su -&in0 y no sabía a quien pedda ya que, el candidato a-dputido 1 0 - 5 l  que, 

. ~. 

-, 



s q j n  palabras de la promotora, el que se encarga de esas  cosas':, no  se la iba a &r. 
22 

Además de la labor de esas personas el partido realizó otro tiPo de campaña que podría  llamarse 
indirech  porque atuvo dirigida a apoyar el trabajo de los candidatos en general sin enfocarse en una 
zona determinada. Dicha  campaña fue encabezada por el Monmimto Territorial (M") quien a nombre 
del partido se  dedicó a recorrer las colonias de bajos recursos llevando consigo obsequios de primera 
necesidad corno: ropa,  cobijas, comida, etc,  en  busca de votos para el partido.  Como lo muestra la 
siguiente piatica: 

En una platica que se sostuvo con una persona que labora dentro del MT., dijo que s a  

asociacih pertenecía al ?N y otorgaba ayuda a la gente mAs necesitada. Dicha ayuda 

se obtenía por medio de distintas empresas y asociaciones  -Jinculadas al partido y que 

*an apoyo para esas personas. En el caso de este distrito,  laboran bajo las  ordenes 

del coordinador de campaña de este distrito organizando reuniones  con  las  personas 

del distrito y iievando CiiGtO apoyo a las colonias mas necesitadas  del distrito a nombre 

del partido. comentó  que en  días anteriores l e s  había  llegado un cargamento dc ropa 

del exterior y la llevaron a una colonia perredistas para  regalarla a la gente del lugar, 
según sus impresiones, cc la recibieron con  mucho guste' a sabiendas que era del 

partido.@ 

El trabajo de ~ este ~ ~ . .  - movimiento estaba implementado para facilitar la principal meta del  partido: reunir a 
un conglomerado de personas dispuestas no solo a dar su voto sino, a hacm labor de proselitismo 
constante en nombre del partido en una zona donde la simpatía por el partido hera desfavorable. 
Dicho proselitismo se intensificaba en temporada de campañas. 

Este tipo de organización, que involucraba tanto el trabajo de los presidentes de secciond como el MT, 
se enfoc6 a crear y fomentar las redes sociales ncccsarias para el desempeño de sus rqrcscntantcs. A 
juzgar por los ejemplos antes presentados, fue elaborada con una lógica de trabajo que l e s  permitiera 
por un lado,  con  el trabajo de. los presidentes.de  skcional, refrendar  sus votos. Por otro lado, con la 
labor del NIT, trataba de impulsar el apoyo de las  personas en zonas donde el voto l e s  hers 

Convtrsaaón sostenida fuera del comité de campaña mtre m a  prcsidmta de sccaonal y u1 rrd&tar~te del partido, 16 dc 
junio de 1997. 

@ Entrevish efeuuda m d canité de ormpa?x+ 11 de +io de 1997. 
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desfavorablc Su meta de trabato: ganar votos, fue  lograda peleando por el voto o tratando de 
manteaerio, d q a d i e n d o  de las mracteristicas de la zona que se tratara. 

Estas dos formas de redes socidla dirigidas a hacer  campaña fueron explotadas y aprovechadas por 
cach uno de los candidatos que representaron al parhdo. En lo que se refirre ai trabajo dd candihto 
del distrito estlldiado,  estas  redes coadyuwron y fueron de gm importancia para t i  desarrdlo  de s u  
csmpaiia ya qus sirvieron para  dirigir y facilibr d contx to%d  andid to  tmto-con el electorado de 12s 

distintas secciones que conformaron su distrito como con ?dienes le otorgaron los medios  necesarios 
para 'crpoyar a 1% personas en las demandas o gestiones solichdas. 

Para pelar  por su triunfo en su distrito el candidato aprovech6 este gran  despliegue de recursos 
humancls y materides que ei partidcl pus" a su disposición. Los recursos ilUmanOS Mmo son: ios 
presidmtrs c!! ssccional y las r& sociales> anteriormmk mencionados, se contactacon y se 
organizaron para apoyar al candidato en el contacto con el dectorado acudia a alguna actividad. Estos 
fuueron quien= le dieron ia fxiii&d de  obtener inforrnacién pre7Jia de su distrito, aún sin conocerlo. 
Flie gracias a sil labor como el candidato pudo organizar y cealizar las distintas actividades planeadas 
para la campaña corno son: los recorridos por las colonias, las reuniones vecinales y los mentos 

repartir propagmda y presentar a1 mdidato con sus vecirm  durante los recorridos o reunir gente a 
los grandes eventos o reurliunes  vecinaies. 

Si trabajo de esas pzrsonas dentro de la organización de la cmpaiia del partido se podía observar + a t o  
en los eventos para un número mayor ae gente  como en los recorridos por las  colonias En 10s primeros 
se veia en el hecho  de  que acudían personas que- alguna vez hi i ía  representada al distrito lo cual  era 
utilizado para pne r lo  de ejemplo por "su buen  desempeño".a Había casos donde el pxtido mandaba 
cartas especiales a jefes de scccional para que llevaran genk -de sus  colonias  (acarreados) a los eventos 
donde se requería a un número considerable de personas como  ocurrib en  el caso de un  evento 
organizado para Dei Mazo: 

Comité  de campafix 

su tr~ajo"ce.n~-ro"de-  ra-m-p2Ka.-a-de,~.is .de-r~iza"un prosel i f ts-mo~c~nsta .n .~~~~c~.nsis~a en."""""'" . 

En el cnmiti se encontraban organizando un  evento donde la figura  principal a Del 

mazo. La persona más cercana y primo del candidato comenta que para el evento del 

5 de junio con Del Mazo cctenemos" que llevar mínimo SO0 personas. Una promotora 

del voto 7 presidenta seccional dice que le Ilq6 una in4tación especid d e l  partido 

para el mento con Ed Mazo y "tengo" que llevar g a t e  ai evento y, en su momento, 

pregunta al candidato si podía dar un balón para que nn equipo de fütbol fuera a echar 

porras ese día, el candidato contestó que sí,y, agrego: '%e lo damos hasta a su abueia si 

va" 62 

- 
" ~~ ~ 

El partido utilizaba a sus  presidentes de seccional como tácita para reunir a las personas y, a su vez, 
&tos usaban otro tipo de t h c a s  para convencer a las perscnas para que füeran a dlchos eventos. En 

- 

81 Festival orgamzado pan hs m&a, 10 de mayo de 1597. 
a C o n m a a ó n  sost&& rnia-~tras que el candidato s d a a  a su recorrido, 3 de i.P;o de 1997. 

. .. 

.* . 



En los recorridos por las colonias, como ya se ha mencionado anteriormente, el candiciato  recurría 
tambiin a est2s pezsonas para qtle !e acompañaran PO: CoIoRias y lo presentaran con sus wdnos. Era 
comiln recorrer colonias donde las personas que los acompañaban conocían a mrios vecinos y los 
ilamaban por su nombre cara presentarles al canddato: 

Recorrido por la colonia Campamento 2 de octubre: 
. .  . .  . .  

En este recorrido sólo acxdió la suplente del m&&o. En dgunas calles una ~~ ~ 

presidenta de sccdonal y promotora del voto, desde la calle gritaba a las pcrsonas por 

su nombre para que salieran a conocer a la suplente,  las personas salían a saludarla y a 

recibir sus obsequios. L a  promotora l e s  dce  que vayan al comité para que les 

entreguen u n  bote de leche,  estas  les contestas que sí irán. Durante el recorrido, en 

casi todas las casas que se visitó para presertar a la suplente, se les trata amablemente 

y aceptaban el presente que se les obsequiaba de buen  agrad0.G . .  . .  
. .. . . -. 

-~ 
" . " ~ _ _ _ _ _ _  ." - " " - " .~ - - .. .. 

Estas personas presentaban al candidato con un aire de famili9aridad y confianza hacía il, confianza que 
intentaba ser transmitida a las personas a quienes  era presentado. En estas  situaciones los presidentes de 
seccional  Funcionaban  como una  carta de representación a través de la cual se  trataba de gmar el  sipoyo 
y la confianza de las personas. 

El hecho de  no contar con el apoyo de estos presidentes de seccional l e s  complicaba la iarea.de 
con-encimiento.  En las colonias donde no contaban con  ese tipo de redes  sociales el mdichto se 
mostraba desconfiado y temeroso de acudir por tcmor al rechazo o malos tratos. Tal es e1 caso de las 
colonias que pertenecían ai distrito XXI local donde, según el porcentaje de votos Ce elecciones 
pasadas, 1; z m a  era considerada como panista. En las colonias de este distrito, perteneciente a la 
delegación  Benito Juárez, el comportamiento de las personas resultaba contrastante si se compara con 
el de la delegación  Iztacalco, donde su llegada y sus regalos armaban rewelo en la espexa de algún 
obsequio. En cambio, en dicha zona las personas se mostraban indiferentes y poco interesadas m 
recibir los presentes que llevaba. Por esta  razón, su táctica cambió en esta  zona, dedichdose a orgarkzar 
reuniones vecinales  con las pocos contactos que tenía. Aún así, dichas  reuniones no tumeron la 
aceptacibn esperada. 

Reunión vecinal colonia Postal: 
~ 

Esta reunión se organizó en conjunto con el candidato a diputado l o d  del distrito 

:<XI. En dicha  reunión el candidato esperaba mis  de 100 personas (compró 

bocadillos para 150 personas). AI l l e g a r  al domiciiio donde estarían las personas 

reunidas,  platica con un líder d e l  lug= y le pide su apoyo para trabajar en la zona, la 

o~al le p a r e  muy dificil porque el partido no  tiene  mucha convocatoria El candidato 

pas6 a1 domicilio donde había 7 personas  que platicaron con éI para exponerle sus 

problemas que tenían que ver con los servicios en sus  domicilios y que el candidato 

Recomdo doniaEzio, 27 de mayo de 1997. 
. .. . . . . . . . . 



ofreció resolverlos. Posteriormen%q  se organiza un recorrido por las  calles de la zona 

donde se mina ron  en dos o tres  calles, sin tocar las puertas,  con un alta YOZ 

invitando a las personas a que se reunieran para platicar con los car AI 4'd atos del PRI 

- .  sobre los problmas  que aquejan a 13 colonia El recorrido  no genera respuesta d i  los 

vecinos ya que casi nadie sale de SUS domicilios y las personas que iniciaron el 

reccrrido (25 personas qrcximadamente) son las m i s m x  que !o terminan. L4J llegar al 

domicilio de la reunión esperaban al candidato 10 personas, así que la reunih da 

comienzo  con 35 personas. Primeramente habla el candidato a dip tado local  del 

distrito 'XiLI 7, posteriormente, el candidato a diputado federal,  el líder de la zona (con 

quién había platicado anteriormente e! candidato) y los anfitriones del lugar. Las 

" - ~~ 

,Y 

- . personas ~~~~ sctadas en urculo, miengas se l e s  repartían  regaios en sus lugares,  escuchan 
- -  . "" - 

a las personas sin hacer ningún comentario. -41 final  de la reunión  se  acercaron a pedir 

más 0bsequios.e 

En esta reunión sólo se presmtaron personas que  de alguna  manera  tenian contactos con el partido. En 
la mi ta  a esta zona se marcó la diferencizentre las colonias donde el candidato contaba con un número 
mayor de personas )T donde  le había dedicado  mas tiempo. El no contar con redes también provocaba 
que sus ticticas cambiaran adecuándolas a las circunstancias, a los vecinos del  lugar  se les  llamaba o 
invitada desde la calle a que acudieran a conocer a los candidatos a su paso no se observó que alguna 
persona saliera  de  sus ho,mes. En el domicilio donde sería la reunión la poca  gente  que logró reunir no 
le hizo ningún cuestionamiento y lo escucharon con una aire de  indiferencia. 

En cambio en la zona perteneciente a la  delegación  Iztacalco la campaña resultaba ser diFerente, había 
gente  que lo  apoyaba y dirigía para realizar sus actividades. Un ejemplo de esto, en  lo que se refiere a las 
redes sociales, es  el papel que desempeñó la suplente del candidato  quien se gan6 el nombramiento del 
partida gracias al apoyo de las personas y sirvió como un vínculo  entre.  el candidato y las personas. Este 
vínculo era posible debido al trabajo realizado por la suplente dentro de una unidad habitacional donde 
por su labor se ganó el respeto de una gran parte  de las  personas que habitaban  en ese lugar. El trabajo 
efectuado por la suplente fue aprovechado por el canddato ya que de ahí podía asegurar votos gracias-a 
la figura que representaba  la suplente dentro de dicha unidad como lo muestra la siguiente situación: 

Recorrido  por la Unidad INFONAV" Iztacalco: 
Durante el recorrido la gente los trató muy b i e n ,  mostrándose comprometida con el 
partido e interesada haciendo sus demandas  a los candidatos  en espera de  que  &tos se 

los  -resolvieran. La explicación de este hecho es que la suplente del -candidato a 

diputado federal es una persona que, según sus palabras, ha trabajado dentro de la 

unidad durante 15 años y, por lo que se observó, ha apoyado mucho a estas personas 

- 

Reunión vecinal, 7 de juio de 1997. 



M cuanto a la mejora de sus Tiviendas y otras cuestiones. Este hecho se constgtó 

durante el recorrido donde la suplente es reconocida por muchas personas q incluso, 

es tratada con mucha familiaridad y confianzq s t  le  tienen atenciones (le  invitan a 

pasar a las  viviendas, se Is invita de beber), le preguntan por asuntos en los que 

I t s  esti  apoyando. Además conoce muy hen la zona y sabq prácticamente, quienes 

-qiwn en a& edificio, sabe de los problemas personales de algunas  familias, se !e  veia 

preguntándoles sobre sus enfermos, sus problemas y la gente le contestaba con  mucho 

respeto. En generaí en este recorrido se vio mucho apoyo  gracias a la suplente ya que, 

a los candidatos  no  se l e s  hizo mucho caso, l e s  decían: “ojalá gane el partido”.a 

Este tipo de personas fdncionaba como líder dentro & la zona que habitaba, contaba con suficimte 

ZTcin3;dato se  presentaba con la suplente con la intención de influenciar a 12s personas  para que 
votwan por el partido, aunque las personas no conocican al candidato ni estuvieran  interesados en el 
partido, la prexncia de la suplentc bastaba  para ganarse su simpatía. 

.” . . ~  poder  de convocatoria para atraer __ un número considerable de personas que simpatizaran con elpartido. . ~ ~ . _ _ _ _  I__ “.I_ 

s m t r o  de  es^^ relaciones no s6io es importante retomar el trabajo de ias personas que laboraban para 
le partido sino tan-!bihn, Conocer el comportamimto de las personas militantes d e l  pxtido para pock-  . . 

aclarar los motivos que impulsan a estas personas a apoyar al partido. Lo que nos mostrd la campana es 
que los militantes, al igual que el partido,  tenían sus propios intereses para participar en la campaña. 
Estos intereses debilitaron o nulificaron la idea de un compromiso ideológico  con el partido ya que, el 
apoyo incondicional 7, segín los promotores., 6cpor con?icción” era dejado de lado por otro tipo de 
cuestiones que, aunque lo negaran,  les  ofrecia un  beneficio inmedlato como lo  muestra el siguiente 
ejemplo: 

Comité  de campaña, 
Una presidenta de seccional  se encontraba platiundo con otra  persona acerca de la 

mal organizada que está la campaña y de una excursión que están organizando para el 

grupo de la tercera de edad y que tenía que  ser antes d e l  6 de julio. Más tarde, en una 
-pliitiCa  con el candidato., éste le pregunta, en tono  de broma, sobre el Cchueso” que va a 

pedir despub de las  elecciones,  ella contesta que no pedirá ningún “hueso”. Estaba 

muy molesta porquq según sus palabras, la campaña no  estaba fundonando bien,  no 

ataban repartiendo la propaganda necesaria 7 no estaban recorriendo muchos lugares. 

- Dijo que había pedido parniso en su trabajo por dos meses  pero,-ahora siente pena de 

regresar porque le & pena decir que la campaña no esta fundonando.  Como no  se 

hizo recorrido,  se despide del canddato y le da los nombres y teléfonos de dos de sus 

hijas para quz, según la petición que le hace, l e s  dé trabajo de secretarias, &te recibe si 

8 Recorrido dorrdafiario, 23 de map de 1997. 
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papel  con  los nombres y íe da $200 @or comentarios de  ella, sabíamos que el partido: 

no le daba nsch y trzOajrGOa con  ellos por  ccvocadón").~ 

9sto nos muestra cómo  entre 1 s  personas que laboraban dentro de la ampaiia  existia un tipo de 
rqgociación o chantaje que era manipulado para c'ctmer ciertos  beneficios. Como lo muestran 10s 
sjemplos antcriores, la negociación de promotores y preidentc de sKcional era  llevada  del interis y 
preocupación por la manera-m que s t  desarroiizbba l i  canpaña a la petición de algrin beneficio ya q u q  
M manto pudieron no desperchciaron la oportunidad para solicitarle  algo al partido mostrando así SU 
verdadera intención ai trabajar par2 ci partido. 

Dentro  de la realización de la  campaña otro aspecto que jugó un papel importante dentro be su 
dcarrollo y3 que t m b i h  en sus manos ataba el lograr un buen trabajo fue la coordinación de ésta. Su 
desempeño se considera importante porque era la persona encargada de supervisar todo el trabajo y 
actividades del  candidato a diputado local por el distrito XVIII y dci candidato a diputado federal por el 
distrito 14 junto con sus suplentes. Su labor  era la de organizar la agenda de actividades de los 
candidatos y 13s cuestiones mis  relacionadas  con el pqeieo y administración de dicha campaña. D e  él 

---~drpgndiael.,eguimjgto de fa-campña, según su criterio de selección, en las  colonias m i s  indicadas. 
Pero en este caso? su desempeño no fue el deseado y, como se veri m ~ ~ ~ ~ ~ ~ a n t e ; p ~ v o c ~ . ; t s e p . ~ ~ ~ ~ ~ " - - - - - . - - . . .  
de los candidatos dejando sólo al candidato a diputado federal  para que realizara SU mrnpaña por S U  

lado. En un inició ia campaña se realizó conjuntamente entre los candidatos siguiendo las indicaciones 
del coordinador. Los candichtos contaban con su propia gente que les ,apoyab2 tGC3ndO puerbs, 
rqartiendo sus obsequios y propagandas y una secretaria que se  dedica a tomar nota de  las peticiones 
que se l e s  haah. EngGerd sus recorridos se hacían de la siguiente  forma 

. ,  

Barrio de los Reyes; 

Durante !as -isitas que hacen el PRI a los hogares  de  este distrito, además de 10s 

muchos obseqlios que se reparten (plumas,  encendedores, costureros  de viaje,  dulces 

para los niños, reglas de plástico,  calcomanías,  trípticos, etc), se ve un gran despliegue 

de personas nilitmtes d e l  partido (llamados "la avanzad$") quienes se adelantan a 

tocar las puertas para que cuando  las personas salgan  se acerque e1 candidato,  lo 

presenten y platique con ellos. Durante el recorrido se ve mucha gente trabajando  para 

el partido, tanta que en determinados momentos  no se  coordinan y llega a suceda que 

se dejan  varias propagandas en  una  sola casa, incluso hay gente que en realidad no 
. ~. 

~ .~ - 

hace  nada. Además de la  avanzada hay una  camioneta con alta voces que recorre las 

distintas dles'dde la zona que se recorrerá &sando de la presencia del  candidato. Es 

imporbnte resaltar que entre las gentes que trabajan para d PRI hay un fotógrafo que 

se d e d a  a cq ta r  los mom&tos  m-que gguna  personase  acera a platicar  con el 

candidato o en los lugares donde hay mucha gente y el candidato se acera a platicar 

ConTnrsadón efectuad3. SJm del comté de ampziía mtre una preddmta de s c c a c n a l  y m rmlitante dd parddo, 16 de 
junio de 1997. 



con  ellos. Tambiin está la secretaria que se dedica a anotar los datos de la gente que se 

acerca para  hacer alguna demanda.e 

Este tipo de organización conjunta entre los candidatos en un  inició fue la más  adecuzda y se llevó a 
ah sin ningljn problema pero, con el transcurso de la ampaíia empezaron a surgir ciertos problemas 
mtre e¡ candidato a diputado federal y el coordinador de campaíia a quien,  según  palabras d d  
cmdidato, le preocupaba mis el trabajo d e l  czndidato a diputado I G ~ .  Como lo muestra si ejempio 
siguiente, Ias situaciones de conflicto entre las personas que laboraba7 en el partido  comenzxon a ser 
comunes  conforme transcurria la campaña: 

Comité de Campaña: ~~ ~ 

La  división y los problemas dentro del comité siguen,  en esta ocasión, según 

comentarios de la suplente del candidato a diputado federal, el coordinador de 

campaña ha intentQdo estafar a los .canddatos y "manipula" " ai~candidato-a.diputado ~- ___"_ 

1 0 ~ 3 1  para que haga a un lado al candidato a diputado federal. Un ejemplo de esto, 
""_".""_."_I_- 

menciona, es la comida que se organizó para Del Mazo cuando iba a acudir al distrito 

(cosa que no ocurrió), la comida que se ofreció fue pagada pnr el partido y el 
coordinador pretendía cobrarle a los candidatos por  dicha-comida La suplentg 

haciendo  referencia al coordinador, comenta: CEcomo es posible que s e 3  tan  estafador 

lo creería  de  alguien que no  tiene dinero, pero  de éi no". Otro ejemplo de dichas 

diferencias es el desayuno que se organizó este díst y del cual no dieron wiso ai 

candidato a diputado federal.  Llega  una persona al comité y le dice al candidato que en 
el desayuno había gente de su distrito, é1 le contesta que nadie  le  había ansado, la otra 

persona dice a07 a ver eso y se retira. L a  supltnk también comenta al candidato que el 

coordinador esta muy molesto porque tapizó la  unidad donde labora con propaganda 

de é1 y de Del  Mazo y del  local  no puso ni una, pero aún así  ella no va ha poner nada 

de 61 y que también esta molesto porque mandaron a arreglar  las banquetas de dicha 

> unidad y en los comprobantes sólo aparecen los nombres de ella y del candidat0.s 

Estas situaciones provocaron el surgimiento de envidias y competencia entre los  candidatos quienes 
prefirieron trabajar cada uno por su lado sin importar la candidatura del otro. El cancidato a diputado 
loal se mantuvo trabajando con el coordin-ador y el candidato a diputado fderal prefirió trabajzsolo 
contactando a líderes de colonia para que le apoyaran en los recorridos y le aconsejaran qué zonas 
YiSi tar .  

- . ... . -~ 



Las observaciones hechas m el desarrollo de l a  campaña muestran dos aspectos de vital importancia 
p r a  el trabaja del canddato. Se considaal  de importancia debieo a que fueron 10s mas apiotados a a 
los que mis se recurrió  para lograr su meta: la obtmddr! de votos. El primero, e! manejo de cedes 
sociales que sirvieron como q o y o  pxa recorrer el distrito buscando un mejor acercamiento con ¡as 
personas; segundo, la gran imporbncia que adquirió ei hecho de acercarse 9 las personas paca daries u 
ofrecerles algún bien  material a cambio de su voto. 

- 
- .. - ~ 

. .  

LOS rsgslos jugaron un papel muy  importante cn esta canpaña. Se puede asesurar que no se realizó 
ninguna actividad sin obsequios inciuso, como lo muestra la sigumtc situación, el no tenerlos era 
motiyo suficiente para dqar ci recorrido aún sin terminarlo: 
Recorrido  por el Barrio San Migutti: 

Es importante resaltar, en cuanto a la orgmización de partido, que el candidato y l a  

gente que trabaja  con éI no  salen a sus recorridos si no van con suficientes regalos 

para la gente i o s  candidatos acudieron con propaganda, destapadores, encenaedores, 

candidatos como las personas están acostutnbrados a dar y recibir respectivamentq 

como lo rnostrd  este recorrido, salen corriendo de sus casas  para que se les obsequie 

algo, si se acercan los candidatos y no l e s  obsequian, las personas lo piden. Es 

importantc recalcar que en este recorrido acudió un fotógrafo quim aprovechó para 

tomar fotografías  en los momentos en que l a s  personas se amontonaba para externar 

su apoyo o para recibir, como lo manifiestan,  "un presente de nuestros candidatos". 

Los regalos generan que la gente los atienda amablemente, es notorio que antes de que 

st presente el candidato piden el regalo y hasta hacen bromas con éI después de 

recibirlos.  Inciuso, se dio el caso de personas qug anteponiendo la frase: "yo siempre 

he votado por usted&', solicitaban o dedan merecer mis  regalos. Despues de repartir 

sus regalos  decidieron parar aunqueno habían terminado de recorrer la sección,  para 

ellos el no kner  más obsequios que repartir es motivo suficiente para decir: <'hasta 

aquí terminarnos".e, 

Los regalos fueron una t h c a  explotada para crear simpatia, o bien, para interambiar el voto. Sirvieron 
para empeiiar el voto,  esto se x reflejado en su interis  por repartir una gran-cantidad  de obsequios. 
Corno lo-muestra el éjempio, &tos-se consideraron como un objeto que apudaba a ia lab& de 
convencimiento d e l  a n d i d t c  y si no existían  dicha labor no tenía sentido. L a  id& de ICs regalos como 
algo necesario o "indispensabble" para a c e r a s e  a  las personas, a su vez, se adaraba con el sentimiento 
de vergüenza que experimentaban los candidatos cuando creían que sus regalos no eran los suficientes 

! 



?ara asradar  a su electorado, para el!os, %pix cualq)ier cosa da penby,= Esta campaiia convirtió los 
rt@os m C G S ~  obligatoria para el interambio del V G ~ O .  

A primera V;,sta se podría decir que los obsequios son una táctica que ha sido planeada por los 
candidatos o partido como u n  chanbje o forma de clientelismo  político dirigida a persuadir a las 
personas para votar por su paddo  dejando de lado un compromiso mis de fondo que invducre ei 
conocimiento y con?mcimiento de que el partido que l e s  ofrece regdos es ia mejor opci6n. Pero, a 
juzgar por la respuesta de las personas, dicha táctica tiene los efectos esperados porque no están 
pidiendo nada mis, aceptan con gusto lo que el cmdidato está dispuesto a ofrecedes en a e  momento, 
sin importsrles lo qcle pueda x n i r  después. Esto se ejenplifica con 12 siguiente si&acidn. 

un obsequio”.  Una señora que dice dirigir un equipo deportivo de  disqacitadoq le 

pide ayuda  para pagar un viaje de competencia, el contesta que será franco con  elh, 

que en un principio había dado siffas de ruedas y otras w a s  que le solicitaron para 

‘‘este tipo de gente’ pero, ya no la puede apoyar porque ya ha pstado mucho y ya no 
tieye las  posibi1idades.t: 

momento de otorgar ei voto, lo decisivo son esos obsequios que nacen que las per, ronas rzonen su 

voto, en este caso a favor  del PRI. Fuma por deasión propia o por medm de los regalos las personas se 

mostraron decididas para su elección aternando su apoyo a favor del partido, mucha gente recibía los 

regalos y, entusiasmados,  decían: “así sí voy a votar por el partido”. 3 

t: %ita detuda a lahora de S&& de bs alumnos, 24 de junio dc 1997. 
3 C o m k o  hecho Q r a t e  el recomdo por el Bani0 de San Miguel, 20 de map de 1997. 



En esspeccial en esta campaña el interés por conocer a los  candidatos p sus planes de trabajo se vio 
debilitado por e! interis en reccibir regíos o apoyo en algún problem% era común  que despuk  de algún 
ewnto o la visita a un  lugar púbbco, d retirarse, se mcontrara mucha propaganda tirada. Los  rccorridos 
por las colonias constantemente las personas se  acer&an al candidato p dirigían l a  mirada hacía ei 
interior de las bolsas que contenían los regalos. En ocasiones se mostraron molestos porque los rgalos 
!es pmCian poca cos% pedían los obsequios y reciiazaban o romphl  las propagand2sy sin preguntar 
nada,  recibían los obseq&os y se alqaban diciendo:  "que  chucherías  traen ahc,cZ" o los recibían con 
cierta decepción 'puras porquerías dm, mejor nos deberían de t rac  una desp-> ,nsa".U Estos CasGS 
generaban conflicto en el comportamiento d:: 13s personas ya que, en masiones, si los  otorgzbafi, 
aunque estuvieran conscientes del c h a n t a j e ,  les favorm'an aoovando de palabra al partido. Si eran 
pequeños o simbólicos l e s  parecía poca cosa,  no eran lo suficiente para que l e s  dieran su voto o pedían 

~. 

L .  

algo mis. 
Los obsequios por  peaueños aue fueran  hacían que las personas se acercaran refleiando  cierta 
participacicjn poi í t iq  participación que, dicho iróniamentq hacía que salieran de sus  hogares en busca 
dc los candidatos y sus obsequios. Esta actitud participativa era de contraste con lo obsemado en las 
-re~micnes-vednaks; € o m o f e ~ s f r a d o - e u - l s ~ l o o ~ ~ e L  núrn.er.o_de..9e.~._t_e_eue acudía 
era  rninimo (3C personas miximo) y la mayoria eran militantes dei  mismo partido, SI candidato  hablaba 
con e!!os de !os problemas de la coloiiia  pero,  no I~graba el mismo efecto que en los  recorridos. Un 
qernplo del interis o q a t í a  de las personas son los festivales orgmizados por e1 partldo: 

"" 

Fesuval de!  día de las madres. 

E.n el festiwl del  día de las madres organizado por el partido, el lugar estaba 

acondicionado con un estrado y sillas  para 150 personas aproximadamente. El evento 

se programó para 12s 11.00 a. m. Pero a esa hora el lugar se encontraba a s i  -mío, a 

pesar de que en los alrededores del  lugar se encontraba una camioneta d e l  partido 

voceando que el evento iba a iniciar. Las personas pasaban por ahí pero no se 

acercaban, en cuanto se empiezan a colocar varios  regalos sobre el estrado, las 

personas comenzaron a llegar y en unos momentos el lugar  estaba llmo y hasta había 

personas de pie que esperaban que se les repartieran boletos para la rifa. Las personas 

del P N  pasaron por cada uno de los lugares~reg&ndoles a las madres una flor, un 

tortillero con  el nombre de Del Mazo y su boleto para la rifq zd mismo tiempo ¡as 

invitaban a votar por el PRI. Las  personas recibían los 'pequefios" regdos con 

entusismo pero, esperaban los aproximadamente 100 regalos de la rifa que consistían 

en plmchas, cafeteras,  licuadoras, juegos devasos y cubiertos, baterías de cocina, una 

olla T r e s s ,  bolsas, mmtelcs de mesa, relojes de pared 7 pulsera, etc El festiwl 

Una promtora del voto comcntó que hatúa presencia& cómo las penmas p&m los obsaquios y, cumdo el czndidato 
se daba h vu4 rorrpím la propzpnc4 'rhpropzgmda h rompen pero sí piden p h s  o reglas al candidato", recorrido 
dorrbdhio por Barrio de los Rqa, 12 de mayo de 1997. 

3 Comentario rcahzados durmte el recomdo domialiado m la COL 3 de Octubre, 27 de mayo de 1997. 
.. -~ . " ~ ~ 



commzó con el discurso de un dirigente del PXI, concurso para bailar la rnacarena, 

presentación y discurso de los candidatos local y fedaal con sus respecti-ns porras 

organizadas por los  del PRI y apoyadas por ia gentq una cantantq pavasos y, 

finalments, la esperada rifa que se prolong6 debido a que eran mrios rwgloq raz6n 
por lz cual una- persona grita: " m ~ i i v a n i ~ ?  y 21 coordinador de campaña hacía señas 

paca .que apewaran  la rifa ya gut; el aburrimiento de las personas se nctsbba con esos 

comentzios. Fina!mente, terminó la rifa y el randdato a diputado federai quL +ria criar 

unas palabras de agadecimimto y felicitaciones  para  las madres pero, la msyoría se 

estaba  retirando., el que dirigía la ceremonia hacia llamados para que las personas 

permanecieran en su lugar pero, el lugar estaba a s i  vacío. E1 canddato mencionh 

algunas palabras ante 13 p 0 ~ 2  gente  que quedaba.% 
~ ~. -~ ~ " 

". " - ._ . "" - - 

Los festivales que se organizaban para festejar algún  acontecimiento  esTecial  como el día de las madres 
o la 7isita de Del Mazo al distrito, se caracterizaba por el gran despliegue de recursos dirigidos a 
complacer a las personas  que asistian. En algunos casos, ccimo el festival  del día de las  madres, la gente 
no se interesaba en acudir hasta que exhibían  los presenta  que &ria el partido, por su parte &te los 
exponía como un método para que se acercaran diciendo: ccsolo nosotros tenemos este tipo de gestos y 
estos humildes regalos son para agradecer el apoyo brindado".D 

Estos festivales ponían al descubierto el interés o los intereses que llevaba a las personas a acercarse al 
partido. Adernis, ponen en claro  las ticticas que seguía el partido para atraer a las personas, tictias que 
no tenían que ver con un compromiso o pian de trabajo satisfactorio a las necesidades o exigencias de 
la población. Como Io muestra el ejemplo anterior, dichas  tácticas se relacionaban  con  cosas inmediatas 
qlde l e s  agradaran. Este tipo de comportamiento permitía comprobar, primero, el interés que hay en 
conocer a los candidatos y sus propuestas el cual, en realidad  no existe ya que, no hay una  afiliación por 
convicción a ningún partido, la simpatía  hacía un partido es masma que se empla cuando las 
circunstancias así lo rqu iaen  o cuando hay disponibilidad dc la otra parte para ofreccr algiín  bien 
material. En estos GISOS, lo importante es 10 material que les puedan ofrecer. 

La  indiferencia de las pasonas era un aspecto que salía a relucir en estas situaciones donde había de 
por medio algún bim material. Esto de se constata con el siguiente caso donde lo mismo da aceptar la 
dcomania  de un partido que de otro. 

Recorrido  por la colonia campamento 2 de octubre: 
El recorrido se inició cerca de las 1200 horas, los candidatos y sus supleites 

repartieron destapadores, encendedores, revistas (según los candidatos, eran para que 

v ie ra  la gente que el PFJ si está trabajando) y volantes- d e l  partido.  as personas se 

mostraron amables en espera de los obsequios que se l e s  entregaron. En la colonia se 

" 



.. . 

encontró  mucha propaganda del PRD pegada en las  casas la cual, era despegada a 

escondidas por las promotoras del voto del P,V, a alggnas personas l e s  decian: “quiten 

esa propaganda  que se ve fea” 7 pedían permiso para poner una del PRI, la  gente con 

indifmenciq aceptaba Una señora, ante la misma  petición,  accpta y, con tono 

molesto, dice: .CCpasaron pegindola sin permiso”, inmediatamente dice: “me da un- 

mcendedor”.m 

Este ejemplo permite comprobar otro fenómeno observado en la relación  del candidato con  las 
personas mitada La  negociación  del voto  que fue un  comportamiento  común entre las personas, es 
estos  casos, como se obsema en el ejemplo, se  antepone la simpatia hacia un partido para acceder a u n  
obsequio que, por insignificante que sea, para las personas tiene un valor, valor que es definido en  el 
instante que se está frente ai partido o candidato y se le  da apoyo moral o se empeña el voto. 

La negociación  del voto fue un fenómeno constante durante el desarrollo de esta  campaña, se manqó 
. no . . . . . sóio . - . -. para . . la obtencihn de algún obsequio sino,  inc!uso  con  más  frecuencia  en la solución de-” 
gestiones. El paso del  candidato  en las colonias  muchas Treces fue visto cono u n  medio para la 
resolución de los distintos problemas que aquejaban a los vecinos del lugx. Dichos problemas Iban 
desde la resolución de servicios a la colonia  hasta  aquellos problemas personalas, cualquiera que fuera la 
situación el candidsto siempre se mostró comprensivo y dispuesto a apoyar a las personas anotando sus 
datos, dando los datos del comité de campaña o con apoyo espiritual. 

-__ .I__”__ -* - 

Recorrido Colonia Campamento 2 de octubre: 
El recorrido se  inicia  cerca de las 12.00 p.m. Se  reparten encendedora, destapadores y 
volantes con información acerca del partido. Las personas se  muestran amable e? 
espera  del obsequio. Una señora de edad  avanzada  (con  lágrimas en los ojos) dice a los 

candidatos que ellos no  saben lo que es estar  jodidos y sus propuestas e interés por 

ellos son por el momento porque quieren  ganarse a la gente <‘pero  nunca  hacen nada 

por nosotros”: dice estar preocupada por sus hijos que no  tienen donde vivir y no 

sabe qué pasará con  ellos cuando muera, el cancidato le pide  que acudiera  con  sus 

hijos al comité  que no le ayudarán~con vivienda PEO, sí con  trabajo  para que salgan 

adelante, se toman los datos de la seiiora y se continua con el recorrido. En otro 

domicilio sale una joven,  el andidato se presentq dentro  de la casa esta una señora 

q u s  al escuchar de quién se trata, sale para decirle ai candidato que tienen 

problema muy grande” hanmatado a su hijo mayor que Ics mantenía y que tuvo que 

hipotecar su  casa por $300  000, esta a punto  de perderla y ha buscado trabajo pero  no 

encuentra; el candidato,  con una expresión de sorpresa, le dice:  “tenga fe en dios, dios 



Recomdo dorriaLPio, 16 de mzp  de 
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con ellos-’:, la suplente contcsh: ‘?os doctores y los abogados roban, aquí todos roban 

no SG!O los del PRI, es cclmo en todo, dmtro del psr53o hag gente de todo tip, no 

por unos cuantos vamos a pagar  todos-” !a s&ora dice: “de todas maneras  estan 

jodimdo a la gente?, nuemíncnte la suplente contesta: “otro  pxtido rm sabría c6mn 

momento interviene la prclmotora de! voto dcimdo: .‘ya vez ese giiep del Peraza ni 

siquiera sabe hablar”. Se despiden de la señora entreghdole unos presentes v 

Las personas del partido dem’aban los rec!amos dudier,d:, a !os robos ccmn una prictica norma! 
“todos roban” entre toda clase personas o, indirectamente, aludiendo a que e1 PKI srz.el_.unlca_oue * .  

. ” sabia .gobernar.--Gstos - a ~ . ~ ~ m t ~ ~ j t r ~ o - - ~ r r i o s - p - r ~ ~ - ~ ~ ~ - q u r e ~ - t ~ ~ á ~ ~ n ,  Io muestra- 21. 
e jenpl~ ,  provocaba que las personas cambiaran e! t m o  de reclamo por una apresidn dundc no 
quedaba c!ara 13 intencibn de su mto. No se sabía si el regalo h-bía cambiado el smtido dc su voto a 
favor del pr t ido o si habian servido para desviar el ataque de las personas. 

En estos casc)s, el discurfc? jugaba ufi papel importante M !a defensa de 13 imagen del partido y sus - - - 

representantes. Este fue utilizado y aciaptado siempre de acuerdo a las circunstancias que se presentaban 
dependiendo de lo que la gente le cuestionara. Como lo muestran los siguientes  casos. 

Recorrido por Barrio de San Miguel: 
Durante el reccrrido el candidato topa con un serior de 50 GOS aproximadamente, 

quien  hace muchos reproches al partido  por haber c.robado mucho al paí?’, dice que 

todo Io que hacen es un fraude como ejemplo menciona eí programa hoy no circula y 

la mifiación obligatoria que, según éI, no es mis que otra manma para sacarle dinero 

3 la población porque los autos siguen contaminando y lo que el pais necesita es gente 

que sepa gobernar  <porque M&CO con  tantas r e s m s  ecológims se encuentra en 

gran-crisis”, d andidato contesta: cccorrupción va ha encontrar: en todos lados” lo que 

hay que hacer es “un mmbio muy profundo tanto en cl sistema político como en la 
gente” ya que “el gobierno acostumbró a la gente a resolverle los problemas más 
minimos” y como ejemplo menciona a unas personas que le habían reclamado por 

una coladera tapada Q U ~  s e n  Cl, son problemas que se pueden %elm trabajando 

duro como %osotros io esb-nos haciendo y no esperar que cl gobierno l e s  rcsuclm 
todo”. Le deja una  tarjeta con la dirección ad comité para que acuda y le den a 

Recomdo dor&liarig 16 de mayo de 1997. 
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conocer la plataforma política del partido que "está bien cirnenr;adb' 7 éI solo se 

convencería de que e1 PXI es la mejcir opddn u organizara una reunión par3 

que ellos acudieran y se corwenciuan  de  que  estin dispuestos a %yu&r a la 

trabajado para el gobierno durante 35 años como médco militar y haber tenido la 

oportunidad de -viajar en todo el país y lo Único que había encontrado era pobreza y 

que  todo esto era gracias a que  Porfirio Díaz nunca le había dado impulso a la  

eduacihn. El candidato contesta, que si viajaba iba a encontrar carreteras mug 

modernas gracias a las poiíticas de gobierno, el señor dice: "el pueblo no va ha comer 

carreteras", c1 candidato contesta "ahora s i  se está poniendo infasis en la educaci6n"" 

y dc tcdos  modes los inyitaban a 'Wlaionar su voto '' a favor del partido.= 
~ 

". - - . .  
" "" "" "" 

~- __ "__ ~ ~ - ~ _I-__- 

En estas situaciones se Mumbraba la carencia de propuestas blen definidas que proyectaran a l a  
po'ohcitin la seguridad de que se  estaba pensando en sus beneficios. Dicha carencia  era sustituich por 
frases amadas al momento donde automáticamente se tenían  contempladas la resolucidn  de  todos los 
malestares de las personas en cuanto a la forma de-gobierno, la forma en que se  lograrían  no se 
mencionaba  En ocasiones  acusaban al partido de ser u n  corrupto y ladrón, l e s  contestaba que rateros 
iban a encontrar en todos lados, todos robaban los abogados, los doctore  etc en todos lados hay de 
todc y no era justo que por unos cuantos pagaran todos mostrando daapego a su partido sc excluían 
reconociendo que había ladrones pero 61 no era así. Cuando no se le cuestionaba el discurso era 
cambiando por una pose de interés y comprensión ante los problemas de las personas razón por la cual 
era su visita casa por casa. 

En el caso de este partido encontramos un  discurso dirigido principdmente a la defensa del partido 
ante los ataques de las personas. Se ve un discurso pensado m la forma de evadir los reclamos que se 
l e s  hacen y que el partido conoce anticipadamente pmnitiéndole manipular  las situaciones intentando 
limpiar la imagen que se time de 4. Como ya se rnencionb, esas situaciones muestran el conocimiento 
pr&o del partido o del candidato x e r a  de la desesperación y desconfianza prevaleciente de las 
personas, cosa que le da ventaja sobre ellos porque le permite adecuar su discurso,  no  buscando 
convenmios  de lo contrario sino, buscando una disculpa aludiendo al conformismo  que pueda existir 
m l a s  personas. Dicho conformismo es removido manejando, por un lado,  !a falta de opciones 
oristentcs "otro partido no sabría cómo  gobernar" 9, pot: otro lado, rnanqando sus errors como  una 
prictica comljn en el país  "todos  roban". En los casos donde se l e s  redanlaban cosas muy específicas se 
retomaban los reclamos que se l e s  hacían se armaba un discurso donde éstos eran solucionados. 

Q Reconido dorriaE?do, 20 de map de 1997 
C o m d o  redizado por h suplmte dd candidato ante h acusad& dc que "en el PRI son unos  rateros que ctin 
jodendo a h gente", remmcb cbmicilinio m d CPnpPnmto 2 de o d r q  27 derrnyo de 1997. 



"" .. 

Capítulo 4 Conclusiones: campdas y comportamiento político. 

E s b  pane del esadio es un análisis  del comportamiento de las  personas  que se pretende  dar a conocer 
icis distintos d m m t o s  cantenidos en !a cultura política. Por medio de las otiservaeones presentadas en 
!os-anteriores capítulos se presenta una reflexión de! romportzrniento político que retoma las conducbs 
mis  comunes  dentro  de la  relación candidatos-votantes.~T)icha reflexión  tiene emdamento en !a 

Los ressulbdos de la investigación  realizada durante y después de las campañas serán retomados con la 
intmci6n de mostrar los elementos que caracterizan la percepción ciudadana sobre su entorno político 
y c6mc  dicha percepcibn  influye en su comportmiento social y político.  Según Juan Reyes dcl 
CxnpiilG,  es  detr5s  de  dicho comportamiento  como se puede  conocer la cultura política: 'Tor cultura 
pcíitica hemos entendt: la visi6n  del mundo -conjunto de valores,  sentimientos, 7 opiniones 
re!ativanente es+&les-  en torno a la  realidad  poiítica de una nación. Al hablar  de cultura política ncs 

. -rei"erimos;~entonca;a-~s"sintesis-hzt~og~nza-be~~ac~n~~k_~etivas_queic?an cuerpo a la identidad. ~ ~ -- 

de! indi7iduo en i s  coiecthidad y que resuita? ser condicionantcs del comportamiento político".a Con 
" 

base en S t a  definición x pretende analizar e! comportamier?to observado durante las  campañas par3 
posteriocmentq conocer  los elementos y características de la cultura política, ai menos en  cuanto al 
imbito  referente a las campañas  estudiadas. 

Con este propósito redizarnos la clasificación de las conducks adoptadas por los ciudadanos frente 3 

los candidatos,  con  base en aquellas que presentaron mayor reguiaridad durante las ampaiias 
ekctoraies. Di&as conductas se consideran importantes porque atrmesaron por las tres  campañas 
cstudiacias sin cue cl comportamiento de las personas y cl tipo dc relación que cntablada  con c! 
canddato variar; de un pxtido a otro. Dicha  clasifiación  se presenta de la siguiente forma. 

LGS casos donde su comportzmiento era agresivo: reclamaban a los candidatos por la situación 
económica del país; por los errores que,  en  general,  habíar. cometido los partidos; po r  corrupción; por 
e! ahndono en que tenían a toda !a sociedad y por los  problemas que les  aquejaban en general 
prticulares o de !a nación. Esto  dab3 cuenta de la opinión que se  tiene  acerca de la forma en que se  ha 

- 

diriado al país. Los comentarios de las persongs, en primer lugar;  dejaban ver enojo y decepción  hacía 
el ststma que  ha gobernado al  país; en  segundo lugar, mostraban la importancia que adquieren las 
eieccicna en la actualichd.  Las personas expresaban su incredulidad hacía los representantes di: los 
distintos partido% quienes eran catalogados como  corruptos y qus según frases  retomadas de las 
conversaciones,  solo  querían el poder 7 acudían a visitarlos porque necesitaban su voto. 

3 s  casos donde se Regaban a recibirlos par no tener tiempo de atenderlos:  aquí se veia fa indiferencia 
de las personas al parecerles infructuoso salir a conocerlos y platicar con  ellos. Al parecer, según  casos 
presentados con anteriorida4 era una pérdida de tiempo atender a los candaatos. 

Los asos en los cuales recibían a los candidatos con cierta indiferencia-  era  característico que los 
kstaran arnableniite sin hacer ningún comentario, pregunta o petición. Simplemente eran atentos a la 
praenQciÓn y ios despedían con  frases como: "que  tengan su t r tP .  Quedaba demostrada la falta de 



LOS casos donde apoyaban plenamente a los candidatos: apoyo ofrecido ya her. porque siempre 
nabian mtado  por determinado cartido, porque eran ca nil it ant^ bd pxL".ibo o porque ks h b í m  r swi to  
a i g h  problema  En ninguno he los C ~ S C S  se notó una afiliación por el p l m ~  conximiento y 
conmlcirnienta de la plataforma politia del partido. 

L a  información sobre cuestiones  políticas en nuestro país  es  un aspecto que d&e retomarse en ei 
estudio be la cultura política ya q u q  es un elemento de ésta que habla  del grado de inter& de las 
personas en dichas cuestiones, y ayuda a definir de una manera más consciente lo que se busca y lo que 
se  puede encontrar en un determinado parhdo o candidato. En términos de Jorge Alonso: "la 



información política estimula lo que podríamos llamar un celo participativo o dicho en términos de 
Alrnont y Vrrja, un sentido be competencia que no es sino una diTosici6n a ten= injerencia en ios 
asuntos políticos".s 

De acuerdo a lo observado duranIe la investigación, el grado de información política de las personas 
quedaba al descubierto con el tipo de peticiorxs hechas a !os candidatos. Estas dcjarnn 'm 12 fdta de 
conocirniir~to  que existe ace ta  de !as funciones de los candidatos. E1 tipo de relación mtab!ada entre el 
candidato 7 sus posibles votantes reflejaron, por un  lado, que h injgt.ptrria m !os ds,wtosA$olí2icos de rj que 
habin A r m o  es m fendmeno ~'hzztado y, por otro lado, que /a h f m a & z  pofih es im a@li% escusu?tr;i2 
cotmb'emhpor iapmoms 4;~m la d q m  de hdo para dm puso a m y o  de nikGz c;ae mdezla h satZ$acn'dn de 
intms?spa7licuI"poI. medio a2 ;m compmiro mwd Dicho  compromiso implicó anpefiar el voto a la 
~ p a a  de la resolución de problemas  específicos. 

La falta de iniormación o b s m d a  durante y despuis de las  campaiias,  como lo muestra el cuadro 
anterior, permite  obtenm algunas condusioncs sobre lo que representan un  proceso electoral para las 
personas y para los aspirantes a ocupar puestos políticos. SS puede constatar que m hprúctzcu lasprsmas 
no cstún rjrtmsudzs wt la elem& de -tus m s n t m l e s ,  Las campañas e!aboradas como un espacio para 
C o n c c e r " a - T o ~ " - ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ p ü e s t a s - y ~ i n n f o r m a s - - 6 ~ - t ? 3 ~ - ~ ~ m d ~ ~ ~ n o - f o - - d n n t ! e s t r a n  ias----."--"-- 
Qbsemacionc hechas en 10s capítulos anteriores, se 7Jie:cn conxrtidas en un espacio adccuado pxa  
obtener beneficios pxticulara a cambio  del empeño de! vgto. Este hecho se p u d e  constatar en el 
escaso conocimiento que se tiene acerca de las funciones de dichos representantes así como tambiin, en 
la  ,spatia  reflejada para acercarse a algún partido y conocer e informarse acerca de sus candidatos y 
.propuestas ya aue ,  como se pudo observar, aunque f ima  P! pxtido o candidato  quien se acercara a los 
hogares de 13s personas, &as no eran remowdas  para acudir a su llamado. 

Durante la investigación !a qxtía y falta de participación de las personas fue un fenómeno  constante 
que tuvieron que enfrentar los distintos pmdos .  Este  fmómeno resulta de gran importancia para el 
mtudio de la cultura política ya qus  a través de éste se pueden conocer otros elementos que la 
conforman y que tienen que ver  con  la  organización social y la participación de l a s  personas en 
actividades dirigidas a Ia defensa de sus intereses de grupo. Según Alducin  Abitia: %a pm%paCibn en 
asotzb~mes es un índice que rdeja el carácter político y social de la población,  así ccmo su grado de 
organización".E Así en el estudio de la cultura política la parhcipación de las personas M asociaciones 
vecinales o de cualquier otro tipo  dirigidas a la defensa de sus intereses sirven para mostrar del grado de 
interés político de la población. 

Dentro de la  investigación la propuesta de Alducin  resulta útil debido a que tanto Ias campañas  como el 
proceso electoral significan un espacio donde están en juego intereses de grupo que requieren de la 
atencih y participación de las personas. Además, la asociación fue un aspecto que saiió a relucir en 
dichas mpai ias ,  pa que fue ahí donde las personas buscaron la resolución de problemas que afectaban 
.a un número considerable de vecinos quienes, por evitar reunirse para darles solución, prefirieron 
aprovechar 12s circunstancias y solicitar a los distintos candidatos su apoyo. 

- - . .. . - , 



/NO, por f&a de tiempo 
/No 
No, w havorgrmiación o mopxxion 
No. para no tcna condidos 
Para . -  estar entendo ypartiripar 
No. no se resudven los problem 
No, cada quien ve por si mismo 
No, otro 
No, por mdrtrdaaón con vecinos 
No, IM hay comunicación 
No, m SAZ si hay d g m a  orgmhción 
si 
si, otro 
No respond6 
Representante vecinal 

~. . 

Si. obtuvo u obtendnun beneficio 
Totd 

En este sentido !os &tos obtenidos antes y después de !as campaiías nos permiten ir m6s alii del 
momento en que se enfrentm votantes g cmdidatos para ver la importmcia  quctiene l a  organizacidn 
entre las personas. Corno se pudo observar en campsda, la mayoría de las pers~nas expusieron 
problemas de servicios a los candidatos pero, si esto se contrasta con el grado de participacih en 
organizaciones  vecinales, resulb que las personas no  tienen disposición para cooperar en grupo en la 
búsqueda dc un hcneficio común. 

En el caso de las campañas elecZorales, la Falta de participacih y organización se comproijb obsemndo 
el comportamiento adoptado frente a los distintos candidatos, comportamiento que, tomando en 
cuenta el tipo de peticiones hechas,  reflejaba cierta dependencia. Esto sirve para concluir: que atribuir a 
los candidatos y gobierno este tipo de fimciones implica dejar de lado la  responsabilid3d  personal y de 
grupo. Las peticiones hechas a los candidatos  muestran la falta de organización debido a que, en cuanto 
a servicios, las personas no son q a c e s  de solucionarlos en grupo y prefieren solicitarlo a los 
candidatos, mostrando su falta de iniciativa e interés para organizarse y resolver los problemas que 
aquejan a sus colonias. Las fallas en los servicios a las colonias  eran abandonadas, alegndo que dichas 
dependencias no !es hacían caso o que solo querían cimero@? y dejan de lado  otras pcsibilidades que 
podrían existir  sin necesidd de recurrir al gobierno. Los problemas que en ocasiones afectan a toda una 
manzana son ignorados en espera  de que el gobirrno o las personas de la ddegacibn l e s  den solución, 
esto con  la firme postura de que es obligación de dichas instituciones. Al no  existir iniciati?a.se acercan 
a los candidatos, como se pudo observar, no porque l e s  interese s a b e r  quiénes son o qué proponen 



sino, pensando en que, por un lado>  sus peticiones ser in  resueltas y, por  otrc  ladq ei voto es negociable 
7 ST puede otorgar P, cadoio de la solución de una &man&. 

L.2 falta de iniciatiw para organizarse y para infxmarse politicamente es un  comportamiento común 
que  puede ser CYpiicadO si nos rmitimos a la historia de nuctro país. Es ahí donde es Dosibie 
mcontru a partir de qui xomcnto las ptrsonas empiezan a perder inter& en 12s cuestiones políticas y 
Cdmo Se m confcrnmanco 12 aDatía y d&nt& de las personas. Retomando la historia,  esta manezg de 
comportarse p1JeCk ser conccbida como prois&& Us :ma idea patmahm ma&du m ,h mmtiuidud & Las 
persozm p i e m s  b ~ ~ c m z  :m p5zemo btm$&m- drrpusto a qyddsy qus, d T. E-, /osp&.!pns a act;t.rlr con dicha 
qat ia*m h p & ? c ~ .  Esta imagcn patcmalista del gobierno o del ‘6ucn gobierno” repercute en su 
relacibn frente a sus representantes o p o s i b l ~  representantes, ocasionando que las personas se acerquen 
a eilos esperando que todo i z s  s a  resuelto y otorgado por el gobierno y, si &te no les da solución a sus 
peticiones, prefieren enfrentar sus  consecuencias  antes que buscar la forma de resolverlos por sí 
mismos. La falta de capacidad de organizacibn  ha provocado  que los problemas que afectan a un grupo 
sean dejsdos de ladc. 

- -  En los. hicos-casos . r i y n ~ ~ ~ - ~ ~ - , l a t ~ i ~ ~ a - ~ ~ ~ ~ ~ p ~ c i d n  fue en los rnilitanta._dC-partido quienes ~ . . 

qoyaron  2 iGS partidGs en sus camp?,ñas por las distintas coionias. Estas, como se pudo observx, ia 
mayoría de !as v e c q  etabar, ahí por cuestiones que no tenían  nada que ver con t l  plenb 
convencimiento de que el partido representara su mejor opción sino, por cuestiorles  materiales y de 
interés personal que tenían que ver con dinero,  empleos, viviendq etc. Estas personas participaron en la 
defensa de intereses muy particulares como ya lo mencionó Hector Tejera Gaona: ‘ L a  actmidad 
proselitista de la campaña de cada un9 de los partidos atudiados estu~o, además,  matizada por los 
deseos y aspiraciones poiíticas de los  militantes e integrarltes de los comités, para quienes la contienda 
e!ectord es una oportunidad Ú n i q  o que se presenta en el mejor de los casos cada tres años, para 
adquirir mayor prestigio vecinal lograr o validar  cierto  liderazgo o incluso ascender  en la jerarquía 
partidaria” Este  hecho se puede constatar con la entrevista  hecha a un militante del PRD: 

-__I_- 

Trabajó como brigadista del PIiD primeramente con la candidata a diputada local y, 

posteriormentq  con el candidato a diputado federal. Ingresó al PRC, <<por dinero”, 

se@n sus palabras, la scriora Cristina (militante del partido) Io invitó a participar y 

aceptb, aunque era partidario del PAN, no dio razones. Inicialmente le  pagaban por el 

poco trabajo que rmlizaba pero, según éI, cuando decidió integrarse a la campaña del 

candidatos a diputado fedad, h e  lo contrario trabajaba mucho más y no le paggban. 
. ~~ ~ 

Esto a il no le impcrhba  porque para entonces, según sus  palabras, el ya trabajaba por 

gusto, por ayudarle al ahora diputado, ya que; &te “decía que haría  mucnas  cosas para 

el dstrito y además prometía ayudarlos”. 

Actualmente está muy deupcionado del diputado ya que Y-mnca se ha parado por el 
. ~. - 

distrito y, adernis, se olvido de las personas que lo apoyamos en la campaña y ni 

agradeció, cuando ganó sólo dio las  gracias a su hijo por haberle coordmado la 



c~mpaiia”’. h oPinión que tiene del diputado es quc &te se dice socialista y hasta el 

amigos y conocidos miis cercanos y, Dor lo tanto> “d6nde s t á  la igudaaa que d 
p r e p a b P . a  

Esta entrevistta permite observar cómo las campañas fueron convertidas en un espacio donde se 
jugaron  intereses personales y donde las personas inmiscuidas intentaron de alguna forma beneficiarse, 
m este  caso, a largo plazo sin tomar en cuenta la vecdadera funci6n de las campaiias.  La  platica 
sostenida con esb  persona no sólo  habla de la decepción hacía u n  partido o candidato  sino,  habla de 
otro tipo de  dectpcih experimentada por no haberse cumplido las expectdtivas formadas durante 
cafnparia que ie  Bermitirían obtener u n  buen empleo con el apoyo de su candidatoy esta decepción 
provoca el enojo  por  que SU candidato se “olvido de los que lo qoyamos en la ampaiia”. A pesar de 
nanifestar  que trabajaba para el partido por convicción sus comentarios dejan  ve: otro tipo de interes 
relacionado ccn algin tipo de pago por sus servicios durante campaña, es decir, trabajó sin pedir un  

Las conductas corno las retomados anteriormente y otras como son: desesperaci6n por la situacidn 
econ6micq esperanza en que dicha  situación  cambiara,  decepción e incredulidad porque sólo se !es 
atendía cuando eran tiempo de campaiia fueron un hecho comúnmente observado durante la relación 
entablads entze  los candihatos 7 las personas. Esta forma de comportarse  pone en duda la verdadera 
funci6n de las elecciones y marcan el proceso electoral restindole credibilidad- En el transcurso de las 
urnpaiias se puede observar la desconfianza que prevalece entre la población  acerca de si en verdad  se 
trabajará  para la población. Dicha desconfianza también provocó que l a  mrjoría  de !as personas se 
acercaran a los candidatos buscando beneficios inmediatos creyendo que sólo en esos momentos 
estarían dispuestos a apoyarles,  esto se vio reflejado en frases como: %lo se  acercan a  nosotros  cuando 
rlecesitan  el voto”. Frases armadas de esta forma dotaban a la campaña de características que tenían que 
x r  con un espacio de intercambio o de negociación donde las personas otorgaban su voto a cambio de 
la satisfacción de una demanda o de algún regdo.  La verdadera función de la campaña era ignorada o 
dejada de lado, igualmente, !as propuestas y cuestionamientos acerca de su futuro trabajo erm olvidados 
por ambas partes. 

Este ticlo de relaciones  entabladas entre candidatos y rotantes considerada como una  relación  clientelar 
es un  fenómeno  que se sigue practicando en  el transcurso de las campañas  donde se pone en  juego el 
voto. Cuando esta rclacicn sc establccc, los individuos c o n o m  o se pcdispcnm a actuar dc 
determinada forma, los candihtos asumían la posición de redentores de la poblaciona. Se acercaban m 
una posición subordinada pidiendo l e s  expusieran sus problemas condicionando el voto  de tal manera 
que si se les otorpba sus demandas serían  resueltas o, en algunos casos, la resolución de éstas era la 
llave  para que el voto fuera otorgado. Por su parte, las personas buscan la atención a’sus necesidades 
inmediatas pensando  que las campañas son el momento adecuado para que sean atendidas ya que; 
según SIX frascs, pasando el proceso electoral  serán ccolvidados“’, por lo  tanto, no dejan pasar la 
oportunidad  que se les presenta. Así, la campaña electoral se ve convertida, en ambos casos, en una- 
negociación d c d e  lo Único que importa es lo que se ofrece a corto plazo. Dicha negociación permitía 
!a obtención de  benefiuos para ambas partes. Los candidatos  se comprometian o, simplemente 

-~ 

- --sueido- p e r o - ~ ~ ~ d o s c r - t o m a d o e ~ e ~ - a l g ? l n a -  maneracuandasu .candidato.ga.ga.> ~ ~ 

1) Entrevisa hecha a un bdgadista del PRD. Eduardo Z d o ,  Colonia “Cullpomcnto 2 de o&re”, 18 de febrero de 19%. 

SJ Esta frase es c~lizada m el s e n t i d o  de que se h a á m  z p p a r m r  a m o  pasonas que vcm’an P a y d a r  soiuaonmdo los 
probl-s del electomdo. 



Tratando dc dar explicacih a este fendmeno, encontrmcs  cue Lz dmh c'ient&~ e w ~ s u r i a  en iu 
npciacz3n A ' m  ~~~~&ndurnmtos  m hjdh de rm&s 02 ¿onrm'& mbx d g o b i e m y  h k o i h i h .  Las personas 
apresan ese m t i n i m t o  dt abamdono al sentir que no p u d m  acceder ni influir m esa =pa del poder 
para hace: l!qx SUS n&&idades  quejas o inconformidades. En este sentido, la~nwociación surge como 
prcducto de 1; S t a  de canales de comuniación  mtre el gobierno 7 la poblauon y se  refleja en esa 
oportunidad que s t  presenta para ser escuchados y que es utilizado paca  la rsc!udón de demandas o 
reclamos es?cti5cos, los candidatos son presentados o percibidos como una h r m a  de acceder a u n  
qac io ,  limitado para algunas  personas, donde existe la posibilidad de resolucidn. Dentro de este 
espacio,  la 1 1 q . h  de los waidatos a las colonias es visto como una  oportunidad p x a  que expresen  sus 
pesares, neceidades y reclamos, son u n  medio para  que esos sentimientos llegux a quien  culpan de su 
sihacibn  de "abandon@'  en la que han vivido.= 

? 

hunado a e e  ssdmiento  de abandono,  eyiste otra  forma de percibir la visita de los candidatcis por las 
co!onias. Eicna  cercepción tiene que ver con un  intercambio de favores mtre  mbas partes donde una 
espera s~ cmsimckm.on ob ,T ios  o 1 a a t ~ ~ t l 4 ~ ~ s m ~ ~ ~ ~ - e ~ ~ a o t r s r j 3 l t t . ~ ~ _ S e  - . 

le ernpefie e! wte. Este  fenómeno se ?e reflqadc en las persclnas con f raxs  como: "~610 cuando 
necesitan e! mto vienen"  dejando  claro que el TJoto !o "necesitan" los canWatos por lo  tanto, se 
twelve un objeto & intercambio. En 21 aso   de  las obsemaciones hechas con el BRI sin excluir las otras 
campañas, esto se vislumbra con más rqularidaci, como lo demuestran los casos anteriormente 
expuestos, las personas creían merxcr un trato espxial pc: el hccho de h a ! x  mtado por ellos en 
elecciones anteriores. Este  comportammto proyecta una imagen de las campaiias que permite concluir 
quq tanto para ia gente común  c3mo para los candidatos, &as no están curqiimdo los objeti~os  de 
competexia B nivel propuestas electorales que implican  sino> se convierten en una competencia entre 
partidos donde el ganador será  quien  pueda y est6 dispuesto a compiacer a ias personas con  bienes 
materiales e inmediatos. Esto se puede concluir del comportamiento de lcs  cmkbdatos y personas 
durante las ampañas pero, en los resultados  electorales vemos  que esto no h e  determinante ai 
momento de decidir el voto. 

- "" . . " . . " "__ * 
. I  

Las campaiias 7 el procao electoral  aparecen como una  luchq a corto plax, por ganarse el voto> 
representan un espacio donde votantes, redes sociales y candidtos  defienda sus propios intereses 
apoyándose uno a otro en la espera de fmores especiales. Esto ha provocado que la eficacia y verdadera 
función de !as decdcnes, otro punto que proyecta la ~ ~ ~ 5 b i l i d a d  y nccón de la elección de 
rcpxntantcs ,  se distorsione y pic& credibilidad cn la blisqueda de beneficics inmediatos por medio 
de un mero  intercambio  de favores. Intercambio que no sdo se vislumbra en d comportamiento de las 
personas sins., la de los candidatos quienes han coadyuvado, igualmentt, a ia- distorsión de las 
campañas y e! proceso electoral.  Estos alimentan esa noción de las campaiias emdimdo su verdadera 
función y agradando a las personas ya s t3  con regalos,  eventos para complacerios o presentindose ante 
ellos comprasivos y dispuestos a ayudarlos en 13 resoluc6ñ  de sus dmacdas para que éstos l e s  
otorguen el m t o  sin necesidad de un compromiso  que implique la realización 3e propuestas. Cono se 
pudo obs%q riíngüno~de los partidos están dispuestos o apaatados para competir con propuestas a - 
futuro y par. lograr sus objetivos y utilizan otro tipo de ticticas como b u j a  d ccntacto con las 
personas en sus hogares sin que hubiera un p1anteamie;lto  claro de sus compromisos de mparias, 
&tos sólo eran mencionados o armadas en el momento en 12s pocas ocasiones cue los solicitaron. 



Como se pudo observar con ei comportamiento de los candidatos, la mejor  arma que tienen y u&zxon 

~rrnaxio  sus p~opues?as &. acuerdo a ! x  circunstancias que se !a presrztan. 4;s conveniente sdxz EO 

está cn cuestibn si 10s representantes tengan G no la obligaciln de reso!ver ias necesidades m i s  micimas 
sino c y  como un requisito para obtener votos, adoptcri m postura y se muestren  dispua:os a 
.'atisFxe:l?s como si dicha  GbligaciÓn  existiera; I G  que se cxstiona es que asuman e! papel de reck.tores 
sin xlarar que, en  ocasiones, lo que se !es so!icik no esti dmnrc! .;Ye s m  funcione:. De e& maca, en 
la bi~squeda de beneficios o m i c u i a r q  los candidatos contribuyen a r?iimenm una idea e r r h m  i~ su 
fi;~ci6n  como wprcsentsntes 7 de la misma  campaña. 

Dentro  de la función que estin teniendo las camparias en l a  percepción de las personas saie a rducir 
txnbiiz su percqción a c a a  de su entorno político. Es aqui donde se muestra la kgitimidzi del 

adelante. Como ya se mencion3 en e1 párrafo anterior, l a  percFción de las personas se ve infiucciada 
o marlipuiada por los posiioks rQresentantes del gobierno quienes prefieren presentarse  COG:^ !as 
personr;~ adtc:"$.s para satisfacer SGS reclamos antes q;~e habfar de SG Trcc'adera knción. Así, 4 kp 

.. piazo,. aj . ~ ~ ~ a u i r . ~ l . ~ ~ . . c ~ n p o m i j o s . _ ~ . ~ c ~ ~ ~ s - ~ ~ d e - ~ i a i j r a  durante las amqaiias 71 !os verdaderos ;e  va 
drs1eg:imando al gobierno y sus reprcsentantes creando la imagcn de un gobicno manipuiaccr que 
$619 pretende ganarse el voto con  chantajes dando pie a rechmos Coma: "sók~ nos  visitan c2snbo 
quieren ei  Troto y luego se  olvidan de nosotros",. 

Retomar estas cuestiones resulta importante debido a que es un condicionante del comporta?imto 
pdítico. Los candidatos y representantes de gobierno, a través d c  s u  cksernpeiic? hm p r o v o d o  ccrtos 
choques entre los imqjnarios de las personas y ia reaiidad. Esto pudo observarse en el transcurso de ia 
campaña donde las personas, a partir de la idea que tiene de !o que debe ser un  buen gobierno F <e lo 
que en la práctica había  sido su desempeño, juzgaba y calificaba a los que pretendía? obtener un cxesto 
en dicho gobiano. De hecho, la mayoría de comportamientos observados durante  ampaiía se &den 
aplicar a t r a k  de la  reacción  (sentimientos de abandono, reciamos,  quejas,  bemanuas, etc: que 
causaba el enfrentamiento de esos imaginarios con la rdidad. Ograntc la campaña fue posible observar 
la decepción de las personas por la forma en que se ha gobernado ai pais, éSta decepción se vio reEejada 
en una reacci6n qyesiva ante las situaciones donde podían rxxpresar  su zpinión a quienes c r e a  scn los 
causantes de los problemas del país. Haciendo un balance de !as campañas se  puede encontrar gue el 
partido que  mis enfrentó estas reacciones fue el PRI. Dentro de las otras camoañas en cues t ih ,  e! 
planteamiento anterior, se vislumbra en  algunas agresiones hechas a los candidatos como  parte * ese 
sistema 'J en l a  indiferencia mcstrada hacia  ellos,  indiferencia que puede ser tlrplicpA dua como sentir,icnto 
de incapacidad  para cambiar la situación o como una idea gmeralizada 3cerca de que ,ganara -qui& 
ganara la situacih del país seguiría en  las  mismas condiciones. Este sentimiento puede es qernplZado 
con ia siguiente entrevista: 

Uno vQta nada más porque sí: 

.,, m tratar de ccrnencer que sc:~ ia mejor opcii;n es presentarse  dispustos a apoyar a su &r-~:ado 

.~ 

0 ~cbierno  y el papel que ha jugsdo en la conformacih cie dichas percepciones, lo mal se a m + x 2  más 

"" - ~- J " .  ... ..""I 

En r q u e m  a la enmesu aplicada cantest6 que no le gusta pactxipar m 

organizaciones porque cree que dentro de ellas no hay soluciones "sólo se pierde el - 

tiempo 7 s t  buscan problemas porque no se ponen de acuerdo". Dice que de 

Chrdenas espera que haga io que hacen todos "robar"> porque mientras no tienen el 

puesto  prometen y cuando "están ah? se  olvidan de todo. Cree que los paríxios 

politicos <<son puros mitoteros" porque cuando ven ei dinero se olvidan de lo que 



prometieron. En cuanto a sus razones de votc dijo que veces uno vota  nada mas 

Ssta entrerista resulta ser m1q ilustrativz en manto a la nccibn que se time de la politic2 en nuestro 
pais y que ha hecho que  se desconfíe de los candichtos y se pleraan los objetivos de la campaíia 
haciindoh- a j u q p r -   p o r - t i m p o r h m i m t o -  ~ e - ~ a ~ - ~ ~ ~ ~ a ~ ~ ~ t i ~ # ~ ~ ~ ~  el intUtis_v~ 
preocupscibn de las perscnas p r  elegir a sus :epresen+mtes. Pero otorgándole una funcibn de requisito 
para obtener y canbix  de manos los puestos en el gnbierno para “mbar“ sin que ambie !a forma de 

Hacimdo un reruertto dc ias ccnductas adoptadas duraite ia campaña y retomando las mis  comufit~ 
observadas m la relación canaidato-votante se puede hacer una generalización acera de la percepción 
de ambas partes. Es aqui donde se puede encontrar y:: ias personas perciben al sistema  politico como 
una esfera  ¡>puesta a sus intereses constreñida a defender Gbjetivos diferentes que, no necesariamente, 
tienen que coincidir con los suyos. Esto  puede ser expiicado tornando en cuenta sus wlora y creencias 
inmersos en dicha percrpcibn  que tienen que ver con la forma en que dividen y seleccionan 
valorativammte la información que  obtimen de la rdidad. Dicha información s e r i  clasificada por 
medio de un acuerdo común acerca de lo que se considera bueno y malo para un grupo determinado 
que comparte esos valores y creencias. 

Esto ayuda a clarificar por qué existe la desconfianza de las personas hacía  las  cuestiones  politicas del 
país el cual, se@, lo anterior, es producto de esos vaiores y creencias, reflejados en comportamientos, 
que aluden a la separacibn de la política en dos  esferas: !a de! gobierno o de los malos y la bel pueblo en 
gzneral o de los buenos y sfligidos. Esta separacih ha provocado que esas idas dominen en su 
relación y> las  personas,  en este caso los  afligidos, busquen la manera de acceder a esa esfera para ser 
escuchados y atendidos. 

Es en esta manera de relacionarse donde, + a l  vez, se pueden encontrar los fundamentos bel clientelismo. 
Este se convierte en un medio o canal  para acceder a esa otra esfera, es en esa manera de reiacionarse 
donde se definen sus características que tienen que m con la obtención de beneficies a cambio del 
voto o ck la  afiliaci6n a determinado partido. L.a re!ación de los aldidatos con las personas durante la 
amparia impiicaba manejar l a s  situaciones de tal mansa que el intercambio o negociadhn de1 voto no 
fuma q i í c i t o  sino,  se efectuara como un agradecimiento por soportar situaciones que l e s  perjudican y 
por d “olvido” en que se les tiene o según frases muy concretas: “no se olvide de r,osotros mando &te 
alli arriba”, es decir, cuando se formara pane  de esa otra esfera que esta dispuesta o predispuesta a 
perjudicarios si le es conveniente a sus intereses. 

+. ~__  

3 wbernar, es  decir; sin que ccistan beneficios para la población que es  lo que est in  pidiendo. 
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La separacih de la poiítica en dos esfmas también fue posiole observarla en ios discursos de los 

frxcs sce tienrn q!;e ~ e r  con la pertenencia a !-:E grupo> el del pueblo en  genera!, cr:ando 1s inwen de 
que todos pertenecfan a una misma esfera y, por lo tanto, gobernaría para “nosotrosJ2> es b ~ t c ;  p x a  
todls el grupo F O ~ ~ U C  %nsotrcs snmos ios amolados”. SE ios discumx, sin intentar  hac== m m m s s  
dersllado sino, cxandorne sólo en !o obsemdo, estas  frases  infundían  ese  sentido de unidad y 
pztenencia tzn buscado por ias pmsonaq segín sus frases! que l e s  permitiera smtir que c k b a n  dentro 
de una misma  &era y serian tomados en cuenta. zn estos discurscs los  candidatos se excluían be la 
&era de los gchernantts  considerhdola  ccmo .!go ajeno a sus iztemes. 

L a  falta de legitimidad  del gobierno fue u n  aspecto común en ei transcurso de ia campaña. El 
comportamiato de las personas obsemdo, la indiferencia y enojo hacía SI sistema  fue una rmcción 
constante  ante la presencia de los distintos  candidatos sin importar el partido. Para  hablar de los 
fundamentos de esta falta de iegitinidad  se debe empezar por  conocer lo qui es un buen gobierno para 
las personas y lo que esperan de dicho gobierno. Como ya se mencionó con antaioridad M las 
Derscnas siguen  ;+gente la idea de un gobierno benefactor dispuesto a trabajar en bacficin de !a 

Urldidatzs. Estos 21 igud que !os disccrsos 12s !-. p ~ i - u r l a ~  -+T- manifestaron didla sepl-scibr; ai :JGiizar 
3 

, a *  I 

.~ ~ 

” pab!gci& ~ ~ . a d e m ~ ~ , ~ ~ ~ ~ ~ e s t ~ s b ~ n ~ f i c ~ o s  sean objetivos o, concretamente esos beneficios se reflejen en 
sus  bolsillos. Esta idea es producto de una creencia enraizada en ile I o - ~ u t d e b e  ser--- -. --- . 

. ”” .. .~. 

un buen gobierno y que s i p e z  generando determinadas expectativas en la poblscidn. ZG ia aGualidad 
esos intereses ya no  son compatibles con la rmlidad, los gobiernos no cumplen  con !as emectativas que 
e:stin  buscando, su i d a  de un  buen gobierno  no se asemela  con la realidad. 

D e  acuerdo a ias-cbsmc:ones hechzs en la campaiiq un buen gnbicrno tiene que estar al pmdiente y 
resoiverie sus necesidades y problemas,  además, que eso suceda sin que tengan que mwer un dedo. 
Este tipo de actitud que  puede llamarse  paternalista  tiene sus fundamentos desde la  revoiuci6n de 1910 
cuando,  según Jorge Alonso, el régimen de la revolución  se  implanta y “plantea cam0 uno de sus 
objetivos centrales ia conquista de justicia  social, la  rze7it9~7wia como forma de ascenso  social, la 
equitativa  ciistribución de ías  oporhiniciades de desarrollo personas ímmo educaciiin,  trabajo,  etc.) y be 
los distintos satisfactores socides (como el ingreso, la vkiendq  salud ctc.) ”. Esto queda mejor definido 
en la Constitución de 1317 cuando se  implanta la obligación  del Estado de crear la escuela oública y la 
educación COITO un derecho de todos, la propiedad ejidal y una  !egislación  laboral. Es 2 D x t i r  de aquí 
mando el Estado surge o se  ?ombra  como el enmrgado de cuidar los intereses de la población. Este 
papd se ve reforzado en t l  pericldo de Lizaro Cárdenas  quien se caracterizó por el gran apoyo que 
brindó a los  trabajadores al pueblo en general  razGn por la  cual marcó la memoria  coicctiva y aún es 
recordado de manera posi t in% 

Los antecedentes históricos actualmente no han si& olvidados j~ -sirven  para aplicar el 
comportamiento  de las pmonas que lo siguen raaitando en períodos donde está por-definirse 
representantes de gobierno. El recuerdo de  Lázaro Cárdenas y la forma en que apoy” al pueblo hizo 
CCKCZT su popuiaridad hasta nuestros tiempos donde las personas  anhelan  revivir ese período y buscm 
en sus represatantes politicos a ese personaje. La falta de un líder  con esas caracteristicx ka provocado 
e1 crecimiento de un resentimiento hacía esos representmtes incapaces de cumplir  con  esas  expectativas 

~- - 

Este hecho b e  cvidentc m una  de las &hs que sostuvo el candidato  del PFD c m  m a  pnrja de personas de edad 
;nrar,z& ei candidato se acerca a darks prcpganda y la pareja le prqmta si es intgrante del PAW, &te le contesta cpc sí 
7 liicc “:e dejo 1-4 propagada pact que usted 9 su farrtiia estuden nucsnas propuestas”, 12 pareja agr- “no ser 
neccssado que nos deje propqpdanosotms somos pcnacEstas dede que Cuauhtánoc Cádmas estuvo a )a praidmda, 
déjesela agente que no cree cn ei d i o ,  en mi hrml~a t o d o s  v o t x r m s  por ustedc y apero que &on si se de e! cambio 
~ L I C  delmnos”,  col Nat;Gntils, 28 de mayo de 1997. 
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del buen gobierno y, al contrario, los han  marginado  en '<el olvido"  razón por ia cuai crecen las queias 
de ia pobiacidn  quienes ios culpan de su situation ecos6nica. En ias carrlpaiías Cue frecuente o b s c m  a 
las personas culpando a los candidatos y al gobierno de dicha situacidn. E m s  reacciones son una 
apresidn  de 13 percepcidn de las personas  que tiene  que ver con la mpiicpacidn antes  hecha. E.n esros 
cascs  se  culpa a los candidatos porqus se cree que tienen ia obligación de proveerlos de todos ios 
medios  necesarios para satisfacer sus necesidades. 

En a t e  sentido vtmcs ¡Ana continuihd en  e! comporfmknto y eipectativas de ias personas quienes 
siguen esperando a s e  líder dispuesto a atenderios en sus necesidades. PoCtlrnos encontrar que !as 
personas no se  intercsan m cuestiones oolíticzs, no participa ni se organiza políticamente en !a defnsa 
be sus intereses porque no esti prepparada ni  tiene la experiencia  necesaria para hacerlo porque arrastran 
ese patcrnalismo que les ha hecho creer que ie cor rapnde  d gobierno estar ai prndiente  de tilos. En 
otro imbito, esas ideas se han ccnvertido efr m motiyo de la falta~be legitimidad de! gobierno, la 
confianza y credibilidad  del gobierno se ha perdido porque ya no está respondiendo a las expectatim 
de la población, al contrario> se han 8olcado hacía k i  porque, además,  sienten que a t a  abusando  del 
poder que han puesto en sus mancs  robando al país. De ista  manerq se 7uede conduir n1Je la fdta de 

&e la obligaciiln de proveerlos y ayudarlos m la sacisracaon de sus necesidades. Poi -o t ro- la~c~ia-~~~~-- - - - . - -  -. 

be legitimidad bo! gobierno provlxado por sus abusos y falta be a p y o  hacia la población en genera! 
expresada en  la deconfianza hzcía el mismo sistema  político. 

?, 

.~ 

3' 
__  . participación  política de las pezsonas puede ser producto de, por un lado,  la  creencia  en que el gobierno 

~ ."_______ "__. - - ~. -.., ., " - . .. 

Del comportamiento obsemdo durante la investigacidn  revela no un cambio en la cuitura política pero 
sí, la búsqueda de un líder que, como en. el .pasado, los tome en cuenta y los considere para  que puedan 
ver mejoras en el imbito económico y en su caiiciad de  vida  para que esto, a iargo plazo,  resuelva otro 
tipo de problemas sociales (rewelts y protctas) y poiíticos  (confianza e ict& en la política)  que 
aquejan a la población  como  son: la falta de oportunidades para superarse y la falta de credibilidad en 
cuestiones  políticas. L a  búsqueda de ese líder dispuesto a dar resolución a estos problemas ha sido un  
aspecto dentro  de la política que ha repercutido en las campaiías y procesos electoraies  los  cuales ahora 
son tomados con gpatía Dicha ,apatía producto también de un sentimimto de incapacidad  que 
experimenta ia población pata iograr cambiar dicha  situación  ha  repercutido en  la  eficacia de las 
slecdones haciindolas qarecer corno  frauduler!tzs y, las campaiias como un mero requisito para e! 
intercambio de personas en los puestos de gobierno. 

Por u n  lado, la apatíq indiferencia y bÚsqutd3 de beneficios particulares reflejo de l a  opinión uue se 
tiene  be  los proceses electorales y, por  otro lado,  la  crisis econbmica, política y social que esperimenh 
el país, así como tmbi in ,  la corrupción de los rqresentantcs políticos  del país han  generado 1 . n  

ambiente politic0 carente de confianza. Ante estas circunstancias  ias pe&sonas han preferido mantenerse 
al margen de la política y buscar otras m a n a s  de beneficiarse de ella,  una de ellas ha sido intentar que 
los canbi&tos les resuel-an sus demandas o les  den obsequios. Por su parte, los  candidatos, 
aprovechando esta situación resutiven dichas demandas y prefieren dtdicarse a crear las  tácticas 
necesarias para satisfacerlos durante las  campañas 7 dejan de !ado la elaboración y aplicacih de sus 

Los diferentes aspectos rrksados con anterioridad  producto de nuestra investigación permitenconcluir 
que i~ cdwa po&?zca en nusstra sociidd m] ha t d o  Y G ~ ~ C ~ W S  u LG~& pykndos qx? *m?m rr' cmhh 3s 
$cmpczbnes de /a @obha'h. A pesar de  que algunos autores  manejen  cambios, la revision < de lo o b s m d o  
-durante las campañas nos dice que la cuitura política o las crmcias y valoraciones que ésta implica  se 
mantiene En el fondo  de esos comportamientos permanecen los mismos fúndamentos de hace años 
que han alimentado el paternalismo, corporativismo y clientdismo político. Lo importante a resaltar en 
este estudio es, t a i  vez, el cambio en l a j ¿  ak eqwwo-IAipen@'msy ngncMs de iar,&m-m~ lar c d . r ,  u h a  

FrOpUestas. 
- 



son i t  +u&é, ind$mcioJ, nzy(mgcnte ocentuadq ei redmoy en~o, et& ~ m . ~  ektas n’pm ? e z i ~ ~ i o  como base ia idea 
de un Stm p%mo &u?&do :: .id$& ws neceszil‘r& -~c.m~:mt’~t. cm d ~ r n d m i ‘ ~  (& Lzs ~ m z o r a  con npecto u zx 
g m ! m o ,  

L a  búsqued.a de un líder es una  aseveración que pu& ser confrontada con la :&A de una nuex cuitura 
poiítica manejada por Jacqueline Pcschard y e  sostime; ‘Ya atmhsfma que  rode6 a los comicios de 
1358 -fur de amplia movilizacidn ciudadana 7 los dos mis fuertes carxiidatos pmidenciaies de oposiadn . 

i o p r o n  convocar a amplias concentraciones de maws en ia ciudad de Mbico mtes 14 aapués de la 
jornada electoral. Todo esto lltvó a afirmar que ios ciudadanos había d~sperkdo de SLI ietargo y que la 
cultura política de los mexianos habia ambiado. En este contexto era c:Ferab!e que las motimciones 
del votante caoitzdino en 1388 hubiesm sido conscientes, directas y agresivas en tkrninos cimcos, es 
decir, acordes con pmcpciones 7 actitudes propias de ciudadanos con TJoluntab para sx tscuchados y 
tornadcs en cuer,ta.”=z En este sentido,  se  coincide con la autora en cuanto al poder  de  ccnvocatoria de 
ICirdenas y su partido pero, est9 no demuestra u n  cambio en la cultura poiítics. Los datos obtenidos 
durante la in-;le.:tigaci6n nos mcestran que se bus?- a esa pc:sona que curnpia cor1 13s ~ ~ p ~ c t ~ t i : ; ~ S  de llrl 

buen gobicno, del que ya :e habl6 con anterioridad. Como sostiene e! autor, la  oposicidn  ganó  terrcno 
. . .. . Le rq  t’sto-xo ikpiaz HZ ruzvbi..mi(l :%:gt.Zu- &cqnwbi?- a &ho QO~ZETTQ que 4s im& .re po&k h&ur de un umbo E ~ Z  

ili ctdzwa pohca, :‘is trrozii?~m’cin &Lidma gs o j;iziar m condio r;‘e pm2o G d? prsmas que S G ~ ~ ~ L X I  LGS 

~::<?~ct&h~~ de Ir7 , ~ b h % n ~  e: .‘eciq m ex i i t c  2% mmfio en la c : ~ ~ t ~ r n ~ ~ ~ ~ ~ C ~ ? ~ r i l ~ ~ t .  La->er,.cnas :&wz BII.W?~C!O rm 

I .  

. - - - --- - .”. ~ _ _ ~  ~~ 

~~. 

~ ~ ~ ~ r n o p a t e n r ~ s ~ i l y p ~ ~ ~ ~ ~ ~ r :  

Es dentro de  &te  imbito  donde se  puede explicar el triunfo de Cardenzs en d D.F., este por un  
momtnto represent6 13 posibilidad del cambio hacía ese líder  dispuesto, tal m como s u  padre, 3 

p t e g e r  a ia población. L a  aparicibn de Cirdenas en  el ambit0 político  oft-eci6 a las personas una 
esptxanza. Por un lado, desde su apiparicihn se  presenta como un crítico  dei  sistema y culpando, al igml 
que la población, ai gobierno de la crisis y, por otro lado, la figura de su padre fueron aspectos decisivos 
dentro de su campaña para que se panara l a  simpatia apoyo de una gran parte pero, su triunfo no tizne 
que v a  con una verdadera eleccion fincada en ei conocimiento )J convencimiento de su persona y 
propufstzts. Su triunfD es producto de 13 necesidad de un líder que cumpla  con las característias 
necesarias para mejorar la situaciin económica de las mayorias  para que, objetivamente, se den los 
beneficios y, además, los proteja para que dejen de sentirse ‘(abandonados”. 

Segun Jaime Castrejon: “las actitudes de la sociedad han cambiado y han determinado otro perf1 para la 
participación de líderes poiíticos  potenciales”.% Dentro dt esta postura es donde, a mi parecer, los datos 
qoyarirm una demostrad6n. NO se puede af i r~nx que hqa un a m b o  en la cultura p d í t i a  pero, si h q  
cicrtas  modificacioncs en su comportamiento como-son el descontento y reciamos conshntcs de las 
persorlas obser-mdos durarlte ias campañas. 

Ade.niq otro punt.0 qluc a p c h  a comprobar el paternalismo y dependencia de las ~ C Z S ~ I X S  respecto al 
gobierno es la derrota del PRI quien se mantuvo en  el poder gracias a toda una estructura partidaria que 
le permitía hacer acto de presencia atendiendo las demandas de  las personas. Al abandon&  dicha ta&a 
pierde el qoyo de su electorado quien ahora busca  en otra persona la atmci6n y satisfxcién de ts3s 

necesidades qued  PF.1 ya no esta dispuesto a-atender. 

Como conclusión encontramos  que en el comportmiento  de las persofias se sigue conservando una 
i ~ ~ g e n ~ a ~ m ~ ~ ~  deigotriem. La  participación  política dc la quc hablan algunos autorcs no ticnc quc vltr 

P 
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1.3. Estudios  de-caso sobre simbolismo en la cuftura política -~ 

'1.4. Metodologia  para el  estudio del  simbolismo 
1.5. Significados o simbologia de fa acción  politica 
1.6. Estudios  históricos del simbolismo 

2.1. Concepto de  cuRura politica 
2.2. Metodologia  para e l  estudio de  la cultura  politica 
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Cues tionado Número 
S 9  enkdiante & b &cenciatura en Antnpohgía en h Univm'dad Autónoma Il.izvktana-Pbnte/  IytqaLpa. Esty 
nakzando  mi teris para recibimc mmo kcenciado en Anhapohgík. Pam ello e s t g  nealizando una encuesta que me 
smi>á Pam elabora& itlucbo k ap&míá n' me q q u m  en e.rte pmpósi~o riendo tan amable  de contestame una 
pzgmtas. N o  b quitare' mdr de 20 minutos de SU tiempo. Le agradep Lk antunano su apoyo, ochrándoh que ?S 

r e ~ p u e ~ t a ~  son totahente mnj&naah. 
1.2 Lugar donde se realiza la entrevista (para llenar p o r  encuestador) 
1. Depammento de Unidad Habitadonal 

. ~~ 

_ - -  
2Cual es el dtimo grado de que estudio? 

2. Primaria 
3. Secundaria 
4. Preparatoda o bachllerato 
5. Normal básica 
6. Profesional 
7 .  Posgrado 

1. Ninguno 

pl?i 
n 
U 

. " " .. - 

S.- Trabajo 
1.- Trabaja  (aplicar la pregunta no. 9) 
2.- No trabaja, pero la semana pasada sí tenia trabajo 
3.- Estudiante 
4.- Se dedica a los quehaceres del hogar 
5.- Es jubilado o jubilada o pensionado o pensionada 
6. Esta incapacitado o incapaatada permanentemente pan tc3baja.r 
7.- No trabaja 
6..- N b e r o  de personae que viven en el hogar. 
(Anotar el número de personas) 

?.- iNaci6 usted en el Distrito Federal? 
1. Si 
2. No. Donde Nadó (pasar a siguiente pregunta) - - 
8.- @aritos dos lleva residiendo en el DF? (poner el número de dos) 

9.- Su trabajo (actividad) de h sanana pasada fue como: 
1. Emplczdo o anpkada (obrem u ob-) 
2. Jornalero o jomalcra o peón 
3.- Pa&n o patrona o emprrsm'o o empresada  (contrata  trabajadores) 
4.- Trabajador o tmbajadoxa p01 su cuenta (no conaata txabajadores) 
5.- Thjadot o tmlxjjdon sin p a p  en el predio o negocio funilia+ 

I 
I 
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