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INTRODUCCION.

Nuestros tiempos avanzan deprisa, tanto que la

obsolecencia se vuelve instrumento de los que no caorren

al mismo paso, de los marginados, de los que en el
pandeménium se han rezagado de 1a generacion
contemporanea que al parecer ha transformado 1la

digitalizacion en parte de la cotidianidad.

La tecnologia es elemento social que de manera
muy particular ha incidido en la cultura. Hoy se vive
wun cambio importante que se mira desde diferentes
angulos, uno de ellas es la visidn posmodernista,
dentro de circulos filosdtficos, arquitecténicos y de
arte. Sin embargao, la idea posmoderna es aun compleja
Y lejana puesto que sSus rostulados detallan la
construccion v reconstruccion permanente de codigos
sociales, 1a ética, ila moral, los valores Y el

AY

conteccionamiento y estructuracién del YO (Self) y los

estilos de vida que inherentemente van coordinandaose

con la tecnologia vy los medios de comunicacibn, tanto
personales como Masivoss; es decir, la comunicacian
como parte integradaora de la cultura v la tecnologia

como puente de comunicacién y llave maestra a la nueva
era.
Aver el sujeto, confinado al arbitrario devenir

saci1alsg ahora el individuao, racional, intraospectivo,
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que esta alerta de Si mMmisma, que no solo valora el
medio cercano, sino que esta psicologizado, invita a
aquélla parte de sSi mismo (Yo) Y a traveés de ésta
edifica toda su vida, tanto los hechos significativos
pasados como los veniderost Este proceso de

personalizaciotn no aparta al contexto del individuo,
por el contrario es éste quién sutilmente puaede

acicalarlo.

E£1 prﬂopdsit\o del presente estudio es observar las
alternativas tecnolégicas que estan ccnétruyendo v
reconstruyendo cotidianamente al hombre de los 20's y
tal ve=x= mas al de los proximos arnos. Fundamentalmente
sobre la tesis de un nuevo individuo sistematizado,
computalizado o programado.

Es asi mismo el rastreo de nuevos codigos sociales
bajo los cuales posiblemente
\
se geste un "ilustre digital"”
como estereotipo de esta
etapa, como elemento de
transicién entre generaciones
futuras; la tecnologia digital
del "chip" como signo de

nuestros tiempos.

Hoy, por ejemplo; se habla

L fnthany Eizcens. The consequenges of the modernity, Fég. 83.
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de los ‘tele—sistemas”’ (intercambiao de informacion
remota via medio electronico) a través de los cuales,

en efecto, el Globo virtualmente es uana aldea; también

se conaoce a la comunicacidén satelital, los
telefacsimiles, la telefonia celular Y muy
recientementes al correo electrénico 2% juntos se
convierten en brajula de una nueva cultura. Fretender

ignararlos por triviales que pudieran parecer para
algunaos, o poco difundidos, para otros mas despistados,
no sb6lo reduciria la vision de la psicologia social,
sino al mismo tiempo la de la antropologia de la
cultura. For tode ello, manifestar que nuevos senderos
se distinguen en la cultura vy la sociedad, es decir
que frescas perspectivas Y po consiguiente mas
aristas en el estudio de la cultura estan brotando.
cEgtaremos conformando una nueva cultura intimidada por

i

una Gran Revolucidtn Tecno?

Estamos ante una avalancha digital, dentro de un

orden posmadernista, inmersos ern wun proceso de
personalizacibén que intenta revalorizar el medio, 1a
cul tura, el arte. Un proceso de personalizacion que
acarrea nuevos madelos, formas Y estilos de vida

globales; la tecnologia digital ¥ la revolucion de las
comunicaciones puede significar el gran desarrollo de
este siglo (el moderno y el posmoderno) y quizad después

el ul tramoderno (] el tecnomoderno cuya influencia,
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pesa, podert, sera sostenido por las generaciones
futuras, sociedades de otros simbolos y lenguajes, de
otros desarrollos que a su vez estimularan a mas, Sin
caer en los faastico, en el agotamiento del
conocimiento. La avalancha tecnoloégica nos diserna

nuevos horizontes, nuevos confines sociales.

En el capitulo 1 se explora al estereotipo;
brevemente se describe a los signos y los simbolos
vistos desde la antraopologia (sus estrategias de
analisis: la seméntica, la l6gica del signo, la

retérica y la hermenéutica)l y su posible relacion con
nuestro estudio en capitulos ulteriores.
El capitulo 2 empieza a entretejer las lineas entre

ciencia, tecnologia y posmodernisma, iniciando con una

tentativa definicion de este daltimo término. Aguai la

base tebtrica se apoyva en los trabajos de Gilles

Lipovetsky, iKenneth J. Gergen v Frangois Lyotard.
AN

Ademas se treportan algunos ejemplos tecno—-posmoderncs
que han entrado de i1leno en la vida cotidiana. Se
advierte soore las nuevas tendencias como la realidad
virtual, las superconductores, los codigaos de barras,
los asistentes personales digitalizados y comienza a

esbozarse la idea del "ilustre digital®".

Farte del capitulo I se cuestiona sobre los estilos

de vida que estan siendo generados por esta  avalancha
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digital. Otra parte del mismo se interesa por 1a
produccion manifiesta de esta revolucion tecnolégica vy
de como podria convertirse a corto plarzo en signo de

nuestros tiempos.

Finalmente el capitulo 4 retoma las ideas generales
de los anteriores y da lugar a los nuevaos valores que
han podido ascender a través de nuevos codigos Y
estilos de vida, ejemplo de =110 aes la cultura del
reciclaje o el pensamiento ecologista; también presenta
evidencia tecno—posmoderna y propone a la tecnologia de
los 90°'s caomo un espectro social y se pule la idea del
"ilustre digital™. Concluye con una propuesta: la
division de la tecnologia por I etapas historicas y una
vision sobre lo que seria la tendencia cientifica del

proximo siglo: la nanotecnologia.

a lo largo del trabajo se recurrié, = como
7
metodologia de analisis, a 1a investigacion de
A
contenido, de diversos medios, fundamentalmente cine,

radio, t.v. publicaciones de divulgacitn cientifica.






CAP I TUL.O UNO =

L. rercepcion y 1 medio

La mayaoria de la personas tiende a preajuiciar o

estereotipar, muchas veces sin ni siquiera saber con
claridad la cuestion a tratar, rara vez se encuentra
una relacion con el medio circundante Y por

consecuencia una percepcildn social adecuada. Tanto los
prejulciliaos como los esterectipos surgen por una
N
economia en los lineamientos de pensamiento acerca de
un grupo especifico de personas, un individuo o una
institucion. Ambos son producto de 1a mala o pobere
informacion. Este capitulo exhibe deftiniciones Y
teorias sobre estos puntos vy de como pueden gestarse a
través de una determinada percepcion dentro de la
corrliente posmoderna.
A

1.1 Percepci6n: Estereotipos y prejuicios.

En una sociedad moderna y globalizante como la

nuestra, permanentemente estamos expuestos a diversos
estinmulas; esto implica que no s6lo medios naturales
sean fuentes perceptibles. La diversidad de fuentes

artificiales que bombardean, en ocasiones de manera muy
sutil, son: las revistas, la television, la radio y el
cine. Su lenguaje esta trazanda su propia via a través

de imagenes, de simbolos, de valores, de nuevos
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codigos y en ocasiones hasta de slgogans .- Si bien es
cierto que la modernidad retoma en muchos aspectos la
"metafora de 1a méquina"z, (la afinidad o el mimetismo
para producir, trabajar o razonar como una maquinal, el
posmodernismo no lo deshecha del todo. Vease el
siguiente ejemplo:

The Wall (E1 Muro? de Roger Waters bajo 1a
direccion de Alan Farker, es una cinta de corte
posmodernista que muestra la parte mas radical del
modernismo de los arnos 40°'s en Inglatervra; de hecho la
sociedad britanica conserwva una educacidén rigurosa Yy
metadolgica, estructura de refinamiento v
perfeccionalismo, <a donde conduce ello?”. A lo largo de
la trama, la pelicuia presenta imagenes de unsa
descomunal maquina en la cual nirnos, como materia prima
sabre una banda movil, =son conducidos a su interior

para después ser derramados en un enorme recipiente,
AN

transformados ¥ homogeneizados. ..

“we don't need no education, we don't need no thought comirel (...} all on all you're just

-
T
T

another brick in the wall

La obra de Waters pone de relieve la met&fora de la

maquina del modernismo, encausa a una reflexion en

-
L

“ Kenneth J. Gergen £1_Yo saturadn, Pag. &0

Fager Waters, “Another brick on the wail®, 1980.
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cuanto a la estructura o, dicho de otro modo,
“aparato'" modernista de educaciotn y control social; mas
adelante se muestra al protagonista en su etapa adulta,
en aotra era, la posmoderna, la de la saturacion, la del
"eco de muchas voces" que claman por salir, la que para
61 se ha convertido en "“"céimodamente insensible®:

AGn Y cuando JThe Wall es un caso extremo, 1a
percepcidn es determinante en este proceso, puesto que
la consigna o el mensaje social se halla reconditamente
en diversos mecanismos\tales como los mass media, la
tecnologia, los estereotipos v prejuicios que de ellos
surgen y que todos los dias podemos constatar, basta
con encender el televisor vy observar el terreno de 1la
comunicacion wvisual que maneja la publicidad diserada
para un pdablico especifico, cuya percepcion en torno al
mensaje se constituye dentro del terreno psicolb6gico.
Fara la elaboracion del mensaje se valen de diversas

AY

"herramientas"” inciden determinantemente:

"E1l contenido de los medios de comunicacién, estilos de
escritura, fotografias, arte, tipografia, etcétera,
constituye el instrumento que contrala la composicién

del pGblico tanto en calidad como en tamaﬁoﬁ

El piblico adolescente, leijos de escaparse a toda

influencia de prejuicios y estereotipos, es el mas

% Wilson Bryan key, Seduccion subliginal, pég. 122
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vulnerable. Sin embargo no siempre sucede asi, puesto
que los cambios de conducta Y de actitudes sociales
devienen después de la madurez sexual Y no de la edad
cronoloégica afirma Huﬁlocki

En un minucioso examen sobre prejuicios Y
estereotipos Klinebersb detinié inicialmente al
prejuicio como las ideas u opiniones que tenemos acerca
de los individuos o grupos que son objeto de un Juicio
previo. Y mas adelante pule esta definicion:

“...El prejuicia implica también una actitud a favor o

en contra, la adscripcitn de un valor positivo o

negativo, un componente afectivo o sentimental.

Normalmente hay, ademé&s, una disposicib6n a expresar los

Juicios Y sentimientos que experimentamos, al

compotrtarnes de una manera que refleja nuestra

aceptacion o rechazo de los otros: este es el aspecto

)
conativo, o conductual, del prejuicio. E1 prejuicio
\

puede, por tanto, definirse como un Juicio previo no

comprobada, de caracter favorable o desfavorable,

acerca de un individuo o de un grupo, tendiente a la

-

accibén en un sentido congruente."

Y Cit. por K. Young, en Fsicologia de las actitudes, pég. 94
6 Cit. por Henry Tajfel en Grupos Humanos y categorias sociales Pég. 154

! 1bid pag. 159
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En Fsicologia Social la definicién de estereotipo
se torna como una atribucion de caracteristicas
psicoldgicas generales a grupos gtrandes, su contenido
tiene origen en las tradiciones cul turales que pueden
estar o no relacionadas con experiencias comuness; 1o
que £s mas importante es su estructura y funciodn. Nace

de un proceso de categorizacion y busca siempre una

sintesis o economizaciotn de pensamientos. Pasa por tres
fases:
N
a) Los rasgos o} caracteristicas tienden a

afirmarse de acuerdo a su dimensionalidad, es

decir en términos comparativos, ejem. "el mas

inteligente", "el mencs inguieto", etc...
b> En la experiencia cultural o persaonal las
dimensiones anteriores de “inteligente',
AY
"inquieto®, se asocian subjetivamente a wn
grupo determinado de individuos. Si el

conocimiento especifico acerca de: sujeto es
escasa, tendemaos a adjudicarle las
caracteristicas que derivan del conocimiento de
los miembros de su clase. aAnte las ambigluedades
de interpretacitn siempre serad mas sencilllo

hallar una categorizacion.
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c) Esta fase se refiere a la tendencia en l1a
simplificaciodn, con el fin de resolver la

situacion, y ella se refiere a la exageracion

de las diferenciasa.

Walter Littman lo define como categorias
establecidas en las cuales encuadramos al otro. Y es en
si la columna vertebral de 1la representacion social; se
tiende a esterectipar potr una cuestion de economia
racional 4 se convierte entonces en una parte
indisoluble de los prejuicios. Generalmente se definen

generacién tras generacion. Actualmente los mass media
apoyados por la tecnologia de vanguardia, estan
produciendo nuevos codigos que estimulan la formacidon

de nuevos estereotipos vy prejuicios:

"El Superyd se presenta actualmente bajo la forma de

imperativo de celebridad, de éxito, de no realizarse,
AY
desencadena una critica implacable contra el Yo de este
modo se exXplica la fascinaciétn ejercida 'por los
individuos célebres, gsiars e idolos, estimulada por los
nass media, que intensifican los suefos narcisistas de
celebridad y de gloria, animan al hombre de la calle a
identificarse con las estrellas, a adiar el
‘borregismo’, y le hacen aceptar cada vez con mas

dificultad la vanalidad y la existencia (:c;tidiana."8

8 Guilles Lirovesty, La era del vacig Pég. 6b
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También resulta implicada, producto de los mass
media, la utilidad de la tecnologia, envuelta dentro

del consumismo y no precisamente paor el alto costo que
le demos a la informacion inmediata, sino a la

situacion social que puede atribuirse al hecha de

poseer un teléfono celular, un televisar en cada
habitacion O dado el caso de algunos que no =6lo
tienen la transmision de television usual sS1no que

ademas cuentan una antena parabolica, un servicio de
television por cable, otro servicio de televisioaon
exclusiva, etc., en suma, una poco util television de
aproximadamente 270 canales, sin embargo la pasicién
social esta bien delimitada. Otro ejemplo, el "Sindrome
del Control Remoteo (SCR)Y", el caal pinta al hombre del
manana totalmente digitalizada para controlar a
distancia la sofisticacion del status impuesto por la
tecnologia, transformandolo en una eschie de _pulpo
inalambrico. Este es uno de los tantos hombres del
marnana que se han estereotipado en una naciente cultura

perpleja y seducida por afrodisiacos tecnologicos tales

como un DyvnaFower Hi-Fi 400 watts de Sony. o una

Toshiba, Laptop T4400C 486, 200 MR, capacidad

multimedia.
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1.2 Cultura y antropologia simbdlica.

Antes de entrar a las definiciones, perfilaré la meta
del presente apatrtado: La ubicacion del término cultura

como plataforma racional de los capitulos Sy 4 v el

estudio trascendental que da la antropologia a 1a
observacion de los sS1gnos; el concepto de signo,
simbolo para la Justificacién posterior de 1a
digitalizaciagn Y la tecnologia de vanguardia como

signos propios de nuestros tiempos.

LQué es la cultura®. Encontrar una definicion ha sido
apasionante e incesante, en ocasiones de toda su vida,
para muchos estudiosos, puesto gque tan rica y compleja.
Una concepcidn usual aungque un tanmnto imprecisa encaja
en la que pondera todo cuanto nos rodea y cuya firma al
calce es la del hombre como autor. Es, an una acepcién
mas completa, "un conjunto de tradiciones, cCreencilas,
habilidades, instituciones, lenguas, habitos v
circunstancias por medio de las cuales una comunidad,
que l1lamaremos etnia, se adapta a Su medio v se
diferencia de las demés"g. Es asi mismo, "“la suma de

las producciones e instituciones gque distancian nuestra
vida de la de nuestros antecesores animales y que sirve

& dos fines: proteger al hombre contra 12 Naturaleza v

7 Arture Fregaso, Fag. 33
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regular las relaciones de los hombres entre si (...) no
creemos poder caracterizar a la cul tura me jor que a
través de su valoracibn b4 culto de las actividades
superiores, de las produc -iones intelectuales,
cientificas y artisticas (...) es preciso reconocer que
su existencia y particularmente su hegemonia, indican
w10

un elevado nivel de cultura Fara el antropétlogo

Santiago Genovés es, sencillamente, ir mas alla de lo
que lo hicieron nuestros antepasados.u
Cada cultura as celosa de sSus creencias,
tradiciones y costumbres, lo que para una es bueno,
para otra no lo es tanto: en el mundo occidental nc es
malo matar bichos o insectos desagradables, pero para
1a secta jJainista en la India todo animal por
repugnante o molesto que sea tiene derecho a la vida.
Otro asﬁécto importante es que esta confinada al
lenguaje, la ciencia, la moral, la poliyica, el arte,
1a literatura, etc. es de igual forma un proceso de
creacibtn o acentuacion de 1lo espiritual. Asi mismo es
custodia del volksgeist o espiritu de los pueblos.
Tanto la comunicacion como la cultura se edifican a
través de simbolos; ambas son materia de estudio del
antropologo social. LLa tarea del antrop6logo esta en

decodificar los mensa jes recénditos en las

10 Sigmund Freud, E1 palestar en la cultura Pags. 33,34,%6.

11
i

S. Genovés. v. documental "Una expedicién a la violencia®, 1994.
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complejidades que observa. Estos ‘hechos
etnograficos ‘12, forman una nueva cultura, con todo Y
sSu tecnologia, es decir, forman parte de la
decodificacion posmodernista, tarea no exclusiva del
antrop6tlogo, sino también fuente de estudio para

socitlogos, los psic6blogos sociales, comunicélogos Y

basta de los politdlogos-

La antropologia simbdédlica busca la me jor
interpretacion posible de los simbolos y signos; en su
éxploracién utiliza las siguientes estrategias de

analisis:s
- La Semantica,
— La l6gica del signo,
- La retoérica vy

— LLa hermendéutica.

lLos estoicos, escuela fundada por Zenbtn de Citio en
N

Atenas (3200 a. de J.C.Y, contormaban al signo PO sS4
significante o sonido, es decir la palabra mismajg por
su significado o cosa revelada, es decir el pensamiento
revelados; y por su objeto (extra mental), lo exterior o
metacorporeo.

E1 significante es el sonido que se produce al

pronunciamiento de una palabra; el significado es la

2 Edmund Leach,

10" Fég. 99
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imagen o representacion de esa palabra (‘lexton

La légica del signo es una interpretacion
aristotélica la cual establece que la existencia de un
signo acarrea la existencia de otro ser al que el
propio Aristoteles l1iamé un signo sensorial. Por
ejempla, “rrajo” no s6lo es un color, es también
encaminar hacia la existencia de la sangre o al de 1la

fertilidad o al de la muerte o a cualquier otra cosa
que para el rojo encierre un significado cultural. Fara
Aristoteles las signos son silogismos truncos porque
carecen de conclusién.

L a retorica se le considera como el arte de
disuadir con los me jores argumentos, dentro de ésta la
metafora es un concepto fundamental que la antropologia
simbholica retoma y forma parte del wvalor transpuesto
del signo. EI} valor propio o literal del signo es aquel

que le damaos, potr ejemplo, al cerdo como animal, como
N
FOrcino, peroc no asi el valor metaforico cuando
menclonamos qua la policia Judicial esta llena de
cerdos...con todo respeto a esto Gltimos.
Segan Aristoteles la metafora supone un usa
incorrecto de la palabra o una mala expresién del
enuncilado.

Todo signo esta sujeto a la interpretacion. La

hermenéutica s la practica de 1la interpretaci6on en dos

k5 Lextan: £1 pensamiznto dei objeto, aquelio sobre lo que obrz el pensaszienta.
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sentidos: textos y adivinacian, entendiendo ésta Galtima
cComo el hallazgo de un sentido en los objetos, donde
antes no lo tenian.

Fara San Agustin el signo es lo que se muestra por
si mismo a los sentidos, pero a su vez muestra alguna
otra cosa al espiritu, es un hecho empirico que nos
remite a otra cosa. El s19No no so6lo establece una
relacién con las cosas, establece una relacién entre
hablantes vy oyentes, transmite lo que se enhcuentra en
el espiriﬁu al espiritu de otro; San Agustin parte de
una divisidon entre Verbum y s1gno linguistico,
distingue también los s1gnos intencionales (los
transpuestos, los metaforicos) vy los signos naturales
(los praopios, los literales).

"La esencila del simbolismo es que wunNa casa

wid

representa a otra

14 Rayaund Firth,
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1.2.2 E! lenguaje icono simbélico.

La era posmadernista ha aprovechado un lenguaje el
cual es muy socorrido por tecnologias vanguardistas,
de hecho la informatica lo emplea en sus ambientes de
ventanas para facilitar la tarea del usuatrio: las
iCconos; su popularizacion se incrementara a medida que
dispositivos mas sofisticados comiencen a producirse,
debido a la facilidad de operar a través de dibujos
referenciales en vez de hacerlo con instrucciones
complejas. Ademas de ello, el lenguaje icona—-simb6élico
aplicado puede tomar conotaciones culturales y sociales
praoducto de un determinado acontecimiento; por ejemplo,
a partir del 18 de enero de 1794 1la figura de un rastro
con tapa-—-montaras pintada en los muros, pravecta

mentalmente una caontextura particular en los mexicanos.

AY
En 1949 Ferdinand de Saussure, catedratico
lingitista francés pPropuso la semiologia (del griego
~
semeion “"signo®) como una ciencia que estudia la wvida
de los si1gnos en el seno de la vida social, ¥ por
consecuencia uwuna parte de la Fsicologia Socialll, Sin
embargo la semiologia no esta escindida en ningdn

maomento de la comunicacibén social.

Pentro de la clasificacion semiolbégica, el medium

15

Fierre Guiraud. La semiglogia Pag.7?
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designa a los diferentes "medios" de comunicacién: al
cine, la radio, la televisitn, el libro, incluso la
mada. Cada uno de ellos cuenta con un cbdigo propio
como soporte o vehiculo de una sustancia: el signo el

cual es un estimulow.

Hoy en dia hemos
rebasada, mas que el signa,
el simbolo Y el mensajes;

N
puesto que son estos
altimos, hijos de una nueva
generacion que Se expresa,

comunica Y trasciende a

traves de las imagenes e

iconos, "esperanto” del
Simbolo de‘ﬂﬂ's posmodernizado.
hombre caontemporaneo. |
T
lLLas imagenes las porta tanto el politico como el
cientifico, se expresan por igual en la naturaleza, en
la guerta, en al amor, en la ciencia, en la
comunicacion, etc. 4LLCémo es que nacieron en el interior
de la cultura tales imagenes®, Tal vez consecuencia del
significado que la misma cultura les ha otorgado como
estimulo, como signa, como un mensaje. El1 icono para la

iglesia artodaoxa nos es mas que la imagen sagrada, o en

otras palabras la imagen mas veneradas; el iconao es solo

6 iz Fag. o
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un significado, un mensale, un simbolo que interioriza

toda una filosofia que tiene casi 2000 arnos.

El lenguaje idicono—simbalicoa es un medio de

comunicacion que basa sus signiticados en una o varias

imagenes Y que atraviesa por dos momentos, uno
semantico cuando Ganicamente designa un significado, o
sea la expresion de una ideas; Yy otro pragmaticao, mas

sofisticado que el anterior puesto que entran aqui en
juego relaciones entre el lenguaje y laos sujetos, sSUs
acciones, su comportamiento.

Unos pueden dar informacioén (semanticos) otros
suglieren o estimulan a i1a accioén {(prragmaticos}). La
eficacia de cada uno de estos i1conos se esconde en su
representacion semantica o pragmatica. LLos iconos SO
recipientes de significados implicitos vy explicitos de
los cuales se vale, par ejemplo, la publicidad
norteamericana que esta fgrjando escuela, para la cual

AY
la comunicacibn masiva patrece seguir postulados tales
como "el maximo significado en un tiempo minimo"!.

Desde un angulo muy estricto la tecnologia recurre
también al lenguaje icono—simbélico, tal es el caso de
la  matematica y 1 lenguaje de enunciados en logica, ¥
recientemente también aquéllas curiosas imagenes que se

utilizan en los ambientes de comunicacidn N4 las

ordenes que puede dar un usuario de una computadora a

17 Cit. por Wilson Bryan Fey, QOp, [it, Pag. 92.
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través de pequernos dibujos alusivos a la accion que ce
requiere.

Sin embargo el lenguaje icono—simbélico, en tiempos
del posmodernismo, va mas allas puesto que la
comunicaci6n como materia prima del proceso glaobal que
se esta generando necesita de  recursos mas
sofisticados, no s6lo en términos de tecnologia, sino
también de entendimiento vy reciprocidad en la vecindad
cada vez mas estrecha del
hombtre. Y asi,\ tal vy camo
hoy se concibe a la lu=

verde, roja y ambar como un

lenguaije universal del

transitao cotidiano de

cualquier ciudad del mundo,

manana saran otros los

simbolos o iconos Globalida

universales.
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CAPITUIL.O DOS
Las ramas se entrete JjJgens
ciencia, tecriologia y posmodernisma.
Es a través de la palabra bien formada que los estudiosos de

la psicologia estdn en posicifn de tramsformar la cultura,
Kenneth J. Gergen

La permanencia y la contemplacion de la sociedad

contemparanea han originadao una diversidad de
corrientes, estudios, escuelas, estilos, disciplinas,
etc. Esta "multiplicidad de voces”m, por tanto, ha

acarreado la necesidad de un revaloramiento en el uso
de la palabra y el discurso metodicos como instrumenta
de exposicibn. La retérica esta obteniendo nuevas
cotizaciones en el mercado de la ciencia y la cultura.
Los i1nvestigadores universitarios, de sobre manera
los sociales, estan tomando muy en cuenta este hecho.

El intercamhio de ideas, opiniones, discursos, ensayos,

teorias e incluso tesis han de jado sus matices o
esquemas tradicionales, puesto que par un lado se exige
del tratamiento lingiaistico, retérico; por el otrao la

disponibilidad, es decir que tanto esta al alcance de
los demas sin alterar su frescura o comtemporabilidad.
En este dltimo aspecto la tecnologia ha jugado un papel
muy importante N en breve sara herramienta

indispensable del psico6logo, socidlogo, antropologo,

18 yonneth J. z2rgen. EL Yo saturadn, Fag. 159
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politico, comunicélogo, el investigadaor social vy, mas
importante anan, en la vida corriente, en la
cotidianidad.
Esta extrana mezcla de ciencia, tecnologia,
cultura, sociedad y el estudio de la misma, engarza de
buen modo en una corriente a la que se le conoce cCcomo

posmodernismo.

2.1 0ué ez el posmodernismo?

Intentar dar una definicidn acertada del
posmodernismo exige una revision del papel que Jjuega el
individuo en la sociedad, ademas de echar un vistazo a
la ciencia vy la tecnologia que se encuentran engarzadas
a tado proposito posmodernista. En primer lugat es
ineludible un hecho: la observacion contemporanea dal

y
individuo pretende ser desde la perspectiva caognitiva,
hY

un ejercicio de analisis de las inclinaciones
interiores por encima de las particularidades de la
experienciasj; esto no tiene vuelta de hoja. Hovy el

observador debe ponderar la practica cognoscitiva vy no
la empirica.

Antes de explorar el concepto de psicologia
posmoderna, examinar el fundamento posmodernista patrece

ser atajo mas sensato a seguir.
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Lo posmoderno se refiere a una nuevo cursao, a un
sentido inédito después del precedente, del que va
existe. La condicion pasmoderna reclama lo que no pudo
brotar en el maodernismo. El1 posmodernismo desmiente los
canones preestablecidos de lo exquisito, niega el
consenso comian vy destapa lo poco explorado.

La obra del artista posmoderno no puede ser juzgada

por las lineas duras del clasicismo, aan por las del
modernismo. E1 artista posmoderno crea sin el menor
grillete, aes pues un artista de amplios Y libres

horizontes que puede o no moldear sus propias formas y
fronteras. E1l posmoderna advierte una realidad
subjetiva, una mas alla del sentido coman; es "inventar
alusiones a lo concebible que no puede ser
prﬂesentado"lg. Fuede ser la fantasia que disimula a la
realidad; la ilusién de la wverdad; es el cuento o la
fabula con esencia veridica.
hY
La razén en el posmoderno es empirica y pragmatica,

2n tanto que en el clasicismo es metafisica y en el
modernismo es critica. La razén en el posmodernismo se
ubica Y vigoaoriza a través de la legitimacidn de sus

enunciados, en ottras palabras: la retorica de la razon

es también la retdorica del lenguaje.

Y Jean-Frangois Lyotard. La Pospodernidad (explicada a lgs nifos), Pag.26.



CUADRO COMPARATIVO MODERNIDAD-POSMODERNIDAD

| LO MODERNO

o JOSAOUTR 1O

Geometria Universal (euclidiana).
Racionalidad .

Progreso innovador.

Romper con la tradicién.

Repeticion inconsciente.

Proceso de ruptura y propuesta
Tendenciasradicales.

Rigidez discursiva.

Universalidad.

Democratizacion y libertad.

Amnesia.

Descubrimiento cientifico y tecnico sujeto a
una dinamica independiente.
Humanidad subestimada Jdel saber y del
descubrimiento.

Simplicidad

Fin del despotismo, la barbarie y la miseria.

Metodologia cientifica y critica.

Geometria espontanea (ocurrente, pero funcional).
Elementos de estilos pasados.

Nueva direccion después de 1a precedente (post).
Desarrollo y progreso reflexivo .

Humanismo.

Proceso de acumulacion y analisis (reciclaje).
Expresion del pensamiento: arte, literatura, filosofia,
politica, etc. ..

Tendencias ventajosas y/o provechosas.
Flexibilidad discursiva.

Anamnesis.

Descubrimiento cientifico y tecnico subordinado por la
necesidad humana.

Transformacion cualitativa originada por las nuevas
tecnologias.

Complejidad de los "modos de vida”.

Tesis retoricay pragmatica.
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No obstante, para Lyotard "La ciencia sera un medio
para llegar a la razé6n (...) la razon seguitrd siendo la
raztn de ser de la ciencia". El cuadro de la pPagina
anterior basado en las advertencias de LyDtardm:
For consiguiente puede entonces distinguirse la

pauta maoderna de l1a posmoderna: para un moderno la

representacion de la geometria auclidiana es
fundamental. La arqui tectura moderna basa SUS
composiciones en tal geometriasg rompiendo con la

tradicion, expresa un sentido de utilidad practica.En
tantao que el posmoaderno es mas espontaneoc, ocurrente,
franco o natural, haciendo caso omiso a las lineas
trigidas vy a la tradicion del modernismo de romper con
la tradicion. El1 posmoderno puede ser un campilador, el
moderno es un innovadot. En el posmadernismo hay, en
efecto, un prog?eso y desarrollo reflexivo v humanistas;
para los modernos el proceso es radical, de ruptura N4
AY
propuesta: lo que para unos es fractura y desperdicio,

para los otros es la tendencia a la conciliacion Y

reciclamiento.

La posmodernidad libera la exptresi on del
pensamiento: el arte, 1la literatura, la filosofia, la
politica, etc. Y consecuentemente la flexibilidad

discursiva. En contraste, el moderno se jJacta de una

rigidexz en el discurso, sin embarge seria facil

20 4. i
Idza ' Pég. “d
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confundir esto can la propuesta posmodernista de la
retérica del lenguaje. Los escritos sobre posmodernismo
plantean a 1la reté6rica del lenguaje, es decir el
establecimiento de 1la prapuesta y los argumentos desde
la cimentacibtn de la elegancia, la persuasidn v la
elocuencia, yersus la metodolaogia cientifica y aséptica
del modernismo.
Ctro elemento importante es que la modernidad

subestima el saber y el descubrimiento de la humanidad;

la posmodernidad, por el contraria, considera al
conocimiento cientifico y técnico subordinada de la
necesidad humana. Debido a ello, en la modernidad se

produjo una simplicidad del quehacer humano, en la
cotidianidad del sujeto, confiriéndole a éste una anica
tarea, disciplina o especialidad en la division del
trabajo. La posmodernidad, sin embargo, plantea una
transformacion y una complejidad de los modos de vida
\
originada por las nuevas tecnologias, consecuencia en
parte, de la conftianza cientifica que ahora se le
otorga al sujeto. Ahora (tiempos posmodernos) es facil
entender a las méquinas como una ramificacion de los
sentidos humanos.
La mayotria de los cambios anteriores surgieron

debido a otra tendencia contrastante entre modernismo 3%

posmodernismo. Con la directriz de romper con l1a

tradicion, de innowvar hasta el altimo detalle v de
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olvidar al clasicismo de uno o de atro moda, el
modernismo sufria de amnesia. Ello impidid la
recopilacién de ohjetos valiosos y aprovechables. Tal
amnesia complicé el proceso reflexivo. En la
posmodernidad no sucediod asi. La anamnesis le ayuda
tanto en el progresc vy en el desarrollo, como en la
acumulacion Y el analisis, la flexibilidad Y la
multiplicidad de laos estilos de wvida.

Fuestao de esta forma es la conciencia de aceptar
que no s6lo vivimaos tiempos vie jos, nuevos vy mixtos,
estamos de alguna manera sobresaltando del estruendo
compulsivo de la modernidad, al asombro Y
pluridiversidad de formas del posmodernismo.

Los disenadores del posmadernismo, como el franceées

Luigi Collany (para algunos el Leonardo D'Vinci de
nuestros tiempos) conciben sUsS creaciones sobre los
Ly - ' . . 21 .
modelos curvilineos y aerodinamicos® . Fadria Pensarse

Ay

que Collany s disenadar de automodviles o aeronaves,

sin embargo SUS obras van desde cepillos dentales,

piezas de ajedre=z, picaportes o lamparas de escritorio,
hasta muebles, esculturas Y Casas. Luigi Collany es,
ademas de disefiador, un artista posmoderno; asi como é1

muchos diseradores combinan 1la belleza y elegancia del
clasicismo con la finalidad practica vy cOtmoda del

modernismo. Como resultado de esta fusidn puede tomarse

21 . Xt
Fuente: *ldeas e inventos" en el Discovery Chapnel, Marzo, 1993,
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a la hergonometria, legado evidente del posmodernismo.

Los modelos de desarrollo y los disefios futuristas
de la era posmaodetrna estan proporcionando evidencia de
lo que nos espera para el nuevo milenio. Fara aquel
entonces y para aquellos nuevos haombres, artistas como
Andy Warhol quiza sean recordados como los atrevidos
pioneros que sentaron las bases del posmodetrnismo. El
minimalismo, la nanotecnologia y la biotecnologia seran
también herederas de la condicidn posmoderna.

Ugualmente en los terrenos cientifico—académico de
esta suscitandose un cambio drastico en la
investigacién social.

La psicologia contemporanea, por ejemplo, sufre
una baja substancial en las que podriamos denominar las
acciones del conductismo. En términos generales el
ptrograma empirista de la ciencia ha dado paso a las
corrientes cognoscitiva y nechumanista. No abstante tal

AN
recapitulacion del empirismo potr lo cognoscitivo, no ha
sido lo anico que ha propiciado las condiciones para el
surgimiento del posmodernismo. Otro elemento
fundamental que retoma el posmadernismo es el uso del
lenguaje. El lenguaje, tradicionalmente, es considerado
como el adoquin mas importante por donde transitan
nuestras ideas, percepciones, Juicios, pensamientos,
etc. E1l lenguaje puede ser la desembocadura de un

camula de obras interiores que se mudan al vterior.
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Sin embargo el lenguaje podria no ser tan escrupuloso o
certero en cuanto a la totalidad de nuestras ideas.
Para el posmadernao el lenguaje es un método mas, que en
efecto, trabagja coma el cilindro maestro del gran
armado, el discurso, el cual juega un papel esencial
dentro del estudio posmodernistag; en otros términos,
“la palabra bien escrita" comao horquilla de la nueva
interpretacitn, como riel del conocimiento.

Algunos autaores aprecian diferencias entre
modernizaciobon y modernismao, como etapas previas al
posmodernismo. Betrman encuentra que la modernizacion
es el proceso que repercute en la sociedad, en tanto
que el modernismo es el resultado de este pvocesom-
For ejemplo: el telétono celular, el
cual en un princilpio fue un avance
sobre el teléfono tradicional que
impacto enormemente a la éociedad

\
(modernizacion)s; en tanto que una vexz
aceptado por ella se convirtiod en
sindnimo de status, de diferencia
entre quien posee uno Yy quien carece

de €1 (modernismo).

Al igual que el teléfono celular,

a principios de los anas S50 s sucedid

lo mismo con el televisor. La

L4

Marshall Beraan, Todo lo <6lido se desvanece en el aire, 13 experiencia de 13 modernidad Fag. Z
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televisibon Ffue el avance de la radio (modernizacion) .
Las familias que poseian un apatrato televisor eran
privilegiadas (modernismo). Con el tiempo hemos podido
compraobar que la tradio no fue de ninguna manera
sustituida por la television Y que también lo que se
consideraba coma modernista paso a incorporarse a la
vida cotidiana como parte de su estructura. Hoy en dia
nadie podria considerarse moderno por tener un aparato
televisor en casa, a menos que éste fuera de alta
definicién.

Lo moderno era una moda a fines del siglo pasado Y

principios de este y se manifestaba por doquier.
Recordemos "Tiempos Modernos" (1936) de Charles Chaplin
en donde con su agudisimo arte cinematografico nos

recrea la imagen del desempleado que afloja v aprieta

tuercas. Chaplin nao =s6lo hace mofa de la modernizacion

a través ae la fabrica de grandes Yy prosperas maquinas,
AY

por momentos expresa lo que aparenta ser el riesgo del

modernismo = Charlot es presa de la neurosis, en una

N . . _ T
simbiosis con la maquina y con la llave de tuercas®.

FPara Berman todo desarrollo se ve envuelto en

cierta crisis existencial, en una easpecie de vacio

“> Es posible que el propig Chaplin se cuesticnara los avances modernos y sus ieplicacion:s, de tal

vz la

forma que £l mismo negaba aceptar la sonorizaci6n de sus peliculas y darle voz a Charlot; el pensabz qu
@agia de su personaje se esfumaria victima del avance tecnolégico.

o
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‘fadstico’, en franca referencia con la obra de
Goethe?lt. EFs posible que Charlot, en los tiempos
modernos, haya sucumbido ante la crisis del desartol la,
ante la adversidad del maodernisma.

El maodernisma fue tamhién adop tado por la
arquitectura, la cual considerd mas la funcidn sabre
la forma; repentinamente se valoréd mas la estructura
practica vy praopicia que la linea ostentosa y clasica.
E1> modernismo rechazo el esquema tipico v explorsé
nuevos senderos, nuevas formulas; la era modarna fue
atrevida, inquieta y en occasiones Padical.

E1 modernismo fue entonces la revolucion, el
posmodernismo es la fase capitalizadora, el periodo de
explotacion Y rendimiento de tal revoluciong el
analisis del nuevo arden, sSus implicaciones v su

aprovechamiento.

% Berman. Op Lit., Pags. 29-B0O
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Kenneth Gergen senalaba 4 puntos basicos que toma
25

la psicologia maderna 0% que consecuentemente

reestructura la psicologia paosmodernacs

Presunciones elementales de la psicologia moderna.

—

Fara el modernismo. el mundo es cognoscible. Mas alld de la
1 Un objeto de estudio basico. conducta humana se considera central la naturaleza de la mente

{(cognicibn, motivacibn, eeociones, aic).

Se supone la existencia de principios (posiblemente leyes) con .
2 Propiedades universales. los cuales pueda realizarse un estudio sistemitico con

distintos individuos y en diferentes tiempos.

La psicologia modernista da crédito al sistema de cbiener la

d

Método empirico verdad a través del adtodo empirico y del experimento

controlado que puedan derivar en la objetividad.

Se propone una continuidad de la investigacifén que logre
4 La investigacién como algo verdades confiables y neutras acerca de un aundo objetiva.

progresiva,

Sin embargo las condiciones posmodernas replantean
estas presunciones. Fuesto que el desarrollo posmoderno
exige de una revaloracion de los conceptos aunado a los
cambios en el arte, la ciencia y la tecnologia.

Gergen desde su visioéon posmodernista  propone 1la

= Fuente: ‘Corgreso internacional de Psicologia®, Sydney, Australia, 1988.
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siguiente reconcepcion de los preceptos modernistas en

la psicolagia:

Preagunciones elementales de la psicologia posmoderna.

No se encuentra una materia de estudio sélida. La descripcibn
1 Un objeto de estudio del amundo y la realidad toman sentido desde la perspectiva ge

eanescente, las convenciones sociales y la retérica del lenguaje.

& diferencia de la visién modernista, en la posmoderna ngo se
puede aterrizar en propiedades o leyes universales de
9 2 | De las propiedades universales a | entendimiento. Aqui  se propone  tomar en  cuenta  lss
la reflexion contextual. cirgunstancias histéricas y el contexto de cualquier
investigacién, asi comsc sus raices y la autorreflexién

critica.

ta metodologia, en el modernismo, era la piedra angular,

La marginacién del método, brijula hacia el caming de la verdad. El posmodernismc

.

retlexiona sobre que tan enganosos pueden ser los métodos v
refuta la automatizacitn del cosportamiento, exaltands la
A

proxisidad con los fenémenos o el individuo de estudio.

El concepto de verdad y metodologia son puestos en tela de
4 | La gran narrativa del progreso. juicia. Para el posmodernista el progreso cientifito se alcanza

a través de su cardcter literario o narrativo.

Fuede apreciarse que las diferencias entre lo
maderno Y posmaoderna son en ocasiones tan radicales

como lo moderno lo fue en sSUS origenes, en contraste
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con lo romantico o clasico.
E1l posmodernismo
demanda al investigador de
las ciencilas sociales no
dejar al margen de su

estudio a la cul tura, en

otras palabras, el

explorador posmoderno debe

contribuir en la
edificacion de la cultura, a traves del término
escrupuloso dentro del discurso retérico. AdemAas,

Gergen sugiere que el papel del psic6logo posmoderno va
mAas alla de 1a repeticibn e interpretaciobén del
discurso%; el psicologo social posmoderno =1
a indagar nuevas formulas de las teorias

compromete

establecidas, nuevas interpretaciones Yy de ser
posible, nuewvas teorias intrépidas Yy capases de abrir
\

nuevas alternativas. Esto es lo que denomina como

"teoria generativa".

26
Idewm.
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2.2 El posmodernismo tecnolégico

La tecnolaogia Jjuega un papel muy importante en la

era posmoderna. Como un adrbol que no cesa de crecer,
traza rutas cada vezr mas sofisticadas, que & su vexz
delinean el establishment del nuevo hombre, los

simbolos del hombre posmodernc; ademas su alcance en
comnmunicacion electrdinica es espectacular, utilizado en
ciertas ocasianes como muestra de sSupremac:a v
3
control®. La sociedad, sensible Y presa del acoso Yy
. . . 28
atropello tecnolégico, genera nuevos estilos de vida™;
los walkman, los TS, las computadoras personales, 1a
telefonia celular, los cajeros automaticos, las agendcas
electrénicas, las videos Jjuegos, etc., estan marcando
este cambio.
A este respecto Lipovetsky define a la tecnologia
25 . i .
Gadget® como aquella que es poco practica. Sin embargo
Ay

rescataremos de esta definicidon al Gadget como el

instrumento o el artificio de naturaleza persaonal que

7 En méxico la televisién privada cret a la  Empresa de Cosunicacién Orbital, (ECO) reflejo de

poderic empresarial miz alld de sélo fungir como u-a cadena norteamericanizada de noticias .

Enlw]
ast

Giddens. Qn, Cif, p.B84
29 "El gadget, utensilio ni del todo dtil ni del todo verdaderagente inGtil, ha podido aparecer como ia
esencia y verdad del chjeto de consumo: todo cae potencialmente en el gadget: desde el tostador de pan
eléctrico de nueve posiciones hasta la cadena estereoténica sss compleja, todos nuestros objetos se consagran &
la moda, a la espectativa f4til y a una gratuidad técnica mds o menos patentes. Con la hegemonia del gadget, el
entorno material se ha hecho semejante a la moda; las relaciones que mantenemos con los objetos ya no son de
tipo utilitario, sino de tipo ledico; lo que nos seduce son los jueges a que dan lugar, juegos de mecanismos,
de menipulaciones y teécnicas.® Guilles Lipovetsky, El imeerio de jo efipero, Anagrama, Barcelona.
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tiende a popularizarse a razon del avance tecnoldégico vy
de su positiva aceptacidon entre la cultura posmoderna;
igualmente distinguiremos al no Gadget como el progreso
técnico en conjunto, anulando su caracter personal y
colocandolo como un ganancia dosificada y para wn bien

compartido.

i Gadgets E No gadgets
La agenda electrénica. La tecnologia de cd6digo de
barras.
El teléfono celular. Tecnologia del reciclado.
La contestadeora teletonica. Tecnologia de hologramas.
El telefacsimile. El correo electro6nico.
La camara de videc. Tecnologia multimedia y

realidad virtual.

Los videojuegos. La ingenieria gehética.

Las laptops vy notebooks. La digitalizacién de imagenes.
tos discos compactos. La néotelevisién.

El televisor HD. l.a nanotecnologia.

Los Bersonal Digital Assitants |La energia solar.
{FDA) ,
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La tecnologia de vanguardia esta, en la mayoria de

las situaciones, fuera del alcance de las clases
econémicamente inferiores, esto hace que la tecnolog:ia
de vanguardia se convierte en un articulo de consuma de
clases, que definen su lugar o paosicibéon social a través
de un concepto seductar: la exclusividad, en cuya
imagen posterior se encierra un estilo de vida.

“Con el desarrnllo de la comunicacion

MAs1iva, particularmente de la

comunicacién electréanica, 1a
interpenetracion hacia el desarrollo

del "Sel+" y de los sistemas sociales,

incluyendo a los sistemas glaobales, se

vuelven mas significativos“N

De hecho la tecnologia no s6lo define estilos de
vida, es también escudo de corroboraci6n en muchas de
las mentiras y en muchas de las verdades que se afirman

AN

detras de slogans o clichés publicitarios tales como

“"tecneolbgicamente disernado", "electronicamente
praobado™, “quimicamente balanceado®, "sistema
digitalizadoY, "verificaci6n via rayo laser", "asistido
por computadora*, etc. En efecto, cuanto mas

especializado sea un estudio o un producteo vy en tal
proceso intervenga la alta tecnologia o la voz experta,

tanto mas efectivo y veraz ser& como resultado de una

30

Ciddens. (g, Cif, Pag. B7
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cultura ajena, lejana y descuidada del saber cientifico
y tecnolégico. La tecnologia como producto terminado se

nos vende, la tecnologia como m@materia prima se nas

dificulta.

En paises de alto desarvrollo tecnolégico, como
Japon, la ciencia es casi una r‘eligidn‘ﬁ. La cultura es
casi un articulo de consumoc; Japétn se pertila como unag
de los paises mas cultos. En Tokio, por ejemplo hay 9
orquestas sinfonicas Y los museos son recintos casi
sagradas. El 4% de sUus estudiantes continaan
estudiando después de conseguir la mayoeria de edad;

ademas es el pais que otorga mas grados cientificos en

el mundo. Los Jjaponeses asisten a clases 240 dias al
anog en los E.E.U.U, los estudiantes van 180 dias al
ano. Sin embargao, las me jores instituciones de nivel

i

superior se encuentran en los E.E.U.U.. Japon, por el
N

contrario es mas rigido en sus escuelas primarias y de

nivel medio, en tanto que es mas tolerante en el
sSuperior. Este énfasis en la cul tura vy la ciencia ha
traido al Japon un elevado desarrollo tecnolbdgico,

particularmente en telecomunicaciones y electroénica.
Hoy 1la telecomunicacioéon es troncal, es decir, de una
gtran linea se conectan otras en donde se caomunican

cierta clase de individuos, académicos, banqueros,

-

1 John Naisbitt. Megatendencias 2000, Pig. 144
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ejecutivos, investigadores, de todas partes del mundo.
Los arquitectos de las superavenidas electroonicas nos
acercan virtualmente cCon mas gente del resto del
planeta-

LLas ‘superavenidas electronicas’ (correo
electronico basicamente) nos enlazan a otra regién del
planeta en cuestién de segundos; la telefonia celular,
otra gran avenida mas concurrida que el correo
electronico, permite 1la comunicacion desde la cumbre
del Fopocatépetl hasta la Fifth Avenue en Nueva York o
las Campos Eliseos en Faris. E1l telefacsimile o
simplements ‘fax’ se ha convertido en una de las
superavenidas mas socorrvidas del individuo comins; la
gran mayoria de las oficinas en las empresas cuenta con
unNno o varios.

Es muy, pero muy pasible que en un futuro cercanao

[

las distancias se midan digitalmente. Hoy, un profesor,
N
un amigo, un colega o nuestro propio conyuge puede

encontrarse en 7, < O 15 digitos, del ot+ro lado de la

senal.

Un nuevo prototipo o personaje esta naciendo como
resul tadao de la gama de dispositivos digitales y
electrénicos, uno capaz de conectarse a los bancos de
informacion de instituciones educativas o] de

importantes empresas, con aptitudes vanguardistas by
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sensible del poder de comunicaci6n que puede aportar el
avance tecnolégico en beneficio de la investigacion, la
productividad, la maduracion cultural y socialjg un
individuo para el cual los limites fisicos son rebasado
por nuevo horizonte tecnolégico: El1 ilustre digital.

E1l impresionante desarrollo tecnolégico
desembocara (y de hecho ha empezado yal, en ur
intercambio mucho mayor de informacion a nivel mundial,
Y por consiguiente una mayor produccién global. La
produccion vy las economias laocales se rezagaran a los

Paises menos desarrollados.

Las telecomunicaciones v las computadoras
continuaran impulsando el cambiloj; la tecnologia
delineara otras tendencias. Las nuevas economias
buscaran tanto el ahorro energético como el de la
materia prima, producto consecuentemente de 1a

tecnologia wvanguardista que sugiere la tendencia al uso
AN

de atra energia a través de celdas fotovoltaicas. Tal

vez la energia solar sea mas aprovechable en el siglo

Durante la primera mitad del siglo XX, posiblemente
debido al esplendor de la fisica ¥y lag teorias de
Einstein, la metafora de la fisica estaba presente en

las diversas disciplinas de la ciencia.
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Hoy se propone a la biologia como metafora, la cual

sugiere: informacidn intensiva, micro, la que se
produce desde adentro, la que es adaptable, la
holistica. Un ejemplo mLLy palpable Son los “virus

informaticos", iDonde estan realmente tales yirusT,

ZC6mo se caontaagid mi computadora?, PANEY son las
Vvacunass; todos estos cuestionamientos tan cotidianos
haoy en dia sSon originados por la biologia como
metafora. La era de la biotecnologia apenas comienza.
No s61lo hallazgos cientificos en el terreno de la
biologia sorprenderan al ser bumano, lo haran también

.
3

e

sus curiosos inventos de la biologia aplicada™.

Sin embargo que tanto del avance tecnoldgico en el
campo de la biotecnologia es favorablemente aceptado.
El alterar la maturaleza o ciertas leyes genéticas en
animales y otros seres vivos son puntos de

N
confrantaciétn entre ambilentalistas y humanistass; vy potr
el otro lado cientificos e i1nstituciones de desarrollo
biotecnolégico. En varios estadaos de los E.E.U. UL, va se
estudian leyes que legislen Y controlen la
investigacion biotecnolébégica, argumentando que de no

reglamentarse o llevar un control podria afectarse

incluso a seres humanos. Fara algunos, un accidente

Isac Karube, del Instituto de Tecnologia de Tokio, invento una planqueta de frescura que se coseons
de polimercs orgdnicos y proteinas la cual reacciona con determinadas sustancias de descamposicién, antes de
que el olfato humanc se percate. Cit. por Naishbitt, Op. Cit.
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biolégico seria tan o mas catastrofico que uno nuclear.
A pesar de lo planteado, no debe olvidarse que la
biotecnologia es ciencias que la ciencia va ha sido
cuestionada en sus valores éticos; que no es la ciencia
la que puede Jjugar can el destino de 1la humanidad; que
igual es tremendamente beneficiosa como
terrorificamente perjudicial.
La ingenieria genética como una ciencia mas debe

estar al servicio de la humanidad, en pro de una mejor

existencia, de la conservacion racional del planeta vy
en las manos de cientificos responsables. 51
actualmente se desarrolla investigacion para obtener

papa o arroz de alto contenido proteinico que pueda
mejorar la alimentaciétn de los paises pobres y combatir
la hambruna de ciertas regiones del planeta, es posible
que nadie viera con malos ojos a la biotecnolagia y a

la i1ngenieria genética. Ademas la ingenieria genética
N

vencerad a enftermedades de plantas en las cuales todavia
no se encuentra remedio alguno. Definitivamente el
futuro de la ingenlieria genetica trazara senderos

amplisimos en el siglo XXI. Gradualmente incorporaremos
términos como "ctdigos de vida®, *clones", "génama
humano®, ADN, etc.” al lenguaje cotidiano, asi como

oy ya hablamos del laser, de 1los hidracarburocs, del

RS

Ademas se vislumura ya el horizonte de nuevas tecnologias, como la nanotecnologia, que inicialments
gzperimenta sobre bacterias y @lcroarganismos para beneficio de 1a industria y la investigaci6n en alimentos y
fermentados.
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software , del hardware, = de los hologramas, del
inconsciente, de la inversiones térmicas, de la
inmunodeficiencia adquirida, etc. Lo mas sSeguro es que
hablar de términos como estos, 2n la Juventud de
nuestros abuelos hubiera sonado disparatado.

Los modelos del posmodernismo tecnolégico, aquéllos
que finalmente han surgido y estan describiendo pautas
sociales, no s6lo estan cobrando notoriedad, de igual
forma son materia de estudia, analisis y critica. Estos
modelos por lo general son producto de los paises
desartollados y motivados por industrias dedicadas a la
investigacioén o a la comercializacion como en el caso
de la televisibn.

Hace relativamente pPoCco, algunas cadenas
norteamericanas v niponas, desarrollaron algunos

modelos experimentales en lo que a transmisiones se

!

refiere, es decitr, prabaran el impacto social que
AN

tendrian =1 incorpararan caracteristicas hasta aquel

entonces no contempladas. Fundamentalmente les

interesaba saber que modelos provocarian reaccianes en
el espectador vy s1 estas influirian en la manera de
ver televisién. De esta idea sSurgiao la ‘Neo—

TA
FERT

television -

L

4 ; : : . o . ,
0. Calabrese. Mille di questi anni Trad. 6. Vésquez. *Neotelevisibn e imagen tecnolegica®. en
Bevizia Tapodrilo 39, Fag, 12
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La Neo—televisidon, considerada como uno de los
nuevos laboratorios sociales, es un estudio que obsetrva
el comportamiento social derivado de un mass media.-

Su objetivo basico esta en el hecho de
experimentar, por el momento, con el comportamiento del
espectador frente al televisor, de cara a lo que puede
encontrarse en la pantalla y evidentemente lo que se

fecunda con mucho culdado detras de la produccibén.

Hasta ahora la televisiodn, segian algunos, se ha
caracterizado por dos vertientes basicas: la
"radiofonia televisiva" y la "televisibén imagen®. Esta

"radiofonia televisiva" no es otra cosa sino la nocién
de una televisiétn como el escenario de una conversacion
ininterrumpida enfocada a L espectador que no
precisamente interviene dentro de la charla, es por-
tanto un espectador pasivo, un ovente que se presta a
un mensaje, lejano a urna comunicacian genuinamente
\
interpersonal. En tanto que 1la "televisi6én imagen" se

construye a partir de pautas mas especificas en el

terreno de 1o artistico, lo impresionante, lo estético,

lo novedoso etc. Esta televisitn es la ilustrativa, 1la
que finca, a traves de la imagenes, las ideas, 1los
contextos, los estilos, los comportamientos, vinculadeos

al placer visual que proviene de la pantalla. Es pues,
la estética de la televisién imagen.

tro modelo experimental de la Neo—television es el
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propuesto por Paul Nelson, denominado comao hypermedia
o, desde mi punto de vista, una extension de los
sentidos socorridos por los media domésticos; la idea

es el aprovechamiento del televisor, la videograbadora,

la computadora, los discos compactos, el teléfono
celular, etc. para erigir un nueva espectador mas
activo, mas participativo. Tal proyecto busca roaomper

los viejos esquemas televisivos del espectador pasivo v
en ocasiones ausente. Con esta propuesta el espectador
como  nuevo personaljle sera casi omnipresencial v
selectivo. La videograbadora puede proveerlo de
agquellos programas favoritos que en antarno Gnicamente
podian presenciarse en el momento mismo de SU
transmision y de una soala vez. Ahora el neo espectador
es capaz de poseer su propio stock de material filmico,
sSoNnotro y televisivo con la posibilidad de una ‘re—
;

lectura’y una comprension mas amplia. Ademas el
\

surgimiento del hombtre hypermedia es ya una realidad.
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Otros dos modelos de experimentaci6tn ya bhan sido
incorporados a la televisién nipona e igualmente a 1a

norteamericana. EI1 narrowcasting eventualmente empieza

ha introducirse en paises latinoamericanos como México,
Argentina vy Venezuela. E1

nartrowcasting es una

manera de hacer television

potr cable destinada
exclusivamente a un
piablico especificao, es
decir puede existir un
canal enfocado a un

pGblico infantil con programas educativos vy dibujos
animados, en tanto que puede haber otro dedicado al
pablico docto caracterizado por documentales,
reportajes, ciencia, tecnologia, etc. El parrowcasting
busca romper con la idea de un panlico indiferenciado o
universal. Calabrese afirma que al
transformar la idea de un piablico

THE genérico se altera asi mismo la

nlspﬂuery banalidad que tanto se le ha
CHANMEL .
achacado a la television como
medio.

La Hyperlacaltv, es una cadena de televisioén

pequena o regional, POt pago ) cable, que intenta
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reflejar la imagen o identidad de un grupo “socialmente
consistente”. For ejemplo, ciertos programas de T.V. en
Monterrey, Cd. Juarez, Tijuana Yy otras ciudades
fraonterizas cCon los E.E.U.U. intentan repraesentar al
tipico aarteng a través de Ssu masica Yy su peculiar
vestimenta.
Todo ello marca lo que se ha denominado como el

"ﬁ, contrario a lo que originalmente se

"signao opuesto
pensaba de la television como instrumento homogenizador
Yy unificador. El signo opuesto da’ lugar al
regionalismo, a la distincidén entre individuos, a la
marginacion tanto geografica como social. La television
se perfila como modeladora al servicio de las pequenas
masas en las que se reconoce cierta identidad o apego a
determinados privilegios.
No obstante, 1la televisibtn conserva el lenguaje
universal y el verdaderamente unificador, el de las
\

imagenes, a través del cual no sé6la se penetra en la

interculturizacion, también se reflexiona sobre nuestro

sentido ontolégico.

Tc
=Y Ides, Pig. 1S
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2.3 Utopias en los albores de un milenio.
*En este mundo, la estabilidad s6lo puede significar entropia,
suerte lenta, en tanto que ruestro sentido 'del progresoc vy el
crecimiento es nuestro (Gnico eedio para saber con seguridad que

estamos vivos®

Marshall Eerman
A donde nas llevara la avalancha digital™;y; hasta
ahaora la verdad s6lo puede ser imaginada, en una
conjetura que pudiera parecer utspica, va que los
horizontes que pudiésemos deslumbrar basados en el
avance tecnolégico actual, nos ofrecen una panoramica
brillante, emocionante, cautivadora. La revolucién de
las comunicaciones y la avalancha digital no solo estan
filtrandose socialmente, de igual forma delinean
codigos sociales v estilos de vida. La praofecia
mcluhaniana de finales de los &0 s, acerca de la aldea
glaobal, en los FOs es un hechos noy vemos los
primeros rayos de luz de una sociedad inalémbriéa,

A)

estamos a las orillas de la abismal realidad virtual,

de ese otro mundo simuilado a traveés de ios
microprocesadoress; hemos abierto las escotillas del
progreso electroéonico vy de la biotecnolagia, aquella a
la que tanto sa ha cuestionado no s6lo PG Sus
implicaciones éticas, sino potr S apabullantemente

inesperado desartroallo.
Estamos en los albores de un nuevo milenio y al

mismo tiempo de nuevos suehos, de nuevas utopias.
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Dentro de esta utopias ha nacido la casi realidad;
en otras palabras, hemos 1ncorporado una fantasia que
no lo es tanto, un simulacro, una 1lusién casi
veridica y que pasara de un simple entretenimiento para
convertirse en una de las aplicaciones tecnoloégicas de

mas peso.

La realidad virtual es Yuna combinacion de
elementos tecnolégicos capaz de transportar al
individuo que se relaciona con ellos a un mundo
alternativo para Jugar en é1l, explorarlo o practicar

técnicas y acciones que, de acuerdo a su naturaleza, ha

k4
de desempenar en el mundo r‘eal"“b.

La realidad virtual
es una nueva dimensiotn del diserno futuristas; en los
proximos arnos esta técnica alcanzara un valor inaudito,
estara poar doquier y sus aplicaciones pareceran no
tener fronteras. La sociedad de las grandes ciudades
encontrard en la realidad virtual un oasis dentro de su
N
prisién de concreto. De hecho, actualmente,
corporaciaones jJaponesas introducen la realidad virtual
dentro de sus oficinas ejecutivas. Un tuncionarioc o
director de alguna empresa puede Jugar Gaol+f en su
propia otfticina, una computadora calcula la distancia a

la que debe caer la pPpelota de Golf, segan el tiroc que

se deé vy rebote sobre una pared especial; entonces la

4

L

T Rafael Midozr G "Realidad virtual: vértice de dos eundos”, en Informacifn, cientifica v
tecnnlfglca, pag. 24-25
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computadora lee un CD—ROM de imagenes y proyecta el
video de una pelota en el aire de acuerdo a la fuerza
del tiro que previamente ha calculado. Esta simulacidon
tiene un alto grado de exactitud y ha convencido a un
buen namero de Jjugadores de Golf en el Japo6n.

Con ejemplaos como el anterior, lo que se busca no
es la distraccién del trabajo, sinoc  una mayor
productividad a través de un novedoso sistema que
materialmente encarcela o entretiene al sujeto dentro
del area de trabajo, ademas de que lo incentiva.

Sin embargo este universo aparente que predestina a
la realidad virtual como una novedad de nuestra época,
puede ser también una de las grandes herramientas en 1a
publicidad, el comercio, la industria, la educacidn,
etc. en el proximo siglo. La compadria Silicon Graphics
de California en los E.E.U.U. ha desarrollado una
técnica en la que imagenes computalizadas San

N
incorporadas a imagenes de video, de tal forma que
dicha amalgama sea imperceptible para el ojo humano. E1

resultado de este sofisticado método es una secuencia

de realidad virtual; pioneros en esta técnica han sido
peliculas como Terminator 11 o 6Gbyss o los video clips

de Michael Jackson o David Byrne. Esta idea de generar
imagenes via una computadora se le conoce bajo el
nombre de motphing que es practicamente l1a espina

dorsal de la realidad virtual. Loas Estados Unidos se
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estan convirtiendo en los pioneros del mnnahiﬂﬁg '
saben como buenas comerciantes que la realidad virtual
puede ser una mina de oro vitgen. Otras comparnias
norteamericanas han surgido en busca del mercado de 1la
realidad virtual: Light & Magic Ipdustries, Rhythm %
Hues, v Bacific Data Images. Aungque ahora su objetivo
basico es la publicidad vy la produccidon de videos
musicales, s& augura que la realidad virtual este
presente en la educacién vy la industria. For ejemplo,
es posible que para la primera década del los 2000 's, a
través de un sistema de CD-—RKOM, vy visores especiales o
un bacinete electr6nico, el usuario penetre al i1nteriar
de la Capilla Sixkxtina o a la que fuera la antigua
biblioteca de Alejandria en Egipto. Asi mismo sSera
posible que caminemos en la superficie marciana o
simulemos una escalada al Monte Everest. Acapulco en la
azotea o la Torre Eiffellen CD—-ROM. . .
AY
Entre estas nuevas alternativas de la realidad

virtual provocaran progresos en la medicina, la

cirencia, el arte, la educacion y el entretenimiento.

El disewadaor Rafael Lozanom, artista mexicano que
actualmente radica en Canada Y ha presentado sus
trabajos en los EE.UU. Y paises de Europa

Alejandro Sacristan. "Morphing: 1o 4ltisc en anigacién. Suedos y pesadillas a ia carta™. en Muy
Interesanis Ano X1, No. 7 Pag. 58

_ Fuente: Canfzrencia f llevada a4 cabo & mediados de 1994 en la UAM-
fizcapotzalco.
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experimentando con las nuevas tecnolagias abarcando las
artes plasticas, sernald que la realidad virtual esta
sumamente engarzada a la imaginacion, los espacios
simbélicos y el lengqguaje, considerado este altimo como
una forma de realidad virtual “puesto que al
comunicarse ., la gente esta campartiendo una serie de
simbolos que ha heredado de Sus antecesores"w. Asi
mismo explicd gque existen otras alternativas como las
bhabitaciones inteligentes, los periscopilios virtuales vy
una gama de equipos sofisticados sorprendentes e
innovadores. La medicina por ejemplo, utiliza meé todos
de realidad virtual con radioterapia en pacientes
virtuales, para analizar sus efectos y posteriormente

utilizarla con pacientes reales.

Una de las industrias en franca expansiotn es la de
los superconductores O fibras de transmision
N .
electronica libre de resistencia alguna, es decir
resistencia eléctrica cero. Como consecuencia de esta
resistencia—cero la velocidad de conduccion se eleva
considerablemente y por tanto hace que la comunicacién
entre un dispositivo electrénicao vy otro sea ligera W

sSegutra, pues una de las propiedades de la

superconductividad es su permanencia durante un periodo

fna R. Visquez GBarcia. "Nuevas alternativas o‘rece la realidad virtual® en Semaparip de la UANM,
i i itana, ¥ol. 1, No, &

nformat i3 Uniyersi tincaa Motroco
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razonable. Otra caracteristica de los superconductores
es que las condiciones 6ptimas de superconductividao
exigen temperaturas inferiores a los P2 grados Kelwvin,
esto es bastante frio, pues tomese en cuenta que 273.16
grados Kelvin equivalen a O grados centigrados.

La superconductividad revolucionard la industria de
la microelectronica que por supuesto repercutira en la
actividad bhumana. De hecho, México ha tenido problemas
en la producciétn de cobre debido al incremento de las
tecnologias de superconductividad. Se reporta que las
ventas anuales de cobre disminuyeron en proporcitén a
las del ano anterior va que grandes companias
electronicas han dadao un giro de 180 qrados en la
fabricacion de sus conductores tradicionales basados en
el cobres; ahora la conduccidon es a traveés de los
superconductores.

N

Desde principios de los aros 70'sy, en los E.E.U.U.
comenzd a utilizarse un sistema de reconocimiento en
las etiguetas de los productos comerciales o de las
unidades de consumo, basicamente los viveres y algunos
medicamentos, con el fin de agilirzar su marcaje en la
cuaenta de cobro. A este sistema, consistente en una
serilie de barras negras de diferentes grosores Y un
conjunto de 8 o 12 nameros en la parte inferior, se le

l1lam6 codigo de barras.
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El c6digo de barras se ha convertido en un lenguaje
universal basado en un namero anica, asimismo en la
llave de acceso, en unas cuantas bartras, a determinada
informaciétn, de acuerdo al uso especifico que se le dé.

Actualmente existen dos tipos de

m ! codigos: el norteamericano Y el
| I
|
l’ europeo; el primero es de 12 digitos y
2763681 567 ; rr
i le ha denominado como Codigo
Uni+orme del FProducto (UrC, siglas de su nombre en

inglés) vy fue fundado hace mas  de dos décadas. E1 UFC
surge por la necesidad de adoptar una simbologia en la
que fuera posible simplificar las operaciones de
mercadeo. Su funcionamiento es sencilla: un lector
infrarrojo lee el simbolo, lo decodifica y propotrciona
a una computadora informacion sabre el oroducto, el
fabpricante, el distribuidor, la ubicaciétn del producto,
techa de elaboracién, el precio, etc., todo cuanto se
\

quiera saber de ese producto o unidad de consumo.
Asimismo el cb6digo de barras resultd de gran utilidad
en el control de inventarios.

El codigo europeo nace con un daoble propdsita,
ademas de proporcionar la misma informacidan que el UPFPC,
S e pretende que sirva de lenguaje comercial en los
diferentes paises de la comunidad europea, es por ello
que se forma la Asociacién Intermacional europea de

numeracién de articulos (EAN) , en Bruselas, Bélgica en
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1977 . E1l1 EAN tiene mas digitos que el UFC; ademas el
EAN se basa en dos principios: identificar, antes quea
clasificar; y segundo, que el proveedor debe ser quien
asigne el co6digo al praoducto. gtro detalle muy
importante de los codigos de barras es que, debido a
una combinacién muy grande en su digitalizacidn o
numeracion, resultan anicos, es decie son como una
huella digital de la unidad de consumo.

Fensar asi del cédigec de barras es muy comin, de
hecho hay es tan cotidiano como comprar en los
supermercados. S5in embargo el c6digo de barras ha
empezado a tomar nuevos matices, tal es el caso de

ciertas identificaciones personales que cuentan ya con

wun cbdigo de barras. De continuar asta tendencia
digital de confirmar v/ o proporcionar itnformacion
particular inclusc en individuos, no serd dificil

atinar con un futuro codificado en barras. Imagino un

N

codigo de barras para los reclusos o los militares,

incluso en los cadaveres, tatuado en el cuerfFos o
expedientes en consultorios o despachaos, codificadas en
barras; estudiantes u oficinistas contirmando su

asistencia con cédigos dae barras, etc...
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Como en el caso del c6digo de bartras en donde 1la
tecnologia puede ser apravechada en el control persanal
o en informacidon detallada del individuo, es pPosible
que las nuevas tecnologias marquen el Establishment del
nuevo siglo; es posible que 1la ciencia ficcidén tome un
sentido algo menos novelesco; asi, tambieén es paosible
que el hombre sea cautivo del pader de las maquinas
personales. Esta Galtima reflexion prospera partiendo de
la idea del ITlustre DRDigital. <JFor qué podria 1 hombre
ser cautivo o, en un sentido mas atrevidao, ser dominado
pPOr sSus propias maquinas?, <4LFor qué el individuo estara
cada vez mas supeditado a las maquinas, principalmente
a las personales™. Estar sujetos, depender de las

maquinas personales para realizar determinadas tareas

es un Juicio que se sitaa entre lo quimeéricao vy lo
proféetico. La dependencia hacia las maquinas personales
es un nuevo vicio, una nueva relacion, un desenfreno

N

hacia lo comodo, la rapido y lo precisa.

Hemos entonces, recogido 2 aspectos fundamentales
de las maquinas en la era posmoderna. For un lado el
enorme raudal de informacion que pueden
proporcionarnos, proceso inherente a la genstracion de
nuevas y mas potentes magquinas: por 21 otro un procesoc
ajena en sus Inicios, separado a su propiasito basico,
el cual engendra una extrara vy romantica dependencia

haci1a nuestras maquinas, tal es un proceso de adhesio6tn.
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Se dice que ftue una manzana la que le dio a Newton
la idea de la fuerza de gravedad. Hoy la comparnia
egalep ha tenido ia idea de sacar un asistente
personal digitalizado al cual ha bautizado con el
nombre de “Newton!" v es posible que también cause una

revolucion en el mundo. E1 Newton Message Fad es una

bloc de notas electronico, que pesa 400 gramos, cuenta
con un boligrafo electronico, una pantalla de cristal
liquidao v Ccabe en la palma de la manaoa, reconoce la
escritura manuscrita, Ppara despues transformarla en

caracteres de imprenta y se puede comunicar a una
Macintosh, una Fc, enviar o recibir correo electroéonico,
imprimir v hasta mandar faxes. No es propiamente una
computadora, sino un FAD (FPersonal Gssistent DRigital).
Se estima que su precio fluctde en México entre los
1100 v 1200 doélares. El1 Newton es un buen ejemplo de la
tendencia que se ha generado en torno a las maquinas
\

personales (los Gadgets) y de como estos estan cada vez

mas inmiscuidos en nuestras faenas cotidianas.

Felin Ortesa. "la historia secreta dal Newton" en Revista Muy Intereszapts, Ao XI, Nz, 8, hgozto-



Hemos visto tan solo algunos ae los avances
digitales que no esperaran al siglo AX1, se estiman
salgan al pablico en un tiempo muy corto. Estos
sorprendentes inventos se convierten también en
insignia del hombre del futurao, de sus suernos, de sus
alcances, de SUu nuevo desarrollo sacial e individualsg
son el preambulo de sSuUs utopiasg Sor los que
proyectaran la nueva imagen individual que permitira
mayores conexiones sociales; sera una imagen del hambre’
posmoderno, no sdlo abierto al cambio tecnolégico sino

ansioso de este; una imagen que reafirmara estilos de

vida ¥ patrones sociales, nuevos simbolos Y
simbolizantes; sera un trabajo del hermenauta
posmoderno, una nueva misidén del investigador social

para siglo XXI.
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CAPITUL.O 3.
SOCIEDAD E IMAGEN :

La resonancia del posmodernismo y la tecnologia.

*El aundo se hace cada ve: wmds pequero y estamos
influyendo los unos con los otros®.
Faloma Picasso.

El analisis saocial en particular, es interpretativo
y vivencial. Aun y cuando la objetividad trace tanto al
estudio como a los resultados, la investigacidén puede
partir o gestarse producto de un suceso personal o de
cierta afinidad por parte del investigador.

Este capitulo se origina por dos razones: el animo

de presenciar los diferentes modos en el vivir (los
cuales se sienten en los Estilos de vida) Yy la
observacion de una metamaorfosis de los mismos en

funcion del impacto, que la tecnologia de vanguardia va
afinandag en la cotidianidad (y que también nas ha
tocado vivir).

Asi mismo asistir a esta resonancia posmoderna como
signo de nuestros tiempos. Es, por tanto un
acercamientno a 1la influencia social derivada de los
naclientes perfeccionamientos digitales y su depésito en
la vida corriente, dia a dia, indistintamente a través

del quehacet+ humano.



3.1 Estilos de vida.

La aldea global, cuanto sentido cobra ahora. Las
distancias parecen ya no ser las mismas. Un individuo
al otro lado del mundo se convierte ahora en un vecino
virtual. Las naciones tambieén se conectan en un
continuo cantinuo intercambio comercial Y cultural.
Compawias como Coca~Cola, McDonald's, Sony, Nestldé,
I1EM, por mencionar s6lo algunas, orientan sus mercados
de forma global. Estos movimientos tendientes a ia
globalidad s COnNn el paso del tiempo conformaran una
cultura cosmopolita. El1 ciudadano del mundo sera aquel
gque en su propioc archiwvo cultural cuente con todos los
perfiles, maneras, patrones v argumentos del resto del
planeta. En otras palabras, incluirada a su propio estiio
de vida, uno evidentemente global. E1 término forastera
o extranjero en este sentido quedara limitado al

A Y
ciudadano que Nno posea cualidades globales, Yy no las
del lugar en el que se encuentre en ese momento.

De la misma manera los esterentipos juegan un papel
importante. Ser ciudadano del mundo sera un estilo de
vida del hombre posmoderno comodamente resguardado por
la tecnologia; uno de los posibles tantos estereotipos
que se entrevé del hombre posmoderno el cual reconocce a
l1a cul tura como una sola universal. Este nuevo

individuo es curiosamente el mismo del que se habla
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anteriaormente vy que configura el estereotipo del
ilustre digital en franca formacion v que los
adelantas tecnolégicos lo definen, lo caracterizansg su

creacion estad siendo amoldeada por el posmodernismo, pPor
la tecnologia de la avalancha digital. Cuando apenas
esta siendo comprendida por unos, otros mas
vanguardistas estan encontriandose su deputracion. En
aogtras palabras se altera en proporciones enormes Yy fhuy
agiles El "ITilustre’ esta en medio del alud, en los
albores de la avalancha digital. Igualmente presa del
asombto, victima dichasa de una era de alcances
increibles que desde su vision tienden al logro mas

sensato de la tecnologia: la culturizacién global.

La universalidad de esta cul tura basa su
ontogénesis en adelantos tecnologicos que toleran el
intercambio instantaneo de ideas, teorias, gpiniones,
transacciones, convenios, arte, moadas, etc:, sin

N\
embargo, hasta atiara la globalizacion parece s6lo
bBrillar en ambitos comerciales y de consumo. Los

estilos de wvida son en este momento del ineados pPor
patrones de publicidad, moda y consumo. La tecnologia
que permite llegar a Faris o Londres en tan s6lo unos
digitos es por el maomento escasamente utilizada patra
el intercambio cultural, de ideas u opiniones. Algunos
de los medios de informacion como los diarios

especializados o revistas cientificas se ocupan del
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arte y la cul tura asi comoc de Ssu Propagacidon, sin
embargao la tecnologia en beneficio del conocimiento o
la divulgacion cientifica es escasa. Los noticiarios de
T.V., por ejemplo, que viven en permanente contacto con
la tecnolagia, difunden acontecimientos sobresalientes,
navedades en cuanta a la politica o la econamia, los
conflictos o las guerras inter—étnicas, los
espectaculos o la vida de las estrellas de cine, temas
de interés general. iSeran en verdad los temas de
interés general o son lo que generalmente nos dan por
interesantes?.

Faises como Japé6n o los E.E.U.U. experimentan con
el Narrowcasting, es decir la televisitn especializada
en un tema (deportes, dibujos animados, documentales)
no obstante la poca aceptacibn. De hecho son
experimentos socliales que poco a pPOCo iran tomando
fuerza apoaortandao Jugosos dividendos para las caompanias

AN
televisoras.
El estereoctipo del hambre posmoderno de ja por

sentado wun estilo de vida que retoma la tecnologia como

instrumenta del conocimiento, en los inicios de una
cultura, consiente de si misma vy de su  bhabitad,
reflexiva de E=181 medio v de su conservacion. Las
universidades y algunos instituciones de apaoya
cientifico en donde se recoge un gran namero de

creyentes de la tecnologia caomo intercambio potencial
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de cultura, a traveées de  correo electrénico, modems,

telefacsimiles, laboratorios multimedia, bases de datos

CD-—ROM, etcétera. lLa sociedad inal&mbrica podria
aportar conocimiento por medic de la tecnologias la
idea, en efecto, tiene matices utbpicos, no por la
limitante técnica, sino por obstaculos burocraticaos y

la falta de entendimiento e interés de la sociedad por
el conocimiento universal. El rescate de la cultura es
también parte del posmodernismo v de las nuevas
tendencias a seguir. Maravilloso aquel dia en el que se
entre desde el hogar propio, a la biblioteca de la
Universidad de Cambridge o de Oxford via una red, wun
modem o realidad virtual.

Los estilos de vida de la (RL)”M.’D y]]dj&_’ﬂ] ¥
sociedad contemporanea
reflexionan poco sobre la
trascendencia de una de nuestras
mas preciadas vanidades: la
cul tura. E1l espiritu de la

sociedad contempordanea margina

el conocimiento y la cultura por
1a publicidad, 1la moda y el consumo, el cuat se ha

encumbrado como un estilo de vida-.
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El consuma es materia de estudio para socidlogos,
psicélogos sociales ¥y hasta de antropélogos; dejarlo
anicamente en manos del economista es cosa de antarno.
Para los ortodoxos la nocién de consumo se gestaba en
el momento en el que una mercancia se introducia en el
mundo de las utilidades y por consiguiente genaraba un

Uso, a su vesz tal demanda era reclamada por  una

necesidads:

NECESIDAD ----3% DEMANDA ----» PRODUCCION ~----+ CONSUMO
Sin embargo este esquema responde ai modelo
clasico, partiendo de una necesidad real. Aun en la
revolucion industrial el cConsumo partia de las
necesidades que la sociedad demandaba. Cuando ia
industria tuvo las condiciones para producir en serie,
ésta se vié forzada a estimular el consumo en la gente

\

para asi poder extender sus metrcados y abtener mas

ganancia o en algunos casos la supervivencia.

Hoy en dia la mecanica del consiumno es mas
sofisticadas en primer lugar se tiene una produccion
controlada que el fabiricante podra modificar si las
circunstancias lo requierens en segundo lugar se

impulsa una demanda que desemboca en una necesidad
aestimulada o aparente por tanto, la necesidad se crea

por esa demanda generadasg finalmente el consumidor es
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conducido por una camptra emotiva vy no racional
engendrada, en efecto, por una necesidad aparente.

PRODUCCION DEMANDA NECESIDAD CONSUMO
AJUSTADA ----+ GENERADA ---» APARENTE ---—+ EMOTIVO

En este modelo aparece una esfera dentro del ambito
del consumo: la mercadotecnia (MKT)“, es decir todas
aquellas estrategilas, reglas, estudios y observaciaones
que pueden realizarse en torno al comportamiento del
consumidor, generando de ser posible un COnNsSuUmMo mayor o
una necesidad aparente. LLa publicidad es una de las
principales herramientas de 'la mercadotecnia; de hecho
hoy la publicidad esta transtformandose de una
provechosa técnica a un arte con mucho ingenio, en
Jonde no s6lo se desborda la creatividad y sugerencila
potr el praoducto que se publicita, recanditamente genera
estilos de vida a través de su mensaje. En ql fondo noc
sH6lo tiene como objetivo el consumo sSino la visidén de
un mundo co6tmodo, hermoso, limpio y armonioso. Asi por
ejemplo se puede wver a dos mujeres lavando a mano Y
tallando ropa, cuandao su atuendo, palabras y fisico
revelan que nunca han trealizado tales menesteres, en
otras palabras, una realidad sobreactuada o ajena.
Como patrodia pasa, como anuncio cursi también, pero no

como el retrato de una azotea mexicana coman Yy

L R ! : :
YT s1qlas en ingles de garkeiing o sercadotecnia.
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corriente en donde na s6lo el Jjabon escurre...

De tal suerte que los mecanismos de publicidad %
mercadeo tienden a la conservacion, a un status  quo
libre de preoccupaclones, de diferencias entre clases
sociales, en donde lo bello es designado bajo su propia
vision. Asi individuos de diterentes reglones del
mundo, con culturas v costumbres tal vez distintas,
pueden homogeneizar su estilo en el vestir, comer o
amar, Yy pueden identificar cierta atraccion por
conducit un Eorsche a través de la campirna, en franco
ccrtejo con una a varias chicas incomparables; o la
identificacidon con la joven ejecutiwva que después de
un exitoso dia, reafirma su figura en la piscina del
club rodeada de selectas y Ffinas personalidades. Este
es el reflejo de un estilo de vida "ad-hoc" de la
sociedad de consumo, la que sugiere estereotipos de
gente bien,’de gente bonita. Este es tambien el reflejo
de algo que se esta popularizado en el mundo; es unao de
los estilos de vida globales que han padido flatar
dentro del posmodernismo
tecnologico. Uno de tantos
legados de la "Revolucidén

de las comunicaciones!',

Hermanada con el
cConsumo esta la

publicidad, 1la
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cual se le ha conceptualizado de

influencia ideolégica y cultural

trascendental A reforza con la

comunicaciones esta trazando

materialmente valcados al consumo,

diversas formas. l.a

de la publicidad es

tecrnologia de las
estilos de vida

al "bien wviwvir ', al

proceso de personalizaciétn hedonista y material.
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La tecnalogia y el conocimiento esbozan sus praopios
estilos de vida. La era del posmodernismo lo permite.
Cuantos profesores e investigadaores de las diversas
universidades del mundo viven ahora un nuevo estilo de
vida, uwun modo de comportamiento académico que no s6la

les permite eslabonar el saber o amalgamar la erudicién

interdisciplinaria, ademas los exhorta al cambio, al
movimiento, a la dinamica curiosa v perspicaz de 1a
culturizacion, en S, a la fluorescencia de la

investigacio6tn que fluye por las arterias tecnolégicas.
Estos nuavos hombres posmodernos marcan un pequeno,

pero existente, estilo de vida que ojala respire mas en

los ambitos globales. Howvy, los académicos del
posmodernismo les resulta amputable viajar, dar
conferencias o investigar sin una computadora, un
correc electrénico, un modem o un telefacsimile. La

i
computadora forma parte de su maletin prufesional. Lo
AY
me jor de todo ello es que no s6lao contagian a su colega
de esta ganancia, sus mejores discipulas son tan bien

infectados par el febril entusiasmo del conocimiento a

través de la tecnolagia.
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Al mismo tiempo que se perfilan los estilos de
vida global se recurre a un proceso de individualidad
de la cultura y del idioma.

La tecnologia desempecha nuevamente un Papel
destacado. La reduccién virtual del planeta el hecho de
estar mas cerca de los suecos o de los jJjaponeses, sa
debe al ramalje tecnolégico, lo ve cualquieras; <llegara
el dia en el que se medird la distancia en digitos y no
en kilometros™...

Las imagenes de los estilos de vida van de la manoc
con el consumoy sabemos que el comercio v la economia
en general tienden a globalizarse v los estilos de wvida
vuelan alrededor del mundo como una mercancia mas.

Hemos 1legado a un punto de confrontacién entre el
estilo de vida global Y local. <JLCaemo transitar por
estos dos atractivos callejones™.

Esta singular encrucijada encuentra salida en el
posmadernismo en tanto es posible reconocer 1o
tradicional Yy a sSi mismo caminar por la modernidad,
estrategias vislumbradas por las Culturas hibridas?.
De 1gual forma uno pude pertenecer al ambito global sin
dejar de reconocer su origens; <For qué no enriquecerse
tanto con la masica de Rabi Shankar, como con la de

Vangelis o Antonio Zepeda™; LFor qué no conocer de

cerca a los indas, &rabes O aborigenes australianos a

%< N.G. Canclini, Culturss Hibridas, Pag. 263.
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través de un CD-ROM, sin dejar de ser mexicano, aleman
o japonés, La cultura global no destituye a la local,
la global es intercambio, es contacto, es abundancia y
transmision de conocimiento, es campartir v crecer,
bien intencionada v entendida como tal, no es
exterminio o aniquilacibtn, no es imposici6n de ideas,
costumbres, creencias o tradiciones es humildemente
todo 1o puesto.

El estilo de vida de esta cultura debe estar
regido por el intercambio de conocimiento, en pro de la
sociedad mundial, la tecnologia nos brinda las
superavenidas de acercamiento y difusion, que tal wve:zx
desci fren entendimiento Y sabidiria humana. SGuien
imagind alguna vez al Fapa rezando las oraciones del

Rosario en CD—ROM O que el Muro de las lamentaciones en

Israel recibiria ruegos de todo el mundo via

N H
telefacsimile? no es nota ficciosa, sucede en pleno
1994.

ta Iglesia ha reconocido el wvalor de la tecnologia
como instrumentao de difusion Y acercamientao, es muy

posible que otras instituciones también lo hagan.

En tanto la tecnologia continda su cadencioso
trote, la sociedad encuentra un reacomodo en sSUus
relaciones interpersonales producto, una vez mMAas, del
estilo de wvida. Es conveniente la insistencia en el

estilo de vida de la posmaodernidad tecnologica, puesto
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que inherentemente se descubren objetas y simbolos que
nos asisten en nuestro estudio Y en un me jor

entendimiento del posmodernismo tecnolégico.

3.2 Simbolos y simbolizantes. i.a hermenéutica de la

tecnologia posmoderna.

La esencia del simbolismo radica en que una cosa
representa a Dtrau- Nuestro analisis adopta tail
precepto caomo piedra angulaF para el desarrollo del
presente apartado.

En primer lugar es conveniente situar los simbolos
que de forma suspica:z han brotado en la sociedad
posmoderna.

lLa tarea en principio parece algo complicada. <C6mo
descifrar Y luego interpretar los sintomas que el
posmadernismo esta aportande a la cultura

\
contemporanea? es mas, LC6mo traducirlos dentro de lo
cotidiano? Desde 1la cronica de los primeros gadgets de
la cul tura posmoderna hasta la paraddéjicamente

apasionante realidad wvirtual, el andalisis atraviesa por

diversos simbolos, que han colapsado a lo cotidiano.

i. El radio de transistores, posiblemente uno de los

primeros gadgets, fue en su momento la navedad que

& Raymurd Firth, Qg 5t,
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ingquieto a una saciedad que apenas despertaba a los
avances tecnolégicos de fines de los LHO s, Esta
convulsionada década, la de los L0 s, movida por el

hippismo, el rock, el amor y paz, la guerra de Vietnam,

los movimientos sociales, etc. se sorprendid aun mas
con la llegada del radio transistorizado. No era
necesario un cable que lo alimentara de energia, no se

calentaba pues carecia de bulbos, era ligero, portatil
v camaledtnicamente ingenioso pues se encontraba en
todos tamarnos, colores y formas. Sin embargo, 1lo mas
impartante era su alcance difusivo si tomamos en cuenta
que la informacidn, va sea medio noticioso O expresivo
(como el ‘rock’) penetraba hasta en los lugares mas
reconditos. No por nada el gobietrno norteamericano
jamas desairtg la importancia e influencia que la radio
ejercia sabre sus reclutas y combatientes en Vietnam vy

»

CamboyaM. Es un hecho la importancia de la radio como

A Y

medio, pero segdan lo expuesto =1 radio de transistores

(que no la rradio como industria) se ha convertido en un

simbolo, en algo mas que un pequerdno aparato, portatil vy
sonoro; reconditamente es un companero de estudio, de
trabajo, de esparcimiento, de trafico citadino, de

noches de insomnio, etc...
&1 pequefio radio se transformdé y con ello la gran

industria % la mercadotecnia radiofénica, porque

2
44 : . 1y .
V. “Bood Morning Vietmam" con Robin Killiams 1990,
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incorpord a su representacion inherente otras imagenes
\
que posibilitaron una representacion mas rica o

compleja, en otras palabras, un simbolo.

2. E1l reloj digital, cuvya produccioén masiva se
intensificad a fines de las 70 s, Paso de novedad
distinguida a baratija. Sin embargo el reloj digital
marca el iniciao de 1a febril tendencia de la
digitalizacidn, de jando atras la mecanizacién analoga.
Esta inclinacién poﬁ la digitalizacidn, que no solo era
llamativa simo definitivamente mas exacta, simbolizaba
el entierro de lo tradicional, de lo clasico, de lo
mecanico y artesanal. Lo bello vy exquisito mutd a lo
exacto Y funcional. La digitalizacion simboliza 1a
cresta mas fiel y proéospera de ia tecnolog:a, representa
un limite muy estrecho con la rigidez, la severidad, vy
la precisitn. La orientaciotn mas cercana a la realidad
puede ser mediata a través de ella. Hoy el hombre
posmoderno esta digitalizado por doquier, hoy la

digitalizacié6n es el signo de nuestros tiempos.

3. La calculadora electronica de bolsillo represento

en sSus origenes una aparente herramienta patra el
consumo racional, elloc evidentemente dentro del entorno
social y no en el de los especialistas. El tradicional

lapiz y papel no se ha deiado de lado, sin embargo en
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transacciones domésticas y cotidianas, la calculadora
le estad ganando terrena. Hoy €l simbolo tradicional es
precisamente el lapiz y papel; el exacto, rapido,
practico y moderno es el wuso de la calculadora. El
avance digital—tecnolégico es el simbolo de lo exacto,

rapido, practico y moderno.

4. Los Walkman 's, un caso verdaderamente curioso, no

s6lo por SUus ventajas sobre cualquier radio de
transistores, es ademas de barrera social ila
prestancia misma a la i1indi1ferencia, un viaje al mas
alla dentro de la individualidad. En el nombre lleva 1a

penitancia: uno puede ser el caminante o transedante de

su propia&a realidad estereofénica, alejado

aparentemente del cosmos o caos social. En la calle, en

la escuela, en el mercado, en los colectivos o en el
'

taxi, por dogquier se encuentran individuos debaljo de
AY

dos audifonos.

Los ejemplos anteriores son observados O
interpretados bajo el lente de la nostalgia y sabre el
crriterio de bisqueda de las alteraciones socialecs
producto de las nuevas tecnologias como simbolos de 1lo
contemporaneoc.

El psicologo social posmoderno debe encontrar que

esta simbolizacion de la tecnologia digital es una
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tarea de interpretacion soc1als; es la nueva
hermenéutica surgiente de los presuntos esquemas
desarrollados par la cotidianidad de la avalancha
digital. Esto es tan s6lo el inicio del cambio. Los

anales de esta revolucién tecno es posible se remanten
mucho mas atras de los arnos 30 °s en donde se dio una
efervescencia de la automatizacion. Sin embargo el
auge ha . venido incrementandose con la miniaturizacién
electrotnica vy la comodidad de la digitalizacisén v es
preciamente de ahi que ban estado evolucionando estos
nuevos senderos interpretativos de la tecnalogia, como
simbolos sociales que construyen Yy reconstruyen el

proceso de personalizacidn.
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CAP I TUL.O 4
IL.a posmodernidad
de 1 o cotidianos

Entre el transeGnte y a8l internauta.
“iPor qué estd magnifica tecnologia cientifica,
que ahorra trabajo y nos hace la vida mas facil,

nos aporta tan poca felicidad? la respuesta es

auy simple: porque adn no hemas aprendido a usarla con ting"
Y ! ina i :

Existe una linea ambigua del comportamiento humano
resul tado de la avalancha digital. &Como observar el
producto de la parte tecnolégica que esta incrustada en
la cotidianidad y que de alguna forma contribuve en el
proceso de personalizacién™t.

For el momento los estilos de vida sugieren algo. Se
tha mencionado acerca de la "metafora de la méquina“45
como un vinculo estrecho hacia el razronamiento légico v
los patrones sincroénicos de la conducta Y el

funcionamiento mecanico.
AY

Los valores sociales también destellan cierta guia
del caomportamiento. Ellos limitan o extienden las
actitudes, los prejuicios 3% los estereotipos; la
propuesta en este sentido intenta uwuna descomposicign
del valor tradicional en tanto se contempla a los
nuevos, una inmersiotn en la "nueva cultura" del Gadget
de la digitalizacion y de la robética cruzando por el

corredor de 1o cotidiano.
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4.1 Valores Posmodernos.

La estabilidad total de las producciones tecnoléogicas
desembocaria en.un caos social, econdémico € industeial,
en donde no s6lo se reverberaria wun serio atraso,
paulatinamente falleceria la participacion academica,
intelectual y cultural. De tal suerte que el avance
tecnolodgico tiene que ser eso, un desapego, un
progreso continuo participe de toda esfera politica,

economica y social.

Més' que un significado de trascendencia, tales
reftlexiones permiten sospechar que la incidencia
tecnolégica se filtra en diversos subniveles (estilos
de vida, valores sociales).

Los valores sociales convencionales, como la moral,
la lealtad, la pulcritud, la honradez, la camaraderia,
etc. han sido tradicionalmente observados en muchos

\
estudios. Aguzi se discierne a aotros valores
(posmodernos) , resultado de las nacientes tecnologias vy
cuyos contines se ambicionan a través de este estudios
sera entonces el horizonte a recorrer.

Tal osadia debe partir en la definicién mas amplia de
‘valor’ sugiriendo otra mas detallada y particular.

E£1 valor es algo que se aprecila, que se tasa
socialmente vy por ende sa2 amerita, se coloca en wun

lugar Gnico. Se adquiere segan el estado actual ‘e la
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situaciétn y se mide por los ambitos sociales que le

atribuimos. Generalmente flotan en la esfera social
implicitamente. Nada, a casi nada, esta escrito como
una norma. Asi mismo pueden considerarse como

principios o propasitos.

En términos mas técnicos padria aceptarse al valar
como una cualidad objetiva atribuible a caosas, personas
o 1deas en donde puede haber una relacién con uno o
varios factores determinados.46

La dinamica de la vida social va recogiendo Y
deshechando valores en un perpetuo reciclaje, puesto
que inherentemente giran al unisono con el contexto.
Como resul tado de esta dinamica hay los que sSon
eventuales o transitorios y otros inamovibles, anclados
al animo normativo de la sociredad; estos altimos son
reconocidos como éticos, aquellos gue 1a sociedad

encuentra como legitimos, en gocasiones vinculados al
N
Volksgeist o espiritu del pueblo, a las tradiciones o a
las costumbres.
También pueden ser descritos desde una tribuna un
pocao menas ética v quliza& mas analitica, reflexiva =]
crirtica.

LLos valores tradicionales parecen debilitarse,

reverenclarse ante la apabullante ola de contextos v

4

<o

Jiccionaric de Feicologia, (Comp.) Howard C. Warren, 183 Reimpresisn, F.C.E. (México), 1939, 353



83

atrevimientos transculturales de los cuales la sociedad

es presa. Los paises de poco desarrallo o en vias del
mismo son los mas propensos. La linea a seguir por
parte de los paises industrializados ha marcado la

pauta no s6lo en ambitos de mada en el vestir, comer ©
en la manera coman de esparcimiento: cine, MUS 1T A,
teatra, t.v., literatura, etc.

La posmodernidad parece
dibujarlos en mGltiples estilos,
en variadas Y sofisticadas
alternativas v es posible que su
carga (=] palarizacion entre el
valor mismo y su opuesto sea mas

sutil. E1 enfoque, coma se senald

PEPSI CARDS: cValores en ef arte anteriormente, es indagar acerca

aerogréfico? ] .
de cuales son factibles en medio

de una sociedad tecno revolucionada. Tquse en cuenta,
antes de entrar en materia, de 1la importancia cultural
de los valores sea cual fuere su origen y destino, sea
cual fuere su materia y sustancia.

Los valares posmoadernos son dificiles de
desenmascatrar, de hecho son casi impalpables, estan
sujetos a la multiplicidad de apariencias. 5in embatrga,
dentro de la retraspectiva, se reconoce que los de la
sociedad de laos 6O s fueron diferentes a los valores de

las socliedad de los 90 ' s. iFPor qué™ la respuesta se
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encuentra en la evolucion. Las culturas y las
sociedades de das tiempos diferentes dificiimente se
conservan iguales. Han dada saltos en el 1o de 1la
evolucion de la humanidad. En aotras palabras, la
sociedad evoluciona al mismo tiempo que el hombre '
viceversa.

Un ejemplo por demas ilustrative del nuevo valor
posmodernista es aqueéel que concientiza sobre la
impaortancia v conservacion de la ‘naturaleza. E1>
posmoderno tiene como uno de sus principios rectaores el
cultivar una conciencia ecolégica escrupulosa del
terrible dawso al planeta. Organizaciones como
GREENFPEACE han reclutado en todo el mundo una cantidad

de seguidores caonsiderable. Cientificos ambientalistas

v grupos ecologistas publican en sus reportes el

adelgazamiento de la capa de ozano en los polos

terrestres. Sin este filtro atmosférico, los rayos
AN

ultravioleta del sol provocarian melanomas o dawros en
la piel irreversibles. Se ha dicho que como resul tado
del uso masivo de fluoroclorocarbonos contenidos en los
envases de aerosol, cuya accién tarda en la atmos fera
un promedioc de 8 anos, el peligro de aberir un hueco en
la atmésfera de consecuencias alarmantes, es inminente.
Términos como "ambientalistas", “ozono', "fi1ltros
atmosféricos", "melanomas", "fluoroclorocarbonos',

“"huecos atmostéricos", se entienden como un lenguaje no
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tan complicado v menos lejano a nuesttros tiempos. Quiza

en otra época se hubieran tornado en un lenguaje pocoO

amigable, de ciencia ficcidéon tal vesz, de una novela de
H.G. Wells o Isacc Asimov; pero hoy se esta entre 1lo
ficticio v lo factico inmerso en lo {ﬁ;&iglgy.

iDebido a qué nos resulta tan familiar este lenguaje™,
sencillamente es causa de la tecnologia, de la
industria y de la ciencia; es parte de un legado al que
hoy asistimos, en el centro de lo que hemos denominado
la cul%uﬁa de la posmaodernidad...

Este hombre, que mora comodamente en la
posmodernidad, ha generado sus propios valores, los de
su espacia y tiempo. Hoy parece que ciertas tendencias
que en antano eran considerados cComo valores, han
padecido de una metamorfosis, de hechao pademos
constatarlo en la publicidad de los ambientalistas:

"El cigarro antes era simbolo de virilidad; hoy es
simbalo de debilidad"...

S1i se analiza con detalle la frase anterior, se
descubre cierto sentido reflexivo, en tanto que utiliza
palabras coma simbolo Y compara el ayer con el
presente, ademas en el fando evoca a un valor
posmodernista de cultivacién: el de la salud.

El posmodernismo ha dado lugar a la cultura de la

salud fisica, en la cual intervienen no s6la la

AT Gergen (p, Cif., Pdg. 136,
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inclinacion a deshacerse de 1lo darnino

sino es también una propuesta de m

conserva Yy reconstruccion corpotral. lJ‘i",;:‘-.‘
S
Pensemos en el molino de ruedas para ii‘iiiiiih

los presos del siglo XIX, una banda

s1in fin en la que se les hacia caminar Yy caminar sin

prapésito alguna. Hoy el mismo principic del molino de

ruaedas es usado en las caminadoras eleéectricas para
ejercitarse, peroc el enfoque, el contexto v la época
son distintos. tUn me todo de castigo rastico para

presidiarios del siglo XIX es hoy una medio prudente de
preservar la salud y disminuir el estrés.

Como se muestra la linea no es directse entre valor vy
tecnologia, sin embargo es evidente la influencia de
éesta en la sociedad. Concluyendao, la posmadernidad ha
infiltrado de 1la mano con la tecnologia una serie de

)
cambiaos que ban motivado, modificado D\sugerido nuevas
valores inconcebibles en otros tiempos vy estos SOonN
posmodernos ortencados hacia la cultura, la salud, la
humanidad vy el progreso y paulatinamente genesran otro

cambio, otra influencia u otra interaccidon individual,

digna de observarse, estudiarse yv discutirse.
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4.2 Evidencias posmodernas.

{.a avalancha digital

1]
sa ha manifestado Koy
HEHIRg
'
pordogquier v es [ 140}
Y 130 ¢
dificil librarse de (gl
] -
. 1 1
ella. La metamortosis ﬁl@‘
i
individual sobrevendra 90 4
]

en gtados diferentes,

N

dependiendo de
nuestros intereses N4 actividades, no obstante hay
evidencia que demuestra el cambio tecnoldgico y de la

revolucion de las comunicaciones como parte no s6lo de

nuestra era sino de nuestra sociredad. En 19806 se dice

habia en cada hogar norteamervricano un promedio de =

"chips"w, funcionando posiblemente ocultos en toda i1a

casa. Hoy se estima que desde los inicios de la
\

presente década hay en cada hogar norteamericano un

promedio de 100 "chips"w, tal wve:z ya nao tal ocultos vy
mas presentes v en ocasiones indispensables para los
moradores. Este ejemplo es trascendente porque no s6lo

revela ei incremento en la tecnologia electrénicsa,

48 . ) ; . - ;
CHIP: Circuitos electrénicos miniaturizados, compuestos por una pastilla aproxisadamente de 40 a
250 milimetros cuadrados y de senns de un milimetro de grosor. Contiene desde unos cuantos hasta cientos de
componentes {transistores, resistencias, capacitores, diodos, etc.).

35 o - - " . ‘
uenta:  Eduardo Torreblanca Jacques "Fondo empresarial®, en Fara empezar, noticiario radiafénice
matutino, STEREQREY, (04,1 Mhz. Méxica.
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puede descubrirse recénditamente cierta dependencia,
puesto que el origen de la revoluci6tn tecnolbdgica es 1la
facilitacién, comadidad y velocidad en labores diarias.
Asi mismo se menciona que las ventas mundiales de
equipos de computacién subieran de 1993 a mediados de
192924 un 5074, es decir se estima que para +finales de
1994 el consumo de equipos de cimputa se duplique. Ello
refleja, no s6lo mas puestos laborales para quien este
detras de una computadora, as ademas, el eco de una
sociedad mas computalizada que valora el sorprendente

cambio.SO

En México, en niveles gubernamentales o
institucionales, se considera que el marco legal para
el desarrollo cientifico tecnolégico es obsoletao, segan
1o estima la Organizacioén para la Cooperacidn v el
Desarrallo Econémico (DCDE)R, arganizacion a la que
nuestrao pais pertenece muy recientemente. Los est&dios
de la O0OCDE revelan que México debe poner mayor enfasis
en la investigacion cientifica v tecnolbégica puesto gque
es el Ppais miembro con el menor  poircentaje del FIR
destinado a fines de investigacién y desarrollo. Los
par1ses miembros con porcentajes mas altos son Suecia vy

Suilza. Sin embargo no es precisamente que la OCDE

presione =Y México para que cambie sus politicas

30
den

L FUENTE: E1 Economista, 11 de Octubre 1994, Pia. 28.
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presupuestarias, SOn qU1za las nuevas tendencias
globales que exigen un mayor y mejar desarrollo en
estos campos. lL.a OCDi& reconoce asimismo que en este
sexenio se ha impulsado mas la investigacion cientifica
en nuestro pais que en sexenios anteriores. Actualmente
el 277 del presupuesto destinado al desartvollao

cientifico vy tecnol6gico pertenece al CONACYT, el resto

se lo reparten las siguientes secretarias: SEMIF,
SECOFI, SARH, SCT, SEDESOL, SEF v SHCF, en SUsS
diferentes areas Vv direcciones cientificas o

i

tecnolégicas.&

Si en efecto México gquiere ser competitivo con la
elite cientifica y tecnoldégica del mundo, es decitr,
abrirse wun horizonte al r1itma de los cambios Y
perspectivas globales, es estricto y urgente un cambio
en las politicas educacionales vy presupuestales.

México debé ser participe del . posmodetrnismo
tecnologico desde cambios pequenos sutiles Y
conservadores hasta los radicales, severogs y agresivos.

Hoy la glabalidad v la revolucién de las comunicaciones

nos demanda ese cambio. La comunidad cientifica local

Rl

e Otra observaciin interesante es el reporte de la GCDE con respecto a la baja calidad académica
que se ex1g2 en 1as unlversidades mexicanas, debide en gran medida a la “poco rigida” seleccién de estudiantes
ge preparatoria. La CCDE estis> que una mals disoosicifn preparatoriana estd devaluando el término Universidad
y por ende el de sus . Insiste en la cbzervacién que deba ponerse al vincule universidad-sector
industrial,  Ademds es la concentracitn de investigadores, ubicados esencialmente en la Ciudad dz
Mévico.
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na puede esperatr un manana en tantoc la global discute
ya nuevas cumbres, recursos y fronteras.

Na falta mucho tiempo para que la encruci jada
aparezca en medio del camino individuals: Lcambiar o
rezagarse”?. E1l treacomodamiento de esquemas personales
respecto a la ciencia vy tecnologia emergera tarde ()
temptrano, eso siempre y cuando consideremos el retraso
como algo temible y mediocre.

De hecho actualmente empresas de jerarquia mundial
como NOVELL, dedicada af ramo 1industrial en equipos de
redes de computo, estima que de un momento a otro las
tareas vy actividades con computadoras y redes, erigiran
un nuevo canceptao conocido como la Ycomputacibén ubicua”
y que patra el ano 2000 seremos aproximadamente unos mil
millones de usuarios. Las directores de NOVELLL agregan
gque la "“"computacidon ubicua" modificarda sustancialmente
el modo de diversién, trabajo, consumo vy hasta el de
gobierno.m

Otras compafiias en equipos de coémputo reportan el
incremento de sus ventas a nivel mundial: la comparnia
taiwanesa ACER se esta convirtiendo en la empresa lider
en Latinoamérica vy Sudeste Asiatico y estima ventas
consolidadas para finales de 1994 del orden de los uss
3z 200 millones. Sin embargo Acer es una empresa

relativamente Jjoven a la que todavia no le toca medirsc

¥ FUENTE: El Economista, 17 de Noviembre 1994, pag. 52
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con las = grandes companias norteamericanas. Cabe
destacar que, aun Yy con sus desventaidas competitivas,
ACER es testigo de que el mundo esta demandando cada
ver mas equipo de computo.
Lo que se conoce como conectividad marcara un nuevo
concepto en telecomunicaciones.

Recientemente el grupo regiomontano ALFA comandado

por el estratega Dionisio Garza le comid el pastel a
Telefonos de México Y
an i su asociacio on

Ventas anuales ACER uncio cio6n c
{on mitww du stBormews
e ar & I, empresa de
/I
Vd . . .

sy reconocido prestigio Y

2-".'_ -

zed, lider en comunicaciones

B e — - 77 ] digitales a nivel mundial.

L Ademas de quitarle el

ax

S
o - monopolio a Teléfonos de
nee
México para 1997, que es
A
cuando la alianza entrarda en operatividad, Zue

significa esto”, JLQué consecuencias traera consigo:r. E1
grupo ALFA es conocido en el ambito ecandmica nacicnal
por su participacién activa y fuerte en el mercado con
mas de cien anos de experiencia en el Ppais, en atras
palabras es uno de los grupos empresariales mas
influventes en la economia mexicana. Su alianza con
otra empresa mucho mayor que ella v de un ramo que aun

no exploraba (las telecomunicaciones) , muestra la
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tendencia y la importancia que vislumbran los grandes
empresarios en cuestiones de comunicacion Y
conectividad. Seguramente s1 ALFA no tuviera claro que
el horizonte es prometedor, jamas se hubiera asociado
con AT % T.

Como uno de los efectos importanmtes para nuestro pais
de tal alianza, esta la enorme posibilidad de que una
empresa tipicamente vanguardista como AL % I introduzca
al mercado nmnacional equipo v servicios muy sofisticados
de comunicacionés e igualmente se impulse los proyectos
existentes, acorde con el trote tecnoldgico glaobal; 1la
soc iedad mexicana de principios de milenio estara
tentativamente actualizada en lo que a comunicaciones
se refiere y sumado a ello estara ante una serie de
opciones que consentiran que el pais se exhiba y se
entienda con el mundo y viceversa.

La posmodernidad parece tener cierto sgﬁtido en este
fin de milenio; ademas del ambito econtmico y de la
apertura de mercados, de sobremanera en cuestiones
cientificas Y tecnolbégicas, esta latente el entorno
social v cultural. La cultura se encuentra en 1a

encrucil jada del pragreso vy la tradicitn. No hace falta

la meticulosidad al revisar los que parecen ser los
meJores 1ndicadores de la sociedad contemporanea: los
media. Cualquiera que se elija es eco de la

cotidianidad. Tal parece que en ellos ha emergido otro
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signo posmodernista:s el de lta nostalgia. Como si las
cosas, a pesar del adelanto cientifico y tecnoldogico
evocaran tiempos anorados, l1a efervescencia por
redescubrir los anos 6O s Los bBeatles, las drogas,

Vietnam, los hippies, los yuppies, los Kennedy, los

movimientos de amaor vy paz, la psicodelia, etc. (“"los
anos maravillosos"). Y como hilo conductor la cultura
norteamericana de los &0 ' s. Esta nostalgia psicodélica
de la década de los O ' s ha sido presentada

recientemente tanto en el cine, como la television, los
comics, hasta en la moda y la masica. Tal es el caso de
la casi heroica aventura de Forrest Gumpg, narracion de

la historia del pueblo gringo en los dltimos 30 anos.

También los imperios gue forman las cadenas de

television norteamericana que no les vasta con Sus

Frogramas Cristina, Gerardao o Maria Lara, sino que

encima han encontrado cierta ’ atraccion ror la
N

violencia resultando umn productivo negocio, sumado, en

efecto, a la proliferacion de video—camaras caseras y

con ello la oportunidad del registro visual repentino.

Asi por ejemplo entre la violencia 1lustrada y la

comercializacion "amarilla" tenemos el caso de Rodney
Fings la maquiavélica sernora Bobbit quien encontré que
el pene de =TI} esposo No era de acero como el de
superman; eal caso Tonya Harding; El caso 0O.J. Simpson

cuva Persecucion transmitida en vivao rompil6 record de
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audiencia; un hispano dandole de tiros a la fachada de
la Casa Blanca y al poco tiempo un indigente asesinado
fusilado en plena calle por la policia del Capitolio;
en fin...Y LGué decir de México™, dJles posible que siga
la misma tendencia video—lucrativa™, recuérdese los
convenios televisivos en el noticiario 24 horas para la
liberacion del Fresidente del Consejo de Administracian
de Banamex, el secursstrado Al fredo Harp Held o las
impresionantes imagenes, tanto en la television como en
los diarios, del asesinato de L.D. Colosio;g (o i1a
reproduccion teatral que se hizo del atentado a J. F.
Ruiz Massieu, y después la autoentrega de implicados en
las instalaciones de Television Azteca. tLa violencia y
el morbo, mal entendiendo a l1a tecnologia, parecen
mostrarse como sintomas lucrativos de la época.

La tilmografia de Oliver Stone ha revelado una
socliedad plagada de errores y violencia\. "Natural Eorn
< s (Asesinos por naturale=za)l), es la
representacion maestra de la monstruosidad en la gque
los "media’ visuales se han degradado: la television,
el videoclip, la prensa, €l comic, los video—juegos, el
cine mismo. Fero ademas del mensaje, Stone concuerda
con la realidad posmoderna saliendo del modela v el
estilo clasico del cine para presentar un formato de
videoclip, de cémic W en ocasiones del cortametralirm,

una cinta posmoderna que proyecta la tendencia hacia la
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agresividad visual cada vez mas enajenante vy Presente.
A pesar de ser U - < ] ol =Sl representativa y
contemporanea, Stane posiblemente no lo sepa v l1a
influencia “tecrno—posma" en la que se vio envuelto haya
sido resul tado de una percepcian absolutamente
correcta, en un género en el que sobradamente ha
demostrado sensibilidad.

La idea de los media caomo reveladaores del entorno
social y cultural funciona en su estructura interna y
externa. Es decir, no sé6lo la radio, el cine, la
televisian, la prensa, etc. dibujan el espectro de una
realidad social, al uwunisono suftren crisis y variaciones
en el queé Yy como difundir informacion. En Méuxico se
puede distinguir, entre los diarios capitalinos, los de
corte vanguardista vy los de moderado tradicionalismo.

ZEn qué época hubiéramos

Y FPRL AL i 1
Eﬂﬂmg imaginadao encontrar wur
EL '

- " . P ; . v ; periocdico de finanzas
S mantiene {4 ecommia S giros M desviacnes f
| o= S T e e naranija o uno cuyo

contenido, casi al 1004 es

digitalizado™. Ademas.

respecto a los diarios,

- e casi todos han incluido
T R D
Sl TR e AT ded s a0t & Ser\ A
N A N s EELL T el una o varias secciones
- | g g e e
P—pes——— sobre ciencia N

tecnaologia, computacion,
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estilos de vida, cuidado fisico, acciones en la bolsa
de tal o cual PaiS, en general un trozo de
posmodernidad. Las revistas, basta con gque acudamas a
cualquier kiosco y descubramos una multiplicidad de
topicos que son tratados en cada publicacién quincenal
o mensual. En Samborn ‘s, por ejemplo, se encuentra una
variedad increible de revistas, desde las clasicas de
corte feminista o del ambiente artistico hasta las que
descubren passwotds vy codigos del videojuego de mada.
Simplemente revelan una tendencia variable, diversa v
tan extrafa como sus lectores potenciales.

Y que decir de la television v los comerciales en
formato de videoclip. Algunos programas juveniles como
“"E1 Calabozao" son ejempla vivo de la tendencia
posmaderna. Tal vez sus praoductaores ni siquiera !
saben®t. Otro, una idea inteligente, sera el proyecto
de television Azteca “Telegana®” o iTelegandn“, el

primero de television interactiva cuya produccion

estara bajo la responsabilidad de Andrés Bustamante; el

4 El Calahozo es alucinado,de humor agrio, en ccasiones sin sentido y estéfica y lo mismo up
presidiario con un ninc en el televisor o un teatro guinol de fands 2 un bustc viviente o unos sillones viejes
salidos suy pasiblemente de una vecindad de quinto patio de la lagunilla. Los anfitriones son del tipo de la
Anghuac o lx Iberc. Si quisiera acordarme de un simil en los albores de la televisifn mexicana, seguramente
pensaria en “Club del Hogar®, ofra légica en cuanto al formato y la aceptacién de los conductores, por un lado
la formalidad del mexicano (Daniel Alcaraz) y por el otro la ocurrencia, lo picaro del indio mexicang, inocente
y alegre (Madalenol. Muchos no aceptarian tal comparacién, y es valido porque la época definié a “Club del
Hogar® comc un clisico y al °Calabozo” como un programa brotado de la transitoriedad posmoderna. A diferencia
del primerc en el “Calabozo® no hay orden ni estética escenogréfica, la mecénica del pragrama tiende al
"desmadre”, a la burla, al remix de lo absurdo: Una silla de pelugquarc, sobre de ésta un televisor y dentro del
¢l un nific chiruelo atrapado; parece la lirica de una "rola" psicocdélica undsrground de finales de los &0°s,
pero no, es un programa de televisitem de los 90°s clasificacién “A".
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pragrama es un tele—concurso a través del cual se
participa desde el hogar con un pequeno control remoto
dirigido a la pantalla del televisor. Podria pensarse
que ambas emisiones son muy distintas, lo son en
cuanto a contenido, pero el formato encuadra en la
nueva television posmodernistas el .primero es

resul tado de 1la “Id’ (irracional) y el segundo del

‘Ego’ (racional)d.



4.3 La tecnologia de los 80's: espectro social.

Al descubrirse la tecnologia coma signo de nuestros
tiempos, no so6lo en materia de comunicacion sino de
realidad social, se vuelven parte del transcurritrsg se
esta dejando la presencia fisica Ppor la tele—presenciaj
se puede ahora dejar de transitar por las calles para
deambhular digitalmente por el mundos; se pueden ahora
simular las cirugias mas complicadaé o la arquitectura
de los rascacielos con una precisiaon casi del 1004, Las
experliencias virtuales son y seran otro eslabén de la
cotidianidad.

Nuestra vida social genera este nuevo espectro que
nos “"conecta" con mas seres; el espacio social se
redimensiona en uno l1lamado ciber, en tanto que el
tiempo individual patrece setr limitado. Ea multifrenia,
la i1ncapacidad de digposicioan de nuestros tiempos Y
espacios, se transforma en la paradoja de omnipresencia
del "Ilustre digital", se esta yv no se esta, pero el
tiempo Yy el espaclio si estan siendo ocupados, en otras
palabras, estamos repartidos por la tecnologia y se
carece de tiempo con unao mismo pot estar con los demas
aungue el espacio ftisico sea virtual. Se es ahora capa=z
de tenaer una heterogeneidad casi 1limitada: con el

banquero, con el maestro, con el alumno, con el colega,
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con el extranjera, con el coterrdaneo, con la familia.
Sin embargo tal conectividad ha mermado por otro lado
la disponibilidad para el tiempo libre. La
pasmaodernidad ha dado las condiciones necesarias para
el surgimiento de este espectro social que no sdla
amplifica el rango de las identidades sino al mismo
tiempo lo satura. Teniendo en cuenta esto Gltimo se

entiende que la presente década sea un cdmulo de

nostalgia Y vanguardiasj; de cosmos Y caos; de
artificialismo v naturaleza humanas de expresion v
censuras de gritos Y secretas, etc. LA quién le

sorprende encontrar los cantos gregorianas can masica
de sintetizadores™, LA la Gioconda de Da Vinci oculta
en wun estereograma™, <A la compania petrolera ARCO

salvando ballenas atrapadas en los glaciares articos?,

ZEntrar a un bar v echarse unos tragos de ‘bebidas

inteligentes " 7. En efecto, estamos en un mundo
(=~

facticio™, de realidad v virtualidad, de sentido b4

contrasentido, de hibridez posmaoderna.

La historia de esta revoluciétn apenas ha comenzado
ha escribirse no s6lao por el avance tecnolégico sino
por la percepcitn social que se tenga de éste. Fuesto
que la era tecnol6gica esta todavia en parales, es muy
posible que el * ‘“ tecnolé6égico se produzca cuando 1la

informatica, la ingenieria genética vy la Inteligencia

T
% Facticio: combinacion de la fictica y lo ficticio. Véase h.J. Gergen, 0p,Cif., P4g. 156
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Artificial se amalgamen N4 sus repercusiones hagan

resonancia en la vida social, en algo asi como la Gran

Revolucion Tecno—-Social. i a informatica ha sido 1a

P imaera en infiltrarse socialmente; la ingenieria
genética no tardara, los progresos en nanotecnologia%
estan comenzando a brotar sabre todo en medicina,
ingenieria en alimentos, la agricultura y la biologia.

Esencialmente la nanotecnologia ha comenzado por la
canstruccion de cadenas moleculares llamadas
"polimeros" abservando el orden en el que se agrupan
las moléculas. De esta base parte todo el estudio

nanotecnoldégico; la importancia gque los cientificos dan

al agrupamiento arbitrario a controlado de las
moléculas es la primera piedra en el sofisticado
estudio molecular. Teotricamente la construccidon de

nanamaquinas sSeria posible manipulando el orden de

agrupacitn de las moléculas. Fodra sonar disparatado,
v

pero es muy posible que en siqlo XX1I enfermedades

devastadoras como el cancer sean vencidas con polimeros

que "devoren' las células malignas; o que acudamos a

comptrar viveres al supermercado v la conservaciéon de

ciertos alimentos ya no sea & través de aditivos

34 . _— :

Nanotecnologia: Ingenieria molecular, de 1a ordenacion arbitraria de cadenas moleculares con fines
cientificos y en la bisqueda de sdquinas microscfpicas creadoras de otras. Se cree que la mavor utilidad de las
nancAaquinas serd en el campo de la microelectrénica v 1a computacién miniaturizando aun eds los disfositivos s

¥

4

componentes electrénicos. Véass: Eric Nrexker, Lz Nanotecnologia, en Bibliografia,
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quimicos sino de Ppolimeros que neutralicen la accién de
los hongos y las bacterias.

Disernos en el transporte también estan haciendo
noticia. Aun ¥y cuando estan en proceso experimental nao
dejan de ser sorprendentes ademds de que despiertan la
imaginacién hacia lo que sera el préoximo siglo. Ejemplo
de ello es el "MOLLER 400" un auto volador disernado por
el norteamericano Faul Moller en 1992$. El “MOLLER
4Q0" es el resultado de una serie de intentos por
encontrar un transporte personal,; practico Y seguro,
que ocupe el espacio aéreo. E1 suenho del haombre por
volar aun no terminas; los esfuerc-os de FPaul Moller por
encontrar un auto volador 1lo han llevado también al
desarrollo de un sistema de carreteras electrénicas en

el aire las cuales serian controladas por satélites en

el espacio v coordinadas pPor un equipo de
supercomputadoras, de tal farma que un "MOLLER 400"
Jamas colisionara con otro, manteniendo un margen de
distancia minimo de < metros. E1 manejo de un auto

volador seria tan simple como decirle a una computadora

maestra en el panel del automévil cual es nuestro

destino vy ella se encargaria del resto. Faul Moller
dice: "E1l automévil wvolador es camo una computadora
voladorag seria imposible la concepcion Y 1a

manipul aciébn del Moller 400 sin la ayuda de una

{

o

Fuente: Discovery Channel,
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computadora maestra Y las computadoras en los
satélites espaciales, trazando las rutas y manteniendo
la seguridad y el trafico aéreo". Actualmente el costo
de un "Moller 400" sobre pedido es de US $100,000 ((unos
346 mil nuevos pesos) s sin embargo el precio tenderia a
bajar segan la demanda, ademas el disero de las rutas
electréonicas caontroladas por satélites tiende a
dilatarse y se estima gue su operatividad se produzca a
raiz de la popularizacion de los automéviles voladores.

Es posible que los autos de Faul Moller tarden mucho
o en el peor de los casos no se praoduzcan mas. & pesar
de ella es un buen intentao que tal vez se degenere en
una me jar propuesta, como en el caso de la maquina
voladora de Eugene Vidal en 1los anos 40 s que después
se transformt en el helicéptero.

Noticias como las anteriores se reportan en programas

=
de television® que, curliosamente, se estan produciendo
N

o3

en paises de alto desarrallo y cuyo tema esencial es la
tecnologia de vanguardia o la futurista, urna especie de
prospectiva tecnoldégica vy cientifica, muy posiblemente
conducidas por rnuestra actual generacion.

El sentido agui es ver una distincién entre las que

definiria como las tres grandes generaciliones

(=
58 u e ' i - ; :
‘Next step®, “Treasures of the smithsonian museus”, °Beyond 2000°, *“The Secret life of the

]

machines", etc.
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tecnolbébgicas de nuestro siglo y la primera mitad del

siguiente:

La 1a Generacion TECNOLOGIA
(Cravax)
tecnolégica o generacion CENERACIONES
. o 4 TRAYES DE LOS ANDS
de la automatizacion
surgida entre los anos | |
ATTOMATIZACION TIFa HAROTELHOLOG A

- — <0-50'3 £C-80'3 IR o-+!
405 v S0 s se
caracteriz-aba PO el
nacimiento de las maquinas automaticas caseras: 1a

A Y

lavadora, la aspiradora, la batidora, la licuadora; 1la
secadora, la tostadora, etc. Es la era de la maquinas

que ahorraban tiempo y esfuerzo al hombre, las cuales
paracian trabajar sin ayuda alguna. Es el "boom" de 1a
automatizacison v del ‘‘Hagalo ud. mismo®. Aparecen

(1R =] -~ [ LI =

revistas como
magazine, "Do it vourself': se empiexan a impartir
clases de electricidad, radio, fotoqrafia, etc. a
nivel técnico. Es la era de una sociedad madrugadora vy
ansiasa por descubrir la tecnologia que parece querer
filtrarse con sus maquinas automaticas.

La 24 Generacitn o generacion del “"Chip" comienza a
mediados de los anos 70°'s, pero no es sino hasta las
80 ' s v P0G s en doinde se populariza a gran escala.
Freviamente, a mediados de la década de los &0°'s, iba a
aparecer un antecedente trascendental para la era del

"Chip"”, la creacion del transitor como sustituto del
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bulbo y con ello el arranque hacia la miniaturizacion.

Tal y como menciona Raoger (ennedysq, Director de!l Museo

Nacional de Historia Americana en los EE.UU.,la era
actual es diametralmente contrastante con los arnos de
la posguerra, en la segunda mitad de los arnos 40 ‘' s,

cuando una sofisticada computadora podria abarcar una
cancha de +atbol. Hoy una computadora de vanguardia es
aproximadamente del tamarno de una libreta de apuntes vy
del peso de un Jjicama mediana. La Generacidén del "Chip"
se caracteriza por la tecnologia miniatura y de gran
poder, potr la tendencia a lo digital yv lo inalambrico y
por la virtualidad en las distancias y la realidad.

La 32 Generacldn O generacidn de la nanntecnologia0
es la gque esta en visperas del siglo XXI. Segan se
estima es una supertecnologia que desafia conftines
nunca antes imaginados. Esta nanotecnologia basara sus

¥

alcances a traveés de lo que se ha denominado la

N

evolucion de las "maquinas de creacion" o maquinas
capases de trasformar o fecundar a partie del
ordenamiento molecular, la manipulacion de las

proteinas v la construccion de cadenas moleculares con

patrones arbitrarios. Se cree que los ingenieros de

60 ) .
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esta nueva tecnologia puedan construilr nanccircuitos y

nanomaquinas.

Tal es asi la evolucion tecnolégica de los altimos SO
arnos y los préximos, en el siglo XXI. La incrustacion o
el impacto de ella en la sociedad se evidenciarad con
una aceleracion acumulativa, es decir la aparicioéon de
tecnologia generara en forma vertical la generacion de
mas tecnologia. La socliedad entonces delinearda mas
cambios y la cuitura ajustara los movimientos a estos
cambios, las carrientes en el arte, la arquitectura, la
literatura, los mass media, etc. seran también

participes de tal evolucidéon, tal v Ccomo lo han sido

hasta ahora.

Definitivamente creo que 1la investigacion cientifica
Y tecnologica esta desencadenando hondos cambios
socliales apuntando hacia una evalucion en los ~1tmos,
las distancias ¥y la vida cotidiana; en un estilo de
vida que nos obliga a transitar en la multiplicidad de
estados y en la heterogeneidad de corrientes, en el

flujo de la posmodernidad.
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