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INTRODUCCION

i}ns medios masivos de comunicacidn forman hoy parte de
nuestra vida cotidiana, a través de ellos, estamos enterados de
todo lo .qua acontece en @l entorno social donde vivimos, asi
como también de otros lugares lejanos. |

Actualmente nos "movemos", "actuamos', y "pensamos" a partir
y k)

'q- lo escuchado, leido o visto en los mass media.

La radio, como un medio més dentro de la comunicacion
masiva,nos brinda la oportunidad de conocer lo que sucede; dada
:su versatilidad en cuanto a tamafo y potencia, la podemos
enbontrar casi en cualquier parte en la casa, oficina, taller,
automévil,calle, nedio de transporte, etc.

8in embzrgw, existen pocos estudios relacionados con este
medio de difusidn, en los cuales ;a aborde la importancia del
locutor como un agente de influencia social hacia la comunidad.

\Nuestro estudio pretende aportar un cunoc;mienta mayor sobre

la importancia de este medio para crear y transformar una serie

de actitudes y  formas de ver la vida @ involucrarse en el

entorno.}

Aqui exponemos en forma breve la historia de la radio asi

como también su legislacidon; otro punto importante es la

ideologia que se transmite, asi comoc también, se expone la
’\ e
funcibén de la opinidn pdblica y su importancia para lograr un

cambio o reafirmacién de las actitudes tanto personales como

colectivas.

Por Wltimo 82 mencionan algunos . de los noticieros
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radiofonicos mas escuchados con sus diferentes.caracteristicas.
Este estudio es una pequefa aportaciéon a las investigaciones
que wme han hecho con respecto a tan interesante medio masivo de

. comunicacidn.
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JUSTIFICACION.

En la actualidad los Medios Masivos de . Comunicacion,
lustif;yon a lcs‘antigués juglares, guienes en la época medieval
re#itaban, cantaban e informaban a la poblacién a cambio de
.llgunas monedas ofrecidas por el monarca o la misma poblacion, de
Ehanto sucedia en el entarno.iEn nuestra dpoca, la television, el
periédico, la radio y el cine, transmiten la informacidn de la
'duc sucede en nuestro alrededor en forma amplia, es decir,
ibarcan un numeroc considérable de la publaciona

Dentrao de los medios masivos de comunicacién, Li;gggig es
uno de 1los que ha sido "relegado” por los estudiosos de la
coﬁunicaciqP‘ humana, pues podemos ancontrar investigaciones

R
tanto teoricas como practicas del cine, del periddico y sobre

" todo de la televisién, pero existe poca informacidn mgpbre la

fjﬂiEMY cuﬁiosamente el numero de aparatos radiofdnicos, ‘rebasa en
'caéi_ 300% al ﬁﬂmera de aparatos televisi#bs{ sin embargo,
'-hagta hace poco tiempo, ¢ste no se consideraba como algo importante
para realizar algun estudia, no es 5ino‘re:ientemente que la radio es
_;es:atada por la sociedad civil‘ yr ;igunos comunicélogos quienes
;ncuentran en ella una forma accesible y mas confiable con respecto

a la infarmacidn que transmiten dado que la radio es un medio econd

pico, practico (desde un radio portatil, hasta un aparato estereofdnico,

que nos permiten escuchar programas y noticieros sin dejar de realiza
oira actividad, por ejemplo, en la oficina seguir escribiendo a
méquina; en el taller hacer reparaciones automotrices o de
cualquier otra indole, en el negocio se puede atender a los

clientes o bien en el automévil mientras se viaja de un lado a
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otro de la cuidad o del pais, etc), y sobre todo con una
cobertura bastante considerable a nivel n#cional.

Baste recordar gue en el afo de 1985, nuestro pais fue
impacfada< por los sismos y la mayor parte de la poblacién quedo
incomunicadas; después de unos minutos las radiodifuscras
transmitieron la informacibn'de la magnitud del desastre, la
mayoria escuchaba la radio de pilas o bien de los carros.

Otra caracteristica de ésta es 3u gran especializacidn, es
'decir, en la radio se eﬁcuentran desde estaciones que transmiten
un solo tipo de musica, hasta aguellas en donde hay diversidad de
géneros musicales; lo mismo se escucha misica moderna en esparol

‘o #n inglés, o bien misica de épocas y dé;adas anteriores, asi
‘como  también encontramos estaciones dedicadas a la promocidn vy
transmision de la cultura y de programas criticos (Radio UNAM vy
Radio Educacién), o bien, existen estaciones donde ademads de la
vprogramacién.musical, incluyen programas noticiosos, es decir,
cumplen la funcién de informadores; cabe sefalar que dentro de

este tipo de pragramacitn se encuentran los noticieros donde la
_participaciﬁn del radiocescucha 23 minima o nula, asi como también
existen programas en los cuales se hace uso de los teléfonos. vy
hay participacion activa y critica por parte del auditorio.

Por lo anterior consideramos que la importancia del estudio
de la radio dentro de la psicologia soc;g}‘ggtﬁ dada en cuanto a

L,

la influencia que los locutores ejercen sobre laos radioescuchas a

través de cierto tipo de noticias transmitidas, entonacidén utilizada,
comentarios en torno a la misma, invitados al programa,

Publicidad que se da, comentario a las llamadas de los




radicescuchas, etc; es decir, por la ideolagia que transmifen en
Su programacién. .

Algunaos elementos psicoldgicos utilizados por los locutores
sont liderazgo, persuaciétn influencia y cambio de actitudes; ﬁcr
419 que s hace necesario conocer la forma en que manejan dichos
elementos para influir en el Qadicescucha.

Ademas persamps que es importante retomar la comunicacidn 'y
;1gunos elementos que la componen ya que 1 individuo es capaz de

influir o de que lo influyan.

(4]




METODOLOGIA

l.a metodologia utilizada para la realizacion de este
trabajo esta basada eﬁ un analisis teérico sobre la funcion y
definicién tanto de la ideologia como de la opinién pdblica.

‘ L.a parte practica comprende la asistencia y participacion
~dentro del club de radioescuchas que se formé en el mes de
noviembre de 1989.

Con la finalidad de enriquecer nuestro estudio, aqemds de la -
parte tebrica, realizamos una practica de campo denntro del club
- de radioescuchas en donde tuvimos oportunidad de comprobar parte
de lo expuesto en la teorfa dentro de los puntos que tocamos.

Nuestra participacion en el club fue de manera activa tanto
en las sesiones de discusién y cuestionamiento sobre el sentido y
funcion del la radio mexicana asi como también en la elaboracion
de guiones radiofénicos y su presentacidén al aire en ia emisora
RADIO EDUCACION.

‘ - Por otra parte se tuva un# participacidn dentro del progﬁama
MATUTIND CONTINENTAL,en radio 590 ambos programas dirigidog por

Fernanda Tapia, se anexan algunos de los guiones.




ORIBEN DE LA RADIO.

I.- ANTECEDENTES HISTORICOS.

La aparicién de la radio en el mundo c:t; profundamente
ligada a la aparicion del telégrafo creado por el norteamericano
Bamuel B. Morse en 1837. Inglaterra, la primera potencia comer-—
cial de la @poca, - adquirit desde el comienzo el control de dicho
aparato y finalmente el monopclio de la comunicacién por telé-
‘grafo. .

Mientfas crecia la red internacional del teleégrafo,
aumentd simultaneamente la investigacidn acerca de los fendmenos
eléctricos en Europa y Estados Unidos. El primer instrumento gue
se articuld a la transmision telegrafica de mensajes fue el
teléfono, puesto er marcha en 1861 por Philips Reis, mas tarde
seria perfeccionado y comercializado por Graham Bell.

" El aleman Heinrich Hertz,realizo en 1887 con exito las
-prim.ras experiencias que probaban las teorias de Maxwell
produciendo ondas hertzianas: sus descubrimientos rapidamente
fuero estudiados en casi todas partes del munda."?

Las bases escenciales del desarrollo de la radio se
atribuyen Guillermo Marconi, quién en 1895 inicid® sus primaras

experiencias de transmisién de sefales inaldmbricas.

El  imperio britanico estaba comunicado a través de
monopolic que ejercia sobre el cable marino, pero su flota
mercantil, la mas grande del mundo, no tenia ninguna forma de
comunicarse entre s{ y a tierra. El invento de Marconi ofrecia

una perspectiva insuperable: reforzar especificamente la suprema—




cia econtdmica y politica dé Inglaterra en el mercado internacio-
nal. Eré ciertamente el pais que mejor podia estimular los
experimentos de Marconi. L& Eadio verificd su crecimiento en el
mar, por razones scondmicas y politicas y nunca por razoneas de

nautralidad de la investigacion.

A pesar de los avances de dicho .inventor y sus colegas

.aue- lograraon es la transmision infltmbrica. el campo siguia
r;stringido al uso de la éléve morse. '"La transmision de la voz

" humana pnr.medio de ondas electromagnéticas moduladas comenzd a
ser experimentada en 1900 por R.A. Fessenden quién logrd hacerlo

cubriendo una distancia de 1600 metros."=2

Pero el lanzamienta técnico de la radiotelefonia no
. conocid  su despegue sino con la introduccidn en el mercado del
~tubo al vacio con tFes elaétrodos de Lec Forégt en 1907, llamado
Audién. "En 1710 una audicidn de Enrico Caruso y de Emmy Destinn

fue transmitida desde el Metropolitan de New York con la ayuda

del radidfono de Forest."™S

El 17 de ocﬁubre de 1919 la General Electric en Estados
Unidos, propusoc la creatién de una empresa: la Radio Corporation
‘of América (R.C.A.), la cual estipulaba desde el comienzo que
‘sb6lo el 20% de las acciones podian estar en manos extranjeras y

los directores de las mismas debian ser norteamericanos.

"En 1921, se contaba con 50,000 radioreceptores y al aRo
siggiente aumentaron a 600,000."4 "En 1922 el gobierno norte—

americano ya habia otorgado 430 licencias de transmision y para




finales del afo se calculaban en existencia 664 estaciones."® e

" En Inglaterra el 14 de noviembre de 1922, se formo una
gran. sociedad de radiodifusién, la British Broadcasting Company
| (B.B.C.), que se encargd de la radiodifusidﬁ estatal."* Numero-
sbs paises siguieron los pasos de Inglaterra y de Estados Unidos,
para 1922 se inauguraron estaciones de transmisiéon en Dinamarca,
Ruqia y Argentina. En 192% en Alemania, Australia, Bexgica,
?inlandia, Noruega, Suiza y Checoslovaquia. Al afdo siguiente hubo .
radiodifusison en Austria, Espafa, Italia, los Paises Bajos vy

Suecia. En 19285, entraron Hungria, Polonia y Japdn.

"En 1926 se fundd una nueva compafia, la National
'Brbgdcasting Corporation (N.E.C.), 1la cual se inici® teniendo
‘como  socios accionistas a la R.C.& (50%), la B.E. (30%) y 1la

Nestindhouse (20%)."7, asi nacia la més poderosa cadena radial.

"En septiembre de 1928 nace la segunda éadena con el
nombre de Columbia Broadcasting System (C.B.S.), esto gracias a
hu& la Congress Cigar Co. vy la Paramount Plubix, entraron en
sociedad, logrando con estabilidad una compafia a nivel competi-

.ti?a frente a la N.B.C.."®

Una vez que se establecid el control técnico por parté
del gobierno y se formaron las dos grandes cadenas, la radiodifu-
sidn norteamericana entré en la etapa de crecimiento comercial de

gran escala.

La que es actualmente la tarcera cadena radial,

American Broadcasting Co. (A.B.C.), nacié mds tarde, cuando la




N.B.C. fue obligada por el gaobierno a disolver . su monopolio
radial ya que en ese momento contaba con dos cadenas, la N.B.C. y
la Blue Network,y el reglamento prohibia la posesién de un  gran

namero de acciones dentro de las radidifusoras.

Los Estados Unidos se declararon a favor de la radio
comercial, -Europa y otros tres continentes fueron partidarios de
una radiodifusién controlada, sea bajo la forma gubernamental o
de una sociedad de exblofatian supervisada. El modelo comercial
elegido por los Estados Unidos permitié un rdpido crecimiento de

- la industria radiofénica (gracias a una acumulacién de capital ya
loqrédo), la radiodifusion comercial fue el modelo que Estados .
‘Unidos exportd a toda Latinoamérica a través de su presencia
comercial e industrial neccolonial tan tipica en nuestro conti-

pcnte.

México, inmerso dentroc de una politica econémica vy
- eultural de dependencia, no seria la excepcidn ante esta forma de
haqer radios a continuacion, detallaremos los origenes de la
radic mexicana.

II.~- ANTECEDENTES HISTORICOS DE LA RADIO EN MEXICO.

En 1920 la radindifusién en México surgitd ciertamente

@n un periddo conflictivoj en una época de crisis econémica y de
inestabilidad politica. Estos factores pudieron ser determinantes
‘ll analizar el aorigen y el desarvallg de la radiodifusién en
nuestro pais y afirmar que las actuales caracteristicas, inminen-.

temente comerciales de la radio, tienen su explicacion en la
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circunstancia de que el Estado, debido a que se en;ontraba
ocupado  en resolver problemas economicos y politiéos mucha mas
importantes, desatendit a la raﬂiodifusian, o bien que, ﬁor no
- darse cusnta del potencial politico y educativo de ella,_'cometid

el error de dejarla en manos de los particulares.

8in '.hbargo,. el andlisis historico muestra que el
éurgimiento de la radiodifusién comercial en nuestro pais y su
:éonsalidacibn, no se debiiron a4 esta supuesta desatencicon o a los
errores del personal estatal, sino que, por el contrario, fue el
proyecto econdmico— politico impulsado poer el Estado Mexicano en
'lns Aﬂas 20, el factor fundamental que permitio que la radio

fuese utilizada en gran medida con propositos de lucro.‘

"FPara promover la participacién de los particulares en
ia radiodifusién, el presidente Alvarc Obregdn, lanzé en enero de
1922, una exhortacién a todos los ciudadanos .QUI estuvieran
interesados en instalar estaciones de radio ofﬁocinndolqs Qaran-
tias y facilidades para el "adecuado desempefo” de la  radiodifu-
sién nacional"?,que hasta el dia de hoy, siguen vigentes; para
.lb cuﬁl mantuvo con los primeros radiodifusores privaqos un
contacto permanente nngo:ihﬁda con ellos la creacidn de las
condiciones Jjuridicas, administrativas y politicas necesarias
para el desempero de la radiodifusién.

A principio de los 20°'°, empezaron a surgir las
primeras estaciones comerciales que constituirian la expresion
inicial de 1lo que seria la industria de la radiodifusion:"la

C.Y.L. (propiedad de Raul Azcérhaga), la C.Y.A., la C.Y.2Z. y la
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C.Y.B. (de la compafia cigarrera de 91>Buan Tono). De éstas, las
mas importantes fueron la C.Y.L; y la C.Y.P., la p;imcra de @llas
e instalé en el garage Alameda, en Av. Judrez # 62, y se
1hnu9ura el 8 de Jjunio de 19233 funciond‘ én colaboracion
p.frecha con ei perigdico €1 Universal; en diche lugar funcionaba
la estacién y una tiende de articulos -para rgdiofonia a la que se

le 1l1amé "La Casa del Redio"."to

Por su parte la .C.Y.B,, propieadad de la empresa -
cigarrera El1 Buen Tono,"cuyo capital inicial era de origen
francéds, inicid sus transmisiones e} 16 de septiembre de 1923%; la
estacién era dirigida por el Senadgr Jose J. Reynoso quien

también era Gerente General del Buen Tono."s*

En ese mismo afo se instalaron otras eita:iono: cuya
duracién fue efimera entre ellas destacan la J.H., inaugurada el
19 de marzo de 1923 y dirigida por el Gral. Fernando Ramirez vy

"por Joseé de la Herrtﬁ,quo contaba con el patrocinio de la
Secretaria de Guerra y Marina. En Monterrey, funcionaba la.
estacién C40 de Constantino Tarnara guién la habia instalado
desde 1921ijpara 1924'59 ingtalaron las estaciones C.Y.E., de la

"'8.E.P. y la C.Y.X. del peritddico Excelsiorjde 1925 a 1928, la

- radiodifusion no crecid notablemente; en 1929 existian 11 esta-

ciones, en 1926 habia 16 y 17 en 1928. 'La causa principal de
estos altibajos de la radio comercial, fue la ausencia de un
Capital cuantioso que las apoyara. A oxc.pcidn de la fébrica el
Buen Tonoy, las demas radiodifusoras incluyendo la C.Y.L. (que

desaparecité en 1928), eran propiedad de pequefos o medianos
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:apitiliital y, €0 mucho casos, de personas cuyo objetivo era mas
bien de tipo experimental. Ademas, el pais no tenia un mercado
interno miy active que permitiera a las estaciones una contrata-

cién abundante de anuncios comerciales.

Durante el g¢gobierno de Calles, g@ comenzaron a
regularizar las condiciones politicas y juridicas que regirfan el
funcionamiento de la radiodifusion.Durante el rtéimon de Emilio

: Porfas Bil, el gohierno mexicano participd emn 1la conferencia .
internacional de telecomunicaciones celebrada en Washington en
1929.*¢ En ella se adjudico a cada uno de los paises partici-
pantes una serie de siglas.para que designaran a sus estaciones y
se distinguieran de las de otros paises. A México le correspon-

‘ dieron las siglas X.A.A hasta X.P.Z. y la SCOP la siguiente

forma:Aviacion y servicids de radiocomunicacion X.A

- Servicios generales ) X.B.

- Telngrificos ’ X.D. ¥y X.F.
-,

~ Servicia Maritimo X.C.

- Radiodifusién en general ‘ X.E.

" El 18 de septiembre de 1930, t O 'inaugura la
X.E.W. ">, Estacion gque habria de darle un
extraordinario....estacidn que habria de dar un extraordinario
impulso al desarrollo de la radiodifusiéon comercial. Esta emisora
se convirtid en muy poco tiempo en la expresion mias acabada de in
que debia ser una radiodifusora comercial que aspiraba a obtener

altas ganancias.. la X.E.W. teriia una planta de 35000 watts de
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potencia que le permitia tener cobertura nacional e incluso,
podia escucharse en diversﬁs paisas del continente, debido a la
cual fue llamada “La Voz de la América Latina desde de?co“. " La
X.E.W. pasd a ser filial de la cadena N.B.C."*4,con lo que su

alfanza con el consorcioc RCA-VICTOR quedaba consglidada.

Emilio Azcarraga Vidaurreta transfirid su capital gene-
rado an maultiples negocios (era distribuidor en ﬁéxico de una
cdmpaﬂia zapatera de Boséon E.U., addémas van&ia automdviles Fard
y aparatos de radio),para fundar y convertir en poco tiempo a la
X.E.W. en ia estacion més escuchada en el pais, contribuyé de
manara fundamental a que la radio se conviertiera en un elemento
indispensable en la vida cotidiana de numérosas personas. Como
consecuencia de esto, @l gasto dedicado a la publicidad en 1la
-raﬁio crecitd considerablemente y ello hizo que al mostrarse las
enormes posibilidades de obtener utilidades en la industria de la
radiodifusion, nuevos empresarios se interesaran en invertir en
esta actividad. Asi," el numerc de estaciones com.rc}alas crecid
de 19 en 1929 a 92 en 1934":% tambien la localiz;cidn de las
“estaciones se empezd a descentralizar; La mayor parte de las
emisoras se localizaban en el D.F., ean f932 por ejemplo," de 42‘
estaciones comerciales 13 se encontraban en.la capital, 16 en el
norte de la teplblica y el resto en estados como Jalisco,

Michoacan, Veracruz y Puebla"te

De esta manera, la radiodifusién comercial se consti-
tuia como una industria propiamente dicha que en unos afos mas

ocuparia un lugar fundamental en la vida econdmica y politica del
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) pais.

La politica estatal en materia de radiodifusion,
comenzéd a manifestar actitudes mAs activas arite ella, buscando a

través de los siquientes objetivos:

a) Impedir que el extraordinario potencial difusive de la radio
" fuera utilizado por fuerzas que pudieran ponir en peligro la

permanencia en el poder del grupo gobarnante.

b)) Participar de manera mas activa en la emisién de mensajes
- radiofénicos pafa influir en la sociedad . con .1& ideologia

oficial.

Para conseguir el primér objetivo el gobiorno de
Abelardo L. Rodriguez:" decidid iﬁtluir eﬁ el Eapitulo saxto del
libro quinto de la Ley de Vias ‘Genergles de Comunicacidn,
‘publicado en 1933, un apartado dedicado a "transmisiones prohibi—
das". En el articulo 77 del citado reglamento se rectificaba lo
establecido en el articulo 12 de la L C E de 1926 en el sentido
de que las transmisiones no deberian "atentar contra la seguridad
q.l Estado” ni atacar en ninguna forma “al gobierno

Ittablncido“*’.

La disposiciéon de no atentar contra la seguridad del
Estado no tenia nada de sorprendente si cansiderimos que  practi-
camente cualquier Estado la sostiene; la de no atacar al gobierno
constituido era ya una forma mas restrictivae, pues implicaba que

no se padia ejercer ni suquiara la critica verbal contra €1, asi
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‘vemos que desde sus inicios este medio protegeria en tédo momento -
i los ;ntegrantes de la clase dominante y dirigente del pais;
pero el reglamento iba mas allda. En el articulo 78 establecia lo
' siguiente:r - "Queda también prohibida 1la transmision, velada
o franca de asuntos de caracter personal,  politico o religioso,
. as{ como propaganda profesional en favor da personas que noE
tengan titulo legalmente axpédido.y propaganda de productos
industriales, comerciales o.de cualquier otro orden que engafen -
al pdblico o que causén algin perjuicio por la exageracion o

‘falgsedad de sus usos aplicaciones o propiedades"t®,

Este ar@iculo contiene disposiciones que aparentemante

protegian a los radioescuchas de posibloi abusos de comerciantes
‘ ¢ industriales pero, a cambio de ello, se anulaban no sélo en los
hechos, ®ino inclusc legalmente la posibilidad de ejercer el
- derecho a expresarse libremente a través de la radio, Es
necesario aclarar gque las otras disposiciones del articulo (no
emitir propaganda religiosa ni publicidad ' "deshonesta"), fueron
violadas con bastante frecuencia sobre todo por estaciones
‘instéladas en la frdntera, pero la de no emitir mensajes
politicos fue &elosamentE<cuidada por el Estado no solo aﬁ este

periddo, sino durante muchos lustros,como el actual..

Para cumplir coﬁ el segundo objetiveo, relacionado con
la difusion de la ideologia del grupo gobernante, el partido dal
gobierno en ese momento, el P.N.R., adquirié una potente planta
transmisora de la empresa Western Electric e ipstala una radio—

emisora en su local de la Av. Juarez y Revillagigedo."La astacion
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X.E.P.N.R. (mas tarde XEFD) fue inaugurada el lo.. de enero de
193i"",91 objetivo de la estacion era,'evidnntementa, irradiar la
1d§ologia oficial a la sociedad en su conjunto y fortalecer el

gobierno de la Revolucién.

~ El Estado, si bien se habia preocupado por establecer
luna serie de mecanismos para facilitar la emisién de sus propios
fensajes, uspaqialmente de caracter politico, né hablia sido capaz
de incorporar a la radio un plan de difusién cultural vy -
4-d9cntivo pero, la administraciéon de los recursos del Estado en

este campo distaban mucho de ser eficientes.

Al terminar el afo de 1934, "el pails contaba con 52
_estaciones comerciales y cinco estaciones oficiales"29,

marcéndose desde entonces la clara diferencia entre las
estaciones de tipo comercial (que son una mayoria en manos de los
particulares), an‘comparacion con las estacjanes'oficiales; sute
modelo sigue vigente halt; hoys; en el siguiente capitulo
analizaremos algunos articulos de la Ley Federal de Radio vy
Televisién donde veremos como el modelo comercial impera y domina

la ditfusién dentro de la radio.

EL NUEVO BLOQUE DOMINANTE Y LOS RADIDDIFUSdRES
Para los industriales‘de la radiodifusitn la nueva situacion
ecanbmica 9 politica en que se desarrollaba el pals a principios
de los aflos 40 representaba un evidente triunfo politico. El
gobierno de Avila Camacho favorecid ampliamente a los radiodifu—
sores, .sobre todo en 1lo relatiQo a las . facilidades para la

importacion dé wquipos y en la creacion de un raqimen'juridica'que
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protegia el desarrollo de la industria de la radiadifusion Yy

favorecid aun mas el proceso de acumulacidn de capital en ella.

A partir de los afos 40 empezd a conformarse en la sociedad
mexicana un nuevo blogque dominante yue persiste hasta ndestros

" dias, @l cual se integra de la siguiente manuraf

.S una fraccion de la gran burguesia cuyo asiento geografico se
iocaliza fundamentalmente en el norte del pais, de manera.
especial en Monterrey. "En 1928 fundé la COPARHEX para oponerse a
,lii Camaras de Industria y Comercio creadas &8 iniciativa del
‘Esfado“’*,esta fraccién ejercq. por su poder econdmico, una

' capacidad de presién sobre el gobierno.

. b) una fractcidn burguesa asentada especialmente en el Valle de
"Mixico la cual se empezd a integrar fundamentalmente por indus-
triales y Tantuvo ante el Estado una actitud politica bastante
diferente a la sostenida por la fraccién nortefa. Al contrario de
¢égta, ha apoyado casi siempra los proyectos econdmicos y politi-
cos de la burocracia gobernante, y méas aun, ha encontrado en ésta
a la mejor representante de sus intereses al interior del'Estadu;
,qsta cercania con la burocracia politica ha permitido que los
conflictos de ésta fraccidn con 1osvrepresentantes publicos se

resuelvan al interior del aparato estatal.

Con el tiempo la vinculacidn de ésta fraccivn con la
burocracia pelitica, fue haciéndose tan estrecha gue muchos
empresarios pertenecientes a la burguesia del Valle de México,

pasaron a ocupar cargos en la administracién publica y a su  vez,
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muchos micmbroé de la burocracia, apravechando . sus carqQos,

’ empezaron a formar parte de la burguesia asociandose en div.rsoi
nqgocias con miembros promin.ntes de ¢sta fraccion. Q@Quiza el méds
c;n0cido‘d¢ @sto uUltimo ha sido el del expresidente Miguel Aleman
Valdéz, quidn al término de su gobierno, se asocid con industria-
les como"Bruno Pagliai y gdnmas con Carlo Trouyet, Eloy Vallina,

Rémulo O‘'ftarril, Gabriel Alarcdn y Gastéon Azcarraga"a®,

Al gstar tan éstrecﬁamentl ligado al gue desde los afos 40°'s

-@s @] sector hegemdnico de la burocracia politica, es decir, el
que defiende los‘ intereses del gran capital al interior del

Estado y al representado por dicho sector, ésta fraccién burguesa

fue ocupando un lugar dentro dellbloque gabernante e jerciendo,

por lo tanto, una influencia directa en el gobierno y aprove-

chando la ventaja de tener representantes dentro dea aparato

estatal.

. €) ‘Una fraccitn formada fundameﬁtalmenfa ‘por los grandes
banqueros, los dirigentes de BANCOMER y BANAMEX (por supuestc las
_peculiaridades de la actitud econdmica de los banqueros y su
relacion con el gobie?no cambiaron de manera importante a partir
de 1982, como consecuencia de la nacionalizacion de - la banca
decretada por el presidente Lépez Fortillo. Desde ese afo la
actividad financiera es controlada directamente por la burocracia
gobernante; sin embargo, los exbanqueros no han perdidao su
pederio econémico y su influencia sobre el gobierna), ligados a
grandes capitales industriales y comerciales, localizados‘también

en el Valle de México. Esta fraccion, por-dominar en gran medida
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®l sector financiero de la economia, ocupd desde que empezd a
constituirse en el nQevn bloque dominante en el pais, ya que al
controlar grandes vnlumenes‘de recursos financieros 'y al depender
de ella gran parte de los créditos btorgados a las empresas
.industriales su  intervencién en la reproduccidn del capital
social fue determinante. De esta forma, ‘aun sin  estar ligada
organicamente a la burocracia politica, esta fraccion pudo
;ntegélrse al bloque debido al lugar estratégico que ccupaba en

la sstructura econtmica y a su enorme poder econdmico.

d) El cuarto elemento del blogque dominante lo constituye 1a
hubocracia pol!ﬁica (altos funcionarios de los pnderes- ejecutivo,
legislativo y judicial, altos jefes de las fuerzas armadas, altos )
dirigentes del partido en el gobierno, los lideres de las
organizaciones sindicales controladas por el Estado), a cuyo
‘cargo estd el gobierno del Estado y @n consecuencia, el control
de los aparatos de dominacién tanto ideolégicos tamab represivos.
En ella predomina desde los afos 40, la fraccion vinculada a los
intereses del capitalismo monopélico que desplazd al grupe de .
‘burécratas revolucionarios._qua gobernd 'al pais' durante las

reformas del segundo lustro de los afos 30.

“Elte_bloqun dominante fue integrandose a partir de los afos
40 y consolidandose en los aﬁas‘posteriore; hasta adoptar lag
caracteristicaas con que los cononcemos hoy"2®3,Ee importante resal-
tar la relacion &el grupo dirigente de la radiodifusidn con una
‘dl las fracciones politicas de la burguesia, en la medida en que

esta relacién explica en gran parte el comportamiento politico de
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los industriales de la radiodifusion frente al Estado.

EL BRUPO DIRIBENTE DE LA INDUSTRIA DE LA RADIODIFUSION

A través del andlisis de la historia de la industria
radioféﬁi:a en México, es posible observar la presencia de un
grupo  de radiodifusores que: a) Ha disefadoc las estrategias vy
‘dirigido los imovimi-ntos tacticos de los concesionarios en

diversas coyunturas poiiticas en las que, a través de la
" movilizacién del conjunte de los radiodifusores y de la negocia-
cion e inﬁlusu la presion al Estado, han :anslguiﬁo importantes
beneficios econémicos y politicos .para la’ industria de la

ra&iod!fusian.

b) Ha formado, organizado y dinigiﬁo las aqrupncionos gremiales,
madiante las cuales los concesionarios han desarrollado sus
acciones politicas: la CIR (Cémara Nacional de la Industria de la
Radiodifusiotn) en el plano nacional y la AIR (Asociacidn Interna-
'etandl de Radiodifusiétn) en el plano internacional. "Dicho grupo
radiofénicc se comformé a mediados del los afos 30 y se habia
reunido en torno al propietario de la XEW y de la XEQ. Emilio
Azcérraga Vidaurreta. De este grupo formaban parti el Dr. Luis de
-1a Rosa y el Lic. José Luis Ferndndez, dos destacados dirigentes

politicos de los radiodifusores"'2s,

Azcérraga Vidaurreta pertenece al grupo de grandes empresa-
rios que fue beneficiado directamente por la politica desarro-

llista practicada por los gobiernos mexicanos a partir de los
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afios 40 y hasta muy recientemente de'esti forma, su relacién con
'ﬁinmbros impurtaﬁtcs de la burocracia _polltica .fun sumamente
A'c.rcano, il grado de llean a asociarse con el axprosidintn
Miguel Alemdn Valdéz en diversos negocios, especialmente en el
ramo de la hoteleria. Esta cercania con las altas esferas del
gobierno y el hecho mismo de formar parte de una fraccién
_burguesa incluida dentro del bloque gobernante, otorgaron al
orupo radiofénico, encabexado por Aztdrraga, una posicion inmejo-
rable para negociar diré@t.mento con los maw n!tbl funcionariosl
del . Estado, las iniciativas de los radiodifusores tendientes a
obtener beneficios econdmicos, y para realizar en ‘.sa- mg,mal
instancias del poder piblico la defensa de los interssss di la -

industria de la radio.

En @l decenio de 1940~1950 fue igual a los anteriores donde
- @l Estado no intenté aument#r su peso en la radiodifusidn
combinando con incremento, aun mayor, de las facilidades a la
';ndultria radiofénica para su exbansiﬂn. E:té se debia por una
par&. a que tal actitud corrolpondia plenamente a las ﬁoncjpcio~
nes politicas de los nuevos gobernantes d.i pais que veian en la
iniciativa privada el factor fundamental para impulsar. el pro-
drnso de la nacion y por otro lado, a que la politica de
buracracia gaobernante las necesidades de propagandh y de difusidn
éuncrnl de la imagen del Estado y sum proyectos podian ser
ctubiertos por el conjunto de estaciones comerciales (junto con
las pocas que el Estado decidié conservar), puss dichas estacio-
nes tenian la oSligacidn, segun las leyes y rnqlam-nfos‘rclativo'

a la materia, transmitir de manara'prioritari.‘los mensajes de
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carscter oficial cuando el gobierno se los solicitara.

La década de los 40's constituye la #poca en que la
~ industria radiofonica, una vez consolidada, inicia vertiginosa-
mente suU expansion ya -que:" a fines de 1950 existian 195 estaciq—
-hll. Entre las estaciones que aéarecieron en ésta década se
anudntran: Radio Programas de México (la mds. importante),
fundada en 194! y propiedad de Emilio Azcarraga en sociedad con
el radiodifusor regiomoﬁtano Clemente Sana_Martinaz y con los
dos principaies idedlogos de los radiodifusores José Luis Fernéan-
dez y Luis de la Rosa, la cadena Radio Mil, encabezada por la
estacidn XEOY que contaba con 34 afiliadas, esta cadena mantenia
muy estrechas relaciones con la Mutual Broadcasting Sistem (MBS),
rldio' cadena nacional y la cadena azul mantenian un estrecho

‘contacto con la NBC y la CBg"as,

Emilio Azcdrraga Vidaurreta logra uﬁ con§rol sobre un gran
thoro de estaciones en el pais "el 50% de las existentes al
finalizar la década"24,para ello recurrid a procedimientos como
brindar ayuda econémica y amesoria técnica a las Qgtacinnns
afiliadas por lo que logréd uma gran influencia sobre el conjunto
de radiodifusores del pails. Las cgdenas constituyeron en las afos
40 un dispositivo econdmico-politigo que contribuyd enormemente
al proceso de éoncentracian de capital y de centralizacidn del
mismo en la industria de la radiodifusiéon vy cénsolidd el
predominio de la direccién politica de un grupo muy reducido de

radiodi fusores sobre el conjunto de esta industria.
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De esta manera, una vez teniendo practicamente  bajo su
cantrol la parte fundamental del si;tcma de radip ;n el pafis, el
esfuerzo econamicb y politico de loas radiadifusoras. e diriqiﬁ
hacia @1 objetivo de crear dominioc en los nuevos campos que el
desarrollo tecnoldgico ofrecia: la E;dia en frecuencia modulada y

la televisioén.

Durante el gobiernc del presidente Miguel Alemadn Valdéz,
‘gontinuaron los beneficios fiscales, los permisos de libre.
importacién de equipoc y materiales para las empresai‘radiafdnicas
y la legislacién favoreciendo al grdpo radiafﬂnicp, estos benefi-
»cibs’ se.dirigieron también a las empresas de televisidn que en
es0s afos initiaba su desarrollo. Uno de los aspectos mas
. importantes de la politica d-sarrolladavpnr los dirigentes del
orémiu radiofénico fue el esfuerzo que realizaron durante esta
. década para lograr consolidarse como un grupo de industriales con
ianQencia hécional, capaz de tener una voz importante en ‘la
discusibn de los principales problemas del pais. FPara lagrar
isto, los radiodifusores ée empefiaron en conseguir que migmbros
‘de esta industria éstuvieran en puestos de direccidn de las
"principales'brganizaciones patronales del pais y en nitot cargos
.de la administracién publica. Fero sequramente el factor que
consclidé la  posicitn de los radiodifusores como un  gremio de
gran peso en la vida‘politica nacional fue el hného'd. que uno de
sUu% miembros mas destacidos,"el Sr. Clemente Serna Martine:z,
pr‘sid-nte de Radio Programa§ de México, ocupd durante toda 1a '
década la direccidn de gran cantidad de organizncioné; de indus-

triales y comerciantes"27,
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Durintl 10 aRos 40, siempre ocuparon los puestos directivos
de la CIR personas directamente ligadas al grupo Azcdrraga. Esta
situncién se mantuvo durante los afos S0, sin embargo, durante
asta década,' se produjeron algunos acontecimientos que mermaron
lla.aﬁardntn armonia que existia en el gremio radiofdnico. Dicho
tconflicto' surgid a finas'de los 40's quedando de manifiesto el
;odor del monopolic radicfénico capitalino. Tal problema consis-
tia en la oposicién de algunos radiodifusores de provincia a que -
e estabieciaran nuevas estaciones en aquellas poblaciones en las
que vya existian estaciones comerciales. El1 argumento de estos
consecionarios era que las estaciones de provincia no gozaban con
" un amplio mercado publicitario, habia pocos anunciantes y en
cohgnquqncia la exisitencia de un gran numero de estaciones en
una mi;mg entidad poﬁian en peligrolla vida de las ya constitui-
A das. Los radiodifusores de provincia realizaron una campafa de
propagand# para obtener el apoyo de la mayor parte de los
radindifﬁsargs del pais en su lucha cnntr;‘ las repgtidoras.
Mientras los dirigentes de ia CIR también habian comenzado ‘a
desarrollar actividades para lograr los siguientes objetivos:"
detener el creciente descontento existente entre los radiodifu-
soree de provincia provocado por la proliferacién de las repeti-
dnrag, garantizar y proteger el desarrollo de las repetidoras,
presionar a las aﬁtqridades para que se promulgara una nueva ley

nspgcifica para la radiodifusidon'=®,

La estrategia de la CIR parecia muy clara y llena de

habilidad politica; habia que detener el descontento de los
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radiodifusores afectados por las repetidoras con el argumento de
que la tarea fundamental a que debtan avocarse todos los
concesionarios era la de conseguir la promulgaciéon de una nqua
‘ley de radiodifusién; los radiodifusores deblan hacer a ;n ladﬁ
lag divergencias y consequir todos unidos que.las autoridades sé
comprometie?an a promulgar esa nueva ley, una vez contando con

ese compromisc, distutir entonces las dtvnrqencin!.

Tal estrategia fue aplicada en la asamblea general extraor- .
;dtnaria de la CIR celebrada el 3 de febfeEa de 1955, en donde se
;ogrd obtener un acuerdo de los radiodifusores del pais en el
‘cual .dedicarian el maximo esfuerzo para obtener una nueva ley de

radiodifusién. Como estaba planeado por los grandes radiodifuio- 
r-s,v no se llegov a ningun acuerdo acerca de suspender la
{n:talacion de las repetidoras protegiendo asi sus intereses. Los
dirigentes de la CIR, .encabezadus _por Lluis de la Rosa se
comprometieron a informar al presidnnte del problema por el que
atravesaban en el momento que les cun:Qdicra una audiencia. Esto
‘pcrmitié’ que los trabajos para instélar estaciones repetidoras:

continuaran normalmente.

"Para 1957, las repetidoras habian proliferado definitiva-
mente en el pais y la lucha'pok impedir su instalacion decayd
" considerablemente"2®. Los radiodifusores de provincia que se
opusieron a elias, practicamente se habian dado por vencidas y el
monopolic se aduerd del mercado bublicitaria y puso a la
radiodifusién al servicio de grandes :phsorcios .xtrlnj;rol.

unicos que pueden pagar sus carisimos servicioi, lo cual arruina-
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ria a la incipente industria nacional.

EL CRECIMIENTO DE LA INDUSTRIA DE LA RADIDbIFUSION
. A partir de 1954 comenzaron a instal#rsc estaciones de
.fclevision en diversas nntidédos del péis, por ejemplo: "el grupo
>dc radiodifusores encabezado por Emilio Azcarraga Vidaurreta
instaléd en Tijuana el canal 6 @1 cual fue dirigido par Clemente
Serna Martinez y José Luis Fernandez, este canal estaba afiliado
a' la organiiacian estadﬁunidense American Broadcasting Corpora-

tion (ABC) y transimtia la mayor parte del tiempo en inglds">°,

For su parte, "la empresa Television de México S.A.,,prcpid—
dad de Romulo O'farril y consecionario del canal 4 del D.F. habia
instalado en el paraje conocido como Paso de Cortés una estacion

de television para ser empleada como repetidora"3t,

A finales de 1955, los concesionarios de las tres estaciones
de televisién existentes en el‘D.F. (los canales 2, 4 y 95,
‘comenzaron a realizar platicas-tendigntes a fusionarse en una
. sola empresa que se encargaria de la adminsitracion y programa-—
cion de estos canales. Se trataba de unificar ean la misma
empresa la fuerza econtmica de magnates como Azcarraga y
»D'farril, la capaciadad técnica del consesionario del canal 5, el
ingeniero Buillermo Gonzalez Camarena. "Dicha unificacidn se dio
el 26 de marzo de 1955 constituyendose la empresa Telesistemas
Mexicana,S.A, "32,
El capital inicial declarado por la empresa fué de [

10,000,000.00 representado por 10,000 acciones de $ 1,000.00 cada
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una dividida .en dos series. La snrie_a estaba compuesta por
acciones noﬁinativas que debian estar en poder de iOI mexicanos.
Esta serie constituiria el S51% del total de las a&ciongs y 8Sus
bqgnndoras eran: Emilio Azcarraga Vidaurr-ta'
. ' 2; 400 acciones

_Réomulo D’ farril sr. 2,%50 acciones

Por su parte la serie B estaba compuesta por acciones
al portador que representnbﬁn el 497 del total. Los accionis-

tas de ésta serie eran:

Emilio Azcarraga Vidaurreta 1,400 acciones
Romulo O’ farril sr. 1,500 acciones
ROmQIo 0 farril Er. S00 acciones
Emilio Azcarraga Milmo 500 acciones
Ernesto Barrientos‘Rest 500 acciones
Fernando Diez Barroso 500 acciones

El consejo de administracién de ésta empresa aestaba

nncabeiada por Emilio Azcarraga Vidaurrsta (Presidente), Rémulo

0’ farril (Visepresidente), Roémulo O'farril jr. (Secratario) vy
Emilio Azcarraga Milmo (Tesorerc). Lon la creacitdn de telesiste—
mas Mexicanos, la televisién comercial comenzd a experimentar un
..xtraordinario crecimiento. La fusién de la fuerza econdmica de
las famiiias Azcarraga y 0'farril, permitid a la empresa esmpren—
der la instalacion de un gran numero de televisoras en el
interior del pais, tanto repetidoras como estaciones de cobertura
local que producian sus propios programas. Este grupo de

radiodifusores no solo poseia las mayores empresas de radio, sino




ademas. las  de televisidn. De ésta forma tuvo su origen el
monopolio actual en los medios de comunicacion en Héxico.

Acontinugciﬁn se enuncian las principales cadenas radiodi fusoras
y sus ‘“supuestos" propietarios en  donde los 10 pr;mnros

concentran . al 757 del total de las emisoras del palss

% CADENAS NO. ESTACIONES ' PROPIETARIO
Radiorama : 135 Pérez de Anda.
Grupo. ACIR 122 - Ibarra Lépez.
Grupo DIR ' &7 Ma. Esther Gam.z..
Grupo RASA &5 ; Laris Rodriguez.

. Brupo RABEPSA &0 . Buillermina Hdez.
BGrupo PROMOFIRME 38 . Santibafez F.
Grupo SOMER 36 " Hedilberto Huesca.
Grupo ARTSA 34 Fco. J. Diaz Romo
Radio Progrimal de México 30 Clemente Serna M.

Corporporacion Mexicana

dl.Radiadifusién 30 - Emrique Bernal 8.
Frocueﬁcia Modulada

M.x;:ann 25 Joaquin Vargas G.
Organizacion Estrellas

de ORO . 19 Jesus Gonzdalez.

Radio Centro 8 Consorcio

formado por fres personas

Nicleo Radio Mil 7 Buillermo Peira.
Sistema Radidpolis 7 Emilio Azcarraga
Radio Férmula 7 Rogerio Azcdrraga
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Como informacidén complementaria sabemos que el . Sr. Emilio
Azcarraga es también accionista mayoritario de Televisa y que
Javier Vargas es propietario, entre otras empresas, de Stereo
Rey, F.M. Globo, Telerey y Multivision quién a principios de
1991, introducird el sistema de r#dio digital através de una
nueva empresa denominada MULTIRADIO, lo 5nt¢rior-fun dada a

conocer en la Revista Mexicana de Comunicacion # 15 de 1991.
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111. LA INFLUENCIA DE LA RADIO EN SUS RADIDESCUCHAS

111.1 Pefinicign v funcidn de la ideglogia

Hablar de ideologia en nuestra investigacion, es de suma
importancia para cbmprender su funciétn dentro dél sistema capita-
" lista predéminante en nuestro pais, asi como tamhién la forma en
que se transmite en los medios masivos de comunicacidén.
k Eprndremos aqui algunas aclaraciones y definiciones de

diého coﬁcepta con la finalidad de enriquecer nuestro estudio.

A lo largo de la historia, la ideologia siempre ha existido,
rgspondiendo al modeo de produccion, o sociedad de que se trate,
validando, Jjustificando y legitimando el modo de vida del grupo
que d.tcnta(él poder; asil, en cada época se ha manifestado vy

_erigido una ideclogia, por ejempio en la antigua Atenas, la
. ideclogia predominante pugnaba por una sociedad dqmpcratica y de
:ciudadanos iibres, iguales ante la ley y facultados bara regir el
destino de la ciudad-estado (claro solo para los atenienses). En
"dl‘medieyn, la religion predomina, y &5 a través de alla‘como la
ideologia soluciona los conflictos entre el sefor feudal y sus
Qi.rvos; aqul Dios es el "mediador" en los problemas (los que
curiosamente seran resueitos a favor de los sefores feudales, que
ademas pueden compratr lugares en el cielo, claro, pagando a los
"representantes” de Dios en la tierrat los clérigos) .En el siglo
de las luces, la ideologia pretende dar una explicacidn de las
formas de vida y modos de dirigir al estado, a través de la razon
(y s bajo esta éptica que se vuelven razonables la concentracién

del poder y la riqueza, pues todo tiene una explicacitn acorde al
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"racinciniu'humana"). Desde gl siglo XIX y hasta nuestros dias,
han predominado dos ideologias fundamentalmente; una de ellas
explica que el desarrollo de la humanidad, ha side resultado de
‘una lucha de clases (en la que practic;upnte siempre ha ganado la
. clase con mayor poderio econdmico, o© menor escrupulosidad en el

poder, como lo demuestra Stalin y més recientemente Deng Shiao

Ping); estas précticas tienen como antecedente visiones del mundo

con raices muy antiguas la otra interpreta 61 "progreso social”
como el producto de las leyes del mercado (convirtiéndo a los
seres humanos en una mercancia mas, la cual puede ser adquirida
con la simple aplicacién de la leyvde.oferta y. damanda) .

?ierre Ansart, en su libro:ldeglogia, Conflictgs v Poder,
expona ampliamente el origen y funcitén de la ideologia, nos habla
de tres momentos importantes con respecto a dicho origeny: 51
‘primero es el NITD; en donde,"...se revela como un Qistem; de
f.prasentacibn estructurado adecuadamente a las distribuciones vy
praécticas sociales."(1). Con el mito, se intenta dar una oxpliéa—
cion de las formas de organizacién de la sociedad a través de los
héroes y Dioses; por medic de éstos, se ensefan las jerarquias y
ritos a los cuales han de someterse los integrantes de la
“saciedad, el wmismo autor sefala: "El discurse mitico va a
coﬁstituir, entonces, un elemento esencial de control

social..."(2).

Si bien el mito se encuentra en los sistemas religicsos,
cabe mencionar que también podemos verlo dentro de la vida

cotidiana, al momento de reproducir una serie de accicnes, o bien
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dentro de la politica, al respetar a los “qrandnsf, escuchando y

. siguiendo al pie de la letra sus "ensefanzas y expsarienciss™.

El segundo momento es la RELIGION, la cual:

"...8@ propone dar la explicacién dltima del orden del
.mundo, rendir cuentas de la existencia social y bdc sus
razones de ser. Tiene, como el mito, la vocacion de totalizar

las experiencias y esbozar las significaciones de las

vinculos del hombre con el mundo,Dics y el prdjimo. Dicta la .

‘normaiy el sentido de la misma, distingue, en un discurso
coherente y dicotémico, las acciones  justas de las
injustas."(3).

Es decir, 1la religitn por medic de IDlvllCIFdOttl, quisnes
-isttn al scrv#:io de la clase dominante, se encargan cbns.cuunte~
mente, de mantener el orden exist;ntc, interpretando la palabra
:d. - Dios de tal manera que ésta transmita la Jultificaéiﬂn de la
permanencia de dicho orden. |

El tercer momento es el POLITICO y es el que “"...provee una
éxplicacian sintifica en que toma sentido el hecho particuldr,.en
que los acontecimientos se coordinan en una ‘unidad plenamente
significativa."(4). La ideoclogia politica, ‘conltruy. un sistema
tompdral. el cual justificard la existencia de la sociedad, para
esto, se valdrd de leyes, actividades técnicas y cientificas, asi
camo también de actividades productivas, regulard la fo?ma an queé
'dcben.a:cidnar cada una de éstas; asi, "Toda idenlogia instaura
‘una imagen del poder, de su naturaleza y las condiciones de su
ejercicio. "(5),

Después de analizar el origen de la ideologia, Ansart,
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define & ésta como: "...sistema de p.nsamidn%osv cresncias vy
norﬁcs que participan constantementee 6n la regulacion social 9
que se reproducen por cadaiunoxde nosqtros, en buena medida, de
manera inconciente...."(&é), es d.cir. aquoilo que desde la
. infancia aprendemas en nuestra ihtnrrcincian con el niclec

. familiar, a medida qU? crecemos, 1o vamos rcproducinndo.on cada
uno de los lugares en que nos encontramos sin darnos cuenta, por
. tanto, todo lo 1ntariorizadd, 1o sentimos como algo “natural” y -
na lo llegamos a :uistianar ya que al hacerlo, pondriamos en

pdligro el sistema en que vivimos asi como nuestra existencia.

V Marx aexpone que la ideologia es "El conjunto de opiniones
) politicas; juridicas, morales, artisticas y otras de una clase
rﬁiﬁorminada.“(7).'
| Retomando las clases antagonicas. dentro de la sociadad,
;vombs que la ideclogia de la clase en el poder, es la ﬁuu rige «1

.st;do de cosas a través de la reproduccion de la misma por madio
:dq'los elementos anteriores.

. Armind Mattelart, menciona que la ideologia as un sictém& de
"rnprescntacionas que psnetra las costumbrns,lgusto; y reflajos de
'NIOI individuos, sin que inq fundamentos de estas representaciones
tc?;orqd a nivel de la conciencia. ‘

Desde el punto de-vista humanista, la ideclogia dominante no
seria positiva ni siquiera para la clase dominante misma, ya
que no es capaz de percibir los alcances que tiene dentro de su
propia Qidn cotidiana y los elementos que la integran.

Asi, asimilamos una 1deologti dominante la cual pensamos

que es propia por lo gue no hay necesidad de ponerla en tela de

36



http://Urto,.de

juicio, vadomés, el grupo poderoso, seé encargard de seguir
manteniendo su existencia reforzando cada vez m&s su ideoclogi

Emilio de Ipola, define a la ideologia como: “...las formas

de existencia y de ejercicio de las luchas socialns en el dominio

de los procesos sociales de produccién de las significacio-

nés.“(e), es decir, cada ;istema social da significado especifico

a4 una serie de elementos que le permiten su existencia, estos

elamentos forman parte de la vida cotidiana de los individuos -

para los cuales @l vestido, los bienes materidlus, las formas de
diversién, la culturé, el lenguaje, etc, significan una forma de
pertenencia a una clase o sociedad‘determinada, El mismo autor
manifiesta que ademds de un discurso politico institucionalizado,
axisten a;pi&tos iconicos (imdgenes pictéricas, :inematogrdfﬁcas,

fotogréficas, etc), procesos observables de la atcidn social (en

atras palabraz: la conducta social), asi como tambhidn objetos de.

coansumo con los cuales se asegura la vigencig de la ideologia
predominante.
” La daffnicién‘de Ipﬁla se acerca mas a la forma de vidé que
llevamos actualmente y coincidimos con #l.
Pensamos pues que la ideologia es el conjunto de actividades
@ instituciones en las que el individuo participa dentro de su
vida cptidiana Yy en las cuales reproduce todo lo aprendido
durante sl proceso de socializaciéon con la finalidad de mantener
el modo de produccién existente. Una forma de asegurar dicho mode
de producciotn es por medio de la transmisién masiva de 1la
‘idaologlag a través de los mass media que sdlo refuerzan los

valores existentes, en este caso, la radio, como medio masivo y
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dado el ‘alcance que tiene en cuanto mayor numéro. de personas,
serd utilizado por la clase en el poder para vertir todos los
elementos necesarios e indispensables para lograr su -objetivo,
entre estos elementos tenemos unvdetormiﬁadd tipo de musica,
comerciales acordes al "“ritmo de vida" en el que nos vemas
inmersos, asi como también, nos ménticna “informados" de lo que

sucede an México y el mundo sin olvidar la labor tan importante

ﬁue juegan los locutores para reforzar lo anterior con sus -

‘propios comentarios con respecto a determinadas cuestiones.
Aunque existen muchas definiciones sobre loc que es la
1d§ologia, s suficiente con las que hemos expuesto hasta el
momento; debemos sefalar que aun cuando las definiciones parecen
distintas, todas, en una u otra forma, cancluyen gque la
ideologia es el manejo de ciertos elementous como el idioma, el
sistema economico, la cultura, LQ5_m.ﬂ1Qi_mﬁgixg!_gl;_;gmggjsg:
citn, para que una clase social determinada se mantenga en el
_poder y disfrute de los privilegios qu esto implica.
Latinoamérica se ha caracterizado por su coloniaje |y su
dependencia tanto econétmica como ideolégica, en doﬁd- un pequefio
grupo (en este caso los duefos de las concesiones radiofénicas en
nuastro pais, los cuales faorman parte a la vez de la claia
dominante), ha logrado imponer su forma de pensar o bien, ha
puasto en prictica una ideclogia con la cual comulga sin que
necesariamente sea la suya, asi, vemos coOmo en ocasiones, esta
ideolagia es "importada" de los paises desarrollados para implan~
taria en nuestro territorio; citando a José Luis Romero, vemos

que estos pequedos grupas:
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"Como minorias ilustradas, seqguras de que detentaban

la verdad fundada en la ciencia y en la exp?riencia de los

paises més avanzados, impusieron sus designios y crearon una

filosofia de la vida de escueto contenido y de poca

profundidad, aungque respaldada por el poder" (9).

Es interesante cbservar cdmo ain despué#s de mucho tiempo se
reproduce la ideologia de la época colonialy actualmente este
pensamiento es vivido por los cuidadanos mexicaﬁos los cuales nos -
incantramas bajo el régimen Salinista y su filosofia de
"quernidad".( qgomo en tiempos de Don Porfirio).

8in embarga, esta ideologia no ha respondido a las necesida-
des reales de la mayoria, ni en los paises de origan ni en
nuestro continente, pues tanto su visiédn, como sus acciones y por
supuesto sus beneficios, estan dirigidas a satisfacer las necesi-

. dades de una sola clase social.

En nuestro continente, a fines del |iqld XIX y principios
del XX, predominaba la ideologia del "orden y progreso", la cual
beneficiaba a unos cuantos, mientras que la mayoria, carecia de
lo indispensable, baste recordar las tiendas de raya que surgie-
ron en el continente durante ésta época, en las cuales los
peones, pagaban precios €levados por bienes de consumo y al no
alcanzarles su salario, se velan obligados a trabajar largas
jarnadas - y en casoc de no poder "saldar" su deuda, eésta era
transterida a sus familiares vy descendientes por medio de
énﬂtratos que la ley validaba; asi esta ideologia del orden vy

progreso, era sostenida conforme a una serie de leyes que la
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‘beneficiaban.

» Aun cuando surgid el movimiento hevolucionario para terminar
cén esa situacion de injusticia, nuevamenté un peqefo grupo, tomod
#l poder y decidit regir el destino del pais conforme a una
ideclogia extranjera, la cual hasta el dia de hoy existe.

En la actualidad, el capitalismo,ademés de contar con
llementos politicos  y juridicos, Qg1gg_lgg_mggigg__mggixgg__gg

‘ comunicacign, sin los cuales no podria transmitir su ideologia en
forma sxmulthnoa a millone- de personas. '

Ludovico S8ilva sefala: "los medios de comunicacidn...son los

.vhuavos 1nstrumentos ideoléicos por excelencia de un nuevo tipo de
imperialismo basado en la interdependencia universaal de las -
naciones y en la redistribucidén del mundo en 'zgn}s’ de accidn

‘dll capital.”(10). . .

Log medios masivos de comunicacién, se conviarten en instru-
‘mentos al servicio de la realizacién de los planes y proyectos de
este nuevo tipo de imperialismo entre cuyos objetivos esté ol
i@pulso a la produccién y 21 consumo.

.La ‘funcién de la ideologia, difundida a través de los
M.M.C., @% crear y transmitir valores mercantxlzstas a fin de
ocasionar una necesidad imperante de comprar "lo necesario y lo
indispensable®, sin saber a ciencia cierta que esto sea asi;
ademias de la transmisidén de valores sociales y politicos de la
clase dominante que posterirmente, sin darnos cuenta,
reproducimos en cada uno de nuestros actos e interrelaciones con
nuestros semejantes.

A través de los medios masivos de comunicacién, el capita-
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lismo se ha encontrado a un gran publico en los paises subdesa-
rrolladps; los cuales le permiten su existencia, '6ste, les da a
conocer "las ﬁaravillai“ de la sociedad americana a la que todos
.pu.don‘aspirar a partir del consumo, (en ocasionis irracional), de
los productos que fabrica.

Mattelart realiza un andlisis sobre la forma en que son
utilizados los medios de comunicacién para mantener el tipo de
pocind-d consumista que existe actualmente; para lograrlo, pasa-
rén por el proceso de igﬁignizggign al que describe Mattelart de

v la siguiente forma:
"En él fetichismo los hombres vivos se metamorfosean en
v“casas" (factores de produccién) y las cosas viven. Asi el
dinero "trabaja", el capital "produce”. De igual modo el

medio de comunicacidn "actua"."(11)

El mismo autor scﬁala'que la palabra feticheAha sido puesta

en bbga por Rolan& Barthes, su significado es mito, ahora bien,
. los M.M.C., son un mito desde el mamnntﬁ an que se las coniidnra
como ent;dades auténomas, dotadas de " voluntad y alma propias";
'til parece que la televisiotn, la radio, ei cine y la prensa,
tienen esa independencia, voluntad y alma propias en donde no
interyiene ninguna ideologia; es de suma importancia considerar
lo anterior, ya que generalmente se piensa que la transmisién de
program;; y noticias, asi{ como determinado tjpo de peliculas o
comentarios en los diarios, se aelaboran de acuerdo a las
necesidades de la mayoria; sin embargo, Mattelart nos advierte al

‘rospncto:
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"La ideolagia dominante cumple con. una fun;ibn
ﬁrhctica: confiere al sistema cierta coherencia y unidad
relativa. Al penetrar en las diversas esferas de la
.ctividn& individual y colectiva, gimgnta vy ynifica (segtn
palabras de Gramsci) el edificia'>i§cial. Dotandolo de

‘consistencia permite a los individuos insertarse, de manera

natural} en sus actividades prﬁ:ticas dentro del sistéma y

participar asi en la reproduccioon dui aparato de dominio, -

sin saber que se traﬁl de la dominacion de una clase y de su

propia explotacion...lpor tantol.El modus gperandi que

tipifica ®l proceso légico es,...,hacer parder de vista los.

origenes del grden social existente, de tal manera que los

individuos puedan vivirlo como un grden natural,"(12). Es
:dccir, e prosentf 1o temporal como eternc y.de esa forma se
}viv-.

Asi puas, quién ests detris de estos medios con alma y vida
proptai es la clase dominante, es ella (la clase dominante) quidn
determina lo que se ve, escucha y lee.

México, ubicado dentro del rubro de paises subdesarrollados,
no podia ser la excepcion ante dicha funcién de los M.M.C. qﬁc a
partir de una serié de elementos de manipulacion, persuaciocn,
binfluencia éoﬁ imagenes, tonos de voz,Adisonancias cognoscitivas,
-contradicciones, exaltacidn de deseos reprimidos internalizados
desde la infancia, asignacién de roles dé hombre y mujer que se

_dan en el procnin de socializacion de cada individuo, etc; ademas
la cercania geogrdfica que . tenemos con Estddos_Unidos, asi

como la dependencia econtmica que nos tiene sujetos a este pails,
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ha permitido al grupo dominante (encabazado por el .Presidente
Dlrfns Salinas de Bortari , su politica econdmica neoliberal); en '
- @l sentido de David Ricardo "Qg13£_n§;g;_¥_ggign_ggslnlL Donde la
. excelencia, copiada dé los japoneses, ®s lo prioritario y moderno
' ﬁira el avance de nuestro pals, asi como también la manifestacion
y alabanza de dicho modelo politiceo y econdmico a través de los
}ntelnctuales organicos,' que nos indican que es lo culto vy
inculto,que se debe leer, ver y escuchar, este grupp encabezado -
por Octavio Paz y su grupo Vuelta, Rolando Cordera en Nexos o
Carlos Fhentes; o bien otros no propiamente intelectuales, pero
~#i instrumentos del sistema por ejemplo: en materia de educacion,
Manuel Bartlett y Elba Esther Gordillo, dentro de la cuestion
laboral se encuentra Fidel Velazquez y Arsenio Farrel Cubillas
‘quienes han logrado dar golpes contundentes 51 movimiento obrero
.organizado; asi, la clase dominante, con ayuda d.lpcrsonajos como
los anteriormente mencionados, ha logrado imponer su "cultura*

ayudada por los medios masivos de comunicacidn.

La radio mexicana, estad sumamente ligada al modelo norteame—
- ricano (¢f. cap.l]l de este trabajo); la iniciativa privada de
vnuoltro pais, tiene dominio total sobre dsta; su programacién
oqt‘ calcada de las grandes cadenas nortnameriéanai (ABC. RCA.

NBC.), :Wsmwwﬂm La
Qstrucﬁur. de la programacion estd encaminada a la invitacion vy
obligacion de adquirir cuanto producto se anuncia, asi como

también a la compra de material discagrafico qué la radiodifusora

transmite y por supesto a ser "productivo'’o ses ., adherirse a la
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‘Adeclogia difundida por medio de la radio (desde tiempo atras
nuestro pueblc ha sido educado para desear ser como ‘'nuestros
hermanos del norte" de ojos claros, piel blanca, ¢teniendo como
b.rtenencias una casa un luto'propin dos hijos vy un perro, el
deseo de ser aceptado dentro de la roiedad norteamericana lo
vivimos: a veces de manera inconsiente y otras concientemente
dentro de nuestra vida cotidiana al comprar objetos de importacidn
y ‘seguir un régimen alimenticio basado en las latas y vitaminas
.ncapsula&as asil como t;mbian eatando alntanto'dc los aconteci-
mientos sociales y culturales sin darle mucha importancia a lo
econdmico y politico, etc), como sabemos, la vida de una
.4.Fadiod1fusora estd basada en sus patrocinadores, pero también en
’SQrvir a los intereses y el statu quo del rtgiman' politico-
econétmico existente; en el reglamento de la Ley Federal de Radio
y Television, se estipula que ambas deben transmitir primero
KCultura, después Informacién, después Recreacidén y por ultimo
‘Publicidadg sin ombaFgo, la definicion de estos conceptos, la
realizan los consesionarios, por lo que pueden transmitir su

informacién, su recreacién, su cultura y.su publicidad, sin que

"-lcs importe viclar las leyes, asi, la radio sirve como vocero vy

transmigsor de una ideologia especifica. En la actualidad, al
qugcin para programas de reflexién y participacion en forma
activa y critica por parté del auditorio radiofénico, es casi
nulo, pues una de las caractéristicas de la ideologlia dominante.
&S negar que exista btra que puede cuestionarlag por lo que va en
contra de uno de los principios basicos de la radio (como es el

de servir a la comunidad estableciendo una comunicacién bidirec—
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cional), es decir, que haya una verdadera comunicacion entre
radiocescucha Yy locutor, dejando ®6lo a algunaé personas al
‘"mando" del microfono, los cuales se transforman en lideres de
- epinién sin necesidad de que tengan una preparacicn especial para
serlo asi{ como también no tienen un liderazgo nato sino que éste
!“ va creando a partir de la publicidad y de las alabanzas vy
reconocimiento a su "gran’ r".
Padimos comprobar lo anterior al observar como en los
“Qltimos tiempos se haﬁ cerrado o cancelado programas en los
cuales 'participaba mas el radioescucha que el locutor (por
Qi.ﬁplos Verénica Ortiz , con su barra'juvenil en radio 590, vy
'duspuis en esa misma emisora, "Matutino Continental"” dirigido por
Fernanda Tapia, por si fuera poco en radio UNAM, se intentd
. eliminar el pragrama de Salvador Martinez de la Roca "Sin Paer-
miso", el que después de una serie de presiones siguid en el aire
lhlltl el 27 de junio de 1990 y después fue rebautizado con‘ el
nombre de "Universidad y Sociedad" ;3 el programa de Paco Huerta
“Inocente o Culpable" el cual cambiaron a la XEX estacidn
radiofénica de Televisa Radio, teniendo mids contreol sobre la
- participacion del auditorio,etc).
Es evidente que tales cancelaciones responden basicamente a
“la- amenaza que siente la clase en el poder, por parte de la
poblaciéon ante la posibilidad de que la ideolpqia que se& les
tranamite pierda validez y ésta opte por pensar (proceso de
reflexion de ideas) de otra forma haciendo imposible para la
clase hoy dominante, mantenerse en el poder, puas esa poblacion,

buscara la forma de evitar sequir siando.ménipulada.
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El sismo de 1985 pone a la radioc en primer plano, al igual
qué,las elecriones de 1988; la paoblacion rebasa por momentas, a
- sus autoridades oficiales, en los dos sucesos sé ve la participa—
civn de la sociedad civil sin el clasico paternalismo ajefcido
por el Estado y sus gobernantes, en 1985, la muestra dé la
solidaridad es digna de reconocimiento y orgullo; en 1988 se ve a
la democracia ya no como utopia, sino como necesidad vitil: el
gobierno autoritario, ve necesariamemte esto como una amenaza.

Ante esta amenaza vi&al; el siétama econdmico vigente, ha
eancontrado una forma excelente de defensa, colocando ante el
mi:réfdna de la radio a gente "iddnea": Gutiérrez Vivé, " Flar
Beranguer, Fernando Marcos, Alfredo Farrugia, etc., que contri-
buya a difundir con su propia éstilo y manera ae pensar las
ideas convenientes a la permanencia y rep?oduccion del mismo
liétema; aun cuando ellos pueden creer honestassnte, que
'cantribuyan a la pluralidad y apertura democratica, asi como la
"libri participacion de li ciudadania dentro de la radioc” y ean
los demés medios de comunicacidn masiva.

De aqui la importancia que tiene para dicho sistema la
formacion - de lideres de opinidn y para los investigadores la
funcién que dstos desempeRan en la transmision y reforzamiento de

ideclogias.
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IV OFINION PUBLICA

Hatilar de opinion publica ss de suma importnnéin para
la comprensién de la funcién de los M.M.C. con respecto a las
‘noticiis e informacion que transmitdn.ya que a partir de ésta, su
audltokio; tiena la pos;bilidad de estar a favor o en contra de
.iofqu- sa decide o se‘dicc.

. Actualmente el lider de opinién juega un papel “importante
en cuanto a la tama de desiciones cqﬁ respecta a algun acoﬁtaci-

miento, ya que este es capaz de planear y definir algun tipo de

cuestiong asi como tambien,aclara las ideas "vagas" de los dem&s

‘ y las sintetiza de acuerdo a 108 intereses de la clase a la gue
esirve. '

El papel dal lider de opinién en nuestros dias, es
imprecindible para que el sistnmi capitlliqti de nuestra :ocilqad
‘:ahtrolc a los individuos que la integran; pues debido & la
complnjidad de huestro enturno; una fbrma de estar "enterados" de

lo que iu:ade en cada parte del mundo, sin necesidad de estar

presentes, es a partir de los comunicadoras espacializados de los

M.M.C., quienes nos "actualizan” de ﬁunnto pasa en el mundo.
. Asi, los locutores tisnen acceso a la informacidng sin
‘ embargo, ésta se da de acuerdo a los lnteresns} de la clase
dominante, la que al no pader transmitirla directamente pues
dentro del sistema capitalista, se luiconﬁidnra como la clase
oprescra, se vale de los primeras para vertirla.

A continuacitn, daremos algunas definiciones del con-
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cepto opinién publica y de la importancia del lider de opinidn
'paEa conformar dicha opiniéon publica.

Kimbal VYoung define a la opinidn publica como "...las
opiniones sostenidas por un publico en cierto momento"., * vy
surge cuandé lés costumbres y sentimientos que la sostienen se
ponen en duda, o bien cu;ndo hay uﬁ conflicto con respecto a un

-valor determinado.dentro de la sociedad.

La opinidn paSIica, como proceso democrédtico (donde
segun el autof, todos los ciudadanos responsables deben tomar
parte activa en la formulacién de respuestas a los prablemas
:.pablicos), retoma sus fundamentos de la época griega en donde
existen cuatro supuestos fundamentales, éstos son: a)la comunidad
y los controles politicos descansan en un cuerpo compussto por
los ciudadanos adultos y responsables de la comunidad; b) tienen
'01 derecho y el deber de discutir los problemas publicos con la
vista puesta en el bienestar de la comunidad} ) de la.disqusian
‘ puede surgir aléun acuerdo; d) el consenso serd la base de la
i:cién puiblica. -

Asi pues en el mundo contempordneoc, la opinidn publica
viene a ser basica desde que hay una participaciéon de los
integrantes de la sociedad en cuanto a algtn hecho que los afecta
d favorece, dicha participacién la cbservamos en lugares publicos
como centros laborales, escuelas, cafeterias,etc.

Young menciona la existencia de cuatro etapas baésicas
421 proceso de formacién de la opinidn publica:

1) Algun tema o problema comienza por ser.definida por ciertos‘
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individuos o grupos interesados, como un problema dque exige
sciucian.

2) Consideraciones preliminares y exploratorias con respecto al
problema en cuestidn, que se da en charlas, debates pdblicos,
editoriales de prensa,etc.

3) Sigue entonqes la etapa de posibles soluciones.

4) E]l consenso de las opiniones emitidas es cansucuincias de las
etapas anteriores.

La opinion'pubiica, en épocas remctas, era algo coti-
diano donde toda la sociedad participaba; sin embargo,con el
cracimiento industrial, comercial Y urbano, dsta practica, se ha
transformado i tal punto que ahora la participacién estd basada
en la infaormacién que recibimos de fuentes indirectas arriesgdn-
donos a que ésta sea un tanto incorrecta. Existen factores
psicolégicos que contribuyen a la formacion de la opinidén
.pablica, entre ellos se encuentran el aprendizaje, procesos de
pensamienta, relacién entre lenguaje y pensamiento, dcsarrnllo’de
estereotipos, mitos y leyendas. |

‘ Para Young la opinidn pdblica se forma por actitudes
verbalizadas, ideas Yy conviccionctilc.r:a de algin tema discu-
tido: 1la opinidon publica se constituye por factores racionales s
ifracionalcsf

La motivacidn para que surja una nueva opinién piblica,
®s consecuencia de una busqueda de satisfacciones tanto i&divi—
duales como colectivas, asi como también ocurre cuando los
valores sostenidos par mucho tiempo no son suficientes a las

satisfacciones del individuo, éste 1o comunica a los demas
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~miembros de su comunidad, con la finalidad de crear consenso con
. réspecto a el objeto que mueve al cuestionamiento del entorno

social.

8prott nos menciona que es dificil expresar lo que
significa opinién pdblica y es la palabra piblica la que causa
dificultad; por lo que decide utilizar la palabra actitud.

Para Sprott, la opinidn pablica tiene mucha influencia
de la actitud ya que ésta, se raiiciona con la interaccidn a
través de la cual aprendémos desdebpequeﬁos la significa;ién que
se le da a nuestro entorno; por lo que las costumbres y patrones
aceptados por la sociedéd, son la base sobre la qué sé construye
la opinion pdblica.

Aqui es importante considerar dos aspectos opuestos que
_componen: a la opinién publica, dichos aspectos son:
a) La Estabilidad.- Se dice qué la opinidn publica es estable en
la medida en que, aun pasando bastante tiempo, ééta permanece en
los circulos en los que interactuamos debido a 1a internalizacién
de valores que hicimos desde pgqueﬁos y no nos atrevemos a dejar
en forma rdpida, y si acaso la llegarahos a abandonar, seria coaon
cierta resistencia. ‘
b) El1 Cambio.- La opinidn piblica se cambia cuando ;parecen
circunstancias que inclinan a la mayor parte de la poblaciétn a
escuchar tecrias que los hémbres de sentido comin separaban vy
recelaban por considerarlas una paradoja, es decir, algo extrado
u opuesto a la opinidn comin de la sociedad en la que viven.

Sprott sefala que existen cuatra circunstancias para

que se de el cambio de opinidn pablica:
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1) Noticias; en donde se dice a la gente algo nuevo que les atafe
va'thavts de ia radio y de lds.periédiCQs BT - ) | IQAQuaj. emotivo
que usan para presentarlas, y'el punéu de vista que ofrecen, son
'factores mucho mads importantes que el comentario editorial”"=.

.2)‘ Cambico en la experiencia real; es decir, los cambios que
' podemos tener en nuestra vida cotidiana ya sea por condiciones
. econémicas (devaluaciédn de nuestra moneda o bien la caida de la
bolsa de valores), de salud (epidemias como el sarampion o el
‘sida) o por aIteraciones.qeogréficas (terremoto en 1985).

) Cambios en la pr&:tica# se refiere al desempefc que ténemos en
nuestra cotidianidad, en donde corraoboramos y éctuamog de acuerdo
4 los que se nos ha ensefdo, sin embargo, en ocasiones suceds que
se nos dice 0 educa para actuar en forma especifica ante
determinadas circusntancias, pero al entrar en contacto con los
demds, nos damos cuenta que la realidad es otra y debemos
-adaptarnos ‘a ella a fin de subsistir, dej;ndo de lado lo
aprendido - (por ejemplo, &e nos educa para no decir mentiras, sin
embargo, #n la sociedad las mentiras son leo que mas abunda).

4) Liderazgo; Sprott menciona que "Respondémos al presente en
'ttrminus de su semejanza con el pasado y en nuestro mundo de
contactos impersonales, 'desarrollamos .ste?eotipol privados como
métodos toscos pero eficaces de ancagillamiento."“.Es ‘decir,
los esterotipos nos ayudan a realizar conceptualizaciones acerca
de nostros y de los demds, asi, somo capaces © no de cambiar la
opinidn que tenemos con respecto de algo o de alquien.

Segiun el autor el rumor, juega un papel importante

dentro  del proceso de cambio de opinién ya gue al pasar de boca




in boca, la informacidon, sufre modificaciones considerables que
al llegar a nuestros ocidos, se aleja de su fuenta'original, esto
provoca que el cambio de opinidn que pudieramos’ tener sea
#quivoco o alejado de la realidad.

Bino Germani, nos dice que la opinién publica ddrante la
itpoca del Iluminismo, servia para crear consenso con respecto a
algun tema especi{fico, en el cual se daba la participacidn de la
mayoria de la poblacidn a través de debates publicos; un aspecto
_importante para que su?da el debate es que log individuos que
participan en ¢l, tengan un desarrollo intelectual favorable pues
de ssta manera, su participacion serd sumamente nnriqubc.dorn.

Para Marx la opinién publica es uno de los instrumentos
de la clase dominante para seguir en el poderi se vale de éata
' para cFear la ideologia necesaria con la cual expondrd ante toda
la sociedad su propio punto dé'viéta isina el unico y verdadero,
‘si el que desea que la mayoria reproduzca en forma inconciente
dentro de su vida cotidiana). .
T La clase en el poder, convencida de que su propia
- visién, es la valida, siompfa buscard la forma de exprusaria,
para esto, retomarid todo aqunllb que le ayude a sostenerla,
" inclusive, invcntdr‘ las herramientas necesarias, en este caso la
opiﬁidn publica; ahora bien, para que funcione adecuadamente es
importante, encontrar a los sujetos adecuados que se encarguen de
establecer las condiciones necesarias para gque surja un consenso
sabre la importaﬁcia de mantener el orden existente. Asi, tenemos
a una serie de emisares de la ideologia burguesa dentro da los

M.M.C. que en nuestros dias son tan comunes.
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Silvia Medina y Vedia, manifiesta que la opinidén
piblica aparece ligada al desarrollo del :apitalis&o; elabora un
andlisis histérico sobre éste y define camo é:ique para que la
burguesia, se mantenga en el poder,ésta recurre a la opinidn
publica para seguir gobernando.

Para Gonzalez Llaca la opinidn publica es "“(...) la
adhesion implicita o explicita de la'mayoria de los miembros de
una clagn social a una alternativa propuesta por sus lideres y/o

.ppr los medios de inform‘cibn, en relacion a un asunto cuyo tema
es de interés general y promueve contraversia“<,

Por lo anterior vemos que el caonceptc de apinidn
pﬂbiicu nace con la historia de la humani&ad y tiene comc
objetivo crear, fundaméntar, y sostener el orden ideo. 4
existente dentro de una sociedad.

Consideramos que la opinidn piblica, en nuestro dfas,
‘IQ encarga de mantener la ideologia del sistema capital;sta, para

~lograrilo, se vale de lideres de opinién acorde a sus intereses,
quienes estan colocados estrategicamente dentro de los M.M.C. (en
television Jacobo Zaviodowski, Fernando Swartz, Lolita Ayala; en
prensa Rolando Cordera, Pindaro Uri?stegui, Regino Diaz Redondo,
ln’radio Flor Berenguer, Gutiérrez Vivée, Nino Canun, Guillermo
6choa, Lourdes Guerrero)j son ellos quienes por medio de sus
comentarios y su forma tan caracterlstica de difundir las
noticias, le ponen el "toque final" para crear dentrc de la
sociedad una forma de penéar.que responda a las necesidades de la
Clase dominante en nuestro pais; es decir, se adula la imagen de

que Mexico, al establecer vinculos paliticos y econdmicos con
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paises como Estados Unidos o el Japdn, llegaréd en poco tiempo a
ser un pais desarrollado a altos niveles y compétiré con las
‘grandes potencias mundiales; sin embargo, la realidad es otra ya
‘que actualmente la crisis e inflacidn en gque vivimos, nos
demues tran que pasaremos a ser un pais con dependencia econdmica
mayor a la actual, asi{ como también un "maquilador" mas de la
materié prima que estos paises necesitan para conservar su lugar
dentro del mercado competitivo.

A Ante esto Gcnzélez Llacay, acertadamente plantea: "El
proceso de formacién de la opinidn pabiica moderna ha perdido su
cabdcidad para reflexionar y discutir, su expresidon se raeduce a
‘aprobar o desaprobar ‘los actos del gobiernc...esta opinién se
. _restringe a una adhesidn al "s{ o no", a exigir tal o cual cosa,
" .
@& chiflar o aplaudir en situaciones que se presentan en blanco o
~ negro"s,

. En nuestro estudio es de suma impnrtanéia conocer el
proceso de formacién de la opinidn publica ya gque intervienen
factores psicolégicos y sociales como pueden ser la respuasta a
un cierto estimulo, 1la influencia social, el cambio de actitudes
y la persuacién por mencionar algunos.
»ngido a. dichos factores, se pusde inferir que la
¥ ica n & a to i 9 a la ideologia
dominante ; en momentos criticos, puede tomar posiciones contra-
rias a‘'las indicadas'por el gobierna (baste recordar el sismo de
1985 en donde, ante la incapacidad del Estado, la sdciedad civil
tomd desiciones importantes e inmediatas para iniciar 21 rescate

de aguellos gque se encontraban debajo de lés escombros) .
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Come mencionamos anteriormente, los lideres de opinidn -
son parte indispensable para la clase dominanfa;: a manera de
ejemplo, expondremos algunos hechos recientes dentro de la vida
de nuestro pais y que generaron una serie de opiniones diversas
dantro de las diferentes clases sociales.

. 1.- EXPLOSION EN SAN JUAN IXHUATEPEC, en donde miles de
personas perdieron la vida a consecuencia del mal mantenimiento
‘que reciben las instalciones de PEMEX, los medios informan, desde
sus inicios, 1la magnitﬁd del siniestro, por medic de la gente
’fautorizada“, se nos pide no acercarnos al lugar a fin de no
nntorpecér.las labores de rescate, asi mismo, nos es solicitada
ayuda material como son alimentos pedecederos, ropa, medicamen— -
tos, etc, para los sobrevivientes de la explosidn. En #1 momento
en que se manifiesta y se deja entrever, por medio de la denuncia
de los habitaqtes del lugar, que la mala administracidn es causa
y.efecto de su desgracia, inmeditamente los M.M.C., refuerzan y
dan un matiz de asombro y consternacidn a la explicacion dada por
@l entonces alto funcdionario de esta institucién Mario Ramén
Beteta; a todos se nds hace creer ﬁuo en verdad el desast;e es
algo ajﬁnn al personal ancarﬁado de la planta ubicada en ese
lugar, se trata de calmar'el dascontento social por medio de los
lideres de opinidn los cuales se encargan de crear una imagen
"humana" del culpable de esta situacién.

2.— TERREMOTO DE 1985; en esta ocasidn, a casi un afo
de la explosiétn, la ciudad de México es sacudida por un fuerte
sigmo, en el cual se pierden miles de vidas humanas, asi como

también costrucciones, en esta ocasisn los lideres de opinidn nos
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piden no acercarnos al lugar del derrumbe para facilitar las
labores de rescate; sin embargo, la sociedad civii, "desobedece"
y se lanza a las calles a rescatar a cuantos podian, surgen a las
pocas horas una serie de denuncias incapaces de ocultar; las
calles son tomadas para manifestarse en contra del gobiernc y su
politica mal aplicada del plan DNIII, en forma desesperada, la
clase dominante trata de acallar el descontento poniendo al
frente a los mayores lideres de la opinién o mejor dicho a  los
més vistos y escuchados; tanto Butiérrez Vivéed, como Buillermo
Ochoa, Lourdes Guerrero, Rakl Velasco, miniminizan la magnitud
del desastre y piden que "siga la funcion", agquellas actitudes en
contra del gobierno son habilmente revertidas y con el ’paso de
}1D$ dias, mucha gente empieza a "reponorse" del impacto dejando a
la deriva a todas las personas que no tienen un esgpacio >donde
dormir, el ejemplo de solidaridad mostrado por'la ciudadania, es
absorbido magistralmente por nuestros gobernantes y lo convierten
en bandera de vanguardia para futuros movimientos politicos.

Esto no significa, en ningan momento que la  magnitud del
desastre se olvide o se deje de lado como algo que no volvera a
suceder, los lideres de opinidn de la clase dominante no son lo
suficientemente poderosos para porrar de la memoria'histﬁrica Yy
colectiva de un pueblo aguellos acontecimientoé que han
trastocadov y en ocasiones transformado su vida, un ejemplo de
‘esto lo tenemos en las luchas que han seguido organizaciones como
el Sindicato de Costureras "19 de septiembre", la unidn de
vecinos de 1la ﬁolonia doctores WWCD, la unidn de vecinas y

damnificados WyD, etc. quienes ain a cinco afos del desastre,




todavia siguen esperando solucion a sus demandas par parte del

gobierna.

.o manifestado por los lideres de opinidén puede
canvertirse en irritacion y encjo logrando una mayor movilizacidn
de la sociedad civil para desacreditar a todo el si;tema‘ante'log
ojos del mundo y de aquelles ciudadanos que todavia confian en
que el Estado resolverd satisfactoriamente los problemas de
vivienda que se recrudecieron a ralz del sismo.

2.~ MOVIMIENTO DEL CEU, 1la caracteristica de este
movimiento es la participacidn del sector estudiantil el cual se
manifiesta en contra de las reformas universitarias propuestas
por el entonces rector de la maﬂima' casa de estudios Jorge
Carpizo, &urante este tiempo, la ciudadania se vio envulta en una
serie de manifestaciones estudiantiles ante las que estaba &
favor o en contra, en las calles, era facil ver cartulinas de
padres de familia quienes apoyaban a sus hijos o bien encontraba-
mos gente que negaba el apoyo acusando'a los estudiantes de
vagos, fdsiles, comunistas o delincuentes, los teléfonos de

algunas radiodifuscoras, asi{ como de programas televisivos, esta-

ban abiertos al publico para gque expresara su opinién en torno al
problema, curiosamente, sdlo pasaban al aire llamadas que coinci-
dian con el punto de vista de los locutores, con lo cual se
reforzaba el total desacuerdo de las acciones tomadas por el
movimiento estudiantily hay gue aclarar que por cada llamada a

favar, se recibian tres o cuatro en contra.

Lo anterior es una clara muestra de las limitaciones de



' }os medios en cuanto a su utilizacidn por parte de los -lidore1,
Apuos el :onirol de los mismos es tal que en cuaﬁto surge un
cusstionamiento o ‘denuncia veraz sobre alguna cuestidn, de
" inmediato me sale del aire o se interfiere la comunicacién.
4.-ELECCIONES DE 1988; quizé ésta sea una de las formas
mads claras de codmo la funcion de los lliderul de opinién es
sumamente indispensable bara la manutencion del sistema actual,
élra muchos de nosotras es un clarc ejemplo de la imposicion del
_Qobierno y de la falta d; dempocracia existente an nuestros dias,‘
ain cuando la cuidadanfa voté por un cambio en las condiciones de
'vida, se insiste en hacerncs creer, hasta la fecha, que el
presidente fue electo por voluntad popular, una vez més, los
encargados de difundir la ideologia imperante, nos informaron en
las primeras horas del" triunfo contundente e inobjetable" del i
partido oficial(dicho friunfb fue comunicado por De la Vega
bomlnqucz, presidente del CEN daliPRI),ante tal burla a la
opinion vertida por la sociedad civil, désta sale a las calles a
':manifcstar su descontento y a exigir que se respete la voluntad
popular, sin embargo, esto no sucede y abiertamente vemos como es
que los M.M.C., en su mayoria, difunden discursos de ceonvenci-

miento y aceptacion al presidente electo, i! le da importancia

_vitil a todos los actos de "apoyo" que crea la clés. dominante,
pancartas, llamadas telefdnicas, actos de sglidaridad, festejos,
deplegados, etc, fueron utilizados para hacer creer que efectiva-
m.nte..el PRI habia ganado una vez mas, de nada sirvieron las
d-ndncias a ﬁivel internacional, los plantones, marchas, pintas,

descbediencias civiles, etc, para que la :iase dominante cambiara
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:su postura.

S.- MOVIMIENTO MAGISTERIAL, en esta ocasidn los prota-
gonistas de la historia en nuestro pais, fueron los maestros
quienes se opusieron & la imposicion del representante sindical,
las callé; nuevamente fueron tomadas para exponer la falta de
democracia y los bajos salarios que percibe un profesor asi como
las cqndiciones en la que actualmente viven debido & la inflacién
.tan aguda que existe en el pais, a medida qua va cdbrando fuarza
este movimiento, vemos &omo se hacen esfuerzos desesperados por.
mantenar el "orden"; el representante de la Asociacidn de Padres
de. Famillia, Hhabla anfa log medios de difusién mavisa para
informarnos de las congecuenciags que pueac acarrear permitir las
‘acciones de gente poco interesada en el bienestar de nuestros
 hi1os que unicamente busca la satisfacciétn de sus interesaes
vcicudéndbse en los pequefos, asi, el apoyo que en primera
instanct. g€ logrd, se vio afectado gor la intervencidn de la
gente puesti al servicio de la clase en el poder, nlgunus'padr.s
'do.fémi;ia exigieron, se les diera clase extramuro a los nifos a
fln de que no perdieran el afo escolar.

,. Estos son solo algunos de ejemplos de cdmolll lider de
opiniétn es funamuﬁtal para la existencia de la‘idcologia actual,
as{ como también de la forma de vida de unos cuantos.

' El conocer el manejo de grupos, énfasis in el tono . de
voz, diversidad de poses ante las camaras, etc, son algunos de
los elementos psicolégicos que se utilizan para crear una actitud
y opinién acorde a las necesidades de los duedos de la riqueza en

nuestro pais.

60




Como psicélogos sociales, debemos, estudiar mds a fondo
1la importancia de los M.M.C. en nuestra sociedid,.a fin de poder
explicar y comprender ampliamente la conducta de los que integra—
mos esta sociedad; queda pues esta investigacién como un clohcnto
de ayuda a investigaciones posteriores sobre el mismo tema.
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LA LEY PEDERAL DE RADIO Y TELEVISBION

bComo mencionamos en el :apitulnvihtchion; la legislacidn de
la radio y televisién mexicana surgen de acuerdo a los intereses
de inQersionistas y paliti;os, con la finalidad de permitir a
éstos un uso y abuso de los medios mencionados; como @xpondremos
a continuacidn veremos gque los articulos citados dejan entrever
" este uso. y Abuso al permitir a los inversionistas fuﬁd-r y
manejar a _la radio y a la telavisién como mejor les convenga,
dcjando a un lado los intereses y nacesidades del pais en cuanto

a li utilizacion de estos mnedios.

‘ "La lLey Federal de Radio y Televisidn fue expedida el 8 de
enero de 1960 y pub}icidn en el Diario Oficial el 19 de enero
&ol mismo afo."*

Aproximadamente, 40 afos antes, la radio habia generado sus
primeras transmisiones sin una ley o reglamento elpoctficﬁ en el
que se mencionaran sus funciones, uso, direccion, objet:vos,
finalidad, etc, y 10 afos atrés, de la misma forma que la radio,
la television realizaba su primera emisién oficial con ﬁotivo del
IV informe de gabierno del entonces presidente Miguel Aleman.

Egte instrumento juridico tiene como fin iustif!:jr y
lagitimar laos procedimientos y acciones arraigadas que los
concesionarios practican desde 101‘ inicios de la radio y
television, esto ha dado como resultado que actualmente

escuchemos el tipo de programacian que tenemos asi como aen la
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television sucede lo mismo.
A continuacién citaremns y analizaremos algunos de las
articulos mas importantes a nuestro  juicio que permiten

vislumbrar el uso y abuso que mencionamos anteriormente an la

radio.

ARTUCILO 20.-" El uso del espacio territorial mediante canales para
la difusianAde noticias ideas e imagenes como vehiculos de
informacién y de expresion, sélo podrén hacerse previa consgsién

o permiso que el ejecutivo federal ctorgue en los términos de la

presente Ley."=®

Este articulo precisa que las emisoras de radio y televisidn
s6lo podran funcionar previa consesidn por p;rta del ejecutivo,
dilde sus inicios, la Ley marc; la linea de dependencia a la que
dcb.rhn sujetarse los concesionarios » de lastos meQids,
consid;ramusv que dichas concesiones deberlan.snr estudiadas y
autorizadas por el poder legislativo, pues dicho poder concce en
forma mas concreta las necesidades de la nacidn ya que su nivel
 de representatividad es mas democratico.

ARTICULO 40.- " La radio y la televisidn constituyen una actividad
 de ipterﬂs publico, por lo tanto el E;tada debera protegerla y
vigilarla para el debido cumplimiento de su funcidn social."™
Este articulo es de suma importancia puesto que la radio y
la television son calificadas de interds publice, es decir, en
este caso el Estadc debera intervenir en la radiodifusion en

forma mayoritaria y no como hasta el momento lo hace por medio
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del IMER, ademds deberia vigilar en forma mads rigida el
cumplimiento de su funcidn social y no como lo qu.-en realidad aes
y debia haber sido denominada:ggrvicio publiceo, entendiendo por
este la satisfaccion de necesidades en forma particdlar y
concreta de la comunidad o nacién.

La. radiodifusién es la unica explotacién y uso establecido
como via general de comunicacidn en el pals que no ests
reconocida por la ley como servicio publico, iino como actividad

‘de interés genaral. Egto ademis de romper con toda doctrina.
juridica autorizada en la materia, establece practicamente un
régimen de explotacién comercial, lo cual resulta ser grave pues
consigna en favor de comerciantes, bienes del dominio pdblico de -
la naciétn, quedando una vez mas de manifiesto que los MMC, sirven
a una sola clase (la que tiene el poder), Y deja de lado la
participacioén de la sociedad civil.

~ARTICULO So.~" La radio y la televisidn tienen la funcién social

'vdn contribuir al fortalecimiento de la integracién nacional y al

-mejoramiento de las formas de convivencia humana. Para tal

efecto, a través de sus transmisiones, procurar&nz‘

1.~ Afirmar el respeto a los principios de la wmoral, la -

dignidad humana y los vinculos familiares.

Il.- Evitar influencias nocivas y perturbadoras al desarrollo
armonico de la niAez y la juventud.

I1I.~ Contribuir a elevar el nivel cultural del puaeblo o a
conservar las caracteristicas nacionales, las costumbres del

pais, sus tradiciones, la propiedad del idioma y exaltar los
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valores de la nacionalidad mexicana.

‘IV.- Fortalecer las convigciones democrdticas, la unidad

fnd:icnnl y la amistad adamas de la cgoperacion internacionales."*

‘ Annlizéndd cuidadosamente los apartados de este articulo

encontramos lo siguientes

I.= Consideramos que la moﬁal es un. termino subjetive al cual
cndi quién le dard su prépin interpritacién,‘por idomplo, tansmos
-gque  para las instituciones religiosas la ﬁoral, es el
cumplimiento de los brnc-ptoi marcados en la iglesia, para .la
Juﬂi:dicclan la v moral ci el cumplimiento de las normas
establecidas dentro de la ley para sl buen funcionamiento de 1la
”lnéindad-ﬂii como ;u convivencia; sin embargo,. dado que el modelo
 adiofénico que se planted an el pals fus copiade del msodelo
v:ﬁﬁéiiaﬁcétc;no. los conceptos de morml, diq@id-d'humana y vincu-
‘10w fi-iliar.s responden a los de dicho modelo y no a los de
nuestrc pafs, por lo gue se nos l;ii:'avit,a“ a ser una “familia
'F-liz" win mas preccupacionas que la de encargarncs de mantener
'f..,z}fjltetéad. asi como también debhmos ingignarnos ‘cuando  se
'srnﬁcbial...un-bljh:o d-ntro'dﬁ_qlgahérontaubantc o cihema, pero
‘1th‘| hos molestaremos por que: a una é-nt- de color la golpeen en

31;;:;111,)ct:.

ﬁi!.f_rmefoxpuosto en este apaftado nd se cunple en la priactica
5éétldinhi>ya que el dusarrollo:arméni&o de la nifez y la juventud
_ abarca cultura, alimentacién, educacién, estabilidad emocional y

_p!thléqi:g que no se satisfacen s6lo con misica, otre elamento

65




es el tipo dé publicidad que se transmite, la cual es nociva al
inducir a los receptores a ingerir o desear la compra y uso tanto

de cigarros como de bebidas alcohdlicas. '

I11.- En la actualidad se cuenta con tres radiodifusnras dni tipo
cultural dentro del D.F. y 57 de.tipo comercial, es decir,fsx en
total, con 1lo anterior se demuestra que este apartado no ?cubre
las necesidades: minimas. Las costumbres del pais yf sUS
btradicioncl no  son. prémavidas ni reforzadas Yy en caﬁo_ de
divulgarlas, se hace en forma de dato curioso. Actualmcnt% los
;ncutores de JAZZ FM (104.1 Mhz), Radio Universal (101.3 Mh#) con
@l show de Ric Tiss, Stereo Rey (102.5 Mhz), Radio VIP (ea.ﬁ Mhz)
y W.F.M.. (96.9 Mhz), realizan sﬁs comentarios en Ingles sﬁn la
subsecuente traduccion en espafocl requerida por esta misma hey en
'gl. articulo 75, por lo que 16: ‘valores de la na:ionﬁlidad
mexicana quedan de lado y se exhalta el deseo de "ser" :om& los
bnort.amnrtcanos. ‘
IV.~ No hay convicciones democraticas desde el momentoc en que no
se nos permite tener una participacion directa y amplia e los
.mcdios, pues la mayoria de las veces somos gnicamcnto rccqptornl
bltivas y en 91 momento de denunciar algo dui nos parece mal o
que no estemos de acucr&b. se nos cortan las llamadas o sa nos

cierran las puertas.

Al trazar este cuadro normativo se advierte la ausencia de
apoyo & una clara-fdnciaﬁ social a la creatividad, la discdsién
politica, el andlisis, la rnfleu{én © el comentario a kravds de

estos emisores.
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CAPITULD PRIMERO: CONCESIONES Y PERMISOS
ARTICWULO }3-— "Al otorgar las concesiones o permisos a que se
'rcfi-rn 'ﬁsta ley, el ejecutivo federal por conducto de la
Sa:rekaria de Comunicaciones y Transportes determinard ia
‘natura;-za 'y propésito de las estaciones de radio y televisidn,
las. cuales podran ser: comerciales, oficiales, culturales; de -
. experimentacion, -:cdelas radiofénicas o de cualquier otro
indole. Las estaciones comerciales requerirdn concesiones. Las
estaciones oficiales, culturales, de experimimentacion, escuelas
radiofénicas o las que .sfablezcan las entidades y organismos
_pablicos para el cumplimiento de_suﬁ fines y servicios, .sdlo
requeriran permiso."®
En este articulo si bien se deslinda la naturaleza de las
'vomisaras, no se fomenta a las de tipo educativo y se les deja al
nhbitrio de_las condiciones sociales y scondmicas que priVan en
®l pais, con esto se ve claramente @l sentido que éinne esta ley
agi como los intereses ¢u la clase a la que sirve; la legislacidn
no debiod hqparsa ocupado solamente de sefalar las caracteristicas
entre los diferentes tipos de emisiones, sino que tambieén, debio
haber tomado en cuenta las enormes necesidades que tiene nuestro
pais en materia educativa, cultural y de orientacidn civica: el
modelo que tenemos actualmente de radio, responde por tanto a la
v;da Y cultura norteamericana, que son totalmente ajenos a
nuestro modo de vida.

Es importante establecer 'la .diferencia entre permiso Yy
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concesion en donde el primerc de destina a estaciones culturales
-donde no se podrd comercializar el tiempo de transmision y solo
\mantendran el subsidio otorgado por el gobierno, siendo esto paco
ventajoso ya que las mismas tienen que compatir ~can lag
- ‘estaciones que cuentan con grandes recursos econdmicos, y par
".nde. tecnolégicos provocando que su sefal sea menos escuchada
por el auditorio radiofénico; el segundo, se refiere a que el
tiempo podra ser‘ comercializado al mejor postor del que -
frecqcntgmente se escuchan sus mensajes comerciales por ejemplo,
‘las grandes transnacionales (Good-Year, Nissan, Pepsi, Coca-Cola,
;ntﬁ). asi como las nacionales (Casa Pedroc Domecq, Bacardi,
‘SBuperior, Corona, Bancomer, Telme:x, Pemnx,-ntc.).
ARTICULD 16.~ "El término de una concesidn no podrd exceder de 30
afos y podrd ser refrendado al mismo concesionarico gque tendré
‘preferencia sobre terceraos"s,

Resulta notable observar por una parte, el enorme lap;a en
que es. concesionado un patrimonio de la nacién y, por otra, la
 p;s-ncia total de requisitos pafa obtensr el refrendo de la
misma. Las administracionaes publicas deberian realizar anualmente
una . detallada evaluaciétn del cumplimiento o no, - que el
concesionario hubiese hecho de esta ley, de sus rnglamentoi y de
~los términos que marca o especifica a ofuctq de resclver si  la
cancesion se mantiene o se revoca. Esto sin pcrduicio' de que
pudiera ser revocada en cualquier_mqmlnto.

El texto de este articulo y en general la ley, muestran
complacencia  anticipada ante la tarea de quienes, de mnanera

temporal, tiemen en sus manos umna concesion federal. Es
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importantn citar que en Estados Unidos (de donde se ha copiado el

‘modelo radioténico), las concesiones duran en promedio 2 afos vy

- medio, lo gque nos hace reflexionar que por qué si se copid el

-cantenido de la prograﬁucion, no s@ copiov de igual manera la
legislacion de este.

; ARTICULO i7.— "(REFORMADDO) sdlo se admitiradn solicitudes para el
atargamiento de concesiaones para quar comercialmente los canales
de radio y televisitn, cuando el ejecutivo federal por conducto
de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes, previamente
determine que pueden destinarse para tal fin lo que hard del

 conicimienmto general por medio de una publicacion en el Diario
Uflcial. Las solicitudes de concesién debarsn ilenar los
siguientes reguisitos:

I. Nombre © razén social del interesado y comprobacion de su
nacionalidad mexicana.
II. Justificacién de que la sociedad, en SuU caso, estd
constituida legalmente.
i11. Informacion detallada de las inversiones en proyecto.
SEGUNDO (TRANBITORIQ) Las solicitudes de concesidn en trimite se
resolveran de acuerdo con este decreto”.?

"En este articulo las solicitudes de concesiones se concretan
a lienar requisitos de orden formal. No se exige que el
concesionario: tenga una formacion humanista, civica o artistica.
El concesicnario se concreta a proporcionar exigencias semejantes

‘a las que pudieran citarse en el caso de guerer establecer una
zapatéﬁia. No se pide un compromiso ton 1la problemidtica

nacional.
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En  total son 16 articulos (del 13 al 28) en donde‘se ‘cxige“
al futuro concesionario los reguisitos paras maﬁcdar una concesion
federal. Ademiés del hecho gratgité de tener nacionalidad
‘mexicana, los concesionarios deben reunir r-qutlitus técnicos vy

iiconami:ns. En ningun momento, se les pide un minimo de nivel
Qqucativo ni de alguna preocupacidn por la situacion del pais, ni
'mu:ho menos que cumplan.una tareq éducativd especifica o de
‘brientacibn civica. Pareciera ser que la nacién cuenta con las
recursos pedagdgicos sobrados para tan basta tarea ya que estas
herramientas de difusitn se destinan a ser negocios mercantiles
’ iﬁA donde los esfuerzos en familiarizar al publico con el
pensahionto. la reflexion, la belleza, 1la creatividad y 1la

critica, son totalmente ajenas.

CAPITUWL.O TERCERO: PROSRAMACION

ARTICAO $S8.- "El AEPEQHO de informaciﬂn; expresién y de
‘recepcién, mediante la radio y la television, es libre y
consecuentemente no serd objeto de ninguna inquisicion jydigial o
~administrativa ni de limitacién alguna, ni de censura previa y se
.jercnri en los términos de la Constitucion y de las leyes."®

La redaccion de este articulo pudiera inscribirse como un
texto éjemplar en el pais si todos tuviesen acceso a los maedios
de difusion, si asi fuese, ello equivaldria a la libre oportuni-
dad de cada cual, de no solamente pensar, sinb‘d. expresar sus
ideas sin cortapisa. 8in duda, otro seria el pais que habitara-
mos; la reflexién y la critica nos bhrindaria la oportunidad del

cambio social constante.
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ARTICLLD 99.~ '"lLas estaciones de radio Yy ta;evisian deberan
efectuar transmisiones gratuitas diarias hasta de 30 minutos
continuos o discontinuos dedicados a difundir temas educatives,
culturales y de orientacién social."® - .

» Desde que se promulgé la presente ley, ha quadado an el
limbb ‘de la indefinicién 1o que el estado entiende por
"educativo, cultural y orilntacicn‘social". de aqui que la simple
transmniston de anuncius.ccmerciales puede considerarse como una.
transmision que encierra los tres conceptos anterinras;
Actualmente dicho tiempo es utilizado por el Estado a través de

~1a RTC (Radio Televisién y Cinematografia), 1la cual transmite el
mismo tipo de misica de la estacitn con la unica diferencia de
que no se pasan cortes comerciales, pudiendo haberse ocupado este
tiempo en temas de interéds social como pueden ser: salud,
éultura. educacioén, politica, etc.
ARTICLO 735.- "En sus transmisiones las estaciones difusoras
deberén hacer uso del idioma nacional. La Sacretaria de
Gobernacién podrd autorizar en casos especiales el uso de otros
idiomas, siempre que a continuacidn se haga una versidn al
espafiol, integra o resumida a juicio de la propia Secretaria."t®
La estacion de radio XEVIF, difunde un minimo de 12 hotras
diarias absolutamente en inglés, la estacidn XEDF transmite
prngacionales de la estacion JAZZ FM totalmente en inglés, Radio
Caﬂaﬁ y JAZZ antransmiten simul taneamente un programa de 7 a 9
a«m: conducido por Eduardo Ruiz Heally donde éada media hora
transmiten un reporte financiero en inglés sin la -E.spectiva

4
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_traduccibn, solo por citar algunos ejemplos.

'ART;CULﬁ 77.- "Las transmisiones de radio y televisidn, como
ﬁedio .de orientacién para la poblacidn del pais incluirdn en su
 brogramaci6n diaria infor@acian sobre acontecimientos de caracter
politico, social,cultural, deportivo y otros asuntos de interés
qencral nacionales e internacionales."®?*

Al ‘parecer este articulo se cuhplc al pie da la letra por
las radindifusoras, sin embargoa, sféndo cuidadosos al momento de
l.séuchar, nos daremos :uénta que la informacién es seleccionada y.
transmitida\ de acuerdo a los intereses de la :lise en w1l poder,
por ejemplo; podemos comparar la lectura que hace el Lic.
 Butiérrez Vivéd en su programa ﬁDNITDR en Radio Red (1110 Mhz) vy -
@l periodista Tomads Mojarro en el programa DOMINGD SIETE que se
transmite en Radio UNAM (860 Mhz) en torno a un mismo tema (en
este caso el conflicto de Medio Oriente), cada unoc analiza la
ﬁroblemética desde su punto de vista, asi{ Butiérrez Vivéd califica
. de "buenos" a los norteamericanos y de "malos" a los iragquies,
sin ir més al fnﬁdo del problema. En cambio, Tomds Mojarro
contextualiza el conflicto realizando un andlisis mids completo,
ademéds de dar una oportunidad mas amplia a los comentariop de loas
. radicescuchas. 4

Con lo anterior pudimos darnos cuenta de que la Ley Federal

"Qde Radio y Television ha sido utilizada para legitimar los usos y

abusos de los grandes radiodifusores y de la clase a la cual
sirven, sin tomar en cuenta las necesidades de los radioescuchas
asi como también de la comunidad nacionaly otro claro ejemplo de

dicha prepotencia es la de ver como en julio de 1990 se aprobd en
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la Caémara de Diputados el Cédigo Federal de"Inétitu:ioﬂes y

Procedimientos Electorales en el cual se establece un retroceso

més que un avance en ®l capitulo referente a @1 acceso a los
partidos politicos a 1la radio y la televisidn en el cual se
especifica que "en periodos electorales la duracién de las
transmigiones destinadas para la expresién de esas organizaciones
se iﬁcrumentaré de acuerdo a la fuerza electoral de ellas, lo
‘cual rompe con lo sefalado con la Legislacion nnterior.donde se -
estipulaba que los partidos fandrian tiempos identicos en radio y
televigion"*2 Por 1o que ahora el PRI tendra mucho mas tiempo

para transmitir sus mensajes politicos.




‘1.- Cremoux, Raul.  La Legislscion Mesicana en Radio v

- Islevision, México, UAM Xochimilco, -
) 1989, Colec. Ensayos, pag. 15

" 2.- lbidem pag. 16 -
3.- Ibidem pag. 16

4.- Ibidem pag. 19

S.- Ibidem pag. 26

@.- Ibidem pag. 26
7.~ Ibiq-m pag. 28

8.~ Ibidem p&g. 5S4

9.~ Ibidem pag. 57

10.- Ibidem pag. &9
11.~ Ibidem pag. 70

12.- Gutiérrez Empindola José L.
Mejia Barquera Fernando Para una historia ainima de 1O0%

medios en 1990, en Revista

Mexicana de Comunicacién, # 135,
afo tres, enarc-febrere, 1991,

pags. 12 y 13
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V.~ ALGUNDS MODELOS RADIOFONICOS

En periddos de crisis y de tensién dentro de cualquier

- sociedad, se procede a reforzar la presién gque ejerce scbre los -

 medios. masivos de comunicacién a fin de mantener el poder sobre
la.ﬂociedadg cuanto mas grave o aguda es la crisis, el aparato
represivo es mayor y més sofisticado, sin embargo, la pérdida de
: confianza de la sociedad civil con respecto a los medios masivos,
@8 una respuesta cesi inmediata a dicha represidn ya gue no se
permite la libre expresidn ni la participacidn democrdatica de los

- ciudadanos, existen inumerables ejemplos de lo que mencionamos, a

- continuacién expondremos algunos. Como sabemos, dentro de

. nuestro pais, la radio pertenece un tipo de ideologia dominante
,b;sado en la unilateralidad déel mensaje, el sensacionalismp vy
divisidn en la emisién de los génerocs musicales y de informacién
" min tomar en cuenta las inguietudes del publico; sin embargo,
esta c;ruct.rtltica no es so6lo nuestra, sino tambidén de las
radios europeds y americanas que tienen como finalidad mantener
la  forma de vida que debe llevar la mayoria de la poblacion
conforme a un patrén, establecide por la clase minoritaria

poseedora de los medios de produccién.

Coma respuesta al tipo de programaciénAque existe actual-
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monta,’tanto en la radio comercial como en la llamada de servicio
publico, en diversos palises han surgido una serie ée'intontol la;
que representan una nueva forma de hacer radio o television.

Tanto en Europa como en América Latina, se han dada
- distintos movimientaos que tienen la finalidad de presentar

.proyectos muy interesantes al respecto.

Ee en el continente Europec, donde surgen las primeras
manifestaciones en cuanto a un tipo dYe radio alternativa, la cual
ﬁatisfaga las necesidadng de la mayor parte de los radioescuchas;
aii tenemos que en 1937, en Alemania, sale al aire una emisora

pirata "La Emisora de la Libertad" que mse. opone al régimen

facista de Adolfo Hitler, dicha emisora es severamante riprimida .

por el ejército desapareciendo en pocos meses. Radio Londres
tiene la misma caracteristica de la anterior y corre con la misma
suerte gue la primera dejando de transmitiry; en Checoslovaquia
(1968) ,surgen una serie de "radios libras" paka prevenir a la
poblacion del ataqun'soviético ;ntn el cual se resiste en forma

admirable durante algunas semanas.

En 1975, en Francia se demanda la necesidad de una radio mis
atin a los intereses de las clases mayoritarias desligados de los
intereses politicos y econdmicos del grupo en ®1 poderi  en la
misma Francia, en el a’o de 1977, surgen las radios verdes, que
deben su nombre a que sus principales dirigéntas aran ecdlogia—
tas, la falta de organizaciéon y claridad en los objetivos que se
pretenden, seran uno de los principales obstdculos que enfrentan
este tipo de radios teniendo como consecuencia légica la desapa-

ricién de la mayor parte de ellas.
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Si bien es importante estudiar las distintas . alternativas,
ﬁs aun més noéegaria remitirnos a las radios libres de italia,
debido a sus caracteristicas tan especificas, las cuales serviran
como guia para la elaboracion de nuevos proyectos de radio
ait!rnitiva, pues es en este pals donde se empiezan a dar una
merie ‘do cambios en la léqislacién de la radio y la televisidn.
El Partido Comunista Italiano, es uno de los primeros en propaoner
el paso‘pactfica.do,tran;icién hacia el socialismo (que de alguna
Msanera ss retomada por Salvador Allende al momento de subir al
,bodcr por la via democratica); sin embargo una de las fallas gque
vislumbra el PCI, es la falta de enlace entre los Medios Masivos
de Comunicacién y el grupo gobernante, A finales de la década de
los 4&0's, se empieza a denunciar el acaparamiento de dichos

vnodios por parte del Partido ﬁemécr;ta Cristiano desde los afos
_30‘:; ante este hecho, en 1973, el ministro dc.Radiodifusian y
Toldcomunicaciones publica una dispocic;bn en la cual se prohibe
la instalacion de redes de teledistr;bucidn; en 1974, después de
una = serie de audicncias, s@ emiten dos fallos en los cuales se
manifiesta que: a) "el monopolio no es contrario a la constitu-
ctan, a condicion dc‘quc la radio y la televisidn den acceso a
taodas las corrientes de pensamiento y brinde u&a informacion no
€¢ndcn:ios;“| b)"se autorice la instalacion de redes por cable,
siempre que no comuniquen mds que a un territorio limitado, y la
construccién de repetidaras para las emisiones extranjeras,
siempre que no perturben la difusion de las emisoras naciona-

les,. "3 Con 1la legislacion anterior el PCI, y  algunos
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particulares, pretenderan ocupaF el mayor espnchVpalihla-dthtro
" de la radiodifusién para tener el mayor numera de ."adcptcﬁﬁ. de
J-gsta manera, se inicia una Querra entre ambos‘par mintlnqﬂ bt
“Qtpccio| lin'-mbargo, despuds de alglin tiempo, el PCI, “abandﬁna”
su  lucha por lograr una participacién mds activa y democratica

dentra de este importante medio de comunicacién masivo.

Pero ante el empuje de la Jjuventud italiana, resurge
nuevamente la inquietud pbr buscar espacios de expresiddn para
todos aquel}os que tengan algo que decir, por lo que en 1977, se
publica un documento de Radio Citt{ Futura, en el cual se platean
algunos objetivos que debe perseguir la radio, entre ellos estan:
“a)coﬁbatir sobre @l terreno de la informacién cotidiana y‘de la
cultura la funcién ejercitada por las clases dominantes a través
de, los medios masivos de comunicacion més importantes [...] que
manipulan la informacién para conservar el apoyo de las masas al

ordenamiento social y econdmico burgués.

S bicubrir en » forma sistemdtica y articulada el espacio social
valuntariamente ignorado y excluido de los grandes med:ius de

comunicacion.

c)representar en al campo de la informacién el punto de vista de
movimientos de masas (mujeres,estudiantes,desempleados) que no

poseen sus propios medios de exupresidn.

d)producir una informacidn horizontal basada sobre una relacion
de masa con la ciudad y la vida social del pais que incumbe a los

consumidores de informacién, a fin de convertirlos en protagonis-
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tas activos de la vida de las radios, tanto a nivel cultural como

* informativo. Y2

Radio Alice, &8s una de las radios libres que mds a dado que
hlblir dentro de Italia y algunos otros paises debido al tipo de
‘progr;macién qe transmite, de alguna manera retoma y pone en
practica los objetivos anteriomente mencionadné; en esta emisora,
la mayor parte de grupos marginados y desprovistos de sus propios
. medios de expresion, encuentran un espacio para vertir problemas
_.éutidianos por los que atraviesan; la programaciap es planeada
por cada uno‘de estos grupos vy la participacién del auditorio es
considerable. Durante algun tiempo logra mantenerse .en el aire,
éin. embargo, como es légico pensar, este tipo de radio afecta
severamente los intereses de la clase dominante por lo que se ve
en la necesidad de recurrit a la censura y represion de los
duefios de la misma; Radio Alice, logra mavilizaciones dignas de
tomarse en cuenta y demuestra que la radio es un instrumento de
pader muy potente el cual puede ponerse al alcance de la chiedad
¢givil para que ella misma se gobierne de manera libre Yy

democratica, con el cierre de la emisora, tras varios asesinatos

-,y represiones, finaliza una etapa importante dentro de la radio-

difusion alternativa, sin embargo, no puede negarse que la
programaciotn de la "nueva radio italiana" tiene una serie de
-caracteristicas de las radios libres que intentaron dak el poder
_de los maas media a la sociedad civil.

. En Amdrica Latina también surgen movimientos por intentar
tener una radio democrdtica y que sirva realmente a la comunidad,

asi podemos ver el casoc de El Salvador, Nicaragua, Bolivia o Peru
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Perd, en donde la comunicacién masiva, sobre tode la radio, es
utilizada como instrumento de liberaciétn de estos pueblos,
expondremos a grosso mado las caracteristicas de cada uno de

ollcs.'

Como todos sabemos en el Salvador la utilizacidn del radio
e®s indispensable para el inicio del proceso de 11b.rac16n que aun

.xit%a.

Monsefor Romero es uno de los que utilizan el alcance vy
difusion que tiene la radio ﬁafa denunciar las atrogidad.s
"cometidas por el gabiérno contra la ;uidadanin; la emisora YSAX,
‘presenta los hechos tal y como suceden en cada parte del pais,
.asi como también, es utilizada por los grupos marginados para
exponer su situacién, Ricardo Sol, nos menciona en su libro "E)

: i i i "+ una serie de
factores comunicativos que hicieron posible la decisién del
pueblo por salir de la opresién. en la que aun, después de la
pérdida de miles de vidas, viven. Adamis ns'importanto mencionar

"la existencia de Radio Venceremos la cual transmite en las zonas
liberadas q.l pais todo lo que acontece entre la guerrilla y el
cjbrc{to salvadorefo; la finalidad pues del radio, es informar,
‘_qducar y servir a la comunidad con el objeto de que los
integrantes de este pueblo tengan mejores condiciones de vida.

En Peruy, a partir del movimiento "La Revolucién de la Fuerza
Armada", se plantea la importancia de la utilizacian de lom
medios masivos para manifestarse en contra de algun régimen; en

1971, la Ley General de Telecomunicaciones de ese pais, propone
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- qu; éanfq la radio como la televisién, sean medios .al servicio de
la saci.éad. asi como los diarios y revistas. Después dn; triunfo
: d‘.ll Rﬁvolu:ibn Peruana, los partidos electoreros que pretenden
@l acceso al poder, se dedican de llenc a la sleboraciétn de
- pragramas televisivos, dejando de largo la prensa y la rddio;
.vaoscﬁidando asi una parte importante du captacion de publico para

lograr engrosar sus filas; ademés, con aesto se plerde la

finaiiddd _de la radioc como servidor publico dado que ya no hay
.“quinﬂ se haga cargo de vigilar su funcion primordial ocasionando
cqﬁw'.tto que 'se convierta en un 1n¢thumnhEQ més al servicio de

-!.Hglkll dominante para conservar el poder.

Las radios mineras de Bolivia son otro ejemplo. de la

p.rticipdcian civil dentro de un medio masivo.

- En 1940 en la localidad de CancafXiri, Bolivia, nace 1la
'prtncrn radio minera, Radio Sucrs la cual transmite desde los
4‘:.ﬁtru- mineros lo que sucede dentro de la conunt&ad y @1 pais,

o f I En 1959, 19 emisoras de este tipo corfforman una red de
;-ntlortl niﬁ.ras que por lo general se santiensn de los propios
' recursas economicos de los trabnjador-i. quienes al estar n?llin—
dos a la Federacion Sindical de trabajadores Mineros de Bolivia,

constituyen el pilar més fuerte de la Central Obrera Boliviana.

Para el afo de 1980 suman ya 23 emisoras gue estan en manos
de lds'trabaiadorel; durante el golpe de estado, sucedido en ese
misma afko, el pueblo boliviano estaba escuchando las transmisio—

nes de la cadena de la democracia establecida por las emisoras
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mineras, el ejército se dirigid a 1os lugares de trnn-qisidn con
"la finalidad de doblegar a los mineros que se ‘;ncontrlbnn on
huelga general y mds impcftante‘ aun era acallar a dichas
.nmisorai. El eficiente servicio de informacién con que contaban,
lop parmitiéd transmitir en vivo los avances de lal.;ropas y a su
.an, ir resefando la caida de cada una de las radiodifusoras, aun
asi la experiencia de las emisoras mineras sigue vigente y cada
- vez que s tiene la oportunidad estas salen al aire parmitiendo
. la participacion del pueSln boliviano.

En nuestro pals, han surgido aldunns proysctos de ridio
al servicio de la comunidad, sobre todo en las zonas rurales,
an @] cual la gente participi en la elaboraciodn de lom °
prpgramas‘tanto educativos como culturales, un casc concreto es
de Wubi:.do en el estado de
Guerraro, dicha cmisbra surge el 4 de mayo de 1982 su objetive

.principal csvcrcar uria emisora de tipo cultural y recresativa en
donde el auditorio participe de forma activa y critica, Radio
‘ Universidad Pueblo, praténdn ser, como lo sefala la Ley Federal
© . de Radio y Television, una emisora de intufdl socialy sin
k.mbargo, desde su inauguracidan ha sido objeto de innuAnrablis
represiones tantc el personal que labora en illa :de’ sus
instrumentos de trabajo. Las autoridades de la entidad as{ como
las federativas solo han dado largas a las demandas que se han
hecho en contra de los atentados sufridos, adn con todo en su
contra la estacidn ha tenido el apoyo del puislo guerrerense vy
sigue sus transmisiones en forma un tanteo {rregular, lo valioso

de esta emisora es ver como el pueblo de ese estado tiene la
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posibilidad de hacer su propia programacion, se abre un espacio
a todos aquellos que tengan algo que decir en bien de los

‘demds.

Existen otras emisoras de este tipolun algunas zonas rurales
‘&.l pais, cabe mencionar que conforman el 11.8% de las radiodifu-
iaras véua operan en el pais, en dichas emisoras el 90% del
p;rsonal que labora en ellas es gente de los mismos pusblos y la
tranlmisibn de los programas =s en el dialecto de la poblacion vy
en espafol la participacidén del r;diocscu:ha as considerable puss
la misica que se transmite en la emisora es creada por la misma
poblacién ‘con la finaldad de rescatar tradiciones y de crear
nuevas formas de expresién; asl como también se da el caso de la
transmipian de problemas que aguejan a la‘ comunidad y las
.pOIiblos socluciones ; los mismos; sin embargo, como se saefald
‘anteriormente este tipo de estaciones radioféricas cubre apenas
una minima parte de la poblacion mexicana dejando asi de cumplir
“eon un. importante objativo marcado dentro de la Ley Fodcrai de

Radio y Television, que la radio sea un servicio de interds

social

‘En la capiﬁal, donde se concentra la mayor parte del poder
tanto econéomico como politico, se tiene conocimiento de la
- Asociacion de Escuchas de Radio Educacion, A.C. fundada el 15 de
enerc de 1984, (dia en que ié celebra el dia del radicescucha) con
la finalidad de defender un espacio ganado en cierta forma dentro
da la emisora por los radioescuchas, asi como también se desea

mantener el pertil de programacion en donde la participacidn del
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auditorio es activa, en un principio, las instalaciones de la
"pradiodifusora son prestadas para dicho fin, sin. embargo, las
autoridades de la estacidn cbnsidefaron peligrosa la asociacidn
Jpor 1o que se les empezd a negar el a:éaso;a la misma, despuds de
éqrﬁpar a 600 radioescuchas, dicha asn;iacibn ha venido a menos y
quedan muy pocos integrantes, sin embargo, los que aun siguen
traﬁajan en forma activa en sus centros laborales y en aquellos
espacios en los que interactdan.

. A finales de 1989, Qu forma un nuevo radio club con la
. tfinalidad de defender los espacios de participacion directa que
.ﬁiiné el piblico dentro de la barra juvenil de Radio 590 dirigide
po? Verénica Ortiz, en la cual hablaba de temas de actualidad vy -
de problemas concretos dentro de la vida cotidiana de los
‘barticipantes.

A priﬁcipios de este afo se lanza una convocatoria en varios

p;riadi:ns con la finalidad de hacer mas extensivo el club de
'rndioes:uchas, duhante las primeras sesiones se tiene una res-
puesta positiva en las cuales se exponen inqui;tudes y cbjetivos,
L 1 paéa por un proceso de "depuracién'" y finalmente se coné;etiza
en la dindmica y funcionamiento de éitc, -1 orgqﬁiz. un evento
masivo con la finalidad de manifestar il descontento que provoca
la censura en cualquiera de sus modalidades, cabe mencionar que
dicha evento es bastante concurrido y en la exposicién de las
cuatrao mesas que. hubo surgieron una serie de inquietudes vy
objetivos que la sociedad civil pretende lograr dentro de la -

radio.
Posteriormente se tiene una participacidn activa dentro del
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;broﬁrada ca0s, dirigido por Fernanda Tapia en Radio Educacidn los

jueves de 5 a 7 p.m.; dentro de este programa se demuestra que la
t;sis presentada por la lic. Guadalupe Valdéz representante del
IMER en la 3era. mesa en la cual expone que los radioescuchas no
tienen imaginacién ni creatividad para desarrcllar programas de
radio, ‘es iﬁvalida ya que la creacidn de personajes, elaSnracidn
‘de programas y uso de los micrdfonos por parte de los radioescu-
cthas va més alla de lqs objetivos propuestos.

Mas tarde los integrantes del club de radicescuchas
:jparticipan‘ con la misma conductora en su  programa matutino
VHQIUILNQ_QQNILNEHIQL de 6 a 10 a.m, en la estacidn radio 390 aqui
ie hace uso del mizrédfono a partir de la exposicién un  tanto
satirica de hechos realvs y concretos de la vida cotidiana de
cada uno de los participantas asi{ como de la sociedad civil, el
cambio de administracién de la emisora serda .la pautg para
. cerrarse un espacio mas 4 la participacidn de los que estén del
otro lado de la radioj sin embargo, las actividades para el club
no takminan aqui sino gque se basa de una etapa a otra ya que se
tuvo la oportunidad de crear y aprender a2 usar la radio, un
objetivo propuesto en los inicios del club, ademass se tiene una
barticipaciﬁn en el programa DESNUDOS, conducido por Verdnica

Ortiz en Radio UNAM los jueves a las 21 hrs.

Siguiendo con el avance en los objetivos se programa otra
actividad a nivel masivo en la cual se pretende que la
participacien de la sociedad civil sea Mayor para empezar a crear

nuevas alternativas de escuchar radio y tener la posibilidad de
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. hacer .uso de todos aquellos espacios en 1os‘cualus se de la
‘oportunidad de expresar y opinér an cuanto a lo qué sucede en el
antorno y las posibies soluciones a muchos de los problemas que
nas  aquejan, la tarea apenas empieza y as larda; p-fo alin con
todos los aobstaculos que pudieran presentarse se seguird adelante
en los los objetivos fijados, no existe conclusion alguna ya que
cada sabado la reunidn se da en é; local proporcionado por la
UVyD: ubicado en Chiapas y Cordoba en la colonia Roma, haciende

‘una atenta invitacion altodos aquellos quae deseen participar an
la creacion de una alternativa a las transmisiones de la

- programacién del grupo en el poder.
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NOTICIEROS RADIOFONICOS

Dentro de la diversidad de contenido programdtico de Alas
estaciones de radio, encontramos aquellas ' en lai cualaes se
transmiten noticieros, algunos de& 4 horas da duracidn, por
-cjomploi MONITOR (1110 ﬁhz), iNDCENTE 2] CULPAELE y vOZ PUBLICA
- (730 Mhz), PANORAMA INFORMATIVO (lébo Mhz) y otros de menos
ldurafibn como el de DOMINGO SIETE (840 Mhz); cada uno de ellos
tiene su pnopio perfil en donde el radiocescucha tiene mucha o -
poca participacion. Para nueétro estudio analizamos tres de @stos
(MONITOR~-conducido por el Lic. josé Butidrrez Vivée-, INOCENTEkD‘
CULPABLE y VOZ FUBLICA-dirigidas por Francisco Huerta-, por
ultime el programa DDHINGU SIETE-realizado por Tomds Mojarro-).
Cada uno de estos programas Jjunto con sus conductorgs, tienen una
forma particular de transmitir las noticias.

A continuacién analizaremos el contenido de cada uno ae
ellos asi{ como 1la forma en gque ﬁanej;n las ﬁoticial y la
) Lihportancia que le dan a la participacién del radiocescucha.
Erancisco Hugrta. v

.El 13 de septiembre de 1974, sale al aire en la estacidn
capitalina Radin ABC, el pragrama Opinidn Publica conducido por
.ll periodista Francisco Huerta.

"...sacar el microfono de la cabina, de los estudios y

llevarlc a la calle, a los hagahll, a los centros de trabajo a
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" donde estd la gente, para que esa gente sea la que hablej pero no
‘sobre temas huecos, conv-néionalos. no, que habic ‘1 ciudadano
acerca de su gobierno, di sus politicos, de sus problemas
i ‘conanicoc, de la ipjusfi:ia. en fin de 10 que necesita correc-

cieﬁ en este pais. Que seo éonvicrta la radio en un gran
r-firondﬁn. que apoye el plebiscito, instrumsento donocrtéi:o

desconocido en nuestra nacion®.?

El programa se inicid con una hora de transmisién de las
ocho a las nueve de la mafana. Fué tal el é#xito, que el horario
4@ amplidé de las siete a las diez de la madana. Contd con
colaboradores importantes en la prensa .ascrita. La Reforma
.Polltica de 1979 tuvo un espacio radiofénico en donde exptresar
'Iul puntos de vista. Para las elecciones de 1952 los candidatos

‘"de los diferentes partidos politi:og tuvieron un espacio en este
‘ pragrama.

Una. llamada de la Sra. Adela Osorio afirmando que el
qabérnador de Queretaro, Rafael Camacho BGuzmén le obsequid al
entonces candidato del PRI, Miguel de la Madrid, la hacienda "El
Rosaiio“, esto fueé motivcibara que el sindicato de trabajadores
de la industria de la Radio, Televisidn, conexns y similares, a
traves de Nezahualcayotl de la Vega, su secretarioc general, con
fecha del 16 de agosto de 1982, "For convenir asi a los intereses
d‘ la aQrganizacion sindi:al“,' retirara la autorizacion

- concedida para qua Francisco Huerta pudiera transmitir el
pfoqrama opinion pdblica.

El PRI por conducto de su secretario de informacién Salvador

" Robles Quintero, desmintio el "infundio®.
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El programa radiofénico Opinidn Pablica fué suspendido. La
concesion de la estacidn ABC fué vendida. Perindistas y publico
hicieron presién para que se reanudaran dicho programa. En la
Cb&ara de Diputados fue tema de una sesidn, pero thahualéoyotl

de la Vega tuveo su premio: una diputacion federal.

El 27 de agosto, a las 12:00 hrs. en la Alameda central se -
realizd una manifestacién de radivescuchas para protestar . por

dicha medida, pero no fueron escuchados.

Parte del publico siguiod unidoyal rededor del periddico que
se habla generado comoc un subproducto dg dicho programa: Voz
Pdblica.

En 1984 en la XEQ del grupo Radiopolis, pertensciente al
magopalio Televisa, Francisco Huerta tiene su espacio nuevamente.

En 1988 lo cambian a la XEX con la finalidad de que su
auditorio se reduzca por las constantes llamadas relacionadas con
@l fraude electoral para la eleccidn de Presidente, de donde es
cesado el Il de diciembre de 1990. .
8u programa se distingue por la amplia participacion del
radioescucha.

Inocente 4y Culpable inicia a 13: 6 a.m. con una hora de
duracion; en este espacio, la gente tienmne un lugar donde puede
expresar sus quejas y a exigir justicia, en este programa se han
tratado injusticias y abusos como fueron los casos ~de Ricardo
Lépez Jﬁérez donde su madre relatd los abusos y las torturas a
las que fueron sometidos.  El1 caso Fray Tormenta, donde se le

" acusaba de violar y vender nifos los cuales albeﬁqaba en una casa
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ubicada en San Martin de las éirémides,‘ dicho caso ain no se
resuelve.

En  todos 1los casos tratados en el programa se reciben
Ii;nada: que reflejan 1 coraje hacia la injustiéia burocr&ti;a,e

;tnt.rasada; una  justicia a favor del'podcros0'y una Justicia
cortra el débil.
“Vaz Publica se perfila como.un noticiero de participacion civil
j'cn wl cual se dan camentarios con respecto a las naticias'quc da
A.l‘lacutor, su dindmica es dar la informacidn noticiera pidiendo
al .pﬂbiico que dé su opiniotn, en ocasiones poné en duda las
noticias que da y pregunta si son importantes o bien que la gente
proponga las noticias que considera trascondente§, su piripdilﬁo
(como <&l mismo lo ha llamado) es un periodismé civil hecho vpor
los radiocescuchas, transmitiendo ‘noticias que se viven en su
propia viaa cotidiana; podemos decir que su programacién nos
invita a reflexionar y participar en forma mtg activ; ‘scbre lo
escuchado.

Voz Pablica sigue buscando el fin real de>una noticia y no
como Radio Red, donde la‘noticia termina con una declaracion
oficial.

JOSE GUTIERREZ YIVO,

Ingresd a estudiar Administracién de Empresas a los 17
afos. De 1948 a 1972 vivié en Londres con el afan de aprender
todo lo posible sobre los medios de camunicacién. Trabajo en

" la BBC, en servicio Latinocamericana. Cuando valvié a México
1nqrgqa a la empresa en la que trabaja hagta la fecha, con 1%

intencién de dedicarse a las noticias.
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Después de que el director de La emprésa,,»Clemente Serna
Alveaé,v concretd su idea de ingresa# al campo de 165 noticieros,
salieron al aire el primerc de agosto de 1974 con Radio Reporte,

. Avance instanténeb y Monitor, que se transmitia de siete a ocho
de la manana. De 1974 a 1976, Gutiérr-z Vive fungid como
director de informacién., Regresd a Londres a ampliar conocimien-
tos en al BBC y, al volver, se ampliaron su; funciones en la

1-cmpresa: operaba Radio- VIP, manejaba Radio Red y tenia la
rnspohsabilidad del area de ingenieria. 'Después de uni curso
tomado en Japén en 1977, tomd 1; decigién de lanzarse al

"microfono, asi el primero de mayc de 1978, José Gutidrrez Vive
empezé a realizar.una doble funcidn: ser director de informacidén

Yy, a la vez, presentar esa informaciéon frente al micrdfono.

En 1979 los dias 27 y 28 de septiembre, transmitieron la
Asamblea General desde Nueva York. En 1981 transmitid 1{ cumbre
Norte-8ur en Can Cuan. En 1984 transmitid desde 21 paises
diferentes. Siendo estas transmisiones una inovacién en nuestro
pais y quedando de manifiesto el poderio econdmico de Radio Red.

_ En 1979 a 1982 proporcionaron informacién vial sobre la
ciudad de México y el 4&area metropolitana, dsto vdcja de
'propor:ianarse por prablemas econtémicos.

- En 1985 se recurrid a proporcionar la informacidn vial desde
una avioneta. Posteriormente su economia resurgic y se adquirio
un helicéptero Eropio.

A principios de 1990, adquieren su unidad movil la cQaI

representa un adelanto tanto tecnolégico como econdmico por medio
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de esta unidad se transmiten las noticias desde el mismo lugar de
:los hechos.

| Monitor es un not@ciero matutino transmitido desde las &

a.m. es conducideo por José Gutiérrez Viva, dichoe noticiero

properciona un resumen cada media hora el primerc es a las & a.m.

y lo lee el Sr. ViQd, los demas los lee Leticia Almada quieén

-ﬁdemas da la hora en cada corte. A las 4130 aproximadamente el
‘Sr. Jorge Oléa da un reporte policiaco y & partir de las 7 a.m.

&4l mismo, abordo de1. he1icﬁptero de 1la estacidn, da la

informacién Qial de las principales avenidas del D.F. y del area
'mctropalitana, dicha informacién estd dividida en 5 cortes, en

total, son 20 minutos de informaciaﬁ vial ¥y 10 minutos de
comerciales apraoximadanente.

Las noticias deportivas son leidas por el Sr. Miguel
Aguirre, se les dedica entre id Yy 18 minutos en total a lo largo
del  programa. Las notas ecoldgicas son propnrcionadas~ por el
quimico Luis Manuel Guerra quien tambidén las iae, dichas notas
son patrocinadas por la industrié Bayer.,

La informacidn econémica también ocupa un espacio imporfante

. y @8 leida por Arturc Adam a quién le corresponden éntre 20y 29
minutos.

. La dindmica de dicho noticiero es proporcionar las noticias
como "verdades absolutas", ademis de no contextualizarlas, quedan
estas en un vacio y muchas veces no tiemen relacién alguna.
Ademés es portavoz de las declaraciones éfi:iales siempre
optimistas, la impoétancia que le da a las actividades de 1los

altos funcionarios y de el "primer mundo" (Inglaterra, Japdn,




. Estados Unidos, Francia por citar algunos) es caracteristica,

-

ademas tiende a hacer comparaciones, quejandose de todo lo "malo"

- que existe en nuestro pals.

A ' diferencia del programa citado - anteriormente la
vparticiplcian del radioescucha es-:aii nula y generalmente a
- tfavor de los comentarios que se dan a lo largo del noticiero.

. JOMAS MOJARRO.

. Periodista, nqvelista, valedor, escritor de  cuentos,
conductor de programas dé radio y television, realiza y conduce
en 'la actualidad cuatro series que transmite radioc UNAM, la
primer serie es: Pensamiento e Ildeas de Hoy; salid al aire por

'_primera vez el 15 de abril de 197S. Paliquen y cabeceos, poOr su
lpafte apa;ecié 51 13 de agosto de 1977. Palabras sin Reposo
'lurgid el 28 de agosto de 1980 y Domingnv'Siete, al 7 de

. septiembre de 1987.

En Pensmientos e ldeas de Hoy .Il basa en el anidlisis de
néticias actuales respaldéndose en algunas anterioras sobre el
mismo hecha, enriqueciéndolas con fabulas de su creacidn dagas al
final de cada programa.

Paliqﬁes y Cabecwos stla "parte ;hus:h" de los comentarios
expresados semanalmente en radio, television, y prensa por los
hombres publicos: politicos, deportistas, vedaétas, el clero
politico, los lideres del sindicalismo oficial; al respacto
comenta: "Ahora he combinado lo que actualmente diccn de
aberraciones con lo que dijeron hace_aﬂos. para aconservar la
memoria historica. Por que ya cuanto'con muy buen archivo después

de tantos afos de hacer el programa,"=2
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Domingo Siete a diferencia de los dos anteriores fue
planeada para - poner los microfonos al servicio de los
1’rndio-scucﬁas, limitandose el conductor a hacer comentarios de
noticias, traer a colacidn ﬁatos{ cifras, declaraciones, hechos
acontecidos mucho tiempo antes paEa moﬁthar a4 log radioescuchas
la realidad tal cual es. -

Mojarro sefala: "Todos los programas tienen un solo
.objitivo. que, es el dn_mi period;smol prisentqui a la gente su
.rollidad politica, social, econémica 'y mostrarle -con esa
realidad— que el siptlmc estd siendo rebasado, estd4 siendo vya
inoperante. En sintesis: mostrar la realidad para que el paisa-

naje deje deldelegar y empiece a asumir."™

Domingo Siete inicia les ijomingos a las 10 a.m. y termina a
las 11:30 a.m. le dedica aproximadamente 40 minutos a noticias
© nacionales. e internaciocnales contéxtualizandolas,.len una noticia
y la llcva' a la realidad, la analiza @ invita a sacar
" conclusionis que més tarde el radioescucha pusde vertir en el
‘prograna. ' ‘

Despu#s de una serie de noticias, programa misica cubana o
.d. la huasteca hidalguense, analiza la letra de éstas y la

?clacionn can la realidad.

En promedio. recibe 50 llamadas las cuales en su mayoria.  son
para criticar los malos actos del gobierno asi como sus errores y
para denunciar las injusticias.

Estd contra el alcoholismo, la television, el 1@pn?ialismo

yanqui y contra los malos goberrantes. Compromete su opinién vy
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apuesta captra el pacto.
La censura que hace en su progfama es minima, se limita a la
_i_.magnn presidencial. .
| A diferencia de los dos anter‘iﬁrci; low .c':mn:ntar‘ia' hechos
por @l conductor son sin “"mordaza", el habla y denuncia

‘dirsctamenta.

REFERENCIAR BIDLIOGRAFICAS
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ANEXO 1
BUIONES RADIOFONICOS
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GUIONES RADIOFONICOS

BUION RADIOFONICO GRABADDO EL DIA 23 DE MARZIO DE 1990. para
presentarse en el programa CAOS dirigido por Fernanda Tapia en
RADIO EDUCACION.

Entra blues de Batman.

_JUAN- Radio Goya presenta su programa -pausa- DESNUDOS.
un  programa que busca la credibilidad de la cachondes,

(gemidos) mmhh, aahh,...

CARMEN- Buenas noches amigos, ya saben estamos desnudos, digo
en su programa desnudos y aqui tenemos mada menos que a
la tetona Mendoza, quién nos va a platicar esta noche
sobre su relacién con el Santos. A ver tetona como va eso
eh!. ’

TETONA- Ah, muchas gracias por invitarme Verdnica, muchas gracias
y a ti, mondrigo Santos, i me estds escuchando, ahora si
te voy a decir todas tus verdades, veras malvado Santos.

- voz - Aguas, aguas, ahi viene el Santos. (ruido).

S8ANTOS~ Ya les cal pinches viejas,  GQué¢ estén haciendo?. (golpes,
ruido, gritos...

CARMEN—- Ah, asi eres en la cama Santos?.

SANTOS- Mas o menos. )

JUAN -~ Qué se traen ustedes dos?. )

voz - Vigtanse, vistanse, ahi{ viene Dallal.

CARMEN- Ay'! pasenme mis bloomers.

JUAN -~ Al final, Verdnica se fue con el Santos, la tetona
Mendoza le metié una quebradora a Dallal, la estacidén fue
vendida a un consorcio japonés y desde entonces el
pragrama se llamd VESTIDOS MADE IN COREA.

entra dinero peor nada (Dire Straits).

JUAN -~ (como en Rock 101)- DInero por nada, dinero por algo,
dinera por cbreros, desde la transmutacién ginecoldgica
de la ideclogia trans ocednica, rock cientodnico en el
99, perddn esa es la competencia, en la transmutacidn
ginecoldgica, insisto, después del fraude electoral de la
postmodernidad Salinista, rock cientodnica.

vOz - Aguas, aguas, ahi viene el Santos. (ruidos, golpes).

SANTOS- Ya estuvo suave payaaso, le acabo de romper @l hocico al
de la otra estacién, y ahora voy contigo.

A partir de aqui utilizamos el formato para guiones de Radia
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PARDDIA DE RADIO RED

IDENTIFICACION DE RARIQ RED

ViIivo: AHORA ENVIAMOS NUESTROS MICROFONOS CON
NUESTRO HELICOPTERD PARA QUE USTED QUE
NOS ESTA ESCUCHANDO, SE INFORME DE COMO
ANDA EL TRAFICO Y SEPA POR DONDE IRSE.
ENVIAMOS NUESTROS MICROFONQS TAMBIEN A
GUADALAJARA Y TINBUINDIN AUNQUE NO LES
SIRVA DE NADA, SALE...CAMBIO Y FUERA.

FECTOS LT ICO/

- REFORTERO: BRACIAS, NOS ENCONTRAMOS A
BORDO DEL FODEROSO HELICOPTERO "RAMBO-3"
PROFIEDAD DE RADIO RED, Y LES INFORMAMOS
[AUE SE REGISTRA UN ENORME
EMBOTELLAMIENTO EN LAS CALLES DE
CONBRESO Y UNIVERSIDAD, PRACTICAMENTE
NADIE PUEDE PASAR.

RECUERDEN TAMBIEN AMIGOS, QUE LAS CALLES
DE REFORMA Y JUAREZ HAN SIDO CERRADAS
POR REMODELACION Y LAS AVENIDAS
ALTERNATIVAS SON AVENIDA GUADALUPE Y
CALZADA DE LOS MISTERIOS.

TAMBIEN ES NECESARIO RECORDARLES QUE SE
ESTAN HACIENDO MODIFICACIONES A ARTICULD
123, QUE LE HARAN DESEMBOCAR EN EL GRAN

CANAL, EXTREME SUS PRECAUCIONES.

FOR OTRO LADO, VEMOS QUE LA AVENIDA
CONGRESO = DEL TRARAJO SE ENCUENTRA
SATURADA DE TIANGUEROS, TRAGAFUEGDS Y

FAYASITOS
VIVOs 'INO SE DICE ASI!!, !SE DICE "TRABAJADORES
: " DEL SECTOR INFORMAL DE LA ECONOMIA"!,
!{PROSIGA!

REPORTERO: PERDOON PATROON, LE NOTIFICAMOS QUE LA

AVENIDA PATRIOTISMD DESDE HOY TOMA
SENTIDO S0LO HACIA ORIENTE Y QUE LA
AVENIDA SINDICALISMO SE CIERRA FOR
0OBRAS DE REMODELACION POR TIEMFQ
INDEFINIDO.
SI vA A TOMAR REVOLUCION GQUE SEA EN
SENTIDD CONTRARIQ, Y ANTE TODO EVITE
CIRCULAR POR EL EJE LAZARO CARDENAE O
POR  AVENIDA CUAHUTEMOC, DEBE CIRCULAR
FOR EL VIADUCTO MIGUEL ALEMAN Y POR
SOBRE TADO AGARRE SU DERECHA, FUES SI SE
LE OCURRE AGARRAR SU IZQUIERDA QUE DIODS
LO COJA CONFESADO.
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VIivo:
REFPORTEROS

VIvo:
REFORTERO:

VIVO:

INO META A OTRAS PERSONAS EN EL TRAFICO!
0IGA SEROR VIVO, ME ACABO DE DAR CUENTA

QUE  ESTE ES EL REPORTE DE AVYER SIGUE
FUNCIONANDO PARA HOY?

‘CLARO', 'LD QUE IMPORTA ES EL. MENSAJE!
ESTA ES RADIO RED, SU ESTACION AMIGA...

ESA ES K-2 !'BABOSO!...
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PARODIA DE TELE-BAZAR POR RADID

LOCUTOR:

EFECTO DE CAJA REGISTRADORA

T E A

ICOMPRE !, 'VENDA', 'ESTAFE', CAMBIE !,
| TRANSE ! . RADIO BAZAR LE AYUDA
COMUNTQUESE A  NUESTROS TELEFONOS
102-0202 Y 104-04040

Y AQUI ESTAN NUESTROS PRIMEROS ANUNCIOS:

-EL D.D.F. ANUNCIA OFERTA: PARA USTED
SEMNOR HOTELERD, ' PRECIOS0S TERRENOS CON
VISTA AL CHIC CLUB NAUTICO "XOCHIMILCO",

‘CADA L.OTE INCLUYE 10 NATIVOS PINTADOS DE

GOERDS Y CAPACITADOE PARA LAVAR, TENDER
Y SERVIR, ADEMAS USTED NO COMPRA EL
TERRENG, LO ALQUILA POR 500 AROS A
PRECIO DE RISA, MAS INFORMES EN EL
Z0CALD, LADO SUR CON EL. RE-"GENTE"

~!'PROMOCION, PROMOCION!, PROMOCIONES
LOPEZ DE SANTAANA E HIJOS, ANUNCIA 8US
FABULOSOE PAQUETES DE EMPRESAS

PARAESTATALES NQ ESTRATEGICAS NI
PRIORITARIAS, TOTALMENTE SANEADAS,

SINDIEATO?, NO ES PROBLEMA TODO CON
PRECIO A TRATAR.

~81 SUS MASAS NO SE PLIEGAN FACILMENTE Y
ES CABI IMFOSIBLE DOBLEBGARLAS, NO LAS
BOLPEE INUTILMENTE, NO SE CANSE DEJE EL
TRABAJO A LOS EXPERTOS: !'MOLINOS “EL
BOLFE"! EN AVENIDA TLATELOLCO # 68 CON
SU DUERO Y SERVIDOR EL. GENERAL RETIRADO
HERNANDEZ TOLETE.

—-CONSORCIO JAPONES SOLICITA EXPERTD EN
EXPLOSIVOS Y SISMICIDAD, PARA ESTUDIAR
LA FOSIBILIDAD DE DESFRENDER LA
PENINSULA DE BAJA CALIFORNIA DEL
TERRITORIO CONTINENTAL Y REMOLCARLA
HASTA EL IMPERIO DEL SOL NACIENTE,
MAYOREE INFORMES EN LA ESTACION.

~CONSTRUCTORA "TALAMONTES INC." COMPRA O
RENTA TERRENQOS CON ARBOLES FARA- INSTALAR
UNA FABRICA DE PALILLOS DE DIENTES,
FROMETE QUE BENERARA EMFLEOS, TAMBIEN
SOLICITAN PERSONAL EXPERTO EN HACHAS Y
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Y0Z AMENAZANTE:

LOCUTOR:

SIERRAS.
CHA_F (T )

'LAS DRDGAS DESTRUYEN'!... PREGUNTALE A
LAS ECONOMIAS DE LATINOAMERICA.

ENTRA TEMA DE NARANJA MECANICA
FONDEA TORQ LD SIGUIENTE

-LA UNION DE LIDERES SINDICALES EN
DESBRACIA OFRECE SUS SERVICIDE DE
CONTROL Y REPRESION, JINETEQ,
ESQUIROLAJE, VENTA DE PLAZAB Y SERVICIOS
CONEX0OS, MEJORAMOS PRESUPUESTOS, LLAME A

"ESTA ESTACION Y PREGUNTE POR FIDEL, O SI

REQUIERE. DA MAYOR INFORMACION PUEDE
FASAR AL RECLUSHORIC ORIENTE Y PREGUNTAR.

-1 JOVENES! Y NO TAN JOVENES, TIENEN
MIEDO DE QUE SU RELOJ COMFRADO EN EL
SECTOR INFORMAL DE LA ECONOMIA SE
DESCOMFONBAT. EL NUEVO RELOJ TIMO-X LE
OFRECE SUS NUEVOS MODELOS A PRUEBAR DE
PERROS FOLICIAS Y DE POLICIAE  PERROS,
BOMBEROS, MACANAS, PICANAS ELECTRICAS Y
PATADAS VOLADORAS...ES UN PEQUERND LUJO
...PERO !SU TIEMPO LO VALE!

Y ASI AMIGOS LLEGAMOS AL FINAL DE SU
RAD10-BAZAR PATROCINADO POR TIANGUIS
"GUILLLERMINA", HAY UNO EN CADA ESQUINA.

e SUBE _TEMA NARANJA MECANICA




EARQDIA DE RADIQ-NOVELA

Locutor a:
(voz anifada)

Locutor b:
(voz aguardentosa)

; Locutor c:
(voz de sefora enojada)

nifo:

Locutor a:

nifo:

diferentes voces:

padre borracho:

sargento Matute:

coro de nifos:

nifa:

narrador:
(seria)

padre borracho:

narrador:
tinfarmativo)

mufieca:

El sistema integral para el

subdesarrolleo infantil

El circulo de padres golpedores
Y la fAbrica de cintdrones

ayayayayayy!

presentan su muy gustada serie: “tener

una familia asi{ o ser una familia asi.."

‘egta del cocol!

'callate escuincle!
!los nifios no hablan!
lirrespetucoso, toma chamaco tonto!

eolpes v qritgs de dolor

'hip! 25 una ficha, perddn,
que bebemos aquilatar 'hip!

@% una dicha

'ese es mi cabo!

mundo de juguete, es ese lugar

mundo de juguete, vamos a jugar, a jugar
a jugar y buscar y buscar un bello lugar
bom,bom, donde brilla siempre el sol.

hay, otra vez

Después de una larga y dura razzia,
digo,"visita" en importante procesadora
de levadura de cerveza en la colonia
Anahuac,el cabn, GBGerardo Luis, llega a

su domicilio.
atrulla enfr rec

'thip! adios sargento matute (canta) pero
sigo siendo el rey.

Sobre el sillén de la sala, la hija del
cabo Gerardo Luis, escucha el radio vy
jukga con su mufeca, que al darle una
nalgada dice:

mama .
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narrador:
(tierno)

. padre borracho:

. mufieca:

padre barracho:

nifa :
(asustada)

padre borracho:
nifat

padre borracho:
madre:

padre borracho:

madere:

narrador:
(amarasa)

. madre:

madres:

nifo:

el cabo se dirige tieﬁnamgnte a su hija.

‘quitate de ahi escuincla!

tropiezo,  patada, chillido de la niAa,

m ue cae.
mamad, mama...mddres.

fondea el lloriqueq de la nifa

‘Brianda! a donde crees gue VAET,
quitame las botas y ponle a mi novela

"lambada por un amaor".

si papito, si...

'pero movida! (balbucea como papa osal.
nG me pegues papa.

'Y donde estd ese escuincle que no ha
venido a saludarme? ... que ganas tengo
de mandarlo con su tio Willy...

‘thay! es que se saliéd a jugar viejito,
perao ahorita voy por eél...n-n-no te
enojes.

'pero rapido! y ‘carajo!

si, 8i ya voy, Y& VOY.... 0ONNO Mme vayas
a pegar.

La madre busca a Luis Gerardo y al
encontrarlo, amarosa, e dirige hacia
él.

'Luis Gerardo! maldito escdincle, donde
andas, te ando buscando, no ves que tu
padre ya llegd?.

hay mam& pues estoy jugando a la casita
con  la vecina de enfrente y apenas me

Ctocd zer el cliente...

'hay chamaco! que juegos son esos, eres
identico a tu padre, y mira nadamias que
pantalon traes...

pus el mismo de hace un afio...ya hasta
parecen bermudas.
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madre:

nifo:
(rezonganda)

madre:

nifo:
madre:

narradors:

nifa:z

padres
(despertando)

madre:

padre:

madre:

padres:
nifos
(burldon)

narradonr:
(informativo)

madre:;

ejemplo.

hay chamaco callate ya, -andele que se
padre lo anda buscando, peroc ya
'vamonos !

no que los Feyes del hagar?

‘que tanto resongas escuincle?!.

que cuando sea grande guiero ser como mi
papa.

'Ah! bueno, !'mas te vale!, debes saguir su

«samim chamaco este.

Al llegar a la casa, se entabla un didlogo
familiar.

La niffia llora, =l padre ronca, la madEe
acusa nifo v el nifko resonga y se burla.

La nifa pega un berrido escandoloso que

ta
aaaaaaayyyyy
que, gque, donde estéd la macana...donde

la macana, mi macana.

calma querido, no pasa nada.

‘pero que pasa‘ aquf! mira nada mas
el mocote que dejd esta escuincla en mi
placa del H cuerpo de apafioneros.

ya ves, ya vas chamaca lo que haces

é scuchan hillido

y tu movido...te me agarras @sos Cascos
y me traes unas chelas...'pero ya'.

hay si... unas chelas.

al salir @l nifo los padres s

comunican.

Gerardo Luis, tengo algo que decirte
sobre Luis Gerardo, nomas no te encjes
he?, es que, sabes, descompuso @l radic

y cada ves que oye una cancién se pone a
decir tarugadas en ves de ayudarme con
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nartrador:
(gerio)
nifo :

tendero :
(gachupin)}

nifko 1
tendero :

nifo

tendero :

nifoc
(muy quedo)

narrador :
(sabihonda)

nifio :
Padre :
(enojado)

nifo :
(temerogo)

Padre :
(furioso)

nifo s
(llarando}

Padre :

narrador:
(deportivo)

transmitimos

el quehacer. ..hay que castigarlo,
regafalo, habla con &1 por favor.

El nifo se dirige a la tienda.

Golpeteo de botellas

detente no me mates, detente no me mates..

tJosu! otra vez por agqui?

Si, me mando mi apd por unas chelas

Tu padre ya me debe hasta la camisa

Pues no es mi culpa, dandele deme unas
chelas si no se va a enojar...
Ya no os fic nada...ora que i me traes

a tu hermanita podemos llegar a un

-arreglo.

'Ah que la chingada!

Luis gerardo regresa a su casa confiado

en la comprensién de su padre

Oye papa, fijate que el viejo tacafo de
la tienda no me quizo dar las chelas.

Que?

Es que dice
'Que!

Que le debes

'Que, qgque , que!
Se oye un golpe seco, chillidos y mas
golpes, que dejan paso a efectos de

arena de Box v pdblico emocionado

'Comienza la gran 'y
desde

mexicanc que se respete

esperada
cualquier

pelea!
hogar
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Padre @
Madre :
{(suplicante)

narrador

niRa

nifio :
narrador 3
Padre 1

nifa 3

Cnarrador @

. (emocionéndose)

Padre :

~Pablico 3

narrador :
(conciliador)

. . ~ Publico :
{cada nimero mas fuerte) siete, ocho, nueve, ‘diez! :Fusra'l

‘Hermanito,

© furia,

Y la desobligada de tu madre que nNo paga
las cuentas, de seguro que sigues per-—
dierido el tiempo con tus radio—novelas y

. @l club de radio escuchas, pues toma ta

también.
No vieio, no me pegues, pégale si
quieres al chamaco, pero a mi no.

Susna una campana de Box

Los contendientes van a sus esquinas, el
nifo luce bastante mal, el padre es
aconsejado por la mamé, la nifa se
dirige a su hermano.

no  te serviria un contac,
aunque sea?

Ay no, me hubiera quedado a bailar .
lambada con las vecinas.

Se escucha fuertemsnte la campana
Caspans de ring v __ambiente de Box
Ahora si vieja, donde estd mi cinturon
Cansalo, hermanito, cansalo.

El pédre fren#tico se avalanza sobre el
nifo, el cual logra escabullirse, pero
la madre lo detiene y el padre lo
alcanza, lo golpea, la madrs pone frente
al padre un libro de Pedagogia, el padre
1o toma,lo ve y 'le pega en la cabeza al
nifo con el libro! y exclamas

Ora si te me largas con el tio Willy

IKnock out!

‘Espere!, si la misceldnea fiscal, los
ajustes de personal, las huelgas
inexistentes, o el pacto, le provocan
irritacion y se deja llevar por la

recuerde....antes de declarar
'knock-out!, cuente hasta diez.

Uneo, dos, tres, cuatro, cinco, seis,
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narrador =

narrador :

nifo :
{1loranda}

Voz @

Al final Luis Gerardo, se ‘fue a trabajar
al changarro del tio Willy,

La hermana se arrejun...perdon se casd
con 21 tenderao,

La madre finalmente aprendid a contar
hasta diez,. - ’

Y el padre vié ®]1 final de "Lambada por
un amoar®

No se pierda nuestro prdximo episodio
en el que...Luis Gerardo tendra hijos.

Y recuerde i usted no mantiene a la
familia unida... quién lo hara?

TIEY gaaaas!
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ANEXD 2
ANALISIS DE LOS COMENTARIOS REALIZADOS POR JOSE BUTIERREZ VIVO,
FRANCISCO HUERTA Y TOMAS MOJARRC CON RESPECTD & LAS ELECCIONES
DEL ESTADO DE MEXICO EL 11 DE NOVIEMBRE DE 1990.
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A ﬁcntinuacibn se anexan los comentarios realizados por José
Gutiérrez Vivé, Fransico Huerta y Tomas Mojarro con respecto ‘a
‘las elecciones gque hubo el 11 de noviembre en el Estado de
México, dichos comentarios se transcriban en fnrmaAtextual.
' ?ran;isca Huerta 12 de noviembre de 1990.

7:15 a.m.

Yeuo el abstencionismo hasta el 70% s esto es muy
Iiﬁnificativo y tiene que analizarse, séria bueno conocer la
opinién de usted, el por qué el ciudadano no guiere defender sus
d-réchos politicos y derechos civiles",

. 8:00 a.m.

Pregunta Francisco Huerta Tiene algo qu decir acerca de todo
esto? (después de leer los principales encabezados de los diarios,
haber pasado al aire las entrevistas denunciando las anomalias vy
al haber concluido el."Valedar" (comn se autonombra Tomés
Mojarra), menciona los numeros telefdnicos.

Participacién de Tomas Mojarro en el programa de voz publica el
12 de noviembre de 1990.

"Abstencionismo y descontento ciudadano. 41,000 credenciales
no fueron recogidas . Descontento genaral, los representantes de
los partidos contendientes se acusan de fraude.

A raiz dél nuevo fraude aumentard el descontento ciudadano,
ovio es pensar que mas fuer:za publica necesitard el gobierno para
mantener el estade de derecho, estado de derecho contra el
ciudadano y estado de derecho a favor del gobierno.

Fregunta a Franci;:o Huerta. Be fortalecié la democracia el

dia de ayer o al contraric, se generd mayor descontento y se




amplié la brecha entre gobierno y gobernados, tu qué opinas,
ustedes valedores, gué opinan?...
19 DE NOVIEMBRE DE 1990.
“Los partidos no tienen la credibilidad y el poder de
tonvocatoria, por otro lado, el escepticismo de la gente"
"El votar es un deber y quién no lo hace no est&d cumpliendo
con la Constitucién, no tiene valor moral ni politico su reclama:
'prim.ro hay qu pcner,él ejempla al gobernante”.
” Tomas Mojarro 11 de noviembre de 1990,

“El entdsiasmo_de la ciudadania queddé de manifiesto, por la
aflugn:ia &e votantes se prevee un bajo abstencionismo, de
distribucién irregular, los incidentes son aislados y se han
desahogado de cornformidad a 1a ley®, esto se decia T dias antes
dd celebrada la votacion. v

Asi{ minuto a minuto, la ;Qtratugia ae infﬁrmacion del PRI
precisaba qué decir, como informarlo, hasta doﬁa s@ genera la
afluencia de votantes y poE altimo declarar a las 22100 horas del
1; de noviembre que el PRI habia obtenido un triunfo absoluto,

esto reitero 3 dias antes de ocurridas las elecciones.

‘Esto me recuerda, a mi, Mojarro, ese documento publicado en
.ol Heraldo en el que el hoy presidente agradecia a todos los
priistas que colaboraron en el procesa electoral por el +triunfo
.CIIPQ; rotundo y contundente que habia logradé, esto 20 dias

antes del & de julio*?® ... Ha! Méuxico.

txcomentario ritomado del Heraldo de México de una crénica
hecha por Aleman-Alemin.




Vicente Luis Coca Alvarez (delegado general del Comiteé
Ejecutivo Nacional del PARM en el Edo. de Méxica) dijo "Es falsa
la atirmacion de gue en el Estardo de México afloraron las viejas
précticas del fraude, por lo menos se dio paso al fraude

implicado con la informatica, 1la robdtica y 1a' computacion, se
acudié con una gran tenacidad a la creacidn de una profesién: el
fraude cibernético". Mojarra comenta al raespecto

. . smodernizacion.
José Gutidrrez Vivéd 12 de noviembre de 1990.

7¢30 a.m.
En este horario los representantes del PRI en el Eatado de °
México, emitieron Qus comentarios con respecto al proceso
vnlnctorcl' del dia anterior, mencionaron que en su mayoria las
-@lecciones les habian favorecidb enn més dal 90%. Posteriormentae,
las 9:22 el sr. V;vb realizd una serie de entrevistas telefdnicas
,cén-raprel-ntantes-da la oposicién, se vierten algunas de ellas.
| Entrevista realizada al sr. Angel Naranjo Reyes (presidente
del Comité Directivo Estatél del FPDM en el Edo. de México).
Vive- Como percibe los resultados de ayor?.
Naranjo- HMenciona la existencia del garrusel aungque indicu que
no. ha hecho denuncia férmal al respecto. "Al menos tenemos 2
municipios asegurados, hay que esperar hasta el miércoles o
Juevas".
Al momento en que Naranjo habla sobre 1los funcionarios
corruptos, Vivad le da las gracias y corta la llamada.

Entrevista al Delegado General del Comité Ejecutivo Nacional
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del FARM en el Estadao de México Sr. Vicente Luis Coca.

Vive~ Camo le fue al FPARMT
Coca~ Como le fue a la oposicion? mas de lo mismo, ] gobierno de
la Republica y el GBobierno del Estado no cumplid con lo
. prometido, la prepotencia, el autoritarismo y la cerrazon
palitica.
Vivée- Tiene usted algunos.alemantos para asegurar aestos puntos de
vista que nos muestra?
- Coca— El Delegado Geﬁeral Del PRI conjuntamente con el
presidente del Comité Ejecutivo Federal se adelantan a dar
‘rlsultados, resultados que oficialmente no pueden ser conocidos
hasta ] miércoles o jueves, ellos declaran una amplia ventaja
del Partido Revoluciona~ic Insztitucional, en contradiccion con
las propias declarsciones del Gobernadar que dijo gque ningun
partido declararia nada hasta que tuviera en su poder més de S0%
de las actas de escrutinio en su poder, por lo que no podrian
declarar triunfo alguno. Era clarc gue ayer qde se dieron estas
declaraciones a las 22:00hrs, ninguin partido poéeia las actas, ya
ﬁue la mayoria de las casillas se cerraron tarde.

Algunas denuncias de parte del entrevistado son las

siguiantes:

- 164 denuncias pbesentadas por las cnmiéiones.

- En la casilla 37 del dto 30, 1la diputada Elizabeth Barrera de
Macias, se presentd con guaruras sgrediendo al representante del
PRD y robanda las urnas.

~ 178 credenciales repartidas para el carrusel.

Coca Alvarez comenta gue "no se vale que el PRI adelante




visperas por que da a pensar gque ya tania todqlplaneado.

Butiérrez Vivo ie da las gracias‘al licenciado "Le agradezco
‘'licenciado por el punto de vista de su partido y esperemos el
migércoles o el jueves. .Coca Aivarii le dice "estas

‘irregularidades se comentan entre la gente .y la prensa®.

Pademos ver el tiempo dedicado a . la ndti:i. es variable ya
.que Francisco Huerta habld sobre ésta las 3 horas de duracidn del
programa .un donde las 1llamadas d.i radiocescucha fueron
- aproximadamente 49 de las cuales_el 95% eran denucias de la
tcorrupciﬂn que el PRI habia hecho a través del carrusel, el robo
de urnas, la reparticion de credenciales a menores de edad, asli
ﬁomo también se haya rasurado el padroén.

Sus comentarios se limitaron a reforzar lo que se denunciaba
o ’bian a reflexionar sobre lo ocurhida, invitando al publico a

~ hacer lo mismo.

Las llamadas telefdénicas en el programa de Tomds Mojarro
tenian como fin denunciar las anomalias ocurridas, & diferencia
' de Francisco Huerta, Mojarro elabora una serie de cbmontarios que

van desde el sarcasmo hasta la indignacion por lo sucadido~|n el
Edo. de México.

Dedicd su progﬁlma ai tema electoral junto con las llamadas
de los radiescuchas.

Gutiérrez Vivée les dedicod mas y mejor tiempo (esto es la
hora en que el ratting del brograma e mas alto) a los
representantés del PRI los que vertieron su informacién en forma
positiva y alentadora para su partido. A los representantes de la

oposicion les dio mucho menos tiempo & todos juntosy en ocasio-




- Ne%, dudaba de las declaraciones que hacian, asi como . también,
los limitaba en su participacién al momento en Qque denunciaban

anomalias hechas por el PRI.

Una caracteristica importante es que las llamadas del

Eadiaescucha fueron pocas y siempre comentadas vagamente por’tl.

Con lo anterior podemos darnos cuenta que cada uno de los
locutores mencionados tiene una posicidn definida en cuanto al
Estado y su politica.

Asi pues, Mojarro y Huerta son denunciantes del Estado vy

hacen que la gente participe en farma mas ‘activa, que se de

»éuenta de la realidad en la que vive y tenga elementos para
.iniciar un debate activo en torno a todos los hechos injustos. En
pocas palabras, podemos retomar la frase tan caracteristica de

'Hojarro "Hay que dejar de delegar para smpezar a asumir",
Mientras tanto, Vivd habla siempre a favor del Estado y su
~_pa11ti:;, por el, tono utilizado en sus comentarios podemos
deducir que todo lo que dice.y hace en su programa va encaninado
e fortalecer la politica tanto econdmica, ideoldgica ¥y cultural
que existe. Es portavoz del ai#temq Yy quiere convencernos pari

seguir aceptando las condiciones actuales que imperan en el pais.
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CONCLUSIONES
La radio como MMC al servicio de la clase en el poder, ha
~damostrado ser un medio eficaz para farmar y reforzar actitudes
en los 'individuos que vaﬁ desde un'apoyé total al sistema de
gobierno, hasta el rechaio a este mismo siétema.

Los locutores como parte importante, contribuyen a que el

- radioescucha participe en forma activa o bien se guede sentado

escuchando 1o que pasa a su alrededor, que al fin y al cabo, los
diriginentes de la nacién junte con sus colaboradores, haran lo
‘que esté en sus manos para solucionar los problemas qui se les

presentan.

8in duda, la vaz humana y sus diversos matices crean en cada
uno de nastros una serie de sensaciones que nos llevan a actuar
en forma especifica ante algun acontecimiaﬁto, siendo parte de
'unﬁ sociedad heterogénea en la cual se entremezclan diferenteé
culturas y costumbres, farmas de ver la vida y de actuar ante
" -ella.

En el estudio realizado mencionamos la imburtan:ia dé la
ideolagia transmitida a través de la radio, asi como sus
principales exponentes. »

Pudimos percatarnos de cémo cada vez més, se fortalece el
sistema de explotacién y désigualdad social en que vivimos, el
cierre de espacios radiofénicos ( el més reciente fue el de los
‘programas Inocente o Culpable y Voz Pablica), es una peqgueRa

nuestra dg la prepotencia de los duefos de las estaciones
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raqiofaﬁicas a los cuales no les interesa tener una‘ radio como
servicio publico, fin establecido dentro de 1a lLey Federal de
Radio y Television, sino mas bien como un medio lucrativo en el
que se venden una serie de espacios a las grandes transnacionales
» i industrias mexicanas.

La violaciﬁn.:nnstahte a la Lay de Raedio y Television, es
algo evidente a cada mamento en que se escucha la radio por lo
ﬁue escuchamos comerciales de bebidas alcoholicas y de productos
nocivos para la salud desde las primeras horas del dia, cuando en
realidad, éstas deben transmitirse despuds de las 10 p.m.

lLa seleccidn que se hace de las llamadas es otro aspecto que
no debemos dejar de largo, ya gue se viola el derecho de libre

_expresibn marcado dentro de las garantias individuales de nuestra

Constitucion,
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