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INTRODUCCION

La presente investigarcion reeponde s ls inquietud de esber
por qué loeg mdoleecentes prefieren ls ropa extraniers, es decir
erber Quf ez 1o gue los impulss o motive pere preferirls. La
abordamos tomsndo en cuents s les oreenciss socisles de los
sujetos cowo orvientadors priancipal en sus prefer

En nuestras hipbtesie considersmos que: 5% los &
prefieren ia ropa extraniers por necesidsd. ee decir. consumen

&

tomands en cusents =2 py

de poeicidn). el reconccimliento sociml y/0 pertenencis grupsl
(querer eger vreconccido vy aceptsdo en un grupo) v ls moda
{preferir la rops gue Liene més publicidsd. lo novedoso ¥

lizar 1lo  antericr reslizasmos diversas
revieiones bkiblicgraficas: conformamcos el marco tedrico, 1=z
metodologia v en base a los resultados construimos el analisie
de los mismos y las conclusiones.

El marcc tedrico esta integradc por 4 apartadces que nos
ayudarcn a comprender nuestro problema de investigacion.

En el primer apartadc se explica el origen y relevancia
actual de la creencis. En el segundo. destscamos la funcién
social de la creencia. ee decir, la formacién de la creencia en
la sociedad. 1a manera en que responden loe individuos hacia ésta
¥ las principales funciones de 1ls misma. En el tercer apartad9
analizamos los sistemas de creencias. es decir el conjunto de
creencias de los individuos que les permiten ordenar su mundo,

asi como las creencias impuestas por los grupoe ideoldgicos a
fzﬁ!m%s de la regulacion social.

-




- . . e A e - - o e ame wiiee -

donde explicamoe acerca de loe factores psicoldgicoes que influyen

en el comsumidcr pars preferir lz rope extraniers 1o cusl =

g

traduce en lag creenciss gue tos tlienen hBCcls EBLE DPETE

eatisfacer gus necesidades

Ls metocdologis egtd integrsds por el plantesmiento del
problems, hipdteeis, obletivos. vaeriasbles, indicedorese v 1
cuestionario, wutilizado como instrumento para snslizasr una
mueetre correepondiente a 50 estudiantes del eexo femenino v 50

estudiantes del sexc maesculino del Colegio de Bachilleree plantel
Mo, 6.

»

Esperamos que esta investigacion =2es interesante vV amens

s
lico en general. ya que preeenta unc de los aspecics

ke
o
e
[
b
Pt
o
o

reales en nueetre sgociedad como  Tel consumc de  productos
tlusivemenies en la preferencis por ls
rops eXLraniers royr 1log jovenes.

Hemoe abordade un problems psicoesocial relevante como las
“creencias sociales”, y utilizado métodos y técnicas propioe de

la investigacién social siendc éste el perfil rrofesional de la
licencistursa.
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JUSTIFICACION

Uno de los aspectos que mayor interée guarda en la historia
de la humanidad es la importancia gque han tenidc las creencias
en #£1 largo deesrrollc del ser humano va due gran parte de
nuestra vida gira alrededor de ellas. nuestra forma de amctuar
depende en la mayoria de las veces de lae creencias que tengsmoe:
por elemplc la eleccidn del consume de un producto dependers de
lag creencias que el individuc poses scerca de 1la naturalezs.
elaboracidn, contenido o procedencia del mismo. todo esto basado

o de acuerdo a los sistemas de creencia que tengan.

Podemos observar que en un principio las preferencias del
hombre estaban orientsdas a la satisfaccidn de las necesidades
rrimariss como gon: vestido. alimentacidn v calzado. El motor de
este comportamisnto ee la busqueda del placer v evitar 1 dolor.
Es clarc que en este nivel s4lc ee habla de necesidades fisicas
¥ no e considera el contexto social en el gque éstas se insertan.

En una sociedad como la nuestra ( claeista. consumieta,
prejuicicosa. etc. Y las cosas no tendran el misme valor e
importancia para todos puesto que cada quien tiene una formacion

de creencias de acuerdc a su grupoe social.

Nuestra preccupacidén principal se bass en saber cuales son
las creencias que tienen los individuos pare preferir o no un
producto; es decir saber las caracteristicas gque le asccian de

acuerdoc a sus creencias. Es por esto que nos preocupameos por el

-andlisis de la creencia social para entender su formacidén y

funcidn y explicar diche fenémeno peicosocial que ha side tan
s Pego -estudiado.




En la revisidn realizada acercs de las creenciss encontramcs

que gon ideas basicas que constitiven la esencis de nuestrs vids.

Ellas nos ponen delante lo que pars nosotros es la reslidad
misms., por esc es gque toda nuestrs conducts depende de cuidl eea
el sistems de nuestras creenciss auténticas, puee en ellas

vivimoe, noe movemoe v somos.

Hemos encontrado que 1ls creencis mantiene uns esgtrechs
relacidn con ls filoeofis quien fue la que le dio origen o razén
de existir v con la religidn gue = 1o largo de,ls historia se ha

baeado en laze creenciss desde épocas remotse.

A. EN LA FILOIZOFIA

Durante la Edad Medis por creer ee entendis tener fe, la fe
ee la sceptacitn de proposiciones que no eetan -de ninguns menera
~ @&arantizadae por 1lm razén ( en su sentido estrictamente
cientifico} ., sino Gnicamente por el crédito de quien las propone
€N cuentc £sta inspirado por Dics, por wmedico de uns comunicacisn
extracrdinaria. Sin embargo también se afirmé que la razdédn es una

preparacicon para la cresncia (o la fel

Podemoe notar unse cierta contradiccicn: por un lado se dice
que la fe no esta garantizada ror la razén y por otro gue 1a
razon es una preparacidn para la creencis. Paras aclearsr estas dos
afirmacicnee direwos aque psrs nosotrss 1ls razén  biene dos
funciones:

o)
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bable. Aqui el mctor principsl ee el conocimiento demostrstive
en &1 cual 1ls razén ee preseats como investigsdors e&n =1
degcubrimisnto de lese pruebss & idess que derAn peEO & uUns Verdsad
comprobables por el wétodo clent

2. La rezbén como articulsdors de uns l6gics de creencias <
idess. Evidentemente sgul noe remitiremoe 5 un conocimiento
intuitivo, que coneiste en 1l percepcidén de un acuerdc o
deescuerdo con las creencise o sietews de creencise que de la
reslidad g repreeents (por loe individucos) v gue no tiene una
compronascicn clientifics donde no imporis sl es.comprobsble o no,
paYs 10 suletos ke verdsderso.

Aclarad

(]
Oy

; &t podewoe decir que sge puede partir de 1la
creencis comt fundsmento deede &1 cusl se coneeguird que 1o
creide =es Tracionsl”., ee decir partiends de uns oreeacis ¥
tomAndsls como BlEo verdadercs se puede llegar @ s afirmsry que &S
algo que exizte) a couparar con &51g0 comprobado cisntificemente

-~

5S¢ han considerado tree sepectos pers el identificar uns
creencia:

s} La existencia de las creencias.

o1 Le rezdn: bassds en 1 método cientifico gque egera el

poder pAPrAs recondceYy una verdad.
1 La razdén basada en la creencia: gque sers el
reconocimiento v aceptacidn remitido a ls simple
creencisa.

Después de una revisicn bibliografica. encontramoe que &1
principal autor gque desarrolla el términc creencia es Hume quien
dice ... Todas nuestras ideas se refieren a un sentimiento. el
mero razonamiento no nos asegura en parte alguna una realidad.
Todas las relaciones responden = una necesidad del sgentimiento

¥ 8son, por 1o tanto objeto de 1la creencia. la cual se separsa




naturalmente de la fe religiosa (1)." ee decir nuestras
actividades son motivadas por los afectos v no ror una refle-
Xidn racional. la aceptacidn del triunfo de la razén sobre la
pasion nc es mas que. un triunfo de una pasicn tranguila

eobre una ingquietas.

Por lo tanto toda creencia en realidades o hechos es un
sentimiento vy no un acto de razén. por ende toda 1la realidad

puede ser irracional y fundarse en probabilidades. Asi el
sentimiento de la creencia es natural v comc tcdos los otros
{Bentimientos! nace de una situacidn particulér en gue ls wmente
8e encuentre, es indispensable sefialar gue la =situacién de la
mente dependa de la situacidn social en gue viva el individuc.
La creencia en si puede ser descrita como “'una concepcidn mas
viva. mas intensa y fuerte que es acompanada por la imaginacidn,
concepcion que nace de una conexion habitual de su obhieto con

alguna cosa que esta presente en la memoria v en los sentidos (2)

. Por lo tanto la creencia se debe a la articulacién entre un
sujeto vy obieto a través de la imaginacion. hay una existencia
continus & independients de las cosas que es reconccida por los
sujetos. peroc la creencia en la existencia de caracteristicas
externas de las cosas es la que suponemos gue esta mediada por
la imaginacidn. El hombre pusds lliegar a imaginar gque existen
cogas dotadas de ciertas caracteristicas que con frecuencia no
existen v qQue sdélo son producto de representaciones que hace

nusstra imaginacion de acuerdo a la situacidn social que vivamos.

(1) EUCKEN. LOS GRANDES PENSADORES.P 473
{2) IDEM. P. 474
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clusion podemos decir gque para Hume

& cresncia no puede ser comprobada por un método

t"

zientifico. pues nuestras actividades estan motivadas
ror loe afectos vy no por una reflexidn racional.

- Que spoyvédndose en una creencia se puede afirmar algo y
aceptarlo comc verdaderc.

B. EN LA RELIGION ’

En el planc religiosc las creencias incluyen objetcs vy
lugaree sagrados asi como sventog  gobrenaturales como  la
reBUrreccion ¥V reencarnscidn. ademas de una variedad de dicees.
angeles. el espiritu v otras entidades vy poderes espirituales.

Lag creenciae religiosas existen dentro de organizaciones
mis o menos estructuradas siendo que en la mavoria de las
religiones, las creencias versan sobre deidades, la obediencia
8 las leves divinas. la eficacia del reszo v el destinc del
espiritu en vidas posteriores. FPara e} fildsofo William James en
su idea ¢ ideal de la voluntad de creer. defiende el derecho de
adortar uns actitud creyente., en materia religiosa. a despecho
de que nuestrc intelecto 1ogico puede nco haber side forzado.
James considera gque no hay motivo para rechazar rropogiciones
cuya verdad no puede ser decidida de modo puramente intelectual:
en rigor abstenerse de decidir al respecto es ya un desicion
personsl.

Toda regla segun la cual se le previene a alguien de aceptar
ciertas clases de verdad si tasles clases de verdad estan allii,
es una regla irracicnal. Por eso 1la voluntad de creer no es en
.8i miema racional. expresa el aspecto rragmatico ( en el sentido
actvo. implicando consecuencias) de la razdn que decide (3) " ?

(3) ENCICLOPEDIA DE CIENCIAS SOCIALES.P.484.




Para Hume lm creencis 7 es slgo sentido por el eepiritu.
que dietingue lae idese de loe jJuicics, de lme ficcionee., de la
imaginacién” (4). En lae antericres definicionee eobre creenciss
encontramos Que £8Lee ressltemrn:

- La creencia como una verdad con estructurse estables que
representan lo que existe pars el individu.o-

- Las creenciss son conceploe acercs de laz naturalezs d=1 ser
humanc, donde no existe la duds.

Por 1o tanto el hombre puede creer sin teasr rrusbas

cieatificas. es mae pusde seguir crevendo Ban cuando  hava
evidencias OpuESLAsS A 8 ~reencis. debido s que £} poder de oreer

Y por o tanto actuar sobre la base de 1o que B£ ABSUmMEe COHo
verdadero eg unsa de lae faculisdes del howmbre. Diche facultad en
religién se puede entender como “ la fe ", en el eentido de que
en algunae ocaelonee los individuoe reciben cierts experiencia

religices. es decir sienten las presencis de Dice. tienen vieicanes

de la virgen . éftc. lo cual puede reforzsr su fe v convertirlias
2N pEreonss predifTurBLas b mARLEREY SUE creencise.

Comparandc lae respuestse de ls filosofis v 1s rel
sobre creencias. &8 claro que en las doe eg comin qQue 18 creencis
€8 uns verdad incuestionable, que no ee puede comprobar por un
método cientifico v que aungue hava evidenciss oPpuestas & 1A
creencia el hombre puede seguir creveado PoOTQRe 8us Accicnes
egtan motivadas por loe afectos v 0o por uns reflexifn recionsl.

Despuse de mnslizsr estoe conceptos hemos elaborsdo uns
descripcitn que ee propone a continuscidn:

.Las creenclese son &l eje de lap explicacliones gque &1 hombre
basca, para Jjustificar loe hechoe vy fendmenoes que a dimric
suceden. en relacidn & ellas organiza & 1 mundo en que vive, est;

forma de organizar seri distinta de sociedad en sociedad. debido

(4) DICCIONARIO DE FILOSOFIA. p.372




a lo que ee hays aprendido y representado coganitivamnente 3

.
1 EST

hard diferente a la de una v otra sociedad. Cotidianamente

“

)
\.

(]
n

a
reregonae explican loe hechos m travée de 1o que creen vy de lo gue
estan dispuestos a creer.

10
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II. FUNCION SOCIAL DE LA CREENCIA

Lee  individuos sClemce elTuAar &0 Ifuncion 3e LI Que
sucialims . e ez  azeprtado. un3u perscnalmente carezca de

importar..ia., gin embargo. para pcder convivir en la sgociedad. es
comin tImar en cuenta ciertas ideas Qque permiten explicar loe
hechos 'znaturalea, politicos., s=cciales}? que acontecen en la
sociedad.

Agi entre lse funciones principales de 1la creencia podemos

mencionar lae siguientes:

I. EMOCIONAL. En este sentido las creencias sirven
Jirectamente para manejar emociones tales como el miedo,
<speranza, €nojo, sorpresga. incertidumbre existencial,

amor idesl. etc.

II. COGNITIVO. Las creencias dan estructura cognoscitiva

misma qQue brinda un sistema de control sobre la vida.

- LR ¢ . .
TiI. MORAL. Las creencias funcicnan para regulsr la
dietribucidn de la responeabilidad moral entre la

perecna v =]l grupo.

IV. EL GRUFO. En este aspecto la funcidn de las creencias
es promover la sclidaridad del grupc al darle a las
persocnas una identidad comin. ademds promueve valores vy

pautas de comportamientc asi como sanciones a guien nc

lae reepete.

=
[



Consldersmoe que la funcién principsl d= uns
creencisa. es brinder al individuc un crden. eetabilidad.
eeguridad. verz orgsnizer los datos del medic =ocis
asi podef stusr (Deconchy., Peicologis Sccis

La formacién de une creencis social ee el resultsdc de
varioe factores:

a} Diferencias culturales y econdmicas: En una sociedad de
clases sera dificil que todos sus integrantes tengan
acceeo al mismo nivel y calidad de informacién. No
estardn igualmente informadas las pereonas que viven en
ZonAag marginadas que no tienen acceéo a medics de
cominicacion frecuentes {(teléfono. fax. televisidn,
ceblevisidon, periddico. etc.) que lss que habitan en

onag urbanas y gozan de todoe loe servicios.

v Ideoldgico: Este decidirs gue informacidn se dars
& conocer v la importancia que se le otorgars.

c) Necesidades e Intereses del grupo: S5i en un grupo
existe el interés y necesidad de preservar un objeto o
gituacidn. ee crea un argumento baeado en el
conocimiento disponible que no altere el orden social

2gtaviecido. en occasicne

o

el interée smsbarcas hasta la
formacidn de ideas que respalden el okhieto o situvacisn.
aungue socialmente no tengan un contenido. Hav momentos
en gque lae condiciones sccialee no son tan fuertes

comc para detener una idea, que permita el razonamiento
)

-

un muevo pensamiento. la rapidez de este cambin

dependers del interss vy relacicnes socisales que
exietan.

Pt
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Tal vez uno de los aspectos gue nos ayudan a entender las

5

creencias es el funcionamientc de las cosas. sin embargo dekb

14

xd

aclararse que. aungue exista un control social {X), es comurn g9u
surjan pequefice grupos con ideas distintas a  las establecidas ¥
es Jjustamente en este momentc cuando el control sccial actias con

tode su rigor para eliminar las idess o creencias gQue no

concuerden con 1o establecido.

Al estar percibiendc 1la informacién que hay en el medic
social, ésta puede alterarse por el estadc emocional que presente
s persona por ejemplc. cuande existe una relacion de intersés

,
hacia un okjetc, es decir cuande no hay un sentimiento de por
medic que nos hace pensar que no podemcs estar sin 1 v por la
miems razdn 1o idealizamos v lo vemcs no comc es. sino  como
queremos  verloc v puede llegar ] momento en gue el gentimiento
aog gobierns v noe nos demos cuenta de nuestras ascciones.

Una creencia se socializa en el momento en que el individuco
que tiene la creencia, logra influenciar a otros individuos. Esta
afirmacién tiene que ver con 1la idea del control social, pues
entre mas individuos compartan las mismas creencias
neceeariamente habri una mavor influencis v obviamente una mavor
regulacidn sooial,

Las creencias se organizan en sistemas. pueden evaluarse y
describirse va que no son observables directamente. Las creencias
influyen en el comportamiento de los individuos va que estas les
ayudan a organizar v entender el funciocnamiento de las coeas.

{*} En toda sociedad existe una tendencia a la homogeneidsad del
comportamiento. es decir al establecimiento de “Ardenes sociales”

gque incidan yv/c permitan la regulacién del comportamiento.

i3



Aunque un individuc tenga muchas creencias nc todas seon

igualmente importantes. habra algunas que 1o Seran mas gque oLras.

§

For ejemvlec las creencias que  eatan mas arraigadas en

i

pensamisnto de un individuc (primitivas) son las mas dificiles de

[

modificar, porque son reconocidas como verdades incuestionables;
como verdades Que 80lo con saberlas se dan por reales. Estas
creencias, ayudan 8 organizar la naturaleza del mundo fisico de
la sociedad y del yo.

Existen también las creencias periféricas, son mencs fuertes
que las creencias primitivas: ei las creencias primitivas
llegaran a modificarse. las creencias périféricas también
gufririan una modificacidn. Por ultimo. tenemcs a las creencias

que se refieren a 1la autoridad. es decir. las creencias que

Y
§d
iy
]

validan en guien se puede confiar v en quien no. Las autorid

i

en las gque ee confiars. dependersn e las experiencias pasadas
te

que 8& ngan con ess autcoridad (familia. grupo religicsc. pais,
eto. ).
Para explicar y describir a las creencias es necesario

reflexionar acerca de ;Por qué el individuo cree en algo? para

e8to retomaremos el analisis realizado por el filédsofo Villoro.

el cual explica que 2o debe a diversas circunstancias como: 1o

entecedentes, motivoe v razones (53,

E,

el

o. Por los antecedentes. Agqui intervienen una serie de
circunstancias. hechos sociales, culturales,
peicolégicos, todos relaciocnados con el sujeto.

20. Por leos motivos. Se refiere al origen que tiene la

aceptacion de una creencia para la realizacidn de

desecs, intensiones y necesidades del sujetc.

{(5) VILLORO, CREENCIAS Y ACTITUDES. P. 74
14



3o. Por las rezonee. Aqui consideresmoe la Juetificacicn aque

tiene el sujeto para considerar que su creencia existe.

Por ejemplo, actualmente en nuestrs sociedad se hen sucitads
mueytes de personajee vcliticos como Coloeic. candidato del  TRI
Franciecc Ruiz Masgsieu. 3Secretaric General del (EN del PRI
acerca de este tipc de asesinatos es8 gue se pueden formar
creencias. considerando la muerte de dichoes personajes inmersos
en la complejidad de la realidad nascional, los sujetcs creen que
estas personag son Bgesinadas obedeciendo a intereses de ciertoe
grupce con el objetivo de hacer presion politica. Agi ls creencis
explica que eson aeesinatoe politicos v no paglionales. econdmicoe.
=3 Aw

Lae tres formas de explicacisn deben relacicnarse PAYS Que
ge pueda dar una creencia. debidoc a8 que toda creencia tiene
necesariamente antecedentes bicgraficos. poyr hakber sido
adquirida: por motives. por Tformar parte de una estructura
peiquica y cumplir unz funcién en ella: Y pOY razones por
congistir en tener por existente el objetc de la creencia.

Ya que 8e han analizado 1loe factores que permiten al
individuc creer en algo. podemcs mencionar que lms causas u
origen  qQue provocan que ese "alge” se conviertas en creencia g
necesaric justificar v sefialar las razones rrincipales gue
sostienen s 2eta. Mencicnaremos entonces a las Trazones’
implicitas que pueden darse en el momento en que se reflexions en
torno a una creencia: Una de ellas son los Procesos caussales gue
originarcon la creencia come 1la percepcidén. el recusrdc v las
ascoiaciones de impresiones sencibles que TAaugan las
digposicicnes del individuo., una segunda razén de ia adguisicién
de una creencia es la Justificacidn que se realiza para conservar
l1a creencia que se tiene. en tercer lugar las razones pueden ser
también principios generales, supuestos en todo miestro sistema
de creencias, que aceptamos confusamente ¥ que sdlo tratamos de

aclararnoe cuando ponemcs en duda esas creencias.

&




Por 1lo anterior se puede observar que la explicacidn por

de ia

vl
{
ey

razones suministre una explicacidn causal suficiente scerc

Zer

g puede

O
3

existencia de  una creencia. Asil las rTARZON
congideradas como  las causas en el sentido de condicicres

iniciales que explican las creencias.

Segin Villoro. una justificacién puede ser causa de una

ereencia en treg gentidos:

1} 81 el proceso de justificacicén es anterior o simultanec =

1a adeopeidn de la creencia. sers csusa de su adopcidn

2) 5i el proceso de justificacicn ee posterior a la adopcidn
de la creencia. podra ser causa del mantenimientc de la

|-.J
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creencis y de

{(confirmecidn de 1m creenciald.

3) Podra ser causa de otra creencia relativa al mismo hecho
creido perc no un grado de probabilidad {pago de uns

creencis 4ébil s una mas probable o cierta. o vieceverss ).




I1I. LOS SISTEMAS DE CREENCIAS

Todaz las personas tenemos creencias. éstas rueden ger ds 1s
naturaleza. de 1z gente, de los paises. o de cuslquier chieto zus
#ste presente en nuestra vida. FPodemos decir que la creencis
define al objeto o situacién como verdadero o faleo. lo valcra
como bueno o malo o0 lo recomienda comc una accién deseable o
indeseable: entonces el contenido de la creencia puede ser

descriptive, valorativo . recomendativo o 1me tres COSAE8 A& la
vez.,

*

Segun Kimball "el nuclec de un sistema de creencias =sta

compuesta o por las actitudes v valoreeg fundamentamles” (8)

Los sistemas de creencias rroporcionan un  maroo de
referenciz o  sntecedente mavor  gue tiende a controlar  Los
pensamientcs © acciones mas especificas del  individuo. De ests

manera pueden proporciconar tambisgn elementos estabilizadores gu

v

originan y contribuyen a mantener 2l orden y el control.

Uno de 1los medios en que s8e apova el sistema de creencias
para mantenerse estable es la “comunicacién'. va que ésgta e
determinante pues s través de ella se rueden difundir menes
que en el Iondo heblen acerca de significados importantes para

los grupos scciales. FPor ejemplo,. la creencia de la visits de
&

1 Y
slmas de los difuntos en el dia 4 muertog., esta creencia s ha

transmitidc de generacidén en generacidén v ha egido tanta lsa
importancia que se le ha otorgado. que cada afic tiene sentidec b4
un significadc poner 1a ofrenda: los

sgignificadoes no seran lcs
miemce

£ todas las socciedades. pues no todos tenemos 1as mismas

costumbres, para que un significado tenga sentido. debera esta

insertc en un contexto social apropiado.

]

(6) KIMBALL. YOUNG. PSICOLOGIA DE LA PERSONALIDAD. P. 220.
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En nuestra vida cotidiana. la mayoria de nosotros recive
creencias que forman parte de un sistema amplio. como son: las
ideas trasmitidas por los padres. amigos y demas DEYSonas qQue sSon
uno de los tantos agentes traemiscres de cultura.

Todas las creenciasz estan agrupadss v or

t

=Y

o

'7Q

Z AL

;,“.

1

A
sistemas de creencias: un sistema representa el universc total de

lag creencias de una persona, acerca del mundo fisico. del mundo
social y de s8i misma. Esta conatituido por varias dimensiones y

2e pueden afiadir otrasg tantas segun lo exijs el =mnalieie del
eistems. También puede analizarse en funcidn de gistemas
secundarios. una actitud es un sistema secundaric de creencias.
-
organizadc alrededor de un cbjeto o de una situacidn que a su Ves
egte incluidc dentro de un subzistems mas smplic.
Sin embargo no  todas las creencias tienen la misma

importancia. vz gue gegun Asch "Hay innumerables sistemas de

freencia-accion gque poseen  la  cualidad de s=er gocialmente

apropiados. aunque puedan ser periféricos desde el punto de viets

del individuo" (7}, cComo va 8e menciond hay creencias

individuales, o s8i se quiere decir personales, que son

importantes para el suieto. v que en determinadas occasiones se ve

2n la necesidad de ignorarlas v aparentar que el cres

en tal o
cual afirmacicdn para ne tener un rechazo socisl.
Lag creencias scciales eocn muv  fuertes. va gue Son

compartidas per la mavoria de la gente. Su importancia radic

en la influencia que ruede edercer sobre un grupoe de personas.

Para que las creencis sea importante v por
influenciar necesits ger reco

1o tanto pueds

nocida por las individuce. Podrian

haber muchas creencias. rerc sclc  algunas sersan importantes y

creidas por toda la gente. estas  tendran la cuaslidad de ser

oreenciage que ge convertiran 2n  orientasciones
situacionee en particular.

(7) ASCH. PSICOLOGIA SOCIAL, P.558.
18
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Para dsr vpesc &l andlisie de loe sistemss de creenciss
podemoe  afirmar gue: Todo sistems  de creenciss es un sisrema
]

ortodoxXe:  éste gerd un sietems Jue no permitira s loe individucs

que forman parte de £€1. pensar algc  gue no vave de mscuerdo & 1o
establecido ¥y que concuerde con loe valores reconocidos.

La wvirtud principasl de un sistems ortodoxo regidira en
lograr que 1los individuos que pertenezcan a8 €1 asgimilen lze
normag que gean establecidas, ro gque en ningin momento se
sientan forzados u cbligadoe, &g decir, que lo hagan porque
quieren, o porque ssben que eec es lo que ge debe hacer, porgue
ereen que ee algo buenc v sei mieme 1o velaoran.

Un sistema ortcdoxo. sers el coniunto de  loe diepcsitives
sociales v peicosccinles que regulan  la sctividad del sujeto
ortodoxc. dentre del  grupo ortodexe.  al mismo tiempo gue
intervienen £n la aparicidn de un grupo ortodoxo (8.

En esta definicidn de sistema ortodoxo. 8 necegsric aclarar
tree conceptoe: regulacién, sujeto ortodoxo y grupo ortodoxo.

Empezaremos por decir que un suieto es ortodoxo en el
momento que acepta ser regid

parte del grupo  ideolégico |

lse normse establecidas, por

m Q
3
O
i

rupc eccisly Al que pertenece. es
decir. cuands el suieto deses en verdad cumplir con lae normes

establecidas. porque aei lo valora. Cuandc hablamos de que acspta
i

ger regidc, no €8 en el sentid

cohersitivo 2ino  que. supcne una
alta valoracidén del individuo hacia el grupo ¥ sus normas. 1o

cual se traduce en respeto a3 las normas.

Segun Sherif (1985% una norma == una escala de referencia. o
de evaluacidn., que define un margen de comportamisitoR. seotitudes
y opiniones. permitidos y reprensibles, pueden ser perscnales o
de grupo perc hay que aclarar que son basicas para nuestras
interacciones debido a que les proporciona orden, estabilidad v
predictibilidad.

(8) Deconchy en Psicologia Socisl, 451
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Lae normas son cueetiones que vrestringen la libertad 3Je
accidn, es decir, éstas repregentan para los suielsos
regtricociones  que obedecen por temcr a las  congecuencias. For
eijemplo rodemog diferenciar aguellag normas gque adopt
girven para un proposito que sustentamoe. v a lae gue debemcs
gometernoe debido a la cohersidn. Las normas sge forman pars
reducir la incertidumbre y la confusidn a nivel de las opiniocnes
vy también a nivel de los comportamientoe v sgentimientos que se
generan en lag interaccicnee diariss.

Algunass funcicnes de las normas son: mantener el ceontrol  de
lece individuce inmerscos en un mismo ambiente: debidc a gque =i no
existiera esto. la situacidn resultaria desastroza y esin ninguns
linea de comportamiento a seguir, establece modalidades de accion

¥ varims eXxXpectativas. ez

P
(W]
[ /]

ecir muestran seguridsd =a

sl L o
adividuce {loc gque hac

o
o
]

v
i

3ue cumpla: ¥ loe oriente en

0
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sctividades. Las normas sociales se encuentran entre los med
por los cuales los hombree se relacionan unos con otros.

Ahora bien, loes motivoe para ls observacion de las normas pueden
ger varisdos: se puede seguir una norms por conviceion de que

ella es correcta. porque es lo que todo el mundo hace o porgue e8

Lia
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s oheervarlsa.

LAE ACYMag se encuentran en las relacicnes de los iadividucs
aundue e81os Tengan similitudes o diferencias. va que si
reglas & seguir a nivel individual o social: estan relacicnadas
con nuestrog sistemas de creencias. en el sentido de que junto

con los valores han formado varte de nuestra cultura. Conforme

o

aga £l tiempo, nuestras creenciss se van modificando v adecuando
A nuestros principios. les damos un valor propic descuerdo = 1o
establecido dentro del orden eccisl.




Yor ejempio un objeto risico tcome  los producios
extranjeroe) puede ser modificado su valor por la preferencia del

individuc hacia éste (es decir si le gusta o no. =i le hace T=zits

~ no. S1 €5 bueno 0 no. etc.}t y esta accion puede estar infiuida

8

ag}

-

3 2 - 3 A - N }
Por sus creenclag  ya que este  actua en funcidn de liags ¥ &1

4

valor gque leg otorgs.

Cabe sefialar que los valores animan a 1la persona. hacen Jue
ee mueva en su ambiente, porque son los que definen los sectcres
atractivos ¢ repuleivos de dicho ambiente, es decir del grupo
encial al que pertenecen o desean pertenecer. En el caso de las
creencias el valor expresa una estrecha relacidn entre los
sentimientos de la persona ¥  Bus categ;rias cognoscitivas
particulares, lo cual esta condicionadc por la experiencia.

De esta manera. decimos que un grupo eg ortodoxo  cuvands
legra  gue los sujetos Que pertenecen a e£1. acepten y respeten a
las normas establecidas. siempre Vv cuando no hava una cochersidén
de por medio, para que un grupc ortodoxo funcicone debe apovarse
en “conceptos’ comunes y debe transformarlos en algo que la gente
aprecie por si s86lo, en algo que sea respetado, en algo que ses
"VALORADO". E1 grupo ortodoxo siempre sera el grupo ideolégico,
€ste seri quien le de forma a las creencias vy valores.

Fara que el grupc ¥ suieto sean ortodoxos. debera existir
de por medio una regulacidn social. porque si e€sta no existe sers
imposible gque el grupo v sujieto ortodoxe sobrevivan.
existencia de las creencias

La
esta directamente relacionada con 1a
regulacicn eoccial.

Cuando hablamcs de regulacidn eccial, nos referimeos s gque

la percepcidn de 1s realidad, en donde
los sujetos son orientados para prercibirla, no como es., sinc como

el grupc ideldgico quiere que parezca:

hey uns manipulacidn. en

es decir busca proteger
loe intereses Yy metas de un gruro, generalmente
eometer las necesidades individuales vy las de
1s finalidad de controlar.

elloc supone

otroe grupos, con

21




Pera gque se logre dicha percepcion de la realidad, el grupo
ideldgico necegitars construir algin mecanieme como las normas
donde el valor de ésta existe giendo reconocido v reszpetado por
todog los individuos., este mecanismo lo conformaran loe valores,
cuanao los sujetos valoren una regla o norma no hsbra necesidad
de presionarlos, pues ellos mismos reconocen a 1la norma y la
validen.

51 la norma nc es reconocida se debe s que hay una mayor
racionalidad en la percepcicn de  la realidad. o dicho en otros
términcs. la creencia que el grupc idecldogico trata de  imponer
puede sger cuesticnada a través de un razonamiento. en donde los
sujetos pondran a prueba la certeza de esa creencia. Es POYr egto
que el grupc idecldgico deke cuidar altamente., gue la creencia se
convierta en un valor. pars gue no sSea cuesiicnada.

De ésta forma tenemcs. qQue a mayor regulacidin por parte del
grupo  ideoclogico, mayor eera la fragilidad de la creencis. Y por
€l contrario, a menor regulaci6n del sistema, meyor sera la
fortealeza de la creencia.

La organizacidn del sistema ortodoxc. ests compuestas por

mentos:

ot
e
fa )
0/}
h
I""‘
Iy 1]

8} La percepcidn o la no percepclion de la no racicaslidad
que las creencias imponen. Es decir. dependiendo de la
fuerza del control social que exista, les individuos
rueden darse cuenta ¢ no de la falta de racicnalidad o de
ldgica de sue creencias.

b1 El rigor de la regulacion de ls pertenencis, es decir,
comoc los sujetos construyen las imégenes de los objetos o

hechos, reflejande un absoluto respeto v cbservancia a
las normes establecidss.

N
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s La percepcion o la no percepcidn de las limitaciones de
las propuestas de las creencias. Aludiendc nuevamente =31

contrcl sccial. los individuos pueden estar convencidos ©

no de que las creencias transformadas en valores. son i&a
unica verdad que existe.

base sobre la que residen las creencias se encuentra en:
a) Los enunciados que organizan al propio esistema, ¥ gue
para la racionalidad son inaccesibles.

7
by Toda creencia refiere a 1o que es bueno o malo. a lo que
se puede hacer v a lo gque no se puede hacer, dependiends

de locs intereses del grupc ideclégico

Lirts o

0

En la legitimidad de la estructura. & través de la cusal
actian el control social v los aparatos de poder., para

que manipule el campo social y cognoscitive de los
individuos.

Volviends a la afirmacidn de que todo sistema de creen
&5 un sistema ortodoxo. porque en un grupc social 1o
aceptan las verdades -o creencias- que les scn impuestas. Como

¥2 ee dijo, en un sistema de creencias también debe de existi

e

una regulacidn social que convierta a éstas en valores pars gue
gean reconceidos ¥ respetadcs.

Generalmente loe individuos. no reconocen la irracionalidad
de las creencias planteadas por el grupo. ni  la existencia de
algun control social, por lo tanto el sistema de creencias es

percibido como un sistema racional v aceptado por voluntad.

J
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ete  quedar colarc gue  la  supervivencia de un sistems
criodoxs. dependers de  la presencia del control scocial en  zodc
momentc y también de la exisatencis de la posibtilidad de creer en
slgo mas, ee decir, dependiendo de las necesidades. intereses v
deearrollo del grupo ideoldgico habrs mas normas v valores gque
respetar y que a loe individuos les falte validar, edlo de ésta

maners loe individuos sentiran que les falta algo que cumplir v
el mantendran vive al gistems.




IV. CREENCIAS Y CONSUMO

Cada pereons ee diferente con BUE BUENOE. gustoe, eetilos ¥
vreferencise. ceds uns de ellse vive ey propis historis, eu drams

personal: corgs schre sup hombroe un peesdo, vive un preeente v
busce un foturo de acuerdo Con sus propiss gitilidsedes. lzs
cusles son nformadas por todo 1o sprendido durante =1 vida. ias

mENETA £n  que lo eneefiaron s valorsr teles - oisles Ccosas BEi COmO

Jao de los vicice de 1s epocas moderns hes sido el ocresap

necesidedes desmesursdss en loe howhres por slgunse coses como:
productos. servicios & idege. Estas neceslidedes hen sido fomentsdss
ror factoree como la publicidad v la modernizecidn pero eobre todo
POor la neceeidsd de gquerer ser reconocido v ecbreeslir de entre los
demde. Todoe hacemoe usc de loe eerviciocs v productoe, esetoe pueden
Lener innumerablee ~uslidades. perc lee mée lmportesntes Son que &n
SBPeClII4co sirven pars eatisfaner neceeidades Lagicesse como: vestir.
TOMEY . ASeArESe, Vivir., etc.. s dichas cuslidsdes leg llasmaremcs
5

"cualidades hasicas del producto” debido & gus sstLa;

. T PrEEenLES
glempre en &l producto. Exieten t tembién cuslidades peicoldigicszs,
SBLAE BON VBLOYES £XLres que B2£ sdredan 85 log productoe con 1a
finalided de otorgerlee un BLYBOLIVG mAS ponente. &2tEn bassdss en

it

iz

88 necesidsdes. asnhelos v desece cresdos por Bl grupo al gus
ETLENSECAD o degesan pertenecer ¥ gue 26 convierten en agpiracis
individusl v nolect iva: generalmente tienen que ver oon 1A
identidad del grupc baseds en la forms de valorer conceptos,
posecion v/c adaquisicidn de cierto tipo de servicic o rroducto, eg

decir brinden a travée de su coneumo status, preetigio, eto.
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Asl cusndc es  identifirsds s anecesidesd =e ubican 1
cualidades que satiefsgen dichs aecegidad v e presents &) articuls
pars gatiefaceria.

Lae principalee cualidades peicolégicae que presentan los
productcs son: seguridad emocional, afirmascion del propio valer,
eatigfaccidén por el propioc ¥O., escapes creadores, objetos de amor,

eengacion de poder, sensacidn de arrsigo e inmortslidad.

Fodemce notar que al querer eleglr entre un producto ¥V otro,

1z eleccidn Y& no e£8 el resultado de un razonamiento de la
ilidad v necesidad basica del producto. sinc que la eleccidn con
frecuencis reeponde s necesgidades emocicnales (creadas: de los

2ujetos. ls presidn del medio eocial, las emocicnes vy los desecs

economicos v loes de utilidad.

El estudic de los diversce procesoe que interfi ieren en la

eleccidn ¢ preferencis hace intervenir los modelos, las nor

"
th

WA
los valores v los simbolos que corientan la percepcion del mundo
eXLericr por el sujeto {91, comc se mencicnc antericrmente en toda

ecciedad existe uns regulacidén sccial que marcs la lines d

o

comportamiento a seguir y ésta obedece a los intereses del grupo de
poder. Por =jemplo en las rreferenciss gue se tiene regpects a la
meda. la eleccidn se efectia segun el nivel de aspiracidn del

Bujeto que S concretiza s través de la imagen que quiere dar de

J

“

e€i. En el casc de 1s mujer la busqueda de 1la Juventud v de 1a
belleza le es2 dictada Per una imagen scocial femenina erotizada,
perc ellas expresan también por esta busqueda un deseo de seduccidn
pars asegurar al mismo tiempo que el prestigio social, un poder

sobre otro sexo en donde se encuentran involucradas las breencias
Que posee.

(9) LE BLANC GABRIELLE. PSICOLOGIA DE LA VENTA. 1973, P. 220




En una eituacion de cowmpra se pueden encoalrAr uUnas Berle de
conductae que originan la miems. La compra no eg un ACcto simple.
eino uwna decisldén de componentes miltiplee eobre 1a claee de
neceslidsd. claee genérica, clesee de productoc, forms de producto,
marca, vendedor, cantidsd., momento y método de pago. como resuliado

del consumismo prowmcvido por 1s sociedsd en su condunto.

Con cads componente de decieidn. el individuc perie 4e un
conjunto evocado inicisl que se vs reduciendo. El comprsdor pass
por un procesc gue consiete en el despertar de ls necesidsd.
thasgueds de informacidn. rcondovcta de evesluscidn de Ccomprs ¥
sentimientos posteriores & la compra (103, lo cusl intersctis junto
con ioe fartorers peicolégicos pare influenciar el resultado de 1la
COmMPTE.

Con frecuencia la gente tiende & preferir lo que la mayoria
gquiere, estos ese debe s que en 1la interaccidn diaria hay un
intercambic de habitos, costumbres ¥y creencias acerca de toedo 1o
que esta alrededor. sin embarge no siempre se puede obtener lo que
se prefiere debido a las diferencias economicas que se traducen en
diferentes niveles de consumo. es decir a mayor ingreso mas alto
eers 21 nivel de consumo. y la inversa a menor ingresc mas bajo
eers el nivel de coneumc. Lee diferencias en los niveles de consumo
pueden originar sentimientos de descontento, es decir al querer
aspirar a algo que su nivel econémico -y nivel de consumo- nc le
permite, el sujeto se sentira fustrado. Por ejemplo cuando la gente
considera que la comida con la cual se alimenta es inadecuada ©

deficiente 0 que los muebles de su casa son modestos.

(10) PHILLIP KOTLER, P.213




Regulermente las metae en 1s vids eon uwachss ., egts smplitud de
metas provocs qQue necessrismente hevae uns eleceién entre ellas., en
egts eleccidn influve ls Jersrquis de rreferencise. segin Yance
Packard (11}, lc que més buecsn ioe guletoe en loe productos =zt

1. Afirmecidn del propic veler. Eeto se treduce en ls

tisqueds constente de uns sprobacidn v eetimscidn socis
€8 decir. en lae socledesdes siempre hav nivelee sociziss

que ee distinguen extre si por 1s importencis gue tisnen
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28 suidetos enden en buecs de un

medor lugsr en 1 escnls eonisl. a2 declir. en burcs ds
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Sensaciin de poder. Esto es ia necegidad de sentiree
duefic del munde y la posibilidad de hacer cualquier cosa,
de que con sclo pensar en algo tenerlo o cambiarlo, por

lo regular el gradco de poder que tengan los individucs.

depende de= su status. Este es definido en daos: el srartus
adEcritc. qgue escara al control del individuo como 21
SeXC 1

o. ls familia, eftc. v &1 status adguirido. el cusl =e

asigna ean funcion de 1o gue la persona puede hacer,
slecanzandose a través de un esfuerzo individual. por
ejemplo un puesto en el trabajo .

For lo regular. para realzar el status la gente agrega a sus
Casas Logques innecesarics. pero costosos: en términocsg histdricos.
la ropa ha s2idc por excelencia uno de los cbietoe mae convenientes
¥ vigibles para establecer las distinciones de clase. Durante mucho
tiempo la élite considers 1la ropa como una forma de demogtar e=u
superioridad, poder v riguezs.

(11) PACKARD VANCE. LOS BUSCADORES DE PRESTIGIO.
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3.3ensacidn de arrsigc e inmortalidad. Por 1o general &
todog nos gusts gque nos8 recuerden. sin embrago la
necesidad de querer sentirse parte de algo e inmortal,
ha side fomentadc por la publicidad. la mayoria de los

anunciog comerciales. ya no destacan las ventaias del usc

v

tal producto. einc les tigfacciones perscnales y

A
dse socisles que s2e oht

lTl
[yl

E ndran 21 se compra: =2ea
=d diferente”. "distingase”. "hags que loeg demée lo
en”, "ellos notarian la diferencia'. etec. £8 Por esto

no
que iz gente tiene la necesidad de gquerer ser reconcido vy

En conjunto, eetae eensscionese hecen que loe individuos

en todoe loe ohjetoe yv/0 servicios que puedan satisfacerlos.
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tog tengsn Jugsrin vn papel wuv importante en sus pre
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Jo 1s creencis de que 84l ssi podrs ser. Las crenciss qus
&

ST

LD Q36 leS creencims 1come ves se 4dildo entericormente) son lae
explicaciones gue &1 hombre buscs pars Justificsr loe hechos v
Tendmenne gue = diaric suceden. en relscifn s ellass organiza al
mundo en que vive. estas forms de organizar sersd distints de

sgaiedad en sociednd debido 5 1o gue se has sprendido v representado
+ .

Cotidianamente las perscnas explican los hechos a través de 1o
que creen v de lo que estan dispuestos a creer. De esta forma

podemoe ver que de acuerde a la sociedad en que £e haya vivido
seran 1las creencias.

-
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Especificamente nueetra gociedad. se caracteriza por vivir una

época dificil. ya gque en este afic 1994 sin duda sucedieron hechoe
que modificaron el futuro. Iniciando 1994 se vone en marchs el
Tratade de Libre Comercic (T.L.C.3. que significa una amenazs para
el futurec econcmico v gocial de nuestro paisi gimultaneaments en
Chiapas =2 rebeilz el Ejército Zapatists de Liberscién Nacicnal

(E.2.L.N.). lidereadc por el subcomandante Marcos con su peticién

,.

“Justicia v tierras”. este hecho pone de cabeza a la sociedad pues
conceptos como igualdad v justicia toman fuerza v son demandados.
El aesesinatc del candidato del PRI a la presidencia Luis Donalds
Colosio Murrieta. causdé controversis pues la cpinidn de la gente se
dividio en dos: a) Salinas estuvo involucrade directamente con el
asesinato: b) otros politicos le ordenaron a Mario Aburto el
asesinato: aun asi oficialmente se consideré como un magnicidio y
ge declard luto nacicnal.

La crisis econtmica esta presente en todo momento. Sin embaras

-

{
{

eran tan fuertes & importantes lo sucesos. gque poco tiempo habia
para pensar en ella. La carta de Jorge Carpizo M. al presidente
Salinas. el fraude electoral. la resistencia civil de Cardenae. las

declaraciones de Diego Fernandez de Cevallos v el asesinate 4

£

Francisco Ruiz Massieu Tueron la gota que derrams 1 vaso v

e}
o
3]

hizo notar la decadencia del sistema politico del YRI-gobierno: sin

oot

embargce la cercania de los festeios navidefos. la entrega del
aguinalde, cajas de ahorro. tandas. etc. lograron aque nueetra
sociedad se olvidara por completc de lo occurridc y se entregara

locamente al “"glamour” de gastar dinero en esos festejos.
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En nuestrs sociedad existe una aspiracién hacis un nivel cada
vez mas alto en la escals social. ésto se debe a factoree miltiples

como: la modernizacién. la publicidad, 1la sombra oprescra de
Estadoe Unidos y también un histérico sentimiento de inferioridad.
£ste estara presente sclamente 21 comprobamos Jue no hay nivelacidn
posible, cuando intentamos subir de abaijc hacia arriba. es decir
cuandc unc dice amargamente: no pusdc 2ubir al nivel de los
porque soy inferior. s8dlc entonces 8e  puede hablar de un

RS i)

Ul

m
q

eentimiento de v fTerioridad si acepts gQue BoV menos 1o ou
£

incapacita rpars tiegs A ger’ 1%, sts sentimien

A
=

Tt

i

inferioridad == congiderado como histérico. debido & las multiplses
invasiones que ha sufrido nuestro pais v de las cuales no hemos
podido defendernos, pProvocando que €s8to nos haga sentir menocs.

También por esta cauga s8e valora comc superior a todo

ot
Q

eXiraniero. criginando Jue vivamos con esa creencia. la cusal

i

b
{n

APCoVada por una regulacisn social dictada por el grupo de poder

[

O
n

decir el grupc idec caico.

(12) BEJAR NAVARRO. P. 78
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V. METODOLOGIA

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

& Cualee son lae creencise que en torno & 1 preferencie de
rroductoe extrenieros. tienen los jfvenes del Tolegic 1=
¥F

Bachillereeg Ho, 8 7

HIPOTRESIS

1. Los Jddvenes del Dolegic de Bechilleres No. 8. tienen is
creencia de que & Lravée de les preferencis de productos
extranjeroe obitendrédn prestigic eociml.

Z. Les jdvenes del Colegio de Bachilleres No. 8. prefieren
les productos extranjercs. porgus tiemsn la cresncis de
que son mejores v miAs baratos.

OBJETIVO GENERAL
LCoaocer lae creencise gque tienen los Jdvenes del Colegic de
Bachilieres No. 6. en torao & la preferencia de producios
extraniercs.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

* Explicar la formacién de lae creenciae. >
* JIdentificar =i 1a rreferencia de productos extranjeros esta

orientada por el aspectc econdmico.

¥ Analizar la funcidn social del prestigio.




VARIABLES

VARIABLE DEPENDIENTE: Creencias acerca de la preferencia de

rroductos extraniercs.

VARIABLE INDEPENDIENTE:

Fa

3
b
vy
(ol
b
]
b
&
[
V)

[ I §
te
&

upal v reconccimiento
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INDICADORES

Para nuestra invesgtigacion, hemos congiderado doe
indicadores. que se referiran & la preferencia por la ropa
extranjera:

1} Necesidad: comprar ropa extranjera por 1la necesidsd de

veetir donde contemplamos: calidad. precioc y sbundancia.

Por necesidad entendemos la carencia o falta de algo. en

nuestro casc ace referimos a la falta de ropa, es decir., tenemos

0}

que usar ropa, 2ea extranjera o no . 1o que importas es tener ropa
para cubrir esa necesidad. De esta manera suponemos gue la Ccompra
£8 razonada v que influyen tres factores: calidad, rrecio y

sbundancis.

AY CALIDAD: Conjuntc de ocualidades que constituyen 1a

{135,
Noe referimos a la importancia que tiene la texturs. la

A
tela. su durabilidad. compeeicidn, etc. de la prenda. la cual

E) PRECIC: Un concepto de precic, aceptable en el crden
tecrico ¥ en =1 practicc. es el de "la suma Jue puede consistir
en otras cosas y, .por tanto, en moneda. El precio es asi la
medida del valor de una cosa por otra’ {(14).

En nuestra investigacién lo entendemos como el factor que

determinara la eleccidn de la prenda, buscando siempre que el

co8to no sea elevado.

(13) GRAN ENCICLOFPEDIA LAROUSE. TOMO 4. EDIT. PLANETA,P.1870.
(14) ENCICLOPEDIA UNIVERSAL ILUSTRADA TOMO XLVI, P.1351




Ty ABUMDANCIA: “"Situscidn en la que pueden estisiscerse

'] 4 . ~ AT S oy e D1 E
vlensmente lze necesidedes humenss de nieaes Vv servicice” (155,

Peras nuestrs iavestigscidn lse coasidersmoe  ocooo L3
rroliferecicn de productoe  extrenieros or todo el peis.
oceeicnando un acceeo fAcil s los productoe extraniercs v =n

egpecisal 5 l1a ropsa.

11} Prestigio social: comprar ropa extranjera por aspirar
5 un preetigic donde contemplamos: el reconcoAmientc social
pertensncis grupsal. ls mods v statue econdmico.

Fer prestigic social entendemcs al 3
o2 individucs psrs provectar. ant
de 2@ mism: quiere gque elloe tengsn.
En 21 casc del consumo de ropa extranjera, los mdolescentes
compran en funcidén del prestigio que pueden obtener al usarla y

no por verdadera necesidad que su uso debe satisfacer.

Ent»re Tze ot ivacicongs £ Aaetarmins 5 eleccidn de un

Fo8 $3 SAd & 23 Jiiim, .,la [ITIoNnes qu,‘ AeTarminan = S LeCClIon 212
rroducts L oomo 1a ropa adsmss de las gratificaciones
individusles. sxisten motivacionses cuys arigen 2 Jde tipo socisl

Q
o)
G
ot
[+
3
®
)
v
o
PJ¢
&
)
L
L
A7)
"
1]
(]

onocimient
una determinada imagen de unc mism

.

r«-
W

v de este  apartadc  considersmos  tres  factores
relevantes gque influven en el pr estigic social ecomo: eta
econdimice, reconocimientc social / pertenencia grupal vy ls modsa.

los cuales explicamoce a continuacién.

(15) ARTHUR SELDON, DICCIONARIO DE ECONOMIA, P. 27




A3 RECONOCIMIENTC S0CIAL / PERTEMENCIA GRUPAL: Entre 1sas
motivacionee que determinan la eleccidn de wn producto como 1s
ropa, sdemis  de lse g@ratificaciones individusles, existe
motivacionee cuyo origen ee de tipo socisl come ls necesidsd de

'.:.\

\

reconccimiento v 1s de comunicer s log demée una determineds imagern
de uno misac R

El reconocimiento social se refiere al hecho de querer gue £1
individuoc sea cbservado v de alguna manera reconccidce dentro de su
grupo de pertenencia, lo que el individuo pretende es ser distinto
2 Su grupc vy visto socialmente ante el mismo v tengan una imagsn

s81 particulsy de &1

Por pertenencia grupsal entendemos & los gruproe que influencian
lag mctitudes de una persona, sus opiniones vy sus valores. Alguncs
de estos grupeos son: la familia. amigos intimoe. vecinos ¥y

companercs de trabaic. Las formas de influencia son tres: =z}
exponen 2 la perscna a conductas posiblemente nuevas. asi como
eerilcos de wvida: by influencisn las actitudes de la persona v su

K o

“

autoconcepto. en virtud de gue normalmente la perecna  desesn
“encajar”: c) crean presiones hacisa 1a conformidad que tal ve
afecten las elecciones reales de 1a personas por £1 producto v ols
mMAYCHE.

Entre mas cchesive sean los grupce. mas efectivo eeris =u
proceec de comunicacidn y su influencis para gus 1 ]
el prroducto v la marca. ‘

En nuestra investigacion el grupo de pertenencia sera aquel
donde los adolescentes desean integrarse mismo que influye en sus
actitudes y creencias: entre mas identificado se encuentre el
adolescente mayor influencia tendrsa aobre la eleccidn de marcas y

egtilos de ropa.
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By STATUS: refleis el poder v el preetigic que gnzs
individuo v en €1 influye tembién el gredo de exclueividad de 1a
poelicitn que tiene.

]
pet

A menudc log individuos que en un sistema social ocupan
pogliciones cuvo status es igual. aproximadamente encuentran que
tienen mss cosas en coman  entre 81 aQue con  quienes coupan

posicicnes supericres o infericores a la suva. Eeta mutua atracoicn,

i

que se deja sentir en  ciertos amplios niveles. ore

. loe

3

;.

agrupamientos que Be conocen como cleses goziales.

Noceortros consideraremos al status sconomico como la ubicacidn

OOPOS1Iion

Que ooupan los adolescentes en una derarqguia de poder

econcmics. es decir aquellcos Que gozan de mayor poder adquisgitive

[

C) MCDA: La palabra moda forma rarte tantc del voecabularic de
la psicoleogia cientifics como del lengualde comin v corriente. Een

£1 habla cotidiana. esta mal defi

P

yoo

1ida. emplesda con acepciones mu

-}
»
"y

diferentes. gue son causa de confusiones.

Comc teérminc cientifico 1ls definimos con toda una serise de
grados que van del mas extensivo al mas intensiveo.

Esta rapida sucesidn de éxitos efimercs constituye la moda
acelerada, despierta. o el reinadc de la moda tal v ocome hov la

CONTDTeRncs,

Para nuestros fines. la moda €3 la

ropa  gue usan  Llos
adolescentes con los colores. estilo. E

textura actuales y que e
difundida rapidamente por loe medioces de comunicacion.
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INSTRUMENTO

Pars la elsboracién del instrumento ge reslizd una revisicn

acerca de 1o que es el rrestigio vy las necesidades materisles.
Encontrancos que:

a1y El prestigic se compone oYy tres elementos importantes:

8tatus economico. reconocimiento social / pertenencia grupal v
bt Las necesidades materiales se componen por: calidad, precio
Se crearon 368 afirmacicnes de las cuales 8 ce referian a cadsa

elementc (ver anexo 1) con el fin de elegir las mas claras para
conformar el cuestionario final.

Posteriormente elaboramos el cuestionaric con los 36 iteme el
cual fue piloteado con una muestra de 20 sujetos (10 hombres v 10
muieresi. con €l fin de conocer si 2] instrumento era claro pars =1

encusstado.

lurante la aplicacién del instrumento identificamcs gue 4
items no presentaban la cliaridad necesaria, por lo gque Tueron
eliminadas quedando el cuesticnarico final con 32 iteme. Este
también fue piloteadc con una muegtra de Z0 sujetos notando que los
items fueron clarcs pars el encuestadc.

La muestra para ls aplicacidn final fue de 100 estudismntes o0
lsz siguientee caracteristicas:
a} 51 mujeres.

b} 50 hombres.

¢} Que cursaran entre el cuarto vV sexto semestre.
»
" Dicha muestra fue considerada tomando en cuenta que vya tienen

interactuando tres semestres, por lo tanto sus grupos de

pertenencia ya estan establecidos, favoreciendo esto a los
intereses de nuestra investigacién.
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El total de iteme esta dividide en tres ambitos: NECESIDADES
MATERIALES. PRECSTIGIC Y DATOS SOCIOECONOMICOS. Los dos primerocs
ege encuentran subdivididos en tres elementos cada unc, quedando de
la siguiente manersa:

A.NECEZITADES MATERIALES: Integrado por 1% items.
+ CALIDAD. items: 1., 7. 1
¥ PRECIC. items: Z. 8. 14, Z0. Z8.
¥ ABUNDANCIA. item=: 3. § 5. Z1. Z7.

B: PRESTIGIC: Integrads por 17 items.
STATUSZ ECONOMICO. items: 4. 10. 13, 18. 2Z. Z8.
RECONOCIMIENTO Y PERTENENCIA. items: 5, 11. 17, 23, Z8. 3Z.
¥ MODA, items: 6, 12, 18, 24, 30,

Loz 37 items fueron codificados con el siguiente criteric:
- ¥alor 1 para log items que valorarsn positivamente la rops
eXtraniera.ivVer anexc 2
- Valor O para los items gue valoraran negativamente la ropa
extranjera. {Ver anexo I},

El tercer ambito ests integrado por los datos sccicecondmicos

COms

SEXO: Con valor de 2 rara mujeres v 3 parz hombres.
OCUPACION DEL PADRE: Es 1a actividad =z 1la
actualmente.

OCUPACION DE LA MADRE: Actividad actual de la madre.

cual s dedicsa

Los wvalores que se congideraron pars identificar lae
E
ocupaciones de ambos son las siguientes;
Para los empleados de cualquier dependencia se le asigné el

valor de 4.
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A los que =e dedican sl hogar se les asignd el valor de 5
1

os individucs que =ze dedican a3l comercioc se les asignd el

A los padres que son profesicnistas v trabajan en dicho nivel

A los padres jubilados se les asignd el wvalor de 10

rlr_-—«
L)




ANALISIS DE RESULTADOS

E

Los datos cbtenides fueron capt
. . -p
ge ohtuvieron cusdros con valores s

siemplo:

PRECIO

Frequency Fercent Percent

lon}
o
0
e

00 =5 210
. “ 21,9
ALTD D0 = 2.0
Totsal 10 1000 LO0
e l3iA4 o~ — - - e P i
valid casses Missing cases £




RECONOCIMIENTO SOCIAL Y/O PERTENENCIA GRUPAL
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Pars un mejor enilisie ee decidid dicotomizar los resultades
con la siguiente recodificacicn:

£. EH PRECIC . CAELIDAD. ABUNDANCIA ¥ MODA con velores
22 U os S0 2e sumd: 9 10T = 3
248 - -
[ =

Quedando loe cuadros con ls recodificacidn en dos EYUp0E, [por
elemplo:

PRECIO
Valid
Tam
Value Label Value Frequency Percent Percent
Percent
1.00 B7 57.0 57 .0
ET.0
2.00 43 43.0 43,0
oG O
Tctal 100 100.0 100.0
Valid cases 100 Missing cases O

B. EN STATUS ECONOMICO Y RECONOCIMIENTO SOCIAL/PERTENENCIA GRUPAL

con valores de O 5 5. ge sums: 001 2 3 =

4

oh

- = 3
=l

wuedandc los cuadros con la recodificscidn en dos EYUpCs. por
ejemplo:

RECONOCIMIENTO SOCIAL/PERTENENCIA GRUPAL

Valid

L
Value Label Value Frequency Fercent Fercent
Percent
1.00 43 48.0 48 .0
48.0
2.00 51 51.0 51.0
10G.¢
Total 100 100.0 100.0°
Valid cases 100 Missing cases Q

4

()




A cocantinuscion e son i

MODA v STATUZ ECONIMICO oo

Value Lakel Yalue Freguency FPercent  Feroent
5 N
reroent

74.0 MO ES IMPORTANTE 1.00 74 74.0 74.0

ZE.10 SI ES IMPORTANTE oL U Z 8.0 26.0

100.0 Totsl 100G GG .0 1060
Velid cases 160 Mizeing cagses {

MILTERES HOMBEREZ Tot

CALIDAD
NG EZS
IMPORTANTE

[ws]
o
[oe IS
e
g
¥
o
]
b

31 ES
IMPORTANTE

ot
[us]

[
QW0
Y

al

e

~d

O b

oS

Column A B} 100
Total OO 50,0 1000
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Jmlid
Cum -
Value Label Value Frequency FPercent Fercent
Fercent
57.0 NO ES i
IMPORTANTE 1.060 a7 57.0 B7.0Q

43.0 81 ES
IMPORTANTE 2.00 43 43.0 43.0

100.00 Total 100 100.0 100.0
Yalid cases 100 Mipeing cases {1

Lel total dela muestra, el 57% no considers importante para
su 'preferenu-a el pP8£iC‘ de la ropa. de estes porcentaje ZZ
sujetos scn mujeres v 21 sujetos son hombres: el 43% =i considera
importantse parsz zu preferencia <1 precic de 1s ropa. de este
porcentale ZZ suletos son muderes v 21 osuistos son hﬁmkrps.

32 puede cheerver que pars las muieres no es importants
coneiderar sl precic para su preferencia de la ropa y para los
hombree si es importante pars su preferencis de ropa el Precic.

et {
ol iii i

Y~ 1 Ti e
T

H F 3
i 1
MUJERES HOMBEERES Total
PRECIQO
NG ES =8 28 57
IMPORTANTE 6.0 <« 53,0 57.0
S5I RS 2 z3 43
IMPORTANTE ! 44.0 > 4% .0 43,0
]
oo lumn B 503 1006
Totel B30 5oL 100, 0

Number of Missing Obegervations: O
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ABUNDANCIA

Valid
Curn
Value Label Value Frequency Percent Percent
Percent
43.0 NO ES 1.00 43 43,0 43.0
IMPORTANTE
57.0 S1 ES oL 00 57 B7.D B7.0
IMPORTANTE
160.¢ Total 100 100,40 100.0
Yalid cmges 100 Migging cages £

rara el B87% de la muestra es importante considerar la
abundancia de la ropa para su preierencia. de este porcentaie Zo
sujetoe son mujeres y 37 sujetos son hombres: mientras que para
el 43% no es importante considerar la abundancia de la ropa para
su preferencia, de este porcentaje 30 sujetos son mujeres y 13
sujetoe son hombres,

o2 pusede chegervar gqud

. A A
geignificativa entrs ambos =
impertante la abundancis de =
irz muieres

]
(2
v
]
ot

Eow
MILJEFEES HOMBRES Totel
ABUNDANCIA
NO ES 30 13 4.3
IMPORTANTE 50,0 » 25D 43,0
81 EKS 20 37 b
IMPORTANTE 40,0 = T74.0 5T.0
Column 50 50 100 ’
Total 50.0 50.0 100.0

Number of Miesing Obeervations: O

43
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MODA

Velid
Cum ,
Value Label Value Frequency Percent Percent
Percent
31.0 NOC ES IMPORTANTE 1.00 31 31.0 31.0
£9.0 SI ES IMPORTANTE .00 Bsg 890 68, o
100 0 Total 100 100.0 1000
Yalid cases 100 Mizsing cazes Q

Del total de la muestra. el 31% no considers importante pera
su preferencia que 1ls ropa extranjers este de moda, de este
porcentaje 17 sujetos son mujeres y 14 sujetos son hombres:
mientras qQue pare el 68% si considers importante para su
preferencia la moda. de este porcentaje 33 suietoe son mujeres
¥ 38 sujetos son hombres,

Cabe senalar gque por una diferencis miaimse a2 los hombreeg les
interess egtar s ls moda.

. ;
i Fow
gMUJERES HOUMBEES Totel
MODA
NO ES 17 14 31
IMPORETANTE 34.0 > ZB.0 31.0
31 Es a3 38 8a
IMPORTANTE 68. 0 < T2.0 a9, 0 .
Column 80 B0 100
Total 50.0 50.0 1000

Number of Miesing Obeerveations: 0

o S S e e e o T e i, St S T " . " D i, T i ok o e o S0, ek o e i . o o e e o e S e e . . S T A o o S . o ol b o e s .
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STATUS ECONOMICO

Vrlid
{Cuan
Value Label Value Frequency FPercent Percent
Percent
46.0 NO ES IMPORTANTE 1.00 48 468.0 46,4
54.0 81 ES IMPORTANTE 2 54 54.0 g O
150 .0 Total 100 1000
Valid caeses 100 Miseging cmees 5]

De la muestra el 46% no coneldera importante la preferencis
de ropa extranjera paras elevar su status. de este porcentaje 52
guietos son mujeres ¥ 40 sujetce =on hombres: mientras gque pAaY
el B4% =i considers importante la preferencia de ropa extranier
para elevar su status, de €8le porcentaje 48 suletos son muiere
¥ BU suletcs son hombres

kad

A

[UREYARIVY

-

Count
ol Pot

g RBow
gMUJEEES HIOMEBERES TotAal
STATUS i
NO EZ H Z8 20 46
IMPORTANTE | 52.0 >  40.0 48.0
i
SI ES ! 24 a0 4
IMPORTANTE ! 48 .0 <« 60.0 4.0
{
Column 50 Al 100
Total Q.0 B0 1000 *

Number of Miseing Obheervations: ©

[
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En 21 cuzdro de RECONCCIMIENTS SOCIAL/PERTENENCIA SGRUREL.
ge puede oheervesr en las frecuencisze que 0o existe diferenciz
elgnificetiva, wvs que £l 51% de s mueetrs si coneiders
importante orientar eun rreferenciss por ls rops pars obtener
reconocimiento socisl v/0 pertenencis grupal. de egte porcentsais
27 sujetoe son mujeres v 24 son hombres: mientrese que pars el 43

=
3

[}

B

no eg importante orientsr gu prefersencis por le rops pers chiener
reconocimiento social v/o pertenencis grupal. de este porcents;

23 suietos son mmieres v 78 suietos son hombres.

r

G

No existe 44 icative, debidc s gue gédlc por
dees sujetocs de rredomina la importancia de
preferir iz reconocimients social  voo
perienencisa gru

RECONOCIMIENTO SOCIAL/PERTENENCIA GRUPAL

Valid
v
Value Label Value Frequency Percent Percent
Percent
49.0 NO KS 1.00 49 49 .0 48.0
IMPORTANTE
21,0 51 ES 2.00 81 81,8 51,4
IMPORTANTE
100, 0 Total 100 1000
Yalid cages 304G Missing cases 0

RECONOCIMIENTO SOCIAL Y/0 PERTENENCIA GRUPAL

Count
Col Por

e o o e s

MIJERES  HOMBRES Totsl
}
RO ES L 26 49 .
IMPORTANTE 46.0 < =o.0 49.0
!
SI ES i 27 24 51
IMPORTANTE| 54.0 > 48.0 51.0
!
Column 50 50 100
Total  50.0 50.0 100.0

Number of Miseing Obeervations: 1y
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VII. CONCLUOSIONES

Desruée del snilieis de resultedoe llegrmors & lse sligulentes
conclueiones:

- {Comprobamce la primer hipdtesis planteada en 1ia

investigzcidn puests que efectivamente. tos  adolescentes del
Colegio de Bachilleres eencis

2z plentel No. 8 iC.B.8Y, tienen las o3
&

de que & tfrevésg de la preferencia de rroductos

rrestigic social. =& observd que €2 mis notoric en 1 s8exc
masgculinoc.

- En los resultados de los cuadros de las tres categoriss que
conforman el prestigic soccial (status. reconocimiento social vio
rerienencia grural v moda) noe demuestran que: el £8% de 1a

musstra prerfiere la ropa extraniera para £star a la moda: el 4%
la prefiere porgque los hace sentir =n un sfatus econdmics mas
zltc: el 51% la prefiere porgue representa la oportunidad de

obtener un reconccimiento social o de FerLenecer 8 un drupo.
Come va se menciond antes (ver creencias Vv consumo ), nuestra
sociedad se caracteriza oY cubrir sue necesidades
peilcosccioldgicas dandole minima importancis a las necesidades
ir, la gente no se conforma ~on cualauier prends
de vestir. ésta debe tener cualidades indispensables gque 1
proporcionen: seguridad emocional. afirmacion del rropic valer
eeneacidén de poder, sensacidn de arraigo e inmortalided. estas

-

cualidadee corresponden a una aspiracion individual: de mmnera

»
colectiva., la gente tiende a rreferir lo que la mayoria guiere,
intercambiande habitos, costumbres ¥ creencias acerca de todo lo

que esta a su alrededor: debemos recordar que estos factores
ayudan al individuc a organizar su mundo, tanto fisico como
gocial para asi poder actuar.




Y
extraaderce - en ests inveestigacién egpecificemente de ropa

extraniers -, z2i como ls sepirecidn hecis un nivel mée slto e
la eecasls eocisl, eetoc debido B fectoree como eon:  1m

modernizacidén, les publicidsd. 1s ecmbrs opresors de BeLados

Unidoce v tembién vn histérico entimiento de infericridsd,
conaidersds B8i por lme  molti ples  invaslonee bélicss =
idecligicas que has sufrido noestro Peiz v de lee ousles no hewos
podido defendernoe: por este canss oe valors wo superior s todo

1o extreniero ocriginsnde GUe BCEDLENMCE EEAE CYEENCISS. BLOVADES

Bn 21 contexto de nuestra investigacidn conesideramos =l
grupo de poder o ideclégico a las cligarquise, que detentan el
poder comc son: el gobiernc., grandes corporaciones de medice de
comunicacidn. empresarics. sto. quienes egtablecen las normas v
vaicres gue i individues s acepta por voluntad. convirtiéndoss
vn Suletc orrodoNo. qQuien las aceprtsa bajo uns manipulacicn de ls

3 rribiris de uns maners que conviens al
€rups oriodoxol pars lograr esta manirulacion son indispensables
los medice de comunicacion. en donde se proponen imagense para
21 MismMC con mensaies como: Cees usted diferente’” . "distingsse’,
notaran la difsrencia”. Esta manipulacidn obedece a una
regulacidin social. que es el medic entre el grupo crtodoxs ¥ el
individuc ortodoxo. para lograr que el sistema ortodoxe sobreviva
v el sujete viva en armonia: tendiendo a la homogeneidad del
comportamiento. eeg decir azl respeto del orden social estaklecido
que incida y permitsa la regulacicén del comportamiento, ¢ sea, la
regulacién social.




- Con 1loe reeultedos que cohtuvimeos ern  log  cusdroe que
corregponden &l bloque de necesidsd  (precic, calided vy
sbundancis}, se refuerzs ls primer hipditesis puesto que: al 57%
de la muestrs no le imports el precic que pague pars sdanirir
rops extraniers: ssi como pars £1 74% 1o de menoes &2 1s calidsd

de ls rope v por UBltiumo pera el 57Y% de 15 1 importente
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que apuande ls rops exLraniers pars poder ele gir.
Esto refuerza la ides de que 1o importente eg setisfecer

neceelidsades peicoeccicligicss (antes mencionndns BoOr EnTlims de
&

Azi. podemcs decir que  las creencisse  que tienen  los

egtudiantes 4

f3d

]
to
vy

e2n Lorao B ls preferencis de productos

extranierce sgon:

- @Que preferir ropa extraniera loe acerca mas a8 la moda.

- 321 1a ropa es de marcs eXtraniera no imporitas la calidad.

- Wue prefiriende ‘ta eXtraniers representan un nivel

2 alto istatus:.

- Que la preferencia por la ropa extraniers les da 1:
oportunidad de pertenscer a cliertoe grupecs o, dest
Propic grupo.

- Finalmente ei la prends reafirma estas CrEenciag no imporia

el precic que =& tenga que pagar por ella.

Es importante destacar que 1la investigacién se realizd a
finales de 1994. cuande aun el poder adguisitive no se
deterioraba; puesto que en 1995, la moneda nacional sufrio una
devaluacién del 100%. Seris importante saber si ests nueva
situacidn econdmica modificars las preferencias por loe productos
extranjercos cuya base principal radica en lae creencias. que
asocian el consumo de este tipc de productos con el status-

prestigio obedeciendo més a la regulacién social.
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3£ &2tsn directsmente relscionsdss ~oa 1=

tilosofis v la religifn. en donde ce nfi s gue LA creencis &=
uns verdad incuesticnahble.

~-Un individuc puede influencisr con v cree cis otro. oohn

el fin de lograr qQue eigs yns lines de comporteniento. B egho se
le 1llmms funcién socisl de 1e creencis: sin embeygn 18 princivel
tuncidn sers hrindar 51 individuo un orden. estabilidsd v

seguridad pars crgsnizar les datos del medio socisl v Bgl poder

sctuay .

~La organizacidn generalmente responde al inter

D‘
]

de 1

4
o
o

gruprc idecldgico. por preservar un sbjeto o situacidn, par:

{

r
}.ograrlo una creencia se debe convertiyr en una norma o Valor ¢ que

eeréd respetado por voluntad ¥ no por cchersidn: va que en todsa
sociedad existe una tendencia a8 1a homogeneidad del

comportamientc. es decir al establecimiento de ordenes sociales

i
que incidan v permitan la regulacidn del comportamiento, 2 decir
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ANEXO 1

AFIRMACIONES

NECESIDAD

La ropa extranjers ests elaborada con  las meicres Lelss.
Prefierc la rops extraniers porgue es fins.

Uso ropa extranjera porque es mis comods.

Prefiercv la ropa de marcs eXLranjersa porgue €8 mejor.
Prefierc ropa extranjers porque su LexXturs e susve.

Ee wejor consumir ropa extraniers POYT gue durs mss.

Precic

Prefiero la rops extraniers rorgue Liene descuentos.
Ls rops extraniers g econdmics.
Al elegir mi ropa, me fijo que sen barats v extrenjers.

Es mejor elegir doe prendas extranjeras baratas, que una
nacionsl.

La ropa m&s barata es la extranjera.

Pars shorrar me compro ropa extraniera.




Avundeancls

Prefierc la rops extrasnjera porque es moy facil adauirirls.

Prefierc 1s rops extranjers porgue hay muchsae mercae TRTH
elegir.

Prefiero la ropa extranjera porque abunda et los almacenes.

La ropa extranjera la encuentro s primers vista Y por eso la
prrefiers.

Lo mejor de mi pai=z es que abunda l=a ropA extraniera.

Abunda la ropa extranjera en México porgue no hay produccicn
nacional.

PRESTIGIO

Prefierc ropa extranjera exclusiva rorgque mi nivel me lo
permite.

Frefierc la ropa extraniera Forque tengo mas dinerc.
La giwinr ropa sxtranjera es la més cara.

C§?ndo usc ropa extranjiera me siento en un nivel econdmico
AiT0,.

Me gusta comprar ropa extranjera en locales elegantes.

Consumc ropa extranjera en lugares exclusivos sélo por placebd.

61




Reconocimiento eocisl yv/o Pertenencis Grupsl

La gente ues rops importeds por que sei provectan uns mejor
im&gen mnte lo= demzss.

»

La gente que usa rops importads ee tratada con mayor
Emabilided.

* {on ropa sxtranjera me siento distinto s los demss.

Les individucs usan ropa importads por que sus amigos la usan.
De ls ropa que use dependers mi grupc de amigos.

Me eiento importante cuasndo uso rops extranjera.

Mg‘xgjf'
jar LIRS &

La gente cree que usar rops extraniers es la novedad.

Los individuos adquieren ropa importada pars estar a la modsa.
La ropra extranjers siempre tiene los colores de mods.

Hay quienes creen que 1la ropa extranjera tiene el estilo
actual,

La gente prefiere ropa extranjera porque es la que tiene mas

publicidad.

>

Prefierc la ropa de otros raises porque me pone mas a la moda
que la de mi pais.

o 1]
(SN ]




ANEXO 2

CUESTIONARID VA A S
Buenos dias.tardes. Estamos realizando una investigacidn
acerca de 1los productos extranjeros. por lo que pedimos 2u
participacidn para que nos conteste este cuestionario. La valicsa
informacidén que usted nog proporcione sera manejada de manera
estrictamente confidencial, ’

A continuacién encontrara una sgerie de afirma ‘iones. Lea cada
una de ellas y marque con una equis (%) la opcidn en la que uveted
este de acuerdo. No existen respuestas buenas ni malas. conteste 1o
Primero que se le venga en mente v trate de no dejar espacics en
Llanoo.

Por su colaborscidn de antemanc le damos las gracias.

i. Prefiero rops extranjers porgue e£sta elaborada con las
mejores telas.
SI (1% NQ (O) S/

[Sh]

. La gente prefiere la ropa extranjera porque tiene descuentos.
= i1 NO {0 3
fe) 1L P A [

[WN]
.

Prefiero la ropa extraniera porque 2 mas facil adguirirla.
1 (1 B (0 S

4. Algunas personas prefieren rops eXtranjera para sparentar una
mejor posicidn econdmica.
21 () HO (O) R

E. Hay §EPBUnau Para quisnes lo mas importsnte eg 1z forma de

81 (

b

} NO (O) p_A

6. La gente cree gque usar ropa extraeniera es la moda.
SI (1 NO (O o

7. La ropa de Panama es mas fina que la de México.
SI (1Y NCQ {(0) L7

8. La ropa extranjera siempre esg mas econfmica.
Sl (1 NG (O) P
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8. Todoe loe jovenee creemce que la wWeJor ropE 82 L5 RXTOBNIEDS
porque hay mwochss marcss pars elegir.
31 (1% NGO (D)

-,
o,

10. S61o la gente que tiene mie dinero rrefiere la ropa
exteaniers.
31 (0 RO o

[y

H ’ 4
L—

1l. Usar rors extranjers te hace popular. _
(1) RO (09 i/

e

[aN

La rops extraniers

[
o
[«
Pt
P
5

ens 108 colores de moda.
¥ NG (0

13. Comprar ropa de Estadcs Unidos d4 mejor imagen que consumir
la de México. .
ST (1% NO (O} i/

14. Hay gente gue cree que son mejor doe prendas baratas
extranierss que una nacional.
RIGRS B NG (03 s
15. Es buenc que sbunde 13 ropa extraniers en Mexico porque asi
g puedes elegir.

[#7]
Pt

(11 NG (D

18. La mejor rops extraniers o8 la mas 2818,
ST {1s N (O g

17. Prefierc la rops extranjers Porque mis amigos ia usan.
oI {1 RO (09 i 7
1B. Hav personss pars quienes es importante vegtir a la moda por
280 UBAN oD exXtraniers.
SI (1) NG (O3 S/

19. Prefierc la ropa de marca extranjera porque €8 mejor.
SI (LY RO (O i

20. Existen grupoe que creen que la ropa més barata es la
extraniera. :

ST (1) NO (O i/




22.

26.

Avonds 1k rops eXLearGers en Mexico orqoe no hevy produccicn
nacionsl . o
S (1 RO (D) A

Con el uso de ropa extranjera la gente busca yroyectar un
nivel econdmico alto. o
51 (1 RO (O) P

Laz gente prefiere usar ropa extraniera psra mostrar una
mejor immgen. ’
{1 HO (O) R

2]
bt

La ropa de E.U. te pone més a la moda que la de Perd.
SI (1 RO (D A

Hay pergonas que oreen que 1a textura de la ropa mexXicana es
medor que la de Egtados Unidose.
51 o B3 (13 S

Ahorrc mas cuando compro ropa hecha en Argentina gue la hecha
en Mexico.
Sl (1) BCG () £

Hay tantas marcas extranjerss que a lse pergonas no les
importa buscar las del pais.
S (1 RO (D) i

Me gusta la ropa extranjersa que se exibe en lugsares
elegantes, ‘
SI (1 NO (D) f_ i

La gente se siente importante POr usar ropa extraniera.
SI (1Y RO (O S

Hay grupce de personas gue rrefieren la ropa extranjera
porque tiene mas publicidad.

3I (1} NO(O) f__J

Es mejor la ropa extranjera porque dura mas.
SI (1 RO (0) .

Hay quienes usan ropa extranjera para llamar la atencion.

SI (1) RO (0) e,




ANEXD 3

COMPUTE precio = v0Z+v0R+v144+v203u26 .

BRECIOC
Fgliqd
Cuom
Value Label Value Frequency Percent Fercent
Percent
18 9 S0 2.0
.0
AR YE! 16 }_5‘:} 16 1§
250
2.00 32 3z.0 2.0
57.0
3.00 20 20.0 20.0
?7‘11
4 .00 zZ3 21,0 1.0
S50
5 § _z ',‘z'n 2 O
Total 100 100.0 100.0
Yalid cases 100 Miseing cases ¥

(9]
(o 1]




COMPUTE calided = wOl+vi7+v13+v2E+v31 .

CALIDAD

Valid
Cum ‘
Valus Label Value Fregquency FPercent Percent
Percent
OO 28 35,0 38 .
B’EJ-!’
1.00 Z0 2000 2000
LY
oD 8 16.0 16,4
74,0
200 Z1 1.0 210
95 .0
4 .00 5 5.0 5.0

Total 100 100.0 100.0
Valid cases 100 Mi=zaing cases 2

%]

COMPUTE sbundancia = vi3+v0S+vis+viliavnT,
ABUNDANC
Valid
et
Value Label VYalue Frequency Percent Percent
Percent

.00 4 3.0 4.0

1.00 17 17.0 17.0
21.0
2.00 22 22.0 2z2.0

43.0
3.00 27 27.0 27.0

70.0

4.00 z8 26.0 26.0
96.0

5.00 4 4.0 4.0

100.0

Total 100 100.0 100.0
Velid cases 100 Missing cases 8




COMPUTE mods
MOLA
Cum

Value Label
Percent

330
~ T T
BT

aF o
[ YRR

VOB+ 124+ v 18+vZ24+v310 .

Value

Lo

b

£
}
4

e

Fregquency FPercent

F, [
8 MRS
55 A
-, e

0 20 0

A

7R R0

EAs L

- ~oo0

Z3 =5

Valid

Percent

g0
IR
L
[T~
deLn

&3
o0

STATUS

uam

Yalue Label
Percent

0

5.¢

<.

100.0

Velid cases

Total 100 100,90
146 Mizsing casss %
v@4+v1§+v}3+31§+v:¢+v

Value Freguency Fercent

1.0 ) SIRE

100

Total
Miesing cases

Ji
]

)
W
)
oY

A
<

)
N
€0
s
<o

100.0

-J
{0




COMPUTE reconocimients = wOS+wLi+v]1T+vE3+wT0eu3T,

RECONOCIMIENTO SOCIAL Y/0 PERTENENCIA GRUPAL Talid
Jmlid
Cuam
Value Label Value Freguency Fercent Fercent
Percant

sk
-
o
J
~]
|

N
"""‘
W
'vb
N
)
o
e
bt}

1

3.00 o BEARY Z7.0

[

4.00

€x
o

ye

(A
o
o
il

5.00

~1
-3
O
~J
o

100 0
Trotal 1540 1000 100G .0
- i} \ -
Valid cases BRRLN Migzing cases i
»

7]
£,
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