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PARTE |.- OBJETO DE ESTUDIO Y LA PUBLICIDAD

1.1) Objeto de estudio

La tematica central de nuestro proyecto de investigacidon es el fenémeno
llamado publicidad; existiendo para este multiples concepciones que dan cuenta de
las caracteristicas y diversas explicaciones del mismo; como son: la Mercadotecnia,
la Economia, la Comunicacion, la Antropologia, la Sociologia y la Psicologia Social.

Nosotros partiremos desde la concepcidon psicoldgica, en la cual existen
diversas posiciones en su interior; retomando aspectos de la Psicologia Social, la
Psicologia de la publicidad y la Psicologia del consumo. Articulando teméaticas
importantes de estas dos Ultimas, en torno a Ila primera, como pueden ser: identidad,
influencia social, valores, aceptacion social, sugestion en la comunicacion de ciertos
mensajes que maneja fa publicidad y formas de consumo.

Cabe aclarar, que dicha articulacién no excluye a las diversas disciplinas que
traten y/o aborden la problematica.

Ahora bien, nuestra concepcién es resultado de la articulacion entre tematicas,
entre Psicologia de la publicidad y Psicologia del consumo hacia fa Psicologia Social;
ubicando este fenémeno en el ambito de los medios graficos y escritos y, en
particular, en las publicaciones periddicas denominadas revistas. Que dentro de
ellas, existen una gran variedad de géneros; por lo cual, nos vemos en la
necesidad de concretar nuestra problematica en una séia: revista "ERES™ .

Nos interesa entonces, estudiar los elementos psicosociales dentro de la
publicidad de la revista, que apuntan su continuidad de venta y consumo.
Contextualizandola en una sociedad consumidora en donde se vende y consume
para si misma y que ademas, reproduce a partir de lo consumido a consumir y
reproducir, sin perder su propia historicidad de si misma.



1.2) Objetivos e Intereses

Ahora bien, no nos interesa abordar el analisis de la revista desde un punto de
vista maniqueista, es decir, si puede ser buena o mala en tanto a su contenido,
mensajes, intereses e ideologia que este maneje y/o sustente dentro de su
comercializacion; sino solamente: 1) interesa dentro del proceso de anaiisis, la
exposicion y explicacion de los posibles elementos psicosociales que mantienen su
continuidad 2) buscar elementos explicativos a partir de esta revista para poder
entender el proceso de la publicidad que ocasiona esta misma, en una sociedad
consumidora como es la nuestra.

¢Por qué esta revista y no otra?

Se parte del interés de encontrar que elementos tiene dentro de su consumo y
venta, aln a pesar de los pocos afios de su publicacion.. Ademas que es consumida
por personas en su mayoria gente joven, sin importar el referente intercultural al que
se pertenezca.

Por requerimientos especificos de la investigacién y su enfoque, surge la
necesidad de delimitar el campo de donde se partira al andlisis y recopilacién de la
informacién de dicha revista. Esta delimitacién consiste en el trabajo con grupos.
dando como resuitado la implementacion de instrumentos "adhoc" nuestro propio
campo delimitado del cual se habla como la Escuela Secundaria Diurna No. 7 José
Manuel Ramos, trabajando concretamente con los terceros afios de esta misma, la
cual se encuentra ubicada en el Centro Historico de la Ciudad de México.

Como una manera de comprender y entender a dicha totalidad concreta (revista
ERES), ademas de la informacién que nos proporcioné (nuestro campo delimitado);
se disefid un cuestionario pensando en la articulacién de nuestra



problematica. Que conjuntamente a nuestro trabajo con grupos dentro de esta
realidad nos permitié visualizar y sostener los elementos existentes y permanentes
que dan coherencia a la problematica que se expone. 1

Ademas, dentro del mismo analisis se pretende abordar al sujeto como
consumidor y productor de lo que consume. Por lo que debe entenderse a lo fargo
de este proceso de investigacion, una sociedad consumidora en la que existe una
gran variedad de relaciones. A partir de la explicaciéon y el desarrollo de lo que
denominaremos su industria cultural, su referente intercultural, dentro de una
cultura emanada de ella misma. Dividiendo para ello, en productores-consumidores
con una gran variedad de metas. Es decir, nos interesa abordar al sujeto como
consumidor de "algo" (sea ideologia, objetos o alguna otra instancia inducida por la
misma sociedad consumidora), o importante aqui, es no negar su actitud a consumir
lo que la sociedad produce. Por que el que consume y no se asume como tal, no
podra modificar sustanciaimente el producto que se le ofrezca y posteriormente
consuma, dentro de un proceso de consumo cotidiano.

En nuestra sociedad consumidora, en la que no se plantea directamente su
consumo, pero quien lo hace dentro de la misma, puede retomar lo que esta misma
produce para ofrecer lo deseado para la sociedad y/o grupo al que se pertenezca,
aungque esto no sea lo que pide o necesita el consumidor. Creemos que en o que
se necesita y adquiere hay diferencia en el acto de consumir: lo que puedo. De
acuerdo a la posicion social, econdmica y politica. Aqui no es de nuestro interés
analizar la inclinacion y/o postura de los vendedores, sino mas bien, de los
consumidores de acuerdo a su estilo emanado de la misma sociedad consumidora.

Quien vende tiene sus intereses y sus formas muy particulares de conducirse
que tampoco analizaremos, pero que si retomaremos dentro de la expresion de la
revista. Pues consideramos que el que vende contempla a su posible consumidor, el
cual adquiere o0 consume su producto.

1 Ver Anexo 1



Por medio de la publicidad comunicar y convencer del uso y/o consumo de
algun producto se puede dar la adquisiciéon y consumo hacia otro producto nuevo;
la cual se puede dar por medios impersonales z: la radio, T.V., prensa escrita, etc.

3) Nos dedicaremos a mencionar algunos elementos de aquellos llamados por
nosotros medios impersonales (con lo que tampoco se pretende hacer un analisis
exhaustivo de ellos; sino de alguna manera dejarlo abierto para posteriores analisis
que se pretendan hacer) y que estan presentes en una revista; que creemos ayudan
al sustento del consumo y venta de la revista. Usando para elio, valores, juicios,
prejuicios y los propios referentes interculturales los cuales tienen una repercusion y
aceptacion social, con la cual se logra una comercializacion de identidades mediante
la sugestién.

Asi mismo, de una manera mas concreta nuestros intereses se explicitan en las
siguientes interrogantes, ademas de lo que se pudo explicar someramente con
anterioridad.

¢ Qué elementos ademas de los publicitarios dan continuidad a la compra y
consumo de la misma®?.

El individuo como consumidor ¢,qué elementos lo llevan a comprar y/o consumir
la revista?

Dentro del nivel de significaciones del lector, ¢por qué lo consume?

El contenido discursivo e imagenes que se encuentran en ella ;qué papel
juegan en su compra y consumo?.

¢En qué nivel se responden a las inquietudes e intereses de consumo de los
posibles consumidores de dicha revista?

2 Debe de entenderse este concepto como una homologacion a los comunmente llamados mass - media.



Cabe mencionar que no debe interpretarse -ni nosotros lo retomaremos-, al
consumidor como algo que tenga que ver necesariamente con dinero; es decir, no
nos interesa conocer si es consumida por gente que tiene o no dinero, o bien, si
dicha publicidad es enajenante o deja de serlo, sea cual fuere la concepcion de
enajenante. Sino debe interpretarse en una posicién en la que se tiene al sujeto
como consumidor en potencia, y en la que, el mismo sujeto no puede el negar en
serlo. Todo esto, respondiendo a estilos de vida inmanentes a la sociedad
consumidora. Porque el adquirir cualquier conducta y/o actitud ante la vida e
incorporaria es un consumo; pero el darle un matiz singular es producir algo
particular, posible de ser consumido por cualquier otro sujeto. Lo cual no es privativo
de uno solo, siendo ello un producto social.

Por tanto, tampoco se trata de saber la gancia para los editores ni los fines o
logros que representa a un determinado grupo creador de la revista. Porque el
organizar y crear una revista se piensa en un publico consumidor, el cual tiene que
comprar (adquirir o leer) la misma. Por ende, no se desmiente que todo ello tiene
una intencién de grupo o sector, pero dentro de este analisis no nos interesa
abordar.

4) Creemos de suma importancia que uno de nuestros principales intereses sea
el explicar e incursionar desde la Psicologia Social al fenémeno de la publicidad
utilizando esta revista, sin pretender decir que no existen trabajos dentro de la
Psicologia Social que describan el fenomeno de {a publicidad. Por lo que creemos,
podra marcar una diferencia.

1.3) La Postura tedrica y la Publicidad

Primeramente se aclarara el concepto y definicién de publicidad. De ahi surge la
siguiente pregunta ¢Qué es la Publicidad?.

Una definicién es la que segun Bernal Sahagun, presente en su libro Anatomia
de la Publicidad en México la cual esta dada desde el primer coloquio Publicitario en
1969 en la Cd. de México.



“Publicidad es un conjunto de técnicas y medios de comunicién dirigidos a
atraer la atencion de un publico hacia el consumo de determinados bienes o la
utilizacién de ciertos servicios". 3

Esta definicidn se contempla como un tanto corta a la realidad mexicana de
nuestros dias; si bien, es un conjunto de técnicas se da como un fenémeno social,
dentro de una sociedad consumidora. No solo trata de atraer la atencién, sino
ademas, actia como un agente seductor (persuadir). Lo cual todo ello no es dado
desde el azar.

Ahora veamos lo que dice Alfonso Duran, " la Publicidad es un fendmeno a
través del cual alguien intentan comunicar algo a un conjunto de personas, que
llamaremos poblacién objeto, con objeto de persuadirles a actuar en un sentido
determinado”. 4

Ambas definiciones parecieran ser similares, un tanto la Ultima mas detallada;
pero para el presente trabajo no son totaimente explicativas y abarcadoras de la
realidad que se vive en nuestra sociedad.

Ahora bien, desde lo que hace a nuestro objeto de estudio diremos: si partimos
que la revista ERES es un producto que "utiliza a la Publicidad" para ser
"consumida”, para o hacia una poblacién objetivo pareciera ser sencillo; es decir, los
creadores de la revista ERES intenta comunicar "algo" a través o mediante la misma,
hacia una poblacién objetivo como lo diria Alfonso Duran, con el proposito de
"persuadirles” a tomar un sentido determinado o de consumo (adquisicién). Para
ambas definiciones que asi lo expresan el consumo se refiere a la compra, es decir,
adquirir algo llegando con esto al objetivo mismo de la Publicidad.

3 Bernal Sahagun, Victor M. Anatomia de la publicidad en México pp. 49
4 Duran, Alfonso Psicologia de la Publicidad y de la venta. pp. 17



Reconocemos que lo anterior es una parte del fendmeno gue es la Publicidad,
pero a nosotros no nos interesa quedarnos en una expresion mecanica o estatica del
fenémeno. Por lo cual es necesario desde nuestra posicion aclarar que para la
realizacion de una investigacion cuaiquiera que esta sea y la manera que sea
visualizada, existen por lo menos de grandes opciones que se utilizan para ello -
aunque muchas veces la segunda que se menciona no sea del todo reconocida-.

1) Quienes consideran que dentro de la investigacion cientifica se puede
demarcar al objeto de estudio; ademas que las posibles intencionalidades, intereses
y actos volitivos que poseé el investigador pueden ser eliminados en el proceso
mismo de la investigacion. Es decir, quienes creen que dentro de una investigacion
cientifica no deben existir “principios”, prejuicios y/o puntos de partida
preconcebidos; todo ello debe ir constituyéndose durante el proceso mismo y en
donde sus conceptos o sistemas aparecen como conclusiones y supuestos de la
realidad o fenédmeno estudiado.

2) La segunda posicion, la que se sustenta aqui; nos remite a la idea contraria.
La cual sefiala que estos elementos que el investigador tiene, es decir, su carga
subjetiva son estan presentes en todo el proceso de la intervensién. En donde los
juicios de valor y demas elementos subjetivos, sirven para elaborar explicaciones del
objeto estudiado. El investigador esta presente tanto en la determinacion y
delimitacion del objeto, asi como también, en el planteamiento del problema y en el
desarrollo del mismo; conciente de una serie de implicaciones tanto ontolagicas y
epistemoldgicas de su quehacer en un tiempo y espacio muy particular. Con base
en sistemas de pensamiento heredados histéricamente en condiciones materiales
tanto del investigador como del objeto a estudiar.



Las teorias como constructores tedricos racionales, nos permiten una
aprehension de la realidad; que por sus elementos pueden clasificarse segun
Covarrubias s en ontolégicos, epistémicos y sustantivos. El elemento ontico es el
que se refiere a la misma idea del ser que el investigador a través de su teorizacion
enmarca. Lo epistémico se refiere a todo el conocimiento que el investigador posee;
es decir, todo aquello que conoce acerca de fo que quiere estudiar hasta el
momento mismo del abordaje. Lo sustantivo, entonces, referird a la interaccion
"real", es decir, ya concretizada en la teorizaciéon de la investigacion misma y sus
aspectos conceptuales y categoriales de la articulacién que hace.

Retomando lo que Karl Marx dice acerca de este nuevo enfoque teorizador es a
partir de un concreto material de donde se puede traducir la hermenedutica de la
realidad, hacia un abstrato de pensamiento. Por tanto, de las categorias simples
(abstractas u ordenadoras) que se tiene de ese concreto real, se traduce hacia un
concepto especifico. Es decir, la comprensién humano social como una unidad de
comprensién (lo que se transforma) del objeto y del sujeto (lo que se transforma del
universo, se transforma de uno mismo), como génesis y estructura.

Asi, pues, ademas de lo anterior, podemos decir que bajo nuestro constructo
cognitivo la publicidad a través de sus técnicas y métodos puede trastocar a los
hombres y mujeres y, en general, a toda la sociedad. Ademas de actuar como un
elemento adaptativo de los sujetos y/o grupos mediante la comunicacion.

Después de lo dicho, surge otra interrogante el ;coémo realiza su labor o tarea la
Publicidad?.

5 Cfr. Covarrubias Viila, Francisco Met. def conocimiento cientifico en las Ciencias Sociales.



Se habla que es mediante técnicas, otros mediante la comunicacion,
comunicacion interesada como la diria Alfonso Duran ya que se da “(...) en las
modernas sociedades de masa, (en el que) la publicidad utiliza los medios de
difusién prensa, radioy T.V. {...)"s.

Como podemos observar, tanto las técnicas como los medios (conjuntamente a
técnicas) dan una expresion mas completa de la parte de lo que es el como,
facilitandole su objetivo a la Publicidad. En si, podemos decir que parte de las dos
definiciones anteriores en el como y con qué son complementarias.

Es cierto que en México se utilizan los medios impersonales 7 (radio, prensa y
TV.} para alcanzar un determinado grupo que antes de la utilizacién de dichos
medios existen una o varias técnicas predispuestas por su patrocinador. Es claro
que mediante una comunicacién se logra el objetivo de la Publicidad, pero no sélo
esto, implica una comunicacion que en todo momento es intencionada. Para este
trabajo diremos que la comunicacion de masas en la cual se expresa la publicidad es
intencionada.

Asimismo, al hacer la pregunta del como la Publicidad logra su(s) objetivo (s)
abre un amplio campo de analisis o reflexién. Dentro de la primera definicidén se
habla de una utilizacién de técnicas, en la segunda, se habla de una comunicacion;
para nosotros ambas partes se complementan en el entendido que una
comunicacién implica una técnica (llamese como se llame o su origen) dado que un
fenémeno como lo que es la Publicidad incorpora ambas realidades.

6 Duran, Alfonso. op. cit pp. 18
7 A los que se han deniminado comunmente mass-media ¢ medios de cormunicacién masiva.



En sentido, es que entenderemos a la comunicacién en el presente trabajo. Donde
consideramos que cualquier hecho requiere de una posicién, asi como una vision del
comunicar. Es obvio que la comunicacién es intencionada. s

El hablar de técnicas es un asunto que remite a decir que la técnica por la
técnica misma no tiene sentido, al hablar de sentido nos referimos a los elementos
que sustentan a la misma (no nos interesa para este trabajo las técnicas, sino
mediante que elementos se articula) en su esfera psicosocial.

Si bien, para comunicar se necesitan vehiculos 0 medios en este caso cabe
mencionar que la Publicidad utiliza (en técnicas y métodos) a los medios
impersonales tales como: la radio, la T.V. y medios graficos y escritos, todo ello para
llegar al publico; en donde cada medio, se utilizan técnicas distintas que arrojan
objetivos y elementos pertinentes entre ellos mismos.

Por ello es que el andlisis de investigacion en este trabajo es y debe ser
reivindicado a la dialéctica materialista, por que las problematicas y/o fendmenos
socialés, hechos objetos de estudio dentro de este enfoque, son expresivos de una
totalidad de la cual forma parte dichos fendémenos o problematicas.

Para fines de este trabajo y como parte de nuestra postura en el trato de la
Publicidad como fendmeno social, y en transcurso del mismo, hablaremos del
proceso de reconstruccion el cual se enmarca en (a revista ERES, como parte que
enlaza diferentes elementos y momentos del fendmeno que se pretende estudiar y
ademas, la explicacién de dicho fenémeno social.

8 Aqui nos referimos a la comunicacion intencionada, entendiéndala coma aquella que lleva inherente un objetivo o tendencia
hacia una adquisicién o compra.



Como lo menciona Covarrubias "(...) estudiar una parte es estudiar el todo pero
el todo no es ia parte ni la parte el todo (...)". ¢ Es decir, el todo sélo puede ser
conocido por sus partes y las partes por el todo, en un sentido en el cual la parte
expresa la totalidad y porque solo en ella tiene sentido. Dicho de otro modo, el
fenémeno de la Publicidad puede ser conocido a traves de la revista ERES, como
parte articuladora de la misma realidad de la Publicidad como fenémeno social y
como condensadora de la misma. Sin pretender decir que la revista ERES es el
elemento Unico y totalizador para explicar o dar cuenta de la Publicidad como
fendmeno social dentro de nuestra sociedad mexicana en la que se refleja.

Ahora bien, debemos de entender a la totalidad no como la suma de partes que
ello implica, o lo que se pueda entender como conceptoe menor; sino hay que
considerar y reconocer la condensacion de ese todo en la parte como un todo
estructurado dinamico. Donde esa parte ayuda a explicar el todo, sin que ésta parte
sea el todo. La manera de pensar, organizar y articular ese proceso de conocimiento
del y en el objeto, y no, en un nivel estatico. Es decir, la revista ERES es parte de
ese fendomeno social llamado Publicidad, en el cual, la condensacion de ese todo
como fenémeno social se expresa a través de los modelos o estilos de vida,
ideologias, valores modas que presenta, Que seguramente son pertenecientes a un
sector o grupo social de la misma sociedad.

En este sentido, hay quienes han tratado de entender y explicar este fenémeno,
ubicandolo desde ésta perspectiva.

“(...) Para poder situar y definir a la publicidad debemos referirnos al proceso
global de comercializacién del cual forma parte. La Publicidad cobra sentido cuando
se enmarca en este fendmeno mayor de caracter mercantil y econémico, que,
utilizando fa terminologia anglosajona se conoce como Marketing” 1o

9 Covarrubias, Villa Fco. El modo cientifico de la apropiacién de reat. pp. 1990
10 Duran, Alfonso. Op. cit. pp. 16



Asi, el concepto de Marketing nos remite a la idea segun Alfonso Duran- de ser
un conjunto de técnicas y actividades dirigidas al acercamiento de un producto para
el consumidor, realizado por los empresarios para la comercializaciéon del mismo.
Enmarcado todo ello, dentro de una metodologia que propicia un nivel competitivo
de produccién y consumo a nivel de masa. 11

Si bien concordamos con la exposicion y definicion de lo que se entiende como
Marketing para Duran; en el que la Publicidad forma parte del mismo procesoy, este,
a su vez, de la Mercadotecnia, en donde la Publicidad tiene como finalidad
comunicar un determinado producto o idea planeado esto desde un punto de vista
del empresario que lo desea hacer y la eleccién de las vias y medios para su mismo
fin, matizado desde un tipo de economia y mercado de oferta y demanda. 12 Todo
ello engloba cualguier tipo de empresa Hlamese pablico, paraestatal y privada en
nuestra sociedad.

Asimismo, es cierto que se puede explicar el fenémeno de la Publicidad desde
muchas perspectivas o cuerpos tedricos de la misma disciplina de la Publicidad o de
muchas otras que han tratado de abordarlo. Por lo cual, surge la necesidad de
hablar de una manera de abordar dicho fendmeno desde lo que hace a la
teorizacién del mismo; asi pues, se asume en este trabajo una metodologia y una
forma de visualizar a este fenémeno desde lo que hace a nuestra disciplina
(Psicologia Social), que en lo cual para nosotros es necesario supeditar lo teérico a
lo epistemoldgico; pensar la realidad en un movimiento articulado, problematizar la
realidad pero no bajo el nivel de |a teoria misma.

Es por ello, que dentro de los entramados tedricos hay elementos que organizan
todas sus estructuras llamados categorias. Las cuales deben de tomarse como
herramientas del pensamiento para la aprehensiéon o apropiacién de la calidad
dentro de la articulacion misma, en los elementos que se consideran en la
investigacion de un fenémeno u objeto, en nuestro caso la revista ERES dentro de la
Publicidad.

11 lb. pp. 17
12 Debe entenderse ambos conceptos dentro de una postura mercantil © mercantilista (como se quiera hacer)



Por otro lado, el retomar tedricas integras de su estructura es perderse dentro
de la logica de esta misma, sin tomar en cuenta la légica del objeto. En cambio si se
toma paralelamente una teoria de la herencia cientifica en su légica categorial, el
abanico de posibilidades de apropiacion de lo real se diversifica, obviamente sin
dejar tomar en cuenta la propia ibgica del objeto. Es decir, Io que pretendemos no
es tomar una teoria cualquiera para explicar el fenémeno de la Publicidad en nuestra
sociedad, sino solamente retomar la idgica de pensamiento de algunas de estas
teoricas para que se posibilite una articulacion del fenémeno social y ésta, a su vez,
una explicacion que engiobe ei momento historico de nuestra sociedad actual y lo
que acontece con dicho fendmeno dentro de esta. A saber que estas articulaciones
hacia el fendmeno de la Publicidad, desde su disciplina y la nuestra hace posible el
poder dilucidar la realidad del fenémeno como espectro social.

Por lo tanto, lo que se pretende es pensar la realidad, rebazar ic teérico, en lo
que se hace forzosamente una conjuncién de exigencias epistemégicas de la
realidad articulada. Que en su totalidad concreta (es decir, en corte y especificidad)
sea organizada; en la cual se tendria que analizar su dindmica dentro de un periodo
en movimiento dado -dandose. Cuya "objetividad" consistira en la medida en que los
conceptos se apropien de dicha totalidad concreta o realidad.

Cabe serialar que los conceptos de probiematizacion, articulacién y en general
el uso de los cuerpos tedricos se rigen bajo los siguientes parametros.

Primeramente, !la problematizacién no es vista como supuestos de la realidad ni
nucho menos teorizaciones para realidad, la funcién de la problematizacion es
convertir mi totalidad concreta en un objeto, por medio el cual se podra articular con
los posibles campos de explicaciéon de dicho objeto, con el fin de ubicario y
comprenderio en su dinamica propia como tal.

Dicho lo anterior, se hace una apertura a romper los moldes teéricos como
formas explicativas, que transformandolos a tales cuerpos teéricos en instrumentos
ordenadores para aprender el objeto, por lo cual, se puede llegar a un nivel
meramente descriptivo al explicativo "a posteriori". En tanto exista esto, Ia eleccion
de un cuerpo tedrico gira en torno a la dindmica de las estructuras y sus



articulaciones. Por ende, se entiende que la problematizacién orilla a tomar las
concepciones tedricas existentes desde la posicién critica de las mismas y para las
mismas.

Por Gltimo, el uso y la critica de las concepciones tedricas son tomadas en un
tiempo y espacio concreto y que, de una u otra forma hablan de la historicidad
misma del objeto como de sus resuitados; pues realizar la articulacion y la
problematizacién es necesidad en si misma de este trabajo, para tener la posibilidad
aqui de ser contextualizado desde una dinamica dialéctica como visidn y posicion.



PARTE Il.- LA PUBLICIDAD Y SU EXPRESION DENTRO DE LA
SOCIEDAD CONSUMIDORA.

2.1) Sociedad consumidora

Para poder hablar de una sociedad consumidora, creemos que es necesario
en primer momento hablar de algunos de los elementos que la sustentan como tal.
Estos elementos que consideramos columna vertebral en lo concerniente a la
explicacion de la sociedad de consumo o consumidora; estos elementos al que nos
estamos refiriendo es el consumo. El cual desde una parte empirica o definicién de
diccionario, se entenderia como el aniquilar, acabar la existencia de aquello que se
consume. A su vez, hablar de este concepto nos remite al abordaje o trato con el
concepto de necesidad o necesidades.

La necesidad se abordado desde muchisimas perspectivas y explicado desde
diferentes disciplinas, dentro de ia que se ha clasificado y jerarquizado; por ejemplo,
desde lo que hace a nuestra disciplina:

"Los Psicologos usan las palabras "motiva”, "necesidad”, "impulso” e "instinto"”
en sentido especial para cada caso. Todos estos términos son constructos; es decir,
procesos internos hipotéticos que parecen explicar la conducta.... el término
necesidad se aplica a deficiencias no satisfechas, basadas en exigencias
especificas, corporales o aprendidas o en alguna combinacion de las dos. Motivo o
motivacién connota el estado interno que resulta de una necesidad activante. Los
motivos que parecen tener su origen principalmente en la experiencia se llaman
simplemente motivos. Los que tienen por objeto satisfacer necesidades fisiologicos
impulsos. 13

13 Davidoff, Linda. |ntroduccién a la Psicologia. pp. 379



Como podemos observar Linda Davidoff, es acertada en su definicion y
manejo del concepto de necesidad, el cual comparatimos. Este manejo lo podemos
distinguir en algunos otros autores como Maslow y Whittaker. Maslow por ejemplo,
liga la motivacién con el concepto de necesidad, donde para él, el individuo tratara
de satisfacer sus necesidades de acuerdo en la escala jerarquica en la que las
clasifica; partiendo desde sus necesidades fisiolégicas, hasta ias de autorealizacion
(ver cuadro No. 1)

AUTOREALIZACION

ESTIMA
POCESIVIDAD Y AMOR
SEGURIDAD

FISIOLOGICAS

CUADRO No. 1.- Clasificacion de las necesidades de Maslow.



A su vez, Whittaker si bien maneja casi en su totalidad la misma clasificacion
y jerarquizacion que Maslow; expone algunos elementos importantes que difieren del
primero. (ver cuadro siguiente).

FISIOLOGICAS: Hambre, sed y
proteccion contra desastres

a) Necesidades fisioldgicas NO FISIOLOGICAS: contacto social
identificacién
como motivos

b) Motivos Sociales FORTALECIMIENTO DE GRUPO
Proteccion social, amor, comprension,
altruismo.

FORTALECIMIENTO DE LA POSICION EN EL

GRUPO:
Exito, apropiacion, servilismo y
disciplina.
¢) Motivos sociales: Cognicion, curiosidad, revelacién de secretos,
intereses.
d) Motivos especialmente Transa, conflictos, frustracidn, privacion.

formados:



Podemos ver que desde la interrelacién de la Publicidad hacia la Psicologia;
la primera, retoma a la necesidad como uno de los principales ejes rectores del
comportamiento del consumidor en nuestra sociedad. Por lo que hay que entender a
la necesidad como la carencia, falta o ausencia de satisfaccién de aquello que evoca
dicha ausencia; y por ende, al proceso de busqueda de satisfactores de una
necesidad, ya sea mediante la compra de un bien material, la adquisicién de una
idea, actitud o postura social entre la vida le denominamos consumo. En este
sentido, en consumo es mucho mas que el repertorio de actitudes o gustos
catalogados por las encuestas funcionalistas de mercado y opinién, o que el area
donde se complementa el proceso productivo.

Con base en lo anterior, podemos decir que el consumo es una forma de
relacionarnos entre los sujetos que conformamos una sociedad. El acto de consumo
no empieza o termina con el sélo hecho de “comprar" un pantaién, camisa, o bien,
hasta un helado y comerlo; sino hay que entender una situacidon mas compleja en
articulaciones diferentes, las cuales estan sazonadas del acto de consumo. De
antemano el posible consumo de un bien material idea o actitud, hace posible
visualizar el abanico tan amplio de los origenes de las motivaciones o necesidades
para y hacia el consumo; que dentro del presente trabajo no pretendemos abordar.

Otro de los aspectos importantes del consumo es que este esta ligado
intimamente a la dindmica de la sociedad, de la que se pueda estar hablando. Por lo
que el entender una sociedad como lo hace Touraine, que dice: "(...) una sociedad
es una constituciéon cuyos elementos son interdependientes o al menos, posee un
armazdn  sdlido -algunos prefieren decir estructura- que permite comprender la
ubicacion y la funcion de todos los hechos sociales particulares (...)". 14 Nos lleva a
pensar que existe un orden y una lbgica de procesos que no pueden dar hechos
sociales aislados y sin sentido.

14 Touraine, Alain Sociologia de la accion. pp. 218



Asi pues, el consumo dentro de nuestra sociedad mexicana tiene y cobra un
matiz singular, que puede verse relacionado y condensado en la revista ERES.

Continuando con la misma reflexion de esta sociedad, otra forma de ver lo
antes expuesto, es cuando Moscovici se refiere a (...) la sociedad (como) un sistema
derivado jerarguicamente superior; (el cual) intengra la suma de sujetos humanos
dispersos en familias clases, colectividades, regionales dotadas de normas, de
religiones, de poderes, etc. (...)". 15

Por lo anterior podemos decir que si bien una sociedad, es un sistema en el
cual existen métodos y formas de relaciones, que a su vez, conforma a los sujetos y
sus relaciones. También es una determinacién de la misma sociedad.

Lo mas importante de este asunto es que tanto sociedad como el consumo no
excluyen a ningun elemento o sujeto humano que pueda estar fuera de una relacién
en o dentro de lo que es sociedad y consumao.

Por necesidades didacticas det presente trabajo, los términos sociedad y
consumo se trataran de una manera conjunta, es decir, reelaborada; con el objetivo
de denotar por un lado, el comportamiento social y sus relaciones (sociedad) y, por
el otro, denotar que dentro de estas relaciones e interrelaciones de consumo no se
hace referencia solamente al acto de adquisicién (compra); sino también, a la
incorporacion y ejecucién de un bien material o subjetivo, ideoldgico, de
pensamiento o actitudinal. A todo ello en definicién lo denominamos SOCIEDAD
CONSUMIDORA.



2.1.1. Industria Cultural

Ahora bien para una mejor comprension de lo que se expuso con anterioridad,
es necesario mencionar que como elemento generador de los distintos mecanismso
gue sustentan a esta sociedad consumidora, parten de una Industria Cultural la cual
promueve las interrelaciones de esta sociedad; proporcionando una continuidad en
la que no debe de anularse la posibilidad de que esta misma Industria Cultural,
retroalimente los actos de consumir y producir lo que se encuentra dentro de elia,
generando asi, la propia existencia de la sociedad.

La nacion de Industria Cultural acufiada por Adorno retoma en cierto sentido
el postulado Marxista de que la produccion de bienes, reproduce las relaciones de
produccién. Donde desde el momento en que los bienes son culturales, la
informacién, la oferta de valores, la diseminacidon de deseos, la creacién de
necesidades, el placer estético, etc. y su produccién se convierte en una produccién
de mercancias culturales. Las cuales se dan a partir de una Industria que se
encuentra dentro de una sociedad consumidora, de la que se puede decir que
existen o coexisten modos de produccion cultural.

Por tanto, como lo menciona Hollander ya que "(...) una sociedad esta
constituida por los individuos que viven bajo el imperio de la cultura, una cultura es €l
modo de ser en tanto que una sociedad esta formada por personas que viven bajo
sus dictados”. 18

O bien, como lo diria Carlos Monsivais, (...) la funcién primordial a la que
segun las nuevas creencias... se le adjudican el papel de educacién Ultima e
irrefutable a la ofensiva capitalista. Es de fundamental importancia que los
consumidores de la Industria Cultural se aprecien asi mismo en relacién a la
distancia o cercania con el desarrollo tecnolégico”. 17

16 Hollander. E.P. Principies and methods of socia! psichologi. pp. 307

17 Monsivais, Carlos Comunicacién y culturas populares en América Latina. pp. 115



Podemos observar que Monsivais trata al término Industrial Cultural como una
refuncionalizacién gue se da a los valores, creencias y formas de pensar por medio
de el acercamiento que tienen los sujetos con el avance tecnoldégico (medios de
informacién masiva principalmente), los cuales integran una mezcla confusa a la
distancia de valores tradicionales, recepcién mecanica y sacralizada; conocimientos
indispensables trasmitidos por la ensefianza comunitaria y familiar.

Nuestra sociedad consumidora y su cultura surge "(...) al convertirse de
sociedad tradicional en sociedad de masas (donde)... es hecha y rehecha por las
aportaciones tecnologicas... la imprenta, el grabado, la fotografia, las rotativas, el
cine, la radio, de televisidn, los satelites (...)" 18 y un mundo de elementos tanto
tecnologicos y sociales que son generados en el interior de de esta misma por su
propia dinamica.

Si bien, podemos estar de acuerdo con Monsivais en que la Industria Cultural
ayuda a explicar los comportamientos sociales en cuanto a lo que se refiere a la
forma de consumo (aunque para él de una manera enajenante); también nos ayuda
a condensar dentro de este concepto el tipo de relacién de la cultura con los
consumidores y fa interrelaciones de estos con la misma y sus moéviles de consumo.

Dentro del presente trabajo a la Industsria Cultural debe entenderse, como
aquel motor que genera e irriga las interrelaciones para cada uno de los que la
conforman, ademas de promaver y distribuir el propio consumo. En donde la
creacién de estas interrelaciones sean materializadas y/o subjetivas y su distribucion
es lo que le denominaremos producto cultural, emanado de la misma sociedad.

18 ib.pp. 117



Ahora bien, un producto cultural es cualquier "cosa” tanto favorable como
desfavorable que se recibe de un intercambio que puede ser directo o indirecto; "(...)
es un complejo de atributos tangibies (o ideoldgicos) que incluyen provechos o
beneficios funcionales (para la generacién de ideas, actitudes o conductas), sociales
y psicologicas. Un producto puede consistir en una idea, un servicio, una mercancia
o cualquier combinacién de las tres". 19

Es decir, un producto cultural es cualquier cosa representada en una idea, imagen,
conducta o actitud y/o objeto material posible de ser consumido y distribuido por los
propios sujetos. Sea en primer momento consumido por el propio sujeto, lo que
produce otro antes de ser consumido por €l mismo; o bien, por otros.

2.1.2 Consumidor productor

Dentro de ésta misma dinamica de explicacion hay que situar y entender al
sujeto como consumidor -productor 20 de productos culturales, dentro de una
industria que marca sus propios valores, costumbres, formas de dirigirse y pensar,
hacia una manera muy propia de interrelacion, ver y asumir 1a vida.

Ahora bien, el consumidor debe entenderse como el sujeto que adquiere un
bien material y/o forma de pensar dentro de cualquiera de sus expresiones con
respecto a su cotidianidad. Por lo que "(...) todos somos consumidores; cualquier
miembro de cualquier sociedad es un consumidor cotidianamente. Esta cualidad es
general. (Donde)... la conducta de una persona como consumidor se enlaza con
otros comportamientos: trabajo, educacién, religién, politica, etc. (En el entendido
que el)... hombre como consumidor es cada vez mas necesario como tal, para
poder explicar las diversas formas de vida dentro de una cultura y las diferencias
entre culturas”. 21

19 Pride wm. y O. C. Ferrell. Marketing. pp. 172

20 Al preductar debe entendérsele como al sujeto o conjunto de sujetos que generan “algo” (ya sea una idea. imagen, actitud,
bien o servicio) posible de ser consumido por otros sujetos.

21 Nicosia, Francisce M. La decision, el consumidor y sus implicaciones en el Marketing y Pubiicidad. pp. 23.



Resumiendo, cualquiera de los sujetos concretos y reales en nuestra
sociedad, somos y nos activamos como un consumidor. Que a su vez, se concibe a
este como un productor-consumidor y molécula de promocion de la Industria
Cuiltural, generandose asi nuevos productos suceptibles de ser consumidos por
otros. Esta generacion de productos se da a partir del consumo de productos
previamente consumidos por el sujeto a los sujetos: por lo que el producir y consumir
no pueden estar desligados como una dicotomia por separado; ni tampoco, como
una cualidad, tnica de algunos sujetos, sino conformada por todos nosotros.

2.1.3. Referentes Interculturales

Asimismo, en una sociedad consumidora coexisten y alternan areas de la
misma Industria Cultural que crean y recrean los productos culturales que emanan
de ella misma. Dentro de estas mismas areas se cristalizan elementos muy propios
que innovan a la propia Industria; asi como modelos o formas que dan una pauta a
seguir tanto en las interrelaciones materiales como subjetivizadas, hacia una forma
de pensar y asumir la vida dentro de la sociedad consumidora, denominando esto
como estilos de vida. Estos estilos de vida son pautados por algunas de estas areas
de la industria que las genera. A estas dreas o0 secciones dentro de la misma
Industria Cultural las denominamos Referentes Interculturales.

Los productos culturales a consumir engloban muitiples interacciones de
diferentes secciones de la propia industria; las cuales se forman en un juego con
base en un esquema valorativo en las que se les va dando continuidad y
caracteristicas propias al producto potencialmente consumible.

Es a partir de estos referentes interculturales, que el sujeto se convierte "de
facto" en consumidor, condicionando su propio consumo y ademas, los productos
culturales que consume al interior del suyo, o bien, de la relacién o interrelacion con
otros distintos al que pertenece.

Se considera como Referente Intercuitural "(...) como al grupo de referencia
cuando un individuo se identifica con el grupo del que toma muchos valores,
actitudes o comportamientos del mismo. La persona que usa un grupo como



referente puede conocer o no el tamafio de éste. El referente puede servir como
punto de comparacion y fuente de informacién para un individuo. (Donde) el
comportamiento de un consumidor puede cambiar para parecerse mas a las
acciones y creencia~ de los miembros de su grupo", 22 o bien, al que desea
pertenecer. Es decir, el consumidor supedita su consumo o lo condiciona como
sujeto social perteneciente a un referente intercultural. De ahi, se puede decir que
un consumidor no soélo elige o toma una decision de su consumo (pues el propio
sujeto es un producto de su grupo de referencia y de la interrelacién con otros
distintos al suyo); sin oividar su pertenencia o la posibilidad de ingreso a otro
referente y al consumo de sus productos. Por ende, la produccién y consumo de
"algo" no es un elemento fortuito, sino la condenzacién de la relacidn de los
referentes interculturales en los que se pueda insertar el individuo, presentes en la
Industria Cultural, y esta, a su vez, incluida en la sociedad consumidora.

También es necesario hablar de dos tipos en su generalidad de referentes
interculturales: el (los) Referentes Hegemonico (s) y subalterno (s). Para hablar de
estos conceptos hacia el consumo, no debe pensarse a estos ya sea el hegeménico
o el subalterno, con un elemento necesariamente material (dinero), es decir, en un
término marxista, propietarios de los medios de produccién y reproducciéon (en ef
mismo sentido) capitalista, por un lado, y, por el otro, no propietarios. Sino dejar
claro que el hablar de consumo no necesariamente se hace mencién de los hienes
materiales, hay que incluir las expresiones simbdlicas tanto de conductas, ideas,
actitudes y formas de pensar. Lo que si hay que reconocer, es que el hecho de tener
los medios y elementos materiales (dinero, propietario de los medios de produccién)
posibilita obtener o resguardarse en una posicion hegemonica.

22 Pride W.M. y O.C. Ferrell. Marketing pp. 118



Por tanto, el hablar de referente hegemdnico o subalterno, una de las
primeras reglas metodologicas que hay que tomar en cuenta es no sustanciarlos en
agentes determinados. Porque bien, no existe un sector o referente que se dedique
de tiempo completo a construir la hegemonia, 23 otros entregados al consumismo de
lo que produce dicha hegemonia y otros, que viven tan concientizados que vivan sélo
para la resistencia de lo que se produce y el desarrollo auténomo de una existencia
de un referente alternativa. Tampoco hay que limitarse a atribuir a ciertos referentes
el ejercicio de la funcién hegemonica esencial para modelar creencias y conciencias,
por ejemplo, cuando se habla de que los medios de informacién empujan al individuo
al consumismo compulsivo. Sino hay que visualizar tanto al referente hegemonico y
al consumo, como una refuncionalizacion de ellos como elementos en los referentes
subaiternos, como partes, instancias y/o dispositivos articuladores de una realidad,
como un fendmeno social, y no, como ambitos, instituciones o institucionalizados.

Por ende, "(...) la hegemonia debe entenderse -a diferencia de la dominacion,
que se ejerce sobre adversarios y mediante la violencia-, como un proceso de
direccion politica e ideolégica en el que (un referente) o sector logra una apropiacion
preferencial de las instancias de poder en alianza con otros, admitiendo espacios
donde los grupos subalternos desarroilan practicas independientes (...)". 24

Ahora bien, “en la medida en que la hegemonia no es simple denominacién,
admite que los (referentes interculturales) tengan sus propias instancias... y redes de
solidaridad . Dado que el (referente hegemonico) no puede incorporar a todos los
sectores... en sus elementos simbdlicos para su reproduccion... se debe aceptar a
los referentes subaiternos como productores independientes en determinado
momento, para satisfacer sus propias necesidades". 25

23 Garcia Canclini. Hector ¢ De qué hablamos cuando hablamos de lo popular? pp 21-37.

24 id. Comunicacién lfura en latingamericana, pp.29
251b. pp.30



Asimismo, creemos que el éxito que se puede obtener al hablar de referente
hegemonico en la sociedad consumidora y entendiéndolo no como imposicién, es lo
que este produce en sus productos culturales (en el nimero y disefio, en la funcion
y el sentido) que proporciona; no solo en sus intereses sectoriales, sino aquello que
proporciona a los referentes subalternos, en el que vuelve a sus productos culturales
utiles y significativos para la mayoria.

En este mismo sentido, no hay que pensar en los referentes subaiternos
como sectores sumisos que se dejan ilusionar sobre lo que se quiere, sino hay que
admitir cierta independencia en ellos que deriva de la accién hegemoénica que genera
cierta utilidad (tanto material como ideoldgica) a sus intereses. Ademas, como lo
menciona Canclini "(...) en la circulacién y sobre todo en el consumo, los bienes y
mensajes hegemoénicos interactian con los cédigos perceptivos y los habitos
cotidianos de los (referentes subalternos). El repertorio de bienes y mensajes
ofrecidos por el (referente) hegemonico condiciona en cierto sentido las opciones de
los (referentes subalterncs), pero estos seleccionan y combinan los materiales
recibidos -en la percepcién, en la memoria y en el uso-, y constituyen con ellos...,
otros sistemas que nunca seran un eco automatico de la oferta hegemonico (...)". 26

Asimismo, cabe dejar claro que el acto de consumir dentro de la sociedad va
impregnada de una ideologia consumista en cualquiera de los actos realizados por
los sujetos que interrelacionan dentro de la misma. Es decir, cualquier acto social
dentro de los grupos y/o segmentos sociales hablan de los diferentes niveles y
matices ideoldgicos, tratese del que se ftrate, incluyendo el del sujeto y la
interseccion con los de los otros sujetos pertenecientes a otro diferente.

Por lo cual, no hay que hablar separadamente de una ideologia de la
sociedad consumidora como un elemento de anadlisis diferente al de las relaciones
de los sujetos, la interrelaciones entre secciones de la propia industria cultural, las
actitudes, formas de ver y asumir la vida; sino entenderla -la ideologia- como algo
inmanente a todo elio, por lo menos en un primer momento. Por que, si bien, se
puede hablar de una ideologia de la sociedad consumidora y segmentaria dentro de

26 Ib. pp. 40.



la misma industria cultural. No dejamos de verla intrinseca en las relaciones e
interrelaciones de los diferentes referentes existentes de los sujetos y matizada en el
interior de los mismos como consumo.

2.2 El papel de la publicidad en la Sociedad Consumidora

2.2.1. La masificacion pubilicitaria.

Dentro de este trabajo hay que entender a la Publicidad como un proceso de
comunicacion dentro de uno que es social; donde la evoluciéon de los medios
conlleva a una determinacion social y esta a su vez, la de los grupos o referentes
intercuiturales que alternan dentro de la Industria Cultural. Aunque este proceso
debe verse desde lo que hace el consumo, desde una vision unilateral. La
Publicidad como medio de comunicacién debe tomarse en su acto, como hacedora
de una comunicacion persuasiva; entendiéndola como "(...} un mensaje verbal
{sazonado con imagenes) en la casi totalidad de los casos, concebido y organizado
para persuadir, y, dirigido a una o varias personas para adoptar un punto de vista (o
postura de consumo)”. 27

Coma se menciond anteriormente, dicha comunicacion se da solamente en un
sentido (emisor-receptor), 28 argumentada de tal forma que el que la recibe no tiene
oportunidad de responder al mensaje vy, Gnicamente se le informa de la posicion que
se tiene con respecto a un elemento y/o objeto cualquiera de este sea.

En este sentido, las técnicas publicitarias dan a cada individuo en su forma de
comunicar, una relacién que lo hace comulgar en una idea, generando una
atmésfera "aparentemente homogenéa"” hacia las preferencias de consumo de los
demas individuos; a través de modelos o estilos de vida que la misma sociedad de
consumo da en su interior. Involucra al sujeto y evoca el deseo del mismo de lo que

27 Moscovici, Serge. Psicologia Social. pp. 119

28 Dentro del presente anélisis no se pretende entrar en la discusion en cuanto a si son medios de comunicacién o medios de
informacién, o bien, que es lo que se comunica y de qué manera. Sino solamente debe entenderse en el sentido que se le hace
expreso.



quisiera llegar a ser y/o tener independientemente del referente intercultural al que
pertenece o desea pertenecer. La direccion de estos estilos o formas de vida que se
presentan dentro de la sociedad de consumo, son asumidos y dictados a partir de la
interrelacion de los referentes hegemonicos y subalternos existentes dentro de la
misma.

La manera en que la Publicidad hace comuigar a los individuos en forma o
postura de consumo hacia la creacion de un estilo de vida y el acercamiento de
estos con el desarroilo tecnolégico (como se mencioné parrafos antes cuando se
hablaba de la Industria Cultural), es a partir en que la Publicidad involucra al o a los
sujetos convirtiéndolos en masas de consumo; haciéndolos converger a su vez en
gustos, sentimientos, deseos y actitudes de cada sujeto, hacia un comportamiento
especifico de consumo, con sus peculiaridades y normatividades convirtiéndose por
inherencia, en un estilo de vida.

Ademas, en este sentido, a esta masificacidon o masas de consumo no debe
de entendérsele sdlo como a las imagenes convocables: multitudes en el metro y en
la calte, congestionamientos de transito, veneracién al consumo, unidad en falsa
diversidad, explosién demografica y hacimientos. Sino a ese nuevo quebrantamiento
sistematico de realidades conocidas en favor de una cultura de la necesidad. Que al
diluirse en las grandes ciudades las vias tradicionales de identidad, quedan en
manos de los medios impersonales; no totaimente, pero si en los aspectos mas
visibles. 29

Es decir dentro de la comunicacién publicitaria pueden distinguirse sefiales
que poseen los significados que muchas veces por convenio y/o experiencia las
revestimos de una matiz particular. Por ejemplo, por decirlo de aigun modo: una
palabra impresa en una lengua que no conocemos, puede tener poco o ningun
significado para nosotros. En cambio, [a luz roja de un semaforo tendra el mismo
significado para todos los conductores de automoviles en cualquier punto geografico.
Por ello, la Publicidad estd en posibilidades de elaborar mensajes con signo que
conocemos; signos a los que se puede dar significados que hemos aprendido con
respecto a ellos.

29 Monsivais, Carlos. et al. op. cit. pp. 116



Por ende, al descifrar un mensaje solamente en funcién de los signos que
conocemos y los significados que le atribuimos mediante el proceso de
socializacién, se puede observar claramente en su conjunto experiencias y
significados que adjudicamos. Esto se expresa dentro de cada uno de los referentes
Interculturales y la interrelacion de estos. Donde se involucra toda la interpretacién
de signos que por convencionalismo conlleva a desarrollar un espacio tanto fisico
como el de las relaciones con respecto al mensaje a consumir por los sujetos; y es
precisamente a este proceso de convencionalismo y la significacion que se le da, en
cada uno de los referentes interculturales dentro de la sociedad. Lo que permite la
existencia de los estilos de vida dentro de esta sociedad de consumo. 3

Otro elemento de la Publicidad que debe contemplarse dentro del proceso de
comunicacién es: que éste actia como un agente seductor, el cual puede trastocar a
los hombres y mujeres, y en general, a toda una sociedad. Ademas de actuar como
un elemento adaptativo de los sujetos con respecto a su referente intercultural al que
pertenece.

Ahora bien, et prestigio de un producto cultural emanado de un referente
intercultural distinto al del sujeto funciona como elemento de adhesién al consumo
para el mismo producto a consumir. Dicha seduccién es presentada abiertamente,
en la que la ilusién producida por ella se convierte en una realidad en el acto mismo
de ser consumido. Por ende, la idgica de los sentimientos producidos par la ilusién
se conforman en la guia y parametro conductual y/o de creencias. Por lo que una
publicidad que crea mas ilusibn acorde a esa légica de sentimientos, hace
potencialmente mayor el acto de consumir el producto por el cual se esta
seduciendo. Entendiendo a la Seduccion como "(...) el transportar a un (sujeto) de
un universo de razén a un universo de imaginacién, donde la omnipotencia de ideas
y de las palabras despierta recuerdos (o deseos) encadenados, que inspira
sentimientos fuertes. (...)". 31

30 Wilbur, Schram. La ciencia de la comunicacién humana. pp. 110-165
31 Moscovici, Serge. La era de las multitudes. pp. 178



Asimismo, dependiendo del referente intercuitural se proporciona una ibgica
de pensamiento, con el cual la interrelacidon con otros referentes interculturales
identifican al sujeto a consumir productos culturales de referentes distintos at que
pertenece, mediante la ilusion seductora que la publicidad presenta del producto que
promueve. El deseo de pertenecer a un grupo y/o segmento social orilla al sujeto a
tener la decision de consumo de determinado producto cultural emanado a su vez de
un determinado referente.

Ademas, la publicidad actia como el elemento que ayuda a determinar las
relaciones entre productor y consumidor. En el que nos lleva a decir, que el papel
de la publicidad en la Sociedad Consumidora no es el de una disciplina como tal,
sino el de un elemento que se despersonifica y se apropia de las relaciones del
productor y consumidor; siendo este mismo elemento reciclable hacia la misma
forma, o bien, suceptible a sufrir una metamorfosis a partir de su relacién inmediata
anterior. Es decir, la publicidad retoma las caracteristicas de los referentes
interculturales de los individuos productores-consumidores, para promaover un nuevo
producto cultural, en el que da cuenta del referente del que procede.

2.2.2. Los vinculos afectivos a partir de la masificacion

Por otro lado, hemos querido dentro del presente trabajo explicar la relacion
de la Publicidad con los sujetos, como lo hace Serge Moscovici cuando explica la
facilitacién e Influencia social en los sujetos y/o grupos. Por que creemos que la
Publicidad algunas veces recusre a estos dos elementos de aspecto psicosocial
para lograr sus objetivos. Aunque en otros muchas no se tiene del todo considerado
estos dos aspectos de una manera conciente dentro del proceso publicitario; sea
preocupado mas por aspectos como: el estilo de comunicacién, la respuesta a un
anuncio, tacticas de venta, roles, esquemas generales de comportamiento, el
proceso de comercializacion, etc. Dentro de un modelo mecanico de relaciones con



respecto al syjeto, o bian, hechando mano de paradigmas 32 tradicionales de
comportamiento de la Psicologia, sin tomar en cuenta estos aspectos psicosociales y
su efectividad para la promocion de cualquier producto.

Ahora bien, la relacion que existe entre el producto cultural, el sujeto y la
relacion de ambos, el modelo mecanico publicitario puede visualizarla a través de la
existencia del producto cultural y su promocién hacia el sujeto como producto
consumible solamente. Por lo que para poder explicar esta relacion en términos
potenciaimente mayores, se da con base en la existencia de un alter. 33

De otro modo, si tomamos a la revista de analisis - Muchos podrian ver la
relacion mecanica del modelo publicitario en cuanto al proceso de consumo, viable
para explicar que el sujeto consume la revista en el momento que se pensé en ella
como producto para ser consumida por un grupo objetivo, que puede estar matizado
por ciertas caracteristicas de grupo o clave social, o bien, al que los productores y
creadores de la revista creen que tiene que ir dirigida. Lo cual parcialmente es
correcto.

Ahora, si introducimos a otro elemento o agente en dicha relacién que se
presenta el modelo pubilicitario la Publicidad como (aiter), para explicar la serie de
relaciones y actitudes que produce en el interior de estos agentes interactuantes.
Hace potencialmente mayor la probabilidad de consumo de cualquier otro sujeto y su
referente intercultural, o bien, en cuanto al consumo de otro distinto al de él. Esta
relacion cambiaria de una lineal, para convertirse en una triadica en movimiento, con
mucho mayor alcance que la primera. (ver cuadro comparativo sig:)

32 Nos referimos a los modelos teéricos dentro de un estilo de comportamiento v estilo de investigacién, donde se toma en
estructura toda la légica categorial, conceptual y ontoldgica que se tiene de un tipo de sujeto. Es decir, aquellas teorias en las
que se enmarca a través de un estudio investigativo, ciertas caracteristicas y formas de comportamiento; en ias que se tiende
por medio de este modelo a inferir y generalizar ese tipo de relaciones hacia otro tipo de realidad.

33 Este es un término francés que designa la existencia de otro elemente y/o sujeto, sea individual © social (acufiada como 1al
por Moscovici). que contribuye a la relacién y existencia de los dos primeros que se explicaban en el modelo publicitario.
Moscovici. Serge. Psicologia social |. pp.32



sujeto y/o producto creado
grupo de objetivo para ser consumido

Modelo Publicitario

OBJETO REAL O IMAGINARIO (ALTER)

Sujeto Sujeto Social
o Grupo Estimado

Modek_) Propuesto por Moscovici

PUBLICIDAD

Sujeto y/o Referente Revista ERES
Intercultural (Producto Cultural)
(Sujeto Sacial)

Modelo Propuesto por nosotros



Para poder entender la relacion del sujeto, la interaccion con su referente
intercultural y el producto cultural consumido puede visualizarse de dos maneras:
1) aquella que en su relacién como copresencia de la Publicidad con el referente
intercultural del sujeto, o bien, el sujeto mismo; permite y apunta {a refacion con su
referente intercultural o segmento social proporcionando un juego en su propia
adaptabilidad hacia lo que pertenece en expresion reflexiva, a lo que reconoce como
parte de él como sujeto social. Facilitdndole la relacién con su propio referente
intercultural. 3.a Es decir, la publicidad retroalimenta en su relacién coopresente, las
formas indirectas de relacionarse entre sujeto y su referente, o refrentes en el interior
de ellos; creando una razén funcional con respecto a su relacion entre los mismos.
Disminuyendo, ademas, la ansiedad del sujeto hacia si mismo cuando consume
algo que no emana de su propia referente.

Aln mas, dento de esta relacion dinamica en coopresencia entre la Publicidad
y el producto cultural hacia el sujeto en este caso" (...) se materializan: el espacio del
conocimiento generalizado, la efusién de los periédicos, el comentario con los
amigos, la pasion en torno a un aparato de television y los gritos tribiales del locutor.
Esto es asible: lo que se ve, aguello sobre lo que se dispone un punto de visto
autorizado, lo que le importa a quienes conozco, io que permite no sblo opinar, sino
crear una conversacion que es un modo de vida, que es una intervencién en
sociedad.”" 35

2) La siguiente relacién consiste en que la simple presencia del productor
cultural, o bien, la publicidad de la revista en el individuo incida de una manera
directa que lo haga preferir o aprender con mayor facilidad las respuestas mas
familiares y menos originales por tal incidencia. En el que el sujeto muchas de estas
veces no puede reflexionar en lo que son. Es decir, en este caso la incidencia de la
Publicidad que el individuo no puede advertir la fuerza que lo esta llevando a
consumir el producto cuitural que cree que ha escogido. 3s

34 Moscovici. Serge Op. cit. pp. 36

35 Monsivais, Carlos. Op. cit. pp. 118

36 Dentro de este trabajo no se explicard en que momento es mayor o menor la intensidad de la influencia publicitaria. Sino
solamente debe tomarse como un elemento que existen dentro del proceso publicitario.



Por otro lado, dentro de lo que se ha hablado sobre la manera de interpretar
un mensaje, es decir, sclamente en funcién de la experiencia de ! sujeto dentro de su
proceso de socializacion, ideologia y conductas aprendidas inminentes a su
referente intercultural. La introduccion de un alter en coopresencia o incidencia
directa al producto cultural suceptible de ser consumido o al sujeto hacia la
explicacién del consumo de un producto cultural cualquiera.

El individuo por su parte, cuando adquiere cierta individualidad puede
almacenar elementos que cree convenientes y a los que le asigna un valor que se
vuelvan mas importantes para él, dentro de su propio referente. Adoptara actitudes
para defender las creencias y valores relacionadas con su ego. Al enfrentarse a la
prueba de las normas y creencias de su referente intercuitural o con los que se
relacione, el sujeto acopia sus valores y creencias de lo que consume, las cuales las
convierte en parte de su propia perscnalidad y que trata de salvaguardar a toda
costa. A esta adquisicion e incorporacion de su propio consumo es o que le hemos
denominado "actitudes de consumo conciente”. En un sentido de filiacion con
determinado referente intercultural diferente al sujeto; en cualquier mensaje
importante que reciba sera pertinente dentro de su propia dinamica.

Por lo tanto, podemos decir que mientas exista una posicion de sujeto y su
referente intercultural fuertes con respecto al significado de un mensaje y la cohesion
de los mismos se puede enmarcar hacia ejecucion de su propio consumo. 37

En la mayoria de los casos lo que puede darse es en el que entre los sujetos
y su referente intercultural existe una esfera en que las defensas son mas débiles y
confusas; donde la publicidad en sus expresiones de coopresencia e incidencia
directa pueden ser mas efectivas. Con esto nos referimos a que con mayor
frecuencia es mucho mas sencillo y cémodo para el sujeto adoptar actividades
existentes y procurar reorientarlas parcialmente que tratar de atacarlas de
frente. A tal reorientacion le hemos denominado "actitudes adaptativas o de
adaptacion”. Porque para un sujeto es mas sencillo quitar un muro ladrillo por ladrilio

37 Aunque al analizar la dinamica de la publicidad y la explicacién de |a relacidn de ésta con respecto al producto cultural y el
sujeto y la utilizacion de aiter, podemos decir, que esta posicidn del sujeto s poco pero poco comun, niegue que pueda darse.



para pasar hacia el otro lado, cuando a su referente intercultural le tiene significado
asi; gue si toma los muros por asalta.

Por Gltimo, el éxito de hablar de una triada en las relaciones de consumo y en
cuanto a sus elementos que intervienen, es ver esta relacién o interrelaciéon en
donde sus elementos salen modificados en tal proceso; creando una relacidén que ya
no es la misma en esencia que la del inicio.

Esto es, se trata de enfocar a los lementos de esta terna en movimiento
ascendente, modificandose ambos sujetos y la concepcion del producto que se
ofrece; ademas de hacer al producto mayormente consumible.

2.2.3. La Publicidad dentro de los medios de comunicacion.

La expansién de la publicidad en la sociedad de consumo va desde la
aparicion y desarrollo de ios medios de comunicacién {(mass media) principalmente
laradio y la television, asi como también los medios graficos y escritos. Estos han
servido como vehiculos para la publicidad y su expansién; dentro de la adquisicion
maisva que se did a principios de la década de los aflos sesenta, en el que se
obtuvo un crecimiento bastante considerable, que con base en este crecimiento, fue
el principio para el desarrollo de nuevas formas publicitarias. 18

En general, se puede decir que el papel de los medios electrénicos en la
sociedad consumidora es la difusién y expansion a nivel publicitario de modelos
sociales de vida, que en cierta manera hablan de una determinada postura e
intereses. Se torna todo ello, en un fenémeno de comunicacion con interesantes
formas de lograr objetivos principalmente de adquisicidn de bienes, formas de
pensar y ver la vida. 39

38 Witbur, Schramm. La ciencia de la comunicacién humana. pp. 25-42
39 Aqui sdlo se mencionaran alguncs aspectos de interrelaciéon con la publicidad, sin pretender hacer un analisis de los
aspectas de la ciencia de 1a comunicacion.



Dentro de lo que hemos analizado, creemos que los medios impersonales
como la televisidn conjuntamente con la radio han sido desde su aparicion y son
actuaimente, elementos vertebrales en la difusion y planeacién de la Publicidad en
nuestra sociedad. El hablar del efecto y la repercusién del uso de dichos medios, es
hablar de influencia sobre el publico que los consume que, a su vez, se interjuegan
multiples elementos que determinan el grado o nivel de repercusion de los mismos.
Aungue estos no son los dnicos medios de influencia, ni tampoco que con base en
ello el sujeto que los consume reproduce en eco exactamente lo que ellos consumen
para producir. Estas aseveracion la podemos ver con Macoby cuando dice: "(...) Me
gustaria hacer incapie en que la television no es la Unica, ni la principal influencia
que actua sobre las actitudes y los valores (de los sujetos) (...)". 40

Lo que si podemos decir es que la televisidn con el uso de algunas técnicas
de comunicacion posibilita el quehacer de influencia y/o persuacién en los sujetos.
Donde se manejan ideas o puntos de vista que se homogeiniza en el auditorio
electrénico, cuyo efecto es de mayor impacto. "Las personas recuerdan el material
que refuerzan su punto de vista, mucho mejor que aquél que combate su modo de
pensar. En otras palabras: tanto la atencién como la retencién y la exposicion son
elevadamente selectivas (...)". 41

Ahora bien, si la exposicion y la retencion del material presentado en los
medios impersonales son selectivos, la causa de esta seleccion deviene de la
socializacidn del sujeto y la interrelacion del mismo con su referente intercultural y el
contacto con otros diferentes. Klapper sustenta que la influencia es limitada, aunque
no quiera decir que no se pueda dar el caso de un cambio de actitudes y, a su vez,
de conducta por los mismos medios.

Dentro de este contexto los medios impersonales son parte protagoénica de la
Publicidad dentro de la sociedad consumidora, conformando elementos dentro de la
industria Cultural junto con los avances tecndlogicos en materia de comunicacién.
Ademas, se puede advertir una interrelacion entre los medios impersonales

40 Wilbur, Schramm. op. cit. pp. 119
41 Klapper, Joseph. Los efectos de la comunicacién de masas. pp. 191,



electronicos e impresos, con apoyo y difusidn mutia, garantizando asi una amplia
cobertura y, por consiguiente, mayor espacio de consumo dentro de nuestra
sociedad.

La interrelacion de estos medios impersonales dentro de las formas y
actividades que realiza un sujeto en nuestra sociedad de consumo, hacen una
ejemplificacion y exposicién de multiples deseos y necesidades presentes en la
Industria Cultural.

Por ditimo, la Publicidad como disciplina retoma elementos o hechos tales
como: gustos, preferencias, actividades, lugares de esparcimiento, empleo y en fin,
todo lo que puede caracterizar o clasificar a los sujetos hacia un estilo de vida
emanado de la sociedad de consumo y que encuentra sustento y continuidad en los
medios impersonales en la reproduccion y retroalimentacién de los mismos.
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PARTE lil.- Aspectos Psicosociales en la Publicidad de la Revista
"ERES"

3.1 Descripcidn de la Revista

Dentro de las revistas mexicanas destinadas a los jovenes, existen una gran
variedad de ellas en distintos géneros que se crean -desde un punto de vista
publicitario- para un grupo objetivo predeterminado por los creadores mismos; en
periodos de publicacidon también distintos. Estos pueden ser: semanales,
catorcenales, quincenales, mensuales, bimestrales y semestrales.

Estas revistas cumplen con diversas caracteristicas: 1) Son apreciadas como
un medio de comunicacion importante, pues de entrada cada una segun su género
marca un tipo de audiencia. 2) La revistas son consideradas un medio importante
para llegar a un publico que no puede estar en contacto con la radio o la T.V., o bien,
no tienen preferencia por estos. 3) Para los publicistas son consideradas como uno
de los medios mas permanentes dentro de fa comunicacion de masas. 4) La revista
al igual que otros medios de pubilicitacion, ofrece la caracteristica de darle una
simbolizacidn "creible” al producto que publicita.

La revista ERES en su publicacidon quincenal, muestra diversos temas e
informacién muy variada para el grupo objetivo al que va dirigida. Impresa en
Estados Unidos de Norieamérica, ERES en su estructura presenta 5 bloques o
secciones principalmente, en su edicion periddica estipulada. Puede existir
publicaciones de edicién especial, que en forma y distribucién son semejantes a las
de edicién quincenal.

Dichas ediciones especiales son alusivas a ciertas informaciones que como
tematicas forman parte de la estructura de las publicaciones quincenales, con la
variente de presentarlo como topico detallado.



Una de las caracteristicas importantes de esta revista es, que tanto en las
ediciones quincenales como de ediciéon especial, el indice y el contenido de las
mismas no se encuentran paginado. Es decir, en el indice solamente se puede
encontrar el contenido de las tematicas que trata el numero en cuestiéon o edicidn
especial, sin un orden incluso, de las secciones que presenta.

Dentro de las publicacicnes de periodo normal, los nombres de las secciones
que presente son: GENTE, MODA, MUSICA, TIPS TIPS Y DE TELENOVELA.
Dichas seciones hacen mencion de tematicas importantes para la juventud de hoy.

La seccion de Gente expone al inicio una subseccién por llamarla de algin
modo, denominada por los creadores de la publicacion chismes. en la que se habla
y se presenta (por medio de fotografias) los acontecimientos artisticos de la
farandula mexicana (sobre todos los aspectos mas visibles de lo que presenta
Televisa como empresa nacional televisiva) y de otras partes del mundo (sobre todo
artistas norteamericanos y algunas veces europeos). Es relevante decir que se
presentan de manera combinada en las publicaciones algunas veces lo relacionado
a la gente del teatro, televisién, modelos, radio de la empresa Televisa vy
radiodifusoras afiliadas; o bien, en otras publicaciones desaparecen y aparecen otras
como: nuevos lanzamientos en cualquiera de los ambitos artisticos, giras de ciertos
grupos o interpretes, grupos teatrales, estrenos y, todo la informacién relacionalda a
dichos sucesos. Ademas, dentro de esta subseccion también puede encontrarse
todo lo alusivo a rupturas amorosas y estrenos en pareja de algunos de los artistas
que estan teniendo o han tenido popularidad, con alguna otro persona dei mismo
ambiente o de "sociedad".

Del mismo modo, se presentan los nuevos contratos de aigunos de los
artistas con empresarios mexicanos o giras propuestas o proyectos a realizar. Dicha
informacién va acompanada en todo lo largo y ancho de esta subsecciéon por
fotografias de los artistas involucrados en la informacion presentada, intercaladas
con mensajes publicitarios que inducen a la adquisicion de los mismos.

Del mismo modo, dentro de esta seccion se presenta {a entrevista con los
pesonajes de la portada de la publicacién de ERES. A qui, se hace un esbozo de la



A Qué hay de nuevo

amigazos? (Nada?
‘ 1.Como que nada?! |

Se nos estd acabando el afo k\
y ustedes nos dicen que jno !
huy nada! Pues bueno. si

con ustedes no pasa nada, \
con nosotros han pasado |
muchas cosas gue les van a ‘.‘
poner los pelos de punta, \‘
pero no de miedo, sino de |
emocion, porgue todo lo

que les vamos a platicar,

estd que arde. ;Estdn listos?
Pues mds les vale que se
agarren de lo que tengan
mis cerca de ustedes por-
que se van a ir de espaldas
cuando lean fas peripecias
y aventuras que han vivido
sus artistas consentidos...
Y para empezar. les ira-
Jjimos desde Espaiia todo lo
referente a {a nueva gra-

bacion del disco de MAG
NETO. ya que twvimos la
suerte de ser invitados
hasta alld para convivir con
ellos y darnos cuenta de lo
que implica ser triun-
tadores a nivel interna-
cional. Fue realmente in-
creible ver como en todos
lados los conocen. van
caminando por la calle y se

MAGNETO: famosos ;en todos lado

les acercan las fans a
pedirles autdgrafos: en las
tiendas de discos, con &l de
“Vuela y vuela”, Tas niftas
s¢ emocionan cuando lo
ven. En muchos lugares. no
solo en Madrid. puedes ir a
centros comerciales. dis-
cotecas, bares y de sezuro
por ahi va a sonar alguna
cancidn de estos cinco
nifios v lo mejor de todo es
que la gente se sabe 4 la
perfeccion la letra de las

canciones y gritan en el
momento en que las oyen.
Otro factor bastante hala-
audor para ellos ¥ también
para todos los mexicanos es
¢l hecho de que llevan mas
de cuarenta mil copias
vendidas. que para lograrin
en Espafia. se necesita vor-
daderamente cautivar
pliblico. Pues bien. MAG-
NETO lo estd logrando v
el material de su siguiente
LP estd increible. todos sus




seguidores se van a quedar
con la boca ablerta y no
dudamos que des o tres o
mds nifias se desmaven de
la emocidn cuando escu-
chen la letra de las can-
ciones. Ademds, la foto de
fa portada del disco se
tomd en fus Islas Canarias
v los niflos salen. juftfl,
cqué les podemos decir?.
mejor esperenla con mucha
emocion; Jo mds seguro es
que la presentacion de
dicho disco se realice para
el 14 de febrero. no hay
nada confirmado todavia.
pero esos son los planes; de
cualquier forma. yu saben
que nosotros los manten-
dremos informadisimos.
Por otro lado, el 25 de este
"mes, se estrenard la pelicula
“Cambiando el destino”,
que se espera tendrd un
olundo éxito v eso jno lo
dudamos! Aparte. va se es-
t4n cocinando los planes
Para la segunda pelicula,

la agenda de trabajo de
MAGNETO para 1993
se empieza a llenar y pues,
ni modo. cada dia los ve-
remos menos y sabremos
mds de ellos por medio de
las noticias, pero esto,
precisamente esto que estd
sucediendo, ;es el precio
del éxito!... LUIS M-
GUEL nuevamente se
apunté un diez (que raro.
.oty como cantante y
como ciudadano. Resulta
que e dinero yue se obtuvo
de la presentacion que hizo
el pasado 12 de noviembre
en el Auditorio Nacional,
lo doné a beneficio del
Museo del Nifio, que serd
inaugurado en septiembre
del 93. Este proyecto re-
sulta ser bastante am-
bicioso y su propdsito es
que los niflos mexicanos
aprendan a investigar y a
entender cémo es el mundo
que los rodea, como fun-
cionan los medios de co-

municacion. el cuerpo hu-
mano; cudles son fas ex-
presiones artisticas y mu-
chos otros temas mds. Los
organizadores de este mu-
seo Tinteractivo infantil”
[os 1NVItAron a conocer
parte de! material yue
estard en exhibicion. f cual
nos parecto divertidisimo y
Mmuy. pero muy, interesante.
Definitivamente. quedamos
convencidos de gue este
museo no solo serd visitado
por nifos. sino por gente de
todas las edades. Pueden
estar seguros de que serd
uno de los muscos mis
prendidos. porque. u dife-
rencia de todos los demds
Museos. jaqui se puede y se

RICKY MARTIN:

mucho trabajo, pero estd jfeliz!. ..

debe tocar todo!... RIC-
KY MARTIN ¢ 2n-
cuentra feliz de la vida por
los resultados que ha
obtenido en su gira por
toda Latinoamérica. Una de
las sorpresas que nos dio
este nirio, es que grabo en
portugués, ya que la ha
hecho tan grueso en Brasil,
que de plano decidié que
tenia que grabar en este
idioma. Asi. “Fuego contra
fuego”, "El Amor de mi
vida" v "Dime que me
quieres” va se escuchan a
todo volumen en portu-
gués, sin duda, un buen
paso en la carrera de este
chistosisimo “boricua”. Por
otro ludo, también nos




presentd el video de la
cancion gue estd promo-
viendo. "El amor de mi
vida”. del cual va les
habiamos platicado un
peco, y ahora lo pudimos
ver de principio a fin. La
modelo que aparece, se
llama FABIOLA una
nifia muy guapa v 1o es por
nada. pero el videoclip les
quedd ;de primera! Entre
este mes v el préximo,
RICKY viajard a Los
Angeles para grabar su
segundo LP. que serd
producido nada mds ni
nada menos que por el
productor que ultimamente
todos se pelean. estamos
hablando obviamente de
JUAN CARLOS CAL-
DERON. Este disco va a
mantener el estilo de temas
juveniles enfocados al
amor. Ademds, RICKY
estd dindole duro a la
_pluma. narrando expe-
riencias personales que
seguramente se convertiran
en parte de las canciones de
este nuevo disco, cosa que
seria juna gran sorpresal...
MANA ofrecié un par de
conciertos en ef Teatro de
la Ciudad. los cuales tu-
vieron una muy buena
asistencia. aunque hubo
algunos huecos en las bu-
tacas. pero la verdad, ni se
notaban. Tocaron gran
parte del material de su
nueva produccién. combi-
nandolo con sus grandes
éxitos de siempre, y el
publico, para no perder la

costumbre, ;se prendis al
miximo!... SERGIO
DALMA regreso a nues-
tro pais después de una
ausencia bastante larga,
para presentar su tercer
disco. "Adivina™. Pura

SERGIO. cxte disco ey
muy importante. digamos
que s un material “clave”
después de lo que ocurrio
con el anterior. "Bailar
pegados”. Lu temdtica es
mucho mis profunda. trata

de historias gue suceden a4
diario. Luis Gomez Escolar
es el escritor gue plasma
todas estas vivencias. Si.
pues en la cancidn “Ave
Lucia”™ se habla del aborto.
un tema muy comin v del
cual estuvo muy cerca
SERGIO. ~Tubd™. que
trata de un problema ét-
nico: “Febrero™, que habla
de los problemas y los
cambios al pasar de la
nifiez a la adelescencia:
“Una historia distinta” es el
primer tema de promocidn
y por lo tanto de amor. pero
con mucha fantasia. es
alucindgena en buena onda,
en cuanto al amor se re-
fiere. porque éste te puede
volver adicto a ¢l. En
cuanto al amor, nos dijo lo
mismo que muchos artistas,
que es dificil tener pareja
porque para ¢l lo impor-
tante de una relacién o~
alimentarla dfa con dia y en
eslid Carrerd, eso es casi
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imposible de lograr: sin
embargo. también tiene
clara la idea de que el amor
no se busca. sino que llega
solo. Ahora vive en un mo-
mento de total equilibrio. y
eso se lo proporciona su
carrera... El elenco de la
welenovela “Baila conmigo”
presentd su segundo disco,
titulado "Recuerdos de
baila conmigo™. El disco
incluye temas en los gue

:

BAILA CONMIGO: éxito bien merecido. .

ELENCO DE BAILA CONMIGO: lafoto del recuerdo... ———

‘- S
HECTOR Y LORENA:

amor del bueno. ..

cantan ALEXIS AYA-
LA. RODRIGO VI- i
DAL. ANDREA LE-
GARRETA y LORE-
NA ROJAS: ademds,
aprovecharon el evento
para hacer entrega del
disco de platino por las
altas ventas del disco an-
terior. que se titula sim-
plemente “Baila conmigo™.
Por ahi nos encontramos a
varios amigos del alma:
HECTOR SUAREZ
hijo, JE1. ALEX v

S: siempre donde estd la accidn. .

MICROCHIP

HECTOR, YOLANDA Y JELI:

" apoyando a los amigos...

—

\._.
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N YOLANDA Y PAULINA:

las mejores amigas del mundo. ..

TOMAS dc MICRO-
CHIPS. MICHELLE v
LEON de LA GENTE
NORMAL BENNY
CORRAL y LILIANA,
los que andan instala-
disimos nuevamente en el
romance total; las inse-
parables amigas del alma.
YOLANDA ANDRA-
DE v PAULINA v
GIANPAOQLO del grupo
CASINO. El lugar estuvo
a reventar y la verdad. no
se podia dar ni un paso y
eso que. ;hay cuatro salo-
nes diferentes!, pero aun
asi, lo retacaron... CAl-
FANES se lanz6 a tocar
en el "Hollywood Palace”
en Los Angeles v. la ver-
dad. el concierto. como
todos los que realiza, es-
tuvo maravilloso. El lugar
se llené y desgraciada-
mente hubo muchisima
gente que se quedd fuera.
Ni modo. tendrd que re-
gresar mds rdpido que
inmediatamente para com-

N

placer a todo ese publico
que los sigue... Con mo-
tivo del lanzamiento de su
primer LP. ef grupo de rock
mexicano SANTA SA-
BINA nos cayo de visita
en la redaccidn v el suceso
nos llend de alegria, ya que
desde hace tiempo. los
conocemos v fue una gran
sorpresa saber que va ha-
bian grabado y firmado con
una compariia que sabemos
que los va a apoyar ;como

se merecen! Al plattear con
elloss mos dimos cuenta Je
YU VRIS cariio mus
aspecial, que rara vez he-
mos notado. Ellos son:
RITA cn fa vor v de um
vez les decimos gue canta
maravilloso: PATRICIO
en lu bateria. verlo tocur
es verduderamente un
placer: PABLO en In
guitdrra. también excelente:
PONCHO ¢n ¢l bajo v
JUAN SEBASTIAN

i los tecludos. armbos unos

MUsICaZos. Su rello es en
verdad algo muv especial s
s¢ lejan por completo de
fo yue muchos grupos me-
sicanos hacen, pues en ves
de guerer reflejar o gue
stcede en fas calles, extan
metidisimos en los rolles
individuales. en una cons-
tante bisqueda wterna. El
urupo se formo hace cuatro
afos. se conocieron en und
obra de teatro v mds tarde.
lirmaron con una cusa
disquera gue no los dejaba




acer nad El produ;tor
Jel disco fue of "oaifdn”
ALEX MARCOVICH.
ol que desde hace mucho
tiempo habia ostado tra-
pajando con cllos. El les
Jcudd A sacar cosas mu-
Jioales yue ellos mismos no
sabian gue 1as lenfan y su
parlicipucién fue muy
especial. pues estaba me-
jidazo en el rollo de SAN-
TA SABINA. El primer
sencillo es "Azul casi
morado”, el cual ellos mis-
mos eligieron. ;Felicida-

des!... LOS AMANTES

crandes rockanroleros, sin
duda afguna. estaban ahi...
Despuds de ;6 anos! de lu-
cha. el grupo argentino
RAMIRES finalmente
grabo su primer LP en
Méxicor va les hablamos
platicado algo al respecto.
GUSTAVO. HUGO.
SERGIO v CACHO se
encuentran viviendo en
nuestro pafs desde hace
ocho meses y mientras no
termine su contrato con la
disquera, permanecerdn
aqui. lugar que definiti-
vamente se convertird en su

SANTA SABINA.: va lo esperdbamos con ansia. ..

DE LOLA ¢ presentaron
en el "Hong Kong Lowe”
de Los Angeles v el con-
cierto que dieron, estuvo
impresionante. En ese lu-
gar, han tocado LOS
DOORS. SEX PIs-
TOLS v muchos famosos
mds v definitivamente,
todos los espiritus de estos

plataforma para darse a

conocer en otros lugares.

Este grupo se caracteriza
por ser muy detallista en
sus letras y composiciones.
Se dicen muy espontaneos
¥ por esta razon. todo lo
que cantan, tiene que ver
con lo que han vivido y
con la gente que les rodea.

—_
—

SO

RAMIRES:

un grupo ;smamente original!...

El nombre de RAMIRES
lo adoptaron como home-
ngje a un viejito muy sabio
que les ensefid muchas
cosas vy cuvo apellido era
Ramires. Pues bien. RA=
MIRES presento su disco
en un lugar de la Zona
Rosa en donde solfa tocar
el grupo OKEY v en
donde se presentaron mds
de un mes todos los fines
de semana. Durante la
presentacion. nos dieron
una probadita de lo que es
Su musica. pero nosotros ya
escuchamos todo el LP v

AMANTES DE LOLA:

st jde primer nivel'... En
nuestro pais. surge un
nuevo dueto. formado por
HILDA ACEVEDOy
MAURICIO ROJAS.
que interpretan misica
tecno en espafol. Este
grupo trata de demostrar
que el tecno puede ser tan
prendido como el rock: se
{lama LLT v su primer
disco se titula “Tecno
ritual”™ v lo presentaron en
una famosa disco: por su-
puesto, ERES no podia
faltar. Se nota que los cha-
vos saben de musica vy que

abriendo importantes caminos. ..




mundo de lu fardndula! ...
e acuerdan gue les ha-
biumeos platicado del 1omeo
de volibol playero COPA
CUERVO ESPECIAL’
Pues bien. nos lanzamos a
la final que se efectud nada
menos que en Acapulco v
los triuntadores tanto en la
rama femenil como en la

e Jos hidos: la
o echan 0 fos ko

voz de 1 chavd e spre-
seante. Pero of le avonse-
janamos gue cu‘x’J;xru un

ece s su diccion. pues
es hastante difici :nFel_uder
Jo que dice. La creatividad
Je LLT abarca la compo-
sicion. la produccion v los
arreglos. ;Bienvenidos al

varonil fueron los regio-
montanos. Las escuelas
ganadoras recibieron 10
millones de pesos para
becas. A este prendidisimo
cvento asistieron mds de
doscientos estudiantes de fa
mayoria de las univer-

—

sidades privadas del Dis-
trito tederal. Guadalajara v
Monterrey. El ambiente
estuvo increible; lo que
nunca falld fue el relajo. la
muisica, las porras. las fotos
v, por supuesto, el ligue!
En lo que se refiere a loy
eventos organizados fuera
del torneo. nos quedamos
impresionados con la
presentacion de un grupo de
rockeros veracruzanos yue
ambientd la fiesta cele-
brada en HARD ROCK
CAFE. El grupo se llama
PARAMETRO y Ia
verdad. tocan de lujo:
€SPEramos Pronto escu-
charlos por aqui v tener
buenas noticias de ellos.
Este primer torneo univer-
sitario de volibol de playa
resultd todo un éxito. v
seguramente los proximos
serdn mejores. ..




Finalmente culmind el
FESTIVAL VALORES
JUVENILES BACAR-
DI Y COMPANIA.
Por primera vez. =l grupo
de 32 concursantes se re-
dujo a 31 porque uno de los
grupos a la mera hora re-
nuncid. va que no les gusta-
ba el tema que les habian
dado a interpretar. El grupo
se llamaba GUADALU-
PE v su estilo musical era
completamente folkldrico.
Como ya les habfamos pla-
ticado, hay cuatro elimi-
natorias, de cada una de
ellas. salen dos finalistas,
haciendo un total de 8 y
después. el jurado escoge a
0lros cuatro que rednan los
requisitos para asi com-
pletar un total de 12 que
participan en la gran final,
en donde tinicamente se
escogen a los primeros
lugares. que en este afio
fueron 3 en Jugar de los tres
que antes se daban. Para
recordarles un poco. en la
primera eliminatoria que-

daron BARBARA
JORGE DE LA TO-
RRE: cn ia wequnda, LIZ
CLAPES v CALDE-
RON: en lu tercers,
ANA BARBARA Y
ARTURO VARGAS.
ven fa cuarta, WANDO
v ELIZALDE. Para com-
pletar la lista de los 12,
después fueron escogidos:
RICKY LIRA, JULIO
ALVAREZ, MERLI-
NA v DORALICE. Eute
Festival tuvo una carac-
teristica muy especial que
tal vez en los Festivaies
anteriores no habia estado
tan marcada: la diferencia
de estilos musicales gue se
manejaron fue impresio-
nante. chequen esto nada
mis: balada ritmica, cum-
bia. ranchero. rock pop.
blugs. pop. balada couniry,
halada romdntica v balada-
balada. Definitivamente,
los cuates que demostraron
que tenian tablas. pues va
habfan trabajado en centro
nocturno © en algtin roflo

axl, fueron ARTURO

e

RLIN

ELIZALDE

BARBARA




ARTURO
yARGAS. WANDO. VARGAS
ARBARA v ANA
ARBARA El ganador
fue ARTY RO VAR-
CAS. (uien interpretd la
cneion “Enamorado de la
vida™ de José Luis Almada
« Massias. v cuyo produc-
or fue el mismo José Luis
Almada; el nifio tiene una
yor jimpresionante!, de
plano. 4 rodo ¢l mundo lo
dejo con la boca abierta,
ademds de que va a ser un RICKY LIRA
digno representante de la JORGE
m;isxca tipica mexicana: la
ranchera. Anteriormente,
ARTURO va habia ga-
nado el festival de ME-
XICO LINDO y QUE-
RIDO, ademds de haber
participado por un buen
tiempo en el programa de
“Chiquilladas™. Un dato
curioso es que ¢l antes se
llamaba Pedrito Vargus.
pero prefirié cambiarse el
primer nombre ;por aguetlo
de las confusiones! El se-
gundo lugar fue ocupado
por el grupo WANDO. | " 11Z CAPLES
unos chavitos de Aguas-
calientes gue va habian
venido 4 visitarnos hace - PRIMEROS LUGARES DEL FESTIVAL
ulgin tiempo, los cuales VALORES JUVENILES BACARDI Y CIA

demostraron que son unos
misicos excelentes. la
vocalista canta ;ufffl: y el
tercer lugar fue ocupado
por BARBARA, una nifia
de Acapulco que ha tra-
bajado un buen tiempo en
£entros noCturnos y que
tiene una voz privilegiada;
por cierto, el productor de
dlla fue MARIO PUP-

PARO. .Quién? Bueno.
nesotros o conocimos
como cantante bajo el nom-
bre de (AN SIMMONS,
Pues bien, como se pudie-
ron dar cuenta, seguimos
paso a paso. los pasos de
los concursantes v no cabe
duda que este festival es la
plataforma para empezar

©una carrera artistica con los

pies bien puestos sobre la
tierra. ;AR se nos olvida-
ba. los diez ganadores del
coacurso de ERES convi-
vieron con los finalistas y
con los ganadores v la
verdad. se la pasaron de lo
lindo. Por el momento, ¢l
ganador, ARTURO. estd
feliz porque viajard a
Espana para representar a
Meéxico en el festival OTI
intemacional, Le deseamos
la mejor suerte del mundo
v una vez mis. ;feheida-
des!... Bueno. chamacos.
esperamos que esto haya si-
do de su agrado, nos vemos
muy pronto y mientras tanto.
recuerden que: EN BOCA
CERRADA, iNO EN-
TRAN MOSCAS!. ..

e ——




Nombre completo:
Pedro Fernandez
(Martin Cuevash
Edad: 21 afos.
Estatura: 1 77 metros.
Peso: 70 Kilos mds 0
menos -
Talla: 28.
Fecha de pacimiento:
13 de septiembre.
Lugar de nacimiento:
Guadalajara. Jalisco.
Signo: Libra.

FOTOS : PANCHO GILARDI




emis, tienen una nifia de dos
3¢ fama Osmara,
€8 un cuate muy sencillo,

refresco de cola.

& Tavorita: “Jjitooooda!!!” (No
MM estd flaquisimo).

yrifos: “son varios: el negro,

:“lo mds cémodo,
214 ropa para trabajar no lo
antan los jeans o los
is es jsensacional!”,

A quien admira musicalmente: “a Vi-
cente Ferndndez v a Julio Iglesias™.
Inicio artistico: inicid su carrera artistica
cantando en festivales de la escuela y
luego en palenques, fue ahi en donde lo
escuchd “Chente” Fernandez y le fascind
la voz de Pedro, asi que decidi6 apadn-
narlo y a partir de ese momento, su ca-
rrera empez0 a ir para arriba.

Actores favorites: “en México hay unos
actores buenisimos como por ejemplo
Pepe Alonso, Luis Ximeno y tuve la
oportunidad de trabajar con Manuel
Medel. un excelente actor”.

Mejores amigos: “pues te puedo decir
mis de 1a novela, pero en general me lle-
vo bien con todos; hemos hecho una bue-
na amistad Ricky y yo, también con Erik
y con Marcos Valdés”.




Pedry v e
*“Lade 1 mochily azul”
¢ "Coquera™
‘ * “Mami soljrg”
' e “Trampa mortal™

5+ "Un corazen para dos”
2 *"Pdnicoen Iy montara™
i “Vacaciones de teprop™
* "El ganador”

g Pedroen ja tele:
& *"Tal como somos™
* “Alcanzar ung estrella I[”

Stmbolo sexual: “para mi Verénica Castro”,

Alguna fecha importante Y ¢por qué? El nacimjen-
to.de su hija: 9 de abri)
Numero de I3 suerte:
gustael 77,

Deporte favorito: futbol soceer y squash,

Consejo a Ia Juventud: “mgs que nada, es un conge-
Jode urt joven a otros Jovenes: que nos demos cuenta
de que en nuestras Mmanos estd ef futurg de) mundo y
si de verdad queremos, lo podemos mejorar y evitar

todos los problemas de droga y alcoholismo que
existen actualmente”.

“no tengo ninguno. pero me

Y 0o es mucho el rato que tengo libre, la verdag, pre-
fiero descansar ¥ domir un poco™,

Deporte favorito: “lo que yo praitlco. mbinands
son aerobics, gimnasia con pesas y ligas, ¢
todo". N -
Consejo a la juventud: “primero que naga, g:)xnse
. ar i
0 no soy nadie para
ue quede claro que y ‘ i cone
qos gero si les puedo decir que traten fle vivir ce o
Jmo.mento lo mejor que puedan y lo rrfls sanam
posible. Que vivan la vida 1ntensa{n§nte » —
Pasatiempo en los ratos libres: “mil cosas: ;mis
i ine, estar co
iculas me fascina ¢l cine, :
ver peliculas porque | cine, nm
amigos para cotorrear, estar n mi casa, u;}z]i‘can; ol
oacdn y ¢ jtodo! e venden ahi, so -
Coyoacdn y comer ;todo! lo qu el sobre 1
do helados, porque soy la come-helado

|
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o .
%d 19 aﬁl:;, leto: Andrea Legarrets Martinez,

¥

ge;hacimiento: 12 de julio,

nacimiento: “Rysi ; i
' ento: “;Rusial, .. iNo, no es cierro! México D, E»

Wses una nifta muy sencilla y j;jmuy!!! buena amiga.
Responsable en su trabajo y le encanta estar alegre. Se la pasa
a de 1a risa y con todo el mundo es siper amable.

tos: “soy medio desordenada, no soy muy constate: por
lo, si me meto a un gimnasio, voy una semana y luego ya
“ast, ;me entiendes? Stiper comelona, extremadamente
vatielona; bueno, pero creo que no engordo™,

Principal temor: “una guerra mundial y perder a mis seres mas

bre ideal: “;oh, oh! Fisicamente, no me fijo mucho;
{iemo, si estd mono, pues mejor. Me gusta que sean tiernos, ca-
Hiosos, respetuosos, sinceros, detallistas y, lo mds importante,
perseverantes en todo. En lo primero que me fijo, es en
boca'y las pompas” .
alidad: “soy muy alegre, trato de ver todo por el lado
y:En mi trabajo, soy sdper profesional. jAmo 1a vida!, y
 antojadiza. Casi nunca me enojo, pero cuando lo hago,

8- favorita: “jtodo!, me como lo que me des, jco-
laro, Me fascina la comida mexicana, pero le tengo
- También me encanta la comida japonesa; fos postres me
loca ¥ siempre'me como lo que se me antoja”.
favoites: “no te puedo decir uno en especial porque
- depende de mi estado de 4nimo v del clima”.

rio faverito: jeans, tops, botas, bermudas (de mezclilla),

1o cémodo.




Simbolo sexyy- N ey,
Yome dice e Cisis
ol v e doy My,
mente un (vt ey Roh
Low. pero Mal Gibyop o
se queda atrds”,

Alguna fechy importan. ;
te ¥ ;por que? S0V péyj. |
ma para lay fechys, perg
Yo creo que fa mygs impar.
tante es el dig e que nacy
porque de uhi se derivg
todo Io bueng y lo majg
de mi”,

Nimero de 15 Suerte:
“me gusta ef {3,

g A quién admira musicaimente:
2 U2 (es su fan nimero uno), Elton
 John. Billy Joel, Luis Miguel,
: Emmanue ¥ Mijares [l faseing!

3:;’4 Inicio artistico: eMmpezd mode-

. lando, enrrg 4 Centro de Capa-

: ano: des-
© PUEs. un yfip conductendo ¢ pro-
grama “Misica Fupyrg® Y de ahi
saltd al mundo de Jas telenovelys:
“Mi segunda magre™ “Carruse/",
“Simplemente Maria™ y -z
Canzar una estreliz | yII" En tey-
70, participé en 13 obry “Todos e-
Tan mis hijos” y e cine, en [ pe-
licua “Ladropes de tumbas™
Actores favoritos: Meryi Streep,
Jodie Foster, Dustin Hoffman, A}
Pacino, Robert Downey Jr, vJulia
Roberts.

~ Mejores amigos: Hécior Sudrez,
PEro en general se llevg bien con
todos,

!

FOTOS: PANCHO GILARD}



trayectoria artistica de ios que aparecen en ella, preguntandoles sus planes a futuro,
cualidades y defectos, como su opinion de alguna tematica de poiémica como puede
ser: aborto, sexo, sida, la relacién ideal de pareja, autoestima, drogadiccidn, entre
ofros.

La seccion titulada Moda, expone por medio de fotografias y anuncios
publicitarios mas que por el texto, multiples sugerencias y estilos de vestir
englobando tanto a hombres como mujees. Se muestra las tendencias de vestir de
acuerdo a la época de afo de la que se trate: sea primavera, verano, otohio o
invierno, donde dichos disefios presentados son parametros de vanguardia como
Paris, Roma, Milan y Nueva York. Incluso muchas veces los artistas escogidos para
la portada son los que también modelan los disefios presentados, ademas de
modeios tanto masculinos como femeninos escogidos para ello; enriquecido con
algunos comentarios y sugerencias de la importancia de escoger o determinar la
eleccion de las tonalidades en el color del vestir, segun el lugar o la ocasién para
ellos. Que se va desde una noche de gala, un coktail, ir a la playa hasta lo mas
informar y casual para vestir.

En la seccién denominada Misica, se expone tanto entrevistas con
interpretes o grupos musicales que ocupan en mayor o menor grado de un grado de
popularidad, tanto en la radio y la television (afiliadas a la revista); asi como la lista
de los primeros lugares con mayor audiencia radio-escucha, tanto de la musica en
espanol como en inglés presentadas en listas de forma separada. Mencionando
titulos de las canciones e interpretes de las mismas.

Ademas, presenta resefas de algunas trayectorias de interpretes o grupos
musicales, como sus mas recientes lanzamientos discograficos, o bien, su
discografia y espectaculos a realizar proximamente por los involucrados, o biern,
alguna pequefiisima anécdota de algln acontecimiento que les sucedio en cierto
evento musical (que puede ser en México o en algunas de sus giras en el
extranjero), que haya causado polémica o criticas especializadas.
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v iensas que para vestirte bien necesitas muchisimo dinero? +Quitate esas telaranas de la

cabeza! Porque puedes verte sensacional con poco dinero. Todo es cosa de saber buscar,
A\




¥ Unz bwmea oimoda y 225

‘ B
Para demostrartelo. nos lanzamos a buscar y encontramos esta ropa padrisima v superdivertida. Para que veas que i

puedes vestirte con poco dinero. cualquiera de las combinaciones que ves en estas fotos, puedes hacerlas con menos de
cien mil pesos. Esta moda la encueniras en Suburbia y los accesorios son de Armando Mafud. I
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Con arco y flecha? ;N
A .Con pluma y taparrabos’
;Tampoco! ;Entonces?

;Con detalles inspirados en las
mantas y otros trapos de esa tribu!




o= L3 tceces
L= Lurllaetoo
ate nada mds gue impacto
ndo le caigas a “tu tribu” con
cualquiera de estos modelitos que no
: \je. sin tanta
ca porque la base son la mezcli-
ay lutela de algodon. pero de una
a diferente: aplicaciones de
pel. de tejidos de luna con grecs
bien forradas para que nadie se
ongele. ;Con qué? Con tus jeans
libles camisetas. Y
{date del penacho!
Chamarra misetas v jeans de
Diesel.
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Slrrresa s
cEdle e =L
TN NI B 1
Con unas chamarras asi. ni quien se
atreva a decirles que son unas aburri-
das. s1 1o dudan. cheguen la cara del
galdn. tan bien abrigado como ellas.
No te compligues la vida porque es-
tas tonalidudes son tan combinables

que te las puedes pener con todo.




AltrviEuille ' A
cletficzcael
‘ lrEltsE Leoes dos \

Por dentro o por fuera, en partes o en
la totalidad, el chiste es estar juntos v
conectados en la misma frecuencia.







Para comenzar el ano, nada
mejor que galanes muy bien
vestidos con camisas ¥ suéteres
que le quitardn lo aburrido
hasta al mas cuajado. Fuera
complejos, llegd la hora de los
estampados exoticos y los |
ejidos con imaginacion. '

M‘fl’tl‘lwx e




Afo quevar propositos akevos! Y suelta @f cuerpo. olvidate del “qué
algo muy importante dentro de esto dinin” v no te turdes ni un segundo
o dejur atrds o convencronal v tratar en Hegarle a las nuevas idess, como
de durle un cambio o nuestra imagen.  estos suéteres de algodén (hue-
St el afto pasado te instaluste en los  nisimos para el clima de Mé-
colores Hsos v muy “formalitos”.  xico porque abrigan. pero /)
empieza el 91 con tmaginacion,  ~inescesos. ,
%'ﬁy '

Como puedes ver. \%{%
va dejaron de ser los
tipicos marineros de un solo tono y
en el clisico tejido de “derecho y
revés”, como que los diseadores le
han echado mids cerebro al asunto y
s¢ han animado a mezelar colores,
dibujos v texturas.

Los suéteres y las chamarras de estas
fotos son de UnioneBay.

FOTOS: PANCHO GILARDI




Comn slicen fos sabsers, ponle candefu. chico™, v
IR IR I P dsdr W Cdisg ostampada
come i gite o8 aqud prendidisimas voperfectas

puare contiuar con el esprity de flesta que traes
dosde 2t wo pasado,
Como ven, v o se trata nada mids de Las rayitas v

Tos cudritos, ~ine yue los dibujos andan por 1 onda

fos diseitos orientales. Ta imagen sicodélica v

Pasta fa fauna entra en juego.




[ na buena opeidn es po-
nértela con la camisety
bianca de cuello redondo
0. de plano si sientes mu-
cho frio. con ef sudter de
cuello alto, pero debajo de
Ja camisa. Por supuesto
que fa chamarra de mez-
clilla sigue siendo Ia al-
ternativi que no falla,




Cualguiery que sea el
color v el esampado gue
elijas. la mejor com-
binacién serd con tus
jeans. aunque tamhién
puedes irte hacia los
pantalones de pana en un

ono que vava con ¢f
bisico de la camisa o
alguno de los yue tene ol
estampado.

Las camisas de las fotos
soi de ResUnion Mens-
Wedr,







JANET JACKSON...
ACOMPLEIADA
Gran oscandalo armé r Sriea. JACK-
SON dentre del estudio donde ~e en- §
contriba filmando su mds reciente gri-
hacion en video. Resulta que para una
de las escenas. el director recomendo
yue seria muy idoneo que JANET apa-
reciera en shorts, esto. claro. sin imagi-
nar que se suscitara algin problema.
Cudl seria su sorpresa al enconirar a
JANET histérica. negindose rotunda-
mente a usarlos. Al principio. se pensé

UN BUEN
REGALO...
PARA UN BUEN
ROCKERO

Una guitarra que fue hecha por &
vargo especial de JIMI HENDRI,
pero gue desafortunadamente ¢
pudo llegar a tocar porque la mue
fe s¢ INerpuso en su camino, ha s
do obsequiada como regalo so
presa o TOMMY LEE, bateris
de la agrupacion norteamerica
MOTLEY CRUE. El significatir

0 FernandeZ

que sélo se trataba de pudor temenino, por Chwy
MADONNA
b 4
VANILLA...
&?
Cada vez es mds fuerte
el rumor de un supues-
to romance eatre el ra-
pero blanco (y ademds
actor) VANILLA ICE
v la descontrolada
MADONNA. A[ pa-
recer. todo se debio a
un viaje que hizo
R [CE 2 [ndiana para
encontrarse con la
diva: se sabe que en
un principio. sdlo
iban a cerrar un ne-
€0Cio. pero para sor-
presa de todos. des-
pués de concluirlo.
@ 2sistieron juntos a
- la premiere de la
pelicula "FRANKIE & JOHN”,
La cosa no paro ahi, va que inmedia-
tamente después, se dice que VANI-
LLA fue invitado al lugar donde se
hospedaba MADONNA, a disfrutar
de una velada romantica (a como va
MADONNA. no dudamos ni tantito
que en su nueva produccidn incluya
el ritmo de su ahora nuevo cuate, VA-

NILLAICE).

pero una vez ca'mada. explicé que se
rehusaba a salir :n “pantalones cortos™
debido a que tiene, en una de fas pier-
nas. una enorme cicatriz de un acciden-
te que sufrié cuando era pequefa. la
cual la hacia sentir terriblemente acom-
plejada (bueno. con un poco de maqui- -
laje 1gual y quedaba solucionado el
problemay.

instrumento fue adquirido por 30,0(
dolares y quien pagé por ella. fue la a
triz HEATHE LOCKLEAR, ahoran
via de TOMMY LEE.

PELICULAS EN
CAMINO...
CON SUS RESPECTIVO!
SENCILLOS
4 COOL AS ICE
El sencillo: “COOL AS ICE".
Intérprete: VANILLA ICE, presentandc
NAOMI CAMPBELL.
4 THE COMMINTMENTS
El senciflo: “TRY A LITTLE TENDE
NESS".
Intérprete: COMMINTMENTS.
4 JUNGLE FEVER
El sencillo: “FUN DAY".
Intérprete: STEVIE WONDER,
4 HOUSE PART 2
El sencillo: “"HOUSE PART 2",
Intérprete: TONY, TONI, TONE.

INXS...
EN VIDEO
Estd préximo a aparecer también
nuevo videocassette de 110 minutos
duracién que incluye 20 cancion
interpretadas durante el concierto q
realizo el grupo australiano de INXS,
pasado mes de julio en la Wembl
Arena en la Gran Bretafia; el titulo ¢
mismo es INXS: LIVE BABY LIV
El dfbum también viene en camino,



Tt fvale contiene 13 Sldsicos graba- part mictar ke grabucton det puevn o
dos en vivo s un puevo senciilo mull del gue. por clerto. tenen 5406 Canu,
Jo “SHINING STARS™: @l LP nes escritds,
fue grubado en Sidney. P:m\ y "0 k
Nueva York. CREAM ROGER ;
REAL, u’i'f‘(.ii‘i nE W POWER GENERATON S JONES $ WATERS... |
POISON... 3:mrstonms THING WE STARTED. AN ADAMS LO NUEVO |
EN Vlvo s;‘g;t":\:::funm:ss - o MICHAZL B:(;;R(S;\JE - Otra SOTpresd mds ?\‘ \31
Estd también por apare- & EMOTIONS esRamcrrey €Y nueva produccion ¢ hsC(')J
cer el nuevo dlbum de 7OONT CRY....... GUNS A ROSES grafica del ex de PIN

8 SHINNY HAPPY PEOPLE

la agrupacién heavy 9 CRAZY e 2 FLOYD. ROGER W: \j
metalera de POISON: 10088 Emr @@ TERS: llevard por it

fleva por titulo SWAL- 'y monarme G oare M AMUSED TO DEATH;
LOW THIS LIVE y se 13 KEEP COMING BACK RICHARD AR ¥ lo primero que de aquf
s deun LPgmido - AFTArROMELOr A o Lt & otwenos <riWHAL
talmente en vivo, que ade- 16 NO SON OF MINE GENESIS” GOD WANTS™ por cierto

mds incluye un nuevo sen-
cillo fisto para promocidn que
se llama »SO TELL ME WHY".

ELTON, MICHAEL
Y...
TAUPIN
La cuncién *DON'T LET THE SUN
GO DOWN ON ME” que fue interpre-
tada por ELTON JOHN v GEORGE
MICHAEL a dueto durante la presen-
tacion de este dltimo en el Wembley,
suldrd a la venta el 12 de dictembre; por
clerto. ese mismo dia se lievard a cabo.
en Nueva York, un concierto tributario a
ELTON JOHN, en el que participarin
los personajes que grabaron el dlbum

1BGETALEG UP. .

19 ENTER SADMAN,,
20 THE MOTOWN SONG ...

EENHI-Y

NUEVA ENTRADAS SALDA

TWO ROOMS, entre ellos. CLAP-
TON, PHIL COLLINS. HALL &
OATES. BON JOVL GEORGE MI-
CHAEL. STING v otros grandes. En
realidad. es una manera de rendir ho-
menaje con este concierto a uno de los
grandes mdsicos de todos los tiempos,
el MAESTRO ELTON JOHN. A pro-
pdsito. BERNIE TAUPIN, la man-
cuerna de ELTON. acaba de anunciar
que ambos iran 4 Paris el mes proximo

e AETALLICA®
o ROD STEWARD™*

& WATERS pidio para este tray

hajo la colaboracion del legnm
dario cuitarrista JEFF BECK. “Hj
sido extraordinario trabajar con él”, co
mentd ROGER, ~ademds. ¢l ha sidc
siempre un héroe para mi”. Y si que 1¢
es. va Jue BECK tocd a guitarra en mi
de 6 canciones de este nuevo dlbum.

AB0ULT

"p&

BLACK BOX...
TAMBIEN ESTREMQ
Todo parece indicar que la nueva o
duccion de la agrupacion ftalian © ds
BLACK BOX (“EVERYBODY. k-\E
RYBODY") saldrd hasta el anv pro




T reriCa e i de Uy erandes PARA LOS
dion, PEIO en L ersion remezeludit ps no ALTERNATIVOS...
i de e costumbre, fo han ditulado U vompaiie disquera orizmaria de
INED UP icomo ef de THE CURE), Munchester sacard o i vopt, W pague-
buena nueva es que sunuero sencillo st 1o en el que incluird 13 sios d” su his-
oantes de concluir 9910 se Hama toria musicals son 41 olimenes que con-

JPEN YOUR EYES™ v hun pronos-

NORTHSIDE. A CERTAIN RA-

i 1 TIO. CATH CARROLL. CABA-

tendrin a los HAP RET VOLTAIRE y OMD. Todos

do que pondrd a bailur la préximaesta-  PY MONDAY S. NEW ORDER.  juntos a la venta como regalo de Na-
| atodos fos jovenes del planeta. JOY DIVISION. ELECTRONIC.  vidad. .

¥ *

Poison

SQUIERES -
EL BALANCE . ,, o

"PERFECTO .
ENTRE

. DOS - ’ “©

"‘SABORES ‘o |
TROPJCALES? ° .e O
‘ [ -

’ '
T ¢ v pEGA LU NaRIZ ‘
' - * AC Ul
> 9 - +*
~ 1 d (POR LO MENOS 5 SECTNDOS) al
* 2 # * & ¥ ‘
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THE CLASH... logia se tituls THE CLASH ON

DE SUPER BROADWAY vy contiene A3
;OLECCION & canciones que incluyen desde
compania EPIC ha lan- ALEJANDRA GUZMAN Q ¢l primer sencillo hasta el
. al mercado una reco- HGLORMLTSE\;O @ “COMBAT ROCK” de

icién de 3 discos 5 DLIAME LLOTAR RICARDO MONTANER 1982, ya con la participa-
. 4 6L 7 DA SEPTIEMBRS vecano O cion de JOE STRUM.
: 7 SOLO UNA MUNR BIBI GAYTAN ‘ EQ
8 PERSONA A MERSONA AR u MER. _NII?K ) O'NES
* HINGE QUK NO sl v PAUL SIMONON.

10 sUDoOR THAUA

0 CUTI0SO. est
11 AMOR MIO QUE MIE HAS HECHO CAMILO SESTO z Como dato curioso. este
12 LOCO YOX wocoma W paquete cuenta con 2 ‘
13 DARIA CUALQUIER COSA CHAYANE gy sencillos no prensados, |
18 FRAGIL DE PAPEL PROYECTO M . o ]

15 EL APAGON TR que fueron utilizados co-

16 INOLVIDABLE LUIS MIGUEL ‘ mo “demos” para su lbum
17 TODOS MIS CAMINOS VAN A T1 SASHA Y RICKY MARTIN Ay o . N
18 NO ME MIENTAS COCODRILO .. ALRA FLCRES debut: “JANIE JONES™ y

wiwTesoeica 4 CAREER OPPORTUNI- |
YVONNE E YVETTE » L
AL HOMBRE QUE AMAS TIES". un par de canciones en vivo .
grabadas en 1979: “I FOUGHT THE
LAW” y “ENGLISH CIVIL WAR”,
as{ como 2 libros, uno conteniendo foto- |
compactos que abarcan la carrera  grafias y el otro, todas las letras de las
musical de THE CLASH; esta anto-  canciones. ‘

el Bolton

. '. " b B 4 ' B |
_A PROXIMA VEZ, '
EN MAS CUIDADO.
SI"LA BOMBA
* NO FUPRA '
DE FMTY-GOM,
TE HUBIERAS
UEDADO PEG'ADO.

* , ) Y - 1 '
. .2 < BOMBAS GRANDES
| ) NO SE PEGAN |
. B .. ¢ ‘ ;
\»—--"'

‘

SUME FRUTAS Y VERDWRAS®




RICHARD MARX...

A LA CALLE
Este caniante norteamericano descu-
bierto por LIONEL RICHIE. a me-
diados de noviembre invitd a Eres para
acompafario en una gira reldmpago:
cinco conciertos en jun soélo dia! Las
ciudades visitadas fueron Baltimore,
Nueva York, Clevetand, Chicago v Los
Angeles; las presentaciones fueron en
los hangares de los aeropuertos de las
respectivas ciudades. La prensa viajé
junto con Richard en un avion especial,
el cual declaré que: “Esto es sélo el
principio y lo hago Gnicamente para
promocionar mi nuevo album: RUSH
STREET que. estoy seguro, serd todo
un suceso”. ;Ni hablar!

EN ALEMANIA...
GRANDES
PERSONAJES
Recientemente. se reunieron en Berlin
PETER GABRIEL v DANIEL LA-
NOIS para presenciar la premiere de la
pelicula “*UNTIL THE END OF THE
WORLD”, que protagoniza WIM
WENDERS: el soundtrack original de
la pelicula contiene nuevos sencillos de
U2, LOU REED, R.E.M. NENEH
CHERRY, asi como FRED v PATTI

SMITH.

" Guns N Roses

£

35‘\&5&1 " la famosa lista

MUSICA NUEVA,
FRESCA...
SUPER
RECOMENDABLE

"
.~ ada dia salen y salen mds dis- :

‘ €OS que estamos seguros de que |
Hegarin a ser indispensables S

en cualquier fonoteca personal; esto es
lo recién salido de los homos. i

En primer 1érmino, contamos con la
visita del trio GENESIS; PHIL CO-
LLINS, MIKE RUTHERFORD y
TONY BANKS regresan de nueva
cuenta después de 5 afios de espera,
con su mds reciente produccién: WE
CAN'T DANCE; el sencillo a promo-
cionar es “NO SON OF MINE”; por

cierto, este sen- !

W‘ﬁ cillo entrd ya en

* Billboard como

ndm. 40 la se-
i! i mana pasada.

e e o
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Z 8804 Reproductor CD portatil.

Control remoto.

Bateria recargable y cargador.
Programabie.

“Instroscan” para escuchar por unos
segundos el principio de todas las
piezas.

“Shuffle” para escuchar las piezas
musicales en diferente orden.
Audifonos ligeros incluidos.
Posibilidad de conectarse al sistema de
audio del auto, con accesorios
opcionales.

Producido e importado por Philips,
inventor del Compact Disc.

LIPS
r

>

PHILIPS

INGENERIA CREATIVA EN AUDIO.
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1Y2 partes de Tres Coronas
¥z parte de Ron Blanco.
3¥: partes de jugo o refresco de
naranja. ;
Mezclalos mgredlentes y snrvelos en
un vio alto con dos cubos de hielo.

ama&mm@mmmm

Flag. S.8.A. No. 4605

Orro de los discos esperados es GRAE-
TEST HITS II de la cuarteta inglesa
QUEEN. Ellos nos traen de nueva
cuenta una compilacion de lo mds selec-
to del grupo v un nuevo tema, “THE
SHOW MUST GO ON”. FREDIE
MERCURY y compafiia estdn a la ex-
pectacion del mismo: ademds, tiene la
cancién *A SAMPLE KIND OF MA-
GIC”, en donde se concentran 9 temas
como son *A KIND OF MAGIC™,

“UNDER PRESSURE”. “RADIO

GA GA”. *I WANT TO BE FREE”,
“]T WANT IT ALL”, y “FRIENDS

WILL BE FRIENDS™, emre otros,

Lo famosa v briflante vocahista ENYYy
regresa en este Y1 con "CARIBBEAN
BLUE™. una balada gue estamos segu-
ros llegard a ocupar un buen lugar; para
todos los fans de esta excelente cantap- |
te. este disco va salid a la venta. no lo
dejen pasar.

Otro de los buenos dlbumes que se
acaban de editar, es el del maestro
ERIC CLAPTON; éste es un dlbum
doble y lleva por titulo: 24 NIGHTS.
En €l encontramos una compilacién de
15 temas grabados en concierto, y estd
dedicado a la memoria de su hijo que,
falleciera hace
POCOS MEses.

I

Y para cerrar esta seccion. hablaremos
de la nueva produccién del mago del
R&B, ¢l Sr. MICHAEL JACKSON.
El pasado 6 de noviembre, salié a nivel
mundial su dlbum DANGEROLS. El
primer sencillo: “BLACK OR WHI-
TE", compuesto y escrito por el mismo
JACKSON: a la mitad de este tema,
encontramos un rap que fue escrito por
BILL BOTTRELL, ademds de contar
con la colaboracion de MR. SLASH,
guitarrista del va
afamado GUNS
N’ ROSES.




Amantcs de Lola
uando tenia ¢o-
"'46 15 afios, es- |
chaba la misica
¢ estaba de moda
la radio y de re-
ate ofa las jala-
s que ponian mis
rmanos, como
- Suply y Chi-
0. Un dia, fui al
ery vi el disco
wing Pictures
Rush. Lo com-
més que nada
* curiosidad.

wdo flegué a la casa, me puse a escucharlo y me gusto.

Al primer grupo
que of en un disco.
fue a Queen y se
trataba de A Night
At The Opera. En
ese momento, de-
cidi que yo deberia
B scr como ellos. es
& decir, convertirme
£n una super estre-
Hla del rock. "Me
viajé’ muy grueso
y sofiaba con ha-
cer giras, concier-
tos. tener muchas
chicas y mucho

pués, segui oyéndolo hasta que me di cuenta que lo que yo
fa escuchado, no era todo lo que existia. Mi vision de la
ica cambi6 radicalmente, y aunque no es el disco que mds

dinero. Ahora me
doy cuenta que nada de eso era cierto, pero de todas formas, me
gusta y no puede negar que el haber escuchado ese disco, fue lo

wusta, si definié mucho de lo que soy ahora”.

musica y mi grupo favorito
era AC-DC, pero me gus-
taban mds por todo lo que
vi de ellos, que por lo que
habia escuchado. Un dia,
en una reunién en casa de
mi tio, mi familia se puso
a discutir acerca de que si
el rock era bueno ¢ malo.
Yo. la verdad. no entendia
¥ bien de lo que se trataba,
7" asf que. cuando la platica
16, le pregunté a mi tio qué era el rock en realidad. El tenfa
isimos discos de Ia generacion de los sesenta y prefirid
Te uno de ellos y después explicarme todo el rollo. Fue al
scos y puso Satisfaction de los Rolling Stones. Mientras
os, ¢l me explicé todo el rollo del rock and roll. A partir de
ymento, comprend{ mucho mds la actitud de los rockeros y
“do, entendf lo que ahora estoy haciendo”.

"Desde chico, me gustd la

que determind mi forma de ser”.

/C L!/L,

Ut (.

Canfanes

“Cuando estabaenl.
la secundaria, todo
¢l mundo escucha-

r0 YO no, pues me ¥
parecian demasia-
do simples y me
dedicaba a escuchar
otro tipo de musica.
Un dfa. mi papd me
regald dos discos
sencillos. Uno era
de los Kinks y
contenia You rea-
lly Got Me y Set
Me Free; el otro era de los Four Tops y fa cancidn principal se
Nlamaba Reach Out I'll Be There. Tenia como 8 6 9 afios y el
haberlos escuchado fue vital para que yo me decidiera a ser
rockero. El sonido Motown y los inicios del heavy fueron
determinantes en mi formacién musical”,

~E—
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"The Dream of
The Blue Turtles
de Sting. Para mi,
fue increible el
g cscuchar la com-
binacion de tantos
b zéneros musicales
como son el jazz,
el reggae y el
rock. Desde siem-
pre me gustd Po-
lice y me Jdentlfxcaba muchmmo con Sting; cuando la
banda se acabd, me impactd el hecha de que €1 continuard

44 e /(/ (@—;/Ti
La Maldita Vecindad

“Indudablemente. Monterey International Pop Festival:
Otis Reding/Jimmi Hendrix Experience. Ese disco fue
paralelo a muchos cambios en mi vida v me pasé toda mi
adolescencia escuchdndolo. Con éste. descubri muchas co-
48 que vo ni siquiera me imaginaba que existieran: lo vi
como una especie de nostalgia futurista. pues habia cosas
sensuales en el mismo: cosas que para mi. por la edad que
tenia. resultaban prohibidas. El disco era de mi mamd v
gracias 4 eso. Hegd a mi. Ella era fans de Otis Reding y
aunque €l tocaba un soul un poco tresdn, logré enamorar-
me su misica. por sensual ¢ mtima: Jimmi Hendrix. en
cambio, era un poco mis agresivo y detinié mids mi rebel-
dfa. Casualmente. vo comencé tocando ritmos de Otis Re-
ding. Lo mds curioso de todo es que a pesar que hubo otros
discos que influyeron en mi, con el tiempo perdicron
fuerza: éste. sin embargo. todavia lo sigo escuchando™.

J
/ ’){: 7[ 1’ b
La Maldita Vecindad
“Cuando escuché el primer disco de los Specials. nunca me

recuperé de la sorpresa. Como iba a ser posible que un grupo
inglés tocara ese tipo de misica, que mas que ska o reggae, 3

parecia polka. Entonces tomé conciencia de la universalidad de
la miisica y empecé a explorar ritmos. pues si alld podian tocar
algo muy parecido a lo nuestro, nosotros también podriamos
hacerlo y, bueno. creo que eso fue lo que hicimos”.
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haciendo lo gue que-
ria y, sobre todo.
que lo hacfa muy
bien. Ese disco fue
como mi gua y me
afecté grueso. por-
que cuando 1o es- MR
cuché por primera
vez, me dije: ‘Ben-
ny, ya no hay Tim-
biriche. va no hay ;
nada, ahora ti tienes que hacer las cosas solo’. Y bueng;
aqui estoy”.
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“Desde que estaba chavito. B
me gusto Kiss, pero cuan-
do of Alive II. va no pude
contenerme mds. Kiss fue
para mi todo o que siempre §
quise ser: comencé a pin-
tarme como ellos v me daba
por hacer las mismas locu- -
ras que hacfan. Me di cuenta =
de que el rock era mi voca-
cion v me dio por sofiar que
algun dxa seria superestrella o

Amantes de Lola

“Ne sé, tal vez va a sonar algo ri-
10, pero creo que si hay un disco
que cambid mi vida, ése es el wlti-
mo de Los Amantes de Lola: La
Era del Terror. Y no lo digo por-
que lo haya escuchado, sino porque
vo lo vivi y al hacerlo, descubri
muchas cosas que jamds en la vida
pensé encontrar. No es vanidad, de
verdad que cambid mi vida”.
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Bon y los Enemigos

erfa muy dificil decidir acerca de eso: hay gente gue vive con
dsica v no con los discos. Para mi. existen muchos discos
e significan muchas cosas v, a pesar de que es cierto que un
¢o puede determinar tu vida, en mi caso son todos fos discos
que determinan algo. Yo vivo cambiando v cada momento,
a4 M, es muy importante, por eso no podria decidirme por un

solo disco. Cuando
te gusta algo. lo
puedes escuchar
muchisimas veces,
pero llega un mo-
mento en que lo

o el dlimo de Tom 3§

Petty. Aunque. aho- E"] BACH i, ECTRONICO
ra que lo pienso. )
cuando iba en fa se-
cundaria. tomaba ta-

me..oa way
“Nueva por WALTER CARLOS

tro bastante pro-
gresista; un dia nos
pidio un proyecto
libre v vo hice un
sintetizador muy

rudimentario de dos transistores. pero que funuonaba bas[ame
bien. Mi mamd se enterd de que mis maestros me felicitaron por

Ze alucinas, Podria
decir que The
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Wall es muy im-
portante. o Syn-
chronicity de
Police. pero tam-

<% bién los tres de

Tears For Fears

eso v les platicd a unos amigos. Al otro dia, ellos me enviaron el
disco Bach Electronico de Walter Carlos v después de
escucharfo, dejé de oir mucho fiempo musica cldsica para de-
dicarme & lo contemporineo. No es en si ¢l mejor disco que he
escuchado. pero si puedo decir que signiticé una transicién
importante en mi vida. aunque no al grado de cambiarla”

TEST

(TIENES TALENTO ARTISTICO?
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Tu puedes ser un gran pintor jy no saberlo!

Este sencillo test te puede dar una buena idea de tu
capacidad astistica {0 de tu falta de capacidad. para  ocurra al pensar en la palabra “frescura”.
que mejor te dediques a ofra cosa).

RESPUESTAS EN LA SIGUIENTE PAGINA

Sdlo...
Pinta en el espacio de arriba lo prmero que se te
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in pensarlo, Syn-
ronicity de Poli-
Zs el disco que
s me gusia y que §
luyd un ciento por
nto en mi. Marcé
 etapa de mi vida
10 se refiere tni-
lente a vivencias o
C{ [T,

Tengo tres etapas: primero. cuando estaba chiguite como
de 9 6 10 afios. tocaba la guitarra, no los teclados. Por
¢s0. cuando escuché a George Benson. me cambio la in-
clinacion musical hacia ¢f jazz: después. como a los 15,
con ¢l disco de People are people de Depeche Mode
entré a fa onda pop:
pero lo que realmen-
te cambio todo y me
hizo inclinarme a lo
que me dedico ahora,
fue escuchar a Joni
Mitchell con su dis-
co Chalk mark in a
. . & rain storm: asf en-
actitudes, sino también  tré a la onda entre
a mi formacion como  jazz y new age v
musico. Tendria yo 14 cambié mi rollo en
Py 0 15 afios cuando loes-  un 100 % en lo que
2 cuché y desde ese tiem-  respecta a arreglos,
4 po, mi vida estd marca-  letras y armonias
" da por ese acetato”. vocales”.
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-Si esto se parece a tu obra ifelicidades! Ahora sélo falta que te descubran. g
Si no, sigue pintando, la practica hace al maestro. g
, FRESCURA DEALTURA BE
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lguna vez existid un
I\ lugar Hamado "Mun-
;/ do feliz”. Ahi. los
‘ — suefios gene-
ralmente se vol-
_ realidad; pero no todos,
ica y exclusivamente los
los nifios. Las paredes
aban hechas de chocolate,
| pisos de caramelo y los
tos de malvavisco. Todos
 dias del afio habia una
ita que parecfa ser eterna,
o un dia se acabé.
i piensen que se equivocaron de
ista o que estan leyendo un cuento
hadas, ese sitio existio en México
¢ encontraba en la avenida Insur-
tes Sur. Sin embargo, desaparecid
adie més volvid a acordarse de él.
lie, excepto Fobia.
- pusimos ‘Mundo feliz’ a nuestro
:0 en recuerdo nostélgico de aquel
> en donde se la pasaba uno tan
1. Son cosas que tenemos muy
yadas y que tratamos de- manifes-
1 en lo que hacemos, porque no
Emos negar que tenemos todavia

RN

Hay mundos extranos y distantes a los que
unicamente puede llegarse por medio de la
imaginacion. En uno de esos mundos habi-
tan Cha, Gabriel, Inaki, Leonardo y Paco,
mejor conocidos como Fobia. En ese lugar,
las fantasias no estan peleadas con la reali-
dad v la misica ocupa un lugar preponde-
rante. Para llegar ahi, lo tinico que hay que
hacer, es poner un disco en la tornamesa y
ya esta. ;Bienvenidos a “Mundo feliz”!

algo de nifios deatro de nosotros y
precisamente por eso recordamos
todo aquello que fue :mportante en
nuestra infancia y que de alguna ma-
nera perdura en lo que somos y hace-
mos ahora”.

Como banda, Fobia ya tiene mis de
cinco afos de haberse reunido. Co-
menzaron abriendo los conciertos de
los Caifanes, quienes se dieron cuenta
de que habia algo mds que talento en
la forma de tocar de estos muchachos.
Las cosas se mantuvieron asi por un
tiempo, hasta que se presentd la opor-
tunidad de obtener un contrato y enca-

minarse con el por el pasi-
llo del éxito. De todas ior-
mas, los Caifanes siguieron
apoyindolos, aunque. por
desgracia, esto resulto con-
traproducente.

“Cuando nos dijeron que
nos pareciamos a los Caifa-
nes, cre{mos que se referfun
a nuestro cabello. porque
después de eso. no vemos
relacion alguna. Es como
cuando vino a México la
seleccion de futbol de Corea del Nor-
te. mucha gente penso yue todos los
chinos eran iguales y de plano, ;no! Es
cierto que los Caifanes fueron los pri-
meros ue nos apoyaron v nos echaron
la mano. pero nosotros ya existiamos
cuando ellos surgicron. Nuestras letras
son muy distintas a las de ellos, pues
sus atmosferas son netamente “dark”,
¥ aunque nuestra musica tiene un li-
gero tinte de eso, no somos tan obscu-
1o como ellos™

[ndependientemente de las similitudes
v diferencias. Fobia se ha caracterizado
por tener un estilo propio e inconfun-
dible. Hay personas a
las que las canciones
del grupo les parecen
demasiado infantiles.
por las cosas que dicen
y los ritmos que les im-
primen: sin embargo. la
banda ha aprendido con
el tiempo a disfrazar las
cosas de tal manera que
pueden decir lo que
quieran sin molestar a
J nadie. Pero, claro esta,
siempre lo dicen.

“Es obvio que no se tra-
ta de hacer musica sélo
por hacerla. Tratamos de
mostrar cierto fipo de
situaciones y circunstan-
clas que son muy comu-




nes entre los jévenes de

FOEELA
hoy. pero muy a nues-
gs;:;g; E?f\tqr“fg;’ Leonardo Guitarra y vocales
cosas que sucedieron :I;go 2?]%&!’!‘3
LiTne eki | Teclados
Gabriel Bateria

mundo con un poco de

humor negro. No hacemos cancio-
nies vacias, pero tampoco pretendemos
enseiiar a alguien cédmo debe com-
portarse o qué es lo que debe hacer con
su vida. A final de cuentas, sélo ha-
cemos masica”.

“Mundo feliz” es un disco en el que

existe un concepto muy elaborado. No
se tratd de hacer hits ni de llegar a los
primeros lugares de popularidad asf
como asi. Cada cancion tiene que ver
con la otra, por lo tanto, es muy impor-
tante escucharlo desde el primer tema

del lado “A™, hasta el ditimo del lado
“B”. El sencillo que tuvo por suerte ser
el primero de la produccién, se titula
“Camila” y muy probablemente le
seguird “Mundo feliz”.

“Estuvimos secuestrados un afio en este
lugar, ensayando todas las tardes;
hemos puesto algo mds que nuestros
deseos en este disco y estamos seguros
de que se trata de algo muy importante.
A todos se nos ocurrian ideas. pero
Paco es quien se encargd de llevarlas a
la prdctica. Hay intervenciones de

gente muy importan:e
incluso el disco Heva
dentro un comic yue
Cha realizd v en el que
aparecemos todos”.
Gabriel. Cha. Leonar-
do. fnaki v Paco si-
guen viviendo en su
mundo y parece que no hay forma de
sacarlos de ahi. Se han adaptado a ¢l
perfectamente v disfrutan de todas las
cosas que les ofrece un lugar como
ése. La misica es lo mds importante
para ellos y por eso transforman sus
fantasfas en canciones. ademds de que
tienen el tiempo suficiente como para
seguir sofiando con otras.
Definitivamente, se trata de un lugar
tuera de esta galaxia. de un sitio leja-
no y distante. de otro mundo... de un
“Mundo feliz™.



estds comenzando w carrera v no tendris el sizlo, Cualguier cosa que sed o bustante restilado perfecto. Y. hueno. ya im cnmml
liempo Para FOMANCas; (ue seguramente o ferie vomo para que ustligue. dnte los 2o cuando Wew se e cientt de que o,
o que entra. partirds para ke Anntidaen ojos de tu pareja. guie tenen que remiman fue un Prefexio v e ved de manitd \ud;,ga‘

una expedicion que durard hasta que acabe SI o manejas bien. fa tomuda e Jardan oon otro amor.
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Hay quien en vez de hablar, prefie-  del congelamiento progresivo. el cual  un momento en que tu ya-sabes-quién
re actuar. Definitivamente. no se re-  consiste, como su nombre lo indica. en proximo-a-ser-cortado (o cortada) tendrg
comienda hacer una mulada gruesa pa-  hacer que la relacion se enfrfe. Yano le  forzosamente que preguntar que (e pasa,
ra obligar a tu pareja a terminar. es-  hables. Si te busca. que no te encuentre.  Entonces. suéltale la verdad. utilizandd
10 suele ser doloroso v te sentirds chin-  Cuando estén juntos. bosteza o finge el procedimiento indicado en fa formuig
che después. Opta mejor por el método  depresion. Aléjate poco a poco. Llegard  nimero uno.
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Aqui necesitards de un aliado o alia-  otra persona. Puede ser el aliado o te método ¢s un poco complicadoj
da. Se trata de desilusionar a tu pare-  aliada en cuestion. o bien. alguien  pero funciona. se basa en el principid
ja (nada de muladas gruesas) v. al  que éste consiga. v piense que tu pa-  indiscutible de que un clavo saca g
mismo tiempo. de hacer que se fije en  reja es simplemenie maravillosa. Es-  otro clavo.
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Esta es una formula gruesa. aunque  desaparecer. Un poco como el conge-  sea posible verte, ni comunicarse
necesaria en caso de que tu pareja se  lamiento progresivo. pero mucho mds  contige para nada. Al cabo de un tiem

instale en la necia y se niegue a dar  drdstico. Se trata de que evites a tu  po, se cansard de esperar v duzi sode
por terminada la relacion, Consiste en pareja A TODA COSTA. Que no fe  por terminado.

FEurtulsloe umikaTaeerae® sili«eataes
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Es parecido al de la mentira piadosa.  contigo. Esto puede hacerse con  terminar contigo de inmediato. Lc
se diferencia de ésta en que no utili-  palabras o con obras (NO muladas  ideal es. claro. que va-sabes-quiér
zards una mentira para terminar, EI  drdsticas). En este caso, necesita-  sea quien le ponga fin a la relacidn
objetivo: CONVENCER a tu pareja  rds. de nuevo, de un aliado o aliada  de esa manera no habrd problemas.
de que no le convienes. Necesitards  que vaya y le cuente cosas negativas  Sea cudl sea la formula que utilices
mucha agilidad mental y tener bien  sobre ti a ya-sabes-quién. Este men-  recuerda: piénsalo dos veces. Si ta
preparados tus argumentos, de mane-  sajero deberd ser muy persuasivo:  noviazgo vale la pena o tiene reme
ra que €l o ella quede con la certeza  sembrard la idea de que eres una fa-  dio... ;no vayas a meter la pata! ;Feli;
de que ha cometido un error al andar  cha y de que ya-sabes-quién debe  Navidad!




La seccién de TIPS TIPS por su parte, siendo una de las mas amplias en casi
todos los ndmeros publicados, tanto en extension como en nimero de subsecciones
presentadas.

Los TIPS son consejos que se pueden seguir en torno a diferentes tematicas
y/o rubros de la ida cotidiana de cualguier sujeto, tanto en hombres como en mujeres
de cualguier edad (aunque principalmente estan destinadas a los jdvenes). Puede
decirse que no existen tematicas que aparezcan en casi todos los numeros, pero si
se puede decir que las tematicas presentadas guardan una continuidad como
caracteristica de seccién o intencién.

Los consejos de belleza son presentados tanto para ellas como para ellos, en
la que se dan recomendaciones del cuidado del cabello, cutis y cuidados fisicos en
general. Ya sea en la playa, en las estaciones del afio, o bien, en el lugar en el que
se reside cofidianamente. Ademas, expone una serie de cuidados en la
alimentacién (dietas), y ejercicios para conservar un nivel de salud y de apariencia
fisica.

Asimismo, dentro de esta seccidon pueden encontrarse desde suculentas
recetas de cocina hasta aplicaciones de mascarillas mas exdticas para el cuidado
personal. Todos estos consejos pueden ser adicionados por la aparicion o
recomendacién de ciertos personajes publicos (artistas, cantantes entre otros), como
las fotografias de los mismos.

Uno de los aspectos que a nuestro parecer seria de los mas importantes, es
toda la serie de consejos acerca de cualquier tipo de relacion interpersonal y de
cohesién de grupo como por ejempio: la relacion con la novia (0), la resolucién de
ciertas crisis de pareja, familiares o amigos. En la que se le permite al lector,
visualizar ciertas formas de resolver conflictos inter e intra personaies como:
"¢Como alivianar a tu papa cuarentén? ,Coémo resolver las broncas con los
hermanos mayores? hasta ; Cémo decir que la regaste con tu mejor amigo?.



Otras de las maneras que podemos encontrar para la exposicion de este tipo
de tematicas es, una vez abordada la problematica se expone un test
autoevaluatoric para saber en qué nivei o qué tipo de sujeto se es, de acuerdo a la
tematica tratada. Por ejemplo: ¢ Qué tipo de pareja tienes?, ,Cdmo ligar?, ;,Qué tipo
de mania tiene?, ;Qué tan seductor ERES?, o bien, ;,Qué hacer cuando se truena
en una relacién de pareja?.

Al margen de los tests presentados después de una tematica, puede
encontrarse en muchas ocasiones TESTS referidos a cualquier tipo de relacion
cotidiana o esotérica y de interés que el consumidor de ERES tiene aspectos
predeterminados de evaluacion de los mismos y su resultado, que califican,
categorizan y etiquetan el tipo de respuestas seleccionadas.

Del mismo modo, suelen encontrarse reportajes sobre o con personajes
publicos sobre tematicas de voga. Ya sea que esté mediado por algun guionista o
reportero de la misma revista, o bien, con la interlocucién con el personaje
respondiendo a los cuestionamientos realizados.

Dentro de la seccion de Horoscopos se presenta un breve texto alusivo a lo
esotérico de los nacidos bajo cierto signo zodiacal; refiriéndose a las relaciones tanto
de pareja, de familia, de amistad, de dinero, de profesion ente otras muchas. Dicha
informacién se cambia de acuerdo al numero de la publicacién, haciendo una
separacién de esta, por género. Es decir, para él y para ella.

Por uditimo, la seccién de Telenovela presenta una sipnosis de las telenovelas
del momento, en la que se presentan breve resumenes y avances de dichos
programas televisivos.

Cabe mencionar que en todo lo ancho y largo, principio y fin de fa misma
revista, se preentan toda una gamma de anuncios publicitarios. Audn, dentro de las
secciones que forman parte en estructura de la revista ERES.



En o terme! Yacienen fas posadas
1 today i sigues con s plasil yue
fote dera niwosel niasombra
con guien has intentado cortar
exactamente diez punto cinco ve-
sin el menor resultado. Instaldn-
ote en la depre pre-navideda mas
egra, vislumbras ef panorami que s¢
- viene encima v te dan ganas de
*har la cabeza para atrds ¥ comenzar
aullar. Fijate nada mds: tendris que

fentras estaba escribiendo. se me
wurrid algo horrible. "A ver Pilar
ve dije)... ;v qué tal si alguien uti-
ra las férmulas para termipar con
NOVIaZgo (CON sU [EsPectivo o res-
ctiva) que realmente vale la pena.
r la mera oportunidad de ligar en
s posadas (y whorro del regalito) ¥
n toda la mala intencién de vol-
r cuando todo hava pasado?. Bue-
. eso vo no lo puedo evitar. pero
quiero decirte que pienses super
:n si realmente guieres mandar
diablo a tu va-sabes-guién. Ya que
r otro lado. no hay nada mds pa-
+ que pasar las fiestas con alguien
juien amas locamente: eso tados
sabemos.
n el objeto de evitar una terminada
siva de parejas. elaboramos un mi-
test. Este tiene por objeto et im-
tantisimo asunto de saber si vale
)ena que termines con fu ex amado
nento o si. por ¢l contrario. al ter-
arlo, vas a meter ta pata y hasta el
0. Armate de un ldpiz y contesta
erdad, mintiendo no vas a engafar
wdie, sino solamente a €.

Al s nosadis feoeriinidad dnicd de hern s senimientos o pme un

Jramade aguelios.

Torrible vituacion. ¥ hay gue ponerle

para el figuer al fdo de vasanes
QUIST, & JUIET D0 JUICTES ¥ U, e
quramente. enirard en L aecid b
amargadery: no te dejurd respirar. Ade-
ms. lendrds que darle regatiio de N
vidad. fo cual constitive olro gravisi-
mo inconseniente. Para colmo. no sa-
hes como decirte yue hasta aqui Hegd
la cosa. que quieres volver u ser hibre
como mariposa. porgue tienes miedo

remedin. ni modo. Preocupados por
oo, nos hemos fanzado a pensar ¥
he adui que hemos dado con algunas
fSrmulas bastante efectivas nada es
infulible en esta vidar mediante las
cuales podrds cortar por 1o sano con
una parejd por lague ya no sientes...
nada!
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1. Cu i i ié
,Ju ando estas con ya-sabes-quién, invariablemente piensas ’
que estarias mejor en otro lugar o con otra persona?

st NO

P

2. ;Te daflojera arreglarte para salir con tu pareja?
St NO

———

3. ;De un tiempo para aca,

sstedes? han aumentado las broneas entre

Sl NO

4. Hay alguien que te guste mds

platiques mejor? ue tu parejs, o con quien

s

NO

50 S' p i CIon mlstaﬂte
o ientes una especie de I 'ta
¢
qulen.

hacia ese

,‘

6. ;Lo que antes te gustaba, ahora fe fasﬁd&‘ﬁ
S1 NO

7. ;A veces te preguntas qué le viste?
L |

No>""




El siete es el nimero cabalistico v del
destino, por eso son siete preguntas, Lo-
mo siete serdn también las trmulas.
Ahora: si la mayoria de tus respuestas

, i .
P -

El grosor de las formulas varian se-
atin el grado de deterioro de la rela-
cion. Si lo que quieres, es terminar
como sea, puedes optar por las més
gruesas. pero lo mejor serd que no in-
tentes herir los sentimientos de tu
pareja: por algo no quiere o no pien-
sa en terminar contigo. Un dicho bien
sabio dice: “mds vale una vez colo-

fueron yue SIL Agud pasa por s, Cafe
de mt corazon. Tu refacion con tu parep
st bastante deteriorada. Si éstas extuvie-
ron balanceadas raungue hava cuatro Sy

[ NEan IS BN SN
rado que cien descolorido™ va que
no se trata de echarte al pecho a un
enemigo que te odie por los siglos de
los siglos. Claro, hay veces en que
uno tiene que ser dristico, cuando la
pareja quiere obligarnos a quedarnos
enriatados en la relacién. Esta forma
de retener a alguien a la fuerza, tiene
muchas caras: armar un pleito de los

LN IR Nk TS !
el L NI ;

tres NO). piénsado. a lo mejor et asuny,
tiene remedio. Sitodas tus respuesty,
sueron NO. olvidalo. Pero st todas, fue
ron SL.. ;s el momento Je cortar!

diablos cada vez que se toca el asun.
to. recurrir al chantaje moral, acusar-
te con tus papds. amenazar con tirar-
s¢ de un puente, en fin, toda una bola
de recursos. El chiste aqui es que
utifices la o las férmulas que pienses
que son las mejores, hiriendo lo me-
nos posible. Pero basta de rollos i
deslicémonos a:
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Para llevarlo a cabo, es estrictamen-
te necesario conseguirse rapidamen-
te un mecate con el cual te amarres
muy bien los pantalones o la falda.
Una vez hecho esto, hay que hablar
con ya-sabes-quién y tirarle la onda
directa. Algo como: “Perdéname,

LGB wr i cuslioe
A

pero va no te quiero”, “ya no sien-
to lo mismo por ti” o “ti ¥ yo la va-
mos a hacer mejor como amigos”,
aunque lo dltimo es a veces una fa-
lacia, porque si alguien estd bien
clavado (0. ;AYY!. clavada) contigo,
es dificil que acepte seguir como

cuates. Lo siguiente es aguaniar la
rabieta. los cocolazos, el drama llo-
rén o lo que venga. y. sobre todo,
MANTENERSE FIRME. Si coues
agui v te dejas convencer para con-
tinuar con la refacion, te teva la trum-
pa. jRecuérdalo!

G B o Hlaessy
Edepclew odes
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Si sabes que no vas a poder soportar el
drama, hay que optar por un método que
a primera vista podria parecer cobarddn,
pero que suele ser efectivo: escribir elo-

cuente carta de despedida, estilo teleno-
vela, en donde digas a tu ex (va es “ex”

para ti) lo que no podrias decirle cara a

cara. Este método puede tener dos resul-

tados: 0 ya-sabes-quién se ofende muchi-
simo y te retira el habla, lo cual seria
ideal, o te habla de volada, en cuyo caso
tendrfas que recurrir a a primera fdrmufa.

LA areuscailom sREiaTREENrCY TRz
LAdEgdaerwcileay =z
R e s e e B om el o 8 W -

Si sabes que tu pareja es siiper sensible v
le vas a partir el corazén en octavos si le

dices que ya no sientes amor, entonces usa

tu imaginacion e inventa algo... Que tu

mamd no quiere que sean novios; que has
hecho un voto de celibato (solteria); que
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La Emulsién Humectante de Oil of Olay es tan similar a los
emolientes naturales de tu piel joven, que se absorbe rapi-
damente y humecta, sin dejar sensacion grasosa.

Usala dos veces al dia y luciras un cutis mas fresco y radiante.
Y si tu piel es delicada, elige Oif of Olay Sensitive Skin, for-
mulada sin perfumes, ni colorantes.

Para una proteccidon aan mas profunda
de tu piel, usa las cremas solidas de
Ol of Olay

funcionan comeo un iman que captura la
humedad natural por mas tiempe. (Y no
dejan sensacion grasosal

Puedes elegir fa version Original o la ver- | 2 _‘
sidn Sensitive Skin.

B, 55 A Nes ITA3 2186789 2170789 341491 TKIATMY JBLITH0 Aur 55 A Mo s OPR

Ou of Qlay presenta sus Nuevos Limpiadores Faciales:
Foaming Face Wash y Facial Cleansing Lotion,

Limpian 1gual que el jabdn, pero no resecan.

Vierte un poco de Foaming Face Wash (gel) en tu mano,
agrega agua y aplica su delicada y abundante espuma en
tu rostro.

Al terminar, enjuagate y luce un cutis limpio... mas fres-
co... radiante

O silo prefieres, usa el otro limprador facial de Oif of Olay
facial Cleansing Lotion, una crema ligera que puede qui-
tarse con agua, algodon o un pafuelo facial.

Ambos limpian impurezas y hasta qui-
tan el maguillaje.

Usalos por 5 dias y cambiaras la forma
de lavar tu cara... para siempre.

il of Olay cumple lo que promete: un
cutis mas fresco y radiante.
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a verdad, va estds hasta el gorro de
pleitos. En un pasado lejano (hace
tres meses, cuando i y ya-sabes-
quién decidieron enriatar-
3), todo era sensacional. La pasaban
adrisimo, vivian en las nubes sin
ierse y la onda era de pri-me-ra.
ERO... conforme paso el tiempo, la
1da pasé a ser de segunda, v luego
s tercera, y ya francamente se desli-
. peligrosamente a ser de reversa
w2 terminar en neutral, o bien en
1a explosién de motor, segdn. La
sa es que el romance patina en fal-
y ambos se pelean porque no vuela
mosca (esto para cambiar, ya que
gente suele pelearse, precisamen-
porque la mosca vuela).
+ peor del caso es que td sientes
e, la verdad, sigues queriendo a tu
reja, ¥ que €1 o ella también anda
rrapando por ti: sin embargo, am-
s tienen dudas y a veces se sienten
poco asfixiados. Cualquier perso-
sensata les aconsejaria que termi-
an de inmediato y a otra cosa, pe-
como hoy no amaneci sensato, yo
0 que no hay para qué ser tan
sticos.
indo todavia existe algo entre 1d y
sabes-quién, pero el romance da
ales de cansancio, y ambos se

!
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mueren de terror, o cuando menos les
da cosa el tronar definitivamente,
entonces la solucion no es el truene.
$in0...

iLas vacaciones sentimentales!
;Taraaaaaaaadnnnnnnnnn!

-

<

LA BUENA ONDA
DE LA MALA
ONDA
Es mala onda terminar cuando toda-
via se quieren. Pero es buena onda
darse vacaciones cuando estin medio
hartos el uno del otro. o cuando exis-
ten otros motivos que hagan imposi-
ble el romance por ¢l momento. Esto
de las vacaciones sentimentales quie-
re decir que van a separarse por un
tiempo, para pensar mejor ias cosas y
darse cuenta de si en verdad se quie-
ren o de si era solamente costumbre.
Naturalmente, las vacaciones senti-
mentales pueden ser un éxito o un ro-

rundo fracaso, depende.

Si de plano no se quieren. truenen.

Si se quieren, pero no pueden seguir
asi, vayanse de vacaciones.

No hay que tomar las vacaciones sen-
timentales como un pretexto para
romper con alguien sin herir sus sen-
timientos, sabiendo que en realidad
no vamos a volver jamds, porque esto
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Por Aldo

serfa darle falsas esperanzas v a la
larga. resultaria peor.

Todo el chiste estd en el tiempo en
que duren esas vacaciones sentimen-
tales. v en la forma en que éstas sean
llevadas. Se trata, al final, de darse
cuenta realmente de qué onda, y de si
conviene terminar definitivamente o
bien seguirle echando nuevas ganas.
Con el objeto de que dichas vacacio-
nes sentimentales resulten un éxito y
no una metida de pata, primero hay
que tomar bien en serio la decisidn de
someterse a ellas. Una vez decidido
este importantisimo asunto, hay que
seguir algunas condiciones para que
todo resulte bien.

Asi que los candidatos a vacacionar
sentimentalmente, favor de ponerse
muy almejas con las...

CONDICIONES
PARA LAS
VACACIONES
SENTIMENTALES
Tal vez continden bien durante un
tiempo, pero al cabo van a volver a
las mismas y el truene serfa peor. El
objetivo precisamente de las vacacio-
nes sentimentales es que ambos VI-
VAN la experiencia de estar alejados
el uno del otro, para ver si realmente




se quieren en buena onda, Y para que
esto suceda, tiene queé pasar un tiem-
po razonable, no debe ser menor a un
mes, ni mayor a diez anos, porque
tampoco se trata de envejecer. Ya en
Serio, entre uno y cuatro meses es el
tiempo ideal, dependiendo de las cir-
cunstancias de cada pareja. Hay
quien se pone seis meses y hasta dos
aflos, esto es exagerar. ;Se pierde el
dnimo después de tanto tiempo!

Muy bien.

pdicion nimero
se trata entonces de

v /{ que td y ya-sabes-
‘! quién fijen un plazo.
J Digamos que dos

meses. Pasando ese plazo, volverdn a
reunirse y hablardn a ver qué onda,
;Pero qué van a hacer mientras trans-
curre el iempo? Pues cada quién hace
lo que puede, pero nosotros podemos
decirte lo que NO debes hacer, y que
queda firmemente establecido en las
sucesivas condiciones (nos estamos
viendo muy leguleyos).

pdicion namero

: favor de no ceder a

v 7/ latentacién de verse
//J durante las vacacio-

nes sentimentales.

Esto es superbdsico. La verdad, estd
duro eso de seguir viendo a alguien
que fue (o es) el amor de tu vida y
con ¢l o la cual terminaste, aunque
sea por un tiempo. Si se ven, no po-
drén pensar con claridad ni podrdn
despejarse para saber si realmente se
quieren o si nada mds era onda de es-
tar juntos para no aburrirse o para no
andar solapa. Por mds que la otra par-
te llore, suplique. se arrastre y berree
para conseguir un encuentro antes del
plazo fijado, nones. Y td, desde lue-
20, no debes intentarlo tampoco.
Tampoco se vale hacerse los encon-

tradizos. Yo sé que 4 veces es inevi-
table verse o encontrarse, créeme gue
sé por qué lo digo: mientras menos se
vean. mejor. Y si no se ven en abso-
luto... ;perfecto!
pdicién namero
4 icero contacto! No
v falta el “dile gue lo
// (o BUENO: laj man-
do saludar”™. O el:
“le voy a mandar una tarjeta porque
se atraviesa su cumpleafios”. O,
peor: “Voy a llamar a su casa y si él
{0, jcaray!, ella) me contesta, cuelgo
de volada”. O todavia stper peor:
“Me voy a plantar frente a su casa
disfrazado (o, ni modo, disfrazada)
de gorila para ver con quién sale”. O
bien, ¢l mandar emisarios 2 ver qué
onda. ;Nooooooo! Cuando uno se va
de vacaciones, lo ideal es no pensar
en el trabajo ni en los estudios. Si
andas de vacaciones sentimentales,
lo ideal ¢s no saber nada de tu amor
desgarrado de la vida, ya que inme-
diatameate te entrard la picazdn por
verlo, o por verla. Mientras menos
contacto haya. es mejor para los fi-
nes terapéuticos de las vacaciones.
Claro que, a veces. el contacto es
inevitable, sobre todo si ya-sabes-
quién es hermano (o, ay Dios, her-
mana) de tu mejor amigo, o si viven
pared con pared, o si estdn en la
misma escuela, o si ciento cuarenta
y nueve mil quinientas veintinueve
circunstancias por el estilo. Si de
plano no pueden evitar verse o en-
contrarse, o saber el uno del otro,
ojo a las siguientes dos condiciones.

“dicién namero

v no chantajes emo-

\/ cionales. Con esto

e de “chantajes emo-
e~

- cionales” me refiero
a la manipulacién. Por ejemplo, td

puedes querer demosirar a tu amor
gue estds que te lleva la trampa por
haber terminado. Entonces, cada vey
gue tu amor entra en {u campo vi
sual, td agachas tos hombros y te ex.
primes disimuladamente una ceboll
para llorar a mares. O bien. le man-
das recaditos de ésos que tienen un
perrito con los cachetes colgados
que dice: "Estoy triste, te extra-
fio...”". Q instruyes delicadamente g
algin emisario para que le vaya con
et chisme de que tienes el alma de-
shecha. ;NOOOOO! Ya sé que se
trata de una treta (ojo al trabalen-
guas) para que ya-sabes-quién lo
piense mejor y decida volver contigo
en caso de estarse arrepintiendo, pe-
1o no es bueno; uno de los mayores
chistes de las vacaciones sentimen-
tales es que AMBOS TOMEN LA
DECISION DE VOLVER O DE
TERMINAR, PERO SIN INFLUEN-|
CIAS EXTERNAS DE NINGUN T(-
PQ. ;Captas?

pdiciéon namero
desde luego... a0
picones! Esto es tf-
? pico. Td, que has
quedado lastimadi-

llo (0. vamos, lastimadilla) v con
medio rencor, quieres demostrar-a tu
ya-sabes-quién que NO TE IMPOR-
TA que hayan terminado, aunque so-
lo sea por un rato. En consecuencia,
te dedicas a pasar frente a sus barbas
(0 a sus pestadas enrimeladas) con
cuanto moscon o lagartona, segin,
puedas, con el dnico y perverso ob-
jeto de que sufra como un condena-
do (0, jaaaayyyy!, condenada) a
muerte y decida volver de volada an-
tes de perderte. El resultado inme-.
diato de esto es que ¢! disparo sale!
chueco: ya-sabes-quién se enchina y|
comienza a darte picones a su vez,|
lo que provoca una guerra en un
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tiempo que quiere ser de paz v refle-
xion. Esto de los picones puede ser
en forma directa. que es [a que hemos
mencionado. o bien en forma indi-
recta, utilizando los servicios de los
chismosos que nunca faltan para que
le vayan a decir a ya-sabes-quién
que te estds clavando con otra perso-
na. Aqui, los dnicos beneficiados
son los chismosos, se divierten mu-
chisimo, mientras que va-sabes-
quién y ti hacen un entripado de los

Y
4

e

ﬁ‘f&}

=
'S
Z
Ny el
\!\5 ,‘:)
oy
=
EP IR
Ry o
O
=

diablos y tal vez... ;horror!, echen a
perder para siempre una relacién que
si tenia remedio.

ediciéon naimero
(4 jtampoco te encie-
rres! El hecho de
que no debas darle
picones intenciona-
= dos no excluye el
que salgas con otras personas. De he-
cho, debes hacerlo en buen plan. Am-
bos deben tener la libertad de cono-

cr 2 otra gente v esto debe guedar
clarfsimo. asi que hay que aguan-
tarse los cefes: n1 modo. No se trata
de batir récord de ligues. tampoco
tienes que encerrarte nusta yue el
plazo hava concluido. Claro, f peli-
gro (relativo) es que uno de los dos
{0 los dos) se claven con la otra per-
sona, es un riesgo que hay que co-
rrer. Si esto sucede. es porque hu-
biera ocurrido de todas maneras.
Ademds, solo conociendo a otras

personas. podrds saber si la que de-
jaste es 0 no la mejor para ti. Pero
todo sin intencion de lastimar, ni de
vengarte. No es pleito... jes terapia’

LA HORA DE LA

VERDAD

Bueno, supongamos que el plazo pa-

ra las vacaciones ya terminé y am-

bos se enfrentan al momento en que

deben tomar la decision de volver o

de tronar definitivamente.

Hay veces en que el asunto estd su-

perclare. ambos »e han cwraﬁmJ
muchismn v va no ven fu horg ¢
estar juntos nuevamente. Pero puedy
suceder también ue hava dudas: 2
de {o mis normal.
Pero calima. que el asunto es seny

cillo.

NO DEBES VOLVER S
®E| mero hecho de pensar en hacer
lo te da una flojera mortal.

#Si descubres, después de pensarld

ST

muy bien, que no has extrafado pari
nada a ya-sabes-quién, v que te k
has pasado de lujo sin su amabi
compaiiia.

451 hay otra persona que te atrae.
#5i no sientes querer a ya-sabes-quién.
#35i piensas que de alguna forma ha
cambiado de vida y no hay Jugar e
ella para amores pasados.

S1 DEBES VOLVER
CUANDO:
Te ;mueres! si no lo haces. ;PUNTO
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vas a ver pr/:s\i}i;érjevggé relojazo.
C T v iShaaack! 10 segundos... 20... 40... jYa!

omo e es | Ahora otra con Tere. jShaaack! Se‘/a g
E dedicas, eh?
Strenando' Mira que bien salieron... 8 !
Ves...? Polaroid revela las emociones
cuando todavia las estamos viviendo...
Esta navidad, en la compra de una

cdmara Polaroid, jgratis un reloj!

Ho, Ho, Ho... Ahora
témenme una
saliendo

por la
chimenea.

El Poder de ia Fotogra({a Instantanea.
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rompa pof una bronea sinam
bueno, con importancia), es

dero desastre. ;Porque, esctichenlo bien:

en mds se ha de estimar un amigo que
una cuenta en el banco! Esta afirmacién
se basa en aquella célebre frase del Qui-
jote, quien decia que en mds se ha de
estimar un diente que un diamante, lo
cual también es cierto.

Pero bueno, aqui no estamos hablando
de dientes, sino de amigos, aunque a ve-
ces es0s amigos nos rompan los dientes.
Los pieitos entre amigos podrian ser cla-
sificados asi:

1. Nivel leve: cuando nada mis se me-
dio molestan, pero las cosas se arreglan
tacilmente.

2. Nivel mediane: cuando hubo una
bronca un poco mds fuerte. v es necesa-

) pleitos det mundo, stempre
¢ ofendida y una parte ofen-

“sora, es decir, na que 1a reg6 y otra que
“resinti6 [a§ consecuencias de la regada.

Curiosamente, el impulso inicial de decir
“perdéname” es igual de dificil en cual-
quiera de los niveles del pleito que se
haya creado. A partir de que se ha toma-
do la decisién de pedir una disculpa
pisoteando el propio orguilo, los meca-
nismos de arreglo varian en grado de
dificultad conforme aumenta el nivel del
lio. pero nada mds.

Asi que el primer paso cuando tienes un
pleito con un amigo, amiga, cuate u lo
que sea (a quien en lo sucesivo denomi-
naremos como la parte agraviada), por
algo que U hiciste (entiéndase metida de
pata o regada). es, precisamente. aceptar
que te has equivocado.

Cuando la gente no tiene el valor de pe-




iaL [f'me
t\.lararas

na puju pc,rdmﬁ
€ uuerdas kiasﬁa dete

'sean mdia badz. Twmi 1O Lests |
' “nada, comn'podrdn darse cuenta si
tienen que “rreglar v ple ta de ni- 4
vel feve. F
El probiema Jria presentarse si
el o estd en el nivel mediuno o en
el terribie, va que la parfe agraviada
estd MUY ofendida v sabes que no
va a ser fcil que te perdone sin o-
poner algunas toneladas de resisten- %
Cld. Es en esta circunstancia cuando *
necesitamos proponer estrategias. Y,
claro... jaqui estdn!

reeers bt

A HGRITAGIWN
Antes de lanzarse de lleno a corregir
las cosas, resulta de lo mds conveniente
(y saludable para conservar los dientes),
el realizar un pequefio sondeo indirecto
para detectar el nivel del pleito o. en
otras palabras, averiguar qué tan enojada
se encuentra Ja parte agraviada. Para
esto, utilizaremos un recurso de espiona-
Je comun. Como es dificil aif'eriguarlo por
uno mismo (no le vas a llamar para pre-
guntarle qué tanto estd enojado o enoja-
da contigo. por el momento no logrards

e, vobdk :
SHISANI0 QHE VIVE V0
sario. Lambhidn nu
14 gonoeer @ 1 par

s agraviady y

vontiania con ellz pars que e svelie o L‘JC
LR 15 ‘ximmqué i La om ia nefdoné
- amparcial posible: donde e dé por propor- |
2l pletio

ml‘o, El espla en ctestidn serd lo Wi

cionarte informacion volteads
subird de nivel.

ey bien, Ya con la informacion en la
mano, optards por uno. 0 vuuoa de fos

rétodos de aprovimecion qu

a continuacion se deta-
llan (todo muy cientifico):

1. Aproximacion directa. Exclusivo
para valientes, siempre y cuando el pleito
sea leve 0 mediano. v la parte agraviada
no esté completamente cerrada a una
reconciliacidn. Consiste en plantarte de
cara a tu amigo o amiga v decicle. sim-
plemente: "Perddname, la regué™. Este
método me lo enseid una nifita que un
dia corri6 a escobazos de su casa a su me-

g A A SIS e

P LU P S D

CreTU L gue e gobie miig

RHEY

svitarla @ ose K
o que ecramenie a fa vada de
frénte Ldonde vivlale agraviada), ¥
cuamio ly o delanie, ie dijo: “Pe.

piensan que las cartas son <o J
mujeres, fo cual es un qm)r, S? ‘

Pablo hasta Lmrcu Marquez Fang
esurito un verdadero canterf g
que nadie los critique. Sieres hom-
bre v tienes dotes de escritor, -
chale de tu ronco pecho y di “ias
regué” en 't forma mds convin-
cente posible. Y si eres mujer,
entonces, consigue Ia tarieta mds
grande que puedas y escrive ahi
tu mensaje de “jperdéname!”,
Aquf tenemos que lograr que ..
parte agraviada realmente abra el sobre v
fea ¢l contenido. Deberia ser fécil. pues-
to gue pocas personas resisten leer un so-
bre dirigido a ellus. Sin embargo. puede
darse el caso de que el mensaje sea redu-
cido ripidamente a cachitos, con lo cual
habremos fallado estrepitosamente y
serd necesario NO ENOJARSE v buscar
otro método de aproximacion.
3. Aproximacion subrepticia, Pura
quienes no anden muy bien en geografia,
diremos yue “subrepticio (a)”, segun el
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" En nombre del claro, de-

todo y sielies algo como;
bermos poner 21 tesora en Jas
cosas y rescatar este valicso

pleito sin seguir con la amis-
tad!”, lo cual serfa completa- §
mente desastroso.
4. Aproximacion casual. |
Claro, se trata de encontrarse §
“por casualidad” con fa parte

agraviada y propiciar una con-
versacion en la que las cosas
puedan arreglarse. Esta “casua-

lidad" resultard mejor si es propiciaca

por una fercera persona. que te cite a ti y
a fu amigo o amiga en un café. o en su
€asa, © en cualquier sitio en donde puedan
hablar. Y... aqui viene to peliagudo.
deberds comenzar, siempre, con: Yo sé
que la regué... ;me perdonas’”, para des-

pués seguir con todo el rollo.

5. Aproximacion al detalle. E!
“detalle” significa enviarle un regalito de
desagravio. Un mono para ellas, un
poster para ellos. En fin. td sabrds. Si el

con una o varias de las siguientes posi-
bles reacciones:

1. Que te diga: “No quiero hablar
contigo”, En esie caso. haz un poco de
labor de convencimiento (no demasiada,
tampoco se trata de que te arrastres), y si
la parte agraviada sigue cerrada como al-
meja. entonces deja pasar una semana e
intenta el método de aproximacion no
tan directa.

2. Que la parte agraviada se suche
gritando o reprochandote. Si esto

4 se hizo. Dependiend:
1a forma en que valores
amistad, y del nivel d
pleito, deja pasar un tien!
PO pequedio (no mis d
una semana) y haz w
A dltimo esfuerzo. Supo
nemos que va para la segund
intentona, la parte agraviada to habr
pensado mejor. Si de plano no te pe
dona. creo que tendrds que buscarte otr
amigo u otra amiga. ;Y la proxima ve
no la riegues!
UNAS ULTIMAS PALABRAS: sit
ERES la parte agraviada, entonces
seas mala onda y escucha las disculpa
de tu amigo o de tw amiga. Realmente 2
provecha la oportunidad cuando venga
decirte, por cualquiera de los métodos
“ Perddn, la regué!™,
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Para medir el tiempo de aventuras y

grandes acontecimientos, se ha creado, Hug

con la fusion del oro de ley de 18 Ktes.
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1. ;Cual es ¢I mejor palo dela bara;a?

a) Corazones rojos.

b) Tréboles.

<) Espadas.

d) Diamantes.

2. Vas caminando por la calle y de pronto... ;horror! Se te

atraviesa un gato negro como la noche. Sigues tu camino y

te tropiezas con una cascara de platano y azotas como res.

Te levantas con toda la dignidad posible, ignorando la risa

de los transedntes y continiias valientemente. Entonces, te

detienes: ahi, frente a ti, hay una escalera. Hijole. ;Qué
haces?

a} Bueno, la verdad es que no ves la escalera, y pasas por debajo de ella con

. toda tranquilidad.

b) Le das la vuelta.

~-¢) Pasas por debajo, aunque con cierta cisca.

3. Alguien te ofrece billetes de loteria. Ti examinas los
nimeros y hay uno qu¢ te late muchisimo. ;Qué sucede a
continuacion?

a) Lo compras y no sale. Entonces piensas que el namero de junto (y que saco
reintegro), te latia mas.

b) Compras un cachito de ése v otro de otro niimero, para no errarle. Sacas
reintegro.

¢} Lo compras y sacas un premio,

’ d) Lo compras y no sale.

tepemos a los mdmduos e indivi- ) No lo compras y sale premiado con el gordo.

S gte parecen tener upa sperte fan- &+ Las primeras tres cosas que haces en el dia te salen
siper mal. Por ¢cjemplo: te caes de la cama, te banas con
agua fria porque se acabé ¢l gas y te tienes que cambiar
de ropa, ya que te derramas el licuado encima de tu pla-
yera nueva. Tomando esto como parametro, el resto de tu
dia es:

a) Fatal, Todo me sale mal. Bien lo dicen los gitanos: si las primeras tres cosas

: en el dia te salen horrible: ;métete en la cama y no salgas!

., by Normal, con altas y bajas. Tal vez con mds bajas que altas.

"¢ Bueno. No me dejo intimidar y sigo adelante: ya cubri mi cuota diaria de
esgracias.

5. Decides ayudar a tu mama en la cocina por una vez en

tu vida. Agarras un cuchillo filoso para cortar una cebolla.

Tu mamé sabe como te las gastas, te advierte que tengas

. cuidado, porque te puedes cortar.

a) Sales con éxito de la empresa, aunque los ojos te Horan a mares,

b) Volteas a decirle que no se preocupe y en ese momento te cortas.

- ¢) Te Hevas un cacho de uiia, como te Horan los 0jos, no viste bien.

‘




6. Supongamos que por uno de esos milagros gue se dan §
veces ¢n la existencia de todo ser humano, tu papi ascedy
a prestarte el coche durante unas horas el sabado. Trepag
a todos tus cuates y cuatas y se van al cine. Dejas el cochy
estacionado en la calle. Mientras todos estan hartand ‘
de palomitas en el cine, una banda de robacoches cae po;
el lugar. De acuerdo con lo que ti sabes acerca de ti mis
mo (o misma), lo mas probable es que...

a) Escojan un coche para robarse v... ;adivina! Serd precisamente el de tu paps.

coche.

¢) Nise fijen en el susodicho auto.
dy Le roben los tapones.

7. Te truenan en matematicas, a pesar de que segin ti, es4
tudiaste (¢por qué todo el mundo truena matemdticas?!i
después, te rompes un ligamento al tratar de lucirte e
saltos de altura ante ya-sabes-quién. El buitre de mal agu 4
ro que nunca falta, trata de animarte diciéndote que tg
prepares, ya que normalmente las dcssraeias vicnen d§
tres en tres. Ti:

a) Tratas de no creerle. pero te cuidas mds que de costumbre.
by Por supuesto que te preparas, bien sabes que eso de los tercios fatales esta pnr'
verdad.

¢) No le crees. La suerte tiene que cambiar. o

d) No le crees... y al dia siguiente, te enteras de que tu mejor armgo (0 amxga
anda echando el can disimuladamente (o no tanto) a ya-sabes-quién, el cual (o'}
cual) no ve con malos ojos el asunto, o bien te ocurre efectivamente la tervery
desgracia,

8. ;(Cuadl de estas afirmaciones se ajusta mas a tu opinion
personal? (Elige sélo una):
aj La buena suerte depende enteramente de uno mismo,
b) La mala suerte es el resultado de alguna mala vibra que alguien te txra
¢) No sé de qué depende tener buena o mala suerte. -~
9. Tus cuates inician un negocio de venta de camisetas pi ;
tadas a mano. Todo va fantéstico hasta que te invitan §
participar. En el momento en que entras a formar parte ‘del
negocio, las cosas comienzan a fallar: :
las camisetas se echan a perder, Jes rol
Lo primero que piensas es que:

a) Algo no estd funcionando bien en el negm nece
b) Todo es por w culpa. 5

¢) Es tan s6lo una mala racha, y pronto se
10. Ahora, veamos el caso contrai
misetas va fatal. Hasta que ti entras,
pedidos y por ¢llo, piensan en rcnm
las. Tu opinién es que:

a) Algo va a descomponerse tarde o temprano,




Rasurate a la carrera.

Escuderia Braun
Tyrreli/Honda.

20. lugar en el

Gran Premio de Canada

Con Braun Linear:

la rasuradora creada
especialmente para ti,
con dos posiciones de
rasurado que dejan tu
cara afeitada al ras y
rdpidamente: La posicidn
1, para barba, bigote y
meijillas y la posicion 2
con cortapatillas fijo que
se combina con el
cabezal para afeitar

las zonas dificiles.

Si quieres rasurarte a
toda velocidad y con toda
precision,con Braun Linear
llegas en primer lugar...
bien rasurado.




1 a=l; b=21; o= d=0.

2. a=( b=1; o=2

30 a=0; h=2 c=2 d=0; e=1.
4. o=l b=0; c=2,

3. a=2 b=1: ¢=0),

6. a=l; =2 c=2: d=0.

7. a=D b=1 c=2; d=1

8. a=l; b=2; e=0).

9. a=0; b=2; =1.

10. a=t h=0; c=2.

Ahora: iNo las sumes! Vete a las respuestas y averigna por qué.

Una aclaracidn antes: por “mayorfa”
entendemos mds de seis. ;Sigue!
Mayoria de 0: aqui los nimeros no tie-
nen un valor en cantidad, sino un valor
simbolico. El cero representa, en este
caso, la ausencia de talento esotérico
para atraer la buena o la mala suerte.
Esto no significa que tengas retraso
cosmico: simplemente perteneces a la
normalidad de las personas, en quienes
las fuerzas cdsmicas interactian
libremente v a sus anchas para traerte la
buena o la mala suerte. sin que inter-
vengan factores kdrmicos. Digamos,
estds al capricho de los vientos ocultos,
éstos saben muy bien lo que te con-
viene y lo que no. El mensaje césmico
para ti es: ;no hay mal que por bien no
venga. y todo tiene una razdn de ser!
Mayoria de 1: el uno simboliza que
presentas una innegable tendencia a
atraer las desgracias. Posees, entonces,
un talento cdésmico negativo, por fac-
tores de karma o por obscuros desig-
nios de lo Eterno. Esto no significa que
tengas que resignarte. Es posible cam-
biar este factor. Lo que ti necesitas, es
confiar mds en ti mismo (o misma), y
no dejar las cosas en manos de la
Providencia; si en verdad tienes fe,
puedes cambiar tu suerte. Uno debe

mensaje! Fijate ahora en ¢l resto de tug}
puntuaciones (las que no sean “1"). S§
tienes mayoria de 0-(tres o cuatrd]
respuestas), entonces las ferza
cOsmicas tratan de hacerte travesuras,
Puedes evitarlo, imagindndote que hay;
una tuz muy blanca y muy brillante que;
te rodea y te sirve de proteccidn. Si por}
¢l contrario. tus otras respuestas son :
su mayorfa “2", hay en ti una ven e
buena suerte que debes aprovechar v
fortalecer para que llegue a dominar i
la salazon. Si tienes dos respuestas en 0
y dos en “2”, hay buenas probabi-
lidades de que las fuerzas cosmicas
lleguen a ponerse definitivamente de tu
lado. ;Tii puedes!
Mayoria de 2: esto es slmplemente fan
téstico. Th natuta! mmesoténco,es

buenaventura.
dos que estin



Definitivamente éste es tu afio,
pero deberss echarle los kilos a
todo lo que te propongas para
que las cosas te salgan mejor, Tu
regreso a clases serd jfeno-
menal!, pero porsi las dudas
preparate. Una nina que te
tree flechadodesde hace un
rato, por fin a-

ceptard salir con-

tigo, asi que jcon-

quistala!

ELLA

Sino puedes descargar toda esa
energiaque tesobracon tw galdn,
géstala haciendo aerobics. Or-
ganiza de una vez tu tiempo
para que no te agobie

el regreso a clases.
Trata de ayudar mas

en las labores de familia,
verds que asf ws papds se
alivianardn grueso y no
tendrds broncas con ellos.

ARIES

No te tires a la depre, tienes
muchisimos motivos para estar
orgutloso de ti mismo y de la
gente que te rodea. Por el amor
1o te preocupes, que ya legard
a su debido tiernpo. En tu casa,
la alegria estd instaladisima y
puedes estar se-

BUIO que se

quedard

ahi mucho

tiempo.

Por naturaleza, eres muy
posesiva con las personas que te
rodean, y aunque eso noes ma-
lo, trata de demostrarlo menos.
Esta quincena saldrds del pro-
blema econdmico en

el que te habias ins-

talado y podrds de

dicarte a cosas mas
romdnticas, como
desempolvar a tu

galdn y salir con €]

AU RrRo

Te gusta hacer muchas cosas al
Mismo tiempo, pero casi nunca
las terminas. Si eres mas dis-
ciplinado, todo te saldrd de ma-
ravilla. Tus cuates te
demostrardn que son

stiper leales al sa-

carte de una brop-

ca. Enlo familiary

enelamor, lallevas

ganada. Cuida mas tu

salud, haciendo

algin deporte.

El Sol irradia tu signo y eso te
proporciona energias nuevas
que te caen muy bien después
de las vacaciones. Un amigo
tuyo estd enamora-
disimo de ti desde
hace tiempo, pero
COMO piensa que
todavia andas con &
galdn,noseteacerca,
Checa quién es y dile
que tiene el campo

libre,

DAh b =0 L

Por naturaleza. eres amante del
peligro. pero debes ponerte mds
abusado y no meterte en si-
fuACiones poco  convenientes.
La Luna v el Sol andan muy
cuates contigo y te dardn mu-
chisima suerte en lo eco-
némico. S¢ més carifioso
con tu nifla, pues ella te
necesita un buen en

€stos MOmentos.

=L

Tu mds hermoso suenio de amor
puedehacerserealidadalrededor
del dia 10 con ese nifio que
conociste en la escuela. Procura
tener mds comunicacion con {u
familia. pues eso te beneficiara
horrores. Los dias son
propicios para que hagas
gjercicio al aire libre.
Usa algo de color

verde.

CANCER

Tu siper curiosa cabeza quiere
estar enterada de todo lo que
ocurTe con fus cuates, pero
comprende que ellos también

Ciertos cambios con la familia
te sacardn de onda, peroen unos
cuantos dias te sentirds como
nunca. Si quieres ser feliz,

tienen vida privada. Tunoviate  comprende que tu galdn tiene
tiene preparadauna sorpresaque derecho a hacer lo que
esperabas recibir de otra quiera sin pedirte
persona. El dinero que has permiso. Por ef as-
ahorrado, utilizalo para Pecto monetario no
inscribirte en al- te procupes, pues el
gin deporti- dinero te lloverd. Lu
vO. suerte estd con ef 8.
LE©O

Esta quincena, estards jarro-  Ese nifio que te anda rondando,
llador!, pues conocerds a un  no te dejard nada bueno, mejor
buen de nifias que quedardn im- reconciliate con tu galin,
presionadas con tu formade pues €l s es sincero y
vestirte, y una de ellaste va ademas te adora, Un a-
anrarlaonda grueso. Con migo e contard un secre-
el dinero, no tendrés 0 que te sorprenderd
‘ningiin problema y te grueso, pero por ¢l
cacrd més gracias a momento, gudrdatelo y
Marte. Te sentirds 1o digas nada. Tu salud
miejor si haces ejercicio es de acero, pero trata de
més seguido, alimentarte mejor.

WiIRGO
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EL

Sicrees que le hiciste dafio aese
amigo, no tengasmiedo y pidele
discutpas. él es tu cuatisimo y se
alivianard de volada. Las vibras
de la Luna hardn que tengas un
romance relimpago alrededor
del dia 7. Tus papds andan en
buenisima onda y

te dardn permiso

para “eso” que

quieres hacer.

ELLA

Te has olvidado de ws cuates,
pero Venus estd en tu signo y te
ayudard a cuidar las relaciones
que realmente quieres. Date
tiempo para estar sola y meditas
sobre qué es lo que hace que
galdn se enoje. Cuando lo
descubras, se llevardn
mucho mejor. En lo
econdmico, la

llevas de garie.

L EEENFR A

Tunifiay tisequierende verdad,
pero tltimamente han tenido
muchas broricas. Dale tiempo y
verds como las cosas vuelven a
ser de sdper lujo. El regreso a
clases te alivianard, y te
sentirdsdindmicoyactivo
nuevamente. Una

persona de tu familia

ya checd tus deseos de
superarte y te ayudard.

Esta quincensa, no habrd un solo
galdn que se te resista, prin-
cipalmente los dias 6. 10y 13.
Tendrés que dejar a un lado el
reventon y asistir mds
seguido a las fiestas
familiares. Sabes que

eres una de las mejores
enlaescuela, perono te
confies, asi que ja es-

tudiar! Tutalismén: el topacio.

Esta quincena, resolverds un lio
romantico en el que te metiste y
te sentirds muy contento.
Tendrds que hacer una eleccion
importantisima, pero ;ali-
vidnate!, los astros estdn de

tu parte y te dardn la inte-
ligencia necesaria para que
salgas ade-

lante. Atrae a

la suerte vis-
tiéndote de azul.

Por tu nanuraleza, eres incapaz
de lastimar a alguien, perodebes
aprender a tener més tacto
cuando hablas. Tu galdn anda
medio sacado de onda porque
tiene broncas en la es-
cuela. Ponte a es-
tudiar con €l y a-
lividnalo. Enes-
tos dias, la re-
lacion con tu ma-
ma mejorard mu-

cho.

SAGITAREIO

AT 8 o B

Vas a cambiar de grupo en la
escuela y te sacards de onda,
pero  gran sentido del humor
te ayudard a adaptarte a tus
nuevos cuates. Hace mucho
tiempo que no safes con tu nifa.
Date un tiempo y diviertanse
juntos. saliendo a

algtin sitio al aire

libre. Un rubi te

dard muchisima

suerte.

ELLA

Esta quincena. se presentardn

cambios stiper favorables que

te hardn ver el mundo de coior

de rosa. El acelere

de tas fiestas de

fin de afo e agotd

grueso. asi que dedicate a

descansar y come bien.

Tu mala racha econdmica

va terming, v en el amor,

Venus se portard increi-
blemente contigo.

cCcCAFPFRICORNIO

Una de tus ex te va a llamar por
teléfono con el pretexto de
pedirte “algo™, pero la verdad es
que quiere regresar contigo.
Analiza la situacion antes de
lanzarte. Tus deudas han
disminuido y esta quincena las
acabards de pagar. Tu familia
ha checado tu

cambio positivo

y te premiard

muy pronio,

Te has instalado en tu casa y no
quieres salir a ningun lado.
;Animate!, y deja de sabotearte
los dias. Participa mds con tus
comparieros de clase y de-
muéstrales toda la crea-
tividad que Urano te ha

dado. Esadebilidad que

sientes, es por no hacer
ejercicio. ;Levdntate
temprano y haz aero-

bics!

AcusrnNAnRrRrio

Ya es hora de que te consigas
una nifia que te quiera y a-
compafie, pero necesitas fan-
zarte a buscarla, porque sola no
llegard. Ni los que se dicen tus
cuatisimos soportan que te
superes ¥ los dejes atrds. No los
culpes, la envidia es

natural y ya

se acostum-

brardn. Buenisima
suerteconel di-

nero,

o 1

Tienes que demostrarle a tus
papds que eres mas responsable
de lo que ellos creen. Podrds
conquistar a ese nifio que co-
nociste si utilizas al maximo tu
poder de seduccion. Controla
mds tus gastos y pronto
podrds irte de vacacio-
nies con tus cuates. To-
do lo que hagas los
jueves, te sal-

drd increible.
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CADENAS DE
AMARGURA
{RULEY A
TELEROVELAY
La historia se desarrolla en
Guanajuato. Ahf viven
Roberto v Elsa. quienes
son papds de Cecilia, una
nifia linda y tierna. Entre
los tres forman una familia
muy unida. Sin embargo, a
Cecilia le desagrada tener
que ir a visitar los fines de
semana A sus tias paternas:
Natalia v Evangelina Viz-
caino, un par de solte-
ronas. pues le tiene mucho
miedo a esta dltima. En-
frente de la casa de fas
Sedoritas Vizcaino, vive
Soffa con Martha, su ma-
md. quien se encuentra
separada de su esposo.
Soffa tiene la misma edad

de Cecilia v o5 una nina
muy traviesa. Le di-
vierte mucho tocar el
timbre de la casa
de sus vecinas, a
quienes les ha
puesto  los
cuervos de en-
frente”. A pesar de
¢llo. se siente muy tris-
tepornoverasupapdyle
echa la culpa a su mama.
Los papds de Cecilia tie-
nen un accidente en la ca-
rretera y mueren. Cecilia se
va @ Vivir con sus tias y su
vida cambia radicalmente.
pues con todo ¥ que su tia
Natalia y Jovita, la coci-
nera. la quieren mu-
cho, tie-
ne que
soportar
la forma
en que [o J
trata Evan-
velina, Ce- §
cilia se |
cambia de
colegio y co- §
noce a Soffa.
Evangelina le
prohibe tener
amistades, pe-
1o a pesar de ello, se hacen
grandes amigas. Elena,
que es la esposa de Rena-
10, envidia a Martha por el
dinero que tiene, por eso le
alegra que Martha se haya
separado de Armando. Un
dfa, Cecilia escucha decir
a Evangelina que su pre-
sencia es muy molesta, por
lo que decide escaparse.
Sin embargo, Evangelina

fa encuentra
v le advierte

* CECILA
que e Ver - GERARDO
mas a SOfL  EyANGELINA
por lo que yaralja
N‘uraha e sopa
dice que — yagria
nunica podrd £ ena
SVIlr que  penato
las ninas se
quieran. El

tiempo pasa y Cecilia v
Soffa se convierten en dos
hermosas jovenes. Un dia,
conocen a Gerardo, ¢l hijo
de Elena y Renato. quien
regresa después de haber
vivido en México varios
afos. Las dos se impactan
y Sofia se pro-
pone conquis-

tarlo. Victor,

un cuate de
, » Gerardo, ha-
ce una fiesta
en su cusa,
y Cecilia
vaL sin per-
miso de su
tfa. con
Sofia vy
Gerardo:
ahi co-
noce a Joaquin. y €l de in-
mediato siente una gran
atraccién por ella. Cuando
regresa a su casa, Evan-
gelina la regafia; en cam-
bio, Natalia le dice que lo
acepte como amigo. Ge-
rardo entra a trabajar con
Manuel Alejo, pero a su
mamd esto le disgusta. Sor
Angélica. una maestra de
Cecilia, intenta ayudarla.
Elena se alegra al des-

SOR ANGELICA MARCELA PAEZ

REPARTO (ACTORES PRINCIPALES)

DANIELA CASTRO
RAUL ARAIZA JR.
DIANA BRACHO

DELIA CASANOVA
CYNTHIA KLITBO

TINA ROMERO

HILDA AGUIRRE
RAYMUNDO CAPETILLO

cubrir que Soffa es la
novia de Gerardo. Cecilia,
para evitar problemas con
su ta, acepta no volver a
ver a Joaquin. El, decidido
a conquistarla, le pide per-
miso a Evangelina para
visitar a Cecilia, lo que
hace que Evangelina se
ponga furiosa y lo corra.
Elena y Sofia se ponen de
acuerdo para convencer a
Gerardo y que cambie de
trabajo. Sor Angélica, dis-
puesta a ayudar a Cecilia.
llega a casa de Evangelina.

AMOR DE NADIE
El tiempo ha pasado y
Guillermo y Sotia ya son
independientes. Viven en
forma modesta, pero son
muy felices. Nancy se re-
cupera de la pérdida de su
bebé y Jorge se lamenta
por no haber luchado mds
por Yvette. Alberto se eno-
ja mucho cuando descubre
que Amelia logré que
Yvette se alejara para
siempre. Soffa sufre cuan-
do se entera de que estd
embarazada, pero junto
con Guillermo deciden
aceptar al nifio como suyo.

!

L



Radl deduce que el bebé
€S suvo v jura que hard
hasta lo imposible por te-
nerlo. Sofia se pone muy
feliz al reencontrarse con
Ema. Afberto le aconseja a
Mario que cuide mis su
matrimonio. pues Sabrina
puede cansarse de tantas
desatenciones. Perla no
consigue deshacerse de
Gustavo, quien sigue
cortejindola a pesar de es-
tar casado con Lena. As-
trid y Félix. un humilde
zapatero, inician su no-
viazgo secretamente, pues
eila teme a la reaccion de
Amelia. Elisa ya tiene dos
hijos con Belarmino y
poco a poco ha ido toman-
do las riendas del negocio
y también de la voluntad
de su esposo, quien hace
todo lo que ella dice. Elisa
se pone contentisima
cuando ve legar al pueblo
a Guillermo y a Soffa.
Con groserfas, Socorro re-
chaza el carifio y la ayuda
econdmica que le brinda
Sofia, pero de todos mo-
dos, ¢sta nunca la dejard
desamparada. La presen-
cia de Soffa provoca gran
expectacidn en el pueblo.

St qguieres ser Ln trunfador
2n U profesion
inscribete y estudia enia

Universidad
de la Comunicacion

Licenciaturas en

ADMINISTRACION

9 semestres
Reconocimiento de vahidez oficial de la SEP
Acuerdo N° 86988 del 12 de diciembre de 1986

COMUNICACION ORGANIZACIONAL

3 samestres )
Reconocimiento de vahides oficial de la SEP, en tramite

CONTABILIDAD

9 semestres
Reconocimiento de validez oficiral de la SEP
Acuerdo N° 86989, del 12 de diciembre de 19386

PUBLICIDAD

8 semestres
Reconocimiento de validez oficial de la SEP
Acuerdo N° 84357, del 26 de diciembre de 1984

INICIO DE CLASES: 4 DE FEBRERQO DE 1991.
TURNOS MATUTINOYVESPERTINO.

Todos los amigos de ella y
de Guillermo se ponen de
acuerdo para que Radl no
sepa que ef bebé que na-
cid, es hi-
jo de él.
Guiller-
mo y Sofia
bautizan al
nifio como
Richi. Ma-
ggile pide a
Almendra le

S

PARA MAYORES INFORMES ACUDE A:

Universidad =~
de la Comunicacion

Jose Vasconcelos N° 70, Col. Condesa
553-22-58, 286-08-49, 286-07-85 y 286-56-81

devuelva unos documen-
tos que guardaba y que
comprometen seriamente a
Radl. En ese momento, &l
llega y se los arrebata sin
que ellas puedan hacer al-

0.

EN CARNE PROPIA
Natalia dice no saber por
qué se asusto cuando vio a
Octavio. Josefina cree que
Leonardo no es un buen

partido para Laura. Natalia
golpea a Abel. El padre
Serret presenta a Dulce

‘Olivia con Natalia. Esta

les dice que fue Abel
quien le dio el jugo. Oc-
tavio se pelea con Leda.
Obregdn le dice a ésta que
hay sospechas de que la
muerte de Magdalena no
fue un accidente, sino un
asesinato. Octavio se pre-
senta a declarar y niega




que
haya sido un suicidio. Na-
talia habla con Abel y le
ofrece su amistad: despuds
le pregunta al doctor Mu-
mrieta si por la operacion e-
lla pueda ver lo que Mag-
dalena vio antes de morir.
El dice que eso es imposi-
ble. Leda no acepta que
Leonardo renuncie. Oc-
tavio logra forzar la ce-
rradura del escritorio de
Magdalena v saca unos pa-
peles. Los lee v decide via-
jar a Chicago con Serrano
para poder saber quién le
informé a su esposa de lo
ocurrido afios atrds. Natalia
le cuenta a Dulce su inquie-
tud acerca de las comeas.
Después de que visitan el
Colegio de Corpus Christi,
Octavio y Serrano van al
" Bar de Hans, pero no lo-
gran averiguar nada. Na-
talia le comenta al padre
Serret que a su padre lo a-
rrolld un tren en una noche
de borrachera. Leda pre-
senta a Leonardo como su
secretario particular y con
ello justifica su presencia

en “Humani-
tas”. Hans se
3 hace pasar por

s ¢| padre Gom-
browics. y se en-
trevista con Oc-

g 10 para averiguar
"~ qué es lo que bus-
can. Después, Oc-
tavio se encuentra
con el verdadero
padre Gombrowics.
A pesar de las pre-
cauciones gue Octavio
tomd, en México se enteran
de que ha viajado a Chica-
go. Hans le reclama a su
esposa de que sea la cau-
sante de sus problemas por
haberle contado a Mag-
dalena lo del secuestro. Na-
talia le reclama a Leonardo
por haberla besado: él. a
manera de disculpa, le
ofrece su amistad. Abigail
logra ganarse la confianza
de Coral. Don Alfonso
quiere saber donde estd
Magdalena. Leonardo en-
cuentra un cassette de Este-
fania en la oficina de Mag-
dalena. Octavio y Serrano
regresan al bar de Hans v
cuando lo persiguen, éste
cae al vacio. Natalia duer-
me y se despierta asustada
al ver en su suefio que tras
la mascara veneciana, estd
el rostro de Octavio Mu-
riel.

CENIZAS Y
DIAMANTES
Julidn escapa y llega a la
cabafia de Felipe; ahi de-

cide avudarlo a trabajar en
ta mina, Celeste piensa en
vender sus jovas pard avu-
dar a Julidn. Abuldn le
dice a Irma que Julidn no
fue el que mato a Septilve-
da. Andrea regaria a Cyn-
thia por no tener confianza
en su plan para sacarle
dinero a Ddmase. Un jo-
vero informa a Celeste que
alguien estd interesado en
comprar sus joyas. Nacho
descubre los papeles del
Colegio Espafol y los
rompe. Cuando Celeste
llega a la joyerfa, se entera
de que Ddmaso es la per-
sona que quiere comprar
sus joyas. Ella se niega a
vendérselas. El quiere be-
sarla, pero Celeste se de-
fiende v huye de ahi. Ma-
nuel estd dispuesto a ayu-
dar con sus ahorros para
examinar el material ex-
traido de Ia mina. Julidn le
pregunta a Celeste si Da-
maso ha tratado de mo-
lestarla. Ella le responde
que no. Ddmaso le ordena
a Abuldn que mate a Ce-
leste y después le dice al
“Tractor” que lo vigile.
Cynthia va a ver a Freddy
y trata de recon-

quistarto. pero ¢l va no
quiere saber nada de ella.
Abulon y el "Tractor™ ile-
zan a casa de Fiuma para
matar a Celeste. Fitima se
da cuenta y golpea con un
florero a Abuldn. Este cae
inconsciente. “Tractor™ in-
tenta disparar, pero en ese
momento Hega Julidn y
forcejean. Se escuchan u-
nos disparos y Fitima re-
sulta lastimada. "Tractor”
huye. pero tropieza con la
policia y es herido. Abu-
fon le dice a Julidn que €l
no querfa hacerle dafio a
Celeste. pero éste ya no le
cree. Abuldn se entristece.
Julidn y Celeste se mo-
lestan por no tenerse con-
fianza. Rogelio y su aboga-
do interrogan en el hospital
al “Tractor”, quien antes de
morir, declara que Julidn
no maté a Sepilveda, pero
no dice quién es el ver-
dadero asesino. Dimase
llama a Garnica para que se
encargue del “Tractor” y le
pide que averigiie quiénes
son los hombres que inte-
frogaron a sus guardaespal-
das. Nacho se escapa de la
casa de Ddmaso.




3.1.2. Postura de Analisis

Como se ha mencionado, el interjuego de los referentes interculturales
hegeménicos y subalternos, dan a io publicitario un caracter de complejidad para
poder ser observado.

Aqui, se construye el andlisis de la revista ERES como una realidad compleja
y problematizada, pero ordenada bajo las concepciones que se han dado durante el
proceso de la elaboracion del presente trabajo. Recordando que las concepciones
propias como investigadores tampoco se abandonaran dentro del presente analisis;
ademds, dentro del mismo, se retomara el proceso y concepto de los creadores de la
revista, para que a partir de él; se inicie un proceso de interpretacion y comprensién
de algo que creemos, es una produccion cuitural.

Pensamos que la interpretacion de la revista ERES se conforma activamente,
mediante la articulacion y comprensidn adecuadas de manera correlativa, en la
perspectiva mas universal de una realidad. La forma de entender el analisis es con
base a que la relacién de la revista con los consumidores es dada, bajo un contexte
de interjuego de referentes interculturales, compenetrados con simbolos
significantes en un tiempo y espacio singular.

Cuando se habla, por ejemplo, de un estilo de vida dentro de lo que hace a la
Publicidad, es referido a enmarcario como un enlistado de actividades cotidianas de
un grupo o sector social.

Para nosotros, reconocemos que las actividades son parte de la conformacion
de un estilo de vida. Pero no son las actividades por las actividades mismas las que
generan o particularizan un modelo o estilo de vida. Es decir, las actividades que
realiza un grupo o sector social {tenis, alpinismo, buceo, actividad profesional, ir al
club, etc.), habla de que es mds importante |a relacion de estas, que en si, la propia
actividad; por lo que la existencia de una significacion de esa o esas actividades para
el sujeto que las realiza y para ios otros, es a partir de que el sujeto asume su propia
catalogacion de su estilo de vida para él mismo, convirtiéndoe en una conjunto de
relaciones de simbolos-significantes y no, en la actividad por si sola.



Por lo anterior, e reconoce que la publicidad se deriva en un principio del
modelo del "querer y parecer”. Lo pubiicitario presente asi, un modelo que aporta |a
instrumentacion precisa para una posible ejecucidon de valores y formas de
realizacién por parte de los consumidores.

Del mismo modo, un producto cualquiera que es mediado por la publicidad,
tiene la ética entendida en un sentido de organizacion de valores y deseos con la
orientacién a la conducta que le correspondie. Por lo cual es de fin ultimo para
publicidad pautar el desarrollo de las actitudes.

Por ello, el que consume involucra elementos que dan cuenta de un
microcosmos social, que de una manera u otra engloban o encierran un universo
publicitario que se gesta dentro de la Industria Cultural.

En este sentido, "(...) el consumo es un momento de Ia realizacion personal,
es el tiempo de la consumacion de los valores y el lugar donde se obtienen las
energias capaces de orientar nuestro destino particular” 42

El consumo habla de una existencia del discurso publicitario enmarcado en
un proceso intrinseco, dentro de un contexto simbolico y por el cual, el discurso (...}
es extendido hasta los mas recénditos lugares de la comunicaciéon social de hoy;
exponente, como ningun otro, de la conexion entre el mundo simbdlico y el mundo
econdmico o lo que es lo mismo,entre el universo de la produccién material y el de la
produccién intelectual o significa;, organizados por excelencia de costumbres y
consumos pero también de los deseos y las ensofiaciones cotidianas” 43

Asimismo, el discurso publicitario se enviste al referente intercultural de
multiples significaciones, con las interrelaciones de los sujetos consumidores-
productores.

42 Rodriguez lllera, J.L. Educacidn y comunicacion, pp. 215
43 Idem.



Asi, pues, la interiorizacion de una gama de significaciones, posibilita a un
sujeto poder interpretar o comprender mas un proceso de produccién dentro de la
misma Industria Cultural. Al hablar de esto, conlleva a comprender -como lo diria
Mead-, los simbolos-significantes como producto de un tiempo y espacio singular; lo
cual quiere decir, que el lenguaje (texto e imagenes) de la revista ERES, tienen que
ser interpretados como una singularidad, que expresa un momento Unico dado-
dandose, dentro de las relaciones sociales. Por ende, es pensarlo como producto
cultural condensador de la realidad de publicitacion y de relaciones de consumo.

Es decir, el consumo de la revista es dado por una continuidad y pertinencia de
los simbolos-significanies que ésta propone, a su vez, de exponer las relaciones de
los mismos sujetos que la consumen.

El interaccionismo simboiico ha propuesto que nuestras relaciones sociales y
nuestras interacciones, estan pautadas a partir de una simbolizacién de nosotros
mismos, de los demas . Lo relevante de una interrelacion es tener o llegar a una
generalizacion (cimulo interiorizado de simbolos), en el que el sujeto se le permita
interactuar mediante la incorporacidon de dichos significantes.

Un sujeto actua sin estar desprovisto de una carga intencional simbolizante-
significante, es también esta, formado a través de sus diferentes interrelaciones con
los otros, lo que facuita a interactuar.

Si reconocemos que cada sujeto lleva a cabo una elaboraciéon propia de los
significados encontrados en su contexto, se promueve un cambio y elaboracion
distinta del significado recibido. Es decir, un sujeto se hace productor cuando ha
consumido "algo” {producto cultural), que elabora mediante una particularizacién de
significado que emite, saca o exhibe; frenado asi, un producto cultural nuevo que
habla de un tiempo espacio particular que no pudiera existir en ningan otro
momento.

Ahora bien, por la complejidad que se encuentra en la produccién, interaccion
y consumo de los productos culturales; nos hemos inclinado en el presente analisis,
como investigadores, ha retomar el sentido hermenéuta. Es decir, intrepretamos y



comprendemos el proceso publicitario de la revista ERES, contextualizandolo y
problematizandolo en su propia dindmica.

La hermenéutica brinda un espacio a la interpretacion y posicion que
tenemos, ésta se retoma por la razén que ella no olvida la singularidad en la que se
da la elaboracién de un producto cultural, a su vez, su interpretacion o analisis es
pertinente al momento de producion y abordaje interpretativo.

Asi, pues, "(...) se entiende por hermenéutica - de  "hermeneuein,
interpretar -, la técnica y arte de interpretacion {...) mas exactamente, una teoria y
praxis de la interpetacién critica " 44.

En este sentido, la interpretacion es no solamente tomar en cuenta lo
aparente de una realidad, sino buscar el sentido de todo lo no explicito de esas
relaciones que conlleva la realidad a interpretar. Interpretar se entendera "(...) no
como un acto secundario, posterior y postergado al entender, sino que todo
entendimiento, sépalo 0 no, es siempre ya interpretativo”. a5

Como investigadores nos activamos como hermenéutas en el entendido de
que interpretamos y comprendemos, a partir de ello, tratamos de darle el sentido que
esta en el elemento llamado revista ERES. Por lo cual, el investigador {nosotros),
somas un interprete.

Del mismo modo, un investigador nunca puede dejar de lado una parte
objetivo-subjetiva en el desarroflo del trabajo, es por eso, que el entendimiento,
inteleccion explicacion y aplicacién conforman secuencias fundamentales de la
interpretacion; por tanto, "(...) toda interpretacion es siempre objetivo-subjetiva, que
en cuanto al auténtico interprete se define como aquél que entiende al autor en
cuestion, mejor de lo que se entendié a si mismo (...) de un modo regenerado. Por

44 Ortiz-Cses, Andrés. La nueva filosofia Hermeneutica, pp. 69
45 Idem



2) Interesa, retomar las concepciones que muestran los creadores de la
revista, que nos permita un analisis o interpretacién como elemento articulador ¢
como se activa el sujeto al consumo de la misma; pretendiendo analizar ademas, los
elementos de relacidon para dicho consumo. Es decir, o que elaboran y reelaboran
de la revista ERES.

Si bien, creemos lograrlo por medio de la misma revista como producto
cultural publicitario, también, por medio de los elementos y procesos psicosociales
que veremos enseguida.

3.1.3. Estilo de vida y revista ERES

Para la exposicion de algunos de los elementos Psicosociales que creemos le
dan continuidad a la publicidad y consumo de la revista ERES, es necesario retomar
desde lo que hace a lo publicitario dentro del Marketing, un aspecto importante para
la creacién o innovacién de un producto. Este aspecto, en casi todas las veces, es
retomado como antesala operacional al lanzamiento, creacién o refuncionalizacién
de casi todos los productos: nos referimos a las variedades, sensibilizaciones.
costumbres y motivaciones -que segln la publicidad-, tienen casi todos los grupos
objetivo seleccionados por ellos, es decir, su Estilo de Vida (E.V.)*.

Muchas veces se han comparado a los E.V. mas que con una teoria que ros
lleva a pensar ias maneras de vivir de una cultura o sociedad, como una herramienta
de trabajo para el entendimiento de las formas de vida en sociedad. Por ejemplo,
Olabuenaza Ruiz, menciona: "los estilos de vida son un método de trabajo
contrastado con la experiencia , cuyo objetivo es la ampliacion del campo de
conocimiento. (Permite) saber mas cosas sobre una diversidad de gentes;
proveen de mas medios a aquellos cuyo oficio es crear, innovar o movilizarse hacia
grandes objetivos colectivos” 48

48 Olabuenaza Ruiz, J.l. Estilos de vida e Investigacion Social, pp. 16
* Con estas iniciales manejaremos a los Estudios de Vida.



Nosotros creemos que un E.V. es mucho mas que una herramienta 0 método
de trabajo, cuyo objetivo no solo es el de obtener informacién para innovar, cambiar
o gestionar "algo”, sino ademas, es un proceso social cuyo entendimiento no solo
basta tampoco, operacionalizar métodos y técnicas de caracteristicas
generalizadoras de encuesatas funcionalistas o, calificaciones de situaciones o
elementos repetitivos de ciertos comportamientos de una cultura, grupo y/o
segmento social.

Para nosotros, los E.V. son una categoria en la que el término psicosocial
adquiere un sentido mas profundo: comprender lo que sucede entre el sujeto y su
sociedad, entre un consumidor y un producto, entre el cliente y un comercio, entre el
pasado de una persona y su futuro, entre la tradicién de la sociedad y sus
tendencias de cambio, tanto econdmicas, politicas, tecnoldgicas y sociolbdgicas.

Los E.V. son un proceso de organizacién de las personas y de las cosas, su
significacién y simbolizacién de las mismas, en una relacién de fuerzas
interactuantes estos son un sistema de inteligencia de los sujetos dentro de un
contexto socio-cultural. Dichos E.V. pueden ser entendidos y explicados, ademas.
de ser gestionados, a partir de mdltiples elementos psicosociales que se generan y
articulan en el interior de la Industria Cultural. Estos pueden ser: Influencia,
representacion, aceptacion social, relaciones inter y intra personales de los sujetos,
entre otros. Que a partir de su entendimiento y explicacion pueden situar a los E.V.
como una alternativa operativa a procedimientos que intenten simplificar, reducir y
fijar con mucho mayor efectividad a como se ha venido haciendo.

Del mismo modo, los E.V. como alternativa operativa, han servido al
Marketing para la creacion de prodcutos, servicios y comercios que en su mayoria
son con fines lucrativos. Han servido, ademas, para adaptarse a las necesidades y
sensibilidades de las clientelas, privilegiando el corto sobre el largo plazo y no
dudando en acompafar la segmentacidon psicolégica, para mayor proporcién.
Seglun su E.V. de los sujetos seleccionados como grupos objetivos.

De esta manera, la Publicidad, segun Olabuenaza, inmersa dentro del
proceso de Marketing "(...) no tiene como vocacién el impulsar el desmigajamiento



social n i proponer un dogma eterno, sino de reunir la diversidad de estilos de vida
en un consenso o debate: los estilos de vida le sirven para elaborar su comunicacion
pedagdgica y movilizadora" 4s

Para la Publicidad y algunas otras disciplinas que han estudiado los E.V. a
través de estudios de mercado y opinidn, los han tomado como métodos o
alternativas a partir de lo diferente de sus estudios. Es decir, como lo menciona
Ruiz: "(...) los estilos de vida se hunden en la muitiplicidad de s perfiles sociales, de
la complejidad de los individuos reclamados de un lado por su persona y el otro, su
sociedad.

Provee a través de los estudios de mercado u opinién y a quién los hace, esa
informacion necesaria para poder distinguir de su variedad, entender sus
motivaciones, conocer sus sensibilidades, mediar el peso de sus costumbres y la
dinamica de sus aspiraciones, evaluar su capacidad para el cambio y para
finalmente; escoger los medios y lenguajes mas adecuados para comunicarse con
ellos" so

Ahora bien, reconocemos que la revista ERES como producto planeado
desde la mercadotecnia y promovido des la publicidad, presenta un E.V. como
propuesta a la cotidianidad del sujeto gue la consume. Con base a un referente
intercultural hegeménico que lo exhibe como accesible a todos los sujetos, aun que
el sujeto que consume no pertenezcan a esta generacion hegeménica.

Reconocemos también que las técnicas empleadas se preocupan mas por la
compra, ganancia y el costo del producto; mediante el impacto que ocasionan
Abandonando casi en todas las veces, la preocupacién del tipo de relaciones de
significados-significantes entre los sujetos que la consumen.

49 Ib. pp. 19.
50 ib. pp. 21.



En particular, creemos que dentro de la misma concepcion publicitaria, el
estudio de las motivaciones Unicamente se toman las pulsiones fundamentales y los
deseos motores de los sujetos, sin saber como se encarnan en la vida practica; los
estudios de mercado u opinidn por otro lado, recogen solamente las manifestaciones
mas superficiales (opiniones y comportamientos), y su descripcion, pero nunca,
recogen de donde provienen ni sobre que se sustentan, ni que necesidad pueden
traducir.

Por ello, es que !as técnicas utilizadas estan centradas a la parte cuantitativa,
es decir, a la recoleccion de datos revestidos de caracteristicas de uso, de forma y
en si, de todos los elementos que se refieren a las caracteristicas fisicas vy
funcionales como producto; olvidando las relaciones entre los sujetos que
consumen.

De este mdo, no hay que situar a los E.V. desde una perspectiva psicologista
como lo harian unos, ni tampoco en la esfera socioldgica como o harian otros. Sino
situarla en una dinamica de motivaciones, conductas y relaciones en donde se
puedan contemplarse perspectivas como el psicoanalisis, el behavorismo sociclégico
hasta la mas funcional estrategia de Marketing, dentro de un sentido holista de
articulacidon. Es decir, situar a los E.V. como de naturaleza psicosocial.

Y es desde esta visidon psicosocial, en al que los E.V. son esquemas de
comportamiento: verbales, racionales y simbdlicos de entrar en sociedad. Ademas,
de cumplir con un proceso en movimiento por el cual un sujeto se civiliza, es decir,
se somete a los estereotipos y a los valores colectivos Jemanados de un referente
intercultural hegemonico; donde se conforma, se adapta y se normaliza por una
parte, y se hace reconocer y aceptar por otra. Se integra y accede a la existenacia
social, a los poderes y a las obligaciones, al lenguaje y a sus relaciones dentro de
su propia forma de creacién de vida.

Uno de los primeros elementos psicosociales presentes dentro de la revista
ERES, del que empezaremos a hablar, es la representacion social que tienen los
sujetos del E.V. que muestra dicha revista.



La representacién sccial, segin Teresa Pacheco, la entiende como : "(...) la
forma en que los sujetos se manifiestan en torno a un hecho de significaciones
sociales" s1

Dentro de la Revista ERES, el manejo que se le da al lenguaje crea y recrea
un espacio y tiempo lleno de significaciones para el consumidor de la misma. Lo cual
predispone a los sujetos a insertarse dentro de un E.V. emanado de un referente
intercultural presentado por la revista.

Como observaremos, algunas frases y tematicas que utliza la revista, hablan
de esea tipo de relacién. Las cuales crean en el sujeto consumidor un contexto y
coyuntura, que ubican al mismo dentro del E.V. presentado. Por ejemplo: "El rollo
completo de la infidelidad", "Moda para Revolucionarios (en buena onda)", "Como
saber si te clavaste con el novio de tu mejor amiga”, "Para el dia de blanco y para la
noche también ", "Para sirenas modernisimas"”, "Los botellos de ERES, botellita de
jerez".

Dentro de la construccion de la representacion social, encaminada hacia el
E.V. propuesto por ERES, existen niveles que se plantean como: "(...) dos planos
simuitanéos indisociables que se relacionan con el registro de las actitudes de los
sujetos: el conocimiento que el sujeto tiene sobre el objeto social (revista ERES), la
construccion y valoracién del objeto mismo (...)" s2

Es decir, el sujeto consumidor atribuye un valor y significacion a la revista
ERES, por medio de! referente intercuitural al que pertenece y de ia experiencia de
su relacién con otros distintos al suyo, en este caso, el que se presenta como
hegeménico. Por ende, 1a revista tiene una representacién social, contextualizada en
un momento conyuntural como E.V. que le significa al consumidor su propio
momento histérico como joven de hoy.

51 Pacheco, Teresa Revista de la Educacién Superior pp. 94.
52 1b. pp. 103



Las significaciones para el sujeto estdn pautadas con base a esa
representacion social, entre el sujeto y el producto cultural. Lo que nos lleva a decir,
que la revista no tendria la misma significacion como producto cultural, para la
juventud de hoy, que para la juventud de una década anterior o posterior a la
nuestra.

En este sentido, la representacion social se define como; "(...) la apropiacién
del mundo exterior, (es la) busqueda de un sentido en el cual (el sujeto), podra
inscribir su desicién." s3

En cuanto al sujeto como consumidor de productos culturales, la apropiacion
de mundo y sus relaciones permiten en él , la representacion social de un E.V.; por
lo que es fortuito para la Publicidad {como técnica de Marketing) y no para el sujeto
encontrase y apropiarse en el que exhibe ERES ‘como producto cultural publicitado.

Fortuito para la Publicidad, en ef entendidoc que ésta nunca ha contemplado la
relacion y la manera en que los sujetos significan y resignifican y, sobre qué, se
sustentan estas relaciones de signos-significantes.

La representacion social del E.V. que presenta ERES, engloba elementos que
en articulacidn al proceso antes explicado, nos llevan a estructurar la manera en
como los sujetos se apropian de aquél. Estos elementos son: La identidad y La
influencia social.

53 Herslich, Claudine. “L.a representacién social” en Introduccion a la Psicologia Social. pp. 129



3.1.4. La identidad como proceso y elemento conformante de
la representacion del Estilo Vida en la revista "ERES".

Uno de los elementos mas representativos s« dentro del entendimiento de la
revista ERES, como producto cultural publicitado, es la identidad. Ademas que
como proceso, nos ayuda a estructurar la representacion del E.V. sustentado en un
referente intercultural hegemonico presentado por la revista.

Creemos que elconcepto de identidad se presenta en Psicologia Social, como
una idea de sintésis que muestra la articulacién de lo Psicolégico y lo social de un
sujeto; "(...) es una nocidn que expresa la resultante de las interacciones complejas
entre el individuo, los otros y la sociedad. La identidad, es, asi, la conciencia social
que el actor tiene de si mismo, pero en la medida que su relaciéon con los otros
confiere a su propia existencia cualidades particulares” ss

La identidad es en gran medida una articulacion y actualizacién a nivel
individual de cierto nimero de componentes sociales; ello implica, una definicion de
si por los otros y de los otros por si misma, es decir, se trata de descubrir quiénes
son los otros para si. Con base a una refuncionalizacion vy resignificacion
de los propios productos culturales consumidos vy, la simbolizacién que les damos a
cada uno; con lo que emitimos a partir de ellos, nuestros propios productos factibles
de ser consumidos por otros. se

Ademas, la identidad engioba ciertas dimensiones de la realidad social, en
donde se incorporan fenomenos a la personalidad, cuyo objetivo es construir el
nucleo de lo que el sujeto piensa; en la manera en que lo presenta a los otros y de
cémo evallua su propia posicion.

54 En el estudio realizado con nuestro campo deiimitado (ESC. SEC. DNA. No. 7}, este elemento a nivel cuantitativo, fué el de
mayor tendencia en los sujetos encuestados. Ver Anexo. 1y 2

55 Fischer, G.N.Psicologia Social, pp. 95

56 Aqui es donde toma sentido el concepto de Consumidor-Productor



Estas dimensiones son la representaciéon del sujeto con su propio estilo de
vida, en donde la influencia social como elemento psicosocial conformante se utiliza
para llevario a cabo, o bien, para cambiar la perspectiva hacia otro diferente. sz

"La identidad es, ples, el proceso de los productos interactivos en marcha
entre el individuo y el campo social, y no , s6lo un elemento de las caracteristicas
individuales. La identidad es la realidad social que se actualizaen una representacion
de si. " s8

Como elementos de paratida, la revista ERES muestra modelos o
estereotipos que se interrelacionan entre si; enmarcando una relacion que se gesta
en un referente hegemonico, escenificado por los artistas de la faranddla mexicana
dentro de cada una de sus secciones y su relacién explicita, tanto de simbolos,
valores y significantes.

Como podemos observar (Bloque liustrativo No. 1), dentro de las secciones
de la revista, el texto utilizado da cuenta del lenguaje y modismos que hablan de la
expresion y la manera de ser (en concepto) de ia juventud que present; como medio
en donde se aglutinan signos-significantes para los consumidores, que sirven como
elementos de identidad.

Por ejemplo: "jHola chavos - ;Cdémo estan?. Divirtiéndose a lo grande y
echandole ganas a todo lo que hacen ¢ Verdad ?.

Para variar y no perder la costumbre nos hemos metido por mil lugares para
enterarnos de todo 1o que les gusta a nuestros lectores del alma (...) " "(...) El que de
plano jjj si jjj lee ERES y ademas nos hacecaso, es FERNANDO CIANGHEROTI.
Cuando lo fuimos a ver a sus 100 representaciones de "Oliver Twist”, nos sorprendio
"la grefia” le haabia desaparecido y se ve super bien, la verdad, lo felicitamos: nos
damos cuenta que nuestros consejos no son de vano. (...)"

57 Ver mas adelante.
58 Fscher, G.N. op. cit. pp. 96



El texto e ilustraciones que presenta eres, el lenguaje es utilizado como
medio en donde se aglutinan y se evocan signos-significantes para los
consumidores, que sirven como elementos de identidad de una manera muy
particular de vocabulario de ia juventud; ademas, de mostrar la representacion que
tienen los artistas como referente hegemaonico.



BLOQUE ILUSTRATIVO No. 1
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E Hola, chavos! ;Cé- \Jh mos muchisima suerte’... if
@ mo estan” Divirtién- Otro aparecido que 1o quitd 3‘,,,
4 dose a lo grande vy o(_‘ ol dedo del renglon. ex HEC- ¥,

§ echandele ganas a , TOR YABER. como vase 3

&4 todo lo que hacen. 2 habrin dado cuenta. canta el %
L ;verdad? Para variar / [ tema de la telenovela Al filo Li-g
v no perder costumbre.%) /‘\ de la muerte™, el cual. tam- i
qos flemos metido por mil bién, ¢s el nombre del se- &
jugares para enteramos de gundo sencillo que lanza en la E
1odo lo que les gusta a nues- v

ros lectores del alma... Y
seouimos con las sorpresas al
po} mayor, para muestra, les
enemos la lista de los nue-
v0s nifos de MENUDO., asi
jue chequen la foto detalla-
jamente: ALEXIS (el de la
sorrita) tiene 14 anos v nacié
.1 Nueva York: ASHLEY
el que estd mostrando su re-
oj) también tiene 14 afios y  derecha de Alexis) es el inico
acié en Miami; ANDY (ala  de los integrantes que nacié
en Puerto Rico. tiene 13 afios: ]
ABEL (el del paliacate) na- i_Héctor Yaber: vuelve a las andadas...
¢i6 en Pecos, Texas, tiene 13 se inicia una nueva etapa de !
afios. y. por dlumo, como ya  MENUDO en fa que espera- (c
es sabido, nuestro mexicanito  mos les vava de lujo otra vez.
ADRIAN sigue en pie. es el v todas las malas ondas que
mds grande de todos, tiene 13 han pasado, se olviden; por
SUpuesto. nosotros les desea-
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radio: ademds. nuestro ami-
20 tiene un proyecto stper
ambicioso: ;quiere organizar ¥
una escuela de canto picudi-
simal. y para llevarlo a ca-
bo. tiene el apoyo de los
mejores Maestros ¥ perso-
nalidades del medio mu-
sical. ;qué tal, eh?. ..
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Los cuates de LOCO MIA
se volaron fa barda. nos man-
daron una postal desde Ar-
gentina para agradecernos to-
= do el apovo yue han recibi-
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do. Lo mis padre es gue in-

llegaron en persona y no nos
quedd mds remedio que ale-
gramos la pupila... El que de
plano ;;;si'!! lee Eres y ade-
mds nos hace caso. es FER-
NANDO CIANGHEROT-
TI. Cuando lo fuimos a ver a
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las 100 representaciones de |8
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mediatamente después nos
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“Oliver Pant”
dio porque “a grefia” e ha-

bia desaparecido v se ve si-

AN NGIIC-

per pien. fa verdad. lo teli-
citamos: nos damos cuenta
de gue nuestros consejos no

son o ano L Esuvmios en
i comvencion anual de dis-
s Anndaen i gue aes

Tuvi-

mos el ponor de ser invitados

pasamos de agasago.
v de compartir tres dias con
aigunos amigos del medio v
artistas gue antegran of elen-
co de osta compania. El lu-
gar. en donde e flevo a cabo
cl evento. fue nada mis ni
nada menos que el maravi-
Hloso Cancun. lo cual fue un
factor mids para pusarla de fu-
jo. Nuestros amigos de Ario-
la se portaron stper con no-
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SOrOs o inas bonto de
do - ue e en verdad enstio
NHChISING Convivenciu in
tanito en e aspecto de -
hajo. sino de amigos, Hubo
shows de toodo [JP(!. ety
quiere decir. espectactloy
profesionales ¢ improvisados
en la playa o ea faalberca. en
donde dejaron a un lado Ta
pose v todos fos rollos ¢n loy
gue a veces caen los artistas;
la convivencia estuvo de lo
mejor. pudimos ver a GUA-
DALUPE PINEDA plati-
cando prendidisima con al-
aun rockero v a JUAN GA-
BRIEL de lo mds aliviana-
da: en shorts. caminando por
tu playa v pasindola bien, ‘
Los artistas invitados tuvie-
ron presentaciones, algunos !
dentro de la convencion y -
etros, fuera de ella. en dife-
rentes lugares de la zona ho-
telera. Asimismo. s¢ hizo
entrega de os tan codicia . ~
v merecidos discos de o
plttino, o de los dos, aes
Disfrutamos

show de (GUADALUPE PI-
NEDA. LOS FLAMERS,
JUANGA v LON
MIER. asi como
de la presentacion
de GLORIA TRE-
VI, COMPLICES.
ALEJANDRO
LERNER. CAL-
FANES. FOBIA »
LOS AMANTES
DE LOLA. Duran-
te el concierto de
éstos dos ultimos.
la mds prendida de
todo el publico (es-
taba hasta adelante)
fue la Pineda.

Cogrmani
wt-o,mA-n.J

el caso.

“a——



"(...) ¢ Qué le dice a los jovenes ? (le preguntan al artista). R= Por medio de
mis canciones y de mi forma de ser, les trato de decir que defienda su identidad,
porgue ultimamente se estan dejando llevar por lo que les dicen otras gentes. Lo
unico que les digo, es que sean como quieran ser, sin dafiar a los demas.

™ soy una chava muy buena onda, muy tierna que juega a veces a ser mujer
y a veces a ser mona, como que todavia no me defino " (Ver Bloque llustrativo No.
2).

Veamos que el lenguaje no sodlo esta conformado del texto y la idea que
puede proyectar al consumidor, sino ademas, de la serie de icono (fotografias e
imagenes), que refuerzan y evocan signos -significantes que el sujeto consumidor
incorpora-.

En este sentido afirmamos que la identidad come elemento psicosocial,
resulta y se visualiza como un complejo enrredo de o social y lo individual. Lo social
como elemento de la identidad (la familia, el referente intercultural, la raza, ia
profesion, etc.), que se situan en funcidn de las caracteristicas individuales.

La dimension social en este producto cultural, es pues, algo muy distinto de
una realidad externa a los sujetos consumidores, simple objeto de sus proyecciones,
de sus actitudes y opiniones: es el tejido que alimenta su deseos, sus valores y los
transforma.



BLOQUE ILUSTRATAIVO No. 2



le dice a

jovenes:
medio de mis canciones v de mi
ma de ser, les trato de decir que de-
dan su identidad, porque tltima-
nle se estdn dejando llevar por lo que
n otras gentes. Lo tnico que les
que sean como quieren ser, sin

alos demds™.

ratos libres:
siempre estoy en mi cama. me gus-
mucho estar en mi casa ¥ me gusta
tele. Me la paso ahi con mis amigas.
emos palomitas de maiz o comiendo
fisas. La verdad, nos la pasamos jmuy
! asi, es que soy muy floja”,




Pcrsonalidadz
“g0y una chava muy buend onda. muy
fierna, que juega 2 veces & ser mujer ¥ &

veces a ser nifia, como que todavia no
e defino”,
Bebida tavorita:

3

e} agua patural




La identidad, exige, entonces, situar al sujeto en su contexto. Puesto que no
se puede hacer una descripcion de él, sin descubrir, igualmente sus relaciones con
los demas.

En toda situacion, cada uno actua sobre los otros y sufre como contrapartida
su influencia. Asi, en toda identidad requiere de la existencia del otro, en una
relacion gracias a la cual se actualiza la identidad de eleccién. Es decir, la funcion
de las relaciones personales de signos y significantes es, en ta medida que sire al
otro complementar el si mismo hacia si.

La identidad es un elemento de relacién que implica una definicion de si, por
el otro y del otro por si; y esto es, por lo que nos identificamos. (Ver Blogue llustrativo
No. 3).

Aqui, la construccion de la identidad se realiza por medio de una combinacién
de esfuerzos del sujeto consumidor y de lo externo a él, para integrarlo de la mejor
manera posible en los papeles que le son asignados.

La cuestion de identidad abordada bajo este angulo, pone de relieve elvalor
positivo de su funcion integradora: el sujeto consumidor tiene un sentimiento de
bienestar, si acepta y hace suyos los valores que se le proponen; vya que ia
integracién debe tomarse como un valor estructurante de la identidad, a través de las
tensiones inherentes a todo proceso social.

Asi, la identidad es elaborada a partir del referente intercuitural del sujeto, de
sus expectativas y exigencia, de la evaluacion del referente hegemoénico presentado
(artistas) y de la relacién que tenga con otros distintos al suyo.



BLOQUE ILUSTRATIVO No. 3



Por Alde

a controversia... jde siempre! Todos sabemos que debemos ser fuertes
para poder hacer algo en la vida. Claro, esto no siempre es facil,
porque a veces te dan de palazos y no hay quien pueda evitarlos.
) La solucidn aqui parece tener tres opciones:
1) evitas de plano que te den los palazos;
2) aprendes la manera de lograr que los palazos no te duelan tanto:
3) te dejas dar de palazos a gusto.
La fuerza o la debilidad que tenga una persona para aguantar las jugarretas y trampas
(ue encontrard en su camino, depende de varias cosas.
Una de ellas es la fuerza interior NATURAL de esa persona:
otra son las experiencias que haya tenido, y que la hayan preparado
para ser fuerte o para ser débil. o bien para ser término medio.
No todos podemos ser fuertes todo el tiempo. pero hay muchas personas
que son débiles la mayor parte de su vida. Ta debes hacer lo posible por evitar este dltimo
defecto. porque st 1o lo haces, vas a sufrir peor que en telenovela. Para averiguar como anda este
rasgo de tu personalidad, hemos preparado un test bastante revelador.
Favor de contestar con la verdad. No hay respuestas correctas ni incorrectas.
Todas reflejan, simplemente, una forma de ser. Y necesitan ser verdaderas
para que las conclusiones realmente te sirvan de algo. Asi que ha llegado la hora de saber, de
una vez por todas, si eres fuerte como roca, débil como gelatina y si tienes un poco de las dos.
;Cudl es la mejor opcién? ;Contesta y lo sabrds!







‘___—\\__:\./

+  De un tiempo 4 esta parte, te ha

| ~dado por escribir. Produces un
cuento corto que a ti te parece fan-
tastico, y lo metes a un concurso
con la seguridad absoluta de que
ganaras. Llega el dia del fallo v...
claro, ni siquiera figuraste en las
listas de finalistas, El premio se lo
llevd un fulano que seguramente lo
compro, porque no tiene ni idea de
c6mo escribir. Tu reaccion es:

) De furia trepidante. Si puedes,
armas un escdndalo apocaliptico, le
das un cocotazo al fulano v proclamas
que tu cuento era MUCHO mejor.

b) De cierta resignacion, después del
trancazo inicial. Pero eso si: tomas la
sabia decision de ;JAMAS! volver a
entrarle a un concurso.

¢} Apechugas. Tratas de tomarla
deportivamente v analizas w cuento
para encontrarle errores que no habfas
visto. La préxima vez. ganards.

.7 El amor te tiene por las nu-
‘_— «bes. No caminas... ;flotas!
Has encontrado a tu pareja ideal v
vislumbras un future feliz. Pero un
dia, viene la desharrancada porque
descubres, con tus ojotes, que tu
pareja te ha puesto una cornamenta
de reno de los bosques nevados. Ti:
a) Te esfumas para poder pensar. E-
valtias el amor que le tienes. Una vez
que te calmas. buscas al ingrato o a la
ingrata y ambos tienen un didlogo ci-
vilizado acerca del motivo que lo o la
impulsé a hacerte de chivo los tamales.
by La ira te corroe. Buscas el encuen-
tro y armas una tragedia digna de
Séfocles. reprochdndole que ha lasti-
mado tus mds honestos sentimientos.
Después. terminas en forma agrada-
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blemente dramatica y te dedicas a
pulular como alma en pena. sutnendo
mucho unos cuantos dias.
¢) (Qué? Terminas con tu pareja...
;sin mds averiguaciones!
;Llegaron las vacaciones! Lo
.~ ~malo es que andas en la
chilla mis espantosa v no tienes ni
para el café, De pronto, te ofrecen
un siper trabajo de verano, con el
(inico requisito de que sepas hablar
inglés. ;Oh, oh!, tu inglés es franca-
mente mediocre, pero {a chamba es
perfecta, ;Qué haces?

aj Abandonas. Simplemente, no
puedes aventarte hablando un inglés
tan mediocre.

b) Te avientas. Total, ya verds qué
haces. No serd tan dificil, ;0 si?

¢) Estds a punto de abandonar y resig-
narte a quedar en la pobreza mas
espantosa el resto del verano, cuando
los amigos te convencen de que le
entres. Te das uno o dos dias para
estudiar como desesperado (o bueno,
desesperada) y aceptas el trabajo.

Te compras la chamarra de
v~ tu vida. Claro. la llevas a la
escuela al dia siguiente y a la salida
descubres, con horror, que tu
chamarra se ha evaporado. ;No
esta por ningun lado! Depre total.
A la semana vas a una fiesta y des-
cubres que un cuate o una chava de
otro salén trae TU chamarra.
+Como actias?

) Agarras al toro por los cuemos. A-
rrinconas al o a la culpable y le expli-
cas el problema. demostrdndole que la
chamarra es tuya. Finalmente, el la-
drén o la ladrona se muestra arrepen-
tido y recuperas tu adorada chamarra.
b) Haces discretas indagaciones. Co-
mo estd duro enfrentdrsele. decides ol-
vidar todo lo que te ensefaron acerca
de despojar al préjimo y te aduedias de
TU chamarra, ddndole al 0 a la culpa-
ble una sopa de su propio chocolate.
c) Berreas, pero nada puedes hacer. de
manera que te dedicas a mirar a quien
te despojo de tu amada chamarra con
0jos de vibora,

(-, Tienes un amigo o una ami-
.~ .ga que es tu alma gemela.
Andan juntos (0 juntas) para todos
lados desde hace anisimos y la
relacion es padrisima. Un mal dia,
tu cuate o cuata del alma te dice que
su papa encontrd trabajo en un ciu-
dad lejana y que é o ella tendra que
irse con su familia, de modo que es
probable que no vuelvan a verse, Ti:
a) Te instalas en la depre. ;Qué mala
onda! Precisamente ahora, cuando te-
nian tantos stper planes. Sin embargo,
te medio tranquilizas porque sabes que
podrds escribirle o hablarle por telé-
fono. Aungue claro, no serd lo mismo.




b Te rebelas ante semejante crueldad
del destino. Lloras o te deprimes.
dejas de comer, te metes entre {us
cobijas v. en general. te instalas en el
sufrimiento mds miserable.
¢) El golpe te tira, ni modo. Pero
prensas que. despuds de todo. quien
necesita mayor consuelo es tu amigo
0 tu amiga. porque es quien se va: de
manera que tratas de darle toda la
felicidad que puedas. mientras to-
dav{a puedan estar juntos o juntas.

i Terror de los mares! Tu ho-
(.= . rrible tia Gertrudis viene a
quedarse en tu casa durante un
mes, trayendo al no menos pa-
voroso primo Gildardo. Claro, se
supone que ta lo entretendras,
porque es de tu edad. Pero Gil-
dardo, como su nombre lo indica, es
una plasta: se pone tus cosas, hace
horror y medio, echandote la culpa,
te hace quedar fatal con tus amigos,
se aduena de tu cuarto y de tus dis-
cos, etcétera. Lo peor es que cada
vez que protestas, a la tia Gertrudis
le da un conato de infarto y tu
mama te pone verde como perico.
El asunto debe arreglarse directa-
mente con Gildardo, evitando al
mismo tiempo que le vaya con
chismes a fa tia Gertrudis, Tu sales
del enredo de la siguiente forma:
a) Procuras que Gildardo te tenga
miedo. Le cuentas historias de terror,
o le das un trompon en la bocota. o
algo por el estilo. Ya que lo tienes
dominado. pintas t raya y lo per-
suades de que debe respetaria.
b) Haces de tripas corazén, ni modo.
Total. es nada mds un mes. Segura-
mente sobrevivirds,
¢) Fdcil: te ganas a Gildardo de modo
(ue te vea como a un complice y no
como a un enemigo o enemiga. Una
vez controlado. todo va bien.

7 Te acuerdas del fulano o fa
- fulana. tu ex. que te puso los
cuernos en {a pregunta numero
dos? Bueno. Supongamos que ter-
minaste, finalmente. con el o con
ella. Poco después. llega todo
arrepentido, o con cara de flor mar-
chita si es mujer. v te pide que lo o
la perdones. La verdad. tu quieres
volver. ;Qué haces?
a) Tienes con tu ex larga plitica. al
final de fa cual otorgas el perddn.
haces los tramites necesarios y ambos
vuelven felizmente.
b) Momento. no tan ripido. Antes
fienes que asegurarte de que no va a
repetir su numertto. de modo que per-
donas. pero con reservas. ¥ propones
un periodo de prueba a ver si las
cosas funcionan.
¢} Ni hablar. Palo dado. ni Dios lo
quita: asi que perdon. niguas.

-~ Todos tenemos una peste,
3‘7 . una sombra que obscurece
nuestra vida. La tuya es un cierto
nefasto (no es lo mismo que fulano),
que siempre te gana en-el ajedrez.
Un dia. el nefasto esta consumido
por penas de amor e invadido del
consiguiente atarugamiento, de
modo que le ganas un partido. Tu
reaccion es:

a) De jibilo desaforado. Bailas el
zapateado en el tablero y proclamas tu
triunfo para que el nefasto quede muy
mal ante todos.

b) Te gusta haber ganado, pero no
dejas de sentir cierta pena por el
nefasto (ademds estds consciente de
que le ganaste de chiripa), de modo
que te das la mano con €l y ambos
quedan en un nuevo partido (que ti
decides ganar, para lo cual te entrenas
debidamente).

¢) No buscas los motivos por los cuales
ganaste. v te sientes Contento o con-

tenta Lo ~aludable, para . es que a
fwra gue has ganado. debes retirarte en
gloria v no velver a jugar con ef nefasto,

~ ;Por fin! Has reunido la lana
(e

t « para comprarte unos jeans
nuevos, de €sos que parecen viejos,
Te acompanan dos amigos, un hom-
bre y una mujer. Cuando escoges
tus jeans. ella opina que esos no le
gustan, que mejor fe leves los que
tienen parches, mientras que é|
opina que son de mas onda los que
estan en aquella repisa, que son
morados, manchados y rotos en las
rodillas. ;Vaya brete! La insistencia
de ambos por cada uno de los panta-
lones que les gustan es mucha. Tu:

a) De momento. no sabes qué hacer.
De modo que aceptas probarte los
otros dos pantalones. Finalmente, te
decides por los que habias elegido en
un principio.
by Comienzas a dudar de tu eleccidn,
De hecho. te confundes tanto que
acabas [levandote unos jeans que no
te gustan (los de parches) v que ni
siquiera te quedan bien: o por el con-
trario. sales de la tienda con las
manos vacias porque no pudiste llegar
a una decision.
¢) Comentas en buena onda que a ti te
gustan los jeans gue escogiste, y i fos
{levas sin escuchar opiniones ajenus.
4 z/') Te enreda§ en una discusidn
\ < sobre politica con tu rival
en amores. Naturalmente, delante
de ya-sabes-quién. De pronto, te
pones lento y dices una barbaridad.
Tu rival toma al vuelo la ocasion v
te demuestra piblicamente (es
decir, delante de ya-sabes-quién)
que metiste la pata hasta el fémur.
De hecho, quedas casi como igno-
rante contundente. ; Qué haces?
a) Te enojas. Se te sulfura ef alma y
abandonas 1a discusidénen una forma

T




impresionante. dando un portazo {v.
por cierto. dejando atrds a va-sabes-
quién en medio de tu acelere).

b} Enmudeces. Por un segundo. un
segundo apenas, pones cara de idiota.
Pero remiendas la situacion. aceptan-
do, graciosamente, que metiste ta
pata, que perddn. y que hablemos
mejor de otra cosa porgue punca hay
que discutir sobre politica.

¢) Te ries. Pero no en mala onda, sino
de tu propia metida de pata. Esto
mengua ¢l triunfo relativo de tu rival.
aclara el ambiente v te hace quedar
fantdstico delante de todos.

. \1 Te invitan 2 una casa de
L | - campo. Llegas fteliz de la
vida v descubres que la cama tiene
chinches, piojos y otros hichos, que
no hay gas, que la casa se esti
cayendo y que el frio se cuela por
las noches. No es precisamente tu i-
deal para pasar un fin de semana.
Optas por:
a) Hacer un super coraje. Pero como
va estds ahi. tratas de pasarla bien sin
lograrlo completamente.
b Decides divertirte v ver qué prove-
cho puedes sacar de lo yue hay. ;Todo
es experiencia!

»r. (PIEDRA, GELATINA O UN POCO DE LAS DOS?

iENTERATE!

¢j Te aulejas de semejante escenario de
insalubridad v decrepitud. No tienes
ninguna necesidad de pasar incomodi-
dades.

.~ Cuando te llevas un

\ _— « irastazo moral terminas

con alguien, fracasas en algo, todo
te sale mal. alguien te traiciona,
etcétera, (Mas o menos cudnto
tiempo tardas en recuperarte si el
golpe fue grueso?

) De una a dos semanas.

b) De dos semanas a un mes.

¢) De dos a tres meses.

PUNTUACION

Calificate y suma tus
puntos:
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8.a=0; b=10; ¢=5.
9.a=3; b=0; c=I10.
10. a=0; b=5; c=10.
11, a=5; b=10; c=0.
12, a=10; b=5; ¢=0.

De 100 a 120 puntos:
iRoca! Eres una persona
fuerte, ya sea por natu-

raleza o por experiencias.
Tienes muchas buenas
cualidades como reaccionar
bien ante las cosas impre-
vistas, capacidad para
fomar decisiones y pard
afvontar los retos que se te
presentan. En general. pre-
fieres dominar a que te
dominen, slo que a veces
S 12 Pasa un poco la mano
v eso puede generarte
algunos enemigos. Por otra
parte. sabes adaptarte a las
circunstancias y tienes gran
fuerza moral. Puede ser que
a veces seas demasiado res-
ponsable y eso €5 una carga
extra para ti, porque exiges
mucho de ti mismo. o de 1
misma. Pero no te preocu-
pes. vas por estupendo
camino. Casi puedo asegu-
rarte que. si te o pro-
pones... ;puedes lograr casi
cualquier cosa!

De 35 a 95 puntos:

Tt estds en un saludable
término medio. Eres lo bas-
tante fuerte como para
poder sobrevivir con éxito,
pero tu punto débil son las
cosas morales. No eres muy
fuerte. que digamos, para
resistir las trastadas de la
gente que te ama, aunque
reaccionas razonablemente
ante las circunstancias ines-
peradas. si no en el mo-
mento, si a tiempo. En ge-
neral, prefieres depender de
s propias opiniones. pero
no dudas en escuchar los
consejos coherentes de
otras personas. No te falta
astucia, de modo que si
pudieras reforzar un poco
tu drea emotiva, podrias
tener toda la fuerza que
necesitas. Sera bueno que
compares tus respuestas
con la puntuacidn que

damos. Donde encuentres
un ¢ero. es que hay un pun-
to flaco que debes engor-
dar. ;Felicidades!

De 0 a 30 puntos:

Qué pasa’? Me temo que te
ubtcas en la categoria de lus
gelatindceas. ; Todo te asus-
ta! Te falta una buena dosis
de autoseguridad. v con-
vencerte de que puedes
hacer las cosas sin que el
mundo se vuelva contra ti.
Necesitas capacidad de
decisién y depender un
poco menos de las otras
personas. Yo creo, real-
mente, que a nadie le gusta
que lo lastimen. y ti no
tienes por qué ser la excep-
cién. Busca dentro de ti y
encontrards una fuerza que
te sorprenderd. ;Aprende a
utilizarla en tu beneficio!
i Tu puedes!




Los resultados del estudio hecho por nosotros, ss nos muestran que la
identidad fue a nivel cuantitativo, un elemento en el que los sujetos encuestados
pudieron resignificar mas (por medio de la implementacion de nuestros
instrumentos). s0 Es decir , para los sujetos el elemento de identidad tiene mayor
frecuencia y resignificacion, dentro de las secciones de la revista ERES. &1

En resumen, la edentidad es. un punto en donde se centran los componentes
sociales y psicolégicos en el interior de una estructura afectiva y cognitiva. Que
permite al sujeto representarse quién es e intercambiar con el mundo social que lo
rodea.

Por ello, podemos ver dentro del presente analisis a la identidad, como un
elemento importante para la continuidad de consumo de la revista ERES.

59 Anexo 2 (concentrado)

60 Anexo 1 (cuestionario)

61 La dentidad como elemento y proceso, perméa casi en su totalidad a fa Revista. Siguiendo este sentido de interpretacion
confrontar nuevamente punto 3.1.1. Descripcién de la Rewista ERES.



3.4.1. La influencia Social como elemento presente en la
articulacion de la ldentidad de los sujetos consumidores de la
revista ERES.

Entrando en materia, a la influencia social se designa de modo amplio, al
hecho de que la accidén de una persona se convierte en una prescripcion, para la
orientacion de la conducta de otra persona. Es decir, la influencia social abarca todo
aquello que produce un cambio en la conducta; en virtud de las presiones
dominantes en un determinado contexto. s2

El estudio de los fendmenos sociales se caracteriza, en primer término, por la
tendencia de los sujetos para incorporar ciertos elementos hegemoénicos en una
cultura.  Esto es, los fendmenos sociales no se explican sélo por el
condicionamiento, sino también, por el poder que poseen determinados valores y
opiniones en las que se agrupan entorno suyo a los sujetos.

Retomando lo que dice Fischer: " (. . . ) el hecho de que un individuo acepte un
modelo implicito, segin es deseable para él, en determinadas situaciones. Lo hace
ser y actuar como los demds, en consecuencia, adoptando el mismo
comportamiento que ellos”. 63

En nuestra revista de analisis, la expresion del estilo de vida deseable que
presenta en el interior de sus secciones, estdn encaminadas a la modificacién y
ejecucion de una conducta determinada. Pautando o proponiendo aiternativas en
las que el sujeto puede “escoger” y asumir. (Ver bioque ilustrativo No. 4).

Lo que si es claro y constante, es la expresion ideoldgica del referente intercultural
hegemodnico, tanto en sus juicios, opiniones, valores y actitudes propuestas.
Lievando una continuidad dentro de los modelos presentados al consumidor de la
misma.

62 Aunque la existencia de la influencia social no nos informa directamente, acerca del modo en como los sujetos la organizan,
tratan e incorporan.
63FischerG N.Op.Cit.pp103



Se dice que la mayoria de las veces, nuestros juicios y opiniones tiene como
base la comparacién con las otras personas, aunque esto no implica que todo el
tiempo, dada nuestra naturaleza social, estemos influidos por los otros. Por que los
sujetos que se han formado ya un juicio personal seguro, son mas susceptibles a
escuchar y reflexionar opiniones distintas a la suya, que aquellos que no estan
seguros de sus propias ideas.

Dentro del presente escrito, veremos principalmente dos maneras de
influencia: la conformidad y la sugestion.

La conformidad puede definirse segin Fischer como: "(...) la modificacién de
un comportamiento mediante el cual, el individuo responde a las presiones de un
grupo, intentando estar de acuerdo mediante la aceptacion de las normas que le son
impuestas (...)" e4

Ahora bien, para el sujeto consumidor de ERES, la resignificacion que tiene
por una parte, del referente hegemdnico presentado y, por otra, el suyo propio.
Muestra un juego de valoraciones que el sujeto incorpora para la conformacion de su
propia identidad.

64 ldem.
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Por Pilar Obon

- o
enfi vo estruendosa

\amiga en la universi-
dad. que posefa una tre-
menda cura de caballo.
Esto no era tan grave.
puesto gue todos subiamos
que ella no era un cabalio.
Lo verdaderamente terrible
es cuando uno tiene cara
de lo que no es. Como
decfa mi abuelita: “tu
novio no es tan tonto. hija.
lo que pasa es que la cara
no le ayuda”™
Existen. claro. dos tormas
totalmente distintas de pa-
recer lo que no eres. Una
es la forma natural. v la
otra, la forma artificial.
La forma natural suele aca-
rrear bastantes dificultades
o beneticios. segin. depen-
diendo de lo que parezcas ¥
no seas. Por ejemplo: a lo
mejor pareces ser malfsimo
(0 malisima) v realmente
eres una buena persona:
simplemente, tienes cara de
maliggegnidad. Esto, desde
luego. tiene dos lados. Por
una parte. la gente no se te
acerca porque piensa que le
vas a dar un garrotazo. Y
por ofra parte, nadie tratard
de aprovecharse de ti. por-
que te tendrd miedo. La
gran mayoria de los gordi-
tos y gorditas (para tratarlos
con carifio) tienen el pro-
blema contrario: su mismo
aspecto rosado vy rubicundo
los hace parecer unos bue-
nazos de marca, cuando la
realidad puede ser un poco
{o un mucho) distinta.
Una dificultad similar es la

que padecen todas aquellas
chavas gue tienen tpo de
locas. A 1o mejor no lo
som. pero parecen. Ya ie
puedes imaginar la bola de
moscones yue zumban a su
alrededor. Si la chava es
loca de corazon. no hay
problema. Pero si es mds
bien fresa. entonces se vaa
ver en todo tipo de lios.

Y los que parecen nerds y
no lo son? Los maestros
les exigen muchisimo, to-
do el mundo trata de que
les resuelvan sus tareas. la
gente pide su opinidn y, en
general, se les confunde
con biblioteca publica por
el simple hecho de tener
cara inteligente. Si lo son,
es una lata. Y si no lo
son... jpeor! En este senti-
do. muchos prefieren tener
cara de tarugo (o taruga)
franco. porque de esa ma-
nera pueden navegar por la
vida con bandera de pi-
ratas. lo cual resulta, a ve-
ces. muy conveniente,
Pasemos ahora a la forma
artificial de parecer lo que
no eres. Por supuesto, aqui
encontramos plan con
maia y muchisimos ejem-
plos. positivos unos, otros
negativos, de autosuplan-
tacion.

Uno suele disfrazarse todo
el tiempo. De hecho, dicen
que los dos dnicos mo-
mentos del dia en que se
muestra uno como es, son
cuando se estd uno bafian-
do, o cuando se pone la pi-
jama. Cuando te estds

bafando, porque no hay
modo de disfrazarte. cuan-
do menos con trapos. Y
cuando te pones la pijama.
porque eliges para dormir
lo que mds te guste y te
haga sentir comodidad.
Asi, vemos que el stper al-
to ejecutivo de picuda em-
presa duerme con un pija-
ma de ositos, que revela su
verdadera personatidad. La
chava siper fresa se colo-
card un camisdn de encajes
y mofiitos; la alivianada,
una camiseta; el cuate libe-
rado dormird, tal vez, sola-
mente con calzones o i
eso. Pero el resto del dia,
nos colocamos un disfraz
que. mira, se ajusta a las
reglas de la sociedad.

Tii no te vistes de la mis-
ma forma cuando quieres
conquistar a alguien yue te
late con todas las ganas. o
cuando vas en plan de li-
Que. que cuando vas 1 ir a
pasar una tarde aburrida
estudiando fisica con los
amigos. Tampoco te colo-
cas el mismo distraz cuan-
do vas a pedir trabajo que
cuando vas de dia de cam-
po. Y, naturalmente, no se
te ocurrirfa vestirte ultra-
elegante si vas a una carre-
ra de motos.

La mayorfa de la gente uti-
liza sus disfraces en forma
mds o menos inconsciente,
pero todos van encamina-
dos a proyectar una ima-
gen que o bien refuerza lo
que realmente eres, o te
hace parecer lo que no




eres, en esd 0cdsion es-
pecitica.

Otro gremio de la 2spevie
humana es el gue utiliza
los distraces para formarse
una imagen mis o menos
definitiva de lo que quisie-
ra ser. Tenemos, por men-
cionar algo, al viejito que
se compra tremendo carra-
zo deportivo y se viste con
ropa joven. Personal-
mente, he visto por ahi a
ung pobre sefiora que me
da bastante cosa. porque
anda vestida como si tu-
viera veinte afos, el escaso
pelo pintado de negro y lu-
ciendo despavorido crepé.
el maquillaje muy loco-
chén... v se ve fatal, fran-
camente rayando en lo
ridicufo. Estos dos casos
son bastante comunes.
porque hay montones de
persondas que no se resig-
nan a envejecer y se afe-
rran a la juventud en mala
onda, con urias, voluntad y
dientes postizos,

Otro ejemplo lo tenemos
en los jovenes. Como soy
muy mirona, he visto tam-
bién por ahf varios galanes
peludos y aretudos. No
tengo nada en contra de
que los chavos usen cola y
aretes. La costumbre, por
cierto, no es nada nueva.
Los drabes. egipcios, me-
soamericanos y africanos
han utilizado los aretes
desde tiempos inmemoria-
les, y la moda en Europa
durante gran parte de los
siglos XV, XVIy XVII fue

que los hombres usaran
cola de caballo v hasta pe-
fucas. No. no. Lo que me
espeluzna es que hay cua-
tes que usan semejantes
artiluglos para dar una
tmagen falsa de si mismos,
que ademas se les nota a
leguas. Hay algunos que se
ven muy bien con aretito v
grena, pero otros deberfan
pensarlo mejor y no de-
jarse arrastrar por una mo-
da... jque no les queda! En
cuanto a las chavas, mu-
chas de ellas parecen cor-
tadas por ta misma tjera;
melena de ledn, zapatos
destrozados. cero medias,
shorts o minifalda... y a
veces me he preguntado
cudntas de esas chavas se
visten asi no por buscar un
estilo propio, sino por
parecerse al resto, o a al-
guien en particular. Pero en
fin... ;cada quién su rollo!

A veces, el disfraz no estd
en la vestimenta, sino en la
actitud. Tipico es el hom-
bre que cumina con aire de
perdona-vidas, cuando en
realidad le tiemblan las ro-
dillas, o la chava que mo-
dula su voz para parecer
inteligente cuando en rea-
lidad es bastante boba.

La cosa es que, al parecer,
SOMOS una especie natural-
mente insatisfecha con
nuestra imagen. El gordo
quiere ser flaco, el alto
quiere ser chaparro, la
giiera quiere ser morena, la
china. lacia; el adulto, jo-
ven: ¢l débil, fuerte; el




La publicidad ha usado desde siempre modelos que puedan garantizar el
impacto y compraa del producto que publicita. Ademas de presentarlo de una
manera donde ei sujeto lo ha tomado como significaciones de éxito social, es decir,
la publicidad se ha procupado por presentar a los sujetos un estilo de vida que
pertenece a un grupo objetivo potencial de soncumo. Sin ver si en verdad esas
caracteristicas presentadas de aquél estilo de vida, corresponden al sujeto que las
consume. Presentando asi, juicios, valores y posturas sobre una realidad,
haciendolas parecer que es para ellos.

Por otra parte, la influencia social puede visualizarse, como un elemento
auxiliar de los sujetos consumidores de la revista, incluido al de la representacion del
estilo de vida presentado por la misma. Por ejemplo: la entrevista al presidente de
ia republica (Carlos Salinas de Gortari e hija) presentada en ERES.

En ella se evocan una serie de juicios y opiniones en torno al presidente y la
tematica tratada. Lo cual sea cual fuere esa representacidon en el sujeto, se torna
como un modelo de influencia para el sujeto consumidor, en el entendido de una
conformidad hacia el tema tratado. En el que se busca la aceptaciéon de proyectos
gubernamentales de pronasol y en general, de los proyectos gubernamentales.

Ademas,, la pertinencia de toda la gamma de anuncios publicitarios en todo
lo ancho y largo de las secciones de la revista, tienen por objetivo dar continuidad al
estilo de vida presentado. Estos anuncios evocan relaciones en las que los
consumidores estan en un momento de contagio, llevandolo a hacer como elios.
(Ver Blogue llustrativo No. 5).

De este modo, se puede hacer una diferenciacion entre una influencia por
contagio y una por conformidad. "Esto es, el contagio sobreviene antes de que el
individuo es puesto en presencia de un modelo, mientras por lo que se refiere a la
conformidad, el conflicto se produce por el hecho mismo de la presencia de los
modelos sugeridos o impuestos (...)" ss (Ver Bloque Hustrativo No. 6)

65 Fischer, G.N. Op. Cit. pp. 75



Junto con la conformidad, la sugestion representa una manera de influencia.
Este tipo de influencia la podemos observar no soélo en la revista ERES como
producto publicitario, sino en cualquier producto cultural promovide desde este
enfoque, en este sentido, la Publicidad ha usado la sugestién para lograr su objetivo
de compra. 6

El caracter social del ser humano, nos confirma que el hombre no puede vivir
y desarrolllarse fuera de situaciones, contextos (que le imponen en mayor o menos
grado), las orientaciones de su comportamiento.

66 Klepper S, Otto. Publicidad pp. 126 pp.
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uando les pusamos a auestros lectores el
dato de que el Presidente de la Republica
gueria saber qué es 1o gue les preocupa 1
los jovenes mexicanos. [a respuesta fue
mpresionante: nos Hlegaron muchisimas cartas v de ahi
se seleccionaron las preguntas que mas se repetian para
que asi quedaran bien representadus lus dudas de fa
mayoria. Se hizo un cuestionario bdsico y un sdbado
por 1a mafana. ¢l Presidente nos recibié en Los Pinos
para damos esta entrevista en exclusiva.
La verdad. el Presidente es una persona de lo mds
padre que te puedas imaginar. muy abierto. muy cdlido.
muy humano, con un sentido del humor increible,
siiper amable y una agilidad mental impresionante (;te
apantalla [a claridad con la que contesta a todo!). Para
empezar, nos recibié en los jardines porque se trataba
de estar en un ambiente de cuates y como queria que
nos sintiéramos realmente a gusto, se puso sus jeans. su
camisa de algodon y su chamarra de piel; ademds, tam-
bién invitd a sus hijos, a los que les encanta Eres: por
supuesto que el Presidente también lee tu revista
preferida y nos contd que habia checado perfectamente
la entrega de los Premios Eres. Es mis. aprovechamos
el momento para darle ;su Premio Eres!
Algo gue nos impresiond muchisimo, es la forma en
que mira. como con mucha temura que @ hace sentir
en confianza y tiene una sonrisa tan amable que
enseguida te instalus con €l en la conversacion, Y como
nosotros thamos en representacion Je todos ustedes,
por supuesto que platicamos sobre sus inquietudes y fe
lanzamos las preguntas asf:
+ERES : COomo afectara a los jovenes mexicanos
el tratado de libre comercio con Estados Unidos v
Canadd y cuil sera su papel?
PRESIDENTE : Lo importante es reconocer que va
hay una muy intensa relacién econdmica y comercial
de México con Estados Unidos y, en menor medida,
con el Canada. Lo que queremos con el tratado de libre
comercio, es que esta relacion sea mds ordenada v que
nos dé mds beneficios a los mexicanos; vale la pena
enfatizar dos cuestiones: primero, es una propuesta
manteniendo la soberanfa de cada mexicano. A los
mexicanos lo que mds nos enorgullece es llamarnos
mexicanos, ser mexicanos, por eso éste es un punto
muy importante. Se mantiene la soberanfa de México y
se ordena una ya muy intensa relacion comercial y

SCONUIICA CON 30N Plses,

L ~egunda ex [a que <¢ retiere a la culura. Los mexi-
cantos tenemos una celtura formidable, Mds de 3000
anos de historia, con un profundo desarrollo cultural,
que es lo que precisamente nos ha permitido consti-
timos como una nacion. Debemos tener contianza en
la fuerza de nuestra cultura,
Este tratado tendrd un impacto benéfico en los jovenes
porque permitird mejores perspectivas de empleo, de
remuneracion v le permitird a México crecer mas ripi-
do y competir mejor con otras naciones como las euro-
peas o Japon vy la cuenca del Pacifico.

+ERES: El programa “un dia sin auto™ es bueno,
pero no funciona porque Ia gente ha comprado mas
coches v la contaminacion aumenta el doble o el
triple por la gente inconsciente. ;Como se puede
solucionar este problema?

PRESIDENTE : Nosotros no queremos una ciudad
tan contaminada. Queremos mejor aire para los nifios,
para los jovenes v que se vuelvan a ver los volcanes. Y
la tinica manera es levando a cabo muchas y muy deci-
didas acciones. Una de ellas es “un dia sin auto™. A mi
me emociond mucho saber, cuando el programa se
puso en marcha. que habia muchachos que detenfan a
los automovilistas cuando no les tocaba circular de
acuerdo con su calcomania y ésta es una muestra de
participacin para resolver el problema. Se compraron
mis autos. pero no por el programa, Sino porque nues-
tra economia ha vuelto a crecer, hay mejores perspecti-
vas no solo en la ciudad de México, sino en todo el
pais: la tinica ventaja que podrfamos verle a eso. es que
los autos nuevos tienen la obligacion de tener un cata-
lizador que requiere de la gasolina sin plomo contami-
nante: pero el problema de la contaminacidn en la ciu-




dad de México va a requerir mds acciones, por eso
tomamos ung tan drdstica como cerrar la refinerfa
de Atzcapotzalco. Vamos a hacer un parque donde
antes habia tubos. ahi va a haber drboles v no debe-
mos olvidar una cosa: eso significd que seis mil tra-
bajadores perdieran su fuente de empleo y algo que
los muchachos deben saber, es que hubo una asam-
blea de los rabajadores donde se anuncid la decision
de cerrar la retinerfa: primero estaban muy irritados.
muy enojados. pero después dijeron ;v era horal™,
Queremos que haya conciencia. que pongan de su
parte. que usen métodos que no contaminen: por
ejemplo. va substituimos todos los autobuses de
Rutal00 que eran verdadero motivo de irritacion al
ver como lanzaban ese humo negro al aire: ahora
no. Ahora son de colores tipo arco iris, para enfati-
zar el verde ecoldgico.
+EFRES: Ha sali-
do a la venta un
tipo de gasolina
que no contamina,

(no cree que la

deben de dar i-
gual que la otra

0 mas barata
para que todos
la usen?

PRESIDENTE : En parte. tiene razon i comen-
tario. lo que pasa s que cuesta muy caro producir
esta gasobing v hemos tratado de ir dejando atrds lay
dpocas en que habia muchas cosas en México que
se daban subsidiadas v lo que se hacia, era imprimir
billeres para cubrir ese subsidio v ahi veniy I
inflacion. Ahora necesitamos cobrar lo que cuestan.
pero lo yue vamos a procurar hacer, es que haya
mis conciencia en los automovilistas. ir acercando
¢l precio de la otra ul de la que no contamina: en la
medida que la economia vava mejor y la gente pue-
da tener carros de modelos mas nuevos, £stos ya
van a poder usar la gasolina sin plomo.
Una medida muy importante es que vamos a substi-
tuir todos los taxis de la ciudad de México y los
microbuses para que sélo puedan usar gasolina sin
plomo. Va a costar mucho dinero esa substitucion
pero vale la pena. Y vamos a seguir construyendo el
metro. que ¢s el medio de transporte masivo menos
contaminante. Lo mds importante es ¢l deseo de par-
ticipar, pues no se trata de que el Gobiemo resuelva todo.
« ERES - «Qué es lo que le espera 2 nuestra ciu-
dad en el anio 20007 Las medidas anticontami-
nantes adoptadas por el gobierno son insufi-
cientes, ;por qué?
PRESIDENTE : Yo dirfa que necesitamos mis
medidas. Una sola no va a resolver el problema de
contaminacion en la ciudad. pero st lay vamos
sumando: un dia sin auto. la nueva gasolina, las subs-
tituciones de los taxis. los microbuses v la Ruta 100;
mds metro, el cierre de la refinerfa. el sector privado
poniendo filtros y mejores métodos de produccior ;s
y fdbricas; la reforestacion de la ciudad de México
con la participacién de la ciudadania. Conforme
vayamos sumando todo esto, vamos a lograr para el
afio 2000 una ciudad mds habitable y con mds armonia.
«ERES : ¢Por qué si hay suficientes campos en
el sur del pais, donde los factores ambientales
son favorecedores para la agricultura, no se hace
un esfuerzo por impulsar de manera mas amplia
ese sector y asi ya no depender de] extranjero?
PRESIDENTE : En 1990, logramos que los cam-
pos del sur, del centro y del norte del pais produje-
ran la cosecha récord de maiz en la historia de
Meéxico vy el maiz es el producto mds importante,
junto con el frijol, para nosotros. Antes importdba-




qs muchisimo frijol v este ano va
;10‘ muchisimo maiz v este ato muy
poco ¥ 50 nOS muestrd gue fos
campesinos estdn respondiendo. pero
hay muchos lugares inundados en el
wur y otros en el norte gue no tienen
nada, v aunque tenemos algunas tie-
rras MUY buenas. tenemos que seguir
invirtiendo para regar mds, para
aprovechar mejor las Huvias y pro-
ducir mejores tecnologias: no olvide-
mos que hay que alimentar 4 82 mi-
llones de personas y cada afo se
suman casi 2 millones v la tierra no
crece. entonces en parte s necesita-
mos mds productividad y en parte.
reconocer que hay muchos mexi-
canos: serd importante que los
muchachos reconozcan que un
mimero adecuado de hijos. en re-
lacién al tngreso del padre, es una
planiticacién adecuada de la familia.
Al campo tenemos que llegar con este
mensaje de comprender la sitacion
demogrdfica que el pais tiene.
+ERES: (Cudles son los planes
de su gobierno para mejorar la
educacion y hacerla llegar a los
que les falta?
PRESIDENTE : Primero: pagarle
mejor a los maestros: en 24 meses,
les hemos aumentado los sueldos
mds de 120 %. pero todavia tenemos
que hacer un esfuerzo adicional. va
que los maestros lo merecen.
En segundo lugar: mejorar las escue-
las: hay muchos muchachos que van
a escuelas que no cuentan con vidrios
en las ventanas, no tienen mesaban-
cos, los pizarrones ya no permiten
que el maestro dé su clase. [r moder-
nizando los contenidos de los textos.
Muchos nifios abandonan la escuela
porque sus papds no los pueden sos-
tener econdmicamente: por eso te-
nemos en marcha el programa de

Sofidanidad: ef affo pasado. con do-
liduridad. padres de tamilias v maes-
fros. arreglamos mis de 17 mil
escuelas en el pals. ¥ este ano van a
arreglar 20 mil. EI programa que va
pusimos en marcha para ntfos en
Solidaridad. consiste en una beca en
efectivo, una despensa y atencion
médica para alrededor de dos v
medio millones de niftos en el pais.
Yo creo que ERES avudaria mucho
promoviendo la participacion en el
programa de Solidaridad para el
arreglo de las escuelas, para la par-
ticipacion en la mejorfa de la edu-
cacion del pafs: sin un buen sistema
educativo. serd muy dificil que el
pais progrese integralmente.

+ERES: Hay ocasiones en que
los adultos desconfian tanto de
nosotros que nos niegan oportu-
nidades valiosas de progresar, pen-
sando que no tenemos la capaci-
dad de sobresalir v ello provoca la
desercion de los jovenes de sus
planteles escolares. ;Qué podemos
hacer frente a este fenomeno?
PRESIDENTE : Lo primero s te-
nerles confianza a los muchachos: yo
creo que 1a inguietud de los jévenes
debe de estimularnos. porque una
juventud pasiva serfa pésima para el
pafs; se requiere una juventud con
vitalidad. critica: los jévenes no
pueden ser conformistas v. al mismo
tiempo. as{ como critican. que par-
ticipen: as{ como reclaman, que
estén dispuestos a aportar. Lo
importante es abrirles los espacios,
que creo vo que estdn en fa partici-
pacion en la fucha contra la con-
taminacion. el cuidado de las
escuelas. en lugares donde hay
grandes necesidades como las
colonias populares, los indigenas.
Los muchachos tienen que acer-




carse mids a4 las comunidades Indige-
DAY POTGUE €3 <3 AU ruz tunda-
mental; de ahl venimos los mexi-
canos. v st 1os muchachos entran en
contacto con estas comunidades, sa-
biende respetartas. dispuestos a cono-
cerfas, se dardn cuenta de lo extraor-
dinarto de nuestras raices. A esa gente
le puede raltar mucho. pero lo mds
impresionante es que 1os que menos
tienen. son los que mds dan: es decir,
no dan lo que les sobra, sino inctuso
lo que les falta.

<ERES : oPor qué no se instruye
desde la educacion basica a los ninos
para que al crecer tengan un sen-
timiento mas patriota en todos los
sentidos?

PRESIDENTE : Si se hace, pero hay
que enfatizarlo mds. v esta pregunta
me parece muy importante porque es
necesario que los nifios de hoy
conozcan mejor la historia de
México: la historia nos da memoria
y la de México nos da orgullo de
ser parte de una gran nacion: eso
que se Menciona como conciencia
ecoldgica es parte del civismo. es
la necesidad de hacerse correspon-
sable en fa solucton de los proble-
mas. de respetar a los demds. de
entender los valores de la manera g
en Jque se vive: [enemos que VIvir |
mds en armonia con la naturaleza.
+ERES : (Cual es el papel de los
Jjovenes y los nifios para dignificar
aiin mas la imagen de nuestro pais
ante los ojos del mundo?
PRESIDENTE : Yo creo que par-
ticipando en tareas de relacién con
la comunidad donde vives y sobre
todo. haciendo salir su enorme
vitalidad, es dectr. no conteniéndose
y, al mismo tiempo. respetando el
entomo en que viven; con una juventud
vital y tambi€n con una juventud

responsable, ex como podremos forta-
lecer a nuestio pus,

«ERES: (Por qué no existen mas
tribunas para que los jovenes ten-
gan algin tipo de acceso para es-
cuchario a usted?

PRESIDENTE : Yo estoy muy dis-
puesto a seguir diafogando con los
muchachos, lo hago en las giras que
realizo cada semana en el interior del
pais: escucho a muchachos que expre-
san sus puntos de vista y estoy dis-
puesto a abrir mds canales de comuni-
cacion: yo tengo una gran confianza
en los jovenes porque, en México.
dicen lo que picnsan, no tienen temor
a expresar lo que sienten o a criticar
aquello con lo que no estin de acuer-
do: eso es lo que me da una gran con-
fianza y por eso me interesa escuchar-
los y comunicarme con eflos.

finas Ocelli.

«ERES: Qué oportunidades
tienen los jovenes mexicanos dentro
de su gobierno?

PRESIDENTE : Muchos jovenes
ostan participando en el programa de
Solidaridad. en puestos muy impor-
tantes: hay jovenes trabajando en dis-
tintas dreas del gobierno, pero me
interesa que esa participacion seq
donde ellos puedan acabar de for-
marse profesionalmente y en contacto
directo con problemas sociales. por-
que de esta manera ellos van a ser
realmente hombres de bien para el pais.
+ERES: .De qué manera no-
sotros los jovenes participaremos
en PRONASOL?
PRESIDENTE : : Solidaridad estd
totalmente abierto a los muchachos
porque no es un programa de gobier-
no, sino de los mexicanos y pueden
participar en el programa de escuela
para arreglar. para tntroducir ¢l agua
potable en comunidades donde no la
tienen; el aio pasado le llevamos
agua potable a 3 millones de
mexicanos. electricidad a 3
millones: bueno. ahi hay un
campo enorme para gue los
muchachos participen v po-
drian hacer una aportacién ex-
traordinaria a través de Soli-
daridad. v vo les voy a dar un
teléfono v una direccién para
que los muchachos que tengan
interés. sepan adénde dirigirse
para poder participar en
Solidaridad.
+ERES: ¢(Podria usted
definir en tiempos v acciones
¢l momento en el que México
dejara de ser un pais subde-
sarrollado?
PRESIDENTE : Es muy difi-
cil dar una fecha. pero quere-
mos ser parte del primer mun-
do, ya no del tercero, y yo tengo con-
fianza en que antes de que termine

-l



esta década. lograremos dar pasos muy importantes en la
industrializacion del pais. en el desarrotlo social y la cul-
tura, en el dmbito politico, que nos permitan ser parte de la
comunidad de las grandes naciones: ya lo somos en el te-
rreno cultural y nos falta ser en la parte productiva, en la
parte del empleo, del trabajo; el mexicano se esfuerza
mucho, pero no obtiene lo suficiente por ese esfuerzo y
¢se es el proposito de este plan.

«ERES : ¢De qué forma esta usted motivando a los jo-
venes para que no caigan en vicios como la drogadic-
cion y el alcoholismo?

PRESIDENTE : Proponiéndoles cosas positivas v ddn-
doles oportunidad; el programa de Solidaridad tiene un
muy importante aspecto en el deporte para que {os mucha-
chos —y asi me lo han pedido los padres de familia— ten-
an la posibilidad de sacar su energia en la actividad
deportiva, y también la cultural: con Solidaridad, lo esta-

mos haciendo: fograr que tengan escuelas adecuadas.
prepararse bien v poeder utilizar 2sos conocimientos
despuds. v ambién por medio de una intensa campaia en
la televisién. en [a radio. en el periddico, para que sepan
los terribles dafios que las drogas producen en el joven. en
su familia y en su comunidad.

+ERES: (Hay algin plan para acabar con la co-
rrupcion en la policia y cambiar su mala imagen?
PRESIDENTE : Lo estamos haciendo a través de
mejorarles sueldos. de hacerles ver que cumplen una
funcién, que la comunidad necesita que la protejan y al
mismo tiempo, necesitamos la ayuda de la comunidad,
que ella seale con claridad quiénes abusan de ella. para
castigarios y castigarlos con energia y premiar también
a los que cumplen con su deber.

+ERES: Todos conocemos al Presidente de la Re-
publica, lo que hace por su pais y todas sus acciones;
pero antes que funcionario, es usted un ser humano.
-Coémo es usted por dentro, como es Carlos Salinas
de Gortari el hombre, qué piensa, qué le preocupa,
cOmo convive con su familia?

PRESIDENTE : Me gusta mucho compartir con mis
hijos. escucharlos y no tanto preguntarles, sino conver-
sar con ellos. Soy un ser humano que tiene ilusiones,
también desilusiones. preocupaciones muchas y la mds
grande es lograr que lo que estamos haciendo, llegue a
un buen destino. pero como ser humano, siento esto y
una gran responsabilidad por ser vo mexicano.

Este es mi propésito fundamental y me da mucho gusto
que los muchachos tengan el deseo de participar, por
eso tengo confianza en ellos, y por eso vamos a seguir
abriéndoles oportunidades para que puedan participar
en la transformacidn de México.

Les agradezco las cartas que enviaron los jGvenes, me
interesa lo que ellos opinen. lo que a ellos les preocupa
¥ quiero seguir comunicado con ellos.

PROGRAMA NACIONAL
DE SOLIDARIDAD
Av. Insurgentes Sur 1480, Col. Actipan
Meéxico, D.F.
Tel. 534 88 08, 534 85 29.
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El acribara. 1914
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El estilo de Monalisa
mucho ha cambiado,

por eso al verla Napoleén
ha quedado encantado;

y cuando esto paso,
Marilyn Monroe se encelé
y para reconquistarlo

un nuevo estilo creod.

|
|

Muy, muy pero, muy New Wave

REG. 8.5.A. Nos. 0805TH6, 003T06, y 0771T88. CLAVE MPA 82
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Estrenar una
motocicleta Hqua
o

nunca habia si St o
tan facil. K
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Ahora, estrenar una motocicleta Honda es facilisimo con
el nuevo plan de financiamiento: FORMULA BANAMEX y
HONDA que ofrece las siguientes ventajas

Enganche desde el 25%
Pagos en plazos de 6 a 24 meses [con intereses
en tasa fija o varioble)

En tan sdlo 72 hrs. serd autorizado tu crédito

‘Promocién véalida del 10, de noviembre de 1991, ol & de enero de
1992, Los precios especiales estan sujetos a cambios. Ef modelo AERO
100 estara disponible a finales de noviembre. NOTA: se excluyen los
modelos Cross del plan FORMULA BANAMEX Y HONDA.

Para mayor informacion acude a  Distribuider Autorizado Honda,

y estrena una moto...;yal
=
43/ Banamex =.

Experiencia que da confianza EL MEJOR ENCUENTRO ENTRE AMIGOS




 vibrante, excitante, interesante y
1y pero muy moderrranng. Se
erca a ti con una energia muy
 tu tiempo. Es el reventadisimo,
drisimo (algunas gentes aseguran
sta prendidisimo) “Bunny” de
ergizer.

s una estrella muy oreja !

ve en Hollywood, se revienta con
s artistas {se rumora que da las
ejores fiestas) y en todos lados se
reconoce por su “look” de
35-traigo-a-todas-muertas” que
mpre trae. Lentes obscuros,
ndalias y su tambor... ademas le
canta salir en la television, en

os del Jet Set Internacional y en
dos los paises del mundo.
encantan las chicas, aunque no
le conoce novia... jnadie lo
tienel... Es todo un personaje.
mo nadie le gana a su energia, es
estrella de Energizer... iPor eso
nen mucho en comdnl

El “Bunny” es muy cuate y guiere
estar con sus “fans” asi que buscé
una forma tan original como él para
estar contigo. Y como le gusta tanto
estar en la tele... te reta a que
adivines a qué hora del 23 de
diciembre de 1991, entre las 5 y las
10 PM, en el canal 2, el canal de las
estrellas; aparecera el nueve
comercial de Energizer.

Para entrarle a esta sensacional
promocidn... jponte muy orejal
Escribe tu horario elegido, asi como
tu nombre, direccion y teléfono al
reverso de un empague de Energizer,
en cualquiera de sus tamaiios. Mételo
en un sobre y envialo al Apartado
Postal No. 963 Naucalpan de Juarez,
Estado de México, Codigo Postal
53001 antes del dia 22 de diciembre

de 1991 fecha y sello de correos.
Si adivinaste... te ganas un “Bunny
de peluche muy parecido a nuestro
amigo de la television.

Su energia te acompaiiard a todas
partes.

Pero... apresirate... jponte muy
perc muy orejal... Nadie le gana a
la energia de Energizer... La energia
de tu tiempo por mas y mas tiempo.

"

% El monto total de los premios
asciende a $ 468,000,000.00
de pesos.

9 La lista de ganadores sera
publicada en 2 de los principales
diarios de circulacion nacional el
dia 30 de diciembre de 1991.

® Los centros de canje para las
ciudades de Guadalajara,
Veracruz, Monterrey, Ledn vy el
D.F., seran publicados en estas
mismos diarios.

@ Para el resto de las ciudades, los
premios seran enviados por correo
certificado con acuse de recibo.

@ Seran ganadores todos aquellos
que acierten al horario con una
tolerancia de 10 minutos hacia
arriba y 10 minutos hacia abajo.

® Premio: Mufieco de peluche no
operado por baterias.

#® Permiso Gobernacién:

I
t
!




iGdnate un auto importado
v mas de 500 premios al instante!

Es muy facil:

Sslo compra cualquier presentacion de
Ghicters caiira, celofan o Tipo Americano %
busca el premio impreso en el interior de ia
envoltura,

Silo encuentras ;ya ganaste al instante uno de
los increibles premios de @hicléls ADAMS!-
UN AUTO IMPORTADO, MOTOCICLETAS,
VIDEOCASETERAS, EQUIPOS
MODULARES CON COMPACT DISC,
AUTOESTEREQS Y WALKMANS.

Al encontrar el premio en tu: envoltura flama a

los tefis. 536-80-68 v 536-67-88 cle México, D.F.

Si tus paguetes de @hiclets ADAMS no estdn
premiados jno los tires!

Junta cinco envolturas de cualaier
presentacicn. enviaias con tu nombre v
direccidnal Apdo. Postai No 27559 Meéxico, D F..
v participa en dos grundes sorteos {us dias

15 de Octubre de 1991 v 15 de Enero de 1992
yMandalas rapido! puedes ganarte UN
AUTOMQUVIL v fabuiosos premios como
MOTOCICLETAS KAWASAKI
TELEVISORES A COLOR, EQUIPOS
MODULARES CON COMPACT DISC ¥
CAMARAS FOTOGRAFICAS

Entre mds sobres con 5 envoituras mandes,
mds oportunidades nenes de ganar

Pégate atus @hiclets v pégale a tu premio.
iSuerte!

e f i Dhemmbre 40 de )
3 de promics a nuignte

0 de surren
me




Los analisis de psicologia se dirigen en este sentido, al contacto con la
realidad y el entorno social en donde se descubre, que el sujeto se hace
dependiente de los otros.

Al mismo tiempo, dentro de ia revista existe para el sujeto que la consume, un
movimiento inverso de lo que se ha explicado. El sujeto siente ia necesidad de
diferenciarse de los demas; a través de la influencia social podemos constatar las
presiones externas, para sumisidén y/o aceptacion de un sujeto. Pero la experiencia
cotidiana no siempre tiene un efecto automatico, por que también puede producir
que el sujeto rechace aquello que trata de cambiar su propia catalogacién de su
estilo de vida.

Por ultimo, la revista ERES maneja a lo iargo de sus secciones un concepto
de éxito social, el cual e convierte en un punto de referencia en relacién a los signos
que se fijan en los sujetos. Para lograrlo considera medios que son socialmente
valorados y reconocidos. Al mismo tiempo, construyen barreras que muchos
individuos nunca podran franquear, debido a su condicidén social y econémica. Es
decir, muchos referentes interculturales existentes en la industria cultural que tienen
acceso a esta revista; el éxito es valorado positivamente, pero con frecuencia faitan
los recursos para alcanzarlo, en el sentido que es presentado.



PARTE IV.- A MANERA DE REFLEXION
(Conclusiones Generales del analisis de nuestro objeto de Estudio)

A partir del desarrollo y trato de ia Publicidad como fendémeno social,
enmarcado en la revista ERES; la cual articula y enlaza varios momentos dentro de
nuestra sociedad consumidora, podemos afirmar que: la revista ERES como
producto cuitural publicitado es, en gran medida, un ejemplo de ta condensacién del
fenomeno publicitario en México.

Dentro de la Industria Cuitural en la que se enmarca dicho producto,
interrelaciona mostrando una realidad -esto no quiere decir que sea la del sujeto
consumidor-, y la rebaza, representando un espacio y momento histérico singular
que la juventud esta viviendo.

La revista ERES, hace una representacién social de cierto Estilo de Vida de
un grupo hegemonico. ERES es, un producto cultural en el que a los sujetos se les
permite, entablar una relacién consigo mismo y el mundo externo lleno de ideas,
valores, imagenes, conductas, actitudes, asi como el uso de productos materiales vy
lo que significa. Mostrando y condensando un tipo de relacion de signos-significantes
de la juventud de nuestros dias.

La manera en como los sujetos interrelacionan, significan y actdan, dentro y
fuera de su referente intercultural; no por las actividades en si, sino por la
significacion de ellas y lo que les evoca las mismas. Es, pues esa significacion que
el sujeto tiene del mundo externo y lo que presenta la revista para si, en primer
término, y para los otros posteriormente, lo que permite la continuidad de consumo
no sélo de ERES, sino decualquier producto cuitural en nuestra sociedad de
consumo.

Esta continuidad, se puede ver expresa y captada por los elementos que la
Psicologia Social ha puesto al descubrierto para el entendimiento y explicacién del
comportamiento humano en grupos y/o colectividades: Influencia, Representacion,
|ldentidad, etc.



ERES como producto publicitario, se genera a partir de un sector hegemonico,
el cual es preentado a un publico consumidor. Pero es este, el que permite que los
elementos presentados por ERES tengan significacion para ellos y continuidad al
consumo de la misma. La Publicidad pone las técnicas seductoras en un producto
para venderlo, pero es el consumidor quien le da la significacién a lo presentado, v,
en determinado momento, el que permite tenga continuidad de consumo y venta.

Mas alla de una simple condicidén para crear algo nuevo, ERES expresa un
mundo formas de relacion tan complejas, que engioba un acto de consumo mas que
una relacion econdmica.

El contenido de la revista, no sélo muestra relaciones econémicas de compra
y venta (Mercantilismo), sino expresa, ademas, relaciones de representacién, de
identidad, de influencia, de aceptacioén social, de relacién inter e intra personal, es
decir, una forma y postura de er la vida. En la que los sujetos consumidores
encuentran una satisfaccién momentanéa a sus inquietudes e intereses.

Las significaciones que tiene el lector, es la exposicion de una identidad a
partir de la cual se hace una representacion de un Estilo de Vida que propone la
revista. En este se hace ir y venir de los referentes subalternos y hegeménicos, es
decir, se parte del estudio de unos subalternos, para se retomados por uno que es
hegemédnico; para ser devuelto asi.

De acuerdo a las dindmica que envuenve una industria Cultural, y la relacion
de los sujetos consumidores. La Publicidad, y en general, La Mercadotecnia harian
mas efectivo y controlable el impacto de sus productos, si y sélo si, pueden
operacionalizar los elementos Psicosociales que conlievan las relaciones de los
sujetos.

Todo ellos es un llamado no sélo a contemplarlos o saber: que existen, sino
de lo que se trata es de visualizar los argumentos y razonaes que pueden
proporcionar, para apuntalar mas firmemente los procesos de consumo -el que sea-.



Por otro lado, la aprehencién que hace de la realidad ei consumidor, mediante
la comunicacion publicitaria, refuerza el Estilo de Vida presentado por la revista -
anuncios publicitarios-, llevando al sujeto que la consume a un interjuego entre ia
confrontacion y el anaiisis de si mismo, su referente intercultural, con el hegeménico
presentado.

Por uitimo, el trabajo realizado nos ha mostrado todo un complejo enrredo de
lo social, entre las relaciones de los sujetos y su contradiccidon para eflos mismo, en
la busqueda de una identidad de ellos para si y para los otros.

Reconocemos que una de las limitantes del presente trabajo, fue el habernos
encontrado no solo los elementos psicosociales planteados, sino aun mas, el
descubrimiento de otros méas que no estuvieron contemplados desde el inicio del
mismo. Lo que nos llevo a entender dentro de sus otras limitantes del quehace
investigativo, la complejidad de la realidad social. Ademas de habernos dejado la
sensacion, de haber rasgufiado la explicacién de la revista ERES, como producto
cultural condensador del fenémeno publicitario en nuestro pais.
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ANEXO1



Consideramos que para la recoleccion de datos y la reaiizacion de nuestro
instrumento (Cuestionario), habria no sélo de realizarlo con base en hipotesis
formuladas antes de |a realizacion del trabajo de investigacion. Este sentir nos llevo
a plantear el trabajo con grupos, como un instrumento y/o herramienta tanto para
recoleccion de los datos, como para saber que es lo que seria mas conveniente
analizar y de qué manera. Ademas, de permitirnos saber como armar nuestro
instrumento a aplicar.

E! trabajo con grupos es un elemento valioso, en €l que su consideracion dentro
de la investigaciéon, en su dinamica como tal, estd formado por objetivos bien
expresos. Porque si bien, un grupo existe a partir de sus objetivos, no quiere decir
que su dindmica no sea cambiante, ni mucho menos que no se pueda con base en
ello, contemplar objetivos que no estén bien expresos o intrinsecos a la formacion
del mismo.

Por ende, nosotros como investigadores creimos en la pertinencia de trabajar
con grupos en un campo delimitado (ESC. SEC. DNA. No. 7 Ubicada en el Centro
Historico de la Cd. de México), !o cual nos proporcioné elementos tanto cuantitativos
y cualitativos para el analisis de nuestro objeto selecionado.

Por otro lado, el trabajo con grupos nos permitid el acercamiento con sujetos
que consumen la revista de analisis, que sirvié de base para la realizacion de un
cuestionario su respectivo piloteo.

La manera en que fue ideado dicho instrumento, es a partir de las dinamicas
grupales con los sujetos de nuestro campo delimitado, en las cuales nos dimos
cuenta de la existencia de cuatro principales elementos psicosociales: A) Identidad,
B) Sugestion e Influencia, C) Aceptacion Social y D) La representacion de un Estilo
de Vida. En lo que se procurd armar los "tems" adecuados para verificar la
frecuencia y tendencia de dichos elementos. (Ver cuestionario anexo).

Ademas, el trabajo con grupos sirvid para dar coherencia a la explicaciéon de
algunos elementos existentes en ERES como producto cultural,. se pudo recopilar
las impresiones, opiniones y valoraciones de algunos de los sujetos que consumen



dicha revista. Cuya informacion cualitativa y cuantitativa se pudo vertir en la
explicacion de la revista como producto condensador del fendmeno publicitario.

El resultado de los datos de la aplicacién, nos permitid manejar el como se iba a
hacer el armado explicativo de lo investigado, es decir, los datos obtenidos de dicha
aplicacion se usaron como otro elemento de articulacion para el conocimiento y
explicacion de los elementos encontrados. (Ver Anexo 2).



CUESTIONARIO

El presente cuestionario tiene como Erogésito, saber algunas de tus
inquietudes como lector de la revista E . Agradeceremos de antemano
tu sinceridad y disposicisn para contestarlo.

Instrucciones: Escoge una de las opciones que se te presentan que mas
se acerque a lo que tu piensas de lo que se te menciona. .
Marca con un circulo a, b, ¢, d, la respuesta que tu consideras

adecuada.
1" MUCHAS GRACIAS !!

Edad:
Escolaridad:

1.- Cuando leo la revista ERES es porque:

a) Me presenta cosas que son b) En realidad no se porque la
parte de mi como joven. leo, pero me gusta.

¢) Mis amigos la leen y me d) Por que me orienta a saber
permite hablar con ellos como son los jovenes actual-
de la revista. mente.

2.- Me gusta seguir cada una de las revistas:

a) Por que siempre tienen algo b) Solamente cuando son mis
nuevo gque presentarme a noso- artistas predilectos.
tros como jbvenes.

c) Por que permite estar a.la d) Me permite saber que usar y
moda como joven y ante mis que saber como joven dentro
amigos. de mi circulo.

3.- Me interesa la revista ERES:

a) Por que su informacidn es b) Por que los anuncios gque se
de acuerdo a mi edad. me presentan me permiten saber
que puedo comprar.

c) Por que me permite tener una d) Me entera de todo lo que acon-
mejor relacidn con amigos. tece a mi alrededor para estar
a la moda.

4.~ Cuando leo la revista ERES busco:

a) Saber como es mi artista b) Nada en especial, pero me
preferido para tenerlo en gusta.
cuenta.

c) Lo gque me es Gtil para relacio- d) Una manera de ser joven.

narme mejor con la gente gue me
rodea.



5.-

a)

c)

6.-

a)

c)

7.-
a)

c)

a)

c)

a)

<)

Es importante leer la revista ERES:

Por que es la revista de los b) Por que la anuncian en la
jovenes. televisién los artistas.
Por que la leen mis amigos. d) Por que me dicen como ser

un joven actual.

Cuando tengo la revista ERES en mis manos lo primero que busco es:

Hordscopos b) Anuncios, Moda, Gente.
Telenovelas.
Chismes, Tips, Gente. d) Moda, Gente, Tips, Musical.

Cuando leo la seccién de Chismes de la revista ERES busco:

Los artiitas jbovenes para b) Saber de toda la gente del
saber que hacer. espectaculo, puesto que es
gente importante.

Enterarme de lo que sucede en d) Enterarme de como es la juven_
el ambiente artistico, para tud actual.
comentarlo con mis amigos.

Me interesa la seccion de tests y consejos de la revista ERES
porque:

Puedo conocerme mas. b) Cuando tengo un problema me
aconsejan como solucionarlo.

Me ayuda a mejorar mi conducta d) Me permite conocer mas los
con mis amigos y mi novio (a). momentos actuales y a la
juventud en general.

Lo que busco de la seccién de Telenovelas de la revista ERES es:

Saber que van a hacer los perso- b) Enterarme de cdobmo los perso-
najes de la telenovela gue veo; najes de la telenovela pien-
para saber que puedo hacer por san y actuan.

si me encuentro en una situacidn

parecida.

Enterarme para estar al corriente d) Enterarme como visten, qué
de lo que sucede, para gque no ne hacen y qué compran los per-

tomen por sorpresa mis amigos (as). sonajes de la telenovela.



10.- Cuando reviso la seccién de Moda:

a) Me gustaria ser el o la persona b)
que modela.

c) Me entero de como se debe vestir d)
un joven para que les guste a mis
amigos.

Me gustaria tener ese tipo
ropa que se presenta

Creo que presentan muy bien
la forma de vestir de la
Jjuventud actualmente.

11.- En la seccién de Tips de la revista ERES encuentro:

a) La informacién de cémo un joven b)
puede estar actualizado y verse
bien.

¢) Como debe vestirse un joven para d)

estar actualizado y verse bien.

12.- En la seccison de Gente encuentro:

a) Todo lo del mundo del espectaculo b)
y las formas de pensar de los
artistas.

c) La informacidn de mis artistas d)

para comentarla con mis amigos.

13.- Considero que la seccisn de Horéscopos:

a) Me dice lo que va a sucederme b)
de acuerdo a cada signo.

c) Me permite estar al corriente para d)
que no me tomen por sorpresa.

14.- Los anuncios que presenta la Revista ERES:

a) Scn importantes para un joven b)
como yo.

c) Me permite saber que puedo usar d)
para mostralo a mis amigos (as).

Muchas cosas para arreglar-
me mejor.

La manera de ser joven y
actual.

La informacidén para darme
una mejor idea de muchos
temas Importantes.

Los aspectos que debo de
tener en cuenta para la
gente joven actual.

Me orienta que hacer y que
no debo hacer.

Es otra manera de ser joven
y actual.

Nos muestra lo gque podemos
comprar y usar.

Nos muestra lo gque la gente
joven actual debe comprar.



15.- La seccisn de Masica me informa:
a) Lo que pueda escuchar y comprar

de acuerdo a como soy.

c) Lo actual en musica para comentarlo
con mis amigos.

16.- La revista ERES muestra:

a) Una manera de ser original y
diferente.

c¢) Una nueva forma de poder rela-
cionarme con mis amigos y per-
sonas que me rodean.

b)

d)

b)

d)

Lo que puedo escuchar de
acuerdo a lo que se esta
escuchando actualmente.

Todo lo que un joven actual
debe saber scbre misica.

Formas de presentarme con
los demas.

Una manera joven y actual
de ser.

17.- Considero que la revista ERES lleva ese nombre porque:

a) Alguien se preocupo por nosotros
como jdévenes al presentar las
inquietudes de otros jovenes.

c) La gran mayoria de mis amigos y
amigas, ademds de otras personas
les ayuda a relacionarse mejor
entre si.

b)

d)

Los que aparecen en la
revista son personas im-
portantes.

Lleva el sentido de los
artistas o gentes que
saben vivir.

18.- Cuando veo que se anuncia a la revista ERES por television:

a) Reafirmo la Importancia de la
revista y lo nuevo gque me puede
aportar.

c) Pienso que los artistas que la
anuncian son personas importantes
de las que hay que tomar ejemplo.

b)

d)

En realidad me gusta como
la anuncian, por eso la
leo.

Considero que es una buena
imagen del ser joven y
dinamico.

19.- Da ta opinién acerca del contenido, temas y fotografias que te

presenta la revista ERES.



20.- En cuanto al contenido de la revista ERES en general. Qué es lo
que mas te gusta? Y Porqué?.
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CONCENTRADDO

TOTAL MUJERES
PROMEDIO DE EDAD

PORCENTAJE
HOMBRES MUJERES
84.52% 15.48%

INTERPRETACION OE

A) IDENTIDAD B} SUGESTION C) ACEPTACION SOCIAL D)REPRESENTACION DEL E.V.

RESPUESTAS

RESPUESTA _ _TOTAL RESPUESTAS R B
TOTAL.....A} 538 32.02
TOTAL.....B) 21 25.06
TOTAL.....C) 217 12.92
TOTAL.....D) 504 30

FRECUENCIA POR SEXO

RESPUESTA HOMBRES % MUJERES %
TOTAL.....A) 360 66.91 178 33.09
TOTAL.....B) 305 72.42 116 37.58
TOTAL.....C) 149 68.66 68 31.34
TOTAL.....D} 326 64.68 178 33.32




