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El presente trabajo es el resultadb ~de las experiéncias v
conocimientos adquiridas en ios doce trimestres de 1a
Li:enciafura en vﬁdministré:ién. “en la Universidad Autdnoma

Metropolitana.

La finalidad de este trabajo es-analizar  las condiciones |
aCtuales deel  Sector Artesanal, aunque debido a suw Complejidad'y
ertension, nos avocaremos a la produccioh vy comercializacidn de

la cerdmica vidriada, en el pueblo de Capula; ubicado en él

mstado de Michoacan.

v

Es importante dar un preambulo de los aspectos que afectan

directa o indirectameénte a la rama de ceramica vidriada, por lo

que los tdpicos que se trataran seran: planeacidn estratégica,

TLC, vy artesanias mexicanas.

La planeacidén es un elemento basico para todas las empresas,

sin  duda alguna ‘es un  aspecto relevante en el procesc

i i ) .
‘administrativo; asi como en la vida diaria, es decir, en las

accione$ que  sin ser relevahtes, requieren de una toma de

decisiones y un control.




For su parte las estrategias también son atiles; éstas se
asocian generalmente con las tacticas de’guerras ~por su urgen*,
sin eébarga en la actuélidad su aplicétidn‘ no  se ‘restringe
anicamente ‘a un sector, sino  que se aplica a otros aspectos;
asociandolas con el entorno empresarial encgntramcs que son

herramientas que nos permiten realizar programas de accién, ellas

bel

ayudan a alcanzar los objetivas de. ~ cualguier entidad;

distribuyendo los recursos y esfuerzos de manera dptima.

La PFPlaneacidn Estratégifa représenta un proceso émhtinﬂo
gue genera la capacidad de direccién. 'Eh la presente
inveétigacién ée intentara explicar cada’elemento y fase qus la
ﬁomponan, Asi mismo se‘explicaran‘aSpectos cuhd:‘lé egtructura,
Formulaciéh  de planes, implantacién, revigidn, proceso racimnal
de toma de decisiones, entre otros.

Una " vez que se defina vy éstudie & 1a Planﬁécign
Estratégica, sera importante cansiderar una‘situaCiOn que forma
parte'dei’entbrno - empresarial mexicano;‘a ‘decir, el Tratéda de
Libre Comércio, ya  que s un ‘heﬁho qué no Apicamente afecta e

influye a un sector, sino a toda la economia de nuestro pais.

En la actualidad la economia mundial esta atravesando por

diversos cambios significativos; En Europa nos encontramos con la




organizacién de »&ivéfﬁus paisesipana lagrar uh bioque econtmico
europeo; en Asia, buscando tgmbiénkla.supremacia comercial, otros
paises pretenden uniFicarse y Fformar la :Cuenca del Facificoi =2n
América, Estados Unidos, Canada y  México se realizan diversas
negociaciones para dar origéq al Tratéda;'sin embargo, no se ha

definido la intensién de dichos paises, pues todos pretendsn

obtener el dominio y ser una potencia mundial.

Las empresas mexx:anas, para enFrentar las negoc1ar1nnes de;
TLC, requzeran cambiar la calidad de sus praductos y/0 servicios,
para lograr la eficiencia, la eFicacia y podear competir con las
empresas extranjeras. Se debera ﬁambiar la ideologie de i0s
trabajédores Y yde los'eﬁgresarias; en la presente investigacidn
se intentard dar un panorama general de los que es el TLC, as:
cong  de 5u$ implicaciones- |

‘Tomando en ténsideracidn-lo dgnterior y para laograr nuestro
ébjetivoT ée realizd un estudio prdactico, en ei lugar antes
menciunado, que nos permitid obtener in#ormacidn especifica a
nueStko tema de estudio ~1a"comercializacidn de la ceramiéa
vidriada en Cap&la, Michoacan-, analizando de ‘quu manera le
afecta el TLC y‘cdmb lo enfrentard.

Para lograr nuestro objetivo se visitd la poblacion de




Capula, en el ‘estaao de Michoacén, donde viven) prmductore5 de
céramica vidriada; basandonos en uh caltulp estédistico' de una
muestra delrunivérso se obtuvo. una‘muestra representativa (24
productores) a ésta ée ies'aplicd,un cuestionafio;el cual nos

permitid conocer la situacidn réal de la comérciaiizacién de la

cerdmica vidriada y compararla con la informacién oficial.

Una vez qué se obtuvo la infcrﬁagién’se analiic v sefp?mcesa
para con;lQir y apdftar algunas_alterﬁatiVas quafpermigan mejorar.
las condiciones del sector qu abarca nuestra investigacidn, vy
mads adn a todés agquellos sectores que S5 encuentren en

condiciones semejantes.

La juétiFicacidn de ipqrqug se eligio este' tema de
investigatidn se debe a que México se hé ;éracterizada por  su
gran rigueza CQitural en ei émﬁitu' artesanal, sin embargo el
contexto comértial de éste ﬁlfimo no ﬁa tenido la suficiente
difusidn, ﬁues  se le ha dado ‘pricridad a -Qtros  séctdrg5
(telecomunicaciones, tr#nsporte s autoﬁétriz;‘etc..d. Debido &
esta vy con la entrada del ‘LC‘(Tratadc dé Libre Comercio), =e

preve el fortalecimiento de dicho sector para enfrentar los retos

y sitdaciones.

Consideremos que uno de los medios para lograr. dicho




furtalecimiento del sector, es la comercializacidn , cdebido a

esto la investigacidén se enfoco a ella.

Ei porqué se~cpnsidér6 a la camercializacidh, se debelg gque
es un aspecta_que'ga;antiza al consumidor la adquisicidn dé'1a
genuina y representativa aktesaniayﬁel pafs, considerando también
el apoyovque se otarga. a 1os‘értesanns + gracias - a la gompra¥

venta de los productos.

La industria de la cerdmica es una actividad econdmica que
puede aportar grandes beneficios a la economia nacional; siempre
y cuando se sepan apravechar las ventajas del sectory con la

entrada del TLC su mercado pcténtialycreceré.

S5on pocas  las investigaciones que ée han hecho al respectoj
quienes las han realizado smﬁ anfropdlogos o sociélogo§; personas
que le dan un eanque histarica y social a las mismas. Debidq a
esto, nos resulta importante ahondar: en el aspecto comercial, se
credé@ que si se da una mejor ﬁroyeccidn W publicidéd a los
ptroductos -artesanales, éstos budieran ocupar un papel imﬁaﬁtanta

en las exportaciones.

De esta manera el trabajo quedd integrado por varias partes,

‘l¢ primera incluye la metodologia que utilizamos en la planeacidn




de nuestra investigacién, marcandoi'objetivos Yy créahdo hipdtesis
qué nos guiaron en la elaboracidén del cuestionario; la

aegunda‘ pgrte~,abar:a el marco tedrico (inFcrmaciﬁn oFicial)
hasada en fuentes documentales, aqui se abarcan todos los
conceptos‘qﬁé sa:manejan en el trabajaf(planeécién, estrategia,
plaheacidn‘ esﬁfatégica,'.cqmercializacidn, el TLC, el sector
artesanal Yy la ceramica vidriada)é laitercera~parte“mu9$tra laos
resultados de la investigacién apoyados en gké¥icas Y expr@sionga
matematicas (poécen&ajes)g' por. alfihu R -1{-) encuentran las
conclusiones vy algunas recomendaciones. que van encaminadas al
logrdé de ﬁajdfas,

Egsperamos que este trabajo tenga una utilidad, pa?a todos

aquellos que lo lean, pero sobre todo para aguellos que tienen

"en sus manos” la capacidad de poner en prdctica  nuestras

sugerencias.

For Gltimo agradecemos a la comunidad del pueblo de Capule

potr su participaciony pues sin su valiosa ayuda la culminacion de

este trabajo no hubiese sido posible, por estd rarzdn espe-amos

que los mas beneficiados sean ellas —los productores-.




A.  PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
bLa artesania en Meéxico estd considéradaa déntrm de  los
se:toreéy prdduqtiyus del pais, sin embérgn; debido a %actures
sbciagcohdmicoé, politicbs Y éulturales; su situacidn s
encuentra muy por  debajo del nivel de los demés sectores

econimicos.

Es de nuestro interés conocer aspectos determinantes par los
cuales la artesania no ha logrado la suficiente proyeccién, tanto
nacional como internacional.

Enfocandonos principalmente a la parte praductqra, pues as
el primer y md&s importante eslabén de una cadena consumidora de

artesanias.

,Lé atencién de este segmento no ha sido muy pronunciada, a
través ‘de ia .inveséigacidn se confirmaréd el servicio, poco o
suficiente, hacia- loé productores, prihﬁipalmente en. zanas = no
cercanas a las grandes ciddgdesg‘ademés de las instituciones queA

lo propaorcionan.

El conocer 51  influye el que muchos = productores  se

o entuentren en zonas lejanas, aunado a la incapacidad de producir

ern: volumen por tener talleres pequefos o desconoder. el




©

agrupamiento - entre’' allos, y por lo tanto, su fuerza o influencia

en la economia no s suficiente.

Los productores al vivir en condiciones no avanzadas pueden
ignorar los & métodos administrativos para determinar el costo de
venta de sus productos, y retribuirles el inmenso valor de. su

.trabajo.'

Igualﬁente se ha ﬁatad6 que por media de los canales de
distribucién sélo selpromo:ionan los sectpres mas qurtes para
los consumidares en génefa;, ;omd 7praductoa caomestibles,
maguinaria, transporte,’etc.,y s0nN contadasilas gtasiones en gue
e promociaonan: productoé artesanales, a pesar de gue estdn

incorporados dentro de los sectores productivos ‘del pais.

Los artesanos forman un grupo productivo grande, la mayoria
de ellos son trabajadores ihdépendiehtes,‘y‘su produrcidn es muy..

limitada.

Al’visitaficualquiaf regidn €n el interior de la repablica,
encontramos artesanias muy valiosas por su diseﬁo u‘briginalidad;
sin embargo 50 se le da la debida ihportantié,'tahto cultural
cama econdémica, pues la mayoria de las veces se pagan precios

injustos, problema gque se origina por el desconocimiento de los




productores del enorme valor gque lleva consigo la artesania, en

‘el -pais como en el extranjero.

Fensamos due . si  existiera un  fuerte apoyo a estos
- productores, ellos formarian un sector productivo, a nivel de
tantos otros en el pais,:asi como tener accesibilidad a los

canales de distkibucién para la exportacién, para redituar tanto

como el valor artesanal: de cada‘pieﬁa.

Las condiciones de los productores (ignorancia) pudisra ser

una limitante hacia los financiamientos, ademds de gque la mayoria

por las condiciones en gue viven, no son sujetos de crédito,  por
no tener algin  bien que. le interese a  alguna institucidn como

respéldo.

Por estas razones, nuestra investigacidn se enfocard
totalmente a 21 apoyo que los productores reciben del gobierno
instituciones privadas, la accesibilidad de ellos hacia estos

programas,  la posible injusticia de los intermediarios

aprovechianddse de la ignorancia de 1los artesanos, la poca

difusidn hacia 'una rama mas importante, va que muestra nuestra
raices, ademds de gue muchas razas indigenas han sido artesanos

por generaciones,

.




B.  VARIABLES.
%  DEPENDIENTES.

Condiciones de vida de los artesanos.

- Metodos para determinar el ;osto de los prdUCtbﬁ.

Calidad de la produccién artesanal.

"%  INDEPENDIENTES.

Situacidén econdmica y social del pais.
Situacidn administrativa de los negocios del pais.

Frogramas de financiamiento a los diferentes sectores

productivos.

Situacidén de los mercados de materias primas’ para le

‘elaboracidn de productos artesanales.

La elaboracién final del TLC.

El nivel cultural de 1la poblacidén que integra el mercado’
mundial o internacional.

!

Nivel de adquisicién de los pasibles clientes. -

———————————

P




8. [Accesibilidéd de.lés canales de distfibucidn.
9.~ Accesibilidad a la exportaciﬁn de productos mexicanos.

10.- La aceptacidén de las artesanias mexicanas en los meércados

nacionales g internacionales.

II. OBJETIVOS.
Objetivo general.

Conocer la situacién real de la comercializacion de 105
 productos de  ceramica vidriada,  que se eléboran an Capuia,
Michoacdn, para. determfnar sSus ﬁausas Y 'aportar recomendaciqneﬁ

que influyan en la mejora de ésta.

Obrjetivos especificos.

- Conocer la situacidén real del sector del sector cerdmica,

a través de fuentes documentales.

- Ubicar al sector en un contexto #n el que interviene el

Tratado de Libre Comercio.

e




Indagar acerca de la comerciaiizacidn de los productos de

cerdmica vidriada.

Obtener la informacidn necesaria que permita comprobar ©

refutar las hipttesis dadas.
Cohocer las estrategias de mercadotecnia que se utilizan o
pueden utilizarse para el sector de la ceramica,

especialmente ‘la vidriada.

Analizar el TLC, "sus cldusulas y apartados que se refieren

al sector investigado.

Foder establecer algunas alternativas que permitan mejorar

la situacidn del sector.

Ampliar el estudio concerniente al sector en cuestidn.




III.

il*

-
oy

los mercados extranjeros.

v1dr1add ingresar su mercanc;a a nuevos merrad05.

HIPOTESIS.
. 4 .

Fara la comercializacién y produccidn, los productores de
artesanias, especialmente los de  cerdmica vidriéda,
requieren de +inanciamientos.

Para la comercializacidn vy produccidn, los productores de
artesanias, especialmente los de cerdmica vidriada, no
requieren de financiamientos.

La publicidad de los productos de cerdmica vidriada es
fundamental para la comercializacidn de los productos.
“La publicidad de 1los productos de cerdmica vidriada no es
fundamental para la cumercializacién de los productos.

Los artesanos estdan preparados para los requerimie ntos de
los mercados extranjeros.

, o
los artesancs no estan preparadaos para los requerimientos ae

Bl Tratédc de‘Libre Comercio contempla al sector artesanal

hur lo cqal les seré mas facil a los productores de cerémlca
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El Tratado de Libre Comercio contempla al sector artésanal,

par lo cual les serd mds dificil a los  productores de

cerdmica vidriada ingresar su mercancia a nuevos mercados.

lLos productores de ceramica vidriada se organizan para

comercializar sus productos.

Los productores de ceramica vidriada no se organizan-para

comercializar sus productos.

La demanda de productos de ceramica vidriada, que producen

o

l6s alfareros, es mayor en relacidén a la produccidn.

La demanda de productos de ceramica vidriada, que producen

los alfareros, @s menor en relacidn a la produccién.

La poca utilidad que los alfareros abtienen de sus prodﬂctas

les permite'cubfirﬁsus necesidades primariaé;

La poca utilidad que los alfareros obtienen de sus procuctos

na les permite cubrir sus necesidadeégprimarias,




Iv. IDENTIFICACION DEL UNIVERSO ) -
: “ : R . o ,
Para efectos de nuestra investigacidn tenemos como ufiverso

el sector artesanal en el Estado de Morelia, ,Mithaacén,

epspecificamente en Capula.

Delimitamos nuestro universo, en base a ramas artesanales,
sobre el registro de la pequeRa y mediana industria, asimismc_se
tomaron en cuenta a las que no rebasaban los pardmetros fijados

para clasificar a la pequefa y mediana empresa.

En el presente astudio se proponen dos pasos imp@rtantegs

para la realizacidn de la investigacioén.

a) Investigacidn Tebrica
b} Investigacién de Campo o Fractica.

a) Investigacidn Tedrica.

En esta investigacidn se recwrird a  bibliotecas para
consultar libros y revistas especializadas en el tema, asi como a
trabajos anteriores realizados sobre la materia y a Institucionss

de Banca, Fomento, etc.

Investigacidn de Campo. Para la aproba&ién‘o desaprohacidn

de las hipdtesis pastuladas en edte estudi¢~dé manera tedrica, es




necesario levar a caéé una ;inVEstigatidn de campo dentro de la

actividad que se  analiza, lo cuéllpermite &Qmprobaf de forma
practica si las  hipdtesis  son tiertas o Falsas. Esta
inyestié&éidn sigue una‘metodalogia,_que' eséla apiicaéidn’de un

cuestionario a una muestra del universo.

Existen en la Repablica cerca de 4000 familias gque se
dedicah al arte de la alfareria, divididas;en distintos Estados

.en el siguiente forma:

“ ESTADOS | | | FAMILIAS
ABUASTAL TENTES ¢« £ v e eee e emae e e iaeenaaeennnn 30
GUANATUATO L S S - 200
HIDALEOM w e seannssransonansasnnsncnasanenes 30
TR s T 600

 ESTADD DE MEXICOn« tn s nnenrnnsnsnannsnnnnse 2600
MICHOACAN. « e e e s e e nssannnnnsesensennnnnnes 200
OAXATA . « e s s en s e nennsansaneaneraneaneaninnen 500

“PUEBLA.........;..................,........f‘ 200
OTROS EETADTS  « e e e e e 40

TOTAL 2000

A nivel general, ninguna familia dedicada a la cerdmica




trabaja todo al'éﬁo;‘debidg’a qug £iénen que dedicar determinadoc
tiempo a la siémbra; en algunas ‘poblacioneé lasg tmujeres se
dedican & producir objetos de ceramica, mientras los hombres se
dedican a la agricultﬁraébanfcamente en algunas poblaciones ahbos
sex0s se dedican al arte de la alfareria.

Fuede calﬁulérse, por término medio, que cada alfarero trabaja en

este arte solamente‘ 30 hornadas al afio. Cada hornada deja un

producto de 150 a 500 mil pesos.

£l producto de una hornada no se obtiene de un solo golpe;
del véinride gate trabajo el alfarero tiene que coﬁprar la
mataria prima, desde los ingredientes (arcilla, pintura) hasta la
lefa para la coceciodn. |
. ‘Q
En algunas lugares el barro lo adguieren los artesanos

otras veces para -ahorrarse el gasto ellos lo consiguen.

El factor gue determina el remate p,léEbaratQ de lcsicbjetms
de ceramica s que la mano de obra no se toma -en cuenta, chhas
véces por dasconacimienté, no pueden detekminér los costos, no
calculah el costp de mano de obra y potr tanto no obtiene lo justo

por sus objetos.

Lag personas gue adguieren los productos muchas veces ~busan




»devla ignorancia vy bueha fé de 105 arteéanos, déndﬁles muy poco
dinero  por los objetos; el alfarero se.contEntg con‘un resultado
infimo gque le permita sobrevivir compranda dnicamente lo
‘nacesérim. ,
Camo s@ habia mencionado, los artesanos tiene éomq‘%ercado,
;laskpoblacianes aledafas; algunas veces se aventuraé a vender sus
'productos? en mercados; algunés VECESVSE aventuran a vender sus
productos en mercados:  recogen grandes distancias cargando en sus
espaldas los objetos, llegan al centro de los poblados vy se
sientan a esperat & un cliente, este llega y regatea el preciog
ia meceéidad de los artesanos es tanto que acepta lo poco que le

“afrecen.

Regulta’ para algunos icuriasos entender esta forma de
comarciar, pe?o si énalizamos la gsituacidén de pabreza en gque
viven los artesanos, ' nos damos cuenta de la situacién precaria,

de la maraVillosab resistencia de los aftesanmé-y ante todo el
.amnr a su trabajo que iés-mantiene Fel}ces con la venta de sus
praductos, sin detenerse a cuestionar su situacién.

A. DETERMINACIDN DE LA MUESTRA,

x® Npq
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if

X o= 'Doéficiente aepéanianza
N = -Universo |
po= Probabilidad a favor
g = Frobabilidad en contra
e = Efror de estimacion
n = Tamado de lé muestra
Suatituyendo:
| 3.84 (200000 ) (.25 192000
e#lDZH **“**~—*~*——~—~~———;*—~— e e e = Q4,42
.01 ¢ 199999 ) + .96 2000.95

ff T T ===
”U FOBLACION ARTESANAL ! % DE ERROR J RESQLTADO EN

EN CAPULA, MICH. N | | CUESTIONARIOS ||
I i‘ t 8l
i goo;gua | 10 | ?4

b I

s i s -




B)  DISERO DEL CUESTIONARIO.

Fara la obtencidén de informacidén a requerir para nuestra
Anvestigacidn se = disehrhd un ﬁcuestianaﬁio {Anexo 1) por
considerarse el ﬁrocedimientd mds adecuada para determinar

diversas conclusiones sobre el tema objeto de la investigacidn.

El cuestiungrio se realizé - en Forma estructurada cdh
breguntas ébiertas cerradas y de opcidén multiple, buécando con
cada una'ﬁe elias wun robjeti;o definido para el desarrdllo‘ del
tema, \utilérando ademas uwn lenguaje séﬁcillo que facilitard
accesibilidad &n sS4 maneja.

Las preguntas utilizadas para la éstructuracidn del
cuestiﬁhériu se utilizaron por sus caracteristicas, las cuales se
mencionan a continuacidn:

15) Preguﬁtés abiertas: son résbuéstaé libres a las tuales el
Vthraviﬁtado cdntesta coh sus‘prdpiaﬁ pélabrasQ
£ Pregﬁntas cerradas: Sanﬁaquellas en dchdé no existe la
libertad de dpinidn‘del Entfevistada,’ simplemente se le dé& a
mlegir entre varias ~opcianes. Entré'este tipb’.de preguntas
'_tenemws a ‘las dicotdmicas, que son aqueilask en las,_cualéﬁ
édﬂamegtevge édmite;una;respuegta, sea afirmativa m»negatiya.
‘,C) ?réguhtas vde opcidn maltiple:. Sbhv aduellas gue ‘mar:an

Varias pmaibilidadés de opcidén para eiégir una-de ellas.




CLESTIONARIO

El cuestionario fue el medio ihstﬁuﬁental de la entre?ista
pafa lé investigacidn.‘Tiene como objetivo general H recabar
inFowmaciﬂn entre los diversos ceramistas entrevistados a Fin de
determinar suigrado de conocimientofsubre &l TLC y como ééte los

va .a afectar. Fersigue -asimismo alcanzar los objetivos

-especificos de las preguntas del cuestionario a través de cada

una de las interrogantes gue lo’integran.

’




I.- MARCO TEDRICO.

1.- PLANEACION.

1.1 CONCEPTO.

"La pladeaciﬁnves la actividad clave en las estrategias;
:Ptopcrciéha estructhé‘”cbmanvpara todas las actividades yda 1as
eatratagias,f’Enyéonsecuencia, 'débemos considerar wla‘planeaciﬁnk

cano un proceso gerencial"!

La planeacidén es el dise#o de un  futuro deseadc'9 de las
formas efectiyaslpara lograrlo. Es un instrumento que emplea el
gqua 1o élabura‘ Y kthOS'  aquellos que ’desarrallaréh BHUS

a&iividades.

La planeacitn es hacer que ocurra el futuro, tiene variables
controlables e incontrolables y su procesp implica decisiones
inturrelacionadas.

‘;‘(# ; . B ‘ .

Tilles, da una definicidn mds operacional al observar gue
£<un plan a largo plazo es una Fformulacién de  estrategia,
‘escalonade en el tiempo, expresada en términas de requerimiento

d&nvacurSQs Y Flujds de fondo, Yy que representa un consejo cel

'L HUGHES, G.  Dawvid, ° Mzrcadotecnia,  Flansacidn
estratégica, edit. Addison- Wesley Iberoamericana, pag.
16. !




agquipo de alta gerencia.:

2.~ ESTRATEGIA.
2.1 Concepto
"Se entiende como la-capacidad para intervenir en un sistema

tmmplejo con informacidn limitada y €on ello poder producir un

rembio predecible vy deseable‘en el equilibrio del siﬁtema.""f

Los elementos necesarios para el desarrollo de una
estrategia son:
C-Noecleo vital de conocimientos.
-~Integrar y examinar los condcimienﬁoé de un sisteﬁa dindmico e
‘.interactiQo. . |
~-Fericia  al aﬁalizaf las posibilidades, conéecuencias,
periodicidad v racionalidad'devlas estrategias.
-imaginacidén vy ldgita para'elégiﬁ altefnativas adecuadas.
~Controdl sobre los recursos mas alld de las necesidades;
inmediatas. | 3

~Voluntad de privarse de los beneficios actuales para pbder.

intervenir en el potencial a futuro.

No hay razdn para esperar‘Un cambio en el equilibrio




W -
competitivo sin un plan que lo provoque.
Una estrategia de negocios dehe lograr un equilibrio

dindmico en constante cambioc frente a numerosos enemigos o

competidores.

Es decir debe lograr que se de una competencia continua.

2.2 Premisas de una Estrategia de Negocios.

~Frablemas del desarrollo de una estrategia en una urganizacidn

conpleia.

~Frublemas de ejecucidn de la estrategia en una organizacidn.

conrleja
~Prublemas de informacidn.
~Problemas de control en una organiiaciﬂn-c@n maltiples

compartiendo recursos COMINES .

Requisitos fundamentales para el desarrollo
estrategia especifica de negocios.

~Autoegamen.

negocios

de:  una




~Peterminar ;Dmpeﬁidofes;

~Determiﬁar‘diferencias,enﬁré cémpetidoresi
;Detegm&ﬁakFacﬁares qug_prddu¢eﬁ las difefenciés en capacidades.
*Delﬁﬁ;acéﬁn dé F?bpteras ";ero(béhtajas.w

“~Delineaci6n de caracteristicas de recurses competitivos.
“Q5f5padam05‘decir que la estrategias se da como producto de

unm”competencia"bor tener adceso  y control de los  recursos

~limitados, para su produccién constante.

A\

Lucha “Retufsos' - Lucha

Competidor————— ~Equilibrio ~-Competidor
o Capacidades Capacidades . s

2.3 La estrategia y su desarrollo.

'La‘EEtrategia de una emprésa se define por los 'Siguientes
elamentos:
1. Objetivos: Se describe lo que ge desea realizar la compafiia
- para cumplir sus tareas. Deben estar basados en su funcionamiento

financiero poeotencial, bajo las condiciones impuestas por la

3 BIERMAN, M. FLANCACION ESTRATEGIC , C.E.C.8.A. Méuica,
1289, ppa 28 : , '
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compafiia, con los recursos asignados;, y en las condiciones .

actwales del media.

2. El campo de actividad producto-mercado en el cudl la empresa
" sitda. Describe la  busqueda por - parte de la empresa donde las
oportunidades inheretemente rentables en el entorno externo.

3. Vector de crecimiento, es decir, la direccién en el cual se
orienta la informacidn de la firma a su vez en la fabricacién y

en las exportaciones.

4. Tug ventajas competitivas, debidas esencialmente a su politica
de innovacidn y de okiginalidad. ’ |

a) Ya sea en sus productos

b)) En su método de produccidn

¢} En sus métodos de venta y en la calidad de servicio ofrecido.

'S. Su potencial de sinergia, o sea la»ampiitud de la émpresa para
“triunfar en la actividad.
los componentes vya mencionados. san complementarios mas . que

- mutuamente excluyentes.

2.4 Requerimientos de esﬁrategias para diFerentes ampt esas.

Requerimiento mbito P-M vector Sinergia' Ventaja 'OQ;etivos




estrategia o | crecimiento

Operativa X  zX X ‘ X | X
Holding Cxm | SR X
‘inversionES . o ' : ‘ : X

3.~ PLANEACION ESTRQ%EGICA.
3.1 Cdnceptu de Planeacién Eétrétégita.

. - mayoriatue los escritores en esta rama tiene sus propias
vdeFinicioneg, las cQalesAvarianrenormementé en cuanto al nivel de
abstraccidén, sustancia § aceptaci6n~ general. Caonsidero que gran
‘parte de estos escritores estarian de acuerdo que la planeacidn
esﬁratégi#a deberia desﬁribirse desde varioslpuntos‘de vista para
,ﬁue seé ‘ccﬁprendida en forma mds profunda. Fersonalmente déFino

ala plangacidn estratégica Fofmal considerando cuatro puntos de
vista ‘diferentesg céda uno de los cualess es netesagio para

entenderla."*

"El Porvenir de las Decisicnes Actuales.

Esto 'signi¥ica~ Que la piéhaacién esﬁraﬁégica observa  la
cadena de canaec@encias éé cauéasf Y eFectos durante un tiempo,
.director. Bi aﬂéste ultimo no le agrada la perspectiva futura, la

decisidén pude cambiarse f&cilmente. La planeacidn’éstrétégica

LA




también observa las posibles alternativas, éstas se convierten en

le base para tomar decisiones presentes. La esencia de las

planeacidén estratégica consiste en la identificacidn sistemdtica

de las, oportunidades vy peligros que surgen . en el Futuro,'las
cuales combinados con otros datos importantes proporcionan la

base para que una empresa tome mejores decisiones en el presente

‘para explotar las oportunidades vy evitar los peligros. Flanear

significa diseflar un futuro deseado e identificar las qumés para

lograrvlo.

3.2 Proceso de Planeacién Estratégica
La planeacidn estratégica es un proceso que se inicia con el
establecimiento de metas organizacionales, define estrategias Yy

politicas paka lograr estas” métas y desarrolla planes detallados

para aseguratr ‘la‘implantéciﬁn de las estrategias y asi obtener

los fines buscados. También es un proceso para decidir de
antemano qué tipo de esfuerzos de planeacién debe hacerse,«cuéndo
y como debe realizarse, quién lo llevara a cabo, y qué se hard

zon los resultados.

"La planeacidn estratégica es sistemdtica en el sentido de
gque es organizada y conducida en base en una realidad entencida.
Para la mayoria de las empresas la planeacidn estratégica

repiresenta wna serie%de«plahes producidos después de un pé#imdo




de tiempo especifico, durante el cual se elabararan los

planes. "3

También deberia entenderse coma  un ‘broceso continua,
. “ : e

- especialmente en cuanto ala . formulacién de estrategias, ya que
los cambibs en el ambiente del negocio son ;ontinuos. La idea es
:ﬁue Ioé planes nao deberian cambiarée a diario? sino que Ia

planeacidn debe efectuarse en forma continua y ser apovada ean

~acciones apropiadas cuando sea necesario.

Estructura.
"Un sistema de planeatidn ~estratégica formal une tros tipos
de planes Fundamantales, que son: Planes estratégicos, ﬁrogramas

a mediano plazo, presupuestos a corto plazo, y planes operativos.

El concepto de una estructura de plahes también se expresa
&en, la Siguiehée definicién: La planeatidh estratégica es el
}esﬁuer:o sigteméticoly~mas o menos formal de una c§mpaﬁia~par&
Establacef sQa propésitos, objetivas, politicas vy estrategias
basicas, para desarrollar planeé‘detaiiados‘cbn el Ffin de poner
BN practica las kpoliticas y e;tratégiag Y asi IQgrar los

obiativos y propdésitos basicos de la compafia."®

Op. Cit. pp. 42

° HUGHES, D. Op. Cit. pp. 27




3.3 Modelo Conceptual de la Pl#néécién Esfra&ﬁQicé&V

| Un modelo concéptual és aqdel que‘prESénta una idea;déylo
que algo deberia ser en general, o una imégen de aigo'Formado
mediante  la geﬁeraliza&iﬂn' de particularidades. A cambio Qn
modelo pperatiche% el que se usa en realidad en lés empiesas. Un
modélo cnnéeptual clarq‘ representa.una herramienta »paderqsa, ya

que proporciona la QU£a adecuada para un funcionamiento adetuado

an la practica.

El mudelo'concéptual presentado en el anexo estd dividido ean

tres secciones principales: premisas, formulacién de planes,

implantacidn v revision.

Fremisas de planeacidn.
Estdn divididaz en dos tipos: el plan pata planear, y la
inforaacieon sustancial necesaria para el desarrollo £

implantacidn de los planes.

Antes de llevar a cabo un programa estratégico de plaf?atibn

28 importante que las personas involucradas en el tengan  un

amplio conocimiento de lo que tiene en mente el alto directivo v

- wdino opera el sistema. Esta guia . estd incarporada en un pén para

planear, el cual puede ser arar, aunque usualmente es sscrito,

para su distribucién general.
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Las pramisaS’esenciaiés>de la planeacion sé‘muest?an en los
» cuatro, cqadras en linea vaertical. La in#okmacidn:,aéumulada én
estds 4reas algunas veces es llémgda "ané1isisk de situacidn“,
pero. también se usan otros terminas:paravdenominartes;a parte de

la plangacidn. k ' R

Minguna avganizacidn, no importanda cuan grande o luckativa
sea, puede examinar en ‘Farma minuciosa todos los elementos gue
posiblemente estan incluidos en el anélisig‘de la situacién. Es
por esto que cada urganizacidn debe identificar agquellos
a@lementos -presentes, :pasadas, y futuros-, que son da& gran

impmrtéhcia para su cfecimiento, ﬁrosperidad:y bienestar y debe

'cmncentrar S pensamientc y sus esfuerzos para entenderlos. Otros
slenentos que se pugden considerar en ésta parte.dell proceso de
la planeacién aungue pueden ser estimados sin 5er'investigadcs o
sacodos de documantos‘publiéados‘al_respecto.

Fara  las compa®ias mds grandes es. . importahte‘ an la
plansacidn estratégica , saber cudles son los interese de sus
pﬁincipaléﬁ alementos, y‘ cémo se espera  que ;ambien.Para una
cumpaﬁﬁa muy pequefia el en%oque pusde ser, pot compietc? el
interés de los ‘acciahistas,hpero para una_emﬁresa grande otros

intereses deben ser reconocidos.

144248




Los directivos y - empleados de las organizaciones tienen
intereses gque también deben ser apreciados y considerados en el

proceso de planeaéidn'estratégica.

En hase é los datos archivo esta incluida la informacidn
acerca del desempefo pasado, la situacidn actuai y el futuro.
Egta.inFormacidn_eé eseﬁcial‘bara ayudar a aqueliné encérgados‘dei'-
Ia‘planeacién para identificér los cursos de;acciﬁn alternativos
Y  para avaluarlos adecuadamente. Existen diferentes tipﬁs de
informacidn pasada; recoéilada que son: yantag, -Qtilidadéa,
readimiento Eoﬁra acciones, participaciﬁnf‘en el mercado,
prcdﬁctividad’de los empleados, Eelaciones publicaS'y tapatidad
p&rafdasarvo}lar un producto. Ademds la informacidn acerca de la
sitvacidn éttual; intlﬁiria, asuntos tales comof capacidad
diroctiva, habiiidades de los empleados, competencia, imagen
‘cmfpbrativa, demandas scociales a la ‘empfeéa, intereses de los
ptimtipaQEQ clientes y acéﬁtacidn del  producto. La  informacién
‘acerﬁa del futurd abarcaria: prnndsticés de los mercados, ventas,
tendencias de interes particular para la 6rganizaci§n (por
“eiemplo: poblacién, problemas interbacionales y reglamentos

gubernamentales).

Un propdsito principal de la planeacidn estratégica consiste

an descubrir las oportunidades y peligros futuros para elaborar




planes ya sea para exportar o evitarlos.

Formulacidn de Planes.

En cuanto a cantethS* y con vbaée en las pkemiéas antesl
mercionadas, el siguiente paso en el pfocesm_'de planeacion
astratégica:es Fofmular éstrétegigs maestias y ‘de programas. Las
aatfateg;as méastfas se definen .como ‘misiones,f’propdsifns,
ijetivos_ y politicas basicas: mieétras las estrétegiaﬁ de
prmgfama =1=] relacionan'conlla adquisicién uso y disposicidn de
ios récurébs para,jproyectos especificos, tales como  la

L

construccidn de una nueva planta en el extranjero. -

"En esta parte de la 4pianeaci66 nos dedicamos  a Fines'més
,impo%tantes ¥ :¥undamentéies buscadés pbr. 1a c;mpaR£a ¥ é,vlos
cenfoques principales para lugrarloé.vel asunto a tratar incluye
aualqﬁier asunto impartantE"y de interés para una empresa, por
ejenplo: utiiidades,r é&stbs impbrtantes, participacidn en el
mercado, organizagidnjb précios, prbduccidn,’; mercadptecnia;
finanzas, relaciones;pﬂblicés,bpersonal capacid&des tecnol&giéaﬁ,
méjoramienté dei producto, investigacidén y actiQidédeslpdliticasé

entre otros."

A diferencia de la programacidn a mediano plazo no existe un




enfoque modelo para planear en esta area. Lo que se hace depende
e los deseos de los directores en un momento dado, los cuales a
"su vez, son estimulados por las condiciones a las que se.enfrenta

la empresa en un momento preciso.

La programacidn a meﬁiano p1azD es el procesb mediante el
cual >S§ | prepara vy - se"finterrelacianan planes 'vespeciFicos
Fuhﬁionales para mostrar los détalles de .como se debe llevar a
cabo la estrategia para ingrar objetivos, misiones y propodsitos

de la compania a largo piaZo.

For supuesto, el siguiente péso”es deéarraliar los planes a
corto plazo con base  en Iosvpl§nes‘a -mediano plazo. En algunas
Qrganiz&mianés los nameros Dbfenidos durgnte el primef ano de los
planes'a megiana plazbr son los mismos que aqﬁéllas logradaos coﬁ
los VPIQHEE ﬂoperativos anuales a cota plazo aUhque en otras
‘empresas no‘existe la misma_similitud. Lbs planes operativga
Qctualéﬁ; serdn mucho ,més ‘detaIIAdas I <111  105 planes)'de

programacison a mediano plazo.

Implantacidn y Revisién.
& ) : ., ‘

Una vez que los planes’ operativos son elaborados deben ser

implantados. El proceso de implantacién cubre toda la gama de

actividades dir@ctiVas,»inclayeﬁdu la mutiv&tiﬁn, compensacion,

evaluagidn directive y procesos de control.




Los planes deberan ser evaluados y revisados. No existe

. »‘ . L
mejor manera para producir planes por parte de los subordinados
yue cuando los altos directivos muestran su interés profundo en

éstos vy en los resultados que pusden producir.

Duandorﬁue desarrollada por primera vez la pléneacién farmal
'de la década dé los cincuenta, las compafias tendian a Bacer
planes por escrito y no revisarlos hasta que obviaménte £ran
obsoletos. En la actualidad, la gran mayoria de las empreéasrpasa

por un ciclo anual de planeacidn, durante el cual se revisan los

planes. Este proceso deberia contribuir significativamente al

mejoramiento de 1 planeacidn delgsiguiénte ciclo.

?lujnaide Informacidén y Mormas de Eyaluaciﬁn 17 Decisxﬁn,

Los flujos 'dé informacion simplemente deben transmitir el

' - ocesa . e
unio de gque la informacidon Fluye por todo 21 pr
pUnt

plansacidn.

g J .
‘i’
-‘-v‘ p p § q S1 we y 1 t o) 0

informacidn.
id ; sari licar  las
En todo praceso de planeacidén @s necesario aplz ,

normas de decisidn 'y evaluacion.




3.4 Cuando y Donde se da la Planeacidn Estratégica.
No existen indicadores  especificos gque nos revelen el
momento apropiado para aplicar la Planeacién Estratéegica en el

[

negqoc io.

‘Sin embarga, algunas sugerencias para detectar cudndo puede
aplicarse son:
~Realizar wun andlisis objetivo para saber ddénde empezarse, en

lugar de hacter primero lo mas sencillo.

~Iniciar a partir de los puntos mds valiosos..
Hay gue evitar actuar bajo condiciones de incertidumbre antes de

contraer compromisos.

~Tratar de resolver las dudas a la mayor brevedad posible siempre

que el costo resulte ade:uado;

‘~Prevenir gue se den a conocer los planes de la organizacidn a la

caompatancia.

Ambitos donde se puede aplicar: . mercadotecnia, Politica
gubernamental, Produccidén, Finanzas, Recursos Humanos, Economia,

Vida pe*aunal.atﬁ.




3.5 Limitaciones de 1a7aaaneaCidn;Eét&atégica.
A pesar que la Planeacién Estratégica es una manera moderna
de enfrentarse a los problemas ‘actuales y futuros de la empresa,

no deja de temer limitaciones.

La direccidn puede-érecer que la Planeacidh Estratégica trae
con sigo innovaciones que‘pudieran dar lugar a%inestabiiidadés<en'
21 personal  par ‘la ‘cregcidn‘ de émbiguedades, temorgs,'eic;
mcasionahdo la reéisténeia al cambio.

Qaimismé 1Dswaltas ejecgtivcs pueden considefarlaxcama la FQente,
de ‘uha serie de conflictos entre las ﬁivisiones de la
Drganizacién. |

'Elvdireciivo se resiste éliaumentm de sus raesponsabilidades

‘originadas por. la introduccién del nuevo sisféma‘eh Elfnegacio,

amar de que. pudiera conducirlo a su fracaso pfu#esional.

ElvéjecutiVQ no posee los elementos cognécitivos.necesariosy
para introducir a‘ésta en la orgaﬁi;acidn, por lo qué 1a rechaxa.
La pianeaciéﬁ estratégica pudiera ser considerada comd generadora
‘da ihcertidumbre, siendo  que de el COntrariu, esta la disminuys

men‘lé practica.

Inhabilidad de la direccidén para adecuar la Flaneacidn

snica correctamente al medio ambisnte de la organizacisn.

it
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la direccidn tiende a rechazarla por considerarla una disciplina

estratégica rigurosa.

Generalmente resulta costosa, por lo que la direccién teme

. no obtener los beneficios esperados suficientes para gue valga la

pena su implantacidn.

lLos p#ondstiéos de 'los  cuales se basa puedén estar

equivocados, trayendo desajustes en los presupuestos de la

‘organizacidn.

No puede 1ibrar,fde una crisis a una compafia, vya que no &6

una medida correctiva, sino preventiva.

Muchas veces no alcanza superar la inestabilidad econdmica

del mundo de los negoacios.

En realidad, existentes un sinndméro de limitante, sin

embargo creemos que las mds significetivas son las anteriormente

sefaladas.

FPar Gltimo mencionaremos que 2n cualgquier plarnsacidon

- estratégica el punto culminante para la ejecucidén ce los

programas es. la  toma de decisiones vy el proceso  proguesto
racional propuesto para cualquier problema gue pueda existire

dernlro de la organizacién.




4.- COMERCIALIZACION.
4.1 DEFINICION.
La comercializacidn es la actividad central de un almacén de_

ﬁepartamentos. El comprador minorista es la ccntraparte del

gerente de praduccidn en la manufactura y,Tdel Ejecutivu de

cuentas en publicidad. Los compradores son responsables de

‘evaluar =1' mercado, de determinar la posicidn del departamento,

selecciohar lag fuentes de mercaﬁcias,‘ comprar, arganizar la
axhibicidn~de las mercancias, fijar precios y deterhinar rebajas.

"Asi pues, el comprador. esfel plani#icadof de mercadotecnia
para un departamento. E1 departamento probablemente $e diﬁdgi;a

como  wn centro de utilidad sobre uwuna base de temporada a

taeporada, para que el comprador  sea siempre responsable de una

meta de ganancia. E1  comprador informa a un gerente de divisidén

de comercializacién, .la contraparte minorista del gerents de

productos agrupados.”®

S.— TRATADO DE LIBRE COMERCID.
5.1 ANTECEDENTES.
| 5.1.1 EL ABC DEL TRATADQ DE LIBRE CGMERCIO
‘Un Tratado de Libre Comercxo (T.L.C) es un acuerdo’ entre\dos

0 mis paises'para ellmxnarabarreras comarciales entre ellwsh

°  GREBER, £. TRATADO _DE CERAMICA, Z2a. ed., Gustavo
builli, Barcelona, 1763, pp. 47 v
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La gliminacidn de barreras‘comer;iales entre ellos,.
‘. Aumentar las exportaciones
2. Aumentar las inversiones
. Aumentar los empleos
4. ﬁgmentar 10; salarios
Existen cuatro racones del porgque del tratado con Eztgdus
Uﬁidos y Canada: | |
i. Estaﬁoﬁ Unidos es nuestiro mayor asrcado, Sin embargo
ﬁUChstproductos mexicanos énFrentan obstéaculos para ingresaﬂ a
2. Canadd es un socio comercial importante de México ademas
yé suacribié un TLC con Estados Unidps. ’ e |
3. Creara la zoné de libre comercio mds grande del mundo.
4. Elevard el nivel de vida dé los?mexicanos.
ESTAROS UNiﬁDS HA S1DO EL. MAYOR MERCADGO FARA EL  FRODUCTO Dé Laos

MEXICANDS.

“El camercia con este pais ha pcupédo‘un_papel pkepﬂnderante
desde fanales del siglo ﬁésado. En 1890 el &9%Z de nuestras
exmortacfones va. se desﬁinaban al mercado estadounidense y de el

:;provenia poco mds de ‘la mitad 56% de nuestras compras

mrternas. "

En el sigle XX Merxico realizd profundas transformaciones.

* InFmrmaCidn.propﬁrciunada por- NAFIN.

40
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‘De:la revolucidn de 1910 emergid'un;pais *dihémico y‘ﬁqjanta que

trdnsito de una economia, predominante mente agricola, a una

industrial que ocupa hoy el deciméduintorlugar entre las naciones

del mundn‘

Bracias a la apertura comercial realizada en la década de
1980, Maxico se convirtié en un exportador de productos no

petraleros. Las exportaciones totales de’ Méxido, incluyendo

maquila, ascendieron a 41,122 millones de délares en 1990.

De este total, el 73%Z se dirigié a Estados Unidos, lo que
hate de Mexico su tercer socio comercial despues de Canadid y

Japdn.

En 1990, las principales‘&hportaciohes de Méuico a Estados

© Unidos por suw . valor, fueron combustibles vy aceites minerales,

vghitulma,’autuméviles, turbinas y artefactos mecanicos,; material

electrice, legumbres y hortalizas.

México es primer proveedor en Estados Unidos en televisores
de color, radiograbadoras, circuitos impresos, cinturones de
szguridad, conductores eléctricos, aparatos eléctricos, ganadu

bovihog cobre, tequiia, sargo, zinc, entregqtros product0§.

S s




S.1.2 BARRERAS ARANCELARIAS

"Sin embargo, muchas‘productos mexicéﬁos énFrentan:barreres'
para ingresar a Estadus#Unidés. un TLC las eliminarié en.$6rma
gradﬁal:

1. Las barreras arancelarias son los impUEstQquue?encarecen
los productos mexicanos en el mercado ndrtéamericanp.

| »25 Las barreras llamadas no arancelarias son las- cuotas vy

restricciones sanitarias."?°

La produccidn de muchos bienes, como los textiles, no pueden
exportarse en su totalidad va que existenm cuotas norteamericanas

que no pueden rebasarse. co .

El meijor ejEmpID de lasvrestficciunés Sanit;rias?laplicadéé

en forma injustifigada,' lo constituye el agua;afé:'Mégicmh 1o

zriporta a Eurapé.ﬁerc no a Estados Unidos po?q@e hécé mucho  hubo

una plaga (gusano barrenador) y aunque se érraditb,, $Qb5iﬁ£é‘la
_restriccid% sanitaﬁia.

3. - Lé aplitacidn “ unilateral de medidas con Fires

pratecaionﬁsﬁas, como puede ser ‘el éumento fﬁdE aranceles

obstaculizan el acceso de nuestros productos.

~ -

a0 Ithrhacidn;prqpmrcionada‘ppr NQFIN.‘Q;“
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'5.1.3 PORGUE UN TLC CON EANADA

Canadd constituye un mercado de gran potencial para Meéxico

tanto en materia comercial como de .inversiones.

México es el principal proveedor de Canadad entre los paises en

‘desarrollo y el noveno a nivel glabal.

Las expﬁrtacidnes de México al Canadd han pasado de 1,163
millones de délares canadienses a 1;730 en el periodo 1986-1990
. . - i3 .

o gue representd una tasa de crecimiento anual del 10, 4%

For su valor, los principales productos que México gxporta a
Canmadd sSOMNt motores, partes de- carroceria, procesadores
digitales, cables eléctricos, automdviles, petrdleo, grabadoras,

televisores y equipo para computadoras.

"Un TLC entre Mexico, Canada y Estédos'Uniaoé cfearé la zons,
de  libre comercioc mas ’grande del mundo con 3546 millones dév
habitantes y un  producto interno bruto (FIB). de & milloﬁesa de
_ddlarea.  8uperaria~ a la Comunidaﬁ‘Europea Yy a la Cuenca del

FPacifico.

Es importante crear la mayor zona de libre comercio. La




competencia internacional se agudiza, los paises se agrupan para

suma esfuerzos y los que no lo hagan se atrasardn,'?

La revolucidn cient;Fica Yy tetablégica permite  producir
CMAayores cantidades- e bieheé, mejor hechos 'y - més baratbs gue
compiﬁan con todos 'lég mercados. Fara lograrlo .los paises
necesitan:

- Reglas claras y permanentes que asegufen un clima de

~ﬁon¥ianza. |

- Acceso a tecnologias variadas.

- Azceso a tecnologias variadas.

-~ Sumar y apraovechar las ventajas de cada pais.

-~ Especializacidn en la produccidn de ciertos prOdQCtus

- Mercadosx amplios,aquebpermitan béjar el costo por unidad

producida.

5.1.4 | EL TLC Y LA VIDA DE LOS MEXICANDS

ﬁmérica del NOFtE'bOdFé proaucir méas. barato, con mejurVﬂ
Tcalidad y vender en tédo el mundo. En otras - palabras, la
competitividad de la =zona de libre comercio de America del hNorte

en su conjunto sera mayor, que la de cada pais en lo individual.

1 Informacidn proparcionada por NAFIN.




La experiencia de Espafa y*Portugéi, cuando ingfesarnn a la

Comunidad Européa, mostré que . éstos Fuéron los paises gue mas

rdpidamente se beneficiaron de la vinculacifn a un espacio

econdmico ampliado. - En Espafa crecieron" las inversiones de
todos los paises, incluyendo los ajenos a  la Comunidad, para
aprovechar las nuevas,oportunidades,!aumentarcn las exportaciones

vy se crearon nuevos empleos, mas productivos y mejor remunerados.

"El TLC respetard irrestrictamente el texto Constitucionélyy
*guardaré congruencia. con todas sus disposiciones.- lLa:Fortalaza
gconémica que ée lograra peritira  cumplir con. los Finas bésicog
‘ﬁm la Constitucidn: cdnsulidad la scbérania, pr@ﬁbver‘“él

desarrollo y alcanzar la justicia."¥?

El TLC compatible con las disposiciones 'dél GATT Mpara
favorecer el comercio mundial y evitar la creacién de "fortalezas

srondmicas".

Entrard en vigor. en Forma'paulatina‘para‘EVitar traumas a la

planta productiva  mexicana vy establecaré - mecanismos  para la

solucidn de diferencias.

. lLas leyes laborales y las disposiciones para la proteccidn

I

1z Inﬁormacién*proporcidnada por NAFIN.,




del medio ambiente se‘harén cumplir a laé pléntas industriales en

Méico. Asi tendrembs:trabéjbs limpios Y bien remunerados.
5.1.5 OBJETIVOS Y OTRAS DISPOSICIONES INICIALES

lLLas disposiciones ihiziales del TLC establecen Fmrméihente
una, zona de libre comercio éntre Méxito, Canada vy Estadqé;Unidos,
de conformidad con 1 Acuerdo General sobre‘ﬁranceles Adunaneros
y Comercio (BATT). Estas disposiciones proveen las reglaé 9 los
prin:iﬁioa bésicoé que }egirén alyfuncimnamiéﬁto del tratédo y
los objetivoes en  que se Fuhdaré‘ la ihterpretacidn de sus
diapcsicionés.

®

Los objetivos del tratado son:

Eliminar barreras al comercio
Pramover condiciones parda una competencia justa
- Incrementar las oportunidades adecuadas a los derechas de

oropiedad intelectual

Establecer procedimientcs efectivos para la aplicacidn del

Tratado v la solucidn de controversias.

T Agi como fomentar  la coaperacidn trilateral, regianal Y

multilateral




Los miembros del fLC lograran estos objetivos mediante el
cumplimiento de los principios y reglas del tratado;,como los del
tirato nacional, trato de‘natidn mas favorecida y trahspargncia &n

-+

los procedimientos.

'Gada, pais rectifica sus respectivos derechos y abligaciones

derivados del GATT y de otros convenids interﬁaciunales.

S.2 REGLAS

S.2.1  REGLAS DE ORIGEN

El TLC provee la eliminacidn de todas las tasas arancelarias
soubre los bienes que‘sean originarios de Méxicu, Canadd v Estados

Unidos, en el transcurso de un periodo de transicidén.
-3 d . )

Fara determinar cuales bienes son susceptibles 'de recibir

trato arancelario preferencial son necesarias reglas de origen.

"Las disposiciones estdn diseRadas para:

QaeguraF ‘qge las vantajas del TLC se otorguen soio‘a biehes
producidos en 1ayregi6n de Aﬁérica del Norte y'no a.bienes gue =Be
;alaboren tmtg} O en su mayor parte en otros paises.

&

Eﬁtablecé'raglas claras Y obtenér‘resultadus@previsibles




¥

Reducir  los ;obstdculos W administrativos para los
. 1

exportadores, importadores y productores gue realicen actividades

comerciales en el marco del tratado."'

Las reglas de’crigen disponen que los bienes se cansiderardn
originarios de la regidn cuando se produi:an en su totalidad en
los paises de América del Norte. Los | bienes dué obtengan
materiales quekno prevengan. de la zona también se consiﬁeraran
originarios, siempre vy cuando loé materiales ajenos a la region
SEAT transForhaﬁos en cualquier pais socioc del TLC. Dicha
transformacidn deberd ser suficiente para modificar su
clagificacidn arancelaria conforme a las digposiciones del

tratado.

YEn aiguncs casos ademds de vsatisfacer fal requisita der
clagi#icacidn arancelaria, los bienes deberan ‘incorporar L
pnréenf&je gspecifico de ccntengq regional. “El TLC éantiehé'
una'dispmsicidn‘similar a la existente en el acuerda‘de libre
comercio entre Canada y EU  (ALD); ﬁue‘ permite considerar los
hienes comp originariﬁs, cuando el bien terminado se - designe

espacificaments en la misma subpartida arancelaria que sug

componentes y cumpla con el requisito de contengo regional.”'

3 Informacidn obtenida de NAFIN.
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El porcehtaje de contenido  regional podra 'éalcularse

P A

ttilizando el métbdc de valar‘dé,trangaccidn o el de costo neto.

* .

El método de valor de +transaccién se ‘basa en el precio
pagado o pagadero por un bien, 1o que evita 'fecurrir a‘sistémaa
contables complejos. | El método de costo neto sustrae el costo
total del bien., los costos paf regalias; promocidn de ventas,
empaque’y embarques. En este Qitimc método se limité'la carga

financiera que se puede incluir en el calculo.

‘Por lo general, los productos tendrdan la opcidn de utilizar

cualquiera de los dos procedimientos; sin. embargo, el costo neto.
. | , o

debera utilizarse cuando el de valor de transaccién no sea

acentado conforme al cddigo de'valoracidn aduanera del GATT o

Lara alguﬁos productos.
Una clausula de minimos evita due los bienes pierdan la
posibilidad de recibir trato'preferenciél por el sdlo hecho de

contener cantidades. muy reducidas de materiales "no originarios".

Conforme a- esta cldausula, un 'bien";que en otras

circunstancias no cumplikd con una regla de origen especifica, se
considerard originario de la regién, cuando el valor de los

“materiales ajenos a ésta no exceda el 7% del precio o del costo

total del bien.




5.2.2 ADMINISTRACION ADUANERA
Con el propdésite de asEgurak-que fsﬁln se thrgue~ trato

arancelario preferencial a los bienes que cumplan con las reglas

Q.
4]

> origen, y de gque los importadores, exportadores y productores
de los tres paises obtengan certidumbre y simplificacidn
adminsitrativa, el TLC"ihcluye disposiciones en materia aduanara

que establecen:

"Reglamentos uniformes que | aseguran la . aplicacién,
administracién e interpretacidén congruente de las reglas de

-

origen.

Un certificado de drigeh uniforme, asi como requisitos de
P . . . . , . .|
vertificacidn y procedimientos a seguir por los importadores y

aopoarcadores gque reclamen trato arancelario preferencial

Reguisitos comunes para la contabilidad de dichos bienes
Feglas, tanto para impsftadoras como exportadores como para
las autoridades aduaneras, sobre la verificacidﬁ'deﬁ origen de

los bienes.

Resoluciones previas sobre el origen de los bienes emitidas

por la autoridad aduanera del pais al que vayan a importarse.




Que 21 pais importador otorgue a‘loé impnrtaﬂoraa en  sw
tgrritorio y a los expoftgdore5~ b4 pfodactéreé.éé " otro gafs del
TLC, «ustancialmente los mismos derechos qqe los q&orgadﬁsspara7
5mlicitér*1a revisién 2 impugnar las determinaciones dEfarigén~y

las resoluciones pravias.

Un grupag de trébajo' trilateral que’ s ocupard de
madi#ica;imhes. ultériores« a las reglas de origen. y a los

reglamentos uniformes.

Plazos especificos para la pronta solucidn’ de controversias
entre los tres paises signatarios, entorno a reglas de

origen. "

5.7 COMERCIO DE BIENES
S.3.1  TRATO NACIONAL
El TLC incorpora el principio fundamental del trato nacional

dal GATT.

Los bienes importados.a un pais miembro del TLLC, de otro de
elles, no serdn objeto de discriminacién. Este compromiso se

gxtiende también a las disposiciones provisionales y estatales.

13 Informacisn obtenida de NAFIN.
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5.3.2 ACCESO A MERCADOS S S o

Extas disposiciones establecen las reglas relativas @ a los

caranceles y otros cargos,  asi como a restricciones cuantitativas

4

entre las gue se encuentran 'cuntas, licencias, peraisos vy
requisitos de precios a importaciones o exportaciones que regiran

al comercin de bienes. .Asi mismo, mejoras y hacer mds seguro

&8l acceso a los mercados de los bienes que se’ produzcan vy

-camgrcien‘eh la regidn de América del Norte.

‘ELIMINACION DE ARANCELES

En el TLC se dispone la eliminacidén progresiva de todas las

¢
kN

Lasas arancelarias: sobre bienesv que  sean considerados
prmvaniant&s de ﬁméfﬂca del Nérte,  cth6rme a las ‘ﬁeglag de
m?igmn.( Fara la mayoria dé los bienes las tésas aranéélaﬁias
vig@m{eﬁgﬁeran eliminadas inmediatamente, o de manera gradual, eh
50 10 eiabas anuéles iguales. Las fasas aplicables a unas

cusntas fracciones arancelarias correspondientes a productos
sEnsihles se eliminarénﬁen uﬁ plazobmaynr hasta 15 redu&&imnes‘

-

anuales iguales.

"Fara propdsitos de la eliminacion, SEatomarén como punto de.
pafti@a 1és tasaé Qigentes ~al 1 de Junio'dé 1991;“incluida§ ias‘
de Arancel beneral Pre#erencial (GFT) de Canedd vy las dg BiStema;
Qneralizado.de Preferencias (SGP) de "E.U. Se prevé la

posibilidad de que los 7 paises consulten y acuerden una




Al s o

v \ T ‘ R o -
eliminacion arancelaria mas acelerada de los previsto.™*

'RESTRICCIONES A LAS IMPORTACIONES Y EXPORTACIONES

Los tres paises =2liminarén los prohibiciones y restricciones
cuantitativas, tales como cuotas o permisos de importacidn que se
aplican en frontera. Sin embargo, cada pais miembro se reserva

@l derecho de imponer restricciones en frontera limitadas, por

‘ejempla, para la proteccidn de la vida o la salud'humana, animal

o vegetal o-del medio ambiente. Existen, reglas - especiales que
se aplican a prédu:tbs agropecuarios, automotrices, Ehergia Y

tertiles.

DEVOLUCION DE ARANCELES (DRAWBACK)

El TLC establece reglas para la devolucién de aranceles, o

programas de devolucién o exencién de aranceles, en las

materiales gue sean utilizados en 1la produccidén de bienes que

subsecuentemente se exporten a otro pais miembro del TLC.
Los programas vigentes de devolucidn de aranceles seran
eliminados el 1 de enero del afo 2001 para el comercio entre

México~E.U. y México-Canada.

El,tratadoéextenderé por 2 afios el plazo establecido en el

ALC para la eliminacién de programas de devolucidn de éranéeles.

1 Informacidn obtenida de NAFIN.
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"En el momento én»que“estos’programas Se eliminén de’cada
paisy adaptaka unvprQCEdimiento \péra evitar 1ms}aFe;tos de la
Mduble tributacidn® eh.el,pago;de impuestos en los:dos paises, en
@l caso de bienes que aun se encuentren-sujetos a impuestosxen el

drea de libre comercio.™'

DERECHOS DE TRAMITE: ADUANERD

| Los tres paises acordaron no aplicar nuevqs»cargas como los
referentes al “derechos por proceéamientcfde mercancias" de E.U.
s los "derechos de trdmite aduanero" de México. - Mexico
eliminard estos derechos sqbré los bienes criginarioéjde América
del:NDrfeya mds tardar el 30 de junio de 1999. = Asi mismo, E.U.
@liminard a mas tardak en 'la misma fecha,. los derechos de este
tipo ﬁue aplica a los bienes originarios de México. Respecto do
los bienes originarios de Canada, E.U. esta"feduciendu estos
derechca,\miémms quE'quedérén eliminados el 1 de enero de 1994,

gagiin lo dispussto en el ALC entre E.U. y Canada.

Son muchas las opiniones favorables vertidas .sobre los
efectos gue la firma del Tra;adc de Libre Comercic entre México,
E.U. vy Canada tendré; pero ahara son los organismas. privados de
investigacidén los que en forma autcéizada, 1o han hec%m.; Su
a$irmaci&n an elesenﬁidm de gue México serd la prihﬁipal fuerza

generadnra de crecimiento  econémico, emplens y oportunidades dx

negocios en América del Norte cuando entre en vigor a1 7LD
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'reﬁultaré‘ilustrativa.

"El tratado beneficiard a laos'tres paises firmantes, pero se
coincide en seRalar que los beneficios seran mayores para la
economia mexicana, tanto por el aumento de las exbortaciones‘ébmai
por las invgrﬁiones,pkivadas en la planta prodﬁctiva. En el
‘cretimiantc‘qQé se espera del volumen de comercializacidn también

se conceden grandes stibilidades a los productos mexicanos."'*

Las ‘razonES para explicar esto son coanvincentes, porgque
ﬂiendouia‘ecaﬁomia‘dé'ﬁéxicd laé mas PEquﬁa;en relacién con las
_de-Estados~Unidas £ Canada;‘resultaré més sensible al crecimienfo
v éSta no sé6lo  sera has. iﬁpre;ibnaﬁte,- sino en layéréalidad
alcanzaré parcentajés mayarésbqﬁe ias otras dosy} graéias a las“

nuevas politicas coméerciales y a la apertura de mercados.

H1 entrar’en vigor EI'TLCQ’SE estima que nuestro pais éuedé.
llegar.a representar ehtfé: el 15 y 20% del 'cre:iﬁianto de la
demande interna de la regidn ndr{eamericana,’ al conformar junto
o E.U._y Canadé un mercado de 360 mi}lbnes'de habitantes con un

FIR de & billones de délares.

Ern un estudio denominado “"Las FPerspectivas Ecahﬁmicas de

América " dsl Norte", raalizado en forma conjunta por &1 Centro de

Estudios Econdmicos .del Sector Frivado (México), The Canference
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Board (New York) y The Conferencie Board of Canadd (Ottawa), dada

A conocer esta mes en la publicaciéh‘p#ic131  del Instituto

Muvicano de Ejecutivos de Finanzas, se precisa lo anterior vy se

hace hincapié en que actualmente "México es el foco de id;remanto
de inversidn debido a su dinamismo y as u potencial de avance

econdémico durante la década de los 90’5.‘

5.3.3 'CRECIMIENTO ECONOMICO

B

Al presentar el CEESP 1los aspectos sobrgsaiienﬁes‘ del

“andlisis empresarial, destacan el siguiente:’ "En los prdximos

afns, a medida que continten las reformas de los mér:adns
mexicanos v de las politicas cémerciales, ilos ava&ces arondmicos
s Méai&a cambiarén;el caracter .de A@érica dgl Norte aumentando
el cfécimianto écbndmico Yy éFreciendo nue?as = ihportante%

oportunidades para las empresas que operan en la régiﬁn.

Por Qtra‘parta, se recodbce que si bien la economia mexicana
es rélativamente peguefa, la inversidh~privada (equivalente a
casi 21 2074 del FIB) a estado crecienda a tasasvanuales'dal 14%
en comparacién con el virtual estancamiento experimentado en

Fetados Unidos.

Asi las cosas, aunque el mercado estadounidense es @l
dominante pot @ su  tamalo y sin soslayar que en teéerminos de

produccidn  rdestro pais representa la vigeésima parte Celwm 1a




T .
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ecoromia de la Unidn Americana  “"La importancia de Meéxico ha
venido aumentando debide a su transformacién en el mercado mas
“dindamico para las exportaciones de los Estados Unidos vy

- potencialmente también para Canadi."'"

Un ejemplo de lo anterior es el hecho de que auhque Canada
permanece como el principal socio.comer:ié; dee  los Esgtados
Unidos, México pasd del So al 3er. lugar, apenas debajo de Canadd

Yy Japdn.

Otro dato importante es que el 6B% de las ventas mexicanas
al extranjero de México, estas son considerablemente mayores que
las de los paises europeos, "en muchas casos el doble o triplas".

Se deétacan que durante los Gltimos  dos afios  los

inversionistas del exterior han incrementado entre S y 10 mil

millones 21 nivel de las mismas, en nuestro pais se ubica entre 7

Y 4% del PIB.

"Igualmente se ha incrementado la inversidn directa o de
portafolio a través,de la adquisiciﬁn de 6onq5 gubernamentales,

acciones de empresas y obligaciones piblicas y privadas."?

For lo quefhaée el ambito laboral, se destaca que aunque los

19 Informacidn obtenida de NAFIN.
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mercodos de  los tres paises son casi totalmente independientes,

las diferencias salariales y de produttividad entre ellos

digminuirdn a medida que avance el desarrollo mexicano.

S.4 RESULTADOS DE LA NEGOCIACION DEL  TRATADD “DE  LIBRE
COMERCIO ' ‘
"Las conclusiones emanadas del Fcro‘han‘tcnstituidc el marco

‘déntro ‘del cual ser'han llevédo‘ a cabo las negociaciones

Cﬂmércialeﬁyée Méxicd con las distintas regiones y pai5es.' Asi

nos hemos esFarzadb por‘el Fdrtale;imiantd de GATf Yy e;'@xito‘de

la ronda de Uruguays hémns pughado.ﬁor la integracion déiﬁmérica‘

Latina ﬁobre'bases'cﬁhcrétas, a través de la firma de un Tratado

de l.ibre Cmmércio caon ChiYe y la négociacidn de sendas‘acuerdos

&mn Cehtwoamérica,Apor.un aparte vy con Colombia vy Qanezuela, por

la otta. Ademas. renovamos los vinculos con Europakbgracias a la

sFirma ﬁe“uh amplio Acuerdo Marco con la Comunidad Y pértic@pamos

Cactivamente en los Foros de las paises de la cuehca del Pacifico

para incrementar nuestras relaciones con la regién.,"®

Se han llegado a un acuerdo ~en todas 1a§,meséé de  trabajo.
Ahora,  un grupo de juristas ,especializadns‘elébora la vefgidn
Cdefinitiva en gspanol, "in#les .9‘_Francés, S8in esperar ‘la.
Cpnclusish de esta, ée informan de los resultados dé‘ la

negociacidn.
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Han transcurrido casi cuatro afos desde que se emprendid, en
forma concertada, un amplio vy profundo proceso de ‘cambio vy

ranpvacidn de la vida nacional.

Con objetivos claraﬁehte definidos vy explicados vy sobre
todo,  con un. decidido apoyn, se han kemnvido estructuras
anguilosas quev se  han adecuado normas  y  disposiciones que
justificadas en su memento se habian cénvertidd en obstdculos al
desarrollo o eupansién fde' Lna .saciedaa dinémica, plural vy

abierta.

También se han dejado atrds temores injustificados sobre
nuestra capacidad para competir en el mundo y se ha reafirmado,
no  en el aislamiento, sino en la cotidiana convivencia con otros

peises, la soberania nacignal y nuestra identidad cultural.

La creécidﬁ de una zona de libre cbmercim antre Méxicm;
Canadd vy Estados Unidos conStituye‘una estrategia méas pgra‘apéyar
@l proceso de modernizacién econdmica del pais. Es una estrategia
que‘satisFaCErlas exigencias’ internas‘del désarrollo Yy ?éspmnde,

cabal y adecuadamente a la nueva realidad internacional.

’

‘LAS EXIGENCIAS DEL DESARROLO INTERNO. -

“"Hace dos décadas gue el marco de  sustitucidén de

59
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importé"iohes”'resultd demasiado éstrecho e inviable péra la
expansidn de la economia nacional.‘Laé rigieses ae ese modelo, vy
@l alargémientd excasivo de su aplicacién, generaron ineficacias
en tmdbs “los sectcres, gue ekigieron 21 uso de subsidios o la
intgrvencidn estatal bafa que‘cantinuafan ogerandoﬁ

La exigencia de un> mercado sin competencia externé desaientd" la

creatividad empresarial y la competitividad. "?

El produ&tor “carecié de acceso a insumos ’de 'hremié Y
claridad ihternaéionai,, lo Que ‘se  conjugd para crear una
estructura prodguctiva, sobredimensionada‘en mQ;hwa sectores, no
- mepecializada en otros, con~rézagos tecnoldgicos u actitﬁdes
-wonmpdiicas gn  la mayoria. ' La calidad de los ‘bieneﬁ' no
:cmrrazpmndia:al'precio Yy, por lo mismo, era imposible colpcarlos
en el mercado mundial. El consumidor ;né:ianal era cautivo de
@sa poblitica y tenia ﬁQE subsidiar buena parte de la ine%iciencia

productiva.

La creacidn de una zana de libre comercio en América el
Narte permitird a Méxigbi enfrentar, en mejores.condiciones, asta
aguda competencia por capital, tecnologias vy mercaﬁq, ¥

vincularse con éxito a-la nueva dindmica internacional.

Gracias a los cambios internos realizados, comp a las

nuevas oportunidadés que abrird el Tratado, México se convertira

2 Informacidn obtenida de NAFIN.
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&n Qm pais altamente atractivc -péra la ‘intervencibn. El
fortalecimiento del'mercadc interﬂg y el acceso a los de Canadé& %
Estados Unidos parmitiéé al aparatﬁ' productivo nacional explotar
gfandagv BCoOnOmias dé Escaia Yy @ partir de éstaa, estar' en
condicioneﬁlde gran compétitividad pafa conquistar Dtrostmedipé

de la regidn.

"Asi el Tratado también permitivd profundizar y ampliar los
vinculos existentes con otras regiones vy paises, y contribuira a
la diversificacidn de las relaciones econémicas de Méwico con el

munda. ;

El tratado es  un elemento mds -del programa modernizador
emprandidm por el presidente, gue si{ ofrecerd grandes través del
trabajo cotidiano e intenso del gobierno, de los trabajadores,

de lo: campesinos, de los empresarios, de toda la nacidn."®

DIFU§ION »'

La diVulgaciﬁn amplié, en todolecs}sé;tﬁrés dg'la soéiadad,
de ia natdraieza y‘ alcance del Tratadm, constituye una
'prgagﬁp&cidn _bési¢a‘ de la Secretaria de Comercio y  Fomento
Ihduﬁtrial.  "Esta seva llevado Srcabo, desdé el inicio de las
négoc;éciones, en las cémaras" Y organizaciqnéé empreaar:ales, én
lag asmciaciﬁneé prufesicmales y otras Drgénizaciones sncialegp

agi cong en uwniversidades e instituciones educativas.

144248

zs Informacisn obtenida de NAFIN.
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’Los miémbros del consejo asesor, los inﬁegrantes.de la COECE
Yy l3s Funcionarios de las seéretarﬁas participar@n,actiyamanteién'
reuniones, saminaribs y canfedéraﬁiones sobrétjlos diversos
- aspectos vdel tratado, v 'concedigrcﬁ~innuméfables eﬂtregistag a

los medios nasivos de comunicacidn.

.~ PRQGR&HA DE APBYD CREBITICiQ MICRG YrPéGUEﬁA EMPRESQ
6.1 REGLAS DE OPERACION. | '

Nacional Financiera Drienia todos sué esfuerzos ’aVapéyar’a
la industria, aiv cowerciq y‘lns“serﬁicios, Y principalménta, dé
las micra§; pequefas vy medianas émpresas. Es)pmr estd qug'emité
urt boletin donde aparecen las reglas generales de operacidén de
'1ﬁ5 sais‘pragramas de aﬁ6yD crediticio que constitqyen “no de sus
inztrumentos‘ que'dFrece al empreéarid para ’participa; en,.suﬁ
pfa:ﬁans dé modernizacidn, a,%iq de integrar. y desarrollar su
actividadg la cQal desempéﬁa un paﬁel de .gran impacto en la

aronomia nacional.

.- OBJETIVO DE PROMYP.

Promover ia,creaciﬁﬁ y apoyar el desarrollo de las micro vy
pequeﬁag‘empresas,‘buscando‘su incorporacién a los proceéos da.la
@conomia Formali v éu integracidn'a‘ las cadenas praductivaé y‘

cumerciales.

2.—- SUJETOS DE APQYO DEL FROMYP.

&2




g N 0 A

% La§~pmr$mnas fisicas o morales qué'claéiFiqueq‘comn micro o
paquerias empresas con partiéipaciﬁn bratrimohiél,mayoritaria
méxicaha, gue desarrcllen actividades indﬁstrialeﬁ,
comerciales o de éervicids,~ Y cuyos giros;se Enc;entren
incluidoé en el Cat&logo de Actividades‘Emprasarialeé que al

'eFectQ publique Nacional Financiera, 5. N. C, |

# Las uniones de crédito gue requieran‘dé Financiamignto péra
satisfacer necesidades comines - ce Ssus asnciadds, cuando
ééﬁca*sa‘dediquen a actividades industriales, comerciales o

de servicios. -

DeFiﬁicidn:de ;@icraempresa: *Agquellas gque en su ejercicio
inmadiata "anterio;; simﬁltaneamente hayan 'o:upado en forma
permanente "hasta 13 perébhas, y obtenido ‘ingresos pﬁr ventas
netas hasta paﬁg el equivalente de 110 veces el sélafio minimo

general elevada al afo, vigente en el drea geografica "A","*

Definicién de~pgqueﬁa empresa:~"ﬁduella§ dué en s ejercicio.
inmediato antaribf,  simultén&amenfe’ hayan 0cu§ado en fForma
permahente hasta 100 persdnas, yi obtenido ingresoﬁ par ventas
netas hasta por el equivalente de 1,115 veces ei ‘salério minimo

general elevado al afo, vigente en el &rea geografica "A"."®

24 Informacidn obienida de NAFIN,

¥ . Informacidn obtenida de NAFIN.




 Para tal =fecto se atenderan a las cifras que reporten las

anuraesas. solicitantes tarrespcndientes al dltimo ejercicio
fiscal, siempre vy cﬁahdo éstz  haya ‘EJercicio fiscal haya
conprendido un periodo menor.de nueve meses, se considerard para
4determinar el tamafo de las empresas, las ventas netas vy el
parsonal a ochar, proyectadas para el éiguiénte ejercicio fiscal

con duracidn de 12 meses.

I.- ACCESO A LOS RECURSOS DEL PROMYP.
4 las micro v pequeﬁas ‘empresas' pﬁdrén' obtener  apoyos
financieros del Fromyp, mediante solicitud a una institucion

autorizada v reconocida por Nafina

Intermediario'financiekos: se identifica de esta forma a los
diferentes tipos de instituciones, con autorizacidn para
descontar créditos de los programas crediticios ge Nacional

i

Financiara, 5. N. C., en sste caso del Fropym.

Las instiﬁuciuneé interﬁédiarias se obligan invariablemente
.a reembolsar a "Nacicnal Financiera los recursos de los div&rsas
aréditﬁs qué hayan descontado, asi como éus aCcescricé, canforme’
a ilos plazos, ygncimientbsl v éandiciﬁnés'que al‘eFectd se hayan
pa&fadp.VASimismo, a obtgnér con?ormé‘é‘ una politica érediticia
aaﬁa; ‘1as garantias sﬁFiciéntEsf Y .necésarias:‘que ampaken ‘el

importe de los financiamientos otorgados.
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4.~ APOYODS FINANCIERDSVGUE BFREEE“EL PRDMYP.

Financiamientos a flé micro yiﬁequeﬁa empresa,';mediahte el
descuento de créditos que les hayan Dtorgado>1ps iétermediarios
Financiaros reéonocidos‘y “autorizados por Na#{n, éan 2l fin de
.que constituyan y/o fortalezcah su capital de trabajo; adauileran
"maﬁuinaria, equipo y mobiliario; adquieran, construyan, adgpten o
amplien sus instalaciones industriales y locales cémerciales o de -
servicios; vy reestru:turen pasivas onerpéqs‘en tasa de interésv
_y/o eﬁ 2}l  plazo de amortié%cidn que afecten su liquide:Q Todo
&lloy, con 1la finalidad de eficientar su oberacidn‘yv alcanzar

niveles 6ptimos de competitividad.

fAdicionalmente, financia el capital de trabajo de micro vy
prnupfas empresas mediante el  Sistema de Factoraje Financiero; e
irversiones  en activos Ffijos a través de operaciones de

arverdamiento financiero.

Los  apoyos Fihahcieros del Pramyp»deber&n atender, cuando
existan algunas de 'lasv siguientes prioridadES‘ de fcmento: la
creacidn de emplecs,‘ptincipalmente entre la pbblacidn de mendrgﬁ
ingresos, raqmento.de la oferta de bienes de consumo bégicq,'el
majoramientov del ambiente a través de la disminucidn de efectos
cantaminanteé; ‘reduccidn en &l ‘&unsumo dei agua y‘ energia, el
incremento de\latcgmpetitividéd§>y‘la generacidén de y/o ahorro de

divisas.




5.~ CREDITOS SUSCPETIBLES DE DESCUENTD, NACIONAL FINANCIERA N

TRAVES DEL PROMYP.

al Cféditqs destinaddsla la constitucidn Q Fortaledimiento.

Con la Finaiidad \dE'ateﬁdér éFicientémentevias necésidaée& de la
micea y?p&queﬁas ampresas, =1 Prom§b oFEece- a los intermediarios’

financieros opciones para descontar los siguientes créditos:

¥ Mabitacidén o avio.
¥ Avio revolvente.
X Simple o en cusnta corriente.
Estos fFinanciamientos atenderan a los . siguientes

\

lineémientds.
. k ) o o
X  Se wutilizan para satisfacer necesidades de financiamiento,
sobre su ciclo 6perativo—econdmico 'de las empresas,” tales
como: adquisicidn de materias primas;?ﬁateriales produccidn,
prquctcs tefﬁinadué; pago de sueldos vy éalarios, asi éomb
gastos de Fabricaciéhly operacidn. | ,
* Financiaq’v“compras de materias primas‘ naeianalas v/
@xtkanjétas, - asi Como l1d " adguisicidn de pfoductuﬁk
'terminadas 0 mercancias de ‘origen- nacional; siempre y'
cuando la antigliedad de éétaé operacicnes, cangiderando la
Fecha‘ de presentaciﬁn de la saliﬁitud en Nazional
Financiera; no é&ceda de seis meses. si 31~ tECibik’&l
financiamiento, la empfeéa no ha,'adquik{do las materias

primas, materiales o merzancias, objeto del créadito, Snta
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contard con un plazo de 20 dias para tal fin.

K Coadyuvan a que las empresas solicitantes 'optimicen la
administracidn de su capital de trabajo, en funcién de su
ciclo ‘operativo y. financiero, asi como de su - Papacidad

instalada, procurando su crecimisnto y mayor produclividad.

la wutilizacidn de este tipo de creéditos serd evitando en lo
cpasible sobreinversiones asi como  las  inversiones en bienes,

materi

[z

les v servicios ajenos & la actividad gue desarrmllan.

* Adiqiéhalmemta;~para la operacidén de las 1£ﬁ@as de Erédito
B Sus modalidadés‘de avio revolvente, yISimplﬁ o en cuanta4\sa
establece que;
| - C Be destinan a empresas que por 5us~taracteristicas de
'aperacién,‘ciclicidad, géheracién- interna de recursos
) pDr'pedidos‘imprevisibles“fequieren de Financiadiantc
revniyente a coarto plézo;

E .Lar9igencia dé la linea podra serrde hasta dos afios.

- La utilizacién de las lineas de creédito revolvente es
mediante a2l namero de disposicignes que requieran las
enpresas acreditadas, atendiendoc a las caracteristicas
e éu mperacidh y.a las de L ciclo financiero.

. El plazo de vencimiento de cada disposicidn puede ser

bimestral o trimestral.




b Craditos destinados a la adquisicidn de maquinarié,‘aquipm Y
mobiliario. |
Las modalidades de Crédito susceptibles de descuentu en el
Fropym para tal fin, son:
* Refaccionario.

A Simple con garantia prendaria o hipbtecaria.

El propﬁm descuenta a Jlos intermediéfios financieros ésté
tipos ﬂe‘apdyng de cand&midad con los éiguigﬁtes linéamientds.

- Ge utiliéén en ia adquisi;idn‘éb ‘maquinaria, quipm= Y
mobiliariD que~ reguisran lagfmiéro Y pequenas empresaﬁ:ﬁue
desarrollen actividades indu%triales, comerciales y de
sarvicioy para cénstituir,'ampliar, modernizar su capacidad
instalada, con giréin de estar en bcsiﬁiliﬁadeé de ofrecer &
los mercados - en que operans productcé, articulos
competitivosxen cahtidad, calidad, precio y oportunidad.

- Son susceptihle$ de financiarée los .gastos de impartacidn,
transporte'é iﬁétalacidh,_asi'como ,195 de#eﬁhos nacesariusv
para operar esto. | |

~ Se fihanciafé el imparte dae la maquinéria, gquipo -y
mcbiliagio de origen nacional y/oﬁexiranjero ya»édquirido,
siempre vy cuando! la antigliedad de las fdperacidnes,

considerando 1la fecha de presentacidén, no exceda de 12

mesEE.




acreditada cuenta con tras meses . para realizar la inversidn
objeto de estos Ffinanciamiento, asi como para recabar la

documeritacidn correspondiente.
ol Créditos destinadas a la adguisicidn, - construccidn,
instalacidén o modificacidén de unidades industriales, locales

comerciales o de servicios.

Para tal fin, el Promyp puede destgntarwlbs siguientes tipos

de créditos: B | ¢
* FRefaccionaria.
% Simple con garantia prendataria o hipctecaria.' o

Su descuento procadé cEﬁforme a los %iguiéntes lineamientos:

¥  Los recursbs ge destinan a la aaquisiciﬁn,l construc&idn o
modificacidn dei inmugblgé como son naves industriales,
bodegas, 1ocalgs camertiales o‘de‘servicioskque las emptesés
requieran paravkiievar é ‘:abb en  forma eficiente las
activid&des propias'de su Qiro, Cuidando en todo momento que
los recursos del Prop?m no se utilicen en ihmueb1es que pér
BQ tamado o cara&teristicas’ impidan el adecuado. desarﬁﬁllo
de las operacioﬁes . de la empresa spliciiante ¥y, evitando se
inviertan en activos improductivos vy en‘éctivos ajenns a la
naturaleza de sus actividades.

i En provectos que impliquen _lé construc;idn de inmuebles, SE

pstablece que el FPromyp no financia la adquisicidn ue




an

- solicitante tiene ‘un plazo de tres meses para comprobar el

'.'W"’“"\
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‘terrenos solos o excesivos a la necesidad operativa de la

~empresa solicitante.

Son  susceptibles de apoyo, - los proyectos para instalar,

modificar o ampliar inmuebles que tome en renta 18 empresa

aqlicitante, Y que,destine a =activ1dades ;propias de su
actividad emprésariél, siemgre % cuaﬁdo exista un contrato
dg cafécterkirrevacable a su-'Favor;vpor un plazo igual o
méymr Be‘la vigen;ia“de crédito solicitado.

5L en el mnmento de salicitar el descuento' de un crédito
destinado a la adquisicién, modificacién o construccién . de
inmueble, la empresa solicitante vya realizé la inversidn,
procede el Financiamiento,.siempre Y cuandog‘la operaciﬁn
mbj@tb del creédito tengafuna‘antigﬁedad no mafok a 12 meses.

En el * caso de adquisicidn de inmuebles, la empresa

-

destino que 'dio a los del Fromyp; y en el Easo de

construccidn q;madiFicacidn de dicho plazo es de seis meses

—

a‘“pﬁ(?ir pe la Ffecha de terminacidn establecida en su

arograma de inversién.

) Creéditos destinados a 1la reestructuracidén de pasivos.

Caonforme a la actividad que desarrollen las micrao y pequafas

empresas que deseen reestructurar pasivos, el Fromyp les ofrece

recursos de descuento de los siguientes créditos:

X

Hipatecario.

Siuple con garantia hipotecaria.
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El Promyp  descontard estos créditos conforme a los

siguientes limitesiw

% | Seran éusceptibles Ae>reestkucturarse aqueflosipasivos,cuyas
tasas de interés y/o sus plazos deb amﬂftiza;i%h Sean
d&gﬁavbrableé. B |

¥ Bue iDE recursus,&e los crédiﬁassa reestructurar aé hayan
destinado a solventar necesidades o a‘reaiizaf‘ inver5iDne5
propias del giro dé‘la emprasa.

X La empresa smiititante, cuenta con un plazo de. IO dies, a
péktir de la fecha de aperacisn del descuento, para récgba&
¥ présentér al ihterm&diario #inancienp la dm;umént;mi6N'

comprobatorio del crédito.

@Y Apoyos a las uniones de credito para gue. reali;@ﬁ

operaciones en beneficio coman de sus socios.

En esta‘modalidad, ‘un banco como intermedidrio financiero

solicita a nacional Financiera a través del Promyp, sl descuento

de algun ctorgamiento, guign a su ve:r destina dichos recuros o

raalirar Qﬁeracibnes gn comidn en. beneficio de sus zocigs que

clasifiguen somo microc o pequeRas empresas.

Los tipos de créditos que una unidén de trédito pueds recibip

y que son susceptibles de descuento en £l Promyp, SOn para: apoyo

@l mapital de trabajo; para adguisicién de maquiraria, mobillaric

¥ eguipo:s vy para adguisicidn, construccidén o adaptacidn de
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ingtalaciones figicas, las tasas de . inlerés, plazos de

amartizacidn, y periodos de gracia, son los mismos que ze aplican

@n aste Frograma para la pequena empresa.

Los créditos destinados a satisfacer necesidades de capital
de trabajo, asi como los uwtilizadoes para compras en comdn en

Leneficio de sus soclios, micro @ 2 pequeRas empresas, podrdn

adoptar la modalidad de revoiventes.

En los créditos que una unidén reciba de un banco y('que’

gestine a compras en comin Bn beneficio general de sus socios, ol
Promyp establece un monto madximc de descuento, €]l gque dard a

conocer a trravés de circulantes.

Adicional a la inForméciﬁn que presentan las pequanas
empreﬁasvparabel descuento de ,créditcsten el  Promyp, el banco
intermediario prapordianéré‘a NaqionalAFinaﬁéiera la relacidn de
socivs de la unidn de crédité que se pretendé beneficiar y =l

]
tamafio de empresa al que pertenezcan.

SISTEMA DE FACTORAJE FINANCIEROD.

"Es un sistema de ”Financiamieptq automdtico y - masivo para

las empresas que atienden el Pkomyp, a través del descuentoe de

titulos de crédito relacionados con  proveeduria de  bienss, de

servicios y ambos, que las empresas de factoraje reconocides por

Nefin contienen intermediarios financieros hayan adguirido oo sus

T B G T —




Ricro y pequelas empresas, clientes, con la finalidad de dotarlas

g liguidez vy de fondos de su capital de Lrabajo."?
+ Y i

Lag disposicicones que realicen las micro y pequefas empresas

& traveés de este sistema no son acumulables para efecto de los
limites méximos de finsnciamiento que hayan obtenido a través dg
.

los esquenas de Fropym.

Fara el ejercicio de este esquema de- Finantiamignto, las

eupresas de - factoraje convendrdén especificamente con Nacional

Financiera mediante = contrato, - las caracteristicas e la
operacidn, asi como las condiciones que aplicardn sus empresas
clientes por los Financiamientos a través del Sistema de

Factoraje Financiero.

"Fara el uso de este sistema, las micro y pequefias empresas
s  obligan a utilizar los recurses dnica vy exclusivamente pare

13

i

tutrrir | las necesidades de 'la operacidn normal de su empresa,
conservar copias de los titulos de crédito y derechos de crédito

descontados en el sistema, y a autorizar a Nacional Financiera o

‘& guien ésta designe, para que verifigue que las disposiciones

realizadas a través de este sistema cumplan con las condiciones

vstipuladas en el contrato respectivo."®

% Informacién abtenida de NAFIM,

2 CInformacidn obtenida de NAFIN.




ARRENDAMIENTO FINANCIERD. o ¢

| El Fromyp ofrece a las micro vy peqqeﬁas empkgsas' la opcidn
da _rEa1izar nperaciones via arrendamiento financiero que les
permita 21 uso deﬁactivcs fijos que requieran en la aperacion

normal de su empresa.

£ CDNDICIONES{DE L.OS FINANCIAMIENTOS QUE OFRECE EL FROMYF.

Los montos méximug por  tipo de éréditq Yy por tamafo de
ampresas las tasa de interés, Iosvmérgenes de intermediacidén, los
p1a£p§ maximos de amortizacidén y gracia, vy la participacisn de
los‘ intermediarios financieros de los diferentez. proyectos, =

dardan a conocer mediante circulares de Nacignal Financiera.

7. OFPERACION DE LOS DESCUENTOS.

CRara la operacidn de descuentq}crediticims y dispousicidén de
recursos Fromyp tiene establecidas las modalidades de descuento
automatico, descuentc réapido y FacultatiVm aplicables tunfakm& &l

monto de endeudamiento que con 2l programa registren las empresas

solicitantes.

6.2 SISTEMA DE TARJETA EMPRESARIAL.
Nacional Financiera ha instrumentsado con los intermeciarios
financieros, un sistema de tarjeta de creédito EMPpresaricl para

finmanciar, en forms simplificada, el capital de trabajc Y o ia
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adguisicidén de actives fijos de la micro vy  pequeRa empresa

mediante el descuento crediticio.

El ,cbjefa de la tarjeta 'ES'brind§r a la mi:ko Y pequena
S@nPresa un hecanismo’que les facilite el acceso inmediato a los
FEHLFEOElFinanCiéFDS de fomento de NAFIN, que 41es asegure la
opmrtgnidad del créadito necesario para refé%zar y agilizar sus

npciones.

El sistema ‘esta,arieﬁtada a‘daf a los micro vy pequefioz
cmpresarios acceéo inmediato Y revolygnte. al 8 cradito,
mindéndoles la posibilidad de adguisidn oportuna de materiaé
primas vy productos‘ ﬁropias de su giro, adguisicién de maguinaria

y equipo, asi como disposicién de efectivo para coadyuvar a

solucionar sus problemas de liquidez.

La tarjeta empresarial asegura la masiv;dad, autométicidad Y
oportunidad en el otorgamiento creditico. Ademés la tarjeta
wantribuys  a -Elimiﬁar los vriesgos del manejo de ,eFéctivu,
simpli?ica los requerimiéntds de . inqumatidn de las empresas vy
les - da révblvehcia de recursos, evitando la suscripcidn4 de
repetidos contratos. Foﬁ)altimo, el micro y pequefo empresario
chtiene bum ~ahaorro en tiempo en »1¢5 tramites para el
Financiamiehtc y la ﬁosibilidad‘de manéjar‘més eFicienteﬁenﬁe B

inventarios.




CAFACTERISTICAS FRINCIFALES DE LA TAFJETA EMPRESARIAL.
L.~ Estd disefada conjuntamente por NMAFIN vy  las. intermediarics

<

Financieros.

£e— Dispone de un registroc numérico de identificacidén que
permite el control estadistico, la supervisién y el seguimiento

de los financiamientos con esste instrumento.

Z.= NAFIN entrega los recursos al Intermediario Financiero el

dia hdbil siguiente de haber recibido el certificado global de

ppaeraciones mediante la tarjeta.

4.~ Em  aplicable la tasa de interés desde que el intermediario

abona los recursos en la cuenta de cheques del usuario.

‘ ‘ L NPT . 0 -
. ka tasa de interés para el usuario de la tarjeta es de COFP

mAxz O puntos.
b~ Loz intereses al acreditado se caltulardn sobre saldos.

-
r

.~ En el empleo de este sistema, _los usuarios se obligardn

contractualments con ' los intermediarios a utilizar los recursos
tniza y exclusivamente para el financiamiento de su capital de

trabaio vy aﬁquisicidn de maguinaria y squipo.

'

B.~ No pagan comisiones al Intermediario, ni el provesdor, ni =1
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Futuro.

T ATAS PARA LA MICEO Y PEOUSHA EMPRESA DUE UTILICE EL SISTEMA

CEEﬁITICID DE TARJETA EMPRESARIAL.

1.- Oportunidad del creédito, por la disponibilidad inmediata de

o

vl

CRCUrsaB.,

Eas}

2.~ Ahorro en tiempo en los tramites para la obtencién db nuevos

documentos.
.~ Resilvencia del crédito son suscripcidn de nuevos

docunentos.

Ao~ Obtencidn de financiamiento inmediatos a un costo similar al

gua obtienen las empresas grandes.

T Meminucidén de riesgos en el mansjo y en la transpartacian

doi dinero.

b.~ Simplificacidn en la informacidén y documentacidn que deben

proporcionar.

e Fatilita la utilizacidn y el control del capital de trabajo.

8.~ Seguro de Vidé gratuito.pur 100 millones de pesos.




CONDICIONES FARA LA EMISION DE LA TARJETG’E&PRESARIAL{
1.~ -El monto  mAximo de 1la linga  de cféditu gue | los’
inharmediarios financieros pueden mtérgar a las empresas as de

hanta 1,200 millones de pesos.

2.~ Dentro del limite de cradito, 1éarempreéaé pusden cbtener
lops recursos y pagar las disposiciones conforme lo requiera  su
mperacidﬁ. Eatb prapicia el adecuado manejc . del capitai“ de
ﬂftabaja. | :

Zoo Los piazOS’mAMimms son de hasta ~36vmeses,» 2n el rubro de
habilita:idn de avio, y hasta S aﬁés como maximo para  la
‘adquisiciﬁn de activos fijos, el plaza définitiva lo delerainard

&l intermediario financiero, conforme a su andlisis.

4.- Los créditos para la adguisicién de activos fijos que se
cutoricen en este sistema, no se acumulardn a les saldos que an
caso tenga la empresa acreditada en el programa normal PROPYMP.

.- El monto de disposicidn sers de 10.0 millones de pesos para

la aﬁduisicidn de activos fijos.

FORMAS DE US0O DE LA TARJETA EMFRESARIAL.
Esta tarjeta puede apoyar al propietario debuna micro ‘y peguefa
enpresa de 5 formas béSicgsé

4

1.~ i ge tizne un pedido, puede prassentarse a la wventanilla
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para solicitar el capital de trabaje que le permita atenderla.
2.~ 8i se tiene un contrarecibo, por mercancia que ha entregado,
puede presentarle ante =1 intermediario financiero para que se le

reembolse y asi pueda atender otras necesidades.

o Bl ose tiene una factura de compra  de materia prima, el
smpresaric puede presentarse ante 21  intermediario financierc
pata que se le reembolse y asi pueda atender otras necesidades de

capital de trabajo.

4.~ Disposiciones en afectiva hasta por el 104 del monto de la
linea establecida, para atender’ necesidades inmediatas de

N

liguidesz.
Z.~ Adguisicidn de los activos fijos.

RELACION DE BANCOS GQUE OPERAN EN EL° SISTEMA DE TARJETA

EMFRESARIAL EN EL D.F.

PANCA BERFIN

BANCOMER

EANCA CREMI o ‘ e
MULTIBANCO COMERMEX | |

BANCO DEL ATLANTICO

BANCO INTERNACIOMAL
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BEANCA PROMEX
HANCD MEXICANO SOMEX

EANORD

7.  ARTESANIAS MEXICANAS

Las Artesanias'ﬂexicanas serén nuesffo marco tédricn, ya gue
en -ellas estén cohprendidas 'todé:una' gama de maniféstacicnes'
artiﬁticas;‘en donde los artesanos dan 6ri§en a formas, motivos vy
piezas muy elaboradas. Algunas dé 'las rahas productivas que . la
componen saon @ los textiles tradicionales, la lacaitradicianal%
grtaéania popular en madera, metalisteria, talabarteris, Fiﬁraﬁ
duras y vegetales, lapideria, vidrio y cerdmica; esta altimo seré
obisto de nuestrq estudio. |

0

lLas Artesanias ‘Mexicanas, repfssentah una gran parte de la.
rigqueza cultural de nuestro pais, son una ﬁradiéidn gue ha
pérdufadu; L BUS ‘raices“ﬁon muy antiguas, s remontan a las

sociedades prehispanicas; se han encontrado vestigios de lo gue

fug la actividad artesanal, objetus tales como: collares,
vasijas,  jarras, anillos, pectorales, adornos, etc., piezas qua

fuaron elaboradas por hombres primitivos.

Mas de 2,000,000 de mexicanos, incluyendo hombres, mujeres y

nifas | segan cdloulos indirectos producen hoy en dia cbjetos

2laborados & mano para usos prdacticos .o de esparcimiento. E£1

ramees de artesanias vy 21 monto de su produccidn asi como o




‘distribucitn v venta . a través de la plaga vy mercados locales,

indican gue el arte popular tiene una funcidén dindmica en la vida
actual del pueblo mexicano y &n consecuencia es parte de su modo

de vivir y su sensibilidad.

: . [+
"Tan sorprendente conjunto de artesanos activos, dedicados a

1o produccidn manual mas versatil y variada que se conoce en el

continente americanc, es en. realidad el custodio del legado

artistico, gque fue transmitido de generacidén en generacidn,

scumulade vy enriquecido por un-pueblo a través de muchos siglosg

1ag técnicas |y disefos han permanecido a pesar dom

mmiquilamiént&s y prohibiciones que se sufrieron durante la

conquista."?®
Toda obra humana, transciende, aevoca una ™ raalidad en ol
gzpacio v en el tiempo, esta se hace méds evidente cuando se trata

de una obra_artisticd que representa las costumbres vy cultura de

-

un pusblo. L .

El = arte popular mexicano actual caonserva  residuos

precolombinos e impprtahtes influencias espafiolas y asiaticas;

42 caracteriza por sus disefios originales, por su armonia en los
colores v sus diversas formas.

§

*  'pE LEON | IMELDA, ARTESANIAS TRADICIONALES DE MEXICO,

FONART, Mexico 1984, pp. &4 : :
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£l triunfo de una cultura sobre otra, sdlo es evidente,
cuando cesa la produccidn de arte. de los  "vencidos" y es

reemplazado por el del "conguistador”., En el caso de la artesania

merlcana no  sucede lo antericr, a pesar de que se intentd por

31}

rte  de los conguistedores terminar con las costumbreos, muy a

pesar. suyo, las tradiciones no se extinguieron.

Las artesanias han logrado sobrevivir 'a la conguista,
dnicamente " se han moldeado. - La produccidén es de cardcter
familiar, en ella participan activamente todos los miembros
do la familia, cada uwno con tareas especificas.

Se tiene ademdas una division del trabajo, las labores

masculinas y femeninas son bien delimitadas.

El adiestramientc del artesano =s parte de la educacién
familiors fAprende de sus padres o familiares, participando
agtivansnte desde peguefio  en las tareas de la producoidn, haste

alusnear ol dominio de la artesania. Adquiere destreza manual,

auigila las  técnicas de trabajo al mismo tiempo - gue va

adquiriendo mayor sensibilidad. Lo mds importante de oste proceso

educativo familiar gs la senéibilidad hacia lo bello y artistico,

a través de un estilo tradicional.

"Estamos convéncidos de gque esta educacién  artistica,

gnrigquece vy conserva los mds  altos valores de  la cultura de un




puebila, v lo hace apto para producir piscas con originalidad. "®

Entre  la poblacidn campesina las -artesanias son una
actividad basica tan 1mpartante como lm ag:lcultura. Egta asegura

72l lzmenfs v  sustento de las Famllias; las artesanias 3 su vesz

permiten que 1 campesino =2mplee su tiempo libre, que de  otra

manatra  seria  tiempo ocioso' e improductivo, es una actividad
~*“f:u'ufnmt:c:mnz-rﬁ:t:-: producti iva en la gue pueden participar todos los

integrantes de le familia, sin distincidén de edad o seno.

Conforme  avanza la tecnologia Y se 1ndu brializ la

Cproduccidén para  llenar las necesidades de la  vida diaria, wvan

desapareciendo ciertos objetos hechos a mano. La demanda, la

d&rabilidad, la novedad, =21 precio y la evolucidn prapia de toda

cultura son factores gue provocan el cambio y la 5u=t1tu” tn. No

sabemos cuando domlna uno sobre otros, pero si es patente que el

fzrtmeno econémico no es el dnico determinante del cambio.

Guandc”aeaa la dehahda‘de ;a artasania aété en pegigrc cle
desaparicidén, a menos que se le sncuentren hué?ms Us0s.
AFQrtunad&mQhﬁe, la mdquina v la Fébrica aun no puedeén superar la
MEND ﬂel‘hmmbre ern la elaboracién de ciertos obietos, vy mientras

subuista ssta situa;idn viviradn muchas artesanias.

Dep@ndiéndo de la materia prima que sea mds  accesible par:s

29 Op. Cit. pp. 34




las artesanos, se aplican distintas té:nicas arteéanalez } opor
ajemplo, en los lugafes en doﬁde abunda 15 arcilia v barré Se
fompenta ei‘trabaja de la ceramica.

Ern la actualidad sabreviven én ﬁéxicn, indgpendi@ntamente de
la imﬁortahcia de  la prmducéidn y de su valor econdmico, casi
todas laﬁ‘artesanias principales, una de ellas es la aAlfareria o

ceramica.

2in ambafga,lla situacidén de los arteéanos es dificil. Desde
#l  ounto de vista del marcado; lmé artiCQIcs tienen muchas veces
cong  meitcado princiéal la  propia comunidad o ‘ﬁcm&nidadea
al@dxﬁagg les resulta impgsible distribuir los articulos en las

grandes ciwdades o el exportar los articulos,

No  fue sino hasta hace unos afos; cuande algunas
instituciones se preocuparon por la conservacidn de astas

tradiciones, asi como de las condiciones econémicas de los
AriosAnoS. "Entre las instituciones que‘apoyah a los artesanos
estan: él‘ Fondo Nacioﬁal pa&a el Fomento ﬁé las Artesanias
(FONARTY , él Congejo Nacipnal para la Cultura 9 lags Artes (CNCA),
El Instituto Nacional Indigenista (INI#, Se:fetaria de Cbmercim yJ
Fomanta Induﬁﬁria} (SECOFI), asi como también las Unianéﬁ de

Artesanos (Fmrmados’paragcada sector)."¥

30 NOSQTROS LOS PETROLEROS, PFPublicacidén mensual, marzo
1292, num. 120, pp. 48
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kEl objetivo de estasainstitucicnes es'impuisar la producecidn

) art@sah{as, elevar nla calgdhd artistica, asi elavar:el nivel

go vida de lus artesanos, difunfir 155 ‘Valoreé culturales,

. . » . o

cogmrzializar a nivel nacional e iﬂtEfnacimnal, otorgar apayus‘y
creditos a los artesanos, etc...

De los aspécﬁms aﬁtes menﬁionadcs el ‘qge‘ considaeramos

interesante vy esencial eé la difusién de los va1Dres artis;icos;

culturales y la, ﬁomchializacién; misma  gue va dirigida &  la

venta del produtta, en ella . se aplitan: estrategias de

marcadotecnia para lograr los fines propuestos.

7.1.1 LA CERAMICA EN LA HISTORIA

lLas artes udel"México 'éntiguo :tubran“en la actualidad
pﬁrticular‘ interes, a meqida qué se las conoce, tantoe por su
a?iginalidad como por su calided, su fuerza, su refin&miénta y Su

variedad.

Es necesario que nosotros las recongzcamos como un  gran
vestigio de la creatividad de 1la que nuestros antepasados eran
duefios, no sin antes admirarla como una fmuestra de grandios:

cultura, gue Fforjd nuestro presente yv conservara nuestro “uburo

con- raices propias.

4

Tuands 21 hombre dejd la vida némada y se  hiro sedentaric,
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inventd la técnica alfarera. Es. posible que incidentalments

descubriera el wso del barro (como se explicard més adelante),

que-deﬁda' tiempos mwy remotos ha venido utilizando fpara la

@laboracién - de objetos verios, especialmente vasijas‘ gues

sirvieron para usos culinarios yv ceremoniales.

i
t

La cerdmica tiene una gran importancia pare le argusologis.
gorgue 21 tizmpo dificilmente altera su aspecto y sus cudlidades,
lo cudl Facilita elvegtudio de las técnicas émpiaadaa par. loz
fabricantes y reconocer sus costumbres y sus  ideas Eéligicﬁaﬂ,

cuandn las pigzas halladas fueron ofrendas.

En México, la pala del arquedlogo ha extraido vy sigus:
exLrayendo miles de vasijas, cuyo andlisis y estudio han servidu
de  oxcelente medio para reconccer vy distinguir las diversss

turturas antiguas y sus periodos.de desarrollo.

Mos encontramos  con gua existen . diversas versiones acarca
dal surgimients de la cerdmica; se fkee que por caswalidad ura
wdaer dejo o un ﬁo:o de barro Jjunto al fegén y =1 Ffuego se encergd
ﬂ% andurecer el barro. Témbién &l hombre pudo ubservar L
erdurscimiento del barro al provocarse los incandioa naturales de
los bosgues; asi en forma accidental se aprende a crear fuego
apruvechéndoin también para hacer objetos de barro y es de este

modo 28 comb nace la cerdmica.




"Las aquedlogas y demés entemdidcé»én la materia eshﬁﬁ mais
o menos de ac@erdb‘en,que lcé objetgs cerémicoﬁ, con
amtiguedad comprobada se remanta_é S000 _aros a.bc.; en
CQnﬁe:uencié, no es equivocado fijarle una Easialé Y

proyecta edad de 20000 afios™!

Cuande ya dominan el <conociemiento de la alfaresria los
diferentes grupos étnicos, realizan diversas figuras de barro, y
son  precisamente  2sos objetos cerémicos el testimonio de  la

existencia de diversas cdlturas. A partir del andlisis’ de la

o dmi7asas figuras, &si:como de los rasgqs*qué s piaﬁméban en
ellas, F2 puédeh.tener datos y caracteriszticas de pstas culturas.
Es importante mencionar 'Bﬁra de las conclusiones & la que han
legado di?ersms"arqueélmgos, la‘cuai gstablete qu la cerdmica

que 5@ considera mds antigua es aquella que no tiene esmalte.

En todas esas poblaciones podemos hallar vestigios demasiado
impartantes gque nos ayudan a determinar cual ha sido el origen vy

procedencia de la cerdamica. 4 T ¢

' e -

<3

Un' rasgo :aracte;istico de las 'pob1aéicne§ sedenﬁérias,
{walmcipneés@stabiecidas en un Sitiq Fijo); es'ia cer&mica, de
importencia mucho menor quevla agricdlfura, ya”qQE desde un punto
da:vista mas fﬁncianal no es mésrque una nuava Furma de crear

objetos gue pueden contener sdélidos granulares o liquides. Sin

3 REYNOSO LUISA, LA CERAMICA INDIGENA EN MEXICO, Fa. ed.

FONART, México 1986, pp. -0




-

Qn&ﬂrgm, la facilidad de elabaoracién da lgrcerémica, sU

fragilidad vy su - durabilidad hacgn | de ella el material
srovenldigico més ‘FrECQEnte ég el caso vdé las poblaciones
gadentariaa. Por otra pérte, el hecho de qug"zla cerdmica pusde
adoptar‘Formés y acabados muy ”distintcév (lo que explica los
rﬁpidogwcambics de las estilos de cerdmica en diversas etapas’
convirtid al estudi6 de sus caréctéristi:as en indicador de las
di%@kentes épocas y lugares en que se desarrollaron las primeras
sociedades sedentarias. En Mékico, como sabemos; ila mayor parte
da las. poblaciones que‘ a2 dedicaﬁ a esta rame son de,caréatér

&

. ‘ . o
pzdentarics. El analisis de la cerémica ha desempefada un papel

auy importante en la investigacidén arqueoldgica, al grado de que

i

g
Felat -

§

1 se deriva preponderantemente nuestro conocimiente acerca de
‘an  poblaciones sedentarias de la  historia prehispanica de

Mrico.

Zi onos guiamos'por la rFecha}de aparicién de la cerdmica &t
diversas partes de Méxitco y la consideramos una indicacidn de la
émmﬁa en que en c¢ada una de esas regiones se establecieron
noblaciones sedehtarias, podemas darngs una  idea de cuando sa

inicid la etapa de las aldeas en diversas partes del pais.

\
"Caonsiderando los estudios que se han realizado para localicar
vaztigios en México de los hombres primitivos vy de sus

actividades en especial de lYa realizacién de objetos de cerdmicay
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se menciona en "Los arigenes mexic%nosﬁw que hasta que la
agrizultura no se realiza y establece formalmente no surde otra
actividad relevante y transcurre mucho tiempo para gue se de la

aparicién de la cerdmica."

Par lo que se ha investigado al surgir é&sta ﬁitima; parecen
existir en México 2 conjuntos de;cerémicaﬁ antigﬁas mismas que
tianenvdiFarencias entre si. Surgen cada una en lugares tales
como: o o hd
1.~ Altata, Sinaloa.

2. - 5an Nicoiés, qurétaro.
“EZ.- Tlapacoya, Estadc de Méwico.
: b - Purwén,'Pueb}a. 

S.- Puerto Mar'qu.féé5 Guerrerao.
Lo~ Costa de Chiapas, Chiapas.

: 7o La Vicgteria y Salirpas, Buatemala.

"Da - las cultuwras clésicas s& han encantrads vestigiosz
Jpartantes; en 0 los  conjuntos . humarios que pertenacen al

precldsico se logra una mejor organirzacidn econdmice, religiosa,
social, artistica asi como cientifica. Es necesario gue o
ba g e

maencionen algunos de los rasgos caracteristicos g importanrtes ds

las diferentes culturas gue existieran en nuestiro pais, pora  dm

este modo, darle una mejor significancia e la cerdmica en 1l

1 32 GAMIT MANUEL, FOSIDILIDADES DEL  ARTE TMDIGENA e
; MEYICD, VOL. I, num. T, Méuico, pp.s 24




historia. "

HORIZONTE PRECLASICO.

- Gragias & estudios realizados en Méuico desde  hace varins afos

se han podido reconocer  varios herizontes, o sea grandes etapas

de desarrollo de Mespamérica.

Como resultado de las excavaciones rzalizadag en el norte
axl Yalle de México, se ha llegado a definir de manesra p%éczﬁa lo
que es él‘Horizonte del Arcaicao, también llamada precliasico, dua
correspaonde a las mésuantigﬁas culturas de la gente sedentaria,

con ceramica vy oagricultura que aparécen en casi toda Mescamérica.

l.as mismas caracteristicas se encontraron en los objetos

Jlocalirados posteriormente en varios lugares del Valle de México,

como Zacetenco, Ticomdn, Cuicuilco, Copilce y Tlatilco; Monte

Albdn en Oaxeca; Tres Zapotes en Veracruz; La Venta en Tabasco y

owros lugares del Area Maya.

Se ha dividide en tres stapas a esta era: IhFérior, Media vy

saperior.

En esta etapa las vasijas. gueg se2 hallaron erane de  uso

ordinario de color bayc§ pudieqdn también ser de un tipo negro

3 0Op. Cit. pp.48
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pulido vy otro biaﬁcu, presenteban  un desarrollo beastante
conpletn. La decoracidn dé estas era»blanca~sobré fondo rojo v =g
inicia este sistema en esta era. Conforme transcurre el tiewpo el
fipo de decoracidn se va modificando y también la forma de las
Figurillas.

Ya para fFinalizar este horizonte =

.

iste una cerdmica mucho
mas “avahzada, con otyos tipos de cerdmicea vy con una de;oracidn
c¢nwcida como negati#a, la cual cohsiste &n emblear resinas para
cdnaarvaw el color original del’barrg, gn una superficie decorada

vy al fondo se aplica vn coler mds obscuro.

HORIZONTE CLASICO

El Horizonte Clésico.f&velé un apmgeb'értﬁﬁtico Y% %ultuka ¥
encontrd  su ’menor expresion. en Tectihuabén. La cerdmica s
distihgue muy espetialmehte por lé baée plana de las vasijaé.
Qtra de sus caracteristicas es el empleo del bartro negro grisaceo
ademds del café, que se distingue por su magnifico brufido. Se
caracterizae el pulzmieﬁta par huellas del‘inStrumento con gue fue
practicadaryl que asemeja palillos.

Nuevas formas y técnicaSVhacen su aparicién, muy en especial
1a llamada cerémicayaharanjada delgada que es un raégo digtintivul
de =zste horizonte. Persiste la decoracidn negativa;‘y s ptilizan

ademis otras métodos, come =1 relieve profundo. También 17 amado

v
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champ-lavé.,

Las figwillas antropomorfas se distinguen ﬁorque an el
primer periodo siguen cierta evolucidn similar a la del Hpri;pnte
Precldsico. Estd&n hachas a mano, vy en cambio en las siquientes
etapag se emplea el molde.

°

n ‘teoﬁihuacan se distinguen claramente cuatro periodos
conocidos come Teotihuacdn I, II, 111 vy 1V résbectivamente Yy ern
cdada uno de esos periodos nos encontramos con distintos

descubrimientos en cwanto a la forma de rgalizar ciertos trabajoz
b én cuanto a la forma de sﬁ deémracidn, la cual va evolucionando
periodo con periodc. Siguen abundando las Fégurillas Come

ﬁ?uductmﬁ de mds abundante slaboracidn.

dete

La influencia de este mismo periodo clésico se estendid

hasta Guatemala, con la particularidad de que agui las vasijag

7
i
ot

forma teotihuacana tienen motivos ornamentales Y cierta

influentia mavya.

‘CULTURQ TOLTECA

A este periodo clisico s}gué un pefiodofmés corto nue el
ant@rimr y que corkesponde é las culturas tolteca v a oltros
'ammpl@jos de ceramica. Su mgjurAeapcnéﬁte se encontrd 2n Tula,
Hidalga v en Chichén(?t:ﬁ. La ceramica proepia de esie pericdo ou

3




Ta llamada‘de Ma;apén gque dcurre también en Téotihuacan, en la
superficie del terrzno en Tula Y an ctfcs Iugaré5 del Valle de:
Ménico. Se distinguen por sus formas éencillas ¥y por el'dibujo @n
fFinas lineas de ‘uné gran Qariedad’ y con rayas gruesas; los
soportes también ‘scn' digtintos de losf teotiﬁuacénos. Las
figurillas humanas hechas en molde tienen ojos romboides y estén‘

pintadas; es muy caracteristica la representacitn del dips Xipe

CTétec.

Otra cerdmica es la llamada Coyotlalteco que es abundante en
Azcapoktzalco, Tenayuca, Teotihuwacdén y en Tula. Son vasijas de

tipo ospecial  cuya. decoracidn es roja sobre  crema de buen

acabado. se distingue porgque la decoragidén 'del interior es

distinta de la exterior. También hay figurillas' humanas que sa -

caracterizan por su4 Forma plana que recuerda a las teotihuacanas.

Este camplejb de‘_caﬁémica .también astd representadn en
Mmﬁelmavdandé también es muy coman &n iugafes de este periodo vy
e diﬁtinguev por ;él predomiﬁio de lineas negras |y dibujos
geométricos gue se tfazan sobre fondo blancb, las Figutillaﬁ‘

recuerdan 21 tipo - azteca. Otro complejo cultural de este

horizorte es la cultura Maltlazinaca cuyo asiento principal esta

en 1 Valle de Toluca. Ahi hay una gran variedad de esta cerami:za
con decoracidn de rojo scbre blanco-en forma de cuadrestes, rojo

zobre  amarillo y un rasgo muy caracteristico son sus altos

suportes, llamados de  arafa con una mancha roja. Las figurillas
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st semejantes a las de las culturas anteriores.

fAsuciado a estos &Qmp;ejds de cerami;a héy otro due
mtiginalme%te se@ llamd aéteca, porque fue encontrado primaraments

an el Valle de Mexico. Es una cefémica que»ée distingue por su

i jdecuracidn negra sobre- el Ffondo color natural del barro vy

.corresponde a cuatro estilos decorativos distintos, que a su ves

representan diversos periodos.

Al Horizonte Tolteca sigue )otro' mﬁy S breve 1llamado
'”Chichimeca.ﬂ Muchas veces sé bintercala ‘al anteriaf, gque . essta
;repreaentada en Tenayuca. Este horizonte se Cextendid en Puﬁbia;

' Tlaxcala, =2n la regién mixteca de Oaxaca. Agui y en Cholula se
distingue la cer&mica §cr su magnifico y artistico acabado, en

, » gspecial la ceramica policroma, cuyas rgpfeéentaciones simbtlicas

son verdaderos cddices expuestos en las paredes de,las~Vasija5u

La dltima manifestacion zultural en el centro de” México y
quiz tuvo veparousiones en toda Mesoamérica fue la llamada Cultura
Azteca gueo data de +1225. La cerémica correspondiente a este

poridiodo caltural  se di

A

tingue, ézpacialmente,gpar lo que s ha
1lamado ce?émi:a  azteca, pero posteriormenté‘se’ averigud qﬁe no
ara obra an{:amehte dé ldé»aztecas sino gue tuvo SQE principios
gn  los periodos Tmltéca Y ’Chichimeca. Esta manifestacidn este
dividida en cuatre  grupos los cuales'vafian dé acuerdo a los

resgos gue 2n las vasijas se muestran, ya zea ern su elaboracidn o




en su decoracidn.

CULTURA .MIXTECO-PUEBLA

Contemporénea a la cultura Tolteca en los Estados de Puebla
y Daxaca se d@sarrblld una,ﬁ&ltura muy importante que produjo
notables obras arquitecténicas y de ceramica, eélla 1lamada
Mixteco-Fuebla, cuya caracteristica de -valor estético es 1a
;qli:ramia,’qua hia gazadc.dngran fama y se cdnsidera,camo una de
las mdés hewmasés de América. En los museos principales de M&xi:o
v odel extranjero sz oencuentran caléé:icnee qge revelan-un gran
gusto artistico. Hay varios estilos de gsta decmracidn policroma,
pero el méﬁ notable 25 21 llamado palicromc;iaca;'El barro de éue
esta hecha es de buena>calidad, bienléocido, de textura fina ¥
sobre la superficie pulida se aﬁlicaba una capa de estuco blanco
que servia de fondo é los colore; que constituian la‘ﬁecura&idn.
Has  formas s0on también mu? variadas: hay copasfda 5aparteé
civrculares, incensarios, vasijas‘ con sopurteé .CGhicos,‘jarras,
zro. Lo mas importanta es la decoracidn con un sello parsonal,
agui se ven m&tivas gue aparacen an los cédices'prahispénicas}

¢

Dentro de este mismo-'cmmplejb Mixteca~PQa51a, hay'ademAE der
puta c&ramica:mtfa mas sencilla ,.de otros colores y'Furmas._Sin
Jémbargw, tadavia no Eé ha detekm;nado 51 fue originada o no en la
Mixteca y traida a Fuebla o lo contrario, gue es lo mas pruhab!e}

Esta misma cerdmica sirvid de comercio, y se llevd a Veracruz., e

ha encontrade extensamente en la antigua Tenochtitlan, sungue




rosiblemente se fabricéd aqui.

CULTURA ZAPOTECA

Esta_‘cerémicéi#Q£‘ producto de los tpueb1Ds zapotecas que
fuviermn su asiento ;gspétialménté en el centro del Estado ' de
Daxaca. En la zona de Moﬁtealbgn.;due‘eéﬂdnnde se ha explorado ha
Eidﬂ facil distinguir varios périédqs. Ei‘ primera esta
repreé&ntado’por cajetes derarro gris. de qn‘magniFiCD pﬁlimiento
y decoracion esgra#iﬁda,"cajetés“:de grgpdes sopcrteé y también
;eégraFiaUus yjconx aténaféduras, vésijas de formas humanas o de
'Janimal,'ganékalmante, en qu&é*de’grandas ivasosycilindrjcos;‘CDn
a@sta cerdnica yieneﬁ Figuriilas cuyos ojbs estén,héchaé por dobleo

CUEnNCa.

En 'elf segundp"pér{odé se notan inFluencias del sur de
‘México. Se caracteriza por las vasijas tetrépodas, es decir, dEm
CUatrojéopoftes, y soportes en Fo#ma de.ca;rete, ala vez que
cerédmica decorada de‘rdjo sobre anaranjado ohrosai rojo sobre
amarilla con lineas esgrafiadas lo mismo gque sdbre CaFé“'Dbﬁcurm._

Otra ceramica muy importante es la de decoracién al fresco.

B

La tergéra época es la prapiaméhte zapoteca Y agqui  se
mncuengran‘ vasijas en forma de Florero, olas con‘ dos asas
vartederas vy ufnas incensarias eh 1a cuafta &poca, hay un qgabmuy
abgndamte de la cerémi:a~dé-5érrc negko o café apenas . pulido. Lo

mds notable sontlas grandes wrnas zapotecas y vases de estuco, Jo
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rojo oo verdé, platus de fondo plano y vasos en fp?ma de garva de
tigra. |
(]
Finalménte, el guinto periodo correspande a la cerémica

mixteca, que ya se menciond.

CULTURAS DEL GOLFO

| Gracias a las exploraciones que se han realizado, sze conoce
maejor la llamada cultura totonaca y con ella la.ide}amica propia
de eﬁie‘puablm. Hay gque diétinguir, éin embérgc, lo que =g obra
tle  lowm totonacas y los restos aréuealdgicos gue - fuaron
probablemente anteriores a gllos, como 1gs él Tajin y  otros gue
se ancuentran en variés rediones de Veracruz.

Se han reconocido dos peripdos llamados uno el "Ranchito de
las Animas", cerca de Cempoala, cuya cerdmica tiéne relacijgn cen
1&%’ del pariodo Clisico vy otro maz ~raciente llamado "Carro
Montoso" donde es muy tipica la cerdamica con decaracidén blanca vy
motivos elaborados vy ademés;otra relacionada con ios‘defla Meseﬁa
Central. La cerdmica de estos periodos ha sido encontrada en la
parte Central del Estado de ‘Veracruz; én la Isla ‘de laos

Bacrificios.

En cuanto a la cerdmica del Tajin, se aprecian tres fases,

la primara v més

antigua se representa por cerdmica negra cuyas

rovmazs recuerdan las teohtihuacanas v llevan decoracidn negativa.

v
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La segunda muestra influencias de la Huastesca por la cerdmica
negra por el esgrafiadb. También abunda la ceramica llamada
marfil y la anaranjada con decoracidn incisa.

La tercera época es una continuacién de la anterior, pero la
cerdamica  negra deéaﬁarece y es reemplazada por la anaranjada.

Ahora aparecen vasijas policromas semejantes a las de Cholula, y

la regidn Mixteca.

CULTURA HUASTECA
Se conoce principalmente en Ia regién de Témpico. ‘Se’han
Fetonacido VArios pefindos o etapas de desarrollo que son las

siguientes: ' , v

En el primero, las vasijas tienen un bafo blanco, son de
silusta compuesta; la decoracion  es muyvrudimehtaria, hecha de

lineas incisas y son caracteristicas las impresiones textiles en

En 2l segundo ﬁarimdo; destaca };_cerémica pulida NEgra,
céj@t&s con paredes verticales y pequefios platos. muy importante
2% la daccoracidn al fresco sobre ceramica negra vy los coportes
yue dan la impresidn de ser planas. Es | también tipica la
decoracidn en relieve de finas lineas redlzadas.

. ‘ *
i tercer peripodo, se distingue por una geramica de pasta ds

m
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nexcelente cocimiento de color crema sobre rojo  y de muy buen
melimiento.  Algunos ejemplares tienen acanaladuras circulares
nrnamentales.

. o
En el cuarto periodo es muy comtn 14 cerdmica roja vy la

zerdamica negra con decoracidén esgrafiada; pero también puede

anecontrarse algo de decoracisn negativa.

El quinto periodo se caracteriza por - la decoracidén rojo
> ,

‘sobre crema que ocurre en cajztes de base blanca.

Finalmente, el sexto periodo ez el mds famoso. Aqui aparece
la llamade cerdmica huasteca que se caracteriza por sus variadas

formas, excelente barro y magnifico cocimiento. Sus formas son de

calabaza vy  otros frutos, provistos de asas vertederas vy

»traﬁgversalas en el cuello a manera de cesto.‘ Son.¥racuentes
tambié% las vasiijas de forma humahamm solamentewuna cata humana
trealzada  sobre el cuello. For otra pakte, la decoracidn quéﬁva
sébre &l cuello o cubre todas las partes de la wvasija v
representa caracbles‘ o formas estiladas eé también =ui generis,

/s

de fondo crema o blanquecina con dibujos geomébricos negros oy

FOIOS.

COLTURAS DEL NODRTE Y DEL OCCIDENTE
Hace pocos aRos se ll=2g6 a conocer una serie de culturas

represantadas  2n especial por su ceramica, en el Naoroests I
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Mianico. ﬁntewiﬂrmente‘ se penéaba gqua todo era - obMa de los
terascons, pero se ha paodido comprobar gque la cultura-bropiamante
tarasca tuvo su centfc principal en el Estado de Michodéén.
Caracteristicas de esta cerdmica son las figurillas humanas gue
siguieron la técnica‘de‘mmldeédo‘y nunca“édcptardn el modelo como
chrrid en @l Valle de México. For su parte, las cerdmicas
propiaménte tarascas son_también de estilo especial y variado, en
forma de c¢ajetes, ollas, VASOS, capas; vasijas de Fformaes
diversas, igualmenté -gque su decoracidn es esgrafiada y pintada.
La decoracidén esgrafiada no es comun, en cambia la pintada
apafece @n gran variedad de formass casixsiempre a@s geométrice vy
dispuasta éubra‘ 2l cuerpo dal,ejemplar; especialmente el dibujo
vé en el interior cuando los cajeies éwn de poco fondo, pues &n

la inmensa mayoria va en el exterior. Los colores predominantes

CHOM FRJjoy ocrema vy neEgro.

Aungue no precisamente en 21 Estadeo de Mithoacdn, pero si

~limitrofe, en Guanajuato hay una cerdmica muy famosa procedenteo

de Chupicuaro que se distingue por sus Formas aespeciales de
soportes odnicaos, vasijas en forma oval, ollas, cajetes de
decoracidn  may brillante, bien ejecutada, pero Ltodavia de

cardcter geometrico.

En los Estados de Colima, Nayarit y Jalisco hay también
ceramicas especiales. Lo mas notable son esculturas de barro gue

regresentan 0 diferentes personajes. Estdn hechos  Ccoh muchd
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realismo vy corvesponden a @ hombres y mujeres en diferentes
aclitudes; todos van ricamente pintados. Un rasgo interesante son
lag representaciones de perrvas que son nuy abundantes, algunas de

ellaz figuran perros cebados ya que los antiguos pueblos tarascos

ae alimentaban de #21los. Existe una pequefa diferencia entre las

obras de Nayarit con las de Colima, en cuanto al acabado, lo

{

mismo que las formas y la decoracidén que van cubiertas de dichas

Figuras.

En Zacataecas vy parte de Durango existid también una

cerdmica muy peculiar que se  ha reconocido en las zonas

 arquEa1égicas de Chalchihuites y 1la Quemada, donde evisten dos

tipos de cerdmica: wna de barro negruzco sobre  la cual  =o
practicaban relieves con motivos geométricos que a veces iban

rellenados de pintura, es la caracteristica llamada de aloisoné.

La otra cerdmica gue s muy abundante estd hecha de un barro -~

crema  bien pulido y sus decoraciones son en rojc, en la que

predominaban formas de animales o motivos geométricos.

En el Estado de Chihuahua, en especial en la regidn de Casas
Grandss tenemos una cerdmica muy interesante porque pevienece mds
bien a las culturas del surceste de 1los Estados Unidos. Esta

cerdmica es también muy bien hecha, policroma, de foredos creama

con decoracifn negra vy roja, de motivos geomeétricos vy algunos
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En Sinaloa se han descubierto varias culturas con’ una
cerdmica especial. En buasave y Chametla, aparecen varios tipos

de ceramica policroma muy particularmehté el tipo llamado

“Aztatlan.

Son muy valiosas porgue su estudié ha permitido establecer
relaciones conAelvcentko de Meéxico. El Estado de Sonora es apenas
conocido bajb el punﬁa de_vista arquealdgicd., Las culturas gue
ahi existieron tienen mas bien relacidn’con las del suémaste de

los Estados Unidos.

CULTURA MAYA

Actualmente gracias a  los estudios realizados por diversos
@llo las cerdmicas tipicas fabricadas por los Mayas.

Hay varias regidhes con cerdmicas caracteristicas; ademds en
ia zouna maya  se hallan representados distintos horizontes
culturales que ofrecen contemporaneidad con 1as del Centro de
México. Las regiones principales son el'Ustacinta, Petén, Copdan,
Altiplano del FPacifico, Altiplanc Kdelrﬁflénticu y Yucatan. Sin
émbargu hablar ‘de todas esas regiones.: imﬁlicarié un  estudio
baéﬁante amplio, por lo que s6lo se tomard en cuenta la régién
del Fetén .como ‘ejemplo }cafactéristica de  las sécuencias
culturaies que revela 1la cerémica; Los periodaos culturales en

@sta regidn se denominan: Memon, Chicanel, Tzakol y Tepeu. cada




wia de ellos se~distingué por Farmavy decoracidn especiél;'

El periodo Memon se caracteriza'pot‘ sus | grandes bllas
glmbulares,iplatos'de fondo profundo y cajetes. La decoracidn en
ssta etapa es muy sencilla, son eStriéskdecorativag en las dllas,
v los cajetes llevan bandas de deCdracidn  incisa y .alga de

decoracidn pintada de rojo y crema.

Ern el segundo periodo Chicanel las formas son parecidas a
;as anteriores, con la diferencia ﬁe:que‘las platos tienen un
reborde 2n la: parte superior, a la vez que aparece el angulo
nasal. La decoracién~es también un poco mds elaborada; oﬁurre en
iineas verticales decorativas, decaracién esgraFiada, de
pastillaje, la  decoracidn pintada es rara, pero Lambién -

practicaba.

El periodo Tzakol qué correspondejal Horizonte Clésiga es oo
un notable adelanto artisticn‘ y dé'gran variedad de Fformas; las
vasijas con soporte son muy abundantes, lo mismo gue ius schortmﬁ
anulares de pedestal, asas, tapas, grandes ollas 4glubulaﬁa5 Yy
sobre todo, los platos vy cajetes son de forma muy elaborads,
ilevando por  regla general el reborde basal  como algo  muoy
distintivo, las formas de los éopmrtas tambiénkamn My variadas
la hay ciliﬁdricos,'cdnicos, planos.

En cuanto a 1a” decoracidn vés todavia mas  rica 0

caracteristica; agui aparecen verdaderas obras de arte, vya gue
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tenenmos magnificas representaciones bolicrcmas de - caracte:
aimbdli&a, de muy vafiadms colores; hay'otro motiyos geometricos
cumbinadosi&on losvnatufalistas,*y,magniFicas vésijas con tapa en
rarma de animal que constituyven objetos excepcionales. ‘

El periodo Tepeu es menos artistico que el anterior; guarda'
semejanza con el perioﬁa zakol eﬁtcuantd a que presenta formas
variadas déwcajetes pero vya sin la moldura basal tan abundante.
€n cambio, tenemos la presencia dEfaltas vasijas de base:anular Y
otra variedad de formas. Su decoracidén también es muy distintiva,
tudavia tenemos representacilones simbdlicas y wuna decaracidn muy
eupecial, son baﬁdas de gritos que aparecen en los bordes de las

vasijas a manera de ornamento.

En todos los periodos sefalados aparecen también t;pas de

figurillas cuya forma y acabado es peculiar caracteristico de

.

tada uno de esos periodos.

Los Gltinos horizontes culturales en Yucatdn corresponden

“les culturas tolteca y azteca en que predominan las cerdmicas

anaranjada fina, plumbate y otras muy peculiares de los dltimos

pariodos.

Tales son, a grandes rasgos, las principales cerédmicas que
han servido para definir los distintos horizontes culturales en

Gre se hallan comprendideas las culturas | qQue  tuvieron su
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arrolloe en Mezdamér ica.

_?;1.2 FRINCIPALES SITIOS DE CREACION ARTESANAL
:Laa,‘ }a' ‘FFDQJCCiﬁﬁ de cerdamice ﬁun terenigazs

Leasticionalas ooups v rangldén imporbtantae ya gus ez elalorads por

Existen algunos centres alfareros gue producen objetos no

extiends & olras <r@giume5 o]

1

chividad una parbe fmportants ool

ana relacidn de pmblac1nnw~ HIRYE

A
o
ui
H
I

iii
e
3

3
v

5]
[ 8
L’

(]
‘_!
=
N
1

dostacan en la =labbracidn de cbjetos cerdmicos en la forma

cional.

~Jonlizco: z2ri Tlaguessgue miniaturas o hechoss con sl

malioeromad

resrosentonds C Uipoe popularog, come o vendortse o,
3 oberos. militares, =tc., esceres de la wvida diaria, Jcoso

ubizos,

mbfee S jugadores, ocorridd

Loros, el centro mds reprasentativo el

] e

a o

Loritadas

petatillu (vidriada, Jzcorads 2l pincel con lingas
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reonitabany ahora también S8 trabaja alta teﬁpératu(g.‘ Er. Santa
,Crug ue laanuertas, ¥anima1e5'%ah£asi1;os, jugueteria pcwulﬁf,
alcancias palicrdmadas y barmnizadas. £1 Rosariq; loza céhalo
decourada con motivos ¥lorales, en tonos rdﬁns sobre fondo crema.
Tateposco la misma clase s6lo que el acabado es mas Ffivo. La

Darca, ollas, jarros y platos vidriados en color verde y café.

~Estado de Méﬁico: Tecumatépec pknduce jérrms pulqueros de
cuello alto, vidriadmé, decorados cdn iayendas Y Fngras,.adem&%
jugu@taﬁia.. Valle de Bravo se trabajan muchos objetos de uso vy
wecorativos, vidriados én caFé’ oscufo, verde Y amarillm,»knm
decoran al pincel ya que‘el vidriado grueso es suficiente adaynﬁ.
Metepec reconocido centro alfarero del Estado tiene una encrm&
ﬁrmducciﬁn de barro wvidriado como cazuelas, jarrcﬁ‘y objetus
utilitarios, y de figuras policromadas decorativas, sobresaliendo

los caballos alados, sirenas y los 4arboles de la vida que llegan

1
~

a ser de tamafo gigantesco. : °

«Michmacént Capula, vajillas y ma:etaﬁyvidﬁiadas de  barro,
catkeé "charanda", decorédas a  mano. 'Huancité, cantaros  con
tiuricas de tradicidn indigena brufideos, pintados a mano en hacrro
rojo, decorados al pincel en blanco, negro yicafé "charandg“.
Oouwmicho 'Figuréstfantésticasv de diablos vy monstruos pintados
daspués‘de quemados, con colores de esmalte. Pétambaﬁ, loea
verde oscura, decoradg ‘con verde - clarg y blanco, roja brufiida

adornada en negro, rojo y blanco, a cuyo vidrisdo se mezcla dxido
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‘de cobre que le da una coloracidén de un verde intenso, ollas para

agma(piﬁasi con decoracién de pequedos picos colados uno a uno en
a superficie hasta cgbrirla por completo, con tapadera. San José
de Gracia,_piﬁaﬁ v poncherés verdes de pastillaje a mano. Santa
@ de la Laguna, cafe ~oscura vidriada, casi negra de diversas
Fairmas (ollas,,poncheras,,atc.),szint:untZAﬂ, vidriada ¢rema con

decoraciones negras vy negra  con decoraciones cremas, vajillas,

frruteros, @to.

~Fu

it

bla: HAcatlan candeléros aoigr negro. vy pélicrmmés,
éfbmlﬁs de la wvida, Figuras7zoomor4a§vbruﬁidas. Altepexi, loca de
tipo doméstico de técnica rudimentaria. Amozoc, négra vidriada,
jugueteria, loza doméstica, loza ceremonial pniicroma, pintada al
sin yidriaf, npintada al temple para Navidad y rdecé Santoﬁ.

Izucar de Matamoros, loza sin vidriar, pintada al temple con

caracteristicas c¢riginales, ornamental vy ceremonial.s Fuebla,

miniaturas para 6ecoran:las mulitas de;tule y hoja de ﬁlétanm, en
&1 b&rrim de La Luz vy la Acccot# candeleros vidriados' en negro,
cazuelas vy ollas decoradas al oolde © con aplicacimnea‘al
paztillaje, sin Dlvidafncs de la 1lamade téla?era, San Marcus

Acteopan, loza que abastece gran parte de la region sur del

[ .

Cotedn (Jarros, ollas).
~Daxaca: -Juchitdn, enfriaderas para agua de forma oo omajoer
@ carga un cantaro sobre la cabeza. Consta de tres uartes:

soporte, arenero v olla. Baxaca, loza chorreada de disrontes
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colorss Y formas.. Jamiltepec; juguetes de inﬁpéracidn
poehispdnica, deturados élxpincel cmﬁ aniltinas disusltas ern agua.
Santa Mardia ALbzompa, maudecas J;‘utras Figqras”Adachadas al
paatillaje; & mano libre, de una cochura en barrd natural,
vidriadas en parte o completas. Coyotepec, figuras de barro negro
trufiidas a mano (céntarus, sirenas). Dcatién, sahumerioa, iarras
con formas de animales y figuras representando diveraosyactcs dé
la vida, hzchas a mano decoradas con anilinas disueltas en agua o
pintadas al temple. Tehuantepec, tanguyds vy Jjuguetes on barro

cocido y pintados al temple.

~Glanajuato: - Dolores Hidalgo, vajillas floreadas Yy
vidriadas. Guanajuato, miniaturas para las  fiegstas de Corpus

Christi v MNavidad, vidrizada, maydlica, loza blanca y talavera.

-Guerrero: Ameyaltepec, Tulimén y San Agustin Oapa, ollas,
rdscaras, figuras zoomorfas, figuras fantdsticas de una cochura a

ras del suelo, "borrachitos" decorados al pincel en café;

trastecitos de wna cochura, en Ayahualco; Atzacualoya, cazuelas
a4l molde brufidas & mano. Tecpan, Coayul vy El1 Zarguito,

»ﬂum&zkica.’ San Criétdbél,' Qmeﬁepec Y San Marcos, céntaros
decoradoz  al pin¢el con decoracion Ffbralvy 2n rojo. Magrdalesna,
&Juchitlém,; Tiringuez vy Acapetlahuaya, doméstica. Z&czaipan,
Tiruvcahuazan, cédntaros. Acatldn, Juguetes-a mano decorados  con
anilinas y barnizedns. Chaucingo,‘Tlalpa y alrededores, al areria

et
et

T
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~Chiapas: Ahuacatenango y Amatenango del valle, con diséﬁoﬁ

y Formas que dejan traslucir su raiz }ndigéna.

La diversidad de ‘técnicas y disefios 5 versdhil, las

i

bionicas gque se emplean en la alfareria son:

i

objetos -elaboradoc
~on barro blanco, barro rojo, porcelana, loza blanca, barro

brueflido, cerdmica vidriada, entre otras.

Compn  los productos que se elaboran son tanto utilitarios
momo  ornamentales, se pueden aprovechar estos aspectos pare

dirle difusién a los articulos. Ademas #isten diversos

oraductods. En el  extranjero a@s sabido que aprecian las

artesandiasy . la calidad de los articulos es buena, los disefon
san anicos.

Lo anterior resulta atractivo en un mercado en donde loo

sroductes s slaboran en serie y  tienen una misma forma,

inéntica g inclusive poco creativa. Asi s{ se lo oroponen laoo
irztituciones de apayo y los productores,  pueden aprovechar los

puntos fuertes de la industria y abarcar un mejor mercado.

"Existe un reto para todos los sectores egondmicos, en ol

pais se han desarrollado diversas actividades a nivel potitico,
: o

sozial  y ecpndmico. En este ultime &mbito cabe menczionar al TLC.

MEdxico por ser un pais en vias de desarrcllo requiere de liversos

cambios  para lograr hacer frente a los mercadoz y reques  nisntos
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gdel extranjero.

Asi el sector de la artessania, en. especial la tvar: de la
ceramica requiesre de apoyos reales, gue permitan a los ArLesanos
ircrementar su produccidn, emplear medios de ' publicidad,
comercializar sus productps, producir con calided, agpectos que

permitirian enfrentar sin problemas al TLC."™

7.1.3 EL VIDRIADD EN LA CERAMICA

Er términos generales, podemos decir que désde el Neolitico

Fu@rdn aplicados 2 perfeccionamientos a la produccidn ceramica:z
la rueda o torno, para maniobrar los recipiehtes, y la adﬁésién
do una cubierta vitrea o vidriado, para impermeabilizarlos.

; . : : ]
-1 parecer, lo origenes de ambas ﬁécnicas‘se encuentran el‘Egiptc
v Asiria, v  cabe destacar gue la vitriFicaCién‘ policroma de
tadrillos aevpréctitﬁ en Susa Y en Zabilonia durante el siglo V &

C., utilizando principalmente los coloreas azul, amarille, blance

Y roic.

Testimonio de esta técnica persa son los revestimierios con
losetas vidriadas de algunas superficies en el palacio de Dario
los  frisos de los argueos en los palacios de Artajer’:s 1 v

Artajerjes II, en Susa, al igual que la sala de Jeries I. en la

3 DE LECN, I. DOn. Cit., pp. 78
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ciudad de Persépolis.

Dz la misma manera, en China, desde la época de los Han sze

phserva por vez  primera el empleo del vidriado, siendo incluidos

ios productos cerdmicos de esta &poca en el periodo denaminado

Proto-porcelana.

En vista de lo anterior, podriamcs conveﬁir‘ en que la
coramica vidriada ?ue,‘ en la antigﬂédad, una técnica casi
puclusivamente Qrigntal,-y csi kien gl mundo grecoromano  no la
ignard,'al mENOS vauém al azuleio el empleo de sus . policromos

i

marmoles, estucos y mosaicos.

coMPUESTD - | | o o

Roespecto a la.técniéa del vidriadd ~t§mbién llamadm barniz~;
anotaremos que fue lcgrado; mediante una cmmpdsicidn a base du
miama, aPené ¥ sal“;omun -en ééte caso seria denominado plambeo-—.
misma gque molida, Fundidam Y mezclada»éon agua, se f&pliﬁaba ﬁoma
un bhafo ‘a 165 aobijetos “de;artilla'-que habian pagado pof LN &
agcciﬁn, vy © para lograrlo deFinitivamenée, las pieczas eran
somebidas a una segunda cochura. |

Cata técnica dio a las vasijas y losetas la impermesbilidsad

de que carecian, cubriéndolas con un barniz lustroso vy duratderas

gque  ademds les conferia un aspecto similar & los cbiztog de
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‘ Conviens puntualizar gue el mencionado barniz plimbeos es en %
fealidad un vidriado transparente, luego entonces se le‘aﬁad£a<un
frido metédlico para colorearlo. a De esta Fcrma, para s s |
dsﬁnloracidn, los colores eran obtenidos de los siguientes
dxidos: |
1. ,ﬁntimchim 7 amarillo
2. Cobalto x‘Aazul
- Estafic blanco
4. Manganeso negro
5. - Cobre verde
6f Hierro rojizo o dorsado
Asimisno ée distinguieron principalmente 2 tipos de barnices:
1. Barnices con plomo |
Silica - plumbiferos
Boro — plumbiferos
.Estaﬁo - pluﬁbiFercs
2.‘ ‘Barnices sin ploma
Alcalinos
Al:alino‘~ ferrosc
En consecuencia la cerdmica vidriada comprende piezes
recubiertas con ambas clases defbarnices.;
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"For otra parte, como es sabido, las técnicas alfareras en

[

(E=3

] p&ﬁinsdla ibérica Fuerdh - enriquecidas a  partir de:l
;@tablécimienfm de los 4drabes en dichd‘terfitorio, mismas quo
asimilafcn, y posteriormente desarrollaron. los pueblos locales. \
Algunas dm'gilaﬁ pasaron - al Nueve Mundo, desde los comienzos de

la calonizacién eurcpea, como aporte cultural hispano."®

Asi cabe destacar gue fue durante la formacidn del Califato
¢de Cérdoba cuando se comenz6 ‘a  emplear en la al?areria el
"vedrig" vy hasta 1 siglo XIII dC, cuando los alfareros

malaguenog lograron 2 nuevas técnicas:

1o Empleo de azui caobalto

2. Obtencidn de .esmalte blanco \y ppato, aplicado tras una o i
primera ‘CGCCidﬂ de la pieza y vitrificado en la
segunda.

Liamq‘la atencidn‘fsaberyque el maneio déll.menciqngduvdmido
tenia. gue ser . muy  cuidad0sD, ya gque  éste se volatizaba con
Facilidad, por lo tanto, habia que’mezﬁiérlo proporcion:imente
con-areha, pues“de 1D dontrario'su¢Fuerza'deﬂéxpansiﬁn,'dmbida al
8L, pbdia manchﬁf no solo lafpiéza decorada, sino tambidén a

otras piezas vecinas. ‘ s o

*  MARTINEZ  PERALDZA, P. ARTE . POPULAR Y. ARTSONIAS
ARTIGTICAS EN MEXICO, E.H.C.F. pa. 4%

Ay
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R e g S DA LA (O RIS IS A it LT T S N -

En lo que respecta al esmalte bianco,illaﬁgdo por lo ¢ azneral
~maytlica, seﬂlogrd hacer mediante una meéﬁla de estanfo, plqmo;
arena, sal y agua, con la cﬁal se épiiéaba uh‘baﬁnlayla‘pieza de
arcilla gue ya habia pasado paf una coccidn, sobre esta chierta
s8¢ realizaban decoraciones con 6xidos metdlicos vy, tras una
segunda ‘Cm;hura gde la wieza o azulejo, quedaba vitrificada,
destacando sobre el fondo bilanco y opaco los colores deseados.
Las prbpor:ioneg de astafa vy plamc_teniah Que ser di%&réntes; )
sea, a mayor cantidad de estafo mésvblaﬂ;o guedaba el barniz o

mgmnalie.

ORGANIGRAMA CLASIFICATORIO DE LA CERAMICA-COLDNIAL EN LA CIUDAD
- DE MEXICO.
El lineamiento general del prccéso» clasificatorio del

material fue, examinar algunos costales de escombros, con el

ghijetive de observar @ directamente las diversas clases da
cerimica, denominada “colonial", despues, continuar con 1a

busquaedsa  de atributos caracteristicos que permitieran establecer
grupus  mayeres que representen fuertes contrastes, en seguida,

consolidar esta divisidn preliminar mediante” gl andlisis do
‘ °

materiales  de pozo, 10 cual permitiria separar especix;m&nt&'

dstus grupos oronoldgicos semejantes pero con diferenciar snlbra
s5i. - De esta manera fue como se inicid, por una difererciacion

en base al acabado de superficie y a la tecnica de manuf . turas,

el zstablecimiento de familias:

114

e e




i VIDRIADA

2.  NO VIDRIADA

Estos atributas fuerdn fundamentales en ia clasificacidn, ya
QUE 1a vitrificacidh era desconocida en el mundo prehispdnico, lo
més gue se logro fue un semivitrificado en la cerdmica Flumbate.
For lo tanto, el Vidriado es considerado rasgo diaéhﬁsti;o de
aportacidn espafala, f el No Vidriado, de aportacidén indigena.
La separacidn interna della Familia Vidriada fue en atencidn‘a la
clase de barniz, gue de hecho es también técnica de manuFa:tha Y
funzién, puesto que las vazijas con bafho de barniz plimbeo, si
gste fue aplicadu en su  interior, servirdn mejor para cocinar
directamente subré el Ffuego, pues las parede:z gue soportardn los
liguidos de cocimienta quedaran impe%meabilizadas y 1ae 'paredés
axteriores conﬁervaran la porosidad natural del barrb, lq cﬁal
permitird la absorcién»del cxlor, Facilifando la preparacién, do
log alimentos.

N

FPor el contrario, las vasijas ccn bafo de barniz estafio -

. .y ' ‘ . . *
plumbifere nunca se wutilizaron sobre el fusEgo directo, sino gue
su funcidn principal  fue la de contencidén de alimentos. FA R o
atributo de técnica de manufactura que fue consideredeo, es  la
doble cochura requerida para lograr la vitrificacidn.
f.a divisidn interna de la Familia No Vitrificada obedecid & la
técnica de manufactura y-a la funcitén genérica, de ess miners

resultaron los Grupos Alisado y Pulido, ambos de una sola .oocisn
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v e uso utilitario.

En nuestra tipologia no consideramos criterio definitivo la
forma, dado que eminentemente trabajamos con tiestos y pocas
" piezas completas, por lo cual naos basamos en la decaoracidn,

-

distinguiendo T variantes de esta:

1. Integrada a la superFicia: incisidn, ’incrustaciﬁn,‘
‘selladof

e Colar :ldxidas metdlicos

T, Miita : combinacidn de los primeros.

DESCRIPCION DEL nAfERIAL |

FAhfLIA VEDRIADA: Grupo de barnizkpldmbed

TIPD VIDRIADD NEGRO | |

FASTA: ;mlnr café, trazas de carbonatos, desé%aséntés thez
fragmentos de roca, plagioclasas, hornobi&mda.r
Cocimientovbueha.l

TECNICA DE MANUFACTURA: torneado, engobe de,piumo.

HCABADO DEWSUPERFICIE: vitrificado total |

TIPO DE DECORACION:  negro

- TIP0 DE COLORANTES: éxido de magneso
S IPD DE DISEMD: geomé&trico - irregular, en handas

horizontales, verticales, mixtas.
UBICACION DEL DISEMD: exterior, en el borde, cubriendo la

superficia.

11ié
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FORMAS: v bacin, teza, florero, macets
M TOM: . uso doméstico ornamental, contencion de
alimentos, contencidn de deyecciones,

VARIANTES: ~ negro sellado, negro inciso

TIPO VIDRIADQ PDLICéDMD

FASTA: - color rojo cafe, porosa, désgrasante de Fragmentoa de
roca béséltica y andesitica, plagicclésas, hornablenda,
ar:iila limonitizada con alto porcentaje de fierra.

TECNICA DE MANUFACTURA: torneado, modelado, engobe de'pldmu.

' ACABADD DE SUPERFICIE: vitrific#du total, mediana Fusidn de

‘engobe. |

TIFD DE ﬁECﬂRﬁCZGN: incisa, pintada sobre la superficie

COLOR DE DECOLORACION: verde, negro, café, biahco

TIFD DE CDLDRANTEB:' oxidos debFierrn, ﬁanganeéo, estafio

'TIPd'DE D{BE%D: | elementos: \ ?itcmmr#ms,-; motivoe:

convencionales

UBICACION DEL DISERO: interior, exterior, en el bar de.
A FDRﬂAS: | - éajeté’ tripode
FUNCION: Acontenido de aiimentcs
.VARIANTES: _ . no esclarecidas
[

TIFO VIDRIADO VERDE

il
£1
¥
”

CPASTA: porocsa, color gris claro, desgrasante de nlagiclas
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hnrnbblenda,ﬁaﬁgita, auSencia de'cagbonata.' }
TECNICA DE MENUFACTURA 'torneada, modelado, engobe de plomo
ACA&ADD_DE SUPERFICIE: ' vitrificado total, parcial
TIFD DE DECORACION: incisa, sellada, " pintada sobre 1§
’ superficie R "  ‘  _ t‘ j;
fCDLdR>bE DECDLORQCIDN:' - verde, ngéro, café
TIPO DE COLORANTES: - fierro y plamq,"mangangsa, manganeso ;y
| \ fierro | | :
TIPD DE DISERD: motivos FitumdrFqs, o zdomarFogg .%
| _ convecicnales,[siglaé.
UBICACION DEL DISEﬁDiI -infefidf, exterior, cubriehda pafcial—é E
totalmente la superficie.
FORMAS : jarra, cazuela, plato, olla, candelero
#UNCIQN; . cc;;idn de alimentos, contencidn dé
i ,ar;mentus;;dspfqégésﬁico."' ;
S S L : .
TIFD VIDRIADD‘CAFE ) :’
PASTQQ parosa, color gris claro, désgkasante de plagﬁoclasés,
hornublendéf B |
TECNICA5DE’MANUFACTQRA: fcrneada,-mqéglgdu, engobe de plomo
 ACABADD DE SUPERFICIE: vitrificado total, parcial
TIPG DE DECORACION: | incisa, sellada, pintada sobre 1la
\ superficie
COLOR DE DECOLORACION:  negro, café
TIFO DE CDLDRANTéS: mangaﬁesﬁ; manganesa y fierro
118
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TIFO DE DISE™O:

URICACION DEL DISERO:

FORMAS:

FUNCION:

jarra, cazuela, plato, oll&, candelero,
. Sy 2 . i :

bacin, vasijas miniatura.

‘coccién de alimentos, contencién de

: . L 2
alimentos, uso doméstico,
v s

‘?AMILIA-VIDRIAD%;:,Grupo de barniz estafo 4p1uﬁbiferb

TIPO FOLICROMD

PASTA: porosa,.calbr rhsada, deSgrasﬁnte*dE cuarzo, piraxenas
¢ ; s " . . 3

ﬂanFibulas,QMagnetita, limonita.

TECNICA DE MANUFACTURA:
\CABADD DE SUPERFICIE:
TIPO DE DECORACION:
chcR DE DECOLORACION:

TIFD DE COLORANTES:
_TIPO DE DISERD:

UBICACION DEL DISERMO:.

torneado, meldéado,‘engabe de2 plomo

wvitrificado total, parcial

pintada sabre el éngcbe

negrc,\verdé, amarilld;wanarénjédo
oxido dé mahganesd yJ'Fiarru,‘ cobre,
plomo;‘ | | |

mptivos - | FitmmorFos, 2oo.orfos,
antrupbmorFos;Lgéométricos.A

interior, exterior, mimtosven‘ al. vorde,

en el fondo, cubriendo la superfi. .o,
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mot ivos v }Fit§mmka5, aoamngos, i
ccnvencignéles. o
interior, exterior, o 2l . borde
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TIFD AZUL/BLANCO

¢

EASTA: poraosa,

color

lata, tasa, azulejo, tazdn. -
] &3

caccidn de. zalimentos, contenc - dm  do

alimentos, uso o doméstico, Uso

carguitectdnico.

crema trosadg claro, desgrasante de

cuarzo, plagioclasas, anfibola, limonita, magnetita.

TECNICA DE MﬁNUFACTURQi
ACABADD DE SUPERFICIE:
TIFO DE DECORACION:
COLOR DE DECOLORACION:
TIFQ DE CGLDRANTEBQ |

‘TIPD DE DISEMNO:

UBICQCIDN'DEL DISEND:

FORMAS:

FUNCION:

manganeso vy

torneado, moldeado, engobs de ploao

vitrificado total.

gintada sbbre él engobs
NEgro, é:u1;~amarilla

plbma, Dxidcsv de ﬁabaltc,
pimmd.

fitomorfos,

motivos IO artos,

antropomorfos, geométricos.

interior, exterior, en ‘”el barde
cubriendo parcial o totalmente ia
QQSérFicie. | |

jarra;  maceta, plato, olla, can’alero,

Chacin, platones, tazdn

coccién  de alimentos, contenc. dn  de

alimentos, usp doméstico.

| S




PABTA:

TIFD MONOCROMO

oG TO: POrasa,

cuarzo, plagioclasas, celcita

TECNICA DE MANUFACTURA:
ACAZADO DE SUPERFICIE:

TIFA DE DECORACION:

COLDR DE DECOLORACION:

TIPD DE COLORANTES:

TIPO DE DISERQ:
UBIC’CIGN DEL DISERD:

FORMAG:

FUNCION:

TIFO VERDE/CREMA

porosa,

color

color

crrama  rosedo claro, desgras.te  de

.
torneado, moldeado, engobe de plqmd
vitrificado tﬁtal.

1ntegrada a la superﬁicié~por la Fugidm
del engabe con un dxido ﬁolnran+e,
azul,ﬂamarillo, verde

plome y fiero, oxidos de cob.sto, -y
cromo y plomo.

ausencia |
auzencia
jarra, maceta, piatn, :olla, mapﬂglero;
ba:in, platcnea, tazdn, taza, airzﬁjb
aliméntos,.

cocoidén  de contencidn  do

alimentos, uso doméstico.

rosado claro, desgrasanrte e

cuarzo, plagioclasas, anfibola, limonita, magnet.ta.

TECNICA DE MANUFACTURA:
ACABADD DE SUPERFICIE:
"1 DE DECORACION:
COLOR' DE DECDLDRQCIDN:

TIFD DE COLDRANTEG:

Mangansso,

gnrneada, mdldeadc; engabe de ploao
vitrificado total. |
pintada‘aobre 2] engobe.
negré, verde, amarillo

Fiagrro, axides de (l@rco v

a
t-3
[




plomo.

TiFD DE ﬁISEﬁD: ‘ Extekior,‘ intériqr, an el fonde, en el.
bcbde.l | | k

FORMAS: - , - plato, tazdn.

FUNCION: | ; coc:igﬁ‘ de  z2limentos, contencidén de

alimentos, uso doméstico.

7.2 CERAMICA POPULAR EN MEXICO
7.2.1 )Contepta
Cerdmica (del griego Keramos: ércilla)lzigniFica‘el wrte de
fabricar wvasijas vy abjeﬁﬁs de barro. Alfareria; arte del
alfareron, taller donde se Fabrican'ogjetos~de‘barrc. Ser legs llama
objetos de loza a Qtroérprédqcfos de arcilla.

L ,
La  cerdmica y:la alfareria son vocablos gque se emplean para

designar a una misma técnica o arie.

" En la actualidad algunas‘persbnas, pﬁco estrictas

. . ) : S b
y‘mehas enteradas, usan la palabra cerémica para
referirla a los objetos elaborados con'pés;ag
industriales y tratan de limitar lcs'objetcs hechos cur

barros morenos o rojos, a sus finos oidos les suena selior

ceramista gque alfarerco™*

% REVYNOSO LUISA, Op. Cit. pp. 35




Se piensa qué 1z alFareFia surge caﬁ-la ‘aparicifn _del
hombre, probablemente fue la mujer la inventora de  1; alfareria,
camo en @l casc de lé africultura; son distintas las versiones
que apoyan lo éhtEfior una de ellas menciqna‘lo, anterior:s en un
casto  de tejidu abierto se re;cléctabén semillas, a este se lo
embarvd de lodo  para Evitar quz se salieran  las semihﬂas,‘ por
:aﬁualidad @l cesto . quedo cerca del fuego y se .endureagé;
llamanda asi la atencién de los hombtres, gque desde e tonces

utilizaron la arcilla para fabricar phjetos.

7.2.2  ANTECEDENTES

En Mérico se da el  nombre de "loza" a todos los productua'
de uso doméstico, elaborados con tierra, barro cocido; esta pucde

ser engretada o sin engretar.

Los objetos de barro engretados o vidriados, son  1os quie

reguieren de dos tipos de guema a diferencia de los demds sbjetos

&

de cerdmicaj se regquisgre de ﬁdrncs que sean  eficacss, ¢ decir
e méntengan la temﬁerétura‘a muchos grados. La primera o iema s
reasliza paré andurece?Ala pasta cerdmica y la otra se emp.ia para
#ijar el esmalte vidriado. En la primera quema se reallca sin
croverio, eliminar las piézas defectuosas, asi en la cegunda

guema, se obtienen piezas de calidad.




Los objetos como  “zandesleros o algunos productos
J :

industriales, tales comp tzjas, canales, tubos, etc. no los

identifican las personas como loza.

£1;

La loza podemos clasificarla 2n dos grandes categorias: 1
| +oDza de barro cocido y la loza vidriades.
! Con respecto a estas categorias, la loza se idsntifica con
i . B . . B . . ‘;
| . g
el nombre del estado en donde es realizada, asi se: denomins "loza
e Toluca', "loza de Tonala", “loza de Metepec", etc.. La lozs

Lambién se distingue por su calidad.

Eé impasiblebegt;blecer las caracteristicas de la cerdmica
en forma general, cada estado  tiene su diferente tipo o
cerdamica, es por @so que nasiparace hés ilustratiyn degcribir &
b la derémica de Maxico “pbr regiones. Lo anterior nos permite

conocear en que lugares se produce mas cerdmica y de qus tipo.

La loza de barro cocido, son identificados como aquellos en

los  que no influyo 1§ congquista con técnicas orla civilizacidgn
Cactual. Muastra de iesté tipo de :erémi:a es la tolteca y ézteca,
3 &&quaila que se sigue realizando eﬁ» algunas poablacionegs de
Jaxaca y Fuebla. La elaboracidn de este tipo de cerdmica nu es

muy elaborada, es mas bien sencilla, no tiens tantos motiveos.

Lasg formas vy decoraciones de la alfareria antigua se  han




nardido & través de una serie de transformaciones, mismaz que eu

o

lun. dado  de  gensracisn en generacidn, - no se le resta la

importancia vy belleza gue tenia la cerdmica de usstroo
antepasados, pero es indudable gue la produccidn  actual es
diferonte a le anterior, tantc en la forma de elaboracion, como

¥

@n las técnicas empleadas.
La cerdmica o alfareria actual tiens un sello particular, un
car&cter propio; lo anterior se puede notar especialmente con la

loza vidriada.

La loza vidriada es una modificacidn hecha desde los

primeros  afog de la dominacién espafola, modificacidn Gus

“

mropicio un desarrollo gradual en la alfareria. N
[od A ) .

Las cualidades de esta loz2 son muy semejantes en toda le
Repablica, debido a que los métodos de coccidn y elaboracidn son
similares; las varianteg gque se pudieran observar en este tipo de

loza es la de cardcter artistico.

- La loza vidriada-sirve .para cocinar y guardar lugg,alimentos,

@sta hecha de barro ordinario, decorada en diversas formasz,

S oecida a una»temperatura’ de 300 v 400 gradog, cubierta zon  wun

capa de greta de Pachuﬁéf ( generélmente la materia proviens de

st lugak),”y recocida a temperaturas de T0Q  y 400 gradoz. Su

mo

i
i
]

¢ ovaria entrz el amarillo miel, =21 ocre obscurc, y @l siana.




Las formas de decoracidn , varian dependiendo de la regidn.

Log tipos de loza son : ollasg para el agua, ellas

testinadas para la cocina,

cazuelas de

pequefas

toda clase, platos

platones, bandejas, jarros de todas clases, etc.

s

Asi, la produccidén alfarera en Mexico ges enorme. Ella ocupa

2]l primer lugar enfre todas las artes populares, bajo el punto de

vista comercial, artistico y de ui

Considerando a la alfareria

vizsta artistico, sus productores|

proviensn de QOaxaca, Tonald, Pu

ilidad doméstica.
en. México desde 1 punto o
mas importantes son'las Qi

ebla, Capula, Amat&h&ngo del

Valle, entre otraos. La alfareria gs una industria que se ejerce

en todos los Estados de la Repabli

mds  imporitantes san: - Estado

Michoacén, Fuebla, Guanajuato, Agu
Potosi, Chiapas y Chihuahua.

»

T2 3

rTECNIcés UTILIZADAS

Un aspecto impartante para la
nue én’ Qran parte de la Repab!l
Sarrizales, en %uchos casas estas
sntes de la conquista. En la cera
en 2l medic . ruwal adn  se ‘util

zmplaaban

hage varios siglos

antes de la

ma pero los centros productores

Hde Méxicao, Jalisco, Daxaca,

ascalientes, Tlaxeala, San Luis

réalizacién de la cerdmica ez

ica Mexicana, .abundan

barrizales son los gue existian

mica que se realira actualments

izan formas vy téconicas quz =23

llegada oz loo

buanos




nanoles. Loz objetos gue se alaboran son para uso doméztico vy

an algunas poblaciones para comercializar con otras comunidades.
- : R

Debido a las diversas clases de-arcilla gque. apundan en

nuestro territorio, los artesanos elaborarn gran variedad de

Formas y acabados gque se emplean como utensilios de uso ritual v

dom@éstico en juguetaeria v como simple decoracidn.

Durante mucho tiempo la actividad de la ceramice estuvo

restringida gnicamente a los guahaceres de la mujer. Las mujeres

~@laboraban a mano diferentes formas de barro, destacando los

wantaras, ollas y wutensilios de cocinaj; sUGT plEsas  @ran

importantes para la comunidad. La participacidn de los hombres

1

Fue provocada por  la influencia de los espafoles; en algunos

pueblos, es comin que ambos sexos trabajen el bartvo.

Para quien adguierz las piezas y para las mismas alfareras,

las pllas y céntaros forman parte de sus enssres cotidiancs; so

v

e entonces 1a apreciacion del arte,’ imaginacidn

creatividad expresada en los articulos.

Con respecta a la fabricacidn de leos objetos, las
técnicas antiguas de produccidn atn  sobreviven. El barro gs  una
de las materias primas quz no escasea, no ha repraesentadc jamds

i problema para log artesanos conseguirlo; =21 proceso de erosidise

geoldgica de la superficie de nuestro planeta durante millones de




afos lo ha producido, es un material comdn y abundante que la

propia naturaleza sigue formande.

La mayoria do 105 barra§ qué se emplean.por los artesanos en
M@Hicb SO0 llamadbs "superficiales”, porgue  se encuentran ﬁ&rca
de la superficiej existen también minas mas profundas, pérn Ibﬁ
artesanos por tafecer de herﬁamientas necesafias no ﬁacurﬁen &
ellas; | |

El equipp que amplean ibs artesanas s sa@cillm; ﬁara
mbtén@r ei harra empleéﬁ un pico, uns pala, un ayaﬁé.a L bwté,
un animal de cafga y‘més que nada vaiﬁﬁtad v dedicacitn para la
wlaboracién derlos productos.

“En ré;étidn’coh las«'técnicas’que sé>émp1ean, pueden. variar
un poco de regidn en regidn, pero su evolucidn hé sido tgtalménte
cutéctona, lbs instrumentos rudimentarios; los résuitados de lo=z
trabajos siguen siendo hermosos vy atiles a pesar del progresc y

madernizacidn.

En general, los barros se gueman para realizar una piegsa,
log barros dan distintas tonalidades con  la quema, los. colores
van del café al rojo y al café obscuro, siendo los mas Ccomunes

lozs gue dan color roje. Los alfareros al referirse a ellos,

riemnre descviben los codlores del barro crudo, per  ajemplo, tal
como sale  de ls mina dicen: el barro es "negro", el bharro oo




“famarillo", ectc..

Subsisten tres grupos productores de cerdmica tradicional: la

de raices indigemnas gue se elabora con técnicas muy antiguas:

5

modelado a mano libre y cocida a ras de! suelo; la que adopta las

t&cnicas vy diseros traidos por los espafoles, como la llamada de

H

talavera; y.la qua resulta de la natural fusidn de estas
influsncias, = es decir, las vidriadas; ptra de reciente
introduccidn es la de alta . temperatura. Algo 'muy aparte, es la

gque  sg produce en fdbricas, de tipo industrial, de los grandes

oo
} and
i}
-

+
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Pérarla ,élabora;fdni de piezas‘de cerdmica s Qsam tres
téocnicast madeladD é mana, en vla qde el artesano - elabora las
ﬁiaxas éin amng lear maldej con moldes para producir regularmente;
vy en el fbrnaada eﬁ'lé dﬁe =2 emplean'un torno que e manejaﬁdo
la mayoria de las vecesfccﬁ los pies.

De la calidad del barro de. las diferentes regiones, depende

“la forma de trabajérla: sin agregados, mezclando dos o m&s, o

afiadiendo otros elementos como arena o de origen vegetal para dar
. -] :

‘diferéentes consistencias. : : ;

S2 wutilizan diversos métodos para la coccidn de estaz
pleras: hornaos  tirculantes abiertos por arriba;  bajo tierre con

la poca a ras del sueloy y sobre 21 piso, cubriendo con ledos,
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cacate y‘~£épaicates  (1a5 piezas, siguiendo la “tradicién
prehispdnica. El combustible puede' ser lefia, petrdlén,5bmﬁigﬂ‘de

s, etc.

La. decoracién puede ser incisa, raspada, pintada a pincel,

brufida, "al pastillaje(realzada), perforada o incrustada.

Los acabados: brufido, pulido, policromados, utilizando para
¢stos  anilinas, tierras, pinturas vinilicas vy . otras, simples,
semividriados, vidriados o pintados. Fara el vidriado se utiliza

2]l dxido de plomo y otros mineral.

7.2.4  PROCESO DE PRODUCCION

Dasi todos los bafrés =1 éecan, s apalean,ugﬂy rémojan, B
tamizan y en aigunus luéaras se auelen en‘el metata, ya'mqfidﬁ;ae
revuslve con agué*camb.si‘ fuere harina dg .maiz para ser usadeo
inmadiaﬁamente.7\ Es Vimpcrtante ‘qua ell\barro s snouentre

: . :

mwmpletam@nte carnidd; asi se emplea una b@ﬁtia paka’ moler 2l
barre, se ia hace dar vueltas para que Con SUS pesufias muela ﬁf

o
Uartro.s : .

Hay lugares donde los alfareros mezclan los barron pard
‘Fbrmar' una pasta, wutilizan a veces t@cnicas que  emplean mucho

tiempao, aodemds de requerir de una experiencia para lagrar un

material plastico y atil.
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A veces para que»ﬁu =14 Preseﬁten ﬂ?@blemaé‘@n e; sgcadq der
lasn piexas Freﬁéas, los aiFarercs:siemﬁre han reygelta oteos
materiasles con ei barro‘péra ;abrir~é1 pora.; Lus‘matériales me s
COMUNes qaé se emplaan para‘eéta :=Tulgl lésv afenas dé1~gos rios,
papadafia, estiéfcmlr 9; talée mclido.. Cuando la arena d@vriw

contigne mica, las piezas tienen puntitos que centellean con la .

luz del sol.

El barro que se utiliza para las piezas cambia dependiendo
del  lugar; la elaboracién de la cerdmica en México cambia de
regidn a  regidn |, aunQue‘ mucha5 " veces las tEcnicas. san

: 5

similares.

Una vez gue se tiene el barro preparado para la realizacion
de los objetos s emplean originales formas para elaborarlos. Se
auxilian de hojas frescas, Kabal, una cazuela quabrada, una

tabla, un poco de arena o un hoyo en la tierra sirven para sus

i1

14

Finaa.
Las hojas - frescas sirven como base, en algunocs lugercs la
base o3 el "molde", en algunos estados usan un tronco . de arbol o
LA &uba‘dé drenaje enterrado =n forma vertical con® una tabla
wncima; el equipo mds refinado que. se emplea es ] Fabal § esto

dleimn consiste en una madera redonda de unos diez centimetros o

[

Adildmetyro oy diez de'altura, ligeramente convexa, se mueve con los
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piss vy con el taldn.

ta Forma de realizar la pieza también varia; en algunos

lugares se smpileza con“la parte superior hasta que éstea ha sido

Cterminade; hecho esto y teniendo firme la piezay, cuando el barro

‘ssta Firme se Vcltea y se cierra formando la otra mitad y Fbmdo

de la pieza, la pieia se elaboré a mano, empleando rollos de

barro para terminarla, alisandola al final con un olote.

En otros lugares, los alfareros smpiezan a golpear una bolsa

de barro con el pufio para formar una especie de "sombrero".Este

se #xtiende y se levantan los lados usando un olote o un pedaze

de carrizo. En algunas poblaciones, la forma burda del sombrevco

s roloca en un platito, en una tabla.

Lo gque e}_artgéano buscé ai inventar estas _técﬁicaa es el
tener control gmbrelel bar}o;‘muchés vecéz estéskFormag bermitem
qu@ el barro de vuéltaslmienﬁras él artesano le dayforma, on
utfaa.bcasiaheﬁ el barro  permanece fijo y se le da vualtaé ] la
tabla o kabal para formar la pieéa. Solamente en ocasiones
excepcionales utiliz%n iattarneta conocida como el "molde", que

o compone de dos platos inveftidbs de ft31 manera gue el plato

superior, gue es el gue lleva el barvro encima, hace contacto con

ol “inferior en un punto central; la rapidez con que gira -lepends

de la habilidad del alfarero.’
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lLa rezalizacidén de los objetos,  es5 todo un roceno, en 1o
. k)

cardmica indigena casi siempre las piezas reciben un bafo de

bharro liguido de otro color y a vecss se lexaplica una capa de su
color original para gue sea_mas‘intensa. Los mas utilitados son
@l blanco vy el rojo; el rojoc se logra con 6xido de hierro puro o

con un barro gue contiene un alto porcentaje de este material. El

blanco, con caolin.

Algunas  poblaciones uwtilizan  otros amétndus[, cubren  su
cerdmica con un polvo blanco adherido, probablemente, con un .

negamento sacado de algdn lirio.

La decorsacidn precblombinES’de lag pieczas persisten en la
cerdamica rural contemporanaa.

Log artesanos  fFabrican sus propioz  instrumentos, leii
pinceles los elabhoran con pelos de cola de ardilla, de perro,

zabello humano, de pelo de gato, de burro, pluma de gallina, eoto.

Ellnﬁﬁero de pihtgras es limitado, sin .émbargm, la maners
ﬁe‘ usarlas da resultados distintos;léé occupan los déxideos do
hie ro reojo y negro, el oxido de cobre lo preparan ellos mismce
quemnando desperdiﬁioa ae cob}e 9 usandn fdrmula 5secr@taﬁ“ paia

acarloc. El oxido de manganeso por lo regular lo compran. En

i

algunos lugares uwtilizan el excremento de algunos  animalss (de

narmigad para  dar uncolor negro; el caolin se convigue




aljguna minaj. con resfﬁas‘naturales “se manchan las piezas para

garles un color bayo. La resina se prepara hirviendo una corteza

del drbol de encino, se‘~salpican las ollas, mismas que se sacan

todavia ardiendo.

El ch&bcpate.'también fue usado ‘en ’layterémica antiguai

teniende un significadec ritual, en la actualidad se sigue usando.

para lograr bellas decoraciones. Donde no es posible conseguirlo

s¢ emplea pintura nggra comercial de aceite.

Los mativos de los. objetns; repre%egtan animales
tradicianales,~gre;és,v medios’circulos, rayas lineaé’onduladaﬁ,
Eﬁpikales,‘enﬁre‘dtébs.fScia los astud1950$ S&BEH él significadm
de las diFer&ntéé' Figﬁras;‘algunos de los adornos representan

para los artessnos lugares religicsos, los dibujos de los objetos

&iin tienen un claro corte prehispénico.

Las técnicas de embellecer la cerdmica con pastillaje se
wbilircra también en cerdmica indigena, esta decoraciden zsobresalta

can la téenica del vidriado.

N
~

Finalmente  tras de haber 2laborado y decarado la pieza,

procede a cocerla. Le coccidn de las piezas depende del tipo de

cerdmicay  cuando es vidriada, la quema se  hace e@n una camara de

combustidn gque se atiza con lefia, aserrin, pencas de maguey,
L

llantas viejaz, basura de plastico, etc. §i la cerdmica es de una

1

£
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sala coccién, como la prehispanica, la quema varia, puede ir o

ura simple fogata al ras del suelo, a un horno mas elaborado.

La quema al ras del suelo se controla siempre en forma

cuidadosa, muchas veces se protege la fogata con una pared de

adobes o tabigues.

Los hornos van de los mas rudimentarios, los subterrdnecs de

origen prehispédnico, los hornos esculpideos en la misma tierre

Cmemi- subterranecs, los hornos de produccidn fabril, etc..
7.2.95 LA CERAMICA DE CAPULA

Capula es una poblacién de origen prehispénico que o=
encuentra cerca de Morelia (Por la carretera a Quiroga, ocon

desviacidn de 1 km.} su sconomia se basa desde hace mucho tiempo

en - la manufactura de la alfareria. Antiguamente® zon la
Corganizacidn de los purépechas los habitantes fabricabar

tejamaniles vy objafbs‘de alfareria, los pwoauctos SEFVIAN LAra
ccmerciarbcanrpablaciones aledafas o con algunas mas lﬂjahaﬁ COme
poblados de Guanajuato. Durante los  siglos de la dominacidn
espafiola (tres sigios) y el priméfo de 1la épbca independiente, ne

surge ningdn cambio en la goconomia , aungue se puede decir que la

produccidén sdlo basta para sobrevivir, la sconomia Gnica Eﬁte_&ﬁ

agricola v artesanal, en .egste dltimo rubro’ o aspecto no . s

chtiene ningin progreso. A pesar del esfuerzo de algunos magstros




de la SEF los artesanos de este  lugar no reciben apoyo algung,
adomds ellos mismeos rno enticenden ecerca de la diversificacidn y

me jora de sus productos.
¢

"Na fue sinc hasta‘que ia propia pbblacidn se dio

cuenta de las alternativas que se le ofrecian con
las nuevas técnicas, que comenzaron a diversificar
los tintes par a‘sus~trabéjos, continuaron con

nuevos disefMos y creaciones exclusivas que

me joraron su guehacer "7

Fuz en los afios &0°s cuando se toma en cuenta el trabiajo
srtesanal, instituciones comp: Casa de las artesanias, FONART

{fondo  Macional para 21 Fomento de las Artesanias), y =1 Banco

para &1 Fomento de las Artesanias se preccuparon por la situacidn

de laos artesanos, se ponen en contacto con los productores,
cromiegven la difusidn de los productos de los - artesanos con el

=Fdnrn de mejorar la situacidn de los mismos.

5}

racias al apoyo de las dependencias surge la Unidn o de
Artesanos de Capula, adomds los articulos o productos en relacidn
& la produccién y .creacidén, son disefados con nuevas téonicas,

sin  dejar de elaborarse a mano; un aspecto gue beneficia tambien

37 LISSE, PIERFE. LAS ORTESANIAS Y FEQUERNAS INDUSTRIAS EN

EL._ESTADD DE MICHOATAN, CREFAL, Pdtzcuaro, México, pp.
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ia condicidn de los artesanos es que la carreters llega hasta el

Lugar de Capula; mismo que =s actualmente un atractivo turistico.

7.3 INSTITUCIONES DE APOYO FARA LAS
ARTESANIAS MEXICANAS
Eﬁ‘impartaﬂtelmencimnar cuales émn ioé akgéniﬁmus qﬁe ser han

creado para dar apoye vy respaldo a las actividades gque realizan

logs artesanos de todos y cada uno de los egtadqa que conforma la

Republica. Dentro de esas institucionses es facil gue encontremos

& organizaciones tanto publicas COmo privadas vy AU
mencionaremnos s6lo algunas de ellas, gque son las que se congeen

un poco mas.

SECRETARIAS Y DEPARTAMENTOS DE ESTADO A LOS GOUE POR LEY LES

| CORRESPONDE INTERVENIR EN ASUNTOS RELACIONADOS CON EL FOMENTO,

PROTECCION Y DESARROLLO DE LAS ARTESANIAS

.- oBecretaria de Comercio y fomento industrial.

En la Ley de Secretarias del Gobierno Federal, en el articulc

3, se indican entre otras, las siguientes atribuciones:

" "WiI., - Fomentar y = organizar sla produccidén econdmica  del

artesanado, de  las artes = populares vy de las industrics
familiares.

: B ,l ' - " ‘ - S S “
AVITI. Organizar y patrocinar exposiciones, ferias y congresos dz
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card&cter comercial e industrial."’®

Dentro de la estructura ovgdédnica de la secretaria ewiste la

LecAlentar a la obtencidn de economias ‘adicionales para los

“habitantes del medio rwral,  asi como el -desarrollo de nuevas

actividades, mediante &1 aprovechamiento industrial de los
subproductos de materias agropecuarias, que @ actualmente se
aesperdician. ¥

Fomentar la produccidn artesanral, con base en una
valarizacién equitativa . del esfuerzo de mano de obra gue

representa v, céhsecuentemente con una mejor aplicacidén de estas
actividades mds remunerativas.
. | ; } o
"Elaburar.brcyectos técnicos para determinar la‘-viabilidad
ecanémiéa de ciertas industrias qué cohpreﬁdan 1a4eva1uacidh de
los muicados local, estatal, nacional e internacional dél

producto a fabricar...”*

Cuenta con  la Subdireccidn de Artesanias para coordinar !

despacho de los asuntos antes mencionados. Se encarga también de

vigilar el  funcionamiento de cooperativas de  producciin

3 Op. Cit. pp. 32
3 ODp. Cit. pp. 26
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‘Departamentos de Estado:

s bersanaly o

hi]

astablecaryﬁormaﬁ para la plata y oro utilizados on

le elaboracidn, de objetos | artesanales, asi como de negociar

créditos en los paises europecs destinados a  impulsar las

artesanias.

"~y

2. Secretaria de Educacidn Pablica

A asta secretaria le corresponden las siguientes

. ) ,
atribuciones, segon 21  articule 17 de la Ley de Secretarias Y

i
1. Organizar, vigilar .y dasarrollar en las escuelas oficisles
inc:rbmradas o raccnacidas:w

«uW0) . La ensefanza t5cniCa‘ industrial, comerciales y de
artes y uFiciD5 .}.
IT. Llevar a caho lé ,crgaﬁizacién’y desafrmllm"de la educacidn

artistica gue se imparte en . las escuelas - e institulos

oficiales..., para la ensefanza y difusidn de las bellas artes vy

‘de las artes populares;

.

I
|
i
L
XVWII. Organizar misiones dulturales, que entre sus funciones
_ | E
=

tienen la de fomentar ‘la ensefanza de oficios artesanos.

XXT. Froteger los monudentus arqueoldgicos, los objetos

. | : . R
histédricos vy artisticos, las ruinas prehispidnicas y coloniales,
las poblaciones tipicas y las lugares histdéricos o de interdés por
su belleza natural.

AXV. Estudiar los prbblemas fundamentales de las razas aborigencs

v dictar las- medidas vy dispesitianes gue deban tomarse pars

‘lugrar la  accién coordinada del gpoder pablico redunds en ol
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provecha de las mexicanos que  conserven su  idioma vy sus

costumbres originales.

XX Organizar, sostener -y administrar museas histéricos,
arqueoldégicos y artisticos, pinacotecas y galerias, a efecto de
cuidar la integridad, mantepnimiento vy conservacioén de tesoros

histéricos y artisticos del patrimanib cultural del pais.”

De la Secretaria deﬁEdu:acidn Fublica depende la Direccidn

Géneralmde Arte popular, creada en 1§70, a la cual compete:

Estudiar lo relotivo al arte popular en todas sus formas de

gipresidn, . a saber: artesania, danza, misica, vestimenta,

arguitectura y costumbres;  asi como formar el archivo general de

las tradiciones y el arte popular.

"Asesorar teéecnicamembte a los érteaanaslpupulares, a fin de
gue cuenten con el auxilio necesario'y sus obras conserven sus
valores y aumenten su estimacién comercial.

‘Divulgar e;' arte peopular por medio de publicacimneg,

conferencias, exposiciones temporales y permanentes y museos.

Establecer accicnes coordinadas  con las  instituciones gue
estar  abocadas a las artes populares, a fin de conseguir lus

obsetivos previstos. "

4 Informacidn proporocionada pcr“SECDFI.
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Formar maestros de: disefo para la douenczw Y a2l Ffomento de

lag artesanias.

Organizar, dirigir, p atrocinar vy preasentar  audiciones,

espectéculos v  oitros actos de cardcter artistico, cientifico o

cdltural, haciendo uso de los locales gue para =llos de cuenta‘y

i

particularmente de la Unidad Artistice y Cultural del Bosque.

Dtra dependencia de:la SEF, el Instituto Nacional de Bellas
Artes, dirige la escuela de Disefio y Artesanias e interviene on

Casas de la Cultura del Interior de la Repcblica.

A  través de otra dependencia, el Instituto Nacional de
Antropologia e Historia, interviene en el FPatronato de las Artos
g Industrias Populares, del -gue depende . el Museco Nacional de

Industrias vy Artes Populares; a&asi como la Direccidén del Musco oo

CArte Popular de la Ciudad de Patzcuaro, Michoacdan.

“La SEP mantlene relécion95v>con organismos internacionales
somo la UNESCD de la que depende la CFFFAL (Centrm Regional para
la Eﬂucacidn “Fundamental en América Latina) con sede en
Fdtrcuaro, gque ha dégarrbllado varios prcgramés da fomento
aftesanal;J tiéna relaﬁlones tambiéﬁ édn. la .Brganizacién iz

Estadas Qmar1:anos, gue en Junio de 1973 elabord une Carta

ntzrnacional  de Artesanias y  Arte Popular gue recomisnda  un
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Jobra Campesina. ..

programa de  Fomento y proteccidn a las artesanias de América

Latina."*?

Le ESEF, a través de su Diféccidnuﬁeneﬂél dé Educétidn Mediea
(&mpaftamenta de Laboratorios vy ' ﬁctividaﬁes Tetnolégiaas)
patrooind un curss para maestros de divergas ramas artesanales.

L&ﬁDiFECCiﬁﬁ General de Educacidn Extraescolar e&n el medio
Indigena, dabahdencia de la SEPF, intervienen &n 1a enseﬁanza de
oficios vy artesaniaé en los 30 Centros de Investigacidén Social

gug hay en la Republica.

. SBecretaria de Obras FPuablicas

Eat

N

a Secretaria ba impulsado el desarrollo de las artesanias

por medio de si Direccién General de Obras a Mano la ®ual, por

le @ encarga de "...Promover, coordinar royectar y canstruir
Y s »

abras que propicien el  desarrollc rural, empleands la Mano de

1 43

Asi, f:anstruyé‘bmdegas para articulos artesanales, locales
para taller-escuela y‘creé varios Fideicom;sps uno de  los cuales
es para el fomento' de iés:”artesanias eﬁlciudades industriales.
También construyd locales para los  artesanos en lqs ceﬂtrag

turisticos en  pargues - naturales, en Coordinacidn con @]

42 Infarmacién proporcionada por SECOFI.

43

Informacion obtenida par SECOFI.




Departamento de Asuntos Agrariés y Colonizacidén.

4. Secretaria de Relaciones Exteriores

o médiq de 1la Direccidﬁy Geperaivde Asuntos Culturales,
tiene a su cargo deépachaw las siguientes asuntos:i
" Promover en el extranjera 1a présen&aéibn de ’3pazicimges
mexicands de artas\‘plésticas, lisros y folklore, asi  como
auapi;iar la difusidén de las artes escénicas Y de la mdsica
racional vy facilitar Ia.presentacidn,en México de maniFaaﬁaciones
de lapmiama‘naturaleﬁa prmt&dentes de otros paises.
Tramitar. en los aapeétos'prégramﬁticos‘la particigacidh dez Méﬁicm

en organismos internpacionales de indole cultural.”*

4, Secretarias de 1éﬁReForma.Agraria

En.l&as %uncicnes‘que se le otorgan al Jefe ~de Departamento
se encuentra la de: |
".,memantar @l Désarrollc de: ‘la"Industria Rural y  las
actividades productivas tpmpiEmentarias 0 accesorias “al cultivo

de la tierra, en ejidos, comunidades y nuevos centros de

psblacién."“‘ Esto como podemos analizar s de gran ayuda para
log artesanos guienes ademds. de realizar articulos de arte
copular, se dedican a alguna actividad agricola.

Lo

5. SBecretarias de Turismo =

44

Informacidn abtenida por SECOFI. | .

.8 Informacién obtenida por SECOFI.
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L.as athibucioﬁes gue le cnrr&spénden‘al respectc, segmn“ml
aohinulo 62 de la Ley Genéral-de‘Tufismo s0n:
X¥. Organizar, ﬁkomovar v dirigir los espectdculos, congresos vy
groarsiones, audi;iones, representaciones vy otros eventos
tradiﬁionaies ¥ vFDIEldritus de céracter oficial, para atracciodn
turiética, asi como auspiciar los que con iguales fines

promueven las instituciones puablicas vy privadas que a su juizio

‘merezcan su patrocinio

¥XI. . Cooperar con la Secretaria de Educacidn Fablica vy céan las
demds dependencias invelucradss, en la proteccidén y conservacién

de monumentos histdricos y artisticos, de parajes tipicos vy di

pargues nacionales de interés turistico.

’DTRAS INSTITUCIONES OFICIALES QUE INTERVIENEN EN ASUNTOS

RELACIONADOS CON EL*FDMENTU,#PRdTECCIOﬁ Y DESARRULLD DE
LAS ARTESANIAS |
1. Fresidencia de la Repablica
*ﬁrianta‘ié puiiticaide'ﬁgmenta de érﬁesanias al ocuparse en

diversas ocasiongs de  este asunto en mensajes vy discursos.

Farticipa en la induguracidn de cogperativas de artessnos vy se

campenegtra vy compromete @ solucionar los problemas de todo tipo

guae presenten las comunidades artesanales.

2. Secretaria de la Presidencia
Ha prapmrcimnadg aumentos " no institucionales 2l 0 los

[l A

Fideizomisos que ha. side creados por mandato explicitc de alguna
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Bajo los auzpicics 'del Banco de Médico se cred la emprasa

Planta Industrializads, S. A., gue produce y vende laminas v

~alambre de plata con la ley chligatoria de 0.922 (Sterling) %

:reﬁ'y‘mpera el Centro Piloto de Temoaya, Estado de Méwico, donde

se producen tépetes anudados,

4. Nacional Financiera
Farticipa por madio del Programa de Apoyo a la Micro vy
Modiana Empresa (FROMYF)Y,  gque recientemente otorgd crédito a

artasanos,  con avales privados.  Ademds ha coantribuido con la

creacidén de diversos Fideicomisos para 21 sector artesanal.

S. Banco Nacional de Comercio Exterior

FParticipa en la regulacién de la exportacidén en general,
financiando tanto  la exportacién como la pre—exportacidn,  asi
cmmc estimulando la Fformacién de consorcios L para exportar

artesanias.
L ]

be Instituto Mexicano del Seguro Social

For = medio de su  jefatura se Servicios de Frestaciones

Seciales ha puesto 2n préctica programas de bienestar Familiar y

los de Adiestramiento Técnico y Capacitacién para el Trabajo,

turndisntes a mejorar’ los indices vitales y la capecidad
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productiva de la poblacidén en gensral. En el Centro de Artes

Flasticas vy Aritesanias, Qbicado'en‘la’uﬁidad’indep&ndEHcia, D.F.,
ra sila imparte gratuitzmente sus cursos a guienss s inacribén,
sin que requieran la calidad de ser darachmﬁabientgs, siffo  que’
uPfrece  a todes los o artesanos de>‘iaﬂﬂeﬁ&blica asesnria Ltecnica
madiante informacidn gue se le solicite personalmenteypcf carta o

por teléfono.

7. Instituto Nacionalllnaigenista

Interviene en &l Fomento y‘prctecciﬁn de las artﬁsaniéﬁ Y en
la preservacién de sufelaboracidn, Dtcrgandoubecas de apoyo paras
estudiantes  gue- sé  in{ere5en por anal%ﬁar' y' descﬁbrir los
"prin;ipales~prmbleﬁas que afectan a los artesahogzy lav’Forma eh
Que<puedan resblveflcs. w

*

En ‘:thanio con el INAH dirige varios museos vy diversbg

talleres escuela, adehés Que patfccina >expogicianesftantm‘dentrm

de  la Repdblica como en el extranjero. El1  INI cusnta con un

L4

oxpendio de artesanias anerc al edificio donde se encuentran  sus

Ficinas.

a. Partido”ﬁaVoluciunariq Institucional
a) CNOF

Pa#ﬁi:ipa a través de su  Secretaria defTrabajadarea o

Asalariados y artesanos. Por medic de asta secretaria un grupo de

sriesanos pidid su  afiliacidn al IMSS. La  CNDP  anurcid =

iy

146




Al

propdsito - del surtir e materia prima a o los artesanes v de
: !

. . L L i
conercializar sus productos. 1
b) También participa a través de diputados, por ejemplo en

la farmasién de una cooperativa drtesanal en Encarnacién de Diax,

Jaliseco, de la cual sdlo funciona el aspecto de compra venta.

7. Confederacitn Nacional Campesina

A través de una oficina especial  de Fpmento Artesanal,

participa en  programas de desarrollo artesanal entre  log
campesinos-artesanaos. Hace alguncs afios  tenia en .mente un

nrayecto cuya tarea principal seria Fomentar las ventas e

difundir las artesanias que tienen un sello campesing, . sin

enbargo, no se supo mds de ese proyect9, par lo cual se carece des

wse data.

ORGANISMOS  OFICIALES CREADOS EX-PROFESO PARA EL FOMENTO,
'PROTECCION Y DESARROLLO DE LAS ARTESANIAS

1. Fondo Nacional paraﬁel Fomento dgvlas Artesanias
£l 'apoyc‘que ofrece FONART es el siguiente: adquiere los

articulos para comercializarlos, paga por £llo un precio justo,

también propeorciona  asesorias  técnicas & 1os  artesanos quo

realizan desde la produccién hasta el disefo.

FONART es una entidad de la Administracidn Publica Federal,

dezcentralizada, con cardcter de fideicomiso Pablico; constituido

o Nacional Financiera por © mandato del Ejecutive Federal
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1

swotorizado #n la SEP. Fue creada el 14 de Junio de 1974, siendo

s antecedente inmediato en  anterior Banco Nacional -de Fomento

Cooperativo, S.F:A.}de C. V. y desdé 19887é§ coordinade por el
:unéejo nacional Vpara la cultura 'y.‘ 1as‘ artes, ‘6rgana
desconcentrado de la SEF. FONART tiene como finalidad impulsar 1o
producecidn de 4rtesanias .nacionales, prucu&ando tanto  la
:mnservacidn como la =levacién de la. calidad artistica, asi como

21 nivel de ingresos del artesanado. Todo ello a través de

acciones de -dpoyo financiero, comercial y difusion de los valores

culturales en las expresiocnes del arte popular.

Con el dnimoc de incrementar el promedic de  ingresos del

Lartesanado mexicano, la institucidn le brinda apoyos adicionales

2l otorgamiento de creditos.

La adgquisicidn de la mercancia a precios que absorban no

Al

=3ln el costo de la materia prima, sino el tiempo vy trabajc
irvertido ademds de una utilidad, representa un segundo tipo de

respaldo econdémico para el productor.

Las compras que realiza FONART  requieren estrategias que

nosibiliten la compra 2n la mayor parte del territorio, asi cono

de leas grupos étnicas xistentes, a manera de que los articulosm

oo pongan ‘despugs en oferta y sean representativos en el pais.
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2. Instituciones FPatrocinadas por los gobiernos de los estados

) Estado de Jalisco.

Funciona la casa de las Artesanias gue depende del Instituto

de Artezania Jalisciense, organismo pGblico descentralizado con

venta en Guadalajara.

b} Estado, de Michoacdn

perﬁmnalidad Juridica y patrimonic propios. Tiene un local de

Existe una direccidén de Artesanias del Gobierno del Estada

de Mlchoacdn, de la que depends la Casa de las Artesaniaz de

Morelia, local +‘de exposicién  y venta de

regionales.

La direccién fomenta uniones de arte=sanos,

las artesanias

proporeiona

matmria prima, y préstamos a través de institucionss bancariasg

(las cuales se pagan SO% eon dinero y S0% en mercancias)

y ‘participan con otras institucionss como sl. FONART &

hlsgueda - ampliacidén de los mercados. Fomenta
Gue Y - r

la creacidn

tianguis artesanales'y la celebracién de ferias y concursos.

La Direccidn de Artesanias ademds, como ya se menciond

criistas michaoacanas se expenden mercancias regionales
3 . Y

donde ademds hay venta de las mismas.

La. casa de las artesanias de Michoacdn fue creada el 2 da

unidn con FDNART, realizaﬁ exhibiciones de artesanias deeobraa

1 -
pyai

e

en

dex

fi;

Tabrero de 1970, desde entonces, ccnsciante de la problemstics
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gue enfrenta le& produccidén artesanal de la entidad y en su empeno

sor cumplir an 1& >drganizacién,' w#éserva:idn, divulgacidn,
Fomenta distribucién de los productos artesamales ys» al mismo
ti@Mpu que los artesanos'y sus fFamilias mejéren sus niveles de
ingreso y de bdenegtak,‘ha, émprendido ‘una serie de acciones
tendientes al logré de éstE pncpdsit0;
: : % ‘
La Ca3a de las Artesanias de Michoacan ha partiaipadq &n
diversos tianguis y ferias artesanales, tanto nacionales como
intérnacianalés.’ En  materia de  exportecidn se logrd 1la
inscripocidn en 1990, de la Casa de las Amﬁésaniaﬁ de Michoacdn eon
las Camaras de Comercie de Alemania, Inglaterra, Holanda, Beélgica
e Italia. TaMbién en ése mismq‘aﬁo se hizo acreedora g1 "Premid
CONCANACO al Mérito de Cnmerciélizacidn ﬁe Artesanias”, premiu
QUe =1 étérga a la persona fisica o mbral, publica o privada, guo
haya contribuido éigniFicativamente. & la «c«reacidén, Fomento,
dasarrollo vy pramccidh”‘de las artecanias’ nacionales del arta

indigena y popular de Mexico.

ﬁéadé‘ hace 4 aros (19885 1a ConFedera;iﬁnm de Cémaras
Nacionales de Comercioy<CDNCANACD) convoca anualmente a todas: las
CEaMmAras Nacianalésvde Comercio, Servicias Y Tufismog asbciacianez
empresariales, organismaos pﬂbliﬁos y privados, -« artesanos
:cmerciantas ‘dg‘artesénias de ila.Rgpablita, Mexicana para “quej
praponganrlaé',candidatqwaé de gquienes. considaraﬁjacreéddreﬁ a

sata pressa.
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) "Estado deé México.

Existe una Casa de las Artesanias deln<Eéﬁadnj que es ]
intermediario oficial que fija los pfééics de garantia _a ldé
prmﬁuctos‘ artesanélés‘ del estado. La Caza -de las Arteaaqias
tienen también contacto con FONART, para enviar ﬁfmduc%os a las
sucursales de exposicidn y‘venta‘de~esﬁa Qltiﬁa-y qué realice su
venta vy difusidn. |

o} Eatadq éé Guanajugts.

Funciona también una‘ Caca de Artesanias de Guanajuato,
‘dependients del gobierno estatal.

erEstadﬁ dé Campeche

En  la Chsadeé la Cultura de Campeche euiéte una seccidn
dedicada a la Expnéi:idn,y‘venta de las artesanias.

#>'Estaﬁq de Guegrera

Funciona una casa deﬁlas Arﬁeéanias de Guerrero, que tambidn
esta en{cuntactu‘ canve1, FONART. Ademds, hace algﬂh tiéme, =
gaobigrno del estadb; jﬁnto con  la Univeksidad Autdnmma ge
Guerrero, ha realizado un ,EStudi¢ sobre los diversos tipcs dea
artesanias qué se producen, las materiés primas utilizadas vy lau
diversas técnicas usadas; y‘ha publicado pquEHQS folletos con Iﬁ

informacién recopilada.

151




8. LAS ARTESANIAS MEXICANAS: DENTRO DEL CONTEXTO MUNDIAL.

W

Muchos son los gque piansan que las artesanias deben ser

tratadas dentro de @ las lineasl del. TLC, sobre todo  los

antroptlogos, aungue se sabe gue las artesanias no puedsn racibir

el mismo tratamiento que wuno de los productos de  fabricacién

industrial producido en serie.

La exportacidn serid  por partz de égrupac;pnes o uniones de
artesanos, sean'wéhprésa '~privadé~ o pﬁbliéa; las ‘géstione%
févestirén particularidades éspeciFicaE dependieqda del grﬁdm dex
conpziniento, experiénaia, nexos con importadores, disponibilidad
Aa muestrarios o-catdlogos, téméﬁc de inventarios, ‘nmciones do
embalaje, transpartacidn; estimulos, cartas de créditos y tantos
ﬁtros Factores que canF%uyen ﬁara cexportar. y/o ampliar la

axportacidn.

5in ‘embargo, para evitar que algunos artesanos se quedsn

fuera, debido a su ignorancia, © a su falta de conocimiento sobre

@l TLE, es necesario que sean asesorados  por apoyos’

gubernapentales e .institucionales. Ademds es  conveniente  que

aparte de los presupuesto institucionales federales se otorguen

otros,  poar pakte de invertidores nuevos, pues han sido
insuficientes hasta ahora. De ahi que para impulsar una

produccidn estable y cuantitativa superior, se  requerird de un-

participacign sistematica vy continua de los gobierncs e lov




retados para suministrar recursos econdmicos recuperables  a lao

productores de su entidad.

Los asesorios pusden sor brindadas & través de instituciones
prexistentes  tales como IR FONART vy otros gue cuentan ya con

una - estructura v elamentos de opsracidn, [ siempre gue 3o

2]

aumentaran sus funcianes vy ééignaran los recursos neceserios para
desarrollar programas nacionales de asssoria vy capacitacidn,

’

La propussta de la Lic. Graciela Santana dice:

FROYECTO DE DECRETO.

ARTICULD PRIMERD: Fara foméntar las fuentes de trabajo artesanal
y presesrvar la herencia cultural del pueble mexicano, asi como

para coordinar asistencia cultursl del puesblo mexicano, azi como

‘para coordinar asistencia técnica, materias primas creditos par
y s

las artesanos vy, para sugerir los problemas dirigidos a este
sector. productivae, se faculta &l Ejecutivo Federal para realizar

todas las gestiones gue procedan. A fin de crear el olmmat ituto

Nacicnal de las Artesanias 'y de las Artes’ Fopulares, gque

dependerd dekla Preﬁidenc;a de la FRepuablica en los  términos
dispuestos por la Ley Grgénica de 1la Administracidén Fablica

Federal.

ARTICULD SEGUNDO: La-Direccidn Genéralrdel Instituto Naciaonal de

lag dritesanias y de las fAries Populeres, estard a cargo de un




dgirector general, quién sera designado, y ejercerd sus funciones

nor acuerdo del Fresidente de la Republica gue le expedird el

Reglamento Interior del Instituto.

ARTICLLG TERCERO: El titular del Foder Ejecutivo, a través de la
direccidn gensral de ese instituto, determinard la coordinacidén
que las entidades vy dependencies de la administracidn puablica

Federal, asi como las_entidades de la Repiblica, ‘deberdn pongr an

practica para el cumplimiento de los programas dirigidos o los

artesanos en los siguientes objetivos:

°

X Aumsntar el~emp1éc a traves de la actividad artesanal.

X Estimular  las inversianés desiinadas a las actividades
arteaanaies del pais.

* ﬁrfaigar, mediantgryel trabajo  artesanal a los grupos
ruraies.

* Praservar el acervo cultural del pueblo mexicénc.

S Prmmuver,’ por esta via, el  desarrpllo turistico parsa IaQMb

comunidades, aue ne t;eneh otra alternativa de progreso.

X FDmEntak programas de asistenﬁia tecnica & loe
trabajadores artesanos.

% ‘Instalar escuelas nacionales, estatales y municipalaé, de
capacitacidn arﬁesanal y bancos de disefio y de datous.

* Promover el gstablecimiento. de tiehdas de materias primas
a bajo costo. |

¥ Fomentar la instalacidén de centros colectivos de traLﬁjz

| | !
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e

artesanal. Y con. esto hacer accesmva»lla Ley'=Fedéra1 del

Trabajo y & la Ley dEij,Segufdmvﬂaéiélvﬁpdesto ‘qdéjest&n
fuera de‘éstaS*;“ | | |
Organizar a los 'grupné"éétesanales ‘para integrérlus' al
mayor bienestar sdciél, 5& través de cgnsejms, Qnimneé,'
#edﬁracionéﬁ, cooperativas, etc.»

Gestionar créditas bara la adqﬁisi:iﬁn de <herramien£as,
maquinariés‘yvmatarias primaé.

Fromover eh mayor 7medida, "Feriéé' nacionales &
im?&rna:ionalés de divulgacidn\artesanélf .

Establecer musedos nacionales, estatales y municipales de

arte popular y tiendas de artesania

4

en las ciudades
guristicas‘dékla‘Repﬂblica. |

?ubliéar folletos y revistas de. divuigacidn iartésanal,
dentro del marco de nuestra_cultura‘naﬁionalista.

Caordinar, béjo una sola politica, una misma doctrina vy
un‘ pragfama anico, todas las acciones oFiciaieé» de apuym
arteaaﬁal. | | | |

Crear el banco de apoyo al artesano.

Muchas son las ventajas para lograr um buen papel en el

seroado mundial, por sjijemplo: no existe compestencia y si se ponens

moda las. cosas mexicanas, Yy si producimos con calidad, se

puade hacer.




1A% ARTESBANIAS EN EL CONTEXTO INTERNACIONAL.

La magnitud del mercadﬁ @undial de‘&rtésanias‘es Moy di?icil
de  calcular, aljiguai que el véigr de la produccidhuaktésanal.
‘Ealvu contados productos las Fréccicnes ' aréncelariés
interhaCimnalea nakdistinguéﬁ‘eﬁtre obietos eiaboradcs a mano o &
maquina, pues se clasifican por ia materia prima uﬁilizada.  For
lnvtanto, hacer andlisis Econdhicos requierafmuchos'conocimimntog
de los prmdu:tﬁs_ para“ identificarlos en ylé desagregacién por
péis. S EN un lrasﬁrec de - 71 prddﬁctbs’zciaﬂificables CoOmo
artesanias Qroyenientgs de 17 paises en v{és' de'desarrcilo Y
axﬁorﬁados a lbé 23 paiseg m&s representativos de .la Drganizacién"

para la Cooperacién Ecmnbmica y el Desarrollo (ODEC).

EL NUEVO ORDEN MUNDIAL Y LAS ARTESANIAS MEXICANAS.

El impacto que tendrd sobre las artésaniaa el TLC, punta de

-t

anza del nuevo Drdéh ECQﬁdmicc»mundial, serd importante. La
evidencia muestra gque las éxgartacignés son la llave del %Qturm.
Perm da la casualidad que zn el 'émbitafartésanal‘ implica una
reo:-denacidn drésti:a eh la estructuré productiva para Crear
wronomias de escala;  para lngkarld existen dos meodal idades
hﬁaayadgﬁ ampliaments vya én el sureste de Asia y con algunuﬁ

sjemnlos en nuestro pais:

1o~ Se instalan  formidables manufacturas artesanales con
egtructuwras fabriles, estricta divisién del trabajo P
introducen  nuevas . tecnologiazs industriales o semindustr lales,
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Jejando lo "artesanal" para el decoredo y acabado, con artesanog
convertidos en obrercs. Un ejemplo claro son. las vajillas de
cerdmica  de la llamada pasta blanca como la de Tauco deécaradas

por los nahuas del Balsas que pintan  amates: o las  de alta

111

tzmnperatura de Tonald creadas hace unos I0 afos y decoradqs por

'
!

los artessanos locales.

2.— Be arganiza la produccidn manual como  una ensambladora una

estricte divisidn del trabajo, ya sea como maguila a domicilie, o

.\;‘

establecimiento un taller; en general se simplifica el d1 20 Yy

2] rmdmero de pasos en la elaboracidn.,

LDS‘RETDS Y RIESGOS.
La realidad mexicana nos-muestra:
¥¥%  No existe una sdlida expe#iencié dg inversionistas mexicanos
para establecer y operar la manufactura 'ahtesaﬁal, y% Gue
raquieré pruyecﬁaé sutilmente el "#une de Io mexicano";

¥ No existe una sola catedra de disefic mexicano en las 250

. . ' )

sscuelas de disefo del pais que esté aralizado y proponiendo esa
squilibrio gntreﬂla Funcionabilidad; Y nuestra‘tradicién;
¥%%  Los tecnoldgicos y bachilleratos siguen ¢mpiandc "azuieiba
iﬁalianbﬁ y @spaﬁoies“ cuyas versiones originales nos llegan
ahdwa mds  baratos, eh vez . de conocer . y experimentsr con
matariaies‘ y técnicas milenarias, ;r%bajandc con  nuestros
artaﬁénaz‘a sartir. de nuestras @radiciones; |

XY los artesanog deFlenden s cultura & través o del ciclo  de
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produccidn artesanal que combinan con el citle agricola y =l

canlo de FieStaS'religiosas,Ay ademdas nc,énduehtrah traduCﬁidn”pn
lan leyves a laijo}més de Drganizatidn gque ?ealmenteuzirven a ggﬁ
intareses v lus apoyen con la capacitacién que se raquiere paré.
gHportars »

¥k Las instituciones cficisles siguen otorgando mini~créditos ,

apoyos a la produccidn, dejando & los artesanos solos para la

i

cconarcializacidng

¥t% Y loa evportadores =e guejan que de poco o nada les sirve

lograr levantar pedidos en las ferias int@rhaticnalés,om conocer

vismtosos catdlogus, si no s2 cumple con las cantidades pactadas v

&enus en 10@ tiempas abli:itadcs.
ARTESA@IQB:TRADICIﬁNQL Dé LGS GEUPDS'INDIGENAS.
CARACTERIZACION Y PRGBLEMATICQ.

Un estudio o wuwna  propuesta que haya 'tgnidu‘ accionos
zostenidas por uné instancia, gue responde a una‘lgn&a de trabsajio
de proheccidn, g#rantia y fomento de las artes popularss . de los.
grupous indigenas, presenta uﬁa compleja gama de ‘prwﬁlémas‘
Primaero, porque los sistemas de organizacidn tradicional de los
srtesanns indigenas han funcionado como afganismoé cérrad@g, Lo

jerargquias propias vy schr2 la base del paquema rigido  de su

‘prapia cultura e historia milenaria, lo cual implica, gue si el

actual modernismo vy sus demandas sociales;, nacionales =)

"int@rnatimnales,'requiera de aquellos una visidn integragionista,

1o més probable 2s gue se 2ncuentre con cusstionamientos o formas




o resictencia emanados de la  experiencia histdrica  acumulada
; L « , °

durante casi 300 arnos.

Segundo, los artesanos indigenas, a- 1o largo de los siglos
hen ido aprendiendo & manejar y recrear su habitad vy asumir las

transformatcicones provocadas en su entorno ecolidgico.

EL MERCADD DE BiENES'EULTURALEs.
En Médico ’existan numer osas maniFestacianes@dé arte vy arteaaﬁiav
popular prdducidas por mas de S0 grupos étnicos: productos
ﬁrabajados para la propia localidad o para otras regiones con
diversbﬁ materiales. Estas %ormaé, de  arte ‘pGpUiar sg  han

deserrollado sus propias escuslas-talleres de alta calidad.
Las técnicas para el trabajo de 10s bienss culturales deben
getar sometidas a un marce legel que las proteja de la propisdad

¥

colegtive de los rupos £tnicos sobre sus  disefos, formas o de
? ]

produccidn, materias primas v tecnologias.

8.1 PERMANENCIA, CAMBIO Y EXTINCION DE LA ARTESANIA EN MEXICO.

Al oxaminar ‘el  acervo artesanal de Meéwxico,  dewde 13
prehistoria hasta nuestros - dias  podemos advertir gue Ere

composicidn - en cuanto s los géneros o ramas que en &1 so

Jiztinguen en casi invariable; vy nos ha sido posible conocerlo
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gracias al gran , ndmero de documentos  arguecldgices con los  gue

cumnta. PDela révfsidn>saméra dz emeos docusentos y de nuestra

propia  epreciacign hemos podido notar que la desaparicién  de

ramas &5 minima, lo que abunda son las transformaciones de los

productos de una misma rama, pudiendo éstas llegar a deformarse vy

mds ain cuando se trata de cambios extra-culturales; pero aldn asi
psas manifestaciones también representan arte, siempre y cuanda
no se sufran pé@rdidas por extincidén de alguna rama artesanal.

B

Los cambios gque sufren las artesanias. y el arte popular,

aunguae -lentos; dejan entrever gue el artesano no es repetidor i

formas y decoraciones;. sino gque asimila y plasma en 2l producto
gin  sus

losz  estimulos extarnga'da‘ acuerdo con sy tiempo oo

capacidades artisticas.

Lo gue no cambia es la funcién, la finalidad primaria del
artefacto, que se conserva aunque ] usuario dé al pbjeto un uso

diferente, fendmena gue es frecuente. Las vasijas destinadas

‘originalmente para cocinar, suelen hoy usarse como floreros; las

sarapes se usan comc tapetes y algunas piezas de indumentaria se

empl=2an como elementous decorativos, pero en estos ejemplos el

artefacto conserva su funcidén primaria vy por - tal razdn se

mantienen las formas primarias. o

Se ha considerado que el desarrollo de la tecnologia es una

-

s EATIEING

i

Fucrts  amenaka para le vida de las artesanias, esto es




PR

experiencias  vividas en diversds paises a cbnsecuancia de la
Tevalucidn Industria{,  1;;cuaix dkig;né que fuera desplazada la
produccidn artgsan&l ¥qué éé manual- por qna"produccidn baﬁﬁda
mﬁiaamente ‘en_méquings; Tambis&n hay qg& dejar canstancia dekque’
aparecen ramas que en algﬂﬁ sentiﬁa se pueden cwnsid&rag nUevas
pera es mas importante sefalar qué los cambios méé sigﬁiFitativos
en la produccidn artesanal y del arte popular son laé gue ocurren
& 1o largo 'dei }tiémpa, pocr lo gque su- estudio reqﬁiére ‘una

profundizacion mas amplia y en el caso de la artesania mexicana

existen dos periodos de especial interés en los que ocurren

cambios significativos: el Virreynato y la Revolucidn Mexicana.

¢

Durante la Conquista se inicia un proceso de aculturacidn debido

i

la implantacidn de una nuesve cultura gque afectd aspectios

i

pxancigles . de la antigua como la - lengua, 1a_re1igi%m v o las

manifestaciones artisticas. Esta aculturacion fue un proceso

progresivo pero no uniforme.

& medida que se afirmaba y *extehaié 2l dominio ‘esﬁéﬁol se iba

;uhﬁolidando asimismn"1a.a&ultﬁra:idh cuya profundidad vario vy

aun dejé sin tocar determinados grupos indigenas, que conservaron
hasta la Ffecha cgnsérVaﬁ,y‘su identidad cultural més.05 meﬁw5

integra.

Por  lo que 3é Eefiere'a las aktésaﬁias,‘ a lo largé? de acte

proceso quedaron divididas en dos §rupeg:ﬁ las artesanias con

precedentes - preébispdnicos y las introducidas por los espofales.

‘Minguno de estos grupos. se martuvo puro. En su evolucdidénm el
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primero aceptd y -asimiléd elementos de la cultura espafola. EI
gegundo, cuye cultiva quisa ser exclusivamente de los espafoles vy
cricllos a través de los gremios artesanos, aceptd influencia do

arientales y africanos.

A leo large del Virreinato se consoliddé la fisonomia
artesanal, de modo gque al independizarse la Nueva dEspafa Y%
convertirse en la Nacidn soberana que se llama Méuwico, el acervo

artesanal estaba ya configurado casi por completo.

Al desaparecer a fines del ‘Siglo XWIII el monopolio de la
produccidn arteéanal ejercido por ‘lcs gremios virreinales, =1
arteaanm se dispersa vy _simulténeamehte tiene qge enfrantarse,m
partif C de la Independencia, por  una  parte, con - la
industrializaciéh}incipientev ¥y pOr otra; con  la camp@tehcia de
los prmﬁuctos importados  cuyo ingreso en el pais favorecid el
librg}:ambim comerclial. Mo menos desFavarabl@-Fue el cmntrabandm,

siempre presente.

AGn asi, la produccidén artessanal que hasta entonces habia

4

H

sido fundamentalmente  manual, no desaparecié del todo y 1
artesania que subsistid midntuvo sus tipos formales y tecroldgicos
incorporando ciertos elementos artisticos gque atcentuarocn  su

identidad.

La situacidn eéra precaria no sdlo en razdin de los Jachorss




mencionadns  sino por  la prolengada  etapa de  las guerras

intensivas @ intervenciones exitranjeras. Con buenas rezongs
TR R AR Chaver Orozco l1llama’- a este perivodo  "la  agonia del

-]
artesanado”

FRestaurada la Repiablics =2n 1867, se inicia la reconstruccidn

material del pais que se forma con la dictadura del general

PurTirio Dias, gque en realidad va de 1876 a 1%10. En este altimo
A _ ‘ , 4
afio . estalla la Fevelucidn Mexicana de le gque es @ secuencia el

periodo en gue vivimos.

"El legado artesanal procedente del siglo XIX que' 5

conserva casi intocable en-el XX, se "descubre" vy revalora en

{
{

astn lapso: en 1921 el gobierno mexicano reconoce los valores
artesanales al patrocinar la Primera Exposicién de Arte Fopular @
incluia en el programa oficial conmemorativo del primer

~centenario de la Consumacién de la Independencia."*

En esa m:asidﬁ se pablica el libro de-ﬁTL gue al mismg
tiempo es una descripﬁidn valorativa4 y un balance. A partiv de
@ momento, se abre Qna etapa de sstudio & investigeacidn da esta
actividad praductiva..Sihulténeamente, a lo largoe de eété perioda
se  dan . modificacionos causadas por  factores muy diversos

paralelamente con la evolucién del pais.

% PEEMANENCIA, CAMBIO Y EXTIMCION DE LA  ARTESANMIA SN

MEXICO, FONART. FPP. 23
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Las madiFiiaéiones,’més en ‘&ds;prmductas arteaanaleé gue on
las ramas de.prdducc?ﬁﬁ;hpueden ccukfif en las formas y sistemas
decmrativms, en las  materias primas, en la técnica de produccidn
y &n la funcidn de los artefectos. En ese misma orden e ensayard.

registrarlos.

FERMAS Y DECORACIONES.

La Fforma del arteFactn estd determinada? ante tddar par la
funcidn que se  le asigna. Los pwnduétns~ artesanaleg tiqnan Comu
Finalidaq‘péincipal 1Iénar igs necezidadeé ﬁé 1a~vida hghana e
‘pueﬂ@ﬁ GSEr del‘ordan'materié} ~tcmidé; vegtidq, gtoc.- 0 dal orden

gspiritual-religidn, expresidn artistico fundamentalmentes.

Las neceaidades b&sicas ‘ﬂdel antiguo mexicano san

Fundamengalmenﬁa las'mismas del hombre, de mudovque las formas de
“los a?;e#actcé'se conéefvan en lo eséncia1, pero éstos cambian =1a
lo que es necesario, =l tamaﬁg,:pnﬁ ejenplo.

-Una Qasiéa, para cumpiir s FUnciﬁn,"puede adoptar sdlo
nbmero limitado de;~Formas. Si.»trata de cocer élimentoa_ezta;
variantes giran élrédédbr de un’ disefo esférico o eliptico.
’Pﬁede, mccesdriameﬁté, llevar un asa y un dispcsitivqf cualquiers

que sea, para mantenerse an posicidn vertical.
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1o mismo ocurre con la indumentaria, , cuya funcidn primaria

@s protager o adornar 21 cuerpa, pero e2n este caso lo accescrid,
que es el adorno, tiens.une especial importancia ya que traduces
la pormanencia a un grupo étnico determinado a un gremio laboral,

0 a una clase social y permite la identifizacién del grupc al gue

upertenﬂta =1 portador vy, Frecuentémehte, s status social dentro

del grupo. Sin contar, por“Supuestc conAlcs‘ estilos nueveos de
vestir vy adornarse queitrajeron los espaﬁqles; LavconVivencia de
gstos estilos, el indigena:~mejor, los indigenas— y 10s suropeos,
dio origen a influjos mutuecs a los que se suﬁan los "dictadeos" de

la moda.

MATERINS FPRIMAG.

La artesania espafiula no aportd muchas materias primas al

namero de | las gue wistian en el México precortesianc. Entre

gotas pueden citarse =1 hierro y &1 acero; entre las materias de

origen animal, pielez vy Gtreé dar;?&das.dé lag especies nuevas
comno el ganado vacuna y- 21 gﬁsana de zeda ; y el vidrio.
°

Las culturas prehispanicas ccnucieron  ¥ elabdrgfcn metales

preciosos como la plata y 21 oro vy metalés comunes comm el cobre.

Lm‘que ocurridé con 21 oro ‘Fue que se mcdificﬁ la prnho#&idn de

los netales en la aleacidn usada; en el Mexico antiguo se usaba

el "oro bajo", aleacidén de oro y cobre con una altae proporcidn de

cobre, un 404,




En &1 caso dé‘Iés fibras, vale la pena‘mencionar Iajlana Yy

la seda que ;ﬁtfcdujerﬁn los espafioles. En lo que se re%iere a la

tena, se  trataba de wn material protector  mds eficiente -o

‘ cadmedo- contra  las variaciones de laz températura, de modo que
racidamente se le ‘adaptd, y en cuanto a la seda, de uso
suntuario, se generalizd su usc,}cmn 1o gue cayeron en el olvido
las "seda nativas" producidas por insectos que viven en el encino
yo&l madﬁuﬁm. Otras fibras suaves prehispdnicas como el pelo de
conejo y otras prmduﬁtgs, fueron sustituiqos,'segﬁn el uso, por
’&Iﬁvidrin; Los instrumentos cortantes como las navajas y los
cuchiilms de_ossidiana,‘se sustituyeron con el acerc. Teaténdose
d2 usos  comunes, esos haterigles tambiéﬁ fueron sustituidos par

w1 vidrio.

(=]

Quird fuesron de mayor importancia as variaciones en las
materias  auxiliares. Fue, pues, dz especial importancia le
introduccion de seles de  plomo para el vidriado cerdmico que da

impermeabilidad a las vasijas.

En los talbrantes ocurre un poco lo :dntrario; La plrpura
europea  fue sustituida por 1a grana de cochinilla Dy&l caracol
nativos, vy an otras materias tintoreras se sustituyeron pmﬁ
éqlorantes vegetaleé amgricanos como el @aio de t;nte.

Ez necesario Iiegar a nuestros dias para régistrar grandes

variaciones en las materias primas -y en las - auviliares. Es el

cesy  de los  productos guimicos cong  los nlasticos, gue




sustituyeron ton mayor 9 menor eficiencia ~Ja$ fFibras naturales.
for ejemplo: el pﬁiiéﬁter ~al algodén; el‘acriiéh 5 1a lanay 1=
hagquelita, el agrilico o la Farmaica a la madera, la piedra o &l
vidrio. En cuanto a los colorantes de origen vegetal o animal, se

han sustituido con las anilinas.

TECNOLOGIA.

Lasg mmdi%}cacidneéuregiztradas én este fenglﬁn'causadas pd%
las introducciones espaﬁclaé Fueron impcrténtes, como ef telar de
ﬁedalaﬁ gue se geheralizd zn la produccién de telas v sarapes.
Mucho mas r&ciénte e igualmente generalizada, fue la introduccidn

de la maquina de cocer y bordar.

1l

Sin embargo, debe hacerse notar que ‘al lado de ests
innovaciones tecncl&gica%,‘ en los gkupos,indigenaﬁ persistid el
uso  del telar de »:intqra; sigue usdndoss hasta la fecha por
razones rituales, puess la =n la mayoria de los casos la mujer

‘ . )

debe  tejer las prendas personalmente en obediencia a’ normas

tradicionales. -

En el campo deklé alfareria debe notarse lea introd@ccicn del
torne gue se - sumé al usos prehispinico de meldes vy ei mol deado
directo, gue  Jjunto con la decoraciﬁn. al ﬁaﬁtiilaje eran los
metodos dé produccidn‘alFargra grehigpénica; FPero también eﬁ eate
renglén debe précisarse quéﬁ las técnicas antiguas rie
ﬂeaaparacieron Y sigueh siendo de uso cmm&ﬁ.

-
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desaparecer. la productién mantal artssanal.

La baja de la produccidn ha sido menos grave gn paises como

el nuestro, de composicidén éetnica plural en los gque se mantiene

viva  la produccidén de 1la 3rta5an§a tradicional indigena, gus

solis ser de autoconsumo, principalmente tratdndose de la ritual.

' El desarrcllo de las comunidades que ha facilitado el acceso
a las =zonas indigenas y de éstas con las regiones aledafas,
peraite una circulacidn mayor de los objetos, cue sn el cuadro de

la cultura nacional pusden parecer fuera de contexto.

atas @5 la razdn principal de ids cambios en la funcidn de
135 artefactos cuya funcidn original varia én la nueva situacidn.
sto resulta clard por siemplo, en un huipil ceremonial gque deja
ez aér;D cuando 1o wusa alguien gque no partenece al grupo en gua
ae'ﬁfiginé'esa prénda.’_En la scoiedad nacional ese »huipil sirve

simplamente de adorno exdtico.

Las wvasijas de forme vy decoracién tradi:iona% dejan ds
cumplir su  finalidad original, practica, y se coAvierten en
tdpetes. qi

A lu'larga1estms cambios aftectan a 1o que podria llamarse

individualidad de los artefactos. los gue en forma o decoracionss

s¢ orientan prograsivaments en un sentido diferente del originai.
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&1 tcrnw’ alfarero no se generalizd vy sus apliaa;ianea L
rentringleron casi eéclusivamehta a la prddutcidﬁ“ﬂm cerdmicas
Tines  Como 1‘;3 vmaydlica, una novedad ; introncida por los
mspaﬁales, 1imitaﬁa_ a ;entrps productores precisos: Fueblas,

Sayula (Jalisca), Guanajuato y ~ Dolores  (Guanajuata),

7&gua$é&1ien£es‘1Aguascalientes), Venado (San Luis Fotosi) y’algﬂn

otroy,  de los cuales en la actualidad sé6lp se mantienen activos

.

'Pu&bla y Guanajuato. Dolores Hidalgo hae derivado a la produccidn,

sadustirial y o los demds han desaparecido, aungue actualmente s

#

‘atanta revivir la prodéccid4n en Sayula.

Un uso més del torne, pero también restringido, es para la
produccidn de cerdmicas de alta temperatura gque se elabora en la
Td. Méwico vy la zona metropolitana, en Guadalajara, alguna

zcalidad del Estado de México, etc.

- Las apcrtécianes bespaﬁclas ala ‘tecnologia artesanal’ en
Mavico se coﬁﬁlamentan' éonyla ,intrmduccién de h&rfamgentas*de
sigrra vy acero gae su%‘qée eficientes, cmmm/SfEVFas, y cuchillas
v ootros instrunentas ﬁara cortar y agujas de acéfa para cosar vy

Lardar.

SAMBIOS EN LA FUNCION.

La produccidn artesanal tisnde & disminuir, si  ne & hacor
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Lo ocurrido éﬁ ﬂé%iéqgtﬁmo dbﬁsecuEﬁcia  d§v}a‘acu1tqra;i6h
oa »resultadds  cdmp1ejps}¢di#ici1es-Vde Apreci%ar~"y,~é9a1Qar,
mréhcipelmenhe .éh =21 campo religiosn; En tdda Cas0, ‘en un primer
monento  se tratd éel.tk4n55to de un CDntexto~ireligioéo a otro;

tanbidn religioéos; es decir, se sustituyeron las religiones

nrehispanicas por la cristiana catélica.
R

8in embargo,'Iaievangelizaciéh no penetrdé en igual medida vy
prafundidad en tddos‘los grupos étnicos, lc‘cual es sspecialmente
ciecte #2n los gque esa actividad FQE débil o tarﬁia: El regultadu
general fue un sincretismo religioso de ,ﬂmaltiplaﬁ

wanifestaciones, gue sobreviven hasta nuestros dias.

Al lado de éste -o éstos- sincretismos, hoy son notoriss
fendmenos de verdadera desacralicidn que tienen alguna relacidn
lejana con el proceso dgeneral de desacralizacién que se registre

s

30 la-cultura~mc:idental»a‘partir de fines del siglo XVIII.

Unl ejemplo muy ilustrativo entreu nosotros es el de lax
nelvikas  haicholas, que derivaron a 165 actuales cuadros de
pstumbre, 1llamados también tablas o tablillas huicholas. Las
primeraﬁ .ﬁan ofrendas, okjetos rituales  en que se represantd Lo
gque el huichol pide a los diéses.vLas suguendas son mer Cancian
carentes de sentido ritual, 1o‘q&e ha heché cambiar profundanante
=1 realizaciéﬁ plastica, vaéia ya del contenido mégico Drigiﬁﬁlg

@]l caso saxtremo - son ciertas  tablas hechas hoy con la técnica
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heichola  de estambre, en gque  se reproducen los dizefos de Walt
Disney. Esto afecta a todos los demas objetos rituales de los
Meiocholiss.

£n suwina, una vez que un objeto sale de su contexto qriginal
y cambia Ze  funcidn, se inicia un proceso de cambio que tarde o

tampirang transforma sus caracteristicas formales.

oo aconté:imiantcs histéricos también son #uertaz te
cambios. Por ejempic &n iias maques,‘principalm9qte 20 ios’ e
Uruapan, la Indapendan;ja da origen a la aparicidén de 105  gue
Franciéco F. Ledn (LﬁsAESmaltes de Uruapan, 1239 vy IQGQ)‘llaﬁa
"La ﬁémilié de las 4guilas” que incluye eﬁ la . decoracidn el
éguila herdldica del escudo ,‘mexi:anﬁ. En este sentido se
justi?ica decir que el arte popular y las artgsaniag éon testigos
de su tiempo. |

El concepto de "artesania wﬁ extincidn®, se entiende por la
desapariciﬁn g%ntampla = una raﬁa'artééanal, queE  Casi onunca es
s@bita sino la pre&eda un periodo de decgdeﬁcia gque termina en la
‘Extim:iﬁn, En  nuestra situécién actuwal, se pueden citar por lo
menos dos ramas emﬁiﬂtas: 21 mosaico de pluma vy la escultura =n
pasta de .caﬁa'dE maiz. Aun en estos casos, se puedean citar‘équﬁ
iﬁtentos nag han fructificado.

Frsds tambisn ocurrir que en - deteraminados coenbtrog
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pruﬁuc%ﬂﬂeg haya desaparecido su-‘:ultivé, como. BEn el cas 1de Ta
mayéli;a que se e;abora‘en Sayula, Jalistb, y en Vanadb, Sah Luis
Petmsfg gque se ha intentado revivir, especialmente en Sayula. Lé
mayolica se elaboré  activamente en Buanajuatu, 'y su  actual
Flovrecimieto se debe entérémente’ al maestro Gorki Gonzdlez. Esta
riudad, con Pusbla, son losbcéntrcs en gue actualmente se produce
la mayolica de alta calidad. Otro caso es el de la plata "Fella"

(amélgama con mercurio) que deib de usarse.

Una de las especigs alfareras de Tonald, Jalisco, la llamads

'

setatille”, se habia extinguido, pero renacid vy hoy floraco

g
w

per los eapefios del Museo de Artes e Industrias Populares.

En todos estos casps se trata de extinciones que se pueden

llamar parciales, registradas en los centros productores o en lao

especies de una rama artesanal.

Por lo demds, el concepto de extincién esvépliﬁable’én mayor

o menor grado-a una- buena‘parte de las ramas del arte popular vy

lag artesanias, como consecuencia de la escasez y carestia de las

materias'primas tradicionales, de la industrializacidn, asi como

i

da la evolucidn del estilo de vida que hoy, favorecida por el
peso de los medios de comunicacién masiva marcha a ritmo .

-

acalerado.

El degsarrollo de la ciencia y 1a tzcnolegia dio oprimen & un




oo lnpresicnan t dz materias primas vy auxiliares quc

lﬂ

dosplazan & lag naturales.
En los textiles, por ejemplo, las fibras quimicas reemplazan
hoy en forma creciente, al algoddn y la lana y asimismo & ciertas

Fibras duras

La aceptacidn de EatDS Slst tutos se apoya ante todo on los
precios, que eran mds bajas para los productos quimicos. Eran
'purﬁu@ luos costos de la produccidn industriél igualan er muchos
CAGOS siﬁm superan a los dellos‘produ:tos naturales. El segundo
apoyo  de los susﬁitutma 25 que las fibras sintéticas tienen
grgpiadadas superiores a las naturales, lo cuai tampooo ea verdad

absoluta.

Daespués de algunos aBos durante los- cuales hemos usado
productos sintsticos, tanto @n la produccidn industria comop &n
la artesanal, vya podemcs, con hbase en la ,akpériencia evaluar,

avngue sea inicialmentey las venta;as Y desventagas de este tipo

de productos. Sabemos por ~3empla, que los plésticns no son

facilmente “degradables": esto es, no pueden reducirse F&rllmantu

B BUS cmmponentes quzmzcos ﬂlwmen*ales, par la que s0n factores:

'dw contaminacidn que ya es peligro real 5egan sabdmos  con

certeza. Esto  esté determlnando la vuelta al uso .de los
materiales natura‘es, perc tadav;a.-nD,tehemos'ccnciencia plena v

genaralizs

)x

da  de la cantaminacidn, ni de parte de los productores
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vnm'Ua los consumidares.

Perb‘éhAla sitacidn actual.pérece dificil Erescin&ir de los
productos de érigan 1ciuimiccx, lo cual ﬁlantea el problema, poco
estudiado, del usds artesanal apraﬁiéda de Ese’tipm de materiales
dade  gue -+ al menos "hasta ahora- egtas situaciones se  han
traducido an’ una baja sensible de: la caiidad de‘ diyerﬁos
‘prbdu:tos 'de- artesaniéé en que intervienen esta clase de

cmateriales. : ‘ - . v °

£n principio na ﬁareca haber nada esenéial en contra del
aprdvechamiento de  los pléasticos, cuestidn qugwantra en la més
amplia del uso dg lag nuevas materias primas. Posib1emante-éétw'
d&rév‘brigen & unafciase diferente de artesaniag, qua bien ﬁadria

llamairse cantempoardnaa.

Faor razones clardmente -ecmldgicaﬁ, el usos de  Fibras
‘qumicas en sustitucidén de una buena parte dexlﬁs' materialea de
origaen vagetéljﬁuéde llegar a ser desaconsejable en defensa de la
flora y 1la 1fauna. _De hechao, ‘las. plésfiébs vya 8 usan
frécientémente 2n Ia‘axtensa réma e la ceéteria»f sugﬂaFines cbmd

1a sombrereria.

La capservacidn y la rehabilitacidén de los sistemas ecolédgicos,

problemas  va insoslayables, tiene repercusiones en otras dreas.

Ze  dinsludible, por ejemplo, la situacién de la leda come
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cumbuﬁt}bl& para los hornos cerémiéus, por‘btros éneﬁgé@iccs coma
el petrélec, el gas y la electricidad, pera"elio plantea
ﬁrubl@maé téanicos que  deben resalverse‘de'antemanc madiant& una
asistencia adecuada.

Esta misma asistencia y su facil acceso a ella, se plantea,
en  gensral, con las suétitucianes.de otraslmate}iaé primas vy las
técnicas tradiciunaleé, quus scn"Fuenié de cambius.. Urgé, pues,
anpalizar estas cuaatiénes ‘>para aalvaguardar ia cohdicidn'

artasanal de este Lipo de produccidn y su cardcter tradicional.
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VI. RESULTADD DE LA INVESTIGACION
A.  INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS.

A continuacidn se presentan los vresultadgs obtenidos

Cincluyendo las grificas e interpretaciones.

Cada pregunta del cuestionario aplicado, le cdrﬁesponﬂe una

grafica, con - sus respectivos resultados; cada opecidn cuenta con

su porcentaje obtenido.
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B.- CONCLUSIONES POR fgkésumrai

1. Solamente el I9.37&% conoce: los _diférenéma 'tipdé | de
%inancigmiantms a pradgctores aftaéanalés, lo'que‘ dejé un saldo
ae dos terceras gartes igncFando lag paosibilidades de mejoras, o
traves de créditqs, esto puede debsrse a duw no 'utilizan la
suficisnta publicidad para llegar a los lugarés clave, buasta gue
en el Distrito Federal ne existe  un merﬁadm‘putencial y es donde

Sa acumulan  regularments dejando 24 un i lado 1

o}

=3 Lonas
verdaderamente  importantes y donde wmlas necesitan de dichos

craditos.
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~

2.~  La mayoria .de los productdréé novhan‘intentada obtener algin
crédito puésta qdé no ’saben de la existencia de estos. Las
,ihstituﬁionés no se promﬂeven"como debiéran y,éi‘vlq hacén; lo
hacen en lugares né indicados (Fueraﬁde_la zona de aplicacidnd. D
eilos que =i  han intenﬁada ‘cohseguirf unv ‘eredito, ha sido
priﬁcipalmente para la compra de unfhafno o materia. prima, pues

los craditos son muy bajos.
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Financiamientao ©

corncliuir

organizaciones,

institucidn
tratajado e@re
carte

oportunidad d

Ao Eniste u
log Fimanciam
ya guie se &
mtavgénda Tan

Erima y los a

pode:r

que

lonss P

p:aducques que conocen las ‘nstxtucxunes que oturygan .

son  un  poco mas del JOZ, lo que nos lleve a
estos  conocen solo de nombre  a - dichau
péro no se ”han,~adentradm; a  sus planes. La

que mas ranombre tiene en Capula es FOMICH. Un fondo

lusivamente por Michoacan por lo cual se pueden ver

or los poblados y €53 es  una gran ventaja vy

g2 expansidn para el productor.

BgUran que

n &9.14% de las personas aralizadas gus as

ientos no cubren las necesidades de log arte arnos

es el monto  de los crédito

i

Firman gue muy poco

los cuales agenas les alcan:a”para pagar la matocis

ltos costos que implica el alqu11ar un camidn  poro

branspartar sus praduqtmﬁes.

El 0.86% que afirmo gue eran adecudﬂqs los Financiémi&ntwé,
2% . porgue han podido‘cubri? sus  necesidades a corto plazo en o
momento adecuado.  Pero  sin embargo pudimos observar Ggue nay
dmﬁumndcimimntm de peltos Fin@nciamiénﬁms, :pcr 1o que ™ has
werronfianza  hacia elleos. por parte de  los artes nos, quiones
ndwn&; @ dﬁsanlﬁﬂn cr el ti empu tan largo gque tienen HL
EEDErar ﬂéﬁde que piden un’ Flnan”*'mieqto hatta gque les dan

recpussta gqua
.~ De laz p

muc - huens 1o

21 Qasiones no llegan.

2reonas a

lazs gque entrevistamos ningune califico Jo
3 Financiamientos para la cgmerCLall"am:ém i Lo




P

productos, pero un 13.82% los califica como buenos, esto es un

horcentaje mu hajo 1o gque dela mucho @ de  pensar sobre si
&) _ »

realmente vale la pena estos Financiamientos.

Un pcrcentaje un  poco mas"kaltn de 27.46T% aseVera,quE‘ mén
regulares. Esto  quizd se deba a gque - no sabén cdmm funciona ?
emiten un  Juicio muy abjsfivo’al igual que el 44497 que los
califica como malﬁs; cusstidn ﬁue{se déri?a pasiblemente de dque
muchos artesanos les guedan mal, existienda»entré (Z.84% gua ne
contastan 4 la  gregunta. Principalmente pof’dgscmnomimi&ntm‘ al

temns en particular.
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&.- Muy poco porcentaje de la‘muesﬁra (8.3%) pudo mejurar 8

praduc:iﬁhh en cdanto‘a”cantidad~’ya gue proadujo mas
Un 4.42% de la gente &ntrevistadaylogro solo  pagar

con el que iba a trabajar. nicamente un 3.18% mejorg

llegar &
por

porcentaje s& abstuvo de contestar por no  mostrar

dicha

La mayor parte de nuestra muestra no ha tenido

no habear

cuestidgn.

obtenido

exportar sus productos.

aun

un

68

financiamiento.

articulos.
el material

al grado e

aun mejoras

Un  peguefio

interés  on




7. Fara d1tha pragunta ée Observa comog el mayor pmrcenfage SE

gncuentra con que solxczta un §1nanc1amlento, rechazandulc, por
causas gue ni los mxsmos ptoductu:&s saben. Le siguew el rango
de productores gue no han = hecha ningﬂnftrémite por que no han

solicitado ningdn crédito por razones que se& han explicado en

las conclusicones de las preguntes antericrez.  El 10.84% lo
Gnico gque realizo para  iniciar. ‘su financiamienteo Ffue llenar

una solicitud.s v Un s.zzx‘ se encuentra que se conecte con la Casa

de Artesanias, y para esto sclo es necesario apuntarse en  una

lista, pudiendo pasar un afno  sin respuesta alguna por parte  de
dicha institucidn.

¥ tan solo el 2.14% ha tramitado,;un CFinanciamiento po
medio de  wun intermediario (Bancc) Como se ha visto mas de Lo

mitad de nuestra muestra no ha obtenido vy crédito ya sea por no

gstar a2nterado o por gue no ha zido sujeto de oradita,
teniendo dichas dnstituciones requisitos que  no salen = T
vista, © ya que les dan promesas, pOr 30 rara ved algulan

gale fFavorscido..
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#.— De a—uerdo a laos datos que mbtuvimns :despuéﬁ d@}'anéligiﬁ,
de los fegultadés de la vinFcréEcidn ?etabédg én' ei'trabajo de
campa,.ancantrémés que un’ 55.901'.d91 toté@i‘de '13 poblacidn
entrevistada fo. . se  organiza ~d  forma i grupos  para  la
comercializacidn de sy produttidn de CEr&%ica vidriada; I
antarior es produttc dee la baja rentabilidad que les pFDDOﬁCiQha
a los artesahag el negocio de latcerémica,'por io gue se ven ol

la necesidad dedicarse a ctra a2ctivided, gque en el mayor de los

casns  es la agricultura provocando esto una distraccidn oo

actividades y ;bgtécuio para ques los artesahcﬁ~puedan pl&ﬁagr £¢
formacién de grupos para la comercializacidn de sus mercanciasn.

Nugfénannt}amas que un T4.10% del total pablécianal productor de
cefémiaa vidriada 58 organiza -para la'comercializaciém;‘datm gule

i

problemdtics

i

puede vsef en apaffena&a una solucidn,regu}ar a l
planteada en el pérrafo ahteﬁior,/ia realidad es gue aéte tipu Wi
organizacidn 25 mas bien precakiu, por‘qué SE UNBn  en grupos

méaximo 10 gentes cansb}idado por vecinos, familiares o amigos muy
allegados, esto no ss el reflzajo ni por aucho de organizecicnes

Fuaertes  que pueden ser capaces de influir en las pebicioneus e

ayuda tantc scvondmicae como 3ccial y cultural.
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?.~ Segan  laz respugstas de las personas analizadas, &5 md~

dificil de la que - se imaginan llevar sus preoductos a otron

lugares a venderlos. En primera por los altos costos que  esto

representa, ya que si se piensa salir se tiene que llevar uwra

gran cantidad de articulos, para que valga la pena ié salida, pur
lo tanta‘deben gastaé més eﬁimateria prima y no disponegn de tanto
dinero., FPosteriormente en casc de que se Ilegara a 5@1Var 251
obstdculp, deben alquilar camidén va gue 1a maycria no  tiene wpo
prapim‘ |

Hubo un grupo de perscnas (36.1B%) a las que no les costaba

trabado  llevar sus productos, estc se dio  porgue no aalian

vandaer sus articulos a obtros lugares, va sea porque losz vendian

ahi mismc o por otras cauzas fgue se especifican adelante
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10, ~ Después de hébar concluido el andlisis de las respuesstas que
nos proporcionaren  los productores de cerdmica en cuanto  a la
forms de transpcrta% sus productos podemos afirmar los siguientes

puntos de vista.

Mas de la hitad de 1a 'poblaciﬁn .enfrevistada para ser
wactos el SE.324 trahspnrta SUS pfoductas para fa
cémarﬁializacién en autabuses urbanus‘d en taxi, astol 85 una
cl%ré muesira de la falta de capital para poder financiar el giro

del negocic de los artesanos, que ademis en vista de gue dichos

. . o . ' R
medios de transportacidn les acarrean perdidas considerables por

2l maltrato de los productos y sus fragilidad comeo consecusncia
de le anterior y aparte de gue muchas veces no se cubre el costo

de transporte el 17.03%4 de  los artesanos prefieren no salir A

/

vender sus productos fuera de la localidad.

Now constatamos que unn @minimo de productores que represants
solo el 4.26% del total poblacicnal cuenta con cemino propic para
camarcializar sus productos; estos ‘caminegs gque  son - posos,

asdemds, no son voluminosos y las condicicnes. de mantenimiento en

W

- s

gue s encuentran son precaria

Dtro grupe  de artesanos que esta constituide por los

prudhctmreﬁ que transportan  sus productos a nivel  local  en

]

carretillas y los gque no contestaron la pregunta  represzntan al

e e s e s e 1. . e 13 Dolem e dem 1 ees e e
TOAAY wasto nus  ratifica la o Falta de liguides  de log sroesdsios
-~y
212




para pader realizar inversiones que contribuyan al crecimiento e
la infrasstructura de :ada"lugar de trabajo y a la adyuisicidn de
medios  de transporie en  forma individual o colectivpa para la

comercializacidn de sus productos..

N
[
e
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quienes salian a algan . lugar cerca del poblado e i .clusive a
algian mitio del interior de la republica.
nicamente existid un ctaso en el que la persona  vendia

internacionalmente al pais de Alemania.
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13. - Podemos ‘cqnclqirfque la mayor parte de la comercializecidn

de-los productos de ceramica vidriada se da a un nivel de mEnuLdeo
‘ - s

!

gs decir, pequefda escala,‘ al comparar ~si§hi€icatiQamgnte el
porcentaje £otal de las Ventaé‘ai mayoreo CEnlraspecta a}imenudua
58 ve una superioridad innata  ya que la forma de vender de casi
todos lqs praductcres‘ se rgaliza al ﬁenudeo estoc =se &
principalmente por varios aspsctos como son la Falté de solidez
ecandmica  y técnica que  trsen como tcnse:uen:ia un Corto

desarrollo de la comercializacitn.

La comercializacidn se - da eﬁ m@nudmé por  la  falta de
recursos para  producir a2 gran escala el cual es uno de  laos
principales problemss gus en@rentaﬁ‘nuestras'artesanOS cuando s
Lrata de expartar, ya gque no tisnen la capacidad tanto técnica
como  econémica  para hecerles  Frente  a laé grandes padidd;
interna:iuﬁalﬁﬁ y & todo =sto debamos agregar los  problemas goues
entre ellus mismps se dan por ﬁcmpetehcias, eindiaa v ola Fallta
de pergpectivas de unidn para buscar el desarrollo. Foco a polo
la wventa en mayoreo va incrementandose  gracias @  un Goyor
conocimiento v apertura  de nuestros nuevos mercados, de ahi gue
se busqgus gus esﬁos y demds praodutitos artesanales o2 Ffusionen
para pbder praducir v asi vender a un nivel de volumen sugarior oy
d@ eﬁta maneré estar 'pfapafados para el mundo cambiante vy

compatitivo que Nos esperd.
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‘material & ingenio gue se pone sn cada unzdad producid

e P x S g

14.-- Después de observar los ﬁesultadcs de la investigacidn,
‘ : ' o

daagraciadamante’Jabservamos una 'realidad xnherente, cantro del

adpmctc de utllldad Y ganancis del artesano de ceramzca Vldll&da.

Desa+prtunadamente ‘mas del 85% de nuestra muestra tiene "una

ganancia inferior al 10% del +total de las ventas, lo cual nos

indica un bajo nivel de ganancia con respecto  al trabajo,

n;

f'l

=s realmente triste observar que una gran parte de la poblacidn
gue -zaliza trabajos art&sanala; de ceramica 'vidriad; wata
viviends en  una deplorable ,situauidg econémica lo que w5
resultado de un pésimo nivel en &1‘ poder adqu; sitivo  de lom
artasancs vy un 1nadecaaﬂ° apreéiamients de"astav actividadd, Lan
rica en‘lo‘ éue¢correspgnde “a los  valores socioculturales Qu
aporta aﬁé ¢oma 2l beneficio que afrece gcandmico qu2 da a miles

G@  artesanos no solo en Michoacdn, sinc también en algunas ottan

ma de los Facta%es Quif? masyinwluyén énlla ganancia han
ifrimﬁria que los productores ’captan‘.es l# ‘mxistencis de  Gos
cmapitalistas intermediariosg, los cuales  de  manera hasta
coercitiva hacen queilas praducta%as vendan a precios b&ji;imma,

»

2sto ocagiona ya un gran vicio y  genancia para =llos, los

0
rz

£ii
:‘
1

son los gue verdaderamente se llevan la ganancia dejando con solo
wna pequeriisima parte de las utilidades a los artesanos, en parte
la owlpa también es de estos gque les hace Ffalita el doseo de

TeEgracion para poder forear un grupo mas fuerite de produccido,




=

s mor 2llo gue los intermediarios se aprovechan de su recesidad.

1S.~'Existe uha.gran gamé%de cualidades que podemos enumerar'las
cuales hacen éue ei prndQ¢ta sea m&s demandado.
g .
De acuerdo ccﬁ‘!& investigatiﬁn é& puede concluir qué lo que

mas  atras a los clientes es  la forma, estilo y sobre todo el

colar gue le da el yermo o greta al barro al hornearlo.

Sin ﬁqﬁa‘ia que mésratrae a .propios y extrafos gn cuanta o
la :alfdad del pradpctb 25 qqe aungue esta realiiadmyﬂc;ﬁ
instrumentos relati?amehﬁé'?udimantarias los productoz salen con
alta calidad vy sobre toﬁa 'saﬁis?acan las necesidades de loo
:ampr&dmr@s.

Otr§‘ gran\cara:ﬁer{stica primordiél ‘de atraccidn de  los
productos artesanales de cerémiﬁa vidriada es sin duda el precio
‘el cualules Eimpiaments . extraordinaria en comparacidn  con

productos similares de otras partes del mundo.

1én ﬁunqué toda la alfareria que se producg en Capula o3 para el
mercedo, difiere la forma en que Ias7a1FaveEQ5_1a vandeh.
| | ?

El Z&£.17% de  las personas entrévist&das Var mllés'caﬁ~ GG

Familias a vender los proguctos. El I7.23% vende sus mercancians
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ot

las bodegas del mismo puebln.'El 17.04%4 no salen a vendst sus

e

araductos. Y el resto de la poblacidn entrevistada no contests o
nenciont  formas especificas por ejemplco: . una menciond que sus
hermanos  cuando van de viaje sa llevan productos para venderlas

en la frontera.

Las bodegas por su parte se encargaﬁ dé revender los
productivos de los artesanos, ‘a  en 'élguhas pcasiones los
productoras, que venden sus produﬁtasyal menudea venden su propla
lfozs al menudeo, :mmpran.también luza de otros ai?ararms‘para
ravendsrla, sobre tddp la gque ellos ns‘praduéen.

i L

Far  su  parte algunos de los productores gque venden szos
productos  ellos mismes, acuden a tianguis de. pueblos aleda®os

para vender sus productes (Santa Fe y Tzintzunzan).

L )
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17{~ La‘ mayorisa de las varscnaS que entrevistamos no  tiener
coaceimierto sobrz la entrada de México al ?fratadu de Librs
Comerciao, pues el ;&5.95Zu de los prmductﬁrea,fﬁo[sabe '30- gue
implica ‘lm entrada de México’ al TLC, el 10.68% dice;qu tréeré
ventajas, ellos  plensan que la‘ entrada al:fTratadﬁvimpiica la
varlda de mds extranisros, ¥y es qﬁe‘ellas‘son los gue con mayor
frecuencia les compran su mercancia; el resto dice gque traera
desvéntéjas, argumantando que "el barka ne se'exportarég.

Otro entrevistado menciond gque a el no le interesa esdac

cusstiones gque para el lo importante =s comer.
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18. - Es lamentable gque la inmensa mayoria de los productores no

estén - informados .y menos aun no se esteén préparamdo de ninguna

Farma ante el‘Tratado de Libre Comercio, ya que el 73.6%4 de

e2llos menciono si siquiera conocerla.

Lo anterior no viens mas gque ha comprobar gue por un lado la

f

infarma¢idn del TLC no ha 1legano'a tmdds los lugares y estratos

sosiales del pais.

Y por el otro lado que la actividad artesanal no  se le ha

- dado la importancia debida ya qué ha quedado rezagada en cuanto &

loz efectos gue no pudiera ‘tener con ei TLC.

Asi la poca importancia de - este y otros aspectos hacia la-
actividad artesanal trap como consecuencia gque el nivel econdmico
social de los productores se venga deteriorando con @l paso del
tienpu.

19.- En dicha;pr&gunta chservar comc €l porcentaje mayor es  para

1oz talleres familiares, @5 deciv, predonina la tradicidn  en

e

7uahtu a la alfareria, y se nota como desde pequefos los hijos ze

tienen gue dedicar & producir trabajos externos, ademds 2o

ildgico trabajar en talleres externps s3i ellos tienen uno proapilio

2

(Familiar!.

3
e
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'20.- De los artesahos que entrevistamos durante la invostigacic:

el 20.22% ne utilizan un tipn~défpublicidad'pﬁémeditado esta o

mas qua‘nada  de*%d?ma natural,‘meﬂiante? la exhibicidn 'de 1o

‘mismos en sus locales o lugares de trébajo. ‘ El 15.96%4 de lus

productores consideran que su publicidad depende de 1a‘propagand&
U leﬁ‘hagan los mismés clientes, es decir en la medida en'que
5egn recomenda&oﬁ o no sus productos  se verén acrecantaﬁas [
disminuidas sus ventas. tUna porcidn mznima represahtada por el
9.58% realiza su publicidad par medi§=de tarjetas.

La realidad mas desfavorable es que un S4.24% de  los

artesanos no realizan ninglnn tipo de | publicided, ye& gue

consideran que seria un gasto infructifero y come esta no es la

tnica wwhividad a la gque se dedican, noa  tienen el"tiempd
suficiente para  desarrollar un programa de publicidad masiva =

sus productos.
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2L~ Al preguntarles’ a los entrevistados en que  forma legs
wustaria promocicnar sus praductos, £l 22.467% no tenia ni ideoa

de  como hacerlo, mienttés que ﬁn 28.7§Z,externa que le agradaria
ﬁad@r prampcionarée por medig de‘la,radio y la televisidn.

El 20.21% se mos£r6 W pbcd'apético y negativo al afirmar que no
habiia ninguna forma de lograr dicha prqmocidn. Por atr: narte
el porcentaje restante que es el 23.739% aclafc que lo preferian

hacer witilizando otros medics ya se2an @ mediante carteles

publicitarios o mediante referéncias.

L33
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22.- La época en la que los prodﬁctores aumentan st venta. de
meErcencias es en diciembre (£8.95%), otras el 24,47% vende todo

e

el afe vy el 9.38% vende mas en vacaciones.
Alguna  caracteristica importante es que los productores de
cerdmica vidriada, en épocas de lluvia, disminuyen su produccidn,

pues emiste una gran pérdida por las  roturas gque sufren las
L]

piezas. Esto disminuye por consiguiente sus ventas.
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23.~ Los arteéanos que compredden>ﬁn 29.82% del total de la
nuestra que no se praduca’dehasiada, ¥4 que -esta actividad la
complemantan con }ayagricultura‘y cria dé animéleé,' para poder
solventar todos sus»-gastos Féhiliaras; adg&éé cuentan. algunas
familias cdn el apayo de sus hijos mayores que trabajan en las
fabricas ‘cercanas o en el Distgito Fedaral, estas pErsonas

| producen apro#imadamente 100 articulos mensqales.

i Otro grupo de artesands que producen entre 100 vy 200 articulos
mensuales asi como los que producen mas  de 200 éonFarmam @l
65.74%  de nuestra géblacidn. { Estas personas producen un oo
mas  porgue  sus  ventas son .mas constantes, aun  asi tianeﬂ
problaemas de solvencia ecenémica, es por ello que se dedican a

otras actividades.

Existe ctro grupo emuy pequefo de artesanos que represzntan

2l 4.247 gque a consecusncia de sus bajas ventas no le dan tantas

laportancie ala actividad de cardmica vidriada, es por elle gue

ne tisnen un control de su produccién mensual.
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24.N>Lbs artesanos de la regidn que del toﬁal de nuestra muestra
abarcan el S54.25% realizan su pradutcidn,pd# medic de pedidos, 1o
anterior no guiere descir que tengarventas_volumihosas ya que los
pedidos que les hacen no rebﬁSan Ibé‘ S00 articulos. Eik45/752
e los aktéSanoé entravistados no pfbdgcan sobre pedido. YSUE
ventas las realizan principalﬁente a - las‘<ihtermediafi¢§ que
llegan hasta sus casas o establecimientos o en su defecto por
cuznta propis lo van a‘cFrecer directamente al consumidor gue so

encuentran en  las  ciudades aledaRBas como son Buiroga,

Fatzocuaro, Zamora y Morelia, por mencionar algunas.
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23.~ Dm los artesanos que entrevistames el 12.77% nos dijo que su
principal pvdblema para vender(Sus pfbducﬁés son los competidores
que ’prmdgcen almaycr eécalaz? manufactu?ada. . Ya que eia;aran
GBUS prddu:tus cbn mas rapidez vy los venden_a‘ un  ﬁrecia mas
- barato, lo gue es un problema para lcs—artesahoa due kéali:an S

produccidén manualmente.

| : La falta dé tfanspdrta as 6tro prdb}ema que obstaculiza las
ventazysagﬂn el 15.9%% de lcs’artesancs sus ventas potenciales so
ven disminuwidas por la falta de medics de transportes apropiados
para dicha sctividad, fa gue en el autobﬁ; Fdrénea de pasajeros o

2rn ol taxi, aparte de no  poder transportar demasiada mercancia,

s plerden gran cantidad de productos por el mal Wrato gquo

raciben.




2= La mayariay de losz artesanos encuestados han aprendido este
arcve de sﬁﬁ antepasadaé pues £l 98.94% dice héherias aprendido de
genasracidn  en génera:idn ¥ sqlaménte_ el.ll;OBZ dice que lo
apréndiﬁ de un maestro. Lcsﬁalfareros actualés recuerdan que sus

= . . . " e
abuelos producian  alfareria corriente de  barro color o3

-

=

vidriadse (ollas, cazuelas, macetas, caomales) para los mercados

locales y regionales.
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27.~ En Capula existen tres tipo@“de productos alfareros:
1.~ Los de loza caorriente,
2.-- la fina, vy

Z.~- la semifina.

CEl proceso  de transformacisn de la materia prima presenta
rasgos comunes, pero tambieén diferencias, en la produccidn de los

tres tipos..
Describimos brevemente el proceso de aroduccién, & parbtir
de las experisncia de los productores, indicando las diferencias

que resultan segin se trate de loza corriente, fina o semifina.

Mientras que la gran mayoria de los alfareros recogen el

batro por si mismos (aungue en varios casa este trabajoylmg

1 rerogen  pPeones asalariados), la recoleccidn de lefza no o esta
’ Emeraliz [ arts = 1o b joe & v antes [l
genaeralizada; ~en partz gorque los psques gqua  antes  aran

Frondosas ya no existen, =n . parte porgque algunos tienen medios
guflcientes para proveerse de lefia cospréndols a un transporie
quéV eantra al pucebla pekiddi:amente ry‘qﬁe yehde reccrtea de log
aserradores de Patzcuarc. Los que siguen buscando - ledfa an las
alrededores émn las productores mas paSres: “para if a traer una
carguita de lelfa ahora duramos fodo 2l dia pues el boéqua '%@‘lw

harn acabado".

Fairsa  cualquier clase de loza se uzan dog tipos de borror el
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Lawrﬁ,rdjo' o colcradn, que =1=8 recoge en una veta &Entwufde laa
iimites de la Iocalxdad, en un terréno que ‘se dio a la comunidad
cuando se hizo =1 des Ixnde egxdml y por cuyva extraccidn no e
cobra, y el barro blanco que se mezcla caon el anterior, en menor

O mayor progorcidn segin que  la loza sea corriente o fina. La

~veta de barro blanco estd en un terrenc privado, también cerca de

la 1aca1idad, y par su Extracciﬁn se paga al duefioc del terreno.

4

CLos praductores gque taansportan barra en camidn pagan ademds a =

o 4 p@oneu gque ha;en al traba;c.

El barro, gue se extrae en terrones,” se apalea, esto 05, 5
pulv&ﬁiza’»gclpééndal& con un palo pesado, labor que sdélo pueden
realizar los varones adultos vy fuertes. 'Heche esto, se cierns
para obtener un'palvo Fiﬁo libre de impurecas. El polvo se mezcla
después  con  agua hasta obtener una masa de la cbn 1at6uc.a
adulUada, a la que se da %méma de cilindros que se cubren con
pedazos de':bolsas de plastico para evitak que se sequen. La
preparacidn del barro Se hace por 1o genaral un dia antes de

moisear las pieras, tritese de loza fine o corriente. o

fara  hacer les piezas, =1 alfarero se siente frente 4 una

i

mesa de piodra sostenida por tres piedras _la laja- y Junto a &l

coloca los instrumentos de trabajo necesarios. £1 namero de lajas

s

en cada casa depende de! ‘namerc de miembros de la familia que
moldean  al mismo tiempo. En algunos casa, en lugar de la

radicional laja, se constirdyeron mesas de cemento
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’E1~prmced£miento que se sigue péra hacerkcazuelas yrollas es

2l misma: -:cn‘un delgado hilo de nylan‘se ccrta'mna'rebanadé del

bairo péeparadn, se masa como si fuese pan,v'se ﬁdlocansobre la

mesa, ue préviamente se espolvored con tiéafkﬁtierra blanca
pulverizaﬁa) gue aviﬁé gue el barro se pegus, y se le va dando

Fc#ma circular ton golpes véfticales mediante una piedra 11amada
tortaadbr.fLa tortaihue s2 obtiene es un discouperfecto de grosor

;o uniforme -y cdn el disdmetro adecuado al molde que  se va  ha

abilizar.

~os moldes, tambiénihechas_de barro y de %abricaciéﬁ CAaBErdas,
Lienan en el centro un mango de madera gue sobre sale de la cara
wdneava. El alfararo apoya el extremo dél ﬁéngo sobire una btablita
gquE émétiehe antré las piérnas’vy coloca sobre el molde el diécc
de barro; el barro se pega ai molde cﬁn golpes SUAVES de  una
mano, mientras se hace girar el molde con la otra. El Darro gue
sphresale se recorta cah un répiﬁa giro del molde, mediante un
hilo de nylon gue se sostiene con los dientes ﬁmr_ un extremo
can la  mano derecha par el otro. Después se echa un poco da'aquSM?
smbre'el harro que ya ha tomado la forma dal molde y se alisa con
una piedra3llama35 janamo y caon la palma de loa mamo. Lo pisza so
caloce sobre tabias dispusstas subgé el suelo y se retira 2l
malde.  La pieza se deja secar, generalmente a la sombria, durantoe
madia hﬁ?é. Antes de hécer mé&s biazes; el alfareroc limpie la bajas

Mo orosiducs de barvro y  comienca nuevamente la  operacidn dol

s

maldzados




Para el procesc descrito hasta agui, algunos alfareros

cuentan ceon la ayuda de un hijo—varbn;iel padre hace el®disco de

barra v lo pasa al hijo, que moldea 1la pieia. - También ﬁuedmn
ay@dar los hijos menares,yQue ponanblakbieéavausacar y evitan que
&l padre. deba levantarse. Hay casos en quE'los,:6Byuges,.el padre
v varios hijos, mcldean a la vez.

Cuando las piezas estadn secas,  se tallan con una piedra

recublierta de cuero, con fibra o con estropajo. Si las piezas van

a decorarse con dibujos o adornos sencillos, éstos se hacen

despuds de lijarlas y antes de quemarlas.

Para los adornos tradicionales de ia loza corriente (puntas
blancos en la orilla de la cazuela u cila) se usa una pintura gue
procede délltestaﬂa de Jalisco, que ‘se adguiere a élgmnoﬁ
congrciantes  de  la Iacalidad o e vepdedores ambulantes. Los
pinceles Qqus S usan san por . 1o genefal de pelc d2 cols de
ardilla amarradc a una varita Vs aekhacen sn la casa. Otro adorne
wsual en la  lozay, corriente se hacte pasando un rodete o wna
corcholata sobre la oriilg de la piezé' y-pintgndo despué5 Ta
orilla. Si las pieéas llevan asaé, éstaa. se colocan sobre la

piegra seca.

Cuande se trato de alfareria fina, las piezas se decoran en
zrudo. En Tapula hay s6lo cinco familias gque trabajan vajillas.

sdonds de octras cuatreo gue hagen lora fina, aungue -no valdillas.
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Todes estas familias aprendieron a decorar gracias a les

ensefanzas del primer alfarero. que experimentd pintura sobre

barro, resultado a su vez de su aprendizaje con. un especialista

en la ciudad de Guadalajara. ;Ese‘alfarero,.ya',difuntﬁ, due'era'
pariente de las familias que  hacen vajillas,' goza de un gran;:

respeto y prestigio y se lo considera el maestro.

Lus alfareros finos son especlialistas en relacidn al resto

de los - productores; los alfareros gue hacen loza semifina soan

éauelimﬁ gque no han adquirido la habilidad suficiente para

decorar en forma Ffina; algunos, incluse, no poseen habilidad

aungque hayan expearimeniado 9& algunos afios.

Cuando la loza necesaria para llenar un horno ~lo que se
lleva 15 dias de trabajo ininterrumpido de tres individuosz

adultos en cualquier tipo de loza- se procede & la primera guemna.

Este sme hace igualmente en la casa del productor, en hornos
de adobe de fabricacidn casera; los hornos son circulares con un
hegar subterraneo y una parrilla da—piedra‘que gqueda al nivel del
niso, sobre la que'se panen tepalcates gque reciben dé loza que =ze

va a quemar, gque también se cubre con tepalcates.

La“capacidad del horno depende del tipo de piezgs gue se

a2laboreny los que hacen  loza- carriente v se especializan en

1]

razuzlas las fabrican en cinco o seis tamafos diferentes. Lo
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hornada de un alfarero de loza corriente puede consistir hesta en
73 ‘docenas de cazuelas de seis difarentes tamados, incluyendo
miniaturas (juguetes), hechura de nifos y abuelitas.
. b .
Los alfareros de loza fina 1llegan a acomodar en su - horno
hasta dos vajillas decoradas para 12 personas (73 piezas) ademds

de la docena de cazuelas ccrrientes, unas 20ﬂprezas diarias.

l.as piezasg, listas para entrar al horno, previamente
calentade, se asolean para svitar cambios bruscos de temperatura.

Cargar wun horno grande toma aproximadamente dos horas, la primerva
quema tarda entre 4 y 7 horas, segin el tipo de loza, pues la

temperatura debe ir aumentande gradualmente.

Cuando los alfareros no actdan de la manera deacrita sufren .

pé-didas, pues su produccidn sufre roturas. °

“Ya cocidas y  Frias las pizzas, se procede a vidriarlas
(gretearlas).  Este proceso suele estar a cargo de las auiered
adultaz vy la scla preparacisén de la greta entre dos persconas

ragquizre una hora. El vidriade se hace con la mano en el interigr

i

de las piezas, vy rara vez por  fusra; una haornada de loza

- corrienté se greta en una hora y madia.

Ya secas se procede a la segunde quema. Esta quema dura nds

quae la rimera puesto gue se necesitan mayor  tem sraturas v
] )
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Ligmpo ﬁafa qﬁe_la greta se‘extienda uniFarméﬁenté y no quéden
grumos; lﬁ‘habiﬁual qﬁe tardeAéntre.é Y SVhOﬁas(

La greta gue se utiliza en Céhglaiﬁfcce&a de”MnntErrey y se
pusde  comprar en bodegas de los ccmérciéntes locales a uh precio
gua fluctda en el precio. W

°
Antes los alfareros utilizabah greta  1002, péka por .la

cantidad de plomo que contienen la han disminuido con esmalte.
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Z3.~ De  acuerdo con crénicas del ‘siglo XVIiI se sabe que Don
Varzo  de Quiroga, en sus proyectos de adjudicar a las diferentes
'rwgionas el entonces »Gbispadm de Michscaéén tareas econtmicas
agpecializadas, gncomendd al pablado de Capula &l carte de.madeFa

uie despuésfsaria labrada y decorada en ] cercano pueblo hey

liamada Ouirogsa.

Los productoras.~actualmente han aprendido el arte de
trabajar la cerdmica de sus antepasadcé, pues el 98.%4% menciung
G éu aprendizajev'hé side de generacién en generacién v
solamente el 1.06% lo aprendié por oficio.

los productores de cerdmica recuerdan que sus abuelos
prpduciaﬂ »al$areria de barro color. caFé,<‘vidriada ?(mllés,
vaselas, macetas, camales) para Ids:_meraadua blocales Y
‘r;QAﬁnaiaz. Hovy en:cntramos-en» Capula no zdlo la 'producﬁidn
tradicional de loza :eriente,‘ sinc la produccidn de una
alfareria llamada fina, que no tiene més de 20 afos (platos,
vajillas, juegos dedté'ri:amante decoradas con diijQ% y FQrma£
mas tésces y burdos gue Ios‘ de la loza ?ina), hecha en general

we

pos aprendices de loza fina.

290~ Los rasgos en comdn gque se presentan se refieren de manera

cmarnoial & la organicacidn familiar del trabajo.




H

_a divisién familiar del trabajo en el momento de la

aroduccién, asi como el abastecimiento .de  la materia prima,

dependen en primera instancia del namero de miembros que integran

l¢. unidad familiar (sobre todo de hijos adultos y sexas) ues ol
Y » P
&7.027 trabaje en un ndcleo fFamiliasr, y s6lo el 3I2.98% tiene

asalariados.

Como ya se indicé la unidad familiar es en general la
familia extensa; con el jefe de familia viven los hijos varones
casados, cuando loﬁ‘hay. 8i ei jefe dé casa es el hijo mayor, sus
padres ﬁueden vivir en la misma casa. Asi, bhajo un mismo techos
pademos En&antrar‘ yiviendo a una familia ccﬁ representantes de
cuatro generaciones f(padres del jefe de casa, jefe de casa con
hijos v nietoé). Si @1“jefe dé casa tiene hijos varones mayorss
de 12 afos, va cusnta con ayuda efectiva para desarrollar sus

achividades agricolas o alfareras.’
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0.~ Cdma  vya se.mencibnﬁ 165 trabajadores que soﬁ,mieﬁbros de lo
familia 'y no perciben salariao, pues en el,;aso‘de la slfareria,
la  ayuda de'los*hijcsyvarones és sumamanta'necesaria, csobre todc
para abastecer a la uniaad productora de la materia bdsica -
harro- vy de la lefla, gque es el (nico éomb&étible S usado para la

guema de la loza en los hornos.

La arganizacidn familiar del trabajo es también la mds
coming  En  los casos  en que algunos alfareros aumentan SUS
ingresos con los que obtienen otros miesmbros de la familia fuera

4
b

® 1A produccidn alfarera, éstos se consumen también en conjunto.

. . . , -, . . :
Los alfareros alternan el trabajo con la actividadagricola;

fos
i

gue implica que una d2 las dos actividades estd supeditada &
la otra. . :

Los ingresos que se obtienen de las ganancias de la venta do
ia loza cubren los gastos para la subsistencia de los miembros de
te femilia junto con los ingresos adicionales de las actividodes

va mencionadas.

&4

For 1o que se refiere a los trabajadores asalariados =11ce
no  perciben nada, dnicamehte su manutencidén, eos  decir  sw
alimentacidn y vivienda, algunos (27.65) de ellos percibken menc:

del salario minimo y es gque algin parentesco los une.
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VII. CONCLUSION GENERAL
A.  CONCLUSIONES GEMERALES
El - poblado es pequefio, casi desierto,ksgﬁencuahtrafa 10 Km.

de Morelia, Michoac4n.  E1 97% de la poblacién se dedica a la
) ‘ : ~ : . °

cerdmica, indistintamente nifios y mayores.

l.a situacidn en que se encuentran los productores de
artesania es sumamente injusta, son el primer . eslabdén de’ una
cadena de comercializacion de la cual los intermediarios esuplotan

y abusan.

Los artesanos s encuentran sometidos por el no saber daol
valor gue lleva consige la artesania, puzs mal baratan sus

productos, esto  sucede por varias razones, tienen o miles de

orpductores & o su 1rededor, Capule es un poblado netemonte
artezanal, coan > una  tradicién - muy  arraigada de talleres
familiares. Liegando a la conclusidn de que por herencia so

compaortan  de una’ forma un  tanto egoista, que les lleva al

estancamiento uss se niegan a la idea de crecer en equipo.
Ed .

Al saer Capulsa un productor de artesanias, no existen ctras
fuentes de trabajo, se ven ochligados o forzados por la tradicidn,
nues e observan desde nifcs hasta ancisnas en la elaboracidn de

los productos.
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£ través de los financiamientos se penséd en la oportunidsod
de nejoraz, pero la =speranza decra2cidé totalmente al no estar
proparados ni los productores, debido a sus costumbresz, ni las

instituciones, debido a la mala organizacidn.

Al decir gque a las instituciones - les hace falta
agrrganizacidn, es porque, dicho por los mismos productores, no han
gabido llegar a su mercado potencial, el sector artesanal. Fues

31 algunos conocen instituciones, es sclo de nombre.

Lo mayoria de logs productores solo conocen e FOMICH, esto
porgue  es un programa de apoyo a los productores  propio  de

Michoacdn.

Los productores no tienen ninguna . forma de promocién o
publicidad de sus articulos; para llegar a sus talleres, es por

mzdic de preguntar a los pueblerinos o tocar de puerta en puerta.

La forma precaria en que se encuentran los productores, les
lleva  a un continua cicleo vicioso de estancamientoe pues no
logran siguiera salir de su poblado, mucho menoss buscan la

posibilidad de exportar productos.

La economia en que nos encontramos exige una mobilidad do
rECUESDsS, opciones y preparacisng, la igharancia de los artesancs

tas lleve a no preacuparse, ni sigquiera enterarse del rol de vids
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gque exige un México prdéximo abierto a la libre comercializacidn,
sin mirar mids alla de lo que puede traer consigo un Tratade

Trilateral, ni las posibles opciones para con ellos.

Encontramos una familia que exportaba productaos a Alemania,

habian heche contacto con una persona en Morelia quien por medio

[

de esta le pedian solamente cerdmicea de altos hornos, (blanca)

les llegaban el pedidos, estos empezaban a trabeajar.

L E—

Su forma de empecar se solo envolviendo con papel periddice

los articulos.

l.as bodegas son  lugares donde lqs productores venden sus
aftﬁtulms, a muy bajo precio, el precio io estipula-logvmismos e
la Dhodega, €5 un mal necesario, cﬁandc los productores no venden
sus articulos, o tienen otra salida que re:urrir a la bodega para

poder conseguir medios para poder sobrevivir un corto tiempo.

L mayoria de las personas que se dedican a la &rtesania,

zan nujeres, regularmente  los hombres salen a  trabajar en la

sigmbra mientras estas se quedan en. casa. Fegularmente no

. centratan  trabajadores, son las hijas gquienes ayudan a dicha

labor.
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'B.  CONCLUSIONES ESPECIFICAS.

il.~ Después de haber realizado la investigacidén aceica de la

produccién y comercializacién de la cerdmica vidriada en Capula

Mich. se comprobd que laos artesanos  si  requieren de

financiamientos para la comercializacién y  produccién de sus
productos, 10 cual gqueda respaldado por un 69.14 % de artesanos

que opinaron que laos financiamientos existentes no cubren las

s
3
i
i
i
[ %R

ades para el desarrolla de sus perspectivas de crecimiento

v solo el 12,82 % opina que tales Ffinanciamienteos -si  son
N 3 :

Pero 250 no a5'todd;»yé gue otro problema Fundémenta;‘radica oen
&l desconocimiento casi tatal‘de“igs actuales créditos que se les
puaden otorgar  a los.artesanbs dcn&e solag el I9.96 %4 dice
:mnncerlos y. de "ellos el &3:B3 % ni‘,siquiera a intentado

abtenerlios .

Sobre las instituciones tanto privadas como publicas que puaden

! L
otorgan créditos solo el 904 las conoce realmente.
Lo mas preocupante sobre la eficiencia de los créditos radica en
gue =l 10,4645 % lograron iniciar un crédito pero solo =1 8.2 %

pudo mejorar  sa produccidn y =21 6.42 %4 lo utilizo solo para la

compra oz materia prima . S
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oL Gin lugar a dqgas la publicidad éévpa}ta fundamental”Eﬁ‘ toda
wrganizacidn, perd,desgraeiaﬂaﬁente‘nd =1 encuentra ai altan;e e
ia  mayoria de ellas. De ahi ée .deéprenda que' la msegunda
“izdtesis afirmativa sze halla. comprobado va que mas del 50 % de
srtusanos no utilice ninguna publicidad’péra»sus productos; el

oo se empleen ciertos medias de publicidad poco efectivos comc

12 e3 la exhibicién de sus productos en sus propios locales

fR0.20%Y vy otro 15 .95 % lo realiza por referencias. , provoca gque

ro se den a conocer sus productos en otros latitudes para poder
el ACCRSar A nuevos mercados jes decir gqus se de un mejoramiento

wioad comercializacidgn.

Otoo factor importante en la escasa utilizacidn de publicidad es

@l deuconocimiento de mas del 27 % de artesanos gque no saben como

arle publicidad a sus productos LEsto nos lleva a rzafirmar una
vie mas gue la publicidad es Fundemen*" zn 2l procesc productivo

?ummr*lﬁl de laz artesanias .

La comercializecidén de cerdamica vidriada deja mucho gque desear ,
va megin datos obtenidos la venta de los productos se tiene gue

realizar  localmente a2l no :ontafvcmn los medias neoesarlios paca
huuﬁrla% llegar hasta los consumidores potenciales, resultando “n
By mayofﬁa solo  una veﬁta de +tipo local ;Par lo  tanlo
cmn%x*eramué gque la publicidad 'adeﬁuada puedse resgltar un factor

que atraiga

u

los consumidores y con ello la comercializacidén se

conviaerta en una adecuada basze de mantenimiento y desarrollo para
' °

milaes de tamilias artzsanales.

-y

hr

244




3.%Dw;trm dei aspecto EﬁFerahte a la comercializacidn de mercados
extranjeros y a la p}epara:idhgde “los artesanaﬁ para hacerle
Ffénta é estos ﬂanés. retos cmmercialas . la actitud es
desgraciadamente negstiva , ya& gue la  hipdtesis acerca de que
eriste una pr@paracidn adecuada ds _Iﬁs artesanos para hacerls
frermts &  los nuevos mercadgs es totalmente nula V.Estu oueda

»

reforzedo con ol 9.9 U de los  artesanos gue opinaron gue no

sabian  en absoluto nada sobre Iz pussta en marcha de svsvos
convaenios comarciales de ‘trascendencia tanto nacional como

internacional, esta trae como consééuencié un  desconocimiento
sobre los factores ﬁue léw puéden afectar a ‘lcs produntores de
ceramica  wvidriada vy coap consezuenéia debilidad’ vy Ffalta de
competitividad dentro de un mercado naciente ﬁr&cient@ y de
suma impartancia para l1as aspiraﬁiames no solo del fﬂmwvarteﬁamal
ino nacional .

Egto queds ahdnadb a wna falta de intérés pc}‘ parte de las
avdtoridades con respecto & ciertas actividades prodgtti#as como

lo san las artesanias on cerdmica vidriada .

4.w.El TLC al cdntamblar el ’sgctgr arﬁeganal :podria trasr o un
clima més“ prchicin 2n esta  sactor ya que~‘asiw'pédré hécer
ingresar  sus productos a los nuevos mercadas que se avecio nn ,
pero, estd>ho“sé dard de manera #écil ya que implicara un fuerte

esfusrzo  de todo el sector artesanal y.lavdispasicidn"de todos vy
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cada uno de ellos en la'agrupacidn, organizacidn y ejecucidn de

planes cuantificables de manera abjetiya .

[

De esta manera se pusde afirmar gue con wuna preparacidén adecuada

vy odisposicidn de dasarrb{la hacia el exito, se puede obtener un
lugar dentro de los mercados extranjeros mas importantes del .

munds vy asi poder dessarrollar  no solec sl 5ectcr'artésamal 51010

hasta la misme economia nacipnal . .

Al Lien se debe de contemplar los térrinos de  la nogociacidn

ai rospechto y4de ahi se desprenderan si son busnas o malass las

- ctivas de la puesta en marcha del mismo TLC , asi a final
de  rusntas resulta aventurado el poder afirmar @ o0 negar

& <

categiricamente esta hipdtesis , solo el tiempo y los ﬁFsultadmm

nos dardn la respuesta verdadera .

I.o-Be confirmo. la hipdtesis nula yea que solc el ZO.BTYL  de los

Ta

productores de cerdmica vidriada =13 organizan  para

Fi
Pl

6n de sus productos, la razdn parece ser mas  de

tipo s2cial que econdmico porque apesar de saber que 2 través do
la Qrganizacidn' pueden  obtener mayores beneficios, Ltantec oo

produccidén coms de comercizlizacidn, no esxiste una diﬁposicién‘

por parte de' leos mismos productores vy autoridades estatalsszs paca

Ilevar: & cabn la  formacidn de  asociacionss o organizocior

244




LA A

opinan
wFicia

dichos

&a-Con
1z dem
la bip
CALLAS
may o

lee pea
achivi
erxiste

Por ko

balo p

_.('

...)'
alfare
R i

N sue

ahalk
e TS
BawsTl

cien  die la investigocidn pudimos percatarnosn

do que no existe gente capaz de organizar de una  manera
nte vy honvada, acareando desconfianra para  sfechuarsze
cambios.

~

las opiniones de los productoras de cerdmica se sabe gua

anda de su productos a vanidc disminuyandm, confirmandose

stesis nula de gue la demanda es menor a su produccidn, las

son: No tiensn un prcgrama de promoci én @] cual atraigsa

zlientela; no cuentan con apcyu¢ pub11c g ni privados gus

smih

o

n abtensar  los recursos neEcesarios paras explolsr o

'!
o
o
[
(v Y
3

dad productiva vy de comercializ die sus  produchous

deamasiada "zmpcten i en la regidn.

1l

i
~r

1 motive 21 S7.18Y% de los preductores a der1d1do produe

edido para asegurar. ls ventae de su mercancia.

i

confirma 13»hipé£egis nular la poca wutilidadeque los
ros obtienen de sus productus oo les péfmiten 'cubqir [=1aL
dades primariaﬁ. £l 71.729% de los ﬁrmductmf%m AW} b@rgihmn
ldo monstarioc, sclo 2n ESﬁECiE {(zomida, vivienda, wvestido

los pucos gue percibesn un sueldo oscila entre !y

]

ins minimos; obligando a un 20% de los productores & copleoar

solo en cifras De

D

vl onos ramitimos o las observacionso vy
1

Ao
g

" . S S B U S - o P V. SR P B
IS VUL 2ES adtta, Lk alimentasidn R
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gnicamente de dos comidas al dia compuestas de frijoles, chile vy

tortillas; la epducacidn infantil dnicamente. es haste primarie y

s

sulo an algunos cascs de secundaria, el porque del analfabetismo

para o podse sobrevivir la familia; las diversiones —Zon  las

s la necesidad de incorporarse dentro del factor productivo,

que

conhaban gran  Gnicamente las fiestas locales y solo. &n algunos

casos se contaba con radio o t.v.

(-]
c. . CONCLUSIDNES OBSERVABLES.
Las conclusiones abservables vividas en Capula‘ fueron de

suma importancia, vya gue estas nog llevaren e concretar

| R
AL

resultados a gue los peoresntajes nos llevarcon, las condicicnes

t

pracarias en o las gue viven los srtessnos productores de cerdmics

vidriada en el estado de Migzhoacan y muy 2n esgpecial
hatitantes de “am entidades qua  vi ﬁlLEmUa durante

irnvestigacidn de canpoi{Saenta Fe, Tointzuntzan y Capulal,

producto de uana Jnrnﬁ de Fa;*ates econdmicos, s uulaleJ. poli

sulturales Yy naturales gue  abstaculizan el d“”arrg‘lu

creciniento econdmicp de la regién.

Los productores  de cerdmica idriada, no obilengn
rerribucigén acarde a su asfner*a czeatlvo, ya que son objelo

abugo vy axplotacidn de los intsraediarios gque aprovechindoss

z=u nespsidad, pagan precics: hasts clerto punto obsoletosz o

EBOn

los

ticos,

14

Litid
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pruoductos gque adqiieren, esto debilita cada vez még =21  poder
: [ : . - . . . ‘o .

sdquisitiva de los “artesancs, que no ven &l negocio de la

produccidén de cerdmica vidriada tumm uﬁa Férma de 1DgrarVQna
mayor est"biiidad eédnﬁmi:é; ya gque sqlo gsperan &e élla una
ayuda més nara poder sustentar los requisitos de subsistencia
hasicos 20 ol seno del n&claﬁ familiar.

En ostas entiqades las condiciones naturales no son mﬁy
adecuadaﬁ'paraila.ggricultura y la gria de ganado acti&idades @
las  gue la nayor parte.‘dé log habitantes iés otorgan priariaad
como base del suatantDQFamiliar"La #alté de terrenons da riego v

=1 ¢lima en su mayor proporcidén frio no  dan pauta para gue e
cultivo de productos agricolas pusda ser diversificado, asi conu
la insuficiente produccidén de Fforraies alimentizios pers &l

desarrolio de la ganaderia a gran  @2scala. For 12z rarones

antaerior

0]

=5 10S habitantes de 1a regidn encuentran e In

croduccidn de cerdmica vidriada una  forma mas o de ayudar  al

i

sitento necesario para sobravivie,

Los artesanos de estas entidades, se encuantxan‘ @ Yran
desconocimiento de las situaciones cambiantes en él muntlo Comn e
por ejemplo la Firﬁav futura de un tiratado de libre comercic oon
Cglados  Unidos vy Can&dé. vy la Formse en que di:h@ paso e

liveracidn  de harreras  arancelarias pueda afectarlos @ e2n swu

actividad productiva. Esta falta de entendimiento de el entornc

U

H

mundial s products de  wn bslo sivel sducativo, yva  que &b




moyuria de los casos los artesanos escasamente alcanzan  la
gducacidn primaria situacién por la  cudl el interes de los
productores de cerdmica vidriade por comprender la problemdtica

gue representan las decisiones politicas en el pais pasa

desapercibido.

‘D, RECOMENDAC IONES.

Eg posible gque no pusdan reszolverse todos. los prablemas  a
los gue se enfrentan lozs artesanos de Capula, cin embargn honow
tratado de proporcionar ciertas idesas que contribuyan a elavar sw

produccitn v su nivel de vida.

Ern primer lugar, si se desea mejorar la comércialxv1c1un dia

lus  articulos de cerdmica vidriada as esencial que  las
irstituciones Financieras so grectupen por la slituacidn de los

artzoanos; otorgando mayores créditos  y apoyos financiercs para

gutos puedan melorar 1a calidad de la produccidn,  ubicdndose

zr wn ldgar  importante dentro  del  morcado en lo gua a

it
o

4§

corarcialicaesidn raspecta, ya que  para lograr ashe  obietiveo s

ragJisren cantidades considerables de  dinero, lo zual resulia un
obstdcduls  para quisnss o tiensn lo sufFiciente v ose ven en
A ! Y ,
prohlemas al elaborar y distribuir sus productos. 0
Tivon de 1os aspectos Dbésicos  para lograv una mejior




comzreda 1‘“aL10n ide les productos de ceramica Qidriada‘aa la
puklicidad gue se émplea péra da} a conccer  los articulos.  Es
necesario que los artesanos empleen medios de aubl cidad mds
eﬁﬁctivds. Los carteles y tarjetas que se emplean para lograr un
impacto an &l mercado son elementos inéu?icientag; sl o desea
reior el nivel de ventas, se debenvemplaar agpectos que ca;tén la
atancidn de los CIiEﬂtES;JLDS artesanos debido a su falta de
FECUrS0S, no puede emplear el radié o TV pero éi ellos se un@h Y
piden uh Financiamiento para solventar los gastos que implicarias
dicha cmmtratacién, s peticidn  podria ser \eﬁcuchad& por . las

Imghituciones v municipico correspondiente

Con respecta & la plepa"ac*un gue tiensn los artessnos pard
prfreantar a los mercados del extranjero podemos decir gque ssta no

cricte, por lo cual es necesario crear talleres-escuela en los

1
Py
}. -
4]
i
i
10
ound
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ensefe & los artesanos a producic mejor y 9

dospertarlas el interdgs por conocer que herramientas le permiten

vealizar su trabajo con rapidez y precisidn.

Es  esencial gue los artesancs estén conscientes de  la
importancia gque revistes ol gque detarmicedos articulos oipoctados
& paiszs  acostumbracdos a  adguirvir articulos de dptime calided;
den una buena imégen‘deiatrah@ja artistice vy creativd gue hay e
wsy lo cuasl tendra ccmd consecusntia una Ei@vaciﬁﬁ @ Lo
modioos dol exbtranjero y por consiguiente  los arbtesanus sa verss

sompromet loos

it

- - v e el o O ey e e
realizar cade fdie melor sus arbicwloz.



Consideramos que para lograr el obietive anterior dabe hab

rantribucidn

el

Institucionss

Lambidn  wuna por  parte de las dez
Fomento artesanal;: migmaslfqge tendran la taresz de famertsr
mediante pldticas breves la ideé.evinteréa‘en lés artesanos por
abaééar un  mayor bnamero de mercados tanto nacionales como
irternacionales, eliminando asi  las ideagvérrdn&as COn reEspecio
al fracezo que se pudiara téner a2l zalir de la . localidad en la
que a2llos realizan SUS actividades de produccidn y

comercializacidn.

Ante los cambios gue se

Tratado de Librs Comercio,

informacion de los artesanos,

realidad tienan idea de lns

los

puadan antrar con

creemos gue esto

puaden  ayudarlos a  incremen

viantas. Los elementos a

las Instituciones Financieras, las

Sar &

canocer &

Tratado.

a

&

tar

los gue nos referimos son 1o

caonfirmacidn del

]
& la ¥

suzscitan, con la

-

nos 1z de

3]

percatarnos  d

SON MUY pOocas las personas gue en

spectos gque zngloba dicho  acuarde,

artesancs al  igual gue toada 1z

&

[N

informados vy conpeot B

como la  Forma s gue pusdoen

sea un poro dificil gque ellos

los mercados sxbtraniaros,

(W]

gue tienen elementos gua

tanto sus praoaduccisn come sws

il

aportan

cuales deben craar  prograias

en gqué consiste vy oomo




En la medida en que los artesanos se organicen €

grda posible obtensr mds

i

identifiquen sus intersses comunes, . les

fioilmente  financiamientos que les permitan ampliar sus mercados
: - N ‘ °

o coventa, dar una mejor publicidad a sus  articulos, ‘adguirir a

nracins mas accesibles la materis prima, asi como librarde de la

Fe

(.,.-.

axplotacil

n e

h

niusticia de gue sonn  objeto por parte der los
scaparadores. Las wniones de artesancs que pudieran surgir les
pernitivrd adquirir transporte para llevar sus  mercancia a otras

localidades y darles una comercializ acidn més adecuads.

Los artesanns reguieren de una plansacidén en su prmuuuaiuu,
Los niveles actuales de 1z misma son desproporcionados  en

e

pets

relacidr

A la demanda; también es importante qus =2llos anal
{en grupo) las necesidades reales del mercado, es decir en gue
Cd@poeas del afo deberdn producir més vy =n cuales seria conveniento

dedicarse a otras actividades que fueran redituables. Tembién on

aspacto juegan  un  papel importante  las Ingtitucliones  de
Fomgnto, mismes que deben asesorar a las personas con rospochp o
oomo . ovaluar  sus  niveles de produccidn,  mantenidndolos =

regquilibrio considerando la demande.

Firalmente, analizando @ el margen de utilidad que obtienen
los artesenos por le vents de sus productos, consideramos que los

clientes no aprecian en su totalidad =1 trabajo artesanal por lo

oue  mp estén dishuesstos & pagar  un recio. justo  pov lpe
: )
artioulas. Bl a esto lg agrzgamos las injusticias gue se

(2]




cor parte de los  acaparadores, neos danos cuenta de  la situacidn

precaria en que se encuentran losz artesanos.

Resulta?pqr dehés decir quejlas Instituciones de apoyao & 105
artesarios deben cuidar aspectos como éste, va que*muchas veéea no
S8 apoya o se asesora como debiera a los artesanos. A traves del
enpleo de los medios masivos como la Televisidn o el radio, e
in&luéi&e la prensd, se puede lograr gque los clientes aprecien
realmente a las arteaaﬁias (terémica vidriadal) ya no por  su
Arecio, sino por su valor aftisti;a y rigueza cultural.  Logrando
i anteriuf se obtendrd una mejora en 10s niveles de vida ve 106
qrtaﬁamaﬁ de Capula, Mich;, asi Como también unag - proterancia
Aucia los productos ﬁradiciunalmente mexitanos que son mdestra de

la creacidn artistica del puehlo mexicano.

For lo tanto el gobierno del Estado de Michoacédn deber Qs

At

[

runentar el aprecio  a las  artesanias y  tratar Cde  dar  wds
mamlicidad a los pabiadms zn donde se produce la 'cér&miaa
vidriada; adomas de ﬁupérvisar agualios programas qua ofrecen lau
ih&tituWQDnEﬁ de erédito, comoc son: FOMICH, FGN@RT‘y CAS# DELpE
ARTESANIAS DE MICHORCAN.

Es conveniente  sefalar que existe una  falta de in%mrmﬁﬁiﬁn

con respecto ca los  Financiamientos, log  artesanog no  bicnon

conoeimientn de la existencia de los apoyes financiero,




Las pdcaskpeféghas qﬁe han intentado obtensr algin crédito
o recibieron una iregpuesta adecuada por el contraric &2
malicitar un crédito tuViérmn COmD feépuestalmaloé tratos, pésimo
servicio, etec.
. ) s 1

Earia de gran utilidad que las instituciones colocaran
,ﬁucuﬁsales en lugares mds accesibles, distribuyeran folletos u
organizaran pldticas gque tuvieran como finalidad prbparcionarbla
mayor informacidn de los fomentos Y  apoyos.

Deben evitarse rivalidades entre las instituciones , =21llas

guieren atribuirse el derecho de ctobgar crédito:

-

Finalmente la disparidad ss tanta gue ahora ninguna de  las
institusiones se preocupa por el tema.

Saria conveniente que se&  realizaran ajusteos

~=

actuslizaciagnes en 'los créditos  gque se octorgan por parte de lag

divarzas instituciones gue aperan en Michosacdn,

T

ara que Bn base 2 ello se den créditos que realmente cubran las
necesidades de los arteganos, va gque se han dado ‘sitwuacicongs on

las gue sélo han llegado 2 prestar $500,000 o un méxime de

B

$1L,000,000, y estd cantidad es irvisoris, con respecto a alas
situaciones gue imperan en - el estado de Michoacdn vy
aepocificamente en el pueblo de Capula, donde losg precios de

transporte ¥y materia prima son muy elevados vy por lo %anto son

muy dificil gue essa cantidad alcance pare conprar lo necesario.

En gse renglin es necesario aclarar que la mayorie de la gente ha

gade  wunse epinidn desfavarable o los Firanciamisznbos gque

Vi




B g S 8

oLurgan para la caomercializacidn de la cerdmica vidriada, pziro

cwrta  @s basicamente como consecuencia de 'la poca difusidn gue so

=
-
b

venido dando tanto a la instituciones que otorgan cradito

coms 2 los tipos de financiamiento gque pueden  obtener  loo

GV Lesanos.

Sg pudo comprobar que a varios de los productores se les

pedian sus escrituras, provocando una mortificacidén, lo que

ccasiona que muchas personas no intenten siquiera informarse.
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EXPORTACIONES

Uno de los aspectos ihpnrtantes parakla'exportaciém son los
requisitoé» que son necesario ftqmplir; si se desea vender al
gxtranjero artesanias, se pide qﬁé- sa“‘tramite todo, 9se deben
egpaci%icak las carécteristicas‘de 1os prcductdz, la cantidad de
carticulos, el nombre de la pérsdna que desea‘exportgr,-ﬁl PALE
adonde sa exportard,  ia ‘pnblécién, razén sccialg ademés\ debe
irncluirse informacidén adicional es decir, la cotizacidn, la Forma
de ‘pagm (Cahtada,‘a créditu,» etc.}) , forma - de documentacidn
(Fattur&z, {istaﬁ,*cérti%icados,etc.), forma de empaqug {cajas de
Cﬁrtﬁh, iz )plasticﬁ,\ rejaé de »madera, 2htc.. ), nonmbre de la
corporacidn a la que sze le entfegéran ias mercancias, maniobras
(por cuenta dei cliente), lugar de entrega, éeguro, asi camo
también las instru:cioneé especificas,por ejemplo, se especiFica
si =se tiene gue facturar y hacer una lista pur-cada empagque, la
procedencia de los articulos, incluir en el dotumento o forma
(pedido) las firmas del o los vendedores, del résponsable de 4drea

comarcial, asi como la firmz del clicnte.
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‘ CLAUSULAS DE VENTA

La Institucién qua proporciona apoyc para exportar es

FONART, e= importante que el productor o intermediario llene los

datos correctos del documento o forma para expartar.

Las clausulas de venta vienen especificadas &n los
dorumentos (Formas) gue se emplean para ia-éxportacidn, sON e
“otal mu@vey clausulas ;as gque se tisnen que cumﬁlir y son las

giguientes:

# Frimera.-El precio de la mercancia consignada en este
documeanto, no incluye el empaque y toma como base el valor de la

misma en nuastro almacén de Avenida Fatriotismo No. 491, México,

DJF. A eleccidn del cliente se podrda cotizar en puerto de
“embarrgue o lugar de destino: libre e bordo, casto y fletgz; costo

CoaBguro vy fFlete.

¥ Segunda.- La obligacidén de pago de este documento se
Fijard em dolares de los Estados Unidos de AAEFiCS para el
cometrcio exteriﬁr y #n pesos mexicanos para’ el mayureo;na:ional,
bain mutub acuerdo de las partes, para  ser cumplido en a1

Distrito Federal.




¥ Tercera.— Para 'la entrega de mercancia Qrdahadag’ s
regquiere el pago por anticipado de la misma, de acuerdo a las

siguientes modalidades:.

.a} Contado

b)'Paga‘en';thug (una Qez gue éste se haya'hecho
efectivol. |

) Pago con cheques de viajero, con el porcentaje da
descuentéquue nos inﬁique el banco. -

d) Pago con tarjeta de crédito con el porcentaje de

- descuento gue nos indique la misma.

‘e) Por amparado contra la carta de crédito a ia“viéfa
irrevocable y confirmada con nuestro nombre: FONDO
’NACIDNAL FARA EL FOMENTO DE LAS'ARTESANIAS, NAFINSA,

Av, PATRfGTISMO, No. 691, MEXICO 19, D.F.

) P&gcla~través de éiro.bancario u orden de pa;o a
nuéstrq favar. ’

'g) Fago countra documentos (dos modalidades!)

- Anticipo del S0% por el valor total del pedido y la
diferencia contra 1% presgntatién de nuestros
documehtcé"a través de uh,Bancc y‘Qna veziéprabadm

st crédito por Compafia de Seguros de Crédito a la

Exportacisn (COMESED) .




‘mlausula tercera.

- Pago total del pedido>a.1a presentacidn de nuestros

documentos a travées de un banco una vez aceptado su

crédito por COMESEC.

¥ Cuérta.—vpara ordenes dg'articuloswespecifiéqs que no se
tengan  en existencia en nuestro Almacén General, se aceptéran
"pedido especiales" sujetos‘ a vafiaciones, tanto de‘ plazos de
@ntrega como an cantidades Yy precios, - segln las caracte:isﬁicaa
de la mercancia ordenada. Para pedidosAESpeciales que - no estén
apuyados poroana cérta de crédito, 21 comprador se’ chmpromete &

cubrir el S0% del valor por adelantadeo y el saldo cubjerto segan

% Ouinta.— En ‘ningﬁn cééa se aceptatén | cambios o
devaiuciqnes de la mercancia total o harcial. En caso de.
aanﬁelacidhy del pedido, el anticipoy recibido se aplicara como
indemnizacidn de los dafos de FONART. Si; no existiera /di;hm
anticipo, el comprador se ccmﬁromete a 'indemnizar a FONART por .

danos perjuicios ocasionados or una .cantidad equlivalente al
Y o.p 0S5, B ‘

TO% del valor de la compra y / o devolucidn.

% Sexta.— Todo pedido ya empacado, y que no sea fetirado de

las bodegas FONART en ui plazo de- diez dias, ¢dntéd05;a’partir de

la fechs de aviso causard una renta equivalente al T4 mensual del
valor de la msrcancia empacada, siempre y cuando el retraso sea’

ocacionado por culpa del comprador.




X Septima.~‘ﬁ solicitud por escrito def'clieﬂte FONART podra
2Hpacar la‘ﬁmercancia ~asegurarla 14 embarcarlaffa través  de la
ampréﬁa que ind;que el wmismo, quien acepta que todos los gastps
que se originen por estos :onceptos‘éorréran pafnsu cuenta y sin
ninguna responsabilidad para FONART. |

t0ctava.—~ Una vez perfeccionado este contrato de. compra-

venta mediante la Firma del mismqvel comprador da por recibida la

mercancia real, juridica o virtualments, pcr'lo que las péfdidas,
defios m‘mfnascébms qué scbrevinieren a los articulos vendidos son
pur cuanta del comprador ayfcargatdgl seguro contratado por el
ﬁismc supuastm que desde el mamahtc en gque éste acepte la‘;rapia
marcancia,. asta queada a‘éu disposicién, qgédanda CFDNART tan mdlo
czn lo derechos y»abligacianes de un simple depositarid.
*‘Navena.~“ Para todo 1o}pfevistm‘en estaév:oﬁdigiéhes s
imtér@retaciﬁn y cualquier conflicto qua con motivo de éstas s
susciten, 1as partes se coheteréh a 1@5 Leyes y Tribuhnales de la
ciudad de Mexico, D.?. renunciando  a ¢ualquier fuero que pudiere

daerivarse de su domicilio o nacionalidad.

Como  se puede "aprzciar a través de estas clausulas , la
comercializacién de los praoductos artesanales la realiza un
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ictmrpediario, mismo que se encarga de adquirir y  vender los

productos. También  se esncarga  de dar difusidn & los articulos
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