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PROLOGO

El presente trabajo fue realizado mediante la elaboracion del material
recabado durante un trabajo de campo de dos meses y medio de
duracién en las campafias electorales de los candidatos a diputados
federales del PRD, PAN y PRI en los distritos 14, 15, 27 federal y 10
local. Campafias que se realizaron del 20 de abril de 1997, al 2 de julio
del mismo afio, periodo de la culminacién del proselitismo de las
campafias de los partidos antes citados. El trabajo de campo dio
seguimiento dia con dia a recorridos, reuniones y festivales.

Cabe resaltar que el realizar una investigacién sobre las campafas
politicas para diputados federales y locales en una urbe como el
Distrito Federal, no fue nada sencillo ya que se presentaron varios
obstdculos que dificultaron su desarrolio.

El primer paso fue localizar las direcciones de los distritos que el
equipo de investigacién habia acordado; estos distritos electorales
eran el 14,15, 27, 29 y 30 federal de acuerdo a un estudio
sociodemografico que se realizé6 previamente para ver y comprobar
ciertas diferencias en el pensar y comportamiento de la ciudadania con
relacion a cada una de las campafas, asi como la realizacion especifica
de cada uno de los candidatos de {os partidos antes mencionados.
Debido a la poca informacién que se nos brindd en los comités
estatales de cada partido en cuanto a las direcciones de comités o
casas de campafa de cada uno de los distritos antes citados, se opté
por ir personalmente a buscarlos, estos fueron los distritos electorales

14, 15 y 27 federal y uno que no se tenia contemplado, el distrito local
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10. Este dltimo se tuvo que agregar a la investigacion debido a los
problemas que se presentaron para conseguir las direcciones de los
comités de campafia de los partidos PRI, PAN y PRD en los distritos 29
y 30 federal.

Es importante resaltar que en los distritos en donde se obtuvieron las
direcciones de los comités de campafias de cada uno de los
candidatos, se presentaron algunas dificultades para gue se brindara el
acceso a las mismas. Sobre todo con los coordinadores y los propios
candidatos, ya que de éstos dependia nuestra aceptacidén o rechazo en
sus actividades proselitistas (recorridos, reuniones, festivales, etc.).

El convencerlos no fue nada facil debido a la desconfianza que se tenia
de que fuéramos espias de otros partidos, un ejemplo claro donde se
nos presentd tal fendmeno fue con el Secretario del Comité Distrital en
la campafa de los candidatos del PRI por el distrito electoral 27 federal
y 36 local:

Una vez ubicado el Comité de Campana de los
candidatos del PRI en los distritos electorales
antes sefialados, fuimos recibidos y atendidos
por el Secretario del Comité, se procedid a
explicarle el motivo de la visita que era el que
se nos brindara el acceso a las campafas de
sus candidatos, debido a intereses académicos
de nuestra parte. Al finalizar con la explicacion,
el sefior se mostré un tanto desconfiado hacia
nosotros diciéndonos: “ écomo sé que la
finalidad de acompafar a mis candidatos es
para fines académicos, y no para espiar
nuestras actividades en campafia y darle la
informacién a otros partidos?”

Ante la desconfianza de él hacia nosotros,
procedimos a enseflarle las cartas que el
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departamento de Antropologia nos habia
otorgado  para constatar que  éramos
estudiantes y gue la Unica finalidad de
acompafiar a los candidatos en sus campafas
era para fines particulares de la propia
investigacién. Es importante aclarar al lector
que aunque estas cartas de presentacion que
nos brindé el departamento no eran una llave
para que se nos aceptara de facto dentro de
las campafias de los candidatos, si cumplieron
por otra parte, en constatar ante los
coordinadores y candidatos que el propédsito de
acompanfarlos en sus actividades proselitistas
era solamente para un fin particular; es decir,
para realizar nuestra investigacion y, que mas
alla de nuestra preferencia politica, no nos
ibamos a inmiscuir en cosas ajenas a la propia
investigacion.

Al ver nuestras acreditaciones, el Secretario
quiso intimidarnos por otras vias diciendo que
las campafias de sus candidatos empezaban
muy temprano, 6:00 de la mafiana, vy
terminaban a altas horas de la noche.

Tal vez este tipo de comentarios lo hizo para
que desistiéramos y nos diera miedo, pero a
pesar de sus comentarios, le dijimos que no
importaba el horario. Para culminar, el
secretario se dirigié al profesor Héctor Tejera
Gaona, director de tesis, y le dijo que tenia
primero que hablar con los candidatos para ver
si era posible que los acompaiaramos,
quedando en hablarle para confirmar.! Jamds
lo hizo.

! Ubicacion y busqueda de comités distritales de los partidos de Tlahuac, 29 de abril
de 1997.
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Por otra parte, en las campafias donde se nos aceptd se presento el
mayor obstdculo para la realizacidn de la investigacién, éste fue que
los propios coordinadores y candidatos se valieron de las facilidades
que nos brindaron dentro de sus campafas para utilizarnos como uno
mas de sus ayudantes, tanto en la reparticién de su propaganda, como
en la presentacion de los candidatos con la ciudadania. Situacion que
nos desconcertd y molestd porque mas alla de ser sélo un observador
en sus actividades, fuimos utilizados y tratados como uno mas de los
ayudantes en sus proselitismos.

Un ejemplo de la actitud de rechazo y desconfianza ante nuestro
equipo se dio mas de una vez durante la investigacion cuando no se
nos dejaba escuchar lo que la gente les decia o pedia, ya que para
ellos era mas importante que les ayuddramos a tocar puertas de los
vecinos que el ver la actitud o reaccién que tomaban los ciudadanos vy
candidatos cuando estaban cara a cara. Situacion que hizo que mas de
una vez se llegara a perder ia objetividad de la investigacidn, que era
ver las percepciones y expectativas tanto de los candidatos como de
los ciudadanos.

De la misma manera, otras de las dificultades con las que tuvimos que
enfrentarnos fue fa poca o mucha informacidén gue se nos brindé tanto
de los coordinadores como de los candidatos en reuniones privadas vy
en sus actividades proselitistas por el distrito, ya que para ellos el dar
cualquier informacién podia ocasionar un espionaje interno para la
campana; por ejemplo, cuando se les pidié 1a agenda de los posibles

sitios por donde iban a realizar sus recorridos, reuniones y festivales
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jamas la brindaron, su excusa era que ni ellos mismos sabian con
exactitud dénde se realizarian los posibles eventos.

En términos generales; estos fueron los percances y dificultades con
los que tuvimos que enfrentarnos dia a dia los tesistas en campo. Sin
embargo, a pesar de los problemas que se presentaron con los
candidatos y su gente, no dejo de agradecer a cada uno de ellos por
haber contribuido para que la investigacion se llevara a cabo, gracias.
Por otra parte, quiero agregar que aunque se dio seguimiento a las
campas politicas de los candidatos en los distritos electorales 14, 15y
27 federal y 10 local por ciertos intereses particulares, la presente
investigacién esta sustentada en las observaciones realizadas en las
campafias de los candidatos del PRD, PAN y PRI, dentro del distrito 14
federal, las cuales abarcan la delegacion de Iztacalco y algunas
colonias de la delegacién Benito Juarez (ver anexo 1), ya que es ahi
donde se detectaron algunos problemas especificos de organizacion
ciudadana dirigidas a la obtencidn y mejoramiento de diversos

servicios publicos asi como de intereses personales.
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La ciudad es mdas bien
un estado de animo, un
conjunto de habitos y
tradiciones, de actitudes
y sentimientos
organizados entre si y
mantenidos vivos. En
otras palabras, no es
simplemente un
mecanismo fisico y una
construccién  artificial:
es una parte de los
procesos vitales de Ia
gente que la compone;
es un producto de la

naturaleza y en
particular de la
naturaleza humana

R. E. Park

INTRODUCCION

El tema de la presente investigacion versa sobre organizacion vecinal,
se realizd mediante las observaciones realizadas durante las
campafias electorales a diputados federales en el distrito 14 federal.

En el distrito mencionado se detecté que el comportamiento politico
de la ciudadania, no estuvo encausado hacia una participacion de un
bien comun fruto de una organizacion vecinal, tomando en cuenta que
es parte de los movimientos urbanos, “todas aquellas acciones
llevadas a cabo por los habitantes de una ciudad, cuyo fin va a estar

relacionado con los problemas de servicios, vivienda, seguridad,
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proteccidn del espacio que habitan, entre otras, proceso que influye
en el ambiente fisico ocupado por el grupo que se moviliza”.?

Por lo tanto, si al hablar de un bien comun es remitirse a una accion
predispuesta llevada acabo por los habitantes de cierta comunidad
para conseguir ciertos fines. Entonces de facto puedo anticipar que la
actitud vista en la poblacién de dicho distrito, en cuanto a las
observaciones realizadas en la investigacion no estuvo encausada
hacia una participacién para un fin comunitario.

Actitud que fue comprobada frente a los candidatos, actitud que hacia
notar una cierta dependencia, ya que si se toma en cuenta el tipo de
peticiones que les hacian como servicios para sus calles o colonias,
hasta cuestiones personales, dichas peticiones mostraban una falta de
organizacion debido a que en cuanto a servicios, las personas no eran
capaces de solucionarlos por si mismos. Ante la incapacidad para
organizarse se acercaban a los candidatos, muchas veces no porque
les interesara saber quiénes eran o qué proponian sino, que sus

peticiones fueran resueltas a partir de la negociacién de su voto.

Es precisamente con base en lo anterior de donde partiré para ver
cuales son esos elementos o indicadores por los cuales la ciudadania
del distrito 14 federal no se organizaba para llevar a cabo ciertas
acciones en un beneficio comdn.

Partiendo de un supuesto, creo que la falta de organizacion de las

personas puede ser explicada si nos remitimos a la historia como

2 Alonso Jorge, (coord.), Los movimientos sociales en_el Valle de México 1, Colegio
Miguel Othén de Mendizabal, p. 59
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producto de una idea paternalista muy arraigada en las mentes de los
individuos la cual los predispone a no organizarse, donde la ciudadania
tiene la firme idea de que el Estado o los posibles gobernantes tienen

u3

la obligacidén por medio de su poder cuasi “omnimodo”’ de otorgarles

los medios para satisfacer sus necesidades.

Esta idea en cierta forma ha sido retroalimentada por el propio
Estado, ya que desde la revolucion de 1910, segln José Antonio
Crespo, el régimen se implanta como un revolucionario que plantea
como uno de sus objetivos centrales “la justicia social, la meritocracia
como de ascenso social, la equitativa distribucién de las oportunidades
de desarrollo personal (como educacién, trabajo, etc.) y de los
distintos satisfactores sociales (como el ingreso, la vivienda, la salud,
etc.) (...) y concretamente esto queda mejor definido en la
Constitucion de 1917 donde se implanta la obligacion del Estado de
crear la escuela publica y la educacién como un derecho de todos, la
propiedad ejidal y una legislacion laboral que vigilaria la relacion
patrén-obrero”.* A partir de aqui el Estado mexicano surge como el
encargado de custodiar los intereses del pueblo.

Otro hecho de igual importancia que marcé aun mas ese papel del
Estado como ese guardidan de los intereses del pueblo, fue en el

periodo presidencial de Lazaro Cardenas caracterizandose por el gran

3 Omnimodo, (Del latin omnimodus; de omnis, todo, y modus, modo.) Adj. Que lo
abraza y comprende todo.

* Crespo, José Antonio. “La legitimidad y comportamiento electoral en el Distrito
Federa, 1998”, en Alonso, Jorge. Cultura Politica y Educacién Civica, México, Porrua,
1994, p. 64.
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apoyo que brindd no sblo a los trabajadores sino al pueblo en general,
razén por la cual constantemente es llamado el Fundador del
Paternalismo en México.

De ahi la importancia de esta investigacion en ver que en un proceso
como lo fueron las campafias a diputados federales, el
comportamiento politico de las personas es de suma relevancia, ya
que es ahi donde elementos como actitudes, percepciones vy
motivaciones del individuo se ven reflejados. Por medio del estudio de
como participan, se desenvuelven y cémo se relacionan los electores
con personas o partidos que se disputan un puesto en el poder, esto
nos dard elementos para conocer la cultura politica de nuestra
sociedad.

Entendamos en términos generales por Cultura Politica a: “el conjunto
de actividades, creencias y sentimientos que ordenan y dan significado
a un proceso politico y que proporcionan los supuestos y normas
fundamentales que gobiernan el comportamiento en el sistema
politico”.>

Por lo tanto, las campafias electorales son vistas, para intereses de la
investigacién, como un espacio Unico y privilegiado para ver si el
comportamiento de la ciudadania del distrito 14 federal estuvo

vinculado con el concepto de Estado Paternalista.

® Nieto, Raul,”Cultura politica y clases obrera”, en Alonso, Jorge, Cultura politica y
educacién civica, op. cit, p.
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La informacién para elaborar el presente trabajo consistio en dos
fases:

La primera fase, fue la elaboracion de un catalogo de temas que
tuviera que ver con planteamientos tedricos, metodoldgicos y practicos
sobre Cultura Politica dentro de las campanas politicas de los
candidatos a diputados locales y federales en algunos distritos
electorales del Distrito Federal (ver anexo 2.). Fase que se llev6 a cabo
con la blsqueda y recopilacion de datos y bibliografia.

Es importante aclarar a los lectores, la importancia que adquirié esta
fase para nosotros, ya que esta informacion, dio como resultado el
planteamiento tedrico que se tomaria por parte de cada uno de los

tesistas dentro de la investigacion.

Segunda fase, posterior a la clasificacion de datos y bibliografia, did
inicido al seguimiento de las campafias de los candidatos a diputados
federales de los tres principales partidos, PRI, PAN y PRD, en cuatro
diferentes distritos electorales, 14, 15, 27 federal y, 10 local, que se
encuentran dentro de la delegacion Cuauhtémoc; (Ver anexo 3), de los
cuales se dio seguimiento a tres campafias del Partido Revolucionario
Institucional (PRI); tres del Partido de la Revolucion Democratica
(PRD) y dos del Partido Accién Nacional (PAN.)

Asi, el presente trabajo se encuentra desarrollado en los siguientes
capitulos:

En el primer capitulo se hace una descripcion generalizada de las
principales actividades que llevaron a cabo los candidatos del PRD,

PAN y PRI por el distrito electoral 14 federal; es decir, cudles fueron
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las similitudes y diferencias de cada campafia en cuanto a la
realizacion y organizacion de éstas por el distrito. El propdsito es darle
al lector una primera idea de coOmo se lucha para obtener el voto de
los electores.

En el segundo capitulo se hace una descripcion mas amplia sobre el
desarrollio de las campafias de cada uno de los candidatos; sobre todo,
fas actitudes mas relevantes tanto de los candidatos como de los
ciudadanos cuando se encontraban cara a cara.

En el tercer capitulo, con base en las descripciones hechas, se hard
una interpretaciéon generalizada de las actitudes que tomaron los
ciudadanos ante los candidatos para darle razén de ser al tema de esta
investigacion.

Finalmente, las conclusiones que se desprenderdn de la investigacion,

asi como los limites de la misma.
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1. SIMILITUDES Y DIFERENCIAS EN LA REALIZACION Y
ORGANIZACION DE LAS CAMPANAS ELECTORALES DE LOS
CANDIDATOS PRD, PAN Y PRI, EN EL DISTRITO ELECTORAL 14
FEDERAL.

Como lo sefialé en paginas anteriores, esta parte del trabajo estara

encausado en ver las principales similitudes y diferencias en cuanto a
la realizacién y organizacién de las campafias de los candidatos en €l
distrito electoral 14 federal. El objetivo es mostrar ciertos elementos
gue forman parte de la lucha politica de la ciudadania en el campo
electoral.

1.1 SIMILITUDES.

El principal objetivo de las campafas de los candidatos federales fue
buscar un contacto mas directo con la ciudadania con el proposito de
que los conocieran y a la vez se entablara una relacién mas personal
que les permitiera crear cierta preferencia a su posible electorado.
Relacion buscaba de dos maneras: a través de recorridos por las
distintas secciones que conforma el distrito electoral y reuniones
domiciliarias en puntos determinados.

1.1.1 Recorridos: Visitas casa por casa.

Los recorridos por el distrito fueron una caracteristica de los
candidatos del PRD, PAN y PRI. La estrategia de éstos fue ir a buscar
al electorado en sus hogares tocando sus puertas, entregando
propaganda con informacién de ellos como la del partido al que
pertenecian, y en algunas ocasiones, dando algin presente (gorras,

playeras, saleros, bolsas para mandado, etc.)
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Cabe resaltar, que mas alld de dar alglin presente o de que las
personas vieran al equipo recorriendo las calles, el objetivo de los
candidatos y sus recorridos por las distintas secciones del distrito fue
que la gente quedara convencida de que ellos estaban dispuestos a
ayudarles en cualquier problema que tuvieran y por eso se ponian a
sus ordenes. Inclusive, hubo candidatos que dejaban las direcciones
de sus comités de campafia con la intencién de que si las personas
llegaban a tener alguna duda o problema acudieran a ellos.®

Es importante mencionar que asi como estuvieron dispuestos a
ganarse la simpatia del electorado por la via de dar o prometer la
resolucion de algunas gestiones, fue poco frecuente de su parte que
dieran a conocer a la poblacidon del distrito alguna propuesta clara de
lo que harian si llegaban a ganar.

Este tipo de acercamiento intenté atraer a la mayor cantidad de
electorado para asegurar una victoria por el distrito. Comportamiento
que no sélo se vio reflejado por los candidatos en sus recorridos sino,
como veremos mas adelante, fue una constante tanto en las reuniones
que llegaron a realizar por el distrito, como en los propios festivales.
1.1.2 Reuniones vecinales.

Esta fue otra de las actividades que realizaron los candidatos del
distrito 14 federal, caracterizada primordialmente por convocar con
ayuda de sus militantes o simpatizantes al mayor nimero de electores
en un lugar determinado con una doble intencidn: la primera, que en

un menor tiempo posible los candidatos expusieran a los presentes su

% Un ejemplo de esto fue el candidato del Partido Accién Nacional, en el distrito 14
federal.
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plan de trabajo; y la segunda, para que la gente reunida conociera y
conviviera con los candidatos, expresandole ya fuera problemas que
afectaban su entorno inmediato o cuestiones mas personales que
tenian que ver con problemas familiares.

Cabe resaltar, como se verd en el siguiente apartado, que la mayor
parte de las veces los candidatos se comportaron ante su electorado
como gestores. Actitud que me hizo pensar que los candidatos mas
alld de dar a conocer las propuestas que impartirian a la ciudadania
durante su legislacidén, se preocuparon mas por tratar de agradar a la
mayor cantidad de gente reunida por la via de prometer alguna
solucidon a sus peticiones con la idea de verse favorecidos el dia de las
elecciones con la poblacion del distrito visitado.

Por otra parte, asi como en los recorridos donde los candidatos no
dieron a conocer a la poblacién visitada sus propuestas, las reuniones
no fueron la excepcidn; salvo en algunos casos en que se los pedian.
Como se pudo observar durante la investigacién por lo general este
tipo de acercamiento estuvo mas dirigido a tratar de agradar a la
mayor cantidad de ciudadanos por la via de acceder a algunos
caprichos o peticiones que eran hechos a los candidatos en lugar, del
convencimiento a través de las propuestas que se implantarian con la
obtencion del voto y el triunfo.

Un ejemplo en el que se percibié esta actitud fue, en una de las
reuniones hechas por uno de los candidatos:

Ya en la reunidon y antes de que el candidato
iniciara con su participacion, la duena de la
casa le pidid® que si les podia contar a sus
amistades reunidas, sobre sus vivencias con
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los guerrilieros de Chiapas ya que estaban muy
interesados en saber cudl era el ambiente que
se vivia ahi.

El candidato sin pensarlo aceptd a la peticidn
diciendo: “Me siento halagado que haya gente
que quiera saber sobre el problema que se vive
en el Estado de Chiapas”.

Es importante mencionar que esa actitud
tomada por la duefia de la casa ante el
candidato se debid a que era amiga de él por
lo que sintié cierto derecho en pedir tal favor, y
tal vez también lo hizo porque eso le podia
generar cierto prestigio ante sus conocidos.

Cabe resaltar que durante la reunién no se
hablé de otra cosa que no fuera sobre el
conflicto de Chiapas, dejando en un segundo
plano la finalidad de la reunién que era que el
candidato expusiera su plan de trabajo.’

La situacion descrita parece indicarnos dos cosas:

La primera: que las campafas fuéron vistas por la ciudadania como
una subasta electoral en donde el candidato que mas prometiera o
accediera a peticiones o caprichos generados por [0S mismos,
posiblemente podria generar cierta simpatia para si o para su partido
pudiéndose reflejar con su voto el dia de las elecciones; segunda: que
esa misma actitud también fue vista por los candidatos, actitud que
hacia denotar que si ellos accedian a caprichos 0 gestiones hechas por
el electorado en ese momento era para también generar una cierta
confianza o simpatia ante el electorado, pudiéndose también reflejar el

dia de las elecciones.

7 Reunién de vecinos en la colonia Santa Anita, 11 de junio de 1997.
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Este comentario antes citado es para darle al lector una idea general
de cémo se vivieron las campafas. Tema que se acotara mas en el
siguiente capitulo en donde sé vera esa interaccién entre los
ciudadanos y candidatos durante las campafias.

Por otra parte, habria que resaltar que aunque la finalidad de las
reuniones ilevadas a cabo por los candidatos en el distrito fue generar
un mayor consenso de ciudadanos a favor de sus intereses, ganar las
elecciones por el distrito, ya en la préctica se vio que no tuvieron los
resultados esperados, debido a la poca afluencia e interés que se
generé en la misma ciudadania ante estos eventos (15 personas
maximo.)

Esta poca participacidon e interés de la poblacién en asistir a las
reuniones hizo que la mayoria de las veces, como lo veremos en el
siguiente capitulo, los mismos militantes o allegados a los candidatos
se ofrecieran para que éstos presentaran sus propuestas a sus vecinos
y amigos mas cercanos.

Cabe resaltar, que a pesar de los esfuerzos realizados por los
militantes de cada partido en apoyar a sus candidatos en la realizacion
de reuniones no lograron que la asistencia mejorara, ya que en las que
llegaron a realizar s6lo se vio una asistencia de familiares y amistades
mas intimas.

1.2 DIFERENCIAS.

De la misma manera, asi como hubo similitudes en las campafias
también se observaron ciertas diferencias que caracterizaron el

desarrollo de cada una de las campanas.
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La primera, y creo que la mas importante, fue la desigualdad de
recursos humanos con los que conté cada candidato para llevar a cabo
su campafia.

1.2.1 Recursos humanos.

El candidato del PRI, fue el Unico de los tres candidatos que contd con
una estructura territorial con base en una division de distritos y
secciones; es decir, con redes sociales, clientelismo politico y sus
famosas brigadas, que fueron puestas a su disposicion para llevar a
cabo el proselitismo por el distrito.

Es importante resaltar que de los tres candidatos, éste se caracterizd
por reforzar su campafia por secciones donde en elecciones pasadas
habia contado con el famoso “voto duro”, asi como en los lugares
donde contaba con el apoyo de lideres.®

Por otra parte, fue poco comun por parte de este candidato que hiciera
proselitismo por secciones donde no contaba con el voto duro o redes,
sobre todo por secciones, en donde sabia que la oposicién era fuerte.’
El candidato del PAN aungue no contd con una estructura territorial tan
amplia como la del candidato del PRI con base a redes y clientelismo,
llevd a cabo su campafia en dos etapas:

La primera fue, ganar adeptos en las secciones donde en elecciones
pasadas habia perdido por una diferencia de 100 a 200 votos. La
tactica que empled el candidato en estas secciones fue tratar de

convencer a la mayor cantidad de ciudadania por todos los medios que

8 Un ejemplo claro fue en la colonia Campamento dos de octubre.

¢ Sobre todo por las colonias aledafias al distrito 21 local.
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tuvo a su alcance, de que su partido y él eran la mejor alternativa para
un cambio. Donde no le importaba tardarse mas de lo establecido con
una sola persona siempre y cuando él creyera que la habia convencido
para su causa.

La segunda etapa fue en las secciones donde sabia que contaba con el
voto duro. La estrategia que empled fue seguir manteniendo esa
preferencia del electorado con ayuda de sus promotores de voto,
mejor conocidos como PBO (plan basico operativo). La finalidad era
gue en esas zonas no se perdiera la simpatia del electorado hacia el
partido y se contara con esos votos el dia de las elecciones.

El candidato del PRD, aungue no contd con un apoyo territorial con
base en un clientelismo politico, redes sociales ni con un voto duro, si
recurrid a la simpatia que tenia la misma ciudadania ante el partido v;
sobre todo, ante la figura de Cardenas para generar un consenso de la
misma gente a su propia campafa. El candidato intento convencer a la
poblacién del distrito para que le diera la oportunidad de representaria
ante la camara, haciendo hincapié en que él no seria como los falsos
profetas de los otros dos partidos, (refiriéndose a los candidatos del
PAN y PRI) que sélo buscaban el voto de la ciudadania para llegar al
poder. Por lo que les pedia la oportunidad de que le brindaran su
apoyo con el voto el dia de las elecciones, haciendo el exhorto de que
él no les iba a fallar.

Esta actitud vista en el candidato de pedir e inclusc de exigir el voto al
electorado, se debid a que no tenia miedo o temor de que la gente le
negara la oportunidad de representarlos, debido a que los ciudadanos

no le podian hacer alguna reclamacion por promesas incumplidas por
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su parte, ya que nunca su partido habia gobernado en el Distrito
Federal.!® El Gnico reclamo fue no haber defendido los votos de la
gente en las elecciones de 1988.!!

1.2.2 Recursos financieros.

Otra de las diferencias vistas en cada una de las campafias de los
candidatos fue el derroche de recursos financieros con que los tres
candidatos contaron para ellos. A lo que me refiero fue al tremendo
despliegue de regalos de que se valieron unos candidatos tanto en sus
recorridos como en los festivales, para generar una simpatia ante el
electorado (salas, comedores, licuadoras, plumas, llaveros, playeras,
gorras, cilindros de agua, despensas, etc.).

La idea de regalar algunos presentes fue con la intencion de que la
gente de alguna manera se comprometiera hacia ellos y sus partidos y
votaran a su favor.

Por una parte, de los tres partidos, el que hizo valer mas esta
condicién en sus recorridos fue el candidato del PRI. Habria que
mencionar que para este candidato, como para su partido, el hecho de
llegar con las manos vacias ante el electorado era mas que suficiente
para que no se terminara un recorrido.

Actitud que parece indicar que para el candidato como para el partido

el llegar ante la ciudadania con un presente era también suficiente

10 platica con el candidato durante uno de los recorridos por la colonia Nativitas, 12
de junio de 1997.

" Esta fue una constante durante su campafia (reuniones y recorridos.) Recordemos
que segun el rumor popular, el ingeniero Cuauhtémoc Cardenas entonces candidato
del PRD a la presidencia, fue quien en realidad obtuvo el triunfo y no Carlos Salinas
de Gortari, candidato del partido oficial.
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para que los aceptaran aunque fuese en ese momento y no les
hicieran ningln reclamo o comentario por la forma de como estaba
llevando a cabo su partido la vida politica del pais.

Los otros dos candidatos del PAN y PRD, aunque se valieron del regalo
en sus recorridos para conseguir la simpatia de los votantes lo hicieron
en menor proporcion que el PRI, debido al presupuesto con el gue
contaron para sus campafas.!?

Los festivales fueron otro medio de los candidatos del PRI y PAN para
ilamar la atencion de la poblacion. Este tipo de eventos se llevo a cabo
en fechas especiales como el 10 de mayo, 30 de abril etc., o
simplemente para agradar a su posible electorado.

Una caracteristica de los eventos fue el tremendo derroche de dinero
que emplearon para la realizacién de éstos: grupos musicales,
payasos, asi como rifas de regalos nada despreciables ante fos ojos de
fa gente como salas, comedores, juegos de vasos, batidoras y, en el
peor de los casos, playeras y gorras con el emblema del partido).

Cabe mencionar que las rifas que hicieron los candidatos eran
realizadas al final del evento con la intencién, como se pudo observar
durante la investigacidn, de que los presentes estuviera en todo el
acto y no se fueran antes de que los candidatos dieran a conocer ya
fuese las propuestas de su partido, o simplemente para agradecer a

los presentes su participacion al evento.

12 E| candidato del PRD, tuvo un presupuesto de $93.000, pesos para su campana,
por otra parte, el candidato de! PAN, tuvo un presupuesto de $100.00, pesos dividido
en cinco partidas.
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Sin embargo, aunque ésta fue la tactica de los candidatos para que la
gente presente se mostrara interesada en ellos por sus propuestas vy
no tanto por los regalos que dieran en ese momento. Se pudo notar
que el interés de asistir a los festivales, estuvo vinculado a otros
intereses como fue la obtencion de un beneficio particular, aunque
éste fuese minimo, actitud que fue comprobada durante la
investigacién donde la propia ciudadania hacia comentarios entre
ellos: “a ver qué me toca” o “qué es lo que estdn dando,” dejando en
un segundo plano 1o que el candidato les dijera en ese momento.

Un ejemplo de muchos donde se vio la importancia que adquirié para
la ciudadania lo que los candidatos daban en comparacién de lo dicho
por ellos se dio en uno de los festivales que realizdé uno de ellos:

Una vez comenzado el festival y que la
afluencia de la gente habia mejorado debido
los regalos ostentosos que el candidato iba a
rifar para complacer (ollas exprés, licuadoras,
ptanchas, cafeteras, etc.) Se pudo notar, que
una vez que se habia llevado a cabo la rifa, la
mayoria de los presentes que habia asistido al
evento se empezaban a retirar, pese a los
esfuerzos tanto del maestro de ceremonia
como del mismo candidato en insistirles que no
se fueran ya que el festival no habia concluido.

El evento finalizd con la misma cantidad de
gente que en un principio se habia
concentrado”.*? (Militantes del mismo partido.)

13 Festival del dia de las madres, 10 de mayo de 1997.
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1.2.3. Desacreditaciones.

Finalmente, otra de las diferencias que se observaron durante la
investigacion fueron las estrategias que emplearon los candidatos ante
la ciudadania para desacreditar a sus competidores, desacreditaciones
que iban desde el embuste, la mentira, la denuncia hasta la
descalificacion.

En términos generales, estas fueron las similitudes y diferencias en
cuanto a la realizacion y organizacién de las campafias de los
candidatos por el distrito. Es importante mencionar al lector que no
especifico claramente como fue el comportamiento tanto de los
candidatos como del electorado cuando se encontraron cara a cara,
porque serd tema del siguiente capitulo, mismo en que se verd clara

mente cdmo se dio la relacion entre éstos.
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2. DESARROLLO DE_LAS CAMPANAS ELECTORALES DE LOS
PARTIDOS PRD, PAN Y PRI, POR EL DISTRITO 14 FEDERAL

2.1 CAMPANA DEL CANDIDATO DEL PARTIDO DE LA
REVOLUCION DEMOCRATICA, (PRD.)

2.1.1 Antecedentes del candidato.

El Partido de la Revolucion Democratica tuvo como representante a
una persona que en el dmbito académico sé ha desempefiado como
profesor en la Universidad Autonoma Metropolitana (UAM), en la
Universidad de Minnesota, Estados Unidos, Director de la Escuela
Nacional de Antropologia e Historia y actualmente es investigador del

INAH y miembro de Sistema Nacional de Investigadores.

Dentro del partido fue miembro y fundador del PRD y un firme
impulsor de una solucidén pacifica, politica y negociadora en el conflicto
en Chiapas. Asi como Diputado en la LIV Legislatura e integrante del
Comité Ejecutivo Nacional del partido (1995-1996).*

2.1.2 Organizacion y desarrollo de la campaifa del candidato del
PRD.

La campafia del candidato del PRD en el distrito 14 federal, se
caracterizé desde su inicio por la falta de redes sociales, como de un
clientelismo politico que le pudiera facilitar un acercamiento mas
directo con la ciudadania del distrito. Este tipo de carencias como lo

hizo saber el mismo candidato a nuestro equipo se debid:

' Informacién obtenida de los tripticos que repartia el partido a la ciudadania del
distrito.
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A que el mismo partido no contd con una
adecuada organizacidon interna que le
permitiese saber con anticipacién qué posibles
candidatos podian representarlo por los
diversos distritos electorales. Es decir, quien
fuera electo hiciera una precampafa por la
zona con la intencidén de ver si contaba con un
apoyo territorial, (redes sociales), asi como el
irse familiarizando con la misma ciudadania del
distrito y no sucediera lo que a él le pasd, que
fue elegido por el partido en el ditimo
momento sin saber de los problemas vy
carencias que podia presentar la gente del
distrito.'®

Debido a la desorganizacion interna del partido se ocasiond gque la
campafia de este candidato presentara dificultades en su ejecucion.

Anterior a la designacion del candidato como representante del PRD en
el distrito 14 federal, éste habia sido designado por el partido para que
lo representara en el distrito 27 federal que se encuentra dentro de la
delegacion Tldhuac, pero debido a ciertos intereses particulares del

® se optd

partido y de la misma gente que apoyd al Lic. Ordorica,!
porque éste Ultimo se quedara ahi, ya que contaba con mucho
reconocimiento y presencia ante la gente del distrito, cosa que le
favorecia al mismo PRD para intereses de elecciones.

Al ser substituido, fue llamado por el Ingeniero Cardenas para decirle
que la finalidad de la substitucién de!l distrito 27 federal no se debia a

cuestiones personales, sino que, habia sido una estrategia del mismo

> Formas estatutarias de eleccion de candidatos, 10 de junio de 1997.

®* Ordorica fue el candidato del partido en el distrito 27 federal, anterior a su
designacién fue delegado de Tlahuac.
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Ingeniero para tener a una persona de confianza en el distrito 14
federal. Este aceptd pero mas a la fuerza que por propia voluntad,
porque en términos practicos las campafas para diputados federales
ya habian comenzado (09 de Mayo), lo que hacia mas dificil su
campafa por el distrito, debido a dos principales cuestiones:

Una, porque el plan de trabajo que habia elaborado antes de su
substitucion, estaba mas adecuado a un contexto rural-urbanc debido
a las caracteristicas del distrito 27 y segunda, porque no tenia ni la
mas remota idea de como iba a realizar una campafia en donde no
conocia a nadie.

Este tipo de problemas que se le presentaron al candidato antes de
flevar a cabo su campafia por el distrito, no fueron las dnicas
dificultades que tuvo que enfrentar, sino que ya dentro del mismo
comité de campafia tuvo que lidiar con desacuerdos que se
presentaron con la candidata a diputada local por el distrito 18.
Problemas que se suscitaron, debido a gque ésta nunca se sujetd a los
acuerdos que se fijaban en las juntas que se realizaban cada semana
en el comité, en las que se analizaban las secciones que se recorrerian
en el transcurso de la semana entre los dos candidatos; con base en
un mapa que sé tenia del distrito.

La idea de estas sesiones, era realizar las campafias juntas en sus
puntos coincidentes, pero fue comun por parte de la candidata que
omitiera las reglas.

El momento en que se dio el rompimiento definitivo entre los dos
candidatos fue durante un recorrido que se realizd por la colonia Santa
Anita:
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Antes de que se diera el inicio del recorrido por
la colonia, el candidato a diputado federal le
pidi6 a su colega, la diputada local, que lo
apoyara con unos de sus brigadistas, con la
idea de que el recorrido se hiciera los mas
rapido posible.

Esta accedio pero no con mucho agrado.

Al iniciar el recorrido el candidato les pidid a
los que se incorporaron a su equipo que
hicieran lo posible porque la gente recibiera de
sus mismas manos la propaganda de los dos
candidatos y, que si llegaban a tener a una
persona indecisa trataran de convencerla o
lamarle para ganar esos adeptos y se
reflejaran el dia de la votacion.

A pesar de que les insistié de codmo queria que
levaran a cabo el proselitismo por la colonia,
éstos hicieron caso omiso a su peticion, ya que
el propio hijo del candidato se habia percatado
que solo estaban dejando en los buzones de
las casas la propaganda.

Ante esta situacion, el candidato molesto le
dijo: “ni modo, ellos estan acostumbrados a
trabajar asi, pero no vuelvo a salir ni a la
esquina con ellos, no se sujetan a los
acuerdos. Por eso es preferible hacer nuestro
trabajo por nuestra cuenta, aunque nos
tardemos mas.”

Al llegar al comité de campafia, el candidato
traté de llamarles la atencidon a los que le
habian ayudado durante el recorrido, pero
antes de que terminara la candidata le dijo “no
tienes por qué decirles nada a ellos, asi
trabajan, si te parece sino ni modo”. Ante esos
hechos el candidato molesto dijo no tienen

26
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disciplina, no vuelvo a salir con ellos ni a la

esquina”.!’

Es importante mencionar que la candidata no sélo tuvo diferencias y
conflictos con el candidato a diputado federal sino también con la
propia gente que ayudo y apoyd a éste en su proselitismo por el
distrito electoral. Problemas que se derivaron por dos motivos:

El primero, porque no querian que el candidato a diputado federal
llevara a cabo su campafia con ella, debido a que anterior a las
campafias ya conocian a la candidata por la mala reputacion que tenia
con la ciudadania de! distrito, situacidn que podia generar un malestar
ante la propia gente, sobre todo, con la que la conocia con
anterioridad.

Un ejemplo donde se aclara con mas exactitud o antes citado, nos fue
comentado por la suplente del candidato a diputado federal:

La candidata no es una persona muy respetada
y querida por la gente de su distrito 18 local,
sobre todo en la unidad habitacional donde
vive, pues la consideran una persona tracalera
y conflictiva.

En el partido ha hecho considerables fraudes
de dinero, como de sustituir a candidatos por
otros. En estas elecciones se valié de sus
contactos dentro del partido para sustituir al
candidato que iba a representar al partido en
el distrito 19 local por otro, (al candidato que
substituyd fue para meter a una persona muy
allegado a ella.) La suplente no se explica
como lo hizo, pero de lo que si estd segura es

17 Recorrido por las calles de la colonia Santa Anita, 11 de junio de 1997.
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de que debe tener contactos fuertes que la
apoyan dentro del partido.

Lo anterior son motivos que han provocado
que la mayoria de la gente que apoya al
candidato esté en contra de ella”.!®

La situacion descrita nos da ciertos elementos, del por que la gente
que apoyaba al candidato a diputado federal nunca estuvo de acuerdo
en que se llevaran a cabo las dos campafias juntas.

El segundo motivo se referia a que para ellos la candidata no era una
persona solidaria con el candidato, debido a que nunca le brindd un
apoyo incondicional con la gente que tenia a su cargo para que lo
ayudaran y apoyaran en la reparticion de su propaganda por el
distrito.

La excusa de la candidata a diputada local, era que por qué iba a
brindar a su gente a! otro candidato si €l contaba con los brigadistas
del partido. Situacidon que no fue verdad ya que entre las funciones
que desempefiaron los brigadas eran “de apoyar a los candidatos en
su proselitismo por las colonias, asi como de informar a la ciudadania
sobre las propuestas y el programa del PRD y concientizar a la gente
sobre la importancia de que el PRI no consiguiera el 42% de las
votaciones”.*®

Ante estas anomalias que se presentaron al candidato dentro y fuera

del comité con la candidata, éste llevo a cabo su campafia de una

8 Formas estatutarias de eleccién de candidatos, 20 de mayo de 1997.

1% Barragan Alba, Gerardo, “Seminario de informacion y analisis, PRD: Una campafia
profesional de 63000 brigadistas en accion casa por casa”, en Proceso, México, num.
1047, 19 de julio de 1997, p. 12
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forma mas individual, tratando lo menos que se pudiera de
involucrarla en sus actividades proselitistas con el electorado. Estas
actividades fueron llevadas a cabo por medio de recorridos o visitas
domiciliares por el distrito cuya finalidad era la posible imagen que
podia provocar ante su posible electorado si veian al candidato por las
calles preocupandose por las carencias y problemas que los vecinos
pudieran tener en su entorno inmediato.

A continuacidén haré una descripcidon mas profunda de como llevd a
cabo su campafna el candidato por el distrito; es decir, cdmo la
organizé y la desarrolld. Pero mas que una descripcion de sus
actividades, pretendo darle al lector las conductas mas comunes del
candidato y de la gente cuando estaban de cara a cara.

2.1.3 Un dia en campaiia con el candidato.

Uno de los objetivos de la campafia del candidato, fue buscar un
contacto mas directo con la poblacion, con la idea de que lo conocieran
y a la vez se entablara una relacién mas personal que le permitiera
crear confianza y seguridad a los posibles votantes.

Este tipo de relacion se buscé en dos sentidos:

Recorridos por las distintas secciones que conforman el distrito
electoral y reuniones domiciliarias en puntos determinados. El
candidato no utilizd los eventos grandes como festivales o verbenas,
porque consideraba que este tipo de eventos sdlo le ocasionaban
gastos innecesarios, ya que mas alla de que la gente se interesara en

las propuestas del candidato, sblo iba a ver qué obtenia (un presente),
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cosa que no les podia dar por el poco presupuesto que tenia para la
realizacion de su campafia.”®

2.1.3.1. Recorridos por el distrito electoral.

Antes de que dieran inicio los recorridos (visitas casa por casa) por el
distrito, el candidato reunia a su gente en el comité de campafia con la
finalidad de que se pusieran de acuerdo de cémo iban ha llevar a cabo
los recorridos por las secciones que correspondian a ese dia. Por lo
regular, se llegaba al acuerdo de que el grupo que acompafiaria al
candidato se dividiera en dos, con la intencion de que se abarcaran las
secciones con mas rapidez.

Es importante resaltar que el grupo que apoyé al candidato en su
proselitismo estaba conformado de 5 6 6 personas, de los cuales unos
eran familiares del candidato, asi como simpatizantes o militantes del

partido que vivian dentro del distrito,?*

militantes o simpatizantes que
no conocian con exactitud todas las secciones que comprendian el
distrito, situacién que no favoreci6 al candidato en su campafia ya que
no le pudieron brindar una posible agenda de simpatizantes que le
hubiera facilitado el trabajo por el distrito.

Por otra parte, fue comun que los recorridos fijados no se culminaran

por completo por dos causas:

?® presupuesto que ascendia a los $95.000 pesos, mismos que el partido le habia
dado en tres porciones; la primera, de $50.000 pesos; una segunda de $30.000
pesos y por ultimo de $15.000 pesos de los cuales todavia le debian $3.000 pesos.
Es importante mencionar que el presupuesto que el partido otorgd a los candidatos a
diputados locales fue mayor ya que ascendia a $113.000 pesos. Gastos de campafa
de fos candidatos a diputados federales, 20 de mayo de 1997.

2! De los cinco o seis que ayudaban al candidato, dos se dedicaban a pegar o pintar
la propaganda del candidato y del partido y, los demas para apoyarlo con la
reparticién de propaganda por el distrito.
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1. La falta de infraestructura humana en la campafia, éste fue un
problema para la culminacién de los recorridos por las secciones,
debido a que la cobertura era tan amplia que era imposible cubrirta en
su totalidad, vale la pena mencionar que la candidata a diputada local
realizaba sus jornadas con mas de 50 personas, hecho que da una
idea del desequilibrio de recursos humanos de los que careci6 el
candidato para el desempefio de su campafia.

2. La falta de infraestructura material fue otro obstaculo, la gente que
acompafaba al candidato mas de una vez tuvo que irse a las colonias
por donde se iba a realizar e! proselitismo en camiones 0 en peseros
ya que no se contaba con mucho transporte para llevarlos, esto hizo
que muchas veces se tuviera menos gente en la ayuda de ia campaia
del candidato. En términos generales, estos problemas hicieron que la
campafa del candidato se tornara lenta.

Ya en los recorridos, si bien es cierto que uno de los aspectos centrales
del candidato fue ir a buscar a la ciudadania a sus hogares con la
intencién de gque la gente visitada lo conociera y se entablara una
relacibn mas personal que le permitiera crear un ambiente de
seguridad con sus posibles votantes. No fue el Unico aspecto
trascendental del candidato, sino que, ya estando de cara a cara con la
poblacién, él intentaba que ésta quedara completamente convencida
de que su partido y él, eran la mejor alternativa para ese cambio que
tanto anhelaba la poblacién haciendo hincapié, que ni €l ni su partido
serian como esos falsos profetas de otros partidos, refiriéndose a los
candidatos del PAN y PRI, que lo 4nico que buscaban de las campafias
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era robar el voto a costa de promesas que no cumplirian, asi como el
de valerse del chantaje de dar algun presente.

Es importante mencionar que si no recurrié mucho al famoso chantaje
de dar algin regalo o prometer la resolucion inmediata de algunos
problemas que la misma gente le solicitara, fue debido a que su forma
de negociar el voto fue mas a largo plazo que a corto.??

Sin embargo, si recurrio a meter un cierto miedo a la ciudadania de
que si votaban por otro partido que no ofreciera un cambio a los
problemas que se presentaban en la comunidad todo iba a sequir igual
o peor, por lo que les hacia ver la necesidad que habia en el pais de un
cambio a la democracia y un gobierno para todos, proponiendo a su
partido y sobre todo resaltando la figura del Ingeniero Cérdenas, como
los Unicos capaces de representar los intereses del pueblo.

Fue una constante del candidato decir a la poblacién que de los tres
candidatos postulados a la jefatura del gobiernc, el mas apto para
resolver los problemas por los que pasaba la gente en la ciudad en
cuanto a inseguridad, empleo, etc., era el Ingeniero Cardenas,
dejandoles en claro que esta realidad podia hacerse siempre y cuando

su partido ganara las elecciones.

22 vale la pena mencionar, gue aunque una de sus tacticas del candidato en campafia
fue el no comprometerse en la resolucién inmediata de gestiones que la propia
ciudadania le manifestaba, si fue una tactica ocupada por otros candidatos tanto de
partidos opositores, como del propio PRD. Un ejemplo de esto fue el candidato a
diputado federal en el distrito 27 federal. Esto lo menciono porque fue comun oir al
candidato del distrito 14 federal, que los candidatos del PRD no obtenia votos a
costa de prometer la resofucion de peticiones. No con esto pretendo afirmar que esto
haya sido un indicador para la obtencién de votos por parte del candidato del PRD en
el distrito 27 federal, sino como un ejemplo de que también hubo candidatos del PRD
que recurrieron a la gestion dentro de sus campaiias.
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Cabe resaltar que este tipo de desacreditacion por parte del candidato
hacia los otros candidatos de oposicién fue mas notorio cuando la
misma gente le daba la pauta para hablar mal de ellos.

Un ejemplo donde se percibid esta actitud, fue en uno de los recorridos
por la calle de los Alamos:

Al pasar a saludar a los duefios de un pequefio
negocio, el candidato tuvo la fortuna de que
uno de ellos le hiciera el comentario de gue
aunque é| era panista de corazdn no dejaba de
lamentarse por la forma de como estaba
llevando a cabo la campafia su candidato a la
gobernatura por el Distrito Federal, porque no
estaba dando propuestas claras a la
ciudadania, sino todo lo contrario sélo se
estaba dedicando a hablar mal de los otros
candidatos, diciendo cosas como “vieja de
vecindad”.

Ante estos comentarios hechos por la propia
ciudadanfa, el candidato se valia para
desacreditar aun mas al partido y a su
candidato, diciendo “nosotros no somos un
partido que atagque a sus contrincantes en
campafia, somos un partido que lo Unico que
busca es el bienestar de la poblaciéon. Por
ejemplo, entre nuestras propuestas estd
impulsar ain mas a la pequefia y mediana
empresa, vya que son los principales
generadores de empleos, no somos un partido
que quiera el bienestar de unos cuantos como
es el caso del PRI y PAN que sdlo quieren
generar y apoyar al gran capital. Por lo que lo
invito a que lea nuestras propuestas, no se
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deje ir solo por corazonadas sino por un

cambio en todos los &mbitos”.?*

La actitud que el candidato tomod ante este tipo de electorado fue una
constante en todos sus eventos por el distrito tratando por estos
medios de ganar la simpatia de los que tenian duda sobre su
preferencia.

Ahora bien, aunque la actitud que tomo el candidato en sus recorridos
fue la de convencer a fa mayor cantidad de ciudadanos de que ellos
eran los mas aptos para llevar a cabo un cambio en la ciudad; hubo
algunos casos, en donde tuvo que improvisar otro tipo de discurso,
sobre todo cuando se le cuestionaba algunas précticas que el propio
partido ocupaba para la obtenciéon de votos, un ejemplo sobre esto
fue:

Al llegar a una carniceria y antes de que el
candidato diera su propaganda y establecer
una platica sobre las bondades de su partido,
el sefior que despachaba la carne se le
adelanto diciéndole. “Yo soy perredista, pero
no dejo de admirarme por lo que salid en un
articulo en el periddico esta mafiana donde
sefialan al PRD como un partido que queria
valerse del clientelismo para obtener votos el
dia de las elecciones”.

Se referia a que el partido estaba prometiendo
casas a la gente para que votaran por ellos.

El sefior con cierta molestia dijo “del PRI si se
puede esperar, pero que ustedes quienes dicen
gue van por el cambio, estén llevando a cabo
la misma escuela del PRI no se vale”. El

23 Recorrido por la calle Alamos, 26 de junio de 1997.

&
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candidato respondié sonrojado: “no se deje
impresionar con este tipo de publicidad
amarillista que el mismo partido oficial hace en
nuestra contra, la finalidad de esos articulos es
que ustedes duden de la transparencia del
partido.

Sin ir tan lejos en los mismos recorridos nos
hemos encontrado con propaganda que por l0s
colores se podria decir que son del PRD, pero
ya en su contenido es un ataque en contra de
nosotros.

Este tipo de tacticas son hechas por el PRI,
porque siente qgue [o estamos derrocando
debido a que en las ultimas encuestas
realizadas por empresas nos dan por favoritos,

por eso tienen miedo que ustedes nos den su

voto”.**

La situacidn descrita nos puede dar ciertos matices para ver que la
actitud que tomd el candidato ante las calumnias que se le
presentaron en su campafia con la gente fue en tratar de salir
favorecido; es decir, ocupd las calumnias como un recurso para
reforzar a un mas la simpatia del electorado, tratando de que los
vieran como a victimas de tales acusaciones.

Ahora, en cuanto a las actitudes mas comunes de la gente ante el
candidato fueron:

1. Los “simpatizantes”. En este grupo fue comun que las personas no
le hicieran ninguna observacion o comentario al candidato sobre las
propuestas tanto del partido como las de él, sino que su actitud fue

brindarle apoyo incondicional diciéndole: “ojald ustedes si puedan dar

2% Recorrido por la colonia Nativitas, 28 de mayo de 1997.
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el cambio”, “ya es hora de que se dé un verdadero cambio, porque
estamos hartos de las promesas incumplidas del partido oficial” o “ya
es hora de que salga el sol”.

Cabe resaltar que més alla de una simpatia hacia el partido y hacia los
mismos candidatos a diputados federales y locales, se pudo percibir
que la simpatia del electorado era mas bien hacia la figura de
Cérdenas, como posible protector de los intereses del pueblo, por
encima de los propios candidatos locales y federales.

Actitud que parece indicar que se debia al recuerdo gue tenian sobre la
figura de su padre, el expresidente Lazaro Cardenas, tratandolo de
comparar: “de tal palo, tal astilla” o “hijo de tigre, pintito”.

Un ejemplo claro de esta situacion se le present6 al candidato con una
pareja de ancianos ya que al acercarse a ellos para darles su
propaganda manifestaron:

Nosotros somos admiradores del ingeniero
Cardenas, porque es hijo del mejor presidente
que ha tenido México, por eso no nos dé la
propaganda, ya que nosotros y nuestros hijos
votaremos por el PRD, mejor repartala a la
gente que esta indecisa.

Por nosotros ni se preocupe, vamos a rezar
para que gane Cdrdenas para que cambie las
injusticias hechas por el gobierno actual, sobre
todo para que haga algo con las pensiones de
los jubilados (refiriéndose a ellos.).®

Esta actitud vista por los ancianos ante la figura de Cardenas nos

puede dar la idea que la poblacion mas alld de votar por las

25 Recorrido por la colonia Nativitas, 28 de mayo de 1997.
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propuestas de un partido, deja su voto y confianza en una persona, a
la cual tratan de asemejaria al recuerdo de una figura como lo fue su
padre que hizo mucho por ellos; es decir, al recuerdo de un Estado
Paternalista. Actitud que fue una constante en todos los simpatizantes.
Habria que mencionar que cuando el candidato tuvo un apoyo
incondicional de la gente visitada no perdi® momento para invitarlos a
que participaran como representantes de casilla el dia de las
elecciones haciéndoles hincapié de que si querian que se diera ese
cambio, lo apoyara a defender los votos para que no se volviera a
repetir un fraude como en el 88.

2. Otra de las actitudes vistas en la gente fue la de los “indecisos”. En
estos casos la desconfianza y el miedo se derivaban por quién votar,
llegando a decirle al candidato ™ si voto por usted y me sale igual o
peor que el PRI” o “sdlo vienen cuando necesitan de nuestro voto”.
Esta actitud vista en algunos ciudadanos fue una constante entre
quienes estaban indecisos ya que tenian cierto miedo y desconfianza al
votar por un candidato o partido que en términos practicos nunca
habia gobernado; es decir, temian que si le daban su voto, ya arriba,
se olvidaria de ellos;?® porque les podia pasar lo que les pasé a los del
PRI, que ya teniendo poder se olvidan de la poblacién.

Algo para comentar por la experiencia que vivi como uno mas de los
repartidores de propaganda de! candidato en sus recorridos, fue que
asi como tuvo una importancia relevante el hecho mismo de que el

candidato visitara a la gente en sus casas, también se notd que

26 para mayor informacién consulte el articulo del Dr. Héctor, Tejera Gaona, “No se
olvide de nosotros cuando esté arriba”, Este Pais, México, febrero de 1998, p. 34.
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cuando no salia a los recorridos, la respuesta de la gente no era la
misma; sobre todo, con las personas que reflejaban un sentimiento de
inseguridad hacia el partido:

Al tocar una mas de las puertas de la colonia
por donde se estaba realizando proselitismo
para el partido, una seflora salié a mi llamado,
le dije que éramos del partido revolucionario
democratico (PRD), que si le podia dejar unos
tripticos para que eila y su familia leyeran las
propuestas que ofrecia el partido.

Sin hacer otro comentario, la sefiora me dijo,
“déjamelos pero no te aseguro que los leamos
porque todos prometen maravillas en
campafia, y luego de que consiguen nuestro
voto se olvidan de uno”.

Al oir sus comentarios, traté de persuadirla
diciéndole que no todos los candidatos eran
asi, le puse como ejemplo al candidato del
PRD, diciéndole que él no seria como los
demas candidatos que se olvidan de Ia
ciudadania, ya que estaba haciendo recorridos
por las calles del distrito con la finalidad de que
personas como ella le expusiera dudas o
problemas que tuvieran que ver con su
entorno. Antes de que terminara me
interrumpié  diciendo: “éddénde estd tu
candidato que no lo veo?”

Le explique, que en ese momento estaba con
otros vecinos, (cosa que no era verdad, porque
no habia salido al recorrido por algunos
problemas personales que habia tenido), pero
que si gustaba podia venir a verla, la sefiora,
muy segura me contesto: yo no creo que tu
candidato se tome fa molestia de venir a
saludarme y mucho menos que le importe 1o
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que yo le diga, te agradezco la propaganda
pero no me vengas con cuentos”.

Terminada la platica senti coraje por la poca
credibilidad que la sefiora tuvo en mi, pero
comprendi que la gente estd tan decepcionada
de los partidos que ya no creen en ninguno.

Al poco rato el candidato se incorporé al
recorrido. Le comenté sobre mi experiencia, y
dijo: “vamos a verla, me interesa que la gente
no se quede con esa idea de que somos como
los de! PRI.” Al llegar a la casa de la sefora,
tuvimos la fortuna de que se encontraba en su
hogar, al ver que si cumpli con lo que le habia
dicho nos pidié una disculpa por no haber
creido, ante la actitud de la sefiora el candidato
traté de sacar ventaja diciéndole: “sabemos de
antemano que ustedes ya no creen en nadie,
pero espero que ahora si crean en alguien,
nosotros somos el Unico partido que se
interesa en las preocupaciones y dificultades
de sus habitantes por eso la invito a que tome

conciencia y vote por nosotros”.?’

Al salir de ahi el candidato en voz alta nos comentd: “es importante
ganar estos adeptos porque pueden ser la diferencia el dia de las
votaciones”.

3. Otro tipo de actitud por parte de la gente en los recorridos fue el de
los “agresivos”. La molestia derivaba ante el candidato por el simple
hecho de que no les daban algun presente, manifestando su desagrado
por no haber obtenido nada, diciendo en voz alta, con la intencién de
que el candidato o alguno de su comitiva oyera “vamonos éstos no dan

nada para que uno vote por ellos” o “simplemente no traen nada para

%7 Recorrido por el barrio de Santa Cruz, 24 de mayo de 1997.
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que nos acordemos de ellos el dia de votar”. Esta actitud vista por
parte de la gente nos hace pensar, que cuando la gente no obtiene un
beneficio del partido o candidato, pierde las bondades hacia ellos,
como si un regalo fuera un indicador para que la gente vote o no vote.
4, Por otro lado hubo casos que con tal de obtener un beneficio se
ponian a hablar bien del partido que en ese momento se encontraba,
me refiero a de los “oportunistas”, ejemplo de esto fue una sefora que
se acercd al candidato para pedirle una gorra, al ver gue no le hizo
caso a su peticién en voz alta dijo “qué razon tiene Cuauhtémoc,
Salinas era un ratero”, acto seguido, volvid a insistir en su gorra, a lo
que el candidato dijo: “espere un momento, parece que si hay gorras”.
Este ejemplo nos da como resultado dos cosas; por una parte, que la
gente con tal de conseguir un beneficio por poco que sea se vuelve un
tanto convenenciera con el partido o candidato; por otra, el propio
candidato al ver ciertas actitudes de favorecimiento hacia él cambia la
actitud hacia el electorado sintiéndose ya sea mucho o poco
comprometido para dar un presente cayendo en el propio juego de la
ciudadania.

5. Otra actitud encontrada en la poblacién fue la de “los apoliticos”,
quienes se mostraban ante el candidato como personas desinteresadas
en todo lo que concernia con el gobierno y con los partidos. Sobre todo
con estos Ultimos, ya que para ellos eran los causantes de la pobreza
del pais. Incluso, hubo algunas personas que describieron a cada uno
de los candidatos a la jefatura de gobierno con base en las actitudes
desempefadas en campafia. De Castillo decian que era una persona

que solo estaba haciendo el ridiculo, ya que en vez de que diera
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propuestas claras a la poblacion, sélo se estaba dedicando criticar a los
otros dos candidatos, comparandolo a una “vieja de lavadero”. De
Cardenas decian que era un

expriista dolido porque nunca habia conseguido un hueso grande en el
PRI, por lo que se habia ido a refugiar al “perderé” para conseguir el
hueso que tanto anhelaba. Y por Ultimo, sobre Del Mazo decian que
era un titere del propio sistema.

6. Por ultimo los electores de “oposicién”, aungue po fue muy
numeroso esta actitud de la gente hacia el candidato, si hubo casos
donde no denotaban interés por el partido, esta actitud se reflejé mas
con ciudadanos que vivian en las colonias que colindaban con el
distrito locat 21, por ejemplo:

En la colonia Independiente durante uno de los
recorridos, una sefiora le manifestd al
candidato que ella era panista de hueso
colorado y que no iba a cambiar su
preferencia.

A pesar de que la mujer ya tenia su
preferencia, el candidato insistié en dejar su
propaganda para que viera las propuestas de
uno y otro partido para que hiciera
comparaciones, la sefiora le contestd: ‘el
pueblo no quiere propuestas sino hechos ya
estamos hartos de puras promesas”, el
candidato estuvo de acuerdo con ella y agregd
“por eso la invito a que lea nuestras
propuestas y usted misma vea que somos el
unico partido que quiere ese cambio no con
propuestas sino con hechos”, antes de que
terminara con su oracién la sefiora le dijo
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molesta “mire, asi como yo respeto a su
partido usted respete mi decision”.*®

Haciendo un recuento general de la actitud del candidato y de la
ciudadania durante los recorridos, se puede decir que los dos utilizaron
en diferente proporcion los instrumentos que tuvieron a su alcance
para tratar de salir beneficiados; por un lado, el candidato trato de
infundir una confianza a su posible electorado de que él y su partido
eran la mejor alternativa para que se diera una cambio en el pais en
todos fos ambitos.

Como ya lo mencioné, aungue no recurrio mucho en los cbsequios y a
la gestion para tratar de ganar la simpatia del pueblo, si recurrié a
intimidar a la poblacion de que si querian un verdadero cambio tenian
que votar por ellos el dia de las elecciones.

Por su parte, las personas no dejaron de aprovechar cualquier
oportunidad que se les presentd ante el candidato para también tratar
de salir beneficiados ya fuera con un presente, o la resolucién de algun
problema a cambio de su voto, o el solo hecho, como fue en este caso,
de que se les diera una esperanza de bienestar en un tiempo no muy
lejano.

Esta actitud de la ciudadania parece indicar que mas alld de que las
personas trataran de informarse primero si las propuestas tanto del
partido como las del candidato eran buenas o malas, para ellos, 10

unico que les interesaba en el momento era salir favorecidos.

%% Recorrido por la colonia Independencia, 13 de junio de 1997.
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Este tipo de comportamiento visto por la gente fue un reflejo
constante en la campana del candidato, en donde se vio que ya fuera
en una actitud de simpatia o de cierta indiferencia hacia el partido, no
dejaron de resaltar cierto interés particular.

Finalmente, esto parece indicar que la campanfa de! candidato del PRD,
fue vista por los dos bandos como un espacio unico y privilegiado
donde se podia interactuar una cierta negociacidon. Actitud que no sélo
fue una constante en sus recorridos sino, como lo veremos mas
adelante, también en las reuniones que llevo a cabo por el distrito.
2.1.3.2 Reuniones vecinales.

Esta fue otra de las actividades realizadas por el candidato por el
distrito. El objetivo de hacer estas acciones fue con la intencién de que
en un menor tiempo posible se expusiera a un mayor numero de
electores su plan de trabajo, asi como de que la gente reunida
conociera y conviviera con el candidato expresandole sus dudas,
comentarios ¢ le expusieran los problemas que afectaban su calle o
colonia.

Es importante resaltar que este tipo de actividades realizadas por el
candidato fueron mas dirigidas hacia colonias aledafias al distrito 21
local debido a los problemas que se le presentaron en los recorridos.
Dichos problemas fueron los obstaculos gue se le presentaron para
dejar su propaganda con el electorado, ya que la mayoria de los
visitados no se encontraban en sus hogares porque se iban a trabajar
o porque el acceso a los edificios multifamiliares representé un
obstaculo para que el candidato tuviera un acercamiento con dicha

poblacion.
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Es pertinente aclarar que aungque este tipo de eventos cobré mas
interés para el candidato en las colonias del distrito 21 local por los
problemas antes mencionados, no dejaron de cobrar cierta importancia
también para el candidato en el distrito 14 federal, cuando se le
solicitaban.

Sin embargo, a pesar de los esfuerzos realizados por el candidato y de
los militantes en cuanto a tratar de generar una mayor participacidn
de la ciudadania hacia estos eventos, se pudo observar que no
cobraron las expectativas esperadas por ellos debido a la poca
participacién de la gente (fue comuin ver en estas reuniones una
asistencia maxima de 15 a 20 personas.).

Un ejemplo en que se observo este fendmeno fue en una reunién
vecinal en la colonia Miravalle:

La reunion estaba programada para que diera
inicio a las 6:30 PM, pero debido a la poca
asistencia de invitados, 15 personas, se
poOSpuUso unos minutos ya que se esperaba un
cupo de 50 personas. Durante la espera, el
candidato a diputado federal realizdé un
pequefio paréntesis para que los invitados no
se desesperaran agradeciéndoles por su
asistencia.

A pesar de gue se pospuso el evento para que
llegaran mas vecinos, éstos jamas llegaron,
por lo que se tuvo que empezar la reunion por
respeto a los presentes.?’

% Reunién vecinal en la colonia Miravalle, 30 de mayo de 1997.




Organizacion vecinal en las camparias politicas de los candidatos a diputados federaies:
PRD, PAN, PRI en el Distrito 14 Federal. Distrito Federal.

La situacion descrita parece indicar que la respuesta del electorado a
estos eventos no se debié a la poca 0 mucha labor de convencimiento
de las brigadas del partido para invitar al electorado, sino que esto se
debié a la apatia que la misma gente presenté hacia este tipo de
convocatorias.

Cabe resaltar que una diferencia notable en la “participacion de la
ciudadania” con respecto a los recorridos y las reuniones fue que en
las primeras, el candidato era quien iba a buscar a la gente a sus
hogares y de alguna manera era recibido con agrado o no por el
electorado e incluso cuando fuese un momento.

En cambio, en las reuniones el que debia acudir a un lugar
determinado era el ciudadano para oir a una persona que ni conocia y
posiblemente no era de su agrado empleando un mayor tiempo.

Es importante mencionar que esa poca afluencia de la poblacidén ante
las reuniones vecinales no so6lo fue un problema visto con el candidato
del PRD, sino, como veremos mds adelante, también fue una
constante en las reuniones hechas por los otros candidatos de los
otros partidos PRI y PAN.

Ahora bien, asi como el candidato se enfrentdé a la indiferencia de la
gente para asistir a tales eventos, también tuvo que enfrentarse, como
en los recorridos, a la indiferencia que provocaron para los presentes
las propuestas del candidato. Se esperaba !a culminacién del evento o
una pausa del mismo para pedirle algo, ya fuera la resolucion a
problemas personales, o el de salir beneficiado con un presente; es
decir, la obtencién de un regalito. Un ejemplo de esto se vivio en la

reunion ya mencionada:
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Ya en la reunién, el candidato a diputado
federal, dio inicio a su intervencién, y por lo
regular siempre tratd de utilizar el didlogo que
creia que le podia generar mas simpatizantes.

Caracterizandose principaimente por decirle a
fos presentes que tanto él como su partido
querian un cambio en la vida democratica de la
ciudadania, un cambio donde se viera con
hechos no con promesas como venian
haciendo los otros partidos, que solo prometian
para conseguir el voto del pueblo, y que una
vez que habian conseguido el propdsito se
olvidaban de todas las promesas que habian
hecho en sus campanias, por lo gue los invitaba
a que votaran por un partido que cumpliera
con sus expectativas, diciéndoles: “voten por
nosotros ya que somos el Unico partido que si
quiere un cambio para un bien hacia ustedes”.

Durante la intervencidon del candidato, se pudo
observar que la gente reunida soélo estaba
esperando la culminacién de lo que el
candidato decia para pedirle algo, ya fuera la
resolucidon de un problema o el pedir algun
presente, gorras, playeras etc. Situacion que
se pudo comprobar por los comentarios que se
hacian entre ellos mismos, por ejemplo una
sefiora le dijo a otra: “éle vas a pedir que nos
resuelva lo de las escrituras?”.°

Aungue no era un objetivo compensable, el candidato queria que el
electorado presente quedara plenamente convencido de lo que podia
generar una vez en el poder para el bienestar de los mismos. Es
importante mencionar la poca importancia que adquirid para los

presentes el discurso empleado por el candidato, va que sodlo

3¢ Ibidem, 30 de mayo de 1997,

s a6
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esperaban la culminacion del evento o la pauta del mismo para pedirle
algo, sobre todo un presente o la resolucion de aiglin problema.

Ante estos hechos el candidato mas de una vez tuvo que adaptarse a
lo que la poblacién le pedia, dejando en un segundo plano el propio
plan de trabajo intentando generar la simpatia por otras vias; es decir,
comprometiéndose a la resolucion de fas peticiones que los mismos le
hacian. No por eso dejo de comprometer a los mismos con su voto,
diciéndoles que en campafa no podia resolver nada, pero que si le
daban su voto al partido, y sobre todo a él, haria todo lo posible para
que se resolvieran todas sus peticiones pero siempre y cuando ganara.
El candidato se comprometia a abrir oficinas publicas de atencidon
gratuita con abogados, gestores y una persona capacitada para
colaborar en la solucién de los principales problemas. Estrategia que al
parecer si le dio resultados, ya que como se pudo observar, la gente
guedaba complacida expresandole su apoyo soélo por el hecho mismo
de verlo como el protector de sus intereses en un futuro no muy
lejano.

2.2. CAMPANA DEL CANDIDATO DEL _PARTIDO ACCION
NACIONAL (PAN.)

2.2.1. Antecedentes del candidato.

El candidato que representd al partido en el distrito 14 federal, naci6
en la Ciudad de México y es descendiente de una familia arabe.

En lo académico, cursd y terminé la Licenciatura de Sociologia, en la

Universidad Nacional Auténoma de México (UNAM); por otra parte,
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tiene algunos dipiomados en desarrollo regional y analisis politico,
como estudios legislativos de la camara de diputados.

Es vecino del mencionado distrito y se ha desempefiado como
miembro de la asociacién de residentes de su colonia.

Con tan sélo dos afios de haberse integrado a las filas del partido, el
candidato obtuvo su postulado en medio de una asamblea
democrética, en donde salié triunfante de otros militantes que
aspiraban también a la candidatura.

Como empresario, la mayor parte del tiempo ia dedica en administrar
tres tiendas de muebles, negocio que fundé su padre.3!

2.2.2. Organizacioén y desarrollo de la campaiia del candidato
del PAN.

Como ya se mencion6 en paginas anteriores, debido a que el candidato
no contd con una estructura territorial tan amplia como la del PRI, con
base en redes sociales que le pudieran facilitar fa labor ante la
ciudadania, basé su campafia en dos aspectos:

Primerc ganar adeptos en secciones donde en elecciones pasadas el
partido perdié por una diferencia de 100 a 200 votos, esta tdctica
utilizada por el partido como por el candidato tuvo la intencién de que
éste intensificara mas su campafia en secciones donde persistiera la
duda hacia ellos y asi ganar posibles votos a su favor.

Segundo, en las secciones donde contaba con el voto duro, realizd la

campafia manteniendo esa preferencia o simpatia del electorado hacia

* Informacion obtenida de los tripticos que repartia el partido a la ciudadania del
distrito
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su partido por medio de la ayuda de sus famosos promotores del voto
mejor conocidos como el PBO (Plan Basico Operativo.)

La finalidad que tenia el PBO, era preservar el voto en las zonas
panistas; sin embargo, esta actividad no fue la Unica que desempefo
el grupo, sino también la de realizar recorridos por todas las secciones
del distrito con la encomia de ir clasificando a la pobtacidn de acuerdo
a la actitud que tomaba hacia el partido; es decir, ir seleccionando al
electorado en simpatizantes, indecisos y a los de oposicion.

Con los simpatizantes fue comun, por parte de los promotores del
voto, que no se les diera ninguna informacion del partido y del
candidato, ya que por el simple hecho de que decian que eran
simpatizantes, sdlo se les hacia la invitacion de que apoyaran al
candidato el dia de las elecciones como representantes del partido en
las casillas y se procedia a tomar sus datos.

Con los indecisos, la idea del candidato fue que los promotores del
voto escucharan a este tipo de gente para saber en qué estaban en
desacuerdo con el partido y, posteriormente trataran de convencerlos
para que votaran por él. La orden no fue realizada por ellos ya que
so6lo se dedicaron a dejar la propaganda y dar algin presente, como
saleros con el logotipo del partido, sin pretender convencer o escuchar
los puntos de vista de la ciudadania.??

En los casos de oposicidn, los promotores simplemente no perdian el

tiempo ya que de antemano las personas visitadas ya tenian su

32 Recorrido por el barrio de los Reyes Iztacalco, 26 de junio de 1997.
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preferencia por otro partido, por lo que sdlo se limitaban a dar las
gracias y retirarse sin pretender convencer.

Estas actividades realizadas por los promotores se efectuaron con la
idea de que el candidato supiera las preferencias de la ciudadania
hacia el partido, y asi poder intensificar con mayor rigor los recorridos
(visitas domiciliarias), por donde la preferencia del electorado
estuviera en duda.

Cabe mencionar gque aunque la idea principal del candidato estuvo
encausada a realizar recorridos por donde la indiferencia de la
ciudadania estuviera en contra del partido, no dejo de ocupar otros
medios que otros candidatos de oposicién o del mismo partido estaban
utilizando; es decir, recurrié a las reuniones domiciliarias y a los
eventos (festivales o cierres de campafa), con la idea de presentar sus
propuestas a un mayor nimero de votantes.

2.2.2.1. Recorridos por el distrito electoral.

El objetivo principal del candidato en los recorridos fue convencer a la
ciudadania de que su partido era la mejor opcion para que se generara
un cambio en nuestra sociedad. Hecho que llevd acabo por la gran
labor que realiz6 por el distrito tratando de convencer a la ciudadania
por todos los medios a su alcance de que su partido era la mejor
opcién, utilizando la palabra “convencimiento” para tratar de describir
su forma de trabajo, y en la que podia ocupar buena parte de su
tiempo platicando con una sola persona, siempre y cuando él creyera
que la habfa convencido para su causa. Ante la ciudadania, su dialogo

estaba planteado en los siguientes términos:
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“Soy egresado de la facultad de Sociologia de
la UNAM, soy un ciudadano preocupado e
indignado por los abusos del gobierng al
pueblo, por ello mi decisidn de integrarme hace
dos afios al PAN y convertirme asi en candidato
a diputado federal, en que me comprometi a
tocar puerta por puerta para conocer el sentir
de la ciudadania, conociendo sus necesidades e
inquietudes, para que juntos busquemos esa
solucién a los problemas que aquejan a
nuestra ciudad”.**

Esta actitud que tomd el candidato ante el electorado fue una
caracteristica en su campafia, ya que para €l, convencer aungue fuera
a una sola persona le aseguraba un voto mas a su favor.

No obstante, aunque en los recorridos (visitas domiciliares), ocupd
mucho la palabra “convencimiento” para formar su discurso y tratar de
ganar adeptos, éste no fue el Gnico medio por el cual tratd de
convencer al electorado, sino también que se valid de otros medios
para ganar simpatizantes. Fue comun en este tipo de eventos que el
candidato se mostrara ante e! electorado como alguien que en verdad
se preocupaba y se interesaba por los diversos problemas que tenia la
poblacién; sobre todo, la de su distrito, diciéndoles que é| resolveria
sus problemas, dejandoles en claro gue todo lo gue estuviera a su
alcance lo resolveria sin ningun interés particular como los otros
candidatos, refiriéndose a sus contrincantes que soélo dan algo para
ganarse el voto de la ciudadania, afirmando: “prefiero perder por no

prometer cosas imposibles, que ganar con el chantaje”.

3 Forma de presentacién realizada por el aspirante a diputado federal dei PAN ante
la ciudadania, colonia Portales, 9 de mayo de 1997.
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Pero a pesar de criticar a otros candidatos por utilizar tacticas para
chantajear y ganar votos, él mismo no dejé de hacerlo, por ejemplo:
1)Los regalos, fue comun en él dejar a un lado sus propuestas y dar
alglin presente, sobre todo en zonas donde se notaba mas la pobreza
(vecindades) ya que para él era mas facil sobornar y comprometer a
este tipo de gente que en zonas donde la pobreza no era tan vistosa®
(sobre todo con la ciudadania del distrito 21 local.). Aunque vale la
pena mencionar que los regalos mas vistosos eran reservados por el
candidato para los festivales que organizaba en dias especiales como
10 de mayo etc. que festejaba rifando antecomedores y salas.

2) Ofrecia la solucidn de problemas a quien se lo pedia con {a intencién
de que la gente simpatizara con él y lo reflejara con el favorecimiento
de su voto el dia de las elecciones.

3) La utilizacién de frases no ortodoxas para provocar miedo en la
gente si votaba por otro partido; por ejemplo, decia “si no vota por
nosotros preparese a la siguiente devaluacion”.

4) La importancia que adquirid para el candidato vivir dentro del
mismo distrito tratando de convencer a la ciudadania de que ningun
otro candidato fuera del partido que fuera por el simple hecho de no
vivir dentro del distrito, no tenia la facultad para llevar bien su trabajo
porque no conocia la problematica de la gente local. Con esto dejaba
en claro que por el hecho mismo de ser nativo del distrito, tenia el
derecho de pedir a la gente que votara por él, porque sabia de los

problemas que existian dentro del mismo.

3% Comité distrital del PAN, otras funciones del candidato, 12 de mayo de 1997.
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5) De la misma manera, también tratd en todo momento de resaltar
las ventajas que se tenian si se votaba por el partido; es decir, en su
discurso dejaba. ver la importancia que era el votar por ellos, ponia
como ejemplo a los gobernantes del PAN, que en ese momento
estaban gobernando algtn estado del pais.

Por medio de este discurso el candidato traté de trasmitir a la
ciudadania la idea de que todos los miembros de su partido eran
capaces de gobernar. Aungue cabe resaltar que asi como traté de
impresionar a los presentes por la capacidad que tenian todos los
integrantes de su partido para gobernar, tampoco hizo el minimo
esfuerzo por proponer algo claro para su distrito.

Un ejemplo claro de esa faita de interés del candidato para proponer
algo claro para la ciudadania de su distrito fue, se encuentra en el
mismo contexto de los tripticos de su campafa:

Ante la falta de volantes, el candidato comenzd
a redactar el texto que se imprimiria en los
20,000 nuevos tripticos que se repartirian a la
ciudadania por el distrito. Su idea fue poner lo
que el PAN y sus integrantes estaban haciendo
por la ciudadania en los diferentes Estados de
la Republica, asi como poner algunas frases
que podrian impresionar al electorado:
“prefiero perder sin prometer, que ganar
chantajeando”, ya que para él, esto podria
impresionar y motivar mas a la gente, que el
mismo hecho de aburrirlos con un texto sobre
lo que el partido y él proponian.*>

33 Ibidem, 12 de mayo de 1997.
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A pesar de este despliegue de tacticas y recursos utilizados por el
candidato para convencer a su posible electorado, éste no logré que
aquellos se interesaran mas por io que les decia, que por lo que en ese
momento les pudiera dar. La gente no se interesé mas por las
propuestas que por sus ofrecimientos, ya fueran éstos un presente o la
solucién de algun problema a corto plazo.

Esta actitud vista por el electorado en los recorridos fue una constante
en toda la campafa del candidato aigunas veces como una actitud de
simpatia y de apoyo al candidato cuando visitaba sus hogares, como
una actitud de desinterés y desconfianza hacia el partido, las personas
no perdian el momento para negociar su voto, y el de sus allegados
con la idea de salir favorecidos de tal visita. Actitud que se pudo
comprobar durante los recorridos, en donde se pudieron percibir las
distintas formas de comportamiento del electorado ante el candidato,
comportamiento que se clasifica en cuatro tipos.

La simpatia y el apoyo hacia el partido se reflejaban en frases como
“ojald gane su partido”, “estamos con ustedes”. Otro de los
comportamientos vistos fue donde se notaba un cierto desinterés vy
desconfianza hacia el partido diciendo “sélo se acuerdan de nosotros
cuando requieren de nuestro voto”, con esto dejaban ver que no
estaban interesados en las propuestas del partido. Otra fue la de los
apoliticos o indiferentes expresando su enojo hacia todo el sistema
politico, considerando que era el culpable de la situaciéon por la que
pasaba el pais, por lo que se abstenian a votar. Y por Gltimo, el de los

indecisos, estos no sabian por quién votar, pero estaban conscientes
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de que no iban a votar por el PRI, diciendo “voto por cualquiera menos
por el PRI".

Pero mas alld de la forma en que se comportd el electorado ante el
candidato y expresarle, ya fuera su simpatia o desinterés por sus
propuestas, no dejé de mostrar su propio interés en la obtencion de un
beneficio a corto plazo; sobre todo, con problemas que tenfan que ver
con su entorno inmediato. Actitudes que no sdlo fueron observadas en
los recorridos, sino, como nos daremos cuenta en los siguientes
parrafos, también fue una constante en las reuniones o festivales que
llevd a cabo el candidato por el distrito electoral.

2.2.2.2. Reuniones vecinales.

Esta fue otra de las actividades que se realizé por el distrito. Se
caracterizo principalmente por manifestar a un mayor numero de
posibles votantes en un lugar determinado sus propuestas o, como fue
el caso de éste, en generar una simpatia de los presentes por la via de
dar u otorgar la solucién de aigin problema con la finalidad de que los
presentes votaran por él y el partido.

Sin embargo, como lo mencioné en paginas anteriores, esta actividad
relanzada por el candidato como para los candidatos y por los
candidatos de los otros partidos (PRI y PRD), no tuvo los resultados
esperados, debido al poco poder de convocatoria que consiguieron
para llevarlas a cabo.

Esta falta de interés que mostrd la ciudadania hizo que mas de una
vez los mismos militantes o gente que ayudd al candidato en su
proselitismo se ofrecieran para que el candidato presentara sus

propuestas a sus vecinos y amigos. Pero a pesar del interés visto por
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la gente que ayudd al candidato para que se llevaran acabo estos
eventos, no lograron que la gente se interesara, ya que como se pudo
observar, solo asistian familiares, conocidos y uno que otro vecino.

El poco interés por parte del electorado en asistir a estos actos
politicos se vio claramente reflejado mas de una vez en las reuniones
que llevd a cabo el candidato por el distrito. Un ejemplo en que se dio
este fendmeno fue en una de las reuniones de la colonia Viga:

La reunién fue programada a las 5:00 p.m.,
pero debido a la gran ausencia de personas se
pospuso una hora, ya que en el lugar solo se
encontraba la duefia de la casa, su esposo,
hermana del sefior y dos vecinos. A pesar de
que se pospuso el evento, para que llegaran
mas vecinos, éstos jamas acudieron, por lo
que se tuvo que iniciar la reunion.>®

Por otra parte, asi como el candidato tuvo que enfrentar la indiferencia
de la poblacién a asistir a sus eventos, también se observé que cuando
flegd a tener la presencia del electorado en las reuniones no fue para
olr lo que el candidato les decia o les proponia sino que este interés
estuvo vinculado hacia otros intereses, como fue pedir algan favor
particular o simplemente obtener algin presente. Un ejemplo
ilustrativo sobre esta situacién se presento en una de las reuniones:

Ya en la reunidén y pese a la poca afluencia de
invitados, el candidato o candidatos, (ya que
hubo ocasiones en que el local y el federal
asistian a la misma reunién invitados por la
misma gente) iniciaban su discurso.

3 Reunién vecinal en Calzada de la Viga, No. 999, 30 de mayo de 1997.
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Por su parte, cuando el candidato federal daba
inicio a su intervencion, por lo regular utilizaba
el mismo discurso que ocupaba en los
recorridos, donde trataba de desacreditar mas
al PRI ante el electorado diciendo: que los
diversos problemas por los que pasaba el pais
eran culpa del mal gobierno, refiriéndose al
PRI, como el inicio de nuestra desgracia
porque no habia hecho nada para que nuestra
sociedad madurara y mejorara sino que por el
contrario, habia generado un pueblo pobre y
un gobierno rico. Por lo que el candidato pedia
a la gente presente que le dieran su confianza
con su voto, tanto a él como a su candidato a
Jefe de Gobierno, agregando en sus
comentarios que ellos no serian como los
demas candidatos que sélo vienen a llevarse el
voto y no vuelven, porque a diferencia de elios,
si querian un cambio y sobre todo él, ya que
era el Unico de los candidatos de ese distrito
que si vivia dentro del mismo y lo que dejara
de hacer por ellos lo dejaba de hacer por él,
aludiendo que él si tendria la decisién de
ayudar a la poblacién.?’

Con esto, el candidato trataba de generar a la gente confianza en él
como en todos los miembros de su partido, sobre todo cuando hacia
mencién a su candidato a Jefe de Gobierno como el mas capaz de los
tres candidatos para llevar a cabo el cambio en el Distrito Federal.

Pero, debido al reclamo tan insistente que la misma la ciudadania le
hacia sobre su candidato a Jefe de Gobierno, por la mala campafia que

estaba haciendo, comparadndolo como una “vieja de vecindad”, tuvo

¥ Reunién vecinal con los colonos de Portales, 18 de junio de 1997.
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que separarse de él, diciendo “no voten por Castillo si no quieren, pero
voten por mi”.

Debido a esto, mas de una vez tuvo que desligar su campafia de la de
su candidato a Jefe de Gobierno. Cabe mencionar que si la idea al
principio de su campafia fue promocionar a Castillo en su distrito, en el
transcurso de la campafa ya ni lo mencionaba debido a la mala
reputacion que aquel habia adquirido con la poblacion.

Por otra parte, aungue, la tematica de las reuniones estuvo encausada
a que la ciudadania quedara convencida sobre lo que el partido y él
podian hacer en el distrito, se noto una despreocupacién del electorado
que sélo esperaba la oportunidad o la culminacion del evento para que
el candidato le diera alguna solucién a los problemas que afectaban su
entorno inmediato como seguridad en sus calles, pavimentacién, poda
de arboles, etc.

Con esta actitud que tomaba de la gente hacia el candidato, se pudo
ver que a fin de cuentas, ya fuera en recorridos (visitas domiciliarias),
reuniones o, como se verd mas adelante, con los festivales que realizd
por el distrito, a la poblacién no le interesé mas alld de lo que en ese
momento podia generar el candidato para su beneficio, ya fuera un
presente o la solucion de un problema.

De la misma manera el candidato tomoé un papel de gestor ante la
ciudadania, tratando por este medio de generar la simpatia de posibles
votantes potenciales, aun sabiendo que entre sus funciones no estaba

resolver problemas que competian a otras autoridades.
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2.2.2.3. Los festivales.

Este fue otro medio del candidato para acercarse al electorado del
distrito, el objetivo de estos estuvo encausado a que en un menor
tiempo posible expusiera sus propuestas a un mayor ndmero de
electores. Pero a pesar de los intentos hechos por él y por sus
organizadores, el resultado no fue el esperado. Ya que como se ha
venido diciendo, la participacién ciudadana no estuvo vinculada o
interesada en las propuestas de los partidos.

Debido al desinterés que la poblacion manifesté en los festivales, el
candidato llevd a cabo este tipo de eventos por otras vias; es decir,
‘tratando de despertar interés en la poblacién por medio de algunos
regalos vistosos para la misma. Un ejemplo ilustrativo de una situacion
como ésta se vivio en uno de los festivales realizados por el candidato:

Al llegar a una unidad habitacional ubicada en
la colonia Santa Anita, delegacién Iztacalco, el
candidato se percato de una falta de interés de
fa ciudadania en el evento, ya que sélo habia
una asistencia minima de 15 6 18 personas. A
pesar de los esfuerzos hechos por el candidato
y su personal en anunciar dias anteriores y el
mismo dia por medio del perifoneo, éste tuvo
que utilizar otros medios para que las personas
se interesaran.

Mandoé a su gente a que tocara las puertas de
las casas de los vecinos con la encomia de
avisar que en el evento se iba a realizar una
rifa de una sala, a lo que agregd a los que
estaban con él “ya veran como la gente baja
por el interés de la sala, ahorita van a ver”.
Los pocos vecinos que se encontraban en el
fugar al oir que se iba a realizar una rifa se
apresuraron hacia donde estaba el candidato
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para pedir un boleto, no obstante que en un
principio la asistencia de la ciudadania era
minima, y de que se aproximaba una lluvia que
no fue impedimento para que la gente fuera
llegando a ocupar uno de los lugares vacios.

Ya en el festival, a pesar de los intentos de los
organizadores para tratar de motivar a la
gente presente y sobre todo a las madres
dandoles una rosa como un presente debido a
que al dia siguiente era dia de las madres y de
que habia mdsica tropical para amenizar el
rato, se vio que los presentes se empezaban a
desesperar debido a la tardanza de la rifa.
Dejaron en segundo término Io que el
candidato les decia, y se escucharon algunas

manifestaciones de descontento como rechiflas

y gritos de “apurense”.*®

La situacion descrita nos da ciertos matices, para ver que la actitud
tomada por la poblacién ante los eventos que realizd el candidato,
estuvo enfocada a la obtencidon de algin presente por minimo gue
fuera (bolsas de mandado dulces y, la rifa de la sala) o, en
manifestarle el arreglo de una demanda de bienes y servicios,
esperando que el candidato ofreciera la solucién a sus problemas.

Por otra parte, la actitud que tomaba el candidato en estos eventos fue
que la gente lo viera como alguien que en verdad se preocupaba por
los distintos probiemas que aquejaban a la ciudadania, tomando el
papel de gestor, para asegurar por esta via la simpatia de! electorado

presente, es decir, mas que presentar un proyecto politico durante su

¥ Unidad habitacional Fuentes de Santa Anita, 9 de mayo de 1997.
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proselitismo por el distrito, tratdo de negociar el voto de los electores a
costa de promesas y obsequios.

2.3. CAMPANA DEL CANDIDATO DEL PARTIDO
REVOLUCIONARIO INSTITUCIONAL (PRI.)

2.3.1. Antecedentes del candidato.

El candidato que representd al partido en este distrito, nacié en la
Ciudad de México. En el ambito académico cursd y termind la
licenciatura en Relaciones Industriales, en la Universidad del Valle de
México (U.V.M.)

Dentro del partido, se ha caracterizado por grandes desempefios que
ha logrado en su militancia, sobre todo en el ano de 1994 cuando fue
representante del partido como asambleista para formular a
candidatos a puestos politicos de elecciones, asi como también
coordinador de campanas politicas de los candidatos a representantes
en la II Asamblea del D.F., en Iztacalco.

Por otra parte, dentro de la C.T.M. se ha desempefado como
Secretario de Asuntos Politicos, Econdémicos y Sociales de la
Federacion de Trabajadores del Distrito Federal; Secretario General de
Trabajadores de la Industria Alimenticia, Similares y Conexos de la
Republica Mexicana; Secretario General de Trabajadores de la
Industria Dulcera, Harinas, Panificadora, Similares y Conexos del
Distrito Federal; y antes de las elecciones desempefi¢ el cargo como
representante de la Comisién Nacional de los Salarios Minimos.

Pero mas alld de las funciones que ha desempefiado tanto en el
partido como en la C.T.M. ha tratado en toda su vida politica que la

gente que ha tenido a su cargo lo vean como un amigo. Este lema es

5
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el que ha querido reflejar ante la comunidad del distrito donde esta
como candidato, si existen problemas se resuelvan y si se promete
que se cumpla lo que se diga.*®

2.3.2. Organizacion y Desarrollo de la Campaiia del Candidato
del PRI.

Es importante resaltar que, aunque la campafia del candidato a
diputado federal por el PRI, se caracterizé desde su inicio por la gran
estructura territorial para llevar a cabo su proselitismo por el distrito,
(con base en el trabajo anterior de lideres en las coloniales o
secciones, asi como en el apoyo de militantes y promotores de voto en
dias de campana), éste no fue un elemento suficiente para que su
campafla se diferenciara de las otras, PAN y PRD en cuanto a
organizacion y desarrollo de las mismas.

La falta de organizacion que se dio dentro y fuera del comité de
campanfa entre los candidatos local y federal, como del presidente del
comité y coordinadores, provocaron en términos generales que se
perdieran las bondades en cuanto al desarrollo de la campafa por el
distrito, ya que hizo que se diera una ruptura entre el mismo grupo.
Dos ejemples que nos pueden sustentar {o antes mencionado, nos
fueron comentados por la supiente del candidato a diputado federal y
la presidenta de una seccion que trabaja para el partido:

La division y los problemas gque se estdn
suscitando dentro del comité por parte de los
candidatos, nos estan afectando a nosotros,
militantes y promotores del voto, ya que por

* Informacién obtenida de los tripticos que se repartia el partido a la ciudadania del
distrito
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culpa de las diferencias entre ellos, se nota
cierta divisién entre nosotros; por ejemplo, los
promotores del voto ya no quieren entregar la
propaganda de los dos candidatos, sino sélo de
quien les paga.

Este tipo de circunstancias ha hecho que la
poca o mucha labor que se habia realizado en
campana, se vea limitada en cuanto a
capacidad de cobertura por el distrito, debido a
que se tiene que volver a pasar por la misma
calle dos veces para entregar la otra
propaganda del candidato que no se entregd.*°

Por otra parte, también el trabajo realizado por algunos lideres que
trabajaban para el partido, se vio perjudicado por esta falta de
organizacidon que se dio entre los candidatos, debido a que no se
cumplieron algunas gestiones que los propios lideres habian prometido
a sus vecinos:

En estas campanas he notado que si de por si
fa ciudadania ya no cree en nosotros como
representantes del partido por {a falta de
resolucion a sus demandas, ahora menos por
los problemas que se estan suscitando dentro
del comité, ya que estd afectando al trabajo
realizado con nuestra gente; por ejemplo,
prometi a un vecino una silla de ruedas con la
intencion de que se contara con €sos Votos,
pero con esta falta de organizacién entre los
candidatos, ya quedé mal y sobre todo el
partido.*!

0 gntrevista con la suplente del candidato a diputado federal, “conflictos dentro del
PRI”, 21 de junio de 1997.

*! Entrevista con una jefa de seccién que trabaja para el PRI, 16 de junio de 1997.
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Aunque la finalidad de los lideres estuvo encausada a preservar el voto
duro en las zonas priistas, dando u ofreciendo algo al electorado a
cambio del voto. No fueron las Unicas actividades que desempenaron,
sino también la de apoyar al candidato en todo acto proselitista por el
distrito, sobre todo por las secciones donde contaban con cierto poder
de convocatoria ante sus vecinos. Asi como de llevar a gente
(acarreados), a mitines, cierres de campafla y uno que otro evento
que se realizara por el distrito.

En cuanto a los militantes y promotores del voto, su prioridad fue
apoyar al candidato en fa entrega de propaganda, como el repartir
algln presente, camisetas, gorras, encendedores, bolsas de mandado
etc.

Cabe mencionar al lector que el candidato quiso verse beneficiado por
las redes que tenia por el distrito, en cuanto a que éstas brindaran
facilidades para que pudiera penetrar en la poblacién; por otra parte,
las redes brindaron su apoyo al candidato para obtener algun
beneficio, ya fuera de interés personal o material que tenia que ver
con dinero, empleo, vivienda, etc.

Creo comprobar fo que dice Héctor Tejera: “las actividades
proselitistas (...) estuvieron matizadas por los deseos y aspiraciones
politicas de los militantes e integrantes de los comités, para quienes la

contienda electoral es una oportunidad Unica o que se presenta cada




Organizacion vecinal en las campafas politicas de los candidatos a diputados feda-gics:
PRD, PAN, PRI en el Distrito 14 Federal. Distrito Federal.

tres afios, para adquirir mayor prestigio vecinal, lograr o validar cierto
liderazgo o incluso ascender en la jerarquia partidaria”.*

Esto nos permite ver que la campafia es vista como un espacio de
negociacién de intereses personales donde las personas intentan de
alguna forma salir beneficiadas a corto plazo.

Por otra parte, otro hecho de igual importancia que hizo que la
campafia del candidato se tornara un tanto dificit ante la ciudadania
del distrito fue la poca credibilidad en elios, en cuanto a la resolucién
de algunas gestiones hechas por algunos militantes y candidatos
pasados, asi como el de culparios por la crisis econdmica por la que
pasaba el pais.

Otra circunstancia fue el hecho mismo de enfrentarse al reflejo que la
propia ciudadania le hacia al comparar su campafa con la campafia de
su candidato a Jefe de Gobierno, “si las campanas de los candidatos a
diputados locales y federales tuvieron éxito o fracaso no fue por el
esfuerzo y pertenencia con que hayan sido realizadas, sino porque las
arrastro la suerte de las campafas de los candidatos a la Jefatura de
Gobierno”.*? Situacién que hizo que a menos de un mes de finalizar las
campanas, el candidato recurriera a desligarse por completo de lo que
pasara con la campafa del otro candidato, diciéndole a la poblacién

“no vote por &l si no quieren, pero si voten por mi”.

“? Tejera Gaona, Héctor, "Encuentro de expectativas. Las campanas para diputados y
la cultura politica en el Distrito Federal”, Nueva Antropologia, Num. 54, México,
INAH/UAM, 1998,

43 Ibidem, p. 37

)
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Estos sucesos fueron los gue actuaron en contra de la campana del
candidato, provocando cierta debilidad en el consenso con la
ciudadania por el distrito.

Debido a las anomalias antes mencionadas, el candidato llevé a cabo
su campafia buscando un contacto mas directo con el electorado, ya
fuera por medio de recorridos (visitas domiciliares), reuniones
vecinales o algunos festivales; confiando en que sélo por la presencia
de él en éstos el comportamiento de la ciudadania cambiaria
favorablemente para su causa.

A continuacién pretendo hacer una descripciéon general de cémo el
candidato del PRI Hlevd a cabo su campafa por el distrito; es decir,
narrar al lector las conductas mas comunes del candidato y de la gente
cuando estaban de cara a cara.

2.3.2.1 Recorridos por el distrito electoral.

La prioridad del candidato del PRI en los recorridos fue buscar un
contacto mas directo con la gente con la idea de que [0 conocieran y a
la vez que se entablara una relacion mas personal que le permitiera
crear una confianza y seguridad en las elecciones de [os posibles
votantes. Cabe mencionar, que aunque ésta era la estrategia en
campafia, no dejé de ocupar algunas motivaciones que le permitieran
un acercamiento mas facil y directo con el electorado recurriendo a los
regalos, asi como a las gestiones.

Como se pudo cobservar durante la investigacion, los regalos tuvieron
una funcidbn muy importante en campafia debido a que cuando la
ciudadania no queria abrir la puerta de sus casas, con el sélo hecho de

que dijeran que trafan un presente, esas puertas cerradas se abrian de

by
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inmediato para recibir el obsequio y de esta manera aquellos dieran su
propaganda.

Es importante resaltar que el hecho de que se les acabaran los regalos
antes de que se terminara el recorrido, era suficiente para que ya no
continuaran, porque les daba “pena” llegar con la ciudadania sin un
presente. Llegar con las manos vacias, se convirti® en un motivo
determinante para no terminar un recorrido, esta actitud de militantes
y candidato parece indicar dos cosas: el llegar con algln presente para
el electorado provocaba confianza entre ellos mismos, para que de
entrada no fueran rechazados; un ejemplo que puede darnos bases
sobre el valor que adquirio el regalo para los candidatos del PRI, asi
como para la gente que los ayudaba en campafia, fue observado en l0s
recorridos que hizo el candidato del distrito 14 federal:

Antes de que dijera el candidato a la
ciudadania de qué partido pertenecia, lo
primero que hacia era dar algun presente con
la intencion de que por medio de éste la gente
le pusiera mas atencidén a sus propuestas. Esta
estrategia se debid a que cuando las personas
sabian del partido al que pertenecia, no
querian saber nada de é[.*

Por otra parte, la costumbre del partido de tener acostumbrada a la
gente dando algo a cambio, fue otra constante del candidato para
llevar su proselitismo.

Esto parece indicar que el dar y el recibir algo se han vuelto una

costumbre tanto para los candidatos como para la propia poblacidn.

4 “por fin”, campafia del candidato del PRI en el distrito 14 federal, 04 de julio de
1997.
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Por ejemplo, hubo casos en que la ciudadania antes de que el
candidato o su comitiva les diera un presente, le exigian el regalo
diciendo: “quiero algo con to que me acuerde de ustedes”; incluso, al
recibir el obsequio se alejaban no prestando atencion a las propuestas
o propaganda que se les daba, asi como cuando le daban un obsequio
insignificante para ellos, abiertamente decian “inada mas esto?; éesto
vale mi voto?”, o en el mejor de los casos “asi si votaré por ustedes”.
Otra actitud fue acercarse al candidato y, mientras se presentaba,
dirigian una mirada a las bolsas para ver que era Io que traian
diciéndole: “qué es lo que trae ahora”.

Este tipo de actitudes refleja la costumbre de dar y recibir algo a
cambio, y que se ha vuelto en exigencia por parte de los dos bandos.
El candidato por el hecho de otorgar algin presente, cree que es
suficiente para poder pensar que iba a ser favorecido el dia de las
elecciones; por otra parte, la poblacién piensa que por el sélo hecho de

recibir al candidato y brindarie cierto apoyo podia exigirle algo.

Entre los regalos que el candidato y su equipo daban se encontraban
destapadores, encendedores, gorras, playeras, bolsas de mandado,
bolsas de dulces, etc. Vale la pena decir que los regalos mas vistosos
ante los ojos del electorado eran reservados para los festivales que
organizaban. Estos regalos se diferenciaban de los primeros por ser
articulos mas caros como batidoras, relojes de pared, licuadoras,
hoyas exprés, etc.

Las gestiones en los recorridos fueron otro recurso del candidato. El

ofrecer la solucién de algdn problema a quien lo solicitaba, se convirtid
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en otra tdctica que el candidato ocupd para que la gente se le
acercara.

Este tipo de levantamientos se llevaba a cabo por medio de una
persona de su misma comitiva, el hecho era tomar los datos de la
persona que lo solicitaba para que posteriormente el candidato las
mandara a las delegaciones de los distritos 14 federal y 21 local.

Hay que subrayar que este tipo de levantamientos que hizo el
candidato por el distrito electoral tuvo una mejor respuesta con el
delegado del distrito 14 federal, debido a que éste era del mismo
partido; en cambio, en el distrito 21 local la respuesta a las gestiones
no corrié la misma suerte debido a que el delegado era panista. Por
ejemplo, las gestiones que se le enviaban para la resolucion inmediata
eran desasolve de coladeras, poda de arboles, entre otras.

Con este tipo de técticas el candidato quiso mostrarse ante el
electorado como alguien gue en verdad queria trabajar y que si se
preocupaba por lo que le pasara a su poblacidn, el hecho de prometer
la solucion de algin problema o el dar un presente, para €l era mas
que suficiente para que pensara que le debian dar su apoyo con el
voto.

A pesar del gran despliegue de recursos humanos, materiales vy
financieros que utilizd el candidato en sus recorridos para que el
electorado se interesara mas por €I, que por los regalos o gestiones
que realizd fueron aspectos que no pudo evitar. Ya gue como se pudo
observar en los recorridos, hubo mas de una vez, al cruzar por las
calles por donde se habian repartido regalos y la propaganda, ésta

Ultima estuviera tirada por las calles.
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La actitud del electorado puede reflejar que lo que le importa a la
ciudadania de un candidato no es lo gque diga o prometa en un
proyecto politico, sino lo que en ese momento puede obtener de &l
cuando pasa a visitarios a sus hogares.

El pedir algo en el momento fue una practica comun de la poblacion
con la idea de salir beneficiada de alguna manera, el propio director de
tesis, el Dr. Hector Tejera, comenté en una clase de seminario “que la
ciudadania busca en los candidatos un espacio de negociacidén
inmediata, con el objetive de que se vean beneficiados en el
momento... el obtener aunque sea una playera es mas que suficiente
para tener otra prenda qué ponerse”.*

Este tipo de actitudes se pudieron percibir en todo momento en que la
ciudadania no perdia Ia oportunidad para pedir algo al candidato. Es
importante resaltar que esa actitud de la gente ante el candidato no
sélo fue un fendmeno observado en la campana del candidato del PRI,
sino también en las campafas de los candidatos del PAN y PRD.

Dentro de los comportamientos mas comunes vistos por la poblacidn
ante el candidato del PRI fueron:

1. Los simpatizantes, estos reflejaban un apoyo incondicional al
candidato como al partido con frases como “siempre hemos votado por
ustedes”, incluso algunos mencionaban que toda su familia siempre
habia votado por el partido, desde sus abuelos, padres e hijos. Otra
caracteristica de los simpatizantes fue mostrar su enojo hacia otros

partidos mientras se encontraban con el candidato.

*> 9 de diciembre de 1998.
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Generalmente el comportamiento del candidato como el de su comitiva
ante las gentes que le brindaban su apoyo, fue tratarlos con mayor
atencion que a las que los cuestionaban y, como agradecimiento, se
les repartia mas de un regalo.

2. Los de oposicién. A este tipo de ciudadanos no le interesaba nada
que tuviera que ver con el partido ya que su preferencia era por otro,
incluso hubo quienes trataron de provocar a los militantes o al mismo
candidato con frases como “bola de rateros”.

3. Los agresivos. Expresaban su enojo hacia el candidato diciéndole
que él como los demds que pertenecian al mismo partido eran los
causantes de la situacion por la que pasaba el pais. Incluso hubo
quienes le dijeron que todos eran unos corruptos y unos ladrones.

Es importante hacer menciéon que cuando el candidato llegd a
encontrarse con esta actitud de la gente en su campafa tratd de
responder de una forma cautelosa diciéndoles: “rateros se encuentran
en todas partes, todos roban, los abogados, los doctores etc. En todos
lados hay de todo, por lo que les pido que reflexionen. No por el hecho
de que unos hayan hecho mal su trabajo, refiriendose a sus colegas
pasados, tengo que pagar yo".*®

4. Los indecisos. Estos no sabian por quién votar pero estaban
conscientes que por el PRI no, expresdandolo con frases como: “¢él
PRI?, igudcala!, son unos rateros y lambiscones”.

Pero mas alld de la forma en como se comportd la gente ante el

candidato expresandole su simpatia o coraje y resentimiento hacia el

¢ Recorrido por la calle reembolso, colonia Portales, Actitud de la gente ante el PRI,
7 de junio de 1997.
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partido, no dejaron de resaltar su interés en la obtencidén de algun
favor, sobre todo a corto plazo, asi como el pedir algun presente.
Salvo en los casos donde la preferencia era por otro partido.

Es importante resaltar que el discurso que utilizd el candidato del PRI
frente a su posible electorado, fue adaptado dependiendo de la
situacidon que se le presentaba ya fuera en una defensa de las
acusaciones que se le hacia, como en tratar de resolver ciertos
problemas que la ciudadania le pedia. Sin embargo, jamas se le oyd
que planteara un plan de trabajo por el distrito si se le daba el voto.
Este tipo de constantes observadas en los recorridos, también se
vieron reflejadas en reuniones y festivales que llevd a cabo por el
distrito.

Cabe mencionar que en las colonias donde el candidato no contaba con
militantes o simpatizantes, se mostrdé un tanto temeroso de acudir a
ellas por el temor a ser rechazado, o a recibir malos tratos por parte
de la ciudadania, como de militantes de otros partidos; tales fueron los
casos en las colonias que pertenecian al distrito 21 local y, una gue
otra colonia o unidad habitacional dentro del distrito electoral 14
federal.

En cuanto al comportamiento de la ciudadania del distrito 21 local,
tengo que decir que el poder de convocatoria por parte del candidato,
como de sus militantes, fue minima, debido a que como se pudo
observar, el comportamiento de los electores no estuvo encausado a
recibir algun obsequio del partido, ya que decian: “con un regalito no
nos va a comprar”. Este comportamiento observado indica que el nivel

socioecondmico tuvo un papel importante en el desarrollo de la
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campafia, en comparacién con el comportamiento visto por la gente
del distrito 14 federal, en que el comportamiento si estuvo encausado
a recibir un obsequio por minimo que fuera.

La- actitud de la gente del distrito, 21 local ocasion6 gue el candidato
dejara las reuniones vecinales dedicando mas tiempo a los recorridos
de las colonias del distrito 14 federal.

Por otra parte, en el distrito 14 federal, aungue en menor medida que
en el distrito 21 local, el miedo y la desconfianza de recorrer algunas
colonias y unidades habitacionales no fue impedimento para que el
candidato como su comitiva dijeran: “aunque nos llevemos 20,000
mentadas de madre vamos a entrar”, tal fue el caso de un edificio
donde se presento este fendmeno:

Una promotora, al acercarse a una sefiora que
iba de salida, le quiso entregar la propaganda
del candidato del PRI, y antes de que se la
diera ésta le dijo: “édel PRI?. Guécala, son
unos rateros y lambiscones, deberian de
ponerse a trabajar en vez de perder el
tiempo”, la promotora, sin agredir, le dio las
gracias y se retiro.*

2.3.2.2 Reuniones Vecinales.

Este fue otro recurso que utilizd el candidato para acercarse a la
poblacion; sin embargo, este tipo de actividades realizadas por él no
cobraron interés en la ciudadania como el que se esperaba debido a la
poca afluencia que se vio en las reuniones y que fue el principal

problema que se tuvo que enfrentar.

%’ Desacuerdos del PRI, 23 de mayo de 1997.
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El desinterés reflejado por parte de la poblacién hizo que mas de una
vez el candidato como sus militantes salieran por las calles tocando las
puertas de los vecinos para que los acompanaran en el evento;
incluso, tratando de despertar el interés para que acudieran, les
decian: “va a haber algunos regalitos y comida”, pero a pesar del
interés que ponia el candidato para atraer la atencidn de la ciudadania,
la asistencia fue minima, una situacién gue puede describir este
fendmeno, se presentd en una reunion que se llevd a cabo por una
colonia del distrito local 21.

La reunion estaba programada para que
empezara a las 6:00 p.m. con una afluencia de
100 personas, pero debido a la gran ausencia
de invitados, se pospuso unos minutos. Al ver
que no {legaba nadie al lugar, el candidato a
diputado local del distrito 21, propuso al
candidato federal que salieran a hacer un
pequefio recorrido por las calles aledafias al
domicilio, con la idea de invitar a la gente al
evento. Ya en el recorrido, los candidatos
trataron de despertar el interés prometiendo
unos regalos como el dar algunos bocadilios en
el evento si las personas asistian.

Pero ni por ese tipo de recursos que ocuparon,
pudieron conseguir que la poblacion visitada se
interesara. Al finalizar el recorrido se pudo
observar que con la misma gente que salieron,
fue con la que llegaron (de 20 a 25 personas
de las cuales la mayoria eran militantes) por lo
que se tuvo que iniciar la reunion.*®

*8 Reunién vecinal en la colonia Portal, 7 de junio de 1997.




Organizacion vecinal en las campafias politicas de los candidatos a diputados federales:
PRD, PAN, PRI en el Distrito 14 Federal. Distrito Federal.

Otro hecho que se dio en

las mismas reuniones que realizd el

candidato ante su electorado fue resaltar las gestiones que habia

realizado en otros lugares del distrito con la intencién de que la gente

presente confiara en él y posteriormente le brindara su confianza

reflejandolo el dia de las elecciones. Por ejemplo:

Es importante resaltar que aunque el candidato ocupd un discurso de

Cuando el candidato daba inicio a su discurso,
por lo general comenzaba diciendo que él a
diferencia de los otros candidatos si estaba
llevando a cabo lo que la gente le pedia o
solicitaba, ya que para él eso era lo primordial
en su campana. Ponia como ejemplo las
gestiones que ya habia llevado a cabo con los
delegados en otras partes del distrito,
asegurando que los problemas que le exponian
en su campafa si eran considerados para que
las autoridades las llevaran acabo.*®

acuerdo a las necesidades que la propia ciudadania le hacia saber; en

cuanto a resolver algunos malestares, fue poco usual que él diera a

conocer a los presentes el plan de trabajo que realizaria si llegaba a

ser diputado.

Por ejemplo, en otra reunién que llevé a cabo
por la colonia Postal, uno de los invitados le
preguntd al candidato que si le podia decir
cuadles eran las funciones u obligaciones de un
diputado, ya que él no entendia, en ese
momento, otra sefiora lo interrumpid diciendo
al candidato que si podia hacer algo para que
las calles fueran mas seguras cuando
transitaban debido al gran indice de asaltos
gue se habian dado en ellas, el candidato,
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respondio: “se estd haciendo todo lo posible
para solucionar todas esas anomalias, incluso
he tenido problemas con la delegada porgue no
quiere mandar patrulias para que vigilen”. Es
importante  resaltar que ese tipo de
comentarios los hizo para que la gente se

molestara con los funcionarios de otros

partidos por su ineficiencia”.”®

Algo que se observo en la reunidn fue que e} candidato no respondio al
sefior, sabre las funciones de un diputado, tal vez porque no sabia o
porque no quiso hablar de una cuestidn que no le interesaba a toda Ia
gente presente, a quienes lo Unico que les importd fue e! salir
beneficiados de la visita del candidato, ya fuera con un presente o la
solucién de servicios como seguridad, alumbrado, etc.

2.3.2.3 Festivales

Este fue otro de los medios de 105 que se valid el candidato para llamar
fa atencién de la poblacién, sobre todo, este tipo de eventos fueron
realizados en fechas especiales como el dia de la madre u otro
acontecimiento de igual importancia como el cierre de campana del
candidato por el distrito, en donde se caracterizd por el gran
despliegue de regalos que tuvo para complacer a la ciudadania, sobre
todo cuando el lugar estaba, vacio el candidato y su gente exhibian los
regalos que se iban a rifar para que fueran un hecho tentador para la
gente y ésta se volcara hacia donde se realizaba el evento. Esta
tactica, como se pudo observar en los festivales, le dio resultado
fructifero al candidato ya que la gente al ver los regalos que se

exhibian no tardaba en llegar al lugar.

*® Reunién vecinal en la colonia Postal, 7 de junio de 1997,
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El siguiente ejemplo muestra claramente lo anterior:

El festival fue programado para festejar a las
madres por su dia.

Dias anteriores y ese mismo dia se pasd por
las calles recordando a la ciudadania la hora en
que se iba a Hevar a cabo el evento del
candidato; ya en el lugar donde se iba a
realizar, se vio que la mayoria de los asientos
estaban vacios, salvo algunos gque habian sido
ocupadcs por invitados o familiares del
candidato o militantes, asi como una que otra
persona que se quedaba para ver qué iba a
pasar.

Esto obligd al candidato a exhibir los regalos
que iba a rifar, regalos que por la forma de
como se comporto la gente, eran mas o0 menos
valiosos (licuadoras, planchas, juegos de
vasos, baterias de cocina, bolsas, manteles,
relojes de pared, entre otros.) La poca
afluencia de vecinos en el primer momento
cambio radicalmente ya que de inmediato
llegaron a ocupar uno de los lugares vacios
esperando su turno para recibir alguno de los
boletos de la rifa que los propios promotores
estaban dando.

Ya iniciado el festival y con todos los presentes
con su respectivo boleto, se pudo ver una
diferencia en cuanto a la actitud del inicio; es
decir, si en un principio fue de apatia hacia el
evento del candidato, al ver los regalos su
actitud cambid, echando porras al candidato,
asi como cantando la cancidn que en ese
momento el partido tenia de fondo (la
macarena.).”?

51 Respuesta de la gente ante las tacticas del candidato del PRI, 10 de mayo de
1997.
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La tactica de dar regalos en los eventos, parece indicar que si le
funciono al candidato ya que cuando exhibio los regalos que se iban a
rifar, la actitud de la gente ante el evento cambid, acercandose al
lugar con la idea de obtener algin beneficio.

Sin embargo, aunque la tactica del candidato de dar algun presente le
favorecid para que la asistencia a sus eventos mejorara; por otra
parte, no pudo conseguir que después de la rifa la gente se quedara al
evento. El candidato sélo deseaba agradecerles su presencia y pedirles
su apoyo el dia de las votaciones:

Al terminar la rifa el candidato a diputado
federal quiso felicitar a las madres, pero a
pesar de los intentos del maestro de ceremonia
pidiendo a los presentes que no se retiraran
antes de que el candidato terminara, no lo
consiguid y el lugar quedé vacio.’?

Otro recurso que utilizé el candidato, ademas de los muchos regalos
que repartid en los festivales, fue recurrir al apoyo de lideres para que
llevaran gente a estos eventos con la finalidad de que el lugar se viera
mas vistoso para la gente externa y se acercara, un ejemplo de la
situacién muy comun en los festivales del candidato de! PRI, fue en el
cierre de campaia donde el partido se valid de sus lideres para llevar
acarreados con el propdsito de apoyar al candidato:

El lugar donde fue el cierre de campafa de los
candidatos por el distrito, se vio en su totalidad
lleno, debido al apoyo que recibieron de sus
lideres, una lider nos comentd que el partido
les envid con anticipacion una cartas donde se
les exigia un cierto ndmero de personas para

*2 Ibidem, 10 de mayo de 1997.
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llevarlos al cierre (el numero de gente que se
e pidic a cada uno fue de 100 personas.)
También nos dijo que este tipo de gente que se
prestaba para apoyarlos eran personas que
queria un beneficio del partido; por ejemplo,
vivienda.*>3

En términos generales la campafia de! candidato, se desarrolld en un
ambito de intercambios de favores, o mejor dicho, en una negociacion
ya que por una parte la ciudadania o, mejor dicho los votantes
potenciales, hicieron creer al candidato que por el simple hecho de gue
les daban algun presente o de que les tramitaran algunas gestiones
era mas que suficiente para gque él creyera que iba a contar con esos
votos el dia de las elecciones. Sin embargo, esa actitud no fue Ia Unica
que se reflejé en la campafa sinc que también fue la propia actitud
que tomo el candidato ante su electorado mostrandose un tanto
benévolo en sus caprichos con la idea de generar una simpatia en él
para el dia de las elecciones; es decir, las campafias electorales se
vivieron en una relacién donde la negociacidn se reflejo en cada

instante entre el candidato y poblacioén.

3 Cierre de campanfia de los candidatos del PRI, 28 de junio de 1997.

oy
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III. COMPORTAMIENTO POLITICO EN LAS CAMPANAS: HACIA
UN PARADIGMA TRADICIONAL.

El proposito de este capitulo esta encausado a resaltar las conductas
que mas se repitieron de la ciudadania del distrito 14 federal con los
candidatos a diputados federales del PRD, PAN y PRI en sus campafas
politicas.

Para ello, las descripciones hechas anteriormente en las campaifias nos
servirdn para tener una idea mas clara acerca de cdmo las personas
perciben su entorno politico y como esto influye en su relacién con los
demas individuos. En este caso me refiero a como fue la relacion entre
ciudadano y candidato, en la que se detecté que mas alla de una cierta
simpatia y de apoyo incondicional a los candidatos cuando estaban
cara a cara, asi como una actitud de desinterés y desconfianza hacia
éstos, no perdieron el momento para negociar su voto con la idea de
salir favorecidos en el momento. Esto posteriormente servird para
conocer algunas de las caracteristicas de la cultura politica que estan
detras de dicho comportamiento.

Es importante aclarar que esas conductas que se expondran a
continuacién, no variaron de un candidato a otro ya que la gente
constantemente planted ante los candidatos que buscaba la obtencion
de un beneficio a partir de negociar su voto.

Asi, el analisis de los datos obtenidos permite la siguiente clasificacion:
Los casos donde la simpatia de!l electorado ante los candidatos se
reflejaba con frases como “siempre he votado por el partido”, “espero

que ustedes si cambien las cosas” o simplemente donde daban una
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cierta esperaza a su candidato para que ganara las elecciones por €l
distrito diciéndole, "Dios lo bendiga”.

Cabe resaltar, que la mayoria de las veces los que llegaron a reflejar
este sentimiento de un apoyo incondicional tanto al candidato como al
partido que representaba eran gente que en algin momento habia
recibido algin beneficio del partido; por otra parte, también se vio que
esa simpatia no se debid a alguna afiliacién con pleno convencimiento
y conocimiento de las plataformas politicas de los partidos, sino como
lo menciono antes, debido a un cierto interés ya obtenido.

Los casos donde la actitud de la ciudadania estaba refiejada hacia una
indecisién hacia por quién iban a votar, se derivaba de cierta
desconfianza y miedo por todos los candidatos y partido, actitud que
se vio en la poblacién diciendo: “ustedes so6io vienen cuando necesitan
de nuestro voto”.

Los casos donde se mostraba una desconfianza hacia las elecciones,
segln sus propios comentarios, se consideraban apoliticos ya que las
elecciones eran un mero requisitc para cambiar a las personas que I0s
representarian pero que la forma de gobernar seguiria siendo la
misma, sin ningln beneficio para ellos, por lo que se abstenian de
votar y a recibir a los candidatos.

Y por udltimo, los casos donde el comportamiento de la ciudadania se
reflejaba en una agresividad hacia todo lo que tenia que ver con el
gobierno y el sistema politico, actitud que fue comprobada ante las
reclamaciones que les hacian a los candidatos donde expresaban su
resentimiento por la situacion econdmica del pais; por la corrupcion y

por los errores que en general habian cometido todos los partidos

by
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debido al abandono en que tenian a la sociedad y a todos los
problemas que aquejaban a la misma tanto particulares como
generales. Este tipo de comentarios que les hacian a los candidatos
mostraba la opinion que tenian acerca de como se ha dirigido al pais,
dando cuenta del enojo y decepcién hacia lo que para ellos era el
gobierno asi como todo lo que tenia que ver con aspectos politicos por
lo que fos catalogaban como corruptos pues que segun frases
retomadas de las conversaciones ellos, “s6lo querian su voto para
obtener el poder”.

Finalmente, haciendo un balance general de esta clasificacion se puede
decir que aungue hubo distintas actitudes en el comportamiento de la
ciudadania ante los candidatos, ya fuera de una cierta simpatia o
desinterés ante ellos y sus propuestas no dejaron de resaltar un cierto
interés en la obtencidn de un beneficio en el momento, sobre todo con
problemas que estaban relacionados con los servicios como fueron
poda de arboles, pavimentacion, luz en su caile, falta de suministro del
agua etc. o cuestiones que tenian que ver con el arreglo de algunos
problemas de gestion familiar.

Actitud que de alguna manera se vio en el desarrollo de las campafias
donde dejaban ver una cierta indiferencia hacia las propuestas de los
candidatos como el de informarse sobre las plataformas politicas de los
partidos.

En este sentido, los datos expuestos nos permitieron ir mas alld del
momento en que se enfrentaron votantes y candidatos dejando ver un
aspecto importante en el estudio de la cultura politica, que fue la

capacidad de organizacidon entre los ciudadanos para llevar acabo
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ciertas acciones para un beneficio comun; es decir, a partir de la
relacién que se vio en la ciudadania con los candidatos se pudo
observar que no estaban dispuestos a cooperar con los demas en un
beneficio comun. Actitud que hacia notar cierta dependencia entre
ellos ya que si se toma en cuenta el tipo de peticiones que les hacian,
considerando que eran problemas que ellos mismos podrian
solucionar, los cuales iban desde servicios a sus colonias hasta
cuestiones familiares, dichas peticiones mostraban una falta de
organizacion debido a que en cuanto a problemas, las personas no
eran capaces de solucionarlas solas, por lo que se acercaban a los
candidatos para que éstos dieran una solucion a sus problemas vy
necesidades.

Este hecho indica que la ciudadania no era capaz o mas bien, no
estaba acostumbrada a solucionar los problemas que aquejaban tanto
a sus calles o colonias debido a que para ellos la solucién debia salir de
las instituciones del gobierno, asumiendo una postura de que era
obligacién del gobierno, dejando a un lado otras posibilidades en la
solucién de sus demandas.

Ante esta incapacidad de organizarse se acercaban a los candidatos
muchas veces no porque les interesara saber quiénes eran o qué
proponian sino, gque ésa podia ser la unica oportunidad para que sus
peticiones fueran resueltas por éstos a través de negociar lo unico con
lo que contaban, su voto, a cambio de gue les otorgaran la solucion de
sus demandas.

Es de aqui donde propongo gue una de las razones por las que la

gente no se organiza puede ser explicada si nos remitimos a la historia
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como producto de una idea paternalista muy arraigada en las mentes
de los individuos la cual predispone a éstos a no organizarse ya que
para ellos el gobierno es quien debe solucionar los problemas que
aquejan su entorno inmediato.

Situacion que de alguna manera se vio en el comportamiento de la
ciudadania donde esperaban que el gobierno era quien debia
proporcionarles sus distintos satisfactores sociales. Satisfactores que
en cierta forma han sido retroalimentados por el propio Estado ya que
si volvemos a retomar la definicién de José Antonio Crespo donde dice,
que el Estado nace como el encargado de satisfacer las necesidades de
la poblacién como educacién, trabajo etc. Como los distintos
satisfactores sociales, ingresos, vivienda, salud, es por 10 que ve en el
Estado a ese protector de custodiar y cuidar los intereses del pueblo.
Otro hecho que tiene que ver con esa actitud de la ciudadania de que
el gobierno es quien debe de satisfacer sus necesidades y que hizo que
se reforzara aun mas esa idea, fue en el periodo del presidente Lazaro
Cardenas.

Estos antecedentes histéricos no han sido olvidados en la actualidad
sino, al contrario son frecuentemente resaltados por la poblacion en
general, sobre todo en periodos donde estd por definirse un nuevo
gobierno. En donde el recuerdo de Lazaro Cardenas y la forma en que
apoy¢ al pueblo hizo crecer su popularidad hasta nuestros dias, ahora
las personas anhelan revivir ese periodo y constantemente estan
queriendo ver en sus representantes politicos a ese lider, al no
conseguirlo muestran en su comportamiento cierto resentimiento hacia

sus posibles gobernantes por no cumplir con esas expectativas y
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tenerios olvidados quejandose de la mala situacion econdmica y de la
misma manera, de la propia.

En las campafas era frecuente observar que las personas sentian que
si su situacién era buena o mala era gracias al gobierno; es decir, a
partir de la perspectiva de lo que tenia que ser un buen gobierno, o
que pasa en la actualidad no era lo que esperaban, ya que para ellos
un buen gobierno era aquél gue tenia que velar por los intereses y
necesidades de la poblacion.

En este sentido, vemos una continuidad en el comportamiento vy
expectativas de la ciudadania del distrito 14 federal, en el que las
personas siguen manteniendo en sus mentes esa la firme idea de que
el Estado es quien debe resolver todas sus necesidades, siguen
buscando ese lider que tenga la disposicién de hacerlo. Por tal motivo
es gue se vio en las campafias una cierta apatia en la politica, en la
participacién y en la organizacién entre ellos en defensa de sus
intereses porque arrastran un paternalismo que les hace creer que le
corresponde a los gobernantes estar al pendiente de Ia poblacion.

Esta imagen de alguna manera repercutid en su relacion con los
candidatos donde se asumio que la obligacion del gobierno era gue les
tenia que resolver sus demandas. Desde esta perspectiva se pueden
apuntar dos razones por las cuales la ciudadania no esta dispuesta a
participar y a organizarse: primero porque la ciudadania ha constatado
que el gobierno lejos de ayudarles ha abusado de ellos provocando
una desconfianza en fa legitimidad. Segundo, porque la ciudadania
tiene la firme idea de que el gobierno tiene ia obligacién de otorgarle

los medios para satisfacer sus necesidades.
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Ante tales fendmenos buscan un lider que los vuelva a tomar en
cuenta y que los considere como parte de un todo, donde exista una
mejoria tanto en su situacién econdmica como en todos los problemas
relacionados con lo social y lo politico. Es decir, problemas que
aquejan la seguridad publica, falta de oportunidades para superarse,
asi como la poca credibilidad en cuestiones politicas desconfianza que
se vio en la ciudadania con frases que les hacian a los candidatos: ” La
politica es corrupcién” o “yo no creo en la politica”. Asi, la poca
participacién y organizacién son también consecuencia de que no se
sentian capaces de poder cambiar las cosas sin un lider que ios
encaminara por lo que veian en las elecciones una transicion de las
personas pero no de la problematica.

Por lo tanto, el comportamiento de las personas ante los candidatos y
campafias puede resumirse como el reflejo de su inconformidad debido
a los fraudes electorales, la crisis econdmica, politica del pais. Por lo
que se ha generado en la misma poblacidon una abstencion en las
cuestiones politica del pais y se ha buscado en otros espacios otras
formas de beneficiarse, en este caso buscando en los candidatos y sus
campafias esos espacios.

Por otra parte, otro hecho de igual importancia que contribuyd aun
mas en el pensar de la ciudadania de que el gobierno es quien debe
responder a sus necesidades y expectativas fue la propia actitud que
tomaron los candidatos ante su electorado de que los vieran como
gestores. Para ellos, el mostrarse ante su electorado de una manera
comprensible y con mucha disponibilidad, hacia ver en los votantes

que era obligacién de ellos satisfacer sus necesidades, esto como un
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requisito para ganar votos, y no porque en verdad estuvieran
dispuestos a hacerlo o que fuera su obligacion.

Esa actitud de los candidatos hizo alimentar mas en la mente de los
individuos la idea errénea de que todos los que pertenecian al
gobierno o querian pertenecer en esa esfera, tenian la obligacién de
satisfacer sus necesidades. Por lo que en mdas de una vez los
candidatos se acercaron a las personas armando un discurso de
acuerdo a las propias demandas o necesidades de los electores, donde
trataron de convencer de que eran los mas aptos, sélo porque
mostraban disposicion a apoyarlos en sus problemas, pensando a corto
plazo que el hacer esas promesas seria ventaja para ganar votos el dia
de las elecciones.

Es importante mencionar que el tipo de discurso gue ocuparon los
candidatos tuvo que adaptarse a las necesidades del electorado, ya
que cuando trataron de manejar un discurso oficial, sobre
planteamientos con base en las plataformas de los partidos, la
reaccion de la gente fue hacia una indiferencia, un ejemplo sobre ésta
actitud, se retomd de una de las reuniones realizadas por uno de los
candidatos en las primeras semanas de proselitismo:

La reunion estaba programada para que diera
inicio a las diez de la manana, pero debido a la
poca participacidn de personas fue pospuesta
unos minutos, minutos que se prolongaron una
hora después. Cuando la afluencia de gente
éra mas notoria, trece personas, se inicid
reunion con la intervencién del candidato
dando la bienvenida a los presentes vy
comenzando su platica explicando la vision que
tenia sobre la politica del pais. En términos

by
]

87




Organizacion vaanal en las campafas politicas de los candidatos a diputzaos federz o3
PRD, PAN, PRI 2 el Distrito 14 Federal. Distrito Federal.

generales, planted que en {os Ultimos afios ha
estado seguro de que México necesitaba un
cambio por la via de la democracia en donde él
se consideraba parte de ese cambio. Cambio
que de alguna manera él estaba dispuesto a
contribuir, y en el que las oportunidades se
vieran en todos, y no sélo en unos cuantos
como era la politica del gobierno actual. Puso
como ejemplo a los pequenos empresarios
diciendo que se ha dado cuenta de que cada
vez mas se cierran los caminos para que se
pueda desarrollar una perspectiva econdémica
en la cual él y otros empresarios progresen.
Continué con una reflexién sobre la pasada
votacion en la Cadmara de diputados de la ley
forestal, que es una cuestidon que afecta a
todos, sobre la cual si bien el PRD ha ganado la
discusion, ha perdido las votaciones. Manifestd
también que en los Ultimos afios las
instituciones del pueblo han sido saqueadas,
como es el caso del IMSS, y muchas empresas
estatales han sido declaradas en quiebra a
pesar de que trabajan con numeros negros.

Mds o menos a media hora de haber iniciado
su intervencién, que continuaba con una
reflexion sobre la politica econdmica del
gobierno, el jefe de la familia donde se estaba
llevando a cabo la reunion lo interrumpid
planteando que, en efecto hay una falta de
conciencia sobre el problema de los bosques,
pero dijo, “nosotros tenemos una serie de
problemas que quiza no les toque a ustedes
resolverlos, pero nos gustaria saber si usted es
una persona que esperamos pudiera apoyarnos
para hacerlo”. En ese momento interviene otra
de las personas que estaba en la reunién, una
sefiora que decia ser jefa de manzana, su
intervencion se basd en una reflexién sobre el
papel gue juegan con sus vecinos ante las
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autoridades, diciendo que nadie de las
autoridades les hacia caso, pone como ejemplo
que cuando va con el delegado sélo los
atienden muy amablemente pero que en
cuanto le expone sobre los problemas no hace
caso, no resuelve nada.

Una muchacha que se integra tarde a la
reunién inicia, palabras mas o palabras menos,
su intervencidn cuestionando al candidato:
“has planteado que las cosas van a cambiar,
pero yo veo que para que se arregle la colonia
no hay presupuesto. Lo mas que aporta la
delegacién son picos o palas para que los
vecinos trabajemos. iCémo va a trabajar una
sefiora grande! Nosotros lo que queremos es
gue la delegacién asuma su responsabilidad de
atender nuestros problemas.

Muchas veces nos dicen que no hay
presupuesto, yo quiero preguntarte céomo va
ha ver presupuesto cuando los candidatos
ganan muchisimo”. Se inicia una discusion
sobre lo que ganan los candidatos, diciendo
gue aproximadamente ganaban 20 mil pesos
mensuales.

El candidato responde que su negocio le ha
dado para comer y que mas o menos lo que
gana en su empresa seria lo que ganaria como
diputado. La muchacha interrumpe al
candidato, diciendo: “Es que ademas de lo que
ganan, después de que se vota por los
diputados, no se vuelven a aparecer”. El
candidato responde planteando que él ha
planeado mantener la casa de campana como
oficina para atender las demandas ciudadanas
del distrito, con el propdsito de continuar en
constante contacto con la ciudadania e
impulsar leyes que respondan a dichas

L3
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demandas. La conversacion continua en esa
tonica media hora mas.>*

Desde esta perspectiva tiene razén Héctor Tejera al decir que “las
inquietudes y demandas de los ciudadanos y el proposito de las
campafas politicas de los candidatos fueron vistas por los dos bandos
de una forma distinta; por una parte, los ciudadanos esperaban que se
les atendiera a las demandas a partir de negociar su voto no
importandoles de qué partido o candidato pudiera venir, ya que vieron
en los candidatos la posibilidad de encontrar respuesta a sus
necesidades y demandas; es decir, viéndolos mas como posibles
candidatos a una delegacion politica o a ta Jefatura de Gobierno del
Distrito Federal, que como posibles diputados federales. Por otra parte,
los candidatos trataron de reforzar la idea en la ciudadania de que fo
vieran como posible gestor con la idea de que le dieran el voto”.>®

Es asi en términos generales las campafias y el proceso electoral se

vivieron dentro de una relacidon de intercambio.

** Reunidn de vecinos en la casa de campafia del candidato a diputado “ederal por el
distrito 15 distrito del PRD, 11 de mayo de 1997.

*> Héctor Tejera, “Encuentro de expectativas...”, op. cit., p. 56.
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CONCLUSIONES.

En la introduccidon def presente trabajo apunté el enfoque tedrico que
se iba a emplear, para explicar, el por qué la ciudadania del distrito 14
federal no se organiza para llevar acabo ciertas acciones de bien
comun. Se partié de una definicion encausada hacia un paternalismo,
donde se apuntd que esa falta de organizacion podia ser explicada si
nos remitimos a la historia como producto de una idea paternalista
muy arraigada en las mentes de los individuos, la cual predispone a
éstos a no organizarse, ya que para ellos el gobierno o posibles
gobernantes son quienes deben de dar solucién a las demandas que
aquejan en su entorno inmediato; es decir, problemas que tienen que
ver con servicios para sus calles o colonias, como problemas intra
familiares.

Desde esta perspectiva lo que en un momento se apunté como un “a
priori”, ya en la propia investigacion se convirtié en un “a posteriori”,
ya que efectivamente se vio que la causa por la que la ciudadania de
dicho distrito no se organiza tenia que ver con un pensamiento
colectivo en que el Estado es quien debe satisfacer sus necesidades,
situacién que se vio reflejada en el comportamiento que toma la
ciudadania ante los candidatos, donde se atribuye la obligacién en
ellos resolverle sus demandas. Desde esta perspectiva se apuntaron
dos razones por las cuales la ciudadania no esta dispuesta a participar
y a organizarse. La primera, tiene que ver con esa firme idea de que el
gobierno y todos los que quieren pertenecer a esa esfera tienen la
obligacion de otorgarles los medios para satisfacer sus necesidades. La

segunda, que la ciudadania ha constatado que el gobierno, lejos de
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ayudarlo, ha abusados de ellos por lo que ya no creen en su
legitimidad, situacion que ha provocado una desconfianza.

Ante tales fendmenos los electores buscan en espacios como las
campanas otras formas para salir beneficiados.

Asi, en la presente investigacidn, se traté de ver una asociacion entre
las campafias y el pensar ciudadano que se expuso en él capitulo 1,
una breve descripcidon sobre las similitudes y diferencias en la
organizacion de las campafas de los candidatos, con el proposito de
que el lector tuviera una perspectiva de como se lucha en lo politico
para ganar la confianza del electorado. En el capitulo 2, vimos ya de
una forma mas detallada como fueron las campanas de los tres
candidatos del PRD, PAN y PRI con la ciudadania, sobre todo como fue
la relacién de los ciudadanos y candidatos cuando estaban de cara a
cara. En el capitulo 3, apostamos a que mas alid de las diferentes
actitudes que tuvo la ciudadania con los candidatos, ya fuera de
simpatia o indeferencia hacia ellos y sus partidos se vio que su
principal preocupacion fue salir favorecidos a partir de negociar el
voto, actitud que como se dijo antes fue a partir de considerar que
ellos eran los encargados de otorgar cierto respaldo en sus problemas.
Desde esta perspectiva llegamos a la conclusion de que la ciudadania
efectivamente estd emergida en un paternalismo, en el que busca en
cualquier espacio como lo fueron las campafas para salir favorecida a
partir de negociar el voto.

Todo lo antes expuesto nos lleva a sefalar las limitaciones del
presente trabajo. El anélisis y las explicaciones que hemos dado del

material que presentamos, se quedan todavia en un terreno hipotético.
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Para darle mayor validez y generalizacion se necesita el estudio
comparativo de otros estudios encausados en las mismas condiciones
y las mismas situaciones o, si se modifica, ver por qué y como. Si no
se dan las mismas condiciones y si la misma situacidén, buscar las
explicaciones de dos fendmenos iguales producidos por causas
diferentes, etc. Este tema se puede quedar para investigaciones

futuras.
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ANEXO I

MAPA DEL DISTRITO 14 FEDERAL ELECTORAL
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ANEXO II

CODIGO DE CLASIFICACION DE INFORMACION
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UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA-IZTAPALAPA
DEPARTAMENTO DE ANTROPOLOGIA
PROYECTO

CULTURA POLITICA EN MEXICO
CODIGO DE CLASIFICACION DE INFORMACION

1. SIMBOLISMO
1.1 Concepto de simbolismo. Teoria
1.2. Simbolismo politico-retigioso
1.3. Estudios de caso sobre simbolismo en la cultura politica
1.4 Metodologia para el estudio del simbolismo
1.5. Significados o simbologia de la accion politica
1.6. Estudios histéricos del simbolismo

2. CULTURA POLITICA
21. Concepto de cultura politica
22. Metodologia para el estudio de la cultura politica
2.3. Estudios de caso sobre cultura politica

2.4 Identidad politica
2.4.1. Concepto de identidad politica
242 Procesos de formacién y desarrollo de la identidad politica (discursos, signos y

simbolos)
2.4.3. ldentidad
3. VOTANTES
3.1 Formas de accion y reaccion de los sujetos sociales o politicos ante los procesos
electorales
3.1.1. Activa
3.1.2. Pasiva
3.1.3. Abstencionismo
3.2. Estadistica electoral.
3.3. Respuesta de 1a poblacion a los procesos electorales
3.4 Participacion electoral

3.4.1. Participacion partidaria
3.4.2. Participacion no partidaria
3.4.3. Votantes pertenecientes a organizaciones civiles o partidarias

3.5. Informacién politica
3.5.1. Conocimiento de programas y plataformas politicas
3.6. Preferencias electorales

3.6.1. Causas en la modificacion de las preferencia electorales
3.6.2. Influencia familiar sobre las preferencias electorales
3.6.3. Opinion sobre los diversos partidos

3.7 Votantes potenciales

3.8. Acarreados

3.9. Votantes que viven en el Distrito Electoral

3.10.  Caracteristicas sociodemogréficas
3.10.1. Ubicacién laboral
3.10.2. Situacién econémica
3.10.3. Ingresos permanentes o eventuales
3.10.4. Bienes materiales
3.10.5. Servicios
3.10.6. Lugar de procedencia
3.10.7. Nivel educativo
3.10.8. Demandas y expectativas

3.11.  Clientelismo politico

3.12. Credencial de elector

4. PARTIDOS POLITICOS (ESTRUCTURA ORGANIZATIVA)
4.1. Funcionamiento formal (estatutos y formas estatutarias de eleccion de candidatos)

L
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CODIGO DE CLASIFICACION DE INFORMACION

10.

11.

12.

42 Funcionamiento real de eleccion de candidatos
4.3 Programa de accion de cada partido (econémico, politico y social)
DISTRITOS ELECTORALES
51. Modificaciones geogréaficas a los distritos electorales
52. Caracteristicas sociodemograficas de los distritos electorales
5.3. Partidos por Distrito Electoral
5.4. Comités distritales
5.4.1. Ubicacion
5.4.2. Organizacion
5.4.3. Estructura
5.4.4. Financiamiento
REFORMA POLITICA
6.1. Funcionamiento de la reforma politica
6.2. Legislacion electoral
6.3. Reglamentacién de gastos de campafia
PROCESOS ELECTORALES
7.1. Normatividad electoral.
7.2 Estadistica electoral en 1997
7.3. Resuitados electorales en los ultimos diez afios
7.4. Respuesta de la poblacién a los procesos electorales
7.5. Participacion
7.6. Abstencionismo
ACCION POLITICA
8.1. Estrategias de accion politica
8.2. Tipologia de acciones politica (faccionalismo)
8.3. Significados
ARENA POLITICA
9.1 Concepto de arena politica
9.2. Tipologia de arenas o escenarios politicos
CAMPANAS ELECTORALES
10.1. Recursos federales
10.2. Recursos (humanos, infraestructura, estructura, financieros)

*10.3.  Recursos no oficiales

10.4. Recursos personales aportados por el candidato

10.5. Gastos de campaia

10.6. Organizacion y funcionamiento de los comités de campana del candidato
10.7. Gastos para obtener votantes (a través de bienes o en efectivo)

10.8. Ta4cticas y estrategias para obtener votos

10.9. Discursos (tipos de discurso, discurso situacionat)

10.10. Medios de comunicacién (facilidad de acceso y forma de empleo)

10.11. Acarreados

10.12. Encuestas y opinién publica

CANDIDATOS (FORMAS DE LEGITIMIDAD)

11.1.  Legitimidad (racional, tradicional, carismatico)

11.2.  Trayectoria politica

11.3.  Reclutamiento

11.4. Liderazgo. Teoria

11.5. Liderazgo. Estudios de caso.

ACTORES SOCIALES

12.1.  Lideres politicos de partido (acciones en apoyo a candidatos; discursos de legitimacion)

L&
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12.2.  Accion de otros lideres (civiles y religiosos)
13. CAMARA DE DIPUTADOS (ORGANIZACION)
13.1.  Funcién formal (para qué sirve la Camara; estatutos y comisiones)
13.2. Funcionamiento real y lucha por el poder intrapartidista
13.2.1. Mecanismos de negociacién politica
13.2.2. Formas y estrategias para la reproduccion del poder
13.2.3. Tipos de discurso para mantener o ejercer el poder
13.2.4. Tipologia de !as formas o estrategias del poder
13.2.5. Conflicto politico
13.3. Funcionamiento real y lucha del poder Interpartidista
13.3.1. Mecanismos de negociacion poiitica
13.3.2. Formas y estrategias para fa reproduccion del poder
13.3.3. Tipos de discurso para mantener o ejercer el poder
13.3.4. Tipologia de las formas o estrategias del poder
13.3.5. Conflicto politico
13.4. Foro de decisién nacional
13.5.  Relacién con los medios de comunicacion
13.6. Partidos en la Camara de Diputados (programa o lineas a seguir)
13.7. Numero de integrantes en la Cdmara por partido
13.8. Trayectoria politica de los diputados
13.8.1. Facciones politicas
13.8.1.1.Discurso relacionado a su tendencia
13.9. Diputados independientes
13.10. Formas de eleccion (mayoria absoluta y relativa)
13.11. Otros actores sociales en la Camara
14. EL PODER
14.1. Concepto de poder. Teoria y conceptos asociados
14.2. Estudios de caso sobre el poder
14.3. Metodologia para el estudio del poder
15. ESTADO
15.1. Concepto de estado. Teoria
15.2. Tipologia de formas de estado
15.3. Estado y gobierno
15.4. Estado y sociedad civil
15.5. Metodologia para el estudio del Estado
15.6. Estructura interna del Estado
15.6.1. Sujetos sociales en el Estado
15.6.2. Redes de relaciones sociales en ef Estado
15.7. El estado mexicano
15.7.1. Organizacién y sistema politico
15.7.2. Proyectos politicos del Estado
15.7.3. Consenso politico
15.7.4. Estudios especificos
16. GLOBALIZACION
16.1. Concepto de globalizacién. Teoria
16.2. Efectos de la globalizacién
16.3.  Crisis econémica y financiera
16.4. Efectos sociales, econémicos y politicos de la globalizacion
16.5. Metodoiogia para el estudio de la globalizacion
17. CONFLICTO POLITICO Y NEGOCIACION POLITICA

~
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20.

21,

22.

23.

24.

25.

26.

17.1.  Concepto de conflicto politico y negociacion. Teoria
17.2. Estudios de caso sobre conflicto politico y la negociacion politica
17.3.  Metodologia para el estudio del conflicto politico y la negociaciojn politica

. RITUAL

18.1.  Ritual politico
18.1.1. Concepto de ritual pofitico. Teoria

. NACIONALISMO Y CULTURA NACIONAL

19.1.  Concepto de nacionalismo. Teoria

19.2.  Tipologia de nacionalismos

19.3.  Historia del nacionalismo en México

19.4.  Concepto de cultura nacional. Teoria

19.5. Estudios de caso sobre nacionalismo y cuitura nacional

19.6. Metodologia para el estudio del nacionalismo y ia cultura nacional.

MODERNIDAD Y CIUDAD

20.1. Concepto de modernidad. Teoria

20.2. Estudios de caso sobre ta modernidad

20.3. Metodologia para el estudio de la modernidad

20.4. Modernidad, tradicién y contemporaneidad

DEMOCRACIA

21.1.  Concepto de democracia. Teoria

21.2. Estudios de caso sobre la democracia

21.3. Metodologia para el estudio de la democracia

AUTORITARISMO

22.1.  Concepto de autoritarismo. Teoria

222 Estudios de caso sobre autoritarismo

22.3.  Metodologia para el estudio del autoritarismo

22.4. Mecanismos de reproduccion del autoritarismo

PERSPECTIVAS DE ANALISIS DE LA ACCION POLITICA Y LA PARTICIPACION POL{TICA

23.1. Concepto de accion politica y participacion. Teoria

23.2.  Racionalismo/irracionalismo (cultura/medios-fines) en la accion politica y en la
participacion

23.3.  Sujetos sociales, accion politica y participacion

23.4. Metodologia para el estudio de la accion politica y la participacién

ACTORES SOCIALES

24.1. Concepto de actor social. Teoria

24.2. Estudios de caso sobre actores sociales

24.3. Metodologia de estudio de actores sociales

CULTURA

25.1. Concepto de cultura

25.2. Estudios de caso sobre cuitura

25.3. Metodologia para el estudio de la cultura

ELECCIONES

26.1. Concepto de elecciones

26.2. Estudios de caso sobre elecciones

26.3. Metodologia para el estudio de procesos electorales
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ANEXO 111

MAPA DE LOS DISTRITOS ELECTORALES ESTUDIADOS



0 5 Km
T v e W W e
1210937

iones ¢

Distrita local clectoeal X

Distrito federal electoral X1V

Jectorales estudiadas

» federal electaral XXV




