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I N T R O D U C C I O N  

- 1  
i El -presente trabajo tiene como objetivo dar a conocer informWÓn sobre 

la población , producción , comercio (consumo)., senricios y publicidZd, en el - 
período 1970-1980, elaboradas sobre la base de las publicaciones que; editan: - 
las Secretarfas de estado, Cdmaras de Comercio, Institutos 8 Banco de México, 

etc., con .La finalidad de proporcionar datos estadísticos actualizados de inte- 

d c  para el Area de Mercadotecnia de nuestra Universidad. 

I;a :intención final de este trabajo es la de contar en el mediano plazo- 

con un Banca de Datos sistematizado de las más importantes cifras nacionales 

relacionadas con los estudios de Mercadotecnia de nuestra camera y a s l  evitar 

en 10 puslble el .uso de cifras extranjeras, particularmente norteamericanas , que I 

contiene la mayor parte de la literatura utilizada actualmente. 

E1 &abajo se  inicia con un panorama general de lo que es un Banco de - 
=tos,# antmwctentes 8 objetivo y modelos existentes (jerárquico, red y relacio- 

rial]. Adeds se c-omentan los aspectos generales sobre la población, produc-- 

c%n, ~mmer’cfp (consumo), servicios y publicidad y la estrecha relación que 3 

da una de &ESS tiem con la Mercadotecnia . Finalmente se analiza la informa- 

ci& obtenida sabre eada variable antes mencionada. 
- 

‘Quererngs hacer notar que e l  análisis se hizo para el perfodo 1970-1980, 

10 que quiee dec.ir que no tendrá una aplicación precisa actualmente dados los 

W&dos mmb.ios registrados en la economfa nacional, en los años 1982 y 1983 

pa&miarm-n& s i n  embargo, ayudará a dar una mayor visión de la evolución - 
de l a s  variables que hemos considerado. La información actual no fue objeto de 

estudio debido a que solamente se tuvieron cifras preliminares . Una excepción 
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es 14 de y &  gastos publicitarios de loa cuales se pudo conseguir infinnación 

actu i lizada, en virtud de que el INCO (Instituto Nacional del Consuvidor) -- 
lleva un registro permanente de los mismos . 

E 

. *. 

i En un principio el objetivo de este trabajo fue tratar de recopibr, pr9 

cesar y almacenar información, con uso potencial que diera como renttdtado un 

Banco de Datos para el Area de Mercadotecnia, pero debido a que sc aontó con 

poco tiempo para la entrega del trabajo; la cantidad excesiva de infamación de 

las variables y e l  tener que recunrir a varios lugares para la obtencib de los - 
datos , no se llegó a cubrir e l  objetivo, solo se recopiló y analizó información, 

la cual queda como base fundamental para la posible elaboración de un Banco- 

de Datos e n  computadora. 

. .. __ . . . ~. .. c 



I. BANCO DE DAWS 
m, 

. 

En l a  Universidad Autónoma MH.ropolitana-Iztapalapa, dentro del área 

de Administración especificamente Mercadotecnia , existen algunos problemas - 
por los cuales el presente trabajo tieneeomo finalidad tratar de resolverlos -- 
Los problemas son los siguientes: , I *  

- Inexistencia de un Banco de Datos que pueda proporcionar informa-- 

ción al  area de Mercadotecnia. 

- Existe poca sistematización en cuanto a l a s  fuentes de informacjón - 
para la,elaboraciÓn del Banco de Datos. 

- Manejo de literatura extranjera que no es aplicable a la situación - 
de México, dicho de otra manera, toda o la gran mayoría de la lite- 

la 

ra 

la 

ratura que existe de Mercadotecnia esta basada en datos del extran- 

' 

En la actualidad se genera una gran cantidad.de información fuera de - 
Universidad (Secretadas de Estado, Camaras de Comercio, i N C 0 ,  etc. ) y p a  

obtener un mayor beneficio de esta información, creemos será de importancia 

creación de un Banco de Datos que servir6 a estudiantes, profesores e inves- 

jero y no' de México. 

tigadores como material de consulta para ayudar al desarrollo de investigacio-- 

nes. 

Expuestas la problemática, pasaremos a la secuencia que seguirá este trabajo: 

r.- Metodologfa - Esta será la forma de recopilación de datos, como obte- 

ner esos datos y de que fuentes. 

I1 .- Recopilación de datos - Obtener la información de las fuentes primarias. 

En este caso serán la Secretaría de Programación y Presupuesto, Institg 
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to Mexicano de Comercio EFt&or, Secretarfa de Industria v Comercio 

Banco de México y Cámara Nwional de Comercio en Pequeflo de l a  -- 
Cd. de Mexico. \ s .  

q>,, 

111.- 

JY. - 
An6lfsis de la infmmaei6n pa 

Elabormi6n de un Programa 

lizar los datos. _. I  

6e trata de reeopilar, procesar y almecengr fnformaci6n con uso poten 

L_ ei~l_gue sctualmente --- existe -de. una manera fragmentada y desorganizada I pero- 

abierta y dfsgsnible en varios sitios fuera de la Universidad. 

E l  resultado de nuestra inveétigacibn será un Banco de Datos para el Brea Mer- 

elaboractOn de un Banco de Ratos e 

mputadm para sistematizar y Act- 

i b  

-. - 

cadoteenia . 
A continuación se deirán algunas deffniciones y conceptos que s e r h  - 

fitílss en al d w w r d l o  de la creacAÓn del Banco de Datos: 

Banco de datos (Date Base).- I' Colección integral de ocunrericias de - 
diversos tipos de registros en lei que estos y sus ocurfencias están interrelaeio- 

naclos por varias relaciones especfficas; se usan tambfén como sin6nimos: base 

de datos, base de datos integral I banco de datos integral y no exista un acuer- 

do general sobre el te5rmino mas apropiado" (1) 

y 

tienen 

Banco de Datos '%ES el conjunto total de todos loa archivos que con- 

d etallada sobre Ins actividades de una empresa" (2). 

"Cuando se desarrolla un sistema de información par8 uue satis- 8 -- - 

' b e  d i v y  - -des d9Assganizaciones actuales la informnci6n y los - 
conocimientos relacionados con In Administración y las operaciones de la OrgaLi 

zacibn, pueden almacenarse en la memoria de la computadora. Esos conocimien- 

tos pueden describirseles y dárcelec el nombre de Banco de Datos (3). 
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Base de Datos. "Es  la forma i&nica que toman los bancos da-informa- 

ción cuando se implantan e n  los disposdit;ivos ,- informdticos Entendiendo por(bag 

co de información lo siguiente: grandeSJrconjuntos de datos de acceso de entra 

da, intermedios e histáricos que puedeqser consultados en todo momegto y uti- 

lizando una gran variedad de medios y &todos'> (4). 

--" - ". - --_ 

Base de Datos. "Colección dt-&dos los datos disponibles en una orga- 

nización. La base de datos es una fuenté de toda la información gerencia1 y por 

rigla general está guardada en algún tipo de almacenamiento auxiliar" (5). 

Expuestas las anteriores definiciones, nosotros consideramos que para 

este estudio el Banco de datos es: un archivo (en e l  caso que nos proponemos - 
electrónico) donde se - reqistrará \ .  ordenadamente aquella información Ú t i l  sobre -- 

-/-- - 

Producción y Consumo de Bienes, estratos de Población, Gastos de Publicidad y 

otios datos de importancia sobre México, que sewidn de base en estudios y cog 

culta par& el área de Mercadotecnia, lo que permitirá la elaboración de una serie 

de relaciones entre los diferentes datos obtenidos dependiendo del inter6s y uti- 

lidad que pueda representar para cada uno de los estudiosos. 

Entre otros conceptos se tienen: 

Archivo.- Colección de registros que se encuentran organizados y que correspo~ 

den ayun mismo asunto general o especffico. 

Archivo plano.- Es aquel en el cual cada instancia de registro tiene un número - 
simiiar de campos. 

. Campo.- Conjunto de uno o más caracteres que pertenecen a un mismo elemento 

de datos. 

Dato.- Hecho y cifras que cuando se procesan el resultado se conoce como in-- 

formación. 

Esquema.- Es la descripción lógica del banco de datos global 



4 

Estmcturs@rb&ea .- Estructura de dato3 rferi5rquica nivel por nivel , semejante 
O 

B un &bol. \ 

Hardware :,-- Término utilizando para representar los elementos ffsicos de un - 
sistema electrónico. 

, 

Manipulací6n de datos .- Son aquellas feeilidades que se usan para procesar - 
datos en 1s unidad central (CPU). 

Modelo.- Es la representación sintétiea, p i  medio de variables lógicas y ma- 

temáticas 8 de una realidad económica. 

Nodo. - Representa un &to elemantal , 

Registro.- Es la unidad de almacenamiento o memoria con capacidad para una- 

l 

\ 

Palabra . Conjunto de Campos. 

Relación.- Es una indicación explfcita de Como se conecta un registro con otro. 

Set .- Es una relación tdentificada con un nombre, entre tipos de registros. 

Sistema operativo.- Tiene como función mantener una explotación Óptima y e- 

cüz de los programas. introduce las rutinas adecuadas y mantiene a la compu- 

tadora en funcionamiento sln necesidad de lntervención manual. 

software * -  s8 refiere a los programas de la computadora, sistemas operativos, 

aompiladores, etc. . 

Abreviaturas Utiliza das’ 

COBOL * -  Siglas de common Business Oriented Language (Lenguaje común orieg 

tado al comercio) Es un lenguaje de prsgramación orientado a las empresas. 

CODAWL-- Siglas de Conference en Bata Systems and Languages (Conferencia 

Sobre sistemas de datos y lenguajes) Es un pequeño grupo autónomo de exper- 

tos de las comun.idades académicas, comerciales y de usuarios. 

Di3TG.- Siglas de Data Base Task Group (Grupo de Trabajo, para bancos de da- 

tos) * Es un comité especial de C O D A s n ,  con el fin de proponer un estándar - 



I i< '& - para los sistemas modernos de manejo c @  bancos de datos d 

f 

Siglas de Central Processing U n ~ x  (Unidad Central de Procesa&ento). 

parte de la computadora que comprende la unidad aritmética y lógica qqmo la 

- 
- 

7 unidad de control y la memoria principal , '  

GQE3MS e- Siglas de Generalized Data Base Management System (Sistgga Genera- 

ZIoAdo para manejo de Bancos de Datos) Paquete de Software de muy amplitr apg 
1- I 

eiiiclón que permite la definición, uso y manejo de un bmco de datos e -.. 
GFMS .- Siglas de Generalized File Management System (Sistema Generalizado - 
p ~ m  manejo de archivos) + Paquete generalizado de aplicación muy amplia que ifi 

tsgra diversas facilidades para entrada/salida y otras relaciones del COBOL. 

fBS .- S i g h s  de Integrated Data Store 

fW .- Siglas de Infcrmatión Management System. 
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ANTECEDENLTS 

La primeras tecnologias de mankjo de datos fue el desarroilo de COBOL - 
por el grupo CODASYL alrededor de 1960. 

A.6ines de los años sesenta y principios de los setenta se desarrollaron - 
los cisterms generalizados para manejo de archivos GFMS (Generalized File Ma= - 
nagement Systems) . Su objetivo consiste en reemplazar al COBOL y a cualquier = = 

otro lenguaje simílar de programación en aplicaciones relacionadas con entrada/sg - 

lida, y establecer comunicación directa con las facilidades bdsicas deí manejo - = 

de archivos del sistema operativo para: definición y registro, creación, recopilación 
\ 

actualización y manipulación de archivo, a s í  como el  ordenamiento/compaginaciÓn - 
y genercición de reportes. 

A fines de los años sesenta las necesidades de integrar archivos grandes 

en un Banco de Datos y de los usuarios y/o programas de aplicaciones que desea- 

ban tener acceso efectivo y eficiente al banco condujeron hacia la creación de los 

primeros sistemas de manejo de banco de datos Puesto que las estructuras de ar- 

chivos convencionales eran inadecuadas en esos medios tan exigentes y ocasiong 

ban cargas e n  e l  tiempo de procesamiento, a s í  como requerimientos excesivos del 

almacén auxiliar . 
- Los primeros conceptos y facilidades para el manejo de datos los intro-- 

dujo la CSa. General Electric en s u  sistema IDS (Integrated Data Store) a mediados 

de los años sesenta, y extendió el COBOL para permitir la definición de agregados 

encadenados o interconectados de datosy archivos. Este fue el primer modelo de - 
datos de tipo red. 

Las Compañfas IBM y North American Aviation (hoy Rochwell internatio- 

nal) , en confrontación por e l  programa de manejar la vasta información relaciona- 

da con e l  programa de exploración lunar Apdo a fines de los años setenta # inicig 
/ 

H Z  

H 



ron un Fiayecto que conduciría al c i s m a  IMS (Integrated Managem&System) 

de IBM y tsmbién al  primer sistema en gran escala de Banco de Datos,/comuni- 

caciones de datos DB/DC. 

Posteriormente se desarrollaron otros sBtemas DB/DC e n  los años setenta, -- 
siendo notables TOTAL (el GDBMS) y e&3%VIIION/ 1 (el sistema DZ geñeraliza- 

c do) de CINCQM. '1 . 

El sistema DBTG (Data, Base 'Bask group) es el exponente principal de - 

ia arquitectura de red, de la cual IDS fue e l  pionero. 

DZSARROLW CRONOLQGICO DZ LA TECNOLOGIA PARA MANEJO DE DATOS 

Compilador de len- 
Sistema de Acceso a guaje de programa= ( 

ción e b g .  COBOL archivos pertenec ieg macenamiento. 
tes al sistema ope- 
t i v ~ .  

Dispositivos de al- 

I 
I 

Inicio de la decada & los años sesenta 

Facultad para 

I 

Sistema de acceso a Dispositivos de 
< almacena miento 

c da de los años sesenta 

Sistema gene- 
lenguaje de - ' ralizado para- archivos pertenecien I 

programación ( tes al sistema ope- 

almace na m ie nto 

c )  ' \ - - - - -  



\ 

--  8 

. . ,r-- 

' $  

.? 

Los GFMFpropuestos como sustitutos de los 
. r:, lenguajes de programación de arvhiccs y de- 

extenciones relacionadas (son debeles en ma 
nipula ción computa cionale s ) . 

1 .  ,r Fines de la decada de los años 6 0 ,  principios de los años 70 
, - - - * - - - - - - - - * e - .  

S i ste ma generali- 
zado para manejo Sistema de acceso 

a archivos perteng 
cientes al sistema 

\ 

lenguaje de - Sistema generaíi-'\ 
programación , zado para manejo ; 

Desde principios de los años 70 al presente. 
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t l  . 

&&-_pdencia - d ~  10s- datos : se refiere a I6 independencia &al aisla- 

OBJETWO$ (ZNERAIES rr>c, UN BANCO DE DATOS 

miento de los programas de aplicaciones y los usuarios 8 as í  como de,criterios 

p&tivos al  slmacenamknto del banco de computarizado. La indepengPRncia fí- 

sícs de datos es l a  propiedad que permite aislar las aplicaciones de;bs cam- 

hiss en la aganízsci6n de los datos empleados an aquéllas; par ejtrqlo, cam- - 
bios en la localizacibn de los datos (dispositivo XVS dispositivo Y) encadena- 

, .I 

mientos íprternos entre datos 8 estrategias de ordenamiento internas, rutas de -- 
acceso exletentes y la csleeaci6n de los datos en los dispositivos de aimacén. 

En los aiatema~~ gperativc>s convencionales usados anteriormente 8 los 

medios dispenibles pam e l  manejo de archivos mediante lenguaje de programa- 

ctbn tienen la desvenwja de que no pueden proporcionar independencia de los - 

erchlve impálca cargar nuevamente el  archivo entero, modificar y volver a com- 

pilar cada uno de los proqrarnas que usan ese archivo (aún cuando e l  cambio sea 

srimplemente un arreglo de los campm en la descripción del registro), la adi- 

oi6n o alimfnnci6n de un campo en la especificaci6n del tipo de regísbo s a s i .  

na lor mismos problemas* 

- Ijabílidnd de s e m ~  datos e hedunduncia de los que se almacenen: 

en la medida de les poslble, la necesidad de almncenar datos en forma re&.@l 

te (repet&). ]&as aplicaciones requieren la facilidad de operar sin percatarse de 

lei existencia de las demda, 

pabilida-d de relacionar: es precisamente la habilidad para definir rela- . -  
-. -- -_ 
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ciones e.- registros o entidades a nice1 lógico. 
'. 

&ktérmino inteqridad: se refiere a tareas; entre las principales se tienen: 

la coordimción del acceso a los datos que realizan las diferentes aplicaciones; la 

programaen de los valores actualizados a otras copias y valores ,dependientes; - 
la prece-ción de un alto grado de consistencia y válidez de los datos . 

Hexibilidad de acceso: es la capacidad de lograr acceso a cualquier parte 

del banco de datos, e n  base a cualquier (cualesquier) llave (s)  de acceso y califi- 

cación lógica , mediante un lenguaje de alta nivel para consultas , no por procedi-- 
\ 

mientos , que permita curiosear en el banco. - 

Sequridad: deben existir los mecanismos apropiados para asignar , contr2 

lar y revocar los derechos de acceso. 

Rendimiento y eficiencia: debido al  gran tamaño de los bancos de datos y 

de las exigencias de los requerimientos de acceso a l  banco, el  buen funcionamien 

to y la eficiencia son requisitos mayores. 

Administración y control: la función del diseño , administración y control 

del banco, es un ingrediente importante para la introducción de los mceptos y del 

software de bancos de datos en cualquier empresa. 

M O D E L O S  - 
La tecnologh de baqco de datos ha introducido tres modelos o estructu- 

ras lógicas muy capaces para bancos , constituidos por registros interconectados , 

siendo estos : 

1.- Modelo arbÓreo o Jerárquico. 

2 .- Modelo de Red. 

3 .- Modelo Relacional . 
"Los modelos Jerárquico , de Red y Relacional son tres formas alternati- 
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vas de vlfiualizar los datos a nivel l&j;am', independientemente de la implemen- 

ación y qFmacenamiento en la máquina'' ( 6 ) . \ 

.&s árboles y las Redes predominan en todos los sistemas comerciales 
-. 

(1979). B&.estos el más importante es  e l  de Red, ya que un árbol es un caso es- 

pedal de;ot?il estructura de Red. Cualquier estructura de Red puede transformarse 

a un BrboliO conjunto de árboles, aunque para llegar a esa transformación es  ne- 

cesario introducir valores de datos repetitivos, más adelante se da la razón de - 

porque se presenta la situación anterior 
I 

\ 

I .-  MODZLO ARBOREO O FRARQUICO 
- 

Las eatmcturas drboreas se han usado durante mQchos años. Se usan - 

árboles en lse deseripeiones y organizaciones tanto lógicas como físicas de da- 

tos * 

"Un &bol se compone de nodos ordenados de acuerdo a una jerarqufa -- 

( . . . ), cada nodo representa un dato elemental. Cada nodo estd relacionado con 

otro nodo en el siguiente nivel superior; a este último se le llama el nodo antece- 

sor ( o nodo padre ) .  Cada antecesor o padre puede tener uno o más elementos e n  

el nivel inkrior siguiente; estos son los hijos o sucesores y la conexión al ante- 

cesor &e llama rama * Un nodo sucesor no puede tener más de un nodo antecesor - 
- 

(un hijo no puede tener más de un Padre). La altura del árbol es  el  número de nivg 

les jer6rquicos implicados. 

El nodo superior se llama la raíz y los elementos e n  los niveles ínfimos 

que no tienen sucesaes se llaman hojas" (7). 

El banco de datos considera cada nodo del &bol como un registro, esto 

a conducido al término archivo o banco de datos Jerarquico. 
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sivel 1 

Nivel 2 

Nível 3 

Nivel 4 

Nota: en la descripción convencional de registro de COBOL un nodo hoja 

es  un dato elemental; otros nodos son agregados de datos de nodos hojas. En la - 
- 

tecnología de bancos de datos cada nodo representa un registro. 

En el ejemplo el árbol tiene 4 niveles , 13 nodos incluyendo 8 nodos hojas 

"IMS utiliza este enfoque, donde cada nodo es un segmento o conjunto - ' 

de Campos. CODASYL introdujo en su reporte DBTG de 1971 el término set,  para una 

reISciÓn que denota a un árbol de dos niveles de registro. La relación propietario- 

miembro" (8) o la relación antecesor-sucesor (padre-hijo) en el modelo Jerárquico, 

puede ser 1:1 y 1:N pero no M:N. 

Un Banco de datos se describe por un esquema compuesto de uno o más - 
sets arreglados como un árbd de niveles múltiples. Asf un registro puede ser a la 

- 

vez un miembro de un set y un propietario de otro set. 

Ekresumen se tiene que las bases de datos Jerárquicos guardan la infor- 

rnBeiÓn en forma de árbol, es decir, es una particularización de una red, los da-- 

tos estan unidos o relacionados según una importancia preestablecida , normalmen 

te para facilitar el  acceso a los datos. 
. .  
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r. I - - Relaciones ?: c; 1 

. vna relación entre dos entidides o registros puede ser de cuatro tipos. 

1.-  Uno a Uno ( 1 : l )  

2 . -UnoaN . ( 1 : N )  

3 . -  N a  Uno ' ( N : l )  

Ejemplos: 

-ppg de relación 
gmfre Empresa y 

Preve$ d a  

ünoa üig 

4.- M a  N 

R e  pre se nta ciÓn 
dia gra má t ica 

[-I _- 

( M : N )  

& P r ovee d or 

Prove e dar 

Prove e d or 

Explicación 

- 

Una Empresa tiene 
solo un proveedor 
y viceversa. 

Una Empresa tiene 
varios proveedores 
pero un proveedor 
tiene solo una Em- 
presa. 

Varias Empre cas - - 
tienen al mismo -- 
proveedor e inver- 
samente, un provee- 
dor tiene varias em- 
presas. 

Una empresa tiene - 
varios proveedores - 
y un proveedor tiene c 

varies a vagios 

varias empresas. 
e .  

2. -  MODELO DE RED 

estructura árborea clásica no permite que un registro miembro o suce- 

en uqa elación dada tenga mas de un antecesor o propietario. 

Una estructurs de Red e s  aquélla que lo permite, y por tanto, es una orgg 

nlzaei& de datos más general. Es importante observar que en el enfoque DBTG , -- 
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W 

un miemb&puede tener uno o más propierim siempre y cuando cad3Wopietario 

1 : N  

este en ufi.-set distinto. \ 

Bkenfoque de red ha sido aoyado desde los esfuerzos iniciales en ban- 

cos de datos a mediados de los años sesenta y que han guiado a la actual tecng 

logfa para bancos de datos. Ejemplos de un modelo de Red. 

a) Red 

Relación Empleados pacientes del Doctor 

laciones; hijo del empleado 
hijo del Doctor 

1:N 

hijo del 
Doctor Hijo tiene dos propietarios 

Nota: algunos sistemas de bancos de datos 
pueden rep-sentar ciclos directamell 
te 8 otros no. 

los árboles casi se ha per- 

dido, aunque se pueden preservar en gran medida los niveles con un arreglo ade- 

cuado de la Red" ( 9 ). 

Se puede transformar una Red a uno o más árboles introduciendo nodos - 
duplicados ver 'la siguiente figura. 
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RED AñBOL 

Pidemos concluir que: e l  modelo de Red se apoya en la teoría de gráficas 

en las cucibs hay que definir nodos, ramas y trayectorias .- En este manejo los dg 

tos forman listas multiencadenadas y tomando la lista adecuada podemos encontrar 

\ la información buscada. \ 

3 .- MODELO RELACIONAL 

Es .una proposición más reciente que muestra numerosas ventajas , parti- . 

cularmente mayor conveniencia para e l  usuario al tratar Con e l  banco de datos y - 
mayor independencia de los datos. Los datos se visualizan como un conjunto de - 

tablas bidemencionales Aún no se ha irhplementado ni está disponible comercial- 

mente ningún sistema GDaMS completamente relaciona1 (19 79) pero han comenzado 

a aparecer algunas ofertas con orientación relacional. 

"El enfoque relacional a bancos de datos concebido por E .  F Codd y que 

continua evolucionando desde 1970, constituye un enfoque muy diferente para la - 
descripción y manipulación lógica de los datos" ( 10 ). - 

En forma concisa, visualiza e l  Banco de Datos lógico como una simple -- 
colección de tablas bidimensionales llamadas relaciones. Estas Tablas son planas 

e n  el  sentido de que no hay grupos repetLtivos. Los usuarios las comprmden y ma- 

nejan fácilmente con poco o ningún entrenamiento en programación y no implican -- 
consideración alguna sobre aspectos posicionales, de apuntadores o de-rutas de accg 

so. ik igual manera que puede transfarmarse cualquier banco de datos de tipo Red - 



6 t ip  b br9Si.eoI mediante la introducciói: de redundancias , así  tambidwpuede trans- 

fmm<lrse cualquier banco de datos a uno de tipo tabla plana o relacional. 

Uno de los más grandes desafks para el enfoque relacionalies su imple- 

mentación eficiente y efectiva en cuanto a costos , -  

El enfoque Relacional se fundamenta en la teoría matemáticade laserela-- 

siones, por 10 cual posee un buen fundamento teórico, sin embargo, b s  términos - 
de le teoría de las relaciones se han adoptado para el ambiente de bancos de datos, 

presentando a s í ,  en ocasiones una terminología difícil para ideas más bien simples. 

- 

En resúmen podemos decir qua la base de datos Relacional consiste en ma- - 

nefar diversas tablas o relaciones. 

Tabla: consiste en un renglón con los encabezados de las columnas y otros 

renglones que contienen los valores de los datos para ma tabla dada. 

"a) El renglón encabezado de columnas especifica una o más columnas 

b) Cada renglón de datos contiene exactamente un valor para cada una de 

las columnas especificadas en el renglón de encabezados It (11). 

El modelo Relacional contiene las siguientes ventajas en comparación con 

100 stroc dos model os (Jer&uico y de Red). 

1.- Presenta relaciones que son tablas bidimensionales siendo éstas más 

f 6c i l a~  de comprender y manejar para la gran mayorfa de los usuarios que no tienen 

tant8 inclinación a la programación, es decir, cualquier persona que no tenga cono- 

oimiento sobre programación puede utilizar la información registrada e n  la computadora 

2 .- Se tiene una mejora en cuanto a los programas de aplicación; a cambio 

Q ~ I  el modelo, e n  e l  submodelo, en la organización física y en las rutas de acceso - 
ffsieac de los datos, o sea, es más fácil cambiar el modelo, las rutas de acceso, - 
hacer modificaciones e n  e l  banco de datos , solicitar o pedir la información, tcdo lo 

anterior es fácil lograrlo debido a que existe mayor independencia en los datos 
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. . .p- Toda la información se prsenta mediante valores de daros y no 
\ 

existe un’&ipo preferencial de consulta, esto es, no se necesita jerarquizar - 
los datos$de esta manera ser6 más fácil pedir o solicitar la información. 

.d 

4.- Se tiene gran flexibilidad en cuanto a derivar fácilmente una gran 

variedad ge tablas de las ya existentes, esto permite satisfacer a una gmn va- 

riedad de ,qsuarios as€ como a sus diversos requerimientos. 

Una vez descritos los modelos (Jerárquico, Red y Relacional) para ball 

co de datos y conocidas sus respectivas características principsles; nos resul- 

tar6 más fácil l a  elección de uno de ellos. 

I 

\ 

Para nuestro estudio elegimos el modelo Relacional por las siguientes 

razone s : 

Manejo de tablas bidimensionales, que son aplicables a nuestra infg 

mación obtenida en las ramas de: Producción y Consumo de bienes, Población y 

gastos de publicidad. 

Las personas que hagan uso de las tablas mencionadas anteriormente, 

no necesitan tener amplio conocimiento sobre programación. 

Se pueden realizar modificaciones en los programas , rutas de acceso, 

solicitar o pedir información, etc , más fácilmente debido a la independencia 

que presentan los datos en este modelo 

Toda la información’se presenta mediante valores de datos y no existe 

una jerarquía en ellos, Ejemalo: s i  se solicita el gasto en publicidad del mes=- 

de julio de cierto producto, no necesariamente la computadora de los gastos de 

los meses anteriores, sino que, especificamente da la información del mes soiJ 

citado. 

Se pueden derivar fácilmente una gran variedad de tablas de las ya -- 



exist I ntee .f ? *  esto e s ,  se puede relacionzrr ma tabla con otra, obtenien& una 

terceia . Ejemplo: de la relación entre las tablas de Población y Conswb, - 
. .  d. ~ 

se tiene el consumo promedio por número de habitantes. 

. .  



. 

4) 

5) 

19 

C I T A S  

Cdrdenas , Sistemas de AdmWdstraciÓn de Bancos de datos 8 p.  601 

Clark, Procedimientos informdticos en sistemas empresariales p . 125 

Murdick, _. Sistemas de infordción basadas en computadoras para la -- 
administración moderna p 33 6 

Rincón, La informática como instrumento de la gestión, p. 291 

Forkner, Aplicaciones de la computadora a los sistemas administrati-- 

-ms.;-IntroducciÓn al procesamiento de datos p. 
-.. 

518 

Cárdenas, Sistemas de administración de banco de datos p. 129 

iBID. p. 130 

El registro antecesor se le llama el propietario. El propietario puede - 
tener uno o más registros sucesores , a cada uno de los cuales se le - 
llama registro miembro . 
Cárdenas, Sistema de administración de banco de datos, p.’ 132 

IBIDp. 399 

Date J. C . , Database a primer, P . 249 



I1 LA IMPORTANCB DS LOS SATOS ESTADISTICOS 

NACIONALES PARA LA MERCADOTECNIA 

Desde el punto de vista económko, la primera gran división que han 

presentada las sociedades humanas es r%a del trabajo. Como consecuencia de 

esta división los distintos grupos socl les  se especializan en determinadas 

labores que integran el proceso productivo de la comunidad, conforme se va- 

desarrollando la economfa de esa sociedad, es posible dedicar al intercambio 

una parte de los bienes y senricios que ésta crea, al fin de obtener de &as - 
sociedades los satisfactores que ella misma no produce. La economfa se ha - 
desarrollado hasta llegar a estructurarse en función del mercada. 

Se ha elaborado una clasificación que comprende a todas las actividg 

des económicas del pais. Esta clasificación esta constituida por tres grandes 

sectores : 

1) El primario incluye la. agricultura # ganaderia', pesca y silvicultura 

2) El  secundario incluye las actividades mineras o extractivas, de -- 
transformación o manufactureras 8 la generación de energk e3;éctri- 

' 

ca y la industria de la construcción. 

3) E l  sector terciario incluye a las actividades tales como el eomer- 

cio8 seniicios 8 transporte y comdnicaciones . 
En las últimas décadas, en México, las actividades agropecuarias -- 

han mostrado una tendencia declinante en su participación dentro de la pro- 

ducción de bienes y servicios, a pesar de ésto sigue manteniendo un papel - 
muy importante en el sector económico tradicional. También se obsenm que - 
la industria a mostrado ma vigorosa expansión. En el caso de los servicios 8 



c(oexiste.np@ividades dinámicas y con funcionamiento moderno, como son 

los senridos turfsticos y financieros, con otros escasamente desarrollados - 
.O  de carác?-er familiar. 

P@?@ €a realización del presente trabajo se tomaron algunas ramas que 

rae encue-$ran dentro de los sectores económicos antes citados, los cuales - 
t. '1 

re~ljltan %$feos para las actividades de Mercadotecnia; siendo &itas: Poblg 

oí4n , Prsducción , Comercio (Consumo) , Servicios y Publicidad . 
I 

- La importancia que representan en la Mercadotecnia las ramas que se 
\ 

analizaran es la siguiente , la población, producción, comercio (consumo) , - - 

isewteios y publicidad estan estrechamente relacionadas . Elijamos tan sólo- 

una de ellas, por ejemplo, dentro del comercio (consumo) lógicamente se ve 

la población, cuantos consumidores potenciales existen en e l  mercado, que - 
Lngresos perctixn, la segmentación del mercado es  importante, tambih a s u  

vez con la Información obtenida del comercio la producción toma forma o sen 

tido, de esta manera se podrá satisfacer las necesidades de nuestros consu- 

mfdores, dentro de la producción entran los bienes duraderos , los no durade- 

roo y les servicios (éstos Últimos de igual forma safisfacen necesidades). Pa 

rb una mejor venta de nuestros productos nos valemos de la publicidad logran 

do a- nuestro objetivo. 

Gsmo puede observarse las ramas elejidas guardan una estrecha rela- 

ción y el m$lists que tratamos de llevar a cabo no quedaría completo si falta 

rB u m  de las ramas. 1 -. 

P O  B L A C  I O  N 

Se tratará e.l'panorama demográfico del pafs , analizandolo de tal forma 

que permita comprender las características demográficas de la población mexl 
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eana, las mpercusiones de éstas y la Estrecha relación que guard& Getjn el  
'.. " 

de Mercadotecnia. 

' En los Últimos años se na tomado conciencia de la gran importdncia 

que los estudios sobre los fenómenos demogrdficos representan dentr6;del- 

debarrollo eAconÓmico y social de México, Para nuestro estudio la población 

es uno de los mayores componentes de un mercado, por ello es neccsagio cs 

nwer entre otras cosas la población total, s u  distribución por grupo cb5 edad, 

9 

8exo y geográficamente 8 la concentración que en algunas ciudades importan- 

te6 6e da, tales como Guadalajara, Monterrey y el Distrito Federal y ade -- 
mBs los ingresos y gastos de las familias mexicanas, esto último permitirá- 

conocer de manera más exacta las condiciones de vida de la población ya -- 
que estas quedan determinadas en gran parte por el monto y destino de los - 
ingresos que recibe una familia. 

A continuación se describiran los factores más importantes de la PO- 

klacfón que afectan el mercado de consumo como son la distribución por g- 

po de edad y sexo; sirve para una mejor comercialización de muchos produg 

tos debido a que facilita la segmentación del mercado de consumidores. 

Se clasificó a la población en los siguientes grupos de edades: 0-4 

afíos se consideran niños 8 de 15-24 adolescentes, de 25-49 adultos, de 50- 

64 maduros y de 65 años en adelante ancianos. 
- 

Se necesita dinero para adquirir diversos productos por lo que es -- 
ascenciai realizar un estudio del ingreso, su distribución y como se gasta, 

Al conocerse los elementos más importantes de la población (grupo- 

& edad, ~ n g r e S  os 8 gastos 8 sexo, etC.) proporciona a la Mercadotecnia di2  

tinguir diversos grupos potenciales en e l  mercado y desarrollar productos y 
.~ 
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< ,  ?:-E - - 
servicios que respondan a sus múltipk& necesidades, por ejemplo: atualmente 

hay tks mercados que merecen atenciMespecia1 (debido a que la población me 
xicana es joven). 

. E l  mercado de niños que inc1uye:Aos productos de alimentos para bebtl, - 
prendas infantiles , pañales, eta:: 

.-El mercado de adolescentes o nomres de 24 

tos tales como discos, estilos de peinados, 

años que incluye los produs 

ropa , artículos para depor-- 

tes , zapatos 8 etc. 

.El  mercado para adultos , éstos tienen gastos y necesidades especificas 

en cuanto a ,alimentos , vivienda , vestido 8 recreo y atención médica 8 las 

personas entradas en años tienden a ser consewadoras . 
P R O D U C . C I O N  

La.producción es un término empleado e n  e l  lenguaje económico para indl 

car el conjunto de actividades mediante las cuales se ponen a disposición de - 
los consumidores bienes y servicios para satisfacer sus necesidades. 

E l  trabajo humam en sus diferentes variedades, desde la simple realiza- 

ción de. trabajos manuales hasta las actividades profesionales altamente espe- 

cializadas constituyen la base de toda actividad productiva - 
Se definen como factores de la producción a la naturaleza, al  capital y - 

al  trabajo, Los economistas modernos tienden a incluir también al Estado, deb2 

do al papel que desempeña en beneficio de todo e l  cuerpo social y quk expresa 

mente :reconoce el ordenamiento juridic0 

Cada fact- de la producción por su participación dentro del proceso pr9 

ductivo percibe remuneración específica; e l  que ha contribuido con su trabajo 
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_ .  
recibe-u31 .$@lario, r- los que nan proporcio4&do el  capital y permitido el uso del 

fact& n a t e l  reciben respectivamente e! inteds pia renta # e l  que ha ideado 

el procescYproductivo (empresarios) obtienen e l  beneficio y# finalmente el E 2  

tad0 percibe los impuestos 
-. 

En rjacióri con el predominio de un factor de la producción sobre los - 
demás , se’Queden diferenciar varias formas de actividad productiva 8 por e jeg  

plo: Cuando e l  Capital y el Trabajo están destinados al aprovechamiento del - 
elemento natural se obtienen las actividades primarias , como la agricultura ,- 

la ganaderfa , la caza , la pesca y la silvicultura. Estas actividades constitu- 

yen la base, sobre la que se realizan otras formas de producción que por ésta 

razón se denominan secundarias. 

I 

\ 

- 

La actividad secundarfa más importante es la industria, que transforma 

los bienes suministrados por la producción primaria, entre éstas se encuen-- 

tran la industria minera o extractiva, la de transformación o manufacturera, la 

de la construcción y la de generación de energfa eléctrica 

La produccibn, sin embargo, no se limita a la obtención de los recursos 

ofrecidos por la naturaleza y a s u  elaboración sucesiva; comprende también -- 
otras actividades calaterales que tienen la finalidad de ayudar a los procesos 

productivos primarios y secundarios , entre los que destacan el comercio, los 

transportes y comunicaciones’ y los servicios . Estas actividades forman parte 

- 

del sector terciario 

E l  proceso de producción culmina don la obtención del producto, que es 

el bien para la satisfacción de las necesidades humanas. 

deros 

Para efectos de &te trabajo, se clasificó la producción en bienes dura- 

y bienes no duraderos. 

Como bienes duraderos se analizan aparatos domésticos y enseres me- 
/ 

H C  

, 
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. res, kdec:l&nica de consumo, etc., cono bienes no duraderos se tien& el 

trigo, maíz, arroz, etc. ’ l. 
I 

La producción tiene importancia para la Mercadotecnia porque a”$ra- 

vés de ella (producción) se producen los Dienes necesarios para que la -- 
mercadotecnia realice actividades tales como promoción, ventas 8 distrbg 

ción, e-tc .) y as í  lograr obtener los diferentes objetivos que se plante& las 

~ 

empresas, por ejemplo: introducir su producto al mercado. I ,  

C O N S  U M O  

La actividad comercial ha tenido una evolución paralela al desarrollo 

de las economias. En épocas anteriores se le conoció como trueque, o sea, 

el cambió directo de un producto por otro. A través del desarrollo de las sg 

ciedades surgió y evolucionó la división social del trabajo que diÓ como 

sultado la actividad de intermediación siendo ésta el comercio actual, donde 

los intermediarios juegan un papel importante al hacer llegar los bienes al - 
consumidor en la forma, tiempo y lugar que los requieren. 

“F,l comercio es la actividad económica que consisten e n  la compraven 

ta de bienes que realiza un intermediario, entre una unidad que los produce y 

otra que los consume, independientemente del carácter intermedio o final que 

posean las mercancfas, ya sean materias primas para los distintos productores 

o artfculos terminados ’’ . ( 1 ) 

La emnomía requiere de un sistema de distribución que haga llegar los 

diversos bienes al consumidor final, este sistema está constituido principal- 

mente p6r el comercio y algunos servicios tales como el  transporte y io reia- 

cionado alahacenamiento de productos o 
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En <=te contexto la actividad?- mm€kcial permite la integración ti& merca-- 

dos que a nivel regional y nacional, al'precentar e l  eslabón esencial que est= 

blece el intercambio de mercancías e n m  los productores y consumidores de 3 

ferentes regiones del país. 

y ,  

. .  
I 

La intermediación comercial es ma actividad necesaria dentro del procg 

so económico siempre y cuando no sc !&-lleve a cabo a los extremos ya que se 

rfa nociva dando como consecuencia unhcarecimiento en los bienes e Ejemplo: 
. -  

e n  algunos productos cuyo mercado se encuentra bajo el co ntrol de una larga - 
- cadena de intermediarios que van desde el productor al Último consumidor pa-- 

sando por distribuidores mayoristas y minoristas- los cuales en cada etapa de 
~ 

la comercialización agregan una fracción al precio final, e l  incremento que h s  

cen al precio s i n  haberle hecho alguna transformación al  producto representa - 
un alto porcentaje, 

En la matríz de insumo-producto elaborada para México con datos de -- 
1970, se definió al sector comercio como el  conjunto de establecimientos que- 

se dedican a la compra y venta sin transformación de productos nuevos y usa-- 

dos, en e l  mercado interno o e n  e l  exterior. ( 2 ) 

El comercio se clasifica e n  seis grandes rubros, según el  catálogo mexi 

cano de actividades económicas, siendo estos: 
- 
1) Alimentos bebidas y.productos del tabaco8 donde se incluye la com- 

praventa de bienes alimenticios provenientes de la agricultura, ganadería y - 
pesca en estado natural o industrializados a s í  como los expendios y distri-- 

buidores de bebidas alcohólicas y no alcohólicas y de productos del tabaco. 

2) Artículos para e l  hogar y de uso pers mal,  entre otros comprende la 

compraventa de aparatos eléctricos, estufas, muebles, productos de tocador 
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3) @&jter@l primas y auxiliares elaboradas yno elaboradas para todas - 
?Y 

las actividades ee&mkas 
. 

4) .Mhgubaria, implement os, herramientas equipo y aparatos asf co- 

mo SUS rr?faeehsnes y ejccesorios . 
5 1 gavipo de transporte, sus nifacciones y accesorios 8 principalmente 

eerrsldera Fa Compreventa de automóviles camiones, partes automotrices m g  

tsle€etas y bieieletas 
\ 

6) Artfcui~s y bienes diversos, constituidos básicamente por la comprg - 

venta de cembrrstibles 8 iubricantes 8 inmuebles y otros artfculos de naturale- 

Se pretende analizar solo los siguientes rubros: alimentos bebidas y - 
productos del trabajo, eirtfculos para.el hogar y de uso personal, equipo de - 

cipaclón en algunas actividades de la Mercadotecnia, como por ejemplo, la - 
publicidad que se da en los productos tales como alimentos 8 bebidas y taba- 

S E R V I C I O S  

- 
‘Junto eon el c~rnercio, la prestaci6n de servicios integran las llamadas 

aetividaders del sector terciario. LQS servicios constituyen el sector económi- 

CQ m6s mprasentativo par las camcidsticas que presenta y las actividades 

que lo conforman ys que agrupan desde la prestación de servicios bancarios - 
y, financieros hasta los de transparte :y comunicaciones 

En términos generales esta actividad representa la contrapartida del -- 
’comercio, puesto que la función del sector.servicios es producir materiales -- 
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basic mentWintangibles e n  cambio e l  segor comercial se encarga 

vental de productos tangibles . 
kcompra- P 

- I  
Los servicios han ido ligados al desarrollo histórico de las ecogomías y 

se dice que s u  evolución ha sido resultado del proceso económico. I' (;-. *) se - 
caracteriza por la división social del trabajo y !a especializaciCn de lass diver- 

sas ramas." ( 3 ) 
9 

Otro factor importante en la expansión de los servicios es e l  avance de la 

urbanización porque presenta mejores niveles de bienestar. Entre mayor sea el- 

grado de urbanización que presenta una economía # s e d  mayor la necesidad de - . 
contar con servicios de diíerente naturaleza como por ejemplo, esparcimiento, - 
educación y asistencia social. 

Los ,servicios se  clasifican en dos g ~ ~ p o s  8 el primero abarca la prestación 

de servicios otorgados principalmente por las empresas, las personas y los hoga - 

res, éste a su vez se subdivide en 9 rubros 8 los que se describen a continuación: 

1) Servicios bancarios y financieros. 

2) Servicios colaiemles a las instituciones financieras y de seguros que - 
consiste básicamente en el asesoramiento en materia de inversiones , -- 
agencias de bdsa de valores, montepíos y casas de cambio. 

3) Servicios relacionados con e l  arrendamiento administración y corretaje de - 
inmuebles . 

4) Servicios pro-fesimales y técnicos, tales como los prestados por las nota 

rfac públicas , b d t e s  jurídicos: servicios de contaduría 8 arquitectura e - 
ingenierfa y otras de tipo similar. 

5) Servicios c?e alquiler de bienes muebles entre los que destacan los desti- 

nados a empresas , tales como el  arrendamiento de maquinaria 8 equipo mo 
. .  
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b&iario para las diversas aelfvkflades productivas. Los conW#fdos por el 

prlblico en general consisten edeencialmente en e l  alquiler de-automóvi- 

les y salones para fiestas co&rencias y convenciones, entre otros. 

. 

6) Servicios de alojamiento temp&& constituidos principalmente por hoteles 

.; + y moteles. 

7) Servicios de preparación de 3;!if&entos y bebidas como restaurantes y ba- 

res 

8) Servicios recreativos y esparcimiento tales como el cine teatro y espec 

táculos deportivos por citar algunos. 

9) Servicios personales 8 para el hogar y diversos entre los que destacan - 
1 

los de reparaci6n de vehfculos y sus partes 8 de aparatos y artículos de - 
uso personal y para el hogar; de aseo8 limpieza 8 sanitarios y diversos 0- 

. , excluidos los servicios domésticos. 

El .segundo grupo se refiere a los de naturaleza social y comunal que se sub 

dividen en t r e s  grandes mbros como son: 

1) Los relativos a la enseñanza 8 investigación científica y difusión cultural. 

2) Servicios médicos y de asistencia social. 

3) Los prestados por asociaciones patronales 8 gremiales de profesionistas 8 

cívicas, partidos polfticos y organizaciones religiosas 

Dentro de los servicios.’consideraremos Únicamente: 

- Establecimientos de ventas de aliment os 

‘- Tiendas departamentales. 

- Autotransporte público federal 

- Hoteles y Restaurantes. 



P U B L I C ID$ D 

E l  objetivo de la publicidad es atraer la atención del público hacia e l  

clonsumo &btilizactón de determinados bienes y servicios , para lo cual se - 
sime de u 4  conjunto de medios técnicas y contenidos comunicativos Se - 
encuentra 'dasificada por el  catálogo mexicano de actividades económicas - 

, 

.< 

bajo la rama 68 , correspondiente a "Servicios profesionales y de publicidad" 

Los s&rVicios que presta esta actividad I consisten en el diseño de cam 

pañas publicitarias y creación, producción y colocación de anuncios comer- 

&ales. Estos servicios se realizan primordialmente a través de agencias pg 

\ 

3licitarias las que realizan e l  60% del gasto en este rubro; en menor medida, 

algunas empresas anunciantes disponen de sus propios departamentos es=-- 

riallzados 
1 

En las economfas de mercado la publicidad resulta especialmente rele- 

mnte para la promoción de productos no bdsicos tales como perfumes 8 art@ 

h s  de lujo bebidas alcohólicas , refrescos tabaco y golosinas y para aqug 

=s bienes y servicios e n  donde existe ma gran competencia: alimentos in-- 

Sfrictrializados , detergentes automóviles y servicios bancarios entre otros 

En el primer caso, la publicidad resulta decisiva para la creación de merca- 

& :y en e l  segundo e s  un recurso indispensable para mantener y ganar parti 

cjpación en él ,  

Por su parte la publicidad ha sido determinante en muchos aspectos - 
de .la evolución sufrida por los principales medios de comunicación masiva - 
prensa , radio y televisión, 

La publicidad se ha usado como instrumento de carácter comercial que 

.establece las relaciones y la comunicación entre la población y que a su vez 

y-  - -  
,/ 



sBFei km @rvicio de orientaci6n que modifica, en ocasiones, los patgbnes de 
I.. 

Cmducta, al promover estilos de vida y promover bienes y servicios e 

'\ 

fi'lLosnpublicistas utilizan los siguientes medios ( . . .) para comunicar sus 

- Medios al aire libre: letreros, cartelones U707h4 
= Medios impresos: periódicos, revistas, revistas comerciales . 
- Medios electrónicos: radio, televisión. ( 4 ) 

El radto es e l  medio más antiguo de comunicación masiva. Se inició en - 
M$xíc.co B principio de la década de los años, 20's casi en forma similar al resto 

. 
del mundo, 

LB industria de la radio funciona a través de dos mecanismos: 

6) Concesiones que otorga el gobierno a particulares o a las instituciones 

pera que establezcan estaciones radiodifusoras y transmitan en una determinada 

ihcuencia. 

b) Estaciones radiodifusoras que establece e l  mismo gobierno, por ejemplo, 

actualmente el 95% de las estaciones de radio operan bajo concesiones y única-- 

mente el 5% corresponde a estaciones estatales. 

En cuanto a medio de comunicación las características de la radio son co- 

munes a otros medios, asf  como sus rasgos distintivos. Entre las primeras se e z  

cuenüan los propósitos de esparcimiento, información, educación, publicidad y 

propaganda En cuanto a las características especfficas cabe resaltarael hecho 

de que la radio en México es el medio de mayar alcance, porque alrededor del 

97% de la población del país disponen de radio receptores. Además el bajo cos- 

to de instalar las estaciones emisoras, han tenido una gran proliferación en to- - 

dos los estados 'de la República convirtiéndose en el medio de comunicación re- 

'gional por primack , con ello obtiene la oportunidad de convertirse en un auxiliar 
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. excelente b r a  promover el desarrollo ec$nÓmico y cultural de las &&s@#tas 

t. 

I 
es del país. 

E l  costo relativamente reducido de los senricios de comunicaci& ra- 

diofónica hace.posible su acceso a los pequeños y medianos anunciaws . 
Apesar de esta característica el medio solo cubre e l  15% de los recur- -- 
destinados a la publicidad y es superado e n  mucho por la televisión, a. tra- o 

ves de ésta se realiza el 70% del gasto publicitario del país. / .  

En base a las características técnicas de la radiodifusión, se distin- 

guen los siguientes tipos: 

- Amplitud modulada (AM) 

- Frecuencua modulada (FM) 

- Onda Carta (OC) 

La FM logra sintonizar con más faciiidad en los aparatos receptores # - 
por esta caracterfstica resulta ser la más adecuada para transmisiones mu- 

cales # en cambio la A M  es apropiada para transmisiones habladas como an- 

cios , noticieros, crónicas # etc. 

La televisión es m i d e r a d a  como un servicio electrónico de comunicg 

ción masiva # éste prpauCe, comercializa y transmite emisiones de voz e i m g  

gen al público. 
- 
En 1980 existían en e1 país nueve canales comerciales y culturales, un 

canal educativo y aprmsimadamente 228 repetidores . Existe un alto grado de 

concentración en  la industria de la televisiÓn,lo cual muestra pocas posibili- 

dades de éxito de mercado para nuevos concesionarios 

Uno de los principaks aspectos de la industria de la televisión, desde 

el punto de vista económico radica en s u  carácter promotor de ventas ‘para -- 
los demás se’ctores.. 

. .  



Xa &dio y la televisión consf"u@h los medios de comunicaci&tde mayor 

penetyaci&~. 'Tn la actualidad cubren 32 entidades federativas y llegan a más - 
del 96% de le población nacional." ( S ) 

Los resultados que se obtienens er?través de éste análisis, es información 

de como está Intzgmda la publicidad erk*México, sus gastos 8 que empresas tie- 

nen prioridad dentro de 'Ix" mercado, &to Último se puede determinar de acuerdo 

al gasto realizado en sus medios public9tarios . 
IIIr- ANALISIS DZ LA INFORMACION OBTENIDA 

- /- 

P O B L A C I O N  

La población e s  uno de los componentes mayores de un mercado, Por tanto, 

dentro de la mercadotecnia se debe estudiar la distribución geográfica y la compo 

sición demográfica de la población (edad, sexo, ingresos 8 gastos , tamaño de la- 

famiiia , etc.) . 
El  total de habitantes de la República Mexicana fue de 48'225,238 en el ario 

de 1970 de los cuales el 49.90% son nombres y e l  50.10% son mujeres; e n  1980 la- 

población registrada fue de 67'382,581 de los cuales el 49.41% son hombres y el  - 
50.59. son mujeres Comparando las cifras obtenidas en los años arriba mencio- 

nados se observa un incremento en la población total del 39.72% 8 existiendo un- 

mayor crecimiento en la población feminina. ( 6 ) 

Dzl total de la población registrada para 1970 en las entidades federativas 

se observó que diez de éstas se concentra e l  62 a 7% de la población y en las -- 
veintidoc restantes e l  37.3%, esto significa que en las diez entidades de mayor 

concentración se presentan mercados atractivos, con un potencial de ventas COG 
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siderab@.* esta manera las empresas g p n t a n  con una amplia visióipara 

poder .eleg& sus mercados e n  los cQales yetenden , introducirse, a m p l i p e  o 

permane cep. 
\ 

Seg$'iQ> dat os de 1970,  la mayor concentración se .encontraba en: 

Distrito Fe@pral (6'874,165), Estado de México (3'833,185) Veracníz - - - 
(3'815,422]$ Jalisco (3'296,586),  Puebla (2'508,226),  M-ichoacán (2'324,226) , 

Guanajuat&(2'275,370) Oaxaca (2'015,424), Nuevo León (1'694 8 689) y Chi-- 

huahua (l'SiZ ,525) # las cuales  están ordenadas de mayor a menor de acuerdo- 
\ 

al grado de concentración que presenta cada\una de ellas. 
, I 

Para 1980 (datos preliminares) se observó la siguiente si tuación,  la ma- 

yor concentración se dió e n  diez entidades federativas y fue del 63.82% , e n  - 
las restantes veintidos entidades federativas del 36.18% . 

En este caso, la mayor concentración se encuentra registrada e n  las si- 

guientes entidades (ordenadas e n  forma descendente): 

Distrito Federal (9'373,353),  Estado de México (7 '545,692) ,  Veracruz - - - - - 
( 5 ' 2 M 4 m ) ,  Jalisco (4 '293,549) ,  Puebla (3 '279,960) ,  Michoacdn (3'0488704I8 

Guanajitirtr, (3'044,402),  Oaxaca (2'518,157), Nuevo León (2'463,298) y Guemg 

ro (2'174,1a), 

Es kmp.atante destacar  que Quintana ROO, Estado deMéxico y Baja Cali-- 

fornia S u  k e r o n  los estados  cuya población creció más rápidamente en la décg 

da tie 1970-1980, e n  los cuales  el incremento poblacional llegó a 138.07%, --- 
96.85% y 72 ..93% respectivamente . Dichos d a t a  se presentan en la tabla 1. 

- 

Los :mercados de consumo generalmente se segmentan e n  base a los inp- 

sac, edades y tamaño de las familias . La segmentación del mercado de consu- 

midores por grupo de edades es un método Ú t i l  e n  la comercialización de muchos 
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produW6s$.Deroen mercadotecnia es coheniente observar las difereih s varia- 

efones qu8 se presentan en los grupos d$? edades para poder distinguir-hacia que 

parte de la población se dirigirán los productos, ejemplo: los artfculos para be- 

bé se dirfgen sólo al intervalo comprendido de O a 4 años. Además es importan- 

te tomar em cuenta el sexo, porque es  una base fundamental para clasificar el - 
mercado de los cansumidores. 

La población por grupo de edad y sexo es de utilidad para enfocar la pu- 
l 

blicidad a cualquiera de ellos 8 obteniendo resultados benéficos para las empre- 

sa6 debido a que existe más facilidad en la elaboración de ciertos productos dJ 
- 

rigfdos a un grupo específico de personas que a la población en general, además 

el costo res.ulta menor, si se dirige a un sector concreto de la población que a - 
la población general. 

Como puede observarse 8 en las tablas 2 y 3 , la. población mexicana es - 
joven debido a que en los rangos de O a'4 años hasta el de 3 5  a 39 años hay una 

mayor concentración de la población para 1970. En 1980 los rangos de concentra- 

ción van de O a 4 años hasta los de 4 5  a 49  años. En este mismo año se tiene -- 
que en el rango de O a 4 años la natalidad fue menor en comparación con el rango 

siguiente ( 5 a 9 afios ) e  Estas variaciones deben considerarse pohque afectan al 

mercado, particularmente al de aquellos productos dirigidos a los niños - 
Por lo que respecta al- sexo es importante determinar cuantos hombres y - 

cuantas mujeres conforman la población mexicana 8 puesto que el comportamiento 

de compra difiere en uno y otro. Así tenemos que e n  1970 se registraron - - - - - 
24'065,614 hombres y 24'159,624 mujeres, es  decir, el 49.9% y 50.1% respectiva 

mente; para 1980 el  total de hombres es de 33 '295 ,260  y de mujeres 34'087,321 - 
con un porciento del 49.4 y 50 . 6 para cada uno de ellos ( Tablas 2 y 3) . 

La población econÓFicamente activa (7) es de 12'909,540 y la inactiva y 
-cc 

fl 
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3 6  

meno de 19%ñ0s es de 35’315,698 , la p r k e r a  cifra esta compuesMS;?iile&$$79.4% 

hombks y 39.6% mujeres; la segunda se ‘compone de 39.1% hombres y w . 9 %  - r 
mujeres,  para el año  de 1970. 1 

- Por lo que corresponde a 1980 sólo se cuenta con la in formaci6~globa l  

preliminar, I’a población ecocómicamente activa es 23 ’687 ,684  e h a c m  y me 

nor de 12 años es  43 ’694 ,897  siendo el 35.2% y el 64.8% de la pob:I-3aa&$n total 

I 

9 

respectivamente . (Tabla 4). 

1 9 8 0  

Pob 1 ac ión 
econCm i cámen te 
ináctiva y p c b l á -  
cien menor de 12- 
ános % - 

Cantidades tomadas del X Censo General de Población y ?iviendá, 

Resu1 tádos Prel iminares I 

. .  



En %,anto a la población econ6dMmente activa por entidad fe*rativa 

existe un?. mayor concentración , de pobltición ocupada , en diez de las, entida- 

des siendo éstas: Distrito Federal (16.7Od; Veracruz (7.8%); Estado de México 

< \  .*: - - 

’ I  

(7.4%); JalLsco (6.9%); Puebla (5.3%) Guanajuato (4.4%); Michoacán (4.3%); - 
Oaxaca (4.1%); Nuevo León (3 7%); y Chlhuahua (3.2%) . La población desocu- 

pada está distribuida de la siguiente forHa; Distrito Federal ( 22.5%); Estado- 

de México (9 .So/,); Jalisco (5.3%); VeracqÚz (5.2%); Guanajuato (4 A%); Chihug 

hua (4.1%); Puebla (4 .O%); S inaloa (3 . 8%); Nuevo León (3 . 6%) y Michoacán --, 

(3 . 2% )  . 
Concluyendo, de las diez entidades antes mencionadas, la población 

ocupada asciende a un total de 63.8% y de población desocupada es del - - 
. 

65.3%. (Tabla 5 ) 

Además la población econímicamente activa se ha clasificado por gru- 

po de edad y sexo, dándose como resultado una mayor participación de traba-- 

jadores e n  el rango de 25 a 34 años, de éste, el  porcentaje del total de homhres 

es mayor (82.6%). También se puede ver que existe mayor participación del to- 

tal de mujeres trabajando entre los 12 y 19 años , para el año de 1970. 

La situación que se presentó e n  e l  primer trimestre de 1979 Íue similar - 
a la del año de 1970 , excepto, en las mujeres, el mayor rango de concentración 

se  di6 entre los 25 y 34 años . (Tabla 6 ) 

En cuanto a la población ocupada podemos decir que son las personas - 
que tienen un empleo, un negocio o trabajan por s u  cuenta. Por lo que se refie- 

p a la Tabla 7 ,  se puede apreciar un mayor número de personas en la rama de 

agricultura 8 ganadería 8 silvicultura 8 caza y pesca , concentrándose en ésta el 

mayor porcentaje del total de hombres; en la rama de servicios el porcentaje, 

del total de mujeres , resultó ser mayor. Esta actividad ocupa el segundo pues 



to e n  cua$b al número de personas ociradas , ademds la cantidad de hombres 

es aproxGadamente igual a la de mujeres. \ 

Edil0 referente a la rama de actividad que ocupó menor personal tanto 

de h o m b e  como de mujeres fue la de Generación y Distribución de Energía - 
Eléctrica. 

f'r1~&3 distribución de la población 8 por ocupacfán principal y sexo, - 
(Tabla 8) Se tiene lo siguiente: nuevamente observamos mayor número de tra- 

bajadores en labores agropecuarias representando el 28 . 6% del total: en COG 

traste los funcionarios superiores y personal directiva público y privado tu-- 

vieron el menor porcentaje (2.7%). 

I / 

\ 

El perSonal ocupado según el tipo de actividad comercial por entidad 

federativa esta cmce ntrado principalmente en el Distrito Federal siguiéndole 

Estado de México, Jalisco y Nuevo León. La mayor cantidad de personas ocg 

padas se da a n  l a  actividad comercial de alimentos , bebidas y productos del 

tabaco representando ésta el 48.5% 8 le prosiguen las actividades: artículos 

para el hogar -y de uso personal con 2 8  . 9%: materias primas y auxiliares 8.1% 

equipo de jxarrspDi-te sus refacciones y accesorios 6.0%; artfculos y bienes - 
diversos 5.4% -y maquinaria 8 implementos 8 herramientas, equipos y aparatos 

3.1%: En idas estas actividades el Distrito Federal ocupa mayor población. 

(Tabla 9). 

Para '1970 la población total registrada en las tEes ciudades más im-- - 
parlantes hie.: Distrito Federal (6'874,165) de la Cual 3'319,038 correspondieron 

a homhnss y 3 355  J27 a mujeres: Guadalajara (i'i99839ii) de este total 579,470 

fueron hombres -y 619,921 mujeres; en Monterrey (858,107) de los cuales se tu- 

-vo 425,665 hombres y 432 ,442  mujeres. 

/- 
.-=- 

Y 
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res 8 Guadalajara (1'626,152) con 782'275 hombres y 843'877 mujeres y por ÚlQ 

En !$@O la población total e n  las rasmas ciudades correspon6&~ asf 

(8'831,079) del  cual  se registraror, 4'234,602 hombres y 4'596,47&muje- 

mo Monterrey (1'090,009) con 537,119 hombres y 5 5 2 , 8 9 0  mujeres.  Losj,@me-- 

mentos experimentados por cada ciudad, en el período 1970-1980, resulWron -- 
ser: Distrito Federal con el 28.47%, Guadalajara con el 35.58% y MorJ..rrey -- 
con el 27.02% de éstos, el d e  mayor incremento, en  población total, fue Guadg 

fajara. (Tabla 10) 

* 

En las tres ciudades ]'principales Distrito Féderal,  Guadalajara y Montg 

m y )  la población ocupada según la rama de actividad económica tuvo estas ca- 

racterfsticas: e n  el Distrito Federal presenta una  mayor ocupación de personal- 

e n  la actividad de servicios después e n  la industria de Transformación, ésto s~ 

cede para los tres años 1975,  1976 y 1977; en  cambio e n  Guadalajara y Monte-- 

m y  es lo contrario, es decir ,  hay mayor ocupación de personal en  la Industria 

de Transformación que en  Servicios excepto e n  1977 para Guadalajara que pre- 

s e n t o  mayor concentración en Servicios que la Industria de transfcirmación . 
La población ocupada fue menor en la Industria extractiva y e n  la del - 

petróleo durante los años antes  mencionados, as í  como e n  las tres ciudades . 
(Tablas 11 a ,  b y c) - 

De acuerdo a la ocupación principal,  el personal ocupado se clas ificó 

-de está forma: e n  primer lugar el porcentaje más elevado de ocupación lo tu-- 

vieron los trabajadores no agrícolas, e n  szgundo lugar el de los trabajadores 

e n  servicios diversos y conductores de vehfculos,  lo anterior se da para los - 
años 1975,  1976 y 1977 y e n  las ciudades de Guadalajara, Monterrey y Distrito 

Federal. No obstante las de menor ocupación son las de trabajadores e n  labores 

agropeouarías, funcionarios superiores y personal directivo públ ico y privado. 

. ,  



EsSmportante destacar que e%la&supaci6n principal de comerq@ntes , - 

vendedoied y sfmiiares existe un promeüio similar de poblaciónicupada para - 
los tres años . (Tablas 12 a , b y c) $ 2 .  

Como se mencionó anteriarmentq.los ingresos y gastos de las familias 

mexicanas 8 permiten conocer de rnaner&mAs exacta las condiciones de vida de 

la población mexicana ya que &stas c:t*d&in determinadas en gran parte por e l  - 
monto y destino de los ingresos que r e c e  u n t  familia. . 

En consecuencia se presentará información s o b  el  origen de los ingre 

sos y la forma en que se distribuyen entre los diferentes sectores de la pobla- 

ción, complentándose con la presentación de estadísticas sobre el destino del 

gasto familiar. 

Los esquemas de gasto y a h o m  se ven afectados directamente por el ta 
majo de la familia o núcleo familiar y poi e l  monto de sus ingresos. 

El tamaño de la familia es importante porque de alguna manera afecta a l  

gasto y ahono, es  decir, entre mayor sea la familia mayor va a ser el gasto y - 
menor o nulo el ahorro. 

Para un análisis del ingmso, se debe estudiar con cuidado las variacis 

nes y tendencias en la distribución del ingreso en dif&rentes gnipos demográfi- 

cos . "La información de ingreso en ciudades y aún en secciones de ciudades - 
pueden indicar la m e j o r  localización para centros comerciales y rams suburba- 

nas de tiendas establecidas en el centro de la ciudad." (8) 

En la tabla 13, predominan las familias que se integran de 4 a&,$ perso- 

nas , esto representa el 44.6% del total de las familias , la informaciónobteni- 

da ayudar3 a conocer el número de consumidares potenciales por núcleo fami-- 

liar 0 
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1975 el origen del ingreso ;?%medio famiiiar fue e l  siguieiqte: 63.6% 

provenfa db los ingresos por sueldos y salarios, 1’5,7% por empresas pi’opias no 

agrfcolns$+ 6% por empresas propias agropecuarias , 5,6% por operacfón de big 

nes muebPias o lnmuebles, 0.4% por operaciones en bienes de capital, 5..2% por 

transferekias y e l  0.9% por imprevistos . (Tabla 14 ). 

C& cefialar, que esta estructura es diferente para cada nivel de in-- 

SO. En el taso de la población de bajo ingreso la mayor parte de éste proviene 
I 

básicamente de sueldos y salarios, de empresas propias no agrícolas y de la - 
venta de productos agrfcolas; situación explicable ya que es en estos niveles - \ 

donde se ubican la mayorfa de los obreros, peones, jornaleros, ejidatarios y - 
pequeños agricultores. En cambio e n  los niveles de altos ingresos , las empre- 

sas agropecuarias disminuye su importancia y en los ingresos provenientes por 

sueldos y salarios existe un incremento considerable al’ igual que en operacio- 

nes de bienes muebles e inmuebles 8 no obstante también hay un aumento en los 

restantes rubros (Tablas 15 y 16) . 
Concluyendo, e n  este año se observó que e l  promedio total de los ingre_ 

sos por sueldos y salarios representan e l  63.6% . En e l  estrato más bajo de in- 

gresos esa proporción desciende a 26.9%; ello se explica por la elevada parti- 

cipación de los ingresos de los irabajadores por cuenta propia básicamente pe- 

queños empresarios. 

- 

En la tabla de ingreso promedio familiar por estrato de ingreso y tamaño 

de la familia, en e l  año 1977 se vi0 que& el nivel de ingresos altos el prome- 

dio mayor se da en lac familias de 10 y más personas. Es importante señalar que 

en .los niveles de ingreso de la tabla, se presentan muchas variaciones, por -- 
ejemplo: en el estrato de 5201-7000 pesos mensuales, en familias de 1 a 3 inte- 



grantes e l  $@reso promedio fue de 5,862%31, de 4 a 6 fue de 6121.4ar & 7 a 9 fue de 

6003,88 y para las de 10 y más fue de 6C26.21. (Tabla 17) . La informa@bn anterior - 
sime ‘ para conocer el poder adquisitivo de las familias . 

,**I I ! 
- I  

~ 

i 
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Es mayor el número de familias en los niveles de ingreso bajo @-500), consi 

derando el tamaño de éstas 8 se da una mayor concentración en donde -t&ste de 4 a 6 

integrantes. En los niveles de ingreso medio (entre 1701 y 3000) hay un@ maybr con- 

centración de famiiias # para los niveles de ingresos altos (9201-12251 y más) el númg 

ro de familias que integran estos rangos son pocas. (Tabla 18). 

Los gastos familiares varfan de acuerdo al ingreso percibido por las famiiias . 

e n  éste se incluye una gran diversidad de artículos y servicios, por esta razón es ne 
cesario clac ificarlos en grupos que faciliten s u  análisis . 

La. agrupación más adecuada corresponde a los siguientes rubros: 

- Alimentos # bebidas y tabaco. 

- Vivienda 8 energfa eléctrica , combustible y teléfono . 
- Servicio doméstico. 

- Ropa , calzado y otros artículos . 
- Servicio de transporte. 

- Educación. 

- Servicios médicos. 

- Otros servicios. 

- Muebles 8 equipo y otros artículos domésticos . 
- 

- Vehículos . 
c;. ’ 

- Otros gastos. 

El gasto de las familias mexicanas 8 principalmente la de bajos ‘ingresos 8 se 

destinaba en una gran proporción a cubrir necesidades esenciales , lo que limita -- 
. .  
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otro tipo 1130 gastos, ejemplo: las fa@ que percibieron de 1 a 500 *os tuvie- 

ron un gsRo promedio de 1174.95 pesos&ensuales, el  destino de éste,fue el si-- 

miente: 692.12 pesos en alimentos, beSidas y tabaco: vivienda, energía eléctrica, 

combustible y teléfono 191.37 pesos; sdffnricio doméstico 0.30 pesos; ropa, calza-- 

do y otros artículos 130.82 pesos; semMio de transporte 41.85 pesos: educación - 
5.43 pesos: servicios médicos 27.41 ~sqos: otros servicios 5 8  . 78 pesos; muebles, 

equipo y otros artículos domésticos lS.r%l pescs: vehículos 4.09 pesos; y otros gas - 

tos 3.99 pesos . 
Como puede apreciarse en las tablas 19 y 20 una considerable parte de la - 

población no tiene acceso a ma gran cantidad de bienes y servicios y a medida‘que 

s u  ingreso es  mayor la distribución de su gasto es mejor. 
f 

Esta información permite una mejor elección del mercado al cual se preten- 

de dirigir e l  producto. También se ve, en las tablas, que hay una mayor cantidad - 
de personas en los estratos de ingres os de 1701 a 3000 pesos mensuales, por lo - 
que presenta un mercado potencial más importante. 

P R O D ‘U C C I O N 

.La rama de la producción es otra de las que se anajizarán e n  e l  presente ’- 

trabajo La mercadotecnia tiene una influencia determinante sobre la producción ,- 
ya que ésta (la mercadotecnia) proporciona información básica a la dirección de la 

empresa, esto puede significar menos clientela insatisfecha y a la larga mayor -- 

- 

I 

columen de ventas, claro si ambas se relacionan, es por esta razón que creemos 

es de vital importancia el estudio de esta rama. 

Para efecw del estudio de esta rama se tomaron en considracfón el núme- 

ro de empresas, la localización de dichas empresas, el personal ocupado, la pro- 



~dhgeneral y las utilidades sobe,ventas existentes en cada iwo de los 

\ rubros serwccionados para el análisis . 
S-onsideraron-dos tipos de bienes: los no duraderos y los duraderos , 

primeros están el trigo, mafz, arroz, aceites y grasas comesti- 

bles 8 led@ y sus Productos industrializados 8 refrescos embotellados r' vinos , 

cenrezas..+ctabaco, frutas y legumbres 8 café 8 cacao y sus productos 8 celulosa 

y papel, Ihdustria textil y de la confección, y calzado y curtiduría. En los se- 

gundos se encuentran los aparatos domésticos y enseres menores 8 electrónica 

de consumo, muebles de madera 8 industria automotriz y llantas . 
\ 

\ 

I E l  periodo analizado es de 1970 a 1980. 

Con. la informaci6Lobtenida sobre la producción se puede determinar - 
cual es  el grado de concentración, en toda la Republica Mexicana, en cuanto 

l 
I a la producción en que lugares y cuantas empresas existen, donde es más -- 

factible, de acuerdo a la localización de la planta, colocar una nueva empre- 

sa # donde no esta muy saturado el mercado, etc . 
TRIGO Y SUS PRODUCTOS INDUSTRIALIZADOS 

La rama está constituida por aquellas empresas que utilizan el grano cs 

mo principal insumo pam la elaboración de diversos productos para consumo hg 

mano . - 

El número de empresas que integraron la rama fueron 8,723 en 1970 y -- 
8,913 en 1980, como se ve hay un incremento del 2.18%, en la Tabla 21,  se ob - 
sewÓ también que las unidades de fabricación de pan y pasteles representan el 

9.7.5% del total para 1980. 

Relacionando el número de empresas y la producción que generaron, se 



da un notam grado de concentración, ekt0.7% de las empresas a** el  

33 .S% del yalor total de la producción y el  95.3% de las empresas geqggraron 

el 37.4%# en  el año de 1975,  para 1980, el 0.7% de las empresas apcrtjuon - 
el 39.1% del valor total de la producción y el 95.8% de las empresas Wera-  .. 

I 
- 1  

I 

. *  
8 %  ron el 33.4%. (Tabla 22  ). 
c c. 

Esta rama es una fuente de ocupación para un número elevad=> +g per- 

sonas , en especial para las empresas productoras de pan y pasteles @ .%n 1970 

creó 49,102 empleos lo que representa el 76.26% del total ocupado en esta -- 
rama, en el año de 1980 proporcionó empleo a 50,360 personas . E l  total de em 

pleos generados por esta rama fue de 6 4 , 3 8 9  en 1970 y para 1980 fue de 71,682 

(Tabla 2 3  y 24). 

A partir de 1971 a 1980 el ritmo de crecimiento de la producción del gra 

no disminuyo notablemente 8 e n  comparación con el perfodo 1960-70 8 situánds 

se a un nivel de' 4.8% e n  promedio. En 1980 se observb una significativa re-- 

cuperación, como consecuencia de las medidas del gobierno federal orienta- - 
das a estimrilar la producción del grano, como consecuencia de lo anterior se - 
incremento la producción e n  un 22% respecto al año precedente . 

Como la producción no ha satisfecho la demanda se ha importado. En 1978 

las importaciones representaron el 19 . 2% de la producción nacional y e n  19 79 , año 

en que las condiciones climat.ológicas fueron adversas 8 las importaciones alcanza 
- 

ron casi el  63% de la producción nacional. 

Las:+utilidades sobre ventas han mostrado una tendencia creciente , al pa- 

sar de 14.5% e n  1975 a 15.6% en  1980. En el caso de fabricación de harina el -- 
margen de utilidades ha sido un poco menos de la mitad de los alcanzados par las 

otras subramas. (Tabla 25)  
. .  
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L& productos de la rama estdn,%tijetos a un precio oficial . j?! - *  
- 

c .  

MAE Y SUS PRODUCTOS IND'USTRIALIzAD3S 

La-rama industrial del mafz cohfprende a aquellas empresas que procesan 

el grano mediante s u  molienda y &ctamarlizaciÓn, para obtener insumos y produs 

tos de consumo directo. En  este car9 di610 se consideran Únicamente los molinos 

de nixtamal, las fábricas de harina y 1dk tortillerfas. 

Esta rama estaba integrada, en 29708 por 3 5 , 2 0 7  establecimientos de los 

cuales el 57.22% eran molinos de nixtamal, el  42.65% se dedicaron ala fabrica- 

ci6n de tortillas y Únicamente el 0.13% a la elaboración de harina de mafz. Para 

e l  año de 1980, el  48.51% estaba dedicado a la fabricación de tortillas, el  51.46% 

a nixtarnal y el 0.03% a la elaboración de harina de mafz. (Tabla 26). 

Dentro de la industria alimentaria representa, la rama 8 ia fuente de em- 

. pleo más. importante. En 1970 creó 68,866 empleos y en 1980 proporeion6 ocupa- 

ción a 73,057 personas . Sin embargo, e l  empleo promedio por establecimiento es 

muy reducido, situándose en sólo dos personas 8 salvo en las fábricas de harina, 

en las cuales existe un nivel promedio de 85 empleados por empresa . (Tabla 24)  . 
.En el perfodo 1970-1980, la producción de nixtamal aumentó a una tasa - 

media del 3 . 9% y el de las tortillerfas a 6.1% , en cuanto a la producción de ha- 

rina experimentó un notable 'impulso, alcanzando una tasa media anual de 16.9% . - 

(Tabla 2 7) . 
De 1970 a 19 75 8 el índice de precios se incrementó rápidamente . A partir 

de 1976 se experimentó un comportamiento contrario. Lo anterior se explica por 

el mayor control de precios que se ejerció e n  los productos de la rama durante - 
el Último quinquenio (1976 a 1980) . 



En @hto que en la d6cada de los sesenta 8 la producción nag?+oml fa de 

maf logró *ma tasa de crecimiento prom3-dio anual de 5.4%, para 197Q4978 

disminuyó en forma notable a 2.6% en promedio anual. Incluso en 197qJa prg ' 

ducción del grano se redujo en casi 23% en relación al año precedente,aPara , . I  

I -7 
1980 se observó una notable recuperaciónalcanzdndose un inclu;mentci,$? --- 

- 
44.5%. >:. 

La insuficiencia en la producción nacional de mafz ha obligadQ,a im- 

portar volumenes crecientes del grano. En 1975 , las importaciones represen- 

taron un poco más del 30% de la producción nacional, en 1980, no obstante - 
el elevado nivel de producción logrado, se importaron 3,349 miles de tonela- 

das, lo que representó el 2 7% de la producción nacional . 
Los margenes de utilidad sobre ventas son reducidos para el caso de 

los molinos de nixtarnal y tortillerías fluctúan entre 1 y 2%, y enbe el 3% y - 
4% para fábrica's de harina, las inversiones realizadas han podido ser cubieL 

tas con los recursos generados por la propia industria. 

En 1980 las utiiidades representaron tres veces e l  nivel de inversiones 

realizado. En tales resultados influyó definitivamente el apoyo que proporcio- 

nó el Estado a través de los subsidios. 

ARROZ Y SUS PROD'JCTOS INDUSTRIALIZADOS 

Las empresas que particid-n e n  esta rama someten a la materia prima a 

los procesw de descascarillado, limpieza y pulido final, antes de ofrecerlo - 
al consumo. 

.D¿irante e l  período 1970-90, el número de establecimientos ha variado, 

en 1970 se registraron 59 empresas beneficiadoras, en 1975 disminuyeron a 4 6  
. .  



í1M-s siguientes aumentaron, h s t a  llegar o alcanzar 94 e w w a s  en 

E l  fenómeno anterior explica en c&rta medida el comportamientMe la- 

producción. De 1970 a 2974 8 los aumentos en la producción fueron po(c.1$ sign1 

ficativos e incluso en 1971 hubo una disminución. En 1975 se logró uq&umen- 

to de 46% en relación a 1974 , lo que estimuló la creación de nuevas wpresas 

y la reapertura de otras. o 

La ubicación de las empresas se encuentran en las entidades products 

ras de grano y sólo muy pocas donde están los principales centros de deman- 

da As-f Sinaloa 8 Vemcruz , Morelos , Michoacdn y Chiapas son los principa- 

les estados productores de arroz, en tanto que el Distrito Federal y el  Estado 

de México, comprenden el 6% del total; el  24% restante se encuentra distri-- 

buido e n  otros siete estados productores . 
-La participación de las empresas en e l  volumen producido se observa 

una concentración. En 1970 las empresas chicas, que representaban el 49% del 

total, generaron el 9.3% de la producción, en 1980 pese a representar el 52.1% 

del Iótal disminuyeron s u  contribución a un 4.7% de la producción. Las gran- 

des emgmsas, que significaron 16% del total de empresas generaron 37% del-- 

va.loren:19’80. (Tabla 28) U 

:Lós empleos generados por esta rama aumentó a un promedio anual del 

4..%’durante el período considerado, al pasar de 2 , 5 3 6  a 4,084 personas. En 

1975 se :observa una disminución del 21% como consecuencia de la salida de vg 

- 
- 

rias empresas. (Tabla 24). 

La producción nacional de arroz experimento dos tendencias: la prime- 

ra durante e l  lapso 1970-75, se presento una tasa media anual de crecimiento 

del 4.9%, a l  pasar de 254.2 a 449.3 miles de toneladas. E 1 segundo comport2 
. .  



en el Último año, la producción descendió a 286 mil toneladas 

Como la producción no fue lo sdciente para cubrir la demanda fue necesg 

rio recurrir a las importaciones . (Tablar39) . 
Las ventas de la rama se multipliicaron 6.2 veces, al pasar'de 460 .2  mills 

nes de pesos, e n  1970, a 2884 ,9  milllws de pesos en 1980. Las utilidades sobre 

ventas , por su parte , aumentaron a un.denor ritmo, 5.4 veces (Tabla 30) 

ACEITES Y GRASAS COMESTIBIES 

La industria de aceites y grasas comestibles está integrada por aquellas - 
empresas que  pr iesan fundamentalmente semillas oleaginosas , utilizando diver- 

sos procesos para obtener aceite, manteca vegetal y margarina , y con subproduc- I 

I 
~ 

tos las harinas o pastas. 
t 

I 

Existe una reducción, en el número de empresas, de 1970 a 1980. En 1970 

' existfan.112 empresas y en 1980 sólo 90 .  Para e l  año de 1975, la cifra disminuyó 

a 8 3 ,  debido a la salida de aquellas empresas que res-ultaron más afectadas por 

la escasez de materia prima, (Tabla 31) 

La localización de los establecimientos o empresas se encuentran en las 

principales zonas de producción y consumo. E l  Distrito Federal Jalisco, Estado 

de Mfhico, Nuevo León y Sonoro representan e l  67% de las empresas dedicadas - 
a la producción de aceites y $asas comestibles. 

Las empresas grandes predominan en la rama, tranto por s u  nGmero como 

por su participación en el valor de la producción, en 1975 el 43.4% del total de 

las empresas generaron un valor de 6328 ,2  millones de pesos que es e l  62.6% -- 
del total del valor de la producción y para 1980 la mitad del total de las empresas 

generaron el 67% del valor de la producción. En cambio las empresas chicas 8 en 
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1!33O, Wki&staS produjeron un valor de a 9 0 . 3  millones de pesos, eEWecir, - 
;el4-,2% del'total. (Tabla 32)  \ 

En7%70, el personal ocupado fue de 10340 y para el año de 1980,, asceg 

di6 a 1425@*personas de las cuales el 72% eran obreros y el  28% empleados. (Tg 

'TLapkoducción de subproductos ha crecido más rápidamente que la de -- 
artifculbs &les e Durante 1970-80, la producción de pastas de incrementó a una 

i z w ~  m&ia anual de 13.9%, en tanto la de aceites y grasas comestibles creció - i 

a a610 2-7%; La producción global lo hizo a dos%.  (Tabla 33).  

9arftp0 de artfculoc , el  comportamiento de la producción favorece a los 

aceites iie cártamo, manteca y soya, ya que van en aumento. (Tabla 34) 

I;a utilidad es sobre ventas se han duplicado de 1975 a 1980, alcanzando 

en sii bitimo año I844 millones de pesos. 

LECHE Y SUS PRODUCTOS INDUSTRIALIZAIXIS 

3.a =ma. esta formada por aquellas empresas que utilizanleche como prin- 

.5nsrrmD-y que a través de diversos procesos le añaden valor agregado o bien 

&ti-enern:pniduatos de consumo final. 

En -70, la rama estaba integrada por 500 empresas de las cuales el 29.6% 

est3 stexiica-da a la pasteurización, rehidratación, homogeneización y envasado de 

~Wcb, -el 2 4 %  a la fabricación de leche condensada, evaporada y en polvo y el - 
Z€t"/, a -Sa fabricación de quesos, crema y mantequilla. Para 1980, el  21% estaba dg 

sttca-do a Ila-pasteurización, rehidratación, homogeneización y envasado de leche, 

\y-un;armfenb en-el número de empresas que fabrican queso, crema y mantequilla. - 

1LabcalizaciÓn de los establecimientos productores se concentra en las - 
y -  

' // 

f 

. , -" . ... 
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entidaqkr; IpG mayor producción ganadenwen ., aquellas que par s u  pob:siÓn e 

ingresos *resentan los mercados ’más Lmportantes 8 en Chihuahua 8 Vcgacruz 8 

Chiapas 8 q6nora y Tamaulipas son las entidades de mayor producción ganade- 

ra # en el Distrito Federal, Estado de México, Nuevo León y Jalisco p a  su al- 

ta concentración demográfica. 

\ 
\ 

empresas grandes predominan notablemente e n  s u  aportación a la - 
producción~globa1. En 1980, este tipo de establecimientos, que representaron - 
el  9% del total de empresas, generaron el 68% del valor de la producción. (Ta- 

bla 36). \ 

El crecimiento promedio anual de generación de empleos en la rama, ha 

sido del 3.1% durante 1970 y 1980. En 1970 el  total de personal ocupado es de - 
11,541, para el 80 ascendió a 15,590 personas. El promedio de personas ocupa- 

das por establecimiento se situa en 28 emplead- Las fábricas de leche con-- 

densada, evaporada y en polvo presenta un promedio de 300 empleados por em- 

presa. (Tabla 24). 

Se observaron diferentes comportamientos en cuanto a la tendencia de - 
la producción de las tres clases de establecimientos o empresas. La producción 

de leche pasteurizada 8 rehidratada 4 hornogeneizada y envasada, ha crecido a una 

tasa media anual de 4.2% 8 la de leche condensada 8 evaporada y en polvo registró 

7 . 4 % ‘ ~  ia üe crema, queso y mantequilla 8.2% (Tabla 37) 
- 

La tasa de crecimiento media anual de la producción de leche durante el - 
período 1970-80, fue de 46%, ai  pasar de 4,483 millones dglitros a 7,021 millones 

de litros. Este crecimiento fue insuficiente para satisfacer los requerimientos in- 

ternos por lo que fue necesario recurrir a fuentes externas de abastecimiento. (T_a 

bla 38) 
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D a 9 7 5  a 1980, las utilidades &bre ventas se incrementw @t$ 6.6% 

a 9 % 8 destacando particularmente e l  taso del queso, crema y manthuilla - 
que de 8.2% se elevó a 12.3%, en leche condensada, evaporada y enqpolvo se 

experimentó una reducción de 7 .l% a 5 . 3% y en leche pasteurizada, *idrata- 

-I 
da, homogeneizada yenvasada logro ascender del 2.6% a 4.9%.(Tabki39) 

REFRESCOS EMBOTELLAD3S 
.* . 
1’ 

La industria refresquera se constituye por empresas que elaboran bebi- 

das embotelladas , utilizando en sus procesos frutas naturales 8 esencias y coz 

centrados 

Desde 1975 se ha observado una disminución del número de empresas, 

lo que favorece a los grandes grupos , al desplazar a las empresas pequeñas y 

medianas 8 que e n  su mayorfa son de propietarios mexicanos. E n  efecto, en -- 
1975 existían 2 6 7  empresas que disminuyeron a 249 en 1980; de éstas a 76 per- 

tenecen al grupo Coca-Cola # 50 a Pepsi-Cola # 42 mixtas, 72 a diversos emprg 

sarios mexicanos y las 9 restantes a otras firmas extranjeras. (Tabla 40) 

En cuanto a la localización, las plantas embotelladoras de refresco se 

ubican en #unción del mercado, la franquicia, los costos de producción y las - 
vías de comunicación, Por su parte las embotelladoras de aguas minerales se - 
estaMecen en las cercanfas de los manantiales de aguas minerales. Veracruz - O 

cuenta con el mayor número de embotelladoras (24); le siguen en importancia - 
Chihuahua , el Distrito Federal y Puebla con 13 plantas cada uno: Guanajuato - 
con 10 8 Michoacdn con 9 , San Luis Potosf, Sinaloa , Quedtaro y Coahuila con 

8 cada uno y los demás estados tienen entre una y siete plantas 8 excepto Tlax 

cala que no cuenta con ninguna. 

La rama alcanzó un crecimiento medio anual de 7.3% en el personal -- . .  
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Que ocup&eri~ 1975 y 1980, que fie, dq;rti6,342 % >  y de 70,406 trabajadces 8 res- - 

.. pectivamente (Tabla 24) . 1 ‘.* 

La esQxctwa de la producción @ refrescos por marcas es  de los 20666 - 
malones @e b@eflas producidas en 1980, correspondieron 11862 millones, 57.4% 8 

0 W f r e ~ ~ s s  de coia (-a-Cola v PepskCola): 2377 millones , 11.5% , a marcas - 
propledad de esas eanquiciadoras (9) (Mirinda, Fanta y otras marca de Coca-Co - 
lg y ?epsi=Gpia); 1633 millones 8 7.9% ;Q otras internacionales (orange-Crush,- 

Csriadb @-pry8 Swen-Up 8 Squirt, etc.) y 4794 millones a marcas nacionales , de 

18s C w l w  4,SX son aguas minerales y 18.7% refrescos de sabores. (Tabla 41). 

LB prgducción de refrescos a tendido a incrementarse entre los años de 
f 

1975-19808 excepto e n  1976 que tuvo un decrecimiento del 12% respecto al año - 
I 

I 
I 

rrnterlor . (Tabla 42) 

E1 nuevo preeio autorizado en 1980 generó a la industria un ingreso adi- 

~ i ~ n a l ,  que! le permitió una cierta recuperación del deterioro sufrido en los Ú1-- 
I 

’ 

timos tres afies del pertodo analizado (1978 , 1979 y 1980) . 
INDUSTRIA VITIVINICOLA 

.e@ entiende pm industria vitivinfcola al conjunto de empresas y activi- 

dedeo que produeen bebidas alcohólicas a partir de la uva. Los principales pro 

dUCtÓ$ obteníd~s s ~ n  el vino y el  brandy. 

En €999 ,  la industria vitivinfcola constaba de 68 empresas , la mayorfa 

de las cuales se localizaron en los estados de Coahuila, Aguascalientes, Dci- 

r(Lng0, Baja California, Zacatecas y Querétaro, entidades en donde se concen- 

tra la produecibn de uva. 

Durante el período 1970-80 8 la fuerza laboral de la industria vitivinfco- 

la aumente ‘a uria tasa media de 14.5% anual, de tal suerte que en 1980 empleó 
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casi cuatrWeces al personalde 1970. gamo se observa en la tab&$& la fuerza 

laboral en 3970 fue de 945 empleos y er. 1980 esta industria generó 3 -3 empleos . 
De 1970 a 1980, la producción de la industria vitivinfcola c rea  a una tasa 

I 
- 1  

de 13 .5% anual totalizando 152 . O millones de litros en 1980. (Tabla 

' E l  fndice de precios de esta industria creció a una tasa mediafPle 3.4% --- 
anual durante e l  período de 1970-76, en los Últimos cuatro años del -lodo'el creo 

cimiento aumentó a 20,6% anual . 
E l  índice de precios al consumidor por su parte, tuvo un crecimiento del - 

13% en promedio anuai en e i  perfodo 1970-75 a partir de 1975 e l  crecimiento de los . 

precios de éstos se aceleró a 18.9% 

En la Industria Vitivinfeola existen los brandies, vinos de mesa y vinos ge- 

nerosos a -  

La producción de brandies que es el producto más importante en la industria 

vitivinfcola credo a una tasa media de 13.5% anual, alcanzando 125.5 millones de 

litros en 1980. (Tabla 44a) 

Los precios de los brandies tuvieron un crecimiento de 15.4% anual. 

La producción de vinos de mesa creció ,consistentemente a una tasa media 

de 17.0% anual, en e1 g e r f ~ # ~  ontes mencionado, totalizando 20.6 millones de li- 

tros en el Último aAs, =presentando alrededor del 14% de la producción total de la 

induskia vitiviníc9la (Tabla. 44b) 

En cuanto B p p e i ~ s  aumentaron a una tasa media de 15.4% anual duran- 

te 1970-1980. 

La produceten de vinos generosos creció a una tasa de 7.4% promedio anual, 

al pasar de 2.9 millones de litroc en 1970 a 5.9 millones de litros en 1980. (Tabla - 
4 4 4  . 

Los precios de los vinos generosos crecieron a ungtasa media de 14.5% -- 



- i  

.. 
.- 

1970-80, 

55 

C E R V E Z A  . 
La cerveza es una bebida efervescente elaborada de malta de Wbada, con 

o ,  sin adición de 

que se fermentan 

otros cereales como lúpulo, arroz, gritz, ‘azúcar y aigiua potable, 

mediante cultivos puros de levadura. 

I >  

-3 - .;” * 

. Se conoce como industria cervecera , al conjunto de empresas.% actividades 

que se dedican a s u  elaboración, a través de los procesos de criba, molienda, ca- 

lentamiento enfriamiento, fermentación y pasteurización . 
La industria cervecera e n  México se inició hace ochenta y cuatro años 8 --- 

aproximadamente . La integran cuatro empresas, tres de las cuales generan el 99% - 
I 

de la producción nacional y operan 16 de las 17 plantas que existen e l  país . (Tabla- 

45) * 

Tres son Las compañías que controlan el mercado nacional: Cervecería M a -  

lo, Cuauhtémoc y Moctezuma. 

Diuante ei.pe&do 1970-80, la fuerza laboral creció, e n  1970, hubo un total 

de 13,972 empleos, registrándose e n  1980 un total de 21555 empleos de la; cuales - 
el 70%, aproximadamente son obreros y e l  resto empleados (30 % ) (Tabla 24) . 

La producción de cerveza se desarrolló a una tasa media de 6.5% anual --- 
mienti-as que la demanda evoluciono a un ritmo de 6.1% de promedio anual, esto -- 
quiere decir que la producción fuera suficinte para satisfacer el mercado interno y 

generar excedentes expartables. En 1970 se tuvo una producción de 14600 hectoli- 

*OS y para 1980 se pndujo i 7 3 3 3  hectolitros. (Tabla 46)- 

’ E l  precio de ia cerveza se elevó a rna tasa media de 19.8% anual, al pasar 

de 2.6 pesos por litro, en 1970, a 15.8 pesos en 1980. En esta industria el  precio 

es’ un factor importante e n  la determinación de su demanda, dado que el precio del 

refresco fue mayor, esta situación se observó al tener un incremento del 12.5% en 



el cons&n&de cerveza y una reducción dt&2.7% en el  refresco, es  dec&, prefieren 

’. consumir c$rveza en lugar de refresco de.5ido al precio. ‘\ 

La‘hdustria de la cerveza mantuvo un incremento en ventas de 22.8% entre 

1974 y 1979; en e l  mismo período las utilidades lo hicieron en 43.23% . (Tabla 47) . 
T A B A C O  

Est* industria se integra por el conjunto de establecimientos dedicados al 

beneficio del tabaco en sus propias instalaciones y los que fabrican productos a ba 

se de este insumo como son cigarros 8 puros y picaduras para pipa. 
\ 

La empresa paraestatal TABAMFZ fomenta en todas sus formas la producción 

del tabaco desde su cultivo y cosecha hasta su industrialización y comercializa -- 
ción . 

La industria cigarrera nacional se encuentra concentrada sólo en tres em-- 
. I  

i 
I 

presas 8 las cuales controlanias siete’piantas existentes . (Tabla 48) . 
Debido a los rápidos crecimientos en la automatización como consecuencia 

del avance tecnológico, e l  nivel de empleo a decrecido considerablemente , en el  - 
período 1970-78 fue de 1.4% anual, estimándose que éste caerá aún más en el  pr&J 

mo decenio. (Tabla 24). 

El insumo principal de la industria cigarrera es e l  tabaco en rama, su pro-- 

ducci6n nacional es suficiente para abastecer los distintos establecimientos de la 

industria cigarrera nacional . 
La producción fluctuó irregularmente alrededor de 68 m i l  toneladas debido - 

tanto a factores climatológicos , como a la demanda de la industria cigarrera . (Ta-- 

bla 49). 

Ahora se verá como se dió la producción de cigarros se expandió a una -- 
tasa media anual de 2.5% durante el período de 1970-80 . (Tabla SO) . 
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*~%a~&perficie cosechada varió e-&e 43 y 49 mil hectáreas entzar e l  período 

antes' meiihonado respectivamente 8 de !a cual un 75% corresponde a& .estado de- 

Nayarit y ($(1 resto a veracruz, Oaxaca y Chiapas # alcanzando una productividad - 
global m&ma e n  1975 8 de 1.70 toneladas por hectárea . 

- ir CELUIDSA Y PAPEL 

El &onjunto de empresas y actividades # que a partir de materiales fibrw- 

cos # madera de confferas y de residuos agrícolas e industriales 8 se obtiene celg 
\ 

losa, papel y cartón. Esta compuesta por 65,empresas de las cuales 13 producen 

celulosa , 38 papel y 14 ambos productos 

S i  bien esta industria se caracteriza por ser intensiva en  capital (751 m i l  

pesas empleo generado), entre 1970 y 1980, s u  fuerza de trabajo creció a una tasa 

media de 6 . 5% anual , hasta generar 29 8 700 empleos 8 aproximadamente 8 en 1980. 

(Tabla 24). 

La producción, por s u  parte , creció a un ritmo de 4.9% en promedio anual 

durante el lapso 1971-80; también en este caso la mayor participación la tuvo la - 
celulosa química al sulfato, con e l  49% de la producción en promedio, siguiéndo- 

le e n  importancia la celulosa química de bagazo de cafia, con una participación - 
del 23.4% en promedio del total. 

7 En cuanto a l  papel, la producción creció al 8.3% e n  promedio anual en e l  

mismo período, dentro de la producción de papel, e l  mayor aporto fue el del papel 

para empaque con 587.7 toneladas para 19708 y en 1980 apartó 1109 toneladas casi 

se duplicó la producción. (Tabla 51) . 
Ddrante los sesentas el hdice de precios de la industria creció a un ritmo 

2.3 veces menof que el de la economía en su  conjunto. En los años setentas el -- 
-precio disminuyó, la industria aumento a una tasa media de 16.1% anual, en tanto 

que la economfa lo hiciera al 17 .O% . 
/ 

rc- 

-/ 
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FRUTAS Y IEGUMigRESsDJDUSTRIALIZADAS c.  

$2 

Para la preparación y envase de .!gis frutas y legumbres se reqrai$gre algún 

tipo de procesamiento industrial sobre la materia prima fresca: las priwipales - 
frutas consideradas son: fresa, piña, naranja, -durazno, aceituna y m m o  y las 

legumbres: tomate, chile y chicaro. 

E l  número de empresas que participaron en esta industria er. l%m fue-de 

289 y para 1980 de 225 . Esta disminución es reflejo de los efectos de ibe conceg 

traci6n industrial de las grandes empresas nacionales y extranjeras De las 225 

.-i 

empresas existentes en 1980: I' el 5.3% correspondfan a las de conservación de 

frutas y legumbres por deshidratación; 48.9% a las de preparación, conserva-- 

ción y elaboración de consenras y encurtidos de frutas y legumbres: 37.8% a los 

fabricantes de ates 8 jaleas 8 frutas cubiertas o cristalizadas y otros dulces y e l  

8 . 0% a la de fabricación de salsas 8 sopas y otros alimentos colados y envasados I' 

E l  mayor grado de concentración se presento en la conservación de frutas 

y legumbres por deshidratación y en la fabricación de alimentos colados. En la - 
primera actividad cuatro empresas aportaron el 94.8% de la producción total. Cin 

GO empresas de la segunda (alimentos colados) aportaron el 95 6% del producto - 
- 

bruto, (ll).'En rleación &la concentración geográfica, el 60.4% de las 225 empre- 

existentes en 1980, se localizan en los estados de Jalisco, México, Guanajuato, 

Michoacdn y el D.F. 

Dmnte el perfodo 1970 a 1980 el  empleo generado por la industria paso de 

23,604 personas a 20.079 significando en términos relativos un decremnto de -- 
14.9%, Tabla 24. 

La oferta de frutas y legumbres no es  continua durante todo e l  año, se ca- 

racteriza por su alto grado de perecibilidad. Debido a lo anterior y a la falta de - 
frogorfficos y cenyros de abastecimiento adecuados 8 as í  como la ausencia de otras 

. .  



lfneas de !FroducciÓn en las empresa& 8 da industria utilizo e n  promedi&.el 40% de su 

capacidas instalada. 7 4  

"Durante el período 1970-1980,% 27% de la producción total de fruta fres- 

ca se destinó al uso industrial; en con&cuencia la producción nacional de frutas - 
procesadas se incremento hasta alcanaar 221 m i l  toneladas en 1980 con una tasa me 
dia anual de 1.3%. Además e l  37.7% :Wbsta producción correspondio a la piña y el 

38.1% B l a  fresa congelada", (12). 

De 1a producción total de legumbres frescas , en promedio el 24.6% se des- 

tin6 a l  uso industrial, As í  la producción nacioani aumento al pasar de 153 mil tone- 

ladas en 1970 a -172 m i l  en 1980, s u  tasa media anual dgcrecimiento fue del l .2%. - 
En 1980 la transformación de productos de tomate constituyó el 27.9% de la produc- 

ción toZal de legumbres procesadas, mientras que los productos de chile aportaron 

el. 70,9%, (33). 

CAFE INDUSTRIALEAD3 

IB *bd.uctria del café se integra por las empresas que procesan café bene-- 

fiaado pa- -&tener productos de consumo directo como el café tostado y molido, y 

el Wubb. 

-E1 .m.timro de empresas creció de 356 en 1970 a 366 en 1980, io que signifi- 

co u . ' # s a . w d i a  anual de crecimiento de 0.31%. En el Último año, 7 empresas e s  

taban dediz~&~s :a la fabricación de café soluble y 359 a la elaboración de café to2 

tad0 y :rnoi$&, 33 bia 5 2 . 
. &I 'distribución geográfica deJos establecimientos productores-se acentúa - 

enel CmTtKa'de la República, localizandose el 63% del total en el D.F. y el Edo.- 

de 3rléx%%:, dado el-alto poder de compra y la elevada población existente en es-- 

tas zonas. 

:El -do de concentración, en lo que se refiere a producción , es muy nota- 
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ble , en 39%0 el 6 , 8 %  del total de las emfiresas grandes generá e l  8 8 . ' p  del valor 

de la producción total de la rama 8 Tabln 53 . 
" I ;** *3- 

'\ 

Elmímero de personas empleadas en el período (1970-19'80) descendio a - 
una tasa @dia anrial de 8 . 5 % *  pasando de 12,508 a 6,110 personas. E l  decremento 

* .  

-se di6 e n  la fabricación d.e café soluble siendo de 13.3% anual en el - 
período y para el café tostado y molido fue de 7.1% , Tablas 24 y 54 . 

In producción en e l  período creció a una tasa media anaal de 2 , l %  al pasar 

de 3 5 , 7 0 3  toneladas e n  1970 a 44,100 toneladas en 1980, Sin embargo en 1975 se - 
observo un mayor auge e n  la elaboración de café soluble , tostado ymolido; e l  pri- 

mer producto aumento 26 .8% y el segundo 26.5% respecto a 1970. No obstante en 

el período el producto de mayor incremento, es el café soluble Tabla 55. 

El cas iiene granimportancia dentro de la economfa del pals . Del cultivo, 

comercialización e industrialización dependen un poco más de dos miilones de pe2 

sonas; como generador de divisas ocupa una posición importante. Así se tiene que 

en 1980 se destinaron al mercado internacional 115,700 toneladas de café, lo que - 
represento casi el 60% de la producción nacional. A l  mercado doméstico se dirigig 

ron 77,000 taneladas; en 1979 se exportaron 170 ,300  toneladas o sea 75% de la -- 
producción, tabla 56.. 

D;pasnf,e 'los Úkimos cinco años (1975-1980) las cifras de venta no han e- 

cido.hx su parte las  utilidades sobre ventas de 1980 se situd en 35.2% para tos- 

tado y molido y .24.1% para café soluble Tabla 57 .  

CACAO Y sus PRODUCTOS INDUSTRIALizADoS 

la ;in.dustrfa elaboradora de cocoa y chocolate comprende aquellas empE 

8as que prmesan cacao beneficiado para obtener insumos como la manteca y pol- 

vo de cocoa y productos de consumo directo, chocolate macizo y chocolate en -- 
polvo. 

Y- - "- 
cy 



"Ert,$dé;uico coexisten Unidades prDductoras de cocoa y choc&&:cori - -* 1 -  

veles I de operación reducida # con modernas empresas de tecnología avmzada" 
I 

(14) i Las grandes empresas predominan notablemente . En 1980 la rama qstaba f r ~  

tegrada por 52 establecimientos de los cuales 6 tenían altos niveles d$l;mecani- 

zación y participaban con el 67% del valor de la producción total; Taq,j.estantes 

empresas eran pequeñas unidades artesanales 8 cuya producción reprewjtó el - 
9 

14% del.tota1, Tabla 58. 
0 7 0 w 4  

La localización geográfica de la industria esta muy concentrada. E l  grue 

so de las pequeñas unidades y las mas modernas fabricas elaboradoras de cocoa 

y chocolate se encuentran en tres entidades; e l  D.F. # Jalisco y Michoacdn e n  - 
las cuales se ubica casi el  60% de los establecimientos. Esto se debe principal 

mente a la existencia de grandes nucleos de población, altos niveles de mano - 
de obra calificada y la existencia del mercado más amplio del pafs. En los prin- 

cipales estados productores de cacao Tabasco y Chiapas sólo se elaboro un ter- 

cio de la producción nacional de cocoa y chocolate. 

En 1980 la rama empleo e 1920 personas 8 cifra reducida en relación a -- 
otras ramas de la industria manufacturera. Sin embargo en promedio se emplearon 

37 personas por establecimiento, tabla 24. 

La producción de la rama en el período 1970-1980 paso de 18,490 a 30,680 

toneladas lo que significo un incremento promedio de 5 . 2% anual. Sin embargo en 

1975 se observo un desplazamiento de la producción, tanto de manteca de cacao 

como de cocoa y chocolate j e l  primero decreció 41.1% y el segundo 38.9% . I' Res- 

pecto a 1970 el descenso que se presento se debio a la decisión de la mayorfa de 

los productores de cacao por retener la vanta de una buena parte de su cosecha - 
ante l a  espectativa del alza de precio internacional del grano" (15). 

~ 

Para 1980 la producción se recuperó; se incrementó e l  39.1% en manteca - 
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de cacao )3;91,6% en cocoa y chocolaitjs relación a los niveles de iS#Q, Tabla 

5 9 .  , 

I ”  

El comportamiento de la rama esti3 estrechamente vinculado al de la pro- 
< ”  

ducci6n de C ~ C B Q .  Durante 1970-1980 el cultivo de cacao ha experimentado una 

tendencia eacendente aunque en algunosPaños se observan reducciones e 

\ -  

* -  

El Perlado considerado la tasc ckcrecimiento anual fue de 2.2% alcan- 

. c. zando en 1980; 35,800 toneladas . . a  

En 1979 se destinaron a las exportaciones 15,500 toneladas de cacao, 

lo que representó casf el 44% de la producción naciaial. Al mercado doméstico 

se dirigieron 20,200 toneladas. Sin embargo en 1980, (16) # se estimo una re-- 

ducción de casi 30% en el volumen exportado debido a la contracción del mer- 

cado internacional # Tabla 60. 

En el lapso considerado, las utilidades sobre ventas aumentaron del - 
, 15.1% a 17.8% gracias al crecimiento de los precios, Tabla 61. 

INDUSTRIA TEXTIL Y DX LA CONFECCION 

La industria textil está integrada por e l  conjunto de empresas y activi- 

dades que se dedican a la producción de hilos y telas principalmente a partir = 

de fibras blandas 8 naturales y químicas. 

y D*Urante e l  perfodo 1970-1980 en e l  número de establecimientos textiles 

se observó un comportamiento irregular, siendo 1976 el año en que se registró 

el‘menor número de empresas , para 1980 existían 2 , 3 2 7  establecimientos texti- 

. les 8 agrupandose varios de ellos e n  grupos de empresas, e n  este año se identi 

ficaron veinte grupos siendo estos los de mayor importancia, llegaron ha obs- 

ver e l  50% del total de las fibras blandas, tabla 62 

“La industria textil se caracteriza por su alto grado de concentración 

e n  1975 el 5.1% de las unidades fabriies generaron el 42.5% del valor de la -- 
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produa&W& En contraste el 59% de los dWablecimientos aportó el 3.c@ del  

valor de la~producción" (17). El ntimero c*e personas empleadas creció duran 

te el  laps&1970-1980 a una tasa media anual de 2.3% pasando de 195 rn i i  a 

245 m i l  peffonas de las cuales  el 84.2% fueron obreros y 15.8% empleados 8 

tablas 24-'y 63- 

m%prudu.cción textil de desarrollo a una tasa media de 6.5% anual - 
durante el*rIodr,1970-1980; de 1970 a 1975 la tasa fue de 7.4%; a partir de 

1975 se redujo su  dfnamismo a 5.7% e n  promedio anual y e n  1980 fue de 435 

m i l  toneladas , tab la  64. El dinamismo se sustento e n  e l  desarrollo de los - 

'i 
~ 

productos elaborados con fibras sintéticas.  

CAlZAD3 Y CURTIDURIA 

La industria de la curtiduría y el calzado está constituida por el cos 

junto de empresas que a partir de prckesos independientes o integrados, --- 
transforman el cuero a d o  e n  pieles o insumos industriales, fabricando todo 

tipo de Cztsxab a partir de este insumo y otras materias primas textiles, -- 
plásticos y metálicos.  

Daante 3el período 1970-1980 e n  la industria de la curtiduría el núme- 

ro de empresas -disminuyo al  pasar de 530 e n  1970 a 357 e n  1980, por la desa- 

park€& de .las pequeiias empresas. 

La 3nhitri.a del calzado estaba integrada e n  1980 por cerca de 2 , 3 5 0  

empresas 8 existiendo además un número estimado en  2 , 600 pequeños talleres 

artesanales e n  -el país. (18). 

U m-ym.zona industrial de calzado en  el pals es la Cd. de Léon Gus 

najuato con un 37% de la producción total y se especializa e n  el segmento de 

-calzado para -hombres y niños La Cd. de Guadalajara 0 Jalisco es también un 

importante centro industrial (26%) , productor principal de calzado para damas 
/ 

ic-- 

/ 
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y niiíaa&p&*ltimo el área metropolitana& la C3. de México (27%) stkha c a r s  

terizado p&la fabricación de calzado srtético con altos niveles de pioductivi- 

dad y tecnagía ;  el restante 10% de la producción de calzado, %de cualquier ti - 
'\ 

, P O ,  se distribuye en los demás Edos . de la República . 
Deraeio de la rama existe una elevada proporción de empresas de carácter 

famiiiar ( p e u e ñ a s  y artesanales) 8 ya. que del total, el 46% tiene una producción 

diaria de 16 100 y de 100 a 500 

diarios , tabla 65 . "La empresa 

pares y sólo el 28% produce más de 1000 pares - 
I 

más grande del país aporta el 6% de la producción 

total diaria, y es cuatro veces superior e n  tamaño al siguiente productor" (19). 

La generación de empleo e n  la industria de la curtiduría y el calzado cre- 

ció a un ritmo del 4% e n  el lapso 1970-1980, ocupando aproximadamente a 59,276 

empleados al final del perfodo, además de este total el 88% fue captado por la - 
, 

fabricación de calzado y el restante 12% par la curtiduría, tablas 24 y 66. 

Los margenes de utilidad para la industria en  1980 se situaron entre el - - 
tres y diez por ciento de las ventas, dependiendo de la talla y calidad del zapato, 

tabla 68 . 
La producción de cuero crudo e n  el  perfodo 1970-1980 creció a u na tasa -- 

mddia anual de 3.7%, al pasar de 105.5 miles de toneladas en 1970, a 152.0 en U 

1980; destacando el lapso 1975-1979 e n  el que se presentó un dinamismo mayor y 

se obtuvo una tasa de crecimiento del 5%. Los cueros procesados aumentaron s u  
, 

producción a una tasa media anual de 6.2% e n  el mismo lapso, donde resaltan -- 
los incrementos logrados en 1977 de 17%, 

Por su parte, la producción de calzado logró un ritmo de crecimiento de - 
7.8% anual durante 1970-1980, pasando de 100.7 millones de pares e n  1970 a --- 
214.0 en 1980, tabla 67. 

APARATOS D3MESTICOS Y ENSERES MENORES 

La industria de apmfós domésticos está constituida por empresas que a 
/ 

-I- - - " - * * - ~ ~ p ~ . ~  



través de iiJkScesoc de troquelado, estarpado y ensamble 4 fabric@@b@nes de 

cons mo duradero para uso en e l  hogar. ry 
I 

En 1980 la industria estaba integrada por 24 empresas; cator* de en- -! 
sees mayores seis de enseres menores y cuatro de ambos tipos de I W ~ U ~ O S  

en este mismo año 8 tabla 69 "Cinco fabricantes &presentaban el 2.a del -- 
total del segmento de enseres mayores generando el 69% del valor c& la pfo- 

ducción; en enseres menares tres empresas que significaban el 30% @l seg- 

mento fabricaron e l  79% del total" (20). En e l  total del segmento de enseres -- 
mayores aceros esmaltados 8 general Electric e Industrias Mabe participaron - 
con el 51%. En cuanto ai segmento de enseres menores, las empresas Philips 8 

Sumbeam y General Electric participaron con el 7976, Tabla 70. 
4 

E l  personal ocupado, en el decenio, por la industria de aparatos domé2 I 
! 

ticos registró una tasa media anual de crecimiento de 8.9%; en 1980 ascendió - I 
I 
~ a 25,349 trabajadores, tabla 24. "Diirante e l  período 1974-1980 las ventas de la 

industria crecieron a una tasa media de 17.8% en promedio anual, mieniras que 

las utilidades e n  18 05% " (21) . 
EIECTRONICA DE CONSUMO 

Se entiende par industria electrónica de bienes de consumo al  conjunto 

de empresas que se dedican a la fabricación de televisores # radios 8 equipos de 

sonido y otros bienes. 

En 1980 la industria electrónica de consumo estaba integrada por s u  vo- 

lumen de pkoducción- De estas e l  47% se dedicaban a la fabricación de equipos 

modulares 8 42% a las cansolas y el 36% a los televisores blanco y negro. Las 

actividades menos frecuentes son: la fabricación de radios en donde sólo pa- 

cipaban nueve empresas; e n  televisores cromáticos y audio componentes ocho; 

en radios para automóviles y tocadiscos seis; en sinfonolas I cuatro y en tocg 



cintas paHicipaban dos (22). ; c &% @. - - 

E&-personal ocupado por la indqtria aumentó durante el perfocb conside- 

rado a un ritmo promedio anual de 3.4"kdlegando e n  1980 a 11,811 personas , sin - 
* embargo en s u  evolución se presentan q63riaciones . El comportamiento irregular - 

e n  esta rama se explica principaiment&jrior los problemas de mercado y por los - 
, progresos tecnológicos que se refleianan menores requerimientos de mano de -- 

abra , conforme aumenta la capacidad cb circuitos integragos 8 tabla 24 . 
La producción de los principales artículos de la industria electrónica de 

cr>nsumo (23) , evolucionó a un ritmo de 3 . 6% anual casi en todo e l  período Pero 

a fines de 1970-1980 se incrementó notablemente y pasó a 19.8% e n  promedio -- 
anual, con lo que 'se alcanzó en 1980 los 2.9 millones de unidades. Los equi-- 

_- 

pos receptores de televisión participaron con 27.7% de la producción e n  1970 8 - 
pasando en 1975 a 32.2% y en 1980 a 34d9% (399; 1 ,765  y 2 , 8 7 0  m i l  unidades reg 

.pect ivame nte ) . 
Los equipos de audio mantuvieron su participación mayorftaria en la pro- 

ducción; asi en 1970 con el  72.3%; 1975 con 67.8% y 1980 con 65.1%. 

Cabe mencionar que el volumen de la producción en esta industria está - 
aspciada a l  grado de saturación de los mercados que lo integran, tabla 71. 

MUEBLES DE MADERA 

Se constituye esta rama por las empresas que a través de diversos proce - 

cos de corte # torneado, pintado , barnizado y pulido I fabrican mobiliario de ma- 

-&ra para uso en  el hogar. 

En 1970 se tuvieron registrados 3,594 establecimientos # cifra que disming 

-yo a 2,823 e n  1975 , para 1980 se estimaron 2,290 unidades . La disminución en - 
e l  número de empresas de 1970 a 1975 se explica por la insuficiencia de materia - 
prima que se presento en 1974 y 1975. Este problema afecto al número de empresas 
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pequeM: d@mayor proporción, para 1980ae experimento nuevamente ssga situa- 

ción lo que'tieterminó el c i e m  de más errpresas, tabla 72. 

La "ma presenta la siguiente concentración: en 1980 (cifras estimadas) - 
cien grand& empresas, que representaban e l  4.3% del número de establecimien- 

tos gener&&el 66.4% de la producción bruta total de la rama, de lo anterior se 

desprende, m e  la rama tiene un alto nivel de concentración. Las empresas peque 

ñas signifi&ron el 54.4% y participaron con el 2.2% de la producción bruta total 

tabla 73. 
i 

En cuanto a la distribución geográfica de la empresa, cinco entidades de 

la República Mexicana concentran el 56.3%, a saber en e l  D.F. (32.6%) Jalisco 

(8.9% ), Miqhoacán (5 .S%), el Edo. de México (4 . 7%) y Nuevo León (4 6%); el- 

restante 43,?% se localiza e n  diferentes zonas del pafs. Es importante señalar - 
que el Del?, 8 participa con e l  59% de la producción nacional de muebles . 

En 1980 las personas empleadas por la rama fueron 31,227 con una tasa - 
media en ei 'per€odo de 2 .l% tabla 24, "el mayor dinamismo e n  la generación de 

empleos se presenta en las empresas medianas y pequeñas, en tanto que en las 

empresas grandes los aumentos en la producción se han basado en la utilización 

más intensa de capital" (24). 

D a a n t e  el pedodo 1970-1980 la oferta nacional d e  muebles de madera -- 
e 

agrupada an los diversos tipos de juegos, creció a una tasa media anual de 3.4% 

ascendiwcio ea980 a 1,980 miies de juegos. El valor de la producción se multi- 

plico 8-9 veces e n  e l  perfodo considerado, al pasar de 2,094 a 18,651 millones 

de pesos, .tabla 74 . 
INDUSTRIA AUTOMOTRIZ 

La industria automotriz en México está integrada por dos ramas principal 

mente; la -industria automotriz terminal que comprende a los establecimientos -- 
Y- 

+ 
/ 



que e ded&an a la fabricación y ensamble de automóviles, autobd&@tegra- 1 
amiohes , tractocamiones y tractsw agricolas La industria de mtopartes 

incluye a los establecimientos que se dedican a la fabricación naciow de com- 

ponentes y sus partes, que se utilizan ene 1 ensamble de vehfculoc oHn el mer- 

cado de reptiestos, as f  como los fabricantes nacionales de remolques+ cualquier 

otro tipo de carrocería. 
9 

La industria disminuyo s u  volumen de producción de 1976 y 19% (251, dg 

bid0 principalmente a problemas de financiamiento y a la reducción de sus ven- 

tas a causa de los ajustes de precios, a excepción de esos años la industria - 
presenta una expanción continua 

E l  empleo generado por la industria automotriz, creció aceleradamente - 
1970-1980-pasando de un total de 66 m i l  empleados en 1970 a 138 m i l  en 1980, - 
cuyo resultado medio es del 7.6% 

La indusfria de autopartes generó en promedio alrededor del 60% de ocs 

pación total, correspondiendo e l  40% restante a la industria terminal, tabla 24 

La industria automotriz es una destacada fuente generadora de ingresos y em-- 

pleos indirectos, e n  virtud de que propicia e l  establecimiento de una serie de 

pequeñas empresas tales como talleres mecánicos, de hojalateria 8 lubricación, 

gasolineras 8 vulcanizadoras 8 servicios eléctricos, etc . - 
La industria terminal Mexicana se compone en total de 16 empresas que 

operan simultaneamente e n  uno o más de los mercados siguientes; automóviles, 

camiones Bractocamiones # autobuses integrales y tractores agrfcolas 

En términos de uridades producidas el segmento más importante de la -- 
industria es e l  de automóviles que en 1980 produjo 303 m i i  unidades con e l  60% 

de la producción total; le sigue la producción de camiones con 178 m i l  unidades 

(35%) y el 5% restante lo forman los tractocamiones y autobuses 0 tabla 75 

. .  



ib!? 

Eracuanto a los automóviles-.?tP.c@jniones ligeros 8 de manera mw especi- 

fica presentan la siguiente situación; a+este segmento de la industria automo- 

triz particlparon en 1980 ocho empresaw- cuatro de ellas produjeran automoviles 8 

vehfculos comerciales y camiones l i g e w ;  Chrysler de México 8 S .A . # Ford Mo- 

tar Company, S .A. 8 General Motors d w é x i c o ,  S .A. de C .V o , y vehfoulos auto 

motores . Las cuatro empresas restaniE-&ienen una mayor especialización: Vdkg 

wagen de México y Nissan Mexicana prigducer automóviles y vehículos comer- 

ciales; Renault de México produce solamente autovóviies y por Último Diesel -- 
Nacional, S .A. 8 se concentra en la producción de vehfculos comerciales y cam- 

miones ligeros . _- - 
1 

La elevada inversión necesaria para operar a escala económica puede - 
considerarse como una barrera de entrada en la industria, tabla 76. 

La producción de automóviles 8 vehículos automotores y camiones ligeros 

crecio a1.9.9% anual entre 1970 y 1980, pasando de 170 m i l  unidades en el primer 

a k  a 438 m i l  en el Último. Durante los años 1970 - 1975 el  crecimiento anual fue 

del 13.4% en promedio y para la segunda mitad de l a  decada e l  crecimiento de la 

industria se redujo al 6.6% anual. Esta situación se dió principalmnte a que de 

1976 y 1.977 la industria e n  general pasó por una etapa de reajuste (disminuación 

de la demanda y la devaluación de la- moneda) . No obstante de los tres segmentos 

mencionados el mas dinámico.fue e l  de la producción de vehfculos comerciales 8- 

que se incremento a l  15.7% anual durante e l  perfodo, pasando de 25 m i l  unidades 

- 

e n  1970 a 107 m i l  en 1980, tabla 77. 

Diuante el período 1970-1980 las ventas de automóviles se incremento al 

8%, pasando de 133 m i i  unidades vendidas en el primer a% a 286  en e l  Último, 

tabla 78. 

Las empresas de mayor importancia y participación en las ventas de auto 
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móvil?$& f&ron:Volkswagen como la de #%s penetración en el mercad6 de auto- 

móviles (&.7%) e n  1970 y en 1980 (37.6%); le sigue Chrysler de MCxIeo con - 
19.2% y L@. 9% respectivamente; el  tercer lugar lo ocupo Ford Motor Campany de 

México, we alcanzo su penetración máxima en 1970 con 17.1%, disminuyó ésta 

en 1980 smdo de 13.5% del mercado. We; cuatro empresas restantes # <Nissan - 
General &tars, VAM y Renault tenfan en 1970 una penetración irdividual entre 

8.9% y gis%; para 1980, Nissan se despegó del resto alcanzando el 12.6% de - 
las unidades vendidas, mientras que General Motars descendió al 6.0% 8 VAM - i 

\ 

a l  7.3% y Renault al 7.5% , tabla 79. I' 

Como se puede observar, durante 1970-1980 se presenta una clara tenden 

cia de aumento en la penetración del mercado por loa automóviles populares y - 
compactos 8 representando e n  1970 el 72.5% de las ventas totales de automóvi- 

les ,  las que aumentaron al 85.8% en 1980, tabla 80. 

La industria terminal se integra'por los fabricantes nacionales que reali- 

zan el ensamble de vehículos automotores y que utilizan componentes de produg 

ción nacioral, tanto fabricados por ellos mismo, como por la industria de auto-- 

partes # .;completadas con componentes de importación. 
' 

''Sh 1980 existfan nueve empresas 8 de las cuales cincofabrican camiones 

pesados de estas nueve cinco producian tractocamiones y tres autobuses integra 

les" (26). 

- 

-La rama muestra un elevado grado de concentraciÓn; en la producción de e 
mimes dos empresas aportaron el 67.8Z-de la producción; de tractocamiones dos- 

participaron con el 68.9%; practicamente dos empresas aportaron el 100% de la -- 
producción de autobuses. Cabe mencionar que DINA es la unica empEsa que par= 

ticipa en  la producción de los tres tipos de unidades mencionados, tabla 81. 

La rama ha tenido un promedio anual de generación de empleo de 6% du-- 

~ y- 

,cy 

__-..----.--_--..,-.&A-_ ^11_1._ 



ran* ett’:̂ lcfpaso 1970-1980, en el ditimo a& se estimó que se o c u p a r í a ~ a ~  ,043 

personas las cuales 4,470 serf in empleados y 10,573 obreros no obstante, 

en 1976-1*7 por La concentración en  l a  inversión el empleo disminuyÓ,4OO/c e n  

rehcítjn fuerza de trabajo empleada en  1975, es decir, paso de 14,479 a 

12,355 y”lr;ásteriormente a 8,625, tabia 24 y 82 

fa’@roducci6n de camiones medianos y pesados creció a una tasa de - 
9.1% anua%dwante el período; se observó tnds dinamismo en  la  producción de 

unidades pesadas, siendo en 1970 del 81.0% [14,377 unidades) del segmento - 
y en  1980, 100% (42,342 unidades) , 

i 
- 

\ 

La mayor penetración de estas unidades se debe a las  ventajas que -- 
presentan pora el consumidor, dada sus menores gastos de operación por tong 

I 

lada transportada , 

Por lo que respecta a la producción de tractocamiones 8 en el lapso -- 
1970-1980 registro un crecimiento de 20.2% en promedio anual, En 1980 la pro- 

ducci6n fue de 6,819 unidades, 

‘ Zn  1980 I Kenwoorth y FAMSA produjeron en conjunto el 66% del total 

Para 1980 ambas empresas produjeron el 69X”(27) En cuanto a la producción 

de autobuses integrales ésta creció a un ritmo de 6*0% anual durante el perfs 

do  considerado; en  1970 produjo 947 unidades y en 1980 1,695 unidades 8 tabla - 
83 

L L A N T A S  

Se le llama industria productora de l lantas a l  conjunto de empresas - 
que a traves de proces os de manufactura y vulcanización, combinan y trans- 

forman productos de origen natural y petroquhico e n  bienes de consumo inter 

medio y final, que .se incorporan a vehículos destinados a la transportación 

- 

de pasajeros 8 carga y efectos , En 1980 la industria llantera estaba integrada 
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por s is e@Tesas, cuatro de ellas Cueilkn con participación may&t&h de e 
I 

cap ita 1 
I 

extranjero y una con participaci6h minoritaria 8 tabla 84 . Y, 3 *  

E l  crecimiento promedio anual de 'generación de empleos de la*vama - 
ha sido el 57% anual e n . e l  pedodo 1970-1980, e n  el Último año ,  el p&onai 

ocupado ascendió a 10 , 5 70 personas. E l  promedio de personas ocupa&& por 

empresas es 1,762 personas,  tabla 24. 
9 

E l  fndice de precios de la producción de laindustria llantera c&ciÓ 

a una tasa media de 9.9% anual. En el perfodo 1974-1980, las ventas de -- 
una muestra de empresas de la industria llantera aumentaron a una tasa me- 

día de 27% anual e n  tanto que las utilidades lo hicieron a l  32.2% e n  prome- 

dio anual , sobresaliendo 1976 c u a d  o disminuyeron 66% respecto al año an- 

terior y 1978 cuando se incrementaron 12 7%. 

Diirante el  perfodo 1970-1980 la producción creció a una tasa media 

9.7% anual ,  de manera que e n  el Último año se obtuvieron 8 , 5 3 8  m i l  de las 

cuales 5 , 0 7 7  m i l  unidades correspondieron a la producción de llantas para 

automóviles y 3,461 m i l  a llantas para camión. En 1979 la producción se -- 
mantuvo practicamente igual a la de 1978 e n  virtud de los problemas de pro- 

ducción que enfrento la industria, tabla 85. 

En la tabla 86 se hace una agrupación de acuerdo al tipo de producto. 

En el grupo de fabricación de alimentos se puede observar que entre los de - 
mayor valor de la producción se encuentran la fabricación de aceites 8 marga- 

nas y otrasr.gracas vegetales alimenticias con un total de 9'187,864 miles de- 

pesos # la fabricación de azúcar y productos similares con $ 6'045 , 983 # la fa- 

- 

bricación de alimentos paganimales $ 7'275,893 # la pasteurización, rehidra- 

tac ión ,  . .  homogeneización y envasado de leche $ 5'328,105 y la fabricación de 

Pan y pasteles . Este grupo aporto un valor de 72 '248 ,837  miles de pesos . 
Otro grupo que es el  de la construcción, reconstnicción y ensamblado 

. , L ~ _ l _ s _ - L _ Y _ I I - -  _l_i__ - 1 
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de equipgde transporte y sus partes c m u n  valor e n  la producción d3;- - - - 
TT . .f'r 

$ 39'544y380 donde la fabricación'y exlamble de a u t d v i l e s ,  autch4ses y - 
camiones aportaron $24'519 # 788 que indica un porcentaje elevado del total - 

\ 

r. - 

del m p o u ,  También la elaboración de bebidas e s  un grupo que tuvo un mayor 

va!m en'h producción, la que ascendió .a $23'784,950 dentro de este grupo - 
la elabmción de cerveza tuvo un valor considerable ($i0'437,914) que es el- 

43.88% &l total. Por último de entre los de mayor aporte del valor de la pro- 

ducción fue la industria textil ($25'372,800). En contraste los grupos de me- 

nor valor de la producci6n fueron la fabricadión y reparación de muebles y -- 
accesorios; excepto los de metal y los de plástico moldeado ($3'459,972) y la 

de otras industrias manufactureras con un valor e n  la producción de 4'723,654 

miles de pesos. 

Quizas e l  elemento mamoeconómico de más fuerza que afecta la mer- 

cadotecnia es  e l  factor de crecimiento económico. Algunas industrias- pueden- 

continuar creciendo a paso acelerado; sin embargo, muchas industrias clave- 

tienen un crecimiento marcadamente reducido y afectarán la economfa en gen2 

ral . 
A través de la tabla 87, se tiene información para determinar los líde- 

res y retrasados en el crecimiento industrial, entre las ramas de crecimiento 

alto se encuentran las comunjcaciones , los aparatos electrodomésticos 8 la -- 
petroquhica básica, entre otros . 

Las ramas de crecimiento medio están las cervezas, papel y cartón - 
y otras, por lo que respecta a las de crecimiento bajo estan la de los refres- 

cos embotellados, cuero y sus productos, lolienda de trigo y sus productos, 

- ,  

etc . 
C O N S U M O  

A continuación se gnaliza la actividad de consumo, asf  como la rela- 
y- 

/ 

--_I_ -I" --y_ 
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ción ue é& guarda con la población, htando que la población w$$;@ctor 

impwante en e l  consumo como por ejernjdo: los ingresos que p e r c i b e e s  -- 
familias, representan mercados de consumo potenciales, dentro del a 

se verá e l  consumo nacional y e l  percápita. 

P 
* ¡  

"43 . 

I Paraafectos de este trabajo se consideran bienes no d u r a d e r e  du-- 

raderos , dentro de los primeros están: el trigo, mafz, arroz, aceites if;;srasai 

comestibles, leche y s u s  productos industrializados, refrescos embot@lados , 

vinos, cerceza, tabaco, frutas y legumbres, café, cacao y sus productos, -- 
celulosa y papel, industria textil y de la confección, y calzado y curtiduría . 
En cuanto a los duraderos se encuentran los aparatos domésticos y enseres - 
menores, electrjnica de consumo, muebles de madera, industria automotriz - 
y llantas, La elección de los productos antes mencionados se debió a que son 

los mds comunes y existe una mayor disponibilidad de información, ésta abar 

ca e l  período 19'70-1980, 

- 

'TIUGO Y SUS PRODUCTOS INDTJSTRIALIZAmS 

En el consumo de harina de trigo se toma en cuenta el consumo de los 

productos elabarados a base de trigo tales como pan, pasteles, galletas y -- 
pastas o 

y El  consumo nacional aparente de harina de trigo corresponde prdcticg 

mente a la produccicin total. Las importaciones y exportaciones de este pro- 

ducto en el período fueron mhimas. Por otra parte este consumo de harina -- 
de trigo creció un 40%, al pasar de 2135.4 miles de toneladas a 2,989.1 mi-- 

les de toneladas. (Tabla 88). 

MAE Y SUS PRODUCTOS 1NDUSTRIALIZADc)S . .  

En 1980 se destinaron al consumo humano alrededor de 12 O millones - 
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\de mafi, procedentes en ~ i v 8 0 %  de la producción M y 20% 

s externas. La insuficiencia. en la producción nacional h9provw 

B. 

,,? 

.$ 
- ¡  

cado que se importen crecientes volúmenes de grano. 

De los 12 .O miliones de toneladas de maíz, el 58% fue captadRpar la 
* *  

industria de molinos de nixtamal y por fabricantes de harina. 

El  consumo nacional aparente de tortillas se ha incrementado QQ 6.1% 

en promedio anual, en tanto que los niveles de consumo per cdpita se $an -- 
elevado en un ritmo de 3 .l%, e n  e l  mismo período. (Tabla 89). 

De la producci6n total de mafz se destina aproximadamente el 80% al 

consumo humano, 15% a forrajes y semillas y el restante 5% a la elaboración 

' de almidones, glucosas , féculas y otros derivados. 

ARROZ Y SUS PRODUCTOS INDUSTRIALIZADOS 

La estructura de la demanda nacional de arroz en 1980, se constituyó 

e n  un 92% para consumo humano y el restante 8% para consumo como semilla 

de siembra. El  ritmo de crecimiento de la demanda durante el período considg 

rad0 ha sido del 4.3% anual, o sea similar a la producción. 

El  consumo per cdpita de arroz ha presentado fluctuaciones, al osci- 

lar entre 3.1 y 7.7 Kgr. E l  compartamiento de la demanda depende de la dis- 

ponibijidad y de los precios, debido a éste Últ imo el consumo de grano ha - 
tendido a concentrarse en los estratos medios. (Tabla 29). 

ACEITES Y GRASAS COMESTIBIES 0 

El  consumo aparente ha tenido unareducción, en el casode aceites, - 
de 7.8 K g r s .  per cápita e n  1970 a 7.4 Kgr .  en 1980; manteca de 3.1 a 2.7 Kgr .  

y para margarina y otras grasas de 1.8 a 1.1 K g r .  en los años citados. (Tabla - 



ECHE Y SUS PRODUCWS INDUATRIALEAD3S )3 - 
4 
‘L. - 

- 

El wnsumo nacional de los prod&ztos , casi se ha duplicado de 1970 a 

1980. Por su parte 8 e l  consumo aparentaiper cápita muestra incrementos sen- 

bles * En el caso de la leche pasteuriza8trr , rehidratad , homogeneizada y en- 

sada, de 2 5  * 7 Iitros paso a 34 . O litros &para la leche condensada # evaporada 

y en polvo de 2.4 a 3 .6  litros, para l a  *ma, mantequilla y queso fue de 1.4 

. *  a 2.4 litros (Tabla 37). 8 i. 

El  nivel de ingresos y precios influye para e l  consumo de la pobla--- 

ción, e n  este caso los de mayores niveles económicos son los que consumen 

los productos y se concentran en las áreas urbanas, estimándose que su mer- 

cado lo constituye Un tercio de la población urbana Esto incluye a los malos 
~ 

hdbitos de consumo alimentario de la población de escasos recursos, cuyas - 
preferencias se canalizan a productos de .amplia publicidad y de reducido va-- 

lar nutritivo . 
En 1980 se destinaron 2995 millones de litros al consumo directo en e2 

tad0 natural, es decir, el 31.8% del consumo nacional’aparente total, y - - 
M23.3 millones de litros (68.2%) a la industria, este último se constituye de 

esta fopna: el  29.7% uxrespondió a las plantas de pasteuizaciÓn, rehidrata- 

c’l6n y homogeneización, el 14.6% a las fábricas de leche condensada, evapo- 
.. 

lada yen  polvo y el 23.9% a la elaboración de crema, mantequilla y queso. (Ta - 

b l a 3 8 y 9 )  

REFRESCOS EMBOTELLADOS , .  

E l  consumo e s  prdcticamente igual la producción, la demanda de re- 

frEscos depende de la inducción al consumo que las empresas logran mediante 

extensas campañas publicitatias Los refrescos se han convertido en un pro-- 

duct0 de consumo masivo. En 1979 este consumo fue de 98.3 litros por persona 
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y pam~E9Sb':áscendió a 119 litros, cifra q k  representa un aumento de :&% en 

un sólo a&. \ 

IND-JSTRIA VITNINICOLA 

E l  cmsumo aparente 8 por su parte, creció 8.9% en promedio anual - ,. 

durante el'lapso 1970-75, aumentando su crecimiento a 20.3% anual en el - 
resto del >erfodo, con lo que en 1980 totalizó 164.3 millones de litros. (Ta- 

\ 

i bla 43). 

- La estructura de la demanda evoluciono similar a la de la producción 

Los vinos de mesa incrementaron s u  participación en el mercado de 12% en - 
1970, a 15.9% en 1980, los vinos generosos disminuyeron su participación de 

7.1% en  19708 a 4.1% e n  1980 y la participación de los brandies se redujo de 

81,4% e n  1970 a 80% e n  1980. 

\ 

for otra parte, el consumo per cdpita de productos vitivinlcolas cre- 

cib a una tasa media de 9.2% anual, al pasar 0.84 litros en 1970, a 2.44 li- 

tros en 1980, - 

Si se considera exclusivamente a la población mayor a quince años;- 

el poasumo per cdpita se eleva a 4 -25 litaos en 1980, correspondiendo 3 040 - 
litros a brandies ; O. 67 litros a vinos de mesa 

- 
B R A N D I E S  

El crecimiento fue de 14.3% en promed 

y O .17 litros a vinos generosos. 

o anual, totalizando 131 5 mi- 

limes de i i t r c s  e n  1980. Se distinguen dos ritmos de consumo; e l  primero de 

l9PD a 74 su crecimiento de 5.3% en promedio anual y e l  segundo para el resto 

dei pz-bio., cnn u n  incremento de 20.8% 

La oferta nacional fue suficiente para cubrir 4 años 8 1970, 1971, 1973 

yJ.9748 del perlodo, sin embargo, a partir de 1975 e l  balance del mercado re- 



gistr un c?&cit promedio de 2 -5 millon& de litros de brandy por a?f&,$kw lo 9 
que s impc3t'taron 2.4 millones de litrcs anuales promedio. (Tabla 44a)-4-: *I? 

Vinos de mesa, 

- E l  consumo aparente creció 18.2% en promedio anual, este prowdio - 
se descompone en dos fases: la primera, e n  e l  período 1970 a 1975,  con:un-- 

crecimiento de 11.9% anual y la segunda, en el resto del período ccn 29.9%. 

(Tabla 44b). 

- 

Vinos generosos 

E l  consumo aparente, por s u  parte, creció 8.4% en promedio anual , 

con lo que en 1980 totalizó 6 . 7 millones de litros . 
La producción fue insuficiente para cubrir la demanda durante todo - 

el período, se importaron vinos generosos alrededor de 300 mil litros en pro- 

medio anual . (Tabla 4 4 ~ ) .  

C E R V E Z A .  

La produccibn de cerveza fue mayor a la demanda, por lo que la pro- 

ducción fue suficiente para satisfacer el  mercado interno y generar exceden- 

tes exportables . (Tabla 46). 

El consumo per cápita de cerveza aumentó a una tasa media de 3.6% 

anual ál pasar de 28.3 litros, en 1970, a 40.5 litros e n  1980. 

Se consume más cerveza que rehsco  debido al aumento de precios. 

T A B A C O .  

El principal producto del tabaco es e l  cigarro, y su consumo está re- 

lacionadó con e l  crecimiento de la población. Además, los consumidores se 

ubican dentro de un determinado grupo de edades, por lo que el aumento del 

consumo depende del crecimiento natural de dicho grupo. En México se obso 

. .  
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- va u a disJ%Lnución en el consumo de c i .mo  a partir de los 45-SO%%- de edad, 

e n  tanto que e n  la población joven , SE. generaliza el consumo, a partf&de los 15 

años promedio y en amhs sexos. 

1 
- 1  

I 

- Los resultados del consumo anual es de 80 cajetillas per cápm para -0- 

1970, mienttas que en el último año disminuye a 74 cajetillas per cáw. (Tabla - 
50) 

CELULOSA Y PAPEL 

PAPEL 

La estructura del consumo experimentó cambios notables, E l  papel para- 

escritura, para empaque y el sanitario, incrementaron su penetración en el  mer- 

cado de 80% en 1971, a 86% en 1980. Por lo contrario, el papel periódico, libros 

de texto fue el elemento menos dinámico disminuyendo y aumentando ligeramente 

durante el mismo lapso. (Tabla 92). 

FRUTAS Y LEGUIVBES INDUSTRIALIZADAS 

Las principales frutas consideradas son: fresa, piña 8 naranja, durazno, 

aceituna y mango y legumbres tales como tomate, chile y chicaro. 

E l  biagnóstico del mercado de esta industria parte del análisis de la prg 

ducción nacional de las frutas y legumbres frescas que contribuyen el 4L9% y - 
46.2% respectivamente de la materia prima consumida por la industrh, 

Dxante e l  perfodo 1970-1980 la producción nacional de €rutas y legum-- 

bres frescas aumentó a una tasa media anual de 4.2%. "De la prodticcitin fotai # 

el 26% se destinó al uso industrial, el  59.9% al consumo del producto h s c o  y 

a las exportaciones el 13.9%". (28). La orientación para uso inductrial mostró 

el mayor dinamismo, habiendo crecido a una tasa anual de 5 . 7% o 

. .  En el período mencionado el consumo nacional aparente de h t a s  proce- 

. sadas aumentó a una tasa media anual de 3.1%; por otra parte las expmiaciones 

.- 1y_ --.-.u- - -*-- - p 
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decrecier& a una tasa de 2.1%. E l  m$x$,po consumo por persona se a i w z ó  err 

1976 con 2.776 Kgr., 30.0% mayor al de;J98ú, que fue de 2.136 Kgr. -. 

"El aionsumo de fresa congelada 3-) increment6 a una tasa media anual de 

6.1% representando en  1980 el 32 . 6% d%$a demanda de frutas provesadas . Por - 
su parte el  consumo per cdpita aument&* 3.2%. La piña significo en promedio 

el 47.8% del consumo de frutas procemxkis incrementándose al 1.9% en prome-- 

dio anual". (29) . 
De la producción total, en 1980,'delegumbres frescas, en promedio el - 

24,6% se destino a uso industrial, la transformación de productos de tomate -- 
constitiyó el 27.9% de la producción total de legumbres procesadas mientras -- 
que los productos de chile aportaron el 70 9% . (30) . I 

I 

E l  consumo nacional aparente de legumbres procesadas, de 1970 a 1980 

disminuyo a 7% en promedio anual. Hasta 1974 se recurrió a las importaciones 

para satisfacer el  mercado interno en total de 147 toneladas. El consumo por -- 

I 
i 
I 
1 
I 
I 

i 

persona alcanzó s u  nivel más alto en 1970 con 2.920 Kgr.,  y el más bajo en -- 
1980 con 1.988 Kgr. Del consumo de estos productos, el 25.4% correspondió -- 
e productos del tomate y 70.2% a productos de chile. En 1980 el consumo per - 
capfta fue de O. 608 Kgr. y 1.350 para cada u no de los anteriores productos . -- 
(31) . - 

CAFE INDUSTRIALIZADC) 

Los productos de consumo directo considerados sonelcafé tostado y m c T  

lido y café soluble . 
DJrante 1970-1980, la demanda nacional de café soluble se ha duplicado 

al pasar de 6463 toneladas en 1970, a 12400 toneladas en 1980, gracias a los -- 
importantes programas de mercadotecnia y publicidad que realizaron las empre-- 

cas que dominan e l  mercado. Esto ha afectado la demanda de café tostado y mo- 



El comportamiento del consumo nacicnal aparente de café solu3@e casi - 
. , I  

se ha duplicado de 1970 a 1980. Por s u  parte elxmnsumo per cdpita se-@ incre- 

mentado e n  33.3% al pasar de 0.12 Kgr. en 197U a 0.16 Kgr. en 1980, w,,tantc - 
que el café tostado y molido se ha reducido de 0.48 a 0.38 K g r .  , (CLI?&O 941. 

CACAO Y SUS PRODUCTOS INDUSTRIALlZADoS 

Los productos considerados de consumo directo, son: el  chocolate ma-- 

cizo y el chocolate en polvo. Los insumos que utiliza esta industria s a  la man- 

teca y el polvo de cocoa. En 1990 la demanda del exterior captó el 21% de la ofer I 
I 

ta total de los productos que genera la rama, absorviendo 6.4 miles de tonela- 

das, este volumen significo un aumnto de 60% sobre el correspondiente a 1970. 

Por s u  parte e l  mercado doméstico captó 2 4 , 2 8 0  toneladas de productos deriva- 

dos del cacao, correspondientes a el consumo directo un 60% de esa cifra y e l  

restante 40% fue utilizado como fnsumo por la industria farmaceutica y de perf2 

merla, por fabricantes de dulces y cinfituras, elaboración de pasteles y helados, 

etc., En 19.70 y 1980 el consumo nacional aparente de los productos que genero - 
la rama fue de 14,490 y 24,280 toneladas respectivamente, lo que significó un - 
incremento promedio anual de 5.3% (cuadro 95) . 

Con los precios de 1980, que fueron relativamente elevados 8 de choco@ 

te macizo y en polvo, limitaron s u  consumo en los estratos mayoritarios de la - 
población (cuadro 96) 

INDUSTRIA TEXTIL Y DE LA CONFECCION 

Los productos considerados en el consumo de esta rama son los hilos -- 
. .  

y telas.: principalmente obtenidos a partir de fibras blandas , naturales y q u h i -  



,i, 5 cas. 
1 2 

E l  consumo de 10s productos t:exi.fies , aumento a un ritmo de 6&X en 

promedio anual durante 1970-1980, alcanzando 418 m i l  toneldas en 19SG La - 
industria fue suficiente para atender en términos globales e l  mercado &terno. 

No obstante de que los excedentes generados por esta indus2riaii.dismJ 

nuyeron en forma continua de 1973 a 1980, alcanzando en este último aQo --2 

17,800 toneladas . 

1 

Finalmente en términos per &pita, el consumo de productos textiles 

aumento a una tasa media de 2.5 % anual, pasando de 4.6 Kgr. en 1970 a -- 
5.9 Kgr. en 1980 ( C U ~ & Q  64). 

CALZADO Y CURTID’GRIA 

Elproducto q u e  consume esta industria es el cuero crudo del cual ob 

tiene pieles (cuero procesado) , a partir de este insumo y otras materias pri- 

mas textiles, piacticos y metálicos produce e l  calzado que es cansumido por 

el mercado interno y externo. 

De 1970 a 1980 e-ercado del calzado se desarrolló a un ritmo similar - 
al  de la oferta. No obstante, se vi6 afectado por la s ituací6n ecm6mica que - 
prevaiecio e n  ia economía mexicana en e]. período, por ejemplo la de -presión - 
económica nacional de I976 se materaliz6 en una cafda de la demanda agregada 8 

pero la produccihn nacional de calzado supero la demanda interna .generando ez 

cedentes exportables. 

- 

El  consumo per &pita de calzado evolucionó a una tasa media .anual - 
de 11.0% en e l  lapso 1970-1980; de 1975 a 1980 este consumo fluctu6 entre --- 
3.32 y 3.13 pares de zapatos o E l  comportamiento del consumo .rachnal aparen 

te . .  de calzado se ha suplicado de 1970 a 1980 (cuadro 97) . 

=- . 
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_"  APARATOS DOMESTICOS Y EIJSRES MENORES <i 

Los bienes de consumo dumderopara uso en elhogar que se considera- 

ron son los aparatos electrodomésticosi: 

La demanda de aparatos domésticos se origina por la necesidad de los 

hogares en adquirir estos bienes: por ltpformación de nuevos hogares y por el 

reemplazo de unidades, Con el propÓ6iLo de establecer criterios en la produc- 

ci6n es  necesario construir valores del mercado potencial, para ello se puede 

seleccionar como indicador la cantidad anual de nuevas familias que se forma- 

ron en el per€odo 1970-1980 (número de matrimonios registrados). Según los ce& 

sos de Población del período, la creación de nuevas familias creció a una tasa 

media de 4.5% anual, ritmo inferior al registrado por la producción de los t res 

principales enseres mayores (refrigeradores 8 estufas 8 lavadoras) . No obstan- 

te ,  en los casos de refrigeradores ylavadoras, la oferta fue insuficiente para- 

atender el total de la demanda potencial , aún cuando el déficit disminuyo de - 
39% y 50% en 1970 respectivamente a 9%\y 24% en 1980. 

En cuanto a las estufas , su producción resulto mayor, en un 28% para 

1980, a la demanda potencial. Según se expuso anteriormente al establecer -- . 

crfierios de suficiencia y mejor abastecimiento del mercado en comparación a 

los otros productos analizados . (32) 
Por otra parte en 1970 a 1980 se observó una tandencia creciente en la 

proporción de familias que consumen refrigeradores y lavadoras; si en 1971 -- 
existían disponibles 2 -4 refrigeradores por cada 100 familias , en 1980-esta -- 
proporción fue de 4.6. En cuanto a las lavadoras la proporción fue para 1970 - 
de 2 y 3.8 unidades en 1980. En relación a las estufas , en 1970 la disponibiu 

. 

dad fue de 4,9 unidades por cada 100 familias y de 6 .O en 1980, (33) . 
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EECTRONICA DY CONSUMO . -  
A 

. Ld'productos electrónicos que s? consideran e n  el  consumo son: te- 
\ 

?+ 

levisores ,.'kadios , equipos de sonido y otros bienes # todos ellos permven que 

. se increme4lte la cultura, se logre mejor comunicación de una manera más fd- 

cil y además proporcionan entretenimiento. 

D a n t e  1970-1980 , "la demanda de aparatos electrónicos de consumo 

creció a una tasa media de 6.5% anual, alcanzando en 1980 2.8 millones de - 
unidades . Los equipos de audio a s í  como la producción mantuvieron su parti- 

cipación mayoritaria en e l  período'' (34) . En 'general la demanda fue casi id@ 

\ 
- 

tica a la producción. 

MUEBES DÉ MADZRA - 
El consumo de estos bienes los constituyen los mobiliarios de madera - 

para uso en e l  hogar. 

La mayor parte de la producción de muebles y accesorios de madera -- 
para e l  hogar esidorientada a los estratos de consumidores de altos y medianos 

ingresos . Los mayores niveles de población tienen limitadas posibilidades de acJ 

quirk estos bienes , dados sus elevados precios enrelación a su capacidad de - 
compra, "se estima'que en 1978 el 25% de la producción fue adquirida por estra- 

tos de consumidores de ingresos reducidos" (35). 

En la estructura de la demanda (1980) se observa una participación simi-. 

lar en los juegos de salas 8 comedores y accesorios diversos representando cada 

uno de estos tipos entre e l  21% y el 23% del total; e l  33% restante corresponde-- 

a juegos de recdmaras # (cuadro 98). En base al crecimiento de la construcción de 

viviendas en el país y al de nuevos hogares . (36) , se estima que el crecimiento 

.de la demanda de muebles (excepto los de reposición ) ha superado al de la ofer- 
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E l  défMk &tre oferta real y demanda pc$&ncial se situó entre 14% y 15% en 1980. 

(37), es d&ir, entre 277 y 376 m i l  juegcs de mueMes, en su mayoria &ea eco- 

nómica. 

, *  

\ 

INDUSTRIA AUTOMOTRIZ 

Lai4ndustria automotriz en México está integrada -por dos ramas) principal 

mente . La primera denominada industria automotriz terminal cuyos mercados son: 

el  del automovil, camiones, tractocamiones , autobuses integrales y tractores -- 
agrfcolas. La segunda, la industria de autoportes a su vez tiene e n  su mercado 

los componentes y partes de ensamble (repuestos) y remolques o carrocerias 

E l  resultado de las estrategias comerciales y disponibilidad de productos, 

como las variaciones e n  las preferencias del mercado hacia los distintos tipos - 
de automoviles; populares, compactos, estandar, de lujo y deportivos: es reflejo 

de los cambios registrados en la participación de las empresas en la venta de au- 

tomoviles . 
A lo largo de toda la decada (1970-1980) se presenta una clara tendencia 

al aumento en la penetración del mercado, por parte de los automoviles popuia- 

res y compactos . Estas dos categorfas representaron en 1970 el 725% de las ve2 

t a s  totales de automóviles los que aumentaron al 85 . 8% en 1980. 

7 "La demanda de camiones pesados, evolucionó a un ritmo de 9.0% en - 
promedio anual durante 1970-1980, aunque cabe señalar que las cifras absolutas ' 

representaron alrededor del 80% de la producción" (38) . 
Por lo que respecta a la demanda de tractocamiones esta se desarrollo a 

un ritmo de 19.8% en el per€odo considerado, propiciando que la industria fuera 

insuficiente para'atender e l  mercado interno a partir de 1980, "teniendo que re- 
. currir a las importaciones en 1978 y 1979 que representaron el 33% y 18% del m- 

cado doméstico" (39) ,  debidp principalmente al fuerte crecimiento experimentado 
I- 

*w 
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por e 1 trap+-orte carretero. .* e .  <I- 1 "La demanda nacional de autobcirés integrales aumentó 3.8% e&promedio 
- 1  

anual en el lapso 1970-1980. En 1980 decayo la demanda 30% en re lac ib  al año - 
presedente 'I (40), esta situación se puede asociar a la negativa de la%autorida- 

des del ramo; de transporte para que se incremeritaran las tarifas de pasajeros. . 
L L A N T A S  A 

La demanda de llantas evolucionó a un ritmo mayor que el de la produc- 

ei6n a1 registrar un crecimiento de 10.3% en promedio anual. Es importante se@ 

k t  qué e n  1977 la demanda se contrajo 1.9% y el año siguiente logró una recupg 

mci6n de 26%. Dtimnte los últimos diez años e l  consumo de llantas para auto- 

-maviks representó el 63% del mercado, no obstante, en términos de valor sólo 

S.FgnificÓ el 3 7% de las ventas. 

La tabla 99 que se refiere a la estructura de la población que consume i- 

a m e ,  huevo, leche, pescado y pan de trigo, por lo menos una vez a la semana 

-dan 'lac siguientes resultados, en cuanto a carne, en toda la República Mexi- 

am, ..un .79 04% de laqoblación la consume y el 20.6% no consume carne; ahora - 
*~Keh:,~n'huevo 76.8% consume y el 23.2% no consumen; leche e l  62.0% la con-- 

%.m@n:por lo menos un día a la semana y el 38.0% no consumen; en cuanto al -- 
:pe%t5&0-10 consume el 29.9% de la población y el 70.1% no lo consumen: y por - 
5Eim0 e 1  :consumo de pan de trigo, e l  76.6% lo consume por lo menos una' vez a 

-IaSSniaria y el 23.4% no consume pan de trigo. De la informaci6n obtenida se - 
:SUSde Coñcluir que la mayor parte de la población no consume pescado y hay un 

Wf-nfaje considerable e n  e l  consumo de carne, huevo y pan de trigo, en el -- 
Wnsumo de leche aproximadamente más del 60% de la población la consume, con 

Aoariterior se puede realizar campañas publicitarias para incrementar e l  consumo 

. :€arito -de pescado como de leche. 
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Poilo que respecta a la situaci&,que se presenta por entidad !$derativa 8 

10s más altos porcentajes de consumo &.carne, huevo, leche y pan de trigo se 

dan e n  el Distrito Federal: y de pescad&Jo consume casi la mitad de la pobla- 

cibn. En los dern4s estados e l  mayor pdcentaje de consumo de carne se da en 

TabaSco, Campeche y Morelos 8 donde"&iste menos consumo es en Zacatecas 

y San Luis Potosc e n  el'consumo de hvfB0, los estados 8 que la mayor pobla-- 

ci6n Consume dicho producto son Nuevo León 8 Quintana Roo y Campeche 4 los 

& menor población cansumidora fueron Zacatecas y Querétaro; el consumo ma- 

mr de leche fueron los estados de Nuevo León, Baja California Norte y Jalisco, 

y íós que menos consumieron leche fueron Hidalgo , Tlaxcala y Oaxaca; ahora - 
'en manto ai consumo de pescado fueron Campeche y Tabasco los estados que - 
él mayor porcentaje de s u  población total consumen dicho producto, en este caso 

hay tres estados con un porcentaje mínimo de población que consume pescado -- 
:y son Aguascalientes, DJrango y Zacatecas; el  consumo de pan de trigo se ~ r e - -  

~ W I ~ Q  que los de mayor población consumidora fueron los estados de Morelos, - 
Colha 8 Nayarit y Yucatdn y los de menor fueron Zacat ecas # Guerrero y Guana-- 

 to. La información presentada se dió en el año de 1970. 

Como se mencionó anteriormente con la información obtenida se puede sa 

.br Q4e estados tienen menos población consumidora de cualquier producto de p d  

:mrd necesidad, para que de esta manera se pueda hacer una campaña publicitaria 

WE~aumenta_rese consumo. Es importante tomar en cuenta que el que menor porceG 

-aje tiene de ;población total es el consumo de pescado y consideramos que es un 

:-so natural , con el que cuenta el país pero que no ha sido muy explotado.- 

Imtasta razón se debe estimular el consumo de este producto. 

En la tabla 100 se puede observar que la distiibución porcentual de los -- 
Testos  de consumo que realizaron las familias en 1977 por grupo socio-económi- 
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- 
eo, en Mgxico, y por tipo fue de la simiente manera: * 

. 1.- Los Patrones , Profesi0nistss::y Empleados de Ingres os Altcs; gastan 

mayor proporción de éste ep el consumo de otros servicios 8 otros - 
bienes y e n  vehículos autcqmviles correspondiendoles a cada uno de 

b 

ellos e l  i9.4% , 20.3% y 7.3% respectivamente. 

. 2.- Los Patrones , Profesionisiae y Empleados de ingresos Medios con- 

sumieron e n  mayor proporciijn y e n  forma proporcional los siguien- 

tes bienes: otros semicios , calzado y prendas de vestir, productos 

cdrnicos y ldcteos # siendo este de li.7% , 11.6% , 10.1% respectiva- 

mente . Dentro de los productos que consume y a los que dedican más 

cantidad se incluyen otros tipos de bienes puesto que dedican un -- 
31.7% de él. 

3.- Los Patrones Profesionistas y Empleados de Ingresos Bajos dedican 

mayor parte de su ingreso a los productos cdrnicos y lácteos , cal-- 

zado y prendas de vestir y otros bienes , respectivamente a cada uno 

de éstos les corresponde el 19.3% , 9.7% J 37.3% de su ingreso. 

. 

4 .- Obreros, este grupo familiar destina la mayor cantidad de s u  ingreso 

a el consumo de productos cdrnicos y lácteos # calzado y prendas -- 
de vestir y otros bienes siendo para cada uno de ellos el 11.3% 8 11% 

y 34 . 5% respectivamente. 

- 

50- Campesinos de Ingresos Medios y Altos este grupo e n  los bienes en 

los que gastan mayor proporción de su  Ingreso y proporcionalmente- 

son: productos petroliferos de uso .doméstico, calzado y prendas de 

vestir, productos cárnicos y lácteos a los cuales les correspondio 

el 6.8%, y 6.7% respectivamente. Otros de los bienes a los que -- 
le dedicaron más cantidad de su ingreso fue a otros tipos de bienes 

C O ~  UI 20.8%. 

. 1 _" ---.i-- _I _. 



6.- Campesinos de Ingresos @aj@ , consumen mayor cantidad -Productos: 

'. drnicos y íácteos 06.8%); agricultura y ganadería 04 6%) 8 calzado y 

prendas de vestir (12.2%) y:Lqn otros bienes no especificados con un -- 
35.4% 

@ 

7b- Jornaleros , los tipos de bi-s que consumen y gastan mas, son: produg 

tos cárnicoc dácteos (14 5%-) 8 calzado y prendas de vestir (11 0%) -- 
otros praductos alimenticios elabcrados (8.7%) y en atros bienes con 

un 3 6 , 3 % .  

De lo anterior se puede concluir que el gasto que realizan las personas de- 

pendera del grupo socio-económico a que ellos pertenezcan, es decir, la distribu- 

ciÓn que hagan de su ingreso, en los diferentes bienes que consumen, será de dig 

tinta manera a la realizada por los demás grupos 8 puesto que las necesidades 8 dg 

seos , gustos 8 etc. 8 son diferentes de un grupo a otro, y éstas se determinan bá- 

I 

, sicamente por la capacidad de compra de los grupos. 

EL co MERCIO AL MAYOREO Y AL MENUDEO 

Existen 2 tipos de establecimientos que son los mayoristas y los minoris- 

tas # para el siguiente análisis nuevamente se clasificaron algimas clases de ac- 

tividad, las cuales fueron: c/v (41) de frutas y legumbres frescas, c/v  de alhe& 

tos ybebidas en tiendas de abarrotes , ultramarinos y miscela-s; excepto en - 
supermercados , distribución de refrescos , aguas gaseosas y purificadas , Distrih 

ciÓn de cerveza 8 Distribución y c/v de vinos y licores; incluye introducción de - 
alcohol y pulque 8 Distribución y c/v de cigarros 8 puros y demds productos de ta- 

baco combinados con otros artículos , c/v de calzado de todo tip08 c/v de jugue- 

. 

tes 8 Distribución y c/v de periódicos y revistas , c/v de equipo y material foto- 

gráfico, cinematográfico y de dibujo, c/v de estufas y aparatos eléctricos para 

el hogar, c/v de muebles; excepto de baño, oficina y comercios, c/v de discos 
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. y cin as mabnetofónicas grabadas , c/v d& otros artículos para e l  kygkqg- c/v en t 
superbnercados y tiendas de autosenricio,*c/v aceites lubricantes , aditpos y si- 

milares, c/v de automoviles y camiones nueves, c/v de llantas y cáma2jas y c/v 

de refacciones y accesorios nuevos para autom&iles y camiones < "  

La clase de actividad que mayor número de establecimientos m&@strados 

tiene es la de c/v de alimentos y bebidas en tienqas de abarrotes, d=tr#marinos 
9 

y miscelaneas; excepto en supermercados , en donde hay 1 , 063 establecimientos 

de tipo mayoristas y de minoristas 190,837 haciéndo un total de 191,900 estable- 

cimientos. La de menor número de establecimientos es la de c/v de cigarros 8 pg 

ros y demás productos de tabaco combinados con otros artfculos con 550 estable 

cimientos 8 43 mayoristas y 547 'minoristas. 

Haciendo una relación, del número establecimientos y el  total de ventas 

netas obtenidas, se da la siguiente situación, la actividad que presentó mayor 

concentración en e l  número de establecimientos no es la de mayor ventas netas 

De hecho teniendo menos establecimientos # la de mayor ventas netas es la de - 
c/v e n  supermercados y tiendas de autosenricio con 2,396 establecimientos y vez 

tas de 30'1o78552 miles de millones continuCindole la de compra/v de automóviles 

y camiones nuevos con 1,008 establecimientos y ventas de 28'898,435. (Tabla - 
101) . - 

Con la información que dicha tabla presenta se 'podrá saber s i  es posible 

entrar al mercado a l  cual uno pretende introducirse, es decir, en que mercados - 
hay muchos.,establecimientos y en cuales no (que mercados estan saturados y cug 

les no), además e n  cierta forma relacionarlo con las ventas netas obtenidas y 10s 

ingresos diversos que se dan por los iníedses por ventas a crédito y por otros - 
conceptos . .  . 

- De igual. forma, que en la tabla anterior, se clasificaron los mismos --- 
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mbrw , pika ahora se verá la relaci& &p I .. . el personal ocupado por ca* clase- 

de actividad . ;; 

En- mayor sea e l  número de pafsonas ocupadas menor van a ser los - 
establecimientos , nótese en el Último qfngo de cada clase de actividad los -- 
establecimientos van de 6 a 3 como mhQno, excepto tres clases de actividad 

que cuentan con 50 8 23 y 13 estableciwntos , 10 anterior quiere decir que -- 
sonjocac las empresas que cuentan c&un mayor número de empleos. 

Analizaremos a fondo solo dos clases de actividad, la primera es la 

de c/v de frutas y legumbres frescas con hasta dos personas se obtienen unas 

ventas netas totales de 981,405 millones de pesos y lo aportan 1,673 estable- 

cimientos 8 dando un promedio de ventas netas de 586.61 millones de pesos -- 
I 

por establecimiento; en e l  rango de 101 a 750 personas se dan ventas netas to 

tales de 266,225 millones de pesos y só'lo lo constituyen o aportan tres esta- 

blecimientos dando como resultado un promedio de ventas netas de 88 , 741.67 

millones de pesos: y la segunda clase de actividad es  la de distribución de - 
cerveza, e n  s u  primer rango de hasta dos personas ocupadas generaron unas - 
ventas de 284,860 millones de pesos y existen 528 establecimientos que crean 

esas ventas netas totales , dando un promedio de ventas netas de 539.51 millones 

de pesos par establecimiento; ahora e n  el rango de 101 a 500 personas s610 hay - 
23 eSiablecimientoc y generaron unas ventas netas totales de 1'705 8 601 billones 

de WSsc sacando un promedio de 74,156.56 millones de pesos por establecimieg 

to- Comparando ambas actividades Se nota que en la primera clase de actividad 

~.neikZida, con el mismo rango de hasta dos personas 8 obtiene mayor ventas ng 

. 

tas promedio, en cambio en los últimos rangos de las dos clases de actividad - 
presentadas la que obtiene mayores ventas netas promedio es la de distribución 

de cerveza, podemos concluir de 1-nterior que no necesariamente se van a ob- 

tener mayores ventas dependiendo del número de personas ocupadas sino que -- 
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tamb@S m u y e  l a  clase de actividad a gtie se pertenece y de otros f.?@ores 

(tabla loa). \ 

E k b l  comercio al mayoreo y al menudeo (Tabla 103) la actividqd y ti- 

. p~ de estSblecimiento que ocupo la myor cantidad de personal en relación a 

las demti-ctividades fue la de compra y venta al menudeo de alimentos y - 
bebidas tiendas de abarrotes, ultramarinos y misceláneas excepto en su - 
permerca&s , siendo de 2 8 3 ,  458 personas las actividades que le siguen son 

las de compra y venta de frutas y legumbres frescas (58,710 personas) 8 en - 
Supermercados y tiendas de auto servicios .*\46,109 personas ) y de automó- 

viles y camiones nuevos (30 ,843  personas), etc. , las cifras se refieren a l  

\ 

personal ocupado .en establecimientos minoristas 

Cabe mencionar que la cuncentración más alta de personas se presenta 

especificamente en las actividades de c/v al menudeo de alimentos y bebidas 

en tiendas de abarrotes 8 ultramarinos y -miscelaneas excepto supermercados 

y en c/v en frutas y legumbres frescas debido principalmente a la gran can- 

tidad de personas sin empleo que se dedican al comercio en detalle. 

En cuanto a las renumeraciones que se hicieron al personal ocupado, 

la nctividad que realizo e l  mayor desembolso fue la de compra y venta de auto 

mbviles y camiones nuevos e n  establecimientos minoristas con 1,778,325; pos 

teriormente la de c/v en supermercados y tiendas de autoservicio 1,530, 130; - 
- 

c/v de refacciones y accesorios nuevos para automóviles y camiones 561 , 994; 

c/v de estufas y aparatos eiéctricos y electrónicos para e l  hogar, 561,670; - 
\ 

c/v de aliirentos y bebidas en tiendas de abarrotes, ultramarinos y miscela-- 

mas (excepto supermercados) 518,919, etc , todas ellas en establecimientos 

a l  detalle. 

En las actividades con mayor cantidad de ventas netas e ingres os di- 

versos , e n establecimientGs-al menudeo, se encuentran las de C/V: de auto- 
/ 
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móvile#$ Wmiones nuevos (28,491,517)j!&n supermercados ytiendas  st auto- 

servicio (a?, 753,303) y de alimntos y br bidas emtiendas de abarrotrs-+# ultra- 

marinos y 'Saisceiáneas excepto supermercados 20 8 784,209 1 

L@kstablecimientos al mayoreo que tuvieron mayor vantidad en ventas 

netas e irr@bsos diversos se encuentran las actividades de: distribución de c e ~  

veza (7,30@,717), c/v de alimentos y bebidas en tiendas de abarrotes ultmma- 

rinos y mikeiáneas , excepto supermercados (6,067,250) 8 c/v de refacciones 

y accesorios nuevos para automóviles y camiones (2 8 684 8 874) c/v e n  supermq 

cados y tiendas de autoservicio ( 2 , 5 8 6 , 7 9 0 )  y c/v de frutas y legumbres fres- 

I 

Los .establecimientos minoristas que tuvieron un mayor costo de las - 
mercancias vendidas fueron : c/v en Supermercados y tie.ndas de autoservicios 

21,094,478, c/v de automóviles y camiones nuevos 19,116,104 y c/v de dimen 

tos y bebidas en tiendas de abarrotes , ultramarinos y misceláneas excepto su- 

permercados 14 8 234 , 740 - 
En la tabla 104, el grupo y subgrupo de actividad de compra y venta el 

que presenta el mayor dinamismo (datos referentes a 1975) es el gnipo c/v d~ 

alimentos y bebidas y productos de tabaco,puesto que además de ser esta ao- 

tividad en donde se censó la mayor cantidad de establecimientos , ocupo el - 
primer lugar en cuanto a: personal ocupado con 491 , 2 68 personas y cuyas zs 

meraciones pagadas fueron de 2,866,710, la inversión fija bruta de 1,039, 856 

las ventas netas más ingresos diversos de 70,387,278, el  costo de mercanchs 

vendidas de 49,930,657 y el valor agrega0 censal de 17,874,059. 

- 

Ademds es importante destacar que e l  subgrupo de compra y venta de ag 

mentos elaborados, bebidas y productos de tabaco, excepto en supermercados 

que es parte del  grupo analizado arriba también ocupo la prlrriasia sobre los de- 

mas subgrupos. 
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El @PO que ocupo e l  segundo l&ar es el  de compra y verrteeh3d&@rendas 

de d s t i r  y'artfculos de uso personal, prhsento lo siguiente: los estawclmien- 

tos censados fueron 86,600, personal ocupado 206,436,  renumeraciohw al Per- 

I 
I 

sonal ocupado 3,906,161, inversión fij=bruta 551,834, ventas netas m&$ ingre- 

sos diversos 49,546,951, costo de las mercancias vendidas 32,768,tW y valor 
* 

agregado censal 14,038,907. -i " 

Los grupos que tuvieron menor dinamismo en el año de 1975 fuacron los de 

compra y venta en: bienes inmuebles y arts. diversos; maquinaria, equipo, ins- 

trumentos, aparatos, herramientas sus refacciones y accesorios: gases combus 

tibles y lubricantes; entre otros. 

Ia información que se puede obtener al analizar la tabla puede servir pa 

m conocer cual o cuales son los grupbs o subgrppos de las diferentes activida- 

des de compra y venta que tienen un mayor dinamismo en cada uno dglos rubros 

presentados en la tabla, asf  como cual es la actividad más atractiva, depen-- 

dienda delos deseos e intereses de las organizaciones. 

Sara e l  siguiente análisis de los gastos diversos e n  e l  comercio al ma- 

yoreo y al menudeo se tomaran solo los rubros de c/v de frutas y legumbres frez 

cas, c/v de aliwntos y bebidas en ti endas de abarrotes 8 ultramarinos y misce- 

láneas; excepto en supermercados, distribución de refrescos 8 aguas gaseosas y 

pwi€ica&s y la distribución de cenreza. (Tabla 105) 

%n forma genemi Se manejaron 475 ,264  establecimientos, 11,652 de tipo 

mayorista .y 463,612 de tipo minorista. Estos establecimientos tuvieron un total 

~ 

en gastos diversos de 217'332,934 millones de pesos de los cuales 62'329,977 

emawnden a los mayoristas y 168'504,558 a minoristas. 

En la c/v de frutas y legumbres frescas hay un total de 48 ,389  estable- 

cimientos, 1,751 mayoristas y 46,638 minoristas con gastos totales de - - - - 



,2W, siendo $ 1'530,412 de lor mayoristas y de los minor%@%: - - - - 
$ 2'$71,8E3. I' 

- I  

En la c/v de alimentos y bebidas en tiendas de abarrotes, ul@marboS 

y misceláneas; excepto e n  supermercados se tienen 191,900 estable@mientos - 
divididos én 1,063 y 190,837 mayoristas y miqoristas respectivamen*,con gac- 

I 

o 

r, tos de $ 4'760,421 y $ 14'911,275 dando un totaIde $19'671,696. , .  

Hay 1,416 establecimientos en la distribución de refrescos , w a s  93-- 

seosas y purificadas, 299 de tipo mayorista y 1 ,117 minoristas, sienao sus gag 

tos de $ 939,596 y $ 158,128 conformando un total de $ 1,097,724. 

En la distribución de cerveza encontramos 2 , 071 establecimientos, 598 

mayoristas ~ 1 , 4 7 3  minoristas cuyos gastos son de $ 5'186,626 y $ 464,530 SU- 

mando un total de $ 5'651,156. 

Es importante señalar que en la distribución de cerveza es  u10 de los - 
I 

rubros de mayor gasto en pagos por servicio de propaganda y publicidad. 

En la tabla 106 se aprecia el comportamiento que tuvieron las ventas en 

el año de 1975. 

En el Disttito Federal éstas fueron: en alimentos, bebidas y productos 

del tabaco de 31,726.4: artículos para e l  hogar y de uso personal 37,938.1; - 
materias primas y auxiliares 18,522. O ;  maquinaria, implementos , herramientas , 

equipos y aparatos 9,847.9; equipo de transporte , sus refacciones y acceso-- 
- 

rios 14,350.2; y artlculos y bienes diversos 13,823.9 millones de pesos. En - 
base a esAa información nos damos cuepta que el Distrito Federal presenta la 

mayor concentración de las ventas (126,208.5 millones de pesos): le siguen en 

orden de importancia Jalisco con 22,023.8 y Estado de México con 208245.8 mJ 

llones de pesos. . .  

Las entidades con menores ventas son Quintana Roo y Tlaxcala con - 
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4%- 593 . 9 y 644 . 9 millones de pesos respklhamente . - 

. Los 'aliment os, bebidas y produ,'t;*rjs del tabaco son las que tierim las 

mayores vehtas en toda la república me*ana (100,727.4 millones de pesos), 

E l  segundo lugar lo ocupan los artfculospara el hogar y de uso personal con 

85 , 969.9 millones de pesos . ;? 

. Esta información se puede utiiizllir para distinguir o seleccionar nues- 

tro mercado potencial , ya que se observ&,una mayor concentración de las ven 

tas en  donde hay más población , en estc.caso el Distrito Federal . 
Las ventas sonsn indicador muy importante para saber s i  nuestro pro- 

ducto esta teniendo éxito en el mercado, asf tambi6n sabremos que tipo de - 
producto lanzar para tener cierta seguridad en su venta. 

Para este análisis nuevamente se clasifican las mismas clases de ac- 

tividad que se mencionan en la tabla 101. 

En forma general se tienen 475 , 264 establecimientos , que dan empleo 

a 1'118,028 personas cuyas remuneraciones ascienden a 22'542,318 millones de 

pesos. Estos establecimientos tienen ventas netas de 328'553 , 739 millones de 

pesos 

Se analizaran solamente dos clases de actividad de la c/v de alimen- 

tos y bebidas e n  tiendas de abarrotes , ultramarinos y misceláneas; excluyendo 

en supermercados y la de disiYibuciÓn y c/v de periódicos y revistas . 
En la primera se ti ene un total de establecimientos de 191,900 con ve4 

tas netas de 26'851,459 millones de pesos . Es mayor en número de esmbleci-- 

mientos que ocupa solo dos personas, y es en éstos donde se registran las ven 

tas más altas (2'069 , 870 millones de pesos) 

Las ventas son menores en los establecimientos que ocupan de 101 a -- 
250 personas; siendo éstos solo ocho con ventas de 746 , 795 pesos . 
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@*fan ventas cuatk establecimientos cor.@51 y m6s personas que regi3.L 

de 1'720,528 pesos . \ 

Errs$Si distribución y c/v de periódicos y revistas hay 1 ,284  establecimieg 

. 
tos que t i e e n  ventas de 1'215,315 millones de pesos, Se observa la misma situ& 

ción que @la clase de actividad anterior, es decir, hay más establecimientos - 
(150) con c&s personas, pero ya no pfesentan las ventas más altas siendo éstas- 

\ de $62 ,306- 

Existen 51 establecimientos con 3 a 5 personas y son los que muestran -- 
\ 

las mayores ventas netas (84 ,889  millones de pesos) (Tabla 108) 

La información presentada en esta tabla, nos da una visión clara de cual 

es.la clase de actividad que esta más saturada en ralaciónal número de estable- 

cimientos que tiene, para así determinar en el cual mercado me voy a desarrollar. 

S E W V I C I O S  

Otra rama a tratar es la de los sexicios , siendo éstos "aquellas actividg 

des identificables por separado, esencialmente intangibles que proporcionan la - 
satisfacción de deseos y que no están necesariamente unidos a la venta de un pro 

ducto u otr-ervicio. Para -introducir un servicio se puede o no requerir el  empleo 

de bienes tangibles " (42) 

Las organizaciones de servicios son aquellas que no orientan su enfoque 

principal hacia la producción de productos tangibles que los compradores posee- ' 

rán en forma permanente. 

Hay dos tipos de servicios los comerciales , coy0 objetivo es  la obtención 

de utilidades y aquéllos vendidos por organizaciones no lucrativas, como igle-- 

s ias,  escuelas públicas y el  gobierno. 

Se analizarán algunos de los servicios comerciales como son: 

Establecimientos de,ventas de a l  imentos . 
rT_- 

Jw 

/ 
I I ~ ~ ~ _ l l l  I _ _ I _ _ _  
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Autotransporte público federal y, 8%. 

Hoteles y Restaurantes . '?I- 

6 

Los servicios poseen caracterfsticas distintivas que crean rews y opor: - 
tunidades especiales de Mercadotecnia. Estas características dan RW, resultado 

programas de Mercadotecnia que a menudo son distintos de aquellos ,we encon- 

tramos en la mercadotecnia de producto Entre algunas características están: 

La intangibilidad , dado que los servicios son esencialmente intangibles 

a menudo no es posible (en muchos casos resulta imposible) que los clientes -- 
prueben, sientan, vean, oigan o huelan los servicios antes que los compren. - 
Esto ejerce alguna tirantez enlas organizaciones de Mercadotecnia 8 que puede 

ser resuelta por un programa promocioanl de la compañía donde la fuerza de ven 

tas y el departamento de publicidad deben concentrarse sobre los beneficios -- 
que pueden derfvarse del servicio en vez de subrayar el servicio mismo. 

Demanda perecedera y fluctuante Los servicios son altamente perecedg 

ros y no pueden ser almacenados , también presentan una alta fluctuación. Esta 

combinación ofrece =tos a la planeación, precio y promoción a los ejecutivos - 
de ma compañfa de servicios 

Se puede concluir que la Mercadotecnia es de gran utilidad tanto para - - 
los productos , como para los .servicios. 

Pasaremos al  análisis de los servicios antes mencionados: 

Es$ablecimientos de ventas de alimentos 

Esta actividad está integrada por aquellos establecimientos que se de- 

dican ala compra y a la venta de alimentos , sean estos procesados o en esta - 
do natural , ylos que además realizan actividades de transporte, almacenamien 

to, clasificación y empaque de los productos , con el objeto de formar el enla- 
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ce entre eL productor y el consumidor. , ::c - -  - 

PnA970 existían en el pafs 288,4368 establecimientos que comercializakn 

alimentos. En 1980 la cifra ascendió a 389,695, lo que significa una tasa media - 
anual de crecimiento de 0.7% .$ 

En el perhdo considerado la crepX4/iÓn de nuevas unidades coinetciales en 

esta actividad registro un menor dinamisipo que e l  del sector comercio en general 

ya que en éste e l  número de establecimiftntos aumento a una tasa media anual -- 
de 1.9%. (Tabla'109). Sin embargo, dentro de la estructura de esta actividad des- 

taca e l  crecimiento_acelerado de los supermercados y tiendas de autoservicio , cu- 

yo número se ha mriltiplicado 6 . 6 veces . 
La ubicación de los establecimientos muestra una notable concentración, 

aunque en los Últimos cinco años e l  fenómeno ha experimentado una ligera dis-- 

minución. En 1980, cinco entidades comprendfan el 51% del total; Distrito Federal, 

21%; Estado de México y Veracruz, con e l  10% cada uno; Jalisco 7% y Nuevo León 

3%. En 1975 en esas entidades se localizaba el 54% clel total . (Tabla 110) . 
Lo anterior se debe fundamentalmente a que los establecimientos tienden 

a ubicarse en aquellas zonas donde la demanda, las condiciones de almacenaje 

y las facilidades de transporte y tráfico presentan condiciones favorables . 
€1 número de personas empleadas creció a una tasa media anual de 1.8% 

casi c.hilar a la del sectQr comercio. En 1980 ésta actividad proporcionó ocupa- 

ción a 553,500 personas, cifra que representa el 45.3% del personal ocupado en 

el sector comercio . (Tabla 111) . 
La oferta de servicio de la actividad cuantificada de acuerdo al número 

de uridades existentes muestra una evolución más lenta que e l  crecimiento de la 

población, En 1975 e l  número de establecimientos por cada cien m i l  habitantes - 
era de 506,  para 1980 esa cifra se redujo a 453 .  Las tiendas de autoservicio y - 
supermercados constituyen la excepción, ya que mientras en 1975 existían cua- 



tro comerqiios de este tipo por cada cier! mil habitantes, para 1980 esarrelación 
A <  

se duplicó. 

E n 3 9 8 0 ,  el Distrito Federal alcanzó el mayor cociente en la relación, e s  

tablecimigrrtos por número de habitanes, registrando una cifra de 663 unidades - 
por cada cien m i l  habitantes . Le siguen Veracruz con 574 , Jalisco con 442 8 Estado 

de México con 434 y Nuevo León con 338 .  

I *  

El.valor de los alimentos disponibles en los establecimientos de la activi- 

dad, ha crecido 5.8  veces, al pasar de 42,9 '66 millones de pesos en 1970 a --o-- 

2 4 9 , 3 3 3  millones de pesos en 1980. En este dltimo año, dos tipos de estableci-- 

mientos participaron con el 7lS% del valor de las disponibilidades de productos: 

tiendas de autoservicios y supermercados , con el 4 6  6% y tiendas de abarrotes 8 

con el 25.3% . (Tabla 112). 

, El gasto promedio por habitante en estos establecimientos pasó de 1 ,433  

pesos en 1975 a 3,150 e n  1980 E l  nivel más alto que se observa corresponde a - 
supermercados , tiendas de autoservicio y tiendas de abarrotes; para el primer ti- 

po de comercio correspondió un gasto promedio anual de 507 pesos, el cual se - 
elevó a 1469 pesos en 1980; para l as  tiendas de abarrotes las cifras fueron de 449 

884 pesos. 

Los precios experimentaron un crecimiento más acelerado que el  índice gg 

neral ae precios al consumidor; en 1970, el precio de los alimentos fue de - - - 
$ 487.1 ,  en tanto que el índice general al consumidor fue de $ 465.9  

El hdice de precios de los alimentos no elaborados fue mayor al de los - 
elaborados en el período 1970-1980. En los primeros fue de $ 518.2 y en los se- 

gundos de $ 413.2 . Esto se explica principalmente por la implantación de las -- 
políticas de fomento a la producción agropecuaria adoptadas por el Estado, que 

tendieron a incrementar los ingresos de los campesinos al elevarse los precios 



.-. La.Wversión anual de la actividitd creció a una tasa media prp& del 

17,4%, alcanzando e n  1980 una cifra d2 6,140.1 millones de pesos. f 

1 Las ventas brutas se multiplicaron 5.5 veces 8 ai  pasar de 38 *@l mi- 

.> % * Ilonec; de pesos, e n  1970, a 211,905 millones de pesos en 1980. . t% 

I .  TIENDAS DEPARTAMENTALES 
9 

.Se analiza e l  papel que desempeñan las tiendas de departameígos es- 

pecializados por líneas de mercanclas , que venden en farma directa ai consu- 

midor muebles, enseres domésticos y prendas de vestir y accesorios exclu-- 

yendo comestibles . . 
El número de tiendas departamentales existentes en el país crece en 

forma conservadora, pero similar a la dinámica del total de establecimientos 

del sector comerdo; a s í  lo demuestran sus tasas resistradas en 1970 y 1980, 

años en que ambas variables alcanzaron un crecimiento de 2 y 2.1% de prome- 

dio anual , respectivamente . 
El número de establecimientos que conforman el grupo seleccionado - 

muestra una tendencia a reducirse , tanto en relación al total de establecimien 

tos del sector comercio, como al total de tiendas departamentales 8 acentuán- 

dose en este Último caso, al  pasar de un 42.2% en 1970, a un 35.8% en1980. 

(Tabla 113). 

En la tabla 114 se observa que la distribución geográfica de las tien- 

das departamentales está directamente relacionada con la distribución de la 

población y del ingreso en e l  territorio, por lo cual se les localiza principal- 

mente en las áreas urbanas de mayor densidad. Así, en el aspecto geográfico, 

cinco estados de la República concentran en promedio el 50.4% del total de -- 
tiendas departamentales durante 1970-80, procentaje que alcanza un 56.7% en 

el último año. 



€ . a  Distrito Federal concentrJiaWedor de una cuarta parte dewotal - 

de estahleicimientos de la actividad, aliteque esta participación tiende .a dis- 

minuir, ya que la mencionada entidad -prendió el 26.3% del total e n  1970, 

porcentaje que se estima se ha reducid&al 24.4% para 1980 . A la inversa , - 
1- es-Bdos de Nuevo León, Jalisco, Puebla y el Estado de México increme5 

I a n  su -participación e n  el total de tiendris , de lo cual deriva ma mayor con- 

cenWaciÓn por parte de los cinco estados mencionados. 

€.n cuanto a la distribución geográfica de las ventas realizadas por - 
ías Siendas departamentales, los mismos cinco estados absorbieron en pro- 

medio el  73.7% del total durante 1970-80, lo cual muestra un grado de con- 

centracián para esta variable en relación con e 1 número de establecimientos 

aunque se aprecia una tendencia a reducir esta participación, la cual varia 

del 76.9% registrado en 1970, al 70.6% en 1980. Dentro de esta disminución, 

jue-ga un papel relevante el Distrito Federal, cuya participación en las ven- 

las  totales decrece de un 59.4 a 42.2% en los años señalados. 

Pam conocer la oferta del servicio que presentan las tiendas depar- 

jarne-njales 4 se comlacionó el nfmero de establecimientos con que cuenta 

casta e : w d  federativa con el respectivo número de hogares 8 obteniéndose 

asf un :pararama regicnal de la disponibilidad relativa del servicio, la cual 

es s.&s;zeptible de compararse con el promedio a nivel nacional. 

.&3.í# anivel nacional se observa una disminución relativa de la ofer- 

w.8 -ya que e l  índice hogares/tiendas aumenta con una tasa del 1 9% en pro- 

m&i!& anual entre 1970-80, que se origina por un mayor crecimiento de la 

Pablac-.i,án en relación con e l  nhero  de estalbecimientos. 

Las entidades cuya oferta supera al promedio nacional, son e l  Dis-- 

~ i t o  .Federal, Baja California Norte Coahuila y Nuevo León. Con una dispo 

nibilidad similar al promedio nacional se encuentran los estados de Jalisco, 
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Pueble p &#maulipas. destacando la di*ica del primero de ellos ergeuanto a su 

\ crecimie&o en el perfodo analizado. \ 

P@ s u  parte, las entidades cuya oferta es menor que e l  promedio nacional , 
. -. señalandWlos casos más representativos, son Darango, Guerrero, Estado de Mé- 

cia  , M i a c á n  y Tabasco; aunque debe señalarse que las restantes entidades de 

la RepÚb?%a (no incluidas en los niveles alto y medio), se ubican también en este 

rango . 
\ 

Si  se considera la disponibilidad que promedian las cinco entidades mencio 

nadas en e l  nivel inferior, se observa una creciente reducción en la oferta relati- 

val del servicio, ya que su fndice pasa de 42.2 a 64.5 miles de hogares por est2 

blecimientq entre 1970 y 1980. (Tabla 115) . 
Las ventas promedio por establecimiento a nivel nacional han registrado un 

acelerado crecimientor al pasar de 2.4.8 millones de pesos en 1970, a 89.4 millo- 

nes de pesos en 1980, con una tasa de'crecimiento del 13.7% promedio anual. 

Unicamente tres entidades, Jalisco, Edo. de México y Distrito Federal, 

se ubican en el nivel superior al promedio nacional de ventas por establecimien- 

to. El nivel inferior, para el caso de los estados incluidos en la tabla, sus ven- 

tas promedio se encuentran un 57.7% por debajo de dicho promedio, lo que con- 

trasta con los estados del nivel superior, que lo rebasan en.un 76.8%. (Tabla 116) 

Por loge se refiere a.los precios, la actividad ha registrado niveles de in 
- 

flación superiores al índice de precios a l  consumidor e n  un 6.0% ya que, en pro- 

medio, los índices de precios delas prendas de vestir y de los muebles y enseres 

domésticos registran un crecimiento del i7.7% anual entre 1970 y 1980, contra un 

16.7% del índice general de precios al consumidor. 

Las tiendas departamentales muestran reducciones en el personal ocupa- 

do con una tasa promedio anual del 1.2% entre 1970 y 80. Esta reducción en el - 
nivel de.ocupación se ace&& para e l  caso del grupo seleccionado, registr8ndo- 

Fy 



se un deccsnso del 2.0% anual en prornFpio durante el período seEala&b. (Tabla 117) 

! + 

- 1  AUTOTRANSPORTE PUBLICO FEDERAL 

El autotransporte es el  modo que moviliza personas y bienes m'iediante vehf- 

culos automotores a través de los caminos nacionales. Su accesibilidad a los espg 

clos geogrdficos , flexibilidad, facilidad' operativa y menores requeri&kentos de in- 

versión en d.ación a otros modos de transporte , le colocan en una adición sobre- 
o 

saliente dentro del Sistema de Transporte Nacional. 

En 1980 , operaban 2 , 518 sociedades del servicio de carga del autotranspg 

te público federal (AWE.), de las cuales 1,460 realizaban servicio de carga regu- 

lar, 949 de carga especializada y 109 de carga varia. 

En el ATP€ de pasajeros , por su parte, existían en el mismo año 466 emprg 

sac con a €iota vehicular de 24,910 unidades . (Tabla 118) 

Se estima que e n  1970 e l  ATPF ocupaba un poco menos de 220  m i l  trabaja- 

dores # cantidad que se incrementó en 158% en once años , al alcanzar una cifra - 
de 568 mil empleados e n  1980, lo que aunado a los 1.5 millones de empleos indi- 

rectos que se estima genera e l  ATPF, significa que en esta actividad participan - 
un poco mds de dos millones de personas, imprimiéndole al ATPF una importancia 

particular como fuente de generación de empleos y de distribución del ingreso. 

En 1980, el ATPF obtuvo ingresos por 155 m i l  millones de pesos 4 de los - 
cuales e l  servicio decarga participó con el 67.5% y el de pasajeros con el 32.5% 

En ese. año se estima que los ingresos del ATPF de carga fueron cercanos 

a los 105 lprFl millones de pesos; e l  53% de ellos lo generaron los camiones, mie2 

tras que el restante 47% correspondió a los tractocamiones . (Tabla 119) 

Los ingresos alcanzados por ATPF del servicio de pasajeros durante 1980 

ascendieron a -50 m i l  millones de pesos; el  servicio de segunda clase generó el 

62% de.esa cifra, siguiéndole en orden de importancia el serviciqJe primera cla- 
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se con 26%, ei mixto, ei exclusivot& &iismo y otros, con ei 12% res~Snte. - 

(Tabla 13Q). 

Para 1980 se estima que el ATPFlgenerÓ utilidades brutas por 25869 - 
millones de pesos, que representan el 16.7% de los ipgresos totales. 

BOTELES Y RESTAURANTES . 
’ El perfil de hoteles y restaurar,t&s comprende el conjunto de instalacio 

nes, establecimientos y empresas dedicadas a la prestación de los servicios 

de alojamiento temporal y a la preparación de alimentos y bebidas. Esta deli- 

mitación obedece a la estrecha correlación existente entre ambos servicios y 

el desarrollo de la, actividad turística, en e l  cual tienen una destacada parti- 

cipación. 

E l  número de establecimientos de la actividad en su conjunto (hoteles 

y iestaurantes) , ha registrado un crecimiento relativamente bajo durante 19 70- 

80, años‘ en los cua’les su tasa se incrementó a un promedio del 2.5% anual. 

La construcción de sitios de alojamiento resulta ser la variable más dinámica. 

pues aumenta .a un ritmo anual del 5.9% en el período. (Tabla 121). 

De acuerh con las cifras correspondientes a 1979, la actividad hote- . 

lera se concentra básicamente en cinco entidades federativas que comprendían 

e l  40.4% del total de estab1ecimiantos:’Jalisco 8.9% Veracruz 8.8% ; Distrito - 
Federal 8,6%; Guerrero 8.3% y Baja California Norte 5 08%. 

Asimismo,  a l  considerar la distribución geográfica del total de habita- 

. ciones, destaca que solo cinco entidades concentran el 48.3%, siendb los -- 
más relevantes el Distrito Federal con un 14.9%, Jalisco con el  10.1% y Gue- 

rrero con 9.7% Les siguen en importancia Veracruz y Baja California Norte 

con e l  8 .l% y e l  5.5% , respectivamente. 

Por s u  parte, la actividad restaurantera se concentró fundamentalmen- 
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te en b&s?&ntidades, las cuales constP-d&n el 36.9% del total, destka el Dis- 

trito Fedem1 con un 21.3% . siguéndole Jcplisco y Veracruz, que agrupan el 15.6% 

de los es&blecimientos.registrados en 1979 . i 

. EkYimportante señalar que para 1980 se estima que los establecimientos 

hotelerosGbrepresentaron alrededor de un '80% del total, lo que manifiesta su -- 
predornir2Q';sobre otras formas de hospedaje; les siguen los moteles 8 con un -- 
9.4% y las casas de huespedes con un 6.5%. 

1 

I 
En cuanto al origen de la inversión, es significativo e l  Predominio del 

capital privado, que para 1980 significó alrededor del 92.0% del total, corres- 

pondiendo el resto a la inversión pública. Además , se estima que la inversión 

\ 

en alojamiento en ese mismo año se dirigió a la actividad hotelera en un 65.6% 

del total y en un 17.1% para los restaurantes. 

La capacidad instalada para el alojamiento temporal, la cual se mide - 
en relación a la disponibilidad de camas ani-ales en el país, creció durante - 
1970-80 a una tasa anual del 5.8% al. pasar de 96.9 milones de plazas o€recJ 

das, a 169.6 millones para el período señalado. (Tabla 122) . 
En 10 referente a los precios durante 1975-80, las tarifas aplicadas en 

hoteles y moteles se incrementan en un 151.2%, que resulta inferior al creci- 

miento de los precios de la economía en su conjunto, el  que registró para el 

mismo periodo, un aumento del 169.3% . 
- 

En forma complemntaria , s i se cons ideran los precios de un co njunto 

de bienes y servicios turísticos seleccionados, cuyo aumento fue del !66,3% 

entre los años mencionados, se observa una mayor similitud con respecto al 

comportamiento del índice general de la economía. 

Por su parte., los precios de los restaurantes aumentaron en un 177.1% 

en el período , superior al  índice general de la economía . 
El empleo generadosrí'alojamiento y restaurantes 

(Tabla 123). 

creció entre 1970 y 



1980 a uncrasa del 7.0% promedio anuzP; hasta alcanzar 483,438-pmq@nas ocu- 
I 

padas e n  11:80. t :I 

Cabe señalar que e l  empleo generado por la actividad durante .)es prime- 

ros- cinco años de la década de los setentas, mostró un crecimiento d& 9.1% en 

promedio anüal, lo cual contrasta c a ~  e l  segundo quinquenio en que @#!anzÓ una 

¡ 

o 

.7. tasa media del 4 -8% anualmente (Tabla 124). Fl ' f  

La inversión total en el alojamiento creció a una tasa promedio. del 18 . 8% 

durante e l  período de 1970-80, lo que originó que ésta se multiplicará en 4.9 ve- 

ces a precios corrientes, en relación con el primer año (Tabla 125) 

P U B L I C I D A D  

niendo 

La publicidad es otra de las ramas que se analizará en este estudio, 20- 

especial importancia a los gastos de publicidad en la televisión. 

"la publicidad se compone por todas las actividades involucradas en ?a 

presentaciin hacia un grupo de un mensa e impersonal, oral o visual , patrocins 

do abiertamente acerca de un producto, servicio o idea. Este mensaje llamado - 
anuncio, es  diseminado a través de uno o más Aeddos y es  pagado por un patro- 

cinador identificado" (44) . 
El mco propósito de la publicidad es  vender algo, un producto, un ser- 

vicio O una idea. Dicho de otra manera, la meta real de la publicidad es  una -- 
comunicación efectiva. Esto e s ,  e l  efecto Último de la publicidad debe ser mo- 

dificar las actitudes y el comportamiento del receptor del mensaje. 

En la tabla 126 se ve de una manera muy general el  grado de co ncentra- 

ción de la Industria de la radio para e l  año de 1979.  Así, el 66% de las esta-- 

ciones de AM son controladas por las ocho cadenas radiofónicas más importan- 

tes. E n  e l  caso de las estaciones de FM la concentración es menor, ya que 6s- 

tas mis.mas cadenas controlan tan sólo e l  26% del total de las .estzciones. 



En'ila tabla 127 se presenta laddGte de producto que con mayor&ecuencia 

se anuncia por los principales canales de la televisión, entre ellos es$án: bebi- 

das alcohólicas 8 tabaco, refrescos, etc. 

,Y+ I .  
1 a 4 

En el contenido correspondientes a la programación televisiva se desta- 

ca una diferencia entre los de origen para estatal y privado, Los programas de 

la televisión privada se componen de seqies filmadas , telenovelas y varieda- 

des 8 e n  ese orden; mientras que e l  canal 13 difunde en mayor proporción mate- 

rial de tipo cultiiml. (Tabla 128). 

En lo que se refiere a la penetración de la TV a nivel regional, en la -- 
tabla 129 semuestra e l  mayor porcentaje se encuentra ubicado en el Distrito Fe- 

deral. En segundo'lugar, destaca el Estado de México, seguido de Jalisco y Nu2 

vo León. La penetración registrada por tele-hogar en1978, alcanzó 3 7 millones 

en promedio por canal. Es importante destacar la decidida participación del Es- 

tado en la actividad, pues de 12 a 7% que representaba en 1975,  pasa a participar 

e n  la penetracibn por tele-hogares conun 29.9% del total de 1978 

En esze trabajo se analizan básicamente los gastos publicitarios realiza 

dos e n  los años de 1981, 1982 y 1983 y el  primer trimestre de 1984. 

A trave de los gastos publicitarios se puede determinar cuales son las 

empresas lideres dentro de cada giro. 
- 
Los g h s  seleccionados para efectos de este trabajo son Bancos: cerve- 

zas: autom6viles 8 camiones y camionetas; brandies y cogñacs; almacenes: tien- 

das de autoservicio: cigarros; detergentes y detergentes especiales; revistas: 

calzado y zapatEriás: refrescos: panes y pastelitos: shampoos y botanas entre - 
otros s I 

A continuación se analizarán Únicamente aquellos giros que realizan un 

mayor desembblso en publicidad en los años anteriormente n-.encionados Estos 

giros se describen, de acuerdo a su monto, en forma descente y dentro de cada 
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L 3s: - -. - 
uno de ellos 8 que empresa o marca apmto un mayor gasto. 

Para 1981 se presenta la siguien:e situación: 

1) Bancos cuyo monto total asc iesde a $ 799'900,690 conformado éste por 

15 bancos, de los cuales  los hue más gastaron e n  publicidad fueron -- 
Bancomer (338'884,390) # Banamex (150'380,820) y Banrural (53'521,610) . 

* 2) -mezas siaido s u  monto c k  5 796'095,030 el  cual esta integrado por 

9 marcas , las principales fueron Carta Blanca (177'239,550) 8 Superior 

059'605 , 730) y Corona de Barril (146'871.270) 

3) Automóviles, camiones y camionetas con un total de $ 638'371,380 y 

esta compuesto por 9 marcas, las más importantes de acuerdo a su  - 
gasto publicitario fueron Volkswagen con 140'282,200;. Chrysler con - 
117'798,130 y General Motors con 114'852 - 4 5 0  

. 4) Periódicos con  un total de $ 579'665,210 compuesto porJlperiÓdicos - 
' de los cuales  los de mayor aporte fueron. El Heraldo (127'248,420) 8 

t 

Excels ior  (104'316,220) y Novedades (100'425,210) . 
5) Brandies con un monto de $ 532'277,050 lo forman 10 marcas, entre - 

'éstas las de mayor aporte ectan Presidente 142'786,810) 8 Viejo Vergel 

(119'245,030) y Pedro Dmecq (110'224,560). 

y 6) Almacenes con  un gasto d e 3  489'407,020 formado por 11 almacenes de 

los cuales  los de mayor importancia Cía. Hermanos Vázquez con --- 
199'720,180; Puerto de Liverpool con 90'622,240 y Suburbia con --- 
48'702,880. 

7) Tiendas de autoservicio coy0 gasto fue de $ 280'753,510 constituido 

principalmnte por Comercial Mexicana con 90'314 , 840 Blanco con -- 
81'927,860 y Aurrera con 51'861,300 siendo éstas las que mayor gasto 

tuvieron de las siete que conforman e l  total. 



.'8)'T@igariros con un total de $ 2 6 m 0 6 , 4 2 0  compuesto por 9 masas, de los 

cu&les destacan Viceroy (52'850, 250) , R a v g h  (44'815,290) y Marlboro -- 
r 

(3 7'718 , 900) 

S)*&tergentes y detergentes especiales con un Inonto de $ 299'5078290 

in#grado por 10 marcas , si  endo las más importantes Ariel (40'951,020) 

Fuerza Viva (31'214,600) y Axión (28'474,040) 

IO)#Revistas con  un gasto de $ 211'499 8 700 constituido por 9 revistas 8 - 
I 

sobresaliendo Magicuento con 61'585,370, Claudia con 34'809,290 y -- 
T.V. novelas con 28'504,760.  

/ 

\ 

En el año de 1982 se observo lo siguiente: en  gastos por publicidad: 

1) Bancos,  s iendo s u  monto total en gastos publicitarios de - - - - - - 
j 

I 

1'993,417.288 integrandose éste por 16 bancos, entre los cuales  sobre - I 
1 , 
I salen por s u  mayor participación: Bancomer 827,566.752 Banamex - - - - 1 

1 I 

7 7 0 , 3 9 4 , 9 7 0  y Art erican Express 154,390,390 (Tarjetas de crédito). i 

2) Cervezas con  un monto de 1313,633,029 , formado por: Cervecería -- 
Cuauht6moc con  750 8 663 8 046; Cervecería Moctezuma con 399 8 771,520 y 

Cervecería Modelo con 163,198.463. 

3) Autom6viies , camiones y camionetas gastando un total de 1043 4 323 , 676 

compuesto por nueve marcas 8 destacando: Chrysler 378 ,187 ,500;  Volkswa- 

gen 223,091,463 y Ford Motor 167 ,406 ,986.  
c 

4) Cigarros con i # 0 2 5 8 5 1 8 8 8 0 5  conformada esta cantidad por once marcas 

siendo las de mayor aportación: Raleigh 253,108,270;  Vicerroy 227,048,120 

y Malboro 110,947,100 

5) Almacenes con un total del,O14,074,177 compuesto por once aimace-- 

nes  siendo los de mayor aporte: Cía. Hermanos Vázquez 4 4 7 , 6 5 3 , 2 7 0 ;  E l  

Puerto de Liverpool 221,235,816 y Suburbia 94,864.126 

6) Brandies cuyo m ó i  ascendió 911,533 , 763 conformado por diez marcas 
-4 

P 
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de jibs cuales las de mayor gastc"fueron: Presidente 404,15~,P& Pedro 

Dorhecq 200,777,100 y Bobadilk 103 etiqueta negra 152,684 #9?30 

7) Periódicos formado con un total de 750,286,869 con quhceseriódi- 

- cos de éstos los tres más importantes,'en cuanto a l  gasto resckado - 
fueron: Novedades 125,816,500; Excélsior 117490,289 y el Unt*rsal - 

I 
I 

- 

8) Detergentes y detergentes especiales con 658,053,lOO dest&ando; 

Fuerza Viva con 135,307.270; Ariel 110, 101.070 y Suavitel con 96,717 

5 9 0 ,  siendo estas tres marcas las de mayor gasto de las diez que for- 

man el  total. 

9) Panes y pasteiitos con un monto de 606,978,810 . De las cinco mar- 

cas que lo componen tres son las que predominan: Bimbo 314,952,860; 

1 
Marinela 248,354,980 y Suandy 22,769.770 1 

10) Botanas con 594,1260320, integrada ésta cantidad por: Barcel 344, 

165 , 210; Sabritas 24 7 , 068,810 y Mafer 2 , 892 , 800. 

Para el año de 1983 sucedio lo siguiente: 

1) Bancos con un gasto publicitario de 5184'572,400 y10 conforman 13 -- 
bancos , de ~ O S  cuales 4 ~ O S  de mayor gasto fueron Bancomer - - - - - - 
(1823'711,000) , Banamex (1298"989,530) y Carnet (tarjeta de crédito) con - 
405'160,0900 

2) Almacenes su gasto de $3583'630,990 y lo integran 11 almacenes siea 

do /los de mayor aporte Cía. Hermanos Vázquez (1727#025#500) Puerto de 

Liverpooi (470'865,520) y Sear Boebuck (333'365,150) 0 

3) Automoviles 8 camiones y camionetas con un total de 3351,011,330 y esta 

compuestopor 6 compañías ,las más importantes, de acuerdo a su gasto - . .  

. publicitario estan Vdkswagen de México (832'469,510) 8 General Motor 
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, < & m ~ ) l e t  (808'557,900) y Ford i$otor Company (749'885,210) +J*, 

atanas con un total de 2396'582,300 compuesto por 3 marcas unica- 

meirte Sabrltas ~530'355 ,6001 Barcel (768'316,750) y Mafer (98'009 ,950) 

5)'"Discos con un monto total de 2187'112 8 790 lo forman 12 marcas , entre 

ésSgs In & mayor aporte CBS con 430'244,720; Melody conk23'483,410 

y Mussart mn 296'986,500. 

6) ?letergentes y detergentes especiales siendo su monto de 2181'211,450 

formado por 9 marcas de las cuales ias más importantes Ariel (588'479, 

720), Fuerza V i m  (413'078,320) y Salvo Plus (297'836,040) . 
7) Brandies con un gasto publicitario de 1934'641,020 y que esta integra 

do por 7 marcm y las de mayor aporte; Presidente (1054'696,500), DDn 

Pedro (723'621,930) y Bobadilla 103 etiqueta negra (56'933,900) 

\ 

8) Cervezas stendo s u  monto, en gastos publicitarios 8 de 1825'251,260 

el cual esta integrado por 3 empresas cerveceras Cuauhtémoc (971'243, 

349) 8 Modelo (498'702 010) y Moctezuma (355,305 , 910) 

9) Cigarros con un gasto publicitario de 1766'981,200 que lo forman 10 

marcas de Qstaa €as de mayor desembolso fueron.Ralei gh (342'290#000) 8 

10) Shampoos su monto asciende a 1757'239,830 compuesto por 17 mar- 

cas, de las cuales sobresalen Alert (286'788,740) , Splendor (220'956, 
- . 

600) y Caprice (210'463,860) . 
Para e l  primer trimestre de 19€?4 (información disponible en el momen 

t o  de recabar la información para e l  trabajo) se realizaron las siguien- 

- 

tes desembolsos en publicidad: 

1,- Almacenes, con un monto de 1,448,929,040 el cual se integro por - 
ocho marcas 8 de las cuales las principales fueron: Cia a Hnos --- b 
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i Pa&io de Hierro 91 8 780 ,660  . i 
2. . - .~) iscos,  con un total de 1,048,753.730’el  cual  se compone de nut?%$ marcas 

y de éstas las más importantes de acuerdo a su gasto publicitari&ueron: - 
1 

- discos  CBS con 194,203.700,  Melody 191,459,820 y Poligram 15€! 

3,- M n c g s ,  cuyo monto fue de 994,159,490 y se compone de diez maq&s de las 
9 

guaies las más importantes son: Bancomer con 394,581,500;  Banmtex - - - - 
22i,07O895O y Banca Serffn 99 ,831 ,300 

4 ,e Au$om&iles # Camiones y Camionetas , c o n m  total por gastos puhlicitarios 

de 726 ,703  . 659 , compuesto por ocho marcas de los de mayor aporte fueron; 

Ch-ysier de México con 198,417,270,  Nissan de México 168,063,350 y -- 
Ford Motor Company 12 7,134 , 820 . 

5, -  Botanas siendo su monto de 677,525.00 el cual  lo forman 2 marcas siendo - 
estas Sabritas con  425,150 . O0 y Barcel 241,825 . O0 por concepto de gastos 

publicitarios . 
6 Brandies , cuyo monto total para el trimestre fue de 634 8 998 8 660 el cual lo - 

formaron dos marcas; Dan Pedro con 341,779,860 y Presidente con 293,218.800 

7~ Cervezas 4 el monto total por gastos publicitarios que le correspondio a este - 
producto fue de 580,219,900 integrado por tres cervecerías las cuales  aporta- 

ron 241,410,490 (Cervecería Cuauhtémoc) 191 # 550 # 00 (Cerveceri‘a Modelo) y 

147,259,410 (Cervecería Moctezuma) 

8.- Shampoos, su monto por pagos publicitarios fue de 509,137,480 integrado -- 
pcx 13wíarcas de las cuales  al gasto publicitario realizado fueron: Alert  con 

904629,3008 Caprice 8 0 , 6 9 2 , 5 0 0  y Splendor 75,451.000. 

9.- Detergentes y detergentes especiales con un total de 7 6 6 , 3 2 8 , 2 5 0  integrado 

, por 9 marcas, las más importantes fueron: Ariel con 197 ,425 ,0008  Fuerza - 
Viva 1 3 2 , 2 6 5 , 0 0 0 ,  y Axión con 127,420.000 

10.- Cremas para la piel, cuyo monto total fue de 369,418.500,  el cual  lo con- 
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orma@cinco marcas de las cuales las que gastaron más e n  w l i @ d a d  f 
eror.: Pnds con 135 ,939 ,000 ,  F i i v a  117#104.500 y Vasenol 67,5$$.000 -P 

durante e l  primer trimestre de 1984. A?.c, 

- (Tabla 130). 1 

1 

’ En la tabla 131a se aprecian las marcas quz invirtieron mayor ca@&dad 

de dinero en  anuncios pasados e n  la T.V. e n  el año de 1981, asf conicYe1 I +* - a 

ntmero de spots y rating que obtuvieron. B 

A continuación se describen las tres marcas de mayor inversión e n  cada 

mes del año  mencionado con s u  número de spots y s u  rating. 

En enero est&: Cla. Hnos. Vázquez cuya inversión fué: 26,0940190,  

614 spots y un rating de 4 , 4 4 7  personas; Viejo Vergel 12 8 6 0 3 , 7 3 0 ,  187 -- 
spots y un rating 2 , 0 0 3  y Bancomer con 1.1 , 585 ,450  spots 243 4 rating 1943 - 

Febrero, se encuentran: Presidente , Viejo Vergel y Carta Blanca con 19 

413,000; 13,878.000; 13,618,850 de inversión, 186,158; 203 de Spots Y --- 
2,812,  2,112 y 903 de rating. 

Marco: carta Blanca, Cfa. Hnos. Vázquez y Vidaminas con 23 ,153 ,040;  - 
2 2 , 4 7 7 , 9 7 0 ;  19,166,880 &:inversión; 285; 639;  236  de Spots y 1,154; 3913 Y - 
1858 de rating. 

Abril: Superior, V-iejo’vergely Bancomer con 2 0 , 0 5 6 , 4 2 0 ;  19 ,795 ,200  -- 
y 15 ,567 ,030  de invers:i6n;-350;-152; 293 de spots y de rating 3 , 3 9 3 ;  2 ,358 ;  1,217 

- 

Mayo: Cfa ,  Xnos . ’Wzquez ,  Excélsior y Bancomer con 318762,300; 18,991, 

de rating. 

Junio: C l a ,  Hnos~. Vbzquez , Vidaminas , y Carta Blanca con 2 3 , 0 8 9 , 2 6 0 ;  -- 
19,379,260;  18 ,790 ,960  de inversión 656; 504 y 268 de spots y 2,515; 3 , 7 7 8  Y 

. .  

1496 de rating. 
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*lie: &peri&, Vidaminas # y el iId3ldo de México con: 21,045 ,@o; --- 
19 9 '6,876y 18,393,200 de inversión; $02; 524 y 585 de spots y 3,7!52; - - 
, -7 

- ,  4,167; 2,252 de rating. 

. Agosto: Cía. Hnos. Vázquez, Bancomer y Corona de Barril con 2W68,890 

14,967,450y 14,880,600 de inversión, 1,143; 349; y 237 de Spots y 51;'5436 --- 
1, 797 y 721 de rating. 

1 

* 

Septiembre: Bancomer, Cía. Hnos. Vdzquez y Corona de Barril ccm: - - - 
18,833,300; 17,951,270: y 17,198.100 de inversión, 357; 640; 242 de spots y - 
1,904; 2,299; 905 de rating. 

Octubre: Corona de Barril 8 Bancomer y Banamex con: 29,345 8 600; 21 8 084 . 
000; 21,047,700 de inversión 35'9; 369 y 164 de spots y 1,864; 1,875 y 1,106 de 

rating. 

Noviembre: El Heraldo, Banamex y Excélsiór con 20,399.290; 20,265,600; 

18,798.700 de inversión, 779,311,440 de spots y 879; 1,363 y 975 de rating. 

Diciembre: Cía. Hnos. Vázquez, Comercial Mexicana y Banamex con 35 ,388 

820; 31,030,740 y 30,241.750 de inversión, 1,094; 351; 255 de spots y 38117; -- 
2 ,395; 838 de rating, respectivamente 

En base a estos datos, se observa que Cía. Hnos. Vázquez y Bancomer son 

.los que mantuvieron su inversión en los primeros lugares # Cía. Hnos . Vázquez - 

:.siete meses y Bancomer seis Meses. 

La inversión que realizaron las principales marcas, para el año de 1982 en 

-anuncios pasados en T .V. D .F. fue de le siguiente manera . (Tabla 131B) 

Para los meses del año 1982 las marcas que ocuparon los primeros lugares 

en cuanto a la inversión realizada en sus diferentes productos fueron: 

. .  Enero: Bancomer (tjta. de crédito) con 24,783,410, rating de 1937 y -- 
spots 370, cía.  Hnos. Vázquez (Almacén) 24,453,340, rating 



i 1730 y spots 370; Bancomer (Inversión) 18,850 , 360 , ram-g 1514 +: - 

y spots 195 . 
Febrero . Superior (Cerveza) con 23 , 743 , 690 , rating 2331 , spots 244; -- 

Banamex (institución) 22,662,980 , rating 2780 # spots 217; Ban 

comer (tjta. de crédito) * '  20,917,270 , rating 1836, spots 294. 
"1 

Marzo - Chrysler (Institución) con 27,936.200, rating 2,265 y spots -- 
164; Banamex (Inversión) 22 f591#500f rating 2,136, spots 174; 

Cía. Hnos. Vázquez (Almacén) 21,760,380, rating 4,033 y -- 
Spots 6430 

Abril . Bancomer (Si caja permanente) con 29,212.260, rating 2,538 - 
spOts 270; Banamex (inversión) 26 , 713,500 8 rating 2 ,013 8 spots 

189; Don Pedro (Brandy) 21,939 , O00 , rating 1 , 053', spots 880 

. K2 Modular (Línea Electrlnica) con 42 , 934 , 650 , rating 4 , 682 Mayo 

y spots 639; Cía. Hnos. Vdzquez (Almacén) 33,021,450, ra- 

ting. 6 , 211, spots 842; Excélsfor (Periódico) 29 , 704.539 , - 
rating 3,092 y spots 514. 

Superior'(Cerveza) con 68,105,980, rating 1,563 y spots --- 
519; Coca Cola Refresco) 60,423,900, rating 3133, spots, 

424; Carta Blanca (Cerveza) 59 , 860 , 960, rating 3 , 325 8 -- 
- 

spots 536. 

julio . Coca Cola (Refresco) con 43,477.00, rating 3,813, spots 339; 

Cía. Hnos . Vázquez (Almacén) 43,014 , 860, rating 6 , 692 8 --- 
spots 981; Presidente (Brandy) 40 8 960 8 990 8 rating 8 2 8 641, spots 

282 . 
Agosto , Cía. Hnos. Vázquez (Almacén) con 56,781,850, rating 6,533, 

spots 1,256; Presidente (Brandy) 53,141 , O00 , rating 2 , 741 , -- 



;," 3 @ ~  spots 256; Bancomer (tjtusL*.de d d i t o ) ,  rating 1,0308 s:wts 218 

Septiembre; 

''. 
Presidente [Erasdy) '50,418,100 8 rating 2 ,110, spots 24:; Chrys 

ier (institución) 42 , 716 , 500 , rating 1,895 , spots 141;  fa. l inos. 

\ 1' Vázquez (Almacén) 4 0 , 0 8 5 , 7 0 0 ,  rating 4 ,2908  spots 712. 

Octubre a , *  . Presidente (Brandy) con 7 4 , 6 2 6 , 2 0 0 ,  rating 3 7 4 4 ,  spots , 365;  

I 1 cfa. Hnos. Vázquez bimacenes)  6 5 , 2 8 9 ; 2 5 0 ,  rating 781158 -- 
- spots 1,310, Banamex (Institución) 428411.2008 rating 3,4148 - 

! Spots 369. 
- 

Noviembre Presidente (Brandy) con 8 2 , 3 6 6 , 2 0 0 ,  rating 3 , 4 9 4  , spots 382;  - 
Banamex (institución) 59 ,887 .900 ,  rating 3 , 4 0 3 ,  spots 376 Li l i  

Ledy (Juguetes) 55 ,938 .500 ,  rating 8 , 2 2 9  8 spots 953. 

m.iciembre * L u i  Ledy (Juguetes) Con 141,936,000,  rating 17 ,836 ,  Spots 1,559 

Cfa. Hnos. Vázquez (Mueblería) 105 ,620 ,200 ,  rating 8 , 2 4 9 ,  -- 
spots 1979; E l  Puerto de Liverpool (Almacenes) 6 4 , 9 3 6 ,  310; ra- 

ting 4 ,8698  spots 6450 

Con el aná l i s i s  anterior se puede saber e n  forma más especff ica  cuales  

son  las marcas y productos que ocupan un lugar preponderante e n  anuncios pa- 

&os e n  T.V. D.F.  en  los diferentes meses de 1982 y con ello la superioridad 

[Comercialización, Financiero # Liderato) que muestran sobre las demás marcas 

:y productos. 

Cla.  Hermanos Vázquez (almacén) con 94'581,000 8 rating 3475 y 389 - 
spots; Don Pedro (brandy) con 86'228,170, rating 1565 y 89  spots. 

Sep t ie m bre Cía.  Hermanos Vázquez (almacén) con 182'503,500, rating 2535  

y 411 spots; Presidente !(brandy) con 154'979.310, rating 2388 y 

218 spots; Don Pedro (brandy) con 104'927,470, rating 2102 y - 
110 spots. 
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y 482 spots: Presidente: (Brandy) con 153'765 780 , ratin&2392 

y 216 spots; Banamex (Lnv&siOn) con 132'183,440 , rating- 1304 

y 155 spots. 

Noviembre * Banamex (inversión) con $84'183,340 , rating 4117 y 4 3 6  spots # 

ck. Hnos. Vázquez (alrnhén) con 228'196,000, rating 4242 

y 735 spots: Presidente (bandy) con 179'738,200, rating 2318 

y 1 9 5 q o t s  . 
Diciembre - Lil l  LRdy (juguetes) con 315'696,000, rating 5 , 4 8 6  y 752 --- 

Spots; Cía. Hnos a Vázquez (almacén) con 291'174,830 rating, 

4 , 0 3 8  y 884 spots: Presidente (brandy) con 210'652,300 rating . 

I 

2,471 y 213 spots O 

Para el primer trimestre de 1984 la situación fue la siguiente: (Tabla 131d) 

Enero - Cía. Hnos. Vázquez (almacén) con 420'058,330, rating 7 , 4 9 0  y 

18334 rspots; Presidente (brandy) 146'069,300, rating 2 , 8 4 7  y 164 

spots; Don Pedro (brandy) 103'660,250 rating 1,452 y 74 spots. 

I 

pebr@rO . CZa. Hnos. Vázquez (almacén) con 298'114,500, rating 5 , 3 3 0  y 

999 spots: Don Pedro (brandy) con 165'219,610, mting 2,210 y - - 
145 spots: Banamex (inversión) con 121'837,390, rating 1,684 y 221 

spots . 
Mar& Cfa. Hnos Vázquez (almacén) con 354'812,750, rating 7,112 y -- 

spots: Novedades (periódico) con 97'456,750,  rating 2 , 5 3 3  y 222 

spots . 
De la información anterior se concluye que quienes realizaron el mayor - 

gasto publicitario e n  los años 1981, 1982 p 1983 y el  primer trimestre de 1984 fug 

ron Bancos 8 almacenes , automóviles, camiones y camionetas 8 bebidas alcohóli- 

cas 8 detergentes 8 entre otros . 



A m 6 s  del desarrollo de la iinrt#!ttigación que se hizo S O ~ % ~ % & O S  publi- 

citardos se observó que en algunos cazos, la publicidad varía de acuexgo a la es- 
- I  

I 

tación del año (primavera 8 verano, otoño ,e invierno) o a los días espe;ciales (io - 
de mayo, 24 de diciembre, 6 de enero, etc.) como por ejemplo: en lasmguas fres- 

cas la mayor publicidad se da en primavera y verano; los artícdos el&#riccs para 

e l  hogar, baterias , vajilla y utencilios de cocina en abril y mayo SOP. ,bs meSes - 
donde es  más intensiva su publicidad; en los juguetes , su mayor gaste publfcita- 

rio lo realizan en los meses de octubre, noviembre , diciembre y enero. 

Existen otros productos que mantienen su publicidad todos los meses del 

año como son: Bancos, almacenes , automóviles, camiones y camionetas 8 cerve- 

zas, cigarros, brandies, desodorantes , detergentes y detergentes especiales , - 
&mas para la piel , jabones de tocador, refrescos , shampoos , revistas perióo 

cos, tiendas autoservicio, etc A 
.NOTA: la medida de la audiencia de un programa de radio o televisión 

dado, e n  número de hogares al canzados o porcentaje del total de hogares 

e n  donde se tenía en operación el medio. 

Spot mensaje publicitario en radio o televisión. It (4 ) -2 . 0 o,>' 

. .  
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, 

(2). 

(3) 

(4) 

- (5) 
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i 

\ 
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V . G L O S A R I O  

Pobldción económicamente activa: son las personas que por su edad, _ _  wpacidad 

física y mental y disponibilidad de tiempo, están e n  cond&iones de 

desempeflar un trabajo. Para la elaboración de estadisticaq de em-- ~ 

1 

pleo se considera, actualmente, que comprende a la poblwión ocu- . 
- pada y a la desocupada abierta. . c  

Población económicamente inactiva: son las personas que no tienen eaad o cam- 

recen de facultades ffsica nentales o no tienen tiempo para trabajar. 

Para la elaboración de estadísticas de empleo este concepto incluye, 

actualmente, a los desocupados encubiertos , estudiantes , amas de 

casa, jubllados , pensionados e incapacitados , entre otros . 
Población ocupada: son las personas que tienen un empleo, un negocio o trabajan 

por s u  cuenta. 

Ingreso por sueldos y salarios: incluye, como su nom5re indica, sueldos y sala- 

rios, pero también comprende comisiones, compensaciones horas ex- 

tras, aghaldo, reparto de utilidades , vacaciones y otras percepcio- 

nes anuales. No incluye los pagos en especie, regalos o premios -- 
que no son dinero, que el patrón o la empresa proporcionó al traba- 

- jador. 

Ingresos provenientes de empresas agropecuarias: se refiere a aquellos ingresos 

netos obtenidos en efectivo por la venta de productos agrícolas, ga- 

. naderos, forestales y pesqueros, asf como los ingresos imputados - 
por autoconsumo de la producción. 

Ingresos provenientes de operaciones en bienes de capital: comprende los ingre_ 

sos netos que obtiene una persona pcx concepto de dividendos o in- 

tereses (por cédulas, cuentas de ahorro, prestamos, etc.) 

. .  
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Ingresos transferencias: incluye todas aquellos pagos que no coilwponder? 

a senricios económicos realmente prestados por los beneciciarios 8 

n i  proviene de la partida de una prestación productiva , pero que se 

pciben con cierta periodicidad; tal es el caso de las pensiones , - 
jubilaciones, beneficios de seguros , remesas familiares y becas 

: 

Ingresos ~mpmvistos: incluye los ingrsms netos inesperados que recibe una - 
persona por concepto tales como herencia ,loterías, y juegos de - 
gzar. 

Origen clei @greso: se hace una distinción de las diferentes fuentes de ingre- 

89. Se dfstinguen los siguientes tipos. 

Ingress proveniente de empresas no agrícolas; incluye los ingresos netos que 

sl-tlene unapersona que trabajo en una empresa o negocio familiar, 

Q por prestación de servios personales o técnicos y profesionistas 

Independientes Incluye también e l  monto que la persona estimó - 
que ahorró en pesos por la actividad que realiza e n  una empresa - 
y que aprovecha de alguna manera para su familia. 

Ingresos prQwnientes de operaciones en bienes muebles e inmuebles: compren 

elen los ingresos netos obtenidos de la venta, renta o alquiler de - 
bienes muebles e inmuebles Incluye también, en el caso de las - 

- 
familias con casa o condominio propio, la estimación de la renta - 
pagarfa si no fuera de su propiedad. 
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EN LQS AROS 197Q - 1980 / 

\ 

\ \  
\ 

República tkxicana 
Aguascalientes 
Baja Cali fornia  Norte 
&.ja Cali fornia  sur 
Canpeche 
Coahuila 
COlima 
Chiapas 
Chihuahua 
Distrito Federal ' 

Durango 
Guanaj uato 
Guerrero 
Hidalgo 
Jalisco 
@xim 
Yichoacán 
Porelos 
Nayarit 
Nuevo León 
Oaxaca 
Puebla 
Qwrétaro 
Quintana Roo 
san Luis PotosI 
Sinaloa 
Sonora 
T*SCO 
Tamul ipas  
TI aycala 
veracruz 
Yucatán 
Zacatecas 
*Dakos Preliminares 

1970 

48'225,238 
338.142 
870.421 
128.019 
251.556 

1' 114.956 
241.153 

1' 569,053 
1' 612.525 
6' 874.165 

939.208 
2'275.370 
1'597,360 
1'193.843 
3'296.586 ' 

3' 833.185 
2' 324.226 

G16. 119 
544.031 

1'694.689 
2'015.424 
2'508.226 

485.523 
88.150 

1'281.996 
1' 266.528 
1' 098.729 

768.327 
1' 456.838 

420.638 
3'815.422 

738.2b5 
951.462 

1980 * 

67'382,581 
503,410 

1'225,436 
221,389 
372,277 

1 '558,401 
339,202 

2 '096,812 
1'933,856 
9'373,353 
1 '160 , 196 
3 '041,402 
2 '174,162 
1' 516 , 511 
4'293,549 
7'545,692 
3' O48 , 704 

931 , 675 
730 , 024 

2' 463,298 
2'518,157 
3'279 , 960 
. 726,054 

209,858 
1'670.639 
1'880.098 
1' 498,931 
1'149 , 756 
1'924,334 

547,261 
5' 264,611 
1'034,648 
1' 145,327 

PORcENTXE DE 
DI- - 
1970-80 

39.72 
4P. 88 
40.79 
72.93 
47.99 
39.77 
40.66 
33.64 
19 .93  
36.36 
23.53 
33.80 
36.11 
27.03 
30.24 
96.85 
' 3 1 . W -  

51.21  
34.19 
45.35 
24.94 
30.77 
49.54 

138.07 
30.32 
48.45 
36.43 
49.64 
32.13 
30.10 
37.98 
36.43 
20.38 

Ekerite: S.P.P.Wrd.Gra1.de los scrvIc'jo5 nacionales de estfidistica e i n f o m í t i c a ,  X Censo Gral.de Población y 
Vivicmtla, 1960 resultados preliminarcs. ?.%i ca, acpstr> 13E1 I JS rimso Gral .clc\ 1bl1lncidn y Viviel& 1970 



'IVTAL DEL PAIS 48'225.238 24'065.61.4 24'159.624 100. 100. 100. 

0-4 
5-9 
10-14 
15-19 
20-24 
24-29 
30-34 
35-39 
40-44 
45-49 
50-54 
55-59 
60-64 
65-69 
70-74 
75-79 
80-84 
85 y Más 

8' 167.510 
7'722.996 
6'  396.174 
5'054.391 
4'032.341 
3'260.418 
2'596.263 
2' 511.647 
1' 933.340 
1' 637.018 
1' 192.043 
1'011.859 

917.853 
702.563 
488.253 
252.648 
180.934 
166.987 

4 ' 151.51.7 
3'934.729 
3 ' 271.11.5 
2'491.047 
1'930.300 
1'575.41.4 
1'285.461 
1'235.283 

959.477 
829.719 
589.788 
501.529 
451.069 
345.379 
242.008 
119.571 

80.738 
71.470 

4 '015.993 
3'788.267 
3 ' 125.059 
2'563.341 
2 ' 102.041 
1' 685.004 
1' 310.802 
1' 276.364 

973.863 
807.299 
602.255 
510.330 
466.784 
357.184 
246.245 
133.077 
100.195 

95.517 

16.94 
16.01 , 

13.26 
10.48 

8.36 
6.76.  
5.38 
5.21 
4.01 
3.39 
2.47 
2.10 
1.90 
1.46 
1. o1  
0.52 
O. 38 
O. 35 

17.25 
16.35 
13.59 
10.35 

8.02 
6.55 
5.34 
5.13 
3.99 
3.48 
2.45. 
2.08 
1.87 
1 .44  
1. o1 
0.50 
O. 34 
O. 30 

16.62 
15.68 
12.94 
10.61 

8.70 
6.97 
5.43 
5.28 
4.03 
3.34 
2.49 
2.11 
1.93 
1.48 
1.02 
O. 55 
0.42 
O. 40 

FUENTE: S. P. P. coord. Gral. de los Servicios Nacionales de estadfstica e infodt ica - 
X Censo General de Poblacih y Vivienda. iksultados preliminares,  MSxim, Agosto 
1981. iX Censo General de Poblacián y Vivierda 1970, 



mr..á 3 I 

I GRUPO DE 
EDAD 

TcniN, DEL PAIS 

0-4 
5-9 , 
10-14 
15-19 
20-23 
25-29 
30-34 
35-39 
40-44 
45-49 

_ _  ' 50-54 
55-59 
60-64 
65 y M s  
No ecpecSficado 

TOTAL 

67' 382.581 

9' 283.243 
10'275.025 
9' 298.627 
7'689.190 
6' 183.602 
4' 698.824 
3' 835.775 
3'389.129 
2' 825.258 
2' 363.757 
.7.'911.137 
1' 486.098 
1' 123.177 
2 ' 818.388 

201.351 

. 33'295.260 

4' 658.995 
5'196.186 
4IG89.988 
3'765.639 
3'005.768 
2'274.698 
1' 866.704 
1' 632.663 
1'404.058 
1' 157.171 

935.829 
736.729 
541.369 

1'325.391 
104.072 

34'087.321 

4' 624.248 
5'078.839 
4 '  608.639 
.3' 923.551 
3' 177.834 
2' 424.126 
1' 969.071 
1'756.466 
1' 421.200 
1'206.586 

975.308 
749.369 
581.808 

1' 492.997 
, 97'279 

100 

13.78 
15.25 
13.80 
11.41 
9.18 
6.97 
5.69 
5.03 
4.19 
3.51 
2.84 
2.21 

* 1.67 
4.18 
0.29 

100 

13.99 
15.61 
14.09 
11.30 

9.03 
6.83 
5.61 
4.90 
4.22 
3.48 
2.81 
2.21 
1.63 
3.98 
O. 31 

100 

13.57 
14.90 
13.52 
11.51 
9 .'32 
7.11 
5.78 
5.15 
4.17 
3.54 
2.86 
2.19 
1.71 
4.38 
0.29 

X Censo General de pcJaCi6n y T ivienda, 1980. 
Resultados Preliminares, pli-xico, Agosto 1981 



I 

POB.Mx>NoMI 
ly=-z 

TICA. 
12'909.540 

79.4 
20.6 

23' 687.684 

TABLA 4 
F O B . E X X N O M I ~  
I"I'IVAYME=NOR- 
DE 12 AKOS. 

35' 315.698 
39.1 
60.9 

43'694.897 

FUE'SJTE: 

OOMPOSICION POXEXKXUJ DE LA IXI3LACION POR oONDICI(X DE EI'IVIDAD 
.Y SEXO 

1980 

poB.TiDTAL 
48'225.238 

49.9 
50.1 

67' 382.581 

S.P.P. M. Gral. de los servicios nacionales de estadfstica e informática 
X Censo General de poblacidn y vivienda. Resultados preliminares. México, -- 
Agosto 1981. 
iX Censo General de poblacibn y vivienda 1970 



ESTRUCTURA DE LA POEEACION EKDVWCAMENTE ACTIVAY TASAS DE ocupAcI(xJ Y DECOCUPiZCION FOR ENTIDAD 
FEDERATIVA. 

1970 

POBLACION EXX"Ií3MENIE 
ESTIDAD EEDERATIVA mm OCUPADOS DESKUPADOS TASA DE DE 

o TASADE-  SOCUPACICN 
PERSONAC % PERSONFS PERSONAC % CCüPI\13ICN 

3.8 100.0 12 424 352 100.0 485 187 - -  100.0 96.2 - ESTADOS UNIWS MWCANOS 12  909 540 

86 332 
221 779 

34 292 
7 1  681 

283 351 
68 122 

413 294 
416 852 

2 189 521 
227 241 
567 774 
372 477 
307 810 
888 468 
965 625 
553 778 
166 251 
144 914 
483 269 
628 135 
676 770 
127 216 

25 262 
331 888 
343 947 
289 799 

0.7 81 465 0.7 4 867 1.0 94.4 
1.7 211 o91 1.7 10 688 2.2 95.2 
O. 3 32 234 O. 3 2 058 0.4 94.3 

0.6 96.2 O. 6 68 931 O. 6 2 750 
2.2 270 598 2.2 12 753 2.6 95.5 
O .  5 63 673 0.5 4 449 0.9 93.5 
3.2 405 671 3.3 7 623 1.6 98.2 
3.2 396 748 3.2 20 104 4.1 95.2 

17. O 2 080 430 16.7 109 O91 22.5 95.0 
1 .8  219 012 1.8 8 229 1.7 96.4 
4.4 547 706 4.4 20 068 4.1 96.5 
2.9 362 503 2.9 9 974 2.0 97.3 
2.4 300 070 2.4 7 740 1.6 97.5 
6.9 862 431 6.9 26 037 5.3 97.1 
7.5 919 599 7.4 46 026 9.5 95.2 
4.3 538 026 4.3 15  752 3.2 97.2 
1.3 156 O 0 1  1.3 , 10 250 2 .1  93.8 
1.1 139 759 1.1 5 155 1.1 96.4 , 

3.7 465 730 3.7 17 639 3.6 96.4 
4.1 514 634 . 4 .1  13 501 2.8 97.4 
5.2 657 269 5 .3  19 501 4.0 97.1 
1. o 120 934 1.0 6 282 1.3 95.1 
0.2 24 614 o. 2 648 0.1 97.4 
2.6 321 787 2.6 10 101 2.1 97.0 

2.3 96.2 2.2 278 798 2.2 
2.7 325 643 2.6 18 304 3.8 94.7 

11 001 

5.6 
4.8 
6. O 
3.8 
4.5 
6.5 
1.8 

5.0 
3.6 
3.5 
2.7 
2.5 
2.9 
4.8 
2.8 
6.2 
3.6 
3.6 
2.6 
2.9 
4.9 
2.6 
3. O 
5.3 
3.8 

4. a 

.c 



TABASCD 200 232 1.6 192 889 l. 6 7 343 1.5 96.3 3.7 
TX~I1uLLpAc 383 380 3. O 369 495 3.0 13 885 2.9 96.4 3.6 
mw 104 455 O. 8 99 166 0 .8  5 289 1.1 94.9 5.1 
IrEmKRJz 1004 809 7 . 8  979 767 7 .8  25 042 5.2  97.5 2.5 
m a 4  207 538 1 .6  203 410 1.6  4 123 0.9 98.0 2.0 
zAcmw3s 223 278 1.7 214 269 1.7 9 O09 1.9 96.0 4.0 

mJENTE: S.I.C., Direccidn General de Estadistica M Censo General de Población 19710 MSxim, D. F., 1972. 



P0BI;ALSION E C C N O I ? ~ ~  ACTIVA POR GRupoc DE EDAD Y SEXO 
1970 - 1979 (A) . (MILES) 

TABLA 6 

1970 1979 (A) 
% GF¿ul?oSmm mALI HCWFES % mAL HOMBREC MUSEREC 

4863 m 12909 10255 2654 19839 14976 

12 a 19 años 
20 a 24 años 
25 a 34 años 
35 a 44 años 
45 a 54 años 
55 a 64 &s 
65 y más 
mad no indicada 

2328 
2037 
3066 
2351 
1496 

945 
686 

1597 
1511 
2532 
1976 
1263 

800 
576 -- 

731  
626 
534 
375 
233 
145 
110 

18. O 
15.8 
23.8 
18.2 
11.6 

7.3 
5.3 --- 

3391 
3120 
4772 
3704 
2529 
1440 

861 
21  

2359 
2162 
3612 
2901 
2020 
1192 

716 
14 

1032 
95 8 

1160 
803 
510 
248 
145 

7 

(A) Datos para e l  ler. t r h s t r e  de 1979 
mTETJTE: SIC. Dirección General de Estadísticas. iX Censo General de Poblad&,  1970: M5xico 1972 

S.P.P. Coordinaci6n General de los servicios nacionales de Est. GeografXa e informática, 
encuesta continúa sobre ocupación, serie.1, Vol. 7 trim. 1/1979. 

17.1 
15.7 
24.1 
18.7 
12.7 

7.3 
4.3 
0.1 



TABLA 7 POsLA(IIa OcOpAIlA POR RAMAS DE ACTNIDAD Y SEXO ENEIzL)-MARzO DE 1979 

RAMADEmm TOTAI; I H-S Mu7E3IES 
PERSONAS % PERSONAS 

T O T A L  19174203 10.0 14555712 

AGRICüLTüRA,G?WADERIA,SILVICULTURA, 
CAW Y PESCA 
INDusTRIAsmcrIvAs * 

INDUSTRIAS DE TRANSFORMACION 
INDUSTRIA DE ~ N S ~ ~ I O K  

GIA EI-XTlUCA. 
cyX.IEEIcI0 
Tl3ANSJXXT.E 
SEliVICIOS 
ACXMDADES INSUFICUENTEMENTE 
ESPECIFICADAS 

GE;NERAcIorJ Y DISTRIBUCION DE 

5539207 

192831 
3729340 
1228090 

127554 
2649290 

634450 
4 ' 973516 

99925 

28.9 

1. o 
19.5 

6.4 

0.7 
13.8 

3.3 
25.9 

0.5 

5279287 

181163 
2747190 
1201899 

119729 
1645920 

612362 
2692296 

75866 

E"TE: S. P.P. C.G.S.N.E. G.e.1. Encuesta continth sobre ocupacidn 
Serie 1, Vol. 7 tr*stre l/ 1979. 

'0 PERSONAS 
100 4618491 

36.3 259920 

1.2 11668 
18.9 982150 

8.3 26191 

0.8 7825 
11.3 1003370 

4.2 22088 
18.5 2281220 

0.5 24059 

% 

100 

5.6 

0.2 
21.3 

O. 6 

o. 2 
21.7 

0.5 
49.4 

O. 5 



POBLACION OCUPADA FOR OCLTPACION PRINCIPAI; Y SEXO 
EN3RO - MARZO DE 1979. 

OCUPACION PRINCIPAL 
mm 
P~FESIONISTAS Y ~ I C O S  
FUNCIONARIOS SUPEXORES Y PERS0NF;L DI - 
REmIVO PUB. Y PRIV. 
PERSONAL ADMINISTRATIVO 
cxmERcIAN?IEs VEMlEDOREs Y SIMILARFS 
TRABAJADORES EN SEFWCCIOS DIVERSOS Y 
CCINDUCTORES DE vMIcuLx>S. 
TRAEFJADORES EN LABORES AGROPECUARLAS 
TRABAJADORES No AGRImLAs 
INSUFICIENTEMENTE ESPECIFICADO 

mAL 

PERSONAS % 

19174203 100 
1465364 7.6 

516231 2.7 
1658867 8.6 
2107045 11. o 
3059596 16. O 
5481264 28.6 
4877560 25.4 

. 8276 0.1 

HONBFtES 

PERSONAS % 

14555712 100 
916434 6.3 

4i6635 2.9 
902631 6.2 
1205692 8.3 

1767167 12.1 
5232239 35.9 
4107945 28.2 

6969 0.1 

MuJERFs 

PERCONAS % 

4618491 100 
548930 11.9 

99596 2.1 
756236 16.4 
901353 . 19.5 

1292429 28. O 
249025 5.4 
769615 16.6 
1307 . 0.1 

FIEWE: S. P.P. Coordinación General de los servicios nacionales de estadxstica, geografsa, e i n f d t i c a  
Ehcuesta wntinúa sake ocupación serie 1, Vol. 7, Trim. 1/1979. 



TABLA9 
PEFSCNAL OCUPADO POR R?TIDAD FEDERATIVA, SFZ" TIPO DE ACTMW CObEXIAT, 

1975 

T O T  

1 118 028 
8 689 

27 287 
5 255 
5 544 

. 28 580 
6 561 

1 4  939 
33 857 

315 172 
16 971 
40 441 
19 388 
14 724 
81  485 
82 042 
37 495 
10 974 
10 986 
52 330 
24 408 
40 381 
10 763 

3 503 

27 326 
28 886 
11 403 
35 368 

2 i  714 

A L  

Par t  % 

100.0 100.0 

0.8 100.0 
2.4 100.0 
0.5 100.0 
0.5 100.0 
2.6 100.0 
0.6 100.0 
1.3 ' 100. O 
3.0 100.0 

28.2 100.0 
1.5 100.0 
3.6 100.0 
1.7 100.0 
1.3 100.0 
7.3 100.0 
7.3 100.0 
3.4 100.0 
1.0 100.0 
1.0 100.0 
4.7 100.0 
2.2 100.0 
3.6 100.0 
1.0 100.0 
0.3 100.0 
1.9 100.0 
2.4 100.0 
2.6 100.0 
1.0 100.0 
3.2 100.0 

-- 

ALnms, BE- 
BIDAS Y PRODUC 
M S  DEL TAEPd. 
Abs. 8 

541 640 48.5 
4 O89 47.1 
9 108 33.4 
2 758 52.5 
3 489 62.9 

13 165 46.1 
3 638 55.4 
8 607 57.6 

15 377 45.4 
1 1 4  242 36.2 

9 555 56.3 
21 898 54.1 
10 818 55.8 

9 724 66.0 
37 690 46.2 
46 814 57.1 
24 030 64.1 

6 344 57.8 
6 743 61.4 

21 968 42.0 
17 569 72.0 
22 826 56 .5 '  

6 351 59.0 
1 935 55.2 

14 201  65.4 
12 061 44.1 
12 112 41.9 

6 691 58.7 
16 694 47.2 

ARTICUIDS PARA 
EL I K A R  Y DE 
uso PmsoNAL. 

Abs . 8 
323 610 28.9 

2 758 31.7 
10 267 37.6 

1 414 26.9 
1 102 19.9 
8 217 28.8 
1 430 21.8 
3 644 24.4 
9 857 29.1 

117 O18 37.1 
2 920 17.2 

10 542 26.1 
5 842 30.1 
2 473 16.8 

25 793 31.7 
17 132 20.9 

8 331 22.2 
2 612 23.8 
2 388 21.7 

15 861 30.3 
4 594 18.8 

10 197 '25.3 
2 157 20.0 
1 2 2 6  35.0 
4 528 20.9 
8 109 29.7 
7 532 26.1 
3 O01 26.3 
9 086 25.7 

MA- P G  
MAS Y AüXI-- 
LIARES. 

Abs. % 
90 934 e.i 

691 8.0 
2 694 9.9 

303 5.8 
329 5.9 

2 553 8.9 
319 4.9 
759 5 . 1 .  

2 958 8.7 
29 890 9.5 

2 335 13.7 
2 985 7.4 
1 031 5.3 

797 5.4 
6 923 F 5 
7 241 8.8 
1 666 4.4 

886 8.1 
543 4.9 

5 272 10.1 
897 3.7 

2 520 6.2 
737 6.8 
122 3.5 

1 155 5.3 
2 455 9.0 
3 282 11.4 

544 4.8 
3 518 9.9 

MU-, 
m I d m s  
liERPAbJLEN1AS 
a s .  Y mAR- 
'1s. 

-4bc. % 
34 572 3.1 

120 1.4 
413 1.5 
109 2.1 
100 1.8 
947 3.3 

75 1.1 
214 1.4 
867 2.6 

16589 5.3 
265 1.6 
889 2.2 
168 0.9 

98 0.7 
2588 3.2 
2095 2.5 

394 1.1 
47 0.4 

188 1.7 
2495 4.7 

87 ' 0.3 
747 1.9 
216 2.0 

31 0.9 
203 0.9 

1 216 4.5 
1 249 4.3. 

204 1.8 
633 1.8 

EQUIPO DE TRANS 

Y ~ R I O S .  
PORTE sus m2. 

Abc. 
66 701 

551 
2 462 

431 
268 

2 122 
381 

1 207 
2 556 

19 838 
1 063 
1 981 

699 
794 

4 576 
3 290 
1 700 

575 
535 

3 812 
650 

% 

6. O 

6.3 

8.2 
4.9 
7.4 
5.8 
8.1 
7.6 
6.3 
6.3 
4.9 
3.6 
5.4 
5.6 
4. O 
4.5 
5.2 
4.9 
7.3 
2.7 

- 

9.0 , 

2 073 5.1 
522 4.9 
107 3.1 
984 4.5 

2 053 7.5 
2 671 9.2 

490 4.3 
2 853 8.1 



ARTICULLXS Y BIENES 
DIVERSOS A 

Abs. 
60 571 

480 
2 343 

2 40 
25 6 

1 576 
, 718 

508 
2 242 

17 595 
8 33 

2 146 
8 30 
838 

3 915 
5 470 
1 374 

5 10 
589 

2 922 
611 

2 018 
780 

82 
643 

1 432 
2 040 

473 
2 584 

% 

5.4 
5.5 
8.6 
4.5 
4.6 
5.5 

11. o 
3.4 
6.6 
5.6 
4.9 
4.3 
4.3 
5.7 
4.8 
6.7 
3.7 
4.7 
5.4 
5.6 
2.5 
5. O 

- 

7.3 
2.3 
3 .  O 
5.2 
7 .1  
4.1 
7.3 



AzIMEmx,BE ARTIcULoSP& MA7rmIAS 
B I D A S Y P D  RAEL€!ocJIR P?XfMASY 
DUCTOS DEL - Y DE USO PER AUXILIA- - 

T O  T A L TAEACO. SONAL. RES. 

Part % Abs. e A b S 8  pbs % 

Tw(cALA 7 O10 0.6 100.0 5 135 73.3 996 14.2 329 4.7 
VERACRUZ 62 472 5.6 100.0 36 231 58.0 15486 24.8 3 510 5.6 
m T A N  18 473 1.7 100.0 10 490 56.8 4659 25.2 1 118 6.1 
zXA! rms  13 601 1.2 100.0 9 287 68.3 2438 17.9 572 4.2 

Ex2S.Y MAR - 
TS . 
Abs. % 

4 o. o 
825 1.3 
352 1.9 
144 1. o 

EQUIPODE - ARTIcuIx)s Y B g  
TRAE1smm - NES DiVERSC6 A. 
sus REFAC. Y 
ACCESOFUCE. 

% Abs. % 
/ 

AbS . 
160 2.3 386 5.5 

3 744 6.0 2 676 4.3 
932 5. O 922 5. O 
621 4.6 539 4. O 

A incluye ocmbuctibles y lubricates para uso industrial o d d s t i c o ;  terrenos, edificios, casas, apartmoentos, loc+es; emisión, 
üistrilxición y ventas de b i l l e t e s  de loterlh; farmadas veterinarias; armerfas; gases para uso inductrial y medicinai y; otros 
artículos no especificados en otroc grupos. 

FUENTE: Secretarla de Programación y Presupuesto. coordinación General de los Servicios Nacionales de Ectadfstica, Geografía e infd- 
tica. Vi1 Censo Cunercial 1976, Datos 1975. Mxico 1980. 

* . . .. . . . 



POBLACION TOTAT, POR CEiXo DE LAS P FU " XLE S  CIUDADES 

ZIUDAD TOTAT, HOMBRES MWERES 

3ISTRiW F'EDERAL 8831079 4234602 4596477 
GuADALlAJAFa 1626152 782275 843877 

1970 

mAL HQMBRES MJJEREC' 

6874,165 3'319038 3'355127 
1199 391 579470 619921 
858 107 425665 432442 

1980 

1 I 

FUENTE: Elaboradas por l as  autoras de la. tesina en base a los 
datos del e, X Censo de l a  poblaci6n y V i v i d a  1970 
1980; de los Estados de Nuevo Lsdn, Jalisoo y m o o ,  
D. F. 



TABLA 11 A 
FQñL?CION OCUPADA, SE!GüN RAEna DE ACTIVIDAD FOR REGIONES 

RAMA DE ACTIVIDAD 

TOTAL 

1975 

AREAIYEmomLIm AREAMlnFUlmITANA 
DE GUADATAJAM. DE ICWEEEY  D.F. 

NUMERO FOXIENTO mEIzomxIENIIo NuMEm FORCIENID 

11’541.105 100 2 392057 100 18 68593 100 

Y am. 
INDUSTRIA DEL P ~ ~ t J X I  
INDUSTRIA E2?rRAmm 
INDUSTRIA DE TRANSFORMACION 
CONSTRUCCION 
GENERACION Y DISTFCBUCION Dl3 ENEw;IA 
ELECTRICA. 
COMEIicIO 
SERVICIOS 
TRANSPORTES 
GOBLERNO 
INsUF1c- ESPECIFICADO 

TABLA 11 B 

145083 
40771 
14802 

3196311 
638964 

103828 
1821680 
4071284 
521058 
874183 
113141 

11756040 

131831 
50434 
11230 

3228200 
619932 

111991 
1955373 
4034476 
561505’ 
934233 
116832 

I 

1.2 
0.3 
0.1 
28.0 
5.5 

o. 9 
15.6 
35.3 
4.5 
7.6 
1. o 

1976 - 
100 

1.1 
O. 4 
o. 1 

‘ 28.0 
5.3 

1. o 
16.6 
34.3 
5.0 
8. O 
0.1 

28132 
2126 
921 

734821 
177664 

12653 
482367 
711922 
125175 
100147 
16129 

2577444 

24824 
4287 
1607 

788433 
204540 

12833 
526709 
764189 
129282 
107075 
13665 

1.2 
0.1 
o. 1 
30.7 
7.4 

O. 5 
20.1 
29.8 
5.2 
4.2 
0.7 

33636 
4403 
2775 

688880 
160947 

14614 
328053 
493605 
85172 
49966 
6542 

1.8 
. 0.2 

0.1 
36.9 
8.6 

0.8 
17.5 
26.4 
4.6 
2.8 
0.3 

100 1990867 100 

1.0 26022 1.3 
o. 2 4141 0.2 
o. 1 2613 0.1 
30.6 738976 37.1 
8.0 174179 8.8 

0.5 9672 0.5 
20.4 320152 16.1 
29.6 546474 27.5 
5.0 99914 5.0 
4.2 56888 . 2.9 
0.5 11836 O. 6 



TABLA 11 c 1977 

W i  
AGRICULTURA, GANADERIA, SILVICULTURA 
PFSCA Y CAZA 
INOUSTRIA DEL PE!I'ROW 
INDUSTRIA MTRAcTm 
INDUSTRIA DE TRANSFORMACI~ 
CONSTRüCCION 
 CION Y DISTRIBUCION DE m- 
G I A  ELEClXICA 
CQMmCIO 
SERVICIOS 
TRANCPOKIES 
GOBIERNO 
I N S U F I C ~  ESPECIFICADO 

11869159 

116647 
64879 
17169 

3187527 
601416 

100859 
19 7 5 2 2 5 
4126666 

560930 
1006612 

111229 

100 2642914 

1. o 35379 
O. 5 2166 
o. 2 

26.8 779101 
5.1 205546 

---- 

o. 9 13482 
16.6 492987 
34.8 870251 

4.7 115212 
8.5 110318 
o. 9 18472 

100 

1.3 
o. 1 

29.5 
7.7 

--- 

O. 5 
18.7 
32.9 

4.4 
4.2 
0.7 

2191372 

26656 
2402 

. 415 
783036 
181156 

7658 
354275 
628749 
124792 

69151 
13082 

F"TE: S. P. P. Coord. Gral. de los Servicios Nacionales de estadrstica e infodtica, 
X Censo General de poblaci6n y vivienda, 1980, resultados preliminares, Wc0, 
Agosto 1981. iX Cenco General de población y vivienda 1970. 

100 

1.2 
0.1 
0.0 

35.7 
8.3 

O. 4 
16.2 
28.7 

5.6 
3.2 
O. 6 



1975 

CXXPACION PRINCIPAt 

Pml?EsIoNALEs Y l?ECNICOS 
FUNCIONARIOS SUPERIORFS Y PERSO 
? A X  D I m I V O  PUBLICO Y P m -  
PERL;oNAL ADMINISTRATIVO 

LARES . 
TSAEAJAEOFES EN SEWICIOS DIVER 
COS Y CONDUCTOHES DE VEHICULQST 
TRAEFJADORES EN LABORES AGEMPE- 
CUARIAS. 
TRABAJADORES No AGlUCOw 
LNSUFICIENI'EMENTE EsPEcIl?IcADo 

I TOTAT; 

~ 

I ~uslNTEs,vENDEDoREs Y SIMI- 

!mrATJ 
P R C > F E S I O ~  Y m1COs 
FUNCIONARIOS SUPERIORES, PEFEoNAL 
DIRECTF/D ?üBLIa  Y PRIVNX). 
PERSONAL A9WISIIIATIVO 
C O M E R c m s  VENDEDORES Y SIMILARES 
T€?AB?uADoms EN SERVICIOS Y COmuc- 
TORES DE VMICULQS. 

D. F.  

NuMElio P 0 R C 1 m  

11541105 
1435101 

721404 
1660638 
1491488 

2964322 
151376 

3104016 
12760 

11756038 
1590625 

689638 
1818204 
1557455 

2858849 
TRABFJADORES EN LABORES AGROPEICUARIAS 146812 
Tl?ABAJADoFas No AGlua)LAs 3073314 
INsuF1c- EcpmIF1CADo. 21141 

100 
12.43 

6.25 
14.39 
12.92 

25.68 
1.31 

26.9 
.12 

100 
13.53 

5.87 
15.47 
13.24 

24.32 
1.25 
26.14 
.18 

JARA. 
NUMEW3 

2392057 
242905 

144967 
271891 
366330 

522707 
30924 

812333 

RREY. 
P O E E c m  NUMWD FQRCIlWIO 

100 1868253 100 
10.15 . 169317 9.06 

6.06 
11.37 
15.31 

21.85 
1.29 

33.97 

2577450 
258949 

148233 
298768 
384586 

559985 
32128 
890962 
3839 

100 
10.05 

5.75 
11.59 

. 14.92 

21.73 
1.25 
34.57 
-14 

112963 6.05 
246147 13.18 
249272 13.34 

360983 19.32 
33841 ' 1.81 

695379 37.22 
351 .o2 

1991875 
229846 

118117 
299794 
252793 

393784 
25986 
670735 

820 

100 
11.54 

5.93 
15.05 
12.7 

19.77 
1.30 
33.67 

.O4 



1977 

11941159 
1716878 

658582 

1857534 
15830 48 

2841484 
130549 
31 35 856 
17228 

100 
14.38 

5.52 

15.56 
13.26 

23.79 
1.09 
26.26 
.14 

2642918 
289974 

110501 

307279 
370614 

618065 
38762 
905786 
1937 

100 
10.97 

4.18 

11.63 
14.02 

23.39 
1.47 
34.27 
.O7 

2191368 
262952 

140877 

316632 
281688 

433654 
27964 
727082 

519 

100 
12. o 
6.43 

14.45 
12.85 

19.79 
1.28 
33.18 
.o2 



NUMEXI DE FAMILIAS DE ACUERDO A LA CANTIDAD DE 

TABLA 13 

TOTAL 

'1 a 3 
4 a 6  
7 a 9  

10 a más 

No.DE FA- POFcENvuE 
LIAS DE FAMILIAS 

10'208925 

2' 404356 
4' 552143 
2 ' 390238 

862188 

100.0 . 
23.5 
44.6 
23.4 

8.5 

1 FUME: Encuesta Nacional de ingresos y gastos familiares S. P. P. Coordiriacidn Gra l . .  
de los Servicios Nacionales de Estadística, Geografla e I n f o d t i c a  1981. 

. 

TABLA 14 

INGRZCO PRCBlEDIO FAMILIAR POR ORIGEN DEL INGRESO 
(PESOS MENSUALES ) 

mAL 3260.34 
POR SUElJX Y SALARIOS 2072.83 
POR EPiPRESAS PFOPIAS NO 
AGRICOLAS. 510.68 
POR ENPRESAS PRQE'IAS 
AGROPEXUARIX 280.95 
POR OPEBACION EN BIENES 
MUEBLESOINMOEBLES. 183.46 
POR OPERACIONES EN BIENES 
DE CAPITAL. 11.89 
POR TI?ANSFERJ3KIAs 170.36 . 
I M P m m s  ' 30.21 

100. o 
63.6 

15.7 

8.6 

5.6 

.4 
5.2 
.9 

FüEXE: Encuesta Nacional de ingresos y Gstos Familiares. S.P.P. Coordinación &al. de los Servidos 
Nacionales de estadfstica, geografía e inforndtica, 1981. 



TABLA 15 

O 
1-500 ' 

501-700 
701-950 
951-1250 
1251-1700 
1701-2 200 
220 1- 3000 
3001-4000 
4001-5200 
5231-7000 
700 1-9200 
9201-12250 
12251 y más 

mm 

3260.34 

215.98 
606.03 
828.68 
1099. o1 
1479.17 
1967.04 
2610.93 
3519.67 

. 4584.26 
6024.41 
7987.63 
10531.41 
24385.46 

* 

POR SUEL 

m o s  . 
2072.83 

58.01 
248.11 
388.50 
611.38 
996.30 
1412.91 
1902.71 
2564.56 
3403.94 
4777.12 
6206.31 
6942.30 
10304.67 

Dos Y sj 

* 

POR EElpRE 
SAS PRD- 

mdk. 
510.68 

33.55 
29.09 
120.43 
221.84 
210.88 
255.84 
354.x 
469.92 
029.71 
551.61 
1199.20 
1920.21 
5063.80 

* 

POR EMPRESAS 
AGRoPECUA--- 
m. 
280.95 

99.26 
227.38 
264.68 
174.89 
161.30 
159.60 
214.51 
325.72 
369.68 
384.48 
256.15 
347.38 
1908.94 

* 

* InfarmacLi nuestra 

FüFXi'E: Encuesta Nacional y gastos de los hogares 1977; 

insuficiente para estimar el prcmedio. 

primera observación gasto semanai y masmi ;  S.P.P. 

POR OPERACIONEC 
EN BIENES MuE-- 
BIXS E INMUEBLEC 

183.46 

1.28 
2.58 
4.66 
6.48 
6.00 
19.75 
15. e0 
21.85 
18.29 
49.96 
119.32 
253.11 
4693.50 

* 

W R  OPERACIO 
NES EN B J E Z  
NES DE CAPITAL 

11.89 

O. 67 
0.0 
0.0 
2.38 
0.05 
2.59 
3.76 
1.35 
4.35 
25.65 . 
38.47 
27.13 
198.07 

* 

POR 'I"2 
FEREXIAS 

170.36 

23.22 
48.47 
50.02 
81.91 
103.43 
11 5.93. 
117.48 
131.93 
149.03 
223.55 
167.12 
1005.19 
1427.83. 

* 
30.21 

0.01 
0.41 
O. 41 
O. 16 
1.24 ' 

0.44 
2.12 
4.36 
8.68 
12.05 
1.08 
36.09 
789.38 

* 



"&?i 16 

O R I G E N  D E L  I N G R E S O  

mAL 
O '  

1 - 5 0 0  
501 - 700 
701 - 950 
951 - 1250 
1251-1700 
1701- 220 O 
2201-3000 
3001-4000 
4001-5200 . 
5201-7000 
7001-9200 
9201-12250 
12251 y mdc 

10208925 
16547 

1533407 
578756 
794472 
889555 
918944 

1063504 
1249808 

865596 
695026 
625835 
345941 
282537 
348997 

100. o 
o. 2 

15.0 
5.7 
7.8 
8.7 
9. o 

10.4 
12.2 

8.5 
6.8 
6.1 
3.4 
2.8 
3.4 

RIOS. 
A 

3260.3'7 

215.98 
606.03 
828.68 

1099. o1 
1479.17 
1967.04 
2610.93 
3519.67 
4584.26 
6024.41 
7987.63 

10531.41 
24385.46 

* 63. 6 

26.9 
40.9 
46.9 
55.6 
67.4 
71.9 
72.9 
72.9 
74.3 
79.3 
77.7 
65.9 
42.3 

* 15.7 

15.5 
13.1 
14.5 
20.2 
14.2 
13. O 
13.6 
13.3 
13.7 

9.2 
15.0 
18.2 
20.8 

* 8.6 

46. O 
37.5 
31.9 
15.9 
10.9 

8.1 
8.2 
9.3 
8.1 
6.4 
3.2 
3.3 
7.8 

* 5.6 

0.6 
O. 4 
O. 6 
O. 6 
O. 4 
1.0 
O. 6. 
O. 6 
O. 4 
O. 8 
1 .5  
2.4 

19.2 

* O. 4 

O. 3 
o. o 
0.0 . 
o. 2 
o. o 
o. 1 

' 0.1 
0.0 . 
0.1  
O. 4 
0.5 
O. 3 
0.8 

* 5.2 

10.7 
8.0 
6. O 
7.5 
7.0 
5.9 
4.5 
3.8 
3.2 . 
3.7 
2.1 
9.6 
5.9 

* o. 9 

o. o 
0.1 
o. 1 
0.0 
o. 1 
o. o 
o. 1 
o. 1 
o. 2 
0.2 
0.0 
0.3 
3.2 

* 

A. La reducida part ic ipación de los sueldos y salarios en el  ingreso familiar de los estratos bajos puede ser aplicada por el hecho de que 
en un gran ntñ-ero de familias el  jefe de éstas trabaja por cuenta propia y no tiene asignado un sueldo en su negocio o apresa; las - 
percepciones de estas familias se axputan cam ingreso por empresas propias. En su mayorla se trata de Pequeños oarierciantes, veridedo- 
res, prestadores de servicios personales diversos y Pequeños agricultores. 
Información muestral insuficiente para estimar el  p r d o  * 

F"E: STPS, centro Nacional de infomnción y Estadlsticac del trabajo 
mcuecta ingreso y gasto familiares, 1975 



INGRESO PROMEDIO FAMILIAR POR ESTRATOS DE INGRESO FAMILIAR 
Y DE LA FAMILIA 

ESTRATO DE INGRESO 
FAMILIAR MENSUAL. 

TOTAL 

O 
1 - 500 
501 - 700 
701 - 950 
951 - 1250 
1251 - 1700 
1701 - 2200 
2201 - 3000 
3001 - 4000 
4001 - 5200 
5201 - 7000 
7001 - 9200 
9201 - 12250 
12251 Y MAS 

TOI'AL 1 A 3  4 A 6  7 A 9  10 Y MAC 

3260.34 

* 
215.98 
606.03 
828.68 
1099. o1 
1479.17 
1967.04 
2610.93 
3519.67 
4584.26 
6024.41 
7987.63 
10531.41 
24385.46 

2855.83 

* 
237.62 
597.70 
841.76 
1108.03 
1490.34 
1963.66 
2642.21 
3563.66 
4717.90 
5863.31 
8033.48 
10600.77 
23417.43 

3067.50 

* 
193.17 
611.48 
815.35 
1098.45 
1478.09 
1956.58 
2600.25 
3516.18 
4562.01 
6121.63 
7930.56 
10650.79 
21647.48 

3337.99 

* 
246.29 
603.18 
823.75 
1083.48 
1471.92 
1974.79 
2617.20 
3497.20 
4555.15 
6003.88 
7983.71 
10299.88 
21578.04 

5191.85 

* 
221.36 * 

* 
1112.79 
14 74.79 
2007.16 
2559.75 
3511.38 
4499.31 
6026.21 
8123.47 
10550.40 
37427.63 

FUENTE: Encuesta Nacional de ingresos y gastos de los hogares 1977; prhmra observacidn gas 
to s-1 yniensual; s. P. P. 



ESTRATOS DE IN PoRcEmmJE T M !  DE LA FAMILL? 
GRES0 FAMILM DE FAMILIAS 

% msuAL 
1 A 3  4 A'6 ? A 9  10  Y MAC lm!ALl 

mALI 10 208925 100 2404356 4552143 . 2390238 862188 

O 
1-500 
501-700 
701-950 
9 5 1-125 O 
1251-1700 
1701-2200 
2 2 O 1- 30 O O 
3001-4000 
4 O 01-52 O0 
5201-7000 
7 O O 1-9 20 O 
9201-12250 
12251 y Más 

16547 
1533407 

578756 
794472 
889555 
918944 

1063504 
1249808 

865596 
695026 
625835 
345941 
282537 
348997 

0.2 
15. O 

5.7 
7.8 
8.7 
9.0 

10.4 
12.2 

8.5 
6.8 
6.1 
3.4 
2.8 
3.4 

2186 
376632 
136368 
215639 
266814 
208950 
274639 
287799 
169021 
136750 
152068 

67181 
51091 
59218 

1014 
753482 
269338 
335313 
419781 
430263 
457909 
542228 
366429 
282273 
274531 
145738 
123984 . 
149860 

13023 
275915 
162075 
200938 
168494 
201606 
232140 ' 

318654 
239638 
205356 
113675 

91763 
81347 
85614 

324 
127378 

10975 ' 

42582 
34466 
78125 
98816 . 

101127 
90508 
70647 
85561 
41259 
26115 
54305 

F"TE: Encuesta nacional de ingresos y gastos de los hcgares 1977; primera observacibn 
gasto semanal y niensual, S. P.P., Coordinación General de los Servicios NaciOna - 
les de Estadlstica, Geografla e Informática, 1981 



?I\BLA 19 

EsTRAm DE mGREsos 
FAMILIAR MENSUAL. 

m 

O 
1 - 500 
501 - 700 , 

701 - 950 
951 - 1250 
1251 - 1700 
1701 - 2200 
2201 -' 3000 
3001 - 4000 
4001 - 5200 
5201 - 7000 
7001 - 9200 
9201 - 12250 
12251 y más 

_II-- 

GASTO P R O 1 0  FAMILIAR POR DESTINO DEL c4CTo Y ESTRATO DE INGRESO FAMILIAR 
1975 

( PESOS MENCUFLES 1 

D E S T I N O  DEI' G A S T  O 

rJuMER0 DE 
FAMILIAS. 

10 208 925 

16 547 
1 533 407 
578 756 
794 472 
889 555 
918 944 

1 063 504 
1 249 808 
865 596 
695 026 
625 835 
345' 941 
282 537 
348 997 

- 
MILIAS. MILIAR. 

2100. o 

0.2 
15. O 
5.7 
7.8 
8.7 
9.0 
10.4 
12.2 
8.5 
6.8 
6.1 
3.4 
2.8 
3.4 

3 382.96 

* 
1 174.95 
1 302.95 
1 602.05 
1 834.18 
2 257.38 
2 757.75 
3 139.62 
4 152.02 
4 634.34 
6 333.68 
7 079.26 
9 764.15 
11 667.67 

1 382.59 

* 
692.12 , 

694.20 
931.90 
982.98 

1 152.99 
1 342.65 
1 525.78 
1 889.29 
1 891.73 
2 106.78 
2 352.12 
2 711.55 
2 714.96 

685.46 

* 
191.37 
215.10 
229.49 
312.58 
464.73 
583.02 
649.91 
924.77 
761.54 

1 197.26 
1 050.87 
2 579.67 
2 323.30 

FuENllE: ENUiESlYi GASTOS E RGRESOS DE IDS HOGARES S.P.P. C.G.S.N.E.G.I. 

s-- 
DQMES 
CIO - 
TICO. 

67.10 

* 
O. 30 
1.60 
O. 96 
4.59 
3.10 
32.21 
11.57 
68.90 
36.02 
133.43 
576.69 
465.41 
366.86 

ROPA m- 
ZADOY- 
cIIRL)c AR 
TICUIC5Y 

382.43 

* 
130.82 
146.33 
162.07 
208.94 
206.76 
226.39 
330.06 
518.01 
557.85 
866.56 
864.28 

1 017.28 
1 244.39 

SERVICIO 

m. 
DE TFWg 

179.54 

* 
41.86 
48.34 
53.67 
56.94 
77.35 
131.00 
131.53 
186.30 
252.13 
376.75 
535.97 
668.32 
933.60 

EDUCACICN 

43.66 

* 
5.43 
6.59 
8.69 
15.20 

27.84 
32.77 

50.07 
86.98 
119.03 
151.16 
310.15 

18.65 : 

50.45 

SERVICIOS 
NEDIrn. 

86.02 

* 
27.41 
56.09 
66.58 
54.96 
58.03 
67.73 
57.10 
121.63 
155.37 
167.64 
141.14 
159.83 
264.88 



-s- 
VICIOS. 

316.91 ' * 
58.78 
85.31 
99. o9 

145.83 
149.41 
206.16 
246.25 
330.96 
525.85 
.752.41 
667.53 
859.28 

1 788.7% 

146.14 

18.81 
33.27 
37.85 
35.85 
96.98 
84.80 

112.97 
169.99 
260.18 
378.80 
335.30 
513.95 
642.97 

* 54.35 

4.09 
7.53 

, 6.97 
o. 90 
4.53 
8.33 

14.48 
45.37 
86.86 

137.00 
191.90 
423.45 
427.80 

* 68.04 

3.99 
8.57 
4.81 

15.43 
24.87 
37.63 
27.27 
46.36 
96.70 

110.93 
244.37 
214.22 
649.95 

* 



-- ESTRUCTURA DEL GASTO PFCMEDIO FAMILLV! POR DESTLps3 DEL CSISTO Y ESTF!A!IO DE IN- 
FArnIAR. 

m 
O 
1 - 500 
501 - 700 
701 - 950 
951 - 1250 
1251 - 1700 
1701 - 2200 
2201 - 3000 

I 3001 - 4000 
4001 - 5200 
5201 - 7000 
7001 - 9200 
9201 - 12250 
12251 y más 

10 208925 
16547 

1 533407 
578756 
794472 
889555 
918944 

1 063504 
1 249808 
865596 
695026 
625835 
345941 
282537 
348997 

m m m -  
DE FAMILIAS 

100.00 
o. 2 
15.0 
5.7 
7.8 
8.7 
9. o 
10.4 
12.2 
8.5 
6.8 
6.1 
3.4 
2.8 
3.4 

1975 

( POR C l E N J  ) 

3 382.96 

1 174.95 
1 302.95 
1602.05 
1 834.18 
2 257.38 
2 757.75 
3 139.62 
4 152.02 
4 654.34 
6 333.68 
7 079.26 
9 764.15 
11 667.67 

* 
40.9 19.5 2.0 
* 
58.9 
53.3 
58.2 
53.5 
51.1 
48.7 
48.6 
40.7 
40.6 
33.3 
33.2 
27.8 
23.3 

* 
16.3 
16.5 
14.3 
17. O 
20.6 
21.1 
20.7 
22.3 
16.4 
18.9 
14.8 
26.4. 
19.9 

* 
0.0 
0.1 
0.1 
O. 3 
o. 1 
1.2 
0.4 
1.7 
O. 8 
2.1 
8.2 
4.8 
3.1 

D E L  G A S T O  

ñOPA,C?& S M -  

CYl!KlS M DE -- 
TICLUX: TRANS 

porn 

ZADO Y = CIO - 

11.1 

11.1 
11.2 
10.1 
11;4 
9.2 
8.2 
10.5 
12.5 
12. o 
14. O 
12.2 
10.4 
10.7 

* 
5.3 

3.5 
3.7 

3.1 
3.4 
4.7 
4.2 
4.5 
5.4 
6. O 
7.6 
6.8 
8. O 

* 

3.4 

W-SERV I :  m 
CICN. c1aS- SER- 

D I -  Cms. 
ax. 

1.3 2.6 9.4 

0.5 2.3 5.0 

0.5 4.2 6.2 
0.8 3.0 8.0 
0.8 2.6 6.6 
1.0 2.5 .7.5 
1.0 1.8 7.8 
1.2 2.9 8.0 
1.1 3.3 11.3 
1.4 2.6 11.9 
1.7 2.0 9.4 
1.6 1.6 8.8 
2.7 2.3 15.3 

* * * 

0.5 4.3 6.6 . 

MUEBLEC 
mm 
Y o 1 7 1 o c  
WICLF. 
LRSDO- 
MESTI-- 
cos. 

4.3 
* 
1.6 
2.5 
2.3 
2.0 
4.3 
3.4 
3.6 
4.1 
5.6 
6. O 
4.7 
5.3 
5.5 



- vEH1cLII;Os 

.1.6 

O. 4 
O. 6 
O. 4 

I! o. 1 
o. 2 
O. 3 
0 .5  
L. O 
1.4 
2 . 1  
2.7 
4.3 
3.7 

* 

1 4  

I $  

I 
t 

'wrlux 
GAS-- 
m. 

2. o 

O .  3 
O. 7 
O. 3 
O. 8 
1.1 
1.4 
o. 9 
1.1 
2.1 
1.7 
3.5 
2 .2  
5.5 

* 



NUMERO DE ENPRESAC DE LA i N D ü m  DEL TRiGO 

1970 1975 1980 

FABRiCACION DE "A DE TRIGO 175 158 155 
FAE3RICACION DE PAN Y PASTEXES 8463 7596 8692 
FABRICACION DE GALTasTAs Y PAS- 85 69 66 
ALl3rnICIAS. 
TOTAL DE LA INDüSTRIA 8723 7823 8913 

FUENTE: S.P.P., Censos industriales 1970 y 1975; Cámara Nacional de l a  Industria del 
Trigo y CONASUPO. 

TABLA 22 

TIPO DE EMPñESA* 

T O T A L  

GRADO DE C0"TRACIcAJ DE IA INDUSXKCA DEL TRIGO 
MIL;LI;NES DE PESOS 
1 9 7 5  

NOODE EM % VALORDELA % 
PRESAS. PROWCCION. 

- 

7457 95.3 5847.7 37.4 
313 4.0 4538.9 29.1 
53 0.7 5230.3 33.5 

7823 100.0 15616.9 100.0 

1 9 8 0  
No.DE EM VALOR DE - 
PRESAS. % LAPROWC - % .  

c1m. 
8541 95.8 12015.2 33.4 
312 3.5 9892.8 27.5 
60 0.7 14065.8 39.1 

8913 100.0 35973.8 100. O 

* Se consideran cam "Pequeñas" aquel las empresas con menos de 25 empleados; "medianas" con 26 
a 100 epnpleacios y "grande" con 101 empleados y mas. 

FUENTE: S.P.P. Censos Industr ia les  1970 y 1975; Cámaras Nacionales de l a  Industria del Trigo y 
mNASuP0. 



!CABLA 23 

1970 1975 1976 1977 1978 1979 1980 

"A DE TRIGO * 6226 7522 9038 8 215 8412 8734 8907 

CaLLExMYPASAs 9061 10158 11739 11401 11779 12172 12415 
PAN Y PAtTELEs 49102 48009 ' 48346 ' 4868s 49028 49372 50360 

TOTÁI, DE LA INDUSTRIA 64389 65689 69123 68301 69219 70278 71682 

E"iE: Elaborado en base a los Censos industriales 1970 y 1975, S.P.P. CANACiNTRA. 



TABLA 24 

TRIGO Y sus PRODUCTCS 
MAIZ Y SUS PRODUCIüS 
ARROZ Y SUS PRODUCTOS 
ACEITES Y GRASAS CCIMESTIBLES 
LECHE Y SUS PRODUCTOS 
ReREsC0s-s 
INDUSTRIA VITIVINICOLA 
CERVEZAS 
TABACO 
(XL.€IWSA Y PAPEL 
FRm Y LEGUMBRES INDusTlUALl1- 
CAFE 
CACAO 
INDUSTRIA TEXTIL4 
c.AL,zADo 
APARATOS DOMESTICOS 
iNDUSTRIA ELECIRONICA 
MuEBT;ES DE MADERA 
I.JANTAs 
INDUSTRIA AU’ID4(YI’RIZ 

1970 

64389 
68866 
2536 
10340 
11541 --- 
945 . 

13972 
12533 
15801 
23604 
12508 
1605 

195000 
40065 
10832 
9588 
25488 
608 3 
66158 

197 5 

65689 

2c02 
14896 
12123 
46342 
2136 
17349 
9442 
22002 
21520 
13709 
1051 

218000 
47499 
17712 
11770 
24257 
8490 

-I 

--- 

1980 * 

71682 
73057 
40 84 
14250 
15590 
70406 
3663 
21555 

29651 
20079 
6110 
1920 

245000 
59276 
25349 
11811 
31227 
10570 
137928 ’ 

FUENTE: Elaborada por las autoras de la tesina en base a los datos obtenidos en 
escenarios ecnon6micos de M a c a ,  1981-1985, S.P.P., Subsecretaría de - 
Programación, en la Direcci6n General de Ardlisis de Rama Eco&cas,- 
consuitas y distribuci6n. 
México, D. F., Noviembre de 1981. 



FABRICACION DE HARINA DE TRIGO 
FABRICACION DE PAN Y PIETEXES 
FABRICACION DE G?&LEES Y PASTAS 
ALIMENTICIAS. 

9.0 9.6 
18.8 19.8 
17.7 18.4 

PROMEDIO DE LA RAMA 14.5 15.6 

FUENTE: S.P.P. Censo Inductr ia l  1975; G h r a  Nacional de l a  Industria del 
Trigo. 

26 
EVOLUCION DEL NüMERO DE EEIllpRFsAs DE 
DEL MAIZ. 

INDUSTRIA 

1970 1976 1980 

m m r r s  * 15017 20825 23216 
MOLINOS DE NMTAMAL * 20146 19797 24628 
FAI3RIW DE "A 44 14 17 

T O T A L  35207 40636 47860 

* I;os mlinos torti l lerias se contabi l i zan en los dos &os. 

FüENTE: S.P.P. Censo Industr ia l  1970 y 1975 y Canisi6n Nacional de la 
Industria del Malz. 



- 
TABLA 27 DE!3W?OLW DE LA P R O D ~ I C N  DE LA IJWUSTRIA DEL &?Ai2 

MILES DE !XNELADAS 

TABLA 28 

1970 1976 1980 

3200 4400 5400 
2600 3700 4700 
262 623 1250 

€wmTE: CONALM Y S.P.P. . 

GRADO DE cci"TRAcIm DE LA PROl%JCXICN EN LA iNDüSTRiA DEL AREa3Z 

197.0 1980 
W R  DE Mi 

No.DE mm - LES DE pE-= % NO.DE VALOR DE LA 
SAS. 

% sos. EMPREi % PFaDUcCIckJ % 
MILES DE PESOS 

GRANDES 13.6 193141 41.6 15 16.0 1066900 37. O 
MEDIANAS 22 37.3 228463 49.1 30 31.9 1681000 58.3 

* CHICAS 29 49.1 43401 9.3 49 52.1 135500 4.7 
!lm!AL 59 100.0 465005 100. o 94 100.0 2883400 100. o 

NOTA: SE CrXlSIDERAN CaMO "PEQUEl3GS" AQüELGAS EMPFWAS a N  MENOS DE 15 EMPLEADOS: "MEDIANAS" 
CON 16 A 75 EMPLEADOS Y "GRANDES" CON 76 EMPLEADOS Y MAS. 

FUENTE: S. P. P. CENSOS iNDUSTRlALES 1970 y 1975: DIRMXION GENERAL DE ECCNCMA AGIUO3LA, 
SARH: DiFEC'KlRIO DE E S " X C m  QUE P- PRODUClXX DE ORIGEN AGROPXXJA-- 
RIO, 1980, Y CANACINTRA. 

< .  



ccmcEPm 1970 1975 1976 1977 1978 1979 1980 

254.2 449.3 290.6 355.7 248.6 301.6 286.0 
-- 0.1 O. 6 0.9 19.6 103.6 

PRODUCCICN 
- - -  --- - -  2.7 54.2 - c  

IMFOmIoN 
EXPORTACION 
CONSUM3 NACICNAL APAREWI'E 270.5 449.3 290.7 353.6 195.3 321.2 389.6 
PER CAPITA (KG) 5.3 7.7 4.8 5.7 3.1 4.9 5.8 

- - -  16.3 

FUED'I'E: SARH, DIRBXION GENERAí; DE m(XlA AGUCQm, CONASUPO, GERENCIA DE m z ,  MAIZ 
Y E'RIJOL. 

EVOLUCION DE LI1c vENl[ac Y UTILIDADES DE La D U S T R I A  DEL ARROZ 
( MIILQNES DE PESOS 

CONcEPm . 1970' 1975 1980 

vE3frAs 466.2 814.1 2884.9 
274.1 LrrILIWES 51.2 87.9 

POR CIENTO 11. o 10.8 9.5 

mTENTE: ELABORADO EN BASE AL IX Y X CENSO INDUSTRIXL 1970 Y 1975, S.P.P. Y DA!iOS DE 
CANACITSTRA. 



NUMERD DE EMPRECAS DE LA iNDUS'ITUADE ACEITES Y GRASS a"T#T ;Fs  

1970 1975 1980 

112 83 90 

F"iE: CENsOs INDUSTWALES DE 1970 Y 1975, S.P.P.: ASOCIACICN NAL3ICNAL 
DE INDUS- DE ACEITES Y MANECM CCMESTIRLES, A.C. 

TABLA 32 -1CeJ DE LA PRQDUCCICN DE ACEITES Y GRASAS COMESTIBLES (m DE PESOS ) 

1 . 9  7 5 1 9 8 0  

No.DE EM VALOR DE LA No.DE W R  DE LA TIPO 11F: FMPRE - - 
SA. PRESAS % PRODUCCION. % EMPRESAS % P ~ I C S N .  % 

27 32.5 578.2 5.7 24 26.7 1090.3 4.2 
28.9 MEDIANAS 20 . 24.1 3212.2 31.7 21 23.3 7502.2 

GRANDES . 36 43.4 6328.2 62.6 45 50.0 17366.5 66.9 

p- . 

TcnaL 83 100. o ,10118.6 100. o 90 100. o 25959. O 100.0 

F'EXlE: CENsOs iNDUSTiUXE DE 1970 Y 1975, S.P.P.: A S O C I A C I ~  NACIONAL DE INDUSTRIAL;Es DE ACEITEC Y 
MAN!WAS cQMEsTTRT,Fs, A.C. 



TABLA 34 

EVOLUCION DEL VXtJMEN Y VALOR DE LA PRODUCCICN EN LA INDUSTRIA DE ACEITES 
Y GRASAS C a M E S T I m .  

CONCEPTO 1970 + 1975 1980 
AILEfTEc,MANTEcAc Y GRASAS (MILES DE TcaJS.) 633.7 651.8 830.0 
PASTAS (MILES DE "JS. 1 497.8 860.2 1752. O 
VOLüMEN 'iWI'AL (MTLGS DE E N S . )  1131.5 1512. O 2582. O 
VALQR TWTAL (MILzx>NES DE PESOS) 5395.3 10118.6 25959. O 

FlTENTE: CENSOS i N D U S m  DE 1970 Y 1975, C.P.P.: (D"0: ASOCIACICN DE INDUSXPiXES DE 
ACEITES Y MANTECAS COMESTIBLES, A.C. 

~ C E F l O S  1970 1975 

ACEITES 
CAFaAm 
ALGODON 
SOYA 
PJONJOLI 
GIRASOL 
coco 
MEZCIAXIS 
MANTECA VEGETAL 
MAR- mo s  

82.6 
101.8 
47.5 
60. O 
5.9 
7.9 
76.9 
158.6 
11.9 
80.6 

92.2 
91.2 
56.2 
34.8 
O. 8 
4.5 

131.5 
168.6 
12.8 
59.2 

mAL 633.7 651.8 ' 

1980 * 

181.4 
89.9 
120.2 
45.3 
O. 7 
7.2 

100.5 
203.7 
18.6 
62.5 
830.0 



1970. 1975 1980 

P A S I E U € U Z A C I C N , R E H I D R A ~ I O N , H ~ I Z A C I C N  Y 
EMTASADO DE LECHE. 
FAJ3RICXION DE LECHE aNlENm,- Y EN 
POLVO. 
FABRICACION DE QUESO,- Y m u -  340 361 

148 81 116 

12 10 11 
431 

500 452 558 m m  RAMA 

FUENTE: S.P.P.: CENSO JNDUS- DE 1970 Y 1975; CANAIIiIWRA: I N s T ~  NACICNAL DE LA LECHE 
SARH. 

TABLA 36. 
-1CN DE LA PRODUCCICN DE LA INDUSEUA DE LA LECHE 

1 9  7 5 1 9 8 0  
VALOR DE LA NüMERO DE W R  DE LA 

( MILUNES DE 
PRODE-- % EMPRESAS % PRODUCCION % TIPO DE NO. DE 

EMPm 
SAS. CION. 

. EMeREsA - 
IMImmEs PESOS) 
DE PESQS) . 

2212.1 
MEDIANAS 81 18 2783 28 106 19 7900.5 m a  
GRANDES 41 9 6261 63 50 9 21489.3 

100 , 31601.9 m 452 100 9939 100 558 

330 73 895 9 402 72 

% 

7 
25 
68 

100 

FuENllE: S.P.P. CENSO INDUSTRUG DE 1975 



TAELA 37 
PñCDüCCION Y ~SüM3APARERJE DE LECHE Y PEEODUCIOS L?CiEQS 1 

c2oxEPm 1970 1975 1980 

LECHE PASTJXJRIZADA,RMIDRATADA,HQMX;ENEI - 
ZAIlAY EM7AsADA (MILLONES DE LITROS). 
- PROD~ ION  1127 
-LEPORTACIoNEs 
-EXPORTACIONES 
- m s m  NACIONAL APARENTE 
-CONSW APAF5"Z PER C?U?lX!A (LITROS) 
LECHE CONDENS?CA,EN?XADA Y EN POLVO 

-PRCDUCCION 
-IMPOF?TACIONES 
-EXPORTACIONES 
-CONSW NACIONAL APARENTE 
-CONSUMO APARENTE PER CAPITA (KG). 
CFSMA, M?WCEQUII.LA Y QUESO (MIlXCNFS DE 
TONS.). 
-PRODUCCION 
-IME?ORTACIONEC 
-EXPOF3!ACIONES 
-msm NACIOMU; AP- 
-CONCUM3 APARENTE PER CAPITA (KG) 

(MILES DE TENS.). 

179 

1306 
- - -  
25.7 

107 
16 

123 
-- 
2.4 

70 
3 

73 
1.4 

-- 

1323 
138 . --- 
1461 
25. O 

156 
11 

167 
-- 
2.9 

123 
2 

125 
-- 

2.1 

1707 
585 

2292 
-- 
34. O 

219 
36 

255 
-- 
3.6 

154 
8 

162 
I 

2.4 

FUENTE: INSTI" Iü  NACICNAT, DE LA iECHJ3 SARH: c A N A C m :  ANUAlUOS DE CtXERCIO EXIERIOR,S.P.P.: 
CYINASUPO. 



aBplA 38 

m 

1970 
I971 
1972 
1973 . 
1974 
1975 
1976 
1977 
1978 
1979 
1980 

4483. O 
4694.1 
4915.2 . 
5225.3 
5500. I 
5808.8 
5907.3 
6184. O 
7011.1 
6641.9 
7021. a 

4877.1 
5288.5 
5473.1. 
5713.9 
6449.7 
6068.4 
6184.5 
6950.7 
7257.2 
7793.3 
9418.3 

6.8 

96. O 
99.7 
101.9 
103.5 
113.6 
103.9 
102.9 
112.5 
113.7 
119. o 
139.7 

3.8 

I 

1 

, 

E'üEWIE: DIRFKXICN GENERAL DE ECCN3Wl AGRIa)LA, SARH, INSTITUTO W I O N A L  DE La LECHE SARH: aXJSFJ0 - 
NACIciNAL DE POBLACIceJ SG; DIRECCICN GENERAL DE ESTADISTICA, S.P.P. 



~ TABLA39 

'1 
1 i TABLA 40 

EXOLEIcIN DE LAS UTILIDADES SOBRE VEMCAC DE LA J N D U m  DE LA 

FUENTE: S.P.P., CENSO INDU- DE 1975; CANACINTRA. 

1975 

2.6 
7.1 
8.2 
6.6 

NUMEEfl DE ESABIXCIMIENIW DE LA INDtJSl'RIA REFRESQUERA 
1975-1980 

1975 , 

1976 
1977 
1978 

* 1979 
1980 

267 
265 
242 
245 
249 
249 

F'üEMiE: ASOCIACION NACICNAL DE -RAS DE LA REPUBLICA MEXiCANA 
(ANERMM 1- 

1980 

4.9 
5.3 
12.3 
9.3 



- -  

TABtA 41 

EslwcsuRA DE LA PRODTJCXIm MAEaAs DE LA INDlJSTRIA 

mET 
GUAJAFUIO 
SEMEN - UP 
JAFUUTOS 
SQUIKI' 
ORANGE-CRUSH 
cHAPmTAs,sANGRIA 
TITAN 
SABORES DE 
"JZANITA SOL 

1980 
MlxmNEs 
.DE BOI'i3- 
UAC. 

8204 
3658 

951 
351 

1075 
703 
682 
537 
413 
331 
331 
289 
289 
558 
207 
124 
723 
310 
930 

20666 * 

15872 
4794 

INLLUYE LA MARCA GARcI-cREspo 
SE REFIERE A 24 MARCAS DE AGUA MlNIWUS, E INCLUYE AGUA ELEvlTIiopwtA 

% 

39.7 
17.7 

4.6 
1.7 
5.2 
3.4 
3.3 
2.6 
2. o 
1 . 6  
1.6 
1 .4  
1.4 
2.7 
1.0 
O.  6 
3.5 
1 . 5  
4 . 5  

100 
76.8% 
23.2% 

FUENTE: ASOCIACION NACIONAL DE PRclDuvioREs DE AGUAS ~ ; A s o c I A C I ~  NAcIcwiL DE 
-S DE LA REPUBLICA MEXICANA. 



TABLA 43 

1975 12767 
1976 11265 
1977 12762 
1978 15065 
1979 18126 
1980 20666 . 

6695 - 12 9145 
13.3 11174 
18.0 18400 
20.3 20500 
14.0 31600 

FUENTE: ASOCIACION NACIONAL RE PRCDUCIORES DE AGUAS EWASDAS. A S O C I A C I ~  ”AL DE EMBoTEIl;ADcJREs 
DE LA FEPUBLICA MEXICANA. 

MILUNES DE LITROS 

1970 1971 1972 1973 1974 1975 1976 1977 1978 1979 1980 
PrnUa2IoN 42.5 45.5 47.8 54.8 59.8 61.7 70.2 91.1 93.2 121.6 152.0 
IMPOIUXIONES 2.3 3.8 3.7 4.7 3.6 5.5 4.9 5.4 13.9 13.1 

O. 8 
o. 9 

~ R T A C I O N E S  1.0 1.8 0.8 2.9 9.1 0.2 0.7 2.9 1.7 0.9 
DEMANDA 42.4 46. O 50.8 55.6 55.4 65.1 75.0 93.1 96.9 134.6 164.3 

FUEWiE: ASOCIACIoN WIONAL DE VITIviNIcuLTOHEs: S.P.P. ANUARIOS ESTADISTICAS DE CCMEECIO EXTERIOR Y 
DGARE, INV’ESTIWIm DIRECTA. 



TAñiA 44 A 

B) 

EXiüLXICN DEL DE IDS BRAM)iES 

i!EiUXE DE LITROS 
1970 1971 1972 1973 1974 1975 

35.3 37.7. 39.6 45.0 49.0 50.5 
0.1 1.1 1.9 1.9 2.2 1.7 
0.9 1.7 O. 5 2.4 8.8 --- 
34.5 37.1 41.0 44.5 42.4 52.2 

EXOLUCICN DEL MEXXDO DE Ixxc VINOS DE MESA 

4.3 4.7 5.0 6.1 6.8 7.1 
O. 7 1. o 1. 6 1.6 2.3 1.7 
0.1 o. 1 o. 2 0.5 0.2 0.2 
4.9 5.6 6.4 7.2 8.9 8.6 

2.9 3.1 3.2 3.7 4.0 4.1 
0.2 0.2 0.2 

0.1 - o. 1 o. 2 O. 3 
0.1 

3. O 3.3 3.4 3.9 4.1 4.3 
-- --- -- 

1976 

57. O 
2.7 
O. 5 
59.2 

8.4 
2.6 
o. 2 
10.8 

4.8 
0.2 

5. O 
-- 

1977 1978 

74.9 73.7 
''2.4 1.7 
1.1 1.5 
76.2 73.9 

11.2 14.0 
2.2 3.4 
1.8 0.2 
11.6 17.2 

5.0 . 5.5 
0.3 0.3 

5.3 5.8 
-- I_ 

1979 

95.6 
4.2 
O. 7 
99.1 

21.1 
9. o 
0.2 
29.9 

4.9 
0.7 

5.6 
-- 

1980 

125.5 
6.5 
0.5 

131.5 

20.6 
6.8 . 

O. 3 
26.1 

5.9 
O. 8 -- 

, 6.7 

FUENTE: ASOCiACION NACICNAL DE VITIViNIcuLToREs: S.P.P. ANUARIOS ESIIADISTIOS DE CXPERCIO EXTEFUOR 
Y DGARE, INVESTIGACION PROPIA. 



% DE LA 
PRODUC- 
CION. 

hQ. DE 
PLAN- 
TAS. 

mm 38 5 
CUA- 32 8 
ImcIEzuMA 29 3 
YUCATECA 1 1 
mALl 100 17 

E"iE: ASCCIACI~  NACIWXL DE FABRICZN'IES DE CERVEZA 

m u m  CERVECERA 
ESCENARIO DE MERCADO 

1970 1971 1972 1973 1974 1975 1976 1977 1978 1979 1980 CONcEPm 

MlLES DE HECTO- 
LITROS) 
W A C I W  INS- 16730 16730 17830 19490 22480 23430 23400 23820 25750 30229 31010 

PRODEIGN 14600 12374 14940 17500 19830 19865 19558 21744 22814 22814 27333 

E) (PORTACIm 32.2 41.1 56.4 77.6 113.5 130.3 191.6 216.1 234.1 345.4 386.46 

. TALADA. 

CONSW 14336 12453 14672 17019 19180 19372 18941 21051 21994 24649, 26001 

FUENTE: ASOCIACIGN NACIONAL DE FABRI"ES DE CEfiVEZA 

'IZIBLA 47 
INDUSTRIA CERVECERA 
ESCENARIO FINANCIERO 

axCEPT0 1974 1975 1976 1977 1978 1979 
1780.5 mILID.ADEs 295.3 348. O 661.5 1054.3 

VENTAS mAS 7884.3 8967.7 10881.9 15455.9 12388.9 22510. O 
872.6 



- 
1979 

EMPRESA % 
PRoDuccIm 

NO. DE 
PLANTAS. 

70.5 3 
3 

LA LIBERTAD 1. o 1 

LAmDERNA 
’ TAWGU3RA-m  28.5 

1970 

69 
59 
10 

1975 1976 

68 67 
50 49 
18 18 

JXENTE: S.P.P., ROLETIN MENSUAL DE IJWXMACION ECCNCt4iCA 

1977 

55 
37 
18 

1978 1979 1980 ! twA 

70 80 76 1 
44 51 55 -1 
26 29 21 7.7 



CON- PRECIO PRO 
MEDIO POR- 

PITA. cAJE;T-. 

/ PñODWCCION 
(MILES DE PER a- 

C P J E T r n )  
A m  

1970 2139 80 1.18 
1975 2338 74 2.19 
1976 2333 71 2.94 
1977 2497 74 3.68 

1979 2639 74 5.24 
1980 2745 74 6.28 

mTENTE: S.P.P., JXZEZ’IN .IENsuAL DE mRMACION ED3TOMICA, DGARE: INVESTIGACIciN DIRMTllA 

1978 2529 73 4.47 

2.5 o. o1 18.2 

EvoLucIceJ DE LA PFODUC€!ION DEL PAPEL 

MILES DE TceJELAilAs 

1971 1972 1973 1974 1975 1976 1977 1978 1979 1980 
PAPEL PARAESCRITURA 210.6 236.4 251.3 291.3 293.4 319.2 333.9 372.5 423.6 416 
E IMPRESION. 
PAPEL PARA PERIODIC0 51.0 50.9 43.2 57.0 46.6 74.0 104.1 - 108.7 131.5 143 
Y LIBmS DE TExro. 
PAPEL PARA EMPAQUE 587.7 622.4 729.5 805.4 758.9 824.8 888.9 955.9 1013.6 1109 
PAPEL SANITARIO Y FA - 58.3 70.9 88.0 99.7 105.1 112.4 126.3 145.4 162.6 184 
CIAL. 
m 907.6 980.6 1112.0 1112.0 1253.3 1184.0 1330.4 1453.2 1583.0 1853 



CONCEPTO 1970 1975 

348 .. 272 

1980 

359 

FABRICAS DE CAFE SOL- 8 6 7 

m R A M A  356' 278 366 

FUENTE: S.P.P. CENSOS iNDUs'lM2UE DE 1970 Y 1975, AcociACICN NACICBIAL DE W ! E R i X E S  DE CAFE 
CANACINTRA. 

CONCEPTO 

MEDIANAS 

GRANDES 

lwTAL 

No. DEEMPRESAS 

1 9 8 0  

% W R D E L A P R D D U T :  
CION. (MILES DE PE - 

. sos). 

301 82.2 209.1 

40 11. o 464.4 

25 6.8 5175.9 

366 100.0 , 5849.4 

% 1 

3.6 

7.9 

88.5 

100. o 
EUEMI'E: DGARE, S.P.P. EN BASE A DATOS DE A"% Y CüNACl"F?A 

* SE CONSIDERAN PEQüEFW ENPF?ESA!3 LAS QüE CONTABAN CON 25 EMPLEADOS, MEDIANAS CCN 26 o 100 EMPLEADOS 
Y GRANDES CON MAS DE 100 EMPLEADOS. 



‘iaBtA 54 
PERSONAT, OCUPADO. EN LA INDUSTRIA DEL CAFE 

1970 1975 1980 CoEcEPm 

. TOSTADO Y rnLID0 10219 10515 . 4389 

FABFUCACICN DE CAFE 
SOLUBLE 2289 3194 1721 

mAL 12508 13709 6110 

FUENTE: S.P.P. SISTEMA DE CUENTAS NACIONALES DE MEXICO: ANACAJ3 Y ( X J N A C m  

TABLA 55 DINAMICA DE LA PRODWICN DE LA INDUSTRIA DEL CAFE 

1970 1975 1980 

Y m i  29,240 444.0 36,983 860.5 31.700 2,613.3 

6,463 493.8 8 292 961.9 12 , 400 3,236.1 

- 
Do. 
CAFE so- 

mAL RAMA 937.8 45,275 1 822.4 44,100. 5,849.4 

FUENTE: S.P.P., CENSOS IND- 1970, 1975, PARA 1980, AsocIACIa NACICNAL DE INDUSTRIMES 
DE CAFE, Y =INTRA. 



TABT.a 56 

1970 
1971 
1972 
1973 
1974 

. 1975 
1976 
1977 
1978 
1979 
1980* 

185.3 
187.5 
203.5 
221.7 
220.8 
228.3 
212.2 
182. O 
241. O 
228.0 
192.7 

87.5 
99.9 
105.6 
137.3 
122.2 
145.1 
159.3 
102.3 
108. O 
170.3 
115.7 

97.8 
87.6 
97.9 
84.4 
98.6 
83.2 
52.9 
79.7 
133. O 
57.7 
77. O 

mczm~rn DE LAS UTILIIXDES COBRE VENTAS DE LA INDUSTRIA DES CAFE % 
CoBrEFm 1975 1980 

CAFETC5TADOYM)LIDO 36.1 35.2 

CAFE SOLUBLE 32.8 24.1 

l?ROIO RAMA 34.5 , 29.7 

mTENTE: ELABORADO EN BASE A Lxxs CENSOS I l Y D U m  DE 1970 Y 1975 DE LA S.P.P.: 1980 
am mms DEL INMmQE. 



, TABLA 59 

1970 1975 

33 

E”D3: S.P.P. CENCOS 1970 Y 1975 UXADlXA Y IJJYFC. 

1980 

52 

1975 1980 COeJCEPTO 1970 

% VOLUMEN % mm’ % VOLUMEN 

48.9 5325 48.0 12580 41.0 MANTECA 9042 

C O o Q A Y ~ ~  9448 51.1 5769 52.0 18100 59.0 

18490 100. o 11094 100.0 30680 100.0 

FUENTE: ELABORADO FOR LA D.G.A.R.E. S.P.P.? EN BASF: A INFWMACICN DE OZNADECA Y UNPC. 



TABLA 60 

Amos 

1970 
1971 
1972 
1973 
1974 
1975 
1976 
1977 
1978 
1979* 
1980" 

28.8 
26.1 
38. O 
32.8 
34.8 
33.6 
31. O 
25.6 
34.7 
35.7 
35.8 

14. O 
13.8 
26.1 
13.7 
15.9 
8. O 
24.7 
12.1' 
14.3 ' 

15.5 
10.9 

14.8 
12.3 
11.9 
19.1 
18.9 
25.6 
6.3 
13.5 
20.4 
20.2 
24.9 

* c m  PRELIMINARES 
FUENTE: D.G.E.A., SARH, COMICION NACIONAL DEL CACAO Y UNION NACICNAL DE PlXDüCIDRES DE CACAO 

IsllDLucIc%J DE LAS UTILIDADES COBHE VENTA EN LA INDUSTRIA DEL CACAO 
% 

1975 
1976 
1977 
1978 
1979 
1980 

15.1 
15.8 
16.6 
17.8 
17.8 
17.8 

FüENTf3: FOR LA D.G.A.R.E, S.P.P.t EN BASE AL CENSO INDUSTRU% DE 1976 E m G X I c N  
DIRlElA. 



1978 1979 1980 1977 

1969 

1970 1975 1976 

1907 2049 . 2315 2327 1930 . 2210 

FUENTE: CAMARA NAcI0NAT.I DE LA INDUST€UA TEXTIL: MEMDRIA ES’EDISTICA 1980. 

TABLA 63 
FUERZA LABORKG DE LA 

(MILES DE PERSONAS) 

m EMPLEADOS 
% 

1970 
1975 
1976 
1977 
1978 
1975 
1980 

195 
218 
219 
223 
230 
242 
245 

84.1 15.9 
84.5 15.5 
83.7 16.3 
83.9 16.1 
84.0 16. O 
84.0 16.0 
84.2 15.8 

FuENIE CAMUNlM? MEMORIA ESTADISTICA 1980; S.P.P.? ESTADISTICA I N D U s ” L  MENSüAL 

1975 

330.0 
16.3 
36.7 
309.6 
5.2 

1980 

435.4 
8.5 
26.3 
417.6 
5.9 

FuENI11,: -. MEM3RLAFSTADISTI~, 1980 



ES- DE LA INDUSTRIA DEL CALZADO 
1980 

TABLA 66 

INDUSTRIA 

'GRANDE 

CALZADO DE 
MECANIZACION 

%- 
70-90 

MEDIANA 40-70 

m- 20-40. 

PRODUCCION 
PARES DIA  

MAS DE 1000 

500-1000 

100-500 

NüMERO DE 
clmmos 

%DELmJ!AL 
DE EMPIIESFS 

MAS DE '100 

50-100 

20-50 

zmEsANm 0-20 1-100 1-20 

FUENTE: CAMARA DE LA INDUSm DEL CAtZADo DEL ESTADO DE GuANpJuATo. 

EVOLUCION DEL PE&CWG OCUPADO EN LA INDUSTRIA DEL CALZADO 

.mLEADos 
INDUSTRIA 1970 1975 1980* 

CuRTIDUluA 7431 5450 

cpJ;zADo 32634 42049 

40065 47499 

*ESTIMADO 

E"TE: S.P.P., M Y  X CENSO INDUSrZUAL, 1970 Y 1975 

7081 

52195 

59276 

28 

26 

29 

17 



1970 1975 1976 1977 1978 1979 1980 

104.8 136.5 141.6 146.9 
81.2 83.9 97.0 101.9 106.5 

(bEIXS DE TUNELADAS) 
105.5 CRUDO 

PROCECADO 60.4 
120.3 152. O 

110.1 

CALZADO 

191.1 205. O 210. o 214.0 
140.7 136.9 138.5 

38.3 39.0 
34.8 33.2 

210. o 
144.5 . 129-3 
35.7 

(MILLDNFS DE PARES) 
TOTAL 
PIELI 
TEXTS 

195.3 100.7 
76.1 135.7 

33.2 36.5 32.8 14.6 
26.8 29.8 28.5 31.6 PLASTIC0 10.0 

FUENTE: S.P.P., IX Y X CENSO INDUSTRIAL1970 Y 1975: CAMARAS REGI0NAT;ES DE LA DYDUSVm DEL CPJLZADO: 
CAMARA NACICNAL DE LA INDUSTRIA DE LA CURTID=: CENTRO DE l”IC-iACIWS Y A S I m I A  -- 
TECNOIDGICA DEL EDO. DE MEXICO. 

BERES 
11-14 

ZAPATO -0 3 
ZAPATO ENTREFINO 4 
ZAPATO FINO 5 

NIROS 
14-21 

3-4.5 
4-5.5 
5-7.5 

muLTos 
21- 30 

4.5-5. O 
5.5-7.5 
7.5-10.0 

TO FUENTE: CAMARA DE LA INDUSi!EUA DEL CALZADO DE GLPNMUA 

ENSERES MwoREc 
ENSERES ImNmEs 
AMBOS (ENSERES) 
?iDTAL 

14 
6 
4 
24 

l?üEXíE: S.P.P. CENsOs INDüSiWXES 1970 Y 1975 

I 



PHILIPS 36 
SUYBEWI 26 
GEKxRAL ELEmuc 17 
IND. mN. 7 

4 
2 

ELLPEX 
HOOVER 
OTROS 8 

TAELA 71 
EvDuíCION DE LA PRODUCCION DE LA INDUSTRIA ELECIXNICA DE OSlSUlXl 

(MIZES DE UNIDADES) 

OCiNCEP?O 1970 1975 1980* 

SUJ3rnAL 1042 

349 
50 
399 

’ ma 1441 
WAL VALOR 
(MILENES DE PEsOs DE 1970 4921.3 

225 
54 
3 
64 
616 
234 

1196 

504 

569 
65 

. 1765 
7470.5 

229 
26 
5 
259 
1016 
334 

1869 

826 
175 
1001 

2870 

13678.4 

*ESTIMADO 
ETJENTE: CAMAR& NACI(WSL DE LA INDUSTRIA EZWIFXNICA Y ~ I C A C I O N E C  ESEY3XONIcAc: S.P.P. ,ESIIADISTICAS 

INDUSTRIAL MENSUAL. ”. - .  -I_h I ”. I l l d * v -  I 



1970 1980 
TABLA 72 

TABLA 73 

TABLA 74 

AtWS NUMERO DE EMPRESAS 

1970 3594 
1975 2823 
1980" 2290 

*EsITIMADo 

CENSE INDU-, 1970 Y 1975 

'CONCEPTO* 

D I C N  DE Lps E 3 l P R E S A S F A B N ~  DE MuEBT.IEc DE 
MADERA. 

1980* 

GRANDES, 100 

MEDIANAS 947 

Pm- 1243 

% 

4.3 

41.3 

54.4 

PRODUCCICIN TcrrAL 
% 

66.4 

31.4 

2.2 

FUENTE: S.P.P., X CENSO INDUS- 1975 CANACDPI'RA. 

CONCEPTO 

EVOLUCION DE LA PFKDaIcIN DE DE 
1970 1980 

1970 1975 1980 

PrnwcCIoN MILES DE JUECXS DE PUEBLES 1422 1567 1980 
VALOR (Mu;LxlNEs DE PESOS) 2094 4922 18651 

l?üENTE: S .P .P. SISTEMA DE CUENTAS NACICBMXS DE MEXICO: ANUARICE ESTADISTICOS DE CDMERCIO EXTERIOR DE XIS 
ESTADOS UNIDOS MEXICANOS: FONACOT Y c?mAcm. 

c .  ~ , . . y I I - . . - . - - - I ~  - I  I I 



SEx;MENTo DE 
MERI”pJx) 

UNIDADES 
PIioDucIDAS 

A- 303 056 
CAMliONELj 178 456 
TFWm cmK- 6 819 
AUTOBUSES 1 675 
TRAcmREs AGRICOLAS 15 661 

505 667 

No. DE EM - 
PRESFS . 

59.7 
35.4 
1.3 
0.3 

. 3.1 

100 ..o 16b. 

a) .- VENTAS 
b).- EL ’IWI7U DIFIERE DE LA SUMA DE PARCIALES DEBIDO A QUE p2u;uNAc EMPRESAS PAE?TIcIpAN SIMUL- EN 

M O S  SXMEWKS DEL MERCADO. 

FUENTE: ASOCIACI~J MEXICANA DE LA INDüSTRIA A U ” Z  A.C. 

ESTRUCTURA DE LA INDUSTRIA AU’KKVRIZ 
% 

S E  G M E N T O  
EMPRESAS AuTamms VMIcuLOs 

ccmRclAT.Es LIGEROS 

X X X -CHRYSIXR DE = C O P  
S.A. 
-FORD M-TMW CD4P?iNYrS.A. X X X 

X X X 
-GENERAT-I IWIüFG DE MEXI 

-vE3IIcuLoS AUICMXDRES 
MEXICANOS, S.A. DE C.V. X 

- 
CO, S.A.DE C.V. 

X X 
-VüLKSWGEN DE MEXICO, 

-NISSAN MMICANA,S.A - 
-RENAULT DE MMICO,S.A. X 
-DIESEL NACIONAL, S.A. 

S.A. X 

DE C.V. X 

- X 

O R I G E N  . D E L  C A P I T A L  

ExTRANTEw35 NACIONAL 

99 

100 

100 

5 

100 

100 
40 
O 

95 

O 

O 
60 
100 



FUENTE: S.P.P., SEPAFIN. LA INDUS's"RLA AU'IüJ3"IWZ EN ~ I C O  COMPRENDE A LA INDUSTRIA QUE FmRICA. 
A-, U " E S  CJYlERCWS. (HASTA 3,000 KG PBV) Y CAMICPVES LIGEROS (DE 3,001 A 
5,000 KG. PBV). 

TABLA 77 PRODUCCION DE AiJTOM3-, VMICULOS COMERCIAIES Y CAMIONES LIGEROS 1970-1980 

MIJXS DE uNIDADl3.5 

'mc5 A- VEIIICULQS CAMICN3S XnXL 
COMERCIA- LIGEFOS. 
LES. 

1970 132.9 25.0 12.0 169.9 
1975 237.1 59.3 21.8 318.8 
1976 . 212.5 62.8 20.4 295.7 
1977 187.6 57.7 16.5 261.8 
1978 242.5 85.4 29.7 357.6 
1979 280.1 95.8 32. O 407.9 
19 80 303.1 107.3 27.7 438.1 
T K A  (1970-80) 8.6 ' 15.7 8.7 9.9 

TABLA 78 VENTAS DE A-, VMICULOS CCMf3FCyILEs Y CAMIONES LIGEROS 
1970 1980 

MILES DE UNIDADES 

1970 
1975 
1976 
1977 
1978 
1979 
1980 
T K A  (1970-80) 

132.9 
231.1 
199.1 
194.5 
226.6 
266.9 
286. O 

8.0 

24.1 
58.8 
55.4 
56.1 
80.4 
90.9 

101.8 
15.4 

11.7 
20.6 
21.4 
19.0 
28.4 
32.5 
28.1 

9.2 

FUENTE ASoCiACION MEXICANA DE LA INDUS- AüIWYEUZ 

168.7 
310.5 
275.9 
269.6 
335.4 
390.3 
415.9 

9.4 



1970 

26.7 
19.2 
17.1 
8.8 
9.9 
9.2 . 
8.9 

100. o 

1975 

35.1 
14.4 
14.5 
10.7 
7.9 
9.3 
8.1 

100. o 

1976 

29.1 
16.7 
11.0 
11.8 
9.4 
10.0 
12. o 
100.0 

1977 

28. O 
20.2 . 
12.8 
12.3 
8.1 
9.0 
9.5 

100. o 

1978 

28.4 
19.3 
14.7 
12.5 
10.1 
8.5 
6.5 

100. o 

FUENTE: FSOCIACICRJ MEXICANA DE LA iNDIJSTRiA -2 
P) PRELIMINAR. 

VENTAS DE POR CATEGORIAS 
% 

1970 44.3 
1975 53.9 
1976 52.9 
1977 49.9 
1978 47.3 
1979 50.1 
1980 53.3 

28.2 
32.6 
35.4 
38.8 
39.8 
35.6 
32.5 

8.4 12. o 
8.1 
8.2 

2.7 
o. 9 --- 8.5 

9.9 --- 10.6 
--- 10. o 

--- 

1979 

31. O 
18.9 
13.5 
13.2 
9.7 
7.9 
6. O 

100.0 

7. O 
2.8 
2.6 
2.8 
2.9 
3.7 
4.2 

1980 P 

33.2 
19.9 
13.5 
12.6 
6. O 
7.3 
7.5 

100.0 



TABLA 81 
-1CJN DE LA PFCDmIoN 

1980 

CHRYSLER 
FORD 
GENERAL mRs 
DINA 
FWSA 
TtYrATA 

P m m I o N  
UNIDADES 

17127 
11551 
1824 
9954 
1886 

' 42342 

FAMSA 
KE" 
DINA 
TR?LUXS DE MXESREY,S.A. 
V I W R  PATRON 
m?aJ 

AvrOBUSES 

2129 
2571 
1243 
224 
652 
6819 

MASA 
DINA 

764 
90 8 

TFAILEZS DE -, S.A. 3 
1675 TORAL 

PARTICIPACIrn 
% 

40.5 
27.3 
4.3 
23.5 
4.4 

100. o 

31.2 
37.7 
18.2 
3.3 
9.6 

100. o 

45.6 ' 

54.2 
o. 2 

100. o 



1970 1975 1976 1977 1978 1979 1980* 

OBREROS 5633 10288 8494 5935 8343 9928 . 10573 2728 4191 3861 2690 3782 4255 4470 
EMPLEmos 
TcrrAL 8361 14479 . 12355 8625 12125 14183 15043 

PESADOS* 
MEDIANOS 3363 
PESADOS 14377 

17740 SUl3-rnAL 
TRAcIrocAm- 1086 
AvrOBUSES 947 

979 
32515 
33494 
2724 
1707 

TCII’AL 19773 37925 

*INCLUYE CHASIS 

FEiWE: ASOCIACION MEXICANA DE LA INDUSTRLA A’UKWXWZ Y SE” 

1980 

--- 
42342 
42342 
6819 
1695 

50856 



% 
PAIITICIPACION EP? LA INVERSICN 
WACIDAD I b J S W A  EI(TRAEJJERA. 

TABLA 85 

CIA.HüLERA GOOD YEAR 
OXO , S.A. 29 
CiA. HULGRA EüZKADI, S.A. 27 

GENERAL POPO, S.A.' 17 
UNIñOYm, S.A. 15 

HULERAELCENTEWZRI 0,S.A. 10 

Tüm, S.A. 2 

100 
66 
49 
77 
100 
O 

'INCLUYE MAQUILA A SEARS ROEBUCK DE MEXICO, S.A. 

PRODUCCICN DE LL?WI" 
(MILES DE UNIDADES) 

* lLLJwrAs 
MION. 

*CIFRAS 

FUENTE: 

PARA Am- 

PARA a- 

1970 1975 1976 1977 1978 

2068 3341 3934 3901 4952 

1301 1972 2218 2192 2890 

3369 5313 ' 6152 6093 7842 

PRELIMINARES 

S.P.P., mmIN 

1979 1980* 

4641 5077 

3138 '3461 

7779 8538 



TAI3i.A 86 PRODUCCION NACIONAL 

FAERICACION DE ALlMJNIOS 

- coNsERvAcIckJ DE E'RUTAS Y V POR D E S € I I D M ~ C I ~  - PREPARACION, ccxmxAc 4 ION Y EXABORACION DE CONSEFWAS Y EN 
CURTIDOS DE FRUTAS Y LEGUlQ3RES: iNCLUSO JUGOS Y MERMEXA= 
DAS. 

DAS Y CYI'RCS DULCES RM;ILuNALEs. 

DOS. 

0 

- FABRICACION DE ATES, JALEAS, FRUTAS CUBIERTAS CRISTALIZA - 
- FABRICACION DE SALCAS, SOPAS Y ALIMEN?DS ~ ~ S ,  ENVASA - 

- FABRICACION DE "A DE TFUW - FABFUCACION DE DE MAIZ - kDLIENI3A DE NIX"AI%L - DESCASCARADO, LIMPIEZA Y PULIDO DE AREEDZ 
- BENEFICIO DE CAFE - T ü S m  Y PDLIENDA DE CAFE - FABRICACION DE CAFE SOLUBRE Y ENVASADO DE TE - DESCF!ANE, DESCASCARADO, LIMPIEZA, PULIDO, S m I a  Y 

- FABFUCACION DE OTRAS H?LRIhS  Y PRODWCTOS DE M3LINO A BA- 

- FABRICACION DE AZUCAR Y P m m S  RESID- - FABRICACION DE P1LO"IL;LO Y PANELA - DESTILACION DE ALCOHOL ETILICO - MATANZA DE GANADO 
- PREPARACION, coNSERVACICI!l Y EzclpAcADo DE CAFWES - PASTERIZACION, REHIDRATACI(XJ, HQplIoGENEIZACION Y ENVASADO 

- FABFUCACION DE CRJDIA, pIIANTEQUIL;LA Y QUESO - FABFUCACION DE IECHE CONDENSADA, EWZ4E'Om Y EN POLVO - FABFUCXION DE FLANEC, GELATINAS Y PRODUcrOS SIMu;AREs - FABFUCACION DE CATETAS, YOGUEZTS Y OI'RDS PFUID- A BASE 

TOSTADO DE (YJXOS PRoDucroS AGFSCDIAS. 

SE DE CEXWGES Y IXGUMINOSAS. 

DE LECHE 

DE lXC€E. - PREPARACION: CONSERVACION Y E7AWWXO DE PESCADO Y MARIscoS 
- FABFUCACION DE PAN Y PASTELES - FABIUCACION DE CAWXTAS Y PASTAS ALIMENTICIAS - FABRICACION DE COcaA Y CHOCO= DE MESA 
- FABRICACION DE D W ,  "ES Y OcxlFITURAs 

72248837 

209509 

3504552 

37277 

362995 
5776219 
1406301 
934702 
757284 
326783 
767288 
960614 

592877 

850851 
60 45983 
19958 
37344 

1700311 
2414770 

5328105 
1196480 

249524 
316428s 

278914 
2372726 
5046449 
2963730 
5.17558 
1416025 



GmJpo 
CLASE DE ACTIVIDAD W R  (MILES DE PESOS) 

- FABFSCACION DE CHI- - 'EATATENTO Y Es'JvasE DE MIDL DE ABEJA - FABRICACIoN DE -, JARABES Y - FABRICACION DE ACEITESt M?BGAFUXS Y OTRAS GR&AS WZETXES &I- 
PARA ACIWPIYIS 

m i 1 c I A S .  - FABRICACION DE ALMIDONES, FECULAC? LEVADUR?S Y PRODUCIOS SIMILA- 
RES. - FABRICACION DE ' I O R ' I ' W  - FABRICACION DE PAIXMITA.5 DE MAIZ, PAPAS FRITAS, CHARRITOS Y PIED- 
DUCIüS SIMILARES. - REFINACION Y ENVASE DE SAL Y FABRICACION DE IQSTAZA, VINA- Y 
OTROS CONDIMENTOS. - FABRICACIOIJ DE H I E L O  - FABRICACION DE HELADOS Y PALETAS - FABlUCACION DE AL- PARA ANIMN;Es 

- FABRICACION DE OTROS PRODUCXOS ALIMENTICIOS 

ELABORACIOI'J DE BEBIDAS 

- EUBORACION DE TEQUILA, MEZCAL Y OIWS BEBIDAS A BASE DE AGAVES: 

- ELABORACION DE RON Y OTROS AGUARDIEWES DE - ELABORACION DE VODKA, GINEBRA Y OIFW BEBIDAS A T x x I H o L I ~  No FER - 

- EXABOFtACION DE VINOS DE MESA Y AGUARDIENTES DE WA 
- FABRICACION DE SIDRA Y OTRAS BEBIDAS -: EXCEPIYI L%S MATJ - 

- ELAl3OFUiCIoN DE MN;TA - Ez;RBoRACION DE CERVEZA - ELABORACION DE 

ExClPm PlJLQUE 

I?DmrADAS. 

TEADAC. 

s Y BEBIDAS No ~ H O L I C A C .  

BENfZFICIO Y FAB€UCACION DE PII0IXK;ToS DE TABACO 

- BENEFICIO DE TABACO - FABRICACION DE CI-S - FABRICACION DE PUROS Y OI'ROS PRCDUXOS DE TABpáx) 

INDUSTRIA m I L  

708700 
46206 

2164613 

9187864 

1171726 
483555 

918569 

537699 
270890 
208189 
7275893 
35519 

23784950 

965305 

734711 

583174 
1145577 

63758 
1156522 
10437914 
8697969 

6321416 

1019350 
5262639 
39427 

25372800 

- DESPEPITE Y EMPAQUE DE ALGCYXW 567102 
. 2086413 - FABFUCACION Y PREPARACION DE HILADO DE FIBRAS BLANRAC 



- E'ABF3CACION DE HILD, PARA CCSER, BORDAR Y TEJElR 
- FABRIcAllION DE 

- FABFUCXCION DE TELAS AFEIsAaAs Y TE3IDO DE coIx3IAs Y T0AL;LAS - HILADO Y TEZIDO DE (YI'RAS TELAS DE FIBRAS BLANDAS - FABFUCACION DE ENCAJES, CINTAS Y Cnaos TEJIDOS DE POCA ANCHURA: 

- BLANQUED, mID0, ESTAMPADO Y ACABADO DE TEWIS DE FIBRAS BLANRAS - FABFUCACION DE MEDIAS Y CAICITTINES - FABRICACION DE SUEXERES 

FABRICACION DE CASIMIRES, P m ,  COBIJAS Y PROD- SIMILARES 

INCLUSO P w -  

481764 
983997 
1254491 
525083 

12141084 

788586 
244113 
760468 
547817 - FABFUCACION DE OTROS TEJIDOS Y AñTIcuuxC DE PUNXI 1559584 - PREPARACION DE HENEQUE . 188822 

- FABFUCACION DE HILADOS, ToIiclDOS Y TE3IDOS DE 1379162 

L E C E I U G U U .  38869 

OTRFS FIBRAS DURAS. 39216 

TERIFLES. 754555 
- FABFUCACION DE AJXWEUS, TAPETES Y 'APICES DE FIBFA BLANDA 661864 - FABFUCACION DE FIELTROS Y ENTRETELAS 95 92 5 
- FABFUCACION DE GUATA, BORRA Y P-UCIDS SIMILARES Y RECUF'ERACI(3l DE 
DESPERDICIOS 273885 

- PREPAFIACION Y FABRICACION DE H I I "  Y W I D C C ;  DE IXTLEPDE P- Y 

- PREPARACIOI'J Y FABIUCACION DE HILADOS Y TEJIDOS DE YUIE, CARAFXl Y - 
- FAERICACION DE TEI;As IWERMEABILIZADAS E IMPREGNZWS CON DIVERCOS MA - 

FABRIWION'DE PRENDAS DE VESTIR Y CYTWS ARTIcuIxxs CCXWBXI- OCN TECL'lIES Y CTrpxXc -, 
EXCEPTO, CALZADO. 9707479 

- CONECCION DE VESTIDOS, FALDAS, BLUSAS Y CXE!AK)PA MTERIOR DE . 32464091 

BRE: EXQPm CAMISAS Y UNIFORMES. - 2758777 

Y PARA CYrROs usos. 389136 - CONETCCION DE CAMISAS 1184118 
- CONFEXCIOJ!J DE RzlPA EXTEZIOR PARA m O S  Y NIBIS 492173 - FABFUCACION DE GUANTES, PA-, COFBATX Y PRODUCIOS S m  135755 
- FABRICACION DE SQMBREROC, GORRAS Y SIMILARES, EXCEPTO DE PALMA 25177 
- FABFUCACION DE SOMBREROS DE PALMA Y MATERIA;LES SD- 43691 
- FABRICACION Y ENSAMBLE DE OTRAS PRENDAS MTERI ORES DE VESTIR 372541 - FABFSCACION DE BRASIERES FAJAS, F'OIiTALIGAS Y SIMIlllKEs. 490438 
- FABRICACION DE OTRA ROPA lXIERIOR: EXCEPTO LA TEJIDA DE PUMIO. 613441 
- FABFUCACIOE DE SABANAS , MANTELES, SERVITLEJXS Y PRODUCTOS SINUAKES 42322 
- FABRICACIOJ!J DE CUBREASlTWIOS, VESTIDURAS, FORROS, FUNDAS Y OIFXX PRO - 

DucroC DE TAPICERIA. 77381 

- -ION DE TRAJES, SACOS, P-S Y OTFA ROPA EXTERIOR PARA HCM 

- ~ Z ' E E I O N  DE UNIFORMES MILITARES, DEPORTIVOS, ESOOLARES, IMDUSTRIALES 



It 

- FABRICACION DE ALGOCON &BSORBQVI'E, vEM>Ast TELAS ADHESNA Y PRoDucroS 407229 
S-. - ELhBORACION DE WRDADOS, DESHILADOS, PLIZADOS, TROU-TROU Y FORRADO DE 

- FABRICACION DE BANDERINES, CDRTINAS Y OIEQS A R T I m S  coNFM3cIck;wx>s 
142488 

68721 cm TEXT- Y m m w s  s m m s .  

FABRICACION DE CALZADO E INDUSTRIA DEL CUERO 

- FABRICACION DE CALZADO DE TELA CON SUELA DE HULE O PLATICO 
- FABRICACION DE GUARACHES, ALPARGATAC Y SIMLT;AREc - FABRICACION DE CALZADO Y P-: EXCEPTO IOS MUXADCE DE HULE O 

- CURTIDO Y ACABADO DE CüEFtO Y PIEL 
- FABRICACION DE PROD. DE CuERcXc, PIEL Y M A " X S  SucEDANEIos: MCEP'lXl CAL - 

ZADO Y PRENDAS DE VESTIR. 

5730012 

685322 
68844 

' PLASTICO. 3105646 
1226881 

643319 

FABRICACION Y REPAR?CIoN DE MLWLES Y -0s: EXCEPTO U33 DE METAL Y LOS DE PLRSTIOO 
mmEAlxl 3459972 

2215639 - FABRIWION DE MLWLES: EXCEPTO LC6 DE MGTAL Y IOS DE P l A S T I a  M3IDEADO 
- FABRICACION DE W A R A S  Y PERSIANAS 1747 - FABRICACION DE CQIMONES, AI%r)HADAs Y CculXJES: INCLUYE REPARACICN DE CQUHO 
NES. - 1214415 - FABRICACION DE PARTES Y PIEZAS PARA MUEBLES ' : I N c L U Y E ~ ~ I c e J  28171 

INDUSTRIA DEL PAPEL , 15145519 

- FABRICACION DE PASTA DE cELuIx>sA Y PAPEZ - FABFUCACION DE CRñ" Y C A R " C m :  INCLUSO LAMINAS DE CAKJXN IMP- - 
- FABWCACION DE ENVASES DE PAPEL - FABRICACION DE ElYWSES DE (XU" - FAERICACION DE CYIRCS PR3DUCIOS DE PAFEL, CARTON Y PASTA DE CELUUXCA 

BILIZADAS. 

INDUSTRIA EDITORIAL, DE IMPRJ3ktoN Y (XbsEXAs 

- EDICION DE PERIODIW Y FEVISTAS - EDICION DE LIBROS Y S m  - IMPRESION Y EXCUADEXNACION - FAññIWIoN DE , Q;IsEs, TlPOS PARA IMPFEWTA Y CnaDS -- 
Jo6 RELACIONPSOS CCeJ LA IME'RFSIceJ Y LA EDICION. 

: 8215392 
1157541 
849840 
3648546 
1274200 

7503613 

2584739 
1226455 

' 3545211 

147208 



FABKCACION DE PRODüCIOS DE HULE Y DE PLASTIC0 14704487 

- FABRICACION DE LLANTAC Y CAMARAS - REQENERACION DE HULE Y WLCANIZACION DE I;LANTAs Y CWAE?AS 
4919 62 9 
518682 
1434142 

1814990 
2073842 
1700220 
2242982 

- FABRICACION DE LINOEOS, CALZADO Y OTROS PRODUcrOS DE HULE 
- F ~ C A C I O N  DE LAMINAS, PERFILES, TUBOS Y m s  MRENAES SIMU.~RES 

DE PLASTICO. - FABRICACION DE ENVZSES, ENVOLTURAS Y ROLLOS DE PLASTIC0 - FABRICACION POR Ea3LDEo O EXTRUCICN DE CALZADO Y JUGUETES DE PLASTIC0 - FABRICACION POR MXDED O EXTRUSION DE CXlROS AflTICUlXX DE PLASTIC0 

FABRICACION DE VAJILLAS Y CYI'ROS PRODKXOS DE ALFAFERIA Y CERAMICA PARA 
EL HOGAR. 
FABRICACION DE MüEBLES PARA BAÑO ACCESORIOS sANl?I!A€UOS, AZULEJOG Y -- 
OTROS ARTI- DE BARRO, LQZA Y mFCELANA. 
FABRICACION DE VIDRIO PLANO, LISO Y LFiBRADo 
FABRICACION DE FIBRA DE VIDRIO, PRODUCIOS DE FIBRA DE BJIIlRIO Y CYTROS 

AIsLAE3TEs PARA CONSTRUCCION: I!XCíñTyE WST& INASTILJLABLE 
FABRICACION DE AMP0L;LETAs Y OTROS ENVASES DE VIDRIO 
FABRICACION DE ESPI-JOS, LUNZIS, EMpLaMADoS Y BI-SELADOS Y SlMIlllREs 
FABRICACION DE C i U S T m ,  CRISTAL -0 Y OS PFXDUCIOS DE 
VIDRIO. 
FABIUCACION DE LADRII;TxIS, TABIQUES, TEJAS Y 
PARA LA CONSTRUCCION: EXCEPTO US -0s. 
FABRICACION DE I L A ü m S ,  TABIQUES Y CYI'ROS PRODUCKX -0s- 
FABRICACION DE CEMENTO HIDRFWLICO. 
FABRICACION DE YESO, m, m, TABLQidsJ P m w  Y P m  
SIMILARES DE YECO. 
FABRICACION DE CAL 
FABRICACION DE PRODUCIOS DE ASBESlD 
FABRICACION DE ABRASIVOS 
OORTE, PULHX) Y IAMiWDO DE &lARi'-DL Y UJXAS PjLEIXGS INCLUSO FAEU3CIW 
DE 

m. 

PRODUClTX DE ARXUA 

A BACE DE iES'iüS MRERUUS. 
F m m I a  DE ma# -, - 4  Y s m  A a- 

376741 

802014. 
875217 

594149 
2249745 
38364 

1171748 

277914 
1093233 
5297973 

157703 

1498626 
452058 

241792 

2408006 

668726 



CCeJSTRUCCION, REicoNcTRUcCION Y ENSAMBLE DE EQUIPO DE TRANSPOFt'IE Y SILS 
PAEKCES. 39544380 

- FABRICACION Y E3JSZWB.U DE AUJXXIVILES, AvroBUSES Y CAMIONES 24519788 
- FABRICACION Y ENSAMBLE DE CARWXERIAC Y REMOUNES PARA UEHIcLIII>s 

AuTcmvILEs. - FABFUCACION DE mRES Y SUS PARTES PARA VDII- - FABRICACI0P.J DE PAEiTEs PARA EL SISTEMA DE TRANSMISION DE VEHIcuLx>s 
- FABFUCACION DE PARTES PARA EL SICTEMA DE SUSPENSICN DE VEHI- 
- FABRICACION DE PAR!TES PARA EL SIS'IIEEIA DE FRENOS DE VEH1cULx)G A- - FABlUCACION DE PARTES Y ACCESORIOS PARA EL SISTEMA E L E C J X I ~  DE VEHICU-- 

- FABRICACION DE CYTFtAS PARTES Y ACCESORIOS PARA WHICCTIXIS A-S - FABFUCACION, ENSAPlEEE Y RF=pARAcIoN DE cAwIL)S DE FERROCARRIL Y CYI'RCS 

- FABFXCACION Y REPARACION DE EMEARCXIONES - FABRICACION, ENSAMBLE Y REPARAcI@J DE AERONAVES Y SUS PARTES - FABRICACION Y ENSAM3LE DE MYlDCICLF;TAs BICIcLE'I!! Y OTROS VEHIcuLx36 DE 

- FAEWCACION DE PAIiTEs, REFACCIONES Y ACCESORIOS PARA M Y I C C I m ,  BICI - 
- FABRICACION DE VEHI- DE TRACCION 

AüIX3DVILES. 

AuraMovILEs. 

Lx>s AuTaEDVILljs. 

EQUIPOS FERRCV~OS. 

PEDAL. 

Y CYI'RDS VEEIIcuLñ>c DE PEDAL. 
AN= Y DE PROPUTSION A f.IAN0 

1713635 
2656818 

2477742 

989791 
746968 

981688 
3023484 

1195215 
223324 
1163 

687067 

154527 
173170 

CERAS I N D U S W  MANuF- 4723654 

- FABRICACION Y REpAwu3IOP~ DE BACCULAC Y OTRUS APARATOS E INSTRUMEbmS DE 
MEDIDA, CONTROL, TECNICOS Y CIENTIFICOS: EXCEPTO APARA'ICG E INSTRUMEN- 
Tos OFTICOS. 503674 - FABRICACION Y REPARACION DE EQUIPO E INSTR-AL MEDICO, DE CiRUGIA Y 
APARATOS OR'IOPEDICOS: EXCEPTO APARATOS E INSTRIJMfXKE OPTICOS 314133 - FAGRICACION DE ZWI'EOJ~, lLEWIES Y SUS PARTES 
QPTICDS. 229684 - FABRICACION DE APARATOS, 

630130 CQPIADO: - FABRICACION Y ENSMBLE DE FGZOJES Y SUS PARTES 375372 

Y APARRl'OS E INSTR-S 

OS Y ARTICXLOS EWIWEUPICC6 Y Dl3 FVIO- 
INCLUSO PELICULAS, PIJCAs Y PAPET, sENsIELE. 



FABRICXION DE CUCHrT;r.r;rnTn Y P m m s -  - 
FABRICACION DE U"SILI0S AGRICOLAS Y HE- JTX DE MAMI 
FABMCACION DE TORNILLOS, PIJAS, l'LTERcAs, REEACBES Y PRoDucToS SIMLLARES 
FABRICACION DE CLAWS, T Z C " A S  , GRAPAS Y P m m s  SlMILARES 
FABRICACION DE CHAPAS, CANDADOS, LLAVES Y PRODWJDS SiMIIARES: INCUTYE 
CERRAJERIAS. 
FABRICACION DE COIMIINAS, PuEEiTAs METALIGAS Y OTROS TRABPJOS DE 
FABRICACION DE MUEBLES ME;TALIa3S Y SUS AEESORIOS: INCLUYE REPARACICN 
FAl3RICACION DE ESTRUCTURAS b"ALIcAs PARA LA OONSTRUCCICeJ Y TANQUES ME- 
TALIaS EN GENERAL. 
FABRICACION DE CALDERAS, QUEMXXIRES, cAz;ENTADoREs Y PFODüCIüS SIMILARES 
FABRICACION DE E%X?JSES Y PRoDüC!ElS DE HCUAIATA 
FABFUCACION DE CORCHOLATAS Y cTrw3s PRODUCKIS TROQUELADOS Y ESMALTADOS 
FABRICACION DE ALPMBREC, TELAS ME!l%LICAS Y CWROS PmUCIüS SIMUARES DE 
ALAMBRE 
I.ABFCKACION.DE BATERIAS DE COCINA 
GALVANIZADO, CROMADO, NIQUELADO Y OPERACIONES S- 1s EN PIEZAS i!4Em- 
L I W  . 
FABRXACION DE PIEZAC METALICAS POR E"DICI0N Y MOLDEO: ExcEpTo PARA MA - 
QUINARLA, EQUIPO Y MA- DE TRANspoIiTE. 
FABRICACION DE OTROS PFODUCiQS METALICOS: EXQEPTO WUINARIA Y EQUrpO DE 

DE TRANSPOM'E. 

FABRICACION Y ENSAMBLE DE MAQUINUUA, EQUIPO, AP-, ACCESORIOS Y ARTI- 
CULOS E3JxTRIcos Y E3xcmcNIccLc, Y sus PARTES. 

- FABRICPCION DE ENSAME3IX Y REPARXION DE TRANSFORMADORES, MYlDRES Y CYI'RA 
MAQUINARIA Y EQUIPO PARA (;Fs;wAcION Y IJTILIZACION DE LA ENERGIA EXECTRI- 
CA. 

- FABRICACION Y ENSAMBLE DE REcEpTOREs DE RADIO, TELEVISION, Y APARATGS RE - 
PIüDUCIüRES DE SONIDO - FARFUCACION DE DISCOS Y CINTX MA(;"IcAs,  (;RABADEs Y SIN (;RABAR 

- FABFCCCACION Y EN- DE EQUIPO Y APAF!A'IOS TELEFONICCXC, TELEGRAFICOS, 
DE "RANSMISION Y S-IZACION. - FABRICACION DE PAE¿TES, DISPOSITIVOS Y ACXXSOF!IOS PARA EQUopoS Y APARATOS 
DE RADIO, TELEWISION Y ~ICACIONES. - FABRICACION Y ENSAMBLE DE APAFNQS E L E C l T U a  DE USO DaMEsTIoos Y SUS .- 
PARTES - FABRIWION DE ACUMEWOE Y Pu;As EXJEIRICAS. - FABRICACION DE TUBOS Y -ILLAS PARA iUMtNACICN 

- 

499140 
870420 
903506 
186661 

420388 
738033 
3885309 

2187416 
877914 
2423729 
2206396 

2688659 
417662 . 

977901 

1851152 

779748 

19332657 

3669242 

4299611 
1126944 

1546156 

1254389 

3647252 
1648376 
427199. 



- FABRICACION DE JOYAS Y 0- DE PLATA - FABRICACION, GRABADO, TALLADO Y PULIDO DE JOYAS Y OF- ABASE 

- FABFUCACION DE JOYAS DE FANTASIA Y AFtTIcuLL)S SIMlzARES - FABFUCACION Y ENSAMBLE DE INSTRU-S MUSICATZS Y SUS PARTES - FABlUCACION DE APARATOS Y AñTICULQS DEXCIRTIVDS, INCLUYE EQUIPO DE - 

DE OTIiOS METALES Y PIEDRAS PRECIOSAS. 

BILT;AR, BOLICEE Y DE PESCA. - FAE3FUCACION DE x l K U E E  ' s: . EXCEP'Iü IDS DE €FuLE Y PLipsTICO M3LDEADO 
- FABFUCACION DE LAPICES, GOMAS, PIUMAS Y CXlXX ARTICUIDS Y UI'ILES PARA - 
OFICINA, DIBUJO Y PINTURAARTISTIÍ3A. 

SELLOS MEXALICOS Y DE CDb.IA. 
ARTIcuIx>S Y ACCESFUOS PARA MECANICA DEWTAL. 
HORMAS TACONES Y SIMILAIiEs PARA CALZADO, EXCEPTO 

- FABRICACION DE - FABFUCACION DE 
- FABRICACION DE 

ills Di3 HIILE. - FABRICACION DE - FABRICACION DE 

- FABRICACION DE =os. 

18446 

244504 
189784 
24152 

124365 
82031 

919872 
5216 
56060 

67667 

I 

EscoBAs, WUJXIS Y rnIcuIX>s s- ' .  
AEtMAS FOWIATILEC DE FUEGO, CARTUCID, MUNICIONES Y ACCEW-- 

P m m s  IyANLlF- No CLASIFICADOS EN OTRA PAKrE. 

260431 

173055 
505078 

F"E: X CENSO INDUSX'RiAL 1976, DATOS DE 1975. lXSGUX% DE PR3DUCIOS OBTENmOs POR W 
E iYxIvmm S.P.P., CGSNEGe I. 



coMuN1cAc10ms 
APARAms ELEcrRo lxPEsTIc0S 
PExT¿CQUWJCA BASICA 
EXTRACCION DE PIE"B3 Y GAS 
vMICüLí)S AL7IWY3VILES 
CAZA Y PEICCA 
EQUIPO Y ACCF,SOFUOS EIXCTRONIa)S 
TRANSPOFtlX 
OTRAS INDUSTRIAS TEXTILES 
MAQUINARIA Y APARAms ELJErRIax 
JAKNES, D-m, PERFUMEC Y cy)sMFTIcy)S 
BEBIDAS rn€ioLICAs 

B) RAMAS DE CRECIMIESFID MEDIO 

CERVEZA 
PAPEL Y CARTON 
OTRAS INDUSTRIAS DE LA MADERA 
RESTAURANTES Y "EWS 
m s  EQums Y APARATOS ExlEmRIms 
COMEXCIO 
HILADO Y TEJIDO DE FIBRAS BLANDAS 

C) RAMASDECRECIMLENTOBAJO 

14.7 
13.6 
12.5 
11.3 
10.6 
10. o 
9.9 
9.2 
9.1 
7.9 
7.4 
7.2 

6.8 
6.7 
6.6 
6.3 
6. O 
5.6 
5.1 

4.8 
4.8 
4.5 
4.5 
4.3 
4.1 
4.0 
3.8 
3.5 
3.5 
3.4 
3.4 



3.4 
'3.4 
1.8 

FwNTFa: S.P.P., SIST.mlA DE CUENI'AS NAL=IoNALEs TaMo I - Iv 



(MILES DE m- ) 

1970 1975 1976 , 1977 
2417.9 2430.7 2611. O PRODUCCION 2135.4 

JXBíEXl DE HA 
BITANTES (a 
L;IXINES). 50.7 58.5 66.1 61.9 
CONSUM3 APA- 

PITA (KG.) . 42.1 41.3 40.4 42.2 
"JE PER c& 

1978 1979 1980 
2615.4 2668.8 2989.1 

63.7 65.5 67.4 

41.1 40.7 44.3 

lXE"iE: S.P.P., CENSOS INDUslXDLES 1970, 1975; CAMARA NACIONFIL DE LA ll&XEUA DEL TRICX3: CCSSEiJo 
NACIONAL DE FOBTACION. 

TABLA 89 

coIKxPm 1970 1975 1980 

- PRODUCCION - IMPORTACIONES 4 - DcpoIiTAcIoNEs 
- CONSW NACIONAL APARENTE 
ELABORACION DE 'I0RTIL;LAS 
- PRODUCCION - ~mmAcIoNEs - EXEOFl!FACIOJYES - CONSUM3 NACIONAL APAREWIE - CONSUM3 NACIOIWL PEZI CAPITA 
FABRICACION DE "A DE MAIZ - PRCDUCCION - IMpoRTAcIoNEc - ExpoMlAcIoNEc 
= O O N S ~  NACIONAL AP- 



m 90 

1970 1975 1960" CONCEPlO 

A c E m  (NIE DE TONS, - PRODuccIoN - CONSUM) NAL3ICWL APZ-WXIE 393.1 - CONSUMD IWIONNJ A P m  

383 411 545.2 

7.8 7.0 7.4 

421.9 545.2 

PUR C"rn 

MAESTECA VEGCTAL (MILES DE TONS) - 
- PRoDuccIoN - CONSUE.10 NFIJIONAZ, APAñENTE 158.6 - COEISW rQC1- AP- 

~ Y r n G R A S F s  

- PRODUCCION - CCNXIKI "AL APAFSNE 92.5 - 03E?SUM) NACIONAI; APAFmmE 

158.6 168.6 203.7 
168.6 203.7 

3.1 2.8 2.7 PER CAPITA. 

92.5 72.0 81.1 
72.4 81.2 

1.8 1.2 1.1 PER CAPITA. 

TIBIA 91 

CCPJCEPrO 1970 1975 

msw AP- TWmL 
4877.1 6068.4 

2053.3 2688.3 
POR CIENTO 42.1 44.3 
PA.sTEmIzACIrn,REHlD~ 
cIoN,"EIzIm Y - 
EzwAs€w 

1976 1977 97 

6184.5 6953'. 8 7758.7 ' 

2647. O 2795.4 2932.8 
42.8 40.2 37.8 

1 

1979 1980 IKa 

7793.3 9418.3 6.8 

3.9 2829. O 2995. O 
36.3 31.8 



TABLA 92 

1263.2 1462.5 1527.6 1794.1 1908.7 2018.5 2797.2 8.3 
29.7 

vDLUMf3l 
POR CIEMKl 
LWIE CoNDENSADA EVAPORADA Y EN 

25.9 24.1 24.7 25.8 24.6 25.9 

POLVO 
WLUMEN 
POR CI€WIO 

624.2 703.9 ' 748.3 862.3 1062.9 1098.8 1375.1 8.2 
12.8 11.6 12.1 12.4 13.7 14.1 14.6 

CREMA, MANIiEcuILLA Y QUESO 
936.4 1213.6 1261.6 502.0 1854.3 1847.0 2251.0 9.2 

23.9 
mmm 
POR CIENTO 19.2 20.0 20.4 21.6 23.9 23.7 

EWLEICN DE LA DEPANDA DEL PAPEL 

MILES DE PESOS 

1979 1980 1976 1977 1978 cxxKEm0 1971 1972 1973 1974 1975 

236.2 273.1 288.3 331.3 298.7 332.0 345.8 395.6 468.9 592.3 PAPEL PARA EsamJRA E 
LTRESION. 
PAP= PARA PERIODIC0 Y 219.4 219.8 196.5 273.4 296.0 315.6 354.7 206.1 241.5 343.6 
LIEBaS DE TEXTO. 
PAPEL CANITARIO Y FA- 58.3 71.0 88.6 100.4 105.1 112.4 126.3 145.4 162.3 183.8 
CIAt. 
T O T A L  1102.7 1202.1 1326.5 1545.9 1486.5 1615.5 1750.6 1743.7 1971.7 2478.4 

PAPEL PARA m m  588.6 638.2 , 75'3.1 840.8' 786.7 855.5 923.8 996.6 1099.0 1358.7 

U 



lT3sTAm Y E a -  
w 29240 444. O 36983 860.5 33.700 2613.3 
CAFE SOLUBLE 6463 493.8 8292 961.9 12400 3236.1 
TOTAL RpElA . 35703 937.8 45275 1822.4 44100 5849.4 

l?"m: S.P.P. CENSOS I k i D L I m  1970 Y 1975, PARA 1980, ACOCIACICPJ NPCIONAL DE IMXICTRIAZES DE CREE, i"E Y 
ccNxnmA. 

1970 

29.2 

4.9 
24.3 
O. 48 

---- 

6.5 

O. 6 
5.9 
0.12 

-- 

1975 1980 

37. O 31.7 

5.1 5. O 
1.9 26.7 
O, 53 O. 38 

-- --- 

8.3 12.4 

1.7 '1.0 
6.6 11.4 
0.11 O. 16 

--- --- 

FUENIIE: ELABoRp9oFQRLADGARE, S.P.P. EN BASE A DAlW DE Y LAASOCIAcION~IcNAI,DE DE CAFE 



a3NcEPm 1970 1973 1980 

OFERTA !íWl'AL 18490 11094 30680 
CONCUM3 l.NlERm APAEawIE 14490 8320 24280 
CONCIP.10 DIRECIü 6955 4576 14082 
uso lxDwmmL 7535 3744 10198 
DEMANDA DEL MTERIOR 4000 2774 , 6400 

96 

cxNsum NAcIrn m m  DE Pmm DEL c?c?a 
( MILES DE K"S ) 

CONCEPrO 1970 1975 1980 

9.0 

2.8 
6.2 

9.4 

1.2 
8.2 

-- 

5.3 

2.4 
2.9 

-c 

5.8 

0.4 
5.4 

P 

12.5 

5.9 
6.6 

- 

18.1 

0.5 
17.6 

CONCUM) PER WITA (GR). 162 80 341 

FUEPJTE: ELABORADO EN BASE A iNEQMECIceJ DE CCWbECA WFC Y ANUARIOC DE COMEEiO EXERiQR DE LA S.P.P. 



..- 

.TABLA 97 

!mBL?i 98 

aJNCEpT0 1970 1975 1980* 

PRCDKCION 100.7 195.5 214. O 
IMEOFUXIcN O. 4 0.4 . O. 7 
EXPOKIACION 1.2 1.7 3.3 
msw tuicIoMIL APARENTE 99.9 194.0 211.4 
CCNcIIED PER CAPITA (PARFS) ----- 3.32 3.13 

* ESTIMADO 

m: CEXi'RO DE ~ I ~ I O M E S  Y A S I m I A  TEcNQLM;IcA DEL ECTAD0 E GUWUWIO. AC: S.P.P., ANUAEUe 
ESl%DISTICOS DE 0 3 l E X I O  EXTERIOR, 1970 A 1979. 

E s T R u c r u R A ~ D E L A ~ n E ~  
DE MAaERA ( 1970 - 1980 ) 

alNcEmn 1970 1975 1980 

IE%xmws 35. O 34.0 33.0 
SALAS 22. o 21.0 21. o 
CciMEDOREs 20.0 21. o 23.0 
DIVERSOS 23. O 24. O '23.0 
TWmL 100.0 100.0 100.0 



79.4 
62.5 
82.7 
85.6 
88.2 
77.8 
84.9 
83. O 
70.4 
95.9 
59.2 
63.6 
72.5 
72.9 
79.4 
87. O 
71.1 
87.8 
81.7 
87.1 
75.6 
79.5 
58.4 
84.5 
56.4 . 
82. O 
78.0 
90.1 
77.4 
77.9 
81. O 
84.1 
48.4 

20.6 
37.5 
17.3 
14.4 
11.8 
22.2 
15.1 
17.0 
29.6 
4.1. 
40.8 
36.4 
27.5 
27.1 
20.6 
13.0 
28.9 
12.2 
18.3 
12.9 
24.4 
20.5 
41.6 
15.5 
43.6 
18. O 
22. o 
9.9 
26.6 
22.1 
19. o 
15.9 
51.6 

76.8 
62.3 
85. O 
80.1 
85.7 
81.1 
74.1 
81.3 
75.0 
90.7 
67.2 
55.6 
72.8 
68.1 
72.1 
78.5 
60.4 
83.2 
79.0 
91.2 
73.2 
73.8 
58.8 
89.2 
66.6 
87.0 
84. O 
79.7 
83.4 
68.9 
79.2 
80.2 
54.3 

'23.2 
37.7 
15.0 
19.9 
14.3 
18.9 
25.9 
18.7 
25. O 
9.3 
32.8 
44.4 
27.2 
31.9 
27.9 
21.5 
39.6 
16.8 
21.0 
8.8 
26.8 
26.2 
41.2 
10.8 
33.4 
13.0 
16.0 
20.3 
16.6 
31.1 
20.8 
19.8 
45.7 

62. O 
69.9 
81.7 
76.7 
55.9 
71.9 
69.5 
42.4 
73.1 
87.5 
57.3 
53.3 
48.7 
37.8 
75.3 
59.7 
53.4 
57.7 
60.2 
82.6 
-31.7 
39.1 
39.3 
62.1 
47.8 
70.5 
73.4 
49.9 
72.9 
35.9 
58.2 
47.2 
46. O 

38.0 
30.1 
18.3 
23:3 
44.1 
28.1 
30.5 
57.6 
26.9 
12.5 
42.7 
46.7 
51.3 
62: 2 
24.7 
40.3 
46.6 
42.3 
39.8 
17.4 
68.3 
60.9 
60.7 
37.9 
52.2 
29.5 
26.6 
50.1 
27.1 
64.1 
41.8 
52.8 
54.0 

._ 

29.9 
8. O 
30.4 
54. O 
74.1 
10.9 
41.5 
41.2 
12.3 
51.1 
7.6 
10.0 
36. O 
21.1 
18.8 
37.2 
19.1 
24.9 
39.8 
12.1 
35.9 , 

17.1 
9.5 
38.9 
10.8 
41.4 
32.3 
62.3 
21.3 
20:4 
40.9 
43.2 
7.0 

70.1 
92. O 
69.6 
46.0 . 
25.9 
89.1 
58.5 
58.8 
87.7 
48.9 
92.4 
90.0 
64.0 
78.9 
81.2 , 
62.8 
80.9 
75.1 
60.2 
87.9 
64.1 
82.9 
90.5 
61.1 
89.2 
58.6 
67.7 ' 

37.7 
78.7 
79.6 
59.1 
56.8 
93. O 



76.6 23.4 
69.8 30.2 
81.8 18.2 
77.7 22.3 
84.6 15.4 
74.5 25.5 
82.7 ' 17.3 
68.4 31.6 
73.2 26.8 
95.1 4.9 
61: O 39.0 
63.8 36.2 
65.8 34.2 
72.6 27.4 
75.3 24.7 
82.8 17.2 
66.7 33.3 
88.8 11.2 
82.6 17.4 
79. O 21. o 
74.2 25.8 
75.1 24.9 
64.0 36. O 
80.1 19.9 
60.2 39.8 
68.5 31.5 

71.9 28.1 JNEUWACiON BASICA DE LA NACICN. MSICO 1979. 
75.9 24.1 
68.3 31.7 
81. O 19. o 
82.1 17.9 
48.0 52. O 

78.3 21.7 FuEIKIlE: S.P.P. C.G.S.N.I. LA pQBta(3IQN EN MWCO, SU OCUPPI=ION Y SUS NIVELeS DE B m .  -: 

I-_ . - -- 
--- 



9 ' ~ .  

TABIl\ 100 DISTRIBUCION WiXERi'ü& DE LOS GASTOS DE CONSUMO FAMILIAR POR GRW SOCIO M33NaMIco Y TIFO DE 
BIEN. 

CON BASE EN DAMS DE 1977 

111 . PATKNES, PI~IFESICNISTA~ Y EM - I. PATRONES, Pw3FEcI~ISTAS Y e 11. PATRONES, PROFESIONISTAS Y 
PLEADOS (Ir-mm) PLEADOS ~ m m m s  MEDIOS). P I m S  mGPEss Was). 

TIPO DE BIEN % 

0TRL)S smVICIc6 19.4 

LES. 7.3 
CALZADO Y PRENDZS 
DE VESTIR. 5.7 

WIIm-m-. 

PRc6UCIDS CARNICOS Y 6.0 

ESPAWIIMIENM. 
~ . S E R v I C I O S  DE 3.4 

MA"ACiUFW DIVER- 2.4 
S A S '  
ulx6 20.3 

SLlBWlRL 64.5 

35.5 

100. o 

TIPO DE BIEN % 

11.7 OTaDS SERVICIOS 
CALZADO Y PRENDAS DE VESTIR 11.6 
PIiDDucTcxs m 1 m s  Y I=-- 10.1 
Tws. 

VEHICiJU3S A- 6.7 
PRCSIUCTuC PETROLiFERX DE 
uso DaMEcTIa. 5.2 
JcQwmRDE- 3.2 
m. 31.7 

SLlBWlRL 80.2 

AHORRO 19.8 

m 100. o 

Iv. OBREROS 

TIPO DE BIEN % TIPO DE BIEN % 

PRCOUCIIX cARNICC6 Y LFlcIMa 19.3 
CALZADO Y PRENDAS DE VESTIR 9.7 
m PRODUClOS ~ ~ I C I O S  
ELABORADOS. 6.6 
M3LIENDA DE TRIGO Y NIxTAElAL 6.1 

cmxx SERVICIOS 5.6 
AGRICUL'NRA Y ~ E i u A  5.0 
m. 37.3 

SUBTWATd 89.6 

mm 10.4 

!twl?AL 100. o 

PRCDWiCS CARNL 11.3 
O X Y - .  
CALZADO Y PREN- 
DAS DE VESTIR. 11.0 
m SERVICIOS 7.3 

UrROs P m m  
ALIMENTICIOS - 
EIRBORAWS. 4.8 

NADERIA. 3.9 
CTIROS. 34.5 

mmm Y e 

sxlBmmL 78.4 

AHORRO' 21.6 

! 



TIPO DE BIEN % 

PIuDJcms PE!rx&IFElb3S DE 
uso DaMEsTIa3. 6.8 
CALZADOYPREMlAsDEVES- 6.8 
TIR 
P w T ) ~ C A R N I ~ Y L ? C -  6.7 
Tax. 
VWm- 5.2 

mFux m c 1 C 6  4.5 
Exa!lluQmAD 1.4 

m 20.8 

52.2 

47.8 

100. o 

VI. CAMPESINOS DE DERESOS BAJOS VII. JORNALEUX 

TlPO DE BiEN % 

PRCDüCl'üS CARNICC6 Y JACTEKE 16.8 

A G R I r n A r n  Y GANADERIA 14.6 

CAtZADo Y PRmDAs DE VEST& 12.2 

mLEmoADETRIcoYNMTAplIAL 5.4 

BEBIDAS 
!rRANsPoRrE 

4.4 
4.1 

35.4 

TIPO DE BiEN % 

PRODucroS cARf.lICíE Y 14.6 
LAcIEa.  

cAT,zADo Y PRENDAS DE 11.0 
VESTIR. 
CYI'FOSPRaluCr0s~- 8.7 
TICICIS ~~. 
M3LEKDA DE TRIGO Y - 5.4 
NIXTAFAL. 

m sERVICIC6 5.3 
Fx;RIcuLluRA Y G?mm-- 3.7 
RIA. 
m. 36.3 

92.9 s- 

7.1 AHORRO 

100. o lml& 

F'UEZWE: ENCUESTA DE IiGFUSCE Y G?!SlC6 DE Lx3c EIM;AREc DE 1977. DE PFUXWMKiCN Y PRESüPüESiO 1980. 

r- . . ...- . 

85.0 

15. O 

100. o 



VENTAS NETAS E I ” S  DIVERSOS, CciMPRAs Y M I S m Y I S  POR (ZASE DE ACPIVIDAD Y TIPO 
DE ESTABLECIMIENTO 

DA’IüS RBEWNJE A 1975 MILURES DE PESS  

m 
MAYORISTA 
MINORISTA 

475264 
11652 
463612 

323253365. 63156191 260097174 5300374 2968352 2332022 
84232537 63143124 21089413 719319 332518 386801 
239020828 13067 239007761 4581055 635834 1945221 

230416819 
62204761 
168212058 

4019868 
1464620 
2546248 

5471969 1601167 3870802 3212 168 3044 
1908041 1598823 309218 672 33 639 
3563928 2344 3561584 2540 . 135 2405 

48389 
1751 
46638 

c/v DE ALlMENTDs Y BEBlDAs rn 
TlENDAS DE ULTRAMA- 
RINOS Y -:Excwmm 
SUPER. 

MAYORISTA 
MINORISTA 

20693338 
4858989 
15834349 

9963 .18423 26823073 4606093 22216980 28386 
6057078 4604595 1452483 10172 5492 4680 
20765995 1498 20764497 18214 4471 13743 

191900 
1063 

190837 

DISTRIBUCION DE -,- 
Y PURIFICADAS. 1416 

MAYOFUSTA 209 
MINORISTA 1117 

1681475 1368707 312768 
1437056 13 6 8 7 O 7 68349 
244419 ... 244419 

5733 
3032 
2701 

347 
337 
10 

5386 
2695 
2691 

1066693 
906917 
159776 

DISTiUBUCIm DE CEREZA 
MAYORISTA 
MINORISTA 

207.1 
598 
1473 

7970652 645993 1564659 
7296478 6401306 895172 
674174 ‘ 4687 669487 

13902 
11239 
2663 

224 
216 
8 

13678 
11023 
2655 

5588482 
5120279 
468203 

DISTFt.Y C/V. DE VINOS Y LICOREC 
iNCLüYE i”KDüCCICBi DE AiCiiOL Y 
PuJxuE. 

’ 

2973 

MAYORISTA 15 3 
KmORISTA 2820 

2283475 

1095235 
1188240 

3271766 1242577 2029189 42541 197 42344 

1557744 1242577 315167 
1714022 .... 1714022 

36384 
6157 

146 
51 

36238 
6106 

... / 2 
- 



DISTR1B. Y C/U DE F'ERIODICOS Y RhWb5TAs 
MAYORISTA 
MINoIum 

550 414829 111113 303716 5 ~ 2  I 7L 450 3 ~ 7 2 ~ 4  

43 153431 111113 42318 253 72 181 122639 
547 22.338 ... 261393 i69  .. 269 204655 

12403 5422414 27561b4 
174 426120 275b164 

12¿29 4996294 ..... 

1446 4b77r8 1134~3 
42 250276 113423 

14ü4 217622 ... 

1284 1213703 24~465 
35 267367 242465 

1249 945736 ...... 

i57 1959760 1036890 

43 11141~3 1~36690 
714 785637 ..... 

1523 549,269~ 37429~ 

7 1  514047 3142~9 
1432 4978b43 .... 

5610 7378~67 ~17b06 
125 409351 L17606 

5545 /16891b .... 

5147250 

4996294 
15095b 

3343 15 
136 i53 
217622 

971238 
255ü2 

945736 

9228 /O 

137~33 
785631 

51183~1 

139748 
4918643 

i 36r 661 
191745 

7168916 

530b 864 
80 14 

5226 850 

1109 , ... 
42. ... 

1067 ... 
1612 ' 8  
1171 4 
441 4 

4u744 2383 

385 IO 1854 
21 14 529 

1127 14 1341~2 

5076 480b 
167698 129296 

14rj163 137214 
4ú51 3387 

144112 133827 

4442 
6b 

4376 

l l 0 Y  
4L 

1067 

1604 
1167 
4 37 

3ü361 

36716 
1b45 

3ki672 

27ü 
3ü40.l 

10949 
6b4 

10285 

344179 
183333 
16U84b 

939402 
232741 
106b61 

1263634 

764253 
409381 

3385546 

342639 
3042907 

5007 b97 
2b8313 

4739384 

. . .  / 3  



C/V DE DISCOS Y CIt?lAS m- 
NI= GRAmDAs. 

MWORISTA 
EiINoRIsTA 

c/v DE arms m1cUII)c PARA EL HOGAR 
MAYOFUSTA 
MINORISTA 

C/V EN SüP- Y TIENDAS LE 
AüKSERVICIOS. 

MAYORISTA 
brnORIS!CA 

c/vAI=EITEc ulB"TEs, ADrrIVx 
Y SIMIUIRES. 

PIWORISTA 
MINORISTA 

c/v DE m A s  Y CAMARAS 
MAYOFUSTA 
MIXORISTA 

- 

1327 
20 

1307 

3842 
111 
3731 

2396 
152 
2244 

1013 
59 
954 

1008 
46 
962 

725 
29 
696 

2550 
357 
4893 

3 -  

672089 
131475 
540614 

691406 
213252 
478154 

30107552 
2582658 
27524894 

1990182 
442524 
1547658 

28898435 
1589747 
27308688 

1864555 
284482 
1580073 

7889328 
2664466 
5224862 

112425 
112425 .... 
166223 
166223 ... 

1524089 
1524089 .... 

392377 
392377 ..... 
408723 
408723 ..... 
201426 
201426 ... 

1651885 
1651885 

80 

559664 3675 1838 1837 440371 
19050 31 3 28 77259 
540614 3644 1835 1809 363112 

525183 1187 146 1041 452278 
. 47029 149 1 148 153284 
478154 1038 145 893 298994 

28583463 232541 11192 221349 24148720 
1058569 4132 141 3991 1890659 
27524894 228409 11051 217358 22258061 

1597805 1565 631 934 1453343 
50147 431 111 320 296858 

1547658 1134 520 614 1156485 

28489712 1268332 .181245 87087 21297849 
1181024 . 85503 76361 9142 1213246 
27308688 1182829 104884 77945 20084603 

1663129 34150 4143 30007 1230590 
83056 7151 363 6788 185326 

1580073 26999 3780 23219 1045264 

6237443 41695 22461 19234 5381913 
1012661 20408 13168 7240 1820122 
5224782 21287 9293 11994 3561791 

1980. 



. '1ABLA i o 2  VENllAS "US E INGRESOS DIVEZSOS POR CLASE DE ACTIVIDAD Y EsraATo DE P- CCUPAlxl 
1955 

lmxLl 

SIN PFEGoNAL RENUMERAW 
X N P E I o c w I L R = U E W X )  
HAsllA 2 PERSONFS 
DE 3 A 5PERsoNAs 
DE 6 A 8PERSCPlAS 
DE . 9  A 15PERsoNAs 
DE 16 A 25PER!DN?S 
DE 26 A 50 PERCONAS 
DE 51  A 100 PEiRcoNAs 
DE 101 A 250 PERSONAS 
DE 251 A 500 PERSONAS 
DE 501 A 750 PERSONAS 
DE 751 Y MAS PERSONAS 

C/VDEFRullAsYLSWBRES 
FRESCAS. 
SIN PERsoNAt IG5N-m- 
c"PERs0NAt RE"u)o 
HASTA 2 PERSONFS 
DE 3 A  5 P E R s m  
DE 6 A  8PERsoNAs 
DE 9 A  15PERSOW 
DE 16 A 25 PERSONAS 
DE 26 A 50 PERSONAS 
DE 51  A 100 PERSONAS 
DE 101 A 750 PERSCWS 

NüMEW DE 

MIENTOS - 
CmsADOs. 

475264 

391116 
84148 
50889 
15336 

5722 
5553 
2927 
2237 

944 
431 

82 
14 
13 

ESTAJmq 

48389 
. 46423 

1966 
1673 

209 
33 
20 

9 
15 

4 
3 

I N G R E S O S  

If.1TEREsEs 
p/- 

M I U A R E S  D E  P E S O S  ACREDITO 
323253365 63156191 260097174 5300374 2968352 

34221003 1331119 32889884 196478 125233 
289032362 61825070 227207290 5103896 2843119 

23083577 2374737 20708840 182730 81166 
25613841 3753304 21860537 191181 78601 
20816905 3980083 16836822 152202 70513 
36034310 7596670 28437640 332895 176055 

292956 35573320 7791791 27781529 467796 
46597231 11990072 34607159 946090 680302 
39788274 11798605 27989669 1115317 655497 
32635681 6904908 25730773 839061 484847 
13556825 4379281 9177544 503455 136225 

3849026 454821 3394205 56920 42399 
11483372 800800 10682572 316249 . 144558 

V E N T A S  N E T A S  
mAL ALMwom ZGrnDrn TOTAL 

5471969 
3492896 
1979073 

981405 
302680 

77225 
119058 
103659 
102516 

26305 
266225 

1601167 
619730 
981437 
472079 
125316 

33037 
77546 
71895 
86832 
23346 
91386 

3870802 
2873166 

997636 
509326 
177364 

44188 
41512 
31764 
15684 

2959 
174839 

3212 
1588 
1624 

415 
460 

45 
314 

329 
61  

---- 

-- 

168 
98 
70 
22 

3 
45 I 

I 

2332022 

71245 
2260777 

101564 
112580 

81689 
156840 
174840 

,265788 
459820 
354214 
367230 

14521 
171691 

3044 
1490 
1554 

393 
457 

314 

329 
61 

--- 
-- 

_.- 

31272e342 

33720600 
279007742 

22304261 
24151423 
19615399 
34270835 
34173232 
45319715 
39312105 
31781300 
13210302 

3665876 
11203290 

5329159 
3457552 
1871607 

927100 
278078 

72891 
106081 

93176 
98586 
23137 

272558 

C/VDEALIMWKEYBEBIDAS 
EN TIENDAS DE AJLWWES,Ll& 
w m y M I s C E L A N E A s :  
ExcEPmENsupERMEEaADos. 191900 26823073 4606093 22216980 28386 9963 18423 25094478 
SIN pmscwAL RFsJlplERADo 183147 11829506 73241 11756265 11101 2073 9028 11743466 
~ P ~ ~ l E l ? A D O  8753 14993567 4532852 10460715 17285 7890 9395 13351012 

. . . / 2  



HASTA L PEHsol\IFs 
DE 3 A 5 PERSONAS 
DE 6 A 8PERKNA.S 
DE 9 A15PñRSCNAS 
DE 16 A 25 PERSCNAS 
DE 26 A 50 PERSíNAS 
DE 51 A 100 PERSONAS 
DE 101 A 250 Pi%SílNAS 
DE 251 Y MAS PERSONAS 

6988 
1067 

290 
217 

97 
64 
18 

8 
4 

2945022 
1981493 
1334824 
1973763 
1631197 
1812326 

851717 
742711 

1720514 

275680 
475554 
525485 
867681 
662981 
816268 
517112 
250527 
141564 

~ 6 6 9 3 4 2  
1505939 

809339 
1106082 

968216 
996058 
334605 
492184 

1578950 

1877 403 
1011 170 
1948 283 

521 429 
3345 1195 
2547 233 
1838 979 
4084 4084 
. 114 114 

2 8 B 8  73 
1797037 
1190343 
1706840 
1380084 
1584430 

784219 
406517 

1662669 

1474 
841 

1665 
92 

2150 
2314 

859 

DISTRIBUCION DE RiFRWXS Iu;uAs 
GAsMlsAs Y PURIFICADAS. 
SIN PERSOW RENUMERADO 
03N PERSONAL RENUMERAW 
H A c T A 2  PERSONAS 
DE 3 A5PERSONAS 
DE 6 A 8  PERSONAS 
DE 9 A l 5  PERSONEIS 
DE 16 A.25 PERSCNAS 
DE 26 A 50 PERSONAS 
IIE 51 A 100 PERSONAS 
DE 101 A 250 PERsciNAs 
DE 251 A 750 PERSONAS 

1416 
876 
540 
242 
104 

49 
45 
41 
34 
16 

6 
3 

1681475 
94535 

1586940 
135751 
133039 

99349 
145144 
220228 
257867 
234560 
186414 
174588 

1368707 
24771 

1343936 
71483 

101031 
72771 

132757 
206692 
212663 
215059 
156892 
174588 

312768 
69764 

243004 
64268 
32008 
26578 
12387 
13536 
45204 
19501 
29522 ----- 

5733 347 
77 10 

5656 337 
388 87 
513 250 --- 61 

2403 
408 
155 

2 
299 

--- --- --- 
I-- --- 

1427 -- 

5386 
67 

, 5319 
301 
263 

61 
2403 

408 
155 . 

2 
299 

1427 

1634773 
91235 

1543538 
131802 
124001 

92518 
141921 
216767 
249957 
229821 
180532 
176219 

13902 244 
171 8 

13731 216 
3095 

652 11 
450 

1028 
205 

7287 14 
266 191 
748 

-- 
-- --- -- 

- 

D I S T R I B K I O N  DE CERVEZA 
SIN PERSONAL RENUMERAM) 
CON PERSONAL 
I3AsTA 2 PERSONAS 
DE 3 A 5 PERSONAS 
DE 6 A 8 PERSONAS 
DE 9 A 15  PERscwrs 
DE 16 A 25 PERSONAS 
DE 26 A 50 PERSONAS 
DE 51  A 100 PERSONAS 
DE 101 A 500 PERSíXAS 

2071 
951 

1120 
528 
152 

84 
116 

75 
94 
48 
23 

7970652 
133896 

7836756 
284860 
334768 
410748 
753673 
809350 

1859337 
1678419 
1705601 

6405993 
28135 

6377858 
102514 
242893 
311788 
630518 
680063 

1431895 
1368980 

1609207 

1564659 
105761 

1458898 
182346 

91875 
98960 

123155 
129287 
250130 
246524 
336621 

13678 
163 

13515 
3095 

641 
450 

1028 
205 

7273 

748 
7 5  

7894590 
127855 

7766735 
268261 
326696 
380696 
753422 
804332 

1861038 
1680525 
1692423 

DISTRIBUCICPJ Y C/V DE VINOS Y 
LiCOFES:INcLwE INTFCüüa!ION 2973 
DE AuxxIoL Y PUmJE. 
SIN PERscmTJ I?mEmmm 1538 
CONPEFSONAL- 1435 

42541 197 3271766 1242577 2029189 42344 2969227 

202058 4185 
3069708 1238392 

197873 
1831316 

351 20 
42190 177 

331 
42013 

201133 
2768094 



€ m A  2 
DE 3 A 5  
DE 6 A 8  
DE 9 A 15 
DE 16 A 25 
DE 26 A 50 
DE 51 A 100 
DE 101 A 250 

1154 
159 
42 
35 
20 
15 
4 
6 

531589 
346792 
220507 
287425 
278529 
429984 
174361 
800521 

28457 
97092 
71817 c 

118776 
100989 
92972 

101825 
626464 

503132 
249700 
148690 
168649 
177540 
337012 
72536 

174057 

5584 23 5561 525143 
173 30 143 320259 
218 -- 218 206426 
922 922 253763 
124 124 - 244459 

3789 - 3789 393279 
148698 

31380 -- 31380 676067 
I -I_ 

DISTRIBUCION Y C/V DE CIGAFUXE, 
PüiüX Y DEMAS PROWCIDC DE 
a3 Y OOMBINADOS am m s  m -  
cums. 
SIN PERSONAL RENUMERAIX) 
03N PERSONAL REMB.IERAD0 
HAsI1A 2 PERCCNAS 
D E 3  A 5 PERSONAS 
D E 6  A 8 PEESCNAS 
DE 9 A 15 PEF6CNAS 
DE 16 A 25' I?- 

550 414829 111113 303716 522 72 450 400540 

112847 
287693 
114876 
54690 
57163 
33418 
27546 

377 121131 
17 3 293698 
116 118097 
34 57353 
10 57789 
10 32793 
3 '27666 

27089 
84024 
19535 
14823 
31736 
10597 
7333 

94042 
209674 
98562 
42530 
26053 
22196 
20333 

88 
434 
172 

253 
9 

--- 

--- 

88 
362 
172 

181 
9 

-- 

.- 

C P  CALZADO DE TODO TIPO 
SIN PETScmL m I E R A D 0  
a x 4  PEHsUrw HEsniMERADo 
HAL;TA L PEKsoiuAs 
UE 3 H  5 Pt;RsuNAs 
DE b A  8 P m  
DE Y A 13 PEKSONAS 
DE 16 A 25 PERS0:'JIc 
¿E 26 A 50 PERSCNAC 
DE 101 A 250 PERCONAC 

12403 
8954 
3449 
2055 
778 
310 
211 
66 
24 
5 

5422414 
682039 

4740375 
653585 

1313075 
1119916 
886034 
500374 
239223 
28168 

275164 
2382 

272782 
11013 
22517 
64355 
75847 
98738 

312 --- 

5147250 
679657 

4 4 6 7 5 9 3 
642572 

1290558 
1055561 

810187 
401636 
238911 
28168 

5306 
454 

4852 
540 

2553 
1133 
579 

47 
I- 

864 
122 
742 

9 1  
562 

48 

4 1  
--- 
-- 

4442 
332 

4110 
449 

1991 
1085 
579 

6 - 

5039217 
679418 

4359799 
643795 

1193299 
1005163 

814161 
451166 
222431 

. ' 29784 

CNDE l EGWTES  
SIN PEEcawJ IuWwmAm 
a. PERsNAL RFNUMERADO 
HAsIlA 2 PERS(NAs 
DE 3 A 5 PERCONAS 
DE 6 A 8 PERCONAS 
DE 9 A 15 PERSONFS 
DE 16 A 25 PE!iWNEi 
DE 26 A 50 PERSONAS 
DE 51 A 250 PERSCNAS 

1446 467798 
1288 46501 
158 421297 
79 28614 
29 33305 

9 22405 
7 26309 
5 134785 
5 104430 
4 274991 

354375 
45790 

308585 
24610 
27550 
20965 
24604 
47257 
79937 

140322 

1109 
74 

1035 
11 

32 
511 
557 
230 

3216 

- 

464775 
46333 

418442 
28671 
31997 
24563 
24558 

'198446 
85896 

346946 

. . .  I 4  
___. - - 

113423 
711 

112712 . 
4004 

5755 
1440 
1705 

87528 
24493 

134669 

1109 
74 

1035 
11 
--I 

646 
945 
557 
718 

5252 

-- 
614 
434 

488 
2036 



DISTRIBUCION Y C/V DE PEBIC3XCOS 
Y REVISTAS. 
SIN PmsoN?L IIENuEimAm 
o3NPERccesLLRENuMERADo 
HASTA 2 PERSONAS 
D E 3  A 5 PERsciNAs 
DE 6 A 8 PERSONAS 
DE 9 A 15 PERSONAS 
DE 16 A 25 PERSONAS 
DE 26 A 50 PERSONAC 
DE 51  A 250 PERSCWIC 

1284 1213703 242465 971238 1612 8 1604 1200683 

112 72696 
1492 1127987 

53 61819 -- 82337 
271 27734 -- 56550 -- 48312 
I 79496 

1168 771739 

1037 
247 
150 

5 1  
16  
14  

5 
5 
6 

73058 
1140645 

62251 
84889 
33464 
56915 
49244 
76651 

777231 

1133 
241332 

7132 
5863 
5720 

71925 
899313 

55119 
79026 
27744 
56915 
36228 

' 41891 
602390 

120 
1492 

53 

271 

13016 
34760 

174841 
--- 

1168 

C/VDE EQüIpo Y MRlXFWG EWIWRWL 
CO,C-ICO Y DE DIBWO. 
SIL Pl2FamAL REmMEmm 
o3NPERSCNALlUX&EWX 
HASTA 2 PERSONAS 
DE 3 A 5 PEEZSONAS 
DE 6 A .  8 PERSONAS 
DE 9 A 15 PERSONAS 
DE 16 A 25 PERSONAS 
DE 26 A 50 PERSONAS 
DE 51  A 100 PERSONAS 
DE 101 A 500 PERSONAS 

757 
256 
501 
305 

95 
32 
35 
15 
12 

3 
4 

1959760 
36892 

19 2 2 8 6 8 
139238 
174815 

95505 
188365 
286906 
149584 

50036 
838419 

1036890 
2010 

1034880 
4032 

27935 
12396 
35403 

102795 
32288 

9205 
810826 

922870 
34882 

887988 
135206 
146880 

83109 
152962 
184111 
117296 

40831 
27593 

40744. 
92 

1314 
127 

18 
315 

1271 
1887 
1294 . 

34426 

40652 . 

2383 

2383 
23 
81 

4 

565 
3 

326 
1279 

-- 

102 

38361 
92 

38269 
1291 

46 
14 

213 
706 

1884 
968 

33147 

1937823 
35365 

1902458 
136259 
167733 

91368 
177146 
287510 
153847 

. 50352 
838243 

C/vDE ESNFAC Y A P A E K í O S , ~ -  
Cos Y ELEcrTa0NICT)s PARA EL HOGAR. 

rnT PERSCNAL IummFmm 
H A S A  2 PERSONAS 
DE 3 A 5 PERSONPS 
DE 6 A 8 PERSONAS 
DE 9 A 1 5  PERSCNAS 
DE 1 6  A 25 PERSONFS 
DE 26 A 50 PERCONAS 
DE 51 A 100 PERSONAS 
DE 101 A 250 PEESXAS 
ce: 23 Y M  PERSCNS 

sm- PEEGONU RENWWDO 
1523 

328 
1195 

428 

134102 
416 

133686 
2600 
4737 

11623 
19319 
29655 
24629 
11674 
17968 
11481 

38672 
95 

38577 
1387 
1421 
3396 
3347 
2751 
3344 

14734 
8197 

C I  

4977917 
59931 

4917986 
225761 
384081 
451791 
762564 
943295 
719326 
354903 
334848 
741417 

5492690 
62201 

5430489 
235334 
408713 
484804 
826513 
982854 
725318 
462711 
445399 
se843 

374299 
5 

374294 
5050 

53269 
33416 
40518 
35795 

2233 
140527 
63486 - 

5118391 
62196 

5056195 
230284 
355444 
451388 
785995 
947059 
723085 
322184 
381913 
$58843 

172774 
511 

172263 
3987 
6158 

15019 
22666 
32406 
27973 
26408 
26165 
11481 

270 
151 
162 
101 

54 
1 8  
7 
4 

. . . .  / 5  
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c/ v iv- :- uE B&O, OFiCi - 
NA Y CmEWIO. 5670 
SE: PEzwJaL mu- 1963 
a3NPERcoNALRaJuMERAco 3707 
H A S T A 2  PlZEiCWS 2064 
DE 3 A 5 PERSCNAS 835 
D E 6 A  8 PERSONAS 302 
DE 9 A 15 PLRSONIIS 277 
DE 16 A 25 PEKXNAS 122 
DE 25 A 50 PER3CW.S 62 
DE 51  A 100 PERSONAS 31  
DE 101 A 250 PERSCNAS 11 
DE 251 A 500 PERS3llS 3 

C/V DI- Y CIh?l?AS MFI[aJETIcAS e 
BADAS. 
SIL PERscmTA RENUMERADO 
(XXJP-RENUMERADO 
HASTA 2 .  PWONFS 
DE 3 A 5 PERSONAS 
DE 6 A 8 PERSCNAS 
DE 9 A 15 PERsONAs 
DE 16 A 25 PERCONAC 
DE 26 A 250 PERSONFS 

C/V DE OS AFU'ICULOS PARA EL 
GAR. 
SE, PERSOMIL RENUMERADO 
OJNPETECNAL- 
W I A  2 YERsONHs 
Dn 3 A 5 PERSONAS 
DE 5 A E PFRSONAS 
DE 9 A 15  PERSOW 
ne 16 A 25 PEFEDN?S 
I1E 26 A 100 PERSQNAC 

1327 
697 
630 
454 
125 

31  
11 

4 
5 

3842 

3452 
330 
259 

79 
26 
1 6  

5 
5 

7578267 
402375 

7175892 
935811 

1071170 
726490 

820950 
701905 
650457 
551502 
667657 

1049950 

672089 
59804 

612285 
147151 
144885 

81819 
48820 
19944 

169666 

691406 

146159 
545247 

89859 
143234 

95796 
92192 
43028 
81138 

217606 

211503 
20901 
52191 
36989 
29863 
38743 

1870 
18434 
12512 

6103 

7- 

112425 
425 

112000 
1546 
6081 

38 
2367 

101968 
--- 

166223 

2195 
164028 

13797 
31277 

. 29135 
52965 
18269 
18585 

7360661 
396272 

6964389 
914910 

1018979 
683501 

1020087 
782207 
700035 . 
632023 
538990 
667657 

559664 
59379 

500285 
145605 
133804 

81781 
46453 
19944 
67698 

525183 

143964 
381219 

76062 
111957 

66661 
39227 
24759 
62553 

148163 
5550 

142613 
14606 
11021 
101 36 
32932 
21707 
22688 
21636 

7887 
--e- 

137214 
4729 

132485 
12961 

8722 
9164 

31197 
20103 
21575 
20981 

7782 
--I 

1187 

83 
1104 

33 
383 
661 

27 -- -- 

10949 
821 

10128 
1645 
2299 

972 
1735 
1604 
1113 
655 
105 -- 

1837 
42 

1795 
99 

51 
537 

657 
451 

-- 

1041 

34 
1007 

33 
383 
591 

7270461 
378348 

6892113 
895303 
999084 
689176 
982583 
793096 
668876 
644300 
1360904 
658791 

653462 
59376 

594086 
145851 
140319 

79983 
41459 
18949 

167525 

651516 

145979 
505537 
,89645 

' 99725 
95805 
91239 
40769 
88354 

e 

. . . / 6  
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c/V EN CUPoIIMEPCADOS Y TIENDAC DE 
AUl~sEfnriCIO. 
SIN PERSONAG REMMERADO 
a lN  PERSONAL RENMRAW 
HA9TA 2 PEFWNAS 
DE 3 A 5  PERSONAC 
DE 6 A 8  PEFWNAS 
DE 9 A 15 PERSONAC 
DE 16 A 25 PERSONAS 
DE 26 A 50 PEFSONAS 
DE 51 A 100 PERSINAS 
DE 101 A 250 PERsoNas 
DE 251 A 500 PERCONAS 
DE 501 A 750 PERSONAS 

2396 
422 

1974 
507 
406 
247 
228 
180 
186 
100 

93 
24 
3 

28583463 
265268 

446132 
900862 

1026367 
1518955 
2547800 
4384463 
4554104 
8779288 
3584953 
585271 

283iai95 

232541 
1112 

231429 
174 
288 
773 

2359 
1010 
2843 

127496 
59400 
25175 
11911 

11192 
18 

11174 
33 
3 

13 
1578 
11 

325 
9184 

27 ---- 
---- 

221349 
1094 

220255 
141 
285 
760 
781 
999 

2518 
118312 

59373 
25175 
11911 

28672158 
249143 

28423015 
540293 
887610 

1039096 
1550533 
2745074 
45 37 54 7 
4407752 
8405600 
3484574 ’ 

824936 

30107552 
265716 

29841836 
566058 
944891 

1080073 
1659010 
2859945 
4809806 
4578125 
8933301 
3584953 
825674 

1524089 
448 

1523641 
119926 
44029 
53706 

140055 
312343 
425343 
34021 

154013 

240403 
----- 

C/V DE ACEITES, L ü B F U m  Y ADL 
TIVOS Y SIMILARES. 
SIN PERsoNAt IiENuMERADo 
CON PERSOW RENUMERADO 
HASTA a PERCON. 
DE 3 A 5  PERSONAS 
DE 6 A 8  PERSCINAS 
DE 9 A 15 PERsylNAs 
DE 16 A 25 PERSONAS 
DE 26 A 50 PERCONAS 
DE 51 A 250 PERSONAS 

1013 
614 
399 
188 

82 
4 1  
46 
25 
13 

4 

1990182 
56369 

1933813 
132675 
197751 
188197 
494110 
393454 
264404 
263222 

392377 
3640 

388737 
5282 

25437 
35544 

103988 
38746 
56874 

122866 

1597805 
52729 

1545076 
127393 
172314 
152653 
390122 
354708 
207530 
140356 

1565 
79 

1486 
211 
444 
15 
29 

372 
98 

317 

631 
1 

630 
101  
14 
13 
29 

356 ’ 
98 
19 

934 1959190 
78 55782 

856 1903408 
110 132092 
430 195614 

2 184850 
485618 

16 382600 --- 260570 
262064 298 

--- 

c/v DE l!cJxmvILEs Y CAMIONES N- 
M S .  
SIN PERSONAL RENUMERADO 
CON PERCONAC RENUMERADO 
HASTA 2 PERSONAS 
DE 3 A 5  PERCONAC 
DE 6 A 8  PERSONFS 
DE 9 A 15 PERSO- 
DE 16 A 25 PERSONAC 
DE 26 A 50 PERSONAS 
DL 51 A 100 PERCQNAS 
DE 101 A 250 PERsWs 

1008 
51 

957 
7 1  
86 
56 

113 
172 
249 
160 
50 

26898435 
11594 

28886841 
82377 

397427 
448411 

1428907 
3766846 
8591621 
9433394 
4737860 

408723 
729 

407994 
1507 

12394 
842 

44038 
124956 
220003 

4254 

----- 

28489712 
10865 

28478847 
80870 

397427 
436017 

1428063 
3722808 
8466665 
9213391 
4733606 

1268332 1181245 
331 202 

1268001 1181043 
1989 1892 

15975 14049 . 
12916 12861 
50561 43124 

138351 129003 
416944 383501 
399000 368269 
239265 228344 

87087 
129 

86958 
97 

1926 
55 

7437 
9348 

33443 
23731 
10921 

29162498 
9840 

29152658 
77016 

376468 
449863 

1426771 
3701302 
8518 4 4 2 
9719352 
4883444 

. . . / 7  



--- 
I 

725 1864555 
164 36887 
561 1827668 
168 87031 
142 208635 

88 246725 
65 333813 
64 466498 
28 376640 

6 108326 

201426 1663129 
1466 35421' 

199960 1627708 
770 86261 

6869 201766 
242019 4706 

45256 . 288557 
35310 431188 

296991 79649 
27400 80926 

34150 
3196 

30954 
912 

2226 
3317 
5411 
6675 
7834 
4579 

4143 
33 

4110 
242 
329 
1 4 1  
348 

1492 
911 
647 

30007 
3163 

26844 
670 

1897 
3176 
5063 
5183 
6923 
3932 

1816598 
32731 

1783867 
86256 

200051 
232841 
332648 
453750 
371843 
106478 

c/v DE  ACCIONES Y AIXE- 
NOS NLTEiVoS,PARA AIJTcmvILFs 
Y CAMIONES. 
SIN PERS0Np;L REmbmAuo 
03N PERsoNAt RENUMERADO 
HASTA 2 PERSONAS 
DE 3 A 5PERsoNAs 
DE 6 A 8PERsoNAc 
DE 9 A 15 PERSQNAC 
DE 16 A 25 PERSONAS 
DE 26 A SOPERSONAS 
DE 51  A 100 PERSONAS 
DE 101 A 250 PERSOES' 

5250 
2114 
3136 
1627 

7 31 
253 
288 
119 

87 
27 

4 

7889328 
289221 

7600107 
684550 

1075427 
717152 

1494635 
1082162 
1189525 
1075581 

281075 

1651885 
5913 

1645972 
30487 

138819 
118270 
307334 
233925 
321793 
419292 

76052 

6237443 
283308 

5954135 
654063 
936608 
598882 

1187301 
848237 
867732 
656289 
205023 

41695 
1012 

40674 
682 

2575 
1429 
2562 

10023 
12784 

6810 
3809 

22461 19234 
525 496 

21936 18738 
105 577 
513 . 2062 
699 730 

1484 1078 
2982 7041 
9689 3095 
4696 2114 
1768 2041 

7340122 
287515 

7052607 
659316 
9P9167 
645186 

1360408 
1016060 
1120410 

979042. 
283024 



--- 
CQMERCIO AT, MAYOREO Y AL m m  

PRIKIPALES ( 2 "ST ICAS  POR CLASE DE ACTIVIDAD Y TIFO DE ES'IIABLEcI.MlEMV 

1428067 C/VDE E'RUi!AS Y EYES 48389 63556 130527 ' 42580 5475181 3920819 
CAS. 

WOFUSTA 
MItURIS'i'A 

1751 4846 62782 19781 1908713 1449345 391578 
1036489 46638 58710 67745 22799 3566468 2471474 

C/V DE ALIMEfsros Y BEBIDAS EN 
TlENDAS DE ABARRoTEStuLTRAMA- 191900 
RINo6 Y M I w : E x m  - 
EN sw-s. 

PRYOFUSTA 1063 
MINOFUSTA 190837 

DISIliIBUCION DE -,A(;uAc 
GASEOSAS Y PURIFICADAS. 1416 

MAYoFUsm 299 
PW€USTA 1117 

DIsTFUBüCICN DE CEREZA ' 2071 
YXORISTA 598 
MlXORISm 1473 

DISPRIBUCION Y C/V DE VINOS Y - 
LIC0RES:INCLUYE l " Z I 0 N  DE 2973 
ALCCHOL Y PWUE.  

VAYOFUSTA 153 
MSNORISTA 2820 

DICTRIBUCION Y C/V DE CIGARw3S 
PiJEXX Y DDWS PFlODWIDS DE m- 
a3 axmlmDos cof3 cnms AKTICU- . 
I&. 

550 

PAYORISTA . 43 
MINOFUSTA 5 07 

12403 
Mp;yoRIsTA 174 
m R I S T A .  714 

C/V DE CALZAKI DE 'LicBx) TIFO 

26851459 7259321 291382 741111 475628 18894245 

119 8 937 
6060384 

7924 
283458 

222192 
518919 

25509 
450119 

6067250 
20784209 

4659505 
14234740 

1687208 
1440088 
247120 
7984554 
7307717 
676837 

1045977 
896135 
149842 
5485946 
5039410 
446536 

527976 
443282 
84694 

1874609 
1677541 
197068 

8473 
6088 
2385 
16797 
13665 
3132 

218215 
193542 
24673 
558762 
502367 
56395 

36364 
28197 
8167 

168015 
154776 
13239 

229592 26514 3314307 2136097 915983 7227 

1020738 
1115359 

401408 
514575 

1739 
5488 

110245 
119347 

5671 
20843 

1594128 
1720179 

91114 1117 14935 2127 415351 314899 

5238 
9697 

360701 
26470 
84868 

640 
1487 
39423 
1095 
21725 

153684 
261667 
5427720 
426200 
787811 

119450 
195449 

30649 
60465 

1540803 
102886 
262420 

19 8 
919 

26125 
860 
2483 

3648033 
30027i 
473527 

. .  



c / v m  - 
MWORISTA 
ITUWRISTA 

C/VDE EQUIPO Y MATEKV& EWIO 

DIBUSO. 
Q t A F I c 0 , C ~ I C x )  Y E- 

MAYORISTA 
MINORISTA 

C/VDE Y AP- - 
ETXClRíccS Y ELECiRWIccS PA- 
RAELzíoGAR. 

MAYORISTA 
MINORISTA 

C/VMUEBLES: MCEPTODEEMO 
OFICINA Y aYEFCIOS 

MAYORISTA 
MINORISTA 

C/V DISCOS Y CINTAS MAGNEiW 
rnYICAc GR?wlDAs. 

MAYORISTAS 
MINORISTAS 

C/V DE ARTICULOS 
HOGAR. 

MAYORISTA 
MINORISTA 

c /vm SUP- Y 
DE -1c10. 

MAYORISTA 
m R I s T A  

PARA EL 

TIENDAS 

2901 34472 4146 468907 313709 126956 1446 
42 763 * 19644 912 250218 170146 65107 

1404 2138 14828 3234 218689 143563 61849 

1284 3057 . 59612 5510 1215315 916757 243041 

35 ' 261 13724 2496 269138 228307 36612 
1249 2796 45888 3014 946177 688450 206429 

757 

43 
714 

3728 197958' 39968 2000504 1183619 658944 

1245 113090 18243 1212693 710092 396524 
2483 84868 21725 787811' 473527 262420 

1523 14400 612501 34610 5665464 3195680 1937100 

71 
1452 

5670 
125 
5545 

1327 
20 

1307 

1037 50831 
13363 561670 

25428 716541 
1034 34072 
24394 682469 

2581 519123. 329991 148814 
32029 5146341 2865689 1788286 

81870 7726430 4642740 2498206 
5316 413402 256101 119389 
76554 7313028 4380639 2378817 

3016 
274 
2742 

71504 6526 675764 412223 224284 
22647 551 131506 74954 49537 
48857 5975 544258 337269 174747 

3842 
111 
3731 

5582 40370 7362 692593 456505 191735 
474 14374 1290 213401 143234 51938 
5108 25996 6072 479192 313271. 139797 

836710 30340093 22882263 6145255 2396 50372 1681591 
152 4263 151461 24037 2586790 1787785 664833 
2244 46109 15 301 30 812673 27753303 21094478 5480'422 

. . . / 3  
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1013 3652 106398 18827 1991747 1421331 460233 c/vAcEITEs WBFUCANIIESI A D r q  
VDS Y s-. 

MAYOFUSTA 
MINOFUSTA 

59 566 30835 4166 442955 290164 117751 
954 3086 75563 14661 1548792 1131167 348482 

C/V DE AUIKPDVlLES Y CXMICNB 1008 32640 1882365 256641 30166767 .20262152 8403923 

MAYOFUSTA 46 1797 104040 10299 1675250 11460 48 447523 
miDc 

MINOFUSTA 962 30843 1778325 246342 28491517 1 911 6104 7956400 

C/V DE LLANTAS Y cI\EIIARAs 
MAYORISTA 
MINOFUSA 

725 5197 200625 4 n 4 0 ~  1898705 1176397 593192 
29 558 26795 9370 291633 183508 91397 

696 4639 173830 31038 1607072 992889 501795 

5250 22399 838814 88116 7931023 4988562 2423943 . 

357 4712 276820 11668 2684874 1745221 747325 
4893 17687 561994 76448 5246149 3243341 1676618 

FüEXCE: Vi1 CENSO C@EXiAL, 1976, Dñ!iCS DE 1973, GíNEEU S.P.P. MMIO MARU) 1980 
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TABLA 104 PRINCIPALES CARACEBISTICAC POR GRUPO Y S C ? m  DE ACTIVIDm 
DATOS REFEREN”cc L A 1975 

GiülPO Y cuBG;Ruw DE AcTIvlDAD 

?cn!AL 
C,’V DE ALIMEWKE,BEBmAs Y PR3DUCIOS 
DE TABACO. 
C/V DE PRu.ALIMENTICIOS AGRICOLAS EN 
Em. NATURAL. 
C/v DE APJIivGUES Vivos Y ALIMENIOS DE 
0PJG.ANIMAL EN EDO. NA!i’. 
C P  DE ALPEb?IDS ELABoRADoStBEBIDAS 
Y PFf3D.DE TABX€I:EX(IEP?D EN SUPERb.-I_ 
CADO. 
C/VPl?ENDAS DE VESTIR Y AR’I’.DE USO - 
PEESOKALd. 
C/v PFZ3iDAS Y XCESORiOS DE VESTiR Y 
ART.PARA SU COhTFE CION 
C/V ARTS. DE USO kXONAL,MCIFK3 -- 
PRENDAS DE VESTIR. 
C/v DE CTiOS ATR.S.DE USO PEESQPW. 

* 

NUMERO DE ES PERSONAL m- 
TABLECIMIES- P r n  mJ - 
ms. CENSA-- PRaMEDIO . 
Dos. 

309736 491268 

54431 74627 

38646 61791 

216659 354850 

86600 206436 

54211 111657 

11388 37596 

21001 57183 

2866710 1039856 70387278 49930657 17874059 

2207076 245622 81660 8993421 6527471 

553844 170817 16097868 12045054 3608149 

2067244 787379 45295989 31358132 12058834 

3906161 551834 49546951 32768002 14038907 

1593241 311890 22512977 14807169 6532205 

1159471 114991 10521245 6141685 3495471 

4011231 1153449 124953 16512729 11818948 

C/V ARTICiJiC6 PARA EL HOGAR 28226 79685 1932213 191235 19693629 11662459 6468817 
C/V DE pIIF-QUINAS,ApARAMS E IX’?R.PARA 8013 42297 1397233 130559 14103437 8279291 4645557 
EL H0GAR:IXLUO REFA(XI0NES Y AM=E- 
mes. 
C/V DE OTROS AKJ?I.PARA EL HOGAR 20213 37388 534960 ’ 60 67 6 5590192 3383168 1823260 

. 

C/V EN TIENDAS DE AUTDSERV.Y DE DEPTO. 3301 87861 3586965 . 967959 47069539 32771880 12042967 
ESPECiALIzADos POR LINEA DE MERCAEJCIA. 

C/vDE GASES, CQEnBUsTIBLES Y LiBRICANlES 7383 43069 

C/V DE M?UERUS P F U M A S t V ?  Y Au- 22823 90934 
LIARES. 
c / v  *t4ATmlx PRIMAS A(;RopMNARvLs Y SIL% 271 2886 

.69808 
G3JAS. v* 

C/V DE PARA CONSI’RUCCION 16782 
c/V DE  RAS MATERIX PRIMUS,- Y 5770 18240 
AUXILIARES. 

I f  

1280246 

2798763 

104709 

2109387 
584667 

J 

276101 26161706 19461468 5584949 

561576. 40382755 27579127 10823322 

1014487 4795399 3602647 1048569 

347167 27431433 18506925 7488683 
112922 8155923 5469555 2291070 



CiVDE WUINARIA,WUIPO,mSTRUMEN 

FACCIOLJES Y ACCESORIOC. 

SUS REF'Aí2C.Y ACC.PARA P€XXI.DE EIE- 
NES. 
C/V DE EQUIP.Y SUS PARTES Y ACCESO 
FUOS PNlA LA PRESTACION DE 'SERV.-- 
OFICINAS Y coI.IERcIoS. 
C/VDE EQUIP. AF'ARXIW E INSTRm- 
KS DE NEDICION, PRECISION, CIFUJ-- 
GIAtLN30RATORICG Y O i X E  USOS 'X"L 
0s Y cmIF1Cos. 

Tos,APm-m HE-= sus RE-= 

C/VDE MAQUIN.EQUIP0 E IMPlXPENW L S  

3213 

1819 

961 

433 

20395399 11589255 6967990 34572 2339336 302932 

20975. 

10209 

3388 

1432402 199079 14270660 8490368 4687034 

683224 86289 4398716 2123439 1696809 

223710 16964 1726023 975448 584147 

3084012 412985 42209298 27826211 12109993 C/V EQUIFfl.DE TRANcpoIITE, REFEID- 9267 66701 
1ES Y iccEs@RIoS. 

C/U DE BIENZS INMUEBLES Y AR!t'S.DI- 4215 17502 747912 141659 12707184 3743875 4008373 
m.sos. 
C/VDE BIENFS IMUEBUS 
C/V DE .AIU'S. DNERSOS. 

673 4894 . 202634 65723 4198921 1260934 2210333 
3542 12608 545278 75936 8508263 . 2482941 1798040 

F"!iE: Vi1 -0 CCMEXIAL 1976, DA'T& DE 1975, RFSUMEN GDERAL, S.P.P PmCD, MARZO 1980. 

-ir 



c2CMERcIO AL MAYOREO Y AL MENUDM) 

GASTOS DNERSOS POR CLASE DE ACrIVIDm Y TXPO DE EXCABLEX2IMIET1TD 
DATOS REFERENTES A 1975 * 

PATEN'ES PAGOS - ( DE PESOS ) 

Y WPCAS POR SER OMIS10 - 
CLASE DE IICTIVIDAD Y TIPO DE EST& 
B L E c m .  m w s .  MERCAEYCIAS- EMpFI;wEc Y & - -  

VENDIDAS. UTILIZA- Qum- 

No.DE ETAB. COSTODELAS EMrAsESY REEJTAS ~ ~ s E S c I A m - D E P R o -  ASICrnl-  VICIO - NES a R E ~ -  P- 
cRE NICA Y PAGAb?? TAS. 
-- OTRO5 PA Y PUBLL 

pREsT--GOS.POR- CIDAD. 
TECM). 

Dos. RES. 

ma 475264 230634535 217332934 1142240 4274430 3311560 i96743 1427456 2272480 876092 
107318 
768774 

MAYORISTA 
MINORISTA 

11652 62329977 59572230 337242 641919 718556 47803 311405 593504 
463612 16S504558 157760704 805598 3632511 2593004 148940 1116051 11678976 

c/vm mAs Y - FRESCAS 48389 4102295 3920819 45126 115348 4475 219 4 67 5578 
MAYORISrA 1751 1530412 1449345 27654 43811 3303 77 238 2668 
MIIWRISTA 46638 2571883 2471474 ' 17472 71537 1172 142 229 2910 

10263 
3316 
6947 

C/v DE ALIMEN?DS Y BEBIDAS EN --- 
T & W  DE A B A R R O T E S , U S  
Y MIscELANEAs:ExcwD EN SUPmrEg 
CADOS. , 

MAYORISTA 
MINORISTA 

191900 
1063 

190837 

19671696 
4760421 
14911275 

18894245 
4659505 
14234740 

170692 387151 35811 
29787 32669 13727 
140905 354482 22084 

5780 
2887 
2893 

11086 
3569 . 
7517 

25311 141620 
14025 4252 
11286 137368 

DISI?UBUCION DE REFREscoc,w - 
GAsEnYs Y puRIFIcN3As. 

MAYORISTA 
MINORISTA 

10051 15497 3058 
8567 11829 2817 
1484 3668 214 

16868 2081 
15340 1062 
1528 1019 

1416 
299 
1117 

1097724 
939596 
158128 

1045977 
896135 
149842 

44 
18 
26 

4148 
3828 
320 

DI-CION DE CERVEZA 
MAYORISTA 
MIWRISTA 

2071 
598 
1473 

5651156 
5186626 
464530 

5485946 
5039410 
446536 

10280 48761 14279 

771 7747 1469 
9509 41014 12810 . 

656 
583 
73 

51079 
48185 
2894 

27160 12995 
25182 9993 
1978 3062 

DI-. Y C/VDE VINOS Y LICOREC: 
l3lCLG.i INxmDum10N DE Au3otdoL Y 
PuwJE. 

MAYORISIA 
MTNaRIsTA 

37167 39987 30232 
28854 13218 18928 
8813 26769 11304 

46021 
35672 
10349 

34379 9979 
21 37 3 1528 
13006 8451 

2973 
153 
2820 

2334825 
1140854 
1193971 

2136097 
1020738 
1115359 

963 
543 
420 

. . . / 2  



607 
143 

Y DE?.IAc PROWCrOS DE TABACO CCM- 
BINAIXE CCeJ OTROS ARTIcuL13s. 550 324243 314899 1922 5947 130 60 67 611 

MAYORISTA 43 122355 119450 799 1555 35 3 36 334 
~~ 

MINORISTA 507 201888 195449 1123 4392 95 57 31 27 7 464 

C/V cALZ?CO DE TODO TIPO 12403 3928316 3648033 19916 181394 13780 320 22405 4672 37796 
MAYORISTA 174 316021 300271 2020 7217 1578 3 1143 2621 1168 
mRIm 12229 3612295 3347762 17896 174177 12202 317 21262 2051 36628 

c/V DE t3IJGmms 
MAYONSTA 
MINORISTA 

1446 
42 

1404 

342459 
187800 
154659 

313709 
170146 
143563 

4090 12406 
2380 8131 
1710 4275 

3764 
3084 
680 

37 
14 
23 

827 
422 
405 

5900 
2728 
3172 

1726 
895 
831 

DIaSI'RIB. C/V DE PERIODICOS Y FEWIS 
TAS. 1284 

MAYORISTA 35 
MINORISTA 1249 

2276 

2276 
, . . 1  

4222 
267 
3955. 

1508 
135 
1373 

1158 
94 

1064 

941041 
230187 
710854. 

916757 
228307 
688450 

1130 13114 
668 538 
462 12576 

87 6 
178 
698 

C& DE EQUIPO Y MA- FOTOG- 
FICO,C-IO Y DE DIBUJO 757 

MAYORISTA 43 
MIX3RISTA 714 

.1183619 
710092 
473527 

8663 .24732 
5109 6584 
3554 18148 

6810 
5672 
1138 

2397 
2330 
67 

26042 
20463 
5579 

10125 
' 6400 
3725 

5548 
1664 
3904 

1267936 
758294 
509642 

C/u DE ESNFAS Y APARA'lDS ELEx?DU-- 
COS Y EXECTRONICOS PARA EL HOGAR. 1527 

MAYORISTA 71 
MINORISTA 1452 

c/v DE ~ L E s : E x c E P T o  DE -0, OFL 
c m  Y coMEw3IOS. 5670 

MAYORISTA 125 
MIKORISTA 5545 

3699i 
2922 
34069 

3525157 
356404 
3168753 

3195680 
329991 
2865689 

4075 83168 
405 5286 
3670 77882 

92515 
8400 
84215 

786 

744 
42 

100109 
8596 
91513 

11733 
762 

10971 

23797 
971 

22826 

5065925 
273927 
4791998 

4642740 
256101 
4386639 

4742 188935 
243 5703 
4499 183227 

64266 
2577 
61689 

1067 
20 

1047 

75511 
4238 
71273 

64867 
4069 
60798 

C/V DISCOS Y CINTAS -CAS 
GRABAws. 1327 448772 412223 3334 21406 2191 

MAYORISTA 20 78228 74954 475 950 165 
MINOFUSTA Úo7 370544 337269 2859 20456 2026 

12 4015 ' 2308 3283 ... 457 1024 20 3 
12 3558 1284 3080 

c/vDE ulms rnIcuI.Os PARA ELi Hg 
GAR. 3842 489090 456505 1657 16095 952 

MAYORISTA 111 156121 143234 593 2635 198 
MINoRIm 3731 332969 313271 1064 13460 754 

119 592 11605 1545 
3 257 8971 230 

11 6 3 35 2634 ' 1335 

. . .  / 3  
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c/v EN SUPEBMmcAm S Y TiENDAS DE 

Au?DSERvICIO. 2396 23854009 22882263 231495 351765 103268 3894 140872 40111 100341 
7368 MAYOFUsrA 152 1881926 1787785 13440 20408 27340 2262 12408 10915 

EIINORISTA 2244 21972083 21094478 218055 331357 75928 1632 128464 29196 92973 
C/YACEITEs LmRz2NTEs,ADITms 
Y SIMILARES. 

W O X S T A  
MINORISTA 

c/vm - Y CAMI0M-s m- 
vos. 

MAYORISTA 
MINORISTA 

C/VDE LLJNi’AS Y CAMARAS 
W O ñ I S T A  
MINONSTA 

C/VDE REFACCIONES Y ACCESORIOS m- 
voc PARA AuTaMDvILEs Y CAMIONES. 

MAYORISTA 
MINORISIIA 

1013 
59 
954 

1473204 
307308 
1165896 

1421331 
290164 
1131167 

9468 
2317 
7151 

13427 
3057 
10370 

7094 1291 
2655 281 
4439 1010 

6232 11037 
3608 4778 
2624 6259 

3324 
448 
2876 

1008 
46 
962 

21835548 
1222043 
20613505 

20262152 
1146048 
19116104 

1 191680 
9013 

182667 

970035 11786 92256 279609 
2754 16580 
89502 263029 

28029 
1238 
26791 

46234 176 
923801 11610 

.... 
1 

725 
29 
696 

1241243 
189772 
1051471 

1176397 
183508 
992889 

410 
103 
307 

32583 
2007 
30576 

9065 130 
1614 ... 
1451 130 

7285 10072 
1037 934 
6248 9138 

5301 
569 
47 32 

5250 
357 
4893 

5336669 
1872672 
3463997 

4988562 
1745221 
3243341 

32131 
10832 
21299 

119504 
28057 
91447 

81107 5928 
33655 4216 
47452 1712 

23812 68922 
9368 .38381 
14444 30541 

16703 
2942 
13761 

-: Vi1 CENSO ccMEw=iAL, 1976, DATOS DE 1975, RECIBIEN GiNERAL. S.P.P. MWCO MARZO 1980. 



T O T A  L 
ABS. % % 

328 553.7 100.0 100.0 

2 132.0 
11 395.6 
1 621.6 
1 034.4 

10 269.0 
1 300.9 
2 880.2 
9 874.9 

126 208.5 
3 449.4 
7 929.1 
3 511.5 
2 130.6 

22 023.8 
20 245.8 
5 592.6 
2 338.2 
2 006.3 

19 297.4 
2 996.3 
7 946.0 
2 203.0 

593.9 
3 532.6 
9 696.7 

10 927.7 
3 565.9. 

10 863.5 
644.9 

14 216.7 
4 227.5 
1 897.2 

0.6 100.0 
3.5 100.0 
0.5 100.0 
0.3 100.9 
3.1 100.0 
0.4 100.0 
0.9 100.0 
3.0 100.0 

38.4 100.0 
1.0 100.0 
2.4 100.0 
1.1 100.0 
0.6 100.0 
6.7 100.0 
6.2 100.0 
1.7 100.0 
0.7 100.0 
0.6 100.0 
5.9 100.0 
0.9 100.0 
2.4 100.0 
0.7 100.0 
0.2 100.0 
1.1 100.0 
3.0 100.0 
3.3 100.0 
1.1 100.0 
3.3 100.0 
0.2 100.0 
4.3 100.0 
1.3 100.0 
0.6 100.0 

1375 

(MILLQNES DE, PESOS ) 

AL.J24ENTüS ,BE3I- 
DAS Y PRclDuCToS 
DEL TABACO. 
ABS. % 

100 727.4 30.7 

534.5 25.1 
3 645.0 32.0 

742.3 45.8 
458.3 44.3 

3 549.3 34.5 
546.4 42.0 
995.6 34.6 

3 426.3 34.7 
31 726.4 25.1 
1 379.0 40.0 
2 341.9 29.6 
1458.2 41.5 

844.2 39.6 
5 921.1 26.9 
6 717.4 33.2 
2 155.3 38.5 

927.6 39.7 
795.2 39.7 

5 644.6 29.2 
1 279.1 42.7 
2 332.4 29.3 

661.6 30.0 
250.2 42.1 

1 601.4 ,45.3 
3 152.2 32.5 
3 759.9 34.4 
1 815.6 50.9 
3 866.1 35.6. 

247.4 38.4 
5 415.5 38.1 
1 710.1 40.5 

827.3 43.6 

r n I r n D S  PARA 
EL HOGAR Y DE 
uso PERCONFLIJ. 
ABS. % 

85 969.9 36.2 

641.1 30.1 
3 556.2 31.2 

381.2 23.5 
181.3 17.5 

2 175.4 21.2 
238.7 18.4 
540.5 18.8 

2 573.4 26.1 
37 938.1 30.0 

550.7 16.0 
2 072.5 26.1 

942.1 26.8 
315.9 14.8 

6 847.8 31.1 
3 557.4 17.6 
1240.2 22.2 

440.5 18.8 
345.1 17.2 

4 923.6 25.5 
758.9 25.3 

2 027.5 25.5 
358.0 16.3 
218.0 36.7 
759.5 21.5 

2 437.0 25.1 
2 110.2 19.3 

721.9 20.2 
2 299.4 21.2 

84.7 13.1 
3 359.2 23.6 
1 058.8 25.1 

315.1 16.6 

MATERIAS P r n W  
Y AUXILIARES. 

ABS 
40 382.8 

204.9 
1 279.1 

110.9 
73.8 

1 354.7 
73.3 

309.2 
843.8 

18 522.0 
520.8 
825.5 
276.4 
138.5 

2 591.5 
2 657.8 

412.6 
237.9 
167.1 

2 599.7 
253.1 
740.5 
249. O 
32. O 

380.2 
1 044.1 
1 277.7 

260.9 
1 131.1 

30.3 
1 293.5 

386.3 
154.6 

% 

12.3 

9.6 
11.2 
6.8 
7.1 

13.2 
5.6 

1U. 7 
8.5 

14.7 
15.1 
10.4 
7.9 
6.5 

11.8 
13.1 
7.4 

10.2 
8.3 

13.5 
8.4 
9.3 

11.3 
5.4 

10.8 
10.8 
11.3 
7.3 

10.4 
4.7 
9.1 
9.1 
8.1 

- 

MAQuINARIA,IMPm - 
m s  "TAC, - 
ms. Y APzuwrQs. 

ABS. % 

20 395.4 

76.7 
159. O 
48. O 
44.2 

602.2 
28.4 

100.3 
395.5 

9 847.9 
139.1 
478. O 
59.6 
76.3 

1 456.8 
1 566.9 

186.9 
15.5 

121.1 
1 271.9 

53. O 
409.7 
110.5 

3.4 
92.1 

833.6 
1 006.8 

107.1 
371. O 

1.6 
545.7 
110.4 
76.2 

6.2 
3.6 
1.4 
3. O 
4.3 
5.9 
2.2 
3.5 
4.0 
7.8 
4.0 
6. O 
1.7 
3.6 
6.6 
7.7 
3.3 
0.7 
6.0 
6.6 
1.8 
5.2 
5. O 
O. 6 
2.6 
8.6 
9.2 
3. O 
3.4 
O. 3 
3.8 
2.6 
4.0 

- 

Y VENTAS DE BIILEZZS DE LM'ERIA:FARM?CIAS -:ARKERiS:GASES PARA USO INDUSTRIAL Y MDIC iNU Y: UiKS AKi'IcuLoc NO ESPECIFICADOS EN - FüEWi'E: SECRECARIA DE PICQAMSION Y P R E S U P U E S T O . 0 I O N  GENERAL DE LOS SERVICIOS NACICNALES DE EsTADIsTIcA,GMGRAFIA E mlW4!I'IcA. VI1 
1976 MEXICO 1980. 

I -- - 



ABS. % 

42 209.3 

400.4 
1 096.7 
156.7 
178.4 

1 384.3 
215.9 
654.2 

1 397.3 
14 350.2 

466.2 
1104.1 
352.7 
471. O 

2 687.5 
2 486.3 
884.4 
456. O 
275.2 

2 277.4 

1 371.4 
357.3 
54.9 
507.4 

1 181.2 
1 717.8 
359.1 

1 758.2 
107.8 

2 241.4 
567.1 
295. O 

395. a 

12.8 

18.8 
9.6 
9.7 
17.3 
13.5 
16.6 
22.7 
14.2 
11.4 
13.5 
13.9 
10.1 
22.1 
12.2. 
12.3 
15.8 
19.5 
13.7 
11.8 
13.2 
17.3 
16.2 
9.2 
14.4 
12.2 
15.7 
10.1 
16.2 
16.7 
15.8 
13.4 
15.6 

ARTICüIDS Y BIENES 
DIVERSOS A. 
ABS. % 

38 868.9 

274.4 
1 659.6 
182.5 
98.4 

1203.1 
198.2 
280.4 

1 238.6 
13 823.9 

393.6 
1107.1 
422.5 
284.7 . 

2 519.1 
3 260.0 

' 713.2 
260.7 
302.6 

2 580.2 
256.4 

1064.5 
466.6 
35.4 
192. O 

1 048.6 
1 105.3 
301.3 

1 437.7 
173.1 

1 361.4 
394.8 
229.0 

11.8 

12.8 
14.6 
11.2 
9.5 
11.7 
15.2 
9.7 
12.5 
11. o 
11.4 
14. O 
12. o 
13.4 
11.4 
16.1 
12.8 
11.1 
15.1 
13.4 
8.6 
13.4 
21.2 
6. O 
5.4 
10.8 
10.1 
8.5 
13.2 
26.8 
9.6 
9.3 
12.1 

- 

. _.. . .  _. - ..- -. 



NACIONAL 

T O T A L  
O 

1 - 300 
301 - 400 
401 - 530 
531 - 700 
701 - 950 
951 - 1250 
1251 - 1700 
1701 - 2200 
2201 - 3000 
3001 - 4000 
4001 - 5200 
5201 - 7500 
7501 Y MAC 

54.3 
70.6 
81.5 
69.2 
45.8 
50.3 
62.8 
61.9 
46.7 
50.1 
47.4 
48.2 
46.8 
48.9 
45.5 

2.5 3.7 
1.2 2.7 
3.4 2.2 
3.3 3.4 
0.5 1.7 
4.5 3.1 
3.0 3.4 
6.5 2.7 
2.3 3.7 
0.5 3.6 
2.8 4.1 
1.7 4.9 
1.2 4.7 
1.2 ' 4.3 
2.2 4.7 

5.7 
2.8 
1.7 
2.8 
2.8 
3.8 
4.4 
4.9 
5.3 
6.2 
6.3 
7.3 

8.0 
7.9 
9.2 

5.0 9.7 11.4 8.4 3.2 6.1 5.3 32.6 5.1 
3.1 9.8 4.6 5.6 1.6 3.4 1.8 15.3 3.2 
4.4 10.3 2.3 4.3 1.2 1.2 1.4 4.9 1.5 
3.4 9.6 3.3 6.5 1.7 1.9 1.8. 9.8 4.6 
2.8 9.1 4.8 5.1. 1.8 1.2 2.0 7.8 1.7 

4.6 8.7 5.4 
3.8 8.7 6.0 
3.9 10.0 8.3 
4.8 9.5 8.7 
5.2 9.9 11.1 
5.3 10.2 14.4 
5.9 10.2 15.7 

6.6 10.1 16.3 
5.7 8.2 19.7 
7.0 9.6 22.0 

7.1 * 1.5 2.1 2.0 14.9 2.3 

8.9 2.0 4.4 4.1 21.5 2.8 
7.7 1.8 3.4 3.6 25.2 2.9 

8.0 3.0 5.0 4.6 31.5 5.0 
8.4 3.6 5.8 5.4 33.1 5.2 
9.3 3.5 7.2 , 6.1 36.9 5.5 
10.4 4.3 8.5 6.5 50;4 7.7 

10.7 5.4 a. 9 8.4 49.3 9. o 
8.5 49.7 6.7 10.4 4.2 10.4 

10.2 5.7 12.1 ' O 6  58.1 8.7 

??üEWiE: S.T.P.S.CENIET, ENCUESTA DE iNGRESS Y C m  FAMILIARES, 1975 TABuLAL=IoN ESFW.I& ( F ? F E L m )  ME?CIm, 1977. 

. .  

1.8 
0.7 
0.1 
0.5 
0.5 
0.5 
O. 6 
0.6 
1.8 
1.6 
1.7 
2.0 
2.1 
3.7 
5.1 



No.DE ESTA PEXDNAL 
ocupm 
TOTAL -- 
PIaMEDIO 

r n ~ C 1 0  INVERSION 
NES ?TyTALEs FIJA BRU- 
AL PERSONAZ, TA. 
mm. 

BLEcIMIm= W E  DE ACI'nm3AD Y E S " l  
DE PERCONAL OCUPADO. MS 

DOS. 

1118028 
522137 
595891 
106708 
64915 
41057 
64662 
58368 
79007 
65170 
65993 
27675 

. 8388 
13948 

22542318 

22542318 
1622807 
1810398 
1415188 
2449149 
2477645 
3572681 
3219773 
3092119 
1332534 
489385 
1060624 

. . .  4446137 
720994 
3725143 
345110 
329771 
217038 
346704 
391366 
450825 
549566 
633129 
355999 
57288 
48347 

328553739 
34417481 
294136258 
23266307 
25805022 
20969107 
36367205 
36041116 
47543321 
40903591 
33474742 
14060280 
3905946 
11799621 

217332934 
23022705 
194310229 
15291420 
17322577 
14480727 
25164125 . 
25116337 
32243338 
27348485 
217504 48 
9331419. 
2273898 
3987455 

89919 377 
10379112 
79540265 
7067443 
7156173 
5408728 
9260341 
8958300 
12547316 
10923832 
9547331 
31355501 
1292262 
3523038 

mAL 
SIN PERSONAL RENUMERADO 
CONPERSXAL- 
HASTA 2 PEFSONAS 
DE 3 A 5 PERSONAS 
DE 6 A 8 PEFLSONA.5 
DE 9 A 15 PERCONI?S 
DE 16 A 25 PERCONFS 
DE 26 A 50 PERSONAS 
DE 51 A 100 PERSONFS 
DE 101 A 250 PERCONAS 
DE 251 A 500 PERsofyAs 
DE 501 A 750 PERSONAS 
DE 751 Y MFS PERSONAC 

475264 
391116 
54148 
50889 
15336 
5722 
5553 
2927 
2237 
944 
431 
82 
14 
13 

48389 
46423 
1966 
1673 
209 
33 
20 
9 
15 
4 
3 

191900 

183147 
8753 

C/V DE F"TAS Y LM;uMBREs m- 
CAS. 
SIN PERCONAL RENmEmm 
CON PERSONAI, RENUMERAIX) 
HAsllA 2 PERSONAS 
DE 3 A 5 PERSONAS 
DE 6 A 8 PERCONAS 
DE 9 A 15 PERSONAS 
DE 16 A 25 PERSONAS 
DE 26 A 50 PERCONAS 
DE 51 A 100 PEWINAS 
DE 101 A 750 PERSONAS 

63556 
56465 
7091 
3744 
961 
242 
246 
184 
562 
261 
8 91 

130527 

130527 
50424 
18888 
5368 
6080 
4473 
6435 
3696 
35163 

. . .  42560 
16369 
26211 
6348 
2943 
711 
4208 
805 

5475181 
3494484 
1980697 
981820 
303140 
77270 
119372 
103659 
102845 
26366 
266225 

3920819 
25007e9 
1420030 
728046 
221709 
55986 
87766 
77698 
59453 
13520 
175852 

1428067 
957782 
470285 
238221 
69532 
18223 
24694 
20041 
22337 
622P 
71009 

2210 
194 
8772 

475628 18894245 291382 741111 26851459 7259321 

256594 
34788 

381627 
94001 

11840607 
15010852 

8085362 
10808883 

3490097 . 
3769224 

...... 
74iiii 
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HASTA 2 
DE 3 A 5  
DE . 6 A 8  
DE 9 A 15 
DE 16 A 25 
DE 26 A 50 
DE 51 A 100 
DE 101 A 250 
DE 251 Y M A S  

DISTFUEUCION DE REFRESCOS, WAS E 
SEXISAS Y PURIFICADAS. 
SIN PERsmAL REcm.z:RADo 
Q3NPERSONAL- 

'HASTA 2 PERSONAS 
DE 3 A 5  PERSONAS 
DE 6 A 8  PERSONAS 
DE 9 A 15 PERSONAS 
DE 16 A 25 PERSONAS 
DE 26 A 50 PERCONAS 
DE 51 A 100 PERSONAS 
DE 101 A 250 PERSONFS 
DE 251 A 750 PERSONAS 

DISI'R13BUCION DE (3ERvEZA 
SIN PERsmAL F¿mmmwn 
CON PERCONAL 
HASTA 2 
DE 3 A 5  
DE 6 A 8  
DE 9 A 15 
DE 16 A 25 
DE 26 A 50 
DE 51 A 100 
DE 1 0 1  A 500 

PERSONAS 
PERSONAS 
PERSONAS 
PERSONFS 
PERSONAS 
PERSONAS 
PERSOPUS 
PERSONAS 

DISTRJB. Y C/Y DE VINOS Y LICORES, 
DCLüYE ~íX.lCCION DE AXOHOL Y 
PULQUE. 
SIN PERsom FmLNEmm 
cofj PERS0NAT.A RRmERAm. 
HASTA 2 PERSONAS 
DE 3 A 5  PERSCNAS 

6988 16003 
1067 4812 
290 2123 
217 2505 
97 1899 
64 2238 
18 1256 
8 1313 
4 '2634 

1416 8473 
376 1201 
540 7272 
242 554 
104 466 
49 354 
45 536 
41 815 
34 1159 
16 1082 
6 877 
3 1429 

2071 16797 
751 1258 
1120 15539 
528 896 
152 666 
84 616 
116 1390 
75 1497 
94 3491 
48 3374 
23 3609 

2973 7227 
1538 2074 
1435 5153 
1154 1900 
159 619 

186408 
93793 
51813 
70132 
56233 
72904 
41284 
59893 
108651 

218215 

218215 - ...... 
6909 
8786 
7531 
13154 
24662 
39 5 24 
36482 
29343 
51824 

36948 
15997 
6427 
6461 
3495 
7796 
4688 
3993 
8196 

36364 
1925 
34439 
2631 
3381 
1641 
3734 
6094 
6376 
2934 
461 
7187 

558762 

558762 
16001 
14651 
15923 
35753 
42483 
133376 
146566 
154009 

...... 168015 
3485 

164530 
4612 
6787 
11275 
12829 
12611 
51200 
31136 
34080 

2946899 
1982504 
1336772 
1974284 
1634542 
1814873 
853555 
746795 
17 20 62 8 

1687208 
94612 

1592596 
136139 
133552 
99410 
147547 
220636 
258022 
234562 
le6713 
176015 

79e4554 
134067 
7850467 
287955 
335420 
411198 
754701 
809555 
1 8 6 6 6 2 4 
1676685 
1706349 . 

229592 26514 3314307 ...... 4607 202409 
229592 21907 3111898 
39952 5626 537173 
22307 7271 346965 

2 O 6 9 8 7 O 
1471514 
1003833 
1528540 
1283970 
1368838 
666437 
509821 
906060 

1045977 
68729 
977248 
96847 
90247 
67083 
97524 
139573 
141321 
143354 
114119 
87180 

5485946 
95584 

5390362 
201355 
243459 
294316 
529263 
573675 
1258589 
1145406 1144299 

2136097 
135915 
2000000 
349047 
232573 

803312 
466235 
303189 
392922 
307074 
382479 
170370 
166140 
777503 

527976 
23450 
504526 
33669 

. 34635 
25559 
40474 
62372 
92961 ' 

75322 
60108 
79426 

1874609 
35094 

18 3951 5 
76012 
77825 
87535 
176204 
182869 
440816 
395841 
402413 

915983 
60793 
855190 
166773 

93065 

. .. / 3 



DE 6 A 8 PERSONAS 
DE 9 A 15 PERSONAS 
DE 16 A 25 PERSONAS 
DE 26 A 50 PERCONAC 
DE 51 A 100 PERSONAS 
DE 101 A 250 PERSOW 

' 
D1STFU-B. Y C/V DE CIGARRDS,PLEQS Y 
DEMAS PROiXJCiDS DE TABAM CON OilQS 
m1ms  
SIN PERSONAL m m  
CON PmmNAr-4 R n a N m A m  
HASTA 2 PERSONAS 

' DE 3 A  5 PERSONAS 
DE 6 A  8 PERSONAS 
DE 9 A  15 PEF¿SON&S 
DE 16 A 25 PERCONAS 

C/V CALZüXI DE Tow TIPO 
SIN PERSONAZ, €uxnEmm 
alN PERCONAL REMUNCRADO 
HAsIlA 2 PERSONAS 
DE 3 A  5 PERsoNI\s 
DE 6 A  8 PERSONAC 
DE 9 A  15 PERSONAS 
DE 16 A 25 PERSONAS 
DE 26 A 50 PERSONAS 
DE 101 A 250 PERSONAS 

42 298 
35 399 
20 391 
15 523 
4 272 
6 751 

550 1117 
377 487 
173 630 
116 235 
34 144 
10 67 
10 . 123 

3 61 

12403 
8954 
3449 
2055 
778 
310 
211 
66 
24 
5 

C/V DE JiJGüEi'ES 
SIN PERSONAL m- 
CON PEXWNATA 
M A  2 
DE 3 A  5 
DE 6 A  8 
DE 9 A  15 
DE 16 A 25 
DE 26 A 50 
DE 51 A 250 

1446 
1286 
158 

PERSONAS 79 
PERSONAC 29 
PERSONAS 9 
PERSONAS 21 
PERSONFS 10 
PERSONAS 7 
PERCONAS 3 

26125 
11311 
14814 

4275 
3198 
2171 
2413 
1326 
791 
640 

2901 
1516 
1385 
150 
126 
6 1  

239 
195 
275 
339 

12028 
18380 
19570 
25655 
13980 
77720 

14935 

14935 
3385 - 
3386 
2755 
3371 
2038 

..... 

360701 

360701 
630701 
92794 
75915 
71101 
34790 
17095 
5813 

..... 

34472 

34472 
2499 
2889 
1814 
6385 
8195 
7721 
4969 

..... 

1641 220725 
871 288347 

1355 278653 
65 433773 

688 174361 
4390 831901 

2127 415351 . 
326 121219 

1801 294132 
118269 670 

516 57353 
253 58042 
266 32802 
96 27666 

39423 
11414 
28009 
9455 
8520 
3202 
4210 
1281 
1319 

22 

4146 
684 

3462 
403 
583 
55 

909 
1360 
105 
257 

5427720 
682493 

4745227 
654125 

1315628 
1121049 

886613 
500421 
239223 
28168 

161378 
205071 
195055 
291824 
93319 

471915 

314899 
98149 

216750 
89757 
40384 
44748 
217.53 
20108 

468907 

422332 
46575 

28625 
33305 
18782 

' 84011 
126556 
56808 
74245 

3648033 
447592 

3200441 
396572 
897177 
786048 
586958 
347078 
171663 
14945 

313709 
29559 

284150 
15969 
21688 
12187 
59913 
86492 
36682 
51219 

50348 
66974 
68561 

108794 
51458 

249217 

91114 
21607 
69507 
26612 
15317 
11929 

9440 
6209 

1540803 
224446 

1316357 
233334 
354959 
278638 
245525 
134611 
58886 
10404 

126956 
15909 

111047 
10464 
10019 
5150 

20222 
28788 
17347 
19057 

DISTRIB. Y C/VDE PERIODICOS Y IIENIS 
'ITAS. 1284 3057 59612 5510 1215315 916757 243041 
SIN PERSOMU; REmmmUm 1037 1354 ...... 939 73178 50247 21604 
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CONPERSONAL- 
HACTA 2 PERSONAS 
DE 3 A 5 PERSONAC 
D E 6  A 8 PERSONAC 
D E 9  A 1 5  PERSONAS 
DE 1 6  A 25 PERSONAS 
DE 26 A 50 PERSONAS 
DE 51  A 250 PERSONAS 

247 
150 

51 
16  
14  
5 
5 
6 

1703 59612 
31 4 4386 
230 5600 
117 4084 
185 5416 

97 3346 
178 7985 
582 28798 

4571 
1065 
1671 

134 
309 

78  
598 
716 

1142137 
62304 
84889 
33735 
56915 
49244 
76651 

778399 

866510 
42891 
62463 
22050 
38354 
38031 
55451 

607270 

221437 
17448 
20070 

9045 
12566 

10183 
15958 

136167 

C/V DE EQUIW Y MATERVII, FOMGRAFICO 
C-ICO Y DE DIBUJO. 
SIN PERSONAL REmNEmJm 
03NPERcoNAtREMUNERADo 
HAsllA 2 PERSONAS 
DE 3 A  5 PERSONAS 
DE 6 A  8 P E " A c  
DE 9 A 15  PERSONAS 
DE 16  A 25 PERSONAS 
DE 26 A 50 PERSONAS 
DE 51 A 100 PERSONAS 
DE 101 A 500 PEEONAS 

757 
256 
501 
305 

95 
32 
35 
15 
12 

3 
4 

3728 197958 
338 ...... 

3390 197958 
543 11994 
377 14464 
228 9038 
398 17839 
305 18565 
417 19485 
175 8139 
947 98434 

39968 
1116 

. 38852 
2498 
3925 
1391 

' 2746 
4966 
5800 

173 
17353 

2000504 
36984 

19  6 3 5 2 O 
140552 
174942 

95523 
188680 
288177 
151471 

51330 
872845 

1183619 
23574 

1160045 
81824 

109984 
55981 

119618 
180094 

87687 
27808 

497045 

658944 
11605 

647339 
49231 
53099 
31860 
53449 
83027 
48252 
20485 

307916 

Cfl DE ESTLFAS Y APAF!A!iüS ELEZíKíaS 
Y ELECrw3NICOS PARA EL EIOGAR. 
SIN PElRsoNAL RlmUmmD 
CON PERSONAL REMuNEWu30 
HASTA 2 PERSONAS 
DE 3 A  5 PERSOPlX 
DE 6 A  8 PERSONAS 
DE 9 A 15  PERSONAS 
DE 16  A 25 PcRsoNAs 
DE 26 A 50 PERSONAS 
DE 51  A 100 PERSONAS 
DE 101 A 250 PERSONAS 
DE 251 Y MAS PERSONAS 

1523 
326 

1195 
428 
270 
151 
162 - 
101 

54 
18 

7 
4 

14400 
469 

13931 
872 

1150 
1082 
1890 
1974 
1873 
1300 

975 
2815 

612501 

612501 
16655 

32277 
43854 
82773 
96625 
79187 
66427 
45287 

149416 

...... 34610 
2903 

31707 
3496 
4927 
3488 
5749 
3714 
3343 
1347 
1684 
3959 

5665464 
62712 

5602752 
239321 
414871 
499823 
849179 

1015260 
753291 
489119 
471564 
870324 

31 95 680 
38392 

3157288 
140614 
251925 
283803 
474277 
589711 
409097 
264935 
244218 
498708 

19  37 1 O0 
20829 

1916271 
82556 

132541 
164882 
291861 
328048 
267624 
176719 
155117 
316924 

C/VMuEBLEs: EXCEPTO DE m, OFICINA, 
Y mm?CIOS. 
SIN PERSONAL REMwEwm 
CON WISONAI. IiEMuNERADo 
HASm 2 PERCONAS 
DE 3 A  5 PERCONAS 
DE 6 A  8 PERSONAS 
DE 9 A  15 PERCQNAS 

5670 
1963 
3707 
2064 

835 
302 
277 

25428 
2897 

22531 
4460 
3471 
2185 
3180 

716541 

716541 
71654 
91990 
68123 

111109 

.... 81870 
9263 

72607 
15057 
14082 

6963 
5402 

7726430 
407925 

7318505 
950417 

1082191 
736626 

1082882 

4642740 
262318 

4380422 
566974 
657622 
438833 
611080 

2498206 133624 

2364582 
340959 
351113 
246050 . 
386368 

. . . / 5  
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DE 16 A 25 PERSONAS 
DE 26 A 50 PIXSONAS 
DE 51 A 100 PERSQNAS 
DE 101 A 250 PERSONAS 
DE 251 A 500 PERCONAS 

C/V DISCOS Y CIMIX3 mJX3NICAS GRABA 
DAS. 
sm PERSCNAL REMUNERAW 
CON PEFGONAL 
HASTA 2 PERSONAS 
DE 3 A  5 PERSONAS 
DE 6 A  8 PERSONAS 

* DE 9 A  15 PEIisoNAs 
DE 16 A 25 PERSONAS 
DE 26 A 250 PERSONAS 

C/V DE 0TIiD.S Allr1CULL)S PARA EL HOGAR 
SIN PERSONAL REMUNERAW 
CON PERSONAL REMUNERAM) 
HASTA 2 PERSONAS 
DE 3 A  5 PERSONAS 
DE 6 A  8 PERSONAS 
DE 9 A  15 PERSONAS 
DE 16 A 25 PERSONAS 
DE 26 A 100 PERSONAS 

C/V EN S ü P m S  Y TIENDAS DE m- 
SERVICIO. 
SIN PERSONAZ, REMUNERADO 
CC'N PEFGONAL 
€wsrA 2 PEFSOW 
DE 3 A  5 PERSONAS 
DE 6 A  8 PERSONAS 
DE 9 A  15 PERSONAS 
DE 16 A 25 PERSINAS 
DE 26 A 50 PERSONAS 
DE 51 A 100 PERSONAS 
DE 101 A 250 PERSONAS 
DE 251 A 500 PERSONAS 
DE 501 A 750 PERCOMIS 

122 
62 
31 
11 
3 

1327 
697 
630 
454 
125 
31 
11 
4 
5 

3842 
3852 
390 
251 
79 

. 26 
16 
5 
5 

2396 
422 
1974 
5 07 
406 
247 
228 
180 
186 
100 
93 
24 
3 

2433 
2121 
2136 
1672 
673 

3016 
909 
2107 
875 
482 
210 
117 
84 
339 

5582 
4026 
1556 
534 
332 
181 
182 
106 
221 

50372 
845 

49527 
1214 
1822 
1744 
2717 
3639 
6457 
7152 
16031 
6836 
1933 

95578 
80269 
89947 
69768 
38103 

71504 

71504 
13826 
15193 
8927 
4797 - 
3226 
25535 

40379 

40370 
8941 
9370 
6674 
6253 
3214 
5918 

...... 

..... 

1681591 

1681591 
19677 
50333 
55718 
86579 
130041 
232902 
258619 
536509 
229736 
81477 

.... 

65 20 
5348 
5963 
9377 
3895 

6526 
1213 
5313 
2614 
1121 
487 
168 
224 
699 

7362 
2567 
4795 
1869 
850 
643 
256 
526 
651 

836710 
6097 

830613 
7316 
8921 
8984 
14019 
20667 
39410 
230682 
270294 
219448 
10872 

842657 
724593 
672093 
559389 
667657 

675764 
59863 
615901 
147263 
144936 
82609 
48820 
21003 
171270 

692593 
146242 
546351 
89892 
143617 
96457 
92219 
43028 
81138 

30340093 
266828 

30073265 
566232 
945179 
1080846 
1661369 
2860955 
4812649 
4705621 
8992701 
3610128 
837585 

486250 
410513 
372765 
349900 
486485 

412223 
37630 

. 374593 
88531 
88581 
52387 
33708 
11198 
100188 

456505 
92764 
363741 

. 52318 
103262 
66959 
64001 
29828 
47373 

22882263 
205819 

22676444 
404580 
711357 
845590 
1327047 
2413485 
3777120 
3486516 
6605855 
2587952 
516942 

275972 
244969 
218729 
168263 
132156 

224284 
20334 
203950 
50994 
45020 
26376 
14122 
7220 
60218 

191735 
52041 
139694 ' 

33164 
33952 
22180 
23215 
10011 
17172 

6145255 
55412 

6089843 
147865 
208900 
214083 
287116 
381908 
856938 
994619 
191 8 8 02 
809217 
270395 

. . . / 6  
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C/V ACEITES LUBRICAMES ADITIVOS Y SI- 
LAiIps. 
SIN PERSONAL Flmmmam 
O N  PERSONAC RFMuNERADo 
HASTA 2 PERSONAS 
DE 3 A 5 PERCONAS 
DE 6 A 8 PERSONAS 
DE 9 A 15 PERSONAS 
DE 16 A 25 PERCONAS 
DE 26 A 50 PERSONAS 
DE 51 A 250 PERSONAS 

1013 
614 
399 
188 

82 
41  
46 

3652 
815 

2837 
379 
357 
298 

-546 
514 
384 
359 

106398 

106398 
6349 

10917 
10536 
19074 
20002 
15741 
23779 

. . . . . .. . 18827 
1007 

17820 
1608 
3553 
3097 
1971 
4432 
890 

2269 

1991747 
56448 

1935299 
132886 
198195 
188212 
494139 
393826 
264502 
263539 

1421331 
36670 

1384661 
95311 

142257 
138587 
377543 
280762 
194841 
155360 

466233 
18235 

447998 
32618 
47691 
42118 
94211 
94402 
55833 
81125 

25 
13 

4 

C/v  DE AvMElDvLLEs Y CAMIONES NUEVDS 
* SINPERSONPiLREMUNERADO 

CON P- REMUNEWID0 
HASTA 2 PEFGOPIAS 
DE 3 A 5 PERSONAS 
DE 6 A 8 PERSONAS 
DE 9 A 15 PERSONAS 
DE 16 A 25 PERSONAS 
DE 26 A 50 PERSOPJAS 
DE 51 A 100 PERSONAS 
DE 101 A 250 PERSONAS 

1008 
51 

957 
7 1  
86 
56 

113 
172 
249 
160 
50 

32640 
67 

32573 
146 
365 
408 

1415 
3567 
9329 

10794 
6549 

1882365 

1882365 
3736 

14353 
20065 
68752 

187784 
527551 
658194 
401930 

..... 256641 
1 1 4 1  

255500 
6407 
5018 
5720 

14867 
42083 
67832 
71448 
42125 

30166767 
11925 

30154842 
84336 

413402 
461327 

1479466 
3905197 
90085.65 
9825394 
4977125 

20262152 
7185 

20254967 
53962 

293868' 
328941 
991797 

2680316 
6066437 

3267805 
6571841, 

8403923 
4347 

8399576 
23974 
99079 

110768 
402753 

1031566 
2526303 
2733028 
1472195 

C/v DE LLANIlAs Y CAMARAS 
SIN PERS0Np;L RFENNERADO 
CDN PJBSCNUI REMUNEWLDO 
HASTA 2 PERSONAS 
DE 3 A 5 PERSONAS 
DE 6 A 8 PERSONAS 
DE 9 A 15 PERSONAS 
DE 16 A 25 PERSONAS 
DE 26 A 50 PERCONAS 
DE 51 A 250 PERSONAS 

725 5197 
164 215 
561 4982 
168 342 
142 582 

88 613 
65 736 
64 1237 
28 1004 
6 468 

200625 

200625 
6661 

20136 
26017 
31719 
48830 
47 4 91  
19771 

...... 40408 
713 

39695 
2195 
4460 
5378 
5749 
9745 
5267 
6901 

1898705 
40083 

1858622 
87943 

210861 
250042 
339224 
473173 
384474 
112905 

1176397 
23674 

1152723 
57163 

133076 ' 
156380 
211319 
297587 
233405 
63793 

593192 
15420 

577772 
27426 
66818 
76781 

106883 
142460 
115649 

41755 

Cfl DE REFACCIONES Y ACCFSORIOS,NuEvDS 
PARA - Y CAMIONES. 
SIN PEFEioNAL RImmmAm 
CON PERSCWTA REE.ILMERAD0 
HASTA 2 PERSONAS 
DE 3 A 5 PERSONAS 
DE 6 A 8 PERSCt?AS 

5250 22399 
2114 2919 
3136 19480 
1627 3235 
731 3093 
253 1817 

838814 

828814 
61115 
99798 
72090 

. . . . . . . 85116 
10276 
77840 
11011 
16652 
6217 

7931023 
290242 

7640781 
685232 

1078002 
718581 

4988562 
186174 

4802388 
425487 
695157 
458978 

2423943 
96282 

2327661 
228694 
326994 
216987 

. . . / 7  

- - -- 



DE 9 A 15 PERSONAS 288 3368 151007 19471 1497197 952482 
DL 16 A 25 PEFGONAS 119 2388 124232 11126 1092185 686548 
DE 26 A 50 PERSONAC 87 2981 155136 8294 1202309 739719 
DE 51 A 100 PERSONAS 27 1902 134993 3861 1082391 678798 

165219 DE 101 A 250 PERCONAS 4 696 40443 1208 284884 

FüiXiE: Vi1 G3iSO CíBEñCiAL, 1976, IlAToS DE 1975, RESüMiW GENERAL 
S.P.P.: MEXICO MARZO 1980. 

440651 
326813 
381139 
325832 
80551 



- 
NUMERC) DE ESTABLECIMIENMS DE VENI!A DE ALIMERiDS 

TASA DE CREEIMIENI'O 
MEDIA ANUAL 

co- 1970 . 1975 1980' 

TOTAL DE LA RAp.IA 288068 302697 309695 O. 7 

% DE LA ACTIVIDAD RES- 
PMTIy> AL SEiCroR m. 67.1 63.7 59.8 . 

lXYTAL DEL SEX)TOR CTXIW. 429480 475264 517884 1.9 

'DATOS ESTIMADOS 

FoENIlE: S.P.P CENSOS cCX4ERC-S DE 1970 Y 1975. 

TABLA 110 

1975 1980 
D.F. MM. JAL. VER. N.L. m. NAI; D.F. MEX, JAL, VEX NoLv M'ra3S W* 

" T A L  ACi'IvIDAD 27 10 7 7 3 46 100 21 10 7 IO 3 49 100 
TOTAI; DEL SEXrroR 
aXERcI0 26 9 7 6 4 . 48 100 25 IO 7 6 3  49 100 
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1970-1980 ' 

MILES DE PERSONAC 

1970 1975 1980 
SECroR CQMERCIO 
PERSONAL OCUPADO 1020.1 

PERSONAL OCUPADO 
ENLAACTIVIDAD 467.4 

1118. O 1222.1 

508.7 553.5 

FUENTE: S.P.P. CENSOS INDUSTlUALES 1970 Y 1975; I980 ESTIMADO POR LA D.G.A.R.E. 

TABLA 112 
OFEIZTA DE ALIMEN'IüS DE LA ACTIVIDAD 

MILLQNES DE PESOS 
1970 1975 1980 * 

AL-S EN TIñN 
DAS DE - 7  22790 3618 26408 26852 4147 30999 46665 16388 63053 

TIXNDAS DE AUTOSER. 6035 746 6781 30340 4047 34387 98020 18190 116210 
OTROS ESTAJ3LECI-- 
hElmrm3. 9346 431 9777 28514 1246 29760 67220 2850 70070 

ma ACTNIJMD 38171 4795 42966 85706 9440 95146 211905 37428 249333 

SUPERMERCADOS Y - 

*DATOS ESTIMADOS POR LA DGARE, S.P.P. 
FuEwI<E: S.P.P. CENSOS C@EFCiAT.&'S 1970 Y 1975. 
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1970 % 1975 19&0* % 
looT00 S E C T O R C O m I O  ( MILES ) 430 100 q O0 575 100,OO 526 

IENI3Ac DEARTAME2VTNXS (UNIDADES) 377 0-09 417 0.09 461 0.09 
GRuposELElcc1oNADo (UNDADES) 159 0.04 162 0.03 165 0.03 

- % - 

*DATOS ESTIMADOS 
E"lE: S.P.P. CUENTAC NACIONALES DE MEXICO, 1981; VI-VI1 CENSOS 0aMEWJIN;Es 1970-1975 

POR CI33i'IOS 

ENTIDADFS FEDERATIVAS 1970 1975 1980" 1970 1975 1980 
ESTABLFXIMI-S VENTAS 

100.00 
44.3 
26.3 
4.5 
4.2 
6.4 
2.9 
55.7 

100.00 100.00 
50.1 56.7 
25.4 24.4 
7.7 11.3 
7.4 11.1 
6.5 6.5 
3.1 . 3.4 
49.9 43.3 

100'. O0 
76.9 
59.4 
3.9 
4.8 
2.5 
6.3 
23.1 

100.00 . 
73.7 
50.6 
5.5 
7.7 
2.6 
7.2 
26.3 

*DATQS ESTIMADbS 
F"TE: S.P.P. VíY VI1 CENcOs -IALEs 1970- 1975 

. .  

100.00 
70.6 . 
42.2 
7.0 

7 ,  10.5 
2.8 
8.1 
29.4 

__.-_- . " 

8 

1 



DISFQNIBILDAD DE TIENDAS DEPARY"&&S POR NUMERO DE HoGzlRES! 

MILES DE HOGARES POR UNIDAD COMERCIAL 
1970 

PIMP;IEDIO NACIONAL 
- MAYOR DISPONIBILIDAD 
D. F. 
NUEVO m N  
BAJA CALIFORNIA NO= 
mmm. 

JALISCO 
PUEBLA 
TAMAuLIP?S 

DURANCD 
GUERRERO 
EDO. DEFEXICO 
M I C "  
TABASCO. 

- DISPONIBILIDAD MEDIA 

- MENOR D1SPONIBU;IDAD 

22.5 
14.4 
12.1 
17.5 
13.9 
14.0 
23.1 
36.1 
18.2 
15.1 
42.2 
20.5 

61.1 
---- 
---- 
44.9 

1975 

24.7 
11.9 
13.3 
11.8 

9.8 
12.5 
19.6 
22.6' 
19.9 
16.3 
59.2 
39.6 
67.4 
78.8 
68.2 
42.2 

1980" 

27.1 
11.9 
14.6 
10.8 
9.8 

12.4 
20.1 
22.3 
20.3 
17.8 
64.5 
57.6 
75.2 
78.9 
70.0 
40.6 

TASA DE CRE - 
c = y $ y  -- 

1.9 
-1.9 

1.9 
-4.7 
-3.4 
-1.2 
-1.3 
-4.7 
1.1 
1.7 
4.3 

10.9 
nd . 
2.6 
nd . 
1.0 

' SE CONSIDERA UN PFCMEDIO DE 5.7 PERSONAS POR HOGAR DE ACUERDO CrlN LOS DA'IüS DE LA ENCUESTA DE INGRESO 
Y GASTO DE LOS HOGARES. 

* DAtlDS ESTIMADOS 
FUEN'lE: S.P.P. DGE, VI Y VI1 CENSOS OCIMEWJIALES 1970-1975; ENCCEXA DE INGREXl Y GAsro DE U S  HOGARES, 
1977 Y AGENDA ESTADISTICA, 1980. 



MILES DE PESOS CORRIJXIES POR UNIDAD. 

Pw3MEDIO NACIONAL 
NIVEL SUPERIOR 
JALISCO 
EDO. DEMMIOO 
D.F. 
N I W Z  MEDIO 
BAJA CALIFORNIA NORTE 
COAHm 
MJEVD LFDN 
NIVEL INTERIOR 
GuANAJum . 
MICIIOACAN 
PUEBLA 
SONORA 
TABASCY) 
lnmAcRuz 

1970 

24823 
45833 
27905 
53433 
56161 
17476 
16957 
13572 
21899 
9396 

13522 

9583 
9053 
7806 
8018 

----- 

1975 

37261 
66386 
38675 
86297 
74187 
26715 
28404 
24999 
26742 
16538 
21507 
11844 
14931 
16359 
20523 
14062 

1980* 

89403 
149790 

84863 
208812 
155696 

68113 
77380 
71823 
55135 
39999 
43767 
36206 
37733 
38200 
46879 
37206 

TASA DE - 
CRMIIMJEN - 
To (%l. 

13.7 
12.6 
11.8 
14.6 
10.7 
14.6 
16.4 
18.1 

9.7 
15.6 
12.5 
25.0 
14.7 
15.5 
19.6 . 
16.6 

* m s  ESTIMADOS 
FUENTE: S.P.P. VI.Y VI1  CENSOS oaMEw3IALEs 1970-1975; SI- DE CURilTM WIONALES DE MEXICO, 1981. 

. 



1970 1975 1980 
SECIüR COMERCIO 1764700 1 885796 2042380 
TIENDAS DEPAF?I"TAlXS 36529 34626 32516 
GRUPO SELECCIONADO 31950 29240 26236 

FUENTE: S.P.P. CUENTAS NACIONALES DE MEXICO, 1981; VI Y V I 1  CENSOS COMEBCIALES 1970-1975. 

"ERO DE EMPRESAS DEL ATPF. 

1980 

SERVICIO DE CARGA 2518 
SERVICIO DE PAszwERoc 466 
!lxYrAL 2984 

FUENTE: S.C.T. DiFECCION GENERAL DE ALITXRANSPOm FlDEX?AL (DGAF). 

TABLA 119 
ESTIMACION DE IDS INGRESOS DE CARGA DEL ATPF. 

1980 
( M S  DE PESOS ) 

CLASE DE VEHICUIX) 

CAMION DE 2 EJES 
CAMION DE 3 EJES 
TRACTOR DE 2 EJES 
TRACIüR DE 3 EJES 

mAL 

29900 
15072 

3965 
39437 
88464 

7214 
3300 
566 

5362 
16442 

37204 
18372 
4531 
4479 

104906 

NOTA: ESTIMACIONES EN BASE A DAmS DE cy>s?DS DE OPEF@.CION Y 'IIZIRIFAS PIIupoRcIONADAs POR LA DIRM: 

FLTENTE: DE C Q M U N I C A C I ~  Y TRANspoRTEs. 

- 
CION GENEWlL DE TARIFAS, MANIOBRAS Y SERVICIOS m S ,  SCT. 



-. . 

1980 

CLASE DE SERVICIO !ENTA DE SERVICIO 

13211 
31375 
2216 
465 
3007 
199 

50473 

26.2 
62.2 
4.4 
0.9 
5.9 
0.4 

100.0 

FUENTE: SCREWUA DE CQEIUNICACIONES Y TRANSPORTES 
NcMlA: ESTIMACION EN BASE A DATOS DE COSTOS DE OPERACION Y TARIFAC, P~FORCIOMUZAS POR LA 

DIRECCICN GENERAL DE TARIFAC, MANIOBRAS Y SERVICIOS CONEXOS. S.C.T. 

T?iBL?i 121 
NUMERO DE E S m I b j m  TASA 

1970 1975 1980 1970-1980 (%) 

87090 97603 2.5 
5.9 
2.2 

76343 
6728 8582 4819 

71524 80362 89021 

EVETIE: S.P.P. VI Y VI1 CENSOS DE SERVICIOS 1970-1975, SIS’IEMl DE CUENlAS DE 
MEXIa3, S.A. 1981 



CONCEPTO 1970 1980 

96.9 169.6 
53.8 108.6 - NACIONALES 22.1 67.3 

- ExTRANms 31.7 41.3 
INDICE DE OcuPAcION PRDMEDIO 55.5 64.0 

FLTENTE: S.P.P. SI- DE CUENTAS NACIoNAJ;ES, 

DISPONIBILIDAD DE CAlilFS ANUALES 
CXXJI?ACION DE m'liC AF!XJms 

DE MEXICO, S.A. SEc1uR. 

123 

INDICE DE PRECIOS 
1975 1980 

100. o 269.3 - HOTELEsy-s 100. o 251.2 
NACIONAL 

- BENES Y SERmcIos - 
RISTICOS SELMx3IONA-- 
DOS. 100. o 266.3 

- SERVICIOS DE RESTAURP- 
TE. 100.0 277.1 

FUENTE: BANXICO. INDICADORES mNoMI~s ( VAIUOS NUMEIEOS 1 

'IiABLA 124 
PERSONAL OCUPADO EN H0TEIJ-S Y ñ E S T m  

1970 1975 1980 
TOTAL PERSONAL OCUPADO 

_ _  . - 
246585 381544 483438 

FUEN'IE: S.P.P. SISTEMA DE CUENTAS NACIONALES, "3 IV ENERJ 1981. 



-__<- --- 
_ < _  ---I.. 11_- 

TABLA 125 INVEFSION'EN HG'IELES Y R E S T A L ? S  

ivKLli3mS DE PESOS 

Amo mm HOTEL;ES RESTAURANTES 
1970 7289.3 5153.5 2135.8 
1975 12141.9 9330.7 2811.2 
1980 35798.2 28951.8 6846.4 

1 
2 DAW3 ESTIMADO. 
FUENTE: S.P.P. DGE. VI Y VI1 CENSOS DE SERVICIOS 1970-1975; SISTEMA DE CUENTAS N A C I M  

LA INVIERSION ES IGUAL A LA SUMA DE IOS ACTIVOS FIJOS BRUTOS MAS LAS EXISTENCIAS 

DE MEXICO, 1981. 

TABLA 126 
GRADO DE CO"!I'R?C.ION DE LA ~ U S C I U A  DE LA 
RADIO 1979 

CADENAS RADIODIFUSORAS 

RADIODIFUSOW UNIDAS 
RED FPM 
RADIO-VENTAS DE PFOVIKIA 
RADIODIFUSORAS S0CUu;ES 
GRUPO ACIR 
RADIO VISION mm 
RADIO CAD= NACIONAL 
CORPORACION MEXICANA DE RADIODIFUSION 
(ESTATAL). 
SUBmrAL 
OTRAS 

ESTACIONES RADIODIFUSORAC 

AM % FM % 

87 14.7 9 7.5 
82 13.7 2 . 1.6  
50 8.3 8 6.5 
44 ' 7.3 2 1.6 
43 7 . 1  6 4.8 
30 4.9 3 2 . 4 ,  
30 4.9 1 0.8 

30 4.9 
396 65.5 32 26.0 
219 34.5 91  74.0 

!mmL 615 100.0 123 100.0 

RTENT%: DLRFXXION GENEWEI DE OONCECIONES Y PERMISOS. SCT. SISTEMA DE CUENTAS NACION?XLES, S.P.P. 



'CABLA 128 

1. 

2. 

3. 
4. 

5. 

1 

2 4 

BEBIDAS m H O L I C A S  BEnIDAS W H O  - 

D- SYJABO- BIENBSRUCES 
MES. 

TAB?CO GOBIERNO 

A U I W Y I W Z  TIENDAS CQMER- 

RIETU3rnS TABACO 

LIGAS . 

CIALES . 

5 8 13 
BEBIDASALLDHO B E B I D A S m E  BANCOS 
LICAS . L I W  . 
BANCOS TABACO 

- 
AKrICuIQS -1as 

TABAU) REFHESOOS PRDD. ñELLEZA 

FRECUENCIA DE IMPOñTANCIA 
EUEIYIE: S . C . T . ,  DIRFWXION GENERAL DE CONCESIONES Y PEBMISOS. 

CO"ID0 DE LA PWXRAMACION DE TEUWISIm 

?i 

CrlNcEPTo 1976 1977 1978 1979 

VARIEDADES' 36.0 32.7 15.3 26.3 10.4 10.3 9.0 29.9 
TELmfovEms 12.6 o. 2 13.9 8.6 5.2 10.0 10. o 4.6 

TELEVISA 13 TELEVISA 13 TELEVISA 13 TELEVISA 13 

TELETEATROS 0.7 4.0 1.2 7.1 1.4 7.5 3.3 4.9 
SERIES FIINADAS 28.5 18.8 64.6 16.7 43.6 12.8 47.1 19.9 

N C Y T I C ~ S  1.4 0.5 1.4 0.9 O. 6 0.9 1.0 0.9 
--- CX>NCURSOS 12.4 10.1 1.2 11.1 2.6 13.7 2.9 

OTIZOS 8.1 33.3 2.2 29.1 36.0 44.7 26.4 40.2 

FuEwllE: S.C.T., DIRECEION GEXEBAL DE CONCZSIONES Y PERMISOS Y CAMARA NACIONAL DE LA INDU- DE 
LA RADIO Y LA TELEVISION. 



' TABLA 129 

e 

EMISORAS 
POR ENTIDAD FEDERATIVA. 

Y PE"FWI0N DE LA INDUSTRIA DE LA 'IELEXISION CXFERCIAL 

1978 

ENTIDAD EMISORAS PENETRACION TEL;E - HABITANTES POR EMISORA 
HCCARES. 

2 
6 
1 
1 
5 
2 
2 
8 
6 
1 
1 
3 

4 
2 
1 

- 

- 

22407 
169024 

6967 
8061 

59791 
6562 

28909 
130613 

1309765 
29793 

114752 
48946 - 40802 

225570 
342774 
81853 
62774 

240492 
247t44 
261365 
390409 
289608 

1072470 
278396 

1763936 
1220715 
3085323 
1178508 

1167126 
4151762 
3168157 

----- 

---- 

EUENIZ: C" NACIONAL DE LA INDUSTRIA DE LA RADIO Y TELEWISION 



GASTOS PUBLICITARIOS RIZALIWS EN LA T. V. EN EL D. F. 

ACEITES ADITIVOS Y BUJIAS PARA AUTOS 
ACEITES COMESTIBLES 
AGUAS FRESCAS 
ALDENTOS ENLATADOS 
ATNlCENES 
ANUNCIOS DE LA CASA PRODUWRA 
m1-s PARA BEBE 
ARTICULOS ELEXXRICOS PARA EL HOGAR 
A ~ ~ V I L E S , C A M I O N E S  Y CAMIOISTiTAS 
BANCOS 
BATERIAS DE oXiNA,WILLAS Y UI'ENCL 
LIOS DE COCINA. 
B I BCRONES 
mANAS 
BRANDIES 
CAFES 
CALZADO Y ZAP- 
W A R A S  Y PELICULAS l?cYmmPIcAs 
CAMISAS Y PLAYERAS 
O S , D U L C E S  Y CHICLOSOS 
CARNES l!cNIATm 
CERAS PARACALZADO 
(3EREN;ES 
CERVEZAS 
CIiICLES 
CHocOLATEs 
CIGARROS 
CONSOMES 
CREMAS DENTAT.ZS 
m5A DE LEmE 
c33EMAs PARA LA PIEL 
m m o s  Y LLBRETAS 
DESODORANTES 
DETERENTES Y D- EIspEcIAlXS 
DISCOS 
GALLETAS 
CELnTINAS 
"As 
HOTELES 
JABONES DE TOCADOR 
JUGOS Y NECmREs 

81 
30264960 
3052668 

49574000 
24297300 
489407020 
152624160 

71590350 
9688620 

638371380 
799900690 

39455300 
39235220 

148210670 
532277050 
45910140 

191946810 
79673170 
33164800 
42782650 
18822280 

82 

15890533 
1675540 

122591561 
24183760 

1014074177 
384400515 
181962270 

35100343 
$043323676 
1993417288 

41026300 
36691960 

594126320 
9115 3 37 6 3 
134539280 
244419450 
207143730 
78368249 
90525850 
18855480 

83362510 ' 292770490 
796095030 1313633029 
166953320 429388140 
129205100 274652050 
268006420 1025518705 
53420150 132038700 
78967050 193661810 

48482490 
100180820 262353643 

9465130 41483980 
177107618 

229507290 658053100 
169958190 449058687 
52829870 109720400 
41514350 111666970 
59739880 92667674 

113455000 221575446 
93372690 156540789 
62283420 148294800 

- - -  

- - -  

83 

108346180 

114740260 
199836260 

3583630990 
1022073460 
564633440 
56431920 

3351011330 
5184572400 

279415790 
183142200 

2396682300 
1934641020 

. 262867000 
760219350 
313773230 
120239930 
783006050 
215001500 
246040000 
692184700 

1825251260 
1425216260 

. 857678140 
1766981200 
213979660 
352538980 
69777000 

727563280 
159808000 
718813010 

2181211450 
2187112790 
517549350 
333476810 
508437950 
497477010 
707744800 
304678750 

. 84 *la. Trimstre 
93468320 

32941050 
54689300 

1448929040 
221423330 
95142960 

726703659 
994159490 

- - -  

475500 O0 
94808000 

677525000 
634998660 
103320000 
174931220 

49770000 
9200000 

210430000 

15375000 
269832000 
580219900 
192371500 
263064580 
325604500 
65625000 

102573000 
21520600 

369418500 

224446600 
766328250 

1048753730 
54099200 

189256000 
63700960 

206674000 
5250000 

- - -  

- - - -  

- - -  

. . * / 2  



8 1  82 83 84 

155908410 475776220 
108258960 205362438 

128688470 
51057490 
43246030 
60165540 

182129850 
55093310 
18261600 

579665210 

136577480 
30498920 

17 335 4 890 
211499700 
15 64 4 8210 
280753510 

- - -  

- - -  - - -  
115842820 

307605160 
30067930 

112556260 
23953040 

606978810 

104837600 
750286869 
134578710 
287683578 
23639080 

352342016 
375318640 
429493377 
356602344 
217347390 
216638010 

- 184176668 

1386163700 
1015394160 

969472760 
331649000 
639642390 
254792430 
195001210 
798416330 
4 9 4 4 5 670 O 

1191200230 
602381760 

1478470070 
102048930 

1467425390 
334517590 

17572 39 830 
1077050310 

680504460 
939631850 

177303750 
201530290 

128462000 
26138500 
97548850 
53708750 

321560400 
42640010 
63147800 

339161450 
104151500 
136452400 

428771480 
261636580 
509137 480 
25 3787630 
148454800 
328448350 

- - -  

- -  

~~: ELABORADAPQR LAS A;LIToRAs DE LATESINAFIN BASE A D A W  TOMADOS DEL REPORTE DE GASTOS 
PUBLICITARIOS EN 'IEUWISICW DEL DISTRITII FEüEBAL AlWS 1981, 1982, 1983 Y ES PRIMEP. - 
"ESm DE 1984. 
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A"CI0S DE LAC MARCAS PRINCIPALES, FOR SU INVERSION DE A"CI0S PASADOS EN 
T.V.- D.F. DUFWTEL EL ps;fO DE 1981. 

TABLA 131 A 

CIA. Hms. VAZQUEZ 
VIEJO vFRxI.4 
BANrnMER 
VcILKSwAm 
CORONA DE BARRU-I 
w m m  
VITAMINAS 
NOVEDADES 
CAFKCA BLANCA 
BANAMEX 
PEDRO DOPECQ 
PEDRO mmQ 
CARNET 
XXX 
D ' EüFOPE 
BwicEL 
PRESIDENTE 
LILI  LEDY 
CIA.VINICOL?i DEL VERGEL 
Do= 
EL PuEIiTo DE LIvERpooL 
NApoLMlN 
CASA m C A  

PRODUCTO 

BRANDY 
TJA.DE 0. 
ATLANTIC 81 
CERVEZA 
INVERSION 
VITAMINAS 
PERIOD100 
CERVEZA 
TJ'I'A.DE CRED. 
BRANDY 
CASA 
TJT'A.DE CRED. 
CERVEZA 
MUEBLES 
cIIICRARR@l 
BRANDY 
JUGUEXES 
CASA 
CAFE 
ALpilAcEN 
B€UlNDY 
cTo.IK3XmNo 

BRANDY 
BRANDY 
CERVEZA 
VITAKENAS 
TJ'TA.DE CRED. 
CERVEZA 
BRN'JDY 
CACA 
PERIOD100 
CERVEZA 
?aMAcEN 
CERVEZA 

E N E R O  

m?oRTE 

26094100 
12603730, 
11585450 
10590160 
10553500 
10397740 

9289500 
8283250 
7994210 
7659850 
7 6 4 4 O O O 
5966640 
5960160 
5630460 
5316430 
5193000 
5018500 
4746500 
4422900 
4293000 
4230500 
4072500 
3849700 

F E B R E R O  

19413000 
, 13878000 

13618850 
11618900 
10938770 

9991410 
9360000 
6747750 
6306450 
6291500 
5778000 
5304080 

RATING 

4447 
2003 
1943 
1446 

876 
2114 
'2480 
1991 
1164 
1440 
1332 

864 
2033 
928 
268 

1572 
2432 
386 
455 

2251 
1890 
589 

1590 

2812 
2112 
903* 

2484* 
1813 
2289 
1701 

968 
2174 
1106 
2614 
1043 

SPOTS 

614 
187 
243 
165 . 
103 
254 
404 
486 
260 
173 

98 
84 

151 ' 

157 
197 

96 
163 
4 30 
72 
79 

222 
51 

235 

L 

186 
158 
203 
392 
225 
324 
120 
111 
366 
123 
30 8 
154 

1 

. . .  / 2  
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PRODUCTOS I%mm 
l3iVEXSION 4 8 7 3 2 4 O 
PERIODIC0 4515890 
ATLANTIC 81 4165500 
TOALLA LIrP. 4114500 
CASA 4110320 
cENTM> "I 4094390 
PRCPEION 4047600 
TARJETA DE CREDIT0 3362000 
TAWETA DE CREDIT0 3955240 
ENCIrnFEDIA 3851730 

M A R Z O  

CERVEZA 23153040 
m4AcEN 22477970 
VITAMINAS 19166880 
BRANDY 18870800 
BRANDY 18340100 
TAwE=rT: 3 DE CRED. 17453130 
CERVEZA 16942760 
CASA FRODUCIüRA 13411200 
CASA Pw3DuvroRA 12228920 
PERIODIU> 9945820 
ALMAcE3 8886700 
PERIODIC0 8445740 
CERVEZA 8257000 
RON BLANCO 8133600 

BRANDY 7146800 
TJETA.DE CREü. 6907800 
TIENIA DE AuTDSERV.6848300 
CENTRO h !  5824360 
VINO T m  5569000 
VINOS 5435090 
INVERSION 4960260 
T3FIA.DE CRED. 4842650 
BRANDY 4680000 

CERVEZA 7497780 

RATING 

1043 
466 
551 
1818 
364 
1644 
709 
1456 
878 
2197 

1154* 
3913* 
1858* 
3203 
1141 
1180* 
3068* 
1188" 
984* 
2319* 
3312 
984* 
792* 
1057 
1102 
1848* 
1360* 
1646* 
1519* 
352* 
326* 
243* 
1226* 

579 

sms  . 
121 
113 
62 
125 
80 
251 
141 
97 
87 
149 

285 
639 
236 
203 
243 
282 
402 
188 
121 
419 
375 
362 
114 
51 
17 5 
132 
11 7 
241 
265 
46 
91 
120 
92 
40 

. . . / 3  



M?GCAs PRODUCTOS 

CIA. €INOS VAZQUEZ 
EXCELSIOR 
BANCOMER 
SUPERIOR 
PFESIDEWTE 
VIEJO VEBGEL 
CARTA BLANCA 
EL€€mALlm 
DON PEDRO 
CORONA DE BARRIL 
EL SOL DE MEXICO 
JKOVElXDES 
BUXRDI 
RITZ 
VIEJO V E X E L  

CERVEZA 
BFANDY 
TfiTA.DE CRED. 
CERVEZA 
BF¿WDY 
CASA 
PERTODICO 
TIENDA DE ALFIQSEHV. 
DISCO L.P. 
PE;RIODICO 
m n m  
REVISTAS 
RON BLANCO 
Ih'STITüCION 
TIENDA DE ZlUKSEW. 
CERVEZA 
CERVEZA 
BRANDY 
LECHE EN POLVO 
CASA 
TJETA.DE CRED. 
HCYT-EL 

. TJETA DE 0. 
CENTw3-D 

m m  
20056420 
19795200 
15SG7 U30 
1502C880 
15006000 
1105C030 

9 t? 2 3 O O O 
9599940 
9295560 
8614770 
8073880 
7988850 
7825200 
7630900 

' 7334420 
7329080 
7208810 
6629400 
6490650 
6293070 
5798100 
5749100 
5728170 
4921350 

M A Y O  

ALNACEN 
PWJODICXI 
TJEXA.DE CXED. 
CERVEZA 
BRANDY 
BRANDY 
CERVEZA 
PmIODIa3 
BRANDY 
CERVEZA 
PERIODIa 
PEKIODICO 
RON BLANCO 
HOTEL 
CASA 

31762300 
18991100 
16699770 
16557200 
15749570 
15178200 
14887070 
11784170 
11727600 
11621050 
10912000 

9916920 
9419000 
8061600 
7964400 

RATING SPOTS 

3393* 
2358"- 
1217* 

983" 
1507 

927* 
1026* 
2296* 
1307* 
2346* 
3128* 
3965 

863 
1216* 
.1712* 

542* 
1087 

745* 
1999* 

565 
1147* 
1516 
1362* 
1351* 

4968" 
3253* 
1085* 
2661* 
1362 
1513* 
1518* 

933 
1122* 

862* 
3040* 
2278* 

877 
1954* 
806* 

350 
152 
293 
205 

92 
135 
41 5 

373 
37 3 
343 
394 

50 
160 
144 
131 
139 

58 
138 

77 
97 

266 
105 
232 

1281 
760 , 

311 
34 8 
103 
129 
239 
478 
102 
218 
730 
408 

62 
374 
136 



. MARCAS 
MAGI CüEWIü 
PARAISO MARRIm 
)OM 
BLANCO 
BANoBRAc 
PEDRO DOMECQ 
m C 0 m  
BLANCA 
SIDRAI; 
BoBADu.;LA LO3 E.N. 

IMPORTE 

RFJISTAS 7809630 
HOTJXL 6818070. 
CERWZA 6110000 
TIENDA DE AUTOSERV. 6100700 
INSTITUCION 5700700 

5417050 CASA 
INVERSION 5299800 
REVISTAS 5259060 
REFRESO . 5088900 
BRANDY 5031000 

~RODUC!KIS 

J U N I O  

CIA. "OS mzQuEz ALMACEN 
VIDAMINAS VITAMINAS 
CAfiTABLANCA . CERVEZA 
EXCELSIOR PERIODIC0 
BAJSJCONEZ TJETA.DE CRED. 
EL€IERALm PEKCODICO 
DON PEDRD BRANDY 
SUPERIOR CERVEZA 
NOVEDADES PERIODIC0 
PRESIDENE BRANDY 
BLANCO ALMACEN 
BACARDI RON BLANC33 
COFONA DE BARRIL - CERVEZA 
ELPuEIiToDELrvERFooL LAM" 

EL SOL DE MMICO PERIODIC0 
VIEJO VERGEL BRANDY 
MAGI CUENTOS REVISTAS 
P m s o  MARRI(yT HOTELES 
TECATE C r n Z A S  
?,DAMS CAJETA -FAN cI1ICLES 
WINSA Y IKx>.l".wREs BANCOS 
BOBADILLA 103 E.N. BRANDY 
MUSTANG 8 1  AWIü AlJlDM3VITIEs 
ALIANZALEcHEmmLvo.  LECHES 

BFCLSA CERVEZAS 

SUBURBIA ALMACENES 

RITZ C0K!l?ELES 

W D Y  DISCOS Y cAKIWXOs 

viEJ0vERc;ELCAsA ANUNCIOS DE LA CASA 
PFOD . 

23089260 
19379600 
18790960 
17466650 
16343810 
14600950 
14268600 
13946500 
12504620 
12279000 
105 051 60 
10056000 

9963750 
8296110 
7390220 
7151340 
6976200 
6758400 
6354340 
6289700 
6024540 
5643700 
5616900 
5514460 
5409150 
5340010 
5132500 
5092400 

5011250 

3363 
1762" 

791 
1299" 

707" 
394" 
258" 

1199 
397" 
456 

2515" 
3778" 
1496 
2577 

877" 
1240" 
1239" 
2010" 
2099* 
1229 
3285" 
1019 

576" 
2734 
1762 
1764" 
797 

2833 
1492" 
1614 
1627" 

875 
593 
497" 

1611* 
1011 

853" 
814* 

982 

RATING SPOTC. 

337 
295 
135 
169 

8 1  
42 

137 
78 
74 
43 

656 
504 

7 31 
296 
544 
132 
341 
49 8 
75 

499 
66 

161  
260 
337 
483 
67 

227 
271 
102 
107 

87 
66 
59 

117 
1 0 1  

78 
68 

268" 

108 
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J U L I O  
sms ImXA PFODUCtD nmRrE RATIKG 

SUPERIOR CERVEZAS 21.0 4 6 4 3 O 3752* 502 
VIDAMINAS VITAFIINAS 19936870 4167 524 
ELHERALDO PERIODICB le393200 2252* 585 
BANCOMER TJETA.DE CRED. 18150000 1795* 367 
W A  BLANCA CERVEZAS 16226980 1270* 225 
NOVEDADES PERIODIC0 11537270 2568* 47 4 
comIAL MEXICANA TIENDA DE AUTOSERV. 10991930 2622* 258 
DON PEDFü3 BRANDY 10368000 1060* 96 
PRESIDENTE BRANDY 10112400 1310 63 
CORDNA DE BARRIL CTRrnZA 9106750 676* 117 
BACARDI RON BLANCO 8105400 1037 56 
FUTZ HOTEL 8064700 2072 361 
BLANCO TIEPDA DE AUTOSERV. 7662100 2211* 262 

I 

LA P m s A  
SUBURBIA 
xxx 
NESTEA 
PARAIS0 MAJmIm 
CANADA VIKING 
BOBADILLA 103 
EL PuEMlo DE LIvERpooL 
EL NACIONAL 
MELODY 
AURRERA 
BATKoMm 
BRI'ITANIA JEANS 
AERoNAvEs DE m. 
NESCAFE 

PERIODICOS 
ALpmcENEs 
CERVEZAS 
AGulls c 

HOTELES 
CALZADO 
ETIQUETA NM;RA 
mACENES 
PIXIODIC0 
DISCOS Y CARTüCHOS 
TIENDA DE AUTOSERV. 
INVERSION 
P A R A H Y M  
LINEAS AEREAs 
LINEAS DE GALLAETAS SALADITh 
CAFE INSTA"M> 

7344850 
7290880 
7064610 
6777380 
6743540 
6225450 
6184800 
6182050 
6178450 
6005320 
5737020 
5642960 
5514980 
5510990 
5288510 
5215900 

cm. HNOS. VAZQUEZ 
B?WamER 
OORUNA DE BARRIL 
ELHERALDO 
UNO kns UNO 
EL SOL DE MMIOO 
CAWlA BLANCA 
SüPEFUOR 
P R E S I D r n  
INSTITUCIONAL 

A G O S T O  

AINACENES 27268890 
TJETA.DE CFüD. 

CERVEZA 
PERIODICXI 
PERIODIC0 
PERIODIa3 
CERVEZA 
CERVEZA 
BRANDY 
m D m  

14268890 
14880600 
141 314 50 
14090030 
13631200 
13349500 
12813390 
10341000 
10272000 

1304* 
1655* 
1335 
2204* 
2027* 
1540 
629" 
2234 
916 
1415* 
1769* 
267* 
1029* 
586* 
1786 
1346* 

5036* 

325 
143 
19 3 
112 
280 
92 
97 
200 
18 4 
122 
169 
135 
85 
91 
85. 
75 

1143 
1797* 
7 21 
1656" 
1802* 
3410 
1523* 
2209* 
1500 
722* 

349 
237 
493 
297 
698 
188 
247 
60 
82 



PRODUCTOS IMPORTE RATING sms 
IvlARas 

BANcanm ItWEZSION 
DON PEDFKI BRANDY 
BLANCO TIENDAS DE AIJ'IOSERV. 
NOVEDADES PERIODICO 
EXCELSIOR PERIODICO 

CASA BLANCA CENTRO NocmTRNo 
E L P U E K I O D E L ~ L  ALMACENES 

EL NACIONAL PERIODICO 
€3A"ax TJETA.DE CREDIT0 

BAcNiDI RON AÑESO 
mm10 MEXICANA TIENDA DE AUTOSERV. 
BANRURAL INSTITUCION 
LA PRENSA 
NEGRA mm 
BACARDI RON BLANCO 
PEPS1 FAMiLIAR FaPRFsCO 

EL PATIO c m m  "0 

TECATE CEIiVEzA 

WINSIDN CIGARROS 

PERIODICO 
CEFWEZA 

10130860 
10 O2 7 2 O O 

9108450 
8285560 
8090250 
7804110 
7767600 
7291310 
7115000 
7016200 
6915000 
6763300 
6571800 
6212280 
6165000 
6113180 
6065650 
6007200 
5700230 

791" 
1143* 
2419* 
2425* 
1093* 
3065 
2201 

.3488* 
1222" 

792* 
322* 

1410* 
951 

1963* 
346 

1274 
251" 
827 

1831 

212 
97 

301 
337 
115 
369 
27 8 
321 
9 1  

205 
62 

116 
43 

164 
169 
258 
90 . 
4 1  

116 

S E P T I E M B R E  

RAXCCBER TJE;TA.DE CFEDITO 
CIA. "OS  VAZQUEZ ALMhcENES 
CORONA DE BARRIL .CERVEZA 
BANAMM IESTITUCION 
BLANCO TIENDA DE AVroSEW. 
PRESIDENTI3 BRANDY 
DON PEDE0 BRANDY 
E L  PUEXIü DE LIvERpooL m7-S 
CllRTA BLANCA CERVEZA 
E L  SOL DE MEXICO PERIODIC0 
a E X X A L  MEXICANA TIEMlA DE AVroSEKV. 
m o  VER= BRANDY 
EXCELSIOR PERIODICO 
CARIBE A'CPTO 8 1  
cAsAB;LANcA CENTRoNocNRNo 
AEXONAVES LINEA AE32EA 

c"y BRANDY 

TEcpaTE CERVEZA 
UMOMASUNO PERIaDICo 

INVERSION 

BAcAIiDI RON EiLANCD 

18833300 
17951270 
17198100 
14243400 
13059610 
12405600 
12355200 
12255990 
10506600 

9869720 
9640560 
9537600 
9360900 
9190700 
8920310 
8697270 
8696370 
7852200 
7773000 
7599900 
7472000 

1904" 
2299* 

905* 
474* 

1738* 
1193 

988 
315 3 
777* 

1315 
1916* 

918* 
891 

1221* 
1616* 

900 
476* 
533* 
922* 

1257* 
3056 

357 
640 
242 
127 
289 
55. 
88 

417 
170 
534 
241 
55 

110 
145 
271 
128 
151 
58 
48 
93 

473 



MARCAS 
EL NACIO"; 
MAGI CUENTO 
WINST0N 
CAPRICE CLASSIC 81 
NEGRA mm 
CHRISLER 
xxx 
BIMBO 
SUPEFJOR 
LALECHERA 

CORONA DE BARRIL 
EW'JCO DE CONEFCIO 

SUPERIOR 
CAFtTA BLPS-KIA 
CIA. HNOS. VAZQUEZ 
UNO MAC UNO 
BANCO DE (XMER210 
EL COL DE MEXICO 
K-2 
cxlMERcIAL MEXICANA 
EL NACIONAL 
NEGW mm 
AURRERA 
VID- 
NOVEDADES 
ELlHERAI;Do 
MAGI CüEWIO 
EL PATIO 

PRODUCTOS 

FENODIC0 
PERIODIC0 
REVISTAS 
CIGARROS 
AUTO 
CERVEZA 
INSTITUCION 
CERVEZA 
PAN D m  
CEmEZA 
LECHE CONDENsAaA 

O C T U B R E  

EL PUEF3D DE LIvERpooL 
LILI my 
GENE= POPO 
EUXARDI 
CAPRICE cLAs;SIC 81 
RCA 
COCA COLA 
CASA BLANCA 
SEDAN 81 

CERVEZA 
TJETA.DE CREDIT0 
TJEXA. DE CREDIT0 

CERVEZA 
CERVEZA 
AI;MAcENES 
PERIODIC0 
I X ? I O N  
PERIODIC0 
TELEVISION 

PERIODIC0 
mwZA 

V I T J " A S  
PERIODIC0 
PERIODIC0 
REVISTAS 
CENTRO " 

TIENDAS DE AUTOSEHV. 

TIENDA DE AUTOCERV. 

ALWirn 
JUGUETES 
LLANTAC 
RON BIJWCO , 

AUTO 
DISC0 L.P. 
REFRESCO 
Cl3NTRON- 
AUTO 

IMPORTE 

7472000 
.7468500 
7392200 
7344700 
7112340 
7067550 
7006500 
6 4 7 9 3 O O 
6409800 
6279200 
6135450 

29345600 
21084000 
2 10 47700 
20524300 
20251200 
16236520 
13748400 
13119960 
12197300 
12046500 
12043300 
11910200 
11821500 
11487150 
10862100 
10835960 
9888650 
9630830 
9234510 
9173100 
9143600 
9071400 
9030600 
8507250 
8438450 
8068800 
7946160 
7467150 

RATING 

3056 
1020 
2641* 
1357* 
1156* 
373* 
140 
899 
1509 
2056* 
2174 

1864 
1875*' 
1106* 
2244* 
1482* 
1746* 
2224 
728" 
2017" 
993 
2090 
1624* 
763* 
1918* 
1548" 
1442* 
843* 
2824* 
2226* 
2540* 
1010 
735* 
856 
1207* 
1274" 
1244 
1249 
406* 

SPOTS 
473 
228 
234 
103 
112 
96 
46 
139 
67 
289 
112 

359 
369 , 

169 
308 
269 
535 
401 
188 
582 
318 
256 
367 
140 
220 
217 
336 
332 
307 
363 
337 
441 
71 
47 
127 
147 
94 
252 
71 

I 



ELHERALDO PERIODIC0 

EXCELSIOR PERIODIC0 
L I L I  LEDY JUGUETES 
CARTA BLANCA CERVEZA 
EL rmcIo"_i PERIOD IC0 
pmsID= BRANDY 
NM;RA mm CERVEZA 
EL SOL DE MEXICO PERIODIC0 
NOWADES PERIODIC0 
UNIROYALI RADIAL ACEl?D 
BANCO DE CaMERcIO TJETA.DE CREDIT0 
cxR?AEr TJETA.DE CREDIT0 
CCl?O?AA DE BARRIL CERVEZA 
CASA EaCAFDI Y CIA. CASA PROD. 
GArmA DISCO L.P. 
VIFAJO VERCEL BNWDY 
BUBO BIPIBUÑUEIXIS 
msmo JUGUETES 
CAWDA LINEA DE CALZADO 
UNO ms UNO PERIODIC0 
P I A S T I M I  JuGuEI7ES 
CHEVERPJY BRANDY 
DON PEDN3 BRANDY 
ELPUEX'lDDELIvERpooL N;MAcEN 
Ln m m  * cENTRL)NOCiURMl 
K-2 'lEIEVISION 
BOñADILLA 103 E.N. BRANDY 
SUBURBIA ALMAb-EN 

TJETA.DE CREDIT0 
20399290 
20265600 
18798700 
18689480 
12097310 
11 8.7 7 7 6 O 
11228400 
11095060 
10562610 
10467500. 
9721200 
8957200 
8733300 
8521040 
8351400 
8325620 
7863600 
7794600 
7723100 
7459600 
6815800 
6627400 
6540000 
6281400 
6245000 
6160920 
6091830 
5880620 
5787100 

D I C I E M B R E  

879* 
1363* 
975* 
1625* 
897* 
679" 
337 
867* 
786" 
756* 
616* 
495* 
975* 
334* 
529 
817* 
320 . 
976" 
1048* 
929* 
290* 
469* 
259" 
242* 
822* 
564* 
351 
503 
595* 

779 
311 
440 
852 
311 
411 
60 
229 
545 
337 
73 
215 
111 . 
214 
46 
218 
40 
125 . 
221 
124 
107 
330 1 

54 
45 
180 
212 
203 
50 
83 

CIA. HNOS vza2uEz ALMACENES 35388820 3117* 1094 
COMfBCIAL MEXICANA TENIA  DE AU'ICSEIlli7. 3 10 30 7 40 2395* 351 
BANAMEX TJGIIA. DE CFGDITO 30241750 838* 255 
L I L I  LEDY JUGUETES 22924600 4014* 1074 
EL € E m  PERIODIC0 21886310 2088* 914 
EXCELSIOR PERIODIC0 20798920 2163 430 
BANmm TJETA. DECREDITO ' 15948940 1206* 284 
CORONA DE B?k lZ  CEHVEZAS 13803300 610" 157 
CBS DISC0 L.P. 13478760 1391 394 
NQvEDmEs PERIODIC0 13212780 1594" 473 
GIGANTE TDI!JDA DE -CIO 12921740 1366* 234 

* . ./9 
I 
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PRoDuCToS m m  RATING SPOTS 

DON PEDRO BRANDY 
BACARDI CASA CASA PRoDuvroRA 
NEGRA KlDEID CERvEZAs 
l3LANCO TIENDA DE AWBERVCCIO 
PEDRO DoMEc(z W A  
VIDAMINAS VITAMINAS 
EL  SOL DE MEXICO PERIODIa3 
COCAL COLA F3FREsCOs 
EL PüER'Iü DE LIvERpooL ATMACISIE ' S  
TELEGUIA REVISTA 

BANCOMER INSTITUCION 
mIADA LINEA DE CALZADO 
EL mc10NAz; PERIODIC0 
MUSSART DISCOS 
K- 2 "EXEVICION 
CARhm TARJMA DE CREDIT0 
MIN JUGUETES 
BACARDI RON BLANOO 
VIEJO VEXGEx BRANDY 
SUPERIOR c.ExNEZAs 
M3PAR REFAcxl10NEs 

' P r n S J D r n  BRANDY 

12913560 
11133360 
10787550 
10574000 
10376850 
10375160 
10 3658 60 

9879840 
9812600 
9150960 
9030000 
8925650 
8761500 
8 7 2 2 4 5 O 
8589630 
8468350 
8232500 
8217700 
8141400 
8085600 
7502600 
7429860 

806* 
1162 
456* 

1680* 
585* 
566* 

1510* 
1164* 
2909* 

391 
534 
979* 

1784* 
1144* 
1402 
1291* 
734 . 

1588* 
550 
713 

1016* 
905* 

F"E: REPORTE DE GASTOS PUBLICITARIOS EN TELEWiSIckJ DEL DISTRITO FEDEWE, 
ENERO-DIC, 1981 
A.C,A. 
IKD (INST.NACIOI'KG DEL CDNSUMIIX)R) 
CEDIC ( CEWiaD DE DOCUMENTAZION E ~FlM?CICN CORRE WSUM.3). 

87 
57 
124 
326 
57 
220 
5 6 1  
105 
35 3 
304 
40 

310 
100 * 

278 
276 

. 281 
105 . 
190 
42 
43 
247 
73 



-- 
TABLA 131 B 

MARCAS 

AEJUNCIOS DE LAS MARCAS PlUNCIPALES POR SU IMIERSIOIJ EN ~WNCIoC PASADOS 
EN T.V. - D. F. DURANTE EL ARO DE 1982. 

E N E F O  

BANavIEx 
CIA. HNOS. VAZQUEZ 
BANCOMER 

SUPERIOR 

CARTA BLANCA 
cofimm MEXICANA 
DON PEDRO 
BANCOMER 
EL PüEFCCO DE LIVERWOL 
TECATE 
BARC'EL 
BANAbIEx 
m- 
RALEIGH 
NomADEs 
BFJSA 
xxx 
BANCCNEZ 
MAESTRO LIMPIO 
NEGRA 1\IIoDEI;c) 
CANAaA 
RITZ 
LAMADEu3? 

coma DE BARRIL 

SUPERIOR 
BANAEm 
BmTrnrn 
CARTA BLANCA 
EL PUERTO DE LIVERPOOL 
CHRYSLER-INSTITUCION 
DON PEDRO 
BAwcMEB 

PWDUC'IüS 

TJE!I'A.DE CREDIT0 
AIMAm 
INVERSION 
TJETA. DE CREDIT0 
CERVEZA 
CERVEZA 
CERVEZA 
TIENDA DE AUTOSERVICIO 
BRANDY 
INSTITUCION 
ALMArnJ 
cl3FwEZA 
PAPITAS FRITAS 
CAJAS PE- 
INSTITUCION 
CIGARROS 
PERIODIC0 
CERVEZA 
CERVEZA 
CTA. DE AHORROS 
LIMPIADOR 
CERVEZA 
ZAPATERIA 
HOIEL 
CENTFO- 

F E B R E R O  

CERVEZA 
INSTITUCION 
TJETA.DE CREDIT0 
C E R V E ~  

AUTOl!JDm 
BRAESIY 
INVEFSION 

IMPORTE 

24783410 
24453340 
18850360 
18080850 
16915150 
15905590 
15018300 
13612900 
12765600 
12041640 
11391700 
1 O 9 1 2 7 6 O 
10169700 
10016800 

9347700 
8959100 
8658790 
8571600 
8484300 
8379900 
7635550 
7605600 
7480900 
7152500 
7138460 

23743690 
22662980 
20917270 
19435870 
18240220 
17724000 
15720000 
15641320 

19 37 * 
1730* 
1514* 
1586* 

896" 
1944" 
1263* 
1168* 

goo* 
1449* 

.3009*' 
1174* 
19 65 * 
1296* 
1828" 
1302* 
1497" 
1175 

855* 
1639* 
1000* 

356* 
1431* 
1085" 
1202* 

2331* 
2780* 
1836* 
1235* 
4561* 
1278* 
1230* 
1275 

370 
596 
195 
165 
449 
389 
216 
173 
90 

336 
399 
117 
126 
136 
170 

87 
309 
106 
113 
94 
50 
69 
80 

230 
239 

244 
217 
294 
182 
506 
101  

85 
119 
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MARCA PRI3DUCIüS m m  RATING SPOTS 

BAN= 
BARCEL 
W I G H  
NOVEDADES 
D E W  
m m  
BRISA 
E A N m  
CASABLANCA 
TECATE 
LA MADEXON 
msm LIMPIO 
MEIDDY 
xxx 
V I m N Y  2 PRESENTACIONES 
RITZ 
FIESTA 
(XRONA DE BARRIL 
BANCOMEXICANO SQMM: 
ADAM'S CAJITA =FAN 
ADAM'S TIPO AMERICRNO 
RTERzAvrvA 

CAJAS P- 
mmw 
c1-s 
PERIODICO 
CAFE 
CUENTA DE AHOFtROS 
mVEm 
INTITiJCION 
m. "o 
CERWZA 
CrD. NOcIZTIWO 
LIMPIADOR PARA PISO 
DISCOS Y CARTKHIS 
CERVEZA 
C1GARRc)S 
HOTEL 
CIGARROS 
CERVEZA 
INSTITUCION 
cIIIQ;Es 
CHICLES 
DICIER- 

15150900 
12151980 
10750260 
10415640 
9880380 
9753550 
9600960 

8954720 
8944 5 60 
8760820 
8750000 
8661120 
8497800 
8400600 
8396500 
8286960 
8203300 
8055860 
7732890 
7659000 
7564710 

9570640 

1524* 
1865* 
1176* 
2105* 
1419* 
1378" 
984" 

1422* 
1437 
1081 
1882" 

879* 
1495* 
1059* 
1088* 
1434 . 
1351 

417* 
782 

1589 
1262* 
1731 

137 
106 

94 
283 
115 
94 

267 
267 
206 

83 
219 
42 
89' 
98 
84 

205 
67 

103 
109 

62 
7 1  

130 

CHRYSLER 
BANAMEX 
cm. HNOS. VAZQUEZ 
BANOOMER 
EL PUEX'IQ DE LIvERpooL 
MAGI O 
DON PEDRO 
FaLEIGH LIGHTS 
DART K 82 
BANCMMER 
CANADA PLANTA 
NOVEDADES 
CARTA BLANCA 
BAI.(cEL' 
CARTA BLANCA 
F3?wmER 

M A R Z O  

INSTITUCION 
INVERSION 
AI" 
TJ'I'A.DE CREDIT0 
Allmum 
REWISTAS 
BRANDY 
CIGARROS 
ALTK343- 
INVERSION 
cAT;zADo 
PERIODICO 
(IERVEZA 
PRODUCTOS 
LINEA DE CERVEZAS 
S I  CAJA PERMANENTfE 

27936200 
22591500 
21760380 
19936740 
18285470 
17754880 
16836000 
14236860 
13589000 
13201480 
12558970 
11988850 
11890980 
11443980 
11188990 
10909210 

2265* 
2136* 
4033* 
2114* 
3888 
3870* 
1374* 
1987* 

846 
1231* 
1868* 
2178" 
1061* 
1560* 

822* 
1180" 

164 
174 
643 
25 3 
443 
532 

92 
167 
7 1  
92 

127 
310 
125 
123 
97 

132 



-*-- 

PRODUCIüS DmRm RATING SPOTS 

SUPERIOR 
UNIXOYAL 
ASAX PINO 
MAESTIIO LIMPIO 
BANAMM 
SUBURBIA 
KRYSTAL 
BANccMm 
BRISA 
CASA BLANCA 
EXXLSIOR 
MLJSSAFtT 
EL PATIO 
BANRURAL 

mNcoMEx¿ 

DON PEDRO 
CAEnA BLANCA 
SUPERIOR 
E L  PuE3ITo DE LIvERpooL 
COCA COLA 
MAGI CüENIü 
EXCELSIOR 
BACARDI 
mvEcERnmmzuMA 
w m m  
CHRYSLER 
N3ViXAüES 
SPLENDOR 
NEsm 
LA MADEXIN 
RALEIGH LIGE-lTS 
RITZ 
KlsLOGG' S 
VICEROY LIGHTS 
FvERzAvlCvA 
CHWSLER DAFtT K-82 
BAN- 
CASABLANCA 

CERVEZA 
LlXNTAS RADIAT, DE -- 
LIMP. P/PIso 
LIMP. P/PIco 
IPL'STITUCION 
ALMACEN 
HOTEL 
CTA. DE AHORRO 
cJ2lxvEzAs 
CEwIRoIxlcTmm 
PElRIODICO 
DISCO 
cENrRoIwf2lmm 
INSTITUCION 

A B R I L  

S I  CAJA PERMANENTE 
INVERSION 
BRANDY 
CERVEZP- 
CERVEZA 

REFRESO 
RTWISTA 
PERIODICO 
KIN BLANCO 
CERVEZA 
TJTA. DE CREDIT0 
INTITUCIO"; 
PERIODICO 
SIlAMpCo 
AGUAS FRESCAS 
cENTIioI%3cmmm 
CIGARROS 
HOTEL 
CORN-J?LAKFIS 
CIGARROC 
DETERGETTIE 
AUTO 
INVERSION 
QENTw3- 

10487400 
9518000 
9478630 
9398000 
9369000 
9364710 
9314930 
9201800 
9107560 
9063240 
9038770 
9017840 
8959910 
8550000 

29212260 
26713500 
21939000 
10192200 
17964560 
14626770 
13902000 
13675680 
13033960 
12897000 
12593500 
12537750 
11959960 
11542260 
11231650 
10668000 
10552020 
10262300 
9772000 
9687800 
9592800 
9171830 
8988460 
8778600 
8666190 

1357 
640 
1374 
1058 
1802* 
1531* 
1185* 
1466 
1164 
1481 
1812* 
1548* 
1727* ' 

957* 

2538* 
2013" 
1053* 
l388* 
1655* 
3716 
2218 
3415* 
2753* 
727 
489* 
595* 
965" 
2396* 
1012 
1457* 
1771* 
1327* 
1236* 
1979* 
1047* 
2186 
755* 
727* 
1682* 

172 
58 
60 
45 
147 
125 
96 
93 
79 
231 
295 
210 
240 
171 

270 
189 
88 
173 
347 
389 
106 
419 
416 
52 
328 
239 
86 
343 
55 
100 
2 32 
110 
215 
120 
94 
150 
60 
54 
211 
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K2 pyxx)uLAR 
CIA. "0s VAZQUEZ 
EXCF;LSIOR 
BANzL"JIM 
BLANCO 
OXA am 
CARTA BLANCA 
mabm 
TECATE 
ELHERALDO 
SUPERIOR 
BRISA 
DON PEDRO 
mC0m 
mC0m 
NOVEDADES 
CARTA BLANCA 
R A W 1  
EL UNrvERsAL 
PARAIS0 MARRIOT 
( 3 a w m x m ~ z u M A  
EL NACIONAL 
ARIOLA 
FIESTA 
AMERICAN EXPREES 
mTERzAvIvA 
lZOT%x 
RALEIGH 
MAGICLTENTO 
PRESIDENTE 
CANADA 
mRm DE BARRIL 

SUPERIOR 
COCA COLA 
CARTA BLANCA 
BANAMEX 
BANAMEX 
PRESIDENTE 
BIMBO 
BANAMEX 

LINEA ELJCíXlNICA 
ALIFACEN 
PERIOD I C0 
INVERSION 
TDA. DE AUIOSEXVICIO 
REFRESO 
CERVEZA 
IhVERSION 
CERVEZA 
PERIODIC0 
CERVEZA 
CERVEZA 
BWPBY 
SI CAJA P- . 
TJTA. DE CFEDIT0 
PERIODIC0 
LINEA DE CEHVEZA 
RON BLANOC) 
PERIODIC0 
HOTEL 
CERVECERIA 
PERIODIC0 
DISCOS Y CASS-S 
CIGARROS 
TJTA. DE CREDIT0 
DETERGENIE 
ToiALLAsFEMENINAs 
CIGARROS 
REVISTAS 
BRANDY 
ZARPAZO 
CERVEZA 

J U N I O  

CERVEZA 
REFRESCO 
CERVEZA 
INVERSION 
TARSEII'A DE CIZEDi'iü 
BRANDY 
PAN DULCE 
FINANC23MEWiO 

42930659 
33021450 
29704599 
27231000 
21871249 
19723000 
16919166 
16441883 
15997500 
15877150 
15571500 
15386000 
15237000 
14586916 
14448300 
14169650 
13306000 
12874000 
12348750 
12264816 
11026500 
10360000 
10009983 

9856932 
9726000 
9617700 
9600000 
9494950 
9479850 
9379000 
9294000 
8982000 

68105980 
60423900 
59 860 9 60 
52158700 
51772350 
51685950 
30009970 
29133000 

4682 
6211* 
3092" 
2265* 
2788 
2957* 
1321* 
1436 
2051 

916" 
1171* 
1703* 
1040* 
1482" 

834 
2533 

906 
1042 
1615 
1920* 

262* 
1498 
1407* 
2074 
1244* 
1895 

945* 
811" 

3468" 
556 

1384 
797" 

1563* 
3133* 
3325" 
3082* 
1814* 
4846" 
3837* 

670* 

639 
842 
514 
187 
401 
156 
154 
126 
132 
394 
262 
121 

83 
142 
238 
389 
112 

259 
327 
169 
198 
140 
180 
107 
116 

61 
7 1  

291 
68 
80 
72 

52 . 

519 
424 
536 
676 
282 

1065 
239 
135 



EXCELSIOR 

TECATE 
CASA PEDm DQMECQ 
BRISA 
RALEIGH 
VLEJO Ia€!GEz 
BLANCO 
BANOBRAS 
BOBADILLA 103 E.N. 
XXX 
CARTA BLANCA 
MXTEZUMA 
SAUZA 
BF?NcQMER 
BIMBO 
BACARDI . 
m m  WIrn cELx)FAN 
CIA. HNOS v?i!zQuEz 
MAGI CUEWIü 
BARm 
BARcEI;I 
VERGELCASA 
C.B.S. 
BURGER BOY 
MAR7NELA 
mBADIL;LA CACA 
SAUZA CO-TIVO 
BANmMm 
UNIw3yAI; 
BARCELI 
SPORT 

PRODUCTOS 

PERIODIC0 
l"RSI0N 
CERmZA 
INSTITUCION 
CERVEZA 
CIGARROS 
BRANDY 
TDA. DE AllToSERvICIO 
VALORES 
BRANDY 
CERVEZA 
LINEA DE CEHVEZAS 
CERVECERIA 
TEQUILA 
INVERSION 
PAN INTEGRAL 
RON BL?NCO 
CHICLES 
mcEN 
REVISTA 
BOTANAS 
PRODUOS 
INSTITUCION 
DISCOS L.P. 
RESTAURANT 
GANSITOS 
INSTITUCION 
TEQUILA 
S I  CAJA PE3WW?VE 
IXANTAS RADIAL DE ACEEO 
C H I C "  DE "A 
CIGARROS 

J U L I O  

REFRECCO 
mlAm 
BRANDY 
CERVEZA 
TJ'TA. DE CREDTIO 
CACA PRODüCJ3X.A 
CERVEZA 
INVERSION 

m9m 

28824950 
27182200 
26524500 
26107000 
25583100 
25142600 
21574120 
20741200 
20462380 
20015470 
19582000 
19191600 
18451770 
17690410 
17327170 
17001600 
16744000 
14611500 
14550480 
13802710 
13159500 
13144000 
12721600 
12687460 
12509800 
12415500 
12372270 
12300000 
12289900 
12265500 
12233500 
12191500 

43477000 
43014860 
40960990 
38000000 
33525000 
32310000 
28390300 
26072990 

RATING 

3218* 
2508* 
1706* 
1138 
1469* 
1722* 
423* 

2406* 
79* 

224* 
669* 
996* 
198* 
141* 

1496* 
792* 
88.1 

1427 
1181 
3559* 
288" 

1179* 
25* 

2299* 
634 
763* 
15* 
84* 

1218* 
295* 

1178 
1313 

3813* 
6692* 
2641 
3160 
1292* 
1370* 

287 
1039* 

SPOTS 

525 
373 
184 
189 
172 
198 
121 
35 2 
95 

113 
159 
128 
168 
155 
127 
118 

7 1  
108 
202 
454 
8 1  

229 
78 

229 
117 
87 
80 
59 
111 
73 
95 

103 

339 
981 
282 
345 
181  
111 
218 
149 
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MARCAS PRODUCIOS IMPORTE RATING SpcrrS 

S ü P N O R  LATA 
BIMBO 
mmm 
RALEIGH 
TECATE 
BRISA 
BACARDI BLANCO 
BLANCO 
BANAMM 
ELHERAI;Do 
BIMBO 
BOWILLA 103 ET1.N. 
BANCOMER 
TANG 
BANamER 
VIE30 VERGETI 
BARCEL 
AMERICAN EXPREECS 
MEDIA DE NESTLE 
BRRCEL 
DON PEDRO 
SUBURBIA 
KELLOGG' S 
MARINELA 
mTERzA VIVA 
BURGER BOY 
ADAMS 
l3ARcEL 

CIA. "os VAZQUEZ 
PRESIDENTE 
E?mmfER 
DON PEDR3 
BlMBO 
TANG 
KmENEEm 
K- 2 
RALEIGH 
BRISA 

CERVEZA 
PAN DULC;E 
INSTITUCION 
CIGARROS 
CERVEZA 
CERVEZA 
RON 
TIENDA DE AUKSFXWICIO 
FINANC- 
PERIODIC0 
PAN I N T E W  
BRANDY 
TJ'I'A.DE CF?EDIT0 
JUGO DE NARANJA 
INVERSION 
BRANDY 
CXIIC" DE HARINA 
TJTA. DE CREDIT0 
CREMA DE LECHE 
PAPAS ADORARAS 
BRANDY 
FJ;MAcEN 
CORPJ FLAKES 
GANSIrn 
DETERGENTE 
RESTAURANTE 
m G o M  
QUECHIW 

A G O S T O  

?iL" 
BRANDY 
TJTA. DE CREDIT0 
BRANDY 
PAN DULCE 
JGO. DENARANJA 
PARAT., DE- 
M3DUIAR 
CIGARROS 
CERVEZAS 

25743100 
24635200 
23660850 
23234000 
22149500 
20581500 
19287000 
18694800 
16514400 
16501120 
15531000 
15082810 
14455630 
13242000 
12855460 
12612430 
11519000 
11462450 
11432820 
11 29 3500 
10614000 
10329540 
10165500 

9902490 
9849400 
9745750 
9649500 
9485500 

56781850 
53141000 
25543500 
23162500 
22627500 
21762000 
19374000 
18578000 
18506000 
18191900 

1018 
4329* 
2619 
1558* 
2063 
2118 
1087 
2371* 
699* 

1501* 
689 
122" 
830 

2146* 
972* 
717 

1458 
1279* 
2295* 
1529 

710 
2355* 
2401* 
1198 
2165" 
1039* 
1829* 
1831 

6533* 
2741 
1030 
1203 
2668* 
2549* 
2602 
1115 

1865* 
1396* . 

218 
2 31 
294 
185 
187 
173 

80 
331 
97 

400 
106 
114 
188 
114 

94 
82 
94 

112 
96 
96 
29 

199 
102 

48 
1 4 1  

98 
10 4 
.8 6 

1256 
256 
218 
54 
143 
1 4 1  
120 
273 
85 

126 



MARCAS PRDDUCIK)S 

BARaL 
C O N A c m m  
SUPERIOR LATA 
EL PTO. DE LIVERPOQL 
BANAMEX 
KOOL AID 
MEulDY 
EUJANO 
CARTA BLANCA 
TECATE 
ELHERAI;Do 
ADAMS 
EL UNIVERSAL 
BACWDI 
m OLA 
FUERZAVIVA 
RITZ 
SCRIBE 
CBS 
l3OWu;LA 103 ET.N. 
DOLCA 
KEILLx>GG' S 
BANAMM 
mDAK 

PRESIDENTE 
CHRYSLER 
CIA. "os. VAZQUEZ 
BANAMEX 
BACARDI 
CARTA BLANCA 
BOBADILLA 103 ET.NEGRA 
KODAK 
EL PuERm DE LIVERPOQL 
TANG 
TECATE 
BRISA ' 
FREsEN UP 
EL SOL DE MEXICO 

PAPITAS FRITAS 
UTILFS ESCOLARES 
CERVEZA 
ALMACEN 
TJTA. DE CREDIT0 
AGüAS FRESCAS 
DISCOS Y UB"üC€DS 
TDA.DE AüIüSERVICIO 
CERVEZA 
CERVEZA 
PERIODICO 
CAJITA CELLlFAN 
PERIODICO 
IIUN BLANCO 
REFmsco 
DETEXGENIE 
HOTEL 
CUADERNQS 
DISCO L.O. 
BRANDY 
UGE 
COPN FLAKES 
INSTITLJCION 
ORGANIZACION 

S E P T I E M B R E  

BRANDY 
INSTITUCIONAL 
ALMA-s 
INSTITLJCION 
RON BLANCY) 
CERVEZAS 
BRANDY 
CAMARA DIC 4000 
-S 
JUGO DE NARANJA 
CERVEZAS 
CERVEZAS 
CHI- 
PERiODICOS 

IMPOIiTE 

18004500 
17775450 
17604900 
17491210 
17421000 
16906200 
16839480 
16743000 
1 6 2 O 2 9 O O 
14346400 
142 84 6 5 O 
14104800 
14023500 
14002000 
13795000 
13472350 
13462300 
13384500 
13286680 
12784700 
12750900 
12736320 
12470000 
12190500 

50418100 
42716500 
40085700 
32503700 
29911500 
24400400 
21663000 
20668040 
20446260 
20327700 
19828800 
18279600 
18162000 
18125630 

RATING SPOTS 

2930* 
1210* 

948 
2443* 
1647* 
1992* 
2844* 
1674* 
1840* 
1600" 

847* 
2311 
1111" 
1206 
1661* 
2181" 
1288* 
1743 
1609* 
178 

2001" 
2295* 
1160* 
1175* 

2110" 
1895* 
4290" 
1594* 
1324* 
2169* 
521* 

1777* 
2147* 
2622" 
2061 
1736* 
2458 
1451 

123 
296 
146 
302 
90 

149 
270 

. 248 
116 

87 
214 

94 
217. 
76 
85 

142 
199 
147' 
177 

8 1  
102 
120 

97 
70 

247 
141  
712 
236 
95 

155 
121 
124 
268 
128 
120 
115 
10 3 
498 
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JOHNSON 
MELODY 
C.M. 
KOOL AID 
KELLOGG' S 
RFLEIGH 
ET, NACIONAL 
BAN- 
BACARDI 
MAR- 
CONASUPO-FONATUR 
BIMBO 
CoNASmsAM 
EL m1- 
ARIOLA 
BANcQMER 
BLANCO 
KODAK 
JEL;Lo 
VICEROY LIGHTS 
l?uERzAvIvA 
ARIEL 
DON PEDRO 
MEDIA DE NESTLE 
BURL;ER BOY 

PRESIDENTE 
CIA. HNOS. WaQmz 
BANAMM 
VERGEL 
C?RI'A BLANCA 
BANCOPER 
EL COL D.E MEXICO 
BACARDI 
LILI LEDY 
EL UNIVERSAL 
EL PUERTO DE LIvERpooL 
AMERICAN DBRESS 
GRAL. ImroRs cHEvRL3LF;T 
XODAK CAMARA DISC. 
RALEIGH. 

CEl3A LIQUIDA 17821500 
DISCOS Y CARTUCHOS 17708180 
CONCESIONARIA . . 16936300 
L4cuc4s FRESCAS 
corn FLN(Es 
CICARROS 
PERIODICOS 
TJTA. DE CREDI'IO 
RON - 0  
GANSITOS 
UTILES ESCOLARES 
PAN INTEGRAL 
ALl3lENTACION B?W"W 
PERIODICOS 
DISCOS CASsE;TTES 
INTIWCION 
TIENDAS DE AIITOSERVICIO 
ORGANIZACION 
GELATINAS 
CIGARROS 
DETERGENTES 
DETERGENTES 
BRANDY 
CRENA 
RESTAURANTES 

O C T U B R E  

BRANDY 
ALmcEtmS 
INSTITUCION 
CASA 
CERVEZAS 
lIWE2SION 
PERIODICOS 
BLANCO RON 
JUGUETES 
PERIODICDS 
r n , ? ? N E S  
TJTA. DE CREDIT0 
CONrnIONARIA 
CAMARA Fcrro(;RAFIcA 
CIGARROS. 

16847500 
16510900 
16414000 
16318150 
15 95 20 20 
15300000 
15231000 
145.6 2 7 5 O 
14477700 
14184600 
14013150 
13440230 
13374150 
13138000 
13106400 
12538000 
12518400 
12489150 
11720730 
11466000 
11196670 
11196300 

74626200 
65289250 
42411200 
30541550 
28304850 
26912300 
26436950 
25469600 
24969000 
23917500 
22660700 
22190800 
21736500 
20 97 925 O 
20305000 

RATING 

2381* 
2714* 
1117 
2137* 
2825" 
2075 
1833* 
723* 
729 

2491* 
969* 

1833* 
908* 

1127 
1187* 
532" 

12 9 1  * 
1288* 
1426 
1048 
2049 
1513 
555 

2354 
1353 

3744 
7115* 
3414* 
866" 

2163" 
617* 

3225* 
1682 
3706* 
2165" 
2521* 
1546* 
1612 
1803 
1458 

S P r n  

120 
25 3 
131 
12 6 
143 
165 
254 
128 
51 

121 
245 

88 
271 

150 
85 

234 
75 
74 . 
111 
136 

86 
26 
89 
9 1  

219 * 

365 
1310 
369 
110 
183 
117 
644 
109 
412 
335 
315 
179 
166 
128 
114 

. . . /.9 



MARCAS PRODUcrOS 

DON PEDRO 
BRISA 
TANG 
~ T c o  
KWL-AID 
JOI"C@N 
BncARDI 

COMVWDER 
BtJF¿GER BOY 
MNlINELA msms 
VICrERoY LIGHT 
mam 
KODAK 
NICO 
ADAM'S l?Em UP 
ATLANTIC 82 . 
RAY o VAC: 
?LsT€zos 
F-0 

sraRNoFF 

BRANDY 
mvEZAs 
JUGOS 
TIENDAS DE AUTOSERVICIO 
AGUAS FRESCAS 
CERA LIQUIDA 
RON AFIEJO 
VODKA 
CIGARROS 
RESTAURANT 
PASTEILITOC 
CIWXOS 
CERVEZAS 
ORGANIZACION 
LECHE EN POLVO 
CHICLES 
AUTO 
PILAS 
CENTRO DE DIVERSICINES 
LIMPIADOR 

N O V I E M B R E  

PRESIDEWJX 
BANAMEX 
LILI LEDY 
CIA. "os. Wmz' 
BANCOMER 
AMERICAN EXPRESS 
BACARDI ma3 
ENSUE230 
EL SOL DE MMIa3 
ImTIEL 
rnN PEDFa 
NommEs 
ARIEL 
RALEIGH 
BANCOMER 
EL PuEIiTo DE LIVERPOQL 
GRm SEIZFIN 
FABULOSO 
EL UN- 
KOOL AID 
MEILDY 

BRANDY 
INSTITUCION 
JUGuE;TEs 
AL" 
CTA. DE AHORROS 
TJA. DE CREDIT0 
m N  
JUGlJEXES 
PERIODIC0 
JU-S 
BRANDY 
PERIODIC0 
D- 
CIGARROS 
INVERSION 
mm 
IhLSTITUCION 
LIMPIAüOR 
P ~ O D I C O  
F!EFPEsas EN POLVO 
DI- Y (XRTüCHOS 

mm 
20258000 
18904650 
18558900 
17868900 
17693400 
17389500 
16035000 
15671200 
15042000 
14986750 
14905500 
14545800 
14358600 
14265750 
14218000 
14100000 
14032350 
13690800 
13214270 
13028000 

82366200 
59887900 
55938500 
32880100 
31663800 
29129500 
27955500 
24981000 
24027450 
23214000 
19404000 
19275550 
18346800 
18276300 
18050300 
17504960 
17154300 
17133400 
17030100 
16461000 
16427560 

RATING 

1112 
2025 
2792 
260 

2369* 
2672* 
872 
640* 

1420 
1701* 
2376 
1136 
1759 
1210* 
2027" 
2141 
402 

1417* 
2142* 
1328* 

3494 
3403* 
8229* 
3366* 
2843* 
2356* 
1097 
4139" 
3122" 
2835* 
889 

2397* 
1764* 
1520 
1123* 
3076* 
1752 
2011* 
1441* 
2525 
1923" 

SPOTS 

53 
120 
102 
141  
130 
105 
54 
79 

131 
119 
116 

90 
8 1  

' 79 
84 
80 
77. 
76 

311 
100 

382 
376 
953 
830 
388 
218 
89 

402 
631 
210 
44 

297 
114 
112 
114 
717 
1 4 1  
151 
266 
110 
277 



- - ....--_ mw PFODWCXIS IWORTE RATING SI?oTs 

CERA PARA CALZADO 16363000 2621* 92 JOHNSON 

B îI?CEL PALOMITAS COPT CHm 16080000 2584 12 6 
PMITAS FRITAS . 15690000 2627 132 BARCEL 

W T A  BLANCA 

FUCRZA Viva DE;"ERGENTE 15 33 1800 2640 162 

CERVEZA 15365500 1235* 97 
EXCELSIOR PERIODIC0 15348200 979* 210 

ms" UP. a11CLEs . 14582000 2235 84 
NIGO LECHE EN P. LECHE EN  POL^ 13614000 2248 8 1  
SEDAN 83 AUTO 13364600 920 98 
BrlcARDI Y CIA. Ii~STITUCION 13209000 753 36 
EMI CAPITOL DISCOS L.P. 12954200 1373 17 3 

CERVEZA 12 27 4 5 O O 1335* 73 
R A W 1  m o  RON 12 2 4 6000 569 43 m a  AI$IAcEN 11799000 * 
CANADA LINEA DE CALZADO 11428500 1845 74 

, BRISA 

78 . 

LALECHERA LECHE mNDENSmz4 11391400 2589 12 8 
FRAGANCIA. 11304000 1701* 8 1  CLYO 

D I C I E M R E  

JU-S 
MUEmEmA 
mIAĉENEs 
INSTITUCION 
TJTA. DE CREDIT0 
J u m  
BRANDY 
INVERSION 
CIGARIiOS 
INSTITUCION 
FaFREsm 
TDAS. DE AuTosERviCIO 
CTA. DE IVKIRw3 
TJTA. DE CREDIrK) 
JUGUE;TES 
PERIODICO 
mVEw 
TJTA. DE CREDIKI 
FI"C. AGROPlXüARIO 
PRODUCKIS SOIITM) 
ANUNCIOS DE CASA 
ALMAmms 
ciw?AF@!s 

141936000 
105620200 

64936310 
61384670 
55672700 
50322000 
39030300 
38899160 
38312760 
37064390 
34670620 
33779000 
33517700 
32056000 
31027500 
30370950 
29863950 

* 29454750 
29263480 
28392650 
27161000 
27087100 
27000200 

17836* 1559 
8249* 1979 
4869* 645 
2164* 236 
1929* 217 
4346* 312 
1022* 149 
1891* 189 
2132* 165 
2912" 227 
2046* 96 
1795 118 
2258* 285 
1336" 162 
3693* 339 
2696" 639 
1904 102 
1677* 196 
1465 149 
1742* 136 
1238 74 
3564* 218 
1508X 106 



MARCAS 

DON PEDRO 
AURRERA 
SüBTBBIA 
FABULOSO 
BACARDI BLANCO 
NOVEDADES 
MEXQDY 
BANAMM 
SUAVITEL 
FUERZA VIVA 
EXCELSIOR 
PEDm CcNEKQ CASA 
SEDAN 83 
EPU CAPITOL 
MAIiLBoIio 
mlw-- 
SABRITAS 

- 11 - 
PROEUCIOS 

BRANDY 
TDAS. DE AU'JXISEXViCIO 
z-sL!mm 
POLVO LIMPU.SDOR 
RON 
PEXIODICO 
DISCOS Y CAFüXCHOS 
INVERSION 
DE;*I"ERGENTES ESP. 
DETERGENTES 
PERIODIC0 
A " C I 0 S  DE CASAS 
AUTOS 
DISCOS L.P. 
CIGARROS 
CAMPAÑA 
SAEmTRs 

INPORIE 

26412000 
26127150 
26051270 
25951300 
25065000 
24258909 
23494950 
22097850 
21620000 
21584700 
21375600 
21131500 
20366000 
20138790 
19696500 
19609670 
19505120 

RATING 

919* 
2087* 
2618* 
1935* 
558 

1859* 
1743 
441 

1121 
2199 
939 

1385* 
1095* 
1588* 
763 
776* 

2811 

sp(Trs 

40 
209 
244 
163 
51 

318 
252 
46 
45 

148 
2 35 
117 
116 
174 
146 
292 
115 



TABLA 131 C 
A " C I 0 S  DE LAS MARCAS PRIIJCIP-S POR SU INVERSION DE ANUNCIOS PASADOS 
EN T.V. - D. I?. DURARFE EL m0 DE 1983. 

CIA. HNOS. VAZQUF,Z 
mCARD1 BLANCO 
ARLEL 
PFU3SIDENTE 
MEIQDY 
NOVEDADES 
BANAMEX 
ADANS TIPO AMENC. 
ROSA BUWCA 
axx OLA 
B A m 1  AÑEJO 
EL FuEliTo DE LIvERpooL 
SDms mE!Bm 
KODAD ORGANIZACION 
CAIETA BLANCA 
BIMBO 
LILI LEDY 
JOINSON 
GIGFN3E 
RALEIGH 
POND'S CREMA itsti 

SALVO PLUS 
RAFF 
FrnIIT 
LA AZTECA 
CHm MILK 
LEVI STRAUS 
DON PEDR.0 
l?uEFzAvIvA 
SUBURBIA 

DURACELL 
RITZ 

E N E R O  

PFODUCIüS 

IWEBLERIA 
RON 
DETERGENTE: 
BWJüY 
DISCOS Y CAi?!iUC€€OS 
PERIODIC0 
INSTIWION 
CHICLES 
CONSOPES 
P\EFREscO 
RON 

-=3 
AI&IArnE$ 
A". DE CASA PRODUCiüFVi 
CERWIA 
PAN INTEGRAT-I 
JUGUETES 
cER?ls PARA CALZADO 
TIENDM DE AUTOSRVICIO 
CIGrnE 
CREMA PARA LA PIEL 
DE'EE- 
DISCOS 
S m m  
PRODUCTIDS SORTM) 
CHOCOLA% 
PANTrnNES 
BFLVDY 
DE"lT 
A W " E S  
TARTE;TA DE cRI1;DI!$ü 
PILAS 
HOTEL8S 

IMPORTE 

116589 850 
34797000 
33145900 
31780800 
30108510 
28485750 
27747700 
25766000 
25613000 
25178500 
23670000 
2 117 397 O 
20757920 
18902000 
18807000 
18316500 
17768000 
17530500 
17019500 
16899880 
16659000 
16291100 
16246760 
15883320 
15812850 
15537100 
15507500 
15 327000 
14717700 
14491490 
14136900 
13915700 
13864630 

RATING 

9066* 
1024 
1609" 
823 

2650 
3053 
568* 

1984* 
2762 
1378 . 

9 49 
1881* 
2826 
944 
972 

1729 
2236* 
1936 
2049 
1247 
2376" 
1123* 
1873 
1059* 
1576 
1391" 
1344 
6 35 

1032* 
1183 
223 
865 

2063 

SPOTS 

1536 
69 
96 

171 
257 
274 

8 1  
93 

124 
6 0. 
46 

202 
157 

63 
72 
71  

172 
64 

104 
67 

132 
.90  
185 

47 
94 
87 
58 
29 
50 
98 
25 
58 

200 
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Y 

CIA. "os. vA2Qmz 
COCACOLA 
BAcNiDI 
FUERZAVIVA 
ARIEL 
EL PuEIiTo DE LIvEReoQL 
RA??F 
BACARDI -0 
RALEIGH 
CARTA BLANCA 
NOVEDADES 
EL PALACIO DE HIERRO 

F E B R E R O  

PRODUC'IüS IMPOR!lE RATING SPOTS 

ALbPIAm 
REFRESCO 
RON 
DETERGEWIT 
DETERGI2NTE 
ALklACEN 
DISCOS 
RON 
CIGAR3IOc 
CERVEZA 
PERIODICO 

SUBURBIA ALmm 
G E ? m  M33XS-CHEvRaLEIr 83 AUTO 
CBS DISCOS L.P. DISCOS 
FIESTA 
RITZ 
JOI-INSON 
POND' s "S" 
PRESIDENTE 

CIGARROS 
HOIELl 
CERAS PARA CALZADO 
CREMAS PARA LA PIEL 
BRANDY _ _  - _  

ADAM'S TIPO AMERICANO C€IIcLES 
EMI CAPITOL DISCOS 
KODAK 
SALVO PLUS PARA TRASTES 
w c o m  C " A  DE AHORRO 
CANADA PECO PLUMA cAI;ZADO 

ANUNCIOS DE LA CASA PFOD. 
DETERGENTE ESPECIAL 

100046900 
47444000 
32733000 
31049620 
30172260 
28383920 
26952830 
23901000 
23460000 
22071000 
21616530 
21488500 
21269500 
18975920 
17552000 
17458500 
17401700 
17172500 
17099150 
17095500 
16991970 
16606500 
16290000 
16275600 
15808500 
15558000 
14994000 
14607420 
14497000 
14305000 
14047500 
14009000 
13821000 
13725400 
13260000 
1316 O0 O0 

6271* 
2600 
1084 
1866* 
1638* 
2290* 
3330 
954 

1521 
1104* 
2242 
1250* 
1134" 
2640 
444* 

1683 
1657* 
912* 

2107" 
1374 
2325 
1794 
2338" 
199* 

1422 
1589 
1020 
1180 
411* 

2427 
1446* 
706" 

1404 
2109 
5 37 

1266" 

985 
10 6 
64 

105 
102 
286 
297 
47 

106 
8 1  . 

214 
170 

95 
147 

96 ' 

66 
146 
82 

201 
66 

220 
6 1  

130 
80 
60 
111 
54 
92 
73 
93 
56 
9 1  
51 

100 
20 
77 



M A R Z O 1983 - 
AI..NACWS 
LINEA 5LEZTRONIt-A 
IEON 
DETERGENTE 
CERVEZAS 
AUTO 
PERIODICDS 
DMrERGINTI: 
(XMAFa Y PELICULAS 
RON 
RcFIiIjscOS 
CIGARROS 
ZAPA'IDS TENIS 
AUTO 
AUTO 
CxENA PARA LA PIEL 
DISCO 
I;LANTAs 
AUTO 
AIMACENES 
ACZNCIA DE AUJXWIVILES 
PANTALQPJES 
DETIZRGEMXE ESPECIAL. 
POLW 

AUTO 
CERVEZAS 
LTAKi'AS DE ACEXO 
REFRT-SCOS 
SHAMFil 
PANES Y PACTELITOS 
PAPEL HIGIENICO 
B P W Y  
m m - g  
INVERCION EN VAIXlREs 
ALNAmmS 
DETERGENTE ESPECIAL4 
DETEWJENTE ESPECIAL 

CIA. HNOS. VAZQUEZ 
EL PALACIO DE LIvERpooL 
--w 
BACARDI BWJCO 
FUERZA VIVA 
CARTA BLANCA 
AU'IüMEX LE BARON 83 
ImmADEs 
ARIEL 
KODAK CAMARA 
RACARDI ANFJO 
cx>cA COLA 
F&LEIGH 
SETI'IA 
SEDAN 83 
GENERAL MYJDR cEUEW3Y 83 
POND' s CREp?IA"S" 
MUSSART 
GOOD YEAR OXO 
GENERIL MYIüR CITATION 
EL PALACIO DE HIERRO 
GI\AL. KYIQR CHEVFOlX" C. 
m s  s m s s  
SALVO PLUS 
CHm MILK 
SEAR Romm 
AVTOP.IM MAG€XM 400-83 
CORONA DE BARRIL 
UNIROYX RADIAL 
PEPS1 COLA FAMILIAR 
ALERT 
IvlARIr- CmJsITOs 
REGIO 
DON PEDlio 
SABRITAS-PAPAS FRITAS 
PWINSA Y BCO. i"XI0NP;L 
SUBURBIA 

VEL FOSITA 
STAVITEZ 

. 

62 ' 355550 
37 ' 778940 
36' 167650 
33' 520500 
31' 466500 
30' 264030 
30' 200700 
29' 623150 
26' 479500 
25 ' 590000 
24' 987000 
22 ' 468500 
22' 122480 
21' 682000 
21' 857500 
20 ' 670780 
18 ' 637000 
17 ' 978790 
17' 826320 
17 ' 189460 
17 ' 129200 
16 ' 821100 
16 ' 799000 
16 ' 668560 
16' 403500 
16' 240000 
16' 031700 
15' 697500 
15 ' 587400 
15' 466500 
15' 233600 
15 ' 144000 
15 ' 030000 
14 '586000 
14 '  583500 
14 ' 427000 
14' 369450 
13' 720000 
13 ' 710000 

4625* 
2707* 
2829 
1097 
2051 
1466* 
1601* 
3573* 
1822* 
2049* 

921 
2123 
1499 
1953" 
1077* 
1065 
2764* 
2057* 

929* 
872 

1519* 
1201* 
1779* 
1429* 
1725* 
2166 

826* 
434* 
950* 

1494* 
955 

1819 
1594 
561 

1663 
235* 

1305 
936 

1335" 

707 
325 
449 
67 
92 
111 

84 
360 
106 
119 
49 
84 
9 1  

* 73 
126 
9 1  

146 
. 178 

95 
77 

15 8 
147 
76 

109 
93 

119 
39 
69 
68 
62 
44 
69 
56 
22 
75 
46 
94 
40 
64 

. . . / e  



A B R I L  
PRODUCTOS IMPORTE W T X -  S€"S 

CIA. I-INOS VAZQUEZ 
BACARDI 
CARTA BLAJ5lC.A 
AURRERA 
KODAK KODACOLDR PELI- 
EL P!NYnx30 DE LIvE;RpooL 
mZA VIVA 
B A W I  m o  
RALEIGH 
mEL 
NOVEDADES 
ADAM'S CAJITA CEWFAN 
COCA COLA 
CENTURY LIMITED 
CORONA DE BAJRRU; 
CHOCO Y n K  EN FQLW 
COMERCIAS, MMICANA 
mc.€.m 
PEÑAFIEL 
GRAL. MCYIOFLS-cHlWRO~ 
UNIROYAL RADlXZRO 
SEARC ROEBUCK 
RAY o VAC 

RCA 
"SA Y m. l2wERNm. 
YALE JEAN'S 
BLANCO 
MARImLA 
PEERI;Es 
SABRITPS 
ADAM'S TIPO AMER;cCANo 
EL SARD- 
EL PALACIO DE HIXIE€I 
AJN( Armm 
SUAVITEL EN- P/ROPA 
c o O D ~ O X O  
DON PEDE0 
FIESTA 
PARAIS0 MARRIm 

SALVO PLUS P/T€w* 

AU~CEN 60 ' 504500 
RON 31'158000 
CERVEZA 31'131600 
T. DE AUTOSEXVICIO 28' 813000 
m , F c s D G R A F I C A S  Y PELI. 28'463000 
AL" 25' 388290 

25 ' 226920 
24' 303000 

DETERGE2JIE 

CIGARROS 24' 265500 
DETIXGEWIE 23 ' 599280 
PERIODIC0 23' 305300 
CI1IQ;E 21' 641000 
REFRESCO 21' 106500 
AUTO 20' 716500 
CERVEZA 19' 603500 
CHmLAm 18 I 657000 
"DA. DE AuTosERvlcCIO 18' 196500 
CERVEZA 17 '737700 
AGUA Pl- 17 ' 734500 
CAMIONES 17' 482660 
LLANTAS 17' 449050 
m'B 16' 747500 
PILAS 16' 437000 
DEX'E3RGEWEC FSPD2IAL 16' 005440 
DISCO L.P. 15' 992330 
WE 15' 879000 
P r n r n N E S  15 ' 601500 
"DA. DE AUIWERVICIO 15' 455480 
Gms1ms 15' 265000 
DISCO L.P. 15 ' 150250 
PAPAS FRTTAS 14' 662500 
CIIICIES 14' 530500 
"DA. DE AUTORSERVICIO 14 ' 105190 
ALMACEN 14'064500 
LDPIADOR 14' 024090 

. D- * ESPXIAL 13' 996000 
m m A S  13'962000 
BRANDY 13 ' 923000 
CIGARRLñ 13' 8870000 
HOTEL 13' 612780 

Rorl 

2874 449 
1309 6 1  
1700 116 
2711* 174 
2435* 122 
2375 262 
1573 87 
1178 48 
1884* 125 
1592 88 
2566* 226 
2135 103 
2066* 79 
1711" 123 
1066" 77 
1779 94 . 
1584* 98 
1447 65 
1169 78 

468 51 
1092* 67 
2433 124 
1303 70 
1137 65 
1077 100 

491* 6 1  
1383* 80 
145* 119 

1841 69 
845 112 

1414 77 
1299* 58 
2828 480 
9 €5 89 
1118 54 

949 39 
784 8 1  
564 21 

839 153 
1519 82 I 

. . . / 5  --- -*....--- - 



CIA. HNOS VAZQUEZ 
G. WIDE CHFMYLlLET LIM. 
SASSON 
m corn 
NOrnADB 
BACARDI CARTA BLANCA 
CER.CUALJ"X CARTA BLANCA 
cER.CUALJHTEmc TECATE 
rmERzAvnm 
BACARDI m o  
ARIEL 
SALVO PLUS P/TRASTES 
SUPERIOR Ih' LATA 
NOF!TH STAR 
GOOD YEU? OXO 
OIL  OF OLAY 
EXCELSIOR 
MEIX>DY 
CHOCOMLLK 
RITZ 
SEARS ROEBUCK 
P€CÑZWIEL 
RALEIGH 
G. MYIDF?S CHEVROLET M.C.83 
MAESTRO LIMPIO 
CORONA DE BARRIL 
ALEF¿T 
MAX F m I A  
CABRITAS :I 

JOHNSON 
RAPID0 
AuRRTlRA 
KRIsT& ROSA 
PARAIS0 MARRI(Tr 

KLIEsJ BEBE 
" I N ~ - B c o . ~ I o N A L  
EL SARD= 
NA.EvANs 
BIMBO 

. >  

M A Y O  

PRCDUC'KS 

mmcEN 
AWrnVIL  
LINEA DE ROPA 
REFRESCO 
PEUODICO 
RON 
CERVEZA 
CERVEZA 
D- 
RON 
DE!I!ERGEWI!E 
DEPERGEBI'IE ESPECIAL 
CERVEZA 
TENIS 
LLamAS 
c m  F m m w  
PERIODIC0 
DISCOS Y CXlTüCHm 
CHOLATI3 
HOTiZL 
AL" 
AGUA MJXEXAL 
C I G ~ S  
AUTOMUVLL 
LIMPIADOR 
CERVEZA 
SHAMPOO 
LIMPIADOR P/ PISO 
SABRITONES 

DETERGENTE 
TIENDA DE AIJ'IOSEXVICIOS 
HOTEL 
HOTEL 
PAPEL HIGIENICO 
PA6lA.L SUAVELASTIC 
VALQm 
TDA. DE AuTosEIivICIO 
PRODS. P/ EL CABEXLO 
PAN D'LTLCE 

CERA P/cALzADo 

IMJ?om 

62 ' 692000 
40 ' 900500 
38' 962500 
35 ' 176500 
34' 327000 
32 ' 757000 
31' 278250 
29 ' 812500 
27' 775420 
25' 887000 
24' 908920 
23' 445920 
23' 304000 
21' 721500 
21' 202000 
19 ' 998000 
19 ' 424600 
18' 083890 
17 ' 817000 
17 ' 815310 
17 ' 377500 
17 ' 065500 
16 ' 974250 
16 ' 537500 
16' 499920 
16' 449500 
16' 397000 
15 ' 852000 
15' 676250 
15 ' 588000 
15' 560500 
15' 471000 
15 ' 261500 
15' 206070 
15' 105000 
14' 959500 
14' 937500 
14 ' 928880 
14 ' 822000 
14' 809000 

RATING 

3254 
2232* 
55 34 
2203* 
1884" 
1205 
1928* 
2690* 
1655* 
1014 
1629" 
1609 
1263" 
1578 
1008* 
1524 
1112 
1423 
1566 
1738 
2103 
1209* 
1217 
892* 
1187 
488* 
756 
1048* 
1218 
1587 
1335 
1035" 
1388 
894 
1347 
1177 
522* 
3510 
1163* 
1813 

679 
178 
235 
143 
257 
66 
120 
115 
102 
51 
10 8 
102 
135 
92 
127 
80. 

208 
177 
97 
185 
95 
69 
74 
69 
84 
58 
53 
62 
92 
57 
74 
88 . 
67 
163 
61 
61 
85 . 
464 
73' 
91 

:. . / 6  



J U N I O  

M?wcAs PRODUcrOS IMPORTE RATING SPOTS 

COCA am 
CARTA BIANCA 
CIA. HNOS. WiZQUEZ 
NOVEDADES 
EACARDI BLANCO 
EXCELSIOR 
DON PEDRO 
FUERZA VIVA 
SBRITAS 
BRISA 
BAcNiDI At;irriJo 
PRESIDEVIE 
RAID MATABICHOS 
SALVO PLUS P/TRAsTEs 
EVINAMEX I N ~ I T U C I O ~  
SABRITFS 
PEW 
EL PATIO 
ARIEL 
UNIKXALI 
BINED 
mJAMEx 
SENiS mEBm 
HILTON 
VOLKSWAGEN DE MMICD 
OIL OF OLAY 
PEDRO mm 
BANCOMER CTA. DE A. 
BURGER BOY 
RALEIGH 
RITZ 
BLANCO 
CHRYSLER 
SABRITAS 
CAPRICE 
EL PTO. DE LIvEReooL 
CORONA DE BARRIL 
FANTA ' 
CHOCO MILK 

122'933220 
72' 387840 
64' 554500 
40' 085020 
31' 797000 
31' 595500 
28' 983000 
28 264720 
26' 625480 
26' 454150 
25' 725000 
24' 770090 
24' 047OOO 
24 ' 003920 
23'941480 ' 

23' 740200 
23' 688260 
23' 636360 
23' 300720 
22' 752810 
21' 849000 
21' 837270 
21' 823000 
21' 330700 
21' 120300 
20 ' 791500 
20' 693430 
19' 481020 
19'379640 
18' 946700 
18' 866340 
18 ' 621000 
18' 404520 
18 402720 
18' 187410 
17 ' 863120 
17 '775700 
17'582850 
17' 129000 

4565 
2573 
27 05 * 
2253* 
1252 
1316 
1147 
1777" 
1226 
1101 
1005 
246 

2469 
1509 
1261* 
1188 
1695 
1868 
1447 
1655* 
2749* 

649 
2205* 
1259 

859* 
1586* 
266 
652" 
935 

1551* 
2380 
1228" 
524 

1088 
1323 
1813" 

676 
765 

1663* 

272 
311 
576 
276 

63 
30 8 
44 
99 

109 
92 
51 
88 
88 

104 
101  
116 
129 ' 
240 
110 

92 
133 
79 

149 
109 
136 

84 
35 
76 
87 
84 

185 
254 

65 
77 
75 

186 
63 
71 . 
a7 

. . . / 7  



MARCAS 

CIA. "OS. vivlQuEz 
PP~SIDEMIE 
P m s I  COLA 
K-2 GRWO SISTEMA 
THENEWS 
PEDRO InmQ 

MCARDI BLANCO 
DON PEDW 
NOVEDADES 
BACARDI AÑEJO 
UNIROYm -1- 
VW ATLANTIC 83 
SAUZA SANGRITA 
COMERCIAL MEXICANA 
SAUZA HORt'JITOS 
SAUZA -IVD 
EvMDMEz 
BANCOMER 
ARIEL 
MISSART 
CBS 
HILTUN 
KODAK 
m a  
GPsiL. mRs CHElvRaLFTT 
TECATE 
Wl.cARIBE 83 
FliERzA vnm 
FUTZ 
ESTn;rAI; 
ADAM'S CAJITA CEiOFAN 
SEARSROEBUCK 
LFVI'S 
KOQLAm 

J U L I O  
PrnDUcTIDS 

ALMACEN 
BRANDY 
l?EFmsco 
INDUSTRIA 
PERIODIC) 
CASA PFODUCJDRA 
TJTA. DE CREDIT0 
RON 
B m D Y  
PERIODICO 
RON 
smVIc1os PARA Avms 
AUTO 
APERITIVO 
TDA. DE A'LTIIOSEHVICIO 
TEQUILA 
m u 1 L A  
CUENTA DE AHORROS 
INVERSION 
E m -  
DISCO 
DISCO L.P. 
CIGZRROS 
PELICULAS 
"DA. DE AUCERVICIO 
TLALPAN cy>NcrEsIoNARIA 
CERVEZA 
AUTO 
DETf3RGEN!íE 
HOTEL 
DESORORATSPIE 
C H I U S  

PA"3NES 
AGuAFlmScA 

IMpoIiTE 

69 ' 611000 
59' 298410 
50 ' 900200 
45 ' 295500 
39 ' 186500 
37 ' 438700 
37' 347600 
35 ' 658000 
35 ' 470000 
34 ' 630500 
32' 925000 
31 '307930 
30 ' 327600 
29 '678400 
28' 586700 
27 ' 570500 
26 ' 996900 
26' 917900 
26' 337540 
26' 089420 
25' 234530 
23' 631900 
22'963500 
22' 383000 
20' 625000 
20' 454000 
19' 596200 
19' 436100 
18 ' 964260 
18 ' 591310 
18' 443400 
18 ' 199500 
17 ' 958000 
17 ' 830000 
17 ' 739000 

F?ATING 

4178* 
2652 
2684 
1563 
1923* 
1092* 
1344 
1461 
1363 
2691* 
1341 
1996* 
798" 
2010 
2571* 
832 
880* 
1226" 
983" 
2179" 
3051 
2235 
1758 
1829* 
1281* 
1459* 
1375 
735* 
1306 
2008 
1743 
1861 
2022 
1715* 
2267* 

SPOTS 

60 8 
25 8 
133 
189 
260 

75 
91 
70 
77 
225 
64 

12 8 
187 

177 
63 
61. 
107 
86 
134 
160 
226 
129 
93 
282 
145 

80 
104 

58 
170 

70 
87 
115 
80 . 

114 

167 . 
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MARCAS 

PRESIDENIIE 
CIA. HNOS. VAZQUEZ 
DOPI PEDRO 
m corn 
CARNET 
BACARDI -0 
PEPS1 COLA 
BACARDI BLANCO 
SCRIBE 
PEDRO Dam2 
EnNCmER 
ARIEL 
FUERZAVIVA 
SAUZA HORNrnS 
BANCOMER 
K-2 
uIu'IRoY?lLl 
BANCA SERFIN 
EVEREADY 
CASA BLANCA 
SAUZA COmmRATIvo 
EL PTü. DE LIvERpooL 
NELQDY 
V.WDE MEXICO 
RITZ 
SHAL".IPrn 
CIIOCK) Mux 
mSD 
BANAMM 
OIL  OF O W  
RALEIGH 
POND' s 
Bz-WxmR 
ADAM' S 
SEARS w3EBUcK 
AXION 
CCOD YEAR OXO 
LYS 
FIESTA 
CBC 
KLEENEX 

. . . .  1 9  

A G O S T O  
PmDKTOS 

BWJDY 
ALPlPiCEETC 
BFUPlDY 
REFRESCO 
TJTA. DE CREDIT0 
RON 
RJz!?REsCo 
RON 
cummos 
CASA PRoDucroRA 
INVERSION 
DETERGENIES 
DE3EGNlE 
TEQUu;A 
CUENTA DE mR€Xl 
TELEVISION 
TUCNICENTRC) 
INVERSION 
PILAC 
m. "o 
TEQUILA 
ALMACEN 
DISCOS Y CARTUXlS 
A " T I C  
HOTEL 
SEIAPP00 PARA LA PIEL 
 CHOCOLATE^ 
sA;LCHICHAs 
IPnSTITUCION 
c m  HuMEcrm 
CIGARROS 
NODEID DEL ARO 
F I " C I A M I m  AGROP. 
CAJITA CELOFATSJ 
ALMAcmJ 
DETERGEN TE ESPECIAL 
L I M A S  
SEEKILLETAS 
CIGARTaDS 
DISCO L.P. 
S E F V I m  

IM!?ORTE 

145'602110 
94 ' 581009 
86 ' 228170 
82 ' 800000 
74' 245590 
73  ' 440000 
72 ' 819600 
71' 460000 
60 '740000 
59' 848260 
58' 440800 
58 ' 396400 
56' 678400 
55 '017300 
51' 294350 
51' 111000 
49' 634400 
48' 627600 
48' 242000 
46' 413600 
45 ' 530100 
43 ' 881000 
43' 862400 
43' 847020 
43' 464700 
43 ' 440000 
42 ' 898400 
42' 615000 
41'590580 
4 1  ' O91000 
40 ' 359000 
39 ' 896000 
39 ' 453000 
38' 685000 
38' 460880 
38 ' 070200 
37 ' 700100 
37' 602000 
37 ' 451850 
37 ' 396700 
37 ' 140000 

FATING 

3126* 
3475" 
1565" 
4053 
1417 
1410 
2255 
1375 
2394 

934* 
1252* 
2405* 
1908* 

810 
1128* 
1459 
1660* 
1883 
2808" 
1511* 

653 
1735" 
1662* 

652* 
2278 
1989 
2033* 
1'007* 
1753* 
1433" 
1400 
2829* 

894" 
1509 
2126* 
1448" 
1060 
1952 
2056* 
1360 
1794 

27 4 
389,  

89 

106 
67 

101 
65 

137 
62 

100 
136 

80 
63 

109 
210 

120 
150 , 

202 
56 

17 8 
183 
133 
196 
76 

118 
81 

120 
75 
83 

141 
68 
82 

111 
61 
83 
80 

139 ' 

164 
64 

189 

a2 



MARCA 
CIA. HNOS. VAZQUEZ 
P R F S I D r n  
DON PEDRO 
MA- 
SAUZA CONMEPDRATIVO 
BACARDI I3LANcA 
W I Q 1  
NOVEDADES 
BANC- 
BANCOMER 
l3AcARDI Am30 
SCRIBE 
CBS 
PEPS1 COLA 
CARNET 
ARIEL 
MANZANITA SOL 
WEsm AIR LINES 
PEDRO DOMECQ 
mTERzAvrvA 
lY4NAMm 
BACARDI 
GoOD YEAR 
BANa SERFIN 
EVEREADY 
EL PUEKKI DE LNERWOL 
SEARS ROEBUCK 
l4EIODY 
EANCO DEL ~ I C O  
K-2 
ms REYES 
JmRLJBoRo 
BANaXmEt 
m 
DICO 
JOHNSON 

P rnDUrn  DPORTE 

mm 182503500 
154379310 BPWDY 

BFW;JDY 104927470 
JUGUETES 75390000 
TEQUILA 74549400 
RON 73000000 
CIW330S 67416090 
PEXIODICO 66598770 
IhXERSION 66178160 
CUENTA DE AHORRO 65868900 
FON 64780000 
CUmERNos 63915000 
DISCO L.P. 63157130 
REFRESCO 6162 8 45 O 
TWJETA DE 60464000- 
DEJElGEErn 58654200 
REFRECCO 58502520 
LmEA AEREA 57041600 
CASA 55173400 
DEXERCENTE 52094400 
TARSETA DE cRGDI?T> 51329400 
ccm?FlL 50216000 
CI'RO.DE SERV. PARA AUIDs 48316290 
INSTITUCION 47 37 6430 
PILAS 47314000 

46563350 
m í  . 46333820 
DISCOS Y C A R T E K S  45888000 
INSTITUCION 45887380 
TELFVISOR 45676500 
VINO BLANCO 45106740 
CIGAFWOS 44744700 
F I X N J C m  AGROP. 44489680 
SALCHICHAS 42860000 

42421100 
CERA PURA CALZADO 41790000 

RATlNG 

2535 
2388 
2102 
1988* 

891 
1312 
1996" 
2290* 
1391 
1474* 
1160 
2486 
2239 
2127" 
1194 
2641." 
2531 
1655 

898 
2092* 
1370* 
1027* 
1387* 

571 
2641* 
2328* 
2577 
1722* 
1727 

709 
461 
874 

1065* 
879* 

1427* 
2186* 

SPms 

411 
218 
110 
168 

75 
66 

159 
212 
106 
134 

59 
130 
303 

88 
70 

134 
226 

88 
49 
81  

142 
64 

120 
47 

151 
179 
128 
137 
10 3 
177 

42 
72 
73 
86 

114 
73 
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O C T U B R E  

MARCA 

CIA. HNOS. VAZQUEZ 
PRESIDENTE 
BANAMEX 
cuELu>S, PuEtOS Y M3NCH. 
RANCCMER 
SABRITAS 
DON PEDRO 
BANAMEX 
EiANaMEB 
BACARDI BLANCO 
BAcAfiDI Am30 
CHRYSLERDE MEXICO 
NOVEDADES 
vDLKsb7Am DE MMICO 
KLEEN BEBE m m  
RANa2JER 
BANCA m I A  
MUSSART 
ARIEL 
VANITY 
EL PATIO 
CAHNET 
RAY-o-VAC 
WESTERN AIR LINES 
SAUZA CON'EMORATIVO 
ELPUERTODELIvERpoQzl 
FuERzAm 
CBS 
IQS REms 
SEARS ROEBUCK 
ALERT 
mwlELu3 
SAUZA SANGRITA 
TEcAmmENvAsE 

PRODUCTO IMPORTE 

AI" 
BRANDY 
INVEFSION 
LIQUIDO PARA DE3- 
INVERSICN 
PFowC;*IoS 
BRANDY 
TYKIEWI DE C ' R E D D  
CUENTA DE AJ3CRFtOS 
RON 
RON 
I N S T I T U C I a  
PERIODIC0 
0R.WIZACION 
PRODUCTO PARA BEBE 
FINANC- AGRW. 
INSTI?UCION 
DISm 
DETERGENTE 
ROPA PARA DAMA 
CENTRO N C C " O  
TARSETA DE CREDIT0 
PITJA 
LINEA p;EREA 

mQm 
D- 
DISCO L.P. 
VINO BLANCO 
ALMACEN 
SHAMpo3 
DESODORANTE: 
APERITIVO 
CEENEZA 

196'148270 
153'765780 
132'183440 
107'930000 
98'767580 
93 I940000 
86'474780 
85' 992720 
85'139610 
77 ' 400000 
71' 460000 
66 ' 954000 
64 '300410 
63 ' 365770 
6 1  I 297460 
60 '462980 
59 ' 228400 
58 ' 264200 
57' 507000 
55 609600 
55' 242720 
54 ' 299700 
53 ' 248710 
52 ' 878340 
52 ' 673100 
52 ' 350050 
52 343000 
49' 850570 
49 ' 014000 
47 '432550 
46' 543200 
45'840000 
44 '307320 
43 ' 867200 

RATING 

2721* 
2392 
1304* 
3770* 
1970" 

1492 
1266" 
1608* 
1343 
1211 
2173* 
1805* 
1076* 
2627 
1132" 
1098" 
3767 
2432" 
2343 
1208* 
104 8 
1722* 
1015" 

1693* 
1500* 
2006* 
486" 

3055 
1064* 
1088" 
1069* 
1528 

* 

,511 

sms 

482 
216 
155 
214 
159 

56 
82 

124 
172 

70 
65 

122 
203 
12 6 
134 

96 
120 
328 
135 
141  
262 
64 

129 
8 1  
48 

202 
75 

248 
45 

137 
71 
85 
84 
79 
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MARCA 

BANAMM 
CIA. HNOS. VAZQUEZ 
PRESIDENTE 
MN-R 
F3ANmMm 
MA= 
DON PEDRO 
EL PUERTO DE 
LILI LEDY 
BAcF;RDI BLANCO 
BACARDI AFJEJO 
SEARS ROEBUCK 
ATLANTIC 84 
JOHNSON 
ENsWEm 
ARIEL 
a m  
SAUZA T E Q m  
RAY-0-VAC 
ADAMS 
RICOLINO 
MUSSART 
ROYAL 
EL UN- 
SAUZA m=mm 
CHARLES, JOKFUlAN 

A " T I C  83 
CHocOLATE 
CASA 
DISCOS Y CARTüCHOS 

N O V I E M B R E -  

PRaDucro 

IMPORTE RATING 

42 '813450 610" 
42'700000 685* 
42 '356140 724 
42 '355500 1564 

m m  RATING 

284'183340 
228'196000 
179'738200 
128'353980 
128'139460 
118'129500 
105'464000 

91  ' 525630 
87 '923000 
85'140000 
80'340000 
78 ' 678700 
76 '715090 

73 ' 987500 
7 1  '981920 
71' 971800 
70 '789200 
70 '265600 
69'387500 
68 '250000 
66 '628000 
66 ' 522000 
64 '758900 
59 391000 
58 618830 

75'750000 

4117* 
4242* 

3176" 
2521* 
2754* 
1423 
2714" 
2570* 
1348 
1161 
3773* 

726 
4061 
1660* 
2451" 
1068* 

830* 
1458* 
1231* 

973* 
3362" 
3850 
1395 

364 
1375 

. 2318 

76 
54 
36 

156 

SPOTS 

436 
735 
1 9  5 
266 
213 . 
255 

89 
267 
265 

63 
60 

211 
156 
101  
219 
13 3 

66 
70 

125 
84 
27 

327 
146 
3 03 

43 
119 

. . 0 /12 



MARCA 

MARCA 

LILI LEDY 
CIA. H N O S ~ Z  
PRESIDENTE 
M A m  
BANAMEX 
BANO3lER 
BANCOMER 
RICOLINO - cw3pJcH 
ARIEL 
BACARDI 
AMEliIcAN EXPRESS 
RICQLiNO 

PRchlucro 

TYBLLA FEMENINA 
YCGHURT cm3MXo 
PERIaDICO 
AUTO 
INSmTUCION 
BRASSIERS 
CEFE INSTANTANEX) 
AVNI 
SHAMPOO 
DISCO L.P. 
DULQE CREMOSO 
SHAMPOO 
DISCO L.P. 
CIGAFmOS 
TAFUETA DE CREDrrO 
CjOMA DE MARCAS 
TENDA DE AWKSERVICIO 
INSTITUCION 
VINO TIMY) 

D I C I E M B R E  

PRaDucIlo 

m m  

56' 750000 
56 I 673640 
56 502910 
56 ' 420670 
55' 697800 
55 I 101000 
54' 862500 
54 ' 808170 
53 ' 985000 
53'413750 
51' 806500 
51 '592000 
50 ' 847040 
50' 637500 
49 ' 972200 
49 I 855500 
48 ' 661250 
48 '621540 
47 I 810700 

llwOF3E 

315' 696000 
291'174830 
210'652300 
202'837000 
177'138540 
168'406960 
160'528230 
121'935500 
121'393460 
108'675000 
106'578000 
102'328500 

RATING 

1698 
1726 
1272* 

531* 
717* 
1271" 
1550 

533" 
2365* 
1207* 
1349" 
1436* 
1589 
1440* 

687* 
1625* 
1895" 
1096* 

368 

RATING 

5486" 
4038" 
2471* 
5310* 
1089* 
3370* 
2861* 

440* 
3271 
1609 
1725" 
1150 

sms 

68 
110 
238 
116 
101 
117 

85 
112 
106 
225 

88 
67 

218 
92 
67 
7 1  

194 . 
115 

35 

sms 

752 
884 
213 
389 
270 
306 
269 

33 
181  

79 
149 . 

54 

o . 113 



PRODUCTO m m  RATING SPOTS 

JUGW3TES 101'575000 
TIENDA DE A U ' I ü S ~ C I O  91'080990 
PERIODIC0S 85' 349800 
INVEX3 ION 84 ' 440230 
DETERGENT.E 82 ' 074000 
PRODUCTOS 81' 262500 
CFET 79 527000 
L m D E  QYLZADO 76 067500 
ANUNCIOS DE CASA PROD. 75'840000 
PERIODIC0 72' 433970 
RON AFEJO 69 825000 
AUTO 69 '031910 
DISCO L.P. 66 ' 405770 
INSTITLJCICN 65' 756400 
MAL;LAs I?E"INAs 65' 185000 
YOGHURT CREM3.W 63 ' 575100 
JU(2Ul3ES 61' 661000 
T I E " 3  DE A U ' I O S ~ C I O  61'105500 
mm 60' 249570 
DISCO L.P. 59 221580 
SUPERIOR EN L?srA 58' 721400 
RF;FRESCO 58 '450000 
courn; 57 180000 
HEwx)S 56 '490500 
CASA 56' 102500 
FRESHEN UP 54 ' 943800 
CAMARA U GRAN COMPARERA 54'202500 
LIMPIADOR PARA PISO 53'175000 
INSTITUCION 52 '962300 

1321* 
2741* 
1236" 

892* 
1194 

254* 
1974 
2608 
1371 
1239* 
1253 
1229* 
1351* 
1321* 
17 52 
2035 
936 

1976* 
1659" 

915* 
1249 
3231 
645 

2128 
835 

1919* 
1997* 
2575 
1415 

306 
294 
366 
74 
111 
355 
123 
144 

68 
316 
49 

115 
261 
78 , . 
94 

119 
263. 
149 
191  
222 
159 
129 
53 

116 
39 
83 
83 
72 
13.l 
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T;I1BLA 131 D 

ANUNCIOS DE LAS MARCAS PRINCIPALES, POR SU INVERSION DE A " C I 0 S  PASADOS Eh' 
T.V. - D.F. DURANTE EL P'RIMB. DE 1984. 

CIA. H N O S ~ U E Z  
PRESIDENTE: 
DON PEDIXI 
BF-CAFDI 
NOVEDADES 
r J m  LEDY 

BANc€)MER 
SABRITAS 
ARIEL 
mssm 
SILK= 
BACARDI 
c3:mfiuLK 
BANamm 
ENI CAPITOL 
RAY o w 
BANCDIVER 
BLANCO 
POND'S 
EL PUERTO DE LIvERpooL 
MEIX>DY 
FuERzAvivA ' 

CANADA 
DECAF 
AXION 
VALElWINOS 
BREX 
SUPERIOR 
NAFINSA 
KELLCG' S 
CAW'AIBLANCA 

E N E R O  
PRODUCTO 

, 

W A m  
BRANDY 
BRFNDY 
RON €SANCO 
PERIODICY) 
JUGUETES 
INVEFSION 
INVERSION 
PRCIDUCIOS 
DEXERGEDITE 
DISCO 
ACONDICIONNX>R 
w3N fi-&JO 
CEIrnrnrn 
CTA.DE AHORRUS 
DISCOS L.P. 
PILA 
INSTITUCION 
TIENDA DE AUTDSERVICIO 
mElm "S" 
ALlMAm 
DISCO Y CARTüCHO 
DETERGENTE 
LINEA DE CALZADO 
CkFE 
DEXERGENTE ESPECIAL 
DISaYIB2 
SHAMPOO 
CERVEZAENLATA 
INSTITUCION 
CORN FLAKES 
CERVEZA 

IMPORTE 

42005 83 30 
146669300 
103660250 
101325000 

99665680 
96085500 

- 82943400 
75285100 
71212500 
69024000 
6792040 
64725000 
61275000 
59925000 
58933900 
58505710 
55155500 
53102930 
49732000 
44496000 
42980490 
42021060 
41355000 
40818500 
38767500 
3 6 8 9 2 O O O 
36492150 
36200000 
360 9 90 30 
35396490 
35175000 
33120000 

RATING 
7490 
2847 
1452 
1792 
2398* 
937 
730 

1080" 

2155 
1965 
3171" 
13 37. 

873* 
1805 
1894 
1778 
1653* 
1470* 
2861* 
1718 
1219 
1186 
1983 
1179 
1346 

827 
2373 
719* 
832 

2068 
764 

* 

CpCTrs 

1334 
164 
74 
74 

264 
207 
147 

65 
95 

' 77 
238 
108 

44 
. 59 

89 
182 

86 
9 1  

224 
111 
147 
15 3 

47 
78 
64 
45 

129 
74 

102 
97 
86 
48 



MARCA 

CIA. HNOS. vzxzQuEz 
DON PEDRO 
BANAMM 
C.B.S. 
NOVEDADES 
BACARDI 
PRESIDENTE 
EMI CAPITOL 
BACARDI 
ARIEL 
DECAF 
POLYGRAM 
CANADA 
EL PüERTQ DE LIvERpooL 
Jia" 
CAZrrA BLANCA 
CHoo3 MILK 
MELX>DY 
CASA BLANCA 
MUSSAIIT 
CAmm 
BANa3lER 
SUPERIOR 
m Z A  VIVA 
AXION 
POND'S "S" , 

RCA 
AURRERA 
VOLKSWAQN DE MMICK) 
PRODUCTOS EiARXL 
PEDW DoE/mcQ 
ALERT. 

PRODUC'Iü 

AT24Am 
BRANDY 
INvfi3RsION 
DISCO 
PERIODIC0 
RON BLANCO 
BRANfiY 
DISCO 
RON =O 
DETERGE2VlX 
CAFE 
DISCO 
LINEA DE CALZADO 
AT." 
INVERSION 
mmzA 
CIIOCOLATE 
DISCO 
CENTRU- 
DISCO 
AZUCAR SIN CAIDRJX 
CUENTA DE AHOFCOS 
CERmZA 
DE;TEp,GENTE: 
DE"ER(lE"IE LAVATRASTES 
CREMA PARA LA P m  
DISCO 
TIENDA DE AU'IüsEIIvICIo 

PFXIDEIDS 
CASA 
SHAMpoOS 

b CORSAR cn 

IEIPOrn 

298114500 
165219610 
121837390 
95958100 
92367500 
91450000 
76856500 
76415970 
63975000 
63023000 
57802500 
57762970 
57600120 
54828120 
53616660 
52980000 
52955280 
51236140' 
49508980 
49447320 
48518000 
44562500 
44000000 
43852000 
43748000 
41664000 
40911280 
36928000 
3551 3500 
34500000 
34488000 
34323300 

RATING 
5330 
2210 
1684* 
2608 
2134* 
1438 

993 
3173* 
1098 
2013 
1845 
1814 
1991 
1390 

1136 
.742* 

1918* 
1010* 
1750 
1398 
1263* 
1138* 
1506 
1559 
2549* 
1517 
1138* 
500 

232 
856* 

841" 

* 

SPOTS 

999 
145 
221 
342 
200 
75 
60 

222 
47 
72 
88 

184 

15 8 
42 
79 
59 

134 
169 
181  
73 
67 

100 
57 
54 

102 
160 

89 
52 
21 
27 
42 

97 . 
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M A R Z O  
PRODUCXl IMPORTE RATING Sp<TrS MARCA 

CIA. €NOS. VAZQUEZ 
MEXQD'r' 
EOVEDADES 
BAcAw)I 
CBS 
DON PEDm 
POLIGRAM 
PRESIDENTE 
ARIEL 
BAcNiDI 
F3AcARDI Y CIA. 
CANADA 
CASA BLANCA 
NISSAN DE MEXICO 
EL PUEKíü DE LIVE3FOOL 
CJxmllILK 
POND'S CREMA "S" 
mTERzAvls7A 
AXION 
SUPERIOR 
BLANCO 
mEmI3EBE 
FcA 
VOTXSWGEN DE ElEXICO 
P W ü L T  DE I'GXICO 
EL PALACIO DE HIERRO 
VASENOL 
m- 
MARRM3SH 
VALENTINOS 
GOOD YEAR OXO 

ALMAEN 
DISCO 
PEPJODICO 
RON BLAMB 
DISCO L.P. 
BRANDY 
DISíXlS 
BRANDY 
Dl3E- 
€ON AFJEXJO 
>NüPlCIOS DE LA CAS PmD. 
CAL= 
mFa NccTmTm 
TSURU AUTO 
AI;MAcEN 
CHOCOLATES 
m a  P/LA PIES 
DETERc;ENTE 
DFXERQWT I LAvAlImSTEs 
mmzA 
TENEA DE A I J I O S ~ C I o  
P r n J  PREDOBLADO 
DISCO L.P. 
AlJI"3VUI 
AüIüfiDVIL 
ALMACEN 
CREMA PARA LA PIEL 
CIGARROS 
CEmRoPKCrmNo 
D1L;COTEQUE 
m m .  

354812750 
98202620 
97456750 
96825000 
74143280 
72900000 
70867820 
69693000 
-65378000 
63225000 
62906000 
59173000 
56625660 
49939790 
49736460 
49711100 
47829000 
47058000 
46780000 
44879250 
42966490 
42576900 
41933480 
4 15 37 300 
40185300 
39998000 
38535000 
36770000 
36675000 
36632820 
36168900 

7112* 
4102 
2533" 
1544 
3111 
1292 
2484 
1047 
2135 
946 

2898 
2896 
947 
572* 

1513 
682" 

2930 
1301 
1531 
1226* 
1318* 
1890 
1959 

9 87 
853* 

1382 
1477* 
2263 
400 

1248 
468 

1251 
343 
222 
71 

302 
50 

223 
56 
73 
48 
88 

. 98 
200 
94 

168 
56 

' 116 
59 
62 
90 

173 
76 

131 

62 
117 

66 
94 
79 

124 
4 1  

l o a  

F"TE: REPOIüE DE GASTOS PUBLICITARIOS EN TELEVISION DELI D.F. EN L S  A¡%3S 1981, 1982, 1983 Y PRIi"ER 
TRIMELiTRE DE 1984, AGENCIA DE C O m S A L E S  AMERICANOS, S. A. 
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datos. Ed. Limusa; España 1983. 

- Date. C.S. Data base a prirsr. - Ed. Addison Wesley M. crocom 
puter Books; United States of América 1983. 

- Clzrk, Frank Jamex. Procedimientos informáticos en sistemas 

I Ed. Pretince/Hall Internacional; España 1973. 

e m p r e s a r i a l e s  Trad. Bartolomé Fabian Frankel.. 

- Murdiek Robert G. Sistemas de información basados en compu- 
tadoras para la Administfación moderna. Ed. - 
Diana; bíéxico: 1978. 

- Forkner Irv'ine; Raymond Mc. Leod Jr. Aplicaciones de la com 
putadora a los sistemas administrativos: in-- 
troducción al procesamiento de datos. Ed. Li- 
musa; México 1982.  

- Rincón Vega José Miguel. La informática como instrumento de' 
la gestibn. Ed. Deusto; España 1976. 

--:S.P.P. Subsecretaría de programación, en la dirección gene- 
ral d e  análisis de ramas económicas, consul-- 
tac y distribución. Escenarios económicos de- 
México. Perspectivas de desarrollo para ramas 
seleccionadas '198'1, 1985. México, D.F. Nov. - 
1 9 8 1 .  

- S.P.P. X Censo Industrial 1976, Datos de 1975. ResÚmen ge- 
neral; tomo l .  

---y- .- 
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- S.P‘.P. Coordinación Genera1,del sistema nacional de infor- 
. mación. - Lapoblación en México, s u  ocupació’n 

Y sus niveles de bienestar. 
Serie: Manual& de información básica de la- 
.nación. México 1979. 

- S.P.P. Coordinación generaI*.de los servicios nacionales de 
estadística, geografía e informática. Las ac 
tividades económicas en México. Serie: Manua - 
les de información básica de la nación tomo- 
3/1980. 

- S.P.P. C.G.S.N.E.G.I. México, información sobre aspectos - 
geográficos, sociales y económicos. Aspectos 
económicos. Vol. 111. México 1953. 

- S.P.P. C.G.S.N.E.G.I. X Censo General de población y vi--- 
vienda, 1978, Resultados preliminares, Méxi- 
co, 1980. 

-.S.P.P. C.G.S.N.E.G.I. Encuesta Nacional de ingresos y g as- 
tos de los hogares. México 1977. 

- Manuela para la seleccidn de medios publicitarios. Marcomé 
trica. Ediciones, S.A. México, D.F. 1983 - - 
1984. 

- 

- S.P.P. C.G.S.N.E.G.I. VI1 Censo Comercial. Datos de 1975.-  

Resúmen General. México, 1980. 

- S.P.P. C.G.S.N.E.G.I. México información sobre aspectos - -  
geográficos, sociales y econÓmicos. Aspectos 
sociales. Vol. 11. México, 1982. 
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S.P.P. 

S.P.P. 

S.P.P. 

S.I.C. 

Instituto N a c i d & e  estadísitca, geografía e infor- 
mática. X CBnso General de población y vivien- 

da, 1980. mo. de Jalisco. Vol. I, Tomo 14, Mé - 
xiw 1984. 

I.N.E.G.I. X Censo--General de población y vivienda, - 
1980. B. de'Nuevo a n .  Vol. I., Tan0 19, 6 
xiw 1983 

I.N.E.G.I. X Censo General de población y v i v i d a .  - 
1980. D.F. Vol. I, Tarp 9, México, 1984 

Dirección Genexai de Estadfstica. IX Censo General - - 
de población 1970. Edo. de Jalisco, Edo. de -- 
Nuevo Le6n y.D. F. México, 1971. 

Monitor , Enciclapedi 'a Salvat para todos. TaK, 10. Salvat. - 
editores de México, S. A. 

Agencia de Corresponsables Amricanos , S .  A. , Reporte de - 
gastos publicitarios en televisidn del D. F. 

1981, 1982, 1983 y Prfmr Trimstre de 1984. 


