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INTRODUGCCTION

' © El presente trabajo tiene como objetivo dar a conocer informagidén sobre
la _poblaci-én, produccidn, comercio (consumo)., servicios y publicidad, en el -
peri‘odo 1970~1980, elaboradas sobre la base de las publicaciones quéieditan: -
las Secretarfas de estado, Cédmaras de Comercio, Institutos, Banco de México,
etc., éon 1a finalidad de proporcionar datos estadisticos actualizado# de inte-
rés para el Area de Mercadotecnia de nuestra Universidad.

Ia :intencién final de este tiabajo es la de contar en el mediano plazo-
con un Banco d,e‘Da,tos sistematizado de las mds importantes cifras nacionales
relacionadas con los estudios de Mercadotecnia de nuestra carrera y asf evitar
én lo posible el uso de cifras extranjeras, particularmente norteamericanas, que
contiene__la ‘mayor parte de la literatufa utilizada actualmente.

El trabajo se inicia con un pancrama general de lo que es un Banco de -
Datos, antecedentes, objetivo y modelos existentes (jerdrquico, red y relacio~
nal). Ademds se comentan los éspectos generales sobre la poblacién, produc-~
cién, comersio (cons_umo), servicios y publicidad y la estrecha relacién que ca
da una de €stds tiene con la Mercadotecnia. Finalmente se analiza la informa=-
‘cién obtenida sobre cada variable antes mencionada.

: Queremos hacer notar que el anélisis se hizo para el perfodo 1970-1980,
1o gue gquiere decir que no tendrd una aplicacién precisa actualmente dado.s los

profundos gambios registrados en la economfa nacional, en los afios 1982 y 1983
particularmente .,'sj.n embargo, ayudard a dar una mayor visién de la evolucién -
de J.as variables que hemos considerado. La informacidn actual no fue objeto de

estudio debido a que solamente se tuvieron cifras preliminares. Una excepcién
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es IE;L de os gastos publicitarios de los cuales se pudo conseguir infprmacién
actuLlizada, en virtud de que el INCO (Instituto Nacional del Consuxg{ii:,dor) -
llevé un registro permanente de los mismos. v
'} En un principio el objetivo de este trabajo fue tratar de xecopi&_ér, pro

cesar y almacenar informacién, con uso potencial que diera como reSu;itado un
Banco de Datos para el Area de Mercadotecnia, pero debido a que sc-gontd con
poco tiempo para la entrega del trabajo; la cantidad excésiva de informacién de
las variables y el tener que recurrir a varios lugares para la obtencién de los -
datos, no se llegd a cubrir el objetivo, solo se recopilé y analizé informacidén,
la cual queda como base fundamental para la posible elaboracién de un Banco=-

de Datos en computadora.
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I. BANCO DE DAROS

En la Uﬁiversidad Autdnoma Metropolitana-Iztapalapa, dentro del drea
de Administracion especificamente Meré,adotecnia ., existen algunos problemas -
por los cuales el presente trabajo tiene#¢omo finalidad tratar de resolverlos: --
Los problemas son los siguientes:

- Inexistencia d.e un Banco de Datos que pueda proporcionar informa--

cidén al érea de Mercadotecnia.

- Existe poca sistematizacidén en cuanto a las fuentes de informacjén -

para latglaboracién del Banco de Datos.

- Manejo de literatura extranjera gue no es aplicable a la situacién -

de México, dicho de otra manera, toda o la gran mayoria de la lite-
‘ratura que existe de Mercado.tecnia esta basada en datos del extran

: | jero y no de México.

En la actualidad se genera una gran cantidad.de informacidén fuera de -
la Universidad (Secretarfas de Estado, Camaras de Comercio, INCO, etc.) y pa_~
ra obtener un mayor beneficio de esta informacién, creemos serd de importancia
la creaé:ién de un Banco de Datos que servird a estudiahtes ' profesoreé e inves-~
tigadores como material de consulta para ayudar al desarrollo de investigacio--
nes.- ‘ | ' -

Expuestas la broblemética, pasaremos a la secuencia que seguird este trabajo:
I.- | Metodologfa ~ Esta serd la forma de recopilacién de datos, como obte-

ner esos datos y de que fuentes.

.- Recopilacion de datos - Qbtener la informacién de las fuentes primarias.

En este caso serdn la Secretarfa de Programacién y Presupuesto, Institu
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o Mexicano de Comercio Extetior, Secretarfa de Industria y%‘éomeréio
Banco de México y Cémara Nawional de Comercio en Pequefio de la -~
Cd. de Méxi‘co‘u. | Net
III.- Anélisis de la informacién paféila elaboracién‘ de un Banco de Datos.
.- Elaboracién de i.m Programa dé‘f:bomputadom para sistematizar y Actua
lizar los datos.

Be trata de recopilar, procesar y almacenar informacién con uso poten

cial que actualmente existe de una manera fragmentads y desorganizada, pero-
abierta y disponible en varios sitios fuera de la Unjversidad.

‘El resultado de nuestra investigacién serd un Bénco de Datos para el &rea Mer-
cadotecnia.

A continuacién se dardn algunas definiciones y conceptos que serdn -
Gtiles en el -desarrollo de la creacién del Banco de Datos:

'Banco de ’dﬁatos (Date Base).- " Coleccidn integral de ocurrencias de -
diversos tipos de registros en la que estos y sus ocurrencias estdn interrelacio-
nados por varias relaciones especfficas; se usan también como sinénimos: base |
de dato.s ,- base de datos integral, banco de datos integral y no existe un acuer-
do general sobre el término mas apropiado” (1). |

Banco de Datos. "Es el codjunto total de todos los archivos que con=-
tfene'n l&into;mﬁcimm sobre las actividades de una empresa” (2).

"Cuandé se desarrolla un sistema de informacién para que satisfags --
las diversas necesidades de las organizaciones actuales, la informacién y los -
conocimientos relacionados con la Administracién y las operaciones de la Organi
zaclén, pueden almacenarse en la memoria de la computadora. Esos conocimien~

tos pueden describirseles y dérseles el nombre de Banco de Datos"” (3).
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Base de Datos. "Es la forma idenica que toman los bancos d# informa-
cidén cuando se implantan en los dispositivos informéticos. Entendiendo por@oa_r_l
co de informacién lo siguiente: grandesiconjuntos de datos de acceso de entra

da, intermedios e histéricos que puedég;@gr consultados en todo momento y uti-

lizando una gran variedad de medios y a&étodos;) 4).

Base de Dat.os~. "Coleccion de-todos los datos disponibles en una orga-
nizacién. La base de datos es una fuente de toda la informacidn gerencial y por
i'égla general esté gﬁardada en alglin tipo de almacenamiento auxiliar" (5).

Expuestas las anteriores definiciones, nosotros consideramos que para
este estudio el Bar_;co de datos es: t_Jsz:l_xj_c;_hiyo (en el caso que nos proponemos -

electrénico) donde se registrard ordenadamente aquella informacién Gtil sobre --
Produccién y Consumo de Bienes, estratos de Poblacidén, Gastos de Publicidad y
otfos datos de importancia sobre México, que servirdn de base en estudios y con -
- sulta pawravel &rea de Mercadotecnia, lo que permitird la elaboracidén de una serie
de rél_aciones entre los diferentes dat os obtenidos dependiendo del interés y uti-
lidad que pueda representar para cada uno de los estudiosos.
Entre otros conceptos se tienen:
Archivo'.- Coleccidn de registros que se encuentran orgénizados Yy que correspo_r;.
den a.un mismo asunto general o especifico.
Archivo plano.- Es aquel én ei cual cada instancia de registro tiene un nimero -
similar de caxﬁpos .
' Campo'.- Conjunto de uno o mds caracteres que pertenécen a un mismo elemento
dé datos.
Dato.~ Hecho y cifras que cuando se procesan el resultado se conoce como in--—
formacién.

Esquema .~ Es la descfipcién légica del banco de datos global
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'Estructurag@rbéréé .~ Estructura de datos ferdrquica nivel por nivel, semejante
a8 un érbolk,a_.‘; ‘ R N

'HardWare;;;g; Término utiiizando para representar los elementos ffsicos de un -
sistema e}ectrénico.

Manipula¢idn de datos .~ Son aquellas facilidades que Se usan para procesar -
datos en 13 unidad central (CpU).

Modelo.~ Es la representacidn sintética, por medio de variables légicas y ma-

i

temdticas, de una realidad econdmica. |
Nodo.- Répresenta- un dato elemantal.
Registro.~ Es la unidad de‘ almacenamiento o memoriak con capacidad para uha-
palabra. Conjunto de campos .

Relacién.~- Es una indicacién explicita de como se conecta un registro con otro.
Set.- Es una relacién identificada con un nombre, entre tipos de registros.
Sistema operativo.~ Tiene como funcién 'mantener una explotacidn éptima y efi
caz de loé programas. Introduce las rutinas adecuadas y mantiene a la compu-
tadora en funcionamiento sin necésidad de intervencién manual.

Software .- Se refiere a los programas de la computadora , sistemas operativos,
compiladores, etc. . |
Abreviaturas Utilizadas

COBOL .~ Siglas de common Business Qriented Language (Lenguaje comdn orien
tado al comercio). Es un lenguaje de programacién orientado a las empresas.
CODASYL.~ Siglas de Conference en Data Systems and Languages (Conferencia
sobre sistemas dg datos y lenguajes). Es un pequefio grupo autdénomo de exper-
tos de las .comunidades académicas, comerciales y ae usuarios.

DBTG.- Siglas de Data Base Task Group (Grupo de Trabajo, para'bancos de da-

tos). Es un comité especial de CODASYL, con el fin de proponer un estdndar -

S cd

-
-
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‘ siftemas modernos d;e manejo t{e bancos de ~datos - ke

CPU ;—' Siglas de Central Processing Uni (Unidad Central de Prwesér%;lento). -
P..a_rt.eI de la computadora que comprende la unidad aritmética y légica gemo la -
unidad de control y la memoria principal. : _ *
GD;éMS.v Siglas de Generalized Data Base Management System (Sistema Genera-
lizado para manejo de Bancos de Datos). Paquete de Software de muy-;‘;mplia-’ apli
cacién .que permite la definicién, uso y manejo de un banco de datos.

GFMS.~ Siglas de Generalized File Management System (Sistema Genéralizado -
para manejo de ar’dhivos). Paquete generalizado de aplicacién muy amplia que in
tegra diversas facilidades para entrada/salida y otras relaciones del COBOL.

IDS .~ Siglas de Integrated Data Store

IMS.~ Siglas de Infarmatién Management System.
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" ANTECEDL.N"“S -

La primeras tecnologias de mancjo de datos fue el desan:ollo de COBOL -
par el grupo CODASYL alrededor de 1960. |

A:fines de los afios sesenta y principios de los setenta se desarrollaron -
los sistem&% generalizados para manejo de archivos GPI\_/IS (Generalized File Ma~- -
nagement Systems) . Su objetivo consiste en reemplazar al COBOL y a cualquier - -
otro lengua‘ie similar de programacién en api;caciones relacionadas con entrada/sa

lida, y establecer comunicacién directa con las facilidades bdsicas del manejo - -
de a'rchivos del sistema operativo para: defir\iicién y registro, creacién, recopilaciéfx
actualizacién y manipulacién de archivo, asf como el ordenamiento/compaginacién -
y generdcidén de reportes.

A fines de los afios sesenta las necesidades de integrar archivos grandes
enun Banco de Dat os y de los usuarios y/o programas de aplicaciones due desea-
ban tener acceso efectivo y eficiente al banco condujeron hacia la creacién de los |
primeros sistemas de manejo de banco de datos. Puesto que las estructuras de ar-
chivos convencionales eran inadecuadas en esos medios tan exigentes y ocasiona
ban cargas en el tiempo de procesamiento, asf como req{;erimientos excesivos del
almacén auxiliar. |

Los primeros conceptos y facilidades para el manejo de datos los intro~-
dujo la Cia. General Electric en su sistema ID3 (Integrated Data Store) a mediados
de los afios sesenta, y extendié el COBOL para permitir la definicién de agregados
encadenados o interconectados de datos:y archivos. Este fue el primer modelo de -
datos de tipo red.

las Companfas IBM y Noarth American Aviation (hoy Rochwell Internatio-
-nal) . en confrontacion por el programa de manejar la vasta informacién relaciona-

da con el programa de exploracién lunar Apolo a fines de los afios setenta', inicia

-
-

./
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ron un proyecto que conducirfa al sistesma IMS (Integrated Managemest Systefn)
de IBM y también al primer sistema en gran escala de Banco de Datos,/comuni-
caciones de datos DB/DC.

Posteriormente se desarrollaron otros si@temas DB/DC en los afios setenta, —--

siendo notables TOTAL (el GDBMS) y el ENVIRON/ 1 (el sistema DC geheraliza-

e

do) de CINCOM. - - i
' El sistema DBTG (Data, Base Rask group) es el exponente principal de ,
ia arquitectura de red, de la cual ID3 fue el pionero.

DESARROLLO CRONOLOGICO D LA TECNOLOGIA PARA MANEJO DE DATOS

Compilador de len-
guaje de programa=~ Sistema de Acceso a
-cién e.g. COBOL archivos pertenecien
tes al sistema opera
tive.

Dispositivos de al-
macenamiento.

! .
Inicio de la decada de los afios sesenta

Facultad para
ordenar.

) Sistema de accesoa| Dispositivos de
p archivos ‘ almacenamiento

!
!

Compilador de
lenguaje de -
programacién
e.g. COBOL.

Generador de
reportes.

= - Mediados de la decada de los afios sesenta

Facilidad
para ordenamiento

. \
Compilador de Sistema gene-} Sistema de-acceso a
lenguaje de - ralizado para- ,E y archivos pertenecien
programacidn manejo de ar- tes al sistema opera
chivos. ,’ : tivo.

e.g. COBOL

Dispositivos de
almacenamiento

Generador de re
portes
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i Los GFMS3 propuestos como sustitutos des los
W lenguajes de programacién de arvhiccs y de=-
Y 4 extenciones relacionadas (son débtles en ma

nipulacién computacionales).

~: Fines de la decada de los afios 60, principios de los afios 70

[‘<—\——-----——o-\

. ..;;;Facilidad para
“~ordenamiento.

Sistema generali-
zado para manejo
de bancos de da-
tos GDBMS.

Sistema de acceso
a archivos pertene
cientes al sistema
operativo.

Compilador de

lenguaje de -

programacién

e Qe COBOL f’
4

Sistema generah— \
zado para manejo 1
de archivos GFMS !

!
S/,

Generador de
reportes.

.
. pu
~
. e w e g W - -

Desde principios de los afios 70 al presente.

Dispositivo de
almacenamiento



OBJETIVOS GENERALES I® UN BANCO DE DATOS - b

s_datos : se refiere a la independencia @mal aisla-

miento de los programas de aplicaciones y los usuarios, as{ como de:criterios
reiativos al almacenamiento del banco de computarizado. ILa indepenﬂgéncia fi-
sica de datos es la propiedad que permite aislar las aplicaciones deic@s cam-~
bios en la organizacién de los datos empleados en aquéllas; por ejer@lo, cam-
bios en la localizacién de los datos (dispositivo XVS dispositivo Y) eﬁcaden -
mientos internos entre datos, estrategias de ordenamiento internas, rutas de --
acceso existentes y la colocacidn de los dates en los dispositivos de almacén.
En los sistemas operativos convencionales usados anteriormente, los

medios disponibles para el manéjo de archivos medjante lenguaje de programa--
cién tlenén la désven_taja de que no pueden proporcionar independencia de los ~
datoé . Como ej_emplo un cambio en la descripcién légica de los registros de un
archivo implica cargar nuevamente el archivo entero, modificar y volver a com~-
pilar cada uno de los programas que usan ese archivo (adn cuando el cambio sea
slmpiemente un arreglo de los campos en la descripcién del registro), la adi—-
oién o eliminacién de un campo en la especificacién del tipo de registro ocasio
na los mismos problemas. |

edundancia de los que se almacenen:

el objetivo es permitir a las éplicaciones el compartir un banco de datos integra
do que contengaf todos los datos requeridos per las aplicaciones, y eliminar as{,
en la medida de los posible, la necesidad de almacenar datos en forma redundan
te (repetlr) . Las aplicaclones requieren la facilidad de operar sin pércatarse de

la‘e,xi-st.encia de las demés.

Habilidad de relacionar: es precisamente la habilidad para definir rela-
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ciones e:fre registros o entidades a nixvel légico.

v -
R} término inte_gridad: se refiere a tareas; entre las principales se tienen:

la coordinacién del accéso a los datos que realizan las diferentes aplicaciones; la
brogramaczhén de los valores actualizados a otras copias y valores dependientes; -

la preservsicién de un alto grado de consistencia y vdlidez de los datos.

Blexibilidad de acceso: es ia capacidad de lograr acceso a cualquier parte
del banco de datos , en base a cualquier (cuélesquier) 1lave (s) de aéceso vy califi-
cacién légica, mediante un lenguaje de alto\nivel para consultas, no por procedi-- _
mientos, que permita curiosear en el banco. ~

Seguridad: deben existir los mecanismos apropiados para asignar, contro

lar y revocar los derechos de acceso.

Rendimiento v eficiencia: debido al gran tamafio de los bancos de datos y
de las exigencias de los requerimientos de acceso al bénco, el buen funcionamieg_
to vy la eficiencia son requisitos mayores;

Administracién y control: la funcién del diseiio, administracién y control

del banco, es un ingrediente importahte para la introduccién de los conceptos y del

software de bancos de datos en cualquier empresa.

MODELOS
La tecnologia de banco de datos ha introducido fres modelos o estructu-
;as 18gicas muy capaces para bancos, constituidos por registros mterconectados.,
siendo estos: ‘
1.~ Modelo arbéreo o Jerdrquico.
2.~ Modelo de Red.

3.- Modelo Relacional.

_"Los modelos Jerdrquico, de Red y Relacional son tres formas alternati-

———

-
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.\}as de 'vi.gnali_ze;r los datos a nivel légiob‘, independientemente de ia implemen-
taciéﬁ ‘ybq;m,acenain,iento en la mdquina” (6 ). ~ ]
Les drboles y las Redes predominan en todos los sistemas comerciales
| (1979) . Da.éstos el m&s importante es el de Red, ya que un &rbol es un caso es-
pecial deiuha estructura de Red. Cualquier estructura de Red puede transformarse
a un érboli® conjunto de &rboles, aurique para llegar a esa transformacidn es ne-
cesario iniroducir valeres de datos repetitiv?s, més adelante se da la razén de -
porque se presenta la situacién anterior :
. \
l.- MODELO ARBOREO O JERARQUICO
Las estructuras érboreas se han usado durante muchos aﬁoé . Se usan -
8rboles en las descripciones y organizaciones tanto légicés como fisicas de da-
tosA.
"Un 8rbol se compone de nodos ordenados de acuerdo a una jerarqufa --
(...), cada nodo representa un dato elemental. Cada nodo estd relacionado con
otro nodo en el siguiente nivel Superior; a este Gltimo se le 1llama el nodo antece-
sor ( o nodo padre ). Cada antecesor o padre puede tener uno o méds elementos en
e} nivel inferior siguiente; estos son los hijos o sucesores y la conexién &l ante-
cesor se 'llama- ramai. Un nodo sucesor no puede tener mds de un nodo antecesor -
{un hfjo no puede tener més dg un Padre). La altura del &rbol es el nimero de nive
les jer8rquicos implicados.
El nodo superior se llama la rafz y los elementos en los niveles {nfimos
que no tienen sucescres se llaman hojas" (7).

El banco de datos considera cada nodo del &rbol como un registro, esto

a cc}nducido al térmi'no archivo o banco de datos Jerdrquico.

R

et
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| E;jen—tplo:
Nivel 1

Niy‘el 2

Nivel 3

Nivel 4

Nota: eﬁ la descripcidén convencional de registro de COBOL un nodo hoja
es un dato elemental; otros nodos son agregados de datos de nodos hojas. En la —*
_tecnologfa de bancos de datos cada nodo representa un registro.

En el ejemplo el drbol tiene 4 niveles, 13 nodos incluyendo 8 nodos hojas
(8,F,G,H,I,J,L,M) y 5 agregados de datos (A,C,D,E.K,)-

\ “IMS utiliza este enfoque, donde cada nodo es un segmento o conjunto -
de campos . CODASYL introdujo‘en su reporte DBTG de 1971 el término set, para una
relacién que denota a un 4rbol de dos niveles de registro. La relacién propietario-
miembro" (8) o la ;‘elacién antecesor-sucesor (padre-hijo) en el modelo Jerdrquico,
puede ser i:l y 1:N pero no M:N. 4

Un Banco de datos se describe por un esquema compuesto de uno o més -
gets E;rreglados éomo un @rbol de niveles miltiples. As{ un registro puede ser a la
vez un miembro de un set y un propietarib de otro set.

En res@men se tiene que las bacses de datos Jerdrquicos guardan la infor-
macién en forma de &rbol, es decir, es una particularizacién de una red, los da~-

tos estan unidos o relacionados seglin una importancia preestablecida, normalmen

te para facilitar el acceso a los datos.




Relaciones s 2l

Una relacién entre dos entidades o registros puede ser de cuatro tipos.

l1.- Uno a Uno (1:1)
2.-Unoa N (1:N)
3.- Na Uno (N:1)
4.-MaN (M:N)
" Ejemplos: .
Tipo de ;elacién' ‘Representacidén Explicacidn
entre Empresa y diagramé&tica
Proveedeor.
Uno a Uno {(Empresa | Una Empresa tiene
' 1:1 I ' solo un proveedor
[Proveedor | y viceversa.
Une a Varios [Empresa | Una Empresa tiene
1: N| ) .varios proveedores
{Proveedor | pero un proveedor

Varies a Varies

T -

[Empresa |

N:1 [
{Proveedor |
[Empresa |

M:N
| Proveedor.]

2.- MODELO DE RED

tiene solo una Em-~
presa.

Varias Empresas--
tienen al mismo --
proveedor e inver- |
samente, un provee-
dor tiene varias em=-
presas. '

Una empresa tiene - .
varios proveedores -
y un proveedor tiene
varias empresas.

La estructura &rborea cldsica no permite que un registro miembro o suce-

gor en una relacién dada tenga més de un antecesor o propietario.

Una estructura de Red es aquélla que lo permite, y por tanto, es una orga

nizacidén de datos mds general. Es importante observar que en el enfoque DBTG, --
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" un miem‘br%ipueae tener uno o més prop‘afarios siempre y cuando cada:propietario
este en u»rif-set distinto. ' \ AN ]

| Blenfoque de ied ha sido aoyado desde los esfuerzos iniciales en ban-
cos de datos a mediados de los afios sesenta y que han guiado a la actual tecno

logfa para bancos de datos. Ejemplos de un modelo de Red.

a) Red

}Relacién Empleados pacientes del Doctor.
|

1: N Empleado] y
1: N Hijo del |Dos relaciones; hijo del empleado
mpleado hijo del Doctor
hijo de
Doctor. } Hijo tiene dos propietarios

'b) Red que a la vez es ciclo

:Empleado - Nota: algunos sistemas de bancos de datos
N pueden representar ciclos directamen
te, otros no.

Hijo
1:N

“La atractiva estructura visual Jerdrquica de los &rboles casi se ha per-
dido, aunque se pueden preservar en gran medida los niveles con un arreglo ade~

cuado de la Red" (9).

Se puede transformar una Red a uno o mis arboles introduciendo nodos -

duplicados, ver la siguiente figura.




RED ARBOL

Eédemos concluir que; el modelo de Red se apoya en la teorfa de gréficas
en las cuales hay que definir nodos, ramas y trayectorias.—- En este manejo los da
tos forman listas multiencadenadas Yy tomandp la lista adecuada podemos encontrar

1a informacién buscada. |

3 .- MODELO RELACIONAL

Bs,una} proposicién més reciente que muestra numerosas ventajas, parti-
cularmente mayor conveniencia para el usuario al tratar con el banco de datos y -
mayor independencia de los datos. Los datos se visualizan como un conjunto de -
tablas bidemencionales. Afin no se ha implementado ni estd disponible cbmercial- '
mente ningln sistema GD3MS completamente relacional (1979) pero han comenzado
a aparecer algﬁnas ofertas con orientacién relacional.

“El enfoque relacional a bancos de datos concebido por E. F. Codd y que
c_ontfqua evolucionando desde 1970, constituye un enfogue muy diferente péra-la -
descripcién y manipulacién légica de los datos" (10).

. En forma concisa, visualiza el Banco de Datos 1édgico como una simple —
coleccién de tablas bidimensionales llamadas relaciones. Estas Tablas son planas
en el sentido de que no hay grupos repetitivos. Los usuarios las comprenden y ma-
nejan f&cilmente con poco o ninglin entrenamiento en programacién y no implican --
consideracidn aléuna sobre aspectos posicionales . de apuntadores o derutas de acce

so. D2 igual manera 'que puede transfbrmarse cualquier banco de datos de tipo Red -
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.a tipL érbéfeo, mediante la introduccién de redundancias, asf{ tambiéér.puede trans-
formarse cualquie:: banco de datos a uno de tipo tabla plana o relacional.
Uno de los més grandes desafics para el enfoque relacionaligs su imple--
mex%tacién eficiente y efectiva en quanto a costos. o
| El enfoque Relacional se fundarfnenta en la teorfa mateméticarde las_ rela--
ciones ; por lo cual posee un buen fundamento teérico, sin embargo, s términos -
de la teorfa de las relaciones se han adoptado para el ambiente de bancos de datos,
presentando asf, en ocasiones una terminologfa dificil para ideas mds bien simples.
En res@men pddemos decir que la base de datos Relacional consiste en ma- -
nejar diversas tablas o relaciones.
Tabla: consiste en un renglén con los encabezados de las columnas y otros
ren'glones- que contienen los valores de los datos para wna tabla dada.
-"a) El renglén encabezado de columnas especifica una o mis columnas.
p) Cada renglén de datos contiene exactamente un valor para cada una de
las columnas especificadas en el renglén de encabezados " (11).
El modelo Relacional contiene las siguientes ventajas en comparacién coa
los otros dos model os (Ieréx:quico y de Red).
1.~ Presenta relaciones que son tablas bidime;lsionales siendo éstas més
‘fécﬂes dé comprender y manejar pa;a la gran mayorfa de los usuarios que no tieneh
tants 1nc11r1aci6n ala program.aciér.l, es decir, cualquier persona que no tenga cono-
 ‘eimiento sobre programacidén puede utilizar la informacién registrada en la computadora
2 ;- Se tiene una mejora en cuanto a los programas de aplicacién; a cambio
en el modelo, en el submodelo, en la organizacién fisica y en las rﬁtas de acceso -
ffsica$ de los datos, o sea, es més ficil cambiar el modelo, las rutas de acceso, -
hac‘:_ef modificaciones en el banco de datos, solicitar o pedir la informacidén, tcdo lo

anterior es facil lograrlo debido a que existe mayor independencia en los datos.

ps——
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R S~ Tc;da la informacién se prasenta} mediante valores de 'datos Yy no
exist'ev untipo pre'ferencial de consulia, estoes , To se necesita jerarquizar -
'.los détos;;§de esta manera serd més f&cil pedir o solicitar la informacién.

4.- Se tiene gran flexibilidad en cuanto a derivar fdcilmente una gran
variedadide tablas de las ya existentes, esto permite satisfacer a una gran va-
riedad de ysuarios asf como a sus diversos requerimientos .

Una vez descritos los modelos (Ier;“irquico, Red y Relacional) para ban
co de datos y conocidas sus respectivas ca;acterfsticas principales; nos resul-
- Y
tard més fécil la eleccién de uno de ellos.

| Para nuestro estudio elegimos el modelo Relacional por las siguientes
razones:

Manejo de tablas bidimensionales, que son a;ilicables a nuestra infor
macién obtenida en las ramas de: Produccién y Consumo de bienes, Pob_lacién vy
gastos de publicidad. |

Las personas que hagan uso de las tablas mencionadas anteriormente,
no necesitan tener amplio conocimiento sobre programacién.

Se pueden realizar modificaciones en los progrémas , rutas de acceso,
solicitar o pedir informacién, etc., més fécilmente debido a la independencia
que presentan los datos en este fnodelo.

Toda la informacién se presenta mediante valores de datos y no existe .
: -una. jerarqufa en ellos. Ejemplo: si se solicita el gasto en publicidad del mes =~
de julio de cierto producto, no necesariamente la computadora de los gastos de
los meses anteriores, sino que, especificamente da la informacidn del mes soli
._c.lta‘do. |

Se pueden derivar fdcilmente una gran variedad de tablas de las ya -~

T

‘/
-
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‘ existintes.ﬁ esto es, se puede relacioner una tabla con otra, obteniendp una
tercera . Ejemplo: de la relacién entre las tablas de Poblacién y Consugio, -

se tiene el consumo promedio por niimero de habitantes.

pades oo
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II LA IMPORTANCIA DE LOS BATOS ESTADISTICOS

NACIONALES PARA LA MERCADOTECNIA

Desde el punto de vista econérﬁko, la primera gran divisién que han
presentado las sociedades humanas esda del trabajo. Como consecuencia de
esta div_isién, los distintos grupos sociéles se especializan en determinadas
labores que integran el proceso productivo de la comunidad, conforme se va~-
desarrollando la economfa de esa sociedad, es posible dedicar al intercambio
una parte de los bienes y servicios que ésta crea, al fin de obtener de otras - .
sociedades los satisfactores que ella misma no produce. La economia se ha -
desarrollado hasta llegar a estructurarse en funcién del mercado.

Se ha elaborado una clasificacién que comprende a todas las activida
dés econdémicas del pafs. Esta clasificacién esta constituida por tres grandes
" sectores: :

1) El pi'imario incluye la agricultura, ganaderia, pesca y silvicultura,
2) El secundario incluye las actividades mineras o extractivas, de --
Atransformacién o manufactureras, la generacién de energia eléctri—
ca y la industria de la construccién.
= 3) El sector terciario incluye'a las actividades tales como el comer—-
cio, servicios, n'ar;sporte y comunicaciones.
_ En las ﬁlfimas décadas, en México, las actividades agropecuarias ==
han mostrado una tendencia declinante en su participacién dentro de la pro--
duccién de bienes y servicios , @ pesar de ésto sigue manteniendo un papel -

muy importante en el sector econdmico tradicional. También se observa que -

la industria a mostrado wna vigorosa expansién. En el caso de los servicios,
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| éoexiste;;gﬁctividades dindmicas y con 'in funcionamiento moderno, como son
los sérviﬁips tur{éticos'y financieros, con otros e\§casamente desarrollados -
o de cardcter familiar.

Paa,a;a la realizacién del presente trabajo se tomaron algunas ramas que
se encuentran dentro de los sectores econémicos antes citados, los cuales -
resultan béisicos para las actividades de Mercadotecnia; siendo éstas: Pobla
cibén, Produccién, Comercio (Consumo), Sersi/icios y Publicidad.

La importancia que representan en le} Mercadotecnia ias ramas que se

. \

analizaran es la siguiente, la poblacién, produccién, comercio (consumo), -
servicios y publicidad estan estrechamente relacionadas . Elijamos tan sélo-
una de éllas, por ejemplo, dentro del comercio (consumo) légicamente se ve
ls poblacién, cuantos consuinidores potenciales existen en el mercado, que -
ingresos perciben, la segmentacién del mercado es importante, también a su
vez con la informacién obtenida del corrie'rcio la produccién toma forma o sen
tido, de esta manera se podrd satisfacer las necesidades de nuestros consu-
midores, dentro de la produccién entran los bienes duraderos, los no dufade-
ros y los servicios (éstos liltimos de igual forma safisfa;:en necesidades). Pa
ra una mejor venta de nuestros productos nos valemos de la publicidad logran
do as{ nuestre objetivo.

Como puede observarse las ramas elejidas guardan una estrecha rela-
cién y el andlisis que tratamos de llevar a cabo no quedarfa completo si falta

ré una de las ramas.

POBLACION

Se tratard el panocrama demogréfico del pafs, analizandolo de tal forma
que permita comprender las caracteristicas demogréficas de la poblacién mexi

T e

—
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. cana, las ':@percusiones de éstas y la estrecha relacién que guardém Gﬁn el
8rea de Me;rcadotqcnia.

. En los Gltimos afios se ha tomado conciencia de la gran importdncia
que los estudios sobre los fendmenos demogréficos representan dentro'}:del-
deshrrollo econdmico y social de México. Para nuestro estudio la ﬁoﬁlécién
es uno de los mayores componentes de un mercado, por ello es neccs%‘:io ccj
nocer éntre otras cosas la poblacién total, su distribucién por grupo de edad,
sexo y geogrdficamente, la concentracién que en algunas ciudades importan-
tes se da, tales C6mo Guadalajara ,. Monterrey y el Distrito Federal y ade ==
més los ingresos y gastos de las familias mexicanas, esto Gltimo permitird-
conocer de manera mds exacta las condiciones de vida }de la poblacién ya =~
rvqxie éstas quedan determinadas en gran parte por el monto y destino de los -
ingfesos que recibe una familia. |

A continuacién se describiran los factores més importantes de la po-
blacién que afectan el mercado de consumo como son la distribucién por gru
po de edad y sexo, sirve para dna mejor comercializacién de muchos produgc
tos debido a que facilita la segmentacién del mercado de consumidores.

Se clasificé a la poblaéién en los siguientes grupos de edades: 0-4
aflos se cpnsideran nifios, de 15-24 adolescentes, de 25-49 adultos, de 50~
64 ma-iiuros y de 65 afios en adelante ancianos.

Se necesita dinero para adquirir diversos productos por lo que es -~
escencial realizar un estudio del ingreso, su distribucién y como se gasta.

Al conocérse los elementos méds importantes de la poblacién (grupo-
de e'dald, ingres os, gastos, sexo, etc.) proporciona a la Mercadotecnia dis

tinguir diversos grupos potenciales en el mercado y desarrollar productos y




I\

"

23

Ly ) . "y

5 £

servicios jéue respondan a sus mﬁltfgleﬁg‘necesidades . bor ejemplo: a,ctx—xaiménie
hay tres mercados que merecen atencié;’itespecial (debido a que la poblacién me
xicana es joven)-.
« El mercado de nifios que incluyt‘a;;ios productos de alimentos para bebé, -
prenﬁas infantiles, pafiales, etc.

. «'El mercado de adolescentes o memn;,ores de 24 afios que incluye los produc
toé tales como discos, estilos de peinados, ropa, articulos para depor--
tes, zapaios,l etc.

. El mercado para adultos, éstos tienen gastos y necesidades especificas .
en cuanto a Talimentos . vivienda, vestido, recreo y atencién médica, las .

personas entradas en afios tienden a ser conservadoras.

PRODUCCION

La__produccié_n es un término empleado en el lenguaje econdémico para indi
car el conjunto de actividades mediante las cuales se ponen a disposicidén de ~
lbs ‘consumidores bienes 'y servicios para sa_tisfacer sus necesidades.

El trabajo humano en sus diferentes variedades, desde la simple realiza-
cién de trabajos manuales hasta las actividades profesionales altamente espe-
cializadas constituyen la base de toda actividad productiva.

-.Se defiﬁen comp factores de la produccidn a la naturaleza, al capital y -
a} trabajo, Los economistas modernos tienden a incluir también al Estado, debi
do al papel que desempefia en beneficio de todo el cuerpo social Yy q.u'e expresa
mente reconoce el ordenamiento juridico.

Cada factor de la produccidén por su participacién dentro del proceso pro

ductivo percibe remuneracién especifica; el que ha contribuido con su trabajo
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‘recibe-uin .;s;a?laric-av, los que han proporcicido el capital y permitido.el uso del
factor natugal reciben respectivaménte el interés y'la renta, el que ha ideado
‘él prdcesd*”fp;oductivo (é‘mpresarios) obtienen el beneficio y, finalmente el Es
tado percibe los impuestos.

En rélacién con el predominio de un factor de la producc_ién sobre los -
demés, se‘pueden diferenciar varias formas de actividad productiva, por ejem
plo: Cuando el Capital y el Trabajo estén destinados al aprovechamiento del -

|
elemento natural se obtienen las actividades primarias, como la agricultura,-

la ganaderia, la céza, la pesca y la sﬂvicui\tura. Estas actividades constitu-
yen la base, sobre la que se realizan otras formas de produccién que por ésta
razén se denominan secundarias.

La actividad sécundarfa més importante es la industria, que transforma
los bienes suministrados por la produccién primaria, entre éétas se encuen--
tran la industria minera o extractiva, la de transformacién o manufacturéra, la
de la constmcqién y la de generacién de energfa eléctrica.

La produccidén, sin embargo, no se limita a la obtencidén de los recursos
ofrecidos por la naturaleza y a su elaboracién sucesiva;.comprende también -~
otras actividades colaterales que tienen la finalidad de ayudar a los proceéos
produgtivos_ primarios y secundarios, entre los que destacan el comercio, los
transportes y comunicaciones'y los servicios. Estas actividades forman parte
del sector terciario.

El proceso de produccién culmina gon la obtencién del producto, que es
el bien para la satisfaccidén de las necesidades humanas.

Para efectos de &ste trabajo, se clasificé la broduccién en bienes dura-
, ..deros y biénes no dt.;raderos.

" Como bienes duraderos se analizan aparatos domésticos y enseres meno

-
T e

-~

)’
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' "res ‘ Llecng’;ica de consumo, etc., comn bienes no duraderos se t"iefxs;ﬁel
trigo, mafz, arroz; etc.

La produccién tiene importancia pax:a la Mer_cadotecnia porgue aﬁjﬁa-
vés; jde ella (produccién) se producen los bienes necesarios para que 13 =~
meréadotecnia realice actividades tales como promocidén, ventas, dis&&g
cidén, etc.) y as{ lograr obtener los diferentes objetivos que se plantea;:ii las
empresas, por ejemplo: introducir su producto al mercado. {

CONSUMO

La actividad comercial ha tenido una evolucidén paralela al desarrollo
de las economfas. En épocas anteriores se le conocié como trueque, o sea,
eljcambio' directo de un producto por otro. A través del desarrollo de las so
ciedades surgid y evolucioné la divisién social del trabajo que dié como re
sultado la actividad de intermediacién siendo ésta el comercio actual, donde
los intermediarios juegan un papel importante al hacer llegar los bienes al -
consumidor en la féma, tiempo y lugar que los réquieren.

"El comercio es la actividad econdmica que consisten en la compraven
ta de bienes que realliza un intermediario, entre una unidad que los produce y
otra que los consume, independientemente del‘ cardcter intermedio o final que
posean las mercancias, ya sean materias primas para los distintos productores
o articulos tefminados ", (1 )‘

La ecenomia requiere de un sistema de distribucién que haga llegar los
dive;'sos bienes al consumidor final, este sistema estd constituido principal-

mente por el comercio y algunos servicios tales como el transporte y lo rela-

cionado alalmacenamiento de productos.
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En #ste contexto la actividad.comrcial permite la integracmn du:merca—

T

dos que a nivel regional y nacional, ak :presentar el eslabdén esencial que esta
blece el intercambio de mercancfas entre los productores y consumldores de di
ferentes regiones del pais.

La intermediaci6n comercial es u,na actividad necesaria dentr6 del proce
so economico siempre y cuando no sc 1é\‘11eve a cabo a los extremos ya que se
rfa nociva dando como consecuencia ur;'gncarecimlento en los bienes. Ejemplo:
en algunos broductos cuyo mercado se encuentra bajo el co ntrol de una larga -
cadena de intermediarios que van desde el productor al Gltimo consumidor pa-=-
sando por distribuidores mayoristas y minoristas- los cuales en cada et‘apé de
la comercializacié;x agregan una fraccidén al precio final, el incremento que ha
cen al precio sin haberle hecho alguna transformacién al producfo representa -
un.alto porcentaje.

EnJlaAmatrfz de insumo-producto elaborada pz;ra México con da_ltos de --
.1970, se definié al sector comercio como el conjunto de establecimientos que-
sé dedican a la compra y venta -‘sin transforrhacién de Lz;roductos nuevos y usa--
dos, enel mefcado interno o en el exterior. ( 2 )

El comercio se clasifica en seis grandes rubros, segin el catélog§ niex_i
cano de actividades econdémicas, siepdo estos:

fl) Alimehtos, bebidas y productos del tabaco, donde se incluye la com-
praveﬁta de bienes alimenticios provenientes de la agricultura, ganaderfa y -
pésca en estado natural o industrializados, asf como los expendios y:__‘distri--
buidores de bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas y de productos del tabaco.

2) Articulos para el hogar y de uso personal, eﬁtre otros, comprende la

compraventa de aparatos eléctricos, estufas, muebles, productos de tocador
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'y prendas d vestir.

'3)_1\8&@!5@1 primas y auxiliares elaboradas y'no elaboradas para todas -
'i.as aétivigédes econbmicas.

4) ﬁ&gumaria, implement os , herramientas, equipo y aparatos asf co-
mo sus reiéécignes y accesorios.

5) Hquipo de transporte, sus refacciones y accesorios, principalmente
considera la compraventa de automéviles, camiones, partes automotrices, mo

!

tocicletas y bicicletas.
. \

6) Artfculos y bienes diversos, constituidos bdsicamente por la compra
venta de combustibles, lubricantes, inmuebles y otros articulos de naturale-
za muy diversa.

Se pretende anélizar solo los siguientes rubros: alimentos , bebidas y -
productos del trabajo, artfculos para-el hogar y de uso persohal, equipo de -
transporte, sus refacciones y accesorioé; debido a que tienen una gran parti
cipacién en algunas actividades de la Mercadotecnia, como por ejemplo, la -
publicidad que se da en los productos, tales como alimentos, bebidas y taba-

CO

SERVICIOS

.'Iunto con el comercio, }a prestacidn de servicios integran las llamadas
actividades del sector terciario. Los servicios constituyen el sector econémi-
dc més representativo por las caracteristicas que presenta y las actividades
que lo conforman ya que agrupan desde la prestacidén de servicios bancarios -
y financieros hasta los de transporie 'y comunicaciones.

En términos generales, esta actividad representa la contrapartida del --

'comercio, puesto que la funcidn del sector servicios es producir materiales -~

-
/
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- bésic mentéﬁintangibles en cambio el seztor comercial se encarga. de la:compra-~
venta ide préductos ‘tangibles. -

E]‘..os servicios han ido ligados al desarrollo histérico de las ecompinfas vy
se dice que su evolucién ha sido resultado del proceso econdédmico. " (. .) se -
caraé:teriza por la divisién social del trabajo y la especializacién de lag diver-
sas ramas."” ( 3 ) )

Oﬁo factor importante en la expansién de los servicios es el avance de la

urbanizacién porque presenta mejores niveles de bienestar. Entre mayor sea el=-
grado de urbanizaéién que presenta ﬁna economia, serd mayor la necesidad de -
contar con servicios de diferente naturaleza como por ejemplo, esparcimiento, -
" educacién y asistencia social.

Los.servicios se clasifican en dos grupos, el primero abarca la prestacién ‘
de servicios otorgados principalmente 'por las empresas, las personas y los hoga
res, éste a su vez se subdivide en 9 rubros, los que se describen a continuacién:

1) Servicios bancarios y financieros.

2) Servicios colaterales a‘las instituciones financieras y de seguros que -
consiste bdsicamente en el asesoramiento en materia de inversiones, -~
agéncias de bolsa de valores, montepios y casas de cambio.

3) Servicios relacionados con el arrendamiento, administracién y corretaje de

) inmuebles.

4) Servicios profesionales y técnicos, tales como los prestados por ias nota
rfas piblicas, bufetes juridicos; servicios de contadurfa, arquitectura e -
ingenieria vy otras de tipo similar.

5) Servicios de alquiler de bienes muebles entre los que destacan los desti-

nados a empresas, tales como el arrendamiento de maquinaria, equipo mo
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b#tiario para las divefsas attivilades prbductivas . Los contra#fidos por el
piblico en general consisten edéencialmente en el alguiler de -automévi-=
les y salones para fiestas, conferencias y convenciones, entre otros.

6) Servicios de alojamiento tempdiﬁil constituidos principalmente por Hoteles
y moteles. - ,

7) Sérvicios de preparacidén de aliffentos y bebidas, como restaurantes y ba-
res.

8) Sewiciés recreativos y esparcimiento tales como el cine, teatro y espec
tdculos deportivos, por citar algunos.

9) Servicios personales, para el hogar y diversos, entre los que desfacan‘ -
los de rep%lracién de vehiculos vy sus partes, de aparatos y articulos de -
uso personal y para el hogar; de aseo, limpieza, sanit:«llrios y diversos,-

. excluidos los servicios domésticos.

El segundo grupo se refiere a los de naturaleza social y comunal que se sub

dividen en tres grandes rubros como son:

1) Los relativos a la ensefianza, investigacién cientffica y difusién cultural.

2) Servicios médicos 'y de asistencia social.

3) Los prestados por asociaciones patronales, gremiales de profesionistas,

| civicas, partidos polfticos y organizaciones religiosas.
.‘Dentro 'c‘le_los servicios consideraremos tinicamente:

- Establecimientos de ventas de aliment os

- Tiendas departamentales.

= Autotransporte piblico federal

= Hoteles y Restaurantes.
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S PUBLICIDAD : j

‘El, ol‘;ietivo de la publicidad es atraer la ate;iéién del piblico hacfia el
"consﬁmo o’fijtilizacién de determinados bienes y servicios, para lo cual se -
sirve de u;xlconjunto de medios, técnicas y contenidos comunicativos. 8e -
encuentrav ;éiasificada por el catdlogo mexicano de actividades econémicas -
bajo la rama 68, correspondiente a "Servicios profesionales y de publicidad”

Los s;ervicios que presta esta aciividafi consisten en el disefio de cam
| pafias publicitarias y creacién, produccién Y colocacién de anuncios comer-
ciales . Estos servicios se realizan primordialmente a través de agencias pu
‘blicitarias las que realizan el 60% del gasto en este rubro; en menor medida,
algunas eméresas'anunciantes disponen de sus propios departamentos espe=-
cializados. | |

En .las economfias de mercado la publicidad resulta especialmente rele-
wvante para la promocién de productos no.bésicos tales como perfumes, articu
los de lujo, bebidas alcohdlicas, refrescos, tabaco y golosinas y para aque
Ilos bienes y servicios en donde existe wma gran competencia: alimentos in-—
dustrializados, detergentes, automdviles y servicios bancarios, entre otros.,
En el primer caso, la publicidad resulta decisiva para >1a creacién de merca-
doy en el segundo, es un recurso indispensable para mantener y ganar parti
cipacidén en él.

Por su part;a, la publicidad ha sido determinante en muchos aspectos -
de la evolucidn sufrida por 1o§ principales medios de comunicacién masiva -
prensa, radio y televisién.

La publicidad se ha usado como instrumento de cardcter comercial que

.establece las relaciones y la comunicacién entre la poblacién y que a su vez

//‘
P
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ofrece un a@rviqio de orientacidn que modifica, en ocasiones, los pat:g.b‘nes de

conducta, al promover estilos de vida y promover bienes y servicios.
: _ N

~

_“‘Loéiépublicistas utilizan los siguientes medios (...) para éomunicar sus
| mensajes:

=~ Medijos al aire libre: letreros, cartelones 0707(‘,4

=~ Medjos impresos: periédicos., revistas, revistas comerciales.

~ Medios electrénicos: radio, televisién. ( 4 )

El raciio es el medio més antiguo de cé)municacién masiva. Se inicié en -
México a principio de la década de los afios, 20's casien forma similar al resto
del mundo,

La industria de la radio funciona a través de dos mecanismos:

a) Co;lceSiénes que otorga el gobierno a particulares o a las instituciones
pata que establezcan estaciones radiodifusoras y transmitan en una determinada
frecuencia. |

b) Estaciones radiodifusoras que establece el mismo gobierno, por ejemplo,
aétualmente el 95% de las estaciones de radio operan bajo concesiones y Gnica--
mente el 5% corresponde a estacioneé estatales. |

En cuanto & medio de comunicacidn las caracteristicas de la radio son co~
munes a otros medios » asi como sus rasgos distintivos. Entre las primeras se en
cuentran los propdsitos de esparcimiento, informacién, educacién, publicidad y
propaganda. En cuanto a las caracteristicas especfficas cabe resaltar el hecho '
de que la radio en México es el medio de mayor alcance, porque alrededor del
97% de la poblacidén dei pafs disponen de radio receptores. Ademds el bajo cos-
tq de instalar las estaciones emisoras, han tenido una gran proliferacién en to- ~
dds los eétadds de la Repiblica convirtiéndose en el medio de comunicacién re-

~ “gional por primacfa, con ello obtiene la oportunidad de convertirse en un auxiliar

e
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-~ excelente faii’ra promover el desarrollo etﬁnémico y cultural de 'lasiggis%tas
: regiones del pafs.. ‘ S
| El costo relativamente reducido de los servicios de comunicaciéf ra-
diofénica hace posible su acceso a los pequefios y medianos anuncianies.
Apeéar de esta caracterfstica el medio solo cubre el 15% de los recurses —-
destinados a la publicidad y es superado en mucho por la televisién,éag tra- "
vés de .ésta se realiza el 70% del gasto publiciiario del pafs.

En base a las caracteristicas técnicas de la radiodifusién, se distin-
guen los siguientés tipos:

- Amplitud.modula_da (AM)

- Frecuencua modulada (FM)

- Onda Corta (OC)

- La FM logra sintonizar con mds 'facilidad en los aparatos receptores, =
‘por esta caracteristica resulta ser la mds adecuada para transmisiones mué 3}

. cales, en cambio la AM es apropiada para transmisiones habladas como anun
cios, noticieros, crénicas, etcm.

La televisidén es considerada como un servicio electrénico de comunica
cidén masiva, éste produce, coﬁxercializa y transmite emisiones de voz e ima
gén al pﬁblico.

"En 1980 existian en el pais nueve canales comerciales y culturales, un
cana'l educativo y aproximadamente 228 repetidores . Existe un alto grado .de
concentracidén en la industria de la televisién lo cual muestra pocas posibili-
dades de éxito dé mercado para nuevos concesionarios.

Uno de los principales aspectos de la industria de la televisi.én, desde

el punto de vista econdmico radica en su cardcter promotor de ventas 'para --

los demds séctores,




La #adio y la televisién constitun los medios de comunicacisittde mayor
' penetracién. “En la actualidad cubren 32 entidades federativas y llegan a més -
del 96% de la poblacién nacional.” ( & ) |

Los resultados que se obtienen, & través de éste andlisis, es informaéién
de como esté integrada la publicidad en:México, sus gastos, que e}nppesas tie-
nen pr}oridad dentro de ."x" mercado, &#to Gltimo se puede determinar de acuerdo |

al gasto realizado en sus medios publicitarios.

IIT.~ ANALISIS DZ LA INFORMACION OBTENIDA

"

POBLACION

La poblacién es uno de los componentes mayores de un mercado, Por tanto,
dentro de la mercadotecnia se debe estudiar la distribucién geogrédfica y la compo -
-sicién de'mogréfica'de la poblacién (edad, sexo, ingresos, gastos, tamafio de la-
familia, etc.).

El total de habitantes de la Repiblica Mexicana fue de 48'225,238 en el afio
de 1970 de los cuales el 49.90% son nombres y el 50.10% son mujeres; en 1980 la-
poblacién registrada fue de 67'382,581 de los cuales e1‘49.41% son horﬁbres vel -
50.59% son mujeres . Comparando las cifras obtenidas en los afios arriba mencio-
nados se observa un incre.meni:o en la poblacién total del 39.72%, existiendo un-

mayor crecimiento en la poblacién feminina. ( 6 )

Dzl total de la poblacién registrada para 1970 en las entidades federativas
se observd que diez de éstas se concentra el 62.7% de la poblacién y en las -~
veintidos restantes el 37.3%, esto significa que en las diez entidades de mayor

concentracidén se presentan mercados atractivos, con un potencial de ventas con
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'slderabléw.gé esta manera las“ empresas ggentan con una amplia visiélgpara
podér elegi@ sus mercados en los cuales pretend‘en\ introducirse, amplig_rse (o}

. ; ~
permaneces. |

Segin:dat os de 1970, la mayor concentracién se encontraba en:

Distrito Federal (6'874,165), Estado de México (3'833,185), Veracriz - .- -
(3'815,422}# Jalisco (3'296,586), Puebla (2'508,226), Michoacén (2'324,226),
Guanajuate(2'275,370), Oaxaca (2'015,424)‘, Nuevo Ledn (1'.694,689) y Chi=-~
huahua (1'612,525), las cuales estén ordenaéas de mayor a menor de acuerdo-
al gfado de concentracidén que presehta cada‘una de ellas,

Para 1980 (datos preliminares) se obsefvé la siglxiente situacién, la ma~-
yor concentracién.se did en diez entidades federativas y fue del 63..82%, en -
las restantes veintidos entidades federativas del 36.18%.

En este caso, la mayor concentracién se encuentxfél. registrada en las si-
guientes entidades (ordenadas en forma .descendente):

Distrito Federal (9'373,353), Estado de México (7'545,692), Veracruz - - - - - |
(5'264,611), Jalisco (4'293,549), Puebla (3'279,960), Michoacdn (3'048,704),
Guanajuato (3'044,402), Oaxaca (2'518,157), Nuevo Ledn (2'463,298) y Guerre
ro (2174,182).

Es ;i:mpoftante -destacar que Quintana Roo, Estado deMéxico y Baja Cali--
fornia—' Sur fueron los estados cuya poblacién creci$ més rdpidamente en la déca

da de 1870-1980, en los cuales el incremento poblacional llegd a 138.07%, ==~ '

96.85% vy 72.93% respectivamente. Dichos datos se presentan en la tabla 1.

Los mercados de consumo generalmente se segmentan en base a los ingre
sos, edades y tamafio de las familias. La segmentacién del mercado de consu-

_midares par grupo de edades es un método itil en la comercializacién de muchos

o e
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 productss’ pero en mercadotecnia es cofffeniente observar las difereides varia-
ciones qu“‘fé:‘se presentan en los grﬁpos d> edades para poder distinguir. hacfa que
-'parte'de‘ la poblacién sé dirigirdn los productos, ejemplo: los a;rtfculos para be-
bé se dlrfg“en sélo al intervalo comprendido de 0 a 4 afios. Ademds es importan-
te tomar en cuenta el sexo, porgue es una base fundamental para ciasi-ficar el -
mercado de los consumidores. ‘

La:poblacién por grupo de edad y sexo es de utilidad para enfocar la pu-

\
blicidad a cualquiera de ellos, obteniendo resultados benéficos para las empre-

sas debido a que existe mds facilidad en la Selaboracién de ciertos productos di
rigidos @ un grupo especifico de personas que a la poblacién en general, ademés
el costo resulta menor, si se dirige a un sector concreto de la poblacién que a -
la poblacién general.

Como puede observarse, en las tablas 2 y 3, la.poblacién rﬁexicana es -
joven debido a que en los rangos de 0 a 4 afios hasta el de 35 a 39 aﬁosAhay una
mayor concentracién de la poblacién para 1970. En 1980 los rangos de concentra=-
cidén van de 0 é 4 afios hasta los de 45 a 49 afios. En este mismo afio se tiene -=
que en el rango de 0 a 4 afios la natalidad fue menor en comparacién con el rango
siguiente (52 9 afios ). Estas variaciones deben considerarse parque afectan al
mercado, particularmente al de aquellos productos dirigidos a los nifios «

Por lo que respecta al sexo es importante determinar cuantos hombres y -
cuantas mujeres conforman la poblacién mexicana, puesto que €l comportamiento
de compra difiere en uno y otro. Asf tenemos que en 1970 se registraron = = = = -
24'065,614 hombres y 24'159,624 mujeres, es decir, el 49.9% y 50.1% respectiva

mente; para 1980 el total de hombres es de 33'295,260 y de mujeres 34'087.,321 -

con un poi'ciento del 49.4 y 50.6 para cada uno de ellos. ( Tablas 2 y 3).

La poblacién econémicamente activa (7) es de 12'909,540 y la inactiva y

——
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*menof de 12#fios es de 35'315,698, la prémera cifra esta compﬁesta*;de&%ﬁ?g.tl%
homb’i'es y 29.6% mujeres; la segunda se ‘compone de 39.1% hombres y§0.9% -
mujerés , para el afio de 1970.

. Porlo que corresponde a 1980 sélo se cuenta con la informacion«global
i
preliminar, Ia poblacién ecocdmicamente activa es 23'687,684 e inactj.m y me

nor de 12 afios es 43'694,897 siendo el 35.2% y el 64.8% de la pobiz.ién total

respectivamente. (Tabla 4).

PbblaciCn Poblacién
ecocnémicamente ; econtmicamente
activa 7 inactiva y pobla-

cién menor de 12-
afos %

Cantidades tomadas del X Censo General de Poblacién y Vivienda.

Pesultados Preliminares.,
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En %uanto a la poblacién econdmi&amente activa por entidad feth_rativa
existe uné mayor concentracién, de pooi$c1on ocupada, en diez de le., entida-
des siendo éstas Distrito Federal (6. 7%) Veracruz (7. 8%) Estade de México
(7.4%); JTalisco (6.9%); Puebla (5.3%) Gnanajuato (4.4%); Michoacén (4.3%); -
Oaxaca (4.1%); Nuevo Ledn (3.7%): y Cﬁ;huahua (3.2%). La poblacién dgsow-
pada esté distribuida de la siguiente fqrgna; Distrito Federal ( 22.5%); Estado-
de Mé;(ico (9.5%); Jalisco (5.3%); Verac;v\hz (5.2%); Guanajuato (4.1%); Chihua
hua (4.1%); Puebla (4.0%); Sinaloa (3.8%): Nuevo Leén (3.6%) y Michoacédn --,
(3.2%).

Concluyendo, de las diez entidades antes mencionadas, la poblacién
ocupada asciende a un total de 63.8% y de pobiacién desocupada es del - -
65.3%. (Tabla 5)

Ademds la poblacién econfmicamente activa se ha clasificado por gru-
po' de eldad Vy sexo, ddndose como resultado una mayor participacién de traba--
>jado.res e'n el rangd de 25 a 34 afios, de éste, el porcentaje del total de hombres
es mayor (82.6%). También se puede ver que existe mayor participacién del to-
tal de mujeres trabajando entre los 12 y 19 afios, para el afio de 1970.

Ia situacién que se presentd en el primer trimestre de 1979 fue similar -
a la del afio de 1970, excepto, en las mujeres,'el mayor rangd de concentracién
se dib entre los 25 y 34 afios. (Tabla' 6) |

En cua_nt.o a la poblacidén ocupada podemos decir que son las personas -
q'ﬁe tienen un empleo, un negocio o trabajan por su cuenta. Por lo que se refie-
re a la Tabla 7, se puede apreciar un mayor nimero de personas en la rama de
agricultura, ganaderia, silvicultura, caza y pesca, concentrdndose en ésta el

mayor porcentaje del total de hombres; en la rama de servicios el porcentaje,

del total de mujeres, resultd ser mayor. Esta actividad ocupa el segundo pues
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»t-o en cuaﬁto al r—nimero de personas ocujadas, ademds la cantidad de hombres
es apfgxi;ix;damente igu;l a la de mujerés. ~
| Eﬁ 1o referente a la rama de actividad que ocupé menor personal tanto
de hombrés como de mujeres fue la de Generacién y Distribucién de( Energia -
Eléctrica'.‘r

I;'r;t}la distribucién de la poblaéién, por ocupacidn principal y sexo, -

(Tabla B) se tiene lo siguiente: nuevamente ‘?bservamos mayor nimero de tra-

bajadores en labores agropecuarias representando el 28.6% del total; en con

\v

traste los funciomarios superiores y personal directive plblico y privado tu-—A
\}ieron el menor porcentaje (2.7%).

El pérsonal ocupado segin el tipo de actividad comercial por entidad
federativa esta conce ntradb principalmente en el Distritd Federal siguiéndole
Estado dé México, Jalisco y Nuevo Ledn. La mayor cantidad de personas ocu
padas se da en la actividad comercial dé alimentos, bebidas y productos del
tabaco representando ésta el 48.5%, le prosiguen las actividades: articulos
para el h’ogar 'y de uso personal con 28.9%; materias primas y auxiliares '8.1%
equipo de transporte sus refacciones y accesorios 6.0%;. articulos y bienes =
diversos 5.4% 'y maquinaria, implementos, herramientas, equipos y aparatos
3.1%< En todas estas actividades el Distrito Federal ocupa mayor poblacién.
(Tabla 9).

Para 1970 1la poblacidn total registrada en las tres ciudades més im==--
portantes fue: Distrito Federal (6'874,165) de la cual 3'319,038 correspondieron
a hombres y 3"3155 127 a mujeres; Guadalajara (1'199,38I) de este total 579,470

_fueron hombres 'y 619,921 mujeres; en Monterrey (858,107) de los cuales se tu~

- vo 425,665 hombres y 432,442 mujeres.

et
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En 1980 la poblacién total en las msmas ciudades corréspomimw asf{

(8 831,079) del cual se registraron: 4'234,602 hombres y 4'596 4'77.{ muje=—

res, Guadalajara (1'626,152) con 782'275 hombres y 843'877 mujeres y {Qgr alti
mo Monterrey (1'090,009) con 537,119 hombres y 552, 890 mujeres. Los;;ncre--
mentos experimentados por cada ciudad, en el periodo 1970-1980, resultaron -
ser: Distrito Federal con el 28.47%, Guadalajara con el 35.58% y Monrgrrey‘—-
’ con el 27.02% de éstos, el de mayor incremento, en poblacién total, fug, Guada

lajara. (Tabla 10)

En las tres ciudades jprincipales {Distrito Federal, Guadalajara y Monte

rrey) la poblacién ocupada segin la rama de actividad econdémica tuvo estas ca-
racterfsticas: en el Distrito Fedéral presenta una mayor ocupacién de personal -
'en;l‘a actividad de servicios después en la Industria de Transformacién, ésto su
cede para los tres afios 1975, 1976 y 1977; en cambio en Guadalajara y Monte-~
rrey es lo conh*ério, es decir, hay mayor ocupacidén de personal en la Industria
de Transformacidn que en Servicyios excepto en 1977 paré Guadalajara que pre-~
‘sento mayor conceritracién en Servicios que la Industria de transformacién.

La poblacién ocupada fue menor en:la Industria extractiva y en la del -
‘petrdleo duxlante los afios antes mencionados, as{ como en las tres ciudades.
'(Tabla_s lla, byc)

De acuerdo a la ocupacidn principal, el personal ocupado se clasifficé
_ de estd forma: en primer lugar el porcentaje m&s elevado de ocupacién lo tu—-
'vieron los trabajadores no agricolas, en segundo lugar el de los trabajadores
en servicios diversos y conductores de vehiculos, lo anterior se da para los -

afios 1975, 1976 y 1977 y en las ciudades de Guadalajara, Monterrey y Distrito

Fec_ieljal. No obstante las de menor ocupacién son las de trabajadores en labores

agropécuarias . funcionarios 'superiores y personal directivo publ ico y privado.
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Es®importante destacar que ef:laswcupacién principal de comerggantes, -
vendedore$ y similares existe un promedlio similar de poblaciénocupada para -
los tres afips. (Tablas 12 a, byc) 3

Como se menciond anteriormentg:los ingresos y gastos de las familia‘s
mexicanas, permiten conocer de manerg,mis exacta las condicidnes’ de wvida de
la pob_lacién mexicana ya que éstas uuZgan determinadas en gfan parte por el -
monto y destino de los ingresos que rectbe unz familia.

En conséduencia se presentard informacidén sobre el origen de los ingre )
sos y la forma en que se distribuyen entre los diferentes sectores de la pobla-
cién, complentdndose con la presentacién de e§tad1‘sticas sobre el destino' del
gasto familiar. )

|
. |
Los esquemas de gasto y ahorro se ven afectados directamente por el ta !

mafio de la familia o nicleo familiar y por el monto de sus ingresos.

El tamafio de la familia es importante porque de alguna manera afecta al
gasto y ahbrro, es decir, entre mayor sea la familia mayor va a ser el gastoy -
ménbr o nulo el ahorro. |

Para un andlisis del ingreso, se debe estudiar con cuidado las variacio
nes y tendencias en la distribucién del ingreso en diferentes grupos demogréafi-
cos. "La informacién de ingreso en ciudades y ailin en secciones de ciudades -
puedgr; indica'r- la mejor localizacidén para centros comerciales y rams suburba~
nas de tiendas establecidas en el centro de la ciudad." (8)

"En la tabla 13, predominan las familias que se i_ntegran de 4 é;;‘B perso~
nas, esto representa el 44.6% del total de las familias, la informacidn obteni~
da ayudard a conocer el nimero de consumidores potehciales por nicleo fami--

liar.
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 pail 1975 ‘el origen del ingreso pf%mediq familiar fue el sigﬁier:fte: 63.6%
provenfa & los ingresos por sueldés y salarios, 15. 7% por empresas p"fopias no
-égrfcdlaéﬁt’*ﬁ.(i% por emf)resas propias agropecuarias, 5.6% por operacién de bie
nes muebdes o inmuebles, 0.4% por cperaciones en bienes de capital, 5.2% por
transfereticias v el 0.9% por imprevistos . (Tabla 14 ).

Cabe sefialar, que esta estructura es diferente para cada nivel de ingre
so. En el ¢aso de la poblacién de bajo mgxe§o la mayof parte de éste proviene

!
bdsicamente de sueldos y salarios, de empresas propias no agricolas y de la -

venta de productos'agrfcolas; situacién expl\icable ya que es en estos niveles -
donde se ubican la mayorfa de los obreros, peones, jornaleros, ejidatarios ‘y -
pequefios agricultores. En cambio en los niveles de altos ingresos, las empre-
sas agropecuarias diSminuye'su importancia y en los ingresos provenientes por

~ sueldos y salarios existe un incremento considerable al igual que en operacio-
nes de bienes muebles e inmuebles, no obstante también hay un aumentc; en los
restantes rubros. (Téblas 15 y 16).

Concluyendo, en este afio se observé que el promedio total de los ingre
sos por sueldos y salarios representan el 63.6%. En el e.strato més bajo de in-
gresos esa proporcién desciende a 26.9%; ello se explica por la elevada pérti—
cipaci_én de los ingresos de los trabajadores por cuenta propia bdsicamente pe-
queflos empresarios.

En la tabla de ingreso promedio familiar por estrato de ingreso y tamafio
de la familia, en el afio 1977 se vi6 que-én el nivel de ingresos altos el prom.e-

- dio mayor se da en las familias de 10 y més personas. Es importante sefialar que
en los niveles de ingreso de la tabla, se presentan Amuchas variaciones, por ==

ejemplo: en el estrato de 5201-7000 pesos mensuales, en familias de 1 a 3 inte-

- —

el




- grantes el i%@reso promedio fue de 5,86:%31, de 4 a 6 fue de 6121"‘253-“1{' gs 7 a 9 fue de
j 6003-.1188 y para las de 10 y m&s fue de 6(26.21. (Tabla 17) . La informagégén anterior -
sirveg"para conocer el poder adquisitivo de las familias. M
Es mayor el nimero de familias en los niveles de ingfeso bajo:Q-SOO), consi
derando el tamafio de éstas . Se da una mayor concentracién en dondé existe de 4a 6
integrantes. En los niveles de ingreso medio (entre 1701 y 3000) hay un@ mayor con=-
centracién de familias, para los niveles de ingresos altos (9201-12251 y m&s) el nime
ro de familias que integran estos rangos son pocas. (Tabla 18).
Los gastos .familiares varfani de acuerdo al ingreso percibido por las familias
en éste se incluye una gran diversidad de articulos y servicios, por esta razén es ne
' cesario clasificarlos en grupos que faciliten su andlisis.
La agrupacién mds adecuada corresponde a los Siguientes rubros:
- Alimentos, bebidas y tabaco;
- Vivienda, energfa eléctrica, combustible y teléfono.
- Servicio doméstico.
- Ropa, calzado y otros vartfculos R
- Servicio de transporte.
- Educacién. . |
- Servicios médicos .
) - Otros servic‘ios .
= Muebles, equipo y otros articulos domésticos.
- V%}}fculos .
- Otros §65tos .

. El gasto de las familias mexicanas, principalmente la de bajos ‘ingresos, se

~ destinaba en una gran proporcién a cubrir necesidades esenciales, lo que limita -=-
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otro tipo d& gastos, ejemplo: las familids que percibieron de 1 a 500 p‘gjsos tuvie-
ron un gasto promedio de 1174.95 pesositensuales, el destino de &ste. fue el si--
guiente: 692.12 pesos en alimentos, beﬁfldas y tabaco; vivien&a, energia eléctrica,
combustible y teléfono 191.37 pesos; sdtvicio doméstico 0.30 pesos; ropa, calza—-
do y otros articulos 130.82 pesos; servig¢io de transporte 41.85 pesés; educacién -
5.43 pesoé; servicios médicos 27.41 0a80s; otros servicios 58.78 pesos; muebles;
equipo y otros articulos domésticos 18.8l pescs; vehiculos 4.09 pesos; y otros gas
tos 3.99 pesos .

Como puede apreciarse en las tablas 19 y 20 una considerable parte de la -
poblacidn no tiene acceso a wna gran cantidad ;/1e bienes y servicios y a médida‘que
su ingreso es mayé:r la distribucién de su gasto es mejor.

Esta informacién permite una mejor eleccién del mercadé al cual se preten-
de dir1g1r el producto. Tambxén se ve, en las tablas, que hay una mayor cantidad -

de personas en los estratos de ingres os de 1701 a 3000 pesos mensuales, por lo -

que -presenta un mercado potencial més importante.
PRODUCCION

-La rama de la produccidn es otra de las que se analizardn en el presente ‘=
trabajo. La mercadotecnia tiene una influencia determinante sobre la produccién,-

ya que ésta (la mercadotecnia) proporciona informacién bdsica a la direccién de la
empresa, esto puede significar menos clientela insatisfecha y a la larg;a mayor —-
columen de ventas‘, claro si ambas se relacionan, es por esta razén.q_‘ue creemos
es de vital importancia el estudio de esta rama.

Para efectos del estudio de esta rama se tomaron en considracién el niime-

ro de empresas, la localizacién de dichas empresas, el personal ocupado, la pro-
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' duccfeﬁfeh%’gene"ral y las utilidades sobdk ventas existentes en cada uno de los
rubros sefeccionados para el analisis. - | N
Sé”ti:onsideraron_.dos tipos de bienes: los no duraderos ;rlos duraderos,
dentro de#os primeros estén el trigo, mafz, arroz, aceites y grasas comesti-
bles, lech& y sus productos industrializados, refrescos_embotellad’os + vinos,
cervezas;ﬁébaco, frutas y legumbres, café, cacaoy su.s prpductos . celulosa
y papel, ihdustria textil y de la confeccidn, y calzado y curtidurfa. En los se-
gundos se encuentran los aparatos domésticl;s y enseres menores, electrénica
Vde c;onsumo, muebles de madera, industria é\iutomotriz y llantas,
' El periodo analizado es de 1970 a 1980.
Con_ la i_nformacién_obtenida sobre la produccién se puede determinar -
cual es el grado de concentracién, en toda la Republica Mexicana, en cuanto
a la produccién en que lugares y cuantas empresas existen, donde es més —-

factible, de acuerdo a la localizacién de la planta, colocar una nueva émpre—

sa, donde no esta muy saturado el mercado, etc.
TRIGO Y SUS PRODUCTOS INDUSTRIALIZADOS

La rama est{a constituida por aguellas empresas que utilizan el graho co
mo principal insumo para la elaboracién de diversos productos para consumo hu
mano:

El nGmero de empresas que integraron la rama fueron 8,723 en 1970 y --
8,913 en 1980, como se ve hay un incremento del 2.18%, en la Tabla 21, se ob

servd también que las unidades de fabricacién de pan y pasteles representan el

97.5% del total para 1980.

Relacionando el nimerc de empresas y la produccidén que generaron, se

I

-~
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~da un notale grado de concentracion, el0.7% de las empresas apagtagon el

33.5"% del v:alor total de la produccidén y el 95.3% de las émpresas geReraron

|

el 37:.'4%, en el afio de 1975, para 1980, ¢l 0.7% de las empresas apcrtaron -
el 39.1% del valor total de la produccién y el 95.8% de las empresas ggnera-
ron el 33.4%. (Tabla 22 ). | o

Esta rama es una fuente de ocupacidn para un nimero elevado de per—
sonas, 'en especial para las empresas productofas de pan y pasteles.En 1970
cred 49,102 empleos lo que representa el 76.26% del total ocupado en esta --
rama, en el afio dé‘ 1980 proporcioné empleo a 50,360 personas. El total de em
pleos generados bor esta rama fue de 64,389 en 1970 y para 1980 fue de 71,682
(Tabla 23 y 24).

A partir de 1971 a 1980 el ritmo de crecimiento de la produccién del gra
no disminuyo notablemente, en compa@cién con el perfodo 1960-70, situdndo
‘'se a un nivel de 4.8% en promedio. En 1980 se observd una significativa re--
cuperacidn, como consecuencia de las medidas del gobierno federal crienta~ -
das a estimular la produccidén dél grano, como consecuencia de lo anterior se -
incremento la produccidén en un 22% respecto al afio precedente.

Como la produccién no ha satisfecho la demanda se ha importado. En 1978
las imporfcaciones representaron el 19.2% de la produccién nacional y en 1979, afio
en qu; las condig:iones climatolbgicas fueron adversas, las importaciones alcanza
ron éasi el 63% de la produccidén nacional. |

Las:,,,utilidades sobre ventas han mostrado una tendencia creciente, al pa-
sar de 14.5% en 1975 a 15.6% en 1980. En el caso de fabricacién de harina, el --

margen de utilidades ha sido un poco menos de la mitad de los alcanzados por las

otras subramas. (Tabla 25)




46

L85 productos de la rama estdn $ujetos a un precio oficial.  f{#~ . -
MAIZ Y SUS PRODUCTOS INDUSTRIALIZADOS

La-rama industrial del mafz cotiprende a aquellas empresas que procésan
el grano mediante su molienda y nixtamalizacién, para obtener insu/mos y produgc
tos de coﬁsumo directo. En este casc #6lo se consideran Gnicamente los molinos
de nixtamal, las fdbricas de harina y las tortillerias.

Esta raxﬁa estaba integrada, en 1970, por 35,207 establecimientos de los
cuales el 57.22% eran molinos de nixtamal, el 42.65% se dedicaron ala fabrica-
cidén de tortillas y Gnicamente el 0.13% a la elaboracién de harina de masz. Paré
el afio de 1980, e1!48.51% estaba dedicado a la fabricacién de tortillas, el 51.46%
a nixtamal y el 0.03% a la elaboracién de harina de maiz. (Tabia 26).

_ Dentro de la industria alimentaria representa, la ramé, la fuente de em~
| pleo mds importante. En 1970 creé 68,866 empleos y en 1980 proporciond ocupa-
cién a 73 ,'057 personas . Sin embargo, el empleo promedio por establecimiento es
rﬂuy reducido, situ&ndose en sdlo dos personas, salvo en las fibricas de harina,
en las cuales existe un nivel promedio de 85 empleados por empresa. (Tabla 2'4).

‘En el perfodo 1970-1980, la produccién de nixtamal aumenté a una tasa -
med;a del 3.9% y el de las tortillerias a 6.1%, en cuanto a la produccién de ha-
rina e.xperime'rAlté un notable ‘impulso, alcanzando una tasa media anual de 16.9%.
@abla 27).

" De 1970 a 1975, el fndice de precios se incrementdé répidameﬁte. A partir
de 1976 se experimentd un comportamiento ' contrario. Lo anterior se explica por
el mayor contxjol de precios que se ejercid en los proﬁuctos de la rama durante -

el dltimo quinquenio (1976 a 1980).
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" Eniﬁhto que en la década de los isesenta, la produccién’naﬁcyﬁgl de
mafj' logrd 1na tasa de crecimiento promedio anual de 5.4%, para 1970-1978
disminuyé en forma notable a 2.6% en promedio anual. Incluso en 1979-la pro '
duccién del grano se redujo en casi 23% en relacién al afio precedente ; Para
1986 se observé una notable recuperacibén-alcanzdndose un incremehtggge ——
44.5%. v
| La insuficiencia en la produccién nacional de maiz ha obligadg a im=-
portar volumenes crecientes del grano. En 1975, las importaciones represen-
taron un poco ‘mésb del 30% de la préduccién nacional, en 1980, no obstante -
el elevado nivel de produccién logrado, se importaron 3,349 miles de tonela=-
das, lo que representd el 27% de la produccidén nacional.
Los margenes de utilidad sobre ventas son reducidos para el caso de
loé molinos de nixtamal y tortillerfas-_ﬂuctﬁan entre l y 2%, ventre el 3% y -
~ 4% para fabricas de harina, las inversiones realizadas han podido ser cubier
tas con los recursos generados por la propia industria.
En 1980 las utilidades fepresentaron tres veces el nivel de inversiones
realizado. En tales resultados influyé def_initivaménte el apoyo que proporcio-

né el Estaiio a través de los subsidios.
- - ARROZ Y SUS PRODUCTOS INDUSTRIALIZADOS

Las empresas que particidn en esta rama someten a la materia prima a
los procesgs dev descascarillado, limpieza y pulido final, antes de ofrecerlo -
al consumo.

-Durante el periodo 1970~90, el nimero de establecimientos ha var iado,

en 1970 se registraron 59 empresas beneficiadoras, en 1975 disminuyeron a 46
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S 4 en los a@'s siguientes aumentaron, hysta llegar o alcanzar 94 emprgsas en
1980, El fenémeno anterior explica en cierta medida el comportamientgﬂde la=-
pro;iUCcién. De 1970 a 1974, los aumentos en la produccidén fueron poge signi
ficativos e incluso en 1971 hubo una disminucién. En 1975 se logré unggumen-—
to (ie 46% en relacidén a 1974, lo que estimuld la creacidn de nuevas gmpresas
y la reapertura de otras. -
"La ubicacidén de las empresas se encuentran en las entidades _p;oduct_g
ras de grano y sblo muy pocas donde estdn los principales centros de deman-
da. Asf, Sinaloa, .Veracruz, Morelds, Michoacén y Chiapas son los principa-
les estados productores de arroz, en tanto que el Distrito Federal y el Estado
de México, comprenden el 6% del total; el 24% restante se encuentra distri~--
vbuido en otros siete estados productores.
lLa participacion de las empreéas en el volumen producido se observa
~una concentracidn. En 1970 las empre’s‘as chicas, que representaban el 49% del
totdl, generaron el 9.3% de la produccién, en 1980 pese a representar el 52.1%
del total disminuyeron su contfibucién aun 4.7% de la produccién. Las gran-
des empresas, que significaron 16% del total de empresas generaron 37% del--
valor en-1980. (Tabla 28) | : X |
-Los empleos generados por esta rama aumentd a un promedio anual del
4.9%—'durante el perfddo considerado, al pasar de 2,536 a 4,084 personas. En
1975 se iobserva“una disminucidn del 21% como consecuencia de la salida .de va
rias empresas. (Tabla 24).
J;aiprodu?:clén nacional de arroz experimento dos tendencias: la prime-
a8 8ur_ar;te el lapso 1970-75, se presento una tasa media anual de crecimiento

del 4.9%, al pasar de 254.2 a 449.3 miles de toneladas. El segundo comporta
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miento se¥da en el lapso de 1576-&&:doiﬁe se registro una tasa negatyd de 8.6%:;
en el dltimo afio, la produccién descenddd a 286 mil toneladas.

Como la produccidn no fue lo ssficiente para cubrir la demanda fue necesa
rio recurrir a las importaciones. (Tablar29).

Las ventas de la rama se multipbicaron 6.2 veces, al pasar de 460.2 millo

nes de peSos, en 1970, a 2884.9 millopes de pesos en 1980. Las utilidades sobre

ventas, por su parte, aumentaron a un genor ritmo, 5.4 veces (Tabla 30)

ACEITES Y GRASAS COMESTIBLES
La industria de aceites y grasas comestibles est§ integrada por aquellas -
empresas que procesan fundamentalmente semillas oleaginosas, utilizando diver-
‘sos procesos para obtener aceite, manteca vegetal y margarina, y con subproduc-

tos las harinas o pastas. .

- Existe una reduccién, en el nimero de empresas, de 1970 a 1980. En 1970 .

- existfan-112 empresas y en 1980 sdlo 90. Para el afio de 1975, la cifra disminuyd
a 83, debido a la salida de aquellas empresas que resultaron méds afectadas por
la éscasez de materia prima, (Tabla 31)

1a localizacidn de los establecimientos o empresas se encuentran en las
principéles zonas de produccién y consumo. El Distrito Federal, ]aliscb, Estado
de México, Nuevo Ledn y Sonoro representan el 67% de las empresas dedicadas -
a la produccidn de aceites y grasas comestibles.

las erhpr'esas grandes predominan en la rama, tranto por su nGmero como
por sd participacién en el valor de la produccién, en 1975 el 43.4% del total de
'lés empresas generaron un valor de 6328.2 millones de pesos que es el 62.6% —--
'del total del valor de'la produccién y para 1980 la mitad del total de las empresas

generaron el 67% del valor de la produccién. En cambio las empresas chicas, en
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-1980'7, 24508 stas produjeron un valor de #90.3 millones de pesos, esHdecir, - |
el 4.2% deY total. (Tabla 32) ' ‘ k\ “

En1970, el personal ocupado fue de 10340 y para el afio de 1980, ascen |
di% a 1425% personas de las cuales el 72% eran obreros y el 28% empleados. (Ta
bla 24).

1=a‘produccidn de subproductos ha crecido més ré.pidamente que la de --
articulos #males. Durante 1970-80, la produccién de pastas de incrementd a una

i

tasa media anual de 13.9%, en tanto la de ac!eites y grasas comestibles crecid -
a Sélo 2.7%; la produccién global lo hizo a é.G%. (Tqbla 33).

Por tipo de articulos, el comportamiento de la broduccién favorece a los
aceites de qértamo, manteca y soya, ya que van en aumento. (Tabla 34)

Ia utilidad es sobre ventas se han duplicado de 1_975 a 1980, alcanzando

en €l Gltimo afio 1844 millones de pesos.

LECHE Y SUS PRODUCTOS INDUSTRIALIZADOS

Ia rama esta formada por aquellas empresas que utilizanleche como prin-
«ipal insumoy que a través de diversbs procesos le afiaden valor agregado o bien
obtienen productos de consumo final.

®n 1970, la rama estéba integrada por 500 emprésas de las cuales el 29.6%
e&std dedicada a la pasteurizacién, rehidratacién, homogeneizacién y envasado de
Jeche, €1 2.4% a la fabricacic;)n de leche condensada, evaporada y en polvo y el ~
ﬁﬂ%'alaifabri‘cacién de quesos, crema y mantequilla. Para 1980, el 21% estaba de
dicado @ la'pasteurizacidén, rehidratacidén,; homogeneizacién y envasado de leche,
W unaumento en el nimero de empresas que fabricap queso, crema y mantequilla.
((Tabla 35)

7 ;I;a:tocalizaéién de los establecimientos productores se concentra en las -

P

-
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- entidades i mayor produccién ganadera geen aquellas que par su pob. g;cién e

ingresos representan los mercados més ‘importantes, en Chihuahua, Veracruz,

~

_Chiap_as . Sonora y 'I‘ama_ulipas son las entidades de mayor produccién ganade-
fa, en el Distrito Federal, Estado de México, Nuevo Ledn y Jalisco par su al-
ta concentracién demogréfica. |

Lag empresas grandes predominan notablemente en su apartacién a la -
produccidn:global. En 1980, este tipo de es’gablecimientos, que representaron -
el 9% del total de empresas, g(_eneraron el 6&% del valor de la produccién. (Ta-
bla 36). : A

El crecimiento promedio anual de genéracién de empleos en la rama, ha
sido del 3.1% durapte 1970 y 1980. En 1970 el total de personal ocupado es de -
11,541, para el 80 ascendid a 15,590 personas. El promedio de personas ocupa-
daé por establecimiento se situa en 28 empleados. Las ~fébricas de leqhe con--
densada, evaporada y en polvo presenta un promedio de 300 empleados por em-
presa. (Tabla 24).

Se observaron diferenteé comportamientos en cuanto a la tendencia de -
la produccién de las tres clases de establecimientos o empresas. La produccién
de leche pasteurizada, rehidratada, homogeneizada y envasada, ha crecido a una
tasa media anﬁal de- 4.2%, la de leche condensada, evaporada y en polvo registrd
7.4%.'y la de crema, queso y mantequilla 8.2% (Tabla 37)

La tasa de crecimiento media anual de la produccién de leche durante el -
perfodo 1970-80, fue de 46%, al pasar de 4,483 millones delitros a 7,021 millones
de litros. Este crecimiento fue insuficiente para satisfacer los requerimientos in-

ternos por lo que fue necesario recurrir a fuentes externas de abastecimiento. (Ta

bla j38)




T

| 52._'
Déf§975 a 1980, las utilidades ¢@bre ventas se increménta.tﬁqgh B8 6.6%
a 9? %, ddstacando particularmente el @aso del queso, crema y mantéguilla -
que de 8.2% se elevd a 12.3%, en leche condensada, evaporada y en#olvo se
experimenté una reduccién de 7.1% a 5.3% y en leche pasteurizada, »shidrata-

da," homogeneizada y envasada logro ascender del 2.6% a 4.9% .(Téb;@g39)

- REFRESCOS EMBOTELLADOS

La industria refresquera se constituye por empresas que elabofan bebi-
das embotelladas, utilizando en sus procesos frutas naturales, esencias y con
centrados.

Desde 1975 se ha observado una disminucién del nGmero de empresas,
lo que favorece a los grandes g.rupos , al desplazar a las empresas pequefas y
médianas', que en su mayoria son de propietarios mexicanos. En efecto, en -=
1975'exis'tfan 2§7 empresas que disminuyeron a 249 en 1980; de éstas, 76 per-
tenecen al grupo Coca-Cola, 50 a Pepsi-Cola, 42 mixtas, 72 a diversos empre
sarios mexicanos Y las 9 restantes a otras firmas extranjeras. (Tabla 40)

En cuanto a la localizacién, las plantas embotelladoras de refresco se
ubican en funcidn del mercado, la ﬁanquiéia, los costos de produccidén y las -
vias de comunicécién. Por su parte las embotelladoras-de aguas minerales se -
estable::én en las cercanfas de los manantiales de aguas minerales. Veracruz -
cuenta con el mayor niimero de embotelladoras (24); le siguen en importancia -
Chihuahua, el Distrito Tederal y 1=;ueb1a con 13 plantas cada uno; Guanajuato -
con 10, Michoacdn con 9, San Luis'Potosf, Sinaloa, Querétaro y Coahuila con
8 cada uno y los demds estados tienen entre una y siete plantas, e:&cepto Tlax

cala que no cuenta con ninguna.

La rama alcanzd un crecimiento medio anual de 7.3% en el personal -~
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que ocup«f?aentm 1975 y 1980, ~§ue fue,{d%;éG,MZ y de 70,406 trabajad.(@_s . res-
pectivamante, (Tabla 24). s |

La estructura de la produccién de refrescos por marcas es V’de los 20666 ~
millones de betellas producidas en 1980, correspondieron 11862 millones, 57.4%,
8 refrescos de cola (Coca-Cola v Pepshcola); 2377 millones, 11.5%, a marcas -
propiedad de esas franquiciadoras (9) (Mirinda, Fanta y otras marca de Coca-Co ‘
lay P;ap.singla); 1633 millones, 7.9% ;éé otras internacionales {orange-Crush,~
Ganadé ~Dry, Seven-Up, Squirt, etc.) y 4794 millones a marcas nacionales, de

las cuales 4,5% son aguas minerales y 18.7% refrescos de sabores. (Tabla 41).

La produccién de refrescos a tendido a incrementarse entre los afios de
1975-1980, e;xseptc_; en 1976 que tuvo un decrecimiento del 12% respecto al afio -
anterior, (Tabla 42),

-El nuevo precio autorizado en 1950 generd a la industﬁa un ingreso adi-
. ¢lonal, que le permitidé una cierta recuperacidén del deterioro sufrido en los dl-~

timos tres afios del perfodo analizado (1978, 1979 y 1980).

INDUSTRIA VITIVINICOLA

Se entiende por industria vitivinfcola al conjunto de empresas y activi-
dades que producen bebidas alcohdlicas a partir de la uva. Los principales pro
ductos obtenidos son el vino y el brf;ndy-

| En 1979, la industria vitivinfcola constaba de 68 empresas, la mayorfa

de las cuales se localizaron en los estados de Coahuila, Aguascalientes, Da-
rango, Baja Galiforﬁia. Zacatecas y Querétaro, entidades en donde se concen-~
tra la produccién de uva. |

Durante el perfodo 1970-80, la fuerza laboral de la industria vitivinico-

la aumentdé ‘a una tasa _medié de 14.5% anual, de tal suerte que en 1980 empled
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.. casi cuatrééVeces al personalde 1970. $omo se observa en la tabla.2&% la fuerza
laboral eni1970 fue de 945 empleos y er: 1980 esta industria generd 3,9%3 empleos .
. De 1970 a 1980, la produccién de la industria vitivinicola creqid a una tasa
de 13.5% anual totalizando 152.0 millones de litros en 1980.. (Tabla 43
| El fndice de precios de esta industria crecié a una tasa mediasjde 3.4% ---
anual durante el perfode de 1970-76, en los dltimos cuatro afios del perfodo’el cre-
cimienfo aumentd a 20,6% énual.
El indice de precios al consumidor, por su parte, tuvo un crectmiento del -
13% en promedio ahual en el perfodb 1970-75, a partir de 1975 el crecimiento de los
precios de éstos se acelerd a 18.9%.
En la Industria Vitivinfcola existen los brandies, vinos de mesa y vinos ge-
-nerosos .
La produccidén de brandies qué es el producto m&s importante en la industria
- vitivinicola crecio a una tasa media de 13.5% anual, alcanzando 125.5 miilo‘nes de .
litros en 1980. (Tabla 44a)
Los precios de los branaies tuvieron un crecimiento de 15.4% anual.
La produccibén de vines de mesa crecid consistentemente a una tasa media
de 17.0% anual, en el perfodo lantes mencionado, totalizando 20.6 millones de li-
tros en el Gltimo afip, representando alrededor del 14% de la produccién total de la
induguia vitivinicola, (Tabla 44Db)
En cuanto a les precios aumentaron a una tasa media de 15.4% anﬁal duran-
te 1970~1980.
La produécién de vinos generosos crecid a una tasa de 7.4% promedio anual,
al liasar de 2.9 millones de litros en 1970 a 5.9 millones de litros en 1980. (Tabla -~

44c).

- Los precios de los vinos generosos crecieron a unatasa media de 14.5% --
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CERVEZA .

La cerveza es una bebida efervescente elaborada de malta de jgbada, con -
o sin adicién de otros cereales como ldpulo, arroz, gritz, azdcar Yy ag;ua potable,
que se fermentan mediante cultivos puros de levadura. G -

' Se conoce como industria cervecera, al conjunto de empresas ¥ actividades
que se dedican a su elaboracién, a través de los procesos de criba, mplienda, ca-
lentamiento, enfriamiento, fermentacién y pasteurizacién.

La industria cervecera en México se inicié hace ochenta y cuatro afios, ===
aproximadamente. La integran quatro empresas, tres de las cuales generan el 99% -
'de la produccién nacional y operan 16 de las 17 plantas que existen el pafs. (Tabla-
15). |

'fres son las compaiifas que cdntrolan el me,fcado nacional: Cervecerfa Modg
lo, Cuauhtémoc y Moctezuma.

-Durante el periodo 1970-80, la fuerza laboral crecid, en 1970, hubo un total
de 13,972 empleos, registrdndose en 1980 un total de 21555 empleos de lcs cuales -
el 70%, aproximadamente son obreros y el‘resto empleados (30 % )s (Tabla 24).

La produccidén de cerveza se desarroll a una tasa media de 6.5% anual ~~-
mientras -que la demanda evoluciono a un ritmo de 6.1% de promedio anual, esto ==
quiere decir q_ue'la produccié;l fue_ra suficinte para satisfacer el mercado interno y
generar excedentes exportables. En 1970 se tuvo una produccién de 14600 hectoli~
tros y para 1980 se produjo 27:7333 hectolitros. (Tabla 46).

El brecio de la cerveza se elevé a ina tasa media de 19.8% énual, al pasar
de 2.6 pesos por litro, en 1970, a 15.8 pesos en 1980. En esta industria el precio
es un factor importante en la determinacién de su demanda, dado que el precio del

refresco fue mayor, esta situacidén se observd al tener un incremento del 12.5% en
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el cqns&m&j?de cerveza y una reduccién de2.7% en el refresco, es decir, prefieren
consumir cérveza en lugar de refresco debido al precio. -
- La-industria de la cerveza mantuvo un incremento en ver;ta; de 22.8% entre

1974 y 19795':<;en el mismo periodo, las utilidades lo hicieron en 43.23%. (Tabla 47).

TABACO.

Estga‘ industria se integra por ei conjunto de establecimientos dedicados al
beneficio del tabaco en sus propias instalacipnes y los que fabrican productos a ba
se de este insumo como son cigarros, puros }\r picaduras para pipa.

La empresa paraestatal TABAMEX fomenta en todas sus formas la produccién
del tabaco desde su cultivo y cosecha hasta su industrializacién y comercializa ==
cién.

ILa industria cigarrera nacional se encuentra concéntrada sélo en tres em=~
" presas, lés cuales controlanlas siete plantas existentes. (Tabla 48).

Debido a los rdpidos crecimiento;s en la automatizacidén como consecuencia
del avance tecnolégico, el nivel de empleo a decrecido considerablemente ,enel -
perfodo 1970-78 fue de 1.4% anual, estimandose que éste caerd atin més én el pr6x_i
mo decenio. (Tabla 24).

El insumo principal de la industria cigamrera es él tabaco en rama, su pro?-
duccién nacional es suficiente para abastecer los distintos establecimientos de la
industria cigarrera nacional. '

Ia produccién fluctud irregularmente alrededor de 68 mil toneladas debido -
tanto a factores climatolégicos, como a la demanda de la industria cigarrera. (Ta--
bla 49). |

| Ahora se veré_ como se did la produccién de cigarros, se expandié a una -~

 tasa media anual de 2.5% durante el periodo de 1970-80. (Tabla 50).

.
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_ *4’%%pefﬁcie cosechada varié ee 43 y 49 mil hectdreas enth# el perfodo
antes menBionado, reSpectivamenté, de ‘a cual un 75% corresponfie al:estado de~-
‘Nayarit y §1 resto a Verécruz, Oaxaca y Chiapas, alcanzando L;na productividad _'

global mé&¥ima en 1975 , de 1.70 toneladas por hectérea.

-k CELULOSA Y PAPEL

El Sonjunto de empresas y actividades, que a partir de materiales fibro-~

A\

sos, madera de coniferas y de residuos agricolas e industriales, se obtiene celu
losa, papel y cartén. Esta compuesta por 65,\empresas de las cuales 13 producen
celulosa, 38 papel y 14 ambos productos . |

Si bien esta industria se caracteriza por ser intensiva en capital (751 mil
peéos empléo générado), entre 1970 y 1980, su fuerzé de trabajo crecid a una tasa
media devG.S% anual, hasta generar 29,700 empleos, apfoximadamente ., €n1980.
(Tabla 24). |

La produccidén, por su parte, crecié a un ritmo de 4.9% en promedio anual
dﬁ_rante el lapso 1971-80; también en este caso la mayor participacién la tuvo la -
celulosa quimica al sulfato, con el 49% de la producciér_l en promedio, siguiéndé-
le en importancia la celulosa quimica de bagazo de cafia, con una participacién -
del 23.4% en promedio del total. | |

<= En cuanto al papel, la produccién crecib al 8.3% en promedio anual en el

mismo periodo, dentro de la L;roduccién de papel, el mayor aporto fue el del papel
para empaque con 587.7 toneladas para 1970, y en 1980 aportd 1109 toneladas casi
se duplicd la produccidén. (Tabla 51).

Durante los sesentas el indice de precios de la industria crecié a un ritmo
2.3-veces menor que el de la economia en su conjunto. En los afios setentas el --
' -preéio disminuyd, 'la industria aumento a una tasa media de 16.1% anual, en tanto

que la economia lo hiciera al 17.0%.

——
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% FRUTAS Y IEGUMBRES INDUSTRIALIZADAS EF o3
Para la preparacién y envase de '@s frutas y legumbres se requigre algin
tipo de procesamiento industrial sobre la materia prima fresca; las priggipales -
frutas consideradas son: ﬁ'esa,'piﬁa, naranja, -durazno, acéituna y mango y las
1egximbres: tomate, chile y chicaro.
El niimero de empresas que participaron en esta industria ern 1%}0 fue de
289 y p.ara 1980 de 225. Esta disminucién es reflejo de los efectos de a;a concen
tracién industrial de las grandes empresas nacionales y extranjeras. D2 las 225
empresas existentés en 1980; " el 5'.3% correspondfan a las de conservacién de
frutas y legumbres por deshidratacién; 48.9% a las de preparacién, conserva--
cién y elaboracidén de conservas y encurtidos de frutas y legumbres; 37.8% a los
fabricantes de ates, jaleas, frutas cubiertas o cristalizadas y otros dulces y el
8.0% a la de fabrivcacién de salsas, s‘qpas y otros alimentos colados y envasados"
El mayor grado de concentracién se presento en la conservacidn de frutas
y legumbres por deshidratacidén y en la fabric;acién de alimentos colados. En la -
primera actividad cuatro empreéas aportaron el 94.8% de la produccidn total. Cin
co empresas de la seguhda (alimentos colados) aportaron el 95.6% del producto ~
bruto, (11) . En rleacién ala concentracién geogrédfica, el 60.4% de las 225 empre-
,existente_s en 1980, se localizan en los estados de Jalisco, México, Guanajuato,
Mich;acén v el D.F.
| Durante el periodo 1970 a 1980 el empleo generado por la industria paso de
23,604 personas} a 20.079 significando en términos relativos un decrene nto de —--
14.9%, Tabla 24.
. La oferta de frutas y legumbres no es continua durante todo el afio, se ca-

racteriza por su alto grado de perecibilidad. Debido a lo anterior vy a la falta de -

frogorificos y cenyros de abastecimiento adecuados, asi como la ausencia de otras
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lineas delproduccién en las empresa$, dn industria utilizo en promedigel 40% de éu
capacidadtinstalada. 2 |

"Durante el perfodo 1970-1980,%1 27% de la produccidn total de fruta fres-
ca se destind al uso industrial} en congécuencia la produccidén nacional de ﬁ'utas -
procesadas se incremento hasta alcanzar 221 mil toneladas en 1980,con una tasa me
dia ar.xual-'de 1.3%. Ademds el 37.7% da%esta produccién correspondio a la pifia y él
38.1% é'la fresa congelada", (12).

De la fpfdduccién total de legumbres frescas, en promedio el 24.6% se des-
tind al uso industrial, As{ la produccién nacioanl aumento al pasar de 153 mil tone~
ladas en 1970 a 172 mil en 1980, su tasa media anual decrecimiento fue dél 1.2%. -
En 1980 la 'trans»fo;fnacién de productos de tomate constituyd el 27.9% de la produc-
cidén total de legumbres procesadas, mientras que los productos. de chile aportaron
el 70.9%, (13). |

CAFE INDUSTRIALIZADO

1a industria del café se integra por las empresas que procesan café bene~-
ficia&o para obtener productos de consumo directo con-w el café tostado y molido, y
el caié ’scﬂublé..

| £l nl’xﬁfero de empresas crecié de 356 en 1970 a 366 en 1980, lo que sigr;ifi-
co una tasa ‘media anual de crecimiento de 0.31%. En el Gltimo afio, 7 empresas eg
taban dedibadas ‘a la fabricacién de café soluble y 359'a 1a elaboracién de café tos
tado y molido, Tabla 52.
- Ta distribucién geogrédfica delos establecimientos productorés~,5e acentia -
en €l cerntro de 1a Replblica, localizandose el 63% del total en el D.F. y el Edo.-
de México., dado ‘el alto poder de compra y la elevadvabpoblacién existente en es~~

tas zonas.

‘El mrado de 'éoncentracién, en lo que se refiere a produccién, es muy nota-




‘ble, ep\.,{lggp el 6. 8% del total de las emgxfesas grandes generd el 88.'%% del valor

de la produccidn total de la rama, Tabla:53.
- -

~

_ ELEnﬁmero de personas empleadas en el periddo (19 70:.-19‘80i de;cendio a-
una tasa dzedla anual de 8.5%, pasando de 12,508 a 6,110 personas. El decremento
més répiic.lgfﬁise 4id en la fabricacién de café soluble siendo de 13.3% anﬁal enel -
perfodo v pa'xa el café tostado y molido fue de 7.1%, Tablas 24 y 54.

La produccidén en el periodo crecid a una tasa media annal de 2.1% al pasar
de 35,703 toneladas en 1970 a 44,100 tonelaéas en 1980. Sin embargo en 1975 se =
observo un mayor auge en la eléboracién de :'café soluble . tostado ymolido; ei pri~
mer producto aumento 26.8% y el segundo 26;5% respécto a 1970. No obstante en
el periodo el producto de mayor incremento, es el café soluble Tabla 55.

El café iiene granimportancia dentro de la economfa del pais. D2l cultivo,
comercializacién e industrializacién dependen un poco més de dos millones de per
| sonas; como generador de divisas ocr.lxpa_u_-na posicién importante. Asf se tiene que
en 1980 se destinaron al mercado internacional 115,700 toneladas de café, lo que -
rebresento casi el 60% de la produccién nacional. Al mercado doméstico se dirigie
ron 77,000 toneladas; en 1979 se exportaron 170,300 toneladas o sea 75% de la ==
produccidn, tabla 56.

Durante los ﬁltimos cinco afios (1975-1980) las cifras de venta no han cre-
cido. Por su parte las utilidades sobre ventas de 1980 se situd en 35.2% para tos- -

tado y molido v 24.1% para café soluble Tabla 57.

CACAO Y SUS PRODUCTOS INDUSTRIALIZADOS
1a industria elaboradora de cocoa y chocolate comprende aquellas empre
svés que Procesan Tacao beneficiado para obtener inéumos como la manteca y pol-
Vo de cocda Y produétos de consumo directo, chocolate macizo y chocolate en -~

polvo.

—
—
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"En-?lé}&ico coexisten unidades ﬁgpductoras de cocoa y chocolag,:con -
: "veles! de operacidn reducida, con modernas empresas de tecnologia avépzada “
(14). Las grandes é}npresas predominan notablemente. En 1980 la rama ‘gstaba in
tegrada por 52 estavblecimientos de los cuales 6 tenfan altos niveles d?;;imecani-
zac.ién y participaban con el 67% del valor de la produt::cién total. .T,Jas;;‘,s;;estante's
empresas eran pequefias unidades artesanales, cuya produccién represgnté el -
9 . .
14% gdel total, Tabla 58. 0707 64

La localizacién geogréfica de la industria esta muy concentrada. El grue

so de las pequeiias unidades vy las mas mpdernas fabricas elaboradoras de. cocoa
y chocolate se encuentran en tres entidades; el D.F., Jalisco y Michoacédn en -
. las cuales se ubica casi el 60% de los establecimientos . Esto se debe principal
mente a la existencié de grandeé nucleos de poblacién, altos niveles de mano -
de obra ca-Lliﬁcada v la existencia del mercado m&s amplio del pafs. En los prin-
cipalés estados productores de cacao Tabasco y Chiapas sdlo se elaboro un ter-
cio de la produccién nacional de cocoa y chocolate.

En 1980 la rama empleo e 1920 personas, ’cifra reducida en relaciéna --
olras famas de la industria manufacturera. Sin embargo en promedio se emplearon
37 personas por establecimiento, tabla 24.

ia produccién de la rama en el periodo 1970—1986 paso de 18,490 a 30,680
'tonela-das‘ lo que significo un incremento promedio de 5.2% anual. Sin embargo en
1875 se observo un desplazamiento de la produccién, tanto de manteca de ‘cacao
- como de cocoa y‘chocdate', el primero decrecid 41.1% y el segundo 38.9%." Res~
pecto a 1970 el descenso que se presento se debio a la decisién de la mayorfa de

los productores de cacao por retener la vanta de una buena parte de su cosecha -

ante la espectativa del alza de precio internacional del grano" (15).

Para 1980 la produccién se recuperd; se incrementd el 39.1% en manteca -

e
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de cacao *s“91 6% en cocoa y chocola’be ew relacmn a los niveles de 19 iQ, Tabla

59.
- El comportamiento de la rama esté estrechamente vinculado al de la pro-
duccidén de cacaop. Durante 1970~1980 el cultlvo de cacao ha experimentado una

e

tendencia escendente aunque en algunos:afios se observan reduccmnes o
.El‘PerIodo considerado la tasa d;brecimiento anual fue de 2,2% alcan-
zando en 1980; 35,800 toneladas.
| En 1979 se destinaron a las expoftaciones 15,500 toneladas de cacao,
lo que representd casi el 44% de la produccién nacimal. Al mercado doméstico
~ se dirigieron 20,200 toneladas. Sin embargo en‘<17980. (16), se estimo una ré-—
duccién de casi 30‘;& en el volumen exportaci;) debido a la contraccién del mer~-
cado internacional, Tabla 60.

En el lapso considerado, las utilidades sobre ventas aumentaron del -

15.1% a 12.8% gracias al crecimiento de los precios, Tabla 61.

INDUSTRIA TEXTIL Y DZ LA CONFECCION
La industria textil esté integrada por el conjunto de empresaé y activi=-
dades que se dedican a la produccidén de hilos y telas principalmente a partir -
de ﬁbras blandas, naturales y qufmicas .

- Durante el perfodo 1970-1980 en el ndmero de establecimientos textiles
se observé un comportamiénto 'in'egular, siendo 1976 el afio en que se registrd
el ‘menor n&mer.o de empresas, para 1980 existfan 2,327 establecimientos texti-
les, agfupandose varios de ellos en grupos de empresas, en este afio se identi
ficaron veinte grupos siendo estos los de mayor importancia, llegaron 1.1a obsor
ver el 50% del total de las fibras blandas , tabla 62.

"La industria }textil se caracteriza por su alto grado de concentracién

en 1975 el 5.1% de las unidades fabriles generaron el 42.5% del valor de la -
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‘producetédy’ En contraste el 59% de los és?tabiecimientos aporté el 3.4 del
valor de l&produccién® (17). El ndmero de persénas\ empleadas crecid duran
te el laps#i1970-1980 a una tasa media anual de 2.3% pasando ;le 195 mil a
245 mil pe¥sonas de las cuales el 84.2% fueron obreros y 15.8% emplead_os,
tablas 24-y 63. ,
La*produccién textil se desarrollo a una tasa meéia de 6.5% anual -
durante elyv?beri'oda 1870-1980; de 1970 a 1975 la tasa fue de 7.4%; a partir de
1975 se redujo su dinamismo a 5.7% en promjadio anual y en 1980 fue de 435

mil toneladas, tabla 64. El dinamismo se su\'stento en el desarrollo de los -

productos elaborados con fibras sintéticas.

CALZADD Y CURTIDURIA

La industria de la curtidurfa y el calzado estd constituida por el con
jﬁnto de empresas que a partir de prdcesos mdependienfes o i.ntegradoé , —-——
transforman el cuero crudo en pieles o inéumos industriales, fabricando todo
tii)_o de calzado a partir de este insumo y otras materias primas textiles, =--
plasticos y metélicos. | |

Darante €1 periodo 1970-1980 en la industria de la curtidurfa el nime-
ro de empresas disminuyo al pasar de 530 en 1970 a 35? en 1980, por la desa~-
paricién"d'e Ias pequefias empresas.

1a industria del calza;io estaba integrada en 1980 por cerca de 2,350
empfesas,, existiendo ademds un nGmero estimado en 2,600 pequeiios talleres
artesanales enel pafs. (18).

La mayor.zona industrial de calzado en el pafs es la Cd. de Léon Gua
najuato con un 37% ‘de la produccién total y se especializa en el segmento de
.calzado para .hombrés Yy nifios « La Cd. de Guadalajara, ]alis'co es también un

importante centro industrial/ (26%), productor principal de calzado para damas

,/
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,y»niﬁasgg;‘gfpéz;lfsﬁltirﬂo el drea metropolitanage la Cd. de México (2 7%) sy ha carac |
terizado pafla fabricacidén de calzado sirtético con altos niveles de prpductivi~
dad y tecngogfa; el restante 10% de la produccidn dé calzado, ‘de- cualquier ti -
po, se distribuye en los demés Edos. de la Repiblica. |

Dentro de la rama existe una elevada proporcién de empresas de_'carécter
familiar {péfuefias y artesanales), ya.que del total, el 4-6% tiene una produccidén
diaria de 1 £ 100 y de 100 a 500 pares y sélo el 28% produce més de 1000 pares -
diarios, tabla 65. "La empresa 'més grande d“‘el pais aporta el 6% de la produccién
totai diaria, y es cuatro veces superior en tamaifio al siguiente productor” (19).

1a generacién de empleo en la industria de 1a éurtidurfa y el calzado cre-
cidaun ritn}o del 4% en el lapso 1970-1980, ocupando aproximadamente a 59,276
empleados al final del periodo, ademds de este total el 8‘8% fue captado por la ~
fabricacién de calzado y el restante 12% por la curtidurfa, tablas 24 y 66.

Los margenes de utilidad para la -industria en 1980 se situaron entre el - -
tres y diez por cientov de las ventas, dependiendo de la talla y calidad del zapatb,
tabla 68. J

La produccién de cuero crudo en el perifodo 1970-1980 crecid a u'na tasa -~
meédia anual de 3.7%, al pasar de 105.5 miles de toneladas en 1970, a 152.0 en -~
1980; destacando el lapso 1975-~1979 en el que se presentd un dinamismo mayor y
se obt?uvo una tasa de creéimiento del 5%. Los cueros procesados aumentaron su
produccidn a una tasa media anual de 6.2% en el mismo lapso, donde resaltan -
los incrementos logrados en 1977 de 17%.

Por su parte, la produccién de calzado logrd un ritmo de crecimiento de -
7._8% anual durante 1970~1980, pasando de 100.7 millones de pares en 1970 @ ===
214.0 en 1980, tébla‘(a?. | |

APARATOS DOMESTICOS Y ENSERES MENORES

La industria de aparafos domésticos estd constituida por empresas que a
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-~ través de iﬁécesos de troquelado, estarjpado, y ensamble, fabric%b@nes de
consTmo daradero para uso en el hogar. - -

' En 1980, la industria estaba integrada por 24 empresas; catorogyde en-
seres mayores, seis de enseres menores y cuatro de ambos tipos de pgoductos
en éste mismo afio, tabla 69. "Cinco fabricantes, representaban el'zg% del ==
total del segmento de enseres mayores, generando el 69% del valor dp la pfo-
ducciéﬁ; en enseres menores, tres empresas que significaban el 30% del seg--
mento fabricaron el 79% del total” (20). En el total del segmento de enseres -~
mayores, aceros eémaltados . generél Electric e Industrias Mabe participaron -
con el 51%. En cﬁanto al segmento de enseres menores, las empresas Philips,
Sumbeam y General Electric participaron con el 79%, Tabla 70.
| El personal ocupado, en el decenio, por la industria de aparatos domés
ticés registré una tasa media anual de crecimiento de 8.9%; en 1980 ascendié -
‘a 25,349 trabajadores, tabla 24. "Durante el periodo 1974-1980 las ventaé de la
industria crecieron a una tasa media de 17.8% en promedio anual, mientras que

las utilidades en 18.5% " (21).

ELECTRONICA DE CONSUMO

Se entiende por industria electrbnica de bienes de consumo al conjunto
‘de empresas que se dedican ala fabricaci.én rie televisores, radios, equipos de
sonido y otros bienes.

En 1986 la industria elech'c;mica de consumo estaba integrada por su vo-
lumen de produccidén. D= estas el 47% se dedicaban a la fabricacién de equipos
modulares; 42% a las consolas y el 36% a los te.levisores blanco y negro. Las
acfcividédes menos frecuentes son: la fabricacidén de radios en donde sélo parti
~ cipaban nueve empresas; en televisores crométicos y audio componentes, ocho;

en radios para automéviles y tocadiscos, seis; en sinfonolas, cuatro y en toca

e e i s AL i 2
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cintas patticipaban dos (22). LovE EX | : @i _

El-personal ocupado por la industria aumentd durante el periodo conside-
rado a un-ritmo promedio anual de 3.4%4legando en 1980 a 11;811 personas, Sin -
embargo en su evolucién se presentanyariaciones. El comportamiento irregular -
en esta rama se explica principalmentea‘z@or los problemas de mercado y por los -
progresos‘tecnolégicoquue se refleiansgén menores requerimientos de mano de == '
obré, conforme aumenta la capacidad da circuitos integragos, tabla 24.

La produccién de los principales articulos de la industria electrénica de
zonsumo (23), evoluciond a un ritmo de 3.6% anual casi en todo el perfodo pero
a fines de 1970-1980 se incrementd notablemente y pasd a 19.8% en promedio -
anual, con lo que se alcanzé en 1980 los 27.9 r;illories de unidades. Los equi——'
pos receptores de televisién participaron con 27.7% de la produécién en 1970, -
pasando en 1975 a 32.2% y en 1980 a 34.9% (399; 1,765 y 2,870 mil unidades res
pectivame rite) . .

Los equipoé de audio mantuvieron su participacién mayoritaria en la pro-
duccién; asi en 1970 con el 72.3%; 1975 con 67.8% y 1980 con 65.1%.

Cabe mencionar que el volumen de la produccién en esta industria estd -

asociada al grado de saturacidn de los mercados que lo integran, tabla 71.

» . : MUEBLES DE MADERA
Se constituye esté rama por las empresas que a través de diversos proce
sos de corte, Ator‘neado, pintado, barnizado y pulido, fabrican mobiliario de ma-
dera p'ara uso en el hogar. |
| En 1970 se tuvieron registrados 3,594 establecimientos, cifra que disminu
'yoa 2,823 en 1975, para 1980 se estimaron 2,290 unidades. La disminucién en -
el nimero de empresas de 1970 a 1975 se explica por la insuficiencia de matéria -

prima que se presentb en 1974 y 1975. Este problema afecto al nimero de empresas
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‘pequeias® eﬁﬁma?ﬁr proporcién, para 1980#e ekperimento nuevamente esta situa-
cién lo quertletermind el cierre de mds en’i’presas', tabla 72.

- La ¥8ma presenta la siguiente concentracién: en 1980 (cifras estjmadas) -
cien grandds empresas, que representaban el 4.3% del nimero de establecimien-
tos generatdnel 66.4% de la produccidn bruta total de la rama, de io anterior se
desprende ttue la rama tiene un alto nivel de concentraci-én. Las empresas peque
fias signifidron el 54.4% y participaron con el 2.2% de la produccién bruta total
tabla 73. |

o En cuanto a la distribucién geogréficél de la empresa, cinco entidades de
la Repiblica Mexicana concentran el 56.3%, a saber en el D.F. (32.6%) Jalisco
(8.9% ),»Mic;hoa}cé_n (5.5%), el Edo. de México (4.7%) y Nuevo Ledn (4.6%); el-
restante 43.7% se localiza en diferentes zonas del pais « Es importante sefialar -
~ que el D.F., participa con el 59% cie.la produccién nacional de muebles.

En 1980 las personas empleadas por la rama fueron 31,227 con una tasa -
media en el perfodo de 2.1% tabla 24, "el mayor dinamismo en la generacién de |
empleos se ,pr‘eéenta en las emﬁresas_ medianas y pequeiias, en tanto que -en las
empresas grandes los aumentos en la produccién se han basado en la utilizacién
més intensa de fcapi‘;al " (24).

Durante el periodo 1970-1980 la oferta nacional de muebles de madera -~
agmp;da en los diversos tipos de juegos, crecid a una tasa 'media anual de 3.4%
ascendiendo €nl980 a 1,980 miles de juegos. El valor de la produccién se multi-.
plico 8.9 veces en el periodo considerado, al pasar de 2,094 a 18,651 millones
de pesos, tabla 74.

INDUSTRIA AUTOMOTRIZ

La industria automotriz en México estd integrada por dos ramas principaj

mente; ‘la. industria automotriz terminal que comprende a los establecimientos —-

"
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" .que se den&an a la fabricacién y ensamble de automéviles, aﬁtobﬁ&éﬁintegra-

les, 'r:amioﬁes , tractocamiones y tractor®s agricolas. La industria de a_agutopaftes
inclu?é a los establecimientos que se dedican a la fabr;cacién nacioril de com-

ponentes y sus partes, que se utilizan enel ensamble de vehfculos o#n el mer-

cado de repuestos, asf como los fabricantes nacionales de remolques=e cualguier

-

otro tipo de carroceria.

Ia industria disminuyo su volumen de produccién de 1976 y 19 (25), de
bido principalmente a problemas de financiamiento y a 1a reduccidén de sus ven=-
tas a causa de loé ajustes de precios, a excepcidén de esos afios la industria -
presenta una expancién continua.

El empleo generado por la industria automotriz, crecié aceleradamente -
1970-198(} pasando de un total de 66 mil empleados en 1970 a 138 mil en 1980, ~
cuyo resultado medio es del 7.6%.

La industria de autopartes generd en promedio alrededor del 60% de ocu
pacidén total, correspondiendo el 40% restante a la industria terminal, tabla 24,
La industria autométriz es una destacada fuente generadora de ingresos y em=—~
pleos indirectos, en virtud de que propicia el establecimiento de una serie de
pequefias e'mpresas tales como talleres mecénicos, de hojalateria, lubricacién,
-gasolineras, vulcanizadoras, servicios eléctricos, etc.

. La industria términal Mexicana se compone en total de 16 empresas, que
- operan simultineamente en uno o mds de los mercados siguientes; automéviles,
camiones ,»tractqcamiones . autobuses integrales y fractores agricolas.

En términos de uridades producidas el segmento mis importante de la -~
1ndﬁstria es el de automéviles que en 1980 produjo 303 mil unidades con el 60%

- de la produccidn total; le sigue la produccidén de camiones con 178 mil unidades

(35%) y el 5% re'stante lo forman los tractocamiones y autobuses, tabla 75.
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Erfcuanto a los automéviles-Wi-cgéniones ligeros, de manera m% especi-

fica preséntan la siguiente situacién; epieste segmento de la industria automo-

triz participaron en 1980 ocho empresasi:cuatro de ellas produjeron automoviles,
vehfculoé comerciales y camiones ligerss: Chrysler de México, S.A., Ford Mo—
tor Company, S.A., General Motors dejMéxico, S.A. deC.V., v véhfoulos auto
motores . ms cuatro empresas restaniestienen una mayor especializacién: Vdks
wagen de México y Nissan Mexicana pripducer automéviles y vehiculos comer--
ciales; Renault de México produce solamente autovéviles y por Gltimo Diesel -~
Nacional, S.A., se concentra en la produccién de vehiculos comerciales y ca=-

miones ligeros.

1

La elevada ‘\ih.versién necesar ia para operar a escala econémica puede -
considerarse como una barrera de entrada en la industria, tabla .76.

La produccién de automébviles, vehiculos automotores y camiones ligeros
.crecio al 9.9% anqal entre 1970 y 1980, pasando de 170 mil unidades en el primer
afio a 438 mil en el Gltimo. Durante los afios 1970 - 1975 el crecimiento anual fue
dél 13.4% en promedio >y para la segunda mitad de la década el crecimiento de la .
industria se rédujo al 6.6% anual. Esta situacién se dié principalmente a que de
1976 y 1977 la industria en general pasé por una etapa de reajuste (disminuaciéﬁ
de la demanda y la devaluacidn de la moneda). No obstante de los tres segmentos |
menc_;éanados 'eAl mds dindmico.fue el'de la produccién de vehfculos comerciales,-
qge se incremento al 15.7% anual durante el perfodo, pasando de 25 mil unidades
en 1970 a 107 mil en 1980, tabla 77.

Durante el perfodo 1970-1980 las ventas de automéviles se incremento al
8%, pasando de 133 mil unidades vendidas en el primér afio a 286 en el ﬁltimo,'

tabla 78.

Las empresaé 'de mayor importancia y participacién en las ventas de auto
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 mévile¥ fdsron: Volkswagen como la de #és pénetracién en el mercad# de auto~
méviles (86.7%) en 1370 y en 1980 (37.€%); le sigue Chrysler de México con —-
- 19.2% y L&z. 9% respectivamente, el tercer lugar lo ocupo Ford Motor Company de
-México, ue alcanzo su penetracién mdxima en 1970 con 17.1%, disminuyé ésta
en 1980 s#dndo de 13.5% del mercadb.La's cuatro empresas restant;as,'Nissan -
Genera!l Ndtors, VAM y Renault tenfan en 1970 una pene.tracién irdividual entre
8.9% vy 9:8%; para 1980, Nissan se despeg? del resto alcanzando el 12.6% de -
las’unidades vendidas, mientras que Generz:!ll Motors descendié al 6.0%, VAM -
Ja»l 7.3% y Renault al 7.’5%, tabla 79. \_ 5

Como se puede observar, durante 1970-1980 se presenta una clara téndeg
cia de aumento en la penetracién del mercado por loa automéviles populares y -
compactos, representando en 1970 el 72.5% de las ventas totales de automévi-
les, las que aumentaron al 85.8% en 1980, tabla 80.

La industria terminal se integra por los fabricantes nacionales qﬁe realif
zan el ensamble de vehiculos ;automotores y que utilizan componentes de produc
cidén nacioml, tanto fabricados por ellos mismo, como por la industria de auto--;
partes, completadas con componentes de importacién.

“En 1980 existfan nueve empresas, de las cuales cincofabrican cainiones
pesados de estas nueve cinco producian tractocamiones y tres autobuses integra

| les" .('2 6)e

Ia rama muestra un elevado grado de concentracién; en la produccidn de ca
miones dos erﬁpresas aportaron el 67.8%:de la produccidn; de tractocamiones dos-
participaron con el 68.9%; practicame;nte dos empresas aportaron el 100% de la --
produccién de aj..ltobuses. Cabe mencionar que DINA es la unica empresa que par-

ticipa en l.a produccidén de los tres tipos de unidades mencionados, tabla 81.

La rama ha tenido un promedio anual de generacién de empleo de 6% du--

-
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‘rante €¥ldpPso 1970-1980, en el Gltimo ajfd se estimé que se ocuparfar.z5,043
personas ¢ las cuales 4,470 serfa[n emrleados 'y19_,573 vobreros no obstante,
en 1976-1977 por la concentracién en la inversién el empleo dis‘minuyé_zld% en
relacién a::la fuerza de trabajo empleada en 1975, es decir, paso de 14,,479 a
12,355 yposteriormente a 8,625, tabla 24 v 82

Ia¥roduccién de camiones medianos y pesados c;recié a una tasa de -

9.1% anua¥ durante el perfodo; se observé mds dinamismo en la produccién de
|

unidades pesadas, siendo en 1970 del 81.0%’ (14,377 unidades) del segmento - -
y en 1980, 100% (42,342 unidades). '

La mayor penetracién de estas unidades se debe a las ventajas que --
presentan para el consumidor, dada sus menores gastos de operacidn por tone
lada transportada.

Por lo que respecta a la produccién de tractocamiones, en el lapso --
1970-1980 registro un crecimiento de 20,2% en promedio anual. En 1980 la pro-
duccién fue de 6,819 unidades,

"En 198.0, Kenwoorth y FAMSA produjeron en conjunto el 66% del total.
Para 1980 ambas empresas produjeron el 69%"(27). En cuanto a la produccién
de autobuses integrales ésta creci6 a un ritmo de 6.0% anual durante el perfo
do considerado: en 1970 produjo 947 unidades y en 1980 1,695 unidades, tabla
83. |

LLANTAS

Se le llama industria productora ge llantas al conjunto de empresas ~
que a través de proces os de manufactura y vulcanizacién, combinan y trané-
forman productos; de origen natural y petroquimico en bienes de consumo inter
'med'io Yy fif}al, .que se incorporan a vehiculos destinados a la transportacién

de pasaje_-ros » carga y efectos. En 1980 la industria llantera estaba integrada

P g

-
,/




72

por sfis emfbresas, cuatro de ellas cuenfan con participacién mayérk

¥
e

capi,tfal exbranjero y una con participacion minoritaria, tabla '84 .
.

El crecimiento promedio anual de ‘generacién de empleos de laéi?ama -
ha sido el 57% anual en el perfodo 1970-1980, en el Gltimo afio, el pes$onal
ocu;;ado ascendid a 10,570 personas. El promedio de personas ocupadég'é por
empresas es 1,762 personas, tabla 24. )

El fndice de precios de la produccién de laindustria llantera crecid
a Lma tasa media de 9.9% anual. Enel perfodo 1974-1980, las ventas de --
una muestra de erﬁpresas de la industria llantera aumentaron a una tasa me-
dia de 27% anual en tanto que las utilidades lo hicieron al 32.2% en prome-
dio anual, sobresaliendo 1976 cuand o disminuyeron 66% respecto al afio an-
tefior y 1978 cuando se incrementaron _12 7%«

Durante el perfodo 1970-1980 la produccién crecid a uha tasa media
9,7% anual, de inanera que en el Gltimo afio se obtuvieron 8,538 mil de las
cuales 5,077 mil unidades correspondieron a la producéién de llantas para
automédviles y 3,46i mil a llantas para camién. En 1979 la produccién se =~
mantuvo practicamente igual a la de 1978 en virtud de los problemas de pro-
duccién que' enfrento la industria, tabla 85.

i En la tabla 86 ’se hace una agrupacidn de acuerdo al tipo de producto.
En el grupo de fabricacién de alimentos se puede observar que entre los de -
- mayor valor de la produccidn se encuentran la fabricacién de aceites, margari
nas y otras:grasas vegetales alimenticias con un total de 9'187,864 miles de-
pesos, la fabricacién de azicar y productos similares con $ 6'045,983, la fa-
bﬁcacién de alimentps paraanimales $ 7'275,893, la pasteurizacién, rehidra-
-tacﬁégx, homogeneizacién y envasado de leche $ 5'328,105 yla fabricacién de

pan y' pasteles. Este grupo éporto un valor de 72'248,837 miles de pesos.

Otro grupo que es el de la construccidn, reconstruccién y ensamblado

1 . R e e et i




- de gquip%jjfle tra'nsporte y sus partes co?;,un valor en la produccién dy;- = - -
$ 39'544y380 donde la fabricacién'y easamble de automéviles, autchases y -
~camiones aportaron $24'519,788 que indica un porcehtaje elevado del;total -
del grupcis, También la elaboracién de bebidas es un grupo que tuvo un mayor
valor en }a produccién, la que ascendib a $23'784,950 dentro de este grupo -
la elahoracién de cerveza tuvo un valor considerable ($iO'437,914) que es el-
43.88% del total. Por tltimo de entre los de mayor aporte del valor de la pro-
duccién fue la industria textil _($25'372,800§. En contraste los grupos de me-
rior (valor de la produccién fueron la fabricacién y reparacién de muebles y ==
accesorios; excepto los de metal y los de pldstico moldeado ($3'459,972) v la
de otras inc}ustria_s manufactureras con un valor en la produccién de 4'723,654
miles de pesos.

Quizas el elemento macroecqnémico de mds fuerza que afecta lla mer-
cadotecnia es el factor de crecimiento econémico. Algunas industrias pueden-
cpntinuar creciendo a paso acelerado; sin embargo, muchas industrias clave-
tienen un crecimiento marcadar;xente reducido y afectarén la economfa en gene
ral.

A través de la tabla 87, se tiene informacién para determinar los lide-
res y retrasados en el crecimiento industrial, entre las ramas de crecimiento
alto ;e encuentran las comunicaciones, los aparatos electrodomésticos , la ==
petrogquimica b&sica, entre otros.

Las ramas de crecimiento medig_vfastén las cervezas, papel y cartén -
y otras, por lo que respecta a las de crecimiento bajo estan la de los refres-
cos emboj:elladds , cuero y sus productos, lolienda de trigo y sus productos,

‘etc. '
CONSU M o

A continuacién se analiza la actividad de consumo, asf como la rela-
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" cibén ?ue é% guarda con la poblacién, notando que la poblacién efa_guf;gactor
impc_nftante én el consumo como por eje nplo: los ingresos que percibenidas --
familliés . representan mercados de consﬁmo potenciales, dentro del an§lisis
se verd el consumo nacional y el percdpita. - 3

' Paraefectos de este trabajo se consideran bienes no duradei'o&y du=-~
raderos, dentro de los primeros estdn: el trigo, mafz, arroz, aceites sfg‘”grasa's
comestibles, leche y sus productos industrializadds , refrescos embot}ﬂflados R
vinos, cerceza, tabaco, frutas y legumbres, café, cacao y sus productos, --
celulosa y papel, .industria textil y .de la confeccién, y calzado y curtiduria.
En cuanto a los duraderos se encuentran los aparatos domésticos y enseres -
menores, electrdnica de consumo, muebles de madera, industria automotriz -
y ilantas. La eleccién de los productos antes mencionados se debid a que son

los mds comunes y existe una mayor disponibilidad de informacién, ésta abar

‘ca el periodo 1970-1980.

TRIGO Y SUS PRODUCTOS INDUSTRIALIZADOS

En el consumo de harina de trigo se toma en cuenta el consumo de los
productos elaborados, a base de trigo tales- como pan, pasteles, galletas y ==
pastas. | |
| - El consumo hacional aparente de harina de trigo corresponde préctica
mente a la prqdu(:cién total. I:.as importaciones y exportaciones de este pro—
ducto en el perfodo fueron minimas. Por otra parte este consumo de harina --
de trigo crecid un 40%, al pasar de 2135.4 miles de toneladas a 2,989.1 mi~~-

les de toneladas. (Tabla 88).

MAIZ Y SUS PRODUCTOS INDUSTRIALIZADOS

4 En 19B0 se desti.narori al consumo humano alrededor de 12.0 millones -
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_de toneladdg‘ de mafz, proCedéntes en ui80% de la produccién naciqnqyg?y 20%
' de las fuentes exteurnas . La insuficienciia en la produccién nacional hq‘,;\?rovo-
cadé que se importen crecientes volﬁmengs de grano. e

De los 12.0 millones de toneladasv de maiz, el 58% fue captad%por la
1ndu§trié de molinos de nixtamal y por fabricantes de harina. ’ *L

El consumo nacional aparente de tortillas se ha incrementado en 6.1%
en promedio anual, en tanto que los niveles de consumo per cépita se han -
elevado en un ritmo de 3.1%, en el mismo perfodo. (Tabla 89).

De la prod\iccién total de mafz se destina aproximadamente el 80% al
consumo humaﬁo, 15% a forrajes y semiilas y el restante 5% a la elaboracién

"~ de almidones, glucosas, féculas y otros derivados.

ARROZ Y SUS PRODUCTOS INDUSTRIALIZADOS

La estructura de la demanda nacional de arroz en 1986, se constituyé
én un 92% para c;onsumo humano y el restante 8% para consumo como semilla
de siembra. El ritmo de crecimiento de la demanda durante el periodo conside
rado ha sido del 4.5% anual, o sea similar a la produccién.

El c'orisumo per cépita de arroz ha presentado fluctuaciones, al osci- .
lar entre 3.1y 7.7 Kgf. El comportamiento de la demanda depende de la dis-
ponibilidad y de los precios, debido a éste ﬁlfimo el consumo de grano ha -

tendido a concentrarse en los estratos medios. (Tabla 29).

"ACEITES Y GRASAS COMESTIBIES .
El consumo aparente ha tenido unareduccién, en el casode aceites, -
de 7'.8' Kgrs. per cépita en 1970 a 7.4 Kgr. en 1980; manteca de 3.1 a 2.7 Kgr.

'y para margarina y otras grasas de 1.8 a 1.1 Kgr. en los afios citados. (Tabla -

90). .
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+  IECHE Y SUS 4PRODUC’I§S INDUATRIALIZADOS s
_ El consumo nacional de los prodietos, casi se ha duplicado de119 70 a
1980. Por su parte, el consumo aparentsiper cédpita muestra inérementos sensi
bles. En el caso de la leche pasteurizada, rehidratad, homogeneizada y enva
sada, de 25.7 litros paso a 34.0 litros ;¢para la leche condensada, evaporada
Y en polvo de 2.4 a 3.6 litros, para la ofema, mantequilla y queso fue de 1.4
az2.4 iitros, (Tabla 37).

El nivel de ingrésos vy precios influye para el consumo de la pobla==-
cibén, en este caso los de mayores niveles econdmicos son los que consumen
los productos y se concentran en las 4reas urbanas, estimdndose que su mer-
cado lo constituye un tercio de la poblaciénA urb;na. Esto incluye a los malos
hdbitos de consumo alimentario de la poblacién de escasos recursos, cuyas -
preferencias se canalizan a productos de-amplia publicidad y de reducido va~~-
lor Anutr.itivo- . |
| En 1980 se aestinaron 2995 millones de litros al consumo directo en es
taﬂo natural, es decir, el 31.8%‘ del consumo nacio nal.aparente total, y - -
6423.3 milionés de litros (68.2%) a la indusﬁ'ia, este Gltimo se constituye de
esta forma: el 29.7% comespondié a las plantas de pasteurizacidén, rehidrata-
t}"ién Y homogeneizacién, el 14.6% a las fibricas de leche condensada, evapo-
rada y-‘en polvo v el 23.9% a l_a elaboracién de crema, mantequilla y queso. (Ta
I)ia 38 vy9)

REFRESCOS EMBOTELLADOS

El consumo es prdcticamente igual d la produccién, la demanda de re-

frescos depende de la induccién al consumo que las e.mpnesas logran mediante

extensas campafias publicitatias. Los refrescos se han convertido en un pro--

ducto de consumo masivo. En 1979 este consumo fue de 98.3 litros por persona
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y para 1980'ascendid a 119 litros, cifra que representa un aumento de 4% en

un sélo afto. y . , \ N

INDUSTRIA VITIVINICOLA
| El’__ébnsumo aparente, por su parte, crecid 8.9% en promedio anual -

durante el_iiliapso 1970-75, aum entando su crecimiento a 20.3% anual en el -
resto del éerfodo, con lo que en 1980 'totalizé 164.3 millones de litros. (Ta-
bla 43). | \‘\

la estructura de la demanda evolucio{lo similar a la de la produccién
Los vinos de mesa incrementaron su participacién en el mercado de 12% en -
1970, a 15.9% en 1980, los vinos generosos disminuyeron su participacién dc;
7.1% en 1976, a4.1% en 1980 y la participacién de los brandies se redujo de
8l.4% en 1970, a 80% en 13880. |

Pof otra parte, el consumo per cépita de productés vitivinfcolas cre-
©id a una tasa media de 9.2% anual, al I;ésar 0.84 litros en 1970, a 2.44 li-
tros en 1980. -

Si se considera exclusivamente a la poblacién mayor a quince aﬁés ;-
el consumo per cépita se eleva a 4.25 liiros en 1980, correspondiendo 3.40 -

litros a brandies, 0.67 litros a vinos de mesa y 0.17 litros a vinos generosos.

-

BRANDIES
El arecimiento fue de 14.3% en promedio anual, totalizando 131.5 mi-
llones de litros en 1980. Se disti_nguen dos ritmos de consumo; el primero de
1970 a 74 su crecimiento de 5.3% en promedio anual y el segundo para el resto
del periodo, con un incremento de 20.8%
. la oferta -na_ci'.onal fue suficiente para cubrir 4 afios, 1970, 1971, 1973

v 18974, del periodo, sin embargo, a partir de 1975 el balance del mercado re-

P
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gistrg un déﬁcit promedio de 2.5 millone%‘ de litros de brandy bor aﬁé ,ggor lo
que §f impcrtaron 2.4 millones de litrcs anuales promedio. (Tabla 44a)i§;

| 'Vinos de mesa.

El consumo aparente crecid 18.2% en promedio anual, este pron;,édio -
se déscompo‘ne én dos fases: la primera, en el perfodo 1970 a 1975, ‘cq;‘a;;un -
crecimiento de 11.9% anual y la segunda,ren el resto del periodo ceon 24‘.9%..
(Tabla 44Db).

Vinos generpsos

El consumé aparente, por su parte, crecidé 8.4% en promedio anual,
con lo que en 1980 totalizd 6.7 millones de litros.

La produccidn fue insufic¢iente para cubrir la demanda durante todo —-

el perfodo, se importaron vinos generosos élrededor de 300 mil litros en pro~

medio anual. (Tabla 44c).

CERVEZA.

La produccidén de cerveza fue mayor a la demanda, por >lo que la pro~
duccién fue suficiente para satisfacer el mercado interno y generar exceden-
tes exportables. (Tabla 46). |

El consumo per cdpita de cerveza aumentd a una tasa media de 3.6%
anval a1 pasar de 28.3 litros, en 1970, a 40.5 litros en 1980.

Se consume més cerVeza que refresco debido al aumento de precios.

TABACO.
El principal producto del tabaco es el cigarro, y su consumo esté re-
la.cionado con el crecimiento de la poblacién. Ademds, los consumidores se
ubié:ap dentro de un determinado grupo de edades . por lo que el aumento del

consumo dependé del crecimiento natural de dicho grupo. En México se obser
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‘va urTa disMinucién en el consumo de cigarro a partir de los 45-59*&@ de edad,
en tga:rlto que en la poblacién joven, se yeneraliza el consumo, a partigsde los 15
afios ’ﬁromedio y en ambos sexos.

Los resultados del consumo anual es de 80 cajetillas per cépia para ---
1976, mienttas éue en el Gltimo afio disminuye a 74 cajetillas per cé"ipj;ﬂ:. (Tabla

50).
CELULOSA Y PAPEL

PAPEL

1a estructu.ra del consumo ekperimenté cambios notables. El papel para -
escritura, para empaque y el sanitario, incrementaron su perietracién en el mer-
cado de 80% en 1971, a 86% en 1980. Por lo contrario, el papel peridédico, libros
de texto fue el elemento menos dindmico disminuyendo y aumentando ligeramente

durante el mismo lapso. (Tabla 92).

FRUTAS Y LE-GU MBRES INDUSTRIALIZADAS

las princip.ales frutas consideradas son: fresa, pifia, naranja, dmézno(
aceitﬁna Y mango y legumbres tales como tomate, chile y chicaro.

El diagnésticp del mercado de esta industria parte del anilisis de la pro
duccién‘nacional de las frutas y legumbres frescas que' contribuyen el 45.9% y -
.4,6.2% respectivamente de la materia prima consumida por la industri.

Durante el periodo 1976-1980 la produccién nacional de frutas y legum=--
- bres frescas auménté a una tasa m.edia anual de 4.2%. "De la produccidn total,
el 26% se destiné al uso industrial, el 59.9% al consumo del producto fresco y
' a las exportaciones el 13.9%". (28). La orientacién para uso industrial mostrd
el mayox: dinamismo, habiendo crecido a una tasa anual de 5.7%.

En el perfodé méncionado el consumo nacional aparente de frutas proce-

sadas éuménté a una tasa media anual de 3.1%:; por otra parte las exportaciones
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decrecierc# a una tasa de 2.1%. El'méiximo consumo por persona se ‘al_ganzé en
1876 con %776 Kgr., 30.0% mayor al deid980, que fue de 2.136 Kor.
- "El consumo de fresa congelada 3@ incrementd a una tasa media anual de

6.1% representando en 1980 el 32.6% de;da demanda de frutas provesadas. Pér -
$u parte el consumo per cdpita aumentdi#d 3.2%. La pifia significo én promedio
el 47._8% dél consumo de frutas proceszadas incrementdndose al 1.9% en prome--
dio anual". (29).

De la prbduc‘cién total, en 1980, ‘delegumbres frescas, en promedio el -
24.6% se destino a uso industrial, la transformacién de productos de tomate --
constitiy6 el 27.9% de la produccién total de legumbres procesadas mientrés -
gue los productos ée chile aportaron el 70.9%. (30). |

El consumo nacional apareﬁte de legumbres procesadas, .de 1970 a 1980
disminuyo a 7% en promedio anual. Hasta 1‘9 74 se recurrib a las importaciones
_para satisfacer el mercado interno en total de 147 toneladas. El consumo por -=
persona aléanzé su nivel méds altoen 1970 con 2.910 Kgr., y el mds bajoen =--
1980 con 1.988 Kgr. Del consumo de estos p;oductos ' él 25.4% correspondid -~
a productos dei tomate y 70.2% a productos de chile. En 1980 el consumo per -
capita fue de 0.608 Kgr. y 1.350 para cada u no de los anteriores productos. --;
@D,

CAFE INDUSTRIALIZADO

Los productos de consumo directo considerados sonelcafé tostado y mo-
lido y ‘café soluble. |

Durante 1970-1980, la demanda nacional de café solubie se ha duplicado

al pasar de 6463 toneladas en 1970, a 12400 toneladaé en 1980, gracias a los --

importantes programas de mercadotecnia y publicidad que realizaron las empre--

sas que dominan el mercado. Esto ha afectado la demanda de café tostado y mo-

RO T
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~1ido 100% pﬁo y también la de café meici.ado, Cuyos consumos han,gq_i%inuido,
(cua.dro 93).

' El comportémiento del consumo nacimal aparente de café solukgle casi -
se ha duplicado de 1970 a 1980. Por su parte el -consumo per cépita se-ja incre-
menfado en 33.3% al pasar de 0.12 Xgr. en 1970 a 0.16 Kgr. en IQSO;A.%tantc -

que el café tostado y molido se ha reducido de 0.48 a 0.38 Kgr., (cuagro 94).

CACAO Y SUS PRODUCTOS INDUSTRIALIZADOS

Los productos considerados de consumo directo, son: el chocolate ma--
cizo y el chocolate en polvo. Los insumos que utiliza esta industria se la man-
. teca y el polvo de cocoa. En 1980 la demanda del exterior captd el 21% de la ofer i
ta total de los productos que geﬁera la rama, absorviendo 6.4 miles de tonela--
daAs P este— volumén significo un aumnto de 60% sobre el correspondiente a 1970.
‘Por sﬁ pafte el xpercado doméstico captd 24,280 toneladas de productos deriva-~
dos del cacao, correspondientes a el consumo directo un 60% de esa cifra y el
restante 40% fue utilizado como insumo por la industria farmaceutica y de perfu
merfa -, por fabricantes de dulces y cinfituras, elaboracién de pasteles y helados,
etc., En 1970 y 1980 .el consumo nacional apafente de los productos que genero -
la rama fue de 14,490 y 24,280 toneladas respectivamehte . lo que significé un -
‘incremento promedio anual de 5.3% (cuadro 95).

Con lqs precios de 1950, que fueron relativamente elevados, de chocola
te macizo y en pblvo, limitaron su consumo en los estratos mayoritarios de la -

poblacién (cuadro 96).

INDUSTRIA TEXTIL Y DE LA CONFECCION

Los productos considerados en el consumo de esta rama son los hilos —-

'y telas; principalmente obtenidos a partir de fibras blandas, naturales y quimi-
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El consumo de los productos texiiies, aumento a un ritmo de ,6,@% en
promedio anual durante 1970-1980, alcanzando 418 mil toneldas en 1980, La -
industria fue suficiente para atender en términos globales el mercado,'xgterno.

| No obstante de que los excedenteé generados por esta industr;as.dism_i
nuyeron en forma continua de 1973 a 1980, alcanzando en este ltimo ar";o ——
17,800 toneladas. |

Finalmente en términos per cépita, el consumo de productos textiles

aumento @ una tasa media de 2.5 % anual, pasando de 4.6 Kgr. en 1970 a —-

5.9 Xgr. en 1980 (cuadro 64).

CALZADO Y CURTIDURIA

El producto que consume esta ;ndustria eé el cuero crudo del cual ob
tiene pieles (cuero procesado), a parti.l; de este insumo y otrés materias pri-
mas textiles . plésticos y metélicos produce el calzado que es cansumido por
el mercado interno y externo. |

‘De 1970 a 1980 elmercado del calzado se desarrolld a un ritmo similar -
al de la oferta. No obstante, se vié afectado por la situacién econdmica que -
prevalecio en la ecohomfa mexicana en el perfodo, por ejemplo la de presién -
‘econbémica nacional dg 1976 se materalizé en una cafda de la demanda agregada,
pero la produccién nacional de calzado supero la demanda interma generando ex
cedentes expdrta‘bles - |

El consumo per cépita de calzado evoluciond a una tasa media anual -
de 1}.0% en el lapso 1970-1980; de 1975 a 1980 este consumo fluctud entre ——-
3..32 y 3.13 pares de zapatos. El comportamiento del consumo maciaonal aparen

te de calzado se ha suplicado de 1970 a 1980 (éuadro 97).
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APARATOS DOMESTICOS Y ENSERES MENORES .

Los bienes de consumo duraders para uso en el_h.ogar gue se considera-
ron son los aparatos ellectrodomésticos;f._,

La demanda de aparatos domésf%,c:os se origiha por la necesidad de los
hogares en adquirir estos bienes; por iaj;formacién de nuevos hogares y por el
reemplazo de unidadés; Con el propdsite de establecer criterios en la produc=
cién es necesario construir valores del mercado potencial, para ello se puede

seleccionar como indicador la cantidad anual de nuevas familias que se forma=-

ron en el perfodo 1970-1980 (niimero de matrimonios registrados). Segin los cen

sos de Poblacidén del periodo, la creacién de nuevas familias crecid a una tasa -

-media de 4.5% anual, ritmo inferior al registrado por la produccién de los tres
principales enseres mayores (refrigeradores, estufas, lavadoras). No obstan-
te, en los casos de refrigeradores ylavadoras, la oferta fue insuficiente para -
-atender élvtotal de'lé demanda potencial , aGn cuando el déficit disminuyo de -

39% y 50% en 1970 respectivamente a 9%y 24% en 1980.

En cuanto a las estufas, su produccidn resulto mayor, en un 28% para

1980, a la demanda potencial. Segin se expuso anteriormente al establecer -- -

crfterio.s de suficiencia y mejor abastecimiento del mefcado en comparécién a
los otros productos analizados. (32).

Por otra parte en 1970'a 1980 se observd una tandencia creciente en la
proporcidn de vfar‘nilias que consumen refrigeradores y lavadoras; si en 1971 ==
existfén disponibles 2.4 refrigeradores por cada 100 familias, en 1980°esta ~-
‘p;'oporcién fue de 4.6. En cuanto a las lavadoras la proporcidén fue para 1970 -
de 2y 3.8 unidades en 1980. En relacién a las estufas, en 1970 la disponibili

dad fue de 4.9 unidades por cada 100 familias y de 6.0 en 1980, (33).
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ELECTRONICA DE CONSUMO B
: Ldé*':pr‘oductos electrdénicos due sa consider_gn en el consumo son: te-
levisores ;:i'adios , equipos de sonido’ y otros bienes ,\ todos e11<;s permiten que
se increméﬁte la cultura, se logre mejor comunicacién de una manera més f-
cil y ader;és proporcionan entretenimiento. |
Du;'ante 1970-1980, "la demanda de aparatos eleétrénicos de consumo
crecid a uﬁa tasa media de 6.5% anual, alcanzando en 1980 2.8 millones de -
unidades. Los equipos de audio asf{ como la produccién mantuvieron su parti-

cipacién mayoritaria en el perfodo" (34). En\'general la demanda fue casi idén

tica a la produccidn.

MUEBLES D= MADI-JRA-

El consumo de estos bienes los conStituyen los rﬁobuiarios de madera }-
para uso en el hogar.

La mayor parté de la produccidén de muebles y accesorios de madera --
péra el hogar estd orientada a los estratos de consumidores de altos y medianos
ingresos. Los mayores niveles de poblacic‘m tienen limitadas pos ibilidadés de ad
quirir estos bienes, dados sus elevados precios enrelacidén a su capacidar_l de -
compra, "se estima que en 1978 el 25% de la producciéh fue adqui.ridé por estra—~ |
tos de consumidores de ingresos reducidos” (35).

En la estructura de la 'demanda (1980) se observa una participacién simi-.
lar en los juegos de salas, comedores y accesorios diversos representando cada
uno de estos tipos entre el 21% y el 23% del total; el 33% restante corresponde =-
a juegos de recdmaras, (cuadro 98). En base al cre;:imiento de la construccidn de
Vv'iiriendas en el pafis y al de nuevos hogares. (36), se estima que el crecimiento
.de la demanda de rﬁuebles (excepto los de reposicién ) ha superado al de la ofer-

ta.

o

.
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El défteft &ntre oferta real y demanda pctencial se situd entre 14% y 14% en 1980.
(37), es décir, entre 277 y 376 mil 5uegcs de muebles, en su maygria i{fnea eco~

némica.

INDUSTRIA AUTOMOTRIZ

Laiindustria automotriz en México'}esté integrada-por dos ramas,‘ principal
mente. La ;ﬁrimera denominada industr‘ia automotriz terminal cuyos mercados son:
el del automovil, camiones, tractocamiones, autobuses integrales y tractores —--
agricolas. La segunda, la induétria de autoportes a su vez tiene en su mercado
los componentes y partes de ensamble (repuestos) y remolques o carrocerias.

El resultado de las estrategias comerciales y disponibilidad de productos,
\coxr-xo las var.iaci'on~es en las preferencias del mercado hac;ia los distintos tipos -
de automoviles; populares, compactos, estandar, de lujo.y deportivos: es reflejo
" de los cambios registrados en la particip_acién de las erﬁpresas en la vénta de au~
tomoviles. |

A lo largo de toda la decada (1970-1980) se presenta una clara tendencia
al aumento en la penetracién del meréado, por parte de los automoviles popula=- |
res y compactos . Estas dos categorfas representaron en 1970 el 725% de las ven
tas totales de automdviles los que aumentaron al 85.8%- en 1980. |

= "La demanda de camiones pesados, evoluciond a un ritmo de 9.0% en —
promedio anual durante 1970-1.;380, aunque cabe sefialar que las cifras absolutas -
représentaron alrededor del 80% de la produccién” (38).

Por lo que respecta a la demanda de tractocamiones esta se desarrollo a
un ritmo de 19.8% en el perfodo considerado, propiciando que la industria fuera
insuficiente para atender el mercado interno a partir de 1980, "teniendo que re-
curri.r_a las'imponaéiones en 1978 v 1979 que representaron ei 33% y 18% del mer

cado doméstico"” (39), debido principalmente al fuerte crecimiento experimentado

e
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"Ia demanda nacional de autobases integrales aumentd 3.8% efiypromedio
anual én el lapso 1970-1980. En 1980 decayo la demanda 30% en relacigp al afio -
presedente " (40), esta situacibén se puede asociar a la negativa de lag.autorida-

des del ramé de transporte para que se incrementaran las tarifas de pasajeros.

-

LLANTAS A
La demanda de llantas evoluciond a un ritmo mayor que el de la produc--
¢ibén al registrar un crecimiento de 10.3% en promedio anual. Es importante sefia

Jar gue en 1977 la demanda se contrajo 1.9% y el afio siguiente logré una recupe

. Yacidén de 26%. Durante los Gltimos diez afios el consumo de llantas para auto-

iﬁz;vile-s representd el 63% del mercado, no obstante, en términos de valor sélo
significéd ;al 37% de las ventas.

La tabla 99 que se refiere a la estructura de la poblacién que consume |-
Tarne, huevo, leche, pescado y.pan de trigo, por lo menos una vez a la semana
se dan los siguientes resultados, en cuanto a carne, en toda la Repiblica Mexi-
&ana, un 79.4% de lapoblacién la consume y el 20.6% no consume carne‘; ahora -
Bien., en-huevo 76.8% consume y el 23.2% no consumen; leche el 62.0% la con--
sumen por lo menos un dia a la semana y el 38.0% no c§nsumen; en cuanto al --

pessado ifo consume el 29.9% de la poblacién y el 70.1% no lo consumen; y por -

Gltinio el Icons_umb de pan de‘trigo, el 76.6% lo consume por lo menos una vez a

Ia ‘semaria 'y el 23.4% no consume pan de trigo. De la informacién obtenida se -

puede concluir que la mayor parte de la poblacidén no consume pescado y hay un
Pporcentaje considerable en el consumo de carne, huevo y pan de trigo, en el --

consumo de leche aproximadamente més del 60% de lapoblacidén la consume, con

. -Yo‘anterior se puede realizar campafias publicitarias para incrementar el consumo

“farito ’dé pescado como de leche.
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Potlflo que respecta a la situécié’h‘;que se presenta por entidad f;%cierativé,
dan en el D’iStritoA Federal; y de pescadd lo consume casi la mitad de la poblgi--
¢ibn. En los demés estados el mayor pdfcentaje de consumo de carne se da en
Tabasco, C‘ampeche y Morelos, donde’sixiste menos consumo es en Zacatecas
Yy Sén Luis Potosf; en el consumo de hue.;s‘io, los estados, que la mayor pobla=--
cibén COnéume diqho producto, son Nuevo Ledén, Quintana Roo y Campeche, los
de menor poblacién éonsumidora fueron Zacatecas y Querétaro; el consumo ma-
yor de leche fueron los estados de Nuevo Leén, Baja California Norté y Jalisco,
y los que menos consumieron leche fueron Hidalgo, Tlaxcala y Oaxaca; ahora -
en cuanto al consumo de pescado fueron Campeche y Tabasco lo_s estados que -
€l mayor porcentaje de su poblacién total consumen dicho producto, en este caso

hay tres estados con un porcentaje minimo de poblacién que consume pescado --

- ¥y son Aguascalientes“, Durango y Zacatecas; el consumo de pan de trigo se pre--
sehto que los de mayor poblacién consumidora fueron los estados de Morelos ‘
Colima Nayarit y Yucatdn y los de menor fueron Zacatecas, Guerrero y Guana-- :
Juato. La informacién presentada se did en el afio de 1970.

Como se menciond anteriormente con la informachién obtenida se puede sa
ber que estadgs tienen menos poblacién consumidora de cuélquier producto de pri
‘mera necesidad, para que'de esta manera se pueda hacer una campafia publicitaria
para ’aumen"ca_x;_ése' consumo. Es importante tomar en cuenta que el que menor porcen
taje 'iiéne de ipoblacidn total es ellconsumo de pescado y consideramos que es un
:r‘e:x:urso natural, .con el que cuenta el pais, pero que no ha sido muy explotado.~
Por esta razén se debe estimular el consumo de este producto.

En la tabla 100 se puede observar que la distribucién porcentual de lds -

‘gastos de co hsumo qize realizaron las familias en 1977 por grupo socio~econdmi=-
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co, en México, y por tipo fue de la siguiente manera: | ¢

1.~ Los Patrories, Profesionistas''y Empleados de Ingres os Algos; gastan

: mayof proporcién de éste en el consumo de otros servicios, otros =
' bienes y en vehiculos automoviles correspondiendoles a cada uno de
- ellos el 19.4%, 20.3% y 7.3% respectivamente.

- 2.~ Los Patrones, Profesionisics y Empleados de Ingresos Medios con-
sumieron en mayor proporcién y en Aforma proporcional los siguien-
tes b.'ie-n‘es: otros servicios, calzado y prendas de vestir, productos
clrnicos y lacteos, siendo este de 11.7%, 11.6%, 10.1% respeqtiva-
mente.y Dentro de los productos que consume y a los que dedican més
cantidéd se incluyen otros tipos de bienes puesto que dedican un ~~
31.7% de é€l.

-3+~ Los Patrones, Profesionistas.y Empleados de Ingx‘-esos Bajos dedipan
mayor parte de su ingreso a los productos cdrnicos y lacteos, cal=~
zado y prendas -de vestir y otros bienes, respectivamente a cada uno
de éstos les corresponde el 19.3%, 9.7%, 37.3% de su ingreso.

4 .- QObreros, eéte grupo familiar destina la mayor cantidad de su ingreso
a el consumo de productos cérnicos y l&cteos, calzado y prendas -~
dg vestir y otros bienes siendo para cada uno de ellos el 11.3%, 11%
y 34.5% respectivamente. |

5.~ Campesinos de Ingresos Medios y Altos este grupo en los bienes en
los que gastan mayor i)roporcién de su Ingreso y proporcienalmente~
son: productos petroliferos de uso .doméstico, calzado y prendas de
vejstir,‘ productos cérnicos y l&cteos a los cuales les correspondio
el 6.8%, y 6.7% respectivamente. Otros de los bienes a los que‘—--
le dedicéfon mds cantidad de su ingreso fue a otros tipos de bienes

con un 20.8%.
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6.5 Campesinos de Ingresos ‘353?!;3 , consumen mayor cantidad _gg-Productos:
‘. cArnicos y lacteos (16.8%) ; @gricultura y ganaderfa (14.6%), calzadoy
_prendas de vestir (12.2%) yen otros bienes no esfaeciﬁcados con un --
35.4%
7.~ Jornaleros, los tipos de biengs que consumen y gasian fxmés, son: produc
| tos cérnicos y_léctebs (14,5%), calzado y prendas de vestir (11s0%) —
otros productos alimenticios elaberados (8.7%) y en otros bienes con
un 36,3%.
De lo anterior se puede concluir que el gasto que realizan las personas de-

pendera del grupo socio~econdémico a que ellos pertenezcan, es decir, la distribu-

T

cién que hagan de su ingreso, en los diferentes bienes que consumen, serd de dis
tinta manera a la realizada por los demés grupos, puesto que las necesidades, de
seos, gustos, etc., son diferentes de un grupo a otro, y éstas se determinan b4~

sicamente por la capacidad de compra de los grupos.

EL COMERCIO AL MAYOREO Y AL MENUDZO

Existen 2 tipos de establecimientos que son los mayoristas y los minoris-
tas, para Ael siguiente anélisis nuevamente se clasificaron algunas clases de ac-
tividad; las cuales fueron: ¢/v (41) de frutas y legumbrés frescas, c/v ‘de alimen
tos y bebidas en tiendas de abarrotes, ultramarinos y miscelaneas; excepto en -
sﬁpermerca‘dos, distribucién ée refrescos, aguas gaseosas y purificadas, Distribu
cién de cerveia , Distribucién y g/\) de vinos y licores; incluye introduccién de -
alcoho.l y pglque , Distribucién y ¢/v de cigarros, puros y demés productos de ta-
baco combinados con otros articulos, ¢/v de calzado de todo tipo, c/v de jugue-
tes, Distribucién y ¢/v de periddicos y revistas, ¢/v de equipoy material foto-
grédfico, cinematogréfico y de dibujo, ¢/v de estufas y aparatos eléctricos para

el hogar, ¢/v de muebles; excepto de bafio, oficina y comercios, c/v de discos




90
Yy cin‘Tas m:s%iﬁetofénicas -grabadas, ¢/v a3 otros articulos para‘el hagar*b,, c/ven
superfmercados y tiendas de autoservicio, c/v aceites lubricantes, adiggyos y si-
b .
milares, c/v de automoviles y camiones nueves, c/v de llantas y cdmagas y ¢/v
de refacciones y aécesorios nuevos para automdviles y camiones. v
1a cl‘ésé de actividad que mayor nﬁmerq de establecimientos/ re};f-;strados

tiene es la de ¢/v de alimentos y bebidas en tiendas de abarrotes, ult gmari;ios
y miscelaneas; excepto en supermercados, en donde hay 1,063 establecimientos
de. tipo mayoristas y de minoristas 190,837 haciéndo un total de 191,900 estable-
cimientos. La de fnenor nlimero de establecimientos es la de ¢/v de cigarros, pu
ros y demds productos de tabaco combinados con otros articulos con 550 estable
cimientos, 43 mayoristas y 547 minoristas.

| Haciendo una relacién, del nﬁ;nero establecimientos y el total de ventas
netas obtenidas, se da la siguiente situacién, la actividad qﬁe presentd mayor
‘concentracién en el nGmero de establecimientos no es la de mayor ventas netas.
De hecho teniendo menos establecimientos, la de mayér venfas netas es la de -
c/v en éupermercaaos y tiendas de autoservicio con 2,396 establecimientos y ven
tas de 30'107,552 miles de millones continué&ndole la de compra/v de automéviles
Yy camiones' nuevos cbn 1,008 establecimientos y ventas de 28'898,435. (Tabla -~
'101) . i

Con la informacién que dicha tabla presenta se 'podré saber si es posible

entrar al mercado al cual uno preténde introducirse, es decir, en que mercados -
hay muchos-establecimientos y en cuales no (que mercados estan saturados y cua
les -no), ademds en cierta forma relacionarlo con las ventas netas obtenidas y los
ihgresos diversos que se dan por los interéses por veqtas a crédito y por otros -
cth_eptos .

. De igi.xal; forma, qué en la tabla anterior, se clasificaron los mismos ---
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rubros, p#ro ahora se verd la relacidn QQn el personal ocupado por cag& clase.
de actividad. As

Entre mayor sea el namero deA p@rsonas ocupadas menor van a ser los -
establecimientos, nétese en el Gltimo ;:;;ingo de cada clase de actividad los -
establecimientos van de 6 a 3 como minlino, excepto tres clases dé actividad
que cgentén con 50, 23y 13 estable\tingtgntos . lo anterior quiere decir que -~
sonpocas las empresas que cuentan coxj:un mayor namero de empleos.
| Analizaremos a fondo solo dos clases de actividad, la primera es la
de ¢/v de frutas y legumbres frescas con hasta dos personas se obtienen unas
ventas netas totales de 981,405 millones de pesos y lo aportan 1,673 estéble- ‘
.cimientos , dando vEm promedio de ventas netas de 586.61 millones de pesos --

por establecimiento; en el rango de 101 a 750 personas se dan ventas netas to

tales de 266,225 millones de pesos y sélo lo constituyen o aportan tres esta=

. blecimientos dando como resultado un promedio de ventas netas de 88,741.67

millones de pesos; y la segunda clase de actividad es la de distribucién de -
éerVez‘a, en su primer 'rango de‘hasta dos personas ocﬁpadas generaron unas -
ventas de 28,4.,860 millones de pesos y existen 528 establecimientos que crean
esas ventas hetas totales, dando un promedio de ventas netas de 539.51 mﬂlorés
de pesos por establecimiento; ahora en el rango de 101 a 500 personas sélo hay -
23 es-.table'cirh‘ientos y generaron unas ventas netas totales de 1';705 . 601 billones
de pesos sacando un promedio de 74,156.56 millones de pesos por establecimien .
to. Comparando ambas actividades de nota que en la primera clase de actividad
analizada, con el mismo rango de hasta dos personas, obtiene mayor ventas ne
tas promedio, en cambio en los Gltimos rangos de las dos clases de actividad -
presentadas la que obtiene mayores ventas netas promedio es la de distribucidén
de cerveza, podemos concluir de loanterior que no necesariamente se van a ob-

tener mayores ventas dependiendo del nimero de personas ocupadas sino que --

- - R




tambiér’ j#fluye la clase de actividad a gue se pertenece y de otros fictores.
(tabla 102). , ' “

Bﬁié'el comercio al mayoreo y al menudeo (Tabla 103) la i;ctivida,d y ti-
po de estgblecimiento que ocupo la myor cantidad de personal en relaci(;n a
las deméssactividades fue la de compra y venta al menudeo de aliméntos y -
bebides o tiendas de abarrotes, ultramarinos y miscelé-neas excepto en su -
permercades, siendo de 283, 458 personas ;as actividades que le siguen son
las de compra y venta de frutas y legumbres frescas (58,710 personas), en -
.Sﬁpérmercados y tiendas de auto servicios "}46,109 personas ) v de automé~
viles y camiones nuevos (30,843 personas), etc., laé cifra‘s se refieren al
personal ocppado en establecimientos minoristas.

Cabe mencionar que la concentracién més alta de personas se presenta
especificamente en las actividades de c/v al menudeo de alimentos y bebidas
en tiendas de abarrotes, ultramarinos y miscelaneas excepto supermercados
y en ¢/v en frutas y legumbres frescas debido principalmente a la gran can--
tidad de persohas sin émpleo q;1e se dedican al comercio en detalle.

En cuanto a las renumeraciones que se hicieron al personal ocupado,
la actividad que realizo el mayor desembolso fue la de compra y venta de auto
méviles y camiones nuevos en establecimientos minoristas con 1,778,325; pos
terto;mente la de c/v en supermercados y tiendas de autoservicio 1,530, 130; -
¢/v de refacciones y accesorios nuevos para automédviles y camiones 561,994;
¢/v de estufas y aparatos eléctricos y electrénicos para el hogar, 561,670; -
¢/v de alimntos y bebidas en tiendas de abarrotes, ultramarinos y miscela--
neas (excepto sﬁpermercados) 518,919, etc., todas ellas en establecimieni;os
al d-etalle'.

Bp las actividades con mayor cantidad de ventas netas e ingres os di-

versos , en establecimienfos-al menudeo, se encuentran las de ¢/v: de auto-
) - .

—

SO |
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mévilesiiy Wamiones nuevos (28,491,517} fen supermercados ytiendas @ auto-
servicio (27,753,303) y de alimntés y bebidas en-tiendas de abaxjrotas:', ultra-
. marinos .yfiia}isceléneas éxcepto supermercados 20,784,209. o

Lo#®establecimientos al mayoreo que tuvieron mayor vantidad en‘vent\as
netas e ini#sos diversos se encuentran las actividades de: distrib;.xcién de cer
veza (7,20%,717), c/v 8e alimentos y bebidas en tienda:% de_abarrotes ultrama-
rinos y mificeléneas, excepto supermercados (6,067,250), c/v de refacciones
y accesorios nuevos para automéviles y camiiones (2,684,874) c/v en supermer
cados y tiendas de autoservicio (2,586,790i\-y ¢/v de frutas vy legumbres fres—
cas (1,908,713).

Los establecimientos minoristas. que tuvieron un mayor costo de las —-
mercancias vendidas fueron ; ¢/v en Supermercados y tiendas de autoservicios
21,094,478, c/v de automéviles y camiones nuevos 19,116,104 y ¢/v de alimen
'tos y bebidas en tiendas de abarrotes, ultramarinos y misceldneas excef:to su-
permercados 14,234,740.

En la téb‘la 104, el grupo vy subgrupo de actividad de compra y venta el
que presenta el mayor dinamismo (datos referentes a 1975) es el grupo c/v de
alimentos y bebidas. y productos de tabaco,puesto que ademds de ser esta 'ac-
tividad en donde se censd la mayor cantidad de establecimientos, ocupo el =~
prime;' lugar en cuanto a: personal ocupado con 491,268 personas y cuyas renu
meraciones pagadas fueron de 2,866,710, la inversién fija bruta de 1,039, 856
las ventas netas més ingresos diversos de 70,387,278, el costo de mercancias
vendidas de 49,930,657 y el valor agregao censal de 17,874,059,

 Ademés és impartante destacar que el subgrupo de compra y venta de ali

mentos elaborados ' bebidas y productos de tabaco, excepto en supermercados

que es parte del grupo analizado arriba también ocupo la primasia sobre los de~

=

m§s subgrupos. =

i
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‘ El 4¥upo que ocupo el segundo I@ar es el de compra y vent&dég-‘prendas
de v_e;stir y artfculos de uso personal, presento lo siguiente: los establecimien~
tos cehsados fueron 86,600, personal ocupado 206,436, renumeraciones al per-
somal ocupado 3,906,161, inversién fijabruta 551,834, ventas netas m#s ingre--
sos :diversos 49,546,951, costo de las mercancias vendidas 32,768/,"@2 y valor
agregado censal 14,038,907. )

Los grupos que tuvieron menor dinamismo en el afio de 1975 fudron los de
cdmpra y venta en: bienes inmuebles y arté. diversos; maquinaria, equipo, ins-
trumentos, aparatés , herramientas sus refacciones y accesorios; gases combus
tibles vy lubricantes; entre otros.

1a informacidén que se puede obtener al analizar la tabla puede servir pa
ra '.conocer cual o cuales son los érupbs o subgrupos de las diferentes activida-
des de compra y venta que tienen un mayor dinamismo en cadé uno delos rubros
presentados en la tabla, asf como cual es la actividad m&s atractiva, depen--
diendo delos deseos e interese; de las organizaciones;

: '?ara el sigﬁiente andlisis de los gastos diversos en el comercio al ma~ '
yoreo y al menudeo se tomaran solo los rubros de c/v de frutas y legumbres fres
cas, ¢/v dé~alimntos y bebidas en ti endas de abarrotes, ultramarinos y misce-
<léneas—; excepto en supermercados, distribucién de refrescos , Aguas gaseosas y
purif_icadas vy la distribucién de cerveza. (Tabla 105).

En forma general se manejaron 475,264 establecimiéntos . 11,652 de tipo
mayorista ¥'463,61l2 de tipo minorista. Estos establecimientos tuvieron un total
en gastios diversos de 217'332,934 millones de pesos de los cuales 62'329,977
conés,ponden a los mayoristas y 168'504,558 a minoristas.

En la c/v de frutas y legumbres frescas hay un total de 48,389 estable-

cimientos, 1,751 mayoristas 'y 46,638 minoristas con gastos totales de = = = =
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s ,286, siendo $ 1'530,412 de los mayoristas y de los minoristag: - - - -
$ z:§71,ae:3. : o

- En la ¢/v de alimentos y bebidas en tiendas de abarrotes, ulixzgmarinos
y misceldneas; excepto en supermercados se tienen 191,900 establegimientos ~
div;didos e¢n 1,063 y 190,837 mayoristasy minoristas respectivameinms\{conv gas~
tos de $ 4'760,421 y $ 14'911,275 dando un totalde $19'671,696. )

Hay 1,416 establecimientos en la distribucién de refrescos, aguas ga--
seosas y purificadas, 299 de tipo mayorista y 1,117 minoristas, siendo sus gas
tos de $ 939,596 v $ 158,128 conformando un total de $ 1. 097,724.

En la distribucién de cerveza encontramos 2,071 establecimientos, 598
‘mayoristas yl,473 mincoristas cuyos gastos son de $ 5'186,626 vy $ 464,530 su-
mando un total de $ 5'651,156.

Es importante sefialar que en la distribucién de cerveza es uno de los -~
" rubros de mayor gasto en pagos por servicio de propaganda y publicidad.

En la tabla 106 se aprecia el comportamiento qﬁe tuvieron las ventas en
el aﬁo.de 1975. |

En el Disttito Federal éstas fueron: en alimentos, bebidas y productos
del tabaco' de 31,726.4; articulos para el hogar y de uso personal 37,938.1; -

- materias primas y auxiliares 18,522.0; maquinaria, implementos, herramientas,

-

equipos y aparatos 9,847.9; equipo de transporte, sus refacciones y acceso--
rios 14,350.2; y articulos y bienes diversos 13,823.9 millones de pesos. En -
base a esia infd_rmacién nos damos cuenta que el Distrito Federal presenta la
mayor concentracién de las ventas (126,208.5 millones de pesos); le siguen en
6rdén- de importancia Jalisco con 22,023.8 y Estado de México con 20,245.8 mi
»11'ones de pesos.

 Las entidades con menores ventas son Quintana Roo y Tlaxcala con =—
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593.9 y 644.9 millones de pesos respéctivamente . ¥

Los alimentos, bebidas y produdtps del tabaco son las que tieren las
mayores vehtas eh toda la repiblica mex#cana (100 ,"727.4 millones de pesos)'.
El segundo lugar lo ocupan los articulostféfbara el hogar y de uso pers"onal con
85,969.9 millones de pesos. AL

o Esta informacidén se puede utilizi¥ para distinguir o seleccionar nues-
tro mercédo potencial, ya que se observa‘una mayor concentracién de las ven
tas en donde ha§ '.més poblacién, en este caso el Distrito Federal.

Las ventas sonun indicador muy importante para saber si nuestro pro-
ducto esta teniendp &xito en el mercado, as{ también sabremos que tipo de -
ﬁroducto lanzar paI:é tener cierta seguridad en su venta.

Para este an4lisis nuevamente se clasifican las mismas clases de ac-
tividad que se mencionan en la tabla 101 .'

En forma general se tienen 475,264 establecimientos, que dan empleo
a‘1'118,028. personas cuyas remuneraciones ascienden a 22'542,318 millones de
pesds. Estos e_stablecifnientos tienen ventas netas de 328'553,739 millones de
pesos.

Se analizaran solamente dos clases de actividad de la ¢/v de alimen--
tos y bebidas en tiendas de abarrotes, ultramarinos y misceldneas; excluyendo
en supermercados y.la de distribucién y c/v de periédicoé y revistas.

En la primera se ti ene un total de establecimientos de 191,900 con ven
tas netas de 26'851,459 millones de pésos. Es mayor en nGmero de estableci~-
mientos que ocupa solo dos perscnas, y es en éstos donde se registran las ven
tas més altas (2'069,870 millones de pesos).

lLas ventas son menores en los establecimientos que ocupan de 101 a -

250 personas; siendo &stos solo ocho con ventas de 746,795 pesos.
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o %agii”’cuat}b establecimieﬁtos cor.@51 y m&s personas que registiran ventas
de 1'720,528 pesos. | | N )
" Endla distribucién y ¢/v de periédicos y revistas hay 1,284 establecimien
tos que tiefien ventas de 1'215,315 millones de pesos, Se observa la misma situa
cién que &nfla clase de actividad anterior, es decir, hay més establecimientos -
(150) con dess personas, pero ya no presentan las ventas més altas siendo éstas-
de $62,304. \

Existen 51 establecimientos con 3 a 5 personas y son los que muestran --

las mayores ventas netas (84,889 millones d\e pesos). (Tabla 108).
La informacidén presentada en esta tabla, nos da una visién clara de cual

es la clase de actividad que esta méds saturada en ralaciénal nGmero de estable-

cimientos que tiene, para as{ determinar en el cual mercado me voy a desarrollar.

.SE,RVIC‘JI'OS .

Otra rama a tratar es la de los servicios, siendo éstos "aquellas activida
dés identificables por separado, esencialmente intangibles que proporcionan la -
" satisfaccién de deseos y que no estéﬁ necesariamente unidos a la venta de un pfg
ducto u otroservicio. Para introducir un servicio se puede o no requerir el empleo
dé bienes tangibles;"' (42).

* Las organizaciones de servicios son aquellas que no orientan su enfoque
principal hacia la produccién de productos tangibles“: que los compradores posee—’
rédn en forma permanente.

Hay dos tipos de servicios los cgmerciales , coyo objetivo es la obtencién
dg utilidades y aguéllos vendidos por organizaciones no lucrativas, como igle--
siés, escuelas piblicas y el gobierno.

Se ﬁanalizarc’.m algunos de los seryicios comerciales éomo son:

Establecimientos de ventas de alimentos.

—
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Tigndas departamentales P -

} Autotransporte piblico federal . 7

Hoteles y Restaurantes .

Los servicios poseen caracterfsticas distintivas que crean refps y oporz-
tunidades especiales de Mercadotecnia. Estas caracterfsticas danlp'g;!resultado
programas de Mercadotecnia que a menudo son distintos de aquellos gue encon-
tramos. en la mercadotecnia de producto. Entre élgunas caracteristicas estén:

La intangibilidad, dado que los servicios son esencialmente i_ntangibles
a menudo no es 'pésible (en muchos- casos resulta imposible) que los clientes -=-
prueben, sientaﬁ, vean, oigan o huelan los servicios antes que los compren. =
Esto ejerce alguna tirantez enlas organizaciones de Mercadotecnia, que puede
ser resuelta por un programa promocioanl de la compaiifa donde la fuerza de ven
tas‘ y el departamento de publicidad dében concentrarse sobre los beneficios =-

- que pueden derivarse del servicio en vez de subrayar el servicié mismo.

Demanda perecedera y ﬂuctuanté . Los servicios son altamente perecede
ros y no pueden sér almacenados, también presentan una alta fluctuacién. Esta
combinacién ofrece retos a la planeacién, precio y promocién a los ejecutivos -
de wma con{paﬁfa de servicios.

Se puede concluir que la Mercadotecnia es de gran utilidad tanto para =
los p;oductos ‘ c_omo para los servicios.

| Pasaremos al andlisis de los servicios antes mencionados:

Es;:{ablec'imientos de ventas de alimentos.

Esta actividad esté integrada por aquellos establecimientos qué se de~-
dicén ala compra y a la venta de alimentos, sean estos procesados o en esta -

do natural, ylos que ademés realizan actividades de transporte, almacenamien

to, clasificaCién y empaque de los productos, con el objeto de formar el enla-
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ce entre el productor y el consumidor. |z ' ' o -

Fnd970 existfan en el pafs 288,068 establecimientos que comercializaban
élimentos . En 1980 la cifra ascendid a 369,695, lo que signiﬁca una tasa media -
anual de crecimiento de 0.7%

En el perindo cons iderado la cregeidén de nuevas unidades comerciales en
esta actividad registro un menor dinamismo que el del sector comercio en general '
ya que en éste el nlimero de establecimigntos aumento a una tasa media anual -~
de 1.9%. (Tabla 109). Sin embargo, dentro de la estructura de esta actividad des-
taca el crecimientpacelerado de los supermercados y tiendas de autoservicio, cu-
yo niimero se ha multiplicado 6.6 veces.

la ubicacién de los establecimientog muestra una notable concentracién;
aunque en los Gltimos cinco afios ei fendémeno ha experimentado una ligera dis--
minucién. En 1980, cinco entidades comprendfan el 51% del total; Distrito Federal,
21%; Esfado de México y Veracruz, con el 10% cada~ uno; Jalisco 7% y Nuevo Leén |
»3%. En 1975 en esés entidades se localizaba el 54% dzel total. (Tabla 110).

Lo anterior se debe fundémentalmente a que loé establecimientos tienden
a ubicarse_ en équellas zonas donde la demaﬁda, las condiciones de almacenaje
y las facilidades de transporte y trdfico presentan condiciones favorables. |

El nimero de personas emplegdas crecié a una tasa media anual de 1.8%
casi éiimilar a ia_ del sector comercio. En 1980 ésta actividad proporciond ocupa-
ciéné 553,500 personas, cifra que representa el 45.3% del personal ocupado en
el. sector comercio. (Tabla 111).

bLa oferta de servicio de la actividad cuantificada de acuerdo al nimero
de uridades existentes muestra una evolucién méds lenta que el crecimiento de la
poblacién, En 1975 el ndmero de establecimientos por cada cien mil habitantes -
era de 506, para 1980 esa cifra se redujo a 453. Las tiendas de autoservicio y -

supermercados constituyen la excepcién, ya que mientras en 1975 existfan cua-
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A tro corgefgias de este tipo pof cada cien; mil habitantes, para 1980 esi:relacién
se duplicé . ;
' . : N .

- EQJQBO, el Distrito Federal alcanzé el mayor cociente én la relacién, es
'tablecimig,n;tos por nimero de habitanes, registrando una cifra de 663 unidades ~
f)or cada cien mil habitantes. Le siguen \{eracruz con 574, Jalisco con 442, Estado
de Méxicg,con 434 y Nuevo Ledn con 338.

El valor dge los alimentos disponibles en los establecimientos de la activi-
dad, ha crecido 5.8 veces, al pasar de 42,9:‘}66 millones de pesos en 1970 a8 =====- »
249,333 millones de pesos en 1.980. En este Wiltimo afio, dos tipos de estableci--
mientos participaron con el 719% del valor de las disponibilidades de productos:
tiendas de autoservicios y supermercados, con el 46.6% y tiendas de abarrotes,
con el 25.3%. (Tabla 112).

. El gasto promedio por habitante en estos estableéimientos pasd de 1,433
~ pesos en 1975 a 3,150 en 1980. El niv.el més alto que se.observa coneéponde a-
supermercados, tiendas de autoservicio y tiendas de abarrotes; para el primer ti-
pd_de comercio correspondié un gasto promedio anual de 507 pesos, el cual se -
elevd a 1469 pesos en 1980; para las tiendas de abarrotes las cifras fueron de 449
a 884 pesos.

Los precios éxperi'mentaron un crecimiento més acelerado que el indice ge
neral de precios al consumidor; en 1970, el precio de los alimentosv fuede - =~
$ 487.1, en tanto que el fndic;a general al consumidor fue de $ 465.9

El indice de precios de los alimentos no elaborados fue mayor al de los -
elaborados en el perfodo 1970-1980. En los primeros fue de $ 518.2 y en los se~-
ggndos de $ 413.2 . Esto se explica principalmente por la implantacién de las ~-
poifticas de fomento a la produccidén agropecuaria adoptadas por el Estado, lque‘
| tendieron a'incrementar los ingresos de los campesinos al elévarse los precios

de garantfa. -

—
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La dsiversién anual de ‘la actividitd crecid a una tasa media anugt del
17,4%, alcanzando en 1980 una cifra d¢ 6,140.1 millones de pesos.
" Las ventés brutas se multiplicaron 5.5 veces, al pasar de 38,x]§§{1 mi-

llones de pesos, en 1970, a 211,905 millones de pesos en 1980. e

TIENDAS DEPARTAMENTALES .
| Se analiza el papel que desempeiian las tiendas de departamenggps es-
pecializados por lineas de mercancias, que venden en forma directa all‘consu-
midor muebles, enseres domésticos y prendas de vestir y accesorios , exclu--
yendo comestibles. -

El nimero de tiendas departamentales existentes en el pais crece en
forma conservadora, pero similar a la dindmica del total de establecimientos
del sector comerd o; asf lo demuestran sus tasas resistradas en 1970 y 1980,
aﬁos‘en gue ambas variables alcanzaron un crecimiento de 2 y 2.1% de prome-
.dio anual, respéctivamente .

‘El nGmero de establecimientos que conforman el grupo seleccionado =
muestra una tender;cia a reducirse, tanto en relacion al total de establecirﬁieg
tos del secj:or comercio, como al total de tiendas departamentales, acentudn-
dose en este Gltimo éaso, al pasar de un 42.2% en 1970, a un 35.8% enl980.
(Tabla 113).

En la tabla 114 se observa que la distribucidén geogréfica de las tien-
das departaméntales estd directaménte relacionada con la distribucién de la
poblacién ¥ del ingreso en el territorio, por lo cual se les localiza principal-
mente en las 4reas urbanas de mayor densidad. As{, en el aspecto geogréfico,
cinco estados de la Repiblica concentran en promedio el 50.4% del total de —-
tiendas departamentales durante 1970-80, procentaje que alcanza un 56.7% en

el Gltimo afio.
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£ I'Distrito Federal concentraal#dedor de una cuarta parte -de_k;atotalr -
de establecimientos de la actividad, aufigue esta participacidn tiende:a dis-
minujr, ya que la mencionada entidad epmprendid el 26.3% dél total en 1970,
porcentaje que se estima se ha reducideal 24.4% para 1980. A la inversa, -
los estados de Nuevo Ledn, Jalisco, Puebla y el Estado de México incremen
tan su -pa,fticipacién en el total de tiendas , de lo cual deriva wa mayor con-
centracién por parte de los cinco estad§$ mencionados.

En ‘c.uan'to a la distribucidén geog:éfica de las ventas realizadas por -
las tiendas departamentales ,' los mismos cinco estados absorbieron en pro-
medio el 73.7% del total durante 1970-80, lo cual muestra un grado de con-
_centracidén para eéta variable en relacién cbn él nimero de establecimientos
aungue se aprecia una tendencia a reducir esta participacién, la cual varfa
del 76.9% registrado en 1970, al 70.6% en 1980. Dentro de esta disminucién,
juega ﬁn pépel relevante el Distrito Federal, cuya\ participacién en las ven-
tas iotales ,decrecé de un 59.4 a 42.2% en los afios sefialados.

Para conocer la oferta riel servicio que presenfan las tiendas depar-~
ta:me;ntale.é., s-e correlaciond el nimero de eétablecimientos con que cuenta
cada e:xttiﬁad‘federativa con el respectivo nimero de hogares, obteniéndose
.asI un pamorama regiomal de la dispc_;nibilidad relativa del servicio, la cual
es si;iscgptibié de compararse con el promedio a nivel nacional.

| | Asfi, aniyel nacional se observa una disminucién relativa de la ofer-
1:5,, ya gque el indiée hogares/tiendas aumenta con una tasa del 1.9%' en pro-
medio, anual entre 1970-80, que se origina por un mayor crecimiento de la
Poblacidn en relacién con el ntmero de estalbecimientos .

Las eﬁtidades cuya oferta supera al promedio nacional, son el Dis~--
irito Federal, Baja California Norte, Coahuila y Nuevo Leén. Con una dispo

nibilidad similar al promedio nacional se encuentran los estados de Jalisco,
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~ Puebla ¥ $¥maulipas, destacando la diriimica del primero de ellos ergcuanto a su
crecimier®6 en el perfodo analizado. ' | ~

P&F su parte, las entidades cuya oferta es menor que el promedio nacional,
senaland®los casos m4s representativos, son Durango, Guerrero, Esta;io de Mé~
cico, Mi¢hoacdn y Tabasco; aunque debe sefialarse que las restanfes entidades de
la Repiblféa (no incluidas en los niveles alto y medio) ,. se ubican también en este
rango. \\
Si se considera la disponibilidad qué promedian las cinco entidades mencio
r;ad—as en el nivel inferior, se observa una c;}eciente xjeduccién en la oferta relati-
val del servicio, ya que su indice pasa de 42.2 a 64.5 miles de hogares por esta
blecimiento entre 1970 y 1980. (Tabla 115).

Las ventas promedio por establecimiento a nivel nacional han registrado un
acelerado crecimiento, al pasar de 24.8 millones de pesos en 1970, a 89.4 millo~-
nes de pesos en 1980, con una tasa de crecimiento del 13.7% promedio anual.

Unicamente tres entidades, Jalisco, Edo. de México y Distrito Federal,
se ubican en e.l nivel superior él promedio nacional de ventas por establecimien—-
to. El nivel inferior, para el caso de los estados incluidos en la tabla, sus ven-
tas promedio se enquentran un 57.7% por debajo de dicho promedio, lo que con- -
trasta con los estados del nivel superior, que lo rebasan en.un 76.8%. (Tabla 116)

- Por loqie se refiere a.los precios, la actividad ha registrado niveles de in |
flacién superiores al indice de precios al consumidor en un 6.0% ya que, en pro;-
medio, los Indices de precios delas prendas de vestir y de 1os muebles y enseres
domésticbs registran un crecimiento del 17.7% anual entre 1970 y 1980, contra un
16.7% del fndice general de precios al consumidor.

Las tiendas departamentales muestran reducciones en el personal ocupa-
do con una tasa promedio anual del 1.2% entre 1970 y 80. Esta reduccién en el -

nivel de ocupacidén se acsﬁtéa para el caso del grupo seleccionado, registrdndo~

o

e i s ]




o

.. seun des«;;‘%ns'o del 2.0% anual en promedio durante el perfodo sefkalagb (Tabla 117)

AUTOTRANSPORTE PUBLICO FEDERAL
. El autotransporte es el modo que moviliza personas y bienes niediante vehf-
culos automotores ‘a través de los caminos nacionales. Su accesibi;iégd a los espa
cioé geogréficos, flexibilidad, facilidad operativa y menores reduerf-éi:‘%entos de in-
versién en relacién a otros modos de transporte, le colocan en una v‘e;gicién sobre~
saliente dentro del Sistema de Transporte Nacional.

En 1980, operaban 2,518 soc_iedaders del servicio de carga del autotranspor
te plblico federal. (ATPE), de las cuales 1,460 realizaban servicio de carga regu~
lar, 949 de carga especializada y 109 de carga varia.

En el ATPT de pasajeros, por suparte, existfan en el mismo afio 466 empre
sa.s‘ con una flota vehicular de 24,910 unidades. (Tabla 118)

Se estima que en 1970 el ATPF ocupaba un poco menoé de 220 mil trabaja-
‘dores R cantidad'que se incrementd en 158% en once arfios, al élcanzar una cifra -
de 568 mil empleados en 1980, lo que aunado a los 1.5 millones de empleos indi~-
rectos que se estirﬁa genera el ATPF, significa que en esta actividad participan -
un poco més de dos millones de pe‘rsonas , imprimiéndole al ATPF una importancia
particular como .fuenté de generacidn de empleos y de distribucién del ingreso.

] En 198D, el ATPF obtuvo ingresos por 155 mil millones de pesos, de los -
cuales el servicio decarga participb con el 67.5% y el de pasajeros con el 32.5%

En ese afio se estima’que lbs ingfesos del ATPF de carga fueron cercénos
a los 105 mil millones de pesos: el 53% de ellos lo generaron los camio_nes, mien
tras que el restante 47% correspondid a los tractocamiones. (Tabla 119)

" Los ingresos alcanzados por ATPF del servicio de pasajeros durante 1980
aséendieron a .50 mil millones de pesos; el serrvicio de segunda clase generd el

62% de.esa cifra, siguiéndole en orden de importancia el servicigde primera cla-




1085
se con 26%, el mixto, el exclusivo.de fifismo y otros, con el 12% restante. -
(Tabla 120).
Para 1980 se estima que el ATPP;;’generé utilidades brufas por 25869 -

millones de pesos, que representan el 16.7% de los ingresos totales.

HOTELES Y RESTAURANTES .

El perfil de hbtéles y restaurariés comprende el conjunto de instalacio
nes, establecimientos y empresas dedicadas a la prestacién de los servicios
;ie alojamiento tempbral vala pxeparacién de alimentos y bebidas. Esta deli-
mitacién oi:edece a la estrecha correlacién existente entre ambos servicios y

el desarrollo de la actividad turistica, en el cual tienen una destacada parti-

cipacién.

El nGmero de establecimientos de la actividad en su conjunto (hoteles

y restaurantes), ha registrado un crecimiento relativamente bajo durante 1970-

- 80, afios en los cuales su tasa se incrementd a un promedio del 2.5% anual.

La éonstx'uccién de sitios de alojamiento resulta ser la variable mds dindmica.
pues aumenta .a un ritmo anual del 5.9% en el periodo. (Tabla 121).

De acuerdo con las cifras correspondientes a 1979, la actividad hote-
lera se'concentra bisicamente en cinco entidades fedefativas que comf)rendfan
el 40.4% del total de establecimientos: Jalisco 8.9% Veracruz 8.8% ; Distrito ~
Federal 8.6%; Guerrero 8.3% y Baja California Norte 5.8%.

As irniémb, al considerar la distribucién geogréfica del total de habita-~
cioneé , destaca que solo cinco entidades concentran el 48.3%, siendo los ==
m.6s relevantes el Distrito Federal con un 14.9%, Jalisco con el 10.1% y Gue-
rrero con 9.7% « Les siguen en importancia Veracruz y Baja California Norte
con el 8.1% vy el 5.5% , respectivamente. |

Por su parte, la actividad restaurantera se concentré fundamentalmen-
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"te en ‘u'gs'?%htidédes , las cuales consti*.@en el 36.9% del total, destaﬁ:a el Dis~
trito Fedeéﬁl con un 21.3%. siguénﬁole Jelisco y Veracruz, que agrupan el 15.6%
.de los esé&blecimientos.-registrados en1979. K
Ei“iimportante sefialar que para 1980 se estima que los establecimientos
hotelerosy srepresentaron alrededor de un 80% del total, lo que manifiesta su ==
predominii;;éobre otras formas de hospedaje; les siguen los moteles, con un ==

9.4% y las casas de huespedes con un 6.5%.

|
En cuanto al origen de la inversién, es significativo el Predominio del

cépital privado, que para 1980 significd alre;ledor del 92.0% del total, corres~

pondiendo el resto a la inversidn pablica. Ademds, se éstima que la inversién

en alojamiento en ese mismo afio se dirigid a la actividad hotelera en un 65.6%
del total y en un 17.1% para los restaurantes.

La capacidad instalada para el alojamiento temporal,‘la cual se mide -
en relacidn a la disponibilidad de camas anuales en el pafs, crecid durahte -
1970-80 a una tasa anual del S.dB% al pasar de 96.9 milones de plazas ofreci
das, a 169.6 millones para el periodo sefialado. (Tabla 122).

En lo referente a los precios durante 1975-80, las tarifas aplicadas en
hoteles y moteles se incrementan en un 151.2%, que resulta inferior al creci—-
miento de los precios de la economia en su conjunto, el que registré para el
misma periodo, un aumento del 169.3%.

En forma complemntaria, si se consideran los precios de un conjunto
de bienes v servicios turisticos seleccignados, cuyo aumento fue del 166.3%

. entre los afios mencionados, se observa una mayor similitud con respecto al
comportamijento :;iel indice general de la economia. '

| Por"su parte~,'los precios de lds restaurantes aumentaron en un 177,1%
;an el‘perf_odo, superior al indice general de la economfa. (Tabla 123).

El empleo generadg.en alojamiento y restaurantes crecid entre 1970 y
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1980 ’a una Sasa del 7.0% promedio anue < hasta alcanzar 483 ,438»‘“pﬁsr$;@nas ocu-

$ ¥

padasf: en 1v80. - ; 37

: Cabe sefialar que el empleo generado por la actividad durante -}os prime-

ros- cinco afios de la década de los setentas, mostrd un crecimiento dé¥ 9.1% en

pror;nedio anhal; lo cual contrasta con el segundo quinquenio en qué alganzd una
tasa media del 4.8% anualmente (Tabla 124). B )

La inversién total en el alojamiento crecid a una tasa promedio: del 18.8%

durante el periodo de 1970-80, lo que origind que ésta se multiplicard en 4.9 ve~

ces a precios corrientes, en relacién con el primer afio (Tabla 125)

PUBLICIDAD

La publicidad es otra de las ramas que se analizard en este estudio, po-
niendo es'pecial importancia a los gastos de publicidad en la televisiéh.

"ia publicidad se compone por iodas las actividades involucradas en la
presenta.cién hacia un grupo de un mensaje impersonal, oral o visual, patrocina
do abiertamente acerca de un producto, servicio o idea. Este mensaje llamado -
anunéio, es diseminado a través de uno o més rhedios y es pagado por un patro-
cinador identificado" (44). |

El dnico propbsito de la publicidad es vender algo, un producto, un ser-
-vicio ©° uﬁa idea. Dicho de otra manera, la meta real de la publicidad es una -~
comunicacién efectiva. Esto és R e} efecto Gltimo de la publicidad debe ser mo-
dificar las actitﬁdes y el comportamiento del receptor del mensaje.

En la tabla 126 se ve de una manera muy general el grado de concentra~
cién de la industria de la radio para el afio de 1979. Asi, el 66% de>1as esta--

' cio_neé de AM son controladas por las ocho cadenas radiofénicas mds importan-
tes'.‘}:n el caso de lés estaciones de FM la concentracién es menor, ya que és-

tas miémas cadenas controlan tan sélo el 26% del total de las estaciones.




Enf;fa tabla 127 se présenta la cla!s&e de producto que con mayor;#{:ecuengia
se an}mciu por los principales canales deg la televisidén, entre ellos estdn: bebi-
das alcohdlicas, tabaco, refrescos, etca

En el contenido correspondienteg.‘x:a la programacién televisiva se desta-
ca una diferencia entre los de origen pzif§§ estatal y privado. Los pfo_gra_mas de
la televisién privada se componen de sé‘r;:ies filmadas, telenovelas y varieda-
des; en ese orden; mientras que el canailg 13 difunde en mayor proporcién mate-
rial de tipo cultural. (Tabla 128).

En lo que se refiere a la penetracién de la TV a nivel regional, en la -~
tabla 129 semuestra el mayor porcentaje Se encuentra ubicado en el Distrito Fe-
deral. En segundo 'lugar, destaca el Estado dewMéxico, seguido de Jalisco y Nug
vo Leén. La penetracién registrada por tele~hogar enl978, alcanzé 3.7 millones
en promedio por canal. Es importante destacar la decidida participacién del Es-
tado eﬁ la écthridad{ pues de 12.7% que representaba en 1975, pasa a participar
.en la peﬁetacién ‘f)or tele~hogares conun 29.9% del total de 1978,

En este trabajo se analiian bdsicamente los géstos publicitarios realiza
dos en los‘ afios de 1981, 1982 y 1983 y el primer irimestre de 1984. |

A través de los gastos publicitaribé se puede determinar cuales son las.
empresas lideres dentro de cada giro.

- Los giros seleccionad_os para efectos de este trabajo son Bancos; cerve=-
zés; éutoméviles‘., camiones y camionetas; brandies y cogfiacs; almacenes; tien-

das de autoservicio; cigarros; detergentes y detergentes especiales;Arevistas;

calzado y zapaterias; refrescos; panes y pastelitos; shampoos y botanas entre =

otros.

3

A ctontinuacidén se analizard&n Gnicamente aquellos giros que realizan un

mayor desembolso en publicidad en los afios anteriormente nencionados. Estos

giros se describen, de acuerdo a su monto, en forma descente y dentro de cada
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uno de ellos . Jue empresa o marca -aﬁc»rto un mayor gasto.
’ Pafa 1981 se presenta la siguienfé situacidn:

1) Bancos ‘cuyo monto total asciende a $ 799'900,690 conformado éste por
15 bancos, de los cuales los ié;ue més gastaron en publicidad fueron -~
Bancomer (338'884,390), Baﬁa;;'nex (150'380,820) y Banrural (53'521,610) .

- 2) Cervezas sxm do su monto dc‘fS' 796'095,030 el cual esta integrado por
| 9 marcas, las principales fuéfon Carta Blanca (177'239,550), Superior
(159'60.5,'730) y Corona de Bairil (146'871.270)

3) Automdviles, camiones y camionetas con un total de $ 638'371,380 v ‘
esta compuesto por 9 marcas, las méds importantes de acuerdo a su - .
gasto publicitario fueron Volkswagen con 140'282,200; Chrysler con -
117'798,130 y General Motors con 114'85.2.450

4) Periédicos con un total de $ 57.9'665,210 compuesto porll periddicos -

" de los cuales los de mayor aporte fueron. El Heraldo (127'248,420),
Excelsior (104'316,220) y Novedades (100'425,210).

5) Brandies con un monto de $ 53;2'2 77,050 lo forman 10 marcas, entre -
‘éstas las de ma vor aporte estan Presidente 142'786,810), Viejo Vergel
(119'245,030) y Pedro Domecy (110°224,560). |

. 6) Almacenes con un gasto de'$ 489'407,020 formado por 11 almacenes dé
los cuales los de mayor importancia Cfa. Hermanos Vézquez con ===
199'720,180; Puerto de Liverpool con 90'622,240 y Suburbia con =--—-
48'702,880.

7) Tiendas de autoservicio coyo gasto fue de $ 280'753,510 constituido
principalmnte por Comerciali Mexicana con 90'314,840 Blanco con -~
81'927,860 y Awrrera con 51'861,300 siendo éstas las que mayor gaéto

tuvieron de las siete que conforman el total.
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, ;f;B)‘?G‘igari;Os cdn un total de $ 268%006,420 compuesto por 9 mattas, de los
cu;ies destacan Viceroy (5'2'8»50;,;:250), Ra]gigh (44'815,290) y Marlboro --
(é~7f718,900) | ‘
9).-:?‘;Eetergentes y detergentes especiales con un monto de $ 299'507,290
intégrado por 10 marcas, si endo las mds importantes Ariel ’(40'951,020)
Fufefza Viva (31'214,600) y Axidn (28'474,040)
IO)I'fRevistas con un gasto de $ 211'499,700 constituido por 9 revistas, -
sobresaliendo Magicuento con 61'58g,370, Claudia con 34'809,290 y ==
T.V. novelas con 28'504,760. \

-En el afio de 1982 se observo lo siguiente: en gastos por publicidad:
1) Bancos, siendo su monto total en gastos publicitarios de = =~ = - =
1'993,417.288 integrandose éste por 16 bancos, elntve los cuales sobre -
salen por su mayor participac;ién: Bancomer 827,566.752 Banamex = = ~ -~
770,394,970 y Arerican Express 154,390,390 (Tarjetas de crédito).
2) Cervezas con un monto de 1313,633,029, formado por: Cerveceria ==
Cuauhtémoc con 750,66‘3,046_: Cerveceria Moctezuma con 399,771,520 y
Cerveceria Modelo con 163,198.463.
3) Automéviles, camiones y camionetas gastando un total de 1043,323,676
compuésto por nueve marcas, destacando: Chrysler 378,187,500; Volkswa-
gen 223,091,463 y Ford Motor 167,406,986,
4) Cigarros con 1,025,518,805 conformada esta cantidad por once marcas.
siendo las de mayor aportacién: Raleigh 253,108,270; Vicerroy 227,048,120
Yy Mélboro 110,947,100
5) Almacenes con un total del,014,074,177 compuesto por once almace--
nes sienao los de mayor aporte: Cia. Hermanos Vézquez 447,653,270; E1
‘Puérto de Liverpool 221,235,816 y Suburbia 94,864.126

6) Brandies cuyo ménto ascendid 911,533,763 conformado por diez marcas

~'/

=




de /Isés cuales las de mayor gast:}‘“‘;fueron: Presidente 404,155‘3@9;& Pedro
Dorhecq 200,777,100 y Bobadilia 103 etiqueta negra 152,684 ,974.
| -7) Peribdicos formado con un total de 750,286,869 con quince@griédi—
cos de éstos los tres més importantes, en cuanto al gasto rea.i’i};zado -
fueron: Novedades 125,816 ,500; Excélsior 117490,289 y el ﬁni&}ﬁrsal ~
_111,538,880. )

8) Detergentes y detergentes especiales con 658,053,100 destngcando;
Fuerza Viva con 135,307.270; Ariei 110,‘ 101.070 y Suavitel con.‘96,717
590, siendo estas tres marcas las de mayor gasto de las diez que for-
man el total.

9) Panes y pastelitos con un monto de 606,978,810 . De las cinco mar-
cas que lo componen tres son las que predominan: Bimbo 314,952,860;
Marinela 248,354,980 y Suandy 22,769.770

10) Botanas con 594,126.320, integrada ésta cantidad por: Barcel 344,
165,210; Sabritas 247,068,810 y Mafer 2,892 ,8b0.

Para el éﬁo de 1983 sucedio lo siguierite:

1) Bancos con un gasto publicitario de 5184'572,400 ylo conforman 13 --
ban'cos . de los cuales, los de mayor gasto fueron Bancomer = = = = = =
(1823'711,000), Banamex (1298"989,530) y Carnet (tarjeta de crédito) con
405'160,090.

2) Almacenes su gasto de $3583'630,990 y lo integran 11 almacenes sien
do los dé mayor aporte Cia. Hermanos Vdzquez (1727,025,500) Puerto de
Liverpool (470'865,520) y Sear Boebuck (333'365,150) .
- 3) Automoviles, camiones y camionetas con un total de 3351,011,330 y esta
compuestopor 6 compariiias ,las m4s impoartantes, de acuerdo a su gasto -

. publicitario estan Vdkswagen de México (832'469,510), General Motor




,;m.Cifi)l'evrole;t (808'557,900) y Ford lsé,otor Company (749'885,210) 4,
| 4} Botanas con un total de 2396'582,300 compuesto por 3 marqas unica-
mente Sabritas (1530'355,600) Barcel (768’ 316 750) Yy Mafer (98 009,950)
5)'Discos con un monto total de 2187'112,790 lo forman 12 marcas, entre
éstas 1a de mayor aporte CBS con 430'244,720; Melody con'3z3';183,410
y Mussart con 296'986,500.

6): petergentes v detergentes especiales siendo su monto de 2181'211,450
formado por 9 marcas de las cuales las mds importantes Ariel (588'479,
720), Fuerza Viva (413'078,320) y Salvo Plus (297'836,040).

7) Brandies con un gasto publicitario de 1934'641,020 y que esta integra
do por 7 marcas y las de mayor aporte; Presidente (1054'696;500), Don
Pedro (7.23'621,030) y Bobadilla 103 etiqueta negra (56'933,900)

8) Cervezas siendo su monto, en gastos publicitarios , de 1825'251,260
el cual esta integrado por 3 empresas cerveceras Cuauhtémoc (971'243,
340), Modelo (498°702,010) y Moctezuma (355,305,910).

9)- Cigan’os con un gasté: publ_icitario de 1766'981,200 que lo forman 10
;marcas de éstas las de mayor desembolso fueron-Ralei gh (342'290,000),
Marlboro (303 440,450) y Baronet (259'598,700).

10) Shampoos su monto asciende a 1757'239,830 compuesto por 17 mar-
cas, de las cuales sobresalen Alert (286'788,740), Splendor (220'956,
600) y Caprice (210'463,860).

Para el primer trimestre de 19@4 (informacién disponible en el momen
to de recabar la informacién para el trabajo) se realizaron las siguien--
tes desembolsos en publicidad:
1.~ Almaéenes ., con un monto de 1,448,929,040 el cual se integro pbr -
. ocho marcas, de las cuales las principales fueron: Cfa. Hnoss =--

védzquez con 1,072,985,580. El Puerto de Liverpool 147,545.070 y -

-




T:l Paﬁé’io de Hierro 91,780,660. o i

2_.»-.]Piscos{', con un total de 1,048,753.'/;;30’e1 cual se compone de nue% marcas

‘yAde éstas las mds importantes de acuerdo a su gasto publicitarioig;ﬁueron: -

", discos CBS con 194,203.700, Melody 191,459,820 y Poligram 158‘}1236,440.
3»9}13@1'.1?95: cuyo monto fue de 994,159,490 y se compone de diez magcas de las
cuales las més importantes son: Bancomer con 394,581,500; Banamex - 1 --
221,070,950 y Banca Serfin 99,831,300

4,? Automébviles, Camiones y Camionetas; conun total por gastos publicitarios
de 726,703 ._659, compuesto por ocho marcas de los de mayor aborte fueron;
Chrysler de México con 198,417,270, Nissan de México 168,063,350y --
Ford Motor Company 127,134,820.

5.'.-7 Botarias siendo su monto de 677,525.00 el cual lo forman 2 marcas siendo =
estas Sabritas con 4'25,150.00 y Barcel 241,825.00 por éoncepto de gastos
pub.licitariés .

6.~ Brandies, cuyo monto total para el trimestre fue de- 634,998,660 el cual lo -
formaron dos xﬁarcas; Don Pedro con 341,779,860 y Presidente con 293,218.800

7.~ Cervezas, el monto total por gastos publicitarios que le correspondio a este -
producto fue de ‘580,219,900 integrado por tres cervecerias las cuales aporta-
ron 241,410,490 (Cerveceria Cuauhtémoc)l 191,550,00 (Cervecerfa Modelo) v
147,259,410 (Cerveceria Moctezuma)

8o~ Shampoos', su monto por'pagos; publicitarios fue de 509,137,480 integrado -~
por 13-marcas de las cuales al gasto publicitario realizado fueron: Alert con

| 90,629,300, Caprice 80,692,500 y Splendor 75,451.000.

9>.- Dotergentes y detergentes especiales con un total de 766,328,250 integrado
por 9 maréas, las mé&s importantes fueron: Ariel con 197,425,000, Fuerza -
Viva 132,265,000, y Axién con 127,420.000

10.- Cremas para l1a piel, cuyo monto total fue de 369,418.500, el cual lo con-

1 . B
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ormafﬁ‘cinco marcas de las cuales las que gastaron mds en pu}glicjadad
. ffueroi: Pnds con 135,939,000, Nivea 117,104,500 y Vasenol 67,572 .000
durante el primer trimestre de 1984., %,

(Tabla 130).

I

' En la tabla 13la se aprecian las marcas qu2 invirtieron mayor céxg‘gdad
de dinero en anuncios pasados en la T.V. en el afio de 1981, as{ comg;;él -
nﬁmerc; de spots y rating que obtuvieron. ‘s

A continuacién se describen las tres marcas de mayor inversién en cada
mes del afio mencionado con su,nﬁn-xero de spots y su rating.

En enero estén: Cfa. Hnos. Vdzquez cuya inversién fué: 26,094.190,
v614 spots y un rating de 4,447 personas; Viejo Vergel 12,603,730, 187 --
sﬁots y un rating 2,003 vy Bancomer con 11,585,450 spots 243, rating 1943 -

Febrero, se encuentran: Presiderﬁ;e . Viejo Vergel y Carta Blanca con 19
' 413,000; 13,878.000; 13,618,850 de inversién, 186,158; 203 de spots y -—-
2,812, 2,112 y 903 de rating.

Marco: Carta Blanca, Cfa. 'Hnos. Vizquez y Vidaminasl con 23,153,040; -
22,477,970; 19,166,880 de .inversidén; 285; 639; 236 de spots y1,154; 3913 y -
1858 de rating. '

Abril: Superior, Viejo Vergely Bancomer con 20,056,420; 19,795,200 —-

v 15 ,;67,030 de‘inve-rSi;én; -350;.152; 293 de spots y de rating 3,393; 2,358; 1,217
| Mayo: Cia. Hnos. V&zquez, Excélsior y Bancomer con 31,762,300; 18,991,
100:; 16,69,.3.,770‘ de inversién;.1,281; 760; 311 de spots y 4,968; 3,253 y 1,085
de rating.
4 Junio: Cia. Hnos. VdZquez, Vidaminas, y Carta Blanca con 23,089,260; --
19,379,260; 18,790,960 de inversién 656; 504 y 268 de spots y 2,515; 3,778 y

1496 de rating.




s ~
]‘;ulio:»@lperior‘, Vidaminas, y el Hei%ldo de. M éxico con: 21 ,0‘4%,5?0; ——
19,9.%6,870";: 18,393,200 de inversién; 502; 524 y 585 de spots y 3,752; - -
4,167‘;}2,252 de rating. ‘

" Agosto: Cfa. Hnos. Vdzquez, Bancomer y Corona de Barril con 27,268,890
14,5;67,450 y 14,880,600 de inversién, 1,143; 349; y 237 de spots y 5{636 ——
1,797 y 721 de rating. )

Septiembre: Béncomer, Cfa. Hnos. VAzquez y Corona de Barril ccm: = = =
18;833,300; 17,951,270; y 17,198.100 de inversién, 357; 640: 242 de spots y -
1,904; 2,299; 905‘de rating.

Octubre: Corona de Barril, Bancomer y Banamex con: 29,345,600; 21,084.
000; 21,047,700 de inversién 359; 369 y 164 de spots y 1;864; 1,875 y 1,106 de
ra‘;ing.

Noviembre: El1 Heraldo, Banamex y Excélsiér con 20,399.290; 20,265,600;
18,798.700 de ihversién, 779,311,440 de spots y 879; 1,363 y 975 de rating.

Diciembre: Cfa. Hnos. Vdzquez, Comercial Mexicéna y Banamex con 35,388
820; 31,030,740 y 50,241.750 de inversidén, 1,094; 351; 255 de spots y 3,117; -
'2,395; 838 de rating, respectivamente

En base a estos ‘datos , se observa que Cia. Hnos. Vazquez y Bancomer son
‘los qq_e mantuvieron su inversidén en los primefos lugares, Cia. Hnos. Vdzquez
~siete meses y Bancomer seis meses.

La inversAiérll que realizaron las principales marcas, para el afio de 1982 en
-anuncios pdsados en T.V. D.F. fue de la siguiente manera. (Tabla 131B)

'Para los meses del afio 1982 las marca-s que ocuparon los primeros lugares
en cuanto a la inversidén realizada en sus diferentes productos fueron:

Enero: Bancomer (tjta. de crédito) con 24,783,410, rating de 1937 y ~=

spots 370, Cfa. Hnos. Vazquez (Almacén) 24,453,340, rating




e _
i | 1730 y spots 3'70; Bango;ggr (Inversién) 18,850,360, fa%qg 1514
y spots 195. | ‘
Febrero .« Superior (Cerveza) con 2-5,743,690, rating 2331, spots 244; --
Banamex (Institucién) 22,662,980, rating 2780, spots 217; Ban
o
comer (tjta. de crédito)»_%0,917,270, rating 1836, spots 294.
Marzo - Chrysler (Institucién) con 27,936.200, rating 2,265 y spots —-
| 164; Banamex (Inversién.)kv22,591,500, rating 2,136, spots 174;
Cfa. Hnos. Vazquez (Almacén) 21,760,380, rating 4,033 y -~
spots 643.
Abril - Bancomer (Si caja permanente) con 29,212.260, rating 2,538 -
spots 270; Banamex (Inversién) <276,713,500, rating 2,013, spots '
189; Don Pedro (Brandy) 21,939,000, rating 1,053, spots 88.
Mayo . K2 Modular (Linea Electrinica) con 42,934,650, rating 4,682
| | y quts 639; Cfa. Hnos. Vdzquez (Almacén) 33,021,450, ra~
tiné. 6,211, spots 842; Excélsior (Periddico) 29,704.539, -
rating 3,092 y spots 514.
Junio | . Superior(Cerveza) con 68,105,980, rating 1,563 y spots ---
519; Coca Cola (Refresco) 60,423,900, rating 3133, spots,
424; Carta Blénca (Cerveza) 59,860,960, rating 3,325, —--
| " spots 536. ' ‘ |
Julio . Coca Cola (Refresco) con 43,477.00, rating 3,813, spots 339;
| | Cfa. Hnos. Vazquez (Almacén) 43,014,860, rating 6,692, —-=
spots 981; Presidente (Brandy) 40,960,990, rating, 2,425‘41, spots
282, ‘
Agosto . Cia. Hnos. Vdzquez (Almacén) con 56,781,850, rating 6,533,

spots 1,256; Presidente (Brandy) 53,141,000, rating 2,741, -~
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Septiembre:

Octubre =

Noviembre

Diciembre

| 17
spots 256; Bancomer (tjtawde crédito), rating 1,030, s jots 218

. Presidente (Brandy) 50,418,100, rating 2,110, spots 247; Chrys

ler (institucién) 42,716,500, rating 1,895, spots 141; Cfa. Hnos.

Vazquez (Almacén) 40,085,700, rating 4,290, spots 712.

. Presidente (Brandy) con 74,626,200, rating 3744, spots, 365;

Cfa. Hnos. Vazquez (Almacenes) 65,289,250, rating 7,115, ==
spots 1,310, Banamex (Institucién) 42,411.200, rating 3,414, -
spots 369. \‘
Presidente (Brandy) con 82,3"‘66,200, rating 3,494, spoté 382; -
Banamex (Institucién) 59,887;900, rating 3,403, spots 376 Lili

Ledy (Juguetes) 55,938.500, rating 8,229 , spots 953.

. Lili Ledy (Juguetes) con 141,936,000, rating 17,836, spots 1,559

Cfa. Hnos. Vazquez (Muebleria) 105,62(_),200, rating 8,249, -~
spots 1979; El Puerto de Liverpool (Almacenes) 64,936, 310; ra~

ting 4,869, spots 645,

Con el andlisis anterior se pueéde saber en forma més especf{fica cuales

s|on las marcas y productos que ocupan un lugar preponderante en anuncios pa-

sados en T.V. D.F. en los diferentes meses de 1982 y con ellp la superioridad

(Comercializacién, Financiero, Liderato) que muestran sobre las dem&s marcas

-y productos .

Cfa. Hermanos Vdzquez (almacén) con 94'581,000 , rating 3475 y 389 -

sspots; Don Pedro (brandy) con 86'228,170, rating 1565 y 89 spots.

Septiembre

Octubre

Cfa. Hermanos Vdzquez (almacén) con 182'503,500, rating 2535

y 411 spots; Presidente i(brandy) con 154'979.310, rating 2388 y

218 spots; Don Pedro (brandy) con 104'927,470, rating 2102 y -

110 spots.

Cfa. Hermarnios Vdzquez (almacén) con 196'148,270, rating 2721

-




.

A
&y 482 spots; Presidente:: (brandy) con 153'765,780, rat‘ingg,2392. B
y 216 spots; Banamex (invérsién) con 132'183,440, rating-1304
y 155 spots. | \
Noviembre -« Banamex (inversién) con #84'183,340, rating 4117 y 436 spots,’
Cfa. Hnos. Vazquez (alm&eén) con 228'196,000, rating 4242
y 735 spots; Presidente ($randy) con 179'738,200, rating 2318
y 195spots. |
D_iciembre . Lili Ledy (juguetes) con 315'696,000, rating 5,486 y 752 ---
spots; Cfa. Hnos. V&zquez (almacén) con 291'174,830 rating,
4,038 y 884 spots; Presidente (brandy) con 210'652,300 rating
2,471 y 213 spots. o
Para el primer trimestre de 19‘84 la situacién fue la siguiente: (Tabla 131d)
Engro | - Cfa. Hnos. Vazquez (almacén) con 420'058,330, rating 7,490 y
| 1,334 spots; Presidente (brandy) 146'-069,300, rating 2,847 y 164
spots; Don Pedro (brandy) 103'660,250 rating 1,452 y 74 spots.
pébrero . Cfa. Hnos. Vzquez (almacén) con 298'i14,500, rating 5,330 y
'.999 spots; Don Pedro (brandy) con 165'219,610, rating 2,210 y ~ -
| 145 spots; Banamex (Inversién) con 121'837,390, rating 1,684 y 221
spots.
Marzé . '4C_{a. Hnos. Vézquez (almacén) con 354'812,750, rating 7,112 y =~
‘1,251 spots; Melody (disco) con 98'202,620, rating 4,102 y 343 -~
spots; Novedades (periddico) con 97°'456,750, rating 2,533 y 222
spots.
De la informacién anterior se concluye que quienes realizaron el mayor -
gasto publicitario en los afios 1981, 1982 y 1983 y el primer trimestre de 1984 fue

ron Bancos, almacenes, automdviles, camiones y camionetas, bebidas alcohéli~

cas, detergentes, entre otros.




A n&és del desarrollo de la investigacidon que se hizo sobre-gestos publi=-
citariPS se observd que en algunos casos, la publicidad varfa de acuexdo a la es~
taciéxlidel afio (primavera, verano, otofio e invierno) o a los dias especiales (10 -
de mayo, 24 de diciembre, 6 de enero, etc.) como por ejemplo: en lassaguas fres-~
cas la mayor publicidad se da en primavera y verano; los articulos élé;‘czb'icos para
el hogar, baterias, vajilla y utencilios de cocina en abril y mayo sondes meses -
donde es més intensiva su publicidad; en los Juguetes su mayor gaste publicita-
rio lo realizan en los meses de octubre, noviembre , diciembre y eneros

Existen otfés productos que fnantienen su publicidad todos los meses del
afio como son: Bancos, almacenes, automéviles, camiones y camionetas, cerve-

' zas, cigarros, brandies, desodorantes, detergentes y detergentes especiales, -

cremas para lapiel, jabones de tocador, refrescos, shampoos, revistas, periddi

autoservicio, etc.

cos, tiendas




(1)
2).

(3)

(4) .

(5)

(6)
(7)

(8)
(9)

(10)

(1))
(12)
(13)
(14)
(15)

(16)
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Serie Manﬁales de Informacién bdsica de \11‘-1 Nacién, lqs actividades
econdmicas en México, p. 54

S.P.P., Banco de México y programa de las Naciones Unidas para -
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ramas seleccionadas 1981-1985, p. 410

Ibid, p. 525

Ibid, p. 531

Ibid, p. 532

Ibid, p. 40

Ibid, p. 41

Cifras de la tabla de produccidn total de legumbres frescas.,

Cantidadés tomadas de los Censos Industriales, 19

S.P.P., Escenarios econdmicos de México, perspectivas de desarrollo para

ramas seleccionadas 1981-1985, p. 395

Ibid.

Ibid, p. 403

Estimacién hecha por el FONACOT
S.P.P., Censo de Poblacién, 1970, 1980

Cantidad calculada por FONACOT

S.P.P., Escenarios econdmicos de México, perspectivas de desarrollo para

ramas seleécionadas 1981~-1985, p. 533

Ibid, p. 534
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(39)  1Ibid, p. 534

(40) ~ c/V es igual a compra y venta. | -

(41) ~ stanton, Fundaméntos de Marketing, p. 518 .

(42) p. 90

(43) Stanton, Fundamentos de Marketing, p. 482

(44) Me";i;amétrica Ediciones, S.A., Manual para seleccidén de medios publici~

- larios, p. 96 \\
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V. GLOSARIO

Poblacién econémicamente activa: son 1as personas que por su edad, gapacidad
ffsica y mental v disponibilidad de tiempo, estdn en condigiones de
J desempeiiar un trabajo. Para la elaboracién de estadistflcas de em=~

pleo se considera, actualmente, que comprende a la poblagién ocu-

pada y a la desocupada abierta. P

Poblacién econémicamente inactiva: son las personas que no tienen edad o ca=-
recen de facultades fisica mentales o no tienen tiempo para trabajar.
Para la elaboracién de estadisticas de empleo este concepto incluye,
actualmente, a los desocupados encubiertos, estudiantes, amas de
casa ,' jubilados, pénsionados e incapacitados, entre otros.

delaciéri ocupada: son las personas que tienen un empleo, un negocio o trabajan
por su cuenta.

Ingreso por sueidos y salarios: incluye, como su nombre indica, sueldos y sala-
rios , pero también comprende comisioneé , compensaciones horas ex-
tras, aginaldo, reparto de utilidades, vacaciones y otras percepcié-

_ nes anuales. No incluye los pagos en especie, regalos o premios --
que no s-on dinero, que el patrén o la empresa proporcioné al traba--

- Jador. |
Ingresos provenientes de empresas agropecuarias: se refiere a aquellos ingresos

netds obtenidos en efectivo por la venta de productos agricolas, ga=-

“- naderos, forestales y pesqueros, as{ como los ingresos imputados -

por autoconsumo de la produccidn.
Ingresos provenientes de operaciones en bienes de capital: co mprende los ingre

s0S netos que obtiene una persona por concepto de dividendos o in-

tereses (por cédulas, cuentas de ahorro, prestamos, etc.)
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Ingresos por transferencias: incluye. to‘gips aquellos pagos que no con'gsponden
a servicios econdémicos rer;i}mente prestados por los beneficiarios,
ni proviene de la partida dt:a“"gna prestacidén produ'ctiva, pero que se
reciben con cierta periodic_tix;'lad: tal es el caso de las pensioneé ;) -
jubilaciones, beneficios dé seguros, remesas familiarés y becas .,

Ing_res_@s _i_mprevistos.: incluye los ingre{sﬁs netos inesperados que recibe una -
persona por concepto tales;":como herencia,loterfas, y juegos de -
azar. | |

Origen del ingreso: se hace una distincién de las diferentes fuentes de ingre-
so. Se distinguen los siguientes tipos.

Ingreso provenien{e de empresas no agn’coias; incluye los ingresos netos que
obtiene unapersona que trabajo en una empresa o négocio familiar,
o por prestacién de servios personales o técnicos y profesionistas
independientes. Incluye también el mc;nto que la persona estimd -
que ahorrd en pesos por la actividad que realiza en una empresa -

. y que aprovecha de' alguna manera para sﬁ familia.

Ingresos provénientes de operaciones en bienes muebles e inmuebles: compren
dén los ingresos netos obtenidos de la venta, renta o alquiler de -l
bienes muebles e inmuebles. Incluye también, en el caso de las -
familias con casa o condominio propio, la estimacién de la renta -

pagarfa si no fuera de su propiedad.
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EN LOS AROS 1970 -~ 1980

~ TABLA 1

ENTIDAD FEDERATIVA 1970 1980 * PORCENTAJE DE
IMCREMENTO ——
1970-80

Rep@blica Mexicana 48'225,238 67'382,5€81 39.72
Aguascalientes : 338.142 503,410 42.88
.Baja California Norte 870.421 1'225,436 40.79
Baja California Sur 128.019 221,389 72.93
Canpeche 251.556 372,277 47.99
Coahuila 1'114.956 1'558,401 39.77
Colima 241.153 339,202 40.66
Chiapas 1'569,053 2'096,812 33.64
Chihuahua 1'612.525 1'933,856 19.93
Distrito Federal 6'874.165 9'373,353 36.36
Durango 939.208 1'160,196 23.53
Guanajuato 2'275.370 3'044,402 33.80
Guerrero 1'597, 360 2'174,162 36.11

'~ Hidalgo 1'193.843 1'516,511 27.03
Jalisco 3'296.586 4'293,549 30.24
Mexico 3'833.185 7'545,692 96.85
Michoacin 2'324.226 3'048,704 - 731.Y7
Morelos 616.119 931,675 51.21
Nayarit 544.031 730,024 34.19 ,
Nuevo Lebn 1'694.689 2'463,298 45.35 /
Oaxaca 2'015.424 2'518,157 _ 24.94 '
Puebla : 2'508.226 _ 3'279,960 ) 30.77
Querétaro ‘ : 485.523 - 726,054 49.54
Quintana Roo 88.150 209,858 138.07
San Luis Potosi 1'281.996 © 1'670.639 30.32
Sinaloa 1'266.528 1'880.098 48.45
Sonora 1'098.720 1'498,931 36.43
Tabasco 768.327 1'149,756 49.64
Tanaulipas 1'456.858 1'924,934 232.13
Tlaxcala 420.638 ' 547,261 30.10
Veracruz 3'815.422 ' 5'264,611 37.98
Yucatéan : 758.255 1'034,648 36.43
Zacatecas 951.462 1'145,327 20.38

*Datos Prelindnares

Fuente: S.P.P.Coord.Gral.de los servicios nacionales de est&dlistica e informitica, X Censo Gral.de Poblac16n Y
Vivienda, 1980 resultados preliminarcs. Ms: (ico, agosto 1981, 'IX Censo Cral.de Poi]ac16n y VlVandd 1970
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PORLACION POR GRUPOS DE IEDAD Y SEXO EN

1970
TABLA 2
ABSOLUTOS RELATIVOS % :
GRUPO DE EDADES TOTAL HOMBRES MUJERES TOTAL HOMBRES - MUJERES
TOTAL DEL PAIS 48'225.238 24'065.614 24'159.624 100. 100. 100.
0-4 8'167.510 4'151.517 4'015.993 16.94 17.25 16.62
5-9 7'722.996 3'934.729 3'788.267 16.01 . 16.35 15.68
10-14 6'396.174 3'271.115 3'125.059 13.26 13.59 12.94
15-19 : 5'054.391 2'491.047 2'563.344 10.48 10.35 10.61
20-24 4'032.341 1'930.300 2'102.041 8.36 8.02 8.70
24-29 3'260.418 1'575.414 1'685.004 6.76" 6.55 6.97
30-34 2'596.263 1'285.461 1'310.802  5.38 5.34 5.43
35-39 2'511.647 1'235.283 1'276.364 5.21 5.13 5.28
40-44 1'933.340 959.477 973.863 4.01 3.99 4.03
45-49 1'637.018 829.719 807.299 3.39 3.48 3.34
50-54 1'192.043 589.788 . 602,255 2.47 2.45, 2.49
55-59 1'011.859 501.529 510.330 2.10 2.08 2.11
60-64 917.853 ' 451.069 466.784 . 1.90 1.87 1.93
65-69 702.563 345.379 357.184 1l.46 1.44 1.48
70-74 488.253 242.008 246.245 1.01 l.01 1.02
75-79 252.648 119.571 133.077 0.52 0.50 0.55
80-84 180.934 80.738 100.195 0.38 0.34 0.42

85 y Mis 166.987 71.470 95.517 0.35 - 0.30 0.40

FUENTE: S. P. P. Coord. Gral. de los Servicios Nacionales de estadistica e inform&tica -
X Censo General de Poblacién y Vivienda. Resultados prellmJ.nares, Mé&xico, Agosto
198l. IX Censo General de Poblaci6n y Vivienda 1970,




TABIA 3

GRUPO DE

EDAD TOTAL

TOTAL DEL PAIS 67'382.581
0-4 9'283.243
5-9 . 10'275.025
10-14 9'298,.627
15-19 7'689.190
20-23 6'183.602
25-29 4'698.824
30-34 3'835.775
35-39 ‘ 3'389.129 !
40-44 2'825.258 .
45-49 2'363.757

. 50~54 - 1'911.137
55-59 o 1'486.098
60-64 1'123.177
65 y Mis _ 2'818.388
No especificado 201.351

'~ *DATOS PRELIMINARES

FUENTE: X Censo General de Poblacién y Vivienda, 1980.
Resultados Preliminares, M&xico, Agosto 1981

1980*

ABSCOLUTOS
HOMBRES

. 33'295.

4'658.
5'196.
4'689.
3'765.
3'005.
2'274.
1'866.
1'632.
1'404.
1'157.

935.

736.

541.
1'325.

104.

260

995
186
988
639
768
698
704
663
058
171
829
729
369
391
072

POBLACION POR CRUPOD DE EDADR Y SEXO EN

MUJERES

34'087.321

4'624.248
5'078.839
4'608.639
-3'923.551
3'177.834
2'424.126
1'969.071
1'756.466
1'421.200
1'206.586
975.308
749.369
581.808
1'492.997
97'279

et

RELATIVOS
TOTAL ~ HOMBRES
100 100
13.78  13.99
15.25  15.61
13.80  14.09
11.41  11.30
9.18 9.03
6.97 6.83
5.69 5.61
5.03 4.90
4.19 4.22
3.51 3.48
2.84 2.81
2.21 2.21
' 1.67 1.63
4.18 3.98
0.29 0.31

100

13.57
14.90
13.52
11.51
9.32
7.11
5.78
5.15
4.17
3.54
2.86
2.19
1.71
4.38
0.29




TABLA 4

FUENTE:

QOMPOSICION PORCENTUAL DE LA POBLACION POR CONDICION DE ACTIVIDAD

.Y SEXO
POB. ECONOMI POB . ECONOMICAMENTE
CAMENTE AC- INACTIVA Y MENCR -
ARO SEXO POB.TOTAL TICA. DE 12 AROS.
48'225.238 12'909.540 35'315.698
1970 HOMBRES 49.9 - 79.4 39.1
MUJERES 50.1 20.6 60.9
1980 . 67'382.581 23'687.684 43'694.897

S.P.P. Coord. Gral. de los servicios nacionales de estadistica e informitica
X Censo General de poblacifn y vivienda. Resultados prelmu.nares. Méx:.co, -
Agosto 1981.

IX Censo General de poblaci6n y vivienda 1970




TABLA 5

ESTRUCTURA DE 1A POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA. Y TASAS DE OCUPACION Y DESOCUPACICN POR ENTIDAD

FEDERATIVA.
1970
POBLACION ECONOMICAMENTE :
ENTIDAD FEDERATIVA ACTIVA OCUPADOS DESOCUPADOS TASA DE DE
: ‘ TASA DE - SOCUPACION
4 PERSONAS % PERSCNAS 2 PERSONAS % OCUPACICN ABIERTA.
ESTADOS UNIDOS MEXICANOS 12 909 540 100.0 12 424 353 100.0 485 187  100.0  96.2 3.8
AGUASCALIENTES 86 332 0.7 81 465 0.7 4 867 1.0 94.4 5.6
BAJA CALIFORNIA . 221779 1.7 211 091 - 1.7 10 688 2.2 95.2 4.8
BAJA CALIFORNIA SUR - 34 292 0.3 32 234 0.3 2 058 0.4  94.0 6.0
CAMPECHE ' 71 681 0.6 68 931 - 0.6 2 750 0.6  96.2 3.8
COAHUILA 283 351 2.2 270 598 2.2 12 753 2.6  95.5 4.5
CCLIMA 68 122 0.5 63 673 0.5 4 449 0.9  93.5 © 6.5
CHIAPAS 413 294 3.2 405 671 3.3 7 623 1.6  98.2 1.8
CHIHUAHUA 416 852 3.2 396 748 3.2 20 104 4.1 95.2 4.8
DISTRITO FEDERAL 2 189 521 17.0 2 080 430  16.7 109 091 22.5  95.0 5.0
DURANGO . : 227 241 1.8 219 012 1.8 8 229 1.7  96.4 3.6
GUANAJUATO . 567 774 4.4 547 706 4.4 20 068 4.1  96.5 3.5
GUERRERO 372 477 2.9 362 503 2.9 9 974 2.0 97.3 2.7
HIDALGO 307 810 2.4 300 070 2.4 7 740 1.6  97.5 2.5
JALISCO 888 468 6.9 862 431 6.9 26 037 5.3 97.1 2.9
MEXICO 965 625 7.5 919 599 7.4 46 026 9.5  95.2 4.8
MICHQACAN 553 778 4.3 538 026 4.3 15 752 3.2 97.2 2.8
MORELOS 166 251 1.3 156 001 1.3 10 250 2.1 93.8 6.2
NAYARIT 144 914 1.1 139 759 1.1 5 155 1.1 96.4 3.6
NUEVO LECN : 483 269 3.7 465 730 3.7 17 639 3.6  96.4 3.6
ORXACA 628 135 4.1 514 634 4.1 13 501 2.8 97.4 2.6
PUEBLA 676 770 5.2 657 269 5.3 - 19 501 4.0  97.1 2.9
QUERETARO 127 216 1.0 120 934 1.0 6 282 1.3 9.1 4.9
QUINTANA ROO 25 262 0.2 24 614 0.2 648 0.1  97.4 2.6
SAN LUIS POTOSI 331 888 2.6 321 787 2.6 10 101 2.1 97.0 3.0
SINALOA 343 947 2.7 325 643 2.6 18 304 3.8 94.7 5.3
SCNORA 289 799 2.2 278 798 2.2 11 001 2.3 96.2 3.8

~r
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TABASCO 200 232 1.6 192 889 1.6 7 343 1.5 96.3 3.
TAMAULIPAS j 383 380 3.0 369 495 3.0 13 885 2.9 96.4 3.
TLAXCALA 104 455 0.8 99 166 0.8 5 289 1.1 94.9 5.
VERACRUZ ‘ 1 004 809 7.8 979 767 7.8 25 042 5.2 97.5 2.
YUCATAN 207 538 1.6 203 410 1.6 4128 0.9 98.0 2.

1.7 214 269 1.7 9 009 1.9 96.0 4.

ZACATECAS 223 278

FUENTE: S.I.C., Direccién General de Estadistica IX Censo General de Poblacién 1970 México, D, F., 1972.




TABLA 6

GRUPOS DE EDAD

TOTAL
.12 a 19
20 a 24
25 a 34
35 a 44
45 a 54

55 a 64
65 y més

Edad no indicada

anos
anos
anos
anos
anos
anos

POBRLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA POR GRUPOS DE EDAD Y SEXO
1970 - 1979 (&) . (MILES)

1970 .
TOTAL HOMBRES ~  MUJERES % TOTAL
12909 10255 2654 19839
2328 1597 - 731 18.0 3391
2037 1511 626 15.8 3120
3066 ‘ 2532 534 23.8 4772
2351 1976 375 18.2 3704
1496 1263 233 11.6 2529
945 800 145 7.3 1440
686 576 110 5.3 861
L m— — — I 21

{(A) Datos para el ler. trimestre de 1979

FUENTE: SIC. Direccién General de Estadisticas. IX Censo

1979 (a)
HOMBRES

14976

2359
2162
3612
2901
2020
1192
716
14

MUJERES
4863

1032

958
1160
803
510
248
145
7

General de Poblacién, 1970: MExico 1972

S.P.P. Coordinacién General de los servicios nacionales de Est. Geografia e informdtica,
encuesta continfa sobre ocupacién, serie'l, Vol. 7 trim. 1/1979. '
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TABLA 7 POBLACICN OCUPADA POR RAMAS DE ACTIVIDAD Y SEXO ENERO-MARZO DE 1979

OO
W

TOTAL HOMBRES MUJERES
RAMA DE ACTIVIDAD PERSONAS 3 PERSONAS 3 PERSONAS %
TOTAL 19174203 100 14555712 100 - 4618491 100
AGRICULTURA, GANADERIA SII.VICUL‘I‘URA, 5539207 28.9 5279287 - 36.3 259920 5.6
CAZA Y PESCA
INDUSTRIAS EXTRACTIVAS 192831 1.0 181163 1.2 11668
INDUSTRIAS DE TRANSFORMACION - 3729340 19.5 2747190 18.9 982150 2
INDUSTRIA DE CONSTRUCCION 1228090 6.4 1201899 8.3 26191
GENERACION Y DISTRIBUCION DE ENER
GIA ELECTRICA. 127554 0.7 119729 0.8 7825 0.
COMERCIO ' 2649290 13.8 1645920 11.3 1003370 21.
TRANSPORTE : 634450 3.3 612362 4.2 22088 0
SERVICIOS ~ 4'973516 25.9 | 2692286 - 18.5 2281220 49.
ACTIVIDADES INSUFICIENTEMENTE ' A
ESPECIFICADAS 99925 0.5 75866 0.5 24059 0.

FUENTE: S. P.P. C.G.S.N.E. G.e.I. Encuesta continGa sobre ocupacuSn
Serie 1, Vol. 7 trimestre 1/ 1979.
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POBLACION OCUPADA POR OCUPACION PRINCIPAL Y SEXO
ENERO ~ MARZO DE 1979.

TABLA 8
TOTAL HOMBRES MUJERES

OCUPACION PRINCIPAL PERSONAS 3 . PERSONAS % PERSONAS %
TOTAL 19174203 100 14555712 100 4618491 100
PROFESIONISTAS Y TECNICOS 1465364 7.6 916434 - 6.3 548930 11.9
FUNCIONARIOS SUPERIORES Y PERSONAL DI . :
RECTIVO PUB. Y PRIV. 516231 2.7 416635 2.9 99596 2.1
PERSONAL ADMINISTRATIVO 1658867 8.6 902631 6.2 756236 16.4
COMERCIANTES VENDEDORES Y SIMILARES 2107045 11.0 1205692 8.3 901353 . 19.5
TRARAJADORES EN SERVICIOS DIVERSOS ¥ ' :
CONDUCTORES DE VEHICULOS. 3059596 16.0 1767167 12.1 1292429 28.0
TRARAJADORES EN LABORES AGROPECUARIAS 5481264 28.6 5232239 35.9 249025 5.4
TRABAJADORES NO AGRICOLAS 4877560 25.4 4107945 28.2 769615 16.6

0.1 6969 0.1 1307 0.1

INSUFICIENTEMENTE ESPECIFICADO ' . 8276

FUENTE: S. P.P. Coordinacién General de los servicios nacionales de estadistica, geografia, e informitica
Encuesta continfia sobre ocupacién serie 1, Vol. 7, Trim. 1/1979.




TABLA S .
PERSCNAL OCUPADO POR ENTIDAD FEDERATIVA, SEGUN TIPO DE ACTIVIDAD COMERCIAL

1975
‘ MAQUINARIA, BQUIPO DE TRANS
' IMPLEMENTOS PORTE SUS REFAC. -
ALIMENTOS, BE-  ARTICULOS PARA MATERIAS PRI .
ENTIDAD FEDERATIVA T OT A L BIDAS Y PRODUC  EL HOGAR Y DE  MAS Y AUXI-- m‘fgﬁ ¥ AOCESORIOS.
Part . TOS DEL TABACO. USO PERSONAL.  LIARES. s Abs %
Abs. % Abs. Y Abs. % ‘Abs. % .
ESTADOS UNIDOS MEXICANOS 1 118 028 100.0 100.0 541 640 48.5 323 610 28.9 90 934 8.1 34572 3.1 66701 6.0
AGUASCALIENTES 8 689 0.8 100.0 4 089 47.1 2 758 31.7 691 8.0 120 1.4 551 6.3
BAJA CALIFORNIA 27 287 2.4 100.0 9 108 33.4 10 267 37.6 2 694 9.9 413 1.5 2462 9.0
BAJA CALIFORNIA SUR : © 5255 0.5 100.0 2 758 52.5 1 414 26.9 303 5.8 109 2.1 431 8.2
CAMPECHE 5 544 0.5 100.0 3489 62.9 1102 19.9 329 5.9 100 1.8 268 4.9
COAHUILA : 28 580 2.6 100.0 13 165 46.1 8 217 28.8 2 553 8.9 947 3.3 2122 7.4
COLIMA . 6 561 0.6 100.0 3638 55.4 1 430 21.8 319 4.9 75 1.1 381 5.8
CHIAPAS 14 939 1.3 100.0 8 607 57.6 3 644 24.4 759 5.1, 214 1.4 1 207 8.1
CHIHUAHUA 33 857 3.0 100.0 15 377 45.4 9 857 29.1 2 958 8.7 867 2.6 2 556 7.6
DISTRITO FEDERAL 315 172 28.2 100.0 114 242  36.2 117 018 37.1 29 890 9.5 16589 5.3 19 838 6.3
DURANGO 16 971 1.5 100.0 9 555 56.3 2920 17.2 2 335 13.7 265 1.6 1063 6.3
GUANAJUATO 40 441 3.6 100.0 21 898 54.1 10 542 26.1 2985 7.4 889 2.2 1981 4.9
GUERRERO , 19 388 1.7 100.0 10 818 55.8 5 842 30.1 1031 5.3 168 0.9 699 3.6
HIDALGO : : 14 724 1.3 100.0 9 724 66.0 2 473 16.8 797 5.4 98 0.7 794 5.4
JALISCO _ 81 485 7.3 100.0 37 690  46.2 25 793 31.7 6923 €5 2588 3.2 4 576 5.6
MEXIOO 82 042 7.3 100.0 46 814 57.1 17 132 20.9 7 241 8.8 2095 2.5 32950 4.0
MICHQACAN 37 495 3.4 100.0 24 030 64.1 8 331 22.2 1 666 4.4 394 1.1 1 700 - 4.5
MORELOS - 10 974 1.0 100.0 6 344 57.8 2612 23.8 886 8.1 47 0.4 575 5.2
NAYARIT 10 986 1.0 100.0 6 743 61.4 2 388 21.7 543 4.9 188 1.7 535 4.9
NUEVO LEON 52 330 4.7 100.0 21 968  42.0 15 861 30.3 5 272 10.1 2495 4.7 3812 7.3
QBXACA 24 408 2.2 100.0 17 569 72.0 4 594 18.8 - 897 3.7 87 0.3 650 2.7
PUEBLA 40 381 3.6 100.0 22 826 56.5° 10 197 25.3 2 520 6.2 747 1.9 2073 5.1
QUERETARD 10 763 1.0 100.0 6 351 59.0 2 157 20.0 737 6.8 216 2.0 522 4.9
QUINTANA ROO 3 503 0.3 100.0 1935 55.2. 1 226 35.0 122 3.5 31 0.9 107 3.1
SAN LUIS POTOSI 21 714 1.9 100.0 14 201 65.4 4 528 20.9 1155 5.3 203 0.9 - 984 4.5
SINALOA 27 326 2.4 100.0 12 061  44.1 8 109 29.7 2 455 9.0 1 216 4.5 2053 7.5
SONORA 28 886 2.6 100.0 12 112 41.9 7 532 26.1 3 282 11.4 1249 4.3 2671 9.2
TABASCO 11 403 1.0 100.0 6 691 58.7 3 001 26.3 544 4.8 204 1.8 490 4.3
TAMAULIPAS 35 368 3.2 100.0 16 694  47.2 9 086 25.7 3 1.8 2853 8.1

518 9.9 633




ARTICULOS Y BIENES

DIVERSOS A
2bs. 3
60 571 5.4
480 5.5

2 343 8.6
240 4.5
256 4.6

1 576 5.5
718 11.0
508 3.4

2 242 6.6
17 595 5.6
833 4.9

2 146 4.3
830 4.3
838 5.7

3 915 4.8
5 470 6.7
1 374 3.7
510 4.7
589 5.4

2 922 5.6
611 2.5

2 018 5.0
780 7.3
82 2.3
643 3.0

1 432 5.2
2 040 7.1
473 4.1

2 584 7.3




ALIMENTOS,BE  ARTICULOS PA MATERTIAS  MAQUINARTA EQUIPO DE - ARTICULOS Y BIE
BIDAS Y PRO- RA EL HOGAR PRIMAS Y  IMPLEMEN-- TRANSPORTE - NES DIVERSOS A.
DUCIOS DEL - Y DE USO PER AUXILIA-  TOS HERRA- SUS REFAC. Y
T 0 T A L TABACO. SONAL. - RES. MIENTAS, - ACCESORIOS.
FQS.Y APAR
Part % Abs. % Abs % Abs 8 % Abs. | % Abs. %
TLAXCALA 7010 0.6 100.0 5135 73.3 996 14.2 329 4.7 4 0.0 160 2.3 386 5.5
VERACRUZ 62 472 5.6 100.0 36 231 58.0 15486 24.8 3 510 5.6 825 1.3 3 744 6.0 2 676 4.3
YUCATAN 18 473 1.7 100.0 10 490 56.8 4659 25.2 1 118 6.1 352 1.9 932 5.0 922 5.0
1.2 100.0 9 287 68.3 2438 17.9 572 4.2 144 1.0 621 4.6 539 4.0

ZACATECAS 13 601

A Incluye combust:.bles y lubricantes para uso industrial o doméstico; terrenos, edificios, casas, apartamentos . locales; emisitn,
©  distribucién y ventas de billetes de loteria; farmacias veterinarias; armerias; gases para uso industrial y medicinal y; otros
articulos no especificados en otros grupos.

FUENTE: Secretaria de Programacifn y Presupuesto. Coordinacitn General de los Servicios Nacionales de Estadistica, Geograffa e Infomd
tica. VII Censo Camercial 1976, Datos 1975. Mé&xico 1980.
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TABLA 10.
POBLACION TOTAL POR SEXO DE LAS PRINCIPALES CIUDADES

1970

CIUDAD TOTAL HOMBRES MUJERES *

DISTRITO FEDERAL 6874,165 3'319038 3'355127 .

CUADALAJARA 1199 391 579470 619921

MONTERREY 858 107 425665 432442
1980

CTUDAD TOTAL HOMBRES  MUJERES

DISTRITO FEDERAL 8831079 4234602 4596477

CURADALAJARA 1626152 782275 843877

MONTERREY 1090009 537119 552890

FUENTE: Elaboradas por las autoras de la tesina en base a los
datos del IX, X Censo de la Poblacifn y Vivienda 1970
1980; de los Estados de Nuevo lefn, Jalisco y Msxico,
D. Fl




TABLA 11 A

D.F.
RAMA DE ACTIVIDAD NUMERO
TOTAL 11'541.105
AGRICULTURA , GANADERIA,, STLVICULTURA , PESCA
Y CAZA. 145083
INDUSTRIA DEL PETROLEO 40771
INDUSTRIA EXTRACTIVA 14802
INDUSTRIA DE TRANSFORMACION 3196311 -
CONSTRUCCION . 638964
GENERACION Y DISTRIBUCION DE ENERGIA
ELECTRICA. 103828

" COMERCIO 1821680
SERVICIOS 4071284
TRANSPORTES 521058
GOBIERNO 874183
INSUFICIENTEMENTE ESPECIFICADO 113141
TABIA 11 B
TOTAL 11756040
AGRICULTURA GANADERIA SITVICULTURA
PESCA Y CAZA 131831
INDUSTRIA DEL PETROLEO - 50434
INDUSTRIA EXTRACTIVA 11230
INDUSTRIA DE TRANSFORMACION 3228200
CONSTRUCCION 619932
GENERACION Y DISTRIBUCION DE ENER
GIA ELECTRICA: - 111991
COMERCIO 1955373
SERVICIOS 4034476
TRANSPORTES 561505
GOBIERNO 934233
INSUFICIENTEMENTE ESPECIFICADO 116832
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POBLACION OCUPADA, SEGUN RAMA DE ACTIVIDAD BCONOMICA POR REGIONES

AREA METROPOLITANA ARFA METROPOLITANA
DE GUADALAJARA. DE MONTERREY

NUMERO PORCIENTO  NUMERD PORCIENTO
392057 100 18 68593 - 100
28132 1.2 33636 1.8
2126 0.1 4403 0.2
921 0.1 2775 0.1
734821  30.7 688880 36.9
177664 7.4 160947 8.6
12653 0.5 14614 0.8
482367 20.1 328053 17.5
711922 29.8 493605 26.4
125175 5.2 85172 4.6
100147 4.2 49966 2.8
16129 0.7 6542 0.3
2577444 100 1990867 100
24824 1.0 26022 1.3
4287 0.2 4141 0.2
1607 0.1 2613 0.1
788433  30.6 738976 37.1
204540 8.0 174179 8.8
12833 0.5 9672 0.5
526709  20.4 320152 16.1
764189 29.6 546474 27.5
129282 5.0 99914 5.0
107075 4.2 56888 2.9
13665 0.5 11836 0.6




TABLA 11 C

TOTAL
AGRICULTURA , GANADERTA, STILVICULTURA
PESCA Y CAZA

INDUSTRIA DEL PETROLEO

INDUSTRIA EXTRACTIVA

INDUSTRIA DE TRANSFORMACION
CONSTRUCCION

GENERACION Y DISTRIBUCION DE ENER-
GIA ELECTRICA

COMERCTIO

SERVICIOS

TRANSPORTES

GOBIERNO _
INSUFICIENTEMENTE ESPECIFICADO

11869159

116647
64879
17169

3187527

601416

100859
1975225
4126666

560930
1006612

111229

1977

100

[ RN Rl
.00 N U.O

W

OO\ O
. . L]

OUNJoOOW

2642914

35379
2166
779101
205546

13482
492987
870251
115212
110318

18472

100

1.3
1

2191372

26656
2402
415
783036
181156

7658
354275
628749
124792

69151
13082

FUENTE: S. P. P. Coord. Gral. de los Servicios Nacionales de estadistica e informdtica,
X Censo General de poblacién y vivienda, 1980, resultados preliminares, México,
Agosto 1981. IX Censo General de poblacifn y vivienda 1970.
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TABLA 12 |
: POBLACION OCUPADA, SEGUN OCUPACION PRINCIPAL POR REGIONES

1975
A) D. F. ARFA METROP.DE GUADALA ARFA METROP DE MONTE
. JARA. RREY.

OCUPACION PRINCIPAL NUMERO  PORCIENTO NUMERO PORCIENTIO NUMERO  PORCIENTO
TOTAL 11541105 100 - 2392057 100 1868253 100

PROFESIONALES Y TECNICOS 1435101 12.43 242905 10.15 . 169317 9.06

FUNCIONARIOS SUPERIORES Y PERSO

NAL DIRECTIVO PUBLICO Y PRIVADO 721404 6.25 - 144967 6.06 112963 6.05

PERSONAL ADMINISTRATIVO 1660638 14.39 271891 11.37 246147 13.18

COMERCIANTES, VENDEDORES Y SIMI- 1491488 12.92 366330 15.31 - 249272 13.34

LARES. o -

TRABAJADORES EN SERVICIOS DIVER | - '

SOS Y CONDUCTORES DE VEHICULOS. 2964322 25.68 . 522707 . 21.85 360983 19.32

TRABAJADORES EN LABORES AGROPE- 151376 1.31 30924 1.29 33841 - 1.81

TRABAJADORES NO AGRICOLAS . 3104016 ©  26.9 812333 33.97 695379 37.22

INSUFICIENTEMENTE ESPECIFICADO 12760 S .12 e 351 . .02

B)

TOTAL 11756038 100 2577450 100 1991875 100

PROFESIONALES Y TECNICOS 1590625 13.53 258949 10.05 229846 11.54

FUNCIONARIOS SUPERIORES, PERSONAL

DIRECTIVO PUBLIJO Y PRIVADO. 689638 5.87 148233 5.75 118117 5.93

PERSONAL ADMINISTRATIVO 1818204 15.47 298768 11.59 299794 15.05

COMERCIANTES VENDEDORES Y SIMILARES 1557455 113.24 384586 . 14.92 . 252793 12.7

TRABAJADORES EN SERVICIOS Y CONDUC-

TORES DE VEHICULOS. . 2858849 24.32 559985 21.73 393784 19.77

TRABAJADORES EN LABORES AGROPECUARIAS 146812 . 1.25 32128 1.25 25986 1.30

TRABAJADORES NO AGRICOLAS 3073314 26.14 890962 34.57 670735 33.67

INSUFICIENTEMENTE ESPECIFICADO. 21141 .18 3839 .14 820 _ .04




C)

TOTAL

PERSONAL Y TECNICOS

FUNCIONARTOS SUPERIORES Y PER
SONAL DIRECTIVO PUBLICO Y PRI

. VADO. |

PERSONAL ADMINISTRATIVO
COMERCIANTES ,VENDEDORES Y SIMILTARES
TRABAJADORES EN SERVICIOS DIVERSOS
Y CONDUCTORES DE VEHICULOS.
TRABAJADORES EN LABORES AGROPECUA--
. RIAS. .
TRABAJADORES NO AGRICOLAS
INSUFICIENTEMENTE ESPECIFICADO.

11941159
1716878

658582

1857534
1583048
2841484
130549

3135856
17228

1977

100
14.38

5.52

15.56
13.26
23.79

1.09

26.26
C .14

2642918
289974

110501

307279
370614

618065

38762

905786
1937

100
10.97

4.18

11.63
14.02
123.39
1.47

34.27
007

2191368
262952

140877

316632
281688
433654

27964

727082
519

100
12.0

6.43

14.45
12.85

193.79 .

. 1.28

33.18
.02




NUMERO DE FAMILIAS DE ACUERDO A LA CANTIDAD DE INTEGRANTES

TABLA 13
TRMBRO No.DE FAMI PORCENTAJE
LIAS DE FAMILIAS
TOTAL 10'208925 100.0
la3 21404356 235
4a6 4'552143 534
7a09 21390238 a5
10 a mds 862188 -2

FUENTE: Encuesta Nacional de Ingresos y gastos familiares S. P. P. Coordinacién Gral. .
de los Servicios Nacionales de Estadistica, Geografia e Informatica 198l. :

TABLA 14

INGRESO PROMEDIO FAMILIAR POR ORIGEN DEL INGRESO

‘ (PESOS MENSUALES )

ORIGEN DEL INGRESO FAMILIAR INGRESO PROMEDIO FAMILIAR , 3
TOTAL 3260.34 100.0
POR SUELDO Y SALARIOS 2072.83 : 63.6
POR EMPRESAS PROPIAS NO ,
AGRICOLAS. : 510.68 : 15.7
POR EMPRESAS PROPIAS . '
AGROPECUARIAS 280.95 : 8.6
POR OPERACION EN BIENES
MUEBRLES O INMUEBLES. 183.46 ‘ 5.6
POR OPERACIONES EN BIENES ‘
DE CAPITAL. 11.89 ' : .4
POR TRANSFERENCIAS : 170.36 .- - 5.2
IMPREVISTOS * 30.21 _ .9

FUENTE: Encuesta Nacional de Ingresos y Gstos Familiares. S.P.P. Coordinaci6n Gral. de.los Servicios
Nacionales de estadfstica, geograffia e informatica, 1981.
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INGRESO PROMEDIO FAMILIAR POR ORIGEN Y ESTRATOS DE INGRESO FAMILIAR
( PESOS MENSUALES )

TABLA 15
POR SUEL POR EMPRE POR EMPRESAS POR OPERACIONES POR OPERACIO  POR TRANS
gﬁ?ﬁ,w INGRESO TOTAL DOS Y SA  SAS PRO— AGROPECUA--- EN BIENES MUE-- NES EN BIE—  FERENCIAS DPREVISTOS
A LARIOS.  PIAS NO,= RIAS. BLES E INMUEBLES NES DE CAPITAL
TOTAL 3260.34 2072.83 510.68 280.95 183.46 ' 11.89 170.36 30.21
0 * * * * * * * *
1-500 ) 215.98 58.01 33.55 99.26 1.28 0.67 23.22 0.01
501-700 606.03 248.11 29.09 227.38 2.58 0.0 48.47 0.41
701-950 828.68 388.50 120.43 264.68 4.66 0.0 50.02 0.41
951-1250 , 1099.01 611.38 221.84 174.89 6.48 2.38 81.91 0.16
1251-1700 1479.17 996.30 210.88 161.30 6.00 0.05 103.43 1.24
1701-2200 © 7 1967.04 1412.91 255,84 159.60 19.75 .2.59 115.93. 0.44
2201-3000 2610.93 ~ 1902.71 354.5€ 214.51 15.80 3.76 117.48 2.12
© 30014000 3519.67 2564.56  469.92 325.72 21.85 1.35 131.93 4.36
4001-5200 - . 4584.26 . 3403.94 1029.71 1 369.68 18.29 4.95 149.03 8.68
5201-7000 6024.41 4777.12 551.61 . 384.48 49.96 25.65 ° 223.55 12.05
7001-9200 7987.63 6206.31  1199.20 256.15 119.32 38.47 167.12 1.08
9201-12250 10531.41 6942.30  1920.21 347.38 253.11 27.13 1005.19 . 36.09
12251 y mds 24385.46 10304.67  5063.80 1908.94 4693.50 198.07 1427.83. 789.38

* Informacifn muestral insuficiente para estimar el pramedio.

" FUENTE: Encuesta Nacional y gastos de los hogares 1977;
primera observacién gasto semanal y mensual; S.P.P.




A .
TABLA 16 ESTRUCTURA DEL INGReSO PROMEDIO FAMILIAR POR ORIGEN Y EOTRATO DF INGRED FMILIAR 1975

ORIGEN DEL INGRESO

ESTRATO DE 1NGKESO

FAMTLLAR MENSUAL. NUMEHO Dt PORCENTAJE  INGRESO PRU SUELDOS PUR EMPRESAS POR EMPRE POR OPERA POR OPERA  TRANSKE IMPREVISTOS

ILL , FAMILIAS. Dt FAMILIAS M:eDIO FAMI- Y SALA- PROPIAS NO —  SAS AGRO- CIONES EN  CLONES EN  KENCIAS.
(PESOS MENSUALES ) LIAR. RIOS.  AGRICOLAS. PECUARTAS. BIENES -- BIENES DE
A MUEBLES £ (APIMAL.
: INMUEBLES .

TOTAL 10208925 100.0 3260.37  63. 6  15.7 8.6 5.6 0.4 5.2 0.9
0 . 16547 0.2 * * * * * % T *
1 -500 1533407 15.0 215.98 26.9 15.5 46.0 0.6 0.3 10.7 0.0
501 ~ 700 578756 5.7 606.03 40.9  13.1 37.5 0.4 0.0 8.0 0.1
701 - 950 794472 7.8 828.68 46.9 14.5 31.9 0.6 0.0 6.0 0.1
951 - 1250 889555 8.7 1099.01  55.6 20.2 15.9 0.6 0.2 7.5 0.0
1251-1700 918944 9.0 1479.17 67.4 14.2 10.9 0.4 0.0 7.0 0.1
1701-2200 1063504 10.4. 1967.04 71.9 13.0 8.1 1.0 0.1 5.9 0.0
2201-3000 1249808 12.2 2610.93 72.9  13.6 8.2 0.6, 0.1 4.5 0.1
3001-4000 865596 8.5 3519.67 72.9 13.3 9.3 0.6 0.0 - 3.8 0.1
4001-5200 . 695026 6.8 4584.26  74.3  13.7 8.1 0.4 0.1 3.2 0.2
5201-7000 625835 6.1 6024.41  79.3 9.2 6.4 0.8 0.4 3.7 0.2
7001-9200 ' 345941 3.4 7987.63  71.7 15.0 3.2 1.5 0.5 2.1 0.0
9201-12250 - 282537 2.8 10531.41  65.9  18.2 3.3 2.4 0.3 9.6 0.3
12251 y més 348997 3.4 24385. 46 42.3  20.8 7.8 19.2 0.8 5.9 3.2

A. La reducida participacifén de los sueldos y salarios en el ingreso familiar de los estratos bajos puede ser aplicada por el hecho de que
en un gran nGrero de familias el jefe de &stas trabaja por cuenta propia y no tiene asignado un sueldo en su negocio O empresa; las ——

percepciones de estas familias se camputan camo ingreso por empresas propias. En su mayorfa se trata de pequefios camerciantes, vendedo—
res, prestadores de servicios personales diversos y pequefios agricultores. ’

* Informaci6n muestral insuficiente para estimar el promedio

FUENTE: STPS, Centro Nacional de Informacién y Estadisticas del trabajo
Encuesta ingreso y gasto familiares, 1975
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ESTRATO DE INGRESO
FAMILIAR MENSUAL.

TABLA 17

TOTAL

0
1 - 500
501 - 7
701 - 9
951 - 1
1251 -
1701 -
2201 -
3001 -
4001 -
5201 -
7001 -
9201 -

00
50
250
1700
2200
3000
4000
5200
7000
9200

12250

12251 ¥ MAS

INGRESO PROMEDIO FAMILIAR POR ESTRATOS DE INGRESO FAMILIAR

Y TAMARO DE LA FAMILIA

-TOTAL

3260.34

*

215.98
606.03
828.68
1099.01
1479.17
1967.04
2610.93
3519.67
4584.26
6024.41
7987.63
10531.41
24385.46

( PESOS MENSUALES)

1A3

- 2855.83

o
237.62
597.70
841.76

1108.03

©1490.34

1963.66
2642.21
3563. 66
4717.90
5863.31
8033.48

10600.77

23417.43

4 A6

3067.

*

193.
611.
815.

- 1098.

1478.
1956.
2600.
3516.
4562.
6121.
7930.
10650.
21647.

50

17
48
35
45
09
58
25
18
01
63
56
79
48

7A09

3337.99

*

246.29
603.18
823.75
1083.48
1471.92
1974.79
2617.20
3497.20
4555.15
6003.88
7983.71
10299.88
21578.04

10 Y MAS

5191.85

*
221.36
*

*

1112.79
1474.79
2007.16
2559.75
3511.38
4499.31
6026.21
8123.47
10550.40
37427.63

FUENTE: Encuesta Nacional de Ingresos y gastos de los hogares 1977; primera observacitn gas

to semanal y mensual; S. P. P.




TABLA 18

NUMERO DE FAMILIAS POR ESTRATOS DE INGRESO FAMILIAR Y TAMAND

DE LA FAMILIA.

ESTRATOS DE IN PORCENTAJE TAMARO DE IA FAMILIA
GRESO FAMILIAR DE FAMILIAS
MENSUAL =3 .
TOTAL " 1a3 426 7429 10 Y MaS
TOTAL 10 208925 100 2404356 4552143 2390238 862188
0 16547 0.2 2186 1014 13023 324
1-500 1533407 15.0 376632 753482 275915 127378
501-700 578756 5.7 136368 269338 162075 10975
701-950 794472 7.8 215639 335313 200938 . 42582
951-1250 889555 8.7 266814 419781 168494 34466
1251-1700 918944 9.0 208950 430263 201606 78125
1701-2200 1063504 10.4 274639 457909 232140 98816
. 2201-3000 1249808 12.2 287799 542228 318654 101127
3001-4000 865596 8.5 169021 366429 239638 90508
4001-5200 695026 6.8 136750 282273 205356 70647
5201-7000 625835 6.1 152068 274531 113675 85561
1 7001-9200 345941 3.4 67181 145738 91763 41259
9201-12250 282537 2.8 51091 123984 . 81347 26115
12251 y M&s 348997 3.4 59218 149860 85614 54305

FUENTE: Encuesta nacional de ingresos y gastos de los hogares 1977; primera observacién
gasto semanal y mensual, S. P.P., Coordinacifn General de los Servicios Naciona
les de Estadistica, Geografia e Informdtica, 1981




TARIA 19

ESTRATO DE INGRESOS
FAMILIAR MENSUAL.

TOTAL
0

1 - 500

501 - 700
701 - 950
951 - 1250
1251 - 1700
1701 - 2200
2201 - 3000
3001 - 4000
4001 - 5200
5201 - 7000
7001 - 9200
9201 - 12250
12251 y més

GASTO PROMEDIO FAMILIAR POR DESTINO DEL GASTO Y ESTRATO DE INGRESO FAMILIAR

NUMERO DE
FAMILIAS.

10

208

16
533
578
794
889
918
063
249
865
695
625
345
282
348

925

547
407
756
472

555 -

944
504
808
596
026
835
941
537
997

PORCENTA ~ GASTO PRO
JE DE FA MEDIO FA-

MILIAS.

:100.0

—

whwoahonvwOwoo IO
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1975

( PESOS MENSUALES )

MILIAR.

382.96

*
174.95

302.95

602.05
834.18
257.38
757.75
139.62
152.02
634.34
333.68
079.26
764.15
667.67

NN NN e

FUENTE: ENCUESTA DE GASTOS E INGRESOS DE 1OS HOGARES S.P.P.

LS

ALIMENTO  VIVIENDA ENER
GIA ELECTRICA

BEBIDAS
Y TABACO  COMBUSTIBLE Y
TELEFONO.
382.59 685.46
* *

692.12 191.37
694.20 215.10
931.90 229.49
982.98 312.58
152.99 464.73
342.65 583.02
525.78 649.91
889.29 924.77
891.73 761.54
106.78 1 197.26
352.12 1 050.87
711.55 2 579.67
714.96 2 323.30

C.G.S.N.E.G.I.

SERVI
cIo -
DOMES
TICO.

67.10

*

0.30
1.60
0.96
4.59
3.10
32.21
11.57
68.90
36.02
133.43
576.69
465.41
366.86

DESTINO

ROPA CAL
ZADO Y =
OTROS AR
TICULOS.

382.43

*

130.82
146.33
162.07
208.94
206.76
226.39
330.06
518.01
557.85
866.56

1864.28

1017.28

1 244.39

DETI

SERVICIO
DE TRAR

376.
535.
668.
933.

]
PORTE.

.54

97
32
60

GAST O
EDUCACION  SERVICIOS
MEDICOS.
43.66 86.02
* *
5.43 27.41
6.59 56.09
8.69 66.58
15.20 54.96
18.65 58.03
27.84 67.73
32.77 57.10
50.45 121.63
50.07 155.37
86.98 167.64
119.03 141.14
151.16 159.83
310.15 264.88




OTROS SER MUEBLES EQUIPOS VEHICULOS OTROS GAS
VICICS. Y OTROS ARTICU- - T0S.
LOS DOMESTICOS.

316.91 146.14 54.35 68.04
* : * * *
58.78 18.81 4.09 3.99
85.31 33.27 7.53 8.57
99.09 : 37.85 - 6.97 - 4.81
145.83 35.85 0.90 15.43
149.41 96.98 4.53 24.87
206.16 84.80 8.33 37.63
246.25 112.97 14.48 27.27
330.96 - 169.99 45.37 46.36
525.85 260.18 86.86 96.70
752.41 378.80 137.00 110.93
667.53 335.30 191.90 244.37
859.28 513.95 423.45 214.22

1 788.7% 642.97 427.80 649.95




TARLA 20

ESTRATO DE INGRESOS
FAMILIAR MENSUAL

TOTAL
0

1 - 500
501 - 700
701 - 950
951 - 1250
1251 - 1700
1701 - 2200
2201 - 3000
3001 - 4000
4001 - 5200
5201 - 7000
17001 - 9200
9201 - 12250

12251 y mis

ESTRUCTURA DEL GASTO PROMFDIO FAMILIAR POR DESTINO DEL GASTO Y ESTRATO DE INGRESO

FAMILIAR. 1975

( POR CIENTO }

DESTINO

NUMERO DE  PORCENTAJE- GASTO PROME ALIMENTOS VIVIENDA SERVI ROPA,CAL

FAMILIAS. DE FAMILIAS DIO FAMI--- BEBIDAS Y ENERGIA CIO -

LIAR - TABACO _ETBCTRI- DOMES
(PESOS) CA COM—- TICO.
BUSTIBLE
Y TELEFQ
NO.
10 208925 100.00 3 382.96 40.9 19.5 2.0
16547 0.2 * * * *

1 533407 15.0 1174.95 58.9 16.3 0.0
578756 5.7 1 302.95 53.3 16.5 0.1
794472 7.8 1 602.05 58.2 14.3 0.1
889555 8.7 1 834.18 = 53.5 17.0 0.3
918944 9.0 2 257.38 51.1 20.6 0.1

1 063504 10.4 2 757.75 48.7 21.1 1.2

1 249808 12.2 3 139.62 48.6 20.7 0.4
865596 8.5 4 152,02 40.7 22.3 1.7
695026 6.8 4 654.34. 40.6 16.4 0.8
625835 6.1 6 333.68 33.3 18.9 2.1
345941 3.4 7 079.26 33.2 14.8 8.2
282537 2.8 9 764.15 27.8 26.4 4.8
348997 3.4 11 667.67 23.3 19.9 3.1
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NUMERO DE EMPRESAS DE IA INDUSTRIA DEL TRIGO

SUBRAMAS ' 1970 1975 1980
FABRICACION DE HARINA DE TRIGO 'b 175 158 155
FABRICACION DE PAN Y PASTELES 8463 - 7596 8692
FABRICACION DE GALLETAS Y PASTAS . 85 69 66
ALIMENTTICIAS. :

TOTAL DE IA INDUSTRIA - 8723 ' 7823 8913

FUENTE: S.P.P., Censos industriales 1970 y 1975; Cémara Nacional de la Industria del
Trigo y CONASUPO.

TABLA 22

GRADO DE CONCENTRACION DE.IA INDUSTRIA DEL 'IRIGO
MILIONES DE PESOS

| 1975 - 1980
. . No.DE EIL/I_ % VAIOR DE 1A % No.DE E@_/I_ VAICOR DE
TIPO DE EMPRESA* PRESAS. PRODUCCION. PRESAS. 3 1A PRODUC $
CION. |
PEQUERAS 7457 95.3 5847.7 37.4 . 8541 95.8 12015.2 33.4
MEDIANAS ' 313 4.0 . 4538.9 29.1 312 3.5 9892.8 27.5
GRANDES 53 0.7 5230.3 33.5 60 0.7 14065.8 39.1
"TOTAL 7823  100.0 0.0 35973.8  100.0

15616.9 100.0 8913 100.

* Se consideran como "pequeﬁas" aquellas empresas con menos de 25 empleados; "medianas" con 26
a 100 empleados y "grande" con 101 empleados y maS.

FUENTE: S.P.P. Censos Industriales 1970 y 1975; Cémaras Nacionales de la Industria del Trigo y
CONASUPO.




TABLA 23

EVOLUCION DEL NIVEL DE EMPLEO

CONCEPTO 1970
HARINA DE TRIGO ° 6226
PAN Y PASTELES 49102
GALLETAS Y PASTAS 9061

TOTAL DE LA INDUSTRIA 64389

1975

7522

48009

10158
65689

1976

9038

48346

11739

169123

1977

8215
48685
11401

68301

1978

8412

49028
11779

69219

1979

8734
49372
12172

70278

1980

8907
50360
12415

71682

FUENTE: Elaborado en base a los Censos Industriales 1970 y 1975, S.P.P. CANACINTRA.




TABLA 24

IR ——

PERSONALGZUPAIXj

OCONCEPTO ’ 1970 1975 1980 *
TRIGO Y SUS PRODUCTOS o " 64389 65689 71682
MAIZ Y SUS PRODUCTOS 68866 -_— 73057
ARROZ Y SUS PRODUCTOS 2536 2002 4084
ACEITES Y GRASAS COMESTIBLES ' 10340 14896 14250
LECHE Y SUS PRODUCTOS " 11541 12123 15590
REFRESCOS EMBOTELLADOS —_— 46342 70406
INDUSTRIA VITIVINICOLA ‘ 945 2136 3663
CERVEZAS 13972 17349 21555
TARACO 12533 9442 _—
CELULOSA Y PAPEL 15801 22002 29651
FRUTAS Y LEGUMBRES INDUSTRIALIZADAS 23604 21520 20079
CAFE _ 12508 13709 6110
CACAO 1605 1051 1920
INDUSTRIA TEXTIL , ' 195000 218000 245000
CALZADO 40065 47499 59276
'APARATOS DOMESTICOS 10832 17712 25349
INDUSTRIA ELECTRONICA o 9588 11770 11811
MUEBLES DE MADERA 25488 24257 31227
LIANTAS . . 6083 8490 10570
INDUSTRIA AUTOMOTRIZ 66158 -_— 137928

FUENTE: Elaborada por las autoras de la tesina en base a los datos cbtenidos en
escenarios ecnondmicos de México, 1981-1985, S.P.P., Subsecretaria de -
Programacién, en la Direccifén General de Andlisis de Rama Econfmicas,-
consultas y distribucién. ' ‘
México, D. F., Noviembre de 1981.




TABIA 25

TABLA 26

UTTLIDADES SOBRE VENTAS DE IA INDUSTRIA DEL TRIGO
PORCENTAJES .

FABRICACION DE HARINA DE TRIGO
FABRICACION DE PAN Y PASTELES

FABRICACION DE GALLETAS Y PASTAS

ALIMENTICIAS.

PROMEDIO DE LA RAMA

FUENTE: S. P.P. Censo Industrial 1975; Camara Nacional de la Industria del

Trigo.

1975
UTILIDAD-

SOBRE VEN

'I‘A.

=

~J 00 O
[ ]

N o

14.5

1980

UTILIDAD-
SOBRE VEN
'm.

15.6

EVOLUCION DEL NUMERO DE EMPRESAS DE IA INDUSTRIA

DEL MATZ.

SUBRAMAS
TORTILLERIAS *
MOLINOS DE NIXTAMAL *
FABRICAS DE HARTNA

TOTAL

1970
15017
20146

44

35207

1976
20825
19797

14

40636

1980
23216
24628

17

47860

* Los molinos tortillerias se contabilizan en los dos rubros.

FUENTE: S.P.P. Censo Industrial 1970 y 1975 y Comisién Nacional de la

Industria del Maiz.

e
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TABLA 27 DESARROLLO DE LA PRODUCCION DE IA INDUSTRIA DEL MATZ
E— MITES DE TONELADAS

CONCEPTO ' 1970 1976 1980
MOLINOS DE NIXTAMAL, 3200 4400 5400
TORTILLERIAS 2600 3700 4700
FABRICAS DE HARINAS 262 623 1250

FUENTE: CONAIM Y S.P.P.

TABLA 28 :
GRADO DE OONCENTRACION DE LA PRODUCCION EN IA INDUSTRIA DEL ARROZ

1970 1980
No.DE ~ VALOR DE IA No.DE EMPRE  VALOR DE ML
EMPRE- % PRODUCCION % SAS. e =S DB PE-= ¥
- SAs. MILES DE PESOS , SOS.
GRAMDES “°°8 13.6 193141 41.6 15  16.0 1066900 37.0
MEDIANAS 22 37.3 228463 49.1 30 31.9 1681000 58.3
CHICAS 29 49.1 43401 9.3 49  52.1 135500 . 4.7
TOTAL 59 100.0 465005 100.0 94 100.0 2883400 .  100.0

NOTA: SE CONSIDERAN COMO "PEQUENAS" AQUEIIAS EMPRESAS CON MENOS DE 15 EMPLEADOS: "MEDIANAS"
OON 16 A 75 EMPLEADOS Y "GRANDES" CON 76 EMPLEADOS Y MAS.

FUENTE: S. P. P. CENSOS INDUSTRIALES 1970 y 1975: DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA AGRICOLA,
SARH: DIRECTORIO DE ESTABLECIMIENTOS QUE PROCESAN PRODUCTOS DE ORIGEN AGROPECUA--
RIO, 1980, Y CANACINTRA.




TABLA 29

CONSUMO NACIONAL APARENTE DE ARROZ
MILES DE TONELADAS

QONCEPTO .. 1970 1975 1976 1977 1978 1979 1980

PRODUCCION . 254.2 449.3 290.6 355.7 248.6 301.6 286.0
TMPORTACION 16.3 _— 0.1 0.6 0.9 19.6 103.6
EXPORTACION - — - - 2.7 54.2 - - ---
OCONSUMO NACIONAL APARENTE 270.5 449.3 290.7 353.6 195.3 321.2 389.6
PER CAPITA (KG) 5.3 7.7 4.8 5.7 3.1 4.9 5.8

FUENTE: SARH, DIRECCION GENERAL DE m\IOM.TA AGRICOIA, CONASUPO, GERENCIA COMERCIAL DE ARROZ, MAIZ

Y FRIJOL.
TABLA 30
EVOLUCION DE LAS VENTAS Y UTILIDADES DE LA INDUSTRIA DEL ARROZ
( MILIONES DE ‘PESOS )
" CONCEPTO . 1970 1975 1980

VENTAS : 466.2 814.1 2884.9

UTTLIDADES . 51.2 87.9 274.1

POR CIENTO 11.0 10.8 9.5

FUENTE: ELABORADO EN BASE AL IX Y X CENSO INDUSTRIAL 1970 Y 1975, S.P.P. Y DATOS DE
CANACINTRA. .




TABTA ST > ‘ ~

NUMERO DE EMPRESAS DE LA INDUSTRIA DE ACEITES Y GRASAS COMESTIBLES

1970 1975 1980
112 : 83 90

FUENTE: CENSOS INDUSTRIALES DE 1970 Y 1975, S.P.P.: ASOCIACICON NACIONAL
'DE INDUSTRIALES DE ACEITES Y MANTECAS COMESTIBLES, A.C.

TABLA 32 _ CONCENTRACION DE LA PRODUCCION DE ACEITES Y GRASAS COMESTIBLES

(MILLONES DE PESOS )
1-9 7 5 | 1 9 8

TIPO DE EMPRE No.DE EM VALOR DE LA No.DE
; SA. PRESAS % PRODUCCION. % EMPRESAS %
 PEQUENAS 27 32.5 ~ 578.2 5.7 24 26.7
MEDIANAS 20 - 24.1 3212.2 ©31.7 21 23.3
GRANDES 36 43.4 6328.2 62.6 45 1 50.0
~ TOTAL ' 83 - 100.0 '10118.6 100.0 90 100.0

0

VAICR DE LA
PRODUCCION.

1090.3
7502.2
17366.5

25959.0

3

4.2
28.9
66.9

100.0

FUENTE: CENSOS INDUSTRIALES DE 1970 Y 1975, S.P.P.: ASOCTACIONES NACIONAL DE INDUSTRIALES DE ACEITES Y

MANTECAS COMESTIBLES, A.C.
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EVOLUCION DEL VOLUMEN Y VALOR DE LA PRODUCCION EN IA INDUSTRIA DE ACEITES
Y GRASAS COMESTIBLES. :

CONCEPTO | | 1970 © 1975 1980

ACEITES ,MANTECAS Y GRASAS (MILES DE 'I(I\TS ) 633.7 651.8 830.0
PASTAS (MILES DE TONS.) ' 497.8 860.2 1752.0
- VOLUMEN TOTAL (MILES DE TONS.) - 1131.5 1512.0 2582.0

VALOR TOTAL (MILLONES DE PESOS) : 5395.3 10118.6 25959.0

FUENTE: CENSOS INDUSTRIALES DE 1970 Y 1975, S.P.P.: CONASUPO: ASOCIACION DE INDUSTRIALES DE
ACEITES Y MANTECAS COMESTIBLES, A.C.

TABLA 34

PRODUCCION NACIONAL DE ACEITES Y MANTECAS (IJMESTIBIES
( MILES DE TONELADAS )

CONCEPTOS 1970 1975 1980 *
ACETTES . : ‘
CARTAMO 82.6 92.2 181.4
* ALGODON . 101.8 B 91.2 : 89.9
SoYA : 47.5 ' 56.2 120.2
AJONJOLI ~ 60.0 : 34.8 45.3
GIRASOL 5.9 0.8 0.7
COCo 7.9 4.5 7.2
MEZCLADOS - 76.9 131.5 100.5
MANTECA VEGETAL | 158.6 : ‘ 168.6 203.7
MARGARTNA , 11.9 12.8 18.6
OTROS ~80.6 59.2 62.5
TOTAL 633.7 651.8 830.0

*CIFRAS PRELIMINARES

FUENTE: CONASUPO: ASOCTIACION NACIONAL DE INDUSTRIALES DE ACEITES Y MANTECAS COMESTIBLES, A. C.:
ECONOTECNIA AGRICOLA, SARH.




TABLA 35 ' .
'EVOLUCION DEL NUMERO DE EMPRESAS DE IA INDUSTRIA DE LA LECHE

1970 1975 1980
PASTEURIZACTION, REHIDRATACION, HOMOGENEIZACION Y
"ENVASADO DE LECHE. 148 8l 116
FABRICACION DE LECHE CONDENSADA,EVAPORADA Y EN
POLVO. ' ' 12 10 11
'FABRICACION DE QUESO,CREMA Y MANTEQUILLA 340 - 361 431
TCTAL RAMA 500 . 452 558

FUENTE: S.P.P.: CENSO INDUSTRIAL DE 1970 Y 1975; CANACINTRA: INSTITUTO NACICNAL DE LA LECHE

SARH.
TABLA 36 . :
CONCENTRACION DE LA PRODUCCION DE IA INDUSTRIA DE LA LECHE
1 9 7 5 1 9 8 0
TIPO DE - NO.DE N VALOR DE LA NUMERO DE VALOR LE IA
EMPRESA EMPRE PRODUC-~ % EMPRESAS % PRODUCCION
. SAS. ' CION. » : . ( MILLONES DE
. ( MILLONES : , PESOS)
DE PESQS) . - ‘
PEQUENAS 330 73 895 9 402 : 72 2212.1 7
MEDIANAS 81 18 2783 28 106 19 7900.5 - 25
GRANDES 41 9 6261 63 50 9 21489.3 68
TOTAL 452 100 9939 100 558 100 . 31601.9 100

FUENTE: S.P.P. CENSO INDUSTRIAL DE 1975




TAELA 37 . '
PRQJUCCIONYC(I\ISUM)APARENIEDEIECHEYPRG)[K?IOSIACI‘EDSl

CONCEPTO _ 1970 1975 1980

LECHE PASTEURIZADA,REHIDRATADA , HOMOGENEI
ZADA Y ENVASADA (MILLONES DE LITROS). »
~PRODUCCION 1127 1323 1707

~IMPORTACIONES - 179 138 . 585
~EXPORTACIONES ' - -  — —_—
—CONSUMO NACIONAL APARENTE 1306 1461 2292
-CONSUMO APARENTE PER CAPTITA (LITROS) 25.7 25.0 34.0

LECHE CONDENSADA,ENVASADA Y EN POLVO
(MILES DE TONS.).

~PRODUCCION 107 156 219
~IMPORTACIONES 16 11 ' 36
-EXPORTACIONES - - _ —
~CONSUMO NACICNAL APARENTE 123 167 - 255
—-CONSUMO APARENTE PER CAPITA (KG). 2.4 2.9 3.6
CREMA, MANTEQUILIA Y QUESO (MILLONES DE

TONS.) . :

~PRODUCCION 70 123 154
—IMPORTACIONES -3 : 2 o 8
~EXPORTACIONES - - ; —_
—-CONSUMD NACIONAL APARENTE 73 125 : 162
—-CONSUMO APARENTE PER CAPITA (KG) 1.4 2.1 , : 2.4

1 NO SE CONSIDERA LA PARTE DE LAS IMPORTACIONES QUE EXPENDE DIRECTAMENTE AL PUBLICO LA CONASUPO .

| FUENTE: INSTITUTO NACICNAL DE LA LECHE SARH: CANACINTRA: ANUARIOS DE COMERCIO EXTERIOR,S.P.P.:
CONASUPO. :




OEERH\TUH%LY'C(NSWDNACI@ALAPARENTEDEIAIECHEE\IME{ICO*
( MTLLONES DE LITROS ) :

CONSUMO CONSUMD
ARO PRODUCCION APARENTE APARENTE
TOTAL ' PER CAPI
TA (LI—
TROS) .
1970 4483.0 4877.1 . 96.0
1971 4694.1 5208.5 99.7 .
1972 4915.2 - 5473.1 101.9 -
1973 . 5225.3 5713.9 ‘ 103.5
1974 - 5500.1 6449.7 113.6
1975 5808.8 6068. 4 103.9
1976 5907. 3 6184.5 ©102.9
1977 6184.0 6950.7 112.5
1978 7011.1 7257.2 113.7
1979 6641.9 7793.3 119.0
1980 7021.0 . . 9418.3 139.7
TASA PRO
MEDIO DE ; :
RECTMIEN 4.6 6.8 3.8
TO ANUAL.

. . _ 4

*EL‘COI\ICEP‘IOCII\TSUNDAPARENTE'NOHGGLUYEENESTECASOIASEXISI‘ENCIASAPR]NC]PIOSYFDEIESDEANO.
' CONSUMO NACIONAL APARENTE TOTAL ES IGUAL A LA PRODUCCION NACIONAL, MENOS EXPORTACIONES MAS IMPORTA
CIONES. : '

FUENTE: DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA AGRICOLA, SARH, ]NSTI'IUN NACIONAL DE LA LECHE SARH: CONSEJO -
NACIONAL DE POBLACION SG: DIRECCION GENERAL. DE ESTADISTICA, S.P.P.

[ T el

e ek A e % B
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TABLA 39 ‘ EVOLUCION DE LAS UTILIDADES SOBRE VENTAS DE IA INDUSTRIA DE LA LECHE

CONCEPTO _ ' 1975 ' 1980

PASTEURIZACION, REHIDRATACION, HOMOGENEIZACION

Y ENVASADO DE LECHE 2.6 4.9
LECHE CONDENSADA,EVAPORADA Y EN POLVO 7.1 5.3
QUESO, CREMA Y MANTEQUILLA 8.2 12.3
PROMEDIO DE LA RAMA 6.6 9.3

FUENTE: S.P.P., CENSO INDUSTRIAL DE 1975; CANACINTRA.

_T}_\‘I;‘A__@. NW&EK)DEESTABIEC'INDINI'OSDEIADDUSTRIAREFRESQUERA
1975-1980
ARO No.DE ESTABLECIMIENTOS
1975 : 267
1976 265
1977 , 242
1978 245
1979 . - 249
1980 ' 249

FUENTE: ASOCIACION NACICONAL DE EMBOTELLADORAS DE LA REPUBLICA MEXICANA
( ANERMEX ).




" TARIA 41

ESTRUCTURA DE LA PRODUCCICN POR MARCAS DE LA INDUSTRIA REFRESQUERA

1980

MILIONES
MARCAS DE BOTE- %
11AS.

COCA COLA 8204 39.7
PEPSI COLA 3658 17.7
FANTA | : 951 4.6
MIRINDA 351 1.7
OTRAS MARCAS DE COCA COLA Y PEPSI COLA 1075 5.2
MUNDET . 703 3.4
GUAJARDO 682 3.3
SEVEN - UP 537 2.6
JARRITOS C 413 2.0
SQUIRT 331 1.6
ORANGE-CRUSH 331 1.6
CHAPARRITAS, SANGRIA SENORIAL 289 1.4
TITAN 289 1.4
SABORES DE TEHUACAN (1) 558 2.7
MANZANITA SOL . 207 1.0
CANADA-DRY : 124 0.6

. OTRAS MARCAS NACIONALES : 723 3.5
OTRAS MARCAS INTERNACIONALES | 310 1.5
AGUAS MINERALES ( 2 ) , 930 4.5
TOTAL : 20666 - 100
MARCAS EXTRANJERAS : 15872 _ 76.8%
MARCAS NACIONALES : 4794 23.2%

(1) INCLUYE LA MARCA GARCI-CRESPO
(2) SE REFIERE A 24 MARCAS DE AGUA MINERALES, E INCLUYE AGUA ELECTROPURA

FUENTE: ASOCIACION NACIONAL DE PRODUCTORES DE AGUAS ENVASADAS;ASOCIACION NACIONAL DE
EMBOTELLADORES DE LA REPUBLICA MEXTCANA.
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TABLA 43 -

PRODUCCION DE IA INDUSTRIA EMBOTELLADORA DE REFRESCOS

ANO PRODUCCION CRECIMIENTO MILLONES DE

MILIONES - 3 PESOS CO——-
DE BOTE--- RRIENTES.
LIAS.

1975 12767 ’ 6695

1976 11265 ' - 12 - 9145

1977 12762 13.3 11174

1978 15065 ' 18.0 18400

1979 18126 20.3 20500

1980 20666 . - 14.0 31600

T™™CA (%)

FUENTE: ASOCIACION N@CIGNAL DE PRODUCTORES DE AGUAS ENVASADAS. ASOCIACION NACIONAL DE EMBOTELLADORES
DE 1A REPUBLICA MEXICANA.
MILIONES DE LITROS

EVOLUCION DEL MERCADO DE LA INDUSTRIA VITIVINICOLA

1970 1971 1972 1973 1974 1975 1976 1977 1978 1979

PRODUCCION 42.5 45.5 47.8 54.8 59.8 61.7 70.2 91.1 93.2 121.6
IMPORTACIONES 0.9 2.3 3.8 3.7 4.7 3.6 5.5 4.9 5.4 13.9
EXPORTACIONES 1.0 1.8 0.8 2.9 9.1 0.2 0.7 2.9 1.7 0.9
DEMANDA 42.4 46.0 50.8 55.6 55.4 65.1 75.0 93.1 96.9 134.6

FUENTE: ASOCIACION NACIONAL DE VITIVINICULTORES: S.P.P. ANUARIOS ESTADISTICAS DE COMERCIO EXTERIOR Y
DGARE, INVESTIGACION DIRECTA.

1980
152.0
13.1

0.8
164.3




TABIA 44 A

EVOLUCION DEL MERCADO DE 1OS BRANDIES

MILLONES DE LITROS

1973

1975 1976 1977 1978 1979 1980

1974

1971 1972

1970

SN
.

™M~ OV N
. L] . L ]
nNoo
o

EXPORTACIONES

PRODUCCION
IMPORTACIONES
DEMANDA

EVOLUCION DEL MERCADO DE LOS VINOS DE MESA

,B)

PRODUCCION

~ >~ WY
~HO o

o M AN O
L] L] . L]
O ANO o

1652
6107

0624
5106

7016
4105

M~ o0
. L] . .
oo

IMPORTACICNES
EXPORTACIONES
DEMANDA

C)

EVOLUCION DEL MERCADO DE VINOS GENEROSOS

5.6 6.7

5.8

5
0
5.3

3.0

EXPORTACIONES
DEMANDA

IMPORTACIONES

PRODUCCION

FUENTE: ASOCTIACION NACIONAL DE VITIVINICULTORES: S.P.P. ANUARIOS ESTADISTICOS DE OOMERCIO EXTERIOR

Y DGARE, INVESTIGACION PROPIA.




TABLA 46

TABLA 47

GRADO DE CONCENTRACICN DE LA INDUSTRIA CERVECERA

EMPRESA $ DEIA - NO. DE
PRODUC- PLAN—-
CION.  Tas.
MODELO ‘ 38 5
CUAUHTEMOC | 32 8
MOCTEZUMA , 29 3
YUCATECA 1 1
TOTAL 100 : 17

FUENTE: ASOCIACION NACIONAL DE FABRICANTES DE CERVEZA

INDUSTRIA CERVECERA
ESCENARTO DE MERCADO

CONCEPTO 1970 1971 1972 1973 1974 1975 1976 1977 =~ 1978 1979 1980

MILES DE HECTO-

LITROS) , ~ : .
CAPACIDAD INS- 16730 16730 17830 19490 22480 23430 23400 23820 25750 30229 31010
TALADA. ' '

PRODUCCION 14600 12374 14940 17500 19830 19865 19558 21744 22814 22814 27333
CONSUMO 14336 12453 14672 17019 19180 19372 18941 21051 21994 24649- 26001
EXPORTACIONES 32.2  41.1 56.4 77.6 © 113.5 130.3 191.6 216.1 234.1 345.4 386.46

FUENTE: ASOCIACION NACIONAL DE FABRICANTES DE CERVEZA

INDUSTRIA CERVECERA
ESCENARIO FINANCIERO

CONCEPTO 1974 1975 1976 1977 1978 1979

UTILIDADES 295.3 348.0 661.5 1054.3 872.6 1780.5
VENTAS NETAS 7884.3 8967.7 10881.9 15455.9 12388.9 22510.0

FUENTE: ELEBORADO CON DATOS DE IA BOLSA MEXICANA DE VAﬁORES, S.A., ANUARIO FINANCIERO Y BURSATIL 1978-1980




EMPRESA

LA MODERNA : 70.5 3
" TABACAIERA MEXTCANA 28.5 3
LA LIBERTAD 1.0 : 1
FUENTE: DGARE, INVESTIGACION DIRECTA
TABIA 49
MERCADO DE TARACO EN RAMA
' MILES DE TONELADAS
CONCEPTO 1970 1975 1976 1977 1978
PRODUCCION 69 68 67 55 70
CONSUMD APARENTE 59 50 49 37 44

EXPORTACIONES 10 18 18 18 26

FUENTE: S.P.P., BOLETIN MENSUAL DE INFORMACION ECCNOMICA

1979

80
51
29

1980

76
55
21
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LUCICN DEL MERCADO DE CIGARROS

PRODUCCTION QONSUMO PRECIO PRO

AR (MILES DE ~ " PER CA- - MEDIO POR

CAJETILIAS) PITA. CAJETILIA.
1970 2139 80 1.18
1975 _ 2338 .74 2.19
1976 . 2333 71 2.94
1977 2497 - 74 3.68
1978 2529 , 73 4.47
1979 2639 74 5.24
1980 2745 74 . 6.28
TMCA (%) - 2.5 0.01 18.2

FUENTE: S.P.P., BOLETIN MENSUAL DE INFORMACION BECONOMICA, DGARE: INVESTIGACION DIRECTA

TABLA 51

EVOLUCION DE IA PRODUCCION DEL PAPEL
’ MILES DE TONELADAS

1971 1'972. 1973 1974 1975 1976 1977 1978 1979 1980

PAPEL PARA ESCRITURA  210.6 236.4 251.3 291.3 293.4 319.2 333.9 372.5 423.6 416
E IMPRESION. o |

PAPEL, PARA PERIODICO 51.0 50.9 43.2 57.0 46.6 74.0 104.1-108.7 131.5 143
Y LIBROS DE TEXTO. |

PAPEL PARA EMPAQUE 587.7 622.4 729.5 805.4 758.9 824.8 888.9 955.9 1013.6 1109
PAPEL, SANITARIO Y FA 58.3 70.9 88.0 99.7 105.1 112.4 126.3 145.4 162.6 184
CIAL. . '
TOTAL 907.6 980.6 1112.0 1112.0 1253.3 1184.0 1330.4 1453.2 1583.0 1853

FUENTE: CAMARA NACIONAL DE LAS INDUSTRIAS DE 1A CELULOSA Y EL PAPEL. MERCANCIA ESTADISTICA
1981.

L 4




TABLA 53

EVOLUCION DEL NUMERO DE EMPRESAS, EN LA INDUSTRIA

DEL CAFE.
CONCEPTO 1970 1975 1980
TOSTADORES ¥ MOLINOS 348 o212 359
FABRICAS DE CAFE SOLUBLE | 8 6 7 :
TOTAL RAMA 36 278 ' 366 1

FUENTE: S.P.P. CENSOS INDUSTRIALES DE .1970 Y 197'5, ASOCIACION NACIONAL DE INDUSTRIALES DE CAFE

CANACINTRA.
GRADO DE CONCENTRACION DE IA INDUSTRIA DEL CAFE
. ' 1980
CONCEPTO No. DE EMPRESAS 3 VALOR DE LA PRODUC 3
' ' CION. (MILES DE PE
© 50S).
PEQUENAS - 301 82.2 209.1 | 3.6
MEDIANAS | | 40 1.0 464.4 7.9
GRANDES N 25 _— 6.8 . 5175.9 88.5
m - 366 100.0 5849.4 100.0

FUENTE: DGARE, S.P.P. ENBASEADA’IOSDEANACAFEYCONACB\TI‘RA

* SEGNSDJERANPEDUENASEMPRESASIASQUE(DNTABANG)NZSEMPIEADOS,MEDIAI\ESCONZGOlOOEMPIEADOS
Y GRANDES CON MAS DE 100 EMPLEADOS.

-~




TABIA 54
—_— PERSONAL OCUPADO EN LA INDUSTRIA DEL CAFE
CONCEPTO 1970 1975 1980

- TOSTADO ¥ MOLIDO 10219 10515 - 4389

FABRICACION DE CAFE '
SOLUBLE ' 2289 3194 ' 1721

TOTAL 12508 13709 : 6110

FUENTE: S.P.P. SISTEMA DE CUENTAS NACIONALES DE MEXICO: ANACAFE Y CONACINTRA

TABLA 55 DINAMICA DE LA PRODUCCION DE IA INDUSTRIA DEL CAFE
1970 1975 1980

CONCEPTO VOLUMEN VALOR ~ VOLUMEN  VALOR VOLUMEN  VAIOR

(TONELADAS) ~ (MILLO  TONETA-  MILLO TONEIA-  MILLO

NES) - DAS. NES. DAS. NES.

TOSTADO Y MOLI 29,240 444.0 36,983 860.5 31.700  2,613.3
DO. :
CAFE SOLUBRE 6,463 493.8 8202  961.9 12,400 3,236.1
TOTAL RAMA 35,703 937.8 45,275 1 822.4 44,100 5,849.4

FUENTE: S.P.P., CENSOS INDUSTRIALES 1970, 1975, PARA 1980, ASOCIACION NACIONAL DE INDUSTRIALES
DE CAFE, INMECAFE Y CONACINTRA. '




TABLA 56

TABLA 57

Il

PRODUCCION NACIONAL Y lEX'PORI‘ACIQ\I DE CAFE (MILES DE TONELADAS)

AROS PRODUCCION * EXPORTACION MERCADO

DOMESTL
co.
1970 185.3 87.5 . 97.8
1971 187.5 99.9 - 87.6
1972 203.5 105.6 97.9
1973 221.7 137.3 84.4
1974 220.8 ‘ 122.2 | 98.6
1975 228.3 145.1 83.2
1976 212.2 159.3 52.9
1977 182.0 102.3 79.7
1978 241.0 108.0 | 133.0
1979 228.0 170.3 57.7

1980%* ' 192.7 115.7 77.0
*CIFRAS PRELIMINARES

FUENTE: BCONOTECNIA AGRICOLA, SARH

_mMmmmwmmwmmmmmmmmmwm
OONCEPTO 1975 1980

CAFE TOSTADO ¥ MOLIDO 36.1 35.2
CAFE SOLUELE | 32.8 24.1
PROMEDIO RAMA 34.5 29,7

FUENTE: ELABORADO EN BASE A IOS CENSOS INDUSTRIALES DE 1970 Y 1975 DE LA S.P.P.: 1980
CON DATOS DEL INMECAFE. . ’




TABLA 59

TvOT WWW ——

1970 - 1980
OONCEPTO 1970 A 1975 1980
. FABRTICACION DE COCOA Y

CHOOOLATE. 69 33 ’ 52

FUENI'E: S.P.P. CENSOS INDUSTRIALES 1970 Y 1975 OONADECA Y UNPC.

E\DLUCI(N‘DEIAPKUJ(X.ZI(NDELADDUSIRIADELCACAOYSUSPHIICIOS

TONELADAS

CONCEPTO 1970 1975 1980
VOLUMEN 3 VOLUMEN % VOLUMEN " %

MANTECA 9042 48.9 5325  48.0 12580  41.0

OOCOA Y CHOCOLATE 9448 51.1 5769  52.0 18100 59.0

| TOTALES 18490 100.0 11094  100.0 30680 100.0

FUENTE: ELABORADO PCR 1A D.G.A.R.E., S.P.P., EN BASE A ]NFOH\GACIQ\I' DE CONADECA Y UNPC.




TABLA 60

TABLA 61

PRODUCCION NACIONAL Y EXPORTACION DE CACRO

MILES DE TCNELADAS

ANOS PRODUCCION EXPORTACION MERCADO DOMESTICO
1970 28.8 14.0 14.8
1971 26.1 13.8 12.3
1972 38.0 26.1 11.9
1973 32.8 13.7 19.1
1974 34.8 . : 15.9 18.9
1975 33.6 8.0 25.6
1976 31.0 24.7 6.3
1977 - 25.6 : 12.1 13.5
1978 34.7 ' 14.3 20.4
1979* 35.7 ‘ 15.5 20.2
24.9

1980* 35.8 10.9

. *CIFRAS PRELIMINARES

FUENTE: D.G.E.A., SARH, COMISION NACICONAL DEL CACAO Y UNIGN NACIONAL DE PRODUCTORES DE CACAO

EVOLUCION DE IAS UTILIDADES SOBRE VENTA EN LA INDUSTRIA DEL CACRO

ANOS 3
1975 15.1
1976 15.8
1977 16.6
1978 17.8
1979 17.8
1980 17.8

FUENTE: ELABORADO POR IA D.G.A.R.E, S.P.P., EN BASE AL CENSO INDUSTRIAL DE 1976 E INVESTIGACION
DIRECTA.




TABLA 63

TABIA 64

EVOLUCI(NDELN[MERODEEMPRESASENIA]NDUSI‘RIATED@ILYDEIA

CONFECCION.
1970 1975 1976 1977 - 1978 1979 1980

2210 1930 1907 1969 2049 - 2315 2327

FUENTE: CAMARA NACIONAL DE IA INDUSTRIA TEXTIL: MEMORIA ESTADISTICA 1980.

FUERZA LABORAL DE LA INDUSTRIA TEXTIL
(MILES DE PERSONAS)

aNo PERSONAL - OBREROS - EMPLEADOS

OCUPADO C L ¥

1970 195 - 84.1 15.9
1975 218 84.5 15.5
1976 219 83.7 16.3
1977 223 , 83.9 - 1le.l
1978 - 230 84.0 . 16.0
1979 242 84.0 16.0
1980 & 245 ' 84.2 ~ 15.8

FUENTE CANAINTEX, MEIVDRIA ESTADISTICA 1980; S.P.P., ESTADISTICA INDUSTRIAL MENSUAL

CONSUMO NACIONAL APARENTE DE 10S PRODUCTOS TEXTILES
(MILES DE TONELADAS)

CONCEPTO 1970 1975 1980

PRODUCCION 231.4 330.0 435.4
IMPORTACIONES 13.7 ' 16.3 8.5
EXPORTACIONES 11.3 36.7 26.3
CONSUMD NACICNAL APARENTE  233.8 309.6 417.6
CONSUMO PER CAPITA (KG) 4.6 5.2 5.9

FUENTE: CANAINTEX. MEMORIA ESTADISTICA, 1980




TABLA 66

INDUSTRIA

" GRANDE

MEDIANA
PEQUERA

ARTESANAL

ESTRUCTURA DE LA INDUSTRIA DEL CALZADO

1980
CALZADO DE PRODUCCION
MECANIZACION PARES DIA
70%90 MAS DE 1000
40-70 500-1000
20-40 | 100-500
0-20 4 1-100

NUMERO DE % DEL TOTAL

OBREROS DE EMPRESAS
MBS DE * 100 ‘28
50-100 26
20-50 29
1-20 | 17

FUENTE: CAMARA DE LA INDUSTRIA DEL CALZADO DEL ESTADO DE GUANAJUATO.

INDUSTRIA
CURTIDURIA

CALZADO

*ESTIMADO

FUENTE: S.P

EVOLUCION DEI. PERSONAL OCUPAﬁO EN 1A INDUSTRIA DEL CALZADO

, . EMPLEADOS
1970 1975
7431 5450

32634 . 42049

40065 47499

.P., IX Y X CENSO INDUSTRIAL, 1970 Y 1975

1980*

7081

52195

- 59276
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'TABLA 68

TABLA 69

CONCEPTO

CUERO

(MILES DE TONELADAS)

CRUDO
PROCESADO

CALZADO

(MILIONES DE PARES)

TOTAL
PIEL
TEXTIL
PLASTICO

EVOLUCION DE LA PRODUCCION DE CUERO Y CALZADO.

1970 1975 1976 1977 1978 1979
105.5 120.3 104.8 136.5 141.6  146.9
60.4 81.2 .  83.9 97.0 101.9 106.5
100.7 195.3 ' 210.0 191.1 205.0 210.0
76.1 135.7 . 144.5 . 129.3 136.9 138.5
14.6 32.8 35.7 33.2 36.5 38.3
10.0 26.8 29.8 28.5 31.6 33,2

1980

152.0
110.1

214.0
140.7
39.0
34.8

FUENTE: S.P.P., IX Y X CENSO INDUSTRIAL1970 Y 1975: CAMARAS REGIONALES DE LA INDUSTRIA DEL CALZADO:
CAMARA NACIONAL DE IA INDUSTRIA DE LA CURTIDURIA: CENTRO DE INVESTIGACIONES Y ASISTENCIA —-
TECNOLOGICA DEL EDO. DE MEXICO.

MARGEN DE UTILIDADES SOBRE VENTAS EN LA INDUSTRIA DEL CALZADO, 1980

CONCEPTO BEBES NINOS ADULTOS
11-14 14-21 - 21-30
ZAPATO ECONOMICO 3 3-4.5 4.5-5.0
ZAPATO ENTREFINO 4 4-5.5 5.5-7.5
ZAPATO FINO 5 - ‘ 5-7.5 7.5-10.0
FUENTE: CAMARA DE LA INDUSTRIA DEL CALZADO DE GUANAJUATO
NUMERO DE EMPRESAS EN LA INDUSTRIA DE APARATOS DOMESTICOS
1980
CONCEPTO NUMERO DE EMPRESAS

ENSERES MAYORES
ENSERES MENORES
AMBOS (ENSERES)
TOTAL

FUENTE: S.P.P. CENSOS

INDUSTRIALES 1970 Y 1975

-
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: GRADO DE CONCENTRACION EN 1A INDUSTRIA DE APARATOS DOMESTICDS 1980
% DEL VALOR DE LA PRODUCCICN.

EM?RESA SEGMENTO ENSERES IMPRESA SEGMENTO ENSERES

~ MAYORES MENORES.
ACEROS ESMALTADOS 23 | PHILIPS 36
INDUSTRIA MAEE 15 . SUMBEAM | 26
GENERAL ELECTRIC 13 GENERAL ELETRIC 17
FREM - 9 IND. MAN. 7
TLOQUETES Y ESMALTES - 9 - ELIMEX 4
MANUFACTURERA CORPOMEX 8 . ' HOOVER 2
CIA.INDUSTRIAL DEL NORIE 5 OTROS 8
OTROS | 18

FUENTE: ELABORADO EN BASE A DATOS PROPORCIONADOS POR LAS PRINCIPALES EMPRESAS

TABLA 71
EVOLUCION DE LA PRODUCCION DE 1A INDUSTRIA ELECTRONICA DE CONSUMO
(MILES DE UNIDADES)

CONCEPTO . 1970 ' 1975 1980*
PQUIPO DE AUDIO |

CONSOLAS Y RADIO 158 225 229
TOCADISOOS 64 54 - 26
SINFONOLAS 3 3 .5
CONJUNTOS MODULARES . — 64 259
RADIOS DE MESA Y PORTATILES 675 616 1016
RADIOS PARA AUTOS 142 234 334

SUBTOTAL 1042 1196 ' 1869
RECEPTORES DE TELEVISION |

BLANCO Y NEGRO 349 504 - 826

COLOR 50 | 65 175
SUBTOTAL 399 | 569 1001
TOTAL 1441 . 1765 2870
TOTAL VALOR

(MILLONES DE PESOS DE 1970  4921.3  7470.5 13678.4
*ESTIMADO

FUENTE: CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA ELECTRONICA Y OOMUNICMJIONES ELECTRONICAS: S.P.P.,ESTADISTICAS
INDUSTRIAL MENSUAL.




TABLA 72 . T EUOTOCION DE - EL NOMIRO-D ————

1970 1980
BROS NUMERO DE EMPRESAS
1970 3594
1975 2823
1980* 2290

*ESTIMADO

FUENTE: CENSOS INDUSTRIALES, 1970 Y 1975

TABRIA 73 ,
CONCENTRACION DE LAS EMPRESAS FAEBRICANTES DE MUEBLES DE
MADFRA.
1980*
CONCEPTO* ~ NUMERO DE 3 PRODUCCION TOTAL
EMPRESAS - B
GRANDES 100 \ ' 4.3 66.4
MEDIANAS 947 41.3 31.4
PEQUENAS 1243 54. 4 2.2
" TOTAL 2290 | 100.0 100.0
*SE CONSIDERA "PPQUENAS" EMPRESAS A AQUELIAS QUE TTENEN MENOS DE 25 EMPLEADOS: "MEDIANAS" DE 26 A 100
EMPLEADCS, Y " GRANDES DE 101 EMPLEADOS O MAS. <
FUENTE: S.P.P., X CENSO INDUSTRIAL 1975 CANACINTRA.
TABIA 74 EVOLUCION DE IA PRODUCCION DE MUEBLES DE MADERA
1970 1980
CONCEPTO 1970 1975 1980
PRODUCCION
MILES DE JUEGOS DE MUEBLES 1422 - 1567 1980
VALOR (MILLONES DE PESOS) 2094 4922 18651

FUENTE: S.P.P. SISTEMA DE CUENTAS NACIONALES DE MEXIOO: ANUARIOS ESTADISTICOS DE CDMERCIO EXTERIOR DE LOS
ESTADOS UNIDOS MEXICANOS: FONACOT Y CANACINTRA. : '

o
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- ’ELMPRESAS QUE PARTICIPAN EN IA INDUSTRIA AU'I(XVDI’RIZ TERMINAL

1980
SEGMENTO DE UNIDADES s No. DE EM
MERCADO ' PRODUCIDAS PRESAS.
AUTOMOVILES ' 303 056 . 59.7 7
CAMIONES 178 456 35.4 8
TRACTO CAMIONES 6 819 1.3 5
AUTOBUSES INTEGRALES - 1 675 0.3 3
TRACTORES AGRICOLAS 15 661 3.1 4
TOTAL S 505 667 . 100.0 16b.
a) .- VENTAS

b) .- EL TOTAL DIFIERE DE LA SUMA DE PARCIALES DEBIDO A QUE ALGUNAS EMPRESAS PARTICIPAN SIMULTANEAMENTE EN
VARIOS SEGMENTOS DEL MERCADO.

FUENTE: ASOCIACION MEXICANA DE LA INDUSTRIA AUTOMOTRIZ A.C.

TARIA 76
ESTRUCTURA DE LA INDUSTRIA AUTOMOTRIZ
%
SE GMENTO ‘
. EMPRESAS AUTOMOVIIES ~  VEHICULOS ORIGEN DEL CAPITAL
' COMERCIALES  LIGEROS EXTRANJEROS | NACIONAL
—CHRYSLER DE MEXICO, X X X 99 1
S.A. | '
~FORD MDTCR COMPANY,S.A. X X X | 100 0
~GENERAL MOTORS DE MEXI ,
CO, S.A.DE C.V. X X X 100 0
~VEHICULOS AUTOMOTORES
MEXICANOS, S.A. DE C.V. X X X 5 95
—VOLKSWAGEN DE MEXICO, |
S.A. X X _— 100 0
_NISSAN MEXICANA,S.A - ‘
DE C.V. X X — 100 0
~RENAULT DE MEXICO,S.A. X — — 40 60

-DIESEL NACIONAL, S.A. 100

>
e
o




o
FUENTE: S.P.P., SEPAFIN. LA INDUSTRIA AUTORMOTRIZ EN MEXICO COMPRENDE A LA INDUSTRIA QUE FABRICA.

AUTOMOVILES, CAMIONES COMERCIALES. (HASTA 3,000 KG PBV) Y CAMIONES LIGEROS (DE 3,001 A
5,000 KG. PBV). :

TABIA 77 . PRODUCCION DE AUTOMOVILES, VEHICULOS COMERCIALES Y CAMIONES LIGEROS 1970-1980
MILES DE UNIDADES
' ANOS AUTOMOVILES | VEHICULOS CAMIONES TOTAL
COMERCIA~ LIGEROS.
LES.
1970 132.9 25.0 12.0 ‘ 169.9
1975 237.1 59.3 21.8 318.8
1976 ~212.5 62.8 20.4 295.7
1977 187.6 57.7 - 16.5 261.8
1978 242.5 85.4 ' 29.7 357.6
1979 280.1 95.8 32.0 407.9
1980 303.1 107.3 - 27.7 438.1
TMCA (1970-80) 8.6 " 15.7 8.7 9.9

FUENTE: ASOCIACION MEXICANA DE LA INDUSTRIA AUTOMOTRIZ

TABIA 78 VENTAS DE AUTOMOVILES, VEHICULOS COMERCIALES Y CAMIONES LIGEROS

1970 1980
MILES DE UNIDADES

aRos : AUTOMOVILES VEHICULOS CAMIONES - - TOTAL
- COMERCIAIES LIGERCS. y
1970 132.9 24.1 11.7 168.7
1975 - 231.1 ' 58.8 20.6 310.5
1976 ' 199.1 55.4 21.4 275.9
1977 194.5 56.1 19.0 269.6
1978 226.6 : 80.4 28.4 335.4
1979 266.9 90.9 . 32.5 390.3
1980 286.0 101.8 28.1 415.9
TMCA (1970-80) 8.0 . 15.4 9.2 9.4

FUENTE ASOCIACION MEXICANA DE LA INDUSTRIA AUTOMOTRIZ




TABLA 79

TABLA 80

(POR CTENTO)

1970 1975 . 1976 1977 1978 1979
VOLKSWAGEN 26.7 35.1 29.1 28.0 28.4 31.0
CHRYSLER 19.2 14.4 16.7 20.2 19.3 18.9
FORD 17.1 14.5 : 11.0 12.8 14.7 13.5
NISSAN 8.8 10.7 11.8 12.3 12.5 13.2
GENERAL MOTORS 9.9 7.9 9.4 8.1 10.1 9.7
VAM 9.2 . 9.3 10.0 9.0 8.5 7.9
RENAULT 8.9 8.1 12.0 9.5 6.5 6.0
TOTAL 100.0 ©100.0 | 100.0 100.0 100.0 100.0
FUENTE: ASOCIACION MEXICANA DE IA INDUSTRIA AUTOMOTRIZ
P) PRELIMINAR. - ‘

VENTAS DE AUTOMOVILES POR CATEGORIAS
% .

AROS POPULARES COMPACTOS - ESTANDAR LUJO DEPORTIVOS
1970 44.3 : 28.2 8.4 12.0 7.0
1975 53.9 32.6 2.7 8.1 2.8
1976 52.9 35.4 0.9 8.2 2.6
1977 49.9 - 38.8 — 8.5 2.8
1978 47.3 39.8 ——— 9.9 2.9
1979 50.1 35.6 , — 10.6 3.7
1980 ~ 53.3 ©32.5 —_— 10.0 4.2

FUENTE: ASOCIACION MEXICANA DE IA INDSUTRIA AUTOMOTRIZ, A.C.
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TABLA 8l o
CONCENTRACION DE LA PRODUCCION

1980
NUMERO DE EMPRESAS PRODUCCION | PARTICIPACION
UNIDADES %
CAMIONES
CHRYSLER , 17127 ' 40.5
FORD : 11551 | 27.3
GENERAI, MOTORS 1824 4.3
DINA . 9954 23.5
FAMSA 1886 4.4
TOTAL | '42342 100.0
TRACTOCAMIONES |
FAMSA ' 2129 31.2
KENWORTH ~ 2571 37.7
DINA | 1243 18.2
TRATILERS DE MONTERREY,S.A. 224 3.3
VICTOR PATRON 652 9.6
TOTAL - 6819 100.0
AUTOBUSES INTEGRALES
MASA ' . 764 . 45.6
DINA 908 ' - . 54.2
TRATIIERS DE MONTERREY, S.A. 3 0.2
TORAL 1675 100.0

FUENTE: ELABORADO EN BASE A DATOS DE LA ASOCIACION MEXICANA DE LA INDUSTRIA AUTOMOTRIZ, A.:C.
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INDUSTRIA DE TRANSPORTE AUTOMOTRIZ (TERMINAL)
FUERZA LABORAL

1970 1975 1976 1977 1978 1979 1980*
OBREROS 5633 10288 8494 5935 8343 9928 - 10573

EMPLEADOS 2728 4191 3861 2690 3782 4255 4470

TOTAL 8361 14479 . 12355 8625 12125 14183 15043
*DATOS ESTIMADOS |
FUENTE: ASOCIACION MEXTCANA DE IA INDUSTRIA AUTOMOTRIZ, A.C. LA INDUSTRIA AUTOMOTRIZ EN CIFRAS.
TABLA 83

EVOLUCION DE LA PRODUCCION DE IA INDUSTRIA DE EQUIPO DE TRANSPORTE
AUTOMOTRIZ ( TERMINAL ) ‘

UNIDADES

CONCEPTO 1970 1975 1980
CAMIONES MEDIANOS Y

PESADOS* _ ,
MEDIANOS . 3363 979 ——
PESADOS 14377 : " 32515 ' 42342
SUB-TOTAL ’ 17740 33494 _ 42342
TRACTOCAMIONES 1086 T 2724 . A 6819
AUTOBUSES INTEGRALES 947 , 1707 1695
TOTAL 19773 37925 50856

*INCLUYE CHASIS

FUENTE: ASOCIACTION MEXICANA DE LA INDUSTRIA AUTCMOTRIZ Y SEPAFIN




TABLA 84

TABLA 85

PARTICIPACION D

. 3

EMPRESA | PARTICIPACION EN IA INVERSION
CAPACIDAD INSTALADA ‘ EXTRANJERA.

CIA.HULERA GOOD YEAR :

OX0, S.A. 29 , 100

CIA. HULERA EUZKADI, S.A. 27 66

HULERA EI. CENTENARIO,S.A. 10 _ 49

GENERAL POPO, S.A.' 17 77

UNIROYAL, S.A. : 15 | 100

TORNEL, S.A. 2 0

"INCLUYE MAQUILA A SEARS ROEBUCK DE MEXICO, S.A.
FUENTE:S.P.P. BO]'_EI‘IN MENSUAL DE INFORMACION BCONOMICA, VARIOS NUMEROS

PRODUCCION DE ILIANTAS
(MILES DE UNIDADES)

CONCEPTO 1970 1975 1976 1977 1978

LLANTAS PARA AUTO |

MOVIL. 2068 3341 3934 3901 4952
LIANTAS PARA CA— 4 | |
MION. 1301 1972 2218 2192 2890
TOTAL 3369 5313 6152 - 6093 7842

*CIFRAS PRELIMINARES

FUENTE: S.P.P., BOLETIN MENSUAL DE INFORMACION ECONOMICA, VARIOS NUMEROS.

1979

4641

3138

7779

1980*

5077

3461

8538
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TABLA 86 | PRODUCCION NACIONAL
GRUPO | .
CLASE DE ACTIVIDAD - "~ VAIOR (MILES DE PESOS )
FABRICACION DE ALIMENTOS _ 72248837
- CONSERVACION DE FRUTAS Y LEGUMBRES POR DESHIDRATACION 209509
- PREPARACION, CONGEIACION Y ELABORACION DE CONSERVAS Y EN
- CURTIDOS DE FRUTAS Y LEGUMBRES: INCLUSO JUGOS Y MERMELA- | |

DAS. 3504552
— FABRICACION DE ATES, JALFAS, FRUTAS CUBIERTAS CRISTALIZA

DAS Y OTROS DULCES REGIONALES. - 37277
- FABRICACION DE SALSAS, SOPAS Y ALIMENTOS COLADOS, ENVASA

DOS. 362995
— FABRICACION DE HARINA DE TRIGO 5776219
— FABRICACION DE HARINA DE MAIZ 1406301
- MOLIENDA DE NIXTAMAL 934702
- DESCASCARADO, LIMPIEZA Y PULIDO DE ARROZ 757284
- BENEFICIO DE CAFE . 326783
- TOSTADO Y MOLIENDA DE CAFE 767288
— FABRICACION DE CAFE SOLUBRE Y ENVASADO DE TE 960614
— DESGRANE, DESCASCARADO, LIMPIEZA, PULIDO, SELECCION Y i

TOSTADO DE OTROS PRODUCIOS AGRICOLAS. - 592877
— FABRICACTON DE OTRAS HARTNAS Y PRODUCTOS DE MOLINO A BA- |

_ SE DE CEREALES Y LEGUMINOSAS. 850851

- FABRICACION DE AZUCAR Y PRODUCTOS RESIDUALES | 6045983
- FABRICACION DE PILONCILIO Y PANELA 19958
~ DESTILACION DE AICCHOL ETILICO o 37344
- MATANZA DE GANADO 1700311
— PREPARACION, CONSERVACION Y EMPACADO DE CARNES 2414770
- PASTERIZACION, REHIDRATACION, HOMOGENEIZACION Y ENVASADO

DE LECHE 5328105
- FABRICACION DE CREMA, MANTEQUILLA Y QUESO 1196480
— FABRICACION DE LECHE CONDENSADA, EVAPORADA Y EN POLVO 3164285
- FABRICACION DE FLANES, GELATINAS Y PRODUCTOS SIMILARES - 249524
- FARRICACION DE CAJETAS, YOGURTS Y OTROS PRODUCTOS A BASE

DE LECHE. 278914
- PREPARACION: CONSERVACION Y ENVASADO DE PESCADO Y MARISCOS 2372726
— FABRICACION DE P2M Y PASTELES ) i 5046449
- FABRICACION DE GALIETAS Y PASTAS ALIMENTICIAS 2963730
~ FABRICACION DE COCOA Y CHOCOLATE DE MESA 517558

- FABRICACION DE DULCES, BOMBONES Y CONEFITURAS - 1416025




GRUPO

CLASE DE ACTIVIDAD VAIOR (MILES DE PESOS)
- FABRICACION DE CHICLES 708700
- TRATAMIENTO Y ENVASE DE MIEL DE ABEJA . 46206
— FABRICACION DE CONCENTRADOS, JARABES Y COLORANTES PARA ALIMENTOS 2164613
- = FABRICACION DE ACEITES, MARGARINAS Y OTRAS GRASAS VEGETALES ALI-

MENTICIAS. 9187864
- FABRICACION DE AIMIDONES, FECULAS, LEVADURAS Y PRODUCTOS SIMILA-

RES. 1171726
- FABRICACION DE TORTILLAS ' 483555
- FABRICACION DE PALOMITAS DE MAIZ, PAPAS FRITAS, CHARRITOS Y PRO-

DUCTOS SIMILARES. 918569
- REFINACION Y ENVASE DE SAL Y FABRICACION DE MOSTAZA, VINAGRES Y

OTROS CONDIMENTOS. _ : 537699
-~ FABRICACION DE HIELO 270890
- FABRICACION DE HELADOS Y PALETAS 208189
- FABRICACION DE ALIMENTOS PARA ANIMALES 7275893
- FABRICACION DE OTROS PRODUCTOS ALIMENTICIOS 35519
ELABORACION DE BEBIDAS 23784950
—.ELABORACION DE TEQUILA, MEZCAL Y OTRAS BEBIDAS A BASE DE AGAVES: 965305

EXCEPTO PUILQUE _
~ ELABORACION DE RON Y OTROS AGUARDIENTES DE CARA - 734711
- ELABORACION DE VODKA, GINEBRA Y OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS NO FER

MENTADAS. - 583174
- ELABORACION DE VINOS DE MESA Y AGUARDIENTES DE UVA 1145577
- FABRICACION DE SIDRA Y OTRAS BEBIDAS FERMENTADAS: EXCEPTO LAS MAL

TEADAS. 63758
- ELABORACION DE MALTA ) 1156522
-~ ELABORACION DE CERVEZA 10437914
- ELABORACION DE REFRESCOS Y BEBIDAS NO ALCOHOLICAS. 8697969
BENEFICIO Y FABRICACION DE PRODUCTOS DE TABACO o 6321416
- BENEFICIO DE TABACO ' 1019350
- FABRICACION DE CIGARROS ' 5262639
- FABRICACION DE PUROS Y OTROS PRODUCTOS DE TABACO 39427
INDUSTRIA TEXTIL 25372800
- DESPEPITE Y EMPAQUE DE ALGODON 567102

- FABRICACION Y PREPARACION DE HILADO DE FI_BRAS BLANDAS . 2086413




1

FABRICACICON DE PRENDAS DE VESTIR Y OTROS ARTICULOS CONFECCIONADOS CON TEXTILES Y OTROS MATERTALES,

EXCEPTO, CALZADO. | 9707479
- CONECCION DE VESTIDOS, FALDAS, BLUSAS Y OTRAROPA EXTERIOR DE MUJER . 2464091 .
~ CONFECCION DE TRAJES, SACOS, PANTALONES Y OTRA ROPA EXTERIOR PARA HOM

BRE: EXCEPTO CAMISAS Y UNIFORMES. 2758777
- CONFECCION DE UNIFORMES MILITARES, DEPORTIVOS, ESCOLARES, INDUSTRIALES

Y PARA OTROS USOS. | 389136
- CONFECCION DE CAMISAS 1184118
- COMFECCION DE ROPA EXTERIOR PARA NINOS Y NINAS 492173
~ FABRICACION DE GUANTES, PANUELOS, CORBATAS Y PRODUCTOS SIMILARES 135755
- FABRICACION DE SOMBREROS, GORRAS Y SIMILARES, EXCEPTO DE PAIMA 25177
- FABRICACION DE SOMBREROS DE PALMA Y MATERTALES SIMILARES 43691
- FABRICACION Y ENSAMBLE DE OTRAS PRENDAS EXTERIORES DE VESTIR 372541
~ FABRICACION DE BRASIERES, FAJAS, PORTALIGAS Y SIMILARES. 490438
- FABRICACION DE OTRA ROPA INTERIOR: EXCEPTO IA TEJIDA DE PUNTO. 613441
- FABRICACION DE SABANAS, MANTELES, SERVILIETAS Y PRODUCTOS SIMILARES 42322

FARRTICACION DE HILO, PARA COSER, BORDAR Y TEJER 481764

FABRTICACION DE ESTAMBRES 983997
FABRICACION DE CASIMIRES, PANOS, COBILJAS Y PK)Dm SIMILARES 1254491
FABRICACION DE TELAS AFELPADAS Y TEJIDO DE COLCHAS Y TOALIAS 525083
HILADO Y TEJIDO DE OTRAS TELAS DE FIBRAS BLANDAS 12141084
FABRICACION DE ENCAJES, CINTAS Y OTROS TE‘JIDOS DE POCA ANCHURA:

INCLUSO PASAMANERTIA - 788586
BLANQUEO, TENIDO, ESTAMPADC Y ACABADO DE TELAS DE FIBRAS BLANDAS - 244113
FABRICACICN DE MEDIAS Y CALCETINES 760468
FABRICACION DE SUETERES » 547817
FABRICACION DE OTROS TEJIDOS Y ARTICULOS DE PUNTO 1559584
PREPARACION DE HENEQUE .. 188822
FABRICACION DE HITADOS, TORCIDOS Y TEJIDOS DE HEQUEN 1379162
PREPARACION Y FABRICACION DE HILADOS Y TEJIDGS DE IXTIE,DE PALMA Y
LECHUGUILLA. 38869
PREPARACION Y FABRICACION DE HILADOS Y 'I'E‘J]DOS DE YUTE, CANAMO Y -

OTRAS FIBRAS DURAS. 39216
FABRICACION DE TELAS IMPERMEABILIZADAS E IMPREGNADAS CON DIVERSOS MA
TERTALES. 754555
FABRICACION DE ALFOMBRAS, TAPETES Y TAPICES DE FIBRA BLANDA 661864
FABRICACION DE FIELTROS Y ENTRETELAS 95925
FABRICACION DE GUATA, BORRA Y PRODUCTOS SIMILARES Y RECUPERACION DE
DESPERDICIOS ' 273885

FABRICACION DE CUBREASIENTOS, VESTIDURAS, FORROS, FUNDAS Y OTROS PRO
DUCTOS DE TAPICERIA. : . 77381




— FABRICACION DE ALGODON ABSORBENTE, VENDAS, TELAS ADHESIVA Y PRODUCTOS 407229

SIMITARES.
- ELABORACION DE BORDADOS, DESHILADOS, PLIZADOS, TROU-TROU Y FORRADO DE

BOTONES . ' 142488
- FABRICACION DE BANDERINES, CORTINAS Y OTROS ARTICULOS CONFECCIONADOS

CON TEXTILES Y MATERTALES SUCEDANEOCS. 68721
FABRICACION DE CALZADO E INDUSTRIA DEL CUERO ~ 5730012
- FABRICACION DE CALZADO DE TELA CON SUELA DE HULE O PLATICO 685322
- FABRRICACION DE GUARACHES, ALPARGATAS Y SIMILARES ' 68844
- FABRICACION DE CALZADO Y PANTUNFIAS: EXCEPTO LOS MOLDEADOS DE HULE O

PLASTICO. 3105646
- CURTIDO Y ACABADO DE CUERO Y PIEL : 1226881
- FABRICACION DE PROD. DE CUEROS, PIEL Y MATERIALES SUCEDANEOS : EXCEPTO CAL

ZADO Y PRENDAS DE VESTIR _ , 643319

FABRICACION Y REPARACION DE MUEBLES Y ACCESORIOS: EXCEPTO LOS DE METAL Y LOS DE PLASTIOO
MOLDEADO

3459972
- FABRTCACION DE MUEBIES: EXCEPTO IOS DE METAL Y LOS DE PLASTICO MOLDEADO 2215639
- FABRICACION DE NAMPARAS Y PERSIANAS 1747
- FABRTCACTON DE COLCHONES, AIMOHADAS Y COJINES: INCLUYE REPARACION DE COLCHO
NES. ‘ : 1214415
- FABRICACION DE PARTES Y PTEZAS PARA MUEBLES: INCLUYE REPARACICON 28171
INDUSTRIA DEL PAPEL ' ' . 15145519
~ FABRICACION DE PASTA DE CELULOSA Y PAPEL '8215392
- FABRICACION DE CARTON Y CARTONCILIO: INCLUSO LAMINAS DE CARTON IMPERMEA
BILIZADAS. 1157541
- FABRICACION DE ENVASES DE PAPEL - : 849840
- FABRICACION DE ENVASES DE CARTON | 3648546
= FABRICACION DE OTROS PRODUCTOS DE PAPEL, CARTON Y PASTA DE CELULOSA 1274200
INDUSTRIA EDITORIAL, DE IMPRESION Y CONEXAS . 7503613
- EDICION DE PERIODICOS Y REVISTAS = : 2584739
- EDICION DE LIBROS Y SIMILARES 1226455
- IMPRESION Y ENCUADERNACION 3545211

- FABRICACION DE FOTOGRABADOS, CLISES, TIPOS PARADdPRENI'AYOI'K)S‘I‘RABA
JOS RELACIONADOS CON- 1A IMPRESION YIA EDICION. 147208




FABRICACION DE PRODUCTOS DE HULE Y DE PLASTICO

FABRICACION DE LIANTAS Y CAMARAS

REGENERACION DE HULE Y VULCANIZACION DE LIANTAS Y CAMARAS

FABRICACION DE LINOEOS, CALZADO Y OTROS PRODUCTOS DE HULE

FABRICACION DE ILAMINAS, PERFILES, TUBOS Y OTROS MATERIAIES SIMILARES
DE PLASTICO.

FABRICACION DE ENVASES, ENVOLTURAS Y ROLIOS DE PLASTICO

FABRTCACION POR MOLDEO O EXTRUSION DE CALZADO Y JUGUETES DE PLASTICO .
FABRICACION POR MOIDEO O EXTRUSION DE OTROS ARTICULOS DE PLASTICO

CARBON MINERAL.

FABRICACION DE VAJILIAS Y OTROS PRODUCTOS DE ALFARERIA Y CERAMICA PARA
EL HOGAR.

FABRICACION DE MUEBLES PARA BANO ACCESORIOS SANITARIOS, AZULEJOS ¥ ——-
OTROS ARTICULOS DE BARRO, LOZA Y PORCELANA.

FABRICACION DE VIDRIO PLANO, LISO Y LABRADO

FABRICACION DE FIBRA DE VIDRIO, PRODUCIOS DE FIBRA DE VIDRIO Y OTROS
MATERTALES AISLANTES PARA CONSTRUCCION: INCIUYE CRISTAL INASTILIABIE
FABRICACION DE AMPOLLETAS Y OTROS ENVASES DE VIDRIO

FABRICACION DE ESPEJOS, LUNAS, EMPLOMADOS Y BI-SELADOS Y SIMILARES
FABRICACION DE CRISTALERIA, CRISTAL REFRACTARIO Y OTROS PRODUCTOS DE
VIDRIO.

FABRICACION DE LADRILIOS, TABIQUES, TEJAS Y OTROS PRODUCTOS DE ARCILIA
PARA LA CONSTRUCCION: EXCEPTO IOS REFRACTARICS.

FABRICACION DE LADRILIOS, TABIQUES Y OTROS PFitiKﬂCS REFRACTARIOS.
FABRICACION DE CEMENTO HIDRAULICO.

FABRICACION DE YESO, BLOQUES, LAMINAS, TABRLEROS, PLAFQNES Y PRODUCTOS
SIMILARES DE YESO.

FABRICACION DE CAL

FABRICACION DE PRODUCTOS DE ASBESTO

FABRICACION DE ABRASIVOS

QORTE, PULIDO Y LAMINADO DE MARMOL Y OTRAS PIEDRAS INCIUSO FABRICACICN
DE PRODUCTCS A BASE DE ESTOS MATERIAIES. '

FABRICACICN DE MOSAIOOS, TUBOS, BLOQUES, PCSTES Y SIMILARES A BASE DE CE

MENTO.

14704487

4919629
518682
1434142

1814990
2073842
1700220

- 2242982

'FABRICACION DE PRODUCTOS MINERAIES NO METALICOS: EXCEPTO DEL PETROLEO Y DEL

18204009

376741
802014,
875217

594149
2249745
38364

1171748
277914
1093233
5297973
157703
668726
1498626
452058
241792

2408006




FABRICACION DE ALAMBRES CONDUCTCRES, CONTACTOS, CLAVIJAS Y OTROS

ACCESORIOS Y MATERIAL ELECTRICO.

FABRICACION DE LAMPARAS ORNAMENTALES, CANDILES Y OTROS APARATOS ELEC
TRICOS Y SUS PARTES INCLUSO ANUNCIOS LUMINOSOS.

CONSTRUCCION, RECONSTRUCCION Y ENSAMBLE DE EQUIPO DE TRANSPORIE Y SUS
PARTES.

FABRICACION Y ENSAMBLE DE AUTOMOVILES, AUTOBUSES Y CAMIONES
FABRICACION Y ENSAMBIE DE CARROCERIAS Y REMOLQUES PARA VEHICULOS
AUTCMOVILES.

FABRICACION DE MOTORES Y SUS PARTES PARA VEHICULOS AUTOMOVILES
FABRTICACION DE PARTES PARA EL SISTEMA DE TRANSMISION DE VEHICULOS
AUTOMOVILES. :
FABRTICACION DE PARTES PARA EL SISTEMA DE SUSPENSICN'DE VEHICULOS
AUTOMOVILES.

FABRTICACION DE PARTES PARA EL SISTEMA DE FRENOS DE VEHICULOS AUTOMOVILES

FABRICACION DE PARTES Y ACCESORIOS PARA EL SISTEMA ELECTRICO DE VEHICU--
I0S AUTOMOVILES.

FABRICACION DE OTRAS PARTES Y ACCESORIOS PARA VEHICULOS AUTOMOVILES
FABRICACION, ENSAMEBIE Y REPARACION DE CARROS DE FERROCARRIL Y OTROS
EQUTPOS FERRCVIARIOS. '

FABRTICACION Y REPARACION DE EMBARCACIONES

FABRICACION, ENSAMBLE Y REPARACION DE AERONAVES Y SUS PARTES
FABRTCACION Y ENSAMBLE DE MOTOCICLETAS BICICLETAS Y OTROS VEHICULOS DE
PEDAL.

FABRICACION DE PARIES, 'REFACCIONES Y ACCESORICS PARA MOTOCICLETAS, BICI
CLETAS Y OTROS VEHICULOS DE PEDAL.

FABRTCACION DE VEHICULOS DE TRACCION ANIMAL Y DE PROPULSION A MANO

OTRAS INDUSTRIAS MANUFACTURERAS

-

FABRICACION Y REPARACION DE BASCULAS Y OTROS APARATOS E INSTRUMENTOS DE
MEDIDA, CONTROL, TECNICOS Y CIENTIFICOS: EDKEH!RD.APARATOS E INSTRUMEN—
TOS OPTICOS.

FABRICACION Y REPARACION DE BEQUIPO E INSTRUMENTAL MEDIOO, DE CIRUGIA Y
APARATOS ORTOPEDICOS: EXCEPTO APARATOS E INSTRUMENTOS OPTICOS _
FABRTCACION DE ANTEOQJOS, LENTES ¥ SUS PARTES Y APARATOS E INSTRUMENTOS
CPTICOS.

FABRTCACION DE APARATOS, ACCESORIOS Y ARTICULOS FOTOGRAFICOS Y DE FOTO-
COPIADO; INCLUSO PELICULAS, PILACAS Y PAPEL SENSIBIE.

FABRICACTON Y ENSAMBILE DE RELQJES Y SUS PARTES

1111120

902368

39544380
24519788

1713635
2656818

2477742

989791
746968

981688
3023484

1195215

223324

1163
687067

154527
173170

4723654

503674
314133
229684

630130
375372




ol

IBRICACION DE PRODUCTOS METALICOS EXCEPTO MAQUINARIA Y BEQUIPO

- FABRICACION DE CUCHILIERIA Y PRODUCTOS SIMILARES -

~ FABRICACION DE UTENSILIOS AGRICOLAS Y HERRAMIENTAS DE MANO

- FABRICACION DE TORNILIOS, PIJAS, TUERCAS, REMACHES Y PRODUCTOS SIMILARES

- FABRICACION DL CLAVOS, TACHUELAS, GRAPAS Y PRODUCTOS SIMILARES

- FABRICACION DE CHAPAS, CANDADOS, LIAVES Y PRODUCTOS SIMILARES: INCLUYE

. CERRAJERIAS. '
- FABRICACION DE CORTINAS, PUERTAS METALICAS Y OTROS TRABAJOS DE HERRERIA

-~ FABRICACION DE MUEBLES METALICOS Y SUS ACCESORIOS: INCLUYE REPARACION

- = FABRICACION DE ESTRUCTURAS METALICAS PARA LA QONSTRUCCION Y TANQUES ME-

© TALICOS EN GENERAL.

- FABRICACION DE CALDERAS, QUEMADORES, CALENTADORES Y PRODUCTOS SIMILARES

- FABRICACION DE ENVASES Y PRODUCTOS DE HOJAILATA

- FABRICACION DE CORCHOLATAS Y OTROS PRODUCTOS TROQUELADOS Y ESMADTADOS

~ FABRICACION DE ALAMBRES, TELAS METALICAS Y OTROS PRODUCTOS SIMILARES DE
ALAMBRE

- FABRICACION -DE BATERIAS DE COCINA

- GALVANIZADO, CROMADO, NIQUELADO Y OPERACIONES SIMILARES EN PIEZAS META-
LICAS.

- FABRICACION DE PIEZAS METALICAS POR FUNDICION Y MOLDEO: EXCEPTO PARA MA
QUINARIA, BEQUIPO Y MATERIAL DE TRANSPORTE.

- FABRICACION DE OTROS PRODUCTOS METALICOS: EXCEPTO MAQUINARIA Y EQUIPO DE
MATERTAL DE TRANSPORTE.

FABRICACION Y ENSAMBLE DE MAQUINARTA, EQUIPO, APARATOS, ACCESORIOS Y ARTI-
CULOS ELECTRICOS Y ELECTRONICOS, Y SUS PARTES.

-~ FABRICACION DE ENSAMBLE Y REPARACION DE TRANSFORMADORES, MOTORES Y OTRA
MAQUINARTA Y EQUIPO PARA GENERACION Y UTILIZACION DE LA ENERGIA ELECTRI-
CA.

- FABRICACION Y ENSAMBLE DE RECEPTORES DE RADIO, TELEVISION, Y APARATOS RE

PRODUCTORES DE SONIDO

- FABRICACION DE DISCOS Y CINTAS MAGNETOFONICAS, GRABADAS Y- SIN GRABAR

- FABRICACION Y ENSAMBLE DE EQUIPO Y APARATOS TELEFONICOS, TELEGRAFICOS, -
DE TRANSMISION Y SENALIZACION.

— FABRICACION DE PARTES, DISPOSITIVOS Y ACCESORIOS PARA BEQUIPOS Y APARATOS
DE RADIO, TELEVISION Y COMUNICACIONES.

-~ FABRICACION Y ENSAMBIE DE APARATOS ELECTRICCS DE USO DOMESTICOS Y SUS —
PARTES

-~ FABRICACION DE ACUMULADORES Y PILAS ELECTRICAS.

- FABRICACION DE TUBOS Y BOMBILLAS PARA ITUMINACION

21903034

499140
870420
903506
186661

420388

738033
3885309
2187416

877914
2423729
2206396

2688659
417662 .

977901
1851152

779748

19332657

3669242

4299611
1126944

1546156
1254389
3647252

1648376
427199




- FABRICACION DE JOYAS Y ORFEBRERIA DE PLATA : 18446
- FABRICACION, GRABADO, TALIADO Y PULIDO DE JOYAS Y ORFEBRERIA A BASE

DE OTROS METALES Y PIEDRAS PRECIOSAS. 244504
- FABRICACION DE JOYAS DE FANTASIA Y ARTICULOS SIMITARES 189784
~ FABRICACION Y ENSAMBLE DE INSTRUMENTOS MUSICALES Y SUS PARTES 24152
- FABRICACION DE APARATOS Y ARTICULOS DEPORTIVOS, INCLUYE BQUIPO DE -

BILIAR, BOLICHE Y DE PESCA. 124365
- FABRICACION DE JUGUETES: . = EXCEPTO . LOS DE HULE Y PLASTICO MOLDEADO 82031
~ FABRICACION DE LAPICES, GOMAS, PLUMAS Y OTROS ARTICULOS Y UTILES PARA —

OFICINA, DIBUJO Y PINTURA ARTISTICA. 919872
~ FABRICACION DE SELIOS METALICOS Y DE GOMA. ' 5216
- FABRICACION DE ARTICULOS Y ACCESORIOS PARA MECANICA DENTAL. 56060
- FABRICACION DE HORMAS TACONES Y MATERTALES SIMILARES PARA CALZADO, EXCEPTO :

I0S DE HULE. 67667
- FABRICACION DE ESCOBAS, CEPILLOS Y ARTICULOS SIMILARES. 260431
- FABRICACION DE ARMAS PORTATILES DE FUEGO, CARTUCHO, MUNICIONES Y ACCESO-— .

: RIOS. 173055
- FABRICACION DE PRODUCIOS MANUFACI'URADOS NO CLASIFICA]DS EN OTRA PARTE. 505078

FUENTE: X CENSO INDUSTRIAL 1976, DATOS DE 1975. DESGLOSE DE PRODUCTOS OBTENIDOS POR CLASE
DE ACTIVIDAD S.P.P., CGSNEGe I. : '




A)

B)v

&)

TASAS DE CRECIMIENTO DE LA PRODUCCION BRUTA POR RAMAS ECONOMICAS

1971 - 78

RAMAS DE CRECIMIENTO ALTO

COMUNICACIONES

APARATOS ELECTRO DOMESTICOS
PETROQUIMICA BASICA
EXTRACCION DE PETROLEO Y GAS
VEHICULOS AUTOMOVILES

- CAZA Y PESCA

BEQUIPO Y ACCESORIOS ELECTRONICOS.

TRANSPORTE

OTRAS INDUSTRIAS TEXTILES

MAQUINARIA Y APARATOS ELECTRICOS

JABONES DETERGENTES, PERFUMES Y COSMETICOS
BEBIDAS ALCOHOLICAS

RAMAS DE CRECIMIENTO MEDIO

CERVEZA

PAPEL Y CARTON

OTRAS INDUSTRIAS DE LA MADERA
RESTAURANTES Y HOTELES

OTROS EQUIPOS Y APARATOS ELECTRICOS
COMERCIO

HILADO Y TEJIDO DE FIBRAS BLANDAS

RAMAS DE CRECIMIENTO BAJO

REFRESCOS EMBOTELLADOS

CUERC Y SUS PRODUCTOS

MOLIENDA DE TRIGO Y SUS PRODUCTOS
EQUIPO Y MATERIAL DE TRANSPORTE
PRODUCTOS CARNICOS Y LACTEOS
ENVASADO DE FRUTAS Y LEGUMBRES )
PRENDAS DE VESTIR

AGRICULTURA

GANADERIA

MOLIENDA DE NIXTAMAL Y PRODUCTOS DE MAIZ
SILVICULTURA:

PROCESAMIENTO DE CAFE
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AZUCAR Y SUB PRODUCTOS
ACEITE Y GRASAS VEGETALES COMESTIBLES
TABACO Y SUS PRODUCTOS

W W
00 o >

FUENTE: S.P.P., SISTEMA DE CUENTAS NACIONALES TOMO I - IV




(MILES DE TONELADAS)

CONCEPTO 1970 1975 1976 | 1977 1978 1979 1980
PRODUCCION 2135.4 2417.9 2430.7 2611.0 2615.4 2668.8 2989.1
NUMERO DE HA :

BITANTES (ML <

LLONES) . 50.7 58.5 60.1 61.9 63.7  65.5 67.4
CONSUMO APA- :

RENTE PER CA |

PITA (KG.). 42.1 41.3 40.4 . 42.2 41.1 40.7 44.3

FUENTE: S.P.P., CENSOS INDUSTRIALES 1970, 1975; CAMARA NACIONAL DE IA INDUSTRIA DEL TRIGO: CONSEJO
' NACIONAL DE POBLACION. ' ' '

TABIA 89 |
CONSUMO APARENTE DE 10S PRODUCIOS DEL MAIZ

( MILES DE TONELADAS )

CONCEPTO | 1970 1975 1980

— PRODUCCION 3200 : 4400 5400
- IMPORTACIONES @ ==——e -— —
~ EXPORTACIONES _— — —
~ CONSUMO NACIONAL APARENTE 3200 - ‘ 4400 5400
ELABORACION DE TORTILLAS

- PRODUCCION . 2600 3 . 3700 4700
- IMPORTACIONES — e -—
- EXPORTACIONES ~  ===—= : -— —
- CONSUMO NACIONAL APARENTE 2600 3700 4700
— CONSUMO NACIONAL PER CAPITA (KG). 51.3 - 6l.6 69.7
FABRICACION DE HARINA DE MAIZ _

~ PRODUCCION - 262 623 1250
- IMPORTACIONES —— -— —
- EXPORTACIONES —— —_ _—
= QONSUMO NACIONAL APARENTE 262 . 623 1250

FUENTE: ELABORADOPORIADIRECCIQ@GENERALDEANALISISDE'RANESHINQWICASH\IBASEAD\IEOMCIQ‘JDECIMHVIYW
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TARLA 90

TABLA 91

PRODUCCION Y OONSUMO NACIONAL APARENTE DE ACEITES X CRASAS COMESTIBLES

QONCEPTO 1970 1975
ACEITES (MILES DE TONS.)
-~ PRODUCCION 383 411
- CONSUMO NACIONAL APARENTE 393.1 421.9
- QONSUMO NACIONAL APARENTE :

PER CAPITA 7.8 7.0

MANTECA VEGETAL (MILES DE 'IONS) .

- PRODUCCICN 158.6 168.6
- CONSUMO NACIONAL APARENTE - 158.6 168.6
- CONSUMO NACTIONAL APARENTE

PER CAPITA. 3.1 2.8
MARGARINA Y OTRAS GRASAS . . _
- PRODUCCION 92.5 ' 72.0
- QONSUMO NACICNAL APAREN'I’E 92.5 72.4
- CONSUMO NACICNAL APARENTE ' ’

PER CAPITA. 1.8 1.2

* CIFRAS PRELIMINARES

1980*
545.2
545.2

7.4

203.7
203.7

2.7

FUENTE: ASOCIACION NACIONAL DE INDUSTRIAIESDEACEII’IEYMANI‘E@SCI]ESTIBLES, A.C.: ANUARIO DE

COMERCIO EXTERIORs S.P.P.

DESTINO DE LA LECHE EN MEXICO
MITIONES DE LITROS

CONCEPTO 1970 1975 1976
CONSUMO APARENTE TOTAL

(PRODH IMP-EXP) . 4877.1 6068.4 6184.5
LECHLE FRESCA: :
VOLUMEN 2053.3 2688.3 ' 2647.0
POR CIENTO 42.1 44.3 42.8

PASTEURTZACION , REHIDRATA
CION, HOMOGENEIZACION Y =
ENVASADO .

-

1977

6953.8

2795.4
40.2

1978

7758.7

2932.8
37.8

1979

7793.3

2829.0
- 36.3

1980 TMCA
9418.3 6.8
2995.0 3.9

31.8




VOLUMEN 1263.2 1462.5 1527.6 1794.1 1908.7 2018.5 2797.2 8.3

POR CIENTO 25.9 24.1 24.7 25.8 24.6 25.9 29.7

LECHE CONDENSADA EVAPORADA Y EN

POLVO

VOLUMEN 624.2 703.9 = 748.3 -  862.3 1062.9 1098.8 1375.1 8.2
POR CIENTO 12.8 11.6 12.1 12.4 13.7 14.1 14.6

CREMA, MANTEQUILIA Y QUESO

VOLUMEN 936.4 1213.6 1261.6 502.0 1854.3 1847.0 2251.0 9.2
POR CIENTO . 19.2 20.0 20.4 21.6 23.9 23.7 23.9

' FUENTE: SARH. DIRECCION GENERAL DE ECONOMIA AGRICOLA: INSTITUTO NACIONAL DE LA LECHE, S.P.P., DIRECCION GENERAL
DE ESTADISTICA, DIRBOCION GENERAL DE ANALISIS DE RAMAS BECONOMICAS.

TABLA 92
EVOLUCION DE LA DEMANDA DEL PAPEL

MILES DE PESOS

CONCEPTO . 1971 1972 1973 1974 1975 1976 1977 1978 1979 1980

PAPEL, PARA ESCRITURA E '
IMPRESION. 236.2 273.1 288.3 331.3 298.7 332.0 345.8 395.6 468.9 592.3
PAPEL. PARA PERIODICO Y

LIBROS DE TEXTO. 219.4 219.8 196.5 273.4' 296.0 315.6  354.7 206.1 241.5 343.6
PAPEL. PARA EMPAQUE 588.6 638.2  753.1 840.8 786.7 855.5 923.8 996.6 1099.0 1358.7
PAPEL SANITARIO Y FA— 58.3 71.0 88.6 100.4 105.1 112.4 126.3 145.4 162.3 183.8
CIAL. : .

TOTAL © 1102.7 1202.1 1326.5 1545.9 1486.5 1615.5 1750.6 1743.7 1971.7 2478.4

FUENTE: CAMARA NACIONAL DE LAS INDUSTRIAS DE LA CELULOSA Y EL PAPEL, MEMORIA ESTADISTICA 1981




TABLA 94

d

1970

CONCEPTO VOLUMEN
(TONELADAS)

TOSTADO Y MOLI

DO 29240
CAFE SOLUBLE 6463
TOTAL RAMA . 35703

DINAMICA DEL OONSUMO DE CAFE

1975
VALOR VOLUMEN

(MILIONES) (TONELADAS)
444.0 36983

493.8 8292

937.8 45275

1980
VALOR VOLUMEN VAILOR.
(MILLONES) (TONELADAS) (MILLONES)
860.5 31700 2613.3
961.9 12400 3236.1
1822.4 44100 5849.4

FUENTE: S.P.P. CENSOS IMDUSTRIALES 1970 Y 1975, PARA 1980, ASOCIACION NACIONAL DE INDUSTRIALES DE CAFE, INMECAFE Y

CONACINTRA.

CONSUMO NACIONAL APARENTE DEL CAFE

OONCEPTO
CAFE TOSTADO Y MOLIDO

PRODUCCION

IMPORTACIONES
EXPORTACIONES

CONSUMO NACIONAL APARENTE
QONSUMO PER CAPITA (KG).

CAFE SOLUBLE

PRODUCCION

IMPORTACICNES
EXPORTACIONES

CONSUMO NACIONAL APARENTE
CONSUMO PER CAPITA (KG).

1970

29.2

4.9
24.3
0.48

2

( MILES DE TCNELADAS )

1975

37.0

8.3
1.7
6.6
0.11

1980

31.7

12.4

‘1.0

11.4
0.16

FUENTE: ELABORADO PCR LA DGARE, S.P.P. EN BASE A DATOS DE INMECAFE Y LA ASOCIACION NACIONAL DE INDUSTRIALES DE CAFE




TARLA 95

Plmssivamermnth S5 Y

ESTRUCTURA DEL MERCADO DE PRODUCTOS DERIVADOS DEL CACAQ (TONELADAS)

CONCEPTO 1970 1975 1980

OFERTA TOTAL 18490 11094 30680
CONSUMO INTERNO APARENTE 14430 8320 - 24280
CONSUMO DIRECTO 6955 4576 14082
USO INDUSTRIAL 7535 ‘ 3744 10198
DEMANDA DEL EXTERIOR 4000 2774 . 6400

FUENTE: CONADECA, UNPC.
TAEIA 96

CONSUMD NACIONAL APARENTE DE PRODUCTOS DEL CACAO
{ MILES DE TONELADAS )

CONCEPTO . 1970 1975 1980
MANTECA o ,
PRODUCCION 9.0 o 5.3 12.5
IMPORTACION — —— S———
EXPORTACION 2.8 2.4 5.9
CONSUMD NACIONAL APARENTE 6.2 2.9 6.6

COCOA Y CHOCOLATE

PRODUCCION 9.4 5.8 18.1
IMPORTACION -— — -—
EXPORTACION 1.2 0.4 0.5
CONSUMO NACIONAL APARENTE 8.2 . 5.4 17.6
CONSUMO PER CAPITA (GR). 162 80 341

FUENTE: ELABORADO EN BASE A INFORMACION DE CONADECA UNPC Y ANUARIOS DE COMERCIO EXTERICR DE LA S.P.P.

¢




|

. TARLA 97

OONSIMO NACICNAL APARENTE DE CALZADO
(MILLONES DE PARES)

CONCEPTO 1970 1975 1980*
PRODUCCION 100.7 195.5 214.0
IMPORTACION 0.4 0.4 0.7
EXPORTACION 1.2 1.7 3.3
QONSUMO NACIONAL APARENTE 99.9 194.6 211.4
ONSWMO PER CAPITA (PARES)  —————- 3.32 3.13

* ESTIMADO

FUENTE: CENTRO DE INVESTIGACIONES Y ASISTENCIA TECNOLOGICA DEL ESTADO DE GUANAJUATO. AC: S.P.P., ANUARICOS
ESTADISTICOS DE COMERCIO EXTERIOR, 1970 A 1979.

TABLA 98 : ESTRUCTURA PORCENTUAL DE LA DEMANDA DE MUEBLES
DE MADERA ( 1970 - 1980 )

OONCEPTO 1970 1975 1980
RECAMARAS : 35.0 : 34.0 33.0
SALAS 22.0 21.0 21.0
COMEDORES 20.0 21.0 23.0
DIVERSOS 23.0 24.0 '23.0
TOTAL 100.0 100.0 100.0

FUENTE: S.P.P., SISTEMA DE CUEN'I‘AQ NACIONALES DE MEXICO: ANUARIOS ESTADISTICOS DE OOMERCIO EXTERIOR DE IOS
ESTADOS UNIDOS MEXICANOS: FONACOT Y CANACINTRA.

L4
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TRBLA 93 ESTRUCTURA DE LA POBLACION QUE CONSUME CARNE, HUEVO, LECHE, PESCADO Y PAN DE TRIGO
NACTONAL
1970
( POR CIENTO )

CONSUMO DE CARNE CONSUMO DE HUEVO : CONSUMO DE LECHE QONSIMO DE PESCADO
ENTIDAD FEDERATIVA POR 1O ME- NO CONSUMEN POR IO ME- NO CONSUMEN POR IO ME- - NO CONSUMEN POR 10 ME~ NO QONSUMEN

NOS UN DIA : NOS UN DIA NOS UN DIA NOS UN DIA

A LA SEMA- : A LA SEMA- A 1A SEMA- A LA SEMA-

NA. NA. NA. . NA,
ESTADOS UNIDOS MEXICANOS 79.4 20.6 76.8 23.2 62.0 38.0 29.9 70.1

" AGUASCALIENTES 62.5 37.5 62.3 37.7 69.9 30.1 8.0 92.0
BAJA CALIFORNIA 82.7 17.3 85.0 15.0 . 81.7 18.3 30.4 69.6
BAJA CALIFORNIA SUR 85.6 14.4 . 80.1 -19.9 76.7 23.3 54.0 46.0 -
CAMPECHE 88.2 11.8 85.7 14.3 55.9. 44.1 74.1 25.9
COAHUILA 77.8 22.2 . 81.1 : 18.9 - 71.9 28.1 10.9 £9.1
COLIMA 84.9 15.1 74.1 25.9 69.5 30.5 41.5 58.5
CHIAPAS - 83.0 17.0 81.3 18.7 42.4 . 57.6 41.2 58.8
CHIHUAHUA 70.4 . 29.6 ‘ 75.0 25.0 '73.1 26.9 12.3 87.7
DISTRITO FEDERAL 95.9 4.1 - 90.7 9.3 -~ 87.5 12.5 51.1 48.9
DURANGO , - 59.2 40.8 67.2 32.8 57.3 42.7 " 7.6 92.4
GUANAJUATO 63.6 36.4 55.6 44.4 53.3 46.7 10.0 90.0
GUERRERO *72.5 27.5 72.8 27.2 48.7 51.3 36.0 64.0
HIDALGO 72.9 27.1 68.1 31.9 37.8 62:2 21.1 78.9
JALISCO 79.4 20.6 72.1 27.9 75.3 24.7 18.8 8l.2 .
- MEXICO 87.0 13.0 78.5 21.5 59.7 40.3 37.2 62.8

MICHOACAN 71.1 28.9 60.4 39.6 53.4 46.6 19.1 80.9
MORELOS 87.8 12.2 83.2 16.8 57.7 42.3 24.9 75.1
NAYARIT 81.7 18.3 79.0 21.0 60.2 39.8 39.8 60.2
NUEVO LEON 87.1 12.9 91.2 8.8 82.6 17.4 12.1 87.9
QAXACA 75.6 24.4 73.2 26.8 -31.7 68.3 35.9 64.1
PUEBLA 79.5 20.5 73.8 26.2 39.1 60.9 17.1 82.9
QUERETARO 58.4 41.6 58.8 41.2 39.3 . 60.7 9.5 90.5
QUINTANA ROO 84.5 15.5 89.2 10.8 62.1 37.9 38.9 6l.1
SAN LUIS POTOSI 56.4 43.6 66.6 33.4 47.8 52.2 10.8 89.2
SINALCA : 82.0 18.0 87.0 13.0 70.5 - 29.5 41.4 58.6
SONORA 78.0 22.0 84.0 16.0 73.4 26.6 32.3 67.7
TABASCO 90.1 9.9 79.7 20.3 49.9 50.1 62.3 37.7
TAMAULIPAS 77.4 26.6 83.4 l16.6 72.9 27.1 21.3 78.7
TLAXCALA 77.9 22.1 - 68.9 3l.1 35.9 64.1 20.4 79.6
VERACRUZ 8l.0 19.0 79.2 20.8 58.2 41.8 40.9 59.1
YUCATAN - 84.1 15.9 80.2 19.8 47.2 52.8 43.2 56.8
ZACATECAS 48.4 51.6 54.3 .45.7 46.0 54.0 7.0 93.0




CONSUMO DE PAN DE TRIGO

POR 10 ME-
NOS UN DIA
A LA SEMA-
NA.

76.6
69.8
8l.8
77.7
84.6
74.5
82.7
68.4
73.2
95.1
61.0
63.8
65.8
72.6
75.3
82.8
66.7
88.8
82.6
79.0
74.2
75.1
64.0
80.1
60.2
68.5
78.3
71.9
75.9
68.3
81.0
82.1
48.0
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NO CONSUMEN

FUENTE: S.P.P. C.G.S.N.I. LA POBLACION EN MEXICD, SU OCUPACION Y SUS NIVELES DE BIENESTAR. SERIE: MANUALES DE

~f

INFORMACION BASICA DE LA NACION. MEXICO 1979.




DISTRIBUCION PORCENTUAL DE LOS GASTOS DE CONSUMO FAMILIAR POR GRUPO SOCIO ECONOMICO Y TIPO DE

BIEN.

I. PATRONES, PROFESIONISTAS Y EM
PLEADOS (INGRESOS ALTOS)

TIPO DE BIEN %

OTROS SERVICIOS 19.4
VEHICULOS AUTOMOVI .
LES. 7.3
CALZADO Y PRENDAS

DE VESTIR. 5.7

PRODUCTOS CARNICOS Y 6.0
LACTEOS. SERVICIOS DE

ESPARCIMIENTO. 3.4
MANUFACTURAS DIVER— , ,
OTROS 20.3
SUBTOTAL 64.5
AHORRO 35.5
TOTAL

100.0

CON BASE EN DATOS DE 1977

II.PATRONES,PROFESIONISTAS Y EM
PLEADOS (INGRESOS MEDIOS).

TIPO DE BIEN _ %

OTROS SERVICIOS 11.7
CALZADO Y PRENDAS DE VESTIR 11.6
PRODUCTOS CARNICOS Y IAC--- 10.1
TEOCS.

VEHICULOS AUTOMOVILES 6.7
PRODUCTOS PETROLIFEROS DE

USO DOMESTICO. 5.2
AIQUILER DE INMUEBLES . 3.2
OTROS. : - 31.7
SUBTOTAL '80.2
AHORRO 19.8
TOTAL 100.0

III.PATRONES, PROFESIONISTAS Y EM
PLEADOS (INGRESOS BAJOS).

TIPO DE BIEN %

PRODUCTOS CARNICOS Y LACTEOS 19.3
CALZADO Y PRENDAS DE VESTIR 9.7
OTROS PRODUCTOS ALIMENTICIOS

ELABORADOS . 6.6
MOLIENDA DE TRIGO Y NIXTAMAL 6.1

OTROS SERVICIOS 5.6
AGRICULTURA Y GANADERIA 5.0
OTROCS. 37.3
SUBTOTAL 89.6
AHORRO 10.4
TOTAL 100.0

IV. OBREROS

TIPO DE BIEN

PRODUCTOS CARNI
COS Y LACTECS.
CALZADO Y PREN-
DAS DE VESTIR.

OTROS SERVICIOS

11.3

11.0
7.3




V. CAMPESINOS DE INGRESOS MEDIOS Y
ALTOS.

TIPO DE BIEN %
PRODUCTOS PETROLIFEROS DE
USO DOMESTICO. 6.8
CALZADO Y PRENDAS DE VES- 6.8
TIR

PRCDUCTOS CARNICOS Y LAC~ 6.7
TECS.
VEHICULOS AUTOMOVILES 5.2

OTROS SERVICIOS 4.5
ELECTRICIDAD 1.4
OTROS ~20.8
' SUBTOTAL : 52.2
AHORRO 47.8

VI. CAMPESINOS DE INGRESOS BAJOS

TIPO DE BIEN %

PRODUCTOS CARNICCS Y LACTEOS 16.8

AGRICULTURA Y GANADERIA 14.6

CALZADO Y PRENDAS DE VESTIR 12.2

MOLIENDA DE TRIGO Y NIXTAMAL 5.4

BEBIDAS 4.4
TRANSPORTE 4.1
OTROS : 35.4
SUBTOTAL 92.9
AHORRO | 7.1
TOTAL 100.0

VI1I. JORNALEK)Sv

TIPO DE BIEN
PRODUCTOS CARMICOS Y
LACTECS.

CALLZADO Y PRENDAS DE
VESTIR.

%
14.6

11.0

OTROS PRODUCTOS ALIMEN 8.7

TICIOS ELABORADOS.
MOLIENDA DE TRIGO Y ——
NIXTAMAL.

OTROS SERVICIOS
AGRICULTURA Y GANADE--
RIA.

OTROS.

SUBTOTAL

AHORRO

TOTAL

FUENTE: ENCUESTA DE INGRESOS Y GASTOS DE LOS HOGARES DE 1977. SECRETARIA DE PROGRAMACION Y PRESUPUESTO 1980.
ELABORACIONES DE LA DIRECCION GENERAL DE ANALISIS DE RAMAS ECONOMICAS DE 1A SECRETARIA DE PROGRAMACION Y

PRESUPUESTO Y EL C,I.D.E.

-

5.4
5.3
3.7
36.3
85.0
15.0

© 100.0




VENTAS NETAS E INGRESOS DIVERSOS, COMPRAS Y EXISTENCIAS POR CLASE DE ACTIVIDAD Y TIPO
DE ESTABLECIMIENTO

DATOS REFERENTES A 1975

CLASE DE ACTIVIDAD Y TIPO DE ES
TABLECIMIENTO.

TOTAL
MAYORISTA
MINCRISTA

C/V DE FRUTAS Y LEGUMBRES FRES

CAS. MAYORISTAS

MINORISTAS

C/V DE ALIMENTOS Y BEBIDAS EN
TIENDAS DE ABARROTES, ULTRAMA-~
RINOS Y MISCELANEAS:EXCEPTO EN
SUPER. :

MAYORISTA

MINORISTA

DISTRIBUCION DE REFRESCOS,AGUAS
Y PURTIFICADAS.

MAYORISTA

MINORISTA

DISTRIBUCION DE CERVEZA
MAYORISTA
MINORISTA

DISTR.Y C/V. DE VINOS Y LICORES
INCIUYE INTRODUCCION DE ALCHOL Y
MAYORISTA
MINORISTA

~€

No.DE ESTABLE
CIMIENTOS CEN
SADOS.
475264

11652
463612

48389
1751
46638

191900

1063
190837

1416

1117

2071

1473

2973

153
2820

TOTAL

323253365
84232537
239020828

5471969
1908041
3563928

' 26823073

6057078
20765995

1681475
1437056
244419

7970652
7296478
674174

3271766

1557744
1714022

MILIARES DE PESOS

VENTAS

63156191
63143124

13067

1601167
1598823
2344

4606093

4604595
1498

1368707
1368707

645993

- 6401306

4687

1242577
1242577

seesw

NETAS

260097174
21089413
239007761

3870802
309218
3561584

22216980

1452483
20764497

312768
68349
244419

1564659
895172
669487

2029189

315167
1714022

AL MAYOREO AL MENUDEO TOTAL

5300374
719319
4581055

3212
672
2540

28386

10172
18214

5733
3032
2701

13902
11239
2663

42541

36384
6157

INGRESOS DIVERSOS

INTERESES POR OTROS
X VENTAS CQNCEPTOS
A CREDITO

2968352 2332022
332518 386801
635834 1945221

168 3044
33 639

- 135 2405

9963 -18423

5492 4680
4471 13743

347 5386
337 2695
10 2691
224 13678
216 11023

8 2655
197 42344
146 36238
51 6106

OQMPRAS DE MERCAN
CIAS P/ LA REVEN-
TA.

230416819
62204761
168212058

4019868
1464620
2546248

20693338

4858989
15834349

1066693
906917
159776

5588482
5120279
468203

2283475

1095235
1188240

-.-/ 2




DISTRIB.Y C/U.DE CIGARROS,PUROS y DEMAS-
PRODUCTOS DE TABACO COMBINADOS CON OTROS
ARTICULOS.

MAYORISIA

MINOKISIA

¢/V LE CALZADO DE TODO 'I'TPO
MAYORLSTA
MINORISTA

C/V DE JUGUETES
MAYORISTA
MINORISTA

DISTRIB. Y C/U DE PERIODIOCOS Y REVISTAS
MAYORISTA
MINORISTA

CN DE BQUIPO. ¥ MATERIAL FOIOGRAF100 ,CINE

- MATUGRAFTOO Y DE LUJO.
MAYORLSTA
MINORLSTA

C/V DE ESTUFAS Y APARAICS ELIXTRICOs Y ELEC

TRONICOS P/EL H.
MAYORISTA
MINORISTA

C/V DE MUEBLES:EXCEPTO DE BANO,OFICINA Y QU

MERCIOS.
MAYORISTA
MINORISTA

-

550
43
547

12403
174
12229
1446

14v4

1284

1249

157
43
714
1523

71
1452

56/0
125
5545

414829

153431
251358

5422414
426120
4996294

407798
250176
217622

1213703
267967
945736

1959760
1174123
785637

5492690

514047
4978043

7578267
409351
1168916

111113
111113

2756104
2750164

1134.3
113423

242465
242465

1036890
1036890
37429y
374249

217006
217606

esow

303716

42318
261293

5147250
15u950
4996294

3543/5
136/53
217622

97123y
25502
945736

922870

137233
785637

51183yl

139748
49/8643

7369661
191745
7168916

522
253
269

5306
80

5226

1109
42 .

1lue7

1612
1171
441

4744

38570

2174

1/27/4

5076
167648

148163
4051
144112

72
72

864
850

o> &

2383
1854
529
134102

48006
129296

137214
3387
133827

450
181
269
4442
4376
1109

4,
1067

1604
1167
437

38361
36716

1645
38672

27V
38402

10949
604
10285

327294

122639
204655

4u22v86
33u91y
3692067

344179
183333
160846

939402
232741
106661
1263634
764253
499381 -
3385546

34263y
3042907

5007697
208313
4739384

L4 L4 . / 3
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C/v DE DISCOS Y CINTAS MAGNETOFO
NICAS GRABADAS.

MAYORISTA

MINORISTA

C/V DE OTROS ARTICULOS PARA EL HOGAR
MAYORISTA
MINORISTA

C/V EN SUPERVERCADOS Y TIENDAS DE
AUTOSERVICICS.
- MAYORISTA
MINORISTA

' ¢/V ACETTES LUBRICANTES, ADITIVOS

Y SIMILARES. .
MAYORISTA
MINORISTA

C/V DE AUTQMOVILES Y CAMIONES NUEVOS
MAYORISTA .
MINORISTA

C/V DE LLANTAS Y CAMARAS
MAYORISTA
MINORISTA

C/V DE REFACCIONES Y ACCESORIOS NUEVOS

PARA AUTOMOVILES Y CAMIONES.
MAYORISTA
MINORISTA

1327
1307

3842
111
3731

2396
152
2244

1013
954

1008
962

725
29
696

2550
357
4893

672089
131475
540614

691406
213252
478154

30107552
2582658
27524894

1990182

442524

1547658

28898435
1589747
27308688

1864555
284482
1580073

7889328
2664466
5224862

112425
112425

166223
166223

e

1524089 .

1524089

392377
392377

408723
408723

201426

201426

1651885
1651885
80

559664
19050
540614

525183
- 47029
478154

28583463
1058569-
27524894

1597805
50147
1547658

28489712
1181024
27308688

1663129
83056
1580073

6237443
1012661
5224782

FUENTE: VII CENSO GENERAL 1976. DATOS DE 1975 RESUMEN GENERAL MEXICO MARZO 1980,

-~

3675

3644

1187
149
1038

232541
4132
228409

1565
431
1134

1268332
85503
1182829

34150
7151
26999

41695
20408
21287

1838
1835

146
145

11192
141
- 11051

631
111
520

. 181245
76361
104884

4143
363
3780

22461
13168
9293

1837
28
1809

1041
148
893

221349
3991
217358

934
320
614

87087
9142
77945

30007
6788
23219

19234
7240
11994

440371
77259
363112

452278
153284
298994

24148720
1890659
22258061

1453343
296858
1156485

21297849
1213246
20084603

1230590
185326
1045264

5381913
1820122
3561791

e e em———
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TARLA 102 \MTTASWSEDERESOSDIVERSOSNRQASEDEACTI@ADYESTRANDEPERSONALWM

1975
. NUMERO DE VENTAS NETAS INGRESOS DIVERSOS
CLASE DE ACTIVIDAD Y ESTRATO DE  ESTABLECT INTERESES POR OTROS INGRESOS ERUTOS POR
PERSONAL OCUPADO. MIENTOS =  [OTAL AL MAYORRO AL MENUDEO ~— TOTAL  p yrymag  CONCEPTOS VENTAS DE MERCANCIAS
CENSADOS. MIILARES DE PESOS A CREDITO
TOTAL 475264 323253365 63156191 260097174 5300374 2968352 2332022 312728342
SIN PERSONAL RENUMERADO 391116 34221003 . 1331119 32889884 196478 125233 71245 33720600
OON PERSONAL RENUMERADO 84148 289032362 61825070 227207290 5103896 2843119 2260777 279007742
HASTA 2 PERSONAS 50889 23083577 2374737 20708840 182730 81166 101564 22304261
DE 3 A 5 PERSONAS 15336 25613841 3753304 . 21860537 191181 78601 112580 24151423
DE 6 A 8 PERSONAS 5722 20816905 3980083 16836822 152202 70513 81689 19615399
DE .9 A 15 PERSONAS 5553 36034310 7596670 28437640 332895 176055 156840 34270835
DE 16 A 25 PERSONAS 2927 35573320 7791791 27781520 467796 292956 174840 34173232
DE 26 A 50 PERSONAS 2237 46597231 11990072 34607159 946090 680302 265788 45319715
DE 51 A 100 PERSONAS 944 39788274 11798605 27989660 1115317 655497 459820 39312105
DE 101 A 250 PERSONAS 431 32635681 6904908 25730773 839061 484847 354214 31781300
OE 251 A 500 PERSONAS 82 13556825 4379281 9177544 503455 136225 367230 13210302
DE 501 A 750 PERSONAS | 14 3849026 454821 3394205 56920 42399 14521 3665878
DE 751 Y MAS PERSONAS 13 11483372 800800 10682572 316249 . 144558 171691 11203290
C/V DE FRUTAS Y LEGUMERES |
FRESCAS. 48389 5471969 1601167 3870802 3212 168 3044 5329159
SIN PERSONAL RENUMERADO . 46423 3492896 619730 2873166 1588 98 1490 3457552
CON PERSONAL RENUMERADO : 1966 1979073 981437 997636 1624 70 1554 1871607
HASTA 2 PERSONAS 1673 981405 472079 509326 415 2 393 927100
DE 3 A 5 PERSONAS 209 302680 125316 177364 460 3 . - 457 278078
DE 6 A 8 PERSONAS 33 77225 33037 44188 45 L 72891
DE 9 A 15 PERSONAS 20 119058 77546 41512 314 — 314 106081
DE 16 A 25 PERSONAS 9 103659 71895 31764 — - — 93176
DE 26 A 50 PERSONAS 15 102516 86832  © 15684 329 - 329 98586
DE 51 A 100 PERSONAS 4 26305 23346 . 2959 61 . - 61 23137
DE 101 A 750 PERSONAS 3 266225 91386 174839 _— - — 272558
C/V DE ALIMENTOS Y BEBIDAS
EN TIENDAS DE ABARROTES,UL .
TRAMARINOS Y MISCELANEAS: _
EXCEPTO EN SUPERMERCADOS. 191900 26823073 4606093 22216980 28386 9963 18423 25094478
SIN PERSONAL RENUMERADO 183147 11829506 23241 11756265 11101 2073 9028 11743466

CON PERSONAL RENUMERADO 8753 14993567 4532852 10460715 17285 7890 9395 13351012
- ./ 2
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HASTA 2 PEKSONAS 6988
DE 3 A 5 PERSONAS 1067
DE 6 A 8 PERSONAS 290
DE 9 A 15 PERSONAS 217
DE 16 A 25 PERSONAS 97
DE 26 A 50 PERSONAS 64
DE 51 A 100 PERSONAS 18
DE 101 A 250 PERSONAS 8
DE 251 Y MAS PERSONAS 4
" DISTRIBUCION DE REFRESCOS AGUAS
GASEOSAS Y PURIFICADAS. 1416
SIN PERSONAL RENUMERADO 876
CON PERSONAL RENUMERADO 540
HASTA 2 PERSONAS 242
DE 3 A 5 PERSONAS 104
DE 6 A 8 PERSONAS 49
DE 9 A 15 PERSONAS 45
DE 16 A25 PERSONAS 41
DE 26 A 50 PERSONAS 34
DE 51 A 100 PERSONAS 16
DE 101 A 250 PERSONAS 6
DE 251 A 750 PERSONAS 3
DISTRIBUCION DE CERVEZA 2071
SIN PERSONAL RENUMERADO 951
CON PERSONAL RENUMERADO 1120
HASTA 2 PERSONAS 528
- DE 3 A 5 PERSONAS 152
DE 6 A 8 PERSONAS 84
DE 9 A 15 PERSONAS 116
DE 16 A 25 PERSONAS 75
DE 26 A 50 PERSONAS 94

DE 51 A 100 PERSONAS 48
DE 101 A 500 PERSONAS . 23

DISTRIBUCION Y C/V DE VINOS Y
LICORES: INCLUYE INTRODUOCCION 2973
DE ALCCHOL Y PULQUE.

SIN PERSONAL RENUMERADO 1538
CON PERSONAL RENUMERADO - 1435

2945022
1981493
1334824
1973763
1631197
1812326

851717

742711
1720514

1681475
94535
1586940
135751
133039
99349

- 145144

220228
257867
234560
186414
174588

7970652
133896
7836756
284860
334768
410748
753673
809350
1859337
1678419
1705601

3271766

202058
3069708

275080
475554
525485
867681
662981
816268
517112
250527
141564

1368707
24771
1343936
71483
101031
72771
132757
206692
212663
215059
156892
174588

6405993
28135
6377858
102514
242893
311788
630518
680063
1609207
1431895
1368980

1242577

4185
1238392

2669342
1505939
809339
1106082
968216
996058
334605
492184
1578950

312768
69764
243004
64268
32008
26578
12387
13536
45204
19501
29522

1564659
105761
1458898
182346
91875
98960
123155
129287
250130
246524
336621

2029189

197873

1831316

1877
1011
1948

521
3345
2547
1838
4084
-114

5733

5656
388
513

2403
408
155

299
1427

13902
171
13731
3095
652
450
1028
205
7287
266
748

42541

351
42190

403
170
283
429
1195
233
979
4084
114

347

197

20
177

1474
841
1665

2150

2314
859

5386

. 5319

301
263
61
2403
408
155

299
1427

13678
163
13515
3095
641
450
1028
205
7273

748

42344

331

42013

2838873
1797037
1190343
1706840
1380084
1584430

784219

406517
1662669

1634773
91235
1543538
131802
124001
92518
141921
216767
249957
229821
180532
176219

7894590
127855
7766735
268261
326696
380696
753422
804332
1861038
1680525
1692423

2969227

201133
2768094




HASTA 2 PLRSONAS

DE 3 A 5 PERSONAS
DE 6 A 8 PERSONAS
DE 9 A 15 PERSONAS
DE 16 A 25 PERSCNAS
DE 26 A 50 PERSONAS

DE 51 A 100 PERSONAS
DE 101 A 250 PERSONAS

DISTRIBUCION Y C/V DE CIGARROS,
. PUROS Y DEMAS PRODUCTOS DE TABA
OO Y COMBINADOS OON OTROS ARTI-

CuLoS.

SIN PERSCNAL RENUMERADO

CON PERSONAL RENUMERADO
HASTA 2 PERSONAS :

A 5 PERSONAS

DE 3

DE 6 A 8 PERSONAS
DE 9 A 15 PERSONAS
DE 16 A 25 PERSONAS

C/V CALZADO DE TODO TIPO
SIN PERSONAL RENUMERADC

QOLi PERSONAL .
HASTA -2 PEKSONAS
LE 3 A 5 PrRSUNAS
DE 6 A 8 PERSONAS
D Yy A 1o PERSONAS
- DE 16 A 25 PERSOQ:IIAS
CE 26 A 50 PERSONAS
DE 101 A 250 PERSONAS

HASTA 2 PERSONAS
DE 3 A 5 PERSONAS
DE 6 A 8 PERSONAS
DE 9 A 15 PERSONAS
DE 16 A 25 PERSONAS
DE 26 A 50 PERSONAS
DE 51 A 250 PERSONAS

~€

550

377
173
116

34

531589
346792
220507
287425
278529
429984
174361
800521

414829

121131
293698
118097
57353
57789
32793
27666

5422414
682039
4740375
653585
1313075
1119916
886034
500374
239223
28168

467798
46501
421297
28614
33305
22405
26309
134785
104430
274991

28457
97092
71817

118776

100989
92972

101825

626464

111113

27089
84024
19535
14823

31736

10597
7333

275164
2382
272782
11013
22517
64355
75847
98738
312

113423
711

112712 -

4004
5755
1440
1705

87528
24493
134669

503132
249700
148690
168649
177540

337012

72536

© 174057

303716

94042
209674
98562
42530
26053
22196
20333

5147250
679657
4467593
642572
1290558
1055561
810187
401636
238911
28168

354375
45790
308585
24610
27550
20965
24604
47257
79937
140322

5584
173
218
922
124

3783

31380

522

5252

5561
143
218
922

3789
31380

450

1109
74
1035
11

32
511
557
230

3216

525143
320259
206426
253763
244459
393279
148698
676067

400540

112847
287693
114876
54690
57163
33418
27546

5039217
679418
4359799
643795

. 1193299

1005163
814161
451166
222431
© 29784

464775
46333
418442
28671
31997
24563
24558
198446
85896
346946




DISTRIBUCION Y C/V DE PERIODICOS

Y REVISTAS.

SIN PERSONAL RENUMERADO
CON PERSONAL RENUMERADO

HASTA
DE 3
DE 6
DE 9
DE 16
DE 26
51

DE

C/V DE BQUIPO Y MATERTAL FOTOGRAFL

PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSCNAS

CO,CINEMATOGRAFICO Y DE DIBUJO.
SIIi PERSONAL RENUMERADO

_ HASTA
DE 3
DE 6
DE 9
DE 16
DE 26
DE 51
DE 101

PERSONAS

PERSONAS
A 5 PERSONAS
A 8 PERSONAS
A 15 PERSONAS
A 25  PERSONAS
A 50 PERSONAS
A 100 PERSONAS
A 250 PERSONAS
Y MAS PERSCNAS

-~

1213703

73058
1140645
62251
84889
33464
56915
49244
76651
777231

1953760
36892
1922868
139238
174815

95505

188365
286906
149584

50036
838419

5492690
62201
5430489
235334
408713
484804
826513
982854
725318
462711
445399
858843

242465

1133
241332
7132
5863
5720

34760
174841

1036890
2010
1034880
4032
27935
12396
35403
102795
32288
9205
810826

374299
. 5
374294
5050
53269
33416
40518
35795
2233
140527
63486

971238

71925
899313
55119
79026
27744
56915
36228
141891
602390

922870
34882
887988
135206
146880
83109
152962
184111
117296
40831
27593

5118391
62196
5056195
230284
355444
451388
785995
947059
723085
322184
381913
858843

40744

40652
1314
127

315
1271
1887
1294

34426

172774
511
172263
3987
6158
15019
22666
32406
27973
26408
26165
11481

8

565

326
1279

134102
416
133686
2600
4737
11623
19319
29655
24629
11674
17968
11481

1604

112
1492
53

271

1168

38361
92
38269
1291
46

14
213
706
1884
968
33147

38672
95
38577

1387 -
1421
3396
3347
2751
3344
14734
8197

-

1200683

72696
1127987
61819
82337
27734
56550
48312
79496
771739

1937823
35365

1902458

136259
167733

91368
177146
287510

153847

50352
838243

4977917
59931
4917986
225761
384081
451791
762564
943295
719326

354903

334848
741417




¢/ V rUEsLES :EACEXTO UE BaRO, OFiCIT .
NA ¥ COMERCIO. 5670 7578267 217606 7360661 148163 137214 10949 7270461

SIIT PERS(GLAL RENUMERADO 1963 402375 6103 396272 5550 4729 821 378348
QON PERSONAL RENUWMERADO 3707 7175892 211503 6964389 142613 132485 10128 6892113
HASTA 2 PERSONAS 2064 935811 20901 914910 14606 12961 1645 895303
DE 3 A 5 PERSONAS 835 1071170 52191 1018979 11021 8722 2299 999084
DE 6 A 8 PERSONAS 302 726490 36989 689501 10136 9164 972 689176
DE 9 A 15 PLRSONAS 277 1049950 - 29863 1020087 32932 31197 1735 982583
DE 16 a 25 PERSONAS 122 820950 38743 782207 21707. 20103 1604 793096
DE 25 A 50 PERSONAS 62 701905 1870 700035 - 22688 21575 1113 668876
DE 51 A 100 PERSONAS 31 650457 18434 632023 21636 20981 655 644300
DE 101 A 250 PERSONAS 11 551502 12512 538990 7887 7782 108 560904
DE 251 A 500 PERSQNAS 3 667657 ——— 667657 ————— ———— —— 658791

C/V DISCOS Y CINTAS MAGNETICAS GRA

BADAS. 1327 672089 112425 559664 3675 1838. 1837 653462
SIIv PERSONAL RENUMERADO : 697 59804 425 59379 59 17 42 59376
CON PERSONAL RENUMERADO 630 612285 112000 500285 3616 1821 1795 594086
HASTA 2 . PERSONAS = - 454 . 147151 1546 145605 112 13 99 145851
DE 3 A 5 PERSONAS 125 144885 6081 133804 51 B — Y 140319
DE 6 A 8 PERSONAS 31 81819 38 81781 790 253 537 79983
DE 9 A 15 PERSONAS : 11 48820 2367 46453 —— —_— — 41459
DE 16 A 25 PERSONAS 4 19944 —— 19944 1059 402 657 18949
DE 26 A 250 PERSONAS 5 169666 101968 67698 1604 1153 451 167525

C/V DE OTROS ARTICULOS PARA EL HO

GAR. 3842 691406 166223 525183 1187 146 1041 651516
SL. PERSONAL RENUMERADO 3452 146159 2195 143964 83 49 34 145979
CON PERSONAL RENUMERADO 330 545247 164028 381219 1104 97 1007 505537
HASTA 2 PERSONAS 259 89859 13797 76062 33 - 33 89645
Dy 3 A 5 PERSONAS 79 143234 . 31277 111957 383 ——— 383 199725
DE 5 A € PEFRSONAS 26 95796 - 29135 66661 661 70 591 95805
DE 9 A 15 PERSONAS 16 92192 52965 39227 27 27 _— 91239
DE 16 A 25 PERZONAS 5 43028 18269 24759 - — — 40769
DE 26 A

100 PERSONAS 5 81138 18585 .62553 —— -— —-— 88354

.../ 6
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C/V EN SUPERMERCADOS Y TIENDAS DE

AUIOSERVICIO.
SIN PERSONAL RENUMERADO
CQON PERSONAL RENUMERADO

C/V DE ACEITES, LUBRICANTES Y ADI

HASTA
DE 3
DE 6
DE 9
DE 16
DE 26

. DE 51
DE 101
DE 251
DE

501

BHPPY PPN

5

8
15
25
50
100
250
500
750

TIVOS Y SIMILARES.
SIN PERSONAL RENUMERADO -
CON PERSONAL RENUMERADO

HASTA

DE 3
DE 6
DE 9
DE 16
LE 26
DE 51

C/V DE AUTQMOVILES Y CAMIONES NUE

- VOS.

TV YN

PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS

PERSONAS

PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS

SIN PERSONAL RENUMERADO
OON PERSONAL RENUMERADO

HASTA

DE 3
DE 6
DE 9
DE 16
DE 26
DE 51
DE 101

PP

-~

PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS

2396
422
1974
507
406

1008
51
957
71
86
56
113
172
249
160
50

30107552
265716
29841836
566058
944891
1080073

1659010 °

2859945
4809806
4578125
8933301
3584953

825674

1990182
56369
1933813
132675
197751
188197
494110
393454
264404
263222

28898435
11594
28886841
82377
397427
448411
1428907
3766846
8591621
9433394
4737860

1524089
448
1523641
119926
44029

53706

140055
312343
425343

34021
154013

240403

392377
3640
388737

5282 -

25437
35544
103988
38746
56874
122866

408723
729
407994
- 1507
12394
842
44038
124956
220003
4254

28583463
265268
28318195
446132
900862
1026367
1518955

2547800

4384463
4554104
8779288
3584953

585271

1597805
52729
1545076
127393
172314
152653
350122
354708
207530
140356

28489712
10865
28478847
/80870
397427
436017
1428063
3722808
8466665
9213391
4733606

232541
1112
231429
174
288
773
2359

1010 -

2843
127496
59400
25175
11911

1268332
331
1268001
1989
15975
12916
50561
138351
416944
399000
239265

11192
18
11174
33

3

13
1578
11
325
9184

27 .

631

630
101

13
29

356 °

19

1181245
202
1181043
1892
14049
12861
43124
129003
383501
368269
228344

221349
1094
220255
141
285
760
781
999
2518
118312
59373
25175
11911

934

87087
129
86958
97
1926
55
7437
9348
33443
23731
10921

28672158
249143
28423015
540293
887610
1039096
1550533
2745074
4537547
4407752
8405600
3484574
824936

1959190
55782
1903408
132092
195614
184850
485618
382600
260570
262064

29162498
9840
29152658
77016
376468
449863
1426771
3701302
8518442
9719352
4883444




\

C/v DE LLANTAS Y CAMARAS
SIN PERSONAL RENUMERADO
QCii PERSONAL RENUMERADO

HASTA

DE 3
DE 6
DE 9
DE 16
DE 26
DE 51

B

2

PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS

. PERSONAS

PERSONAS

C/V DE REFACCIONES Y ACCESQ

RIOS NUEVOS,PARA AUTOMOVILES'
Y CAMIONES.

SIN PERSONAL RENUMERADO
CON PERSONAL RENUMERADO

HASTA
DE 3
DE 6
DE 9
DE 16
DE 26
DE 51
"DE 101

e g A

PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS

PERSONAS™

1864555
36887
1827668
87031
208635
246725
333813
466498
376640
108326

7889328

289221

7600107
684550
1075427

717152

1494635
1082162
1189525
1075581

281075

[

201426

1466
199960
770
6869
4706

45256 -

35310
79649
27400

1651885
5913

1645972
- 30487

138819
118270
307334
233925
321793
419292

76052

1663129
354217
1627708
86261
201766
242018
288557
431188
296991
80926

6237443
283308
5954135
654063
936608
598882
1187301
848237
867732
656289
205023

34150

3196
30954
912
2226
3317
5411
6675
7834
4579

41695
1012
40674
682
2575

1429

2562
10023
12784

6810

3809

4143
33
4110

- 242

329
141
348
1492
911
647

22461
525
21936
105
513
699
1484
2982
9689
4696
1768

30007
3163
26844
670
1897
3176
5063
5183
6923
3932

19234
496
18738
577
2062
730
1078
7041
3095
2114
2041

1816598
32731
1783867
86256
200051
232841
332648
453750
371843
106478

7340122
287515
7052607
659316
989167
645180
1360408
1016060
1120410

979042 .

283024




COMERCIO Al MAYOREO Y AL MENUDEO
PRINCIPALES CARACTERISTICAS POR CIASE DE ACTIVIDAD Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO

MILIARES DE PESOS ) -~

CLASE DE ACTIVIDAD Y TIPO DE No.DE ESTAB. PERSONAL OCU REMUNERACICNES INVERSION VENTAS NETAS COSTO DE LA VAIOR AGREGADO
. ESTABLECIMIENTO. CENSADOS. PADO TOTAL TOTALES AL PER FIJA BRU- MAS INGRESOS MERCANCIAS  CENSAL ERUTO.
PROMEDIO. SCNAL OCUPADO. TA. DIVERSCS. VENDIDAS.

C/V DE FRUTAS Y LEGUMBRES FRES 48389 63556 130527 . 42580 5475181 3920819 1428067

Cas.
MAYORISTA 1751 4846 62782 19781 1508713 1449345 391578
MINORISTA 46638 58710 67745 22799 3566468 2471474 1036489

C/V DE ALIMENTOS Y BEBIDAS EN i

TIENDAS DE ABARROTES,ULTRAMA- 191300 291382 741111 475628 26851459 18894245 7259321

RINOS Y MISCELANEAS:EXCEPTO -
EN SUPERMERCADOS.

MAYORISTA : | 1063 7924 222192 - 25509 6067250 4659505 1198937

MINORISTA ' 3_.‘90837 . 283458 518919 450119 20784209 14234740 6060384
DISTRIBUCION DE REFRESCOS,AGUAS . _ '

. GASEOSAS Y PURIFICADAS. 1416 8473 218215 36364 1687208 - 1045977 527976
MAYORISTA 299 6088 193542 28197 1440088 896135 443282
MINORISTA 1117 2385 24673 gle7 247120 149842 - 84694

DISTRIBUCION DE CERVEZA ) 2071 16797 558762 168015 7984554 5485946 1874609
MAYORISTA : 598 13665 502367 154776 7307717 5039410 1677541
MINORISTA . 1473 3132 56395 13239 676837 446536 197068

DISTRIBUCION Y C/V DE VINOS Y - :

LICORES: INCLUYE INTRODUCCION DE 2973 7227 229592 26514 3314307 2136097 915983

AICCHOL Y PULQUE.

MAYORISTA 153 1739 110245 5671 1594128 1020738 401408
MINORISTA 2820 5488 ; 119347 20843 1720179 1115359 514575

DISTRIBUCION Y C/V DE CIGARROS
PUROS Y DEMAS PRODUCTOS DE TABA

0 COMBINADOS CON OTROS ARTICU=. 550 1117 14935 2127 415351 314899 91114
MAYORISTA - 43 198 : 5238 640 153684 119450 - 30649
MINORISTA 507 919 9697 1487 261667 195449 60465

C/V DE CALZADO DE TODO TIPO 12403 26125 360701 - 39423 5427720 3648033 1540803
MAYORISTA 174 860 26470 . 1095 426200 300271 102886
MINORISTA. .. 714 2483 84868 21725 787811 473527 262420

R




i AN 2 e 4 5

o s YD T

C/VDE JUGUETES
MAYORISTA
MINORISTA

DISTRIBUCION Y C/V DE PERIODI
Q0S Y REVISTAS.
MAYCRISTA
MINORISTA

C/V DE BQUIPO Y MATERIAL FOTO

GRAFICO,CINEMATOGRAFICO Y DE
DIBUJO.
MAYORISTA
MINORISTA

C/V DE ESTUFAS Y APARATOS —--

ELECTRIOOS Y ELECTRONICOS PA-

RA EL HOGAR. '
MAYORISTA
MINORISTA

C/V MUEBLES: EXCEPTO DE BARO
OFICINA Y COMERCIOS '
MAYORISTA
MINORISTA

C/V DISCOS Y CINTAS MAGNETO-
FOWICAS GRABADAS.
MAYORISTAS
MINCRISTAS

C/V DE OTROS ARTICULOS PARA EL
HOGAR.
. MAYORISTA
MINORISTA

C/V EN SUPERMERCADOS Y TIENDAS
DE AUTOSERVICIO.

MAYORISTA

MINORISTA

N4

1446

1404

1284

35
1249

757

43
714

1523
71

1452

5670
125
5545

- 1327

20
1307

3842

111
3731

2396
152
2244

2901
763
2138

3057

261
2796

3728

1245

2483 -

14400

1037
13363

25428
1034
24394

3016
274
2742

5582

474
5108

50372
4263
46109

34472
19644
14828

59612

13724
45888

197958

113090
84868

612501

50831
561670

716541
34072
682469

71504
22647
48857

40370

14374
25996

1681591
151461
1530130

4146
912
3234

5510

2496
3014

39968

18243
21725

34610

2581

32029

181870
5316
76554

6526
551

5975

7362

1290
6072

836710
24037
812673

468907
250218
218689

1215315

269138
946177

2000504

1212693

787811

5665464

519123

5146341

7726430
413402

7313028

675764
131506
544258

692593

213401
479192

30340093
2586790
27753303

313709
170146
143563

916757

228307
688450

1183619

710092 -

473527

3195680

329991
2865689

4642740
256101
4386639

412223
74954
337269

456505
143234

313271.

22882263
1787785
21094478

126956
65107
61849

243041

36612
206429

658944

396524
262420

1937100

148814
1788286

2498206
119389
2378817

224284
49537
174747

191735

51938
139797

6145255
664833
5480422




. 3 -
C/V ACETTES LUBRICANTES, ADITI 1013 3652 106398 18827 1991747 1421331 466233
VOS Y SIMILARES. .
MAYORISTA 59 566 30835 4166 442955 290164 117751
MINORISTA 954 3086 75563 14661 1548792 1131167 348482
C/v DE AUTQMOVILES ¥ CRHIGHES 1008 32640 1882365 256641 30166767  -20262152 8403923
MAYORISTA 46 1797 104040 10299 1675250 1146048 447523
MINCRISTA 962 30843 1778325 246342 28491517 19176104 7956400
C/V DE LLANTAS Y CAMARAS 725 5197 200625 4408 1898705 1176397 593192
| MAYORISTA 29 558 26795 9370 291633 183508 91397
MINCRISTA 696 4639 173830 31038 1607072 992889 501795
C/V DE REFACCIONES ¥ ACCESORIOS - - |
NUEVOS PARA AUTOMOVILES Y CAMIO 5250 22399 838814 88116 7931023 4988562 2423943
NES. .
MAYORISTA 357 4712 276820 11668 2684874 1745221 747325

MINORISTA 4893 17687 561994 76448 5246149 3243341 1676618

FUENTE: VII CENSO Cﬂ'ERCIAi’.., 1976, DATOS DE 1973, RESUMEN GENERAL S.P.P. MEXICO MARZO 1980
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TABLA 104 PRINCIPALES CARACTERISTICAS POR GRUPO Y SUBGRUPQ DE ACTIVIDAD
DATOS REFERENTES A 1975

" GRUPO Y SUBGRUPO DE ACTIVIDAD NUMERO DE ES PERSONAL OCU  RENUMERACIONES INVERSION VENTAS NE COSTO DE VALOR AGREGADO
TARLECIMIEN- PADO TOTAL -~ TOTALES AL PER FIJA BRU- TAS MAS - IAS MER- CENSAL, BRUTO.
TOS. CENSA—- PROMEDIO. SONAL OCUPADO. TA. INGRESOS  CANCIAS
DOS. , . DIVERSOS. VENDIDAS
TOTAL
C/V DE ALIMENTOS,BEBIDAS Y PRODUCTOS 309736 491268 2866710 1039856 70387278 49930657 17874059
DE TABACO.
C/V DE PRO.ALIMENTICIOS AGRICOLAS EN 54431 74627 245622 81660 8993421 6527471 2207076
EDO. NATURAL., - : '
C/V DE ANIMALES VIVOS Y ALIMENTOS DE | " 38646 61791 553844 170817 16097868 12045054 3608149
ORIG.ANIMAL EN EDO. NAT.
C/V DE ALIMENTOS ELABORADOS,BEBIDAS 216659 354850 2067244 787379 45295989 31358132 12058834
Y PROD.DE TABACO:EXCEPTO EN SUPERMER ,
, C/ VPRENDAS.DE VESTIR Y ART.DE USO -~ 86600 206436 3906161 551834 49546951 32768002 14038907
PERSONAL. . , ' '
C/V PRENDAS Y ACCESORIOS DE VESTIR Y 54211 111657 1593241 © 311890 22512977 14807169 6532205
ART.PARA SU CONFE_CION : '
C/V ARTS. DE USO PERSONAL,EXCEPTO -- 11388 37596 1159471 114991 10521245 ° 6141885 3495471
PRENDAS DE VESTIR. _
c/V DE OTROS ATRS.DE USO PERSONAL. . 21001 57183 1153449 124953 16512729 11818948 4011231
C/V ARTICULOS PARA EL HOGAR 28226 79685 1932213 191235 19693629 11662459 6468817
C/V DE MAQUINAS,APARATOS & INSTR.PARA 8013 42297 1397233 130559 14103437 8279291 4645557
EL HOGAR:INCLUSO REFACCIONES Y ACCESO °
RICS.
C/V DE OTROS ARTI.PARA EL HOGAR 20213 37388 - 534980 ° 60676 5590192 3383168 1823260
C/V EN TIENDAS DE AUTOSERV.Y DE DEPTO. 3301 87861 3586965 - 967959 47069539 32771880 12042967
ESPECIALIZADOS POR LINEA DE MERCANCIA.,
C/V DE GASES, COMBUSTIBLES Y LUBRICANTES 7383 - 43069 1280246 276101 26161706 19461468 5584949
C/V DE MATERIAS PRIMAS,MATERIALES Y AUXI 22823 90934 2798763 561576 40382755 27579127 10823322
LIARES, '
C/V MATERIAS PRIMAS AGROPECURRIAS Y SILVI 271 2886 - 104709 1014487 4795399 3602647 1048569
COTAS. . '
C/V DE MATERIALES PARA CONSTRUCCION 16782 69808 2109387 347167 27431433 18506925 7488683
C/V DE OTRAS MATERIAS PRIMAS,MATERIALES Y 5770 18240 584667 112922 8155923 5469555 2291070

- e s e - - U VU 0 O PRUU Sy e NS PN - e
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* C/V DE MAQUINARIA,EQUIPO, INSTRUMEN
TOS ,APARATOS HERRAMIENTAS SUS RE-—
FACCIONES Y ACCESORIOS.

C/V DE MAQUIN.EQUIPO E IMPLEMENTOS
SUS REFACC.Y ACC.PARA PRCD.DE BIE-
NES.

C/V DE EQUIP.Y SUS PARTES Y ACCESO
RIOS PARA 1A PRESTACION DE 'SERV,~--
OFICINAS Y COMERCIOS.

C/V DE BQUIP. APARATOS E INSTRUMEN
TOS DE MEDICION, PRECISION, CIRU--
GIA,LABORATORIOS Y OTROS USOS TECNI
Q0S Y CIENTIFICQOS.

C/V EQUIPO.DE TRANSPORTE, REFACCIO-
NES Y ACCESCRIOCS.

C/V DE BIENES INMUERLES Y ARTS.DI-

VERSOS.
C/V DE BIENES INMUEELES
C/V DE ARTS. DIVERSOS.

FUCNTE: 'VII CENSO COMERCIAL 1976, DATOS DE 1975, RESUMEN GENERAL, S.P.P MEXICO, MARZO 1980.

~

3213

1819

961

433

9267

4215

673
3542

34572

20975.

10209

3388

66701

17502

4894
12608

2339336

1432402

683224

223710

3084012

747912

202634
545278

302932

199€79

86289
16964

412985

141659

65723
75936

20395399

14270660

4398716

1726023

42209298

12707184

4198921
8508263

11589255

8490368

2123439

975448

27826211

3743875

1260934
2482941

6967990

4687034

1696809
584147

12109993

4008373

2210333
1798040




COMERCIO AL MAYOREO Y AL MENUDEO

GASTOS DIVERSOS POR CLASE DE ACTIVIDAD Y TIPO DE ESTABLECIMIENTO
DATOS REFERENTES A 1975 )

{ MILLARES DE PESOS )

CLASE DE ACTIVIDAD Y TIPO DE ESTA No.DE ESTAB.

BLECIMIENTO. CENSADOS.

TOTAL 475264
‘MAYORISTA 11652
MINORISTA 463612

C/V DE FRUTAS Y LEGUMBRES FRESCAS 48389
MAYORISTA 1751
MINORISTA 46638

C/V DE ALIMENTOS Y BEBIDAS EN -—-
TIENDAS DE ABARROTES,ULTRAMARINOS
Y MISCELANEAS:EXCEPTO EN SUPERMER

CADCS. | 191900
MAYORISTA 1063
MINORISTA 190837

DISTRIBUCION DE REFRESCOS,AGUAS -

GASEOSAS Y PURIFICADAS. 1416
MAYORISTA 299
MINORISTA 1117

DISTRIBUCION DE CERVEZA 2071
MAYORISTA 598
MINORISTA 1473 -

DISTRIB. Y C/V DE VINOS Y LICORES:
INCLUYE INTRODUCCION DE ALCOOHOL Y ’
PULLUE. 2973

MAYORISTA 4 153
MINORISTA 2820

~f

TOTAL

230834535

62329977
168504558

4102295

-1530412

2571883

19671696
4760421
14911275

1097724
939596
158128

5651156
5186626
464530

2334825
1140854
1193971

COSTO DE LAS ENVASES Y

MERCANCIAS -

VENDIDAS.

217332934

59572230
157760704

3920819
1449345
2471474

18894245
" 4659505
14234740

1045977
896135
149842

5485946
5039410
446536

2136097
1020738
11115359

EMPRQUES
UTILIZA—~
DOS.

1142240

337242
805598

45126
27654
17472

170692
29787
140905

10051
8567
1484

10280
9509
771

37167
28854
8813

RENTAS
Y AL--
QUILE-
RES.

4274430

641919
3632511

115348
43811
71537

387151
32669
354482

15497
11829
3668

48761
41014
7747

39987
13218
26769

INTERESES
SOBRE CRE
DITO O —
PRESTAMOS.

3311560

718556
2593004

4475
3303
1172

35811
13727
22084

3058
2817
214

14279
12810
1469

30232
18928
11304

PATENTES PAGOS -
Y MARCAS POR SER
ASISTEN- VICIO -
CIA TEC- DE PRO-

= NICA Y

PAGANDA

OTROS PA Y PUBLI
GOS.POR~ CIDAD.

TECNO.
196743

47803
148940

219
77
142

5780
2887
2893

44
26
656

583
73

963
543
420

1427456

311405
1116051

467
238
229

11086
3569
7517

4148
3828
320

51079
48185
2894

46021
35672
10349

COMISIO
NES SO-
BRE VEN
TAS.

2272480

593504
11678976

5578
2668
2910

- 25311
. 14025
11286

16868
15340
1528

27160
25182
1978

34379
21373
13006

ENERGIA ELEC
TRICA COMPRA
DA Y OTROS -

876092

107318
768774

10263
3316
6947

141620
4252
137368

2081
1062
1019

12995
9993
3062

9979
1528
8451

R .




DISTRIB. Y C/v DE CIGARROS,PUROCS
Y DEMAS PRODUCTOS DE TABACO COM-

BINADOS CON OTROS ARTICULOS. 550
MAYORISTA 43
MINORISTA 507
C/V CALZADO DE TODO TIPO 12403
MAYORISTA ' 174
MINORISTA 12229
C/v DE JUGUETES 1446
MAYORISTA 42
MINORISTA 1404

DISTRIB. C/v DE PERICDICOS Y REVIS

TAS. : 1284
MAYORISTA : 35
MINORISTA 1249

C/v DE EQUIPO Y MATERTAL FOTOGRA

FICO, CINEMATOGRAFICO Y DE DIBUJO 757
MAYORISTA 43
MINORISTA 714

C/v DE ESTUFAS Y APARATOS ELECTRI--
COS Y ELECTRONICOS PARA EL HOGAR. 1527

MAYORISTA _ 71
MINORISTA » 1452

CN DE MUEBLES:EXCEPTO DE BANO, OFIL

CINA Y COMERCIOS. 5670
MAYORISTA 125
MINORISTA 5545

C/V DISCOS Y CINTAS MAGNETOFONICAS

GRABADAS. 1327
MAYORISTA .20
MINORISTA 1307

C/v DE OTROS ARTICULOS PARA EL HO

GAR. 3842
MAYORISTA 111

MINORISTA 3731

-1

324243
122355
201888

3928316
316021
3612295

342459
187800
154659

941041
230187

710854

© 1267936

758294
509642

3525157
356404
3168753

5065925
273927
4791998

448772
78228
370544

489090
156121

332969

314899
119450
195445

3648033
300271
3347762

313709

. 170146

143563

916757
228307
688450

1183619

710092
473527

3195680
329991
2865689

4642740
256101
4386639

412223
74954
337269

456505
143234
313271

1922
799
1123

19916
2020
17896

4090
2380
1710

1130
668
462

8663
5109
3554

4075
405
3670

4742
243
4499

3334
475
2859

1657
593
1064

5947
1555
4392

181394
7217
174177

12406
8131
4275

13114
538
12576

24732
6584
18148

83168
5286
77882

188935
5708
183227

21406
950
20456

16095
2635
13460

130
35
95

13780
1578
12202

3764

3084
680

876
178
698

6810
5672
1138

92515
8400
84215

64266
2577
61689

2101

165
2026

952
- 198

754 .

60
57
320
317

37

14
23

2276

2276

2397
2330
67

786
42
744

1067

1047

12

12

119

W

116

67
36
31

22405
1143
21262

827
422

405

4222

267 .
3955

26042
20463
5579

36991
2922
34069

75511
4238
71273

4015
457
3558

592
257
335

611
334
277

4672
2621
2051

5900
2728
3172

1508
135
1373

10125
6400
3725

100109
8596
91513

64867
4069
60798

2308
1024
1284

11605
8971
2634

607
143
464

37796
1168
36628

1726
895
831 -

1158
94
1064

5548
1664
3904

11733
762
10971

23797
971
22826
3283
3080
1545

230
1335
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C/V EN SUPERMERCADOS Y TIENDAS DE
AUTOSERVICIO.

MAYORISTA

MINORISTA

C/V ACEITES LUBRICANTES,ADITIVOS

. Y SIMILARES.

MAYORISTA
MINORISTA

C/V DE AUTOMOVILES Y CAMIONES NUE

VOs.
MAYORISTA
MINORISTA

C/V DE LIANTAS Y CAMARAS
MAYORISTA
MINORISTA

C/V DE REFACCIONES Y ACCESORIOS NUE

VOS PARA AUTOMOVILES Y CAMIONES.
MAYORISTA
MINORISTA

2396
152
2244

1013

954

1008

46
962

725
696
5250

357
4893

23854009
1881926
21972083

1473204
307308
1165896

21835548

1222043
20613505

1241243
189772
1051471

5336669
1872672
3463997

22882263
1787785
21094478

1421331
290164
1131167

20262152

1146048
19116104

1176397
183508
992889

4988562
1745221
3243341

231495
13440
218055

9468
2317

7151

1
410

103
307

32131
10832
21299

351765
20408
331357

13427
3057
10370

191680

9013
182667

32583
2007
30576

119504
28057
91447

103268

27340
75928

7094
2655
4439

970035

46234

923801

9065
1614
1451

81107
33655
47452

FUENTE: VII CENSO COMERCIAL, 1976, DATOS DE 1975, RESUMEN GENERAL. S.P.P. MEXICO MARZO 1980.
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3894
2262
1632

1291
281
1010

11786

176
11610

130

130

5928
4216
1712

140872
12408
128464

6232
3608
2624

92256

2754
89502

7285
1037
6248

23812
9368
14444

40111
10915
29196

11037
4778
6259

279609

16580
263029

10072
934
9138

68922.

38381
30541

100341
7368
92973

3324
448
2876

28029

1238
26791

5301
569
4732

16703
2942
13761




VENTAS -NETAS MAS' INGRESOS DIVERSOS DEL SECTOR COMERCIAL POR ENTTDAD FEDERATIVA, SEGUN TIPO DE ACTIVIDAD
1975
(MILLONES DE_PESGCS)

MAQUINARIA , IMPLEMEN
: TOS HERRAMIENTAS, =
ENTIDAD FEDERATIVA ALIMENTOS,BEBI-  ARTICULOS PARA MATERTAS PRIMAS  EQS. Y APARATCS.
T 0T A L DAS Y PRODUCTOS  EL HOGAR Y DE Y AUXILIARES.
DEL TABRACO. USO PERSONAL.
ABS. % $ ABS. % "ABS. % ABS ] ABS. ]
ESTADOS UNIDOS MEXICANOS 328 553.7 100.0 100.0 100 727.4 30.7 85 969.9 26.2 40.382.8 12.3 20 395.4 6.2
AGUASCALIENTES 2 132.0 0.6 100.0 534.5 25.1 641.1  30.1 204.9 9.6 76.7 3.6
BAJA CALIFORNIA 11 395.6 3.5 100.0 3 645.0 32.0 3 556.2 31.2 1279.1 11.2 159.0 1.4
BAJA CALIFORNIA SUR 1 621.6 0.5 100.0 742.3 45.8 381.2  23.5 110.9 6.8 48.0 3.0
CAMPECHE 1 034.4 0.3 100.0 ~ 458.3 44.3 181.3 17.5 73.8 7.1 44.2 4.3
CCAHUILA 10 269.0 3.1 100.0 3 549.3 34.5 2175.4 21.2 1 354.7 13.2 602.2 5.9
COLIMA : 1 300.9 0.4 100.0 546.4 42.0 238.7 18.4 73.3 5.6 28.4 2.2
CHIAPAS 2 880.2 0.9 100.0 995.6 34.6 540.5 18.8 309.2  10.7 100.3 3.5
CHIHUAHUA 9 874.9 3.0 100.0 3 426.3 34.7 2 573.4 26.1 843.8 8.5 395.5 4.0
DISTRITC FEDERAL 126.208.5 38.4 100.0 31 726.4 25.1 37 938.1 30.0 18 522.0 14.7 9 847.9 7.8
DURANGO 3 449.4 1.0 100.0 1 379.0 40.0 550.7 16.0 520.8 15.1 139.1 4.0
GUANAJUATO 7 929.1 2.4 100.0° 2 341.9 29.6 2 072.5 26.1 825.5 10.4 478.0 6.0
GUERRERO 3 511.5 1.1 100.0 1 458.2 41.5 942.1 26.8 276.4 7.9 59.6 1.7
HIDALGO - 2 130.6 0.6 100.0 844.2 39.6 315.9 14.8 138.5 6.5 76.3 3.6
JALISCO 22 023.8 6.7 100.0 5 921.1 26.9 6 847.8 31.1 2 591.5 11.8 1l 456.8 6.6
MEXICO 20 245.8 6.2 100.0 6 717.4 33.2 3 557.4 17.6 2 657.8 13.1 1l 566.9 7.7
MICHOACAN 5 592.6 1.7 100.0 2 155.3 38.5 1 240.2 22.2 412.6 7.4 186.9 3.3
MORELOS 2 338.2 0.7 100.0 927.6 39.7 440.5 18.8 237.9 10.2 15.5 0.7
NAYARIT 2 006.3 0.6 100.0 795.2 39.7 345.1 17.2 167.1 8.3 121.1 6.0
NUEVO LEON 19 297.4 5.9 100.0 5 644.6 29.2 4 923.6 25.5 2 599.7 13.5 1271.9 6.6
OAXACA 2 996.3 0.9 100.0 1279.1 42.7 758.9  25.3 253.1 8.4 53.0 1.8
PUEBLA 7 946.0 2.4 100.0 2 332.4 29.3 - 2027.5 25.5 740.5 9.3 409.7 5.2
QUERETARO 2 203.0 0.7 100.0 661.6 30.0 358.0 16.3 249.0 11.3 110.5 5.0
QUINTAMNA ROO 593.9 0.2 100.0 250.2 42.1 218.0 36.7 32.0 5.4 3.4.°0.6
SAN LUIS POTOSI 3 532.6 1.1 100.0 1 601.4 45.3 759.5 21.5 380.2 10.8 92.1 2.6
SINALGA 9 696.7 3.0 100.0 3 152.2 32.5 2 437.0 25.1 1 044.1 10.8 833.6 8.6
SONORA 10 927.7 3.3 100.0 3 759.9 34.4 2 110.2 19.3 1277.7 11.3 1 006.8 9.2
TABASCO 3565.9, 1.1 100.0 1 815.6 50.9 721.9  20.2 260.9 7.3 107.1 3.0 .
TAMAULIPAS 10 863.5 3.3 100.0 3 866.1 35.6 2299.4 21.2 1131.1 .10.4 371.0 3.4
TLAXCALA 644.9 0.2 100.0 247.4 38.4 84.7 13.1 30.3 4.7 1.6 0.3
VERACRUZ 14 216.7 4.3 100.0 5 415.5 38.1 3 359.2 23.6 1 293.5 9.1 545.7 3.8
YUCATAN 4 227.5 1.3 100.0 1 710.1 40.5 1 058.8 25.1 386.3 9.1 110.4 2.6
ZACATECAS 1 897.2 0.6 100.0 827.3 43.6 315.1 16.6 154.6 8.1 76.2 4.0

A INCLUYE OOMBUSTIBLES Y LUBRICAN'I'ES PARA USO INDUSTRIAL O DOMESTICO: TERRENOS, EDIFICIOS, CASAS, APARTAMENTOS, IOCALES: EMISION, DISTRIBUCION
YVENI‘ASDEBII.IEI‘ES E LOTERIA:FARMACIAS VETERINARIAS:ARMERIAS:GASES PARA USO INDUSTRIAL Y MEDICINAL Y: OTROS ICUI.OSNOESPEZZIFIC‘ADOSEN

: SECRETARIA DE PROGRAMACION Y PRESUPUESTO.COORDINACION GENERAL DE LOS SERVICIOS NACIONALES DE ESTADISTICA,GEOGRAFIA E INFORMATICA. VII -

1976 MEXTOO 1980. ’




BEQUIPO DE TRANSPORTE SUS

REFACCIONES Y ACCESORIOS. ARTICULOS Y BIENES
DIVERSOS A.
ABS. % ABS. K’
42 209.3 12.8 38 868.9 11.8
400.4 18.8 274.4 12.8
1 096.7 9.6 1 659.6 14.6
156.7 9.7 182.5 11.2
178.4 17.3 98. 4 9.5
1 384.3 13.5 1 203.1 11.7
215.9 16.6 198.2 15.2
654.2 22.7 280.4 9.7
1 397.3 14.2 1 238.6 12.5
14 350.2 11.4 13 823.9 11.0
466.2 13.5 393.6 11.4
1 104.1 13.9 ©1107.1 14.0
352.7 10.1 422.5 12.0
471.0 22.1 284.7 13.4
2 687.5 12.2 2 519.1 11.4
2 486.3 12.3 3 260.0 16.1
884. 4 15.8 ©713.2 12.8
456.0 19.5 260.7 11.1
275.2 13.7 302.6 15.1
2 277.4 11.8 2 580.2 13.4
395.8 13.2 256.4 8.6
1 371.4 17.3 1 064.5 13.4
357.3 16.2 466.6 21.2
54.9 9.2 . 35.4 6.0
507.4 14.4 192.0 5.4
1 181.2 12.2 1 048.6 10.8
1 717.8 15.7 1 105.3 10.1
359.1 10.1 301.3 8.5
1 758.2 16.2 1 437.7 13.2
107.8 16.7 173.1 - 26.8
2 241.4 15.8 1 361.4 9.6
567.1 13.4 394.8 9.3
295.0 15.6 229.0 12.1
OTROS GRUPOS.

CENSO COMERCIAL .

-




“mepia 107 CONSUMO PROMEDT DILIAR FUSS

NACIONAL
1IgOéRZMOS ACETTE CARNE OTFAS  LFCHE PESCADOS
ESTRATO DE_INGRESO . TRICO Y s ) pomas agu. VEGE—- DE  CARNES FRES- HUEW 'y g
FAMILIAR MENSUAL. w1z v sUS SUS B.- aRROZ o 'R PAPA FRIJOL "~ G TAL.  RES. E. CA. o8
A PRODUCTOS ggg?UC- . * D, F. y
TOTAL 54.3 > 3.7 5.7 5.0 9.7 11.4 8.4 3.2 61 53 326 5.1 1.8
0 70.6 1.2 2.7 2.8 3.1 9.8 4.6 56 1.6 3.4 18 153 3.2 0.7
1 - 300 81.5 3.4 2.2 1.7 4.4 10.3 2.3 4.3 1.2 1.2 1.4 4.9 1.5 0.1
301 - 400 69.2 3.3 3.4 2.8 3.4 96 33 65 1.7 1.9 1.8 9.8 4.6 0.5
401 - 530 45.8 0.5 1.7 2.8 2.8 9.1 4.8  5.1. 1.8 1.2 2.0 7.8 1.7 0.5
531 - 700  50.3 45 3.1 3.8 4.6 87 5.4 7.1 1.5 2.1 2.0 14.9 2.3 0.5
701 - 950 62.8 3.0 3.4 4.4 3.8 87 6.0 89 20 44 41 2.5 2.8 0.6
951 - 1250 61.9 6.5 2.7 4.9 39 100 83 7.7. 1.8 3.4 3.6  25.2 2.9 0.6
1251 - 1700 46.7 2.3 3.7 5.3 4.8 9.5 87 80 3.0 50 46 315 5.0 1.8
1701 - 2200 50.1 0.5 3.6 62 52 9.9 1.1 84 -3.6 58 54 331 5.2 1.6
2201 - 3000 47.4 2.8 4.1 6.3 5.3 102 14.4 9.3 35 7.2, 61 369 5.5 1.7
3001 - 4000 48.2 1.7 4.9 7.3 . 5.9 10.2 15.7 10.4 4.3 85 6.5  50.4 7.7 2.0
4001 - 5200 46.8 1.2 47 go 6.6 10.1 16.3 10.7 5.4 8.9 84  49.3 9.0 2.1
5201 - 7500 48.9 1.2 - 43 7.9 5.7 82 19.7 10.4 4.2 10.4 -85 497 6.7 3.7
7501 ¥ MAS 45.5 2.2 4.7 9,2 7.0 9.6 22.0 10.2 5.7 12.1 9.6 58.1 8.7 5.1
A INCLUYE MAIZ EN GRANO Y TORTILLAS
5 INCLUYE TRIGO EN GRANO Y PIEZAS DE PAN
C INCLUYE NARANJA, LIMON Y PLATANO
D CIFRAS EN LITROS
E INCLUYE CARNE DE CERDO, CABRTTO, Y POLLO

FUENTE: S.T.P.S.CENIET, ENCUESTA DE INGRESOS Y GASTOS FAMILIARES, 1975 TABULACION ESPBECIAL (PRELIMINAR) MEXICO, 1977.
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| ERETATT08

No.DE ESTA
CLASE DE ACTIVIDAD ¥ ESTRATO _0DCoio
DE PERSONAL OCUPADO.

DOS.

TOTAL 475264
SIN PERSONAL RENUMERADO 301116
CON PERSONAL RENUMERADO 54148
HASTA 2 PERSONAS 50889
DE 3 A 5 PERONAS 15336
DE 6 A 8  PCRSONAS 5722
DE 9 A 15  DERSONAS 5553
DE 16 A 25 PERSONAS 2927
DE 26 A 50  PERSONAS 2237
DE 51 A 100 PERSONAS 944
DE 101 A 250  DPERSONAS 431
DE 251 A 500 PERSONAS 82
DE 501 A 750  PERSONAS 14
DE 751 Y MAS  PERSONAS 13
C/V DE FRUTAS Y LEGUMBRES FRES.

- cas. 48389
SIN PERSONAL RENUMERADO 46423
CON PERSONAL RENUMERADO 1966
HASTA 2 PERSONAS 1673
DE 3 A 5 DERSONAS 209
DE 6 A 8 PERSONAS 33
DE © A 15 DERSONAS 20
DE 16 A 25 PERSONAS 9
DE 26 A 50 PERSONAS 15
DE 51 A 100 PERSONAS 1
DE 101 A 750 PERSONAS 3
C/V DE ALIMENTOS Y BEBIDAS EN ‘
TIENDAS DE ABARROTES,ULTRAMA- 191900
RINOS Y MISCELANEAS: EXCEPTO
EN SUPERMERCADOS.

SIN PERSONAL RENUMERADO 183147
CON PERSONAL RENUMERADO 8753

-

PRINCTPALES CARACTERISTICAS POR CLASE DE ACTIVIDAD Y ESTRATO DE
PERSONAL OCUPADO

DATOS REFERENTES A 1975
MITIARES DE PESOS

PERSONAL
OCUPADO
TOTAL --

PROMEDIO

1118028
522137
595891
106708

64915
41057
64662
58368
79007
65170
65993
27675
. 8388
13948

63556
56465
7091
3744
961
242
246
184
562
261
891

291382

256594
34788

REMUNERACIO

NES TOTALES

AL PERSONAL
OCUPADO.

22542318
22542318
1622807
1810398
1415188
2449149
2477645
3572681
3219773
3092119
1332534

489385
1060624

130527
130527
50424
18888
5368
6080

4473

6435
3696
- 35163

741111

741111

INVERSION VENTAS NE

FIJA BRU-

TA.

4446137
720994

© 3725143

345110
329771
217038
346704
391366
450825
549566
633129
355999

57288

48347

42580
16369
26211
6348
2943
711
4208
805
2210
194
8772

475628

381627
94001

TAS MAS -
INGRESOS
DIVERSOS.

328553739
34417481
294136258
23266307
25805022
20969107
36367205
36041116
47543321
40903591
33474742

14060280°

3905946
11799621

5475181
3494484
1980697
981820
303140
77270
119372

103659 .

102845
26366

266225

26851459

11840607
15010852

COSTO DE -
LAS MERCAN
CIAS VENDI
DAS.

217332934
23022705

154310229

15291420
17322577
14480727

25164125 .

25116337

32243338 .

27348485
21750448
9331419

2273898

3987455

3920819
2500789

1420030

728046
221709
55986
87766
77698

59453
13520

175852

18894245

8085362
10808883

VALOR AGREGA
DO CENSAL —=

BRUTO.

89919377
10379112
79540265
7067443
7156173
5408728
9260341
£958300
12547316
10923832
9547331
3855501
1292262
3523038

- 1428067
957782
470285
238221

69532
18223
24694
20041

22337
6228

71009

7259321

3490097
3769224

.« - /2




HASTA 2 PERSONAS
DE 3 A 5 PERSONAS
DE 6 A 8 PERSONAS
DE 9 A 15 PERSONAS
DE 16 A 25 PERSONAS
DE 26 A 50 PERSONAS
DE 51 A 100 PERSONAS
DE 101 A 250 PERSONAS
DE 251 Y MAS PERSONAS

DISTRIBUCION DE REFRESCOS, AGUAS GA
SEOSAS Y PURIFICADAS.

SIN PERSONAL REMUNERADO

QON PERSONAL REMUNERADO

+ HASTA 2 PERSONAS
DE 3 A 5 PERSONAS
DE 6 A 8 PERSONAS
DE 9 A 15 PERSONAS
DE 16 A 25 PERSONAS
DE 26 A 50 PERSONAS
DE 51 A 100 PERSONAS
DE 101 A 250 PERSONAS
DE 251 A 750 PERSONAS

DISTRIBUCION DE CERVEZA
SIN PERSONAL REMUNERADO
‘CON PERSONAL REMUNERADO

HASTA 2 PERSONAS
DE 3 A 5 PERSONAS
DB 6 A 8 PERSONAS
DE 9 A 15 PERSONAS
DE 16 A 25 PERSONAS
DE 26 A 50 PERSONAS
DE 51 A 100 PERSONAS
DE 101 A 500 PERSONAS

DISTRIB. Y C/V DE VINOS Y LICORES,
INCLUYE INTRODUCCION DE ALCOHOL Y
PULQUE. .

SIN PERSONAL REMUNERADO

CON PERSONAL REMUNERADO.

HASTA 2 PERSONAS
DE 3 A 5 PERSONAS

~¢

6988
1067

2071
751
1120
528
152
84
116
75
94
48
23

2973
1538
1435
1154

159

4

16003
4812
2123
2505
1899
2238
1256
1313

2634

8473
1201
7272
554
466
354
536
815
1159
1082
.877

1429

16797

1258
-15539
896
666
616
1330
1497
3491
3374
3609

7227
2074
5153
1900

619

S —

186408
93793
51813
70132
56233

72904
41284
59893

108651

218215
218215
6909
8786
7531
13154

24662

39524
36482
29343
51824

558762
558762
16001
14651
15923
35753
42483
133376
146566
154009

229592
229592
39952
22307

36948
15997
6427
6461
3495
7796
4688
3993
8196

36364
1925

© 34439

2631
3381
1641
3734
6094

- 6376
2934
461
7187

168015
3485
164530
4612
6787
11275
12829
12611
51200
31136
34080

26514
4607
21907
5626
7271

2946899
1982504
1336772
1974284
1634542
1814873

853555

746795
1720628

1687208
94612
1592596
136139
133552
99410
147547

220636

258022
234562
186713
176015

7984554
134067
7850487
287955
335420
411198
754701
809555
1866624
1678685
1706349

3314307
202409
3111898
537173
346965

2069870
1471514
1003833
1528540
1283970
1368838
666437
509821
906060

1045977
68729
977248
96847
90247
67083
97524
139573
141321
143354
114119
87180

5485946
95584
5390362
201355
243459
294316
529263
573675
1258589
1145406
1144299

2136097

135915
2000000
349047
232573

803312
466235
303189
392922
307074
382479
170370
166140
777503

527976
23450
504526
33669
. 34635
25559
40474
62372

92961 -

75322
60108
79426

1874609
35094
1839515
76012
77825
87535
176204
182869
440816
395841
402413

915983

60793
855190
166773

93065 -




DE 6 A 8 PERSONAS
DE 9 A 15 PERSONAS
DE 16 A 25 PERSONAS
DE 26 A 50 PERSONAS
DE 51 A 100 PERSONAS
DE 101 A 250 PERSONAS

DISTRIB. Y C/V DE CIGARROS,PUROS Y
DEMAS PRODUCTOS DE TABACO CON OTROS
ARTICULOS

SIN PERSONAL REMUNERADO

QCN PERSONAL REMUNERADO

HASTA 2 PERSONAS
DE 3 A 5 PERSCNAS
DE 6 A 8 PERSONAS
DE 9 A 15 PERSONAS
DE 16 A 25 PERSONAS

C/v CALZADO DE TODO TIPO

SIN PERSONAL REMUNERADO

OON PERSONAL REMUNERADO

HASTA 2 PERSONAS

DE 3 5 PERSONAS
DE 6 8 PERSONAS
DE 9 15 PERSONAS

50 PERSONAS

A
A
A
"DE 16 A 25 PERSONAS
A
A 250 PERSONAS

HASTA 2 PERSONAS
DE 3 A 5 PERSONAS
DE 6 A 8 PERSONAS
DE 9 A 15 PERSONAS
DE 16 A 25 PERSONAS
DB 26 A 50 PERSONAS
DE 51 A 250 PERSONAS

DISTRIB. Y C/V DE PERIODICOS Y REVIS
TAS.
SIN PERSONAL REMUNERADO

~f

550
377
173
116
34
10

10 -

3

12403

8954
3449
2055
778
310
211
66
24

5

1446
1288
158
79
29

9

21
10

7

3

1284
1037

298
399
391
523
272
751

1117
487
630
235
144

67

o123

61

26125
11311
14814
4275
3198
2171
2413

- 1326

791
640

2901

1516

1385
150
126

61
239
195
275
339

3057
1354

12028
18380
138570
25655

. 13980

77720

.....

360701
630701
92794
75915
71101
34790
17095

5813

le4l
871
1355
65
688
4390

2127
326
1801
670
516
253
266
96

39423
11414
28009
9455
8520
3202
4210
1281
1319

4146
684
3462
403
583

909
1360
105
257

5510
939

220725
288347
278653
433773
174361
831901

415351
121219
294132
118269
57353
58042
32802

27666

5427720
682493
4745227
654125
1315628
1121049
886613
500421
239223
28168

468907
46575
422332
28625
33305
18782
© 84011
126556
56808
74245

1215315
73178

161378
205071
135055
291824

93319
471915

3148299
98149
216750
89757
40384
44748
21753
20108

3648033
447592
3200441
396572
‘897177
786048
586958
347078
171663
14945

313709
29559
284150
15969
21688
12187
- 59913
86492
36682
51219

916757
50247

50348
66974
68561
108794
51458
249217

91114
21607
69507
26612
15317
11929

9440

6209

1540803
224446
1316357
233334
354959
278638
245525
134611
58886
10404

126956
159098
111047
10464
10019
5150
20222
28788
17347
19057

243041
21604

.« e/ 4




HASTA 2

DE 3 A 5
DE 6 A 8
DE 9 A 15
DE 16 A 25
DE 26 A 50
DE 51 A 250

CN DE BEQUIPO Y MATERIAL FOTOGRAFICO

PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS

PERSONAS
PERSONAS

CINEMATOGRAFICO Y DE DIBUJO.

SIN PERSONAL REMUNERANO
OON PERSONAL REMUNERADO

HASTA 2

DE 3 A 5
DE 6 A 8
DE 9 A 15
DE 16 A 25
DE 26 A 50
DE 51 A 100
DE 101 A 500

CN DE ESTUFAS Y APARATOS ELECTRICOS-

PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS

Y ELECTRONICOS PARA EL HOGAR.
SIN PERSONAL REMUNERAD

CON PERSONAL REMUNERADO

HASTA 2

DE 3 A 5
DE 6 A 8
DE 9 A 15
DE 16 A 25
DE 26 A 50
DE 51 A 100
DE 101 A 250
DE 251 Y MAS

C/V MUEBLES: EXCEPTO DE BANO, OFICINA

Y QOMERCIOS.

SIN PERSONAL REMUNERADO
CON PERSONAL REMUNERADO

HASTA 2

DE 3 5
DE 6 A 8
DE 9 A 15

-

PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS

PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS

5670
1963
3707
2064
835
302
277

1703
314
230
117
185

97

178
582

3728
338
3390
543
377
228
398
305
417
175
947

14400
469
13931
872
1150
1082
1890
1974
1873
1300
975
2815

25428
2897
22531
4460
3471

2185 -

3180

59612
4386
5600
4084
5416
3346

7985
28798

197958
197958
11994
14464
9038
17839
18565

19485

8139
98434

612501

612501

16655
32277
43854
82773
96625
79187
66427
45287
149416

716541
716541
71654
91990

68123
111109

4571
1065
1671
134
309
78
598
716

39968
1116

_ 38852

2498
3925
1391
2746
4966

5800

173
17353

34610
2903
31707
3496
4927
3488
5748
3714
3343
1347
1684
3959

€1870
9263
72607
15057
14082
63963
5402

1142137
62304
84889
33735
56915
49244
76651

778399

2000504

36984 .

1963520
140552
174942

95523
188680

288177

151471
51330
872845

5665464
62712
5602752
239321
414871
499823
849179
1015260
753291
489119
471564
870324

7726430
407925
7318505
950417
1082191
736626
1082882

866510
42891
62463
22050
38354
38031

55451
607270

1183619
23574
1160045
81824
109984
55981
119618
180094
87687
27808
497045

3195680
38392
3157288
140614
251925
283803
474277
589711
409097
264835
244218
498708

4642740
- 262318
4380422
566974
657622
438833
611080

221437
17448
20070

9045
12566
10183

15958
136167

658944
11605
647339
49231
53099
31880
53449
83027
48252
20485
307916

1937100
20829
1916271
82556
132541
164882
291861
328048
267624
176719
155117
316924

2498206
133624
2364582
340959
351113
246050 -
386368




DE 16
DE 26
DE 51
DE 101
DE 251

DAS

i B

25
50
100
250
500

SIN PERSONAL REMUNERADO
CON PERSONAL REMUNERADO

HASTA
-DE

DE

DE

DE

DE

(=2 =) WV +) QY]

1
2

2

g i

5

8
15
25
250

PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS

C/V DISCOS Y CINTAS MAGNETOFONICAS GRABA

PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS

. C/V DE OTROS ARTICULOS PARA EL HOGAR
SIN PERSONAL REMUNERADO
CON PERSONAL REMUNERADO

HASTA
DE
DE
DE
DE
DE

C/V EN SUPERMERCADOS Y TIENDAS DE AUTO

SERVICIO.

OOV OV W

1
2

i i

5

8
15
25
100

SIN PERSONAL REMUNERADO
CCN PERSONAL REMUNERADO

HASTA
DE
DE
DE
DE
DE
DE
DE
DE
DE

B B

- PERSONAS
PERSONAS .

PERSONAS
PERSONAS
PERSCNAS
PERSONAS

PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS

1327

2396
422
1974
507
406
247
228
180
186
100
93
24

3

2433
2121
2136
1672

873

3016
209
2107
875
482
210
117
84
339

5582
4026
1556
534
332
181
182
106
221

50372
845
49527
1214
1822
1744
2717
3639
6457
7152
16031
. 6836
1933

1681591

1681591
19677
50333
55718
86579
130041
232902
258619
536509
229736

81477

6520
5348
5363
9377
3895

6526
1213
5313
2614
1121
487
168
224
699

7362
2567
4795
1869
850
643
256
526
651

836710
6097
830613
7316
8921
8984
14019
20667
39410
230682
270294
219448
10872

842657
724593
672093
559389
667657

675764

59863
615901
147263
144936

82609

48820
21003
171270

692593

‘146242
546351
89892
143617
96457
92219
43028
81138

30340093
266828
30073265
566232
945179
1080846
1661369
2860955
4812649
4705621
8992701
3610128
837585

486250
410513
372765
349900
486485

412223
37630
374593
88531
88581
52387
33708
11198
100188

456505
92764
363741
52318
103262
66959
64001
29828
47373

22882263
205819
22676444
404580
711357
845590
1327047
2413485
3777120
3486516

- 6605855

2587952
516942

275972
244969
218729
168263
132156

224284
20334
203950
50994
45020
26376
14122
7220
60218

191735
52041
139694 -
33164
33952
22180
23215
10011
17172

6145255
55412
60829843
147865
208900
214083
287116
381908
856938
994619
1918802
809217
270395

e ../ 6




C/V ACEITES LUBRICANTES ADITIVOS Y SIMI

LARES.
SIN PERSONAL REMUNERADO
OON PERSONAL REMUNERADO

HASTA 2

DE 3 A 5
DE 6 A 8
DE 9 A 15
DE 16 A 25
DE 26 A 50
DE 51 A 250

PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS

C/V DE AUTQMOVILES Y CAMIONES NUEVOS

SIN PERSONAL REMUNERADO

§
%

HASTA 2

DE 3 A 5
DE 6 A 8
DE 9 A 15
DE 16 A 25
DE 26 A 50
DE 51 A 100
DE 101 A 250

HASTA 2

DE 3 A 5
DE 6 A 8
DE 9 A 15
DE 16 A 25
DE 26 A 50
DE 51 A 250

CN DE REFACCIONES Y ACCESORIOS,NUEVOS

PARA AUTOMOVILES Y CAMIONES.
SIN PERSONAL REMUNERADO
CON PERSONAL REMUNERADO

HASTA 2
DE 3 A 5
DE 6 a 8

PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSCNAS

PERSONAS -

PERSONAS

PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS

PERSONAS
PERSONAS
PERSQNAS

1013
614
399
188

82
41
46

5250
2114
3136
1627
731
253

3652
815
2837
379
357
298
546
-514
384
359

32640
67

32573

146
365
408
1415
3567
9328
10794
6549

5197

215

4982

342
582
613
736
1237
1004
468

22399

2919
19480
3235
3093

1817

106398
106398
6349
10917
10536
19074
20002
15741
23779

1882365
1882365
3736
14353
20065
68752
187784
527551
658194
401930

200625
200625
6661
20136
26017
31719
48830
47491
19771

838814

828814
61115
99798
72090

18827
1007
17820
1608
3553
3097
1571
4432
890
2269

256641
1141
255500
6407
© 5018
5720
14867
42083
67832
71448
42125

40408
713
39695
2195
4460
5378
5749
9745
5267
6901

81116
10276
77840
11011
16652

6217

1991747
56448
1935299
132886
198195
188212
494139
393826
264502
263539

30166767
11925
30154842
84336
413402
461327
1479466
3905197
9008565
9825394
4977125

1898705
40083
1858622
87943
210861
250042
339224
473173
384474
112905

7931023
290242
7640781
685232
1078002
718581

1421331
36670
1384661
95311
142257
138587
377543
280762
194841
155360

20262152
7185
20254967
53962

293868

328941
991797
2680316
*6066437

6571841-

3267805

1176397
23674
1152723
57163

133076

156380

211319 .

297587
233405
63793

4988562
186174
4802388
425487
695157
458978

466233
18235
447998
32618
47691
42118
94211
94402
55833
81125

8403923
4347
8399576
23974
99079
110768
402753
1031566
2526303
2733028
1472105

593192
15420
577772
27426
66818
76781
106883
142460
115649
41755

2423943
96282
2327661
228694
326994
216987

N




DE

DE

9 A 15
16 A 25
26 A 50
51 A 100

lol A 250

PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS
PERSONAS

S.P.P.: MEXICO MARZO 1980.

-

288
119
87
27
4

3368
2388
2981
1902

656

151007
124232
155136
134993

40443

" FUENTE: VII CENSO COMERCIAL, 1976, DATOS DE 1975, RESUMEN GENERAL

19471
11126
8294
3861
1208

1497197
1092185
1202309
1082391

284884

952482
686548
739719
678798
165219

440651
326813
381139
325832

80551




TABLA 1UD

TABLA 110

NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS DE VENTA DE ALIMENTOS

CONCEPTO 1970 . 1975 1980 TASA DE CRECIMIENTO

MEDIA ANUAL
TOTAL DE LA RAMA 288068 . 302697 309695 0.7
TOTAL DEL SECTOR COMER. 429480 475264 517884 1.9
% DE LA ACTIVIDAD RES- _' :
PECTO AL SECTOR COMER. 67.1 63.7 59.8

'DATOS ESTIMADOS

FUENTE: S.P.P CENSOS COMERCIALES DE 1970 Y 1975.

* CONCENTRACION GEOGRAFICA

1975 1980 |
D.F. MEX. JAL. VER. N.L. OTROS. NAL D.P, MEX, JAL, VER. N.L. OTROS NAL.
TOTAL ACPIVIDAD 27 10 7 7 3 46 100 21 10 7 10 3 49 100
TOTAL DEL SECTOR |
QOMERCIO 26 9 7 6 4 - 48 100 25 10 7 6 3 49 100

NACIONAL = 100 %

FUENTE: ELABORADA POR LA DIRECCION GENERAL DE ANALISIS DE RAMAS BCONOMICAS S.P.P. EN BASE A INFORMACION
CENSAL.




TARIA 112

1970-1980 -
MILES DE PERSONAS

1970 . 1975 1980
SECTOR COMERCIO
PERSONAL OCUPADO 1020.1 - 1118.0 1222.1
PERSONAL OCUPADO ) :
EN LA ACTIVIDAD 467.4 508.7 553.5
. FUENTE: S.P.P. CENSOS INDUSTRIALES 1970 Y 1975; 1980 ESTIMADO POR IA D.G.A.R.E.

OFERTA DE ALIMENTOS DE IA ACTTVIDAD

MILLONES DE PESOS
1970 1975 : : 1980 *

CONCEPTO VENTAS- EXISTEN VENTAS EXISTEN VENTAS EXISTEN °
TOTALES CIAS TO OFER TOTA-- CIAS TO OFER TOTA—— CIAS TO OFER
(1) TALES.” TA.” LES. TALES.” TA.” IES. TAILES.  TA.
(2) (@+2) (1) (2) (142 (1) (2) (1+2)

ALIMENTOS EN TIEN

DAS DE ABARROTES. 22790 3618 26408 26852 4147 30999 46665 16388 63053
SUPERMERCADOS Y - ,

TIENDAS DE AUTOSER. 6035 746 6781 30340 4047 34387 98020 18190 116210
OTROS ESTABLECI~~— '

MIENTOS. 9346 431 9777 28514 1246 29760 67220 2850 70070

TOTAL ACTIVIDAD 38171 4795 42966 85706 9440 95146 211905 37428 249333

*DATOS ESTIMADOS POR LA DGARE, S.P.P.
FUENTE: S.P.P. CENSOS COMERCIALES 1970 Y 1975.




e O T T TRTENTOS
Ll
L £330 &

1970 % 1975 % 1980* %
. SECTOR COMERCIO ( MILES ) 430 100.00 575 100.00 526 100.00
IENDAS DEPARTAMENTALES (UNIDADES) 377 0.09 417 0.09 461 0.09
GRUPO SELECCIONADO (UNIDADES) 159 0.04 162 0.03 165 0.03

*DATOS ESTIMADOS
FUENTE: S.P.P. CUENTAS NACIONALES DE.MEXICO, 1981; VI-VII CENSOS COMERCIALES 1970-1975

TABLA 114 :
GRADO DE CONCENTRACION DE IAS TIENDAS DEPARTAMENTALES
POR CIENTOS
ESTABLECIMIENTOS | | VENTAS

ENTIDADES FEDERATIVAS 1970 1975 1980* 1970 1975 1980
TOTAL | 100.00 100.00 100.00  100.00 100.00 .  100.00
PRINCIPALES ENTIDADES - 44.3 50.1 56.7 76.9  73.7 70.6
D.F. | 26.3 . 25.4  24.4 59.4  50.6 42.2
NUEVO LEON 4.5 7.7 11.3 3.9 5.5 7.0
JALISCO 4.2 7.4 11.1 4.8 7.7 *10.5
PUEBLA 6.4 6.5 6.5 2.5 2.6 2.8
EDO. DE MEXICO 2.9 3.1 . 3.4 6.3 7.2 8.1
OTRAS ENTIDADES 55.7 49.9 43.3 23.1  26.3 29.4

*DATOS ESTIMADOS
FUENTE: S.P.P. VIY VII CENSOS COMERCIALES 1970~ 1975




DISPONIBILIDAD DE TIENDAS DEPARTAMENTALES POR NUMERO DE HOGARES'

MILES DE HOGARES POR UNIDAD COMERCIAL
1970 1975 1980* TASA DE CRE

.CL’\?._%_};.‘NIO e
1.9

PROMEDIO NACIONAL 22.5 24.7 27.1

= MAYOR DISPONIBILIDAD 14.4 11.9 11.9° -1.9
D. F. 12.1 13.3 14.6 1.9
NUEVO LEON 17.5 11.8 10.8 -4.7
BAJA CALIFORNIA NORTE 13.9 9.8 9.8 -3.4
OOAHUIIA. 14.0 12.5 12.4 -1.2

- DISPONIBILIDAD MEDIA  23.1 19.6 20.1 -1.3
"JALISCO 36.1 22.6° 22.3 -4.7
PUEBLA 18.2 19.9 20.3 1.1
TAMAULIPAS 15.1 16.3 17.8 1.7

-~ MENOR DISPONIBILIDAD 42.2 59.2 64.5 4.3
DURANGO 20.5 - 39.6 57.6 10.9
GUERRERO | e— 67.4 75.2 nd.
EDO. DE MEXICO 61.1 78.8 78.9 - 2.6
MICHOACAN — 68.2 70.0 nd.
TABASCO. 44.9 42.2 40.6 1.0

' SE CONSIDERA UN PROMEDIO DE 5.7 PERSONAS POR HOGAR DE ACUERDO CON IOS DATOS DE LA ENCUESTA DE INGRESO
Y GASTO DE LOS HOGARES.

* DATOS ESTIMADOS | -

FUENTE: S.P.P. DGE, VI Y VII CENSOS COMERCIALES 1970-1975; ENCUESTA DE INGRESO Y GASTO DE LOS HOGARES,

1977 Y AGENDA ESTADISTICA, 1980.




VENTAS PROMEDIO POR ESTABLECIMIENTO. TIENDAS DEPARTAMENTALES

PROMEDIO NACIONAL
NIVEL SUPERIOR
JALISCO

EDO. DE MEXICO
D.F.

NIVEL MEDIO

BAJA CALIFORNIA NORTE
COAHITA ‘
NUEVO LEON

NIVEL INTERIOR
GUANAJUATO *
MTCHOACAN

PUEBLA

SONORA

TABASCO

VERACRUZ

*DATOS ESTIMADOS

FUENTE: S.P.P. VI.Y VII CENSOS COMERCIALES 1970—1975; SISTEMA DE CUENTAS NACIONALES DE MEXICO, 198l.

MILES DE PESOS CORRIENTES POR UNIDAD.

1970

24823
45833
27905
53433
56161
17476
16957
13572
21899

9396

13522

1975

37261
66386
38675
86297
74187
26715
28404
24999
26742
16538
21507
11844
14931
16359
20523
14062

1980*

89403
149790
84863
208812
155696
68113
77380
71823
55135
39999
43767
36206
37733
38200
46879
37206

TASA DE -

' CRECIMIEN

O (3).
13.7
12.6
11.8
14.6
10.7
14.6
16.4

=
[o0]

i )
oo Und U WO
NN ~JO WOy~




1970 1975 1980
SECTOR COMERCIO 1764700 1 885796 2042380
TIENDAS DEPARTAMENTALES 36529 i 34626 32516
GRUPO SELECCIONADO 31950 29240 26236

FUENTE: S.P.P. CUENTAS NACIONALES DE MEXICO, 1981; VI Y VII CENSOS COMERCIALES 1970-1975.

TABLA 118
NUMERO DE EMPRESAS DEL ATPF.
, ‘ 1980
CONCEPTO NUMERO
SERVICIO DE CARGA 2518
SERVICIO DE PASAJEROS 466
TOTAL , 2984
FUENTE: S.C.T. DIRECCION GENERAL DE AUTOTRANSPORTE FEDERAL (DGAF).
TABLA 119
ESTIMACION DE LOS INGRESOS DE CARGA DEL ATPF.
1980
, ( MILLONES DE PESOS )
CLASE DE VEHICULO VENTAS POR TRASLA VENTAS POR RE
DO DE CARGA. COLECCION Y EN. TOTAL
CAMION DE 2 EJES 29900 ‘ 7214 . 37204
CAMION DE 3 EJES 15072 , 3300 18372
TRACTOR DE 2 EJES 3965 - 566 _ 4531
TRACTOR DE 3 EJES 39437 5362 4479
TOTAL 88464 16442 104906

NOTA: ESTIMACIONES EN BASE A DATOS DE COSTOS DE OPERACION Y TARIFAS PROPORCIONADAS POR LA DIREC
CION GENERAL DE TARTFAS, MANIOBRAS Y SERVICIOS CONEXOS, SCT.
FUENTE: SECRETARIA DE COMUNICACIONES Y TRANSPORTES. '




TABLA 121

1980

CLASE DE SERVICIO VENTA DE SERVICIO
DE LA FLOTA (MILL.
DE PESOS) . POR CIENTO
PRIMERA 13211 , 26.2
SEGUNDA 31375 62.2
- MIXTO 2216 4.4
PUERTOS Y AEROPUERTOS 465 0.9
TURISMO 3007 5.9
OTROS 199 0.4
TOTAL ' 50473 100.0

FUENTE: SECRETARIA DE COMUNICACIONES Y TRANSPORTES

NOTA: ESTIMACION EN BASE A DATOS DE COS'IOS DE OPERACION Y TARIFAS, PROPORCIONADAS POR LA
DIRECCION GENERAL DE TARIFAS, MANIOBRAS Y SERVICIOS CONEXOS. S.C.T.

NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS ' TASA
1970 1975 1980 1970-1980 (%)
TOTAL 76343 87090 97603 2.5
HOTELES 4819 6728 8582 5.9
RES’lAURANTES 71524 80362 89021 2.2

FUENTE: S.P.P. VI Y VII CENSOS DE SERVICIOS 1970—1975, SISTEMA DE CUENTAS NACIONALES DE
MEXICO, S.A. '1981.




LCTON Do T O T N D ATOUZAMTENTO

CIFRAS EN MILLONES

CONCEPTO 1970 1980
DISPONIBILIDAD DE CAMAS ANUALES 96.9 169.6
OCUPACION DE CAMAS ANUALES 53.8 108.6

- NACIONALES 22.1 67.3
- EXTRANJEROS . 31.7 41.3
INDICE DE OCUPACION PROMEDIO 55.5 64.0

FUENTE: S.P.P. SISTEMA DE CUENTAS NACIONALES, BANCO DE MEXICO, S.A. SECTUR.

TABLA 123
INDICE DE PRECIOS
1975 - 1980
NACIONAL 100.0 269.3
- HOTELES Y MOTELES 100.0 251.2
- BIENES Y SERVICIOS TU
RISTICOS SELECCIONA——
DOS. 100.0 - 266.3
~ SERVICIOS DE RESTAURAN |
TE. 100.0 277.1
FUENTE: BANXICO. INDICADORES ECONOMICOS ( VARIOS NUMEROS )
TABLA 124
PERSONAL OCUPADO EN HOTELES Y RESTAURANTES
1970 1975 1980
TOTAL PERSONAL OCUPADO 246585 381544 483438

FUENTE: S.P.P. SISTEMA DE CUENTAS NACIONALES, TOMO IV ENERO 198l.




| TABLA 125 . : INVERSION 'EN HOTELES Y RESTAURANTES
MILIONES DE PESOS

ANO TOTAL HOTELES . RESTAURANTES
1970 7289.3 5153.5 2135.8
1975 12141.9 9330.7 2811.2
1980 2 35798.2 28951.8 6846.4

1 LA INVERSION ES IGUAL A LA SUMA DE 10S ACTIVOS FIJOS BRUTOS MAS LAS EXISTENCIAS

2 DATO ESTIMADO.

FUENTE: S.P.P. DGE. VI Y VII CENSOS DE SERVICIOS 1970—1975 SISTEMA DE CUENTAS NACIONALES
DE MEXICO, 1981.

TABRLA 126

GRADO DE CONCENTRACION DE LA INDUS'I‘RIA DE LA

RADIO 1979
CADENAS RADIODIFUSORAS : ESTACIONES RADIODIFUSORAS.

' AM 2 ™ %

RADIODIFUSORAS UNIDAS 87 14.7 9 7.5
RED RPM ) 82 13.7 2 1.6
RADIO-VENTAS DE PROVINCIA 50 8.3 8 6.5
RADIODIFUSORAS SOCIALES 44 - 7.3 2 1.6
GRUPO ACIR 43 7.1 6 4.8
RADIO VISION ACTIVA 30 4.9 3 2.4,
RADIO CADENA NACIONAL 30 4.9 1 0.8
CORPORACION MEXICANA DE RADIODIFUSION
(ESTATAL) . 30 4.9 :
SUBTOTAL _ ' 396 65.5 32 26.0
OTRAS , 219 34.5 91 74,0
TOTAL : 615 100.0 123 100.0

FUENTE: DIRECCION GENERAL DE CONCESIONES Y PERMISOS. SCT. SISTEMA DE CUENTAS NACIONALES, S.P.P.




POR CANAL' :
TELEVISA OORP . MEXTCANAS
2 4 . 5 8 13

1. BEBIDAS ALCOHOLICAS BEBIDAS ALCOHO BEBIDAS ALCOHO  BEBIDAS ALQOOHO BANCOS

LICAS. "LICAS. LICAS.
2. DETERGENTES Y JABO- BIENES RAICES BANCOS TABACO ARTICULOS ELECTRODOMESTICOS

NES. :

3. TABACO GOBIERNO TABACO REFRESCOS PROD. BELLEZA
‘4. AUTOMOTRIZ TIENDAS COMER-  AUTOMOTRIZ BANCOS ALIMENTOS

CIALES.

5. REFRESCOS TABACO ALIMENTOS : AUTOMOTRIZ AUTOMOTRIZ

1 FRECUENCIA DE IMPORTANCIA . ‘
FUENTE: S.C.T., DIRECCION GENERAL DE CONCESIONES Y PERMISOS .

TABILA 128
CONTENIDO DE LA PROGRAMACION DE TELEVISION
%
CONCEPTO 1976 1977 : 1978 1979

TELEVISA 13 TELEVISA 13 TELEVISA 13 TELEVISA 13
VARIEDADES' 36.0 32.7 15.3 26.3 10.4 10.3 9.0 29.9
TELENOVELAS 12.6 0.2 13.9 8.6 5.2 10.0 10.0 4.6
TELETEATROS 0.7 4.0 1.2 7.1 1.4 7.5 3.3 4.9
SERIES FILMADAS 28.5 18.8 64.6 16.7 43.6 . 12.8 47.1 19.9
CONCURSOS 12.4 10.1 1.2 11.1 2.6 13.7 2.9 —
NOTICIEROS 1.4 0.5 1.4 0.9 0.6 0.9 1.0 0.9
OTROS 8.1 33.3 2.2 29.1 36.0 44.7 26.4 40.2

FUENTE: S.C.T., DIRECCION GENERAL DE CDNCESIONES Y PERMISOS Y CAMARA NACIONAL DE LA ]NDUSTRIA DE
LA RADIO Y LA TELEVISION.
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TABLA 129

EMISORAS Y PENETRACION DE LA INDUSTRIA DE LA TELEVISION COMERCIAL

POR ENTIDAD FEDERATIVA.

1978
ENTIDAD EMISORAS PENETRACION TELE

HCARES.
AGUASCALIENTES 2 22407
BAJA CALIFORNIA NORTE 6 169024
BAJA CALIFORNIA SUR 1 6967
CAMPECHE 1 8061
COAHUILA 5 59791
COLIMA 2 6562
CHIAPAS 2 28909
CHIHUAHUA 8 130613
DISTRITO FEDERAL 6 1309765
DURANCO 1 29793
GUANAJUATO 1 114752
GUERRERO 3 48946
HIDALGO - - 40802
JALISCO 4 225570
MEXICO 2 342774
MICHOACAN 1 81853
MORELOS - 62774

HABITANTES POR EMISORA

240492
247244
261365
390409
289608
1072470
278396
1763936
1220715
3085323
1178508
1167126
4151762
3168157

FUENTE: CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA DE LA RADIO Y TELEVISION




" GASTOS PUBLICITARIOS REALIZADOS EN IA T. V. EN EL D. F.

ACEITES ADITIVOS Y BUJIAS PARA AUTOS
ACEITES COMESTIBLES

AGUAS FRESCAS

ALIMENTOS ENLATADOS

AILMACENES

ANUNCIOS DE LA CASA PRODUCTORA
ARTTICULOS PARA BEBE

ARTICULOS ELECTRICOS PARA EL HOGAR
AUTOMOVILES,CAMIONES Y CAMIONETAS
BANCOS

BATERTAS DE COCINA,VAJILIAS Y UTENCI
LIOS DE COCINA. '
BIBERCNES

BOTANAS

BRANDIES

CAFES

CALZADO Y ZAPATERIAS ‘ .
CAMARAS Y PELICULAS FOTOGRAFICAS
CAMISAS Y PLAYERAS

CARAMELOS ,DULCES Y CHICLOSOS
CARNES ENLATADAS

CERAS PARA CALZADO

CEREALES

CERVEZAS

CHICLES

CHOCQOLATES

CIGARROS

CONSOMES

CREMAS DENTALES

CREMA DE LECHE

CREMAS PARA IA PIEL

CUADERNOS Y LIBRETAS

DESODORANTES

DETERGENTES Y DETERGENTES ESPECIALES
DISCOS

GALILETAS

GELATINAS

HARTNAS

HOTELES

JABCNES DE TOCADOR

JUGOS Y NECTARES

81
30264960

3052668
49574000
24297300
489407020
152624160

71590350

9688620
638371380
799900690

39455300
39235220
148210670
532277050
45910140

191946810

79673170
33164800
42782650
18822280

83362510 -
796095030
166953320
129205100
268006420

53420150

78967050
100180820

9465130
229507290
169958190

52829870

41514350

59739880
113455000

93372690

62283420

82

15890533
1675540
122591561
24183760
1014074177
384400515
181962270
35100343
1043323676
1993417288

41026300
36691960

594126320

911533763
134539280

244419450 -

207143730
78368249
90525850
18855480

292770490
1313633029
429388140
274652050
1025518705
132038700

193661810

48482490
262353643

41483980
177107618
658053100
449058687
109720400
- 111666970

92667674
:221575446
156540789
148294800

83
108346180

114740260

199836260
3583630990
1022073460

564633440

56431920
3351011330
5184572400

279415790
1183142200
2396682300
1934641020
262867000
760219350
313773230
120239930
783006050
215001500
246040000
692184700
1825251260

1425216260

857678140
1766981200
213979660
352538980

69777000
727563280
159808000
718813010
2181211450
2187112790
517549350
- 333476810
508437950
497477010
707744800
304678750

84 *ler. Trimestre

93468320

32941050

54689300
1448929040
221423330
95142960
726703659
994159490

47550000
94808000
677525000
634998660
103320000
174931220
49770000
9200000
210430000
15375000
269832000
580219900
192371500
263064580
325604500
65625000
102573000
21520600
369418500
224446600
766328250
1048753730
54099200

189256000

63700960
206674000
5250000

- ../ 2



JUGUETES
LECHES

LICUADORAS Y BATIDORAS,LINEA
BLANCA Y LINEA ELECTRONICA,
LINEAS AEREAS

LIANTAS Y CAMARAS

MUEBLERTAS

PANES Y PASTELITOS

PANTALONES

PAPEL [IGIENICO

PERIODICOS
PILAS
REFRESCOS

REFACCIONES PARA AUTOS
RESTAURANTES Y CENTROS NOCTURNOS

REVISTAS
SHAMPOOS

TIENDAS DE AUTOSERVICIO
TOALLAS DE PAPEL Y SERVILLETAS
TOALLAS FEMENINAS

VITAMINAS.

81

155908410
108258960

128688470
51057490
43246030
60165540

182129850
55093310
18261600

579665210

136577480
30498920

173354890

211459700

156448210

280753510

115842820

82

475776220
205362438

307605160
30067930
112556260
23953040
606978810

- 184176668

104837600
750286869
134578710
287683578

23639080

352342016

375318640
429493377
356602344
217347390
216638010

- - -

83

1386163700
1015394160

969472760
331649000
639642390
254792430
195001210
798416330
494456700
1191200230
602381760
1478470070
102048930
1467425390
334517590
1757239830
1077050310
680504460
939631850

84

177303750
201530290

128462000
26138500
97548850
53708750

321560400
42640010
63147800

339161450

104151500

136452400

428771480

261636580

509137480

253787630

148454800

328448350

FUENTE: ELABORADA PCR LAS AUTORAS DE LA TESINA EN BASE A DATOS TOMADOS DEL REPORTE DE GASTOS
PUBLICITARTIOS EN TELEVISION DEL DISTRITO FEDERAL ARNOS 1981, 1982, 1983 Y EL PRIMER -

TRIMESTRE DE 1984.




TABLA 131 A

MARCAS

CIA. HNOS. VAZQUEZ

VIEJO VERGEL
BANCOMER
VOLKSWAGEN

CORONA DE BARRIL

BANAMEX
VITAMINAS
NOVEDADES
CARTA BLANCA
BANAMEX
PEDRO DOMECQ
PEDRO DOMECQ
CARNET

XXX

D' EUROPE

. BARCEL

PRESIDENTE
LILI LEDY

CIA.VINICOLA DEL VERGEL

DOICA

EL PUERTO DE LIVERPOOL

NAPOLEON
CASA BLANCA

PRESIDENTE
VIEJO VERGEL
CARTA BLANCA
VIDAMINAS
BANCOMER
SUPERIOR
DON PEDRO

PEDRC DOMBCQ
NOVEDADRES

CORONA DE BARRIL
EL PUERTO DE LIVERPOOL

XX

PRODUCTO

ATMACEN
BRANDY
TJA.DE CRED.
ATLANTIC 81
CERVEZA
INVERSION
VITAMINAS
PERIODICQO
CERVEZA
TJTA.DE CRED.
BRANDY

CASA
TJTA.DE CRED.
CERVEZA
MUEBLES
CHICRARRON
BRANDY
JUGUETES
CASA

CAFE
AILMACEN
BRANDY

- CTO . NOCTURNO

BRANDY
BRANDY
CERVEZA
VITAMINAS
TJTA.DE CRED.
CERVEZA
BRANDY
CASA )
PERTIODICO
CERVEZA
AILMACEN
CERVEZA

ENERO
IMPORTE

26094100

12603730

11585450
10590160
10553500
10397740
9289500
8283250
7994210
7659850
7644000
5966640
5960160
5630460
5316430
15193000
5018500
4746500
4422900
4293000
4230500
4072500
3849700

FEBRERO

19413000

13878000

13618850
11618900
10938770
9991410
9360000
6747750
6306450
6291500
5778000
5304080

RATING

4447
2003
1943
1446

876
2114

2480

1991

1164

1440
1332
864
2033
928
268
1572
2432
386
455
2251
1890
589
1590

2812
2112
903*
2484%
1813
2289
1701
968
2174
1106
2614
1043

SPOTS

614
187
243
165
103
254
404
486
260
173
98
84
151
157
197
96
163
430
72
79
222
51
235

186
158
203
392
225
324
120
111
366
123
308
154

ANUNCIOS DE LAS MARCAS PRINCIPALES, POR SU INVERSION DE ANUNCIOS PASADOS EN
T.V.~ D.F. DURANTEL EL ANO DE 198l.
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MARCAS

EL UNIVERSAL
VOLKSWAGEN
MAGITEL
VIEJO VERGEL
CASA BLANCA
VW BRASILIA

SALVAT DIA DEL ESTUDIAN

CARTA BLANCA
CIA.HNOS. VAZQUEZ
VIDAMINAS .
PRESIDENTE
VIEJO VERGEL
BANCOMER
SUPERIOR
PEDRO . DOMECQ
VIEJO VERGEL
NOVEDADES

PUERTO DE LIVERPOOL
EL HERAIDO
CORONA DE BARRIL
BACARDI

XXX

DON PEDRO
BANAMEX

BLANCO

CASA BLANCA

10S REYES

LOS REYES
BANCOMER

CARNET
BOBADILIA 103

PRODUCTOS

INVERSION
PERTODICO
ATIANTIC 8l
TOALLA LIMP.
CASA

CENTRO NOCTURNO
PROMOCION
TARJETA DE CREDITO
TARJETA DE CREDITO
ENCICILOPEDIA

MAR

CERVEZA
ATMACEN
VITAMINAS
BRANDY
BRANDY

. TARJETE DE CRED.

CERVEZA

CASA PRODUCTORA
CASA PRODUCTORA
PERTIODICO
ATMACEN
PERTODICO
CERVEZA

RON BLANCO
CERVEZA

BRANDY
TJETA.DE CRED.

IMPORTE
4873240
4515800

165500
4114500

4110320

4094390

- 4047600

3962000
3955240
3851730

20

23153040
22477970
19166880
18870800
18340100
17453130
16942760
13411200
12228920
9945820
8886700
8445740
8257000
8133600
7497780
7146800
6907800

TIENDA DE AUTOSERV. 6848300

CENTRO NOCTURNO
VINO TINTO
VINOS
INVERSTION
TJETA.DE CRED.
BRANDY

5824360
5569000
5435090
4960260
4842650
4680000

RATING

1043
466
551

1818

364

1644
709

1456
878

2197

1154%
3913*
1858*
3203
1141
1180*
3068*
1188*
984*
2319%
3312
984*
792*
1057
1102
1848*
1360*
1646*
1519*
352%
326%*
243%
1226*
579

SPOTS.

121
113
62
125
80
251

141

97
87
149

285
639
236
203
243
282
402
188
121
419
375
362
114

51
175
132
117
241
265

46

91
120

92

40
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MARCAS

IMPORTE

PRODUCTOS

SUPERIOR CERVEZA 20056420
VIEJO VERGEL BRANDY 19795200
BANCOMER TJETA.DE CRED. 15567030
CARTA BLANCA CERVEZA 15020880
PRESIDENTE BRANDY 15006000
PEDRO DOMEQQ CASA 11455090
EL HERALDO PERTODICO 9823000
BLANCO TIENDA DE AUTOSERV. 9595940
CBS DISCO L.P. 9295560
NOVEDADES PERIODICO 8614770
'EL PUERTO DE LIVERPOOL  AIMACEN 8073880
MAGI CUENTOS REVISTAS 7988850
BACARDI RON BLANCO 7825200
BANRURAL INSTITUCION 7630900
COMERCIAL MEXICANA TIENDA DE AUTOSERV. 7334420
CORONA DE BARRIL CERVEZA 7329080
XXX CERVEZA 7208810 .
DON PEDRO BRANDY 6629400
ALIANZA LECHE EN POLVO 6490650
VIEJO VERGEL CASA 6293070
RANAMEX TJETA.DE CRED. 5798100
RITZ HOTEL 5749100
CARNET . TJETA DE CRED. 5728170
CASA BIANCA CENTRO NOCTURMO 4921350

MAYO

CIA. HNOS VAZQUEZ AIMACEN 31762300
EXCELSIOR PERTODICO 18991100
BANCOMER TJETA.DE CRED. 16699770
SUPERIOR CERVEZA 16557200
PRESIDENTE BRANDY 15749570
VIEJO VERGEL BRANDY 15178200
CARTA BLANCA CERVEZA 14887070
EL HERALDO PERIODICO 11784170
DON PEDRO BRANDY 11727600
CORONA DE BARRIL CERVEZA 11621050
EL SOL DE MEXICO PERIODICO 10912000
NOVEDADES PERIODICO 9916920
BACARDT RON BLANCO 9419000
RITZ HOTEL, 8061600
VIEJO VERGEL CASA 7964400

RATING

3393*

2358%

1217%
983*
1507
927*
1026*
2296*
1307*
2346*
3128*
3965
863
1216*

1712*

542%
1087

745%
1999*

565

- 1147%

1516
1362*
1351%*

4968%*
3253%

1085*%

2661*
1362

©1513*

1518%
933
1122%
862%
3040%
2278%
877
1954*
806*

SPOTS

350
152
293
205

92
135
415

373
373
343
394
50
160
144
131
139
58
138
77
97
266
105
232

1281
760
311
348
103
129
239
478
102
218
730
408

62
374
136

PR A
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MARCAS

MAGI CUENTO
PARAISO MARRIOT
XX

BLANCO

BANOBRAS

PEDRO DOMEQQ
BANCCMER

BIANCA

SIDRAL

BOBADILIA LO3 E.N.

CIA. HNOS VAZQUEZ
VIDAMINAS

CARTA BLANCA
EXCELSIOR
BANCOMER

EL HERALDO

DON PEDRO
SUPERTOR

. NOVEDADES

PRESIDENTE
BLANQO

BACARDI

CORONA DE BARRIL

EL PUERTO DE LIVERPOOL

RITZ

EL SOL DE MEXICO
VIE3JO VERGEL

MAGI CUENTOS
PARAISO MARRIOT
TECATE

ADAMS CAJETA CELOFAN

NAFINSA Y BCO.INTERN.VALORES BANCOS

BOBADILIA 103 E.N.
MUSTANG 81 AUTO

ALIANZA LECHE EN POLVO.

MELODY
BRISA
VIEJO VERGEL CASA

SUBURBIA

PRODUCTOS
REVISTAS 7809630
HOTEL 6818070 .
CERVEZA 6110000
TIENDA DE AUTOSERV. 6100700
INSTITUCION 5700700
CASA 5417050 .
INVERSION 5299800
REVISTAS 5259060
REFRESO 5088900
BRANDY 5031000
JUNIO
AIMACEN 23089260
VITAMINAS 19379600
CERVEZA 18790960
PERIODICO 17466650
TJETA.DE CRED. 16343810
PERIODICO 14600950
BRANDY 14268600
CERVEZA 13946500
PERIODICO 12504620
BRANDY 12279000
AIMACEN 10505160
RON BLANCO 10056000
CERVEZA 9963750
LAMACEN 8296110
COKTELES 7390220
PERTODICO 7151340
BRANDY 6976200
REVISTAS 6758400
HOTELES 6354340
CERVEZAS 6289700
CHICLES 6024540
5643700
BRANDY 5616900
AUTOMOVILES 5514460
LECHES 5409150
DISCOS Y CARTUCHOS 5340010
CERVEZAS 5132500
ANUNCIOS DE LA CASA 5092400
PROD.
AIMACENES 5011250

e e

IMPORTE,

RATING SPOTS.

3363
1762%
791

1299*

707*

394%*

258%
1199

397%
456

2515%*
3778*
1496
2577

877*

1240%
1239%
2010%*
2099*
1229
3285%
1019
576*
2734
1762
1764*
797
2833
1492*
1614
1627*
875
593
497*
1611*
1011
853*
814%*

982

337
295
135
169
8l
42
137
78
74
43

656
504
268*
731
296
544
132
341
498
75
499
66
le6l
260
337
483
67
287
271
102
107
87
66
59
117
101
78
68

108
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MARCA
SUPERTOR
VIDAMINAS
EL HERALDO
BANCOMER
CARTA BLANCA
NOVEDADES
OOMERCIAL MEXICANA
DON PEDRO
PRESIDENTE
CORONA DE RARRIL
BACARDI
RITZ
BLANCO
LA PRENSA
SUBURBIA
p0:0:¢
NESTEA
PARATSO MARRIOT
CANADA VIKING
BOBADIIIA 103

EL PUERTO DE. LIVERPOOL

EL NACIONAL
MELODY

AURRERA

BANCOMER
BRITTANIA JEANS
AERONAVES DE MEX.
GAMESA

NESCAFE

CIA. HNOS. VAZQUEZ
BANCOMER

CORONA DE BARRIL
EL HERALDO

UNO MAS UNO

EL SOL DE MEXTCO
CARTA BLANCA
SUPERTIOR
PRESIDENTE
INSTITUCIONAL

PRODUCTO

CERVEZAS
VITAMINAS
PERIODICO
TJETA.DE CRED.
CERVEZAS
PERTODICO
TIENDA DE AUTOSERV.
BRANDY
BRANDY
CIRVEZA
RON BLANCO
HOTEL
TIENDA DE AUTOSERV.
PERTODICOS
" ALMACENES
CERVEZAS
AGUAS FRESCAS
HOTELES
CALZADO
ETIQUETA NEGRA
AIMACENES
 PERTODICO
DISCOS Y CARTUCHOS
TIENDA DE AUTOSERV.
TNVERSION
" PARA H Y M
LINEAS AEREAS

JULIO

LINEAS DE GALLETAS SALADITAS

CAFE INSTANTANEO

AGOSTO

ATMACENES

TJETA.DE CRED.
CERVEZA
PERTODICO
PERTODICO
PERIODICO
CERVEZA
CERVEZA

" BRANDY

AUTOMOVILES

IMPORTE

21046430
19936870
18393200
18150000
16226980
11537270
10991930
10368000
10112400
9106750
8105400
8064700
7662100
7344850
7290880
7064610
6777380
6743540
6225450
6184800
6182050
6178450
6005320
5737020
5642960
5514980
5510890
5288510
5215900

27268890
14268890
14880600
14131450
14090030
13631200
13349500
12813390
10341000
10272000

RATING

3752%
4167

2252*
1795%
1270*
2568%*

. 2622%

1060*
1310
676*
1037
2072
2211%*
1304*
1655*
1335

. 2204*

2027*
1540
629%*
2234
916
1415*
1769*
267*
1029%
586*
1786
1346*

5036*

- 1797*

721
1656*
1802*%
3410
1523*
2209*
1500

722%

SPOTS

502
524
585
367
225
474
258

96

63
117

56
361
262
325
143
193
112
280

92
97
200
184
122
169
135

85

91

85.

75

1143
349
237
493
297
698
188

247

82
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' MARCAS
BANCOMER
DON PEDRO
BLANCO
NOVEDADES
EXCELSIOR

EL PATIO
CASA BLANCA

EL PUERTO DE LIVERPOOL

TECATE
EL NACIONAL
BANAMEX
WINSTON
BACARDT

COMERCIO MEXTCANA

BANRURAL

1A PRENSA
NEGRA MODELO
BACARDI

PEPSI FAMILIAR

BANCOMER

'CIA. HNOS VAZQUEZ
CORONA DE BARRIL

BANAMEX
BLANCO
PRESIDENTE
DON PEDRO

EL PUERTO DE LIVERPOOL

CARTA BLANCA

EL SOL DE MEXICO

PRODUCTOS

DIVERSION
BRANDY

TIENDAS DE AUTOSERV.

PERTODICO
PERTIODICO
CENTRO NOCTURNO
CENTRO NOCTURNO
ATMACENES
CERVEZA
PERIODICO

TJETA.DE CREDITO

CIGARROS
RON ANEJO

TIENDA DE AUTOSERV.

INSTTITUCION
PERIODICO
CERVEZA
RON BLANCO
REFRESCO

IMPORTE

10130860
10027200
9108450
8285560
8090250
7804110
7767600
7291310
7115000
7016200
6915000
6763300
6571800
6212280
6165000
6113180
6065650
6007200
5700230

SEPTIEMBRE

TJETA.DE CREDITO

AIMACENES
. CERVEZA
INSTITUCION

TIENDA DE AUTOSERV.

BRANDY
BRANDY
AIMACENES
CERVEZA
PERIODICO

COMERCIAL MEXICANA TIENDA DE AUTOSERV.

VIEJO VERGEL
EXCELSIOR
CARIBE

CASA BLANCA
AERONAVES
BANCOMER
CHEVERNY
BACARDI
TECATE

UNO MAS TNO

BRANDY
PERTIODICO

AUTO 81

CENTRO NOCTURNO
LINEA AEREA

. INVERSION

BRANDY
RON BLANCO
CERVEZA
PERICDICO

18833300
17951270
17198100
14243400
13059610
12405600
12355200
12255990
10506600

9869720

9640560

9537600
9360900
9190700
8920310
8697270
8696370
7852200
7773000
7599900
7472000

RATING

791*
1143*
2419*
2425*
1093*
3065
2201
.3488*
1222%
792%
322%
1410*
951
1963*
346
1274
251*
827
1831

1904*
2299*
%05%
474*
1738%*
1193
988
3153
777*%
1315
1916*
918%*
- 891

©1221*

le6le*
900
476*
533*
0922%

1257*

3056

SPOTS

212

97
301
337
115
369
278
321

91
205

62
116
- 43
164
169
258

90

41
116

357
640
242
127
289

55.

88
417
170
534
241

110
145

271

128
151
58
48
a3
473

s




MARCAS

EL. NACIONAL

MAGI CUENTO
WINSTON

CAPRICE CLASSIC 81
NEGRA MODELO
CHRISLER

XXX

BIMBO

SUPERIOR

IA LECHERA

CORONA DE BARRIL
BANCO DE COMERCIO
_ BANAMEX

SUPERIOR

CARTA BLANCA

CIA. HNOS. VAZQUEZ
UNO MAS UNO

'BANCO DE COMERCIO
EL SOL DE MEXICO
K-2

COMERCIAL MEXICANA
EL NACIONAL

NEGRA MODELO
AURRERA

VIDAMINAS
NOVEDADES

EL HERALDO

MAGI CUENTO

EL PATIO

PRODUCTOS

PERIODICO
PERTICDICO
REVISTAS
CIGARROS
AUTO
CERVEZA
INSTITUCION
CERVEZA
PAN DUICE
CERVEZA
LECHE CONDENSADA

OCTUBRE

CERVEZA
TIJETA.DE CREDITO
TJETA. DE CREDITO

CERVEZA

CERVEZA

AITMACENES

PERIODICO

INVERSION

PERIOCDICO

TELEVISION

TIENDAS DE AUTOSERV.

PERTCDICO
CERVEZA

TIENDA DE AUTOSERV.
VITAMINAS
PERICDICO
PERIODICO
REVISTAS
CENTRO NOCTURNO

EL. PUERTO DE LIVERPOOL  AIMACEN

LILI LEDY

GENERAL POPO
BACARDT

CAPRICE CLASSIC 81
RCA

COCA COLA

CASA BLANCA

SEDAN 81

JUGUETES
LIANTAS

RON BLANCO
AUTO

DISCO L.P.
REFRESCO
CENTRO NOCTURNO
AUTO

IMPCRTE

7472000
7468500
7392200
7344700
7112340
7067550
7006500
6479300
6409800
6279200
6135450

29345600
21084000
21047700
20524300
20251200
16236520
13748400
13119960
12197300
12046500
12043300
11910200
11821500
11487150
10862100
10835960
9888650
9630830
9234510
9173100
9143600
9071400
9030600
8507250
8438450
8068800
7946160

7467150

RATING

3056
1020
2641*
1357%
1156%*
373*
140
899
1509
2056*
2174

1864
1875%
1106*
2244%*
1482%
1746*
2224
728*
2017*
993
2090
1624%*.
763*
1918*
1548*
1442*
843%
2824*
2226*
2540*
1010
735%
856
1207*
1274%*
1244
1249
406*

SPOTS

473
228
234
103
112

96

46

© 139

67

289

112

359

369 -

169
308
269
535
404

188

582
318
256
367
140
220
217

- 336

332
307
363
337
441

71

47
127
147

94 .

252
71
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MARCAS PRODUCTOS : - IMPORTE

EL HERAIDO PERIODICO 20399290
BANAMEX  TJETA.DE CREDITO 20265600
EXCELSIOR PERIODICO 18798700
LILI LEDY JUGUETES 18689480
CARTA BLANCA CERVEZA 12097310
EL NACIONAL PERIODICO - 11877760
PRESIDENTE BRANDY : 11228400
NEGRA MODELO CERVEZA 11095060
EL SOL DE MEXICO PERIODICO 10562610
NOVEDADES PERIODICO 10467500
UNIROYAL RADIAL ACERO 9721200
BANCO DE COMERCIO TJETA.DE CREDITO _ 8967200
CARNET TJETA.DE CREDITO ' ‘ 8733300
CORONA DE BARRIL CERVEZA ' 8521040
CASA BACARDT Y CIA. CASA PROD. - 8351400
GAMMA DISCO L.P. 8325620
VIEJO VERGEL BRANDY , 7863600
BIMBO BIMBUNUELOS . 7794600
ENSUERO . JUGUETES ' 7723100
CANADA LINEA DE CALZADO ' 7459600
UNO MAS UNO PERTIODICO ‘ 6815800
PLASTIMARX JUGUETES _ 6627400
CHEVERNY BRANDY 6540000
DON PEDRO BRANDY 6281400
EL PUERTO DE LIVERPOOL  ALMACEN 6245000
LA MADELON * CENTRO NOCTURNO 6160920
K-2 TELEVISION 6091830
BORADILLA 103 E.N. BRANDY 5880620
SUBURBIA AIMACEN 5787100

DICIEMBRE

CIA. HNOS VAZQUEZ ATMACENES : 35388820
COMERCIAT, MEXICANA TIENDA DE AUTOSERV. 31030740
BANAMEX TJETA. DE CREDITO . 30241750
LILI 1EDY JUGUETES . 22924600
EL HERAIDO PERTIODICO 21886310
EXCELSIOR : PERIODICO ) 20798920
BANCOMER , TIETA. DE CREDITO 15948940
CORONA DE BARRIL CERVEZAS 13803300
CBS "DISCO L.P. 13478760
NOVEDADES PERIODICO 13212780
GIGANTE - TIENDA DE AUTOSERVICIO ) -, 12921740

RATING

879%*
1363*
975*
1625*
897*
679%
337
867*
786%
756*
616*
495%
975%
334*
529°
817*
320

976%

1048*
929%
290%
469*
259*
242%
822%
564*
351
503
595%*

3117*
2395*
838%*
4014%*
2088*
2163
1206*
610*
13901
1594*
1366*

SPOTS

779
311
440
852
311
411

60
229
545
337

73
215
111

- 214

46
218
- 40
125
221
124
107
330
54
45
180
212
203
50
83

1094
351
255

1074
914
490
284
157
394

473

234

VA
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MARCAS PRODUCTOS -~ IMPORTE RATING SPOTS
DON PEDRO BRANDY 12913560 806* 87
BACARDI CASA K CASA PRODUCTORA 11133360 1162 57
NEGRA MODELO CERVEZAS 10787550 456% 124
BLANCO TIENDA DE AUTOSERVICIO 10574000 1680* 326
PEDRO DQOMECQ CASA 10376850 585% 57
VIDAMINAS VITAMINAS ' 10375160 566% 220
EL SOL DE MEXICO PERIODICO ' 10365860 1510* 561
COCAL COLA REFRESCOS 9879840 1164* 105
EL, PUERTO DE LIVERPOOL AIMACENES 9812600 2909* - 353
TELEGUIA REVISTA 9150960 391 304

* PRESIDENTE BRANDY 9030000 534 40
BANCOMER INSTITUCION _ : 8925650 979* 310
CANADA . LINEA DE CALZADO _ 8761500 1784* 100
EL. NACTIONAL PERIODICO 8722450 1144%* - 278
MUSSART DISCOS ‘ 8589630 . 1402 276
K-2 TELEVICION 8468350 1201%* . 281
CARNET TARJETA DE CREDITO 8232500 734 - 105
EXIN JUGUETES - 8217700 1588* 190
BACARDT ' RON BLANCO : 8141400 550 42
VIEJO VERGEL BRANDY 8085600 713 43
'SUPERIOR CERVEZAS : 7502600 1016* 247

MOPAR REFACCIONES ‘ 7429860 905%* 73

FUENTE: REPORTE DE GASTOS PUBLICITARIOS EN TELEVISION DEL DISTRITO FEDERAL
- ENERO-DIC, 1981
A.C.A.
INCO (INST.NACIOMNAL DEL CONSUMIDOR)
CEDIC ( CENTRO DE DOCUMENTACION E INFORMACION SOERE CONSUMD) .




_ TABIA 131 B

MARCAS

BANCOMER

CIA. HNOS. VAZQUEZ
BANCOMER

BANAMEX

SUPERIOR

CORCNA DE BARRIL
CARTA BLANCA
COMERCIAL MEXICANA
DON PEDRO

BANCOMER 4
EL PUERTO DE LIVERPOOL
TECATE

BARCEL

- BANAMEX

BANAMEX
RALETGH
NOVEDADES
BRISA

XXX
BANCOMER
MAESTRO LIMPIO
NEGRA MODELO
CANADA

RITZ

LA MADETON

SUPERIOR
BANAMEX

BANCOMER

CARTA BLANCA .
EL PUERTO DE LIVERPOOL
CHRYSLER-INSTTITUCION
DON PEDRO

BANCOMER

-

ENERO
PRODUCTOS

TJETA.DE CREDITO
ATMACEN

INVERSION

TIETA. DE CREDITO
CERVEZA

CERVEZA

CERVEZA

TIENDA DE AUTOSERVICIO
BRANDY -
INSTITUCION
ATMACEN

CERVEZA

PAPITAS FRITAS
CAJAS PERMANENTES
INSTITUCION
CIGARROS
PERTODICO
CERVEZA

CERVEZA

CTA. DE AHORROS
LIMPIADOR
CERVEZA
ZAPATERTA

HOTEL

. CENTRO NOCTURNO

FEBRERO

CERVEZA
INSTITUCION
TJETA.DE CREDITO
CERVEZA
AIMACENES
AUTOMOVILES
BRANDY
INVERSION

IMPORTE

24783410

24453340

18850360
18080850
16915150
15905590
15018300
13612900
12765600
12041640
11391700
10912760
10169700
10016800

9347700

8959100

8658790

© 8571600

8484300
8379900
7635550
7605600
7480900
7152500
7138460

23743690
22662980

- 20917270

19435870
18240220
17724000

15720000

15641320

1937%

1730* -

1514*
1586*

896*
1944*
1263*
1168*

900*
1449%

.3009%
- 1174%*

1965%
1296*
1828%
1302*
1497*
1175
855%*
1639*
1000*

- 356%

1431*
1085*

1202*

2331*
2780*
1836*
1235%
4561%
1278%
1230*
1275

370
596
195
165
449
389
216
173

20
336
399
117
126
136
170

87
309
106
113

94

50

69

80

- 230

239

244

217
294
182
506
101

85
119

ANUNCIOS DE LAS MARCAS PRINCIPALES POR SU INVERSION EN ANUNCIOS PASADOCS
EN T.V. - D. F. DURANTE EL ANO DE 1982.
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MARCA

BANAMEX
BARCEL
RALEIGH
NOVEDADES
DECAF
BANCOMER
BRISA
BANCOMER
CASA BLANCA
TECATE

LA MADEION
MAESTRO LIMPIO
MELODY

XXX

VICERONY 2 PRESENTACIONES

RITZ

FIESTA

CORONA DE BARRIL
BANCO MEXICANO SOMEX
ADAM'S CAJITA CELOFAN
ADAM'S TIPO AMERICANO
FUERZA VIVA

CHRYSLER

BANAMEX

CIA. HNOS. VAZQUEZ
BANCOMER

EL PUERTO DE LIVERPOOL
MAGI CUENTO '
DON PEDRO

RATEIGH LIGHTS
DART K 82
BANCOMER

CANADA PLANTA
NOVEDADES

CARTA BLANCA
BARCEL'

CARTA BLANCA
BANCOMER

PRODUCTOS

CAJAS PERMANENTES
BOTANAS

CIGARROS
PERTODICO

CUENTA DE AHORROS
CERVEZA '
INTITUCION

CTO. NOCTURNO
CERVEZA

CTO. NOCTURNO
LIMPIADOR PARA PISO
DISCOS Y CARTUCHOS
CERVEZA

CIGARROS

HOTEL

CIGARROS

CERVEZA
INSTITUCION
CHICLES

CHICLES
DETERGENTE

MARZO

INSTITUCION
INVERSION
ALMACEN

TJTA.DE CREDITO®

ATMACEN

REVISTAS
BRANDY

CIGARROS
AUTOMOVILES
INVERSION
CALZADO
PERIODICO
CERVEZA
PRODUCTOS

LINEA DE CERVEZAS
SI CAJA PERMANENTE

IMPORTE

15150900
12151980
10750260
10415640
9880380
9753550
9600960
9570640
8954720
8944560
8760820
8750000
8661120
8497800
8400600
8396500
8286960
8203300
8055860
7732890
7659000
7564710

27936200
22591500
21760380
19936740
18285470
17754880
16836000
14236860
13589000
13201480
12558970
11988850
11890980
11443980
11188990
10909210

RATING

1524%*
1865*
1176*
2105*
1419*
1378*
984*
1422%
1437
1081
1882*
879*
1495*
1059*
1088%*
1434
1351
417%
782
1589
1262*
1731

2265%
2136* .
4033*
2114%*
3888
3870%
1374*
1987*
846
1231*
1868*
2178*
1061*
1560%
822%
1180%*

SPOTS

137
106
94
283
115
94
267
267
206
83
219
42

89

98
84
205

67.

103
109
62
71

130

164
174
643

253

443
532
92
167
71
92
127
310
125
123
97
132
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MARCAS

SUPERTOR
UNIROYAL
AJAX PINO
MAESTRO LIMPIO
BANAMEX
SUBURBIA
KRYSTAL
BANCOMER
BRISA

CASA BLANCA
EXCELSIOR
MUSSART

EL PATTO
BANRURAL

BANCOMER

BANAMEX

DON PEDRO

CARTA BLANCA
SUPERIOR -
EL PUERTO DE LIVERPOO
COCA COLA

MAGI CUENTO
EXCELSIOR

BACARDI

CERVECERIA MOXTEZUMA
BANCOMER :
CHRYSLER

NOVEDADES

SPLENDOR

NESTEA

IA MADELON

RALEIGH LIGHTS
RITZ

KELIOGG'S

VICEROY LIGHTS
FUERZA VIVA
CHRYSLER DART K-82.
BANCOMER

CASA BLANCA

PRODUCTOS
CERVEZA

LLANTAS RADIAL DE ACERO -

LIMP. P/PISO
LIMP. P/PISO
INSTITUCION
AILMACEN

HOTEL

CTA. DE AHORRO
CERVEZAS
CENTRO NOCTURNO
PERTODICO
DISCO

CENTRO NOCTURNO
INSTITUCION

ABRIL

SI CAJA PERMANENTE
INVERSION
BRANDY

CERVEZA
CERVEZA
ALMACEN

REFRESO
REVISTA
PERIODICO

RON BLANCO
CERVEZA

TJTA. DE CREDITO
INTTITUCIONAL
PERICDICO
SHAMPQOO

AGUAS FRESCAS
CENTRO NOCTURNO
CIGARROS

HOTEL
CORN-FLAKES
CIGARROS
DETERGENTE
AUTO

INVERSION
CENTRO NOCTURNO

IMPORTE

10487400
9518000
9478630
19398000
9369000
9364710
9314930
9201800
9107560
9063240
9038770
9017840
8959910
8550000

29212260
26713500
21939000
10192200
17964560
14626770
13902000
13675680
13033960
12897000
12593500
12537750
11959960
11542260
11231650
10668000
10552020
10262300

9772000

9687800

9592800

9171830

8988460

8778600

8666190

RATING

1357
640
1374
1058
1802%
1531%*
1185*
1466
1l64
1481
1812*
1548*

- 1727%

957*

2538*
2013*
1053*
1388*
1655*
3716
2218
3415*
2753%
727
489%
595%*
965%*
2396*
1012
1457*
1771*
1327*
1236*
1979*
1047*
2186
755%
727%
l682*

SPOTS

172
58
60
45

147

125
96
a3
79

231

295

210
240

171

270
189

. 88

173
347
389
106
419
416

52
328
239

86
343

55
100
232
110
215
120

150
60
54

211 -
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MARCAS

K2 MODULAR

CIA. HNOS VAZQUEZ
EXCELSIOR
BANAMEX

BLANCO

COCA COLA

CARTA BLANCA
BANCOMER

TECATE

EL, HERALDO
SUPERIOR

BRISA

DON PEDRO
BANCOMER
BANCOMER
NOVEDADES

CARTA BLANCA
BACARDI '

EL UNIVERSAL
PARATISO MARRIOT
CERVECERIA MOCTEZUMA
EL NACIONAL
ARTOLA -

FIESTA

AMERICAN EXPREES
FUERZA VIVA
KOTTX

RALEIGH
MAGICUENTO
PRESIDENTE
CANADA

CORONA DE BARRIL

SUPERIOR
CoCA COLA
CARTA BLANCA

PRESIDENTE
BIMBO

PRODUCTOS

LINEA ELECTRCNICA
ALMACEN

PERIODICO
INVERSION

TDA. DE AUTOSERVICIO
REFRESO

CERVEZA

INVERSION

CERVEZA

PERTODICO

CERVEZA

CERVEZA

BRANDY

SI CAJA PERMANENTE
TJTA. DE CREDITO
PERIODICO

LINEA DE CERVEZA

RON BLANOO
PERTODICO

HOTEL

CERVECERTIA
PERIODICO

DISCOS Y CASSETTES
CIGARROS

TJTA. DE CREDITO
DETERGENTE
TOALLAS FEMENINAS
CIGARROS
REVISTAS

BRANDY

ZARPAZO

CERVEZA

JUNIO

CERVEZA

REFRESCO

CERVEZA

INVERSION

TARJETA DE CREDITO
BRANDY

PAN DULCE
FINANCIAMIENTO

42934659
33021450
29704599
27231000
21871249
19723000
16919166
16441883
15997500
15877150
15571500
15386000
15237000
14586916
14448300
14169650
13306000
12874000
12348750
12264816
11026500
10360000
10009983

9856932

9726000

9617700

9600000

9494950

9479850

9379000

9294000

8982000

68105980
60423900
59860960
52158700
51772350
51685950
30009970
29133000

4682
6211*
3092%
2265*
2788
2957*
1321%*
1436
2051
916*
1171*
1703*

1040*

1482*
834
2533
906
1042
1615
1920%
262%

1498

1407*
2074
1244*
1895
945%*
811*
3468*
556
1384
797*

1563*
3133*
3325*
3082%*
1814%*
4846*
3837*

670*

639
842
514
187
401
156
154
126
132
394
262
121
83
142
-238
389
112

52 -

259
327
. 169
198
140
180
107
116
61
71
291
68
80
72

519
424
536
676
282
1065

239
135
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MARCAS

EXCELSIOR
BANAMEX

TECATE

CASA PEDRO DOMECQ
BRISA

RALEIGH

VIEJO VERGEL
BLANCO

BANOBRAS
BOBADITIA 103 E.N.
XXX

CARTA BLANCA
MOCTEZUMA

SAUZA

BANCOMER

BIMBO

BACARDT

ADAMS CAJITA CELOFAN
CIA. HNOS VAZQUEZ
MAGT CUENTO
BARCEL

BARCEL

VERGEL CASA
C.B.S.

BURGER BOY
MARTINELA
BOBADILIA CASA
SAUZA CONMEMORATIVO
BANCOMER
UNIROYAL

BARCEL

SPORT

COCA COLA
CIA. HNOS VAZQUEZ
PRESIDENTE

CARTA BLANCA
BANAMEX

PEDRO DOMBQ
SUPERIOR

BANAMEX

PRCDUCTOS

PERIODICO

INVERSION .
CERVEZA

INSTITUCION

CERVEZA

CIGARROS

BRANDY

TDA. DE AUTOSERVICIO
VALORES

BRANDY

CERVEZA

LINEA DE CERVEZAS
CERVECERIA

TEQUILA

INVERSION

PAN INTEGRAL

RON BLANCO

CHICLES

ALMACEN

REVISTA

BOTANAS

PRODUCTOS
INSTITUCION

DISCOS L.P.
RESTAURANT

GANSITOS

INSTITUCION

TEQUILA :
SI CAJA PERMANPNTE
LIANTAS RADIAL DE ACERO
CHICHARRON DE HARINA -
CIGARROS

JULIO

REFRESCO

ALMACEN

BRANDY

CERVEZA

TITA. DE CREDITO
CASA PRODUCTORA
CERVEZA
INVERSION

IMPORTE

128824950

27182200
26524500

. 26107000

25583100
25142600
21574120
20741200
20462380

20015470

19582000
19191600
18451770
17690410
17327170
17001600
16744000
14611500
14550480
13802710
13159500
13144000
12721600
12687460
12509800
12415500
12372270
12300000
12289900
12265500

112233500

12191500

43477000
43014860
40960990
38000000
33525000
32310000
28390300
26072990

RATING

3218%*
2508*
1706*
1138
1469%
1722*
423%*

12406*

79%
224*
669%
996*
198*
141*

1496%*
792%
881

1427

1181

3559*

. 288%
1179%

25%
2299%
634
763%
15*
84*
1218*
295%
1178
1313

3813*
6692%
2641
3160
1202%*
1370*
287

1039*

SPOTS

525
373
184
189
172
198
121
352

95
113
159
128
168

- 155

127
118
71
108
202
454
81
229
78
229
117
87
80
59
111
73
95
103

339
981
282
345
181
111

218

149
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MARCAS

SUPERIOR LATA
BIMBO

BANAMEX
RALEIGH
TECATE

BRISA

BACARDI BLANCO
BLANCO
BANAMEX

EL HERATDO
BIMBO

BOBADILLA 103 ETI.N.

BANCOMER

TANG

BANCOMER

VIEJO VERGEL
BARCEL
AMERICAN EXPREESS
MEDIA DE NESTLE
BARCEL

DON PEDRO
SUBURBIA
KELIOGG'S
MARINELA
FUERZA VIVA
BURGER BOY
ADAMS

BARCEL

CIA. HNOS VAZQUEZ
PRESIDENTE
BANCOMER

DON PEDRO

BIMBO

TANG

KLEEN BEBE

KR-2

RALEIGH

BRISA

PRODUCTOS

CERVEZA

PAN DULCE
INSTITUCION
CIGARROS
CERVEZA
CERVEZA

RON

TIENDA DE AUTOSERVICIO
FINANCIAMIENTO
PERIODICO

PAN INTEGRAL
BRANDY

TITA.DE CREDITO
JUGO DE NARANJA

~ INVERSION

BRANDY :
CHICHARRON DE HARINA
TJTA. DE CREDITO
CREMA DE LECHE

PAPAS ADOBADAS
BRANDY

ATMACEN

CORN FLAKES

GANSTITO

DETERGENTE
RESTAURANTE

FUTY GOM

QUECHITOS

AGOSTO

ATMACEN

. BRANDY

TJTA. DE CREDITO
BRANDY

PAN DULCE

JGO. DE NARANJA
PANAL DESECHABLE
MODULAR
CIGARROS
CERVEZAS

IMPORTE

25743100
24635200

. 23660850

23234000
22149500
20581500
19287000
18694800
16514400
16501120
15531000
15082810
14455630
13242000
12855460
12612430
11519000
11462450
11432820
11293500
10614000
10329540
10165500

9902490

9849400

9745750

9649500

9485500

56781850
53141000
25543500
23162500
22627500
21762000
19374000
18578000
18506000
18191900

RATING

1018
4329%
2619
1558%
2063
2118
1087
2371%
699%
1501%
689
122%
830
2146%
972%
717
1458
1279%
2295%

. 1529

710
2355%
2401*
1198
2165%
1039*

-1829%

1831

6533*
2741
1030
1203
2668*
2549%
2602
1115

1396* .

1865*

104

SPOTS

218
231
294
185
187
173

80
331

97

400

106
114

. 188

114
94
82.
94

112
96
96
29

199

102
48

141
98

86

1256
256
218
54
143
141
120
273

126
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MARCAS

BARCEL
CONASUPO-FONACOT
SUPERIOR LATA
EL PTO. DE LIVERPOOL
BANAMEX

KOOL ATD

MELODY

BLANCO

CARTA BLANCA
TECATE

EL. HERALDO
ADAMS

EL UNIVERSAL
BACARDI

COCA CCLA
FUERZA VIVA
RITZ

SCRIBE

CBS :
BOBADILLA 103 ET.N.
DOLCA

KELIOGG'S
BANAMEX

KODAK

PRESIDENTE

CHRYSLER

CIA. HNOS. VAZQUEZ
BANAMEX '
BACARDI

CARTA BLANCA
BOBADITIA 103 ET.NEGRA
KODAK

EL PUERTO DE LIVERPOOL
TANG

TECATE

BRISA -

FRESEN UP

EL SOL DE MEXICO

PRODUCTOS

PAPITAS FRITAS
UTILES ESCOLARES
CERVEZA

ATMACEN

TJTA. DE CREDITO
AGUAS FRESCAS
DISCOS Y CARTUCHOS
TDA.DE AUTOSERVICIO
CERVEZA

CERVEZA
PERIODICO
CAJITA CELOFAN
PERTIODICO

RON BLANCO
REFRESCO.
DETERGENTE
HOTEL

CUADERNOS

DISCO L.O.
BRANDY

CAFE

CORN FLAKES
INSTITUCION
ORGANTIZACION

SEPTIEMBRE

BRANDY
INSTITUCIONAL
ATMACENES
INSTITUCION
RON BLANCO
CERVEZAS

BRANDY .
CAMARA DIC 4000
AIMACENES

JUGO DE NARANJA
CERVEZAS ‘
CERVEZAS
CHICLES
PERTODICOS

IMPORTE

18004500
17775450
17604900
17491210
17421000
16906200
16839480
16743000
16202900
14346400
14284650
14104800

14023500 -

14002000

~ 13795000

13472350
13462300
13384500
13286680
12784700
12750900
12736320
12470000
12190500

50418100
42716500
40085700
32503700
29911500
24400400
21663000
20668040
20446260
20327700
19828800
18279600
18162000
18125630

RATING

2930*
1210%
948
2443%
1647*
1992%
2844%
1674%
1840%
1600%
847*
2311
1111%
1206

-~ 1661%*

2181%

1288%* -

1743
1609*
178
2001*
2295%
1160*
1175%

2110*‘

- 1895%

4290*
1594%*
1324%*
2169%
521%*
1777*
2147*
2622%
2061
1736*
2458
1451

SPOTS

123
296
146
302

90
149
270
248
116

87

214
94

217.

76
85
142
199

147

177

81
102
120

70

247
141
712
236

95
155
121
124
268
128
120
115
103

498
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MARCAS

JOHNSON

MET.ODY

C.M. CHEVROLET
KOOL AID
KELLOGG'S
RATETIGH

EL NACIONAL
BANCOMER
BACARDT
MARINELA
CONASUPO-FONATUR
BIMBO
CONASUPO-SAM
EL UNIVERSAL
ARIOLA
BANCOMER
BLANCO

KODAK

JELIO

VICEROY LIGHTS
FUERZA VIVA
ARIEL

DON PEDRO
MEDTA DE NESTLE
BURGER BOY

PRODUCTOS

CERA LIQUIDA
DISCOS Y CARTUCHOS
CONCESIONARTA
AGUAS FRESCAS
CORN FLAKES
CICARROS
PERIODICOS

TITA. DE CREDITO
RON AREJO
GANSITOS

UTILES ESCOLARES
PAN INTEGRAL
ALIMENTACION BALANCEADA
PERIODICOS

DISCOS CASSETTES
INTITUCION
TIENDAS DE AUTOSERVICIO
ORGANIZACION
GELATINAS
CIGARROS
DETERGENTES
DETERGENTES
BRANDY

CREMA
RESTAURANTES

OCTUBRE

BRANDY
ATMACENES
INSTITUCION

CASA

CERVEZAS

INVERSION
PERIODICOS

BLANCO RON
JUGUETES
PERIODICOS
ATMACENES

TJTA. DE CREDITO
CONSECIONARIA
CAMARA FOTOGRAFICA
CIGARROS.

IMPORTE

17821500
17708180
16936300
16847500
16510900
16414000
16318150
15952020
15300000
15231000
14562750
14477700
14184600
14013150
13440230

113374150

13138000
13106400
12538000
12518400
12489150
11720730
11466000
11196670
11196300

74626200
65289250
42411200
30541550
28304850
26912300
26436950
25469600
24969000
23917500
22660700
22190800
21736500
20979250
20305000

RATING

2381*
2714%
1117

2137*

2825%
2075
1833*
723*%
729
2491*
969*
1833*
908%*
1127

1187%

532%
1291%*
1288*
1426
1048
2049
1513

555
2354
1353

3744

-7115*

3414*
866*
2163*
617*
3225%*
1682
3706%
2165*
2521%*
1546%*
1612
1803
1458

SPOTS

120
253
131
126
143
165
254

128

51
121
245 -

88
271
219 -
150

85
234

75

74
111
136

86

26

89

9l

365
1310
369
-110
183
117
644
109
412
335
315
179
166
128 .
114
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MARCAS | , PRODUCTOS : IMPORTE RATING SPOTS

DON PEDRO BRANDY 20258000 1112 53
BRISA CERVEZAS . 18904650 2025 120
TANG JUGOS 18558900 2792 102
BLANCO TIENDAS DE AUTOSERVICIO 17868900 260 141
KOOL~AID AGUAS FRESCAS 17693400 2369% 130
JOHNSON CERA LIQUIDA . 17389500 2672% 105
BACARDI : RON AREJO - 16035000 872 54
SMIRNOFF VODKA 15671200 640* 79
COMANDER CIGARROS 15042000 1420 131
BURGER BOY RESTAURANT 14986750 1701* 119
MARINELA GANSITOS PASTELITOS 14905500 2376 © 116
VICEROY LIGHT ' CIGARROS : 14545800 1136 90
TECATE CERVEZAS 14358600 - 1759 8l
KODAK : ORGANIZACION 14265750 1210* 79
NIDO : LECHE EN POLVO , 14218000 2027* 84
ADAM'S FESEN UP CHICLES : 14100000 2141 80
ATIANTIC 82 . . AUTO : _ 14032350 402 77.
RAY O VAC PILAS 13690800 1417* 76
ASTROS CENTRO DE DIVERSIONES 13214270 2142% 311
FABULOSO LIMPTADOR 13028000 1328% 100

NOVIEMBRE

PRESIDENTE ’ BRANDY 82366200 3494 382
BANAMEX INSTITUCION 59887900 3403% 376
LILI LEDY JUGUETES " 55938500 8229% 953
CIA. HNOS. VAZQUEZ AIMACEN 32880100 3366% 830
BANCOMER CTA. DE AHORROS - 31663800 2843% 388
AMERTCAN EXPRESS TJA. DE CREDITO 29129500 2356%* 218
BACARDI BLANCO RON 27855500 1097 89
ENSUERNO - JUGUETES : . 24981000 4139%* 402
EL. SOL DE MEXICO PERIODICO 24027450 3122% 631
MATTEL JUGUETES 23214000 2835% 210
DON PEDRO BRANDY 19404000 889 44
NOVEDADES . PERIODICO 19275550 2397% 297
ARTEL . DETERGENTE 18346800 1764% 114
RALEIGH ' CIGARROS 18276300 1520 112
BANCOMER INVERSION 18056300 1123% 114
EL PUERTO DE LIVERPOOL ALMACEN 17504960 3076* 717
GRUPO SERFIN INSTITUCION : 17154300 1752 1141
FABULOSO LIMPIADOR : 17133400 2011* 151
EL UNIVERSAL PERIODICO : 17030100 1441% 266
KOOL AID ' REFRESCOS EN PQOLVO 16461000 2525 110

MELODY , DISCOS Y CARTUCHOS 16427560 1923* 277




 MARCAS

JOHNSON
BARCEL

BARCEL

CARTA BLANCA
EXCELSIOR
FULRZA VIVA
FRESHEN UP.
NIDO ILECHE EN P.
SEDAN 83

. BACARDI Y CIA,
EMI CAPITOL
BRISA

BACARDI ANEJO
BILANCO

CANADA

LA LECHERA
CLYO

LILI LEDY

CIA. HNOS VAZQUEZ
EL PUERTO DE LIVERPOOL
BANAMEX

BANAMEX

MATTEL
PRESIDENTE
BANCOMER

RALEIGH

BANCOMER

COCA COLA
GIGANTE

BANCOMER
AMERICAN EXPREESS
ENSUERO

EL SOL DE MEXICO
CERVECERTA CUAUHTEMOC
BANCOMER
BANCOMER

LA AZTECA

BACARDI Y CIA.
SEARS ROEBUCK
ARIEL

PRODUCTOS

CERA PARA CALZADO
PATOMITAS CON CHILE
PAPITAS FRITAS
CERVEZA
PERIODICO
DETERGENTE
CHICLES :
LECHE EN POLVO
AUTO

INSTITUCION
DISCOS L.P.
CERVEZA

RON

ATMACEN

LINEA DE CALZADO
IECHE CONDENSADA
FRAGANCIA.

DICIEMRE

JUGUETES
MUEBLERTA
ATMACENES
INSTITUCION

TITA. DE CREDITO
JUGUETES

BRANDY

INVERSION
CIGARROS
INSTTTUCION
REFRESCO

TDAS. DE AUTOSERVICIO
CTA. DE AHORRO
TITA. DE CREDITO
JUGUETES :
PERIODICO
CERVEZAS

TJTA. DE CREDITO
FINANC. AGROPECUARIO
PRODUCTOS SORTEO
ANUNCIOS DE CASA
ALMACENES
CAMPANAS

IMPORTE

16263000
16080000
15690000
15365500
15348200
15331800
14582000
13614000
13364600
13209000
12954200
12274500
12246000
11799000
11428500

11391400

11304000

141936000
105620200
64936310
61384670
55672700
50322000
39030300
38899160
38312760
37064390
34670620
33779000
33517700
32056000
31027500
30370950
29863950
29454750
29263480
28392650
27161000
27087100
27000200

RATING

2621%*
2584
2627
1235%
979%
2640
2235
2248
920
753
1373
1335%*
569
*

1845
12589
1701*

17836*
8249%
4869%*
2164*
1929%*
4346*
1022*

1891* -

. 2132%
2912%*
2046*
1795
2258%
1336%

. 3693%*

2696%*
1904
1677*
1465
1742%
1238
3564*
1508*

SPOTS

92
126
132

97
210
162

84

81

98

36
173

73

43

78 .

74
128

81

1559
1979
645 -
236
217
312
149
189
165
227
96
118
285
162
339
639
102
196
149
136
74
218
106
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MARCAS

DON PEDRO
AURRERA
SUBURBIA
FABULOSO
BACARDI BLANCO
NOVEDADES
MELODY
BANAMEX
SUAVITEL
FUERZA VIVA
EXCELSIOR

PEDRO DOMECQ CASA

SEDAN 83

EMI CAPITOL
MARLBORO
COMASUPO~CONGRESO
SABRITAS

PRODUCTOS

BRANDY

TDAS. DE AUTOSERVICIO

ALMACENES
POLVO LIMPIADOR.
RON

PERIODICO

DISCOS Y CARTUCHOS
INVERSION
DETERGENTES ESP.
DETERGENTES
PERTODICO
ANUNCIOS DE CASAS
AUTOS

DISCOS. L.P.
CIGARROS

CAMPANA

SABRTTAS

IMPORTE

26412000
26127150
26051270
25951300
25065000
24258900

23494950

22097850
21620000
21584700
21375600
21131500
20366000
20138790
19696500
19609670
19505120

RATING

919%
2087*
2618*
1935*

- 558

1859*
1743
441
1121
2199.
939
1385%*
1095%
1588%*
763
776*
2811

SPOTS

40
209
244
163

51
318
252

46

45
148
235

117

116
174
146
292
115




 TABLA 131 C

ANUNCIOS DE LAS MARCAS PRINCIPALES POR SU INVERSION DE ANUNCIOS PASADOS

EN T.V. - D. F. DURANTE EL ANO DE 1983.

ENERO
MARCAS PRODUCTOS IMPORTE RATING SPOTS
CIA. HNOS. VAZQUEZ MUEBLERIA 116589850 9066* 1536
BACARDI BLANCO RON 34797000 1024 69
ARTEL DETERGENTE 33145900 1609* 96
PRESIDENTE BRANDY 31780800 823 171
MELODY DISCOS Y CARTUCHOS 30108510 2650 257
NOVEDADES PERIODICO 28485750 3053 274
BANAMEX INSTITUCION 27747700 568* - 81
ADAMS TIPO AMERIC. CHICLES 25766000 1984* 93
ROSA BLANCA ' CONSOMES 25613000 2762 124
COCA COLA REFRESQD 25178500 1378 60
BACARDI ANEJO RON 23670000 949 46
EL PUERTO DE LIVERPOOL ALMACENES 21173970 1881* 202
SEARS ROEBUCK ALMACENES 20757920 2826 157
KODAD ORGANIZACION ANUN. DE CASA PRODUCTORA 18902000 944 63
CARTA BLANCA CERVEZA 18807000 972 72
BIMBO PAN INTEGRAL 18316500 1729 71
LILI LEDY JUGUETES 17768000 2236%* 172
JOHNSON CERAS PARA CALZADO 17530500 1936 64
GIGANTE TIENDAS DE AUTOSRVICIO - 17019500 2049 104
RALEIGH CIGARROS 16899880 1247 67
POND'S CREMA "S" CREMA PARA IA PIEL 16659000 2376% 132
SAIVO PLUS DETERGENTE 16291100 1123%* . 90
RAFF DISCOS 16246760 1873 185
ALERT SHAMPOO 15883320 1059% 47
LA AZTECA PRODUCTOS SORTEO 15812850 1576 94
CHOCO MILK CHOCOLATE, 15537100 1391* 87
1EVI STRAUS PANTALONES 15507500 1344 58
DON PEDRO BRANDY 15327000 635 29
FUERZA VIVA DETERGENTE 14717700 1032* 50
SUBURBIA AIMACENES 14491490 1183 98
RANAMEX TARJETA DE CREDITO 14136900 223 - 25
DURACELL PILAS 13915700 865 58
RITZ HOTELES 13864630 2063 © 200
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MARCAS

CIA. HNOS. VAZQUEZ
COoCA Ccora

BACARDI

FUERZA VIVA

ARTEL

EL PUERTO DE LIVERPOOL
RAFF

BACARDI ANEJO
RATEIGH

CARTA BLANCA
NOVEDADES

EL PALACIO DE HIERRO

"

FEBRERO

PRODUCTOS

ALMACEN
RETFRESCO
RON
DETERGENTE
DETERGENTE
ALMACEN
DISCOSs
RON
CIGARRCS
CERVEZA
PERIODICO
AIMACEN

GENERAL MOTORS-CHEVROLET CELEBRITY 83 AUTOMOVIL

SEARS ROEBUCK
KRANKY DE RICOLINO
PEPST COLA
SUBURBIA

GENERAL MOTORS~CHEVROLET 83

CBS DISCOS L.P.
FIESTA

RITZ

JOHNSON

POND! S nsll

PRESIDENTE

ADAM'S TIPO AMERICANO
EMI CAPITOL

KODAK

SALVO PLUS PARA TRASTES
BANCOMER :
CANADA

DOLCA

CARIBE AUTO 83

BAYCON VERDE

ROSA BLANCA

DON PEDRO

CHOCOMITIK EN POLVO

ATMACEN

CARAMELOS ,DULCES Y CHICLOSOS

REFRESCOS
ALMACEN
AUTO
DISCOS
CIGARROS
HOTEL
CERAS PARA CALZADO
CREMAS PARA IA PIEL
BRANDY
CHICLES
DISCOS

ANUNCIOS DE LA CASA PROD.

DETERGENTE ESPECIAL
CUENTA DE AHORRO
PESO PLUMA CALZADO
CAFE

AUTOMOVIELS
INSECTICIDAS
CONSOME

BRANDY

CHOCOLATES

IMPORTE

100046900
47444000
32733000
31049620
30172260
28383920
26952830
23901000
23460000
22071000
21616530

- 21488500

21269500
18975920
17552000
17458500
17401700
17172500
17099150
17095500
16991970
16606500
16290000
16275600
15808500
15558000
14994000
14607420
14497000
14305000
14047500
14009000
13821000
13725400
13260000
13160000

RATING

6271%*
2600
1084
1866*
1638*
2290%
3330
954
1521
1104*
2242

$1250%

1134%*
2640
444%
1683
1657*
912*
2107*
1374
2325
1794
2338%
199%
1422
1589

1020

1180
411%
2427
1l446*
706%*
1404
2109
537.
1266*

SPOTS

985
106

64
105

- 102

286
297
47
106
81 .
214
170
95
147

146
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CIA. HNOS. VAZQUEZ
EL. PALACIO DE LIVERPOOL
TELEFUNKEN-TV

BACARDI BLANCO

FUERZA VIVA

CARTA BLANCA

AUTOMEX LE BARON 83
NOVEDADES

ARTEL

KODAK CAMARA

BACARDI ANEJO

COCA COLA

RALEIGH

SETTIA

SEDAN 83

GENERAL, MOTOR CELEBRITY 83
POND'S CREMA"S"

MUSSART

GOOD YEAR OXO

GENERAL MOTOR CITATION
EL PALACIO DE HIERRO
GRAL. MOTOR CHEVROLET C.
LEVIS STRAUSS

SAINVO PLUS

CHOCO MILK

SEAR ROEBUCK

AUTOMEX MAGNUM 400-83
CORONA DE BARRIL
UNTROYAL RADIAL

PEPSI COLA FAMILIAR
ALERT

MARINELA GANSITOS

REGIO

DONM PEDRO
SABRITAS-PAPAS FRITAS
NAFINSA Y BCO. INTERNACIONAL
SUBURBIA

SUAVITEL

VEL ROSITA

‘

MARZO 1983

ATMACENES
ATMACENES

LINEA ELECTRONICA
RON

DETERGENTE

CERVEZAS

AUTO

PERIODICOS
DETERGENTE

CAMARA Y PELICULAS
RON

REFRESCOS

CIGARROS

ZAPATOS TENIS

AUTO

AUTO

CREMA PARA LA PIEL
DISCO

LIANTAS

AUTO

ATMACENES
AGENCIA DE AUTOMOVILES
PANTAIONES
DETERGENTE ESPECIAL
POLVO

ALMACENES

AUTO

CERVEZAS

LIANTAS DE ACERO
REFRESCOS

SHAMPO

PANES Y PASTELITOS
PAPEL HIGIENICO
BRANDY

BOTANAS

INVERSION EN VALORES
ATMACENES
DETERGENTE ESPECIAL

. DETERGENTE ESPECIAL

62'355550
37'778940
36'167650
33'520500
31'466500
30'264030
30'200700
29'623150
26'479500
25'590000
24'987000
22'468500
22'122480
21'882000
21'857500
20'670780
18'637000
17'978790
17'826320
17'189460
174129200
16'821100
16'799000
16'668560
16'403500
16'240000
16'031700
15'697500
15'587400
15'466500
15'233600
15'144000
15'030000
14'586000
14'583500
141427000
141369450

-13'720000

13'710000

4625%
2707*
2829
1097
2051
1466*
1601%*
3573%
1822*
2049*
921
2123
1499
1953*

11077*

1065
2764%*
2057*
929%
g72
1519%
1201%
1779*
1429*
1725%
2166
826*
434%*
950%*
1494*
955
1819
1594
561
1663
235%
1305
936
1375*

707
325
449
67
92
111
84
360
106
119
49
84
91
73
126
91
146

. 178

95
77
158
147
76

- 109

93
119
39
69
68
62
44
69
56
22
75
46
94
40
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MARCAS

CIA. HNOS VAZQUEZ
BACARDI
CARTA BLANCA
AURRERA
KODAK KODACOLOR PELICULA
EL PALACIO DE LIVERPOOL
FUERZA VIVA
BACARDI ANEJO
RALEIGH
ARTEL
NOVEDADES
ADAM'S CAJITA CELOFAN
COCA COLA
CENTURY LIMITED
CORONA DE BARRIL
CHOCO MILK EN POLVO
COMERCIAL MEXICANA
PENAFIEL
GRAL. MOTORS-CHEVROLET
UNIROYAL RADIACERO
SEARS ROEBUCK
RAY O VAC ‘
SAIVO PLUS P/TRASTES
RCA
NAFINSA Y BCO. INTERNAL.
YALE JEAN'S
BLANCO
MARINELA
PEERLES
SABRITAS
ADAM'S TIPO AMERTCANO
EL SARDINERO
EL PALACIO DE HIERRO
AJAX AMONIA
SUAVITEL ENGUAGUE P/ROPA
GOOD YEAR OXO
DON PEDRO
FIESTA
PARATSO MARRIOT

ABRIL

PRODUCTOS

AIMACEN
RON
CERVEZA

T. DE AUTOSERVICIO
CAMARAS , FOTOGRAFICAS Y PELI.

AILMACEN
DETERGENTE
RON
CIGARROS
DETERGENTE
PERIODICO
CHICLE
REFRESCO
AUTO
CERVEZA

"~ CHOCOLATE
TDA. DE AUTOSERVICIO

CERVEZA

AGUA MINERAL

CAMIONES
LIANTAS
ALMACEN
PILAS

DETERGENTE ESPECIAL

DISCO L.P.
VALORES
PANTALONES

TDA. DE AUTOSERVICIO

GANSITOS
DISCO L.P.

PAPAS FRITAS

CHICIES

TDA. DE AUTORSERVICIO

ATMACEN
LIMPIADOR

. DETERGENTE ESPECIAL

LIANTAS
BRANDY
CIGARROS
HOTEL

IMPORTE RATING SPOTS

60'504500 2874 449
31'158000 1309 61
31'131600 1700 116
28'813000 2711* 174
28'463000 - 2435* 122
25388290 2375 262
25'226920 1573 87
24'303000 1178 48
24'265500 1884* 125
23'599280 1592 88
23'305300 2566* 226
21641000 2135 103
21'106500 2066* 79
20'716500 . 1711* 123
19'603500 1066* 77
18'657000 1779 924
18'196500 1584% 98

17'737700 1447 65
17734500 1169 78
17'482660 468 51

17'449050 1092* 67
16'747500 2433 124
16'437000 1303 70
16'005440 1137 65
15'992330 1077 100
15'879000 491%* 61
15'601500 1383* 80
15455480 145*% 119
15'265000 . 1841 69
15'150250 845 112
14'662500 1414 77
14¥530500 1299* 58
147105190 2828 480

14'064500 965 89
14'024000 1118 54
13'996000 949 39
13'962000 784 8l
137923000 564 21

13'8870000 1519 82

13'612780 839 153
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MARCAS

CIA. HNOS VAZQUEZ

G. MOTORS CHEVROLET LIM.
SASSON

COCA CO1LA

NOVEDADES

BACARDI CARTA BLANCA
CER.CUAUHTEMOC CARTA BLANCA
CER.CUAUHTEMOC TECATE
FUERZA VIVA

BACARDI ANEJO

ARTEL

SALVO PLUS P/TRASTES
SUPERIOR EN LATA

NORTH STAR

GOOD YEAR OXO

OIL OF OLAY

. EXCELSIOR

MELODY

CHOCOMILK

RITZ

SEARS ROEBUCK

PENAFTEL

RALEIGH

G. MOTORS CHEVROLET M.C.83
MAESTRO LIMPIO

CORONA DE BARRTL

ALERT

AJAX AMONIA

SABRITAS ¥ ".% .0
JOHNSON

RAPIDO

AURRERA

KRISTAL ROSA

PARATISO MARRIOT

KLEENEX

KLEEN BERBE

NAFINSA~BCO. INTERNACTONAL
EL SARDINERO :
MA.EVANS TRATAMIENTO
BIMBO

MAYO
PRODUCTOS

ATMACEN
AUTOMOVIL
LINEA DE ROPA
REFRESCO
PERTIODICO
RON
CERVEZA
CERVEZA
DETERGENTE
RON
DETERGENTE

. DETERGENTE ESPECIAL

CERVEZA
TENIS

LIANTAS

CREMA HUMECTANTE
PERIODICO
DISCOS Y CARTUCHOS
CHOCOLATE

HOTEL

AIMACEN

AGUA MINERAL
CIGARROS
AUTOMOVIL
LIMPIADOR
CERVEZA

SHAMPOO
LIMPIADOR P/ PISO
SABRITONES

CERA P/CALZADO
DETERGENTE

TIENDA DE AUTOSERVICIOS

HOTEL

HOTEL

PAPEL HIGIENICO
PANAL, SUAVELASTIC
VAILORES

TDA. DE AUTOSERVICIO

PRODS. P/ EL CABELIO
PAN DULCE

IMPORTE

62'692000
40'900500
38'962500
35'176500
34'327000
32'757000

31'278250

29'812500
27'775420
25'887000
24908920

23'445920

23'304000
21'721500
21'202000
19'998000
19'424600
18'083890
17'817000
17'815310
17377500
17065500
16'974250
16537500
16'499920
16449500
16'397000
15'852000
15'676250
15'588000
15'560500
15'471000
15'261500
15'206070
15'105000
14'959500
14'937500
14'928880
14822000
14'809000

.

RATING SPOTS

3254
2232*%
5534
2203*
1884*
1205
1928*
2690%
1655%
1014
1629*
1609
1263*
1578
1008*
1524
1112
1423
1566
1738
2103
1269%
1217
892*
1187
488%
756
1048*
1218
1587
1335
1035%*
1388
894
1347
1177
522%
3510
1163*
1813

679
178
235
143
257

66
120
115
102

51
108
102
135

92
127

80

208
177
97
185
95
69
74
69
84
58
53
62
92
57
74
88
67
163
61
61
85
464

73

91
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MARCAS
CoCa COLA
CARTA BLANCA
CIA. HNOS. VAZQUEZ
NOVEDADES
BACARDI BLANCO
EXCELSIOR
DON PEDRO
FUERZA VIVA
SABRITAS
BRISA
BACARDI ANEJO
PRESIDENTE
RATD MATABICHOS

SALVO PLUS P/TRASTES

BANAMEX INSTITUCION
SABRITAS

NESTED

EL PATIO

ARIEL

UNIROYAL

BIMBO

BANAMEX

SEARS ROEBUCK
HILTON .
VOLKSWAGEN DE MEXT
OIL OF OLAY

PEDRO DOMEQ
BANCOMER CTA. DE A.
BURGER BOY

RALEIGH

RITZ

BLANCO

CHRYSLER

SABRITAS

CAPRICE

EL PTO. DE LIVERPOOL
CORONA DE BARRIL
FANTA

CHOCO MILK

JUNIO

PRODUCTOS

REFRESCO
CERVEZA
AIMACEN
PERTODICO

ROM

PERIODICO
BRANDY
DETERGENTE
PAPAS FRITAS
CERVEZA

RON

BRANDY
INSECTICIDAS
DETERGENTE
BANCO
SABRITONES
AGUA FRESCA
CTRO. NOCTURNO
DETERGENTE
TECNICENTRO
PAN. DULCE
FINANCTAMIENTO
ATMACEN
CIGARROS
ATIANTIC 83
CREMA HUMECTANTIE
CASA PRODUCTORA
BANCO
HAMBURGUESAS
CIGARROS

HOTEL -

TDA. DE AUTOSERVICIO
AUTO FINANCIAMIENTO
PIZZEROLAS
SHAMPOO
ATLMACEN

- CERVEZA

REFRESCO
CHOCOLATE

IMPORTE

122'933220
72'387840
64'554500
40'085020
31'797000
31'595500
28'983000
28'264720
26'625480
26'454150
25'725000

247770090

24'047000
24'003920
23'941480
23'740200
23'688260
23'636360
23'300720
22'752810
21'849000
21'837270
21'823000
21'330700
21'120300
20'791500

201693430

19'481020
19'379640
18'946700
18'866340
18'621000
18'404520
18'402720
18'187410
177863120
171775700
17'582850
17'129000

RATING

4565
2573
2765%*
2253%
1252
1316
1147
1777*
1226
1101
1005
246
2469
1509
1261%*
1188
1695
1868
1447
1655*
2749*
649
2205*
1259
859*
1586%*
266
652*
935
1551%*
2080
1228*
524
1088
1323
1813%*
676
765
1663*

SPOTS

272
311
576
276
63
308
44
99
109
92
51
88
88
104
101
116

129 -

240
110
92
133
79
149
109
136
84
35
76
87
84
185
254
65

75
186
63
71

87
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MARCAS

CIA. HNOS. VAZQUEZ
PRESIDENTE

PEPST COLA

K-2 GRUPO SISTEMA
THE NEWS

PEDRO

CARNET

BACARDI BLANCO

DON PEDRO
NOVEDADES

BACARDI ANEJO
UNIROYAL TECNICENTRO
VW ATLANTIC 83
SAUZA SANGRITA
COMERCIAL MEXICANA
SAUZA HORNITOS
SAUZA CONMEMORATTVO
BANCOMER

BANCOMER

ARTEL

MUSSART

CBS

HILTON

KODAK

BLANCO

GRAL. MOTORS CHEVROLET

TECATE

VW.CARIBE 83

FUERZA VIVA

RITZ

ESTIVAL

ADAM'S CAJITA CELOFAN
SEARS ROEBUCK

LEVI'S

KOQL AID

JULIO
PRODUCTOS

ALMACEN

BRANDY

REIFRESCO
INDUSTRIA
PERTIODICO

CASA PRODUCTORA
TJTA. DE CREDITO
RON

BRAMDY
PERIODICO

RON

SERVICIOS PARA AUICS

(AUTO .

APERITIVO :
TDA. DE AUTOSERVICIO
TEQUILA

TEQUILA

CUENTA -DE AHORROS
INVERSION
DETERGENTE

DIsCO

DISCO L.P.

CIGARROS

PELICULAS

TDA. DE AUSERVICIO
TLALPAN CONCESIONARTIA
CERVEZA

AUTO

DETERGENTE

HOTEL

DESODORANTE

CHICLES

AIMACEN

PANTALONES

AGUA FRESCA

IMPORTE

69'611000
59'298410
50'900200
45'295500
39'186500
37'438700
37'347600
35'658000
35'470000
34'630500
32'925000
31'307930

30'327600°

29'678400
28'586700
27'570500
26'996500
26'917900
26'337540
26'089420
25'234530
23'631900
22'963500
22'383000
20'625000
20'454000
19'596200
197436100
18'964260
18'591310
18'443400
18'199500
17'958000
17'830000
171739000

RATING

4178*
2652
2684
1563
1923%*
1092*
1344
1461
1363
2691*
1341
1996*
798%
2010
2571*
832
880*
1226*
983*

2179* -

3051
2235
1758
1829*
1281%
1459*
1375
735%
1306
2008
1743
1861
2022
1715%*
2267*

SPOTS

608
258
138
189
260
75
91
70
77
225
64
128
187
167
177
63
61
107
86
134
160
226
129
93
282
145
80
104
58
170
70
87
115

114
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MARCAS

PRESIDENTE
CIA. HNOS. VAZQUEZ
DON PEDRO
COCA COLA
CARNET

BACARDI ANEJO
PEPSI COLA
BACARDI BLANCO
SCRIEE

PEDRO DOMEQ
BANCOMER
ARTEL

FUERZA VIVA
SAUZA HORNITOS
BANCOMER

K-2

UNIROYAL
BANCA SERFIN
EVEREADY

CASA BLANCA
SAUZA CONMEMORATIVO
EL PTO. DE LIVERPOOL
MELODY

V.WDE MEXICO
RITZ

SHAMPYEL,
CHOCO MILK

FUD

BANAMEX

OIL OF OLAY
RALEIGH

POND'S
BANCOMER
ADAM'S

SEARS ROEBUCK
AXION

COOD YEAR OXO
LYS

FIESTA

CBS

KLEENEX

AGOSTO
PRODUCTOS

BRANDY
AILMACENES
BRANDY

REFRESCO

TJTA. DE CREDITO
RON

REFRESCO

RON

CUADERNOS

CASA PRODUCTORA
INVERSION
DETERGENTES
DETERGENTE
TEQUILA

- CUENTA DE AHORRO

TELEVISION
TECNICENTRO
INVERSION

PILAS

CTO. NOCTURNO
TEQUILA

AIMACEN

DISCOS Y CARTUCHOS
ATLANTIC

HOTEL

SHAMPOO PARA LA PIEL
CHOCOLATE - -
SALCHICHAS
INSTITUCION

CREMA HUMECTANTE
CIGARROS

MODELO DEL ARO
FINANCIAMIENTO AGROP.
CAJITA CELOFAN
AILMACEN

DETERGENTE ESPECIAL
LIANTAS

SERVILLETAS
CIGARROS

DISCO L.P.
SERVITOALIAS

IMPORTE

145'602110
94'581000
86'228170
82'800000
74'245590
73'440000
72'819600
71'460000
60'740000
59'848260

58'440800 .

58'396400
56'478400
55'017300
51'294350
51'111000
49'634400
48'627600
48'242000
46'413600
45'530100
43881000
43'862400
43'847020
43'464700
43'440000
42'898400
42'615000
41'590580
41'091000
40' 359000
39'896000
39'453000
38'685000
38'460880
38'070200
37'700100
37'602000
37'451850
37'396700
37'140000

RATING SPOTS

3126*
3475%
1565*
4053
1417
1410
2255
1375

- 2394

934%*
1252*

. 2405%*
- 1908*

810
1128*
1459
1660*
1883
2808*
1511%*

653
1735%
1662*

652*
2278
1989
2033%
1007*
1753*
1433%*
1400
2829*

£94*
1509
2126%*
1448%*
1060

. 1952

2056*
1360
1794

274
389,
89
189
106
67
101
65
137
62
100
136
80
63
109
210
82
120
150
202
56
178
183
133
196
76
118
81
120
75
83
141
68
82
111
61
83

139

164
64
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MARCA
CIA. HNOS. VAZQUEZ
PRESIDENTE
DON PEDRO
MATTEL
SAUZA CONMEMORATIVO
BACARDI BLANCA
RALEIGH
NOVEDADES
BANCOMER
BANCOMER
BACARDI ANEJO
SCRIBE
CBS
PEPSI COLA
CARNET
ARTEL
MANZANITA SOL
WESTER AIR LINES
PEDRO DOMECQ ‘
FUERZA VIVA
BANAMEX
BACARDT
GOOD YEAR
BANCA SERFIN
EVEREADY .
EL PUERTO DE LIVERPOOL
SEARS ROEBUCK
MELODY
BANCO DEL ATLANTICO
K-2
10S REYES
MARLBORO
BANCOMER
FUD
DICO
JOHNSON

SEPTIEMBRE

PRODUCTO

ALMACEN
BRANDY
BRANDY
JUGUETES
TEQUILA |
RON
CIGARROS
'PERTODICO
INVERSION
CUENTA DE AHORRO

RON

CUADERNOS

DISCO L.P.

REFRESCO

'TARJETA DE CREDITO
DETERGENTE

REFRESCO

LINEA AEREA

CASA

DETERGENTE

TARJETA DE CREDITO
COCTEL

CTRO.DE SERV. PARA AUTOS
INSTITUCION

PILAS

ATMACEN

DISCOS Y CARTUCHOS
INSTITUCION

TELEVISOR

VINO BLANCO

CIGARROS

FINANCIAMIENTO AGROP.
SALCHICHAS

MUEBLERTA

CERA PURA CALZADO

IMPORTE

182503500
154979310
104927470
7539000C
74549400
73000000

© 67416090

66598770
66178160
65868900
64780000
63915000
63157130
61628450

60464000-

58654200

- 58502520

57041600
55173400
52094400
51329400
50216000
48316290
47376430
47314000
46563350
46333820
45888000
45887380
45676500
45106740
44744700
44489680
42860000
42421100
41790000

RATING

2535
2388
2102
1988*
891
1312
1996*
2290%

. 1391

1474*
1160

12486
. 2239

2127*
1194
2641*
2531
1655
898

 2092%

1370%
1027*
1387*
571
2641*
2328*
2577
1722%
1727
709
461
874
1065%
879%
1427*%
2186*

SPOTS

411
218
110
168

75

159
212
106
134
59
130
303
88
70
134
226
88
49
81
142
64
120
47
151
179
128
137
103
177
42
72
73

114
73
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MARCA

CIA. HNOS. VAZQUEZ
PRESIDENTE

BANAMEX

CUELLOS, PUROS Y MONCH.
BANCCMER

SABRITAS

DON PEDRO

BANAMEX

BANOOMER

BACARDI BLANCO
BACARDI ANEJO
CHRYSLER DE MEXICO
NOVEDADES
VOLKSWAGEN DE MEXICO
KLEEN BEBE SORTEO
BANCOMER

RANCA CONFIA
MUSSART

ARTEL

VANITY

EL PATIO

CARNET

RAY-O-VAC

WESTERN AIR LINES
SAUZA OONMEMORATIVO
EL PUERTO DE LIVERPOCL
FUERZA VIVA |
CBS

LOS REYES

SEARS ROEBUCK

ALERT

CONFIELLE

SAUZA SANGRITA
TECATE NUEVO ENVASE

it

- 10 -

OCTUBRE

PRODUCTO

ALMACEN

BRANDY

INVERSION

LIQUIDO PARA DESMANCHAR
INVERSION
PRODUCTOS

BRANDY

TARJETA DE CREDITO
CUENTA DE AHORROS
RON

RON :
INSTITUCTONAL
PERIODICO
ORGANIZACION
PRODUCTO PARA BEBE
FINANCIAMIENTO AGROP.
INSTITUCION

DISCO

DETERGENTE

ROPA PARA DAMA
CENTRO NOCTURNO
TARJETA DE CREDITO
PILA

LINEA AERFA
TEQUILA

ALMACEN
DETERGENTE

DISCO L,P.

VINO BLANCO
ATMACEN

SHAMPOO
DESODORANTE
APERITIVO

CERVEZA

IMPORTE

196'148270
153'765780
132'183440

-107'930000

98'767580
93'940000
86'474780
851992720
85'139610
77'400000
71'460000
66'954000
64'300410

© 63'365770

61'297460
60'462980
591228400
58'264200
57'507000
55'609600
55'242720
541299700
531248710
521878340
52'673100
52'350050
527343000
49'850570
49'014000
47'432550
461543200

45840000

44'307320
43'867200

RATING

2721*

2392

1304*

3770*

1970*
*

1492
1266*
1608*

. 1343

1211
2173*
1805*
1076*
2627
1132*

~1098*

3767
2432%
2343
1208*
1048
1722%
1015*
511
1693*
1500%*
2006*
486*
3055
1064*
1088*
1069*
1528

SPOTS

482
216
155
214
159
56
82
124
172
70
65
122
203
126
134
96 .
120
328
135
141
262
64
129
81
48
202
75
248
45
137
71
85

79
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VOLKSWAGEN DE MEXTCO
CHOCO MILK
PEDRO DOMEQQ

MARCA

BANAMEX

CIA. HNOS. VAZQUEZ
PRESIDENTE )
RANCOMER

BANCOMER

MATTEL

DON PEDRO

EL PUERIO DE LIVERPCOL
LILI LEDY

BACARDI BLANQO
BACARDI ANEJO
SEARS ROEBUCK
ATIANTIC 84
JOHNSON

ENSUERNO

ARTEL

CARNET

SAUZA TEQUILA
RAY-O-VAC

ADAMS

RICOLINO

MUSSART

ROYAL

EL UNIVERSAL
SAUZA OQONMEMORATIVO
CHARLES, JOURDAN

PRODUCTO

ATIANTIC 83
CHOCOLATE

CASA .
DISCOS Y CARTUCHOS

NOVIEMBRE-

PRODUCTO

INVERSION
ATMACEN
BRANDY
INSTITUCION

- CUENTA DE AHORROS

JUGUETES

BRANDY

ATMACEN

JUGUETES

RON

RON

ATMACEN

AUTO .
CERA PARA CALZADO
JUGUETES
DETERGENTE
TARJETA DE CREDITO
BLANCO

PILAS

GOMA DE MASCAR
LINFA DE DULCES
DISCO

FLAN DE FRUTAS
PERIODICO

. TEQUILA

LINEA DE ROPA

IMPORTE

42'813450
42'700000
42'356140
42'355500

IMPORTE

284'183340
228'196000
179'738200
128'353980
1281139460
118'129500
105'464000
91'525630
87'923000
85'140000
80'340000
78'678700
76'715090
75'7500Q0
731987500
71'981920
71'971800
70'789200
70'265600
69'387500
68'250000
66'628000
66'522000

~ 64'758900
59391000

58'618830

RATING

610*

685*

724
1564

RATING

4117*
4242%*
2318
3176*
2521%*
2754%*
1423
2714*
2570*
1348
1161
3773%
726
4061
1660%
2451%
1068*
. 830*
1458*
1231%*
973%
3362*
3850
1395
364
1375

76
54
36
156

SPCTS

436
735
195
266
213
255
89
267
265
63
60
211
156
101
219
133
66
70
125
84
27
327
146
303
43
119
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- KOTEX NOVAERA
CHAMBOURCY
NOVEDADES
CARIBE 84
BANCA CONFIA
CARNIVAL
DECAF

SEDAN 84
WELLA BABY CRE

DANONE DANETTE

C.B.S.

RATLEIGH
ATMACEN EXPRESS
FRESHEN UP

EL, SARDINERO
NAFINSA

I0S REYES

MARCA

LILI LEDY

CIA. HNOS VAZQUEZ
PRESIDENTE
MATTEL

BANAMEX

BANCOMER
BANCQMER
RICOLINO - CRONCH
ARIEL

BACARDI

AMERICAN EXPRESS
RICOLINO

PRCDUCTO

TCALLA FEMENINA
YOGHURT CREMOSO
PERTODICO

AUTO

INSTITUCION
BRASSIERS

C2FE INSTANTANEO
AUTO ’
SHAMPOO

DISCO L.P.

DULCE CREMOSO
SHAMPOO

DISCO L.P.
CIGARROS
TARJETA DE CREDITO
GOMA DE MARCAS

~ TIENDA DE AUTOSERVICIO

INSTITUCION
VING TINTO

DICIEMBRE

PRODUCTO

JUGUETES
AIMACEN

BRANDY

JUGUETES

INVERSION
INVERSION

CUENTA DE AHORRD
GALIETAS CHOCOLATE
DETERGENTE

RON BLANCO

TARJETA DE CREDITO
PRODUCTOS

IMPORTE

56'750000
56'673640
56'502910
56'420670
55'697800
551101000
541862500
541808170
531985000
531413750
51'806500
51592000
507847040
50' 637500
49'972200
49'855500
48'661250
48'621540
47'810700

IMPORTE

315'696000
291'174830
210'652300
202'837000
1771138540
168'406960
160'528230
121'935500

.121'393460
108'675000

106'578000
102328500

RATING

1698
1726
1272%

531%
717%
- 1271%
1550
533%
2365%
1207*
1349%
1436*
1589

1440*

687*
1625*%
1895*
1096*

368

RATING

5486%*
4038*
2471*
5310*
1089*
3370%
2861*
440*
3271
1609
1725*
1150

SPOTS

68
110
238
116
101
117

85
112
106
225

88

67
218

92

67

71
194 -
115

35

SPOTS

752
884
213
389
270
306
269

33
181

149
54
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ENSUENO
AURRERA

EL UNIVERSAL
BANCOMER
RAPIDO
SABRITAS
DECAF

BACARDI Y CIA.
NOVEDADES

BACARDT

TOPAZ 84

C.B.S.

BANCA CONFIA

KOTEX NOVAERA
CHAMBOURCY
PLASTIMARX ,
CQMERCIAL MEXTCANA
EL PUERTO DE LIVERPOOL

CERVECERIA MOCTEZUMA
coca Ccora

BACARDY

DANESA 33

PEDRO DOMECQ

ADAMS

KODAK

TRAPEA MAGICO
NAFINSA

PRODUCTO

JUGUETES
TIENDA DE AUTOSERVICIO
PERTODICOS

INVERSTON

DETERGENTE

PRODUCTOS

C2FE

LINEA DE QALZADO
ANUNCIOS DE CASA PROD.
PERTODICO

RON AREJO

AUTO

.DISCO L.P.

INSTITUCICN
TOALIAS FEMENINAS
YOGHURT CREMOSO
JUGUETES

TIENDAS DE AUTOSERVICIO
ALMACEN

DISCO L.P.
SUPERTOR EN LATA
REFRESCO

COCTEL

HELADOS

CASA

FRESHEN UP

CAMARA IA GRAN COMPANERA

LIMPTADOR PARA PISO
INSTITUCION

IMPORTE

101'575000
91'080990
85'349800
841440230

182'074000
81'262500
791527000
76' 067500
75840000
72433970
69'825000
69'031910
66'405770
65'756400
65' 185000
63'575100
61'661000
611105500
60'249570
591221580
581721400
581450000
571180000
56490500
56102500
541943800
541202500
531175000
521962300

RATING

1321*
2741*
1236*
892*
1194
254*
1974
2608
1371
1239%
1253
1229*
1351*
1321*
1752
2035
936
1976*
1659%*
915%*
1249
3231
645
2128
835
1919*
1997*
2575
1415

SPOTS

306
294
366
74
111
355
123
144
68
316
49
115
261
78
94
119
263.
149
191
222
159
129
53
116
39
83
83
72
131




TABLA 131 D

ANUNCIOS DE LAS MARCAS PRINCIPALES, POR SU INVERSION DE ANUNCIOS PASADOS EN
T.V. - D.F. DURANTE EL PRIMER TRIMESTRE DE 1984.

MARCAS

CIA. HNOS VAZQUEZ
PRESTDENTE
DON PEDRO
BACARDI
NOVEDADES
LILI LEDY
BANAMEX
BANCOMER
SABRITAS
ARTEL
MUSSART
SIIKIENCE
BACARDI
CEOCOMILK
BANCOMER
EMI CAPITOL:
RAY O VAC
BANCOMER
BLANCO
POND'S

EL PUERTO DE LIVERPQOL
METLODY
FUERZA VIVA
CANADA
DECAF

AXION
VALENTINOS
BREK
SUPERTIOR
NAFINSA
KELLOG'S
CARTA BLANCA

ENERDO
PRODUCTO

ALMACEN

BRANDY

BRANDY

RON BLANQO
PERIODICO
JUGUETES
TNVERSION
INVERSION
PRODUCTOS
DETERGENTE
DISCO
ACONDICIONADOR
RON ANEJO
CHOCOLATE
CTA.DE AHORROS
DISCOS L.P.

PILA
INSTITUCION
TIENDA DE AUTOSERVICIO
CREI\dA "S"
AIMACEN

DISCO Y CARTUCHO
DETERGENTE
LINEA DE CALZADO
CAFE

DETERGENTE ESPECIAL
DISCOTEC

SHAMPOO

CERVEZA EN LATA
INSTITUCTION
CORN FLAKES
CERVEZA

IMPORTE

420058330
146669300
103660250
101325000

99665680

- 96085500
- 82943400

75285100

71212500

69024000
6792040

64725000

61275000
59925000
58933900
58505710
55155500
53102930
49732000
44496000
42980490
42021060
41355000
40818500
38767500

36892000 .

36492150
36200000
36099030
35396490
35175000
33120000

RATING

7490

2847

1452

1792

2398*
937
730

1080*
*

2155
1965
3171%

1337

873*
1805
1894
1778
1653*
1470*
2861%
1718
1219
1186

. 1983

1179
1346
827

2373

719%*

832
2068

764

SPOTS

1334
164
74
74
264
207
147
65
95
77
238
108
44
59
89
182
86
91
224
111
147
153
47
78
64
45
129
74
102
97
86
48




MARCA

CIA. HNOS. VAZQUEZ
DON PEDRO
BANAMEX

C.B.S.

NOVEDADES
BACARDI
PRESIDENTE

EMI CAPITOL
BACARDI

ARTEL

DECAF

POLYGRAM

CANADA

EL PUERTO DE LIVERPOOL
BANCOMER

CARTA BLANCA
CHOCO MILK
MELODY

CASA BLANCA
MUSSART
CANDEREL
BANCOMER
SUPERIOR

FUERZA VIVA
AXION

PONDI S "S"

RCA

AURRERA
VOLKSWAGEN DE MEXICO
PRODUCTOS BARCEL
PEDRO DOMECQ
ALERT.

e wr SR © AN v Rt o I N0

PRODUCTO

ATMACEN
BRANDY
INVERSTON
DISCO
PERIODICO
RON BLANCO
BRANDY
DISCO

RON ANEJO
DETERGENTE
CAFE
DISCO
LINEA DE CALZADO
ATMACEN
INVERSION
CERVEZA
CHOCOLATE
DISCO

" CENTRO NOCTURNO

DISCO

AZUCAR SIN CALORIAS
CUENTA DE AHORROS
CERVEZA

DETERGENTE .
DETERGENTE LAVATRASTE
CREMA PARA IA PIEL
DISCO ‘
TIENDA DE AUTOSERVICIO
CORSAR CD

PRODUCTOS

CASA

SHAMPOOS

e AL R B N 4 s s s

IMPORTE

298114500
165219610
121837390
95958100
92367500
91450000
76856500
76415970
63975000
63023000
57802500
57762970
57600120
54828120
53616660
52980000
52955280

51236140

49508980
49447320
48518000
44562500
44000000
43852000
43748000
41664000
40911280

36928000

35513500
34500000
34488000
34323300

RATING

5330
2210
1684*
2608
2134*
1438
993
3173*
1098
2013
1845
1814
1991

1390

841%
1136
742%
1918*
1010%
1750
1398
1263*
1138%
1506
1559
2549%
1517
1138*
500
*

232
856*

SPOTS

999
145
221
342
200
75
60
222
47
72
88
184
97
158
42
79
59
134
169
181
73
67
100
57
54
102
160
89
52
21
27
42




MARCA

CIA. HNOS, VAZQUEZ
MELCDY

NOVEDADES

BACARDI

€BS '

DON PEDRO
POLIGRAM
PRESIDENTE

ARTEL

BACARDT

BACARDI Y CIA.
CANADA

CASA BLANCA
NISSAN DE MEXICO
EL PUERTO DE LIVERPOOL
CHOCOMILK

POND'S CREMA "S"
FUERZA VIVA

AXTON

SUPERICR

BLANCO

KLEEN BEBE

RCA

VOLKSWAGEN DE MEXICO
RENAULT DE MEXICO
EL PALACIO DE HIERRO
VASENOL
MONTECARLO
MARRAKESH
VALENTINOS

GOOD YEAR OXO

FUENTE: REPORTE DE GASTOS PUBLICITARIOS EN TELEVISION DEL D.F. EN ILOS ANOS 1981, 1982, 1983 Y PRIMER

MARZO
PRODUCTO

AIMACEN
DISCO
PERTCDICO
RON BLANCO
DISCO L.P.
BRANDY
DISCoS
BRANDY
DETERGENTE
RON ANEJO

ANUNCIOS DE LA CAS PROD.

CALZADO

CENTRC NOCTURNO

TSURU AUTO

AILMACEN

CHOCCLATES

CREMA P/LA PIEL
DETERGENTE

DETERGENTE LAVATRASTES
CERVEZA

TIENDA DE AUTOSERVICIO
PAFATL, PREDOBLADO
DISCO L.P.

AUTOMOVIL

AUTOMOVIL

ATMACEN

CREMA PARA IA PIEL
CIGARROS

CENTRO NOCTURNO
DISCOTEQUE

LLANTAS.

IMPORTE

354812750
98202620
97456750
96825000
74143280
72900000
70867820
69693000
65378000
63225000
62906000
. 59173000
56625660
49939790
49736460
49711100
47829000
47058000
46780000
44879250
42966490
42576900
41933480
41537300
40185300
35998000
38535000
36770000
36675000
36632820
36168900

RATING

7112*
4102
2533%
1544
3111
1292

2484

1047
2135
946
2898
2896
947
572*
1513
. 682%
2930
1301
1531
“1226%
1318%*
1890
1959
987
853*
1382
- 1477*
2263
400
1248
468

TRIMESTRE DE 1984, AGENCIA DE CORRESPONSALES AMERICANOS, S. A.

SPOTS

1251
343
222

71
302
50
223
56
73
48
88

- 98

200

94
168
56
“116
59
62
90
173

. 76
131
108

62
117
66
94
79
124
41
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