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INTRODUCCION

Este trabajo de investigacién trata de entender como los procesos
electorales influyen en la ciudadania y en la forma en que esta expresa
su cultura politica. El estudio de las campafias proselitistas y las
practicas politicas, estd asociado a un momento especial en el que las
relaciones entre los partidos y la ciudadania se intensifican, dicho
escenario nos permite analizar las expresiones, manifestaciones y

comportamientos sociales que se generan a partir de este fendmeno.

En México, las campainas proselitistas de los partidos politicos, se
presentan como uno de los escenarios politicos en donde las batallas
que se libren tendran influencia dentro de la accidén electoral y por este
motivo se convierte en uno de los estudios mas importantes dentro de
nuestro campo, no solo por los resultados que estas pudieran arrojar,
sino porque es dentro de este espacio en donde podemos observar mas
a detalle a los individuos expresando y renovando su ideologia y su

cultura politica.

Para poder entender el papel de la cultura politica, tenemos que
ubicarnos en el contexto, en el lugar, y en las condiciones, en las cuales
sé esta expresando; es decir no podemos partir del supuesto, de que
tenga que ajustarse determinantemente a un cierto patrén o a un
concepto normativo, puesto que socialmente coexiste y se articula a
partir de distintos ordenes y mecanismos e incorpora valores,
costumbres, actos, percepciones, imaginarios, comportamientos e
ideologias que se manifiestan y se ponen en juego a traves de la puesta

en escena de las campafas y del proceso electoral.
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El estudio de la cultura politica en México parte 1) de la explicacion
tedrica de los estudios que se hacen al respecto y 2) de la busqueda en
campo de las percepciones sociales y politicas sobre los fenomenos
gubernamentales, es decir cuando la realidad social se sustenta por
medio de evidencias, expresiones y manifestaciones de los lideres
politicos, partidos y ciudadanos. De esta manera es preciso considerar
los aspectos que se relacionan con el conjunto de orientaciones
(actitudes y comportamientos) que se presentan en el escenario de las
campafas, ya que éstas nos permiten definir las caracteristicas, los

circuitos y los intereses de una comunidad en particular.

La manera en que se abordd este estudio tenia como fin investigar en la
antesala del proceso electoral del 2 de julio del 2000, una campana
proselitista de un partido politico especifico, en este caso la que
correspondié al Partido de la Revolucion Democratica (PRD y la Alianza
por México), en la Delegaciéon Benito Juarez (15 distrito federal
electoral), por el cual contendia la candidata Lic. Esmeralda Vazquez

Osorno (candidatura a la diputacion federal).

El objetivo de nuestro trabajo es presentar un analisis del estudio de la
cultura politica desde el escenario de esta campafa electoral. Con esto
no tratamos de insinuar que su estudio se agote cuando se termina la
promocion de las campafas, sino que es en estas en donde mas se
percibe. Dentro del campo de la antropologia, el estudio de la cultura
politica ha desencadenado constantes debates con respecto a la
importancia del papel de su definicidn como concepto y del caracter de
ésta en un momento dado de la historia, en un contexto especifico y en

un lugar o pais determinado.
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Sin duda las propuestas tedricas que conocemos sobre el estudio de la
cultura politica, se dirigen hacia diferentes tendencias; la psicoldgica,
estudio de la relacion entre las orientaciones individuales y los objetos
politicos; la que concibe a la cultura politica, como un conjunto
simbdlico que ordena el sentido de la interpretacion y la accion politica;
el estudio de la cultura politica desde el lenguaje (discurso vy
semantica); aquella que plantea el concepto de cultura politica con base
en el estudio de la cultura nacional, la identidad politica y la ideologia, y
la que postula que la cultura politica es la forma de orden moral de la
sociedad; en este caso como menciona Hector Tejera, “Las diversas
definiciones de cultura politica muestran, por lo general, un punto en
comun, parten de considerar que la cultura politica, esta integrada por
un conjunto de normas y valores sociales mas o menos compartidos
que determinan o imprimen cierta cohesién al comportamiento

politico”?.

Es decir no se puede trabajar con un concepto de cultura
politica que trate de englobar y descifrar al mismo tiempo todas sus
caracteristicas, sino que, en el caso del estudio de la cultura politica en
campana, es necesario destacar los vectores por los cuales pasa la
integracion de la cultura politica como la familia, la escuela, el medio de
trabajo, la vivienda, el sector social al que pertenecen, modo de vida,

condiciones y necesidades.?

En este caso se trata de estudiar a la cultura politica a partir del dmbito

en el cual se expresa (las campanas) dentro del sistema cultural, social,

! Tejera Gaona Hector, “No se olvide de nosostros cuando este alla arriba”.
Cultura politica y campafas electorales en el D.F, Tesis de doctorado, UIA,
Méx, 1999.

2 Vease en Serge Berstein, L Historien et la culture politique”, Vingtiéme
siécle.
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econdmico y politico, en el que estan inmersos los ciudadanos de esta

delegacion (zona panista en su mayoria).

Es decir la realidad social, el sector al que pertenecen, la influencia
generacional, la adscripcion a un grupo, la identidad, la ideologia y los
procesos formativos permiten que los ciudadanos expresen sus ideas y
valores (cultura politica) en funcién y con relacion a un partido politico o
a un candidato en particular. De esta manera las preguntas que
motivaron esta investigacion fueron, ¢Como se expresa la cultura
politica, en esta delegacion? ¢éComo se perciben y expresan los
comportamientos politicos ciudadanos? éDesde qué prespectiva se
crean las campafas? é¢Como percibe la ciudadania de esta delegacion la
problematica social, econdmica y politica de nuestro pais? Y éPor qué la
mayoria de los ciudadanos de esta delegacién votan por un solo partido
PAN (50.31% votos) aun sin conocer a sus candidatos?; si bien, el
responderlas nos lleva a analizar detalladamente el contexto social y el
modo de vida de los integrantes de esta delegacién, tambien nos
muestra que la cultura politica se expresa de diversas formas dentro de
una familia, un individuo, un grupo y un sector y que se percibe a partir
de un determinado acontecimiento y a través de los valores que como
sociedad son compartidos (sectores sociales, grupos de apoyo,

estructuras politicas).

El trabajo lo integran cuatro capitulos, el primer capitulo analiza la
organizacién, estructura y estrategias de campafia del PRD, el segundo
aborda el papel de las campanfas y la percepcién ciudadana, el tercero
trata sobre el papel de la cultura politica, el comportamiento politico y
la relacién entre candidatos y ciudadanos, en el cuarto capitulo y las
conclusiones se ofrecen una evaluacion de la campana, algunas de las
variantes dentro de su proceso de legitimaciéon y el eje bajo el cual fue

posible estudiarlas.

. q L {PoF] To remove this message, purchase the
This document was created using EI_:' gg'N';}ERTER PDF L 7 product at www.SolidPDF.com




La delegacion Benito Juaréz coincide con el 15 distrito federal electoral y en su superficie se
encuentran, el XIX y XXI distritos locales electorales, se ubica en el centro de la ciudad, y
representa el 1.8% del territorio del D.F, tiene una superficie total de 26.63Km?2, 2663hectareas
y una altitud de 2242m.s.n.m, tiene una poblacidon de 148,986hab, colinda con las delegaciones,
al norte Miguel Hidalgo y Cuauhtémoc, al sur con Coyoacan, al oriente con Iztacalco e Iztapalapa
y al poniente con Alvaro Obregon, su territorio lo constituyen 56 colonias y 3 centros urbanos
(unidades habitacionales), totalmente dotadas de servicios e infraestructura urbana a lo largo y
ancho de 2mil 210mnz, en las que confluyen las vialidades mas importantes de la capital,
cotidianamente reciben 1.5 millones de visitantes, cuenta con la mejor red de servicios publicos
(agua potable, recoleccion de basura, mantenimiento, vigilancia y seguridad publica, luminarias,
establecimientos y centros comerciales, conservacion de areas verdes, bacheo y asfalto de
vialidades) y esta considerada como una de las regiones con mayor estabilidad economica, nivel

de vida y grado de estudios (11afios) de todo México, (www.delegacionbenitojuarez.gob.mx).
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CAPITULO 1. PLANEACION DE LAS CAMPANAS EN EL DISTRITO
15 FEDERAL

Las campafias politicas se organizan con fines particularmente
comunitarios se crean y se manipulan a partir de planes y estrategias
dependiendo del partido o del candidato que las represente, estos
métodos son los que les permiten reconocerse como fuerza publica ante
los ciudadanos, ya que esta es la Unica instancia que los legitima y les

otorga poder.

Las campafias politicas condensan un sin numero de expresiones,
sentimientos, emociones, adscripciones, significados, expectativas,
percepciones e imaginarios sociales de los individuos, y son el resultado
de una practica politica que se ha instaurado en México como uno de lo
vehiculos mas representativos de la relacion entre el gobierno y la

ciudadania.

Las campanas electorales son creadas en funcién de estrategias y
métodos de planeacion con la finalidad de que los candidatos obtengan
el triunfo, pero también las campafias son espacios en donde el
ciudadano encuentra una pauta para entablar relaciones con los
candidatos, es en este escenario en donde los ciudadanos expresan sus
necesidades, expectativas e imaginarios y en donde pone en practica su

cultura politica.

Es un contexto en el que se configuran los procesos de cambio y
modificacion profunda del quehacer politico, en los que se destacan las
propuestas que redefinen el espacio publico, las dimensiones de la
productividad politica, la especialidad y competitividad del papel de
cada uno de los partidos politicos; México ha sufrido en los ultimos afios

un importante cambio dentro del sistema politico y de las instituciones
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gubernamentales; la transicion de un estado autoritario a un estado de
mayor democracia, ha colaborado a mejorar la visién ciudadana sobre

la politica y los partidos.

Lo acontecido, nos muestra que en la escena de la politica las
relaciones, la participacion, la gestion y el clientelismo han tomado
fuerza nuevamente como expresion del trabajo en campafa por parte

de algunos lideres y sus partidos.

Las campafias politicas no solo se crean a partir de una serie de eventos
y actividades al azar o por los compromisos politicos, estas se crean con
él propdsito de encontrar un efecto deseado y de legitimarse, podemos
observar que toda campana requiere de una secuencia, lo que significa
que las acciones, los discursos y el proselitismo, deben mantener un
sentido objetivo de la realidad social a la que se enfrentan los

ciudadanos de ese espacio que representaran.

En este capitulo explicare aquellas estrategias que se presentaron
dentro la jornada electoral en el 15 distrito federal, asi como la
organizacién, estructura, fases y etapas de la campafa; pero también
aquellas pautas que condicionaron la movilizacion, el interés, la

participacion ciudadana, y la eficacia de la campanfa.
1.1 Organizacion de la campana

La campafia del distrito 15 a la diputacion federal por el Partido de la
Revolucién Democratica, estuvo disefada para promover los principios y
planteamientos generales del partido y de la Alianza; democracia,
justicia, trabajo, igualdad, desarrollo sustentable, ética politica, libertad,
dignidad y soberania, asi como en los diversos programas, el politico
haciendo énfasis en la necesidad de que la gente participe y discuta en
conjunto con toda la sociedad los temas de relevancia nacional y

delegacional poniendo en escena los temas que preocupan a los
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ciudadanos, mostrando los modelos del partido, de los cuales se
mencionaron, buscar la transparencia en los actos de gobierno, efectiva
rendicion de cuentas, la importancia de la vigencia del estado de
derecho, la garantia de las libertades ciudadanas, y el econdmico
orientando el modelo de politica econdmica que no descanse solo en el
impulso de las exportaciones y en la lucha contra la inflacidén, si no que
apoye la consolidacion del mercado interno, familiar asi como la

expansion del empleo y el mejoramiento de los salarios.

Temas que en general se le mencionaban a los ciudadanos, a nivel mas
particular la campafia proponia con sus lemas “Para legislar con toda la
gente”, “Para llevar tu voz al congreso”, integrar al ciudadano a la
campafia, siendo este es el distrito mas dificil para el Partido de la
Revolucién Democratica la campafa tenia que ser organizada y dirigida
a los ciudadanos de una manera mas inteligente, puesto que el nivel de
vida es el mas alto en comparacién con las otras delegaciones, las
propuestas no podian ser iguales. Estas tenian que ser enfocadas a
discursos mas convincentes que dejaran en claro los alcances de dichas
propuestas en la campafa, el tipo de propuestas tenian que ligarse al
interés y a las peticiones ciudadanas, las cuales no se relacionaban con
la obtencidn de servicios publicos primarios (vivienda, alumbrado, agua
potable, entre otros) sino en relacién con necesidades de otro tipo es
decir, necesidades secundarias como a la seguridad, la reforma a
algunos articulos de la constitucidon, reformas en materia de cultura y

desarrollo econdmico.

Por lo que se observo; la investigacion para el desarrollo de la campana

se dirigié hacia cinco puntos especificos:

1. El estudio de instituciones publicas o casas de cultura con las que

interactla la comunidad.
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2. El estudio de los comportamientos ciudadanos, actitudes ante el

partido y las diferentes ideologias.

3. Diferencias de los estratos dentro de la delegacion, trabajadores,

estudiantes, comerciantes, amas de casa, jovenes y ancianos

4. El estudio de los ciudadanos y de las reacciones hacia la oferta del

partido en especifico con respecto a su delegacion, ciudad vy pais.

5. El estudio de las practicas sociales dentro de la delegacion
profesiéon, nivel de ingresos, educacion y disponibilidad a

participar.

Asi la planificacion y organizacion de la campafia buscaba acercarse a
los ciudadanos de la manera mas adecuada. Debido a esto se tuvo que
realizar un trabajo referente a los datos cifrados con respecto a las
elecciones pasadas y al registro electoral a las bases del partido,
comités vecinales y distritales, simpatizantes y afiliados al partido
dentro de la delegacion asi como el apoyo de su partido por otras

candidaturas.

El punto primordial por el cual la campafa seria dirigida, se referia la
propuesta de la pronta resolucidon de los problemas de la delegacién asi
como la atencion y acercamiento personal de la candidata con los
vecinos de las zonas en donde no se tienen registros de votos al partido

y en las que existe un alto indice de problematicas sociales.

El organizar una campana pareciera una tarea facil, pero no lo es, se
tiene que buscar un equipo eficiente que esté comprometido con el
trabajo, con el partido y que sea capaz de tener la perspectiva de coémo
y hacia quien quiere dirigirse, debe relacionarse con la politica y
contactar a la gente que esta interesada en el partido politico al que

éstos representan.
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El equipo de campana se conformd por la candidata, su representante,
asesores de campafia, secretarias, comités distritales y vecinales,
comités de apoyo al partido, grupos de izquierda, representaciones de
organizaciones no gubernamentales, promotores del voto, militantes,

simpatizantes, abogados, colectivos y comités de base.

Los equipos con los que se trabajo en la campafia fueron conformados

por:

- El comité de finanzas, este se encargaba de administrar los recursos
de la campafia con respecto a las actividades y gastos que se
realizarian en esta, como los numeros de tirajes de la propaganda,
los carteles, pendones, regalos (que se obsequiarian en reuniones o
eventos), para la organizacion de festivales, material de papeleria
dentro de la oficina, asi como la busqueda de fondos o patrocinadores

de apoyo para la campafa.

e El comité de coordinacion de representantes por colonia, este se
encargaba de hacer una revisién por las 37 colonias de este distrito,
por medio de mapas en el cual localizaban las zonas y establecian las
mas prontas a visitar, también por medio del padron electoral de
1997, buscaban él numero de votantes del partido en cada una de las
colonias y establecian contacto para solicitar reuniones vecinales o

visitas domiciliarias.

- El comité de representantes por zonas se encargaba de localizar
puntos estratégicos en donde la candidata pudiera presentarse y
realizar su campafa proselitista, se buscaban por colonia diversos
puntos entre los cuales se encontraban escuelas (kinder, primarias y
secundarias), establecimientos de comercio (negocios con diversos
giros), iglesias, parques (de toda la delegacion), centros de eventos y

salones sociales.
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e El equipo de imagen y propaganda, el primero se encargaba de
organizarle a la candidata la imagen y el discurso por los cuales les
podia llegar a los ciudadanos, el segundo creaba y disefiaba la
propaganda de campafa, los dos equipos buscaban espacios para la
presentacién de la candidata en algunos medios de comunicacion o

instancias de opinién publica.

« El grupo de gestidn, este se encargaba de acompanar a la candidata
a todos los recorridos, reuniones vecinales y visitas domiciliarias,
escuchaba las quejas y problemas de la ciudadania, por medio de
cédulas registraba el nombre del demandante, colonia, numero de
seccion electoral y el problema, cada semana asistian a la delegacién
a entregar las cédulas para que el entonces jefe delegacional las
atendiera, cada que iba a depositar estas cédulas revisaba si las

anteriores quejas habian sido resueltas.

Promotores del voto, estos se encargaban de entregar propaganda de
la candidata por colonias, ejes viales, a la pega de carteles o

pendones y pinta de bardas en todo el distrito.

La organizacion de comités de base, vecinales, distritales del partido,
estos mantenian comunicacién constante con la candidata y se
encargaban de organizar a grupos de vecinos o simpatizantes para

las reuniones vecinales, festivales, foros y mitines.

Colectivos, estos eran grupos de jovenes de la delegacidon que tenian
contacto directo con la candidata y que estaban comprometidos con
el partido, ayudaban a la campafa a realizar reuniones con

organizaciones no gubernamentales y foros juveniles de discusion.

El mecanismo de organizacion se planted por medio de juntas internas
en las que la candidata y su equipo planeaban los puntos a discutir y a

seguir dentro de la campafa. Es entonces como se puso a funcionar la
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campanfa al 15 distrito federal, el primer punto a tratar fue la busqueda
del padrén electoral en las colonias con menor numero de votantes al
partido, se prosiguié por medio de mapas distritales a marcar y a
localizar las zonas de menor numero de simpatizantes, asi se establecia
el numero de tirajes de propaganda que se repartiria en las colonias,
con respecto a esto se iba administrando el presupuesto destinado a la
campafa, las cuentas se sacaban por el numero de tirajes al dia ya
fuera por propaganda, tripticos, pendones, calcomanias o carteles,
después se proseguia a revisar el registro de votos de las elecciones de
1997 hacia su partido, por colonia y por seccion electoral, ya hecho este
trabajo se les hacian llamadas por teléfono que la candidata realizaba
personalmente con el fin de presentarse y presentarles las propuestas

de su partido.

Después se convocaba a todos los integrantes de grupo de campaia a
reuniones internas en donde se fijarian las ordenes del dia o la agenda
de actividades por semana, cada miembro de la campafia tenia que
encargarse de buscar simpatizantes o de reclutar gente que se
comprometiera a participar como miembro activo de la campafa,
puesto que todos eran vecinos de la delegacion, se le encomendaba
promover al partido y a la candidata con sus vecinos y conocidos para
después poder organizar con ellos reuniones vecinales o visitas

domiciliarias.

La siguiente parte del trabajo consistia en reunirse semanalmente con
los comités de base, comités vecinales y distritales y encomendarles la
reparticion de propaganda de la candidata y del partido, cada que se
entregaba propaganda de la candidata se les tenia que entregar a su
vez propaganda de las otras candidaturas al distrito, diputacion al
distrito XXI local, a Jefe Delegacional, Jefe de Gobierno y a Presidente

de la Republica.
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Ya realizado este trabajo se proseguia a contactar a los simpatizantes
de la delegacion para concertar visitas domiciliarias y reuniones
vecinales, las visitas domiciliarias se realizaban mas a menudo en
unidades habitacionales puesto que era en estas en donde seguro se
podia encontrar a la gente, ya que en las colonias regularmente era
imposible encontrar a los vecinos y sélo las trabajadoras domésticas
eran las que recibian la propaganda, en cuanto a las reuniones
vecinales se realizaba una visita unas horas antes y se repartia
propaganda con la invitacion a la reunion, lograban entregarse de 500 a
1000 volantes en la zona, al comenzar la reunidon la candidata y su
equipo se presentaban, exponian sus propuestas desde materia laboral,
seguridad publica y privada hasta la reformulacion de algunos articulos
constitucionales, pero la candidata dejaba claro que ella asi como sus
vecinos era una ciudadana de la delegacion y que también tenia
preocupaciones como todos ellos y pedia que se acercaran a su casa de
campafa para debatir y poder resolverles sus demandas, les avisaba
que se encontraban modulos de atencidon ciudadana que eran puestos
los fines de semana en diferentes colonias con el fin de que la gente
expresara sus problemas, asi como también se le comentaba que
podian por medio de las cédulas de identificacion exponer sus
problemas y que estas serian pasadas al entonces Jefe Delegacional

para asi poder resolver sus inquietudes.

Estableciendo las reuniones se daba paso a la organizacion de festivales
dentro de la colonia, con el fin de que la gente participara y conociera
las propuestas del partido, dichos festivales se realizaban al aire libre,
en parques o plazas y visitas a mercados en donde se podia concentrar
un gran numero de visitantes, hay también se les entregaba

propaganda y se les informaba sobre los mddulos de atencién y los
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servicios que se ofrecian en la casa de campana, entre los que se

encontraban ayuda juridica, sindical y laboral.

Una de las actividades mas importantes de la campanfa era informarle a
la gente que la candidata podia pasar sus quejas y demandas al Jefe
Delegacional, mencionando que como este era de su partido sus

demandas serian atendidas a la brevedad posible.

Otra de las actividades en campafna era reunirse con los militantes del
partido para destacar los lineamientos y el rumbo por el cual debia
dirigirse la campafa, es decir discutir los puntos de mayor interés para
la ciudadania y las estrategias a seguir, otro de los puntos era organizar
mitines en conjunto con todos los candidatos al partido para recuperar
la fuerza que este habia perdido en los ultimos afios, los mitines se
realizaban dentro y fuera de la delegacién, en los primeros se daba a
conocer todas las candidaturas a este distrito en la cual cada candidato
exponia sus propuestas repartia su propaganda y entregaba regalos, en
los segundos los candidatos recibian una notificacion por parte de las
oficinas generales de su partido, entonces estos tenian que encargarse
de llevar un contingente (se alquilaban camiones para transportar a los
simpatizantes), para hacer presencia en las masivas reuniones, se
llevaban pancartas, mantas y pendones en apoyo al candidato a Jefe de
Gobierno y a Presidente de la Republica, todo el equipo de campaia
tenia que reunirse en estos eventos con el fin de reclutar promotores
del voto, representantes de casilla y observadores para el partido en las

diferentes delegaciones.

Las tareas encomendadas al equipo de campana era la pega de
pendones y carteles en las principales avenidas, colonias y vias de paso
de automoviles, esta tarea se realizaba en un horario nocturno (para no
interferir con la vialidad), los encargados de este trabajo eran los

promotores del voto.
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Otra de las actividades mas importantes que realizaba la candidata era
ofrecer desayunos, comidas, cenas y fiestas a los grupos o comités
vecinales distritales y a las organizaciones de comerciantes y mujeres
de la delegacion, estas reuniones eran un poco informales pero aun asi
se discutian los temas que preocupaban a los asistentes, en estas
reuniones la candidata hacia entrega de regalos segun la

conmemoracion.

Los puntos primordiales dentro de la organizacién eran establecer
contacto con los medios de comunicacion en especial con la radio
puesto que debido al estudio que se realizé en la delegacion un mayor
nimero de personas la escuchan, por el alto numero de

establecimientos y negocios en la zona.

El aparecer en algunos medios de comunicacién como el periddico o la
radio podia ayudar a que la gente conociera mas sobre la candidata y a
escuchar sus propuestas, su plataforma politica y las reformas que su
partido habia realizado en los ultimos afos en materia politica, social,
econdmica y cultural, asi como informarle a los vecinos de esta
delegacion que su participacion era importante para cambiar el rumbo

del pais.

Otra tarea que era sumamente importante y en la cual se tenia que
enfatizar, consistia en la relacién que tenia que mantener la candidata
con algunos lideres politicos de su partido, es decir se debia tener una
comunicacién abierta y constante entre las casas de campafia del
candidato a Jefe Delegacional, del candidato Diputado Local del distrito
y las oficinas generales del partido. Uno de los problemas a los que se
enfrentd la candidata fue el de no recibir apoyo de los otros candidatos
de su partido por este distrito (nunca le avisaban sobre reuniones y

recorridos en los cuales se tenian que presentar los tres).
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Debido a esta débil relacion la candidata tuvo que encargarse de
resolver estos problemas y entonces buscar a otros personajes que
estuvieran interesados en la politica y en el partido para poder reforzar
su campaha entre los que se encontraban algunos intelectuales,
miembros de comités y candidatos de otras delegaciones (de la
Cuauhtémoc, y Coyoacan), personas conocidas que ocupaban puestos

en el gobierno y en algunas instituciones publicas.

Este tipo de relaciones permitia que la candidata contara con el
respaldo suficiente para continuar sus actividades de campafa, para
reafirmar su discurso y asi poder congregar a un mayor numero de

participantes interesados.

Las redes que utilizaron en la campafia perseguian involucrar a la
ciudadania, para que lograra obtener mas informacién sobre el partido,
sus bases y sobre el candidato que pudiera representarlos en el ambito

federal dentro de la cdmara de diputados.

Las circunstancias que obligaron a que la campafia se desenvolviera de
esta manera tenian que ver con la necesidad de cambiar las cifras que
arrojaban las elecciones pasadas en donde él numero de votos
beneficiaba al Partido Accion Nacional, y tal amenaza podia representar
el hundimiento de dicha candidatura en esta delegacion no solo en

estas elecciones si no en las posteriores.
1.2 Estructura de la campaiia

La campafia de la candidatura al 15 distrito federal, se estructurd por
medio de algunos mecanismos de organizacion de todas las partes
involucradas y con respecto a una cohesién politica y de partido que les
asegurara su permanencia proselitista y su posible acceso al poder. El
orden y su distribuciédn siempre correspondieron a la vision que la

candidata tenia con respecto a su distrito y los ciudadanos.
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El proyecto de formacién de la campana tuvo que analizar algunos
puntos por los cuales se le daria el seguimiento a ésta: (por lo que se
pudo percibir la campafia buscaba dirigirse hacia diferentes sentidos los

cuales se establecieron en estos puntos)
1. Alcance de la campahfa.
2. El esquema y su aplicacion.

3. El sentido y representacidn que guian las pertenencias y

elecciones de la comunidad.

4. Los conflictos, las relaciones entre clases y el espacio en que

se desenvuelven.

En este sentido el equipo de campafia buscaba analizar el porqué la
poblacion de esta delegacidn no podia desprenderse de su vocacion
partidaria hacia el Partido Accion Nacional, y en un momento sé penso
que al estudiarlos podian llegar a comprender sus inclinaciones y asi
proponer un nuevo sistema que les interesara y que se reflejara en las

votaciones.

El primer punto, que se refiere al alcance de la campafia proponia un
estudio profundo del modo por el cual se pretendia concentrar la
atencion de la ciudadania en el partido, la candidata y la campafa
proponiendo por medio del discurso una visidbn social de las
problematicas a las cuales su partido se comprometia a resolver, es
decir buscar los mecanismos por los cuales la campafa pudiera
extenderse a toda la delegacién y a todos sus publicos posibles
diferenciados por genero, generacidon (adultos mayores, adultos,
jovenes y nifos), oficios (amas de casa, trabajadores, comerciantes y
estudiantes), por clase (media y media alta), por medio de un
proselitismo que no se limitara a cumplir las expectativas basicas de los

ciudadanos, sino que fuera mas explicito y de un interés intelectual, que
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pudiera proponer y discutir al mismo tiempo que buscara interactuar
con las diferentes oposiciones ideoldgicas, en donde la visién que
creaba la campafa mostrara los componentes del proceso social que la
integra y su relacidon con el estado (partidos), el mercado (oferta vy
demanda), la sociedad (comunidad y delegacion) y con todos y cada
uno de los comportamientos sociales (individuos capaces de ejercer su

voto).

El segundo punto, se refiere a como el candidato y su equipo disefio un
esquema de trabajo que propusiera algo diferente, que se reflejara y se
expresara en los recorridos, es decir, intentar cambiar la visidon que se
habia formado la ciudadania con respecto al partido que la candidata
representaba y la historia de este en la delegacidon. El origen de la
historia parte de la mentalizacidn que los ciudadanos tienen sobre su
comunidad o su partido como una dimension de una historia social que
escenifica la relacion y la identidad de una clase, sus conflictos con el
estado y con otras clases, se pretendia entonces una deconstruccion de
los acontecimientos politicos ligados a la delegacién intentando mostrar
por medio de sus propuestas los dispositivos de accidén del partido y la
disposicion de atencion a todas las peticiones ciudadanas. Por esto su
aplicaciéon tendria que basarse entonces en la busqueda de los
simpatizantes del partido por medio de las listas de padrones
electorales de elecciones pasadas, pensando que este seria el punto
mas importante por el cual el partido podria conocerse mejor es decir
se creia que la labor (informacion sobre los beneficios de integrarse al
partido) que el simpatizante ejerceria con sus vecinos lograria atraer la
atencion de un gran numero de personas interesadas en el campo de la

politica y del cambio social.

El tercer punto, intentaba conocer el sentido en que la historia de la

delegacion y el partido que siempre la ha representado repercutia en la
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ciudadania, es decir investigar si solo se trataba del tipo de figuras
publicas que les representarian, o solo la costumbre de votar por dicho
partido, o si la simpatia del partido pasaba por generaciones, por
gustos, o por disgustos en contra sistema y el partido que por afos ha
manejado el destino del pais como ya mencione la historia cumple un
papel importante en las vidas de los individuos de esta delegacion ya
que hace que su identidad de clase se vincule a sus comportamientos y
valores sociales los cuales estan tan arraigados e inclinados al partido
conservador que por afos los ha representado, la tarea entonces era
encontrar respuestas a los cuestionamientos de por qué la gente en
este distrito no votaba por el Partido de la Revolucién Democratica, es
decir si era por el desprestigio que este tenia; porque sus
representantes antes habian sido del PRI o porque no tenian interés en
cambiar de partido o porque no habia llegado alguien nuevo con ideas
nuevas y propositivas que hiciera que la gente se interesara mas en
otro partido, las respuestas se encontrarian en las encuestas que el
equipo realizaria por toda la delegacién con el fin de establecer las

causas de dicha desventaja politica.

El ultimo punto se referia a atender a la brevedad posible los conflictos
que existian en la delegacidn con respecto a servicios publicos
(seguridad, limpia, poda de arboles, disminucidn de negocios con
diversos giros) y a los problemas a los cuales el pais se enfrentaba por
los cuales la ciudadania se interesaba en discutir, de esta manera la
candidata presentaria los mecanismos por los cuales daria solucion a
todas las peticiones externadas dandole seguimiento al plan de
campafia y a las ordenes del dia, en cuanto a las relaciones entre clase,
se sabe que esta es la delegacién que tiene mayor nivel educativo y de
vida y en consecuencia ejercen una presidn mas mas significativa ya

que las relaciones que ellos establecen tienen influencia en los espacios
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y sectores de la opinidn publica, pero el problema mas grande al que se
tenian que enfrentar era lograr la identificaciéon de los flujos de gente
que circula por esta delegacion y distinguir a sus verdaderos habitantes,
las marcadas diferencias se establecian con respecto a los altos
numeros de casas habitacién que son rentadas para pequefios negocios
y oficinas, entonces la gente que circula por estos espacios se
desenvuelve en un sin numero de actividades que la delegacion y los
habitantes de esta no pueden controlar, por esta razén en la campafa
se intento con mucho esfuerzo localizar algunos espacios que eran
puntos de interaccion y de identificacién de la gente en la delegacion o
dentro de sus colonias (parques, centros recreativos, casas de cultura y

centros comerciales).

Se intentaban comprender las dimensiones por las cuales la ciudadania
piensa y ejerce su voto sobre un partido determinado debido a esto se
tenian que identificar lo que los hace mantenerse fieles a sus principios
y al partido que los representa, y lo que los hace insertarse en una serie
de normas y valores morales que los identifica y presenta diferentes
con respecto a otras delegaciones y a otros determinados tipos de

ciudadanos.

La campafia entonces tenia que cumplir con una serie de
planteamientos que hiciera que los ciudadanos se interesaran en las
propuestas de la candidata por el Partido de la Revolucion Democratica
debido a esto se tenian que establecer una serie de actividades que
desde el principio promovieran la campafa, asi como un dispositivo de
movilidad delegacional que cubriera toda la zona, la intenciéon a seguir
en la campafia era demostrar la interaccion de la candidata con los
ciudadanos, interaccion cara a cara que proponia mejorar el
acercamiento de los ciudadanos con el ambito politico, ya que el

imaginario ciudadano vislumbra lejos de la realidad social, a lo politico y
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a los politicos, es decir se intentaba informar y comprometer a los
ciudadanos en la participacion dentro y fuera de la campafa en relacién

con el estado.

Para poder estructurar la campafa, y para que la gente se enterara que
esta partia de bases sodlidas se tenia que elaborar un plan de trabajo
que involucrara a todos los miembros del comité, a las redes sociales, y

a las organizaciones del partido (voto duro).

La primera etapa por la que tenia que sé tenia que elaborar la campafa
proponia la construccion de proyectos que reivindicaran la imagen del
partido frente a la ciudadania, es decir se revisaria la historia del partido
y los acontecimientos politicos por el que este ha pasado para la
elaboracion de los discursos con los que el candidato daria secuencia en

su campafa.

Dicha secuencia tendria que considerar las estructuras de accion politica
y la conciencia historica por la cual la delegacion se moviliza, asi como
el juego de intereses politicos que se manifiestan y se expresan en
campafia resultado del juicio de la opinion publica y de los

simpatizantes.

El estudio de los acontecimientos mediante los cuales la investigacion
que realizaria el equipo de campafa, tenia que enfocarse a algunos
aspectos politicos por los cuales la historia ha permitido que un partido
como el PAN permanezca representando a los ciudadanos de este
distrito durante el paso del tiempo, es decir se tenia que considerar el
triunfo de una ideologia conservadora, que los diferencia y los aisla de
otras clases, y que los hace integrarse a dicho partido, con un interés
opuesto al del estado nacidén, que los identifica como una comunidad
que se localizé hasta antes de estas ultimas elecciones fuera de un

poder federal.
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Las campafias cuentan con una serie de condicionamientos que
responden a un deseo politico y social de la ciudadania con respecto a
las formas de relacionarse con las instituciones y este conjunto de
formas de expresidn constituye los fines por los cuales se va a dirigir

una estrategia.

Las lineas que se formaron para dar seguimiento al plan de campafia y
a su estructuracién tenia que contemplar las condiciones politicas vy

sociales especificas, las adscripciones, los imaginarios y la credibilidad.

La campafa toma de base la estructura del partido que la representaba,
es decir logro justificar sus fines sobre los cuales actuaria, el trabajo
entonces tuvo que dar inicio por medio de la busqueda de los
representantes del partido formados en agrupaciones vecinales, y
grupos de apoyo sindicales, de mujeres, jévenes y comités vecinales
organizados con el partido desde hace algun tiempo o en elecciones

pasadas.

El mecanismo por el cual se organizé el proyecto de campafia tenia en
mente localizar a todos los grupos y organismos que militaban y
simpatizaban con las propuestas para el cambio social y politico en el

ambito local (delegacion) y en el ambito federal (pais).

Las redes sociales entonces se conformaron por medio del tejido de
relaciones sociales y politicas que tenia la candidata y todo su equipo,
en primera instancia se contacto a la gente que habia participado en
algun acto a favor del partido es decir gente que se comprometiera con
la causa y que tuviera a su cargo un grupo O agrupaciones de
movilizacién ciudadana, comités de apoyo, comités vecinales, asamblea
de representantes del partido en la delegacion, grupos de comerciantes,

trabajadores y voluntarios.
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Asi el equipo comenzo su trabajo partiendo de la premisa de asociacion
y vinculacidon ciudadana que cada grupo tenia con sus participantes,
cada comité o agrupacion tenia que reunirse con el equipo y con la
candidata para establecer los mecanismos por los cuales se daria

comienzo a la campana.

La estructura se conforma por dos tipos de relaciones la formal y la

informal:

- La formal: Es la estructura real, la que se encuentra establecida y
funciona por medio del método politico, es decir se moviliza con
respecto a las relaciones que tuvo la candidata con las
organizaciones, con el partido, con los representantes del partido

en otras delegaciones y con instituciones publicas o privadas.

Las cuales se vinculan por medio de relaciones de poder, este tipo de
relaciones hizo posible que la campafa pudiera beneficiarse de algunos
donativos, y asi poder destinar recursos de la campafa hacia otras
actividades (festivales abiertos), que antes no podian haberse

contemplado.

- La informal: Esta hizo referencia a las relaciones que son
matizadas por percepciones, imaginarios, valores, simpatias,
necesidades e ideas. Las cuales se vinculan por medio de visiones
comunitarias, personales, identitarias o simplemente por

convicciones.

La estructura formal funciona por medio de un sistema que es
organizado y se pudiera decir hasta institucionalizado en donde los
participantes actuan en la politica por medio de agrupaciones que
buscan diferentes finalidades y que se conforman por gente que esta
relacionada intimamente con el partido y con las cuestiones vy

problemas sociales, estas agrupaciones plantean bases para las
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resoluciones sociales y buscan involucrar al gobierno y a los partidos
para que estos en el ejercicio del poder colaboren con su causa, es
gente que se involucra con los problemas de su comunidad y busca las
instancias mas proximas para que estos puedan ser resueltos en la
brevedad posible, de esta manera estos grupos se relacionan con las
campanfnas proselitistas, regularmente se trata de militantes del partido

en la zona o de organizaciones de lucha constante.

La estructura informal es dificil de establecer puesto que funciona por
un mecanismo que esta mas vinculado con las necesidades sociales y
ciudadanas de cada individuo y familia, por esto sus participantes
pueden o no simpatizar con la campafa, por diversas cuestiones que
pueden, ser estéticas, por conveniencia, voluntad propia, identificacidn,
necesidad, aptitudes, entre otras, regularmente se trata de gente que
no esta involucrada plenamente con la cuestidon politica y que sus

intereses varian respecto a sus necesidades o convicciones.

La estructura formal se conforma mediante un proceso preciso para
congregar a diferentes personas para la aplicacion de métodos o
procedimientos para la resolucion o busqueda de un fin determinado vy
se expresa en la creacidon de algunos organismos que regulan la relacién
entre el poder y la ciudadania, por esto fue importante para la campafa
poder disponer de estas relaciones y vinculos, pues permitian una

accién social organizada.

Las organizaciones que conformaron esta estructura fueron las redes

sociales, el comité de campafa, y las organizaciones del partido:

- En la primera se encontraron, los comités vecinales, los colectivos
y organizaciones de comerciantes, mujeres y jovenes, su trabajo

consistia en promover la campafia, el voto al partido y en
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informar a la sociedad el trabajo que ellos realizaban con el apoyo

de la candidata.

- En la segunda se encontré el comité de campafia, y su tarea
consistia en organizar y definir el seguimiento de los planes en

campafia y a su vez localizar a los interesados en la participacion.

- En el tercero se encontré a las organizaciones del partido ya
instituidas, estos grupos generalmente se forman porque
comparten una ideologia sociopolitica definida en contra de los
modelos federales por los cuales se rige el pais y buscan una
participacion abierta de la sociedad, es una entidad que busca
fines de interés publico dentro de la funcién politica, ya que
militan con el partido es un apoyo indispensable para Ia

negociacion en campafa. (Voto duro-corporativo).

La estructura informal es aquella que no se encuentra organizada, que
se expresa en ocasiones, no se encuentra ligada a los temas de la
politica, no actia en relacién con ningun grupo, no guarda reglas y su

interés varia de acuerdo a sus necesidades sociales o econdmicas.

Esta estructura se conformo por personas o vecinos que se encontraban
fuera de cualquier organizacion, y que actuaban solos dependiendo de
los intereses que querian que les fueran resueltos, en estos se
encontraron, gente con algun problema, simpatizantes, voluntarios, o

algunos curiosos:

- Los primeros eran la gente que se encontraba inconforme con la
antigua legislacién y que requeria que les fueran resueltos una

serie de problemas, principalmente los de servicios publicos.

- En el segundo se encontraban los simpatizantes, gente que se

interesaba en la campafa y en la candidata ya sea porque
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simpatizaba con el partido, con las propuestas o con la misma

candidata.

- Los terceros eran los voluntarios los cuales algunas veces
participaban en la campafa, estos se ofrecian a repartir
propaganda y a ayudar en lagunas cosas dentro de la casa de
campafia, pero su trabajo solo consistia en eso y por algunas

ocasiones.

- Los cuartos eran los curiosos, estos individuos se acercaban a la
candidata para analizar sus propuestas o simplemente para
preguntarle sobre algunas cuestiones, su participacion era fugaz

asi como su interés.

1.3 Estrategias y desarrollo de la campaifa éPor qué las
campaias son creadas de cierta manera y que expectativas

pretenden cumplir?

Las estrategias de campafa son en algunos casos dificiles de percibir
puesto que los problemas politicos a los que se enfrenta el
representante de la campafia por un lado y por el otro la ciudadania,

son los que definiran las estrategias que seran utilizadas en campafa.

Dichas estrategias tendran que hacer referencia a las reformas politicas
que de alguna manera encaucen el descontento de todos los sectores
de la sociedad y que los guien a una mayor participaciéon con respecto a
la designacidn de representantes gubernamentales en sus niveles
municipal, estatal y federal asi como la representacion mas plural en las

estructuras de poder.

La formacion y transformacion de los partidos politicos en los ultimos
anos ha desencadenado la reformulacion de planteamientos vy

propuestas encaminadas cada vez mas a los escenarios de la vida
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publica y privada, desde las instituciones hasta las organizaciones

(civiles, sindicales, de genero y generacionales).

El analisis de las estrategias politicas utilizadas en campafa tiene que
referirse a las concepciones, posiciones y perspectivas que el candidato
tiene del ciudadano, asi como a los fendmenos y situaciones en los que
se desarrollara, dependiendo del tipo de escenario (colonia, predio,
parque, unidad habitacional, comercios), que insertados en la vida
cotidiana de la delegacién, puedan transformar el caracter
estrictamente politico de la campafa, a un espacio de relaciones
sociales, comunales e individuales, que promuevan la incorporacién de
los diversos grupos de la sociedad al plano de discusion y participacion

politica.

Para que se le pueda dar el seguimiento adecuado a una campafa, esta
tiene que contar con bases y planteamientos sdélidos que la respalden,
objetivos, organizacion y estructura, pero lo mas importante y que no
puede faltar son las estrategias pues estas determinaran el triunfo del

candidato y la consolidacion de la campafa.

Una estrategia es un proyecto que se utiliza para coordinar acciones
que nos guien a un fin comun, si bien una estrategia significa una
operacién tactica, la estrategia politica finca sus bases en la relacién

politica (estado) y social (ciudadanos).

Las campafias nos muestran una de las representaciones politicas mas
importantes que se utilizan para conceptualizar las diversas formas de
organizacién social y politica a través de la cual la autoridad y el orden
social adquieren legitimidad, estas pautas de comportamiento son las
gque nos permiten acercarnos a los objetivos que se pretendieron
cumplir en campafia asi como las expectativas que tenia la candidata y

su equipo sobre los ciudadanos y sobre las votaciones.
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La formulacion de estrategias a seguir dentro de la campana se deriva
de un estudio delegacional que pretendi® tomar en cuenta las
diferencias ideoldgicas y sociales, por medio de una encuesta, se
intento conocer los problemas a los que se enfrentaban los ciudadanos
y la reaccidén a la solucién de estos, es decir si la gente esperaba que
sus peticiones fueran solucionadas por algun representante politico, o si
por medio de sus agrupaciones vecinales éstas le darian solucién, lo
importante era conocer la disposicidon que los ciudadanos tendrian hacia
la campafia a Diputado Federal del PRD, como ya mencione en el
apartado anterior la historia del partido en la delegacidon nos muestra
que por algunos afios las preferencias politicas ciudadanas se inclinan

hacia el Partido Accion Nacional.

Esto tiene que ver con el nivel econdmico y social en el que se
encuentra la delegacion (puesto que a escala nacional las estadisticas
nos muestran que es la delegacién con el nivel mas alto en educacién,
que llega a los 11 afos de estudio), otra de las cuestiones que tenian
que considerarse y una de las mas importantes, la ideologia y los
valores sociales, ya que al momento de hacer campafa se muestran
transparentes y son las pautas para determinar las estrategias en

campafa v la eficacia politica.

Las formas para organizar una campafia nos muestran que en algunas
ocasiones los partidos o los candidatos fijan sus expectativas repitiendo
los patrones de accidn politica, las estrategias de campafia del
candidato al Distrito 15 Federal no son muy distintas a las de los otros
partidos o a las de las candidaturas contendientes con respecto a su
estructura, lo Unico que las diferencia es la visidn y la percepcién que el
candidato tiene de la forma de hacer politica y de la forma de

relacionarse con los ciudadanos, asi como su conocimiento del ambito
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social que puede verse reflejado en el proselitismo, asi como en sus

propuestas.

El estudio de las estrategias en campafia y el inicio de su investigacion,
debe de considerar la funcion vanguardia (propuestas que llamen la
atencion del ciudadano) dentro de sus expectativas, en el sentido en
que se desarrolle la actividad politica, por esto es necesario conocer las
condiciones y el desarrollo del campo en que se va a participar, a fin de
disponer los planes cuidadosos y aptos para la campafa y para sus
estrategias, como se sabe todas son dirigidas hacia el mismo fin, la
victoria en las elecciones, pero mientras mas organizadas mayor

impulso y participacion pueden encontrar.

La politica se expresa en la organizacion social que establecen algunos
grupos (ciudadanos) y que se relaciona con los grupos o individuos que

dirigen los asuntos de organizacion publica (campaia).

Por tal motivo las actividades de los partidos politicos y de los
candidatos tienden a resaltar como su primordial objetivo la regulacién
de las relaciones entre grupos (partidos) e individuos (ciudadanos), es
decir una regulacién que asegure dentro del ambito politico y de
campafia las normas y las garantias a las que el candidato y su

campafa estan dispuestos a cumplir.

Estas cuestiones son las que permiten que las estrategias cumplan la
funcion de estructuracion sociopolitica de la campafa con respecto a la
ciudadania, considerando asi las relaciones o los vinculos que pudieran

surgir del actuar politico en campafa.

Las estrategias de campana deben entenderse como la puesta en
escena del candidato en accion y de su politica partidaria, y deben
estudiarse en todos sus ambitos; en la participacion politica, econdmica

y social que esta sujeta a diversos contextos de la vida nacional, a sus
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estructuras y organizaciones partidarias (organizaciones y militantes), a

su actividad proselitista y a su legitimidad.

Las estrategias se dirigen hacia el comportamiento electoral
(votaciones), y hacia la eficacia para las negociaciones (gestion), por
medio de estas pautas los partidos logran dirigir sus operaciones y asi el
fin comun que los lleva por medio de estas a promover a sus candidatos

y a sus partidos.

Las estrategias de campafia van guiadas a un fin comun, que es el de la
mediata concentracién de votos para asegurar el triunfo de su partido
en las elecciones, por medio de dos direcciones, la manera de acercarse

a la ciudadania y los vinculos politicos que pretenden afianzar.

En este sentido deben tomarse en cuenta los diversos mecanismos y las
perspectivas que tienen los partidos y los candidatos con respecto a la
ciudadania, ya que al momento de la organizacién de la campafa estos
deben establecer vinculos que le otorguen continuidad politica, puesto
que las elecciones en si tienen poca influencia directa sobre la vida
politica, resulta mas importante ejercer presién entre partidos y grupos,
solicitar peticiones para la resolucién de necesidades basicas, asi como

asociar la politica a factores externos y a imaginarios sociales.

Las campanas y en especifico los candidatos tratan cada vez mas de
encontrar nuevas formas de convencimientos y credibilidad social, ya
que estas pueden asegurarles su estancia en el poder, asi para la
candidatura a la diputacidon Federal por el XV Distrito las estrategias que
se utilizaron fueron las siguientes, primero haré breve mencién de ellas

para después pasar a su total descripcion.
Las lineas a seguir que se consideraron en esta campana fueron:

- Proselitismo, recorrido que hizo el candidato para presentarse, del

cual se derivaron, las visitas domiciliarias, reuniones vecinales,
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mitines, festivales, volanteo, presentacion en algunos medios de

comunicacién (periddico y radio).

- Presentacién de su plataforma politica, asi como miembro y
ciudadano de la delegacidn, presentarse como figura politica para

generar simpatias y alianzas (carisma).

- Propuestas de campafa, contenido de propuestas que sean
interesantes para la ciudadania, que cumplan las peticiones

ciudadanas y los imaginarios sociales.

- El discurso, que otorga valores y acciones en el campo politico,
gue los mensajes toquen aspiraciones y necesidades de la

ciudadania.

- Impulso a la participacién ciudadana, responsabilidad comun de
los representantes y de los ciudadanos en los asuntos de la vida

publica.

- Gestién, utilizacion de relaciones politicas, ejercicio del poder y

cumplimiento de peticiones mediatas.

- El clientelismo, como red de relacidn social que establece el juego
de roles (representacidon politica) y status (relaciones, posiciones

y prestigio social).

Las formas en que se establecieron dichas estrategias, consideraron
multiples aspectos que en conjunto componen una comunidad, el
numero de habitantes en la delegacidn por genero y generacion, los
establecimientos con sus diversos giros comerciales, las escuelas
(primarias, secundarias, preparatorias, universidad), y el numero de
areas abiertas y areas culturales asi como el grado de disponibilidad de

la gente.

34

. q L {PoF] To remove this message, purchase the
This document was created using gg'N';}ERTER PDF L 7 product at www.SolidPDF.com




1.3.1 Proselitismo

La primera estrategia, el proselitismo toda campafa debe organizarse
basandose en la presentacién de sus de sus candidatos en todos los
medios posibles y en todas las formas posibles. Esta campafa en
particular le otorgo un mayor peso a la cuestion tiempo-espacio dicho
de cierta manera les preocupaba no poder cubrir ni concentrar a todos
los habitantes de la delegacion, asi como que no toda la gente la
conociera y escuchara las propuestas que tenia para su legislacion en la

camara de diputados.

El proselitismo entonces se convierte en prioridad dentro de la campafa
ya que su fin es llegar a conseguir un potencial de ciudadanos que los
apoyen en las votaciones, asi fue como se comenzé a plantear el
seguimiento de la campana, asi como los campos que se abarcarian y a

los cuales habria de ponerles mas atencion.

La estructuracién y organizacidon de la campana tenia que desarrollarse
con amplitud, es decir toda la delegacién tenia que enterarse quien era
el representante del Partido de la Revolucion Democratica por la
Candidatura a la Diputacidén Federal, a partir de este supuesto comenzo

la campana.
Recorridos

Los recorridos se establecieron como base principal de la campahna,
estos se organizaban de manera tactica con respecto a las colonias, la
delegacion cuenta con 37 colonias, debido a su gran numero los
recorridos tenian que dividirse por los 7 dias de la semana, es decir por
dia se recorria una colonia, sé volanteaba, se colocaban pendones, y se
regalaban calcomanias, asi como por un altavoz de una camioneta se

presentaba a la candidata y a sus propuestas.
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En los recorridos no siempre asistia la candidata, la mayoria del trabajo
lo realizaba el equipo de campafa y los brigadistas, en los que si asistia
eran los que se realizaban en mercados, tianguis, parques, escuelas, o
ejes de mayor circulacion vial en donde si era posible que atendieran a
la candidata, la actividad consistia en presentarse con los vecinos,
entregarles propaganda e invitarlos a participar en las reuniones o

eventos de su partido.

Como mencione anteriormente de la organizacion de los recorridos se
derivaron todas las otras actividades, ya que en estos era en donde se
podia encontrar a los simpatizantes del partido, a los conocidos de la
candidata, o la gente que estuviera interesada en la persona que los
representaria, la candidata aprovechaba estas circunstancias para
comprometer a algunos ciudadanos para que prestaran sus casas y se
pudieran realizar algunas reuniones vecinales, que se le ayudara a
repartir propaganda, o que se integraran ala campafa para que esta

adquiriera mayor fuerza.
Visitas domiciliarias

La actividad que precedia a los recorridos era, las visitas domiciliarias,
estas se organizaron Unicamente en las unidades habitacionales o
conjuntos de condominios, la actividad consistian en hacer el toque de
puertas, al momento en que salia el ciudadano la candidata se
presentaba, presentaba su plataforma, sus propuestas asi como a los
representantes de su partido, Presidente de la Republica, Jefe de
Gobierno y Diputados Locales, mientras la candidata platicaba con los
ciudadanos una brigada especial, la que la acompahaba a todos los
eventos que realizaba en la delegacion, hacia la tarea de tocar las
siguientes puertas para que el trabajo fuera mas rapido y asi se
pudieran cubrir todos los edificios y todos los apartamentos, la razon

por la cual las visitas domiciliarias solo se realizaban en condominios o
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en unidades habitacionales, se debia a que como no son Zzonas
totalmente abiertas era dificil que los brigadistas las pudieran cubrir en
un recorrido de paso, otra de las razones era que como aqui se
concentraba un gran numero de ciudadanos era posible poderlos
abordar a todos en sus casas, en especial a las amas de casa (ya que
las estadisticas arrojaron que en este tipo de inmuebles la gente podia
encontrarse por mas horas durante el dia), lo que se mostraba dificil de
realizar en las colonias mencionare algunas razones, la mayoria de los
ciudadanos trabajan y no llegan a sus casas hasta pasadas las 10 de la
noche, algunas colonias cuentan con sistemas de seguridad y por esto
es imposible acceder, en algunas colonias las Unicas personas que
pueden encontrarse o con las que se puede hablar son con los

empleados (vigilantes, jardineros, trabajadoras domesticas).

Por lo tanto las visitas domiciliarias solo se destinaron a realizarse en
este tipo de inmuebles ya que les garantizaba la atencién de los

ciudadanos.
Reuniones vecinales

Las reuniones vecinales eran pensadas por la candidata como el
mecanismo que haria que los vecinos participaran mas en la campanfa,
el mecanismo a seguir en esta actividad era el presentar a la candidata
y sus propuestas con algunos vecinos de las colonia interesados en
plantearle algunos observaciones, problemas y peticiones, las reuniones
siempre comenzaban con la exposicion de la trayectoria de la candidata,
la relacion de esta con la colonia desde temprana edad, la relacion con
sus vecinos y la participacion en cuestiones que atafien a la comunidad,
después se daba paso a los cuestionamientos y peticiones ciudadanas,
durante el transcurso de la reunion se les pasa una hoja de asistencia
en donde se registraban sus datos (nombre, direccion y teléfono) con el

fin de poder contactarlos en alguna ocasion, ala vez se pasaban las
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cédulas de identificacion mismas que atendia el equipo de gestion en las
cuales los vecinos redactaban los problemas que se presentaban en su
comunidad y los cuales querian que les fueran resueltos, asi transcurria
la reuniéon y la candidata al final se quedaba con algunos de los

interesados en colaborar con su campana.
Mitines

La siguiente actividad dentro del proselitismo eran los mitines, los
cuales se realizaban en zonas abiertas como parques, salones de
eventos y plazas, podian hacerse dentro y fuera de la delegacion, los
que se realizaban dentro tenian la finalidad de presentar a todos los
candidatos del Partido de la Revolucion Democratica en este Distrito, en
estos eventos era en donde sé reunia toda la fuerza para que la
campaha de la Diputada Federal se diera a conocer abiertamente y
presentara todas sus propuestas, otra cosa que se era de suma
importancia era que la candidata pudiera ofrecer un discurso el cual
plantearia la vision que tiene sobre los ciudadanos y sus problemas asi
como lo que haria en caso de poder ganar en las elecciones. Las
brigadas especiales se encargaban de repartir propaganda en la cual se
encontraba la Direccion de la casa de campafa y los servicios que esta

ofrecia (asesorias legales y juridicas).
Festivales

Esta actividad se pensd y se realiz6 como un mecanismo de relacion
informal entre la candidata, su equipo de campana y los ciudadanos (las
fiestas se brindaban principalmente a jovenes, mujeres y
comerciantes), principalmente para afianzar lazos sociales. Estas fiestas
se realizaban en casa de los conocidos de la candidata, o en algunos
lugares alquilados, las reuniones se hacian por lo regular entre las siete

y las ocho de la noche horario en el que se esperaba un mayor numero
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de participantes, en estas reuniones solo se hacia entrega de
propaganda y de algunos obsequios, en ocasiones sele llegaba a
preguntar a los asistentes si les gustaria colaborar con la campafa de
ser asi se les pedian sus datos para confirmar su apoyo, entre los
festivales también mencionare los desayunos, comidas o cenas que se
ofrecian a algunos grupos (comités vecinales, comerciantes, sindicatos)
u organizaciones del partido, con el fin de asegurar las relaciones en el

caso en que pudieran necesitarlos.
Volanteo

Nombre que se dio en la campafa a la actividad de entregar los tripticos
en donde se presentaba a la candidata, asi como sus propuestas, los
que realizaban este trabajo era los brigadistas que tenian un horario
determinado de trabajo para cada actividad, de las 10 de la mahana a
las 6 de la tarde recorrian las colonias asignadas en mapas y agendas
qgue se encontraban organizadas en la casa de campafia en la cual
entregaban puerta por puerta la propaganda del partido y de la
candidata asi como las invitaciones a las reuniones vecinales de ese
mismo dia, por la noche a partir de las 8am se dedicaban a la pega de
carteles y pendones en las principales avenidas y ejes. Esta una de las

principales actividades proselitistas para una campana.
Foros

Estos se realizaban con el fin de discutir y proponer planes y estrategias
para la reformulacion de leyes que afectan a los ciudadanos en el
ambito local y federal, este tipo de reuniones se realizaban en
auditorios o centros de convenciones, estos no solo se realizaban dentro
de la delegacion puesto que los asistentes pertenecian a las
organizaciones del Partido de la Revolucion Democratica, esto

beneficiaba a la campafa al 15 distrito Federal ya que afianzaba las
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relaciones entre la candidata y las organizaciones, y esto le serviria de

apoyo en las elecciones, aseguraria el voto duro (corporativo).
Medios de comunicacion

Quizas una de las relaciones mejores utilizadas por la candidata era con
los medios de comunicacion, pues al conocer gente que trabaja en estos
le fue mas facil conseguir algunos espacios de promocion politica para
sus campanas y sus propuestas, el equipo de campanfa fijaba el horario
de las citas, los asesores y la candidata organizaban el seguimiento de
las entrevistas y lo que tendria que responder en cada una. Los medios
por los cuales le dio promocion a su campafa fueron los periodicos y el
radio en donde se le invitaba a debatir con los candidatos al Distrito XV
de otros partidos para que discutieran las propuestas de cada uno y
plantearan sus propuestas, se penso en la campafa que la relacion de
estas con los medios de comunicacion le otorgaria mayor credibilidad y

confianza frente a los otros partidos
1.3.2 Plataforma politica

Las representaciones en la sociedad se constituyen como una opcion de
poder para regular el orden social, que hace referencia a una imagen
que nos representa dentro de la organizacién social y politica, y esto es
utilizado por los candidatos en campafa para presentarse como figuras
publicas vinculados a ordenes y jerarquias politicas capaces de resolver
problemas que afectan a la sociedad y a los miembros de las colonias.
En esta campafia la candidata utilizd este tipo de representaciones
como estrategia principal en campafa, ya que sé penso que si la gente
conocia su trayectoria y su origen en la delegacién, estas permitirian el

acercamiento ciudadano o la credibilidad de su campana.

En los tripticos que se le repartian a los ciudadanos se presentaba su

plataforma politica la cual constaba de su preparacién como economista
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egresada de la UNAM que le habia permitido colaborar en diferentes
areas de la administracion publica, asesora de la direccion general de la
Comisiona Nacional de Zonas Aridas, en la Comisién de Proteccién civil
de la III Asamblea de Representantes del D.F y en la Comision de
Desarrollo Urbano y Reservas Territoriales de la I Asamblea Legislativa
del D.F (1997), asi como Subdirectora de Fomento Econdmico en la
Delegacion Iztacalco (1998-2000), donde impulso la creacién de
pequefias empresas para familias con escasos recursos, se desempefio
como asesora del gremio Ferrocarrilero, ha estado vinculada con la
lucha obrera, como promotora de actividades de la mujer en diversos
campos econdmicos y culturales, coordinadora de alianza civica en la

observacién electoral en el XV distrito, y Consejera Delegacional.

Menciono su plataforma politica, debido a que fue utilizada como una
estrategia para generar alianzas y simpatias, al mostrarse como un

miembro activo y preocupado por su comunidad.

La otra linea utilizada fue el mostrar su cargo de representacién, en
funcion de una relacion cotidiana, como una persona originaria y
residente en la delegacidon desde pequefia, es decir mostrarse como una
figura publica capaz de representar a los ciudadanos de este Distrito.
Fue entonces como la candidata desempefiaba su cargo no como una
representante del poder si no como una ciudadana mas, preocupada
por los problemas que aquejan a su sociedad, autoreconociéndose como

un lider con cualidades para representarlos en la Cadmara de Diputados.

Este tipo de estrategia permitia pensar al candidato que por medio de
estas cualidades la ciudadania lo elegiria como fiel representante de

ellos en dicho cargo.
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1.3.3 Propuestas

Las propuestas en campafa son creadas para reforzar la credibilidad el
candidato y de los representantes del poder, para reforzar los
imaginarios sociales y las expectativas de los ciudadanos, debido a esto
se contemplan en las estrategias como un plan eficaz de

convencimiento y legitimidad ante los ciudadanos.

Las propuestas tienen que contemplar las peticiones, aspiraciones y
necesidades de los individuos a los cuales seran dirigidas, son ideas que
ofrecen a los ciudadanos con la finalidad de introducirlos al juego de las

negociaciones (peticiones), con el fin de resolverles sus problemas.

Las propuestas abarcaban las reformas sociales, politicas y econdmicas
en el ambito gubernamental, entre las que se encuentran las reformas
al codigo civil y penal, la reformulacidon de la constituciéon en cuanto a
los derechos de las mujeres, nifos, jovenes, adultos mayores, la ley de
participacion ciudadana, la de condominios e inmuebles, la de justicia
civica, salud, empleo, transporte y educacién. Otras se referian a la
creacion y fortalecimiento de pequefias y medianas empresas, asi como
la reduccidon de los impuestos (impuesto al valor agregado). Pero la
propuesta mas interesante que se planteo fue la de recobrar la
identidad juarenze pues se mencionaba que con el alto indice de
negocios, empresas Yy oficinas, la gente que circula por la delegacién, no
es la que pertenece a esta misma por esto se proponia a los ciudadanos
luchar para recobrar los espacios perdidos ya que esto permitiria el

mejoramiento en las relaciones sociales, individuales y vecinales.

Las propuestas son creadas por el equipo de campafa pensando en las
necesidades e inquietudes de la ciudadania, planteando la posibilidad de
transformacién social y politica en los fendmenos de la vida publica en

el ambito nacional, comprometiéndose a cumplir legalmente las
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promesas expuestas a los ciudadanos. Estas promesas se convierten en
mensajes que intentan tocar las aspiraciones, valores y necesidades de
los candidatos y de los ciudadanos y se manifiestan en la puesta en

escena de las campafas politicas.

Las propuestas utilizadas para esta campana pueden diferenciarse de
las de los otros distritos, ya que debido a que es una delegacion
bastante dificil, sus exigencias son otras. Las propuestas se
estructurarian en referencia no la satisfaccion de necesidades primarias,
si no a necesidades del tipo intelectual y constitucional (reformas a
algunos articulos), por esto era importante para el equipo de campafa
presentar su plataforma y su experiencia en este ambito, sobre la base

de los requerimientos ciudadanos de esta parte de la sociedad.
1.3.4 Discurso

El discurso se utiliza para manifestar lo que se piensa o se cree de algun
tema en particular, el discurso politico no solo se refiere a aspectos que
son conocidos en la realidad social, si nho que involucra, creencias,
valores y juicios. El sentido social del discurso pretende producir y
poner a circular significaciones de la representacién de la realidad, ya
que como el discurso parte de un sistema codificado en el cual el
vocabulario, las palabras y las formulas repetitivas que se utilizan
contienen significados, y las expresiones y gestos cuentan también
como un papel importante en la representacién visual que muestran los
candidatos ante los ciudadanos. La eficacia del discurso vista desde el
contexto social de las campafas puede ejercer algun tipo de control
sobre los ciudadanos, ya que en su conjunto logra establecer una
apelacion a valores, creencias y necesidades los cuales pueden ser

aprovechados por los candidatos para promover sus politicas.
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En esta campafa el discurso tuvo un papel primordial como espacio de
expresion de propuestas politicas, porque por medio de este la
candidata planteaba y replanteaba los planes de accion politica a seguir
en campafa. Asi como los fundamentos por los cuales les daria solucién

a las demandas ciudadanas.

Los discursos en la campana del Distrito 15 Federal fueron una de las
prioridades del equipo de campafia, menciono discursos puesto que
estos se estructuraban dependiendo de las situaciones, lugares y tipos
de publicos a los que se presentaban, mas adelante reflexionare sobre
este punto, lo que trato de mostrar aqui es que el discurso tomado
como estrategia hace pensar al candidato de alguna manera que su
oferta puede incidir sobre los pensamientos, ideologias, imaginarios y

realidades de los ciudadanos.
1.3.5 Impulso a la participacion ciudadana

Esta estrategia fue incluida en la campana a peticion de algunos grupos
y organizaciones ciudadanas de esta delegacién, a basdndose en la
promocion de la participacion vecinal para la resolucion de algunos
problemas. A partir de estas peticiones la campafa tuvo que

estructurarse e integrar las demandas de estos grupos.

Lo que le interesaba a la candidata y a su equipo era relacionarse con
estas organizaciones ya que les permitiria vincularse con la otra porcién
de la delegacién (los que no pertenecian a estas asociaciones pero que
necesitaban de sus servicios). El plan a seguir entonces, era que los
representantes de estas agrupaciones acompanaran a la candidata en
sus recorridos, mitines, reuniones o Vvisitas domiciliarias y se
presentaran con los vecinos ofreciendo sus servicios y exhortandolos a
votar por el partido con el fin hacer realidad la solucidon de sus

problemas.

44

. q L {PoF] To remove this message, purchase the
This document was created using EI_:' gg'N';}ERTER PDF L 7 product at www.SolidPDF.com




El vinculo de la campafia con estos grupos sociales representaba la
apertura de esta en algunos espacios de opinidén y discusién ciudadana,
se pensd en alglun momento que esto ayudaria a reforzar votos hacia
PRD en esta delegacion. Lo que se pretendia era afianzar las relaciones
con los lideres para que estos pudieran ejercer influencia con sus
integrantes o con los vecinos, en este aspecto la estrategia fue trabajar
en conjunto y resolver de la manera mas pronta las peticiones de las
organizaciones para que estas siguieran apoyando a la campafa, para
mantenerlos al margen de la campana se ofrecian fiestas, desayunos,
comidas o cenas, pues esto ayudaria a reforzar la credibilidad de la

campana y del partido.

La participacion ciudadana en esta delegacion cumple uno de los
principales objetivos ciudadanos que es el mantenerse al margen de las
acciones de gobierno para que estas respondan a sus intereses y
necesidades, su organizacion aparece desde hace 20 anos (mencionan
sus representantes), y dicha organizacion se muestra en la busqueda de
una identidad que los hace presentarse ante la nacion como gente que
sabe defender sus derechos, cumplir con sus obligaciones y de
determinada manera influir en las decisiones que tomen los ciudadanos

y sus gobernantes.

Por eso para la campafna era importante impulsar la participacion
politica, pues se pensaba que esto ayudaria a que mas gente se

integrara a su campana y a su partido
1.3.6 Gestion

La gestidn es una estrategia mas por la cual la campafia del PRD en la
Benito Judrez se estructuro, debido a que el Jefe Delegacional en ese
momento era de su mismo partido se aprovecho esta relacién para

resolver mas prontamente las demandas ciudadanas, el gestor es un
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lider en este caso el candidato que sirve como intermediario entre la
delegacion y los ciudadanos y que su funcidn es realizar tramites para

obtener la resolucion de las peticiones ciudadanas.

El papel de la gestién pone en juego el poder y eficacia del partido, las
estrategias y tacticas utilizadas en campafia y los arreglos entre las
practicas politicas, el papel del gestor corresponde a la relacion con los
actores (candidato-gobierno) que se establece por medio de la

negociacion con el fin de resolver los problemas de la ciudadania.

La gestion utilizada como estrategia de campaifa se asocia a la relacion
de los actores politicos en los momentos en que puede darse una
apertura a un nuevo sistema es decir se vincula con algunos lideres
para adquirir fuerza, se expresa como un mecanismo de cooperacion
que persigue ciertos objetivos por los cuales los representantes
negocian para llegar a un acuerdo que considere la resolucion de los

conflictos y las peticiones ciudadanas.

El tipo de relaciones que los actores ejercen en campafia con el fin de
cumplir y resolver los problemas de los ciudadanos y otorga en algunos
momentos seguridad y credibilidad asi como una mejor posicidon dentro

de la competencia politica.

Para esta campafia la gestion se manifest6 como un plan primordial de
las actividades proselitistas, ya que en los recorridos, visitas
domiciliarias, y reuniones vecinales se mencionaba el papel de esta y se
incitaba a los vecinos a hacer uso de ella, en estas actividades se
repartian cédulas de gestidn las cuales se utilizaban para que los
ciudadanos expusieran las demandas y peticiones que a corto plazo
quisieran que se les resolvieran, en la cédula de identificacién que se
entregaba al comenzar las reuniones, se preguntaba el nombre,

direccion y teléfono del afectado a si como su queja, y al final de tales
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reuniones se recogian las hojas y se archivaban por dia, cada semana el
equipo encargado de esta actividad visitaba la delegacion para hacer

entrega de estos documentos.

La gestidn en campafna se ofrece como un servicio que involucra oferta
y demanda, ejercicio del poder (gestores), asi como adscripciones
simuladas, todo con el fin de resolver por un lado la falta de
participantes en la campafia (candidato) y por el otro los problemas que
atafian a la comunidad (vecinos), en otro apartado reflexionare con

detenimiento el papel de la gestidn.
1.3.7 Clientelismo

El Clientelismo la estrategia mas utilizada por los partidos y por las
campafias en nuestro pais, el sistema clientelar opera mediante una
relacién de honor o compadrazgo en el campo de la accién y de los

comportamientos politicos.

Este sistema se integra por representaciones, alianzas o facciones entre
los candidatos y los propios ciudadanos, lo relevante del clientelismo es
el juego que se presenta entre los actores, que otorga roles que
conforman una red de relaciones personales en la esfera politica, y que

dichas relaciones se expresan en imaginarios colectivos e identidades.

El Clientelismo social y politico se utiliza para conservar e incrementar
el prestigio y las negociaciones, en este caso las que beneficien a la
campanfa, y estas eran que las relaciones entre los representantes y los
ciudadanos mantuvieran viva la campana y le dieran fuerza por medio
de las influencias que estos pudieran ejercer con la ciudadania, amigos,

familiares y vecinos.

El aspecto de clientelismo en esta delegacién se manifesté mediante la
relacién estrecha entre las elites (partidos) y la localidad (comunidad),

las cuales planteaban en la negociacion la disposicion al cumplimiento
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de los intereses ciudadanos, frente alas influencias y presiones del
estado. El liderazgo que representa un candidato supone o puede
controlar la sancidon publica y politica de un individuo, y este poder
llegar a designarle reconocimiento entre los ciudadanos, por eso
tomado como estrategia, hacia pensar al candidato que exponiendo en
el escenario publico ciudadano sus relaciones, los ciudadanos le

otorgarian confianza como su representante en las elecciones.

En el actuar politico Mexicano la presencia del clientelismo en la
estructura politica interviene como signo que muestra la debilidad del
estado por no contar con la capacidad suficiente de proporcionar los
bienes y servicios que exige la ciudadania, por eso aparece se extiende
y continua dentro del comportamiento politico como un mecanismo de

competencia en el escenario de las elecciones y las campafas.

La nocién vy la integracion del estado central, genera que la divisién por
territorios se expanda, en México el poder central solo da sefales de
una posible autoridad que no se presenta como legitima, pero en el
caso de las delegaciones que se presentan como territorios cerrados en
los cuales sus representantes fungen como intermediarios es mas
comun que el clientelismo aparezca, se utilice por los candidatos y se
ligue a los ciudadanos como un mecanismo que sustenta la relacion de

estos con el estado.

El Clientelismo utilizado como estrategia funciona por medio del
reconocimiento que la ciudadania le otorga al candidato, con el fin de
ganar las elecciones el candidato hace uso de estas relaciones, las
cuales lo comprometen y lo obligan a intervenir como una persona que
ejerce influencia y que por medio de esta, se puedan obtener beneficios
a corto o mediano plazo. Mas adelante mencionare el tipo de relaciones
politicas del candidato (15 distrito PRD) y la manera en que estas

fueron utilizadas para reforzar las clientelas.
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Las expectativas que pretendieron cumplir iban encaminadas a la
creacion de oportunidades y cambios en los procesos politicos, mismos
gue pudieran aparecer a la vista de todos los ciudadanos de este distrito
con el fin de mejorar la imagen del Partido de la Revolucién
Democratica en la delegacidn. Las cuales no fueron del todo viables ya
que la manera en que las estrategias se manejaron no lograron

insertarse en los intereses ciudadanos.

1.4 Proselitismo, demandas y gestion (Visitas domiciliarias,

reuniones vecinales y recorridos)

Las actividades proselitistas, son un mecanismo de promocion partidaria
que tienen como objetivos impulsar y estimular las acciones politicas de
las campafas y de los candidatos, presentar sus propuestas y definir los
convenios por medio de los cuales se atenderan todas las problematicas
sociales de la comunidad. El proselitismo tiene como funcién primordial
expandir por todas las zonas (las que correspondan a los distritos
electorales por los cuales se postula un candidato), la imagen del
partido y del representante a dicha candidatura, presentar su perfil
politico, sus propuestas y preocupaciones, asi como la disposiciéon de
este para relacionarse con un gran numero de ciudadanos de la

localidad.

Los medios por los cuales se promueven estas actividades son diversos,
a gran escala, los medios de comunicacién prensa, radio y television
(esta estrategia la utilizan los candidatos a la presidencia de la
republica, gobernadores y en algunos casos candidatos que cuentan con
los medios para financiar este tipo de promocion), y a pequefia escala,
recorridos, reuniones vecinales y visitas domiciliarias (este mecanismo
es mas utilizado en las campanas para diputados, senadores y jefes
delegacionales), la manera en que se implantan estos dispositivos
depende en gran medida de la forma de hacer politica en México que
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durante mucho tiempo ha seguido estas lineas de accién, las cuales ya
se han hecho costumbre para los representantes que pretenden acceder
al poder, como para los ciudadanos que buscan la resolucidn a sus

necesidades.

La manera en que se maneja la promocidén de las campafias es aquella
gque bombardea publicitariamente los espacios de la vida cotidiana de la
comunidad con carteles, anuncios, propaganda, espectaculares vy
mantas, la que se presenta ante los ciudadanos poniendo en juego las
multiples capacidades sociales y simbdlicas por las que se moviliza la
sociedad, por medio de imagenes (signos) y palabras (propuestas),
pretenden autoreconocerse como entes destinados y capaces de
resolver todas las problematicas sociales, econdmicas y politicas que
intervienen dentro del actuar social (comunidad, colonia, calle, edificio,

unidad habitacional, casa, comercio, etc.).

El proselitismo es un sistema publicitario de oferta y demanda, se
ofrecen posibilidades, argumentos, relaciones y supuestos, y se

demandan resoluciones, atencién, capacidad, cumplimiento y respaldo.

La manera por la cual las actividades proselitistas cumplen una funcidn
primordial dentro de las campanas, se debe a que no seria posible de
otra forma poder dar a conocer a los candidatos y a sus partidos dentro
de la contienda electoral. Por esta razén las campaias deben contar con
una base que sea sodlida, es decir con un equipo capaz de organizar y
distribuir sus actividades politicas cubriendo las secciones que abarque

el territorio electoral.

Las campanas y sus candidatos deben contar con una estructura que
organice las estrategias viables a seguir, que promocionen, difundan y
legitimen al representante y al partido, la promocion y la difusidon se

presenta por los mecanismos de la propaganda (volantes, dipticos
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tripticos, carteles y mantas) que hacen referencia de los planes y
propuestas politicas, pero la legitimidad no suele presentarse de
manera tan simple como los anteriores, se tiene que realizar mediante
procesos que se acompanan culturalmente, por comportamientos,
suefios, liderazgos, grados de credibilidad' y contextos sociales y

politicos, que enfrenta la ciudadania.

De este modo la promocion (proselitismo) de la campafa debe de ir
asociada a la eficacia, es decir para que esta pueda llegar a los todos y
a cada uno de los ciudadanos (considerando los distintos niveles
sociales) debe considerar e implantar propuestas de caracter innovador
y util, que contengan todas las posibles soluciones a los problemas
comunitarios con el fin de obtener algun efecto (el triunfo de la

candidatura en las elecciones).

El tipo de mecanismos por los cuales un candidato en funciéon de su
cargo pueda o pretenda dar solucidn a las peticiones ciudadanas,
depende en gran medida de las relaciones con las que pueda contar al
momento de la campafa (generalmente los candidatos, cuentan con la
experiencia y los contactos, resultado de su trayectoria), estas
relaciones son las que permiten hablar de la gestion, esta se establece
dentro de un marco de negociacion y arreglos en el mundo de las
practicas politicas y sociales, ya que dichas practicas son las que
involucran a los actores dentro de los circuitos de intercambio de

recursos y servicios, estos lazos permiten que dentro del la l6gica de los

' Hago referencia a los grados de credibilidad, puesto que estos dependen de
la situacion y el contexto al que se enfrenten los candidatos y sus partidos al
momento de hacer campafa.

2 Este caso solo se darfa, si al momento de la campafia, el representante que
ocupa el cargo en el gobierno pertenece al mismo partido y en el caso de
llegar a establecer una alianza, si no es asi, es dificil que el candidato pueda
solucionar las demandas ciudadanas.
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partidos, aquellos que son locales puedan relacionarse con los del tipo
federal, con el fin de complementar estrategias, reanimar la lucha
politica, pero sobre todo poder mostrar a los ciudadanos que la manera
en la que trabajan se deriva, en acuerdos y lineas de cooperacion® las
que en determinado momento pueden llegar a resolver conflictos,

peticiones y demandas.

Este tipo de relaciones en muchos de los casos permite que los partidos
y sus candidatos se presenten ante la opinidn publica, como una fuerza
legitima, capaz de orientar las peticiones hacia posibles soluciones, esto
nos muestra que el grado de dependencia de los candidatos parece ser
el mismo que el de los ciudadanos, ya que el candidato necesita de una
estructura que lo respalde, una imagen y una trayectoria que lo
legitimen, para que en el momento en que se presenta ante los
ciudadanos estos puedan reconocerlo, menciono la dependencia puesto
que los candidatos al momento de presentar sus propuestas, presentan
también sus compromisos y si no fuera por sus bases de apoyo (partido
y lideres politicos), no podrian cumplir con lo prometido, es igual que en
el caso de los ciudadanos, si estos no cuentan con los candidatos para
resolver sus demandas en el momento de las campafas, seria dificil que

en otros momentos pudieran resolverlas a corto plazo.

El dispositivo por el cual las campafias se promueven se presenta en la
produccion/ propuestas y el consumo/ demandas, no es sino por este
motivo por el cual los candidatos al dar seguimiento a sus campafias
utilizan a la gestién como el instrumento motor para definir la relacion
candidato-ciudadano, para el ambito de la politica es importante que el
aspirante al cargo pueda ser reconocido por los ciudadanos y este

reconocimiento solo se puede dar por medio de la relacién cercana,
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relacién cara a cara, en donde los demandantes establezcan un dialogo
directo con el candidato, ya que es una de las manera por las cuales la
ciudadania siente que es escuchada, es a partir de este momento, en el
que la gestion utilizada como estrategia comienza a funcionar, y los
espacios por la cual se reproducen son las reuniones vecinales,

recorridos y las visitas domiciliarias.

Los recorridos, las visitas domiciliarias y las reuniones vecinales son las
tres principales actividades por la cual se dirigié la campafa al 15
distrito federal en la Delegacién Benito Judrez, ya que como menciono

A\Y

la candidata “ son los espacios en los cuales me puedo acercar mas a
los ciudadanos y conocer sus demandas “, estas fueron las estrategias

mas utilizadas en la campafia, por la candidata y por su equipo.

Los elementos por los cuales se tomaron estas consideraciones,
persiguieron orientar y dirigir a la ciudadania en relacién hacia
diferentes maneras y visiones de hacer politica, es decir en el que los
componentes de toda accién publica en campana cumpliera con un
numero de participantes que ayudaran a articular y administrar el
trabajo gubernamental y el trabajo de los diferentes grupos sociales de
la delegacion, y contemplar los diferentes intereses sociales y politicos
que estan en juego en la definicion de lideres politicos,

administraciones, partidos y gobiernos locales.

Para el Partido de la Revolucion Democratica esta delegacién es uno de
los distritos mas dificiles, el nivel de vida es bastante alto, su conviccion
politica se ha relacionado siempre con la del Partido Accién Nacional, las
demandas de esta porcién de la ciudadania se encaminan hacia otro
tipo de aspectos y no ha necesidades primarias, el nivel académico
también es muy elevado, cuentan con un sistema de organizacion

comunitaria y social bastante complejo.
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Es una de las delegaciones en la cual el PRD nunca ha ganado en lo que
se refiere al voto ciudadano en las elecciones, en 1997 se dio un caso
excepcional en el que el delegado pertenecié a este partido, pero no fue
por medio de la eleccion ciudadana, si no, por orden del Gobierno del
Distrito Federal ocupo este cargo. Por esta razon la historia del partido

en esta demarcacidén no ha sido favorable en los ultimos anos.

La campana por este distrito en las elecciones del 2000, pretendié por
medio de un andlisis profundo en la zona, buscar a los simpatizantes y
militantes de su partido para que estos por medio de una red social,
localizaran a los ciudadanos que estuvieran dispuestos a colaborar con
la candidata y con su partido. La manera en la que se trabajaron estas
actividades, fue en principio por medio del padrén electoral que el IFE
entrega a los candidatos, en el cual se encuentran todos los nombres y
las direcciones de los ciudadanos, otra manera fue que por medio de
conocidos o amigos se promoviera a la candidata, estos realizaria un
trabajo en cada una de sus colonias con el fin de conseguir espacios
para algunas reuniones’ .El reto a cumplir era por lo menos realizar dos
reuniones vecinales al dia con el fin de abarcar en un tiempo de dos
meses y medio todas las colonias que la componen, pero lo anterior, no
era la Unica manera en la que se podian conseguir dichas reuniones, ya
gue en cada una de estas, la asistente de la candidata pasaba una lista
en la cual los invitados se registraban poniendo su nombre y su
direccion (se les llamaba a cada uno de los asistentes para concertar
una reunion, en ocasiones solo, se llegaba a concertar una o a veces

ninguna), otra forma se presentaba por la participacion abierta, en la

’ Debido a que todas las personas que integraban el equipo de campafa eran
residentes de la delegacidon, cada uno se encargaba de promover a la
candidata con el fin de conseguir por lo menos que alguno de sus vecinos
realizara una reunidon vecinal. A esta actividad se le llamo apoyo de la
militancia.
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que los ciudadanos por interés propio hablaban o asistian a la casa de
campafa para concertar una reunién, mencionaban “es la Unica manera
de conocer a los que podrian representarnos en el poder”, las lineas a
seguir por parte de la candidata y de su equipo en las reuniones
vecinales, eran organizar de una manera rapida su presentacion y la
presentacién de su plataforma y de sus propuestas, para que de esta
manera se diera paso a una sesion de preguntas y respuestas, asi como
de quejas y demandas, en la cual los vecinos podian expresar sus
descontentos, a la vez se les pasaba una cédula de identificacién en la
cual se registraba el problema, el cual era canalizado primero por el
encargado de los tramites de gestion de la campafa para después

enviarlo a las autoridades correspondientes.

Estas reuniones pretendian dar a conocer a la candidata en Ia
delegacion, asi como por medio de ellas establecer un numero de
posibles votantes, en esta actividad asi como en las otras se le
recalcaba a la gente el papel del candidato como una persona amiga de
los ciudadanos, capaz de resolver sus demandas, en las que sé hacia
hincapié la actividad mas ofertada en campafia “la gestidon”, es decir
negociar con las necesidades ciudadanas. Todo candidato hace uso de
este instrumento para promocionar su campafa, lo que los diferencia es
la forma en la que lo distribuyen, ya que no todas las delegaciones
pueden tener los mismos conflictos, las demandas y peticiones asi como
las necesidades varian de comunidad en comunidad, de colonia a
colonia y de individuo a individuo, es importante que el candidato se de
cuenta de las circunstancias y de los problemas que aquejan a su
delegacion, ya que si lo logra sus propuestas y sus discursos se
adecuaran a los sectores sociales a los cuales se dirigen y podran tener

un efecto inmediato en los ciudadanos.
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A diferencia de las reuniones vecinales, los recorridos y las visitas
domiciliarias no estaban del todo planeados, en un principio se intentd
visitar y recorrer todas las colonias, pero esto no pudo realizarse ya que
algunas colonias cuentan con sistemas de seguridad a los cuales solo
las personas que las habitan pueden acceder, otra razon fue que debido
a que el tiempo que se destina para hacer campafa es muy corto y
como la delegacién tiene muchas colonias, no iban a poder realizarse
dichas visitas, por este motivo la candidata tuvo que reorganizar sus
planes, de esta manera se destino solo realizar visitas domiciliarias en
unidades habitacionales y en conjuntos departamentales, con |la
finalidad de abarcar todos los departamentos en una sola visita* , en
cuanto a los recorridos estos se hacian mediante el tiempo en el que la
candidata no tenia ninguna actividad en su agenda de trabajo, y
consistia en transitar algunas zonas como mercados, ejes viales, plazas
y comercios, y asi como en la visita domiciliaria presentarse, presentar
sus propuestas entregar su propaganda y platicar brevemente con los
ciudadanos, a este tipo de acciones se les llama visita de paso, ya que
los candidatos se detienen a charlar con los ciudadanos solo algunos

minutos.

Como lo dice el nombre del apartado, proselitismo demandas y gestion,
la forma en que se muestra mas claramente esta triada, es en el
escenario de las reuniones vecinales ya que es en este espacio en

donde el candidato destina y redobla mas tiempo y esfuerzo para

* Otro de los motivos fue como ya mencione en apartados anteriores que era
en estos lugares en donde se podia encontrar mas a menudo a los vecinos, o
por lo menos a algin miembro de la familia, esto no hubiera sido posible en
algunas de las colonias puesto que las personas que recibirian a la candidata
serian los trabajadores domésticos (y estos no son residentes de la
delegacién).
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explicar sus propuestas, y en donde la gente se siente mas comoda vy

segura para dialogar y exponer sus problemas.

Fue por estas circunstancias que la campana al 15 distrito federal del
Partido de la Revolucidn Democratica, organizo todos sus planes en
funcion de esta actividad y de las demandas que por medio de esta
surgian, como mencione anteriormente el tipo de peticiones que se le
presentaban a la candidata no contenian total simpleza como los que se
manifiestan en otras delegaciones, como lo son los servicios primarios
(agua potable, luz, pavimento, entre otras), aqui lo que la gente
demandaba eran reformas a articulos constitucionales, a impuestos,
reformas laborales, destitucién de lideres en cargos institucionales,
reformas académicas, ley de derechos indigenas, a lo que me refiero al
mencionar este tipo de demandas es que la gente de esta delegacion
piensa y exige otro tipo de cuestiones ya que tiene de manera resuelta
cubiertas sus necesidades primarias y entonces tiene el tiempo
necesario para desplazar sus pensamientos e inquietudes a otros
niveles y grados intelectuales, para poder mostrar a que me refiero
cuando menciono la diferencia que existe en relacién a las demandas,
ejemplificare lo que se solicito en una de las reuniones vecinales a la

que tuve la oportunidad de asistir:

Esta reunion vecinal se llevd a cabo en una de las colonias de la
delegacion para ser exactos en la colonia Nonoalco, la candidata fue
invitada por el comité ciudadano, el cual fue organizado por las damas
(asi sé autonombran) las que lo han integrado por mas de diez afios, la
mayor preocupacion de estas ciudadanas se expresaba en la perdida de
la identidad juarense, ya que la delegacion alberga un sin numero de
comercios centros de espectaculos y eventos, asi como la plaza de toros
y el estadio de futbol del Cruz Azul, mencionaron que sea convertido en

un lugar de paso, que ya no saben ni con que gente tratan, “esto ha
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deteriorado la imagen de la delegacién y de sus ciudadanos™ otra de las
peticiones era la posibilidad de cambio en La reforma de los articulos
122 y 4 constitucional asi como el impulso al respeto de los acuerdos de

San Andrés.

Este ejemplo nos muestra que las preocupaciones de la clase media que
habita esta delegacién son torrencialmente diferentes a las de otras
delegaciones, mantienen otro tipo de ideologia social y politica, saben
que como ciudadanos tienen derechos y obligaciones y que tienen el
poder de exigir a sus representantes que cumplan con lo prometido.
Este tipo de comportamientos demuestra que el alto nivel de
escolaridad que caracteriza a los ciudadanos de esta zona los hace, en
ocasiones pretender pedir y alcanzar lo inimaginable. Es en este
momento en el que el candidato debe mostrar su capacidad y su
eficacia para convencer e intentar cumplir dentro de sus posibilidades
las demandas de los ciudadanos a los que pretende representar, ya que
si no lo logra, lo que le espera es la derrota (cosa que le sucedié a esta
candidata), su capacidad de negociacidn no pudo abstraer de los
imaginarios ciudadanos, los significados sociales y politicos, aquellos
que los hacen acercarse a un determinado partido o candidato y
entregarle su voto, no pudo adecuar sus propuestas en funcion de las

exigencias ciudadanas.

> Reunidn vecinal, Colonia Nonoalco, 15 Distrito/ Benito Judarez, 27 abril del
2000.
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CAPITULO 2. Ciudadania y campanas

Como ya mencioné en el capitulo anterior las campafas se crean para
que la ciudadania otorgue legitimidad a un partido o a un candidato, si
bien es cierto estas funcionan como uno de los mecanismos mas
eficaces para consolidar dentro del sistema electoral a los
representantes politicos; las campanas politicas fungen como uno de los
sistemas que determinan las relaciones entre el gobierno y la sociedad.
Lo cierto es que una campafia no tendria eficacia sin la acreditacion
ciudadana y viceversa, ya que de no ser asi las campafas y las
elecciones desaparecerian y se ocasionaria un caos politico alrededor

del mundo.

Las campanas son el resultado del trabajo en conjunto de los partidos,
las organizaciones y los ciudadanos, forman parte de la vida politica de
nuestro pais y corresponden a una de las practicas sociales que generan
una mayor movilizacidon ciudadana (votaciones); las campafas politicas
cumplen uno de los aspectos mas importantes de la relacién entre los
partidos politicos y los ciudadanos, aunque se presente de manera
fugaz determina uno de los elementos culturales en donde se ponen en
juego las relaciones politicas y en donde se expresan los imaginarios

ciudadanos.

Las campanfas politicas se desarrollan como una de las alternativas que
tienen los partidos para la promocion del voto y de sus programas de
negociacion. El campo en el que se desenvuelven tiene que
corresponder al espacio de la vida publica, es decir, en ese espacio en
donde los ciudadanos se expresan y se relacionan con sus lideres y con

otras organizaciones civiles.

59

. q L {PoF] To remove this message, purchase the
This document was created using EI_:' gg'N';}ERTER PDF L 7 product at www.SolidPDF.com




La dinamica de las campanas se convierte en una de las practicas en las
que se inserta la experiencia de la vida ciudadana en relacién con su
sistema politico, de esta manera se concibe como uno de los escenarios
en donde las actividades de alguna manera ponen a funcionar la
articulacion entre lo cultural y lo politico (cultura politica), practica que
reproduce, los imaginarios, expectativas, ideologias y sistema de
valores de los ciudadanos, que otorgan y conceden sentido a las

campafas y a los procesos politicos.

Las campafas son el resultado de la promocion de las ofertas politicas
de los partidos y de los candidatos, y su importancia esencial se inserta
en la capacidad (percepcion, intereses y aspiraciones) que el ciudadano
tenga para abstraer esas propuestas a su realidad social; la relacion
entre las campafas y la ciudadania asegura su legitimacion y permite a
través de estas reordenar las condiciones favorables de identificacion y

negociacién politica.

La manera en que las campanas tienen efecto depende en muchos de
los casos de los procesos de acreditacién ciudadana y de todo ese
conjunto de significados que giran en torno de la politica y de las

relaciones entre partidos y gobierno.

Como es evidente, la realizacion de las campafas politicas, asegura
votos para los partidos, prestigio y reconocimiento social, pluralidad,
pero sobre todo la legitimacién y credibilidad de esta practica politica.
Las campafas politicas demuestran ser el resultado de un acercamiento
entre la ciudadania y la politica, pero también nos muestran que son
uno de los soportes intermedios entre las relaciones politicas y las

expectativas ciudadanas.
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2.1 Campanas, acciones politicas y percepcion ciudadana

En este apartado mencionaré como se estructuran los partidos politicos,
la promocidén de sus campafias, sus estrategias, acciones y la manera
en que intentan acercarse a los ciudadanos por medio de sus diferentes

alternativas o modos de hacer politica.

Las campafias politicas son espacios de interaccion en donde la
ciudadania y los candidatos se relacionan por medio de la necesidad y el
interés que ambos tienen por cumplir sus expectativas, es aqui donde
se ponen en juego un conjunto de imaginarios, comportamientos y
actitudes, que hacen que ambas partes se relacionen con el fin de

obtener algun beneficio.

Las campafas politicas no pueden promoverse si no cuentan con una
estructura de base que las sustente y las legitime, este orden solo
puede establecerse en el escenario de los partidos politicos, son estos
los que respaldan los contenidos de las campafias y la imagen de sus
candidatos. Por esta razon es importante mencionar como funcionan los
partidos politicos con relacion a las campafias y a los procesos

electorales.

Los partidos buscan vincularse a las problematicas que enfrenta la
sociedad y debido a estas circunstancias pone en escena sus planes de
trabajo por medio de dos lineamientos, el primero, se relaciona con la
busqueda de candidatos eficientes que puedan dirigir una campafa; su
objetivo es buscar a los aspirantes mas aptos para el cargo, es decir
someter al consenso sus elecciones internas con el fin de examinar a los
posibles representantes que se postularan para dichos cargos, y el
segundo, va relacionado con la organizacién de las campanfas, de las

propuestas y de los métodos por los cuales se les hara promocion.
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Los partidos politicos deben contemplar diversos fundamentos, que se
manifiestan en las transformaciones econdmicas y sociales en las que
las comunidades y los individuos se encuentran, por esto es importante
reconocer como instrumento primordial para dirigir una campafa los
lazos que se puedan derivar de la relacidon entre los ciudadanos con
respecto a las acciones politicas que se promueven en las campafas.
Los partidos cumplen un papel fundamental dentro del orden social
puesto que vinculan a la estructura formal, (instituciones y sistema
politico), con la estructura informal (distintos componentes y elementos
de la sociedad), estos elementos sociales se traducen por medio de la
participacion y formacién de grupos que se constituyen con relaciéon a
diversos normas de accién en oposicién al sistema gubernamental, es
decir se agrupan por medio de criterios y grados de interés, estos
grupos pueden seqguir diferentes lineas de participacion dentro de las
campafas, pero lo que realmente los motiva a insertarse en estos
espacios son sus demandas y necesidades (estas pueden variar
dependiendo del contexto social en el cual se ubiquen), estas
necesidades expresan la falta de alternativas que padece la comunidad
dentro del sistema gubernamental, y es aqui en donde los partidos por
medio de sus campafas pueden en algunas ocasiones llegarle a la

ciudadania.

Es importante para los partidos politicos y para sus representantes
crear y establecer acciones politicas y sociales que les permitan
legitimarse ante los individuos y los grupos organizados, estas acciones
tienen que contemplar a los diversos grupos en las que seran
empleadas ya que por medio de este analisis la gente puede percibir los
mensajes y propuestas que son enviados por los representantes, y los
recursos con que estos cuentan para resolverlas, asi como de que

manera estan dispuestos a comprometerse.
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Este tipo de compromisos y el interés por solucionarlos son los que
permiten que los partidos por medio de sus candidatos se relacionen
con los ciudadanos a partir de la movilidad que origina el actuar dentro
de la vida cotidiana de la comunidad, estas relaciones se intensifican
cuando se acercan los comicios electorales y se ponen en juego

mediante las campanas.

Los partidos politicos persiguen dentro de sus objetivos, una serie de
funciones para ser reconocidos ante la sociedad, de estas se
desprenden una serie de acciones las cuales se manifiestan por medio
de la lucha incesante de los cargos a los que sus representantes puedan
ascender, es decir buscan amplia cobertura hacia instituciones publicas
o gubernamentales. Es en este momento, en el cual los partidos y sus
respectivos candidatos comienzan a pelear espacios en busca de un
objetivo comun ganar las elecciones, las actividades que cada uno
plantea para darle seguimiento a sus campanas proselitistas seran
guiadas con respecto a las estrategias que cada uno pretenda seguir,
estas estrategias en su mayoria se encaminan a satisfacer y cumplir lo

que la ciudadania les demanda (dentro de sus posibilidades).

Los espacios mas viables por los cuales circulan las campafias se
refieren a aquellos en donde se encuentran los mecanismos para
relacionar, a la ciudadania con el sistema politico, uno de ellos es el
mercado de la opinién publica (prensa, radio y televisién), el otro se
enfoca a la relacion cercana con los ciudadanos (visitas domiciliarias,
reuniones vecinales, mitines, festivales), los dos tipos de actividades
son los que permiten que las campafas entren en un sistema de
distribucién y consumo, en el que la oferta y la demanda juegan un
papel muy importante, ya que por medio de esta practica los
ciudadanos logran identificarse con los representantes. Las ofertas que

se plantean tienen como finalidad resolver los problemas de los
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ciudadanos y a cambio de esto engancharlos y obtener sus votos, en
cuanto a las demandas estas pueden manifestarse bajo diversas
condiciones, mencionare las que se presentan sin lugar a duda, las

necesidades, los intereses, convicciones e ideologias politicas.

La estructura de los partidos politicos en su mayoria es la misma, todos
buscan la consolidacion y su estancia en el poder, en cualquiera de las
diferentes candidaturas a escala federal, o por lo menos un alto humero
de representacion local en estados, municipios, delegaciones, y en la
asamblea legislativa. Esta busqueda desesperada por cargos en el
gobierno, es la que permite que cada partido y sus candidatos planeen
estrategias a seguir en su campafa, no todas las estrategias y
actividades politicas se apegan a la ley que establece el sistema

electoral, mas adelante mencionare a que me refiero.

Lo que es verdaderamente importante para los partidos y sus
candidatos, es contar con la posibilidad de proyectarse y ser
reconocidos en el ambito de la politica y del poder, mostrarse como
individuos privilegiados que ocuparan cargos dentro del gobierno, este
supuesto es el que les permite pensar que seran reconocidos vy
aceptados en todos los estratos sociales, desde las elites, pasando por
los grupos de presidon, hasta las minorias. Es decir, los candidatos se
muestran ante la sociedad como una de las figuras publicas con la

capacidad de solucionar sus mas sentidas necesidades.

Lo que buscan los partidos y los candidatos, es mostrar a la sociedad
que por medio de estos actos estratégicos “que son las campafias”,
podran resolver algunos problemas y cumplir algunas expectativas, a

los que se enfrentan los individuos cotidianamente en sus comunidades.

Esta posibilidad de resolver los problemas sociales, es la que permite

pensar a los candidatos que por medio de sus campafias podran
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proporcionar a gran escala un equilibrio entre las relaciones estado-
poder-ciudadania. La manera en que los partidos y sus candidatos
buscan relacionarse con los individuos es aquella que se presenta en la
interaccion cara a cara, esta actividad se basa primordialmente,

mediante el acercamiento con los ciudadanos.

Las actividades que los candidatos dirigen pueden presentarse de
muchas maneras, como lo son los eventos publicos o masivos, los
cuales permiten pensar a los dirigentes que la multitud que se
concentra para escucharlos es el total de la comunidad que votara por
ellos, esto es solo un imaginario puesto que este tipo de actividades no

garantizan que los ciudadanos les entregaran sus votos.

Las estrategias y los fines por los cuales un candidato en representacion
de su partido promueve su campafa, tiene como consecuencia mediata,
tratar de convencer a la gente para que esta pueda entregarle su voto
el dia de las elecciones, el dispositivo a seguir seria la creacion de
lineas, las cuales puedan ser identificadas por todos los miembros de la
sociedad, ya sea en el distrito o en la comunidad para las cuales se han

postulado.

Las lineas de accidén que siguen los candidatos y los partidos dependen
en gran numero de la situacién en la que se encuentren representados
en el ambito local o federal, es decir con respecto al numero de cargos
que pudieron obtener en elecciones anteriores o los que pretendan

alcanzar en las siguientes.

Partiendo de estos supuestos los partidos pretenden por medio de la
eleccién de posibles gobernantes quedar representados ante la opinidn
publica como poseedores de jerarquias irrevocables, en el caso de los
partidos consolidados (los que han estado en el poder), y en caso de los

partidos que representan a la oposicion, manifestar las posibilidades de
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derrocar a la estructura dominante y renovarla por medio de otras

relaciones.

En esta busqueda de posibles soluciones las campafias adecuan sus
discursos y planteamientos con las problematicas que sufren las
comunidades y con el fin de legitimar a su partido, generan una serie de
acciones y actividades que promueven los intentos de estas para
solucionarlas, y esto depende en gran medida del impulso y difusién
qgue pueda darles la sociedad, asi como de la visidén y las relaciones con

las que pueda contar el candidato.

Las actividades que constituyen una campafa son muchas como ya
mencione en apartados anteriores, estas actividades pretenden
incorporar y movilizar a la sociedad en relacidn con el sistema politico y
con las instituciones, proponiendo algunos métodos para su realizacion,
entre los que se pueden encontrar, la representatividad (lideres), la

persuasion (discurso y regalos) y la participacion (interés o simpatias).

Estos métodos no son, si no una de las expresiones mas importantes
que se manifiestan en las campahas que se constituyen como
elementos basicos de socializacién politica en todos los procesos

electorales.

Los partidos buscan por medio de sus candidatos, estrategias de control
social y gubernamental, explico, la primera se presenta con relacién al
interés que muestran los lideres de acercar a la sociedad con el sistema
politico, es decir manipular a los individuos a partir de la promesa de

solucionar sus peticiones y satisfacer sus necesidades.

La segunda se expresa por el marcado interés que los candidatos
manifiestan por relacionarse con grupos organizados, ya que estos
pueden auxiliarlos en el reclutamiento de posibles militantes o afianzar

las relaciones con los simpatizantes, con el fin de comprometerlos para
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que trabajen a favor de las campafas. Estas dos premisas se
encuentran presentes en los imaginarios politicos de los partidos y de

sus candidatos.

Los partidos politicos funcionan como estructura que regula las
relaciones entre el estado y los individuos, es decir se encuentran para
mediar la relacion formal (poder), con la informal (sociedad), la
necesidad de ambas partes por conseguir sus objetivos, resolver
problemas o satisfacer intereses, es lo que produce que entren en
escena las campafas y sus candidatos pues estos sirven como
intermediarios entre el sistema politico y social, ya que estos pueden
encontrarse dentro de los dos escenarios, articulando a sus estrategias

las demandas mas significativas de la ciudadania.

El mecanismo que permite que este tipo de relacion se materialice, es el
de la gestion, ya que por medio de esta se involucra a las dos partes a
participar en la campana, el gestor es un mediador entre el estado y la
ciudadania, este papel lo convierte en un lider con la capacidad de
intervenir y resolver algunas demandas; me refiero a que no todas las
demandas pueden ser resueltas, ya que si el que ocupa los cargos en el
gobierno al momento de las elecciones no es del mismo partido, esto
retrasa los tramites generando que las demandas que se pueden
atender son solo algunas, como la seguridad, limpia, poda de arboles,

es decir las no tan significativas para algunos sectores de la sociedad.

Las campafas nos transportan hacia un escenario que permite
establecer vinculos entre la vida publica y la vida privada, es en estas

dimensiones en donde se ponen en juego un conjunto de imaginarios
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sociales, creencias, valores, suefios, expectativas' e intereses que son
manifestados por los candidatos y por los ciudadanos, puesto significa
apara los primeros su estancia en el poder y para los segundos la
solucidn a sus problemas. Este tipo de practicas que se hacen comunes
dentro de un tiempo y un espacio determinado, que se presenta en el
momento en que se promueven las elecciones, tiene un impacto

enteramente social y cultural.

En el momento en el que estas comienzan a distribuirse se interpretan
de distintas maneras por los individuos, las familias y los grupos, es
decir se cargan de un conjunto de significados y simbolos (practicas que
son expresadas por medio de actitudes, discursos y creencias) que se
sitian frente a frente en el tiempo y en los espacios como la proyeccion

de los imaginarios en deseos e inquietudes sociales y politicas.

Los efectos que se le atribuyen a este tipo de practicas, son las
circunstancias y las problematicas por las que pasa el pais, pues si no si
estas no tuviesen validez alguna dentro del contexto social y politico,
otra de las cuestiones se refiere a dos vertientes, entre lo que se cree y
entre lo que se piensa en funcidon de las campanfas, pues los significados
gue se manifiestan comprenden de manera esencial el sentido de las
mediaciones que intervienen entre las condiciones de la vida de los
individuos y las innumerables maneras en las que estos se representan
y se piensan con respecto al sistema social de derechos frente a las

instituciones y al estado.

El reconocerse social y politicamente comprende un sentido explicito por

el cual los actores sociales se representan en funcidon de los momentos

' Las expectativas al igual que las perspectivas evocan a las formas ciudadanas
de mirar en los actos politicos disposiciones y representaciones, las cuales se
traducen hacia los imaginarios de lo esperan que pueda suceder o cambiar.
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historicos, politicos o culturales que viven diariamente en todas sus
realidades posibles, y se traduce en la manera en que los individuos
buscan ser identificados como parte activa de la sociedad que se

preocupa y se inquieta por participar en los proyectos de su pais.

Asi los contenidos sociales que se difunden en las campafas tienen que
considerar las cuestiones antes mencionadas, por eso es que las
campafas y sus candidatos sirven como intermediarios politicos vy
culturales de todas estas realidades que expresan los individuos y sus
grupos, ya que su funcidn no es asumir las posturas de la ideologia o
del sistema dominante, si no participar orientando a la sociedad
mediante modelos democratizadores en los cuales la gestidon y los

discursos correspondan a una nueva forma de hacer politica.

Las campafas se crean para ser difundidas a escala nacional y las
estrategias que estas utilizan se enfocan principalmente partiendo de
analisis que se inclinan esencialmente hacia las practicas y las acciones
sociales, esto implica que tanto los candidatos y los ciudadanos se
involucren en todas las actividades proselitistas, las estrategias de las
gue parten son principalmente, el impulso y alcance de la campafa (en
medios de comunicacién y con la sociedad en general) los contenidos de
los discursos (propuestas, funciones, objetivos y acciones), diagnosticos
(la busqueda en las listas nominales de elecciones pasadas con el fin de
localizar las zonas menos favorables de votos a su partido), reuniones
(para dar a conocer sus propuestas y sus iniciativas), alianzas (con
grupos u organizaciones que ejercen presion social y politica), actos y
eventos publicos (escenarios en donde pueden promoverse a gran
escala), y la interaccion social de los lideres y de la ciudadania (visitas o
recorridos en donde los candidatos puedan tener un acercamiento
directo con los ciudadanos). Las tareas que atienden las campafas

tienen como objetivo crear y establecer por medio de mensajes una

69

. q L {PoF] To remove this message, purchase the
This document was created using EI_:' gg'N';}ERTER PDF L 7 product at www.SolidPDF.com




serie de contenidos politicos y sociales que puedan ser percibidos e

incorporados en las actividades y demandas ciudadanas.

Los partidos utilizan como instrumento motor este tipo de estrategias,
ya que les garantizan una secuencia gradual al nivel de representacién
local y federal, y un posible aumento en su registro de votantes, una
cuestion muy importante por la cual estos buscan su reconocimiento
parte de la identificacidn social que puedan generar con la totalidad de
los individuos u organizaciones, y con el propdsito de que estos puedan
apoyarlos, insertan una de las mas conocidas maniobras de accién
politica me refiero a las alianzas por medio de relaciones clientelares,
este tipo de acciones lo que buscan es ampliar y mantener, el prestigio

y el poder politico.

Las razones que son relevantes para que los partidos mantengan estas
relaciones, es el instrumento que como intermediarios estas les otorgan
a las campanas, y que sin ellas los mecanismos de promocién
partidaria, no tendrian sentido, pues es la estructura que ha sustentado
a muchos de los partidos por algunas décadas. Esto demuestra que los
partidos y sus campafas cerca de intentar involucrarse enteramente
con la ciudadania, lo que buscan a mediano plazo son solo resultados

electorales mas que compromisos.

Este tipo de practicas que establecen los partidos por medio de sus
campafas, son consecuencia de un repetido sistema politico que no ha
cambiado en México, debido a que los patrones de hacer politica se
siguen reproduciendo en todos los procesos electorales y en todas las

candidaturas.

En México los partidos politicos se conciben como uno de los vehiculos
por los cuales la sociedad se representa ante el estado, es a partir de

esta cuestion, por la que aparecen las campafias politicas como un
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recurso viable para intervenir en dos de los espacios de la vida publica:

el sistema y la sociedad.

Las campafias politicas se organizan con fines particularmente
comunitarios, se crean y manipulan de diversas maneras dependiendo
del partido o del candidato, cada uno de estos pretende legitimarse en

funcion de sus actos y estrategias proselitistas.

La manera de hacer politica en México parte de una estructura
relacionada con el sistema que por mucho tiempo nos ha dominado, es
decir las estructuras clientelares, las practicas militantes y el negocio

gque emprenden a partir de las peticiones y necesidades ciudadanas.

Las campafias politicas de los partidos en México han sido creadas a
partir de planteamientos que pretenden justificar el contenido de sus
propuestas y de sus actos, promoviendo por medio de estas, la
apertura a los nuevos campos de transicion econémica, social y politica,
con el fin de superar las limitaciones impuestas por el aparato
gubernamental. Lo que proponen es que por medio del reconocimiento
y la incorporacion de la ciudadania y de sus lideres, se pueda ejercer
presion politica con el fin de superar los inconvenientes y las trabas a
las que se enfrentan con el gobierno, recuperar los espacios perdidos,
lograr su estancia en el poder o por lo menos alcanzar un alto nivel
representativo en las elecciones de sus diferentes candidaturas,
Federales (presidente de la republica, diputados y senadores), Locales

(jefes de gobierno, delegados, presidentes municipales y diputados).

En el contexto Mexicano los partidos politicos funcionan como
instrumentos de concertacidén entre las distintas fuerzas nacionales, me
refiero al Partido Revolucionario Institucional y al Partido de la

Revolucién Democratica, debido a que las estrategias y lineamientos
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que estos utilizan son particularmente similares, ya que se han

encargado de repetir constantemente los patrones de accién y trabajo.

El PRI es un partido que ha instituido durante décadas una forma de
hacer politica que rebasa los limites de la estabilidad nacional, pues es
conformado por un viejo sistema de practicas politicas de represién
ciudadana. Las lineas mas importantes para el PRI y en las cuales se ha
enfocado, son dos, la nocién del sistema de clientelas, y la promocién
de la participacién por medio de la militancia, la primera puede
realizarse debido a que el partido tiene la capacidad de extraer recursos
del estado para afianzar lazos con sus clientelas, y la segunda se
relaciona con la participacion por medio de la militancia, en la cual se
manipula a los individuos y organizaciones a participar en actos politicos
con la promesa de resolverles en su mayoria todas sus necesidades, es
decir se promueve la imagen de estado benefactor, a la cual los
individuos se encuentran subordinados, estos mecanismos de
reproduccion de poder institucional permitieron al PRI, realizar una serie
de actos, como fraude, asesinatos, robo, corrupcidén, represiéon, pero
sobre todo la concentracién de la riqueza para solo unos cuantos, por
este tipo de razones que aparecieron a la luz publica, este partido entre
en una crisis de gobernabilidad y credibilidad, pues la sociedad entera
comenzd a percibir la falta de legalidad de los lideres, lo que dio como
resultado, la perdida de confianza en el partido , la perdida de la
presidencia de la republica y de un sin numero de distritos en las

elecciones del 2 de julio del 2000.

Una de las causas de que el gobierno del PRI valla en picada, ocurre a
partir de la introduccidn de algunos partidos que conforman a la

oposicion, estos han ido ganando espacios publicos, ya que se han
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consolidado como un nuevo régimen democratico, que alterna y que

persigue el derrocamiento del régimen tradicional®.

En el caso de partidos como el PRD, la forma de hacer politica, no se ha
diferenciado en gran manera de la del PRI, mencionare, algunas
razones, 1) es un partido en el que la mayoria de sus representantes
salieron de la militancia del PRI, 2) las constantes luchas internas entre
dirigentes del partido y corrientes ideoldgicas, la reproduccion de las
estrategias clientelares, su imagen desgastada, su falta de poder de
negociacién y de credibilidad. El PRD es considerado como un partido de
izquierda, que se opone a la tirania del estado, con esta premisa podria
considerarse, como partido que se desliga del poder politico dominante,
es aqui en donde entraremos a las contradicciones que se generan con
respecto a este partido, ya que si como lo plantean sus dirigentes, es
un partido que apoya la destitucién del PRI, como puede ser posible que

reproduzca las practicas que durante mucho tiempo este instituyo.

Es curioso que el PRD siendo un partido de izquierda, hasta la fecha no
se haya podido desligar de la forma de hacer politica en México, ya que
mantiene como parte fundante de su estructura la nocién de clientelas y
el impulso a la participacion por medio de la militancia, la inquietud
parte entonces de la siguiente pregunta icomo es posible que un
partido que se presenta ante la ciudadania como un igual que lucha
ante el gobierno, utilice este tipo de métodos? La respuesta es sencilla,
no ha podido producir otros tipos de estrategias que le permitan

relacionarse de otra manera con la ciudadania.

En cuanto a las lineas que comparte el PRD con el PRI son la nocidon de

clientelas y la adscripcién al partido por medio de la militancia, la

2 Gobierno de estado, que reproduce en sus politicas gubernamentales la
represion y la explotacion.

73

. q L {PoF] To remove this message, purchase the
This document was created using EI_:' gg'N';}ERTER PDF L 7 product at www.SolidPDF.com




primera, aunque el PRD no se ha consolidado como un partido que
represente en su mayoria a la fuerza publica en el caso de presidente
de la republica sigue manteniendo su caracter clientelar, por que busca
mediante otras maneras afianzar estas relaciones, en algunos casos se
pensaria que como no puede extraer recursos del estado, esta practica
terminaria, pero en el caso de este partido no es asi, ya que si no
cuenta con el apoyo del estado, si cuenta con el apoyo de algunas
organizaciones, grupos o cooperativas que participan activamente con
el partido (lucha de intereses), de las cuales pueden extraer recursos o
donativos, y por medio de este tipo de capitales que se obtienen se
refuerza sus clientelas (organizaciones de vivienda, locatarios,

sindicatos, entre otras).

En cuanto al aspecto que se relaciona con la militancia y la
participacion, se encuentra otro problema ya que no consideran dentro
de sus estrategias las diferencias que existen en el contexto social del
pais, ya que cada grupo social se manifiesta expresando de diversas
maneras sus necesidades e intereses de acuerdo al nivel econémico y a
la zona en que se localizan. Otra cuestion es que no ha podido
desligarse de la imagen que ha tenido durante mucho tiempo es decir
se le ha considerado como un partido rebelde y de principios socialistas,
esto nos muestra la incapacidad de este partido para acoplarse en todos
los niveles con la ciudadania. Es decir les cuesta trabajo entender que
los grupos que integran a la sociedad son tan complejos que no todos
pretenden insertarse en su dindmica (presién que ejercen como grupos

de movilizacidén social, mediante huelgas, manifestaciones o protestas).
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Los modelos democratizadores® que siguen partidos como el PRD no
contemplan los elementos basicos de las oportunidades politicas que
como partido pudieran beneficiarlos, es decir, que este pudiera
legitimarse como sistema politico que convoca a la ciudadania a ejercer
la igualdad y la democracia, despojandose de los viejos vicios politicos.
Para este partido el proceso electoral del 2 de julio del 2000 generd la
perdida de muchas de las candidaturas que habia logrado obtener en el
97.

En el caso del Partido Accién Nacional, las cosas han sido diferentes ya
que los mecanismos que este utiliza para relacionarse con los
ciudadanos no se sustentan por medio de las politicas corporativas, si
no mas bien un sistema ideoldgico (de clase y religioso) que excluye los
contenidos de la politica nacional, estableciendo los propios manejados
por la elite que asciende al poder, reestructurando econdmica vy
politicamente sus bases, estimulando la imagen del cambio, de la
transicion politica y de la oposicién, dejando atras los mecanismos
politicos que utilizaron el PRI y el PRD, permitiendo crear en la

conciencia de los ciudadanos un imaginario de cambio y ascenso social.

Lo que nos permite pensar entonces es que, los partidos politicos solo
ven en las campafias numeros y posiciones, y los candidatos y
ciudadanos estrategias para relacionarse, son en verdad pocos los
candidatos que logran establecer un vinculo directo con la sociedad, ya

que se encuentran mas preocupados por reclutar gente en vez de

* Me refiero con sistemas democratizadores, a aquellos que a partir de la
inclusion establecen un régimen en el que prometen a los ciudadanos
garantias y derechos en el que el pueblo tiene la capacidad de elegir a sus
representantes. Vease en Inglehart Ronald “El renacimiento de la cultura
politica”.
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reproducir politicas que favorezcan los intereses de los ciudadanos

(bienes y servicios).

Las campafas condensan un sin numero de expresiones, sentimientos,
comportamientos, emociones, adscripciones y pasiones, en resumidas
palabras son imaginarios sociales de los individuos, los cuales tratan de
transmitir a los lideres para que estos a partir de la funcion que
desempefian puedan ayudarlos a resolver sus peticiones, de igual
manera los candidatos reproducen las mismas expresiones, la diferencia
radica en que los candidatos cuando quieren ser reconocidos se acercan
a los ciudadanos, pero ya estando en el poder se desvinculan de estos.
Es importante describir en este caso que las campafas sirven espacios
que legitiman a los partidos, asi las acciones politicas (actos que
ejecutan los candidatos con el fin de promover sus actividades) que
estos realicen tendran un efecto inmediato en la sociedad. Lo que le
hizo falta a algunas campafas del PRD fue hacer un estudio sobre los
tipos de publicos a los que pretendian llegar, asi como construir por
medio del discurso propuestas que pudieran interesarles a la sociedad

en general.

Los partidos necesitan enfatizar en la creacion de acciones para
promover eficazmente sus planes de trabajo, por que es en la puesta en
escena de las campafias en donde la ciudadania expresa su percepcién

sobre la politica, los partidos y sus candidatos.

Las percepciones ciudadanas suelen manifestarse también por acciones,
las cuales si son tomadas en cuenta cuando se promueven las

campanas pueden asegurarle a los candidatos su triunfo.

La manera en que la gente percibe a los candidatos y a los partidos se
deriva de sus condiciones sociales, su relacién con la politica, su nivel

educativo, sus ideologias, sus necesidades, y los comportamientos que
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estos pueden manifestar suelen identificarse, por medio de simpatias,

adscripciones, enfado, desinterés o agresividad, momento en el cual los

partidos y sus candidatos tendran que poner énfasis con el fin de ganar

en las siguientes elecciones.

Cada ciudadano en el ambito individual o familiar percibe de diferentes
maneras los actos politicos de los candidatos y de las campanfas, y se
vincula a ellos de acuerdo a las condiciones y practicas especificas a las
que cada uno pertenece, en este sentido es indispensable comprender
las diferencias sociales y los mecanismos que estas plantean para su
legitimacidén, con el fin de delimitar las formas en que los ciudadanos se
relacionan con el sistema politico, en el que por medio de las acciones

se construyen las percepciones.*

2.2 Participacion ciudadana, actitudes y acciones é¢Funciones

que se adscriben al candidato?

Las formas que se establecen los rangos de participacién ciudadana son
diversas se pueden manifestar en algunos tipos de comportamiento, la
participacion ciudadana se entiende como la manera en que los
ciudadanos se relacionan con las instituciones. Es decir esta se
establece cuando la gente busca respuesta de las autoridades y se
involucra en la toma de decisiones, cada individuo busca la manera de
organizarse dependiendo de sus condiciones, motivaciones vy
disposiciones, las formas por las cuales puede hacerlo son,

organizandose con otras personas para realizar cambios en la colonia,

* Las percepciones se establecen a partir de la interpretacion que cada
individuo tiene del mundo, de su comunidad, de su colonia, barrio, etc., en
campafa los mecanismos por los cuales los ciudadanos pueden formarse ideas
sobre la politica se establecen a través de las acciones y los discursos.
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calle, edificio, unidad habitacional, barrio o escuelas, la otra es el

integrarse a partidos, a asociaciones civiles, o a agrupaciones politicas.

Las campafias son el escenario perfecto para que la ciudadania participe
y exprese sus preocupaciones, y para el candidato se entere de los
problemas que aquejan a la comunidad, cada una de las partes se
relacionan por medio de algun interés; los primeros con el fin de
resolver sus problemas y necesidades, los segundos con el fin de
obtener votos y ganar adeptos que puedan apoyarlos en sus actividades

proselitistas.

Los objetivos por los cuales se promueve la participacién ciudadana
dependen en gran medida de las circunstancias que se presentan
dentro de la vida social de una comunidad, y de la manera en que esta
hace frente a sus problemas, pero ante todo hace falta que se tenga la
voluntad y la determinacién para hacerlo. En los ultimos afios se ha
promovido por medio de algunos partidos politicos que la gente
participe y exponga todos sus puntos de vista con respeto al gobierno y
a sus gobernantes, de esta manera los ciudadanos sienten que pueden
ser escuchados y de cierto modo comprendidos, en las campafas
proselitistas es en donde la participacion toma fuerza ya que los
candidatos necesitan de esta para reforzar los vinculos con los

ciudadanos.

La participacion es una de las practicas sociales en la que la poblacion
se relaciona por medio de dos dimensiones, por un lado con el ambito
de la politica y por el otro con la vida publica, ya que para poder
expresarse la ciudadania siempre busca integrarse a los espacios que

puedan garantizarle cierto reconocimiento social.

Para el caso que nos concierne, que es el de las campafas politicas, la

participacion cumple una funcién muy importante ya que permite a los
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candidatos formular sus propuestas y encaminar sus estrategias de
acuerdo a las necesidades que manifiestan los ciudadanos. Este tipo de
relacidn se presenta por él vinculo directo es decir la relacién cara a
cara en el que las dos partes deben estar comprometidas y actuar con
objetivos similares, puede establecerse por medio de practicas
reciprocas en las que se da para poder recibir, y lo que se puede poner
en juego son aspiraciones, motivaciones, intereses, prestigio social,
expectativas, adscripciones e ideologias, y la manera en las que se

presentan son por medio de actitudes y acciones.

Los comportamientos ciudadanos son representaciones sociales que se
expresan en dos niveles, el primero en actitudes y el segundo en
acciones, las actitudes son posturas que toman los ciudadanos o
personas en funcidon de sus creencias, motivaciones, expectativas e
intereses, y las acciones son el resultado material de las actitudes que
se traducen en hechos y que se expresan en actos, en este sentido los
comportamientos son mecanismos que estan programados e instituidos
por la sociedad a la que pertenecemos todos los individuos, es decir las
personas necesitamos de una base social, llamese familia, clase,
genero, generacién, nivel educativo, partido politico, comité vecinal,
entre otras, para poder relacionarnos con otros individuos, esta relacién
surge a partir de motivaciones o intereses comunes, los cuales nos
hacen organizarnos y buscar un bienestar. La manera por la cual la
sociedad se organiza depende en gran medida de su disposicion,
existen dos maneras de organizarse, la social y la politica, la primera se
establece por la forma en que los individuos por su parte se relacionan
con sus vecinos para resolver los problemas que afectan a sus colonias,

la manera en que lo hacen se presenta por medio de un sistema
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cooperativo', en el cual todos participan en la toma de decisiones y en
el trabajo que ha de realizarse en beneficio de la comunidad (calle,
edificio, barrio), en algunas ocasiones buscan vincularse con algun
partido politico u organizacién civil para que sus demandas sean mas
prontamente atendidas, a partir de esta se establece la segunda, esta
relacidn supone otros tipos de intereses que se desprenden de la
primera forma de organizacién, en esta intervienen lideres que con el
fin de conseguir sus objetivos politicos prometen cumplir y resolver
prontamente con las peticiones de los ciudadanos, a cambio de su
apoyo incondicional. Este tipo de relacion se presenta en el momento en
gue se promueven las campafas, es el momento en el que los
ciudadanos tiene un acercamiento directo con sus posibles
representantes, al mencionar las formas de organizacién politica quiero
referirme a la parte que se organiza por medio de la militancia,
relacionarse con algun partido siempre en determinados casos se utiliza
para hacer presién o conseguir algunos beneficios que no se podrian
conseguir de otra manera, también lo que implica, es que se pueda
negociar con las necesidades ciudadanas para respaldar los intereses

politicos de partidos y candidatos.

La militancia también puede dividirse en dos dimensiones, la primera
aquella militancia que busca por medio de su integracion a un partido,
que le sean resueltas sus demandas mas sentidas como son vivienda y
necesidades basicas (luz, agua potable, drenaje, transporte), y los
segundos que se relacionan o militan por medio de adscripciones

ideoldgicas, es decir simpatizan con el partido, con el candidato, o con

' Los mecanismos de cooperacion se ponen en practica cuando los ciudadanos
por cuenta propia se organizan para resolver los problemas que sé presentan
en su comunidad, es decir todos cooperan y se coordinan de alguna manera
para satisfacer sus necesidades. Vease en Veron Eliseo, Conducta, estructura y
comunicacion.
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sus propuestas, este tipo de organizacion es utilizada por los partidos
para ejercer presion y por los ciudadanos para satisfacer sus

necesidades e imaginarios.

De esta manera los comportamientos ciudadanos pueden traducirse en
disposiciones y experiencias, en el siguiente apartado profundizare
sobre la nocion de comportamiento y tipos de comportamiento, los
menciono en este momento ya que son la parte fundamental que
determina la participacién y sus dos dimensiones, las actitudes y las
acciones; estos dos niveles evocan en el ambito individual y social una
serie de consideraciones que se desprenden de valores, imaginarios,
necesidades, ideologias que se ponen en juego en el momento en el
gue se desarrollan las campafas. Anteriormente mencione que existen
algunos partidos que dentro de sus objetivos primordiales y estratégicos
promueven la participacidon ciudadana como un mecanismo democratico
de interaccion entre el estado y la ciudadania, uno de ellos es el Partido
de la Revolucion Democratica, analizando sus propuestas la
participacion ciudadana es una de las actividades que mas les preocupa,
ya que sin esta no pueden contabilizar al numero de ciudadanos que se
interesan por el partido, este punto es en muchos de los casos incierto
ya que el hecho de que la gente participe con algun partido o candidato

no quiere decir que el dia de las elecciones le entregara su voto.

La participacion ciudadana se establece por medio de un juego de
negociaciones en el que de acuerdo a la oferta se determinara la
demanda, estas cuestiones se presentan principalmente en tres niveles,

necesidades, intereses y preferencias politicas:

1.- Las necesidades, estas se manifiestan cuando la ciudadania
demanda a escala individual o social, beneficios los cuales responden
a sus condiciones sociales y nivel de vida, los cuales determinaran

las acciones y relaciones de los individuos y la manera en que estos
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pretendan acercarse a los partidos politicos o a sus candidatos, lo
que realmente le importa a la ciudadania es poder resolver en el
menor tiempo posible y con la ayuda de algunas organizaciones sus
problemas, este tipo de comportamiento lo utilizan en repetidas
ocasiones los lideres politicos para negociar con votos y comerciar
con sus deseos. Generalmente la parte de la sociedad que no cuenta
con recursos econdmicos es la que mas hace uso de los servicios

politicos.

2.- Los intereses, estos se manifiestan con el fin de obtener
provecho o ganancia de alguna situacién, se presenta casi de igual
manera que las necesidades solo que las primeras buscan beneficios
a corto plazo y la segundas buscan relaciones que les puedan
garantizar beneficios a mediano o largo plazo, lo que se pretende
realizar por medio de estos vinculos es obtener en muchos de los

casos prestigio social, reconocimiento, algun trabajo o proteccion.

3.- Las preferencias politicas, este nivel se encuentra separado de
los anteriores ya que este no pretende sacar beneficio en funcién de
bienes materiales, si no que esta se manifiesta por medio de
simpatias o ideologias en las que no es necesario pertenecer o
vincularse a agrupaciones politicas o militantes, estos siguen la
trayectoria de los partidos o candidatos sin involucrarse

personalmente con ellos.

Las formas de participacion se presentan por medio de niveles de accion
en los que cada individuo se relaciona con las campanas y con los
candidatos de diversos modos y formas, con relacién a sus contextos
sociales, econdmicos Yy politicos, a sus posturas y niveles de
representacion, valores, pensamientos, suefios, imaginarios,
convicciones, intereses, necesidades y adscripciones. Estos en gran

medida corresponden e integran los contenidos sociales, los cuales se
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manifiestan al momento de las elecciones, es este espacio el que da
apertura a los diversos tipos de comportamiento, a los grados de

participacion y a las formas de organizacion.

Los mecanismos por los cuales la ciudadania participa corresponden al
ambito de las motivaciones y de los intereses como antes mencione, es
importante analizarlos por que a partir de estos podemos distinguir los
grados de participacién. Me permitiré hacer una clasificacion con
respecto a los niveles de participacion tomando como referencia el
distrito 15 Federal el cual se estudio y mostrd las diversas y variadas
formas de organizacién social y politica, los grados de participacién se
dividen en: participaciéon activa y participacion pasiva y cada uno
cuentan a su vez con otros niveles que se identifican como participacién
casual, participacién espontanea, participacion libre y participacién

individual o grupal, participacion comprometida.

La forma en que se pudo obtener este tipo de resultados fue
observando los mecanismos por los cuales la gente intento relacionarse
con el candidato y la manera en que este atendié e incluyo a estos
grupos o individuos para promover su campana. Los espacios en los que
se mostraron estos tipos de relaciones fueron, las reuniones vecinales,

foros y mitines.

Como ya he mencionado en apartados anteriores el Distrito 15 Federal
que corresponde a la Delegacién Benito Judrez es una zona altamente
dificil para el Partido de la Revolucion Democratica, ya que su
organizacién vecinal y en comités ha sido siempre relacionada con el
Partido Accion Nacional, el cual ha representado a esta zona durante
muchas décadas, esto no quiere decir de ninguna manera que toda la
gente sea simpatizante de este partido, como en todo espacio social

siempre existen diferentes modos de actuar, de pensar y de
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relacionarse con el ambito politico, asi como modos de participar y de

exigir a sus representantes.

Los datos que se obtuvieron de esta Delegacién con respecto a la
manera por la cual se organiza, fuero que cuenta con un sistema
cerrado de organizacién el cual, consta de miembros de comités y
representantes vecinales, a los cuales se les hace un estudio
socioecondmico?, a estos representantes vecinales se le encomienda el
cargo por un periodo de diez afos aproximadamente, los cuales tienen
la obligacion de estar al pendiente de los problemas de sus colonias (se
nombran a cuatro representantes por colonia), el trabajo de estos
consta en, semanalmente registrar los altercados, al finalizar esa
semana se deben presentar con el delegado correspondiente para que
este atienda sus peticiones, de igual manera funcionan los comités
distritales, la Unica diferencia es que estos son manejados por los
partidos politicos, asi que la solucidon a las peticiones depende en gran
medida de las relaciones que puedan tener los representantes de estos

partidos con el encargado del poder, es esos momentos.

En esta delegacidn son pocos los ciudadanos que estan relacionados de
manera formal con el PRD, por lo que antes menciones, tomando en
cuenta estas consideraciones la gente que participo en la campaha a la
Diputacidon Federal, se manifestd de diversas maneras, en ocasiones, o
por interés (conocer propuestas), en cambio los que estuvieron
participando en todos los momentos de esta campafa fueron los
militantes de partido en la zona y amigos intimos de la candidata (redes

sociales).

2 Estudio que garantiza que los representantes cumplan con requisitos
especificos (nivel de vida y de estudio).
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La participacion ciudadana, es aun uno de tantos temas que causan
controversia cuando se habla de politica ya que mucho tiempo atras a
los ciudadanos se nos acostumbro a cederle todo derecho de decision y
poder a estado, es decir la ciudadania no se expresaba ni conocia el
poder de ejercer su cultura politica, claro no pretendo generalizar ya
que esto suele ocurrir en relacion con los bajos niveles socioecondmicos
del pais y de sus estados, quizas esta diferencia suene del todo tajante
pero los estudios comprueban que la gente que tiene niveles de vida y
de estudios elevados, ejerce sus derechos asi como sus obligaciones vy
saben que tienen la capacidad de exigir a sus representantes,
mencionan “ nosotros los pusimos en sus cargos tenemos el derecho de
destituirlos si no cumplen con sus propuestas”, esto nos permite ver
que la funcién que se les adscribe a los candidatos es la de un gestor
(persona que realiza tramites para la resolucibn de problemas

ciudadanos).

Entonces los tipos de participacidn que se presentaron en la delegacion

fueron la participacién activa y la pasiva:

» Participacion activa; esta se presento como, aquella en la que la
gente se organizo por medio de algunas actividades (reuniones
vecinales y foros) para enterarse de las propuestas de la candidata y
proponer ellos a su vez planes de desarrollo para la delegacién, estos
ciudadanos tuvieron muchos acercamientos con el equipo de
campafna, ayudaban al reparto de propaganda, de carteles y a la
informacidon publica de las actividades del candidato, este tipo de
organizacién que proporciona ayuda a la campafa la integro la
militancia del partido en la delegacién (estos acompafiaban en todos
sus recorridos a la candidata, con el fin de impulsarla y representar
una gran fuerza) y en ocasiones algun conocido de la candidata

(acercamientos que se presentan con la finalidad de obtener algun
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beneficio). Este tipo de colaboracion se llevo a cabo durante toda la

campanfa.

» Participacion pasiva, esta solo se presento por medio de la gente que
era invitada a las reuniones vecinales o foros, la denomino como
pasiva ya que este tipo de participacion solo se dejo ver una sola
vez, es decir los ciudadanos solo se presentaron en una ocasion a las
actividades que promovid la candidata, en otras ocasiones se
acercaban a la casa de campafa para conocer sus propuestas pero

nunca se comprometieron a ayudarla.

Los otros tipos de participacion nos ayudan a distinguir los
comportamientos, juicios, valores, expectativas y funciones que se

adscriben a los candidatos y a sus campafas:

- Casual, esta solo se presento en ocasiones, es decir cuando la
gente sentia la necesidad de acercarse a la candidata, escuchar
sus propuestas e intercambiar sus inquietudes (Reuniones

vecinales, visitas domiciliarias).

- Espontanea, esta se presento en algunos momentos en los que la
gente por alguna causa se encontrd presente durante el recorrido
del candidato, y aprovecho para manifestarle su apoyo o sus

peticiones. (Recorridos, visitas domiciliarias).

- Libre, esta se presento como su nombre lo dice a partir de
iniciativas propias en las que la ciudadania participo de acuerdo a
sus intereses, solo para conocer al candidato, sin establecer un

vinculo directo con el y con su equipo (Mitines).

- Individual o grupal, esta se presento en la forma en que en el
ambito individual o por medio de agrupaciones la gente se integro
a la campafa para conocer las propuestas y las reformas que la

candidata pretenderia reestructurar en caso de que obtuviera el
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triunfo, pedir la realizacion de alguna reunién vecinal para

mantenerse informados (Reunién vecinal y foros).

- Comprometida, esta como su nombre lo dice es aquella en la que
los ciudadanos participan por que militan en el partido, conocen
de cerca la candidata o pretenden conseguir algun beneficio por
medio de esta relacion, entonces participan en la campafia y
apoyan las actividades proselitistas durante las elecciones.
(Militantes).

La participacion se promueve dentro de las campanas, ya que en
ocasiones quizas pueda permitir descifrar en términos numéricos a los
posibles votantes, en esta delegacién fue imposible determinar esta
cuestion, primero por el inmenso territorio con el que cuenta y segundo
por que la gente que se acerco a la campana era de la militancia del
partido (PRD) o simples curiosos. Es imposible tratar de cuantificar
votos en relacidn con los grados de participacién, se ha visto en
multiples ocasiones que esto no les garantiza al partido ni a sus
candidatos el triunfo. Y mucho menos en esta delegacién (15 distrito)
en la que las formas de votar y participar estan instituidas con relacién
al Partido Accidén Nacional, el cual hasta la fecha ha cubierto y cumplido

sus expectativas.

2.3 Comportamiento ciudadano é¢Qué expectativas cumplieron

las campainas?
Cultura Politica

El contexto social en el cual la gente participa mas activamente y se
expresa politicamente es en el espacio de las campafas electorales.
Estas permiten que los ciudadanos se acerquen a las autoridades y a los
representantes, es muy importante distinguir que en este proceso los

ciudadanos tienen el poder de decidir y escoger libremente al partido y
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al representante por el cual votaran, ellos buscaran a aquellas personas
que puedan resolverles sus peticiones, estos acercamientos con la
politica y con el gobierno permiten a los ciudadanos establecer formas
de interaccion grupal que se apoyan en organizaciones las cuales
atenderan firmemente las problematicas sociales y presionaran a sus

representantes para que puedan resolverlas.

El escenario de las campafas electorales es un espacio en el cual
operan diferentes tipos de estrategias asi como de comportamientos,
esto dependera en gran medida de las realidades sociales a la que cada
uno de los candidatos y los ciudadanos se enfrenten. El promover
candidaturas es el principio de la contienda, el final se traducira en los

votos que estos puedan recuperar para su partido.

Es necesario aclarar que en las campafas los ejes de accion,
organizacion y estrategias siempre son los mismos de esta manera los
temas de promocion seran de igual manera los mismos, los cuales se
proyectaran a los ciudadanos por medio del proselitismo, el cual
determinara los grados de credibilidad y legitimacion que el partido o el
candidato pueda tener a la hora de hacer su presentacion en publico.
Las medidas que toman los estelares y los directores de campafa, son
dirigidas a tocar los sentimientos de los ciudadanos, asi como los
beneficios que traeran a los votantes. Al momento en que las campanas
son promovidas los actores politicos fijan su atencidn hacia dos
planteamientos, el primero el que se refiere a la manipulaciéon de la
imagen y los atributos del candidato y la segunda hacia la imagen, los

atributos y la ideologia que comparten dentro del partido.

Es necesario que la campana cuente con un entorno que pueda definir
su estrategia, asi como el ambiente y las oportunidades por las cuales
se desenvolverd, esto quiere decir que el programa que el candidato

aportara, debera proclamar hacia los temas de interés de la demanda
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social, y debera adaptarse a los deseos y preocupaciones de los

electores.

Las campafias manipulan un sin numero de codigos y significados que
son tomados por los ciudadanos de distintas maneras, todo dependera
del escenario y de las condiciones en las cuales se desarrolle la
campafia, de esta manera los comportamientos ciudadanos no podran
presentarse de la misma manera en todos los, distritos, estados y
paises, no puede hablarse solo de un tipo de comportamiento ya que las
condiciones, los roles, los estatus, los géneros, las generaciones,
dependen de las circunstancias econdmicas y culturales de cada uno de
los individuos que componen el todo social, cada uno de los individuos
interpreta su realidad de diferente manera, por eso su comportamiento
sera también diferente, dependerd del sistema de valores, creencias,
costumbres e ideologias en el cual estén inmersos. Lo que si se puede
determinar es que los individuos siempre buscaran grupos afines que
compartan los mismos gustos, expectativas y realidades (buscan
identificarse), asi se crean las organizaciones civiles y los partidos

politicos.

En el ambito de la politica y de las contiendas electorales se comienza a
masificar la lucha por los beneficios y los cambios sociales, los
ciudadanos encuentran en estos espacios los mecanismos para
relacionarse con los candidatos y con el gobierno y para poner en
practica su cultura politica, la cual evoca a los fendmenos de la historia
y de las condiciones sociales que no han podido ser resueltas en el pais,
una campana lleva consigo practicas politicas y sociales que buscan
involucrar a la practica electoral a toda la sociedad civil, dividida en
clases, estratos y grupos, y la manera en que la expresan es en la

contienda (busqueda de poder y de cargos).
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Los estilos de como debe hacerse politica se presentan a la hora en que
los partidos por medio de sus campafas se dirigen al publico o a los
publicos, primero se organiza una propuesta, en la cual se prepara el
producto, es decir aquel que sea el reflejo del deseo y de las
necesidades del electorado por el cual pretenden moverse, luego se
estructura su plan de accion, sus ofertas, compromisos, plataforma vy
partido, para después pasara lo que realmente es importante, la
imagen, el carisma vy sus atributos personales, factores que
condicionaran el desarrollo de una campafa, ya que estos elementos

benefician directamente a las candidaturas.

Este tipo de acciones son tomadas por los partidos y sus candidatos con
el fin de identificar y establecer a los posibles votantes, identificar a los
simpatizantes, reforzar sus grupos de base y la militancia y lo mas
importante a cuantos necesitaran motivar o persuadir, en el caso de los
partidos de izquierda, esta actividad se vuelve mas dificil, el esfuerzo
tiene que se doble para poder consolidarse, es decir la fase de
investigaciéon debera precisar el terreno que pisa el partido y sus
candidatos y asi determinar y resolver lo que no esta propuesto y que le

urge a la ciudadania.

Las campanas dentro de sus actividades y planes proselitistas
contemplan acercarse a la mayoria de los ciudadanos a través de
algunos recursos o medios que cada uno propondra dentro de sus
estrategias, las etapas por la que pasa una campafia; planeacion,
investigaciéon y organizacidn de cual partiran para programar sus
discursos y sus actos, después se presenta al candidato en todos los
medios posibles (visitas domiciliarias, reuniones vecinales, mitines vy
festivales), asi como su programa, su plataforma en los campos o

nucleos sociales, por ultimo promover el voto la cual buscara por todos
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los medios posibles convencer al electorado (mensajes, informacion y

regalos).

El contenido de una campafa determinara el triunfo del candidato, de
esta manera las campanas se crean como uno de los espacios en el que
todas las demandas y peticiones pueden cumplirse, se les promete a los
ciudadanos mas de lo que esta a su alcance, en el que se intercambian
propuestas por votos y se negocian aspiraciones. Las campafas suelen
enfocarse en la proyeccién de sus candidatos, en el proselitismo, en la
propaganda, en las relaciones publicas, y en la promocidn, los objetivos
de comunicacién de las campafias son el resultado de un plan general
de la misma, el cual procura ofrecer servicios a los ciudadanos, entre
los que podemos encontrar despensas, regalos, pavimentacion, poda de

arboles, seguridad, apoyo a comerciantes, etc.

Las propuestas que hacen los candidatos y sus partidos siempre buscan
atraer a los ciudadanos, persuadirlos, crear una imagen, motivarlos y
hasta educarlos en el terreno de las relaciones politicas, los mecanismos
por los cuales ejecutaran estas acciones son las promesas, las cuales se
plantean como uno de los principales objetivos de la campafa y como
una de las principales preocupaciones de los candidatos. Sus discursos
entonces seran traducidos al lenguaje de los ciudadanos para que estos
puedan interpretarlo y asimilarlo, las promesas se enfocaran a las
necesidades de los individuos, y seran cambiadas dependiendo del lugar

y la situacion en el que el candidato se presente.

De esta manera cada campafia hace uso de un estudio socioecondmico
el cual le ayuda a crear discursos y propuestas que apelen las
necesidades mas sentidas de los ciudadanos con el fin de
comprometerlos a participan y a hacer uso de su voto en las elecciones,
la intencién de los candidatos es atraer a la mayoria de los ciudadanos,

si no es que a todos, por eso prometen lo inalcanzable y atacan las
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emociones. Proponiendo, mejoras econdmicas, sociales, politicas,
laborales, culturales y educativas. Estas acciones generan otras
acciones, las cuales se manifiestan por medio de actitudes, las cuales
ponen en practica los ciudadanos para relacionarse con el poder y con
los representantes del mismo, con las organizaciones y con las

instituciones.

Este tipo de representaciones sociales en campafa se les conoce como
comportamientos, los cuales son el resultado de la accion y actividades
que los candidatos promueven, en la politica es mas comun
encontrarnos con algunos comportamientos que se inclinan hacia la
misma tendencia "“obtener beneficios y resolver sus problemas
mediatos”. Los comportamientos politicos ciudadanos pueden llegar a
programarse como resultado de elecciones pasadas expresando y
renovandose por medio de la cultura politica, como un tipo de cédigos y
referentes que se van formalizando dentro de un partido
(organizaciones), pero que se encuentran ampliamente difusos al
interior de wuna familia, un grupo o de una tradicidn politica

(costumbres).

La cultura politica constituye en su conjunto elementos que se
encuentran estrechamente relacionados unos con otros que permiten
definir una forma de identidad del individuo que se asumen como tal,
aunque en conjunto la cultura politica se presentara como una accién
homogénea, no es asi ya que los componentes que la integran son
diversos y desembocan en una visidon del mundo compartida en la cual
entran esas asociaciones entre personas de las que se puede derivar un
beneficio comun, es decir entran en juego un conjunto de valores e
imaginarios que se van expresando por medio de mecanismos publicos
y sociales que van codificando los niveles de accién y de representacion

politica y ciudadana. Este tipo de acciones y comportamientos
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establecen el lenguaje simbdlico de la cultura politica insertada en las
campafas ya que supone un reconocimiento del pasado politico del pais
y proyecta el posible futuro de un grupo. Esta se expresa como la
respuesta que aporta una sociedad o un grupo frente a los grandes
problemas y a las grandes crisis de su historia,! respuestas que son
fundadas que pueden inscribirse en largos periodos y llegar a
trascender algunas generaciones, los individuos reciben directa o
indirectamente un conjunto de normas y valores que van constituyendo
un acercamiento con el espacio politico, este tipo de influencias
provienen de muchas instituciones como la familia, la escuela, el
ejercito y el medio de trabajo, estos pueden rechazarse o admitirse
pero siempre habra quienes compartan o admitan socialmente dichos
referentes, de ninguna manera es posible afirmar que la influencia
politica y social que existe por medio de los partidos y de los candidatos
pueda ser tomada de la misma manera por todos los individuos. La
accion politica en campaia es variada y a veces contradictoria, por cada
una de las dos partes candidatos-ciudadanos, ya que se presenta
dentro de un clima cultural en el cual esta inmerso cada individuo y en
cual también es bombardeado publica y socialmente por un sin numero
de acontecimientos (temas, modelos, normas, modos de razonamiento)
que van determinando los modos de percepcién, la manera de actuar y

de comportarse.

El reconocimiento y la apropiacion de la cultura politica permiten a los
ciudadanos adaptarse a las circunstancias politicas que se presentan en
su comunidad o en su pais, pero esto no significa que esta se expresara
como un mecanismo inmoévil, incapaz de presionar a sus

representantes, al contrario entre mas consciente se encuentra la

! Vease en Sirinelli, Jean-Francois,”Pour une histoire des cultures politiques”.
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ciudadania de su cultura politica mas participa y mas exige, defiende

sus derechos y ejecuta sus obligaciones.

Se va renovando y nutriendo a la vez que van cambiando las realidades
sociales y politicas, evoluciona y aporta solucidon a los problemas que
aparecen de momento, la forma por la cual se movilizan para resolver
estos problemas se genera por medio de una serie de acciones y de
actitudes que van tomando para relacionarse con los candidatos y con
las campafias con el fin de beneficiarse, cada individuo y cada grupo
busca determinados tipos de beneficios estos pueden referirse alas
necesidades primarias (luz, agua potable, pavimento, etc.) hasta las
necesidades secundarias (reformas a las leyes constitucionales). Cada
grupo, cada clase, cada etnia, y cada pueblo busca apartarse de su
realidad objetiva y exigir que sus circunstancias cambien, la manera de
hacerlo es presionar a los candidatos y estos con la finalidad de obtener
votos y mantener la confianza de los individuos procura satisfacer sus
demandas, para no correr riesgos de desaparecer o de perder toda
credibilidad.

Los actos y las actitudes son como ya mencione la expresion misma de
los comportamientos sociales, que se expresan de diversas maneras
dependiendo de los escenarios y de los cambios sociales que ocurriran y
afectaran su actuar en la vida cotidiana, en el caso de la politica y de las
campanfas electorales este tipo de comportamientos se unifican y hasta
pueden ser programados, ya que el objetivo comun es salir beneficiados
y resolver la mayoria de sus problemas. Las campafias sirven y
funcionan a través de estas constantes para ello son creadas y
promocionadas, los ciudadanos son los que le dan un sentido practico y
simbdlico, se van apropiando de estos espacios temporales, los insertan
a su cotidianidad y los transforman en expresiones, las cuales se

traducen en expectativas, percepciones, ideologias, valores e
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imaginarios, todos estos en su conjunto determinaran las acciones y los
comportamientos ciudadanos, la manera en que cada uno los exprese
dependera de su nivel econdmico, intelectual, generacional, educativo,

politico, cultural, es decir a su realidad social.

Los mecanismos de expresidn y los comportamientos nos hablan de los
padecimientos que sufre la sociedad, de esta manera el ciudadano se
comportara dependiendo de la situacidn y reaccionara al sentirse
afectado. En el caso de las campafas electorales estos
comportamientos se incluyen bajo el influjo de los programas que ya
existen y que le otorgan valor a la politica, es decir si el ciudadano
encontré que si se comportaba de cierta manera obtendria algun
beneficio o la resolucidon a sus problemas, seguird comportandose asi
durante todas las elecciones. Es cierto que no todos los individuos se
encuentran en los mismos sectores sociales, ni tienen las mismas
necesidades, o los mismos grados educativos, por eso solo se
comportaran dependiendo de las circunstancias que los golpean, estos
comportamientos pueden ser conscientes o inconscientes, deliberados o
aceptados, duraderos o transitorios y unitarios o diferenciales, pueden
abarcar a todos lo miembros de la comunidad o de varias comunidades,

o bien solo a uno varios grupos, o solo a uno o varios individuos.

Las condiciones sociales y los factores econdmicos y politicos resultan
los proveedores de los comportamientos ciudadanos que encuentran
espacio en las campahfas, las principales causas que los hacen explorar
y manifestarlos son los problemas laborales, las ideologias y la
influencia de los medios masivos de comunicacion, por lo que la carga
que arrastran los comportamientos ciudadanos es la resultante de un
sistema politico deteriorado. Las condicionantes econdmicas y politicas

se insertan en las vidas sociales y culturales, cada individuo las abstrae
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del contexto general, se las apropia y las interpreta, por eso se

comporta.

En las campafias electorales es cuando se agudizan los
comportamientos sociales ya que de estos depende la perdida o el
triunfo de un candidato, estos también operan bajo ciertas normas de
comportamiento, y acciones, trataran de satisfacer de cualquier manera
a los ciudadanos, prometeran y se comprometeran por conseguir votos
y ofrecer servicios, de este modo los ciudadanos reaccionaran, los
apoyaran, asistiran a sus actos proselitistas, participaran o simplemente

los ignoraran.

La cultura politica ciudadana que se expresa en campafia nos permite
comprender que es lo que conduce a los individuos a adoptar tal o cual
comportamiento, los modos de participacion, las reacciones frente a los
acontecimientos, asi como el fendmeno que se relaciona con la
identidad ciudadana la cual pueda adscribirse hacia algun partido,
candidato, grupo o sector social, es decir la cultura politica extrae su
fuerza del hecho de que, interiorizada por los individuos determina las
motivaciones de sus actos politicos y que al ser compartidos por los
grupos encuentran experiencias similares que se comparten, que se

expresan y que se manifiestan en “comportamientos”.

El comportamiento en nuestra sociedad se presenta al ejecutar algun
tipo de accion social, politica o econdmica, dependiendo de los intereses
y de la formacién ideoldgica de cada uno de los ciudadanos?, en el
estudio de campo 15 distrito federal (PRD), Delegacidén Benito Juarez,

encontramos los siguientes tipos de comportamiento ciudadano:

2 M. Lotman, Los sistemas de signos, “El problema de una tipologia de la
cultura”.
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- Consciente, aquel en el que los ciudadanos muestran interés,
participan, debaten, proponen y se preocupan por las propuestas

y las reformas de gobierno de los partidos y sus candidatos.

- Inconsciente, aquel que no analiza las propuestas de campafa y

se guia por aquellos candidatos que le parecen simpaticos.

- Deliberado, aquel que reflexiona en las ventajas y beneficios que

obtendra al apoyar al partido o al candidato.

- Aceptado, aquel que recibe lo que le ofrecen, lo acepta, no

discute y se conforma, solo por necesidad.

- Duradero, aquel que participa fielmente con un partido o con un
candidato durante la campafia, y si es posible sigue colaborando

con estos o con algunas organizaciones.

- Transitorios, aquellos que no se deciden por un candidato o un

partido, que participan solo por curiosidad.

- Unitarios, aquellos que participan con fiel conviccién a un partido,
luchan, lo defienden, lo apoyan y militan, aun dependiendo de

quien sea el candidato.

- Diferenciales, aquellos que tienen diversos gustos o les agradan
varios partidos, asi como candidatos, participan de forma

espontanea o por algun interés particular.

Estos comportamientos ciudadanos se hicieron presentes durante la
campafa federal de las elecciones del 2 de julio del 2000, en los que
mas se enfatizo, claro por el nivel en el que se encuentra esta
delegacion (nivel de vida, econdmico, educativo), fueron el “duradero” y
el “unitario”, respondiendo al patrén que los identifica y los distingue de
las otras delegaciones como ya mencione en apartados anteriores. De

esta manera no hubo forma de que se cumplieran las exigentes
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expectativas ciudadanas, los discursos, las propuestas y la imagen del

partido no favorecié a dicha campafa.

98

. q L {PoF] To remove this message, purchase the
This document was created using gg'N';}ERTER PDF L 7 product at www.SolidPDF.com




CAPITULO 3. Comportamiento Politico

En este capitulo analizare las acciones y los comportamientos politicos
que realizan los partidos y sus candidatos, con el fin de ampliar en
panorama en el que se desarrollan las campanas, explicando a su vez
las motivaciones y las expectativas que hacen que los aspirantes al
poder construyan sus estrategias y la manera en la cual pretenden

darles seguimiento.

El comportamiento politico tiene su origen en la construccién de las
estrategias de campana, tratan de alcanzar sus fines por medio de la
manipulacién para conseguir votantes, dentro de la contienda electoral
los candidatos y sus partidos haran siempre hasta lo imposible para
mantener interesados a los ciudadanos asi como para persuadirlos, la
imagen que tienen los ciudadanos de sus representantes hace que cada
VEz crean menos en estos, esta situacidon crea y establece dentro de sus
planes de accién y trabajo maniobras que los legitimen y que puedan
ser de interés para los individuos y sus grupos, el candidato entonces
deberd conocer perfectamente la zona por la que contiende y las
necesidades de los diversos sectores sociales, y lo que persiguen en
estos casos es la elaboracidn de planes, propuestas y acciones, para

satisfacer las demandas y actuar como la gente espera que lo haga.

Es muy comun en el escenario de las campafnas politicas suponer que
los ciudadanos reaccionaran favorablemente a las propuestas de los
candidatos. En ocasiones suele suceder asi, para que esto se lleve a
cabo el candidato tiene y debe poner en marcha y al cien por ciento su
capacidad, poder de convencimiento, sus atributos personales, sus

tacticas politicas y la popularidad de su partido.
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Las estrategias y la organizacion de una campana permiten a la hora de
la accién, impulsar al candidato y promoverlo dentro del distrito
electoral por el cual contiende. Para poder lanzar el producto (el
candidato) es necesario que este actue y se comporte con base en las
de las expectativas que tiene la ciudadania en ese momento. Por eso es
necesario presentarles un perfil de comportamiento (imagen) que
convenza asi como un frente(sistema de partido) que los legitime y los

represente como posibles triunfadores en el ambito local y federal.

El candidato a presentar en las campafas y en las elecciones, es una de
las prioridades de las estrategias de campafia, ya que este es la
expresion viva y el reflejo de los deseos y las necesidades del
electorado. La importancia del lider y su comportamiento es hoy en dia
una de las caracteristicas de la eficiente lucha entre partidos, ya que
esta se ha ido incrementando con la frecuente y excesiva entrada de los

medios masivos de comunicacion.

Cuando se proyecta una buena imagen del candidato, es decir aquel
que se comporta y actla a partir de la exigencia de ciertos criterios vy
atributos (imaginario social), lo mas comun para promoverlo es, como
aquel individuo capaz de dotar a los ciudadanos de lo que mas les hace
falta o de lo que desean. Este lider debera comportarse no como
aquellos que fungieron en elecciones pasadas, si no que tiene que
buscar un mecanismo innovador que lo diferencie de aquella tan
desgastada tradicion de hacer politica. En la actualidad y en estas
ultimas elecciones, el panorama politico en México ha cambiado
enormemente, ya que las reglas y el funcionamiento de las instituciones
que durante mucho tiempo fueron manejadas por el partido
hegemadnico cambiaron, cuando este cediod el poder en las elecciones del
2000. Antes de estas elecciones el clima se presentaba incierto, los

politicos entonces se jugaban el todo por el todo, para acceder al poder.
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14

En consecuencia se utilizaron un sin numero de estrategias y “ganchos

desde el clientelismo hasta la practica publicitaria.

A partir de la presentacién de la figura y del comportamiento de los
candidatos se busca establecer un vinculo directo con la ciudadania y
con sus seguidores, y la estrategia de competencia con los otros
actores, el plan a seguir se define por medio de las siguientes
caracteristicas, por un lado, con aquellas que son relativas a los
aspectos politicos como son, oferta, propuesta, partido, plataforma y

compromiso;

Y por otro aquellas que se refieren al actor como, imagen, carisma,
simpatia, y atributos personales, ambas caracteristicas definiran
correctamente el rumbo de la campana y el posible comportamiento del
candidato. El presentar estos elementos al ciudadano ayudara a
incrementar los grados de legitimidad y credibilidad de los actores
politicos y su resistencia a pesar de las circunstancias, en este aspecto
los primeros seran presentados como aquellos beneficios que dicha
candidatura traera a los ciudadanos, traducida en ventajas y servicios,
la segunda, en las cualidades que tiene el candidato y el modo en que
las utilizara para conseguir lo que prometié. Todo traducido en funcion
de satisfactores y beneficios sociales como el prestigio, la ideologia, las
expectativas, los imaginarios y la tranquilidad de seleccionar al hombre

correcto.

La manera en que cada uno de estos elementos ya mencionados
influyen en la decision del votante depende en gran medida de la
capacidad del candidato para interactuar con éste, y de la capacidad del
ciudadano para expresar su cultura politica e interpretar sus
significados, los cuales giraran en funcidn de sus expectativas, estas
representaciones simbdlicas de la politica que se construyen en la
imaginacién del ciudadano (beneficios y posicion social), permiten que
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las estrategias publicitarias y la venta de una imagen condicionen la
actitud del ciudadano y su manera de comportarse. El comportamiento
del candidato sé enfocara entonces, hacia aquellos aspectos que son
mas atractivos para los ciudadanos, es decir hacia aquellas actitudes
que lo agracian, el cual las explotara potencialmente para ganar
adeptos, simpatizantes asi como votos. La persona que aspira a ocupar
una posicion politica (un cargo) debe convertirse en un lider que
trabaja, que es capaz de resolver los problemas y las necesidades
colectivas de tipo material (necesidades) asi como de tipo simbdlico
(imaginarios) y hacer sentir a la ciudadania participes del poder y de la
toma de decisiones, identificarse plenamente con ellos, asi entonces
adecuara su comportamiento a partir de lo que exija la demanda
ciudadana, pero también se comportara haciendo uso de sus
cualidades, atributos personales, relaciones politicas y de su perfil
politico, Funciones que determinan y anuncian su popularidad y su

estatus de promotor.

La utilizacion de los atributos personales y la persuasion son los dos
tipos de comportamientos que mas se distinguen en las campafas, ya
que al ser presentados y expresados involucran una serie de
significados, expectativas, imaginarios, creencias y valores que los
ciudadanos interpretan y adscriben a su vida cotidiana y expresan a
través de sus cultura politica. Estos atributos se proyectan a la
ciudadania por medio de la representacién codigos de personalidad
(imagen y valores), los cuales influyen fuertemente en el electorado. Y
la manera en que se presentan puede variar dependiendo de la
necesidad de cada campafa, de cada grupo o retomando alguna de las
funciones estratégicas; la psicoldgica y la fisica, la primera por medio de
discursos y promesas, la segunda por medio del personalismo y la

imagen.
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El comportamiento politico es un reflejo de la demanda ciudadana. De
esta manera el politico actuara y se expresara del modo que sea
requerido por la ciudadania, encarnando las necesidades de los
segmentos sociales y de los grupos de presidn que se rednan en su
area de representacion. El comportamiento politico se manifiesta por
medio de acciones y actitudes al igual que el comportamiento
ciudadano, es decir asi como los ciudadanos actiuan para que los
candidatos les apoyen de igual manera se actua en la politica. La
manera por la cual expresan sus comportamientos se puede distinguir
por medio de tres tipos de conductas, la efectiva, la afectiva y la
democratica', la primera se refiere, a la manera en que el candidato
deberd representar aquellos grados de credibilidad ante la opinidn
publica, en sus promesas y en su capacidad de resolucién a los
problemas de los grupos y de organizaciones, la segunda se refiere, a la
manera en el candidato deberd personificar las necesidades del grupo y
presentarse como aquel individuo ideal al que todos miran con aprecio y
admiracion, la tercera se refiere,al modo en que el candidato se ofrece
para representar los intereses de sus posibles electores y controlar por
medio de la gestion la participacion politica, estos tres niveles de accion
politica en campafia se van recreando siempre que se presentan las
contiendas electorales, ya que son el resultado de la exigencia y

expresion ciudadana.

Dentro del comportamiento politico es de suma importancia para los
candidatos representarse ante el ciudadano, esta representacion es la
gue da pie a las opiniones y a las actitudes que estos se van formando

de los partidos y de los candidatos, la representacién politica y el

' En las campafias del PRD es muy frecuente encontrar este tipo de
comportamientos ya que coinciden con la ideologia de izquierda del partido, de
sus integrantes y de sus propuestas (lucha social).
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comportamiento politico en campafa se relacionan con dos tipos de
percepciones, la que tiene e candidato de su realidad material y la que
tienen en su faceta (imagen) que proyectara a los individuos, la imagen
se presenta como aquella configuracion y composicion de las cualidades
reales y presentes que son ofrecidas por los candidatos y que deben
percibir los ciudadanos, el tipo de percepciones que se manifiestan a
partir de las cualidades supone o pretende tener algunos grados de
identificacion y conexién con la ciudadania, los comportamientos y la
percepcién politica se expresa a través de los imaginarios y las
expectativas, los cuales pone en practica el lider, proyectando a los
ciudadanos un comportamiento dependiendo de las circunstancias, asi
mismo adecuara sus discursos y sus actividades proselitistas (se

adecuan a la demanda).

El candidato siempre busca transmitir sus emociones y expectativas a la
comunidad ya que de su composicion depende su relacién, la aceptacién
o el rechazo, esta relacién involucra a la identificacién, es decir el
candidato acomoda sus actos de acuerdo a lo que supone que requieren
y necesitan los individuos en los cuales se ve identificado, la manera en
que se van construyendo este tipo de imaginarios depende en gran
medida de las estructuras politicas y de los ejemplos que se han
presentado a lo largo del tiempo en el ambito de la politica y de los

partidos.

El proceso en el que se manipulan y se construyen los comportamientos
politicos tiende a establecer pautas de accién repetitivas en las
campafas y en los partidos. La lucha por el poder lleva implicito un tipo
de comportamiento “aquel que se presenta por medio de la habilidad”,
se compone por los grados de credibilidad y legitimidad, el interés por

los votos y la mas importante el poder de persuasiéon, estas conductas
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son las que mas se utilizan en las campafas politicas y las que definen

el rumbo de las estrategias y los planes de accion de los candidatos.

La explotacion de los atributos personales de los aspirantes a las
diversas candidaturas y de diversos partidos, contempla corregir de
cierto modo algunas condiciones adversas que suelen presentarse
dentro de la promocidon de una campafia y de su ejecucion ante la
sociedad, los atributos son las facultades intelectuales e individuales
(imagen y lenguaje corporal) del candidato para desenvolverse en el
espacio politico y social, este tipo de comportamiento y de estrategia la
utilizan los partidos repetidas veces ya que puede garantizarles el
triunfo, elevar sus virtudes, reducir sus defectos y prometer lo
imposible. Los grados de credibilidad se miden a través de la eficacia, el
interés por los votos a partir de las urnas, pero el proceso de persuasion
depende de no solo de un método, si no de un discurso y un
comportamiento que englobe en términos generales la dinamica de su
campafia, es decir se compone de un proceso de intencionalidad® y
durabilidad®, segin y dependiendo de cada situacién por la cual tenga
que establecer un vinculo con la ciudadania, aunque es muy comun
encontrar este tipo de comportamiento en las campafias que nos toco
analizar. Pero esto de ninguna manera significo que todos los
candidatos corrieran con la misma suerte ya que no solo depende del
comportamiento politico y las estrategias de campafia, lo

verdaderamente importante depende de la visidén y de las circunstancias

2 Aquellos mensajes y comportamientos deliberados que se ponen en practica
y se ejecutan con la funcién de estimular los deseos e imaginarios ciudadanos,
promesas, arreglos y negociaciones.

3 Se pretende que el mensaje y la accion perduren en la memoria ciudadana
como ejemplo de un posible buen representante.
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en las que cada ciudadano se encuentren, asi como de sus
percepciones, interpretaciones, adscripciones, imaginarios y
significados, desde su plena conciencia hasta su mas profunda

inconsciencia.

El comportamiento politico y la comunicacidén (discurso) tienen sentido
es ese espacio en donde la ciudadania expresa su cultura politica, me
refiero al escenario de las campafas electorales, en donde las
interpretaciones, las relaciones y los roles que cada individuo
manifiesta, hace referencia a sus cédigos, a su contexto y sus valores,
es en estos escenarios en donde la cultura politica ciudadana aparece,
primero como un fendmeno individual y segundo como un fendmeno

colectivo.

La cultura politica determina el comportamiento de los candidatos y de
los ciudadanos ya que se construye y se interioriza a partir de la
formacién que cada uno de los individuos tiene a nivel personal (familia)
y de aquella formacién social que constituye su identidad insertandose
en una clase, en un grupo, o en un partido politico, asi la cultura politica
extrae su fuerza de las interpretaciones y los imaginarios sociales

puesto que estas determinaran los actos y sus motivaciones.

El comportamiento politico en campana cumple una funcidon primordial,
ya que muestra la realidad, las expectativas y los imaginarios del
candidato, asi como la imagen que estos mismos tienen de su cargo,
como “beneficiarios sociales” capaces de resolver los requerimientos,
las necesidades y las demandas ciudadanas, el tipo de peticiones y las
caracteristicas de los sectores sociales condicionan el comportamiento

del representante asi como su eficacia.

La manera por la cual los candidatos se comportan ante la ciudadania y

ante la opiniéon publica siempre se presenta por medio de algunas
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constantes, mencionare aquellas que estuvieron presentes en las
campafas electorales del 2000 y que dieron paso a nuestra
investigacién, la primera se presento cuando el candidato trato de
estructurar su conducta en funcion del sentir ciudadano por medio de la
sensibilidad y la accesibilidad, es decir atiende los problemas,
demandas y peticiones y se involucra en ellos como si fuera uno mas de
los ciudadanos de la delegacién. El actor se pone en el lugar del
ciudadano y asi se relaciona durante su campana (relacién cara a cara)
en el ambito personal, organizacional y como intermediario, la segunda
se presenta por medio de la estructuracion de una conducta que
involucra la imagen personal y sus atributos, es decir el candidato
proyecta ante la ciudadania un determinado tipo de imagen asi como
una moral social que se ajuste a los requerimientos y condiciones
ciudadanas (proselitismo), la ultima y una de las mas importantes se
refiere al comportamiento de orden comunicacional en el que el
candidato cada que realiza una presentacién publica manipula su
discurso dependiendo de la situacion y de las circunstancias en las que

se encuentre su publico (ciudadanos).

El discurso politico en las campafas electorales y en la promocion del
voto ayuda a legitimar el comportamiento del candidato, busca integrar
el mensaje a los hechos (actos) de manera directa y presentando
variadas formas, aludiendo a la razéon ciudadana, a sus emociones,
sentimientos e imaginarios. De este modo, para la ciudadania el
discurso politico llega a convertirse en un sustituto de bienes y servicios
que alienta y comprende sus problematicas, es decir en la mayoria de
los casos los candidatos que logran colocarse en el poder no cumplen lo
que prometen en campafia, pero aun asi logran mantener a la
ciudadania interesada, esto se presenta por medio de la influencia que

tienen los mensajes en las percepciones, apreciaciones y sensibilidades
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sociales ya que son capaces de modificar las modalidades del bienestar,

asi como sus figuras del deseo.

3.1 Relacion Politica entre candidato-ciudadano, ciudadano-

candidato

A este tipo de relacion dentro de la politica y de las campafas
electorales se le conoce como relacién “cara a cara”, aquella que se
coloca como mecanismo fundamental de todas las actividades
proselitistas en campafa y de la estructuracién de los comportamientos
politicos de los candidatos. Este tipo de estrategia ha sido utilizada a lo
largo de muchos afios y de muchas contiendas electorales con el fin de
reforzar votos, es decir movilizar las fuerzas productivas, la movilizacidon
en campafa implica un esquema de activismo, aquel que impulsa la
promocion por medio de la persuasidon, es asi como este tipo de
estrategia se presenta ya que es una de las tacticas mas efectivas para
relacionarse, comunicarse y establecer lazos mas estrechos con la

ciudadania.

En el campo de las elecciones y en el escenario de las campafas se van
insertando algunos mecanismos de accidon que dirigen su desarrollo asi
como su promocion, una de ellas corresponde a la estructuracién de las
técnicas de persuasion, las cuales determinaran el orden y la relacion
del candidato y su partido con la ciudadania, asi como la oferta de
servicios y beneficios, otra de ellas es la busqueda de posibles votantes,
con relacion a zonas y grados de facilidad de acceso y rendimiento de
posibles votantes, la ultima corresponde a la movilizacion de las
organizaciones partidarias y brigadistas. Estas estrategias impulsan la
promocion de las campafas pero en la que se ponen un énfasis
principal es en aquella en la que el candidato puede acercarse cara a
cara con los integrantes del distrito al cual representara, esta es una de

las armas mas utilizadas, ala cual se le podria denominar como la
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batalla terrestre, o lucha cuerpo a cuerpo, que exige el maximo
aprovechamiento de la fuerza y de la estructura partidista, ya que si un
partido y un candidato cuenta con una buena estructura organizativa y
una movilizacion territorial adecuada tiene mas posibilidades de obtener
el triunfo, la manera por la cual se cumple este trabajo se presenta por
medio de adecuadas relaciones con las organizaciones del partido y con

la militancia.

Contar con una estructura de estas caracteristicas asegura y refuerza la
imagen y la fuerza del candidato, asi como también el mensaje que este
quiere transmitir, de casa en casa y de persona a persona, a esta
actividad se le conoce como la base de toda relacién con la ciudadania,
y sé efectla por medio de las visitas domiciliarias y los recorridos, estas
consisten como ya mencione en apartados anteriores en el toque de
puertas y en el saludo de paso. La presencia del candidato (expone sus
propuestas y los beneficios que puede generar el votar por el), implica
un tipo de comportamiento asi como tipo de discurso, a esto se le
denomina como persuasidn, aquello que se ofrece y se promete con el
propdsito de convencer y hasta seducir a la ciudadania, la forma en que
cada candidato llevara a cabo esta labor dependera de su partido, de

las relaciones con sus redes y de su visidon del poder.

En este sentido las campafias se ubican dentro del escenario politico
como uno de los espacios mas importantes en el cual la ciudadania
puede interactuar con sus lideres, momento justo en el cual la sociedad
encuentra un camino y se acerca a la politica y a los contextos que esta
involucra. La relacidén cara a cara en la contienda electoral se realiza por
medio de la persecucion de ciertos objetivos, los cuales pretenden la
captacion de votos, la competitividad, la movilizacion y el trabajo de sus
organizaciones y en muchos de los casos utilizar el recurso del liderazgo

territorial, cada uno de estos objetivos se organiza y se manipula con
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un propésito especifico “obtener el triunfo en las elecciones”, es muy
comun encontrar que muchas campafas cuentan con estos objetivos,
los describiré mediante su orden de eficacia, la competitividad una de
las mas importantes y de la que se derivan las otras, ya que involucra
todo el conjunto de las acciones y las interpretaciones, la oferta y la
demanda vy la legitimacion, esta actividad no tiene otro fin mas que el
de llegar a la ciudadania por medio de todas las formas y con los
instrumentos posibles, de tal manera que la lucha entre partidos y el
trabajo con las organizaciones tiene como finalidad la promocion y la
representacion de los partidos asi como la eficiencia del trabajo
persuasivo, contar con gente capaz convencer y manipular la opinidn
ciudadana, en cuanto al liderazgo territorial como estrategia de relacién
personal cumple y asegura una de las funciones mas importantes en

campanfa.

Esta tdactica manipula muchas de las actitudes e imaginarios
ciudadanos, ya que se presenta al candidato como un miembro de la
comunidad, que ha vivido en esta durante toda su vida y conoce las
necesidades de esa porcion de la sociedad dentro de sus colonias,
barrios, delegaciones y municipios haciendo uso del prestigio, el origen',

asi como de la imagen.

El actor politico intenta siempre y por diversos medios acercarse y
relacionarse con la ciudadania y ha encontrado que él mas efectivo se
presenta por medio de la relacidn personal, en cual una de sus tareas
primordiales se refiere a su influencia sobre el electorado, la manera en

la cual pone en practica integra las estrategias antes mencionadas, asi

' En muchas de las campafias electorales se recurre al factor “origen” del o los
candidatos, es decir a su arraigo y a sus raices, como ciudadano nacido en esa
comunidad y preocupado por los problemas que les aquejan.
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como muchas otras, las cuales determinaran la fuerza y la efectividad

de la campafa, del candidato y de su partido.

En las campafas electorales, el politico es presentado como un
vendedor que hara lo imposible por efectuar una venta, y la manera de
llevarla a cabo se da por medio de dos constantes la primera por medio
del convencimiento y la segunda por medio de las promesas, resulta
redundante mencionar este tipo de caracteristicas, pero su funcion es
muy importante ya que se expresan y se ponen en practica a través del
imaginario del politico, es decir en aquello que el candidato cree que es
mejor para la sociedad y por el cual pretende acercarse a los
ciudadanos, realizar el proselitismo cara a cara ayuda a conocer
cercanamente las necesidades y las actitudes de los individuos. El
contacto personal en los domicilios de los votantes y la exposicion de la
oferta de campafia permite que el ciudadano pueda formarse un juicio,
interpretar asi como identificarse, hacerle alguna peticion, o rechazarlo
de inmediato, de esta manera el candidato organiza y centra su
atencion hacia aquellas zonas que debe reforzar, hacia aquellos
individuos que pueda comprometer a su campafa y tener un panorama
general de los posibles votantes, este tipo de actividad cada vez se va
haciendo mas necesaria en las contiendas electorales y en la promocion
de las campafias ya que contar con una visita personalizada y dirigida,

puede generar simpatias asi como hacer simpatizantes.

En el campo de las campafas politicas se van construyendo y
renovando un cumulo de significados, representaciones, expresiones,
percepciones, imaginarios, acciones y actitudes de los lideres politicos
asi como de los ciudadanos, de esta manera es importante la
interaccidon ya que por medio de esta se moviliza y se expresa la cultura
politica y la identidad ciudadana. Los mecanismos de promocion en las

campafias pretenden involucrar los intereses y las necesidades por
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medio de los niveles de conciencia, esta se desarrolla por medio de la
comunicacién es decir el discurso, el cual cada candidato adecuara en

cada una de sus actividades y en cada una de sus relaciones.

La relacion politica en campafa involucra una serie de mecanismos que
se expresan por medio de algunas orientaciones sociales, las cuales son
interpretadas y ejecutadas por los individuos y por los lideres, estas
orientaciones estan ligadas ciertamente a la obtencién de algun
beneficio, este es el momento en el cual comienza la negociacion y el

intercambio “tu que me ofreces, yo que te puedo ofrecer”

, €S un estira
y afloja “el dar y el recibir”, una conducta que dentro del sistema
politico mexicano ha fincado las formas de trabajo y de interaccién con
la ciudadania, es una de las estrategias mas eficaces, para llevarla a
cabo se necesita de un mediador, en este caso el candidato que se
conoce también como gestor, aquel que se coloca entre las autoridades
y la ciudadania, negocia demandas y ofrece propuestas, estas
relaciones se convierten en juegos de poder y de prestigio en donde el
principal actor son las “necesidades”, las que exige la ciudadania y las
que tienen el candidato para llegar al poder, en ese momento es
cuando la cultura se expresa y se manifiesta, y donde intervienen una
serie de significados, valores, actitudes, del sentir ciudadano pero ante
todo de lo que en su imaginario representa el sistema politico y el
candidato, es decir esa forma de percibir y actuar frente a su realidad
social, en la cual la construccién de las identidades politicas y la
manifestacion de las representaciones individuales contribuyen a la
organizaciéon de las relaciones en campafia, de las relaciones entre

candidato- ciudadano y entre ciudadano-candidato.

2 Frases comunmente expresadas por la ciudadania durante el periodo de
promocion electoral del 2000.
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En muchos de los segmentos sociales y bien se podria decir que en la
mayoria es muy importante para los ciudadanos obtener algun beneficio
cuando se promueven las campafas, de hecho esta es su funcion y para
ello son creadas, de esto se valen los lideres para obtener votos y
reclutar simpatizantes. En este sentido hablar de relaciones politicas
nos remite a hablar de un sistema de reglas que se ponen en practica
en el momento en el que el candidato se acerca a los ciudadano. Todas
las campafias electorales se crean con el fin de obtener adeptos,
convencer a sus simpatizantes y persuadir a sus votantes, de este
modo el mecanismo mas eficaz de la promocién del voto es la relacién
persona a persona en la que cada una de las partes actla expresando

Sus percepciones, sus intenciones e imaginarios dentro de la contienda.

El enfoque que se presenta ante este tipo de relaciones nos hace ver
que tanto el ciudadano como el candidato, expresa su ambiente social y
politico por el cual toda su vida ha transitado, es decir su cultura
politica, aquella que hace que su vision y sus relaciones se establezcan
a partir de sus valores e imaginarios asi como de su historia ciudadana
con relacion a la politica y a los partidos, es ese escenario de

intercambio en donde se tiene un objeto definido, el beneficio.

Si bien las expresiones, los comportamientos y las actitudes en
campafia son guiados por una serie de motivaciones e intereses que
hacen que los ciudadanos se vinculen con un candidato y con su
partido. Es en ese espacio de interaccién en donde los miembros de la
sociedad se acercan a sus autoridades, con el fin de satisfacer sus
necesidades (materiales o morales), este tipo de necesidades son
diversas cada ciudadano las exigira dependiendo de sus circunstancias y
de la manera en que pueda relacionarse con su candidato, por esto
cuando se promueve una campana también se promueven una serie de

valores, ideologias, sentimientos y expectativas, cada miembro de la
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sociedad las interpreta dependiendo de del contexto social, econémico y
politico en el que se encuentre, y mostrara interés hacia aquellas
propuestas que beneficien su vida y a su comunidad, es decir no
importa tanto que tan capacitado este su candidato, mas bien importa

que tanto puede ofrecerles.

Al interior de las campafas politicas y de las relaciones entre el politico
y la ciudadania, lo que se pone en juego es ese conjunto de expresiones
que motivan a los ciudadanos y que legitiman y organizan al poder, me
refiero a los imaginarios y a la cultura politica, que en su conjunto
definen las relaciones y los comportamientos, que hace que los
ciudadanos se adscriban o se identifiquen con algun personaje o con
algun partido, que participen o que se mantengan al margen, que
exijan o que suefien. Son los imaginarios ese eje motor de las
relaciones en campafa, y de las relaciones cara a cara, en donde cada
individuo, cada grupo y cada lider se acercan mediante una necesidad y
una expectativa (sea cual sea) y tratan de negociar e intercambiar con
el fin de obtener provecho de la situacion, asi este tipo de relacion
hombre a hombre en el escenario de las campanas siempre va guiada
hacia un objetivo central, la necesidad de satisfacer esos imaginarios,
de otra manera no podrian tener eficacia este tipo de relaciones vy

mucho menos las campanas podrian tener efecto sobre las votaciones.

En las campafas electorales la estructura de relaciones funciona como
un sistema binario, el cual necesita de dos partes para tener efecto,
estas partes tienen que coincidir y trabajar juntas para lograr los
objetivos deseados, de esta manera es importante para la relacion cara
a cara que las dos partes puedan llegar a un acuerdo, en el que estén
dispuestos a cooperar uno con el otro, estos convenios en la mayoria de
los casos, suelen presentarse y ofertarse por medio de promesas a

partir de la persuasién (actividad recurrente en campafa), los
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convenios que se configuran a partir de estas relaciones involucran
intereses y beneficios, las ofertas tendrdn que ser atractivas para
convencer a la mayor parte de la ciudadania, de no ser asi las
campafias no podran tener efecto alguno. Es sumamente importante
que dentro de la relacidn hombre a hombre, se conozca la realidad vy
sus circunstancias, ya que son en estos espacios de expresion en donde
la ciudadania deja a la luz sus emociones y su sistema de
representaciones del entorno que los rodea. Encontramos que en las
campafias las relaciones personales crean prestigio y aseguran
simpatizantes, su eficacia consiste en la cercania, es decir entre mas

cerca uno del otro se pueden afianzar mas beneficios.
3.2 Eficacia politica (gestion, acciones y respuestas)

La manera en que las campafas son presentadas a su publico, no se da
por otro mecanismo mas que por la promocién, es decir el proselitismo,
el cual para ser eficaz debe contar con estrategias y una estructura de
base, fuerte que lo impulse, para que el candidato pueda poner en
practica estos objetivos es necesario contar con un ejercito que sea
capaz de actuar y responder a los retos que se presenten, el candidato
y su campafa tienen que trabajar a la par con sus organizaciones
(militancia), tiene que trabajar con eficiencia (habilidad) para producir
un efecto mediato hacia la ciudadania, la manera de laborar dentro de
una campafa se realiza mediante algunos mecanismos, los cuales son
utilizados preferenciandolos de otro tipo de actividades, entre ellos se
encuentran el activismo y la persuasidén y para que esto pueda llevarse
a cabo el lider politico tiene que poner a funcionar las materias primas

con las que cuenta, la militancia y la gestion.

Como se sabe de sobra, la competencia entre los partidos politicos
existentes en México y la promocidén de sus campanas es muy refida y

cada uno debe actuar y movilizar a su gente con el fin de anunciar a sus
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posibles candidatos asi como sus propuestas, este tipo de movilizacion
debe abarcar y cubrir todas las secciones electorales que representa el
candidato, publicitandose y presentandose hacia la ciudadania. Este tipo
de promocion abierta y desenfrenada que utilizan los candidatos exige
al maximo la movilizacion y el aprovechamiento de todas las fuerzas y
de la estructura partidista, en nuestro estudio de campa que se realizo
en algunas delegaciones del Distrito Federal, observamos
frecuentemente que los candidatos hicieron campafia con el apoyo de

SUS grupos y organizaciones de militantes.

Es importante mencionar que la promocidon del voto se presenta como
uno de los dispositivos primordiales y estratégicos de las campafas, ya
que se lleva a cabo como ya mencione por medio de dos variables, el
activismo y la persuasion, el primero empleado como estrategia de

accion y relacion politica y la segunda como estrategia discursiva.

El hablar de la persuasién y el activismo nos remite a explicar la tactica
que se emplea y la funcién que cumple cada una de ellas, todas las
campafias sin excepcidon se dedican a realizar promesas con la finalidad
de resolver los problemas de la ciudadania e influir sobre el voto, la
manera por la cual se logra este acercamiento se establece por medio
de la gestion, la cual funciona como uno de los mecanismos que regulan
las relaciones entre los candidatos y los ciudadanos, ya que a través de

esta se ejecuta el camino de la negociacién.

Es muy importante para las campafias y para la promocién de estas,
que dentro de sus estrategias cuenten con el apoyo de las
organizaciones, las cuales se ocupan de movilizar territorialmente a las

campanas y a sus candidatos, a esto se le conoce como el activismo,
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vehiculo por el cual se lleva a cabo la tarea de persuasion?®, existen dos
medios por los cuales el candidato puede tener un acercamiento con la
ciudadania, el primero se presenta por medio de la promocién y de la
publicidad, el segundo se presenta por la activacién de las estructuras
seccionales del partido (comités de base y comités distritales del
partido).

El estudio de las campafas no deja claro que los partidos y sus
candidatos, para emprender la promocion del voto se debe tener una
estrategia para priorizar las zonas y los segmentos que requieran de
mayor atencion, el establecer el orden de prioridad en funcion a la
rentabilidad electoral, es decir los votos conseguidos por el esfuerzo de
cada unidad participante?, el estructurar las campafias por medio de las
zonas y los segmentos, sirve para distribuir de manera eficaz los
recursos, asi de esta manera los recursos seran canalizados hacia las
zonas que rinden mas y que tienen mas votos hacia el partido, se
tratara en todos los sentidos de afianzar a sus votantes y de convencer

a sus posibles votantes.

Todo lo antes mencionado dependerd en gran medida del
comportamiento politico que los ciudadanos expresen al momento de la
campanfa y los intereses que estos muestren hacia el partido y hacia su

representante.

La estrategia de coordinacion de las zonas territoriales y de las
secciones electorales, hace que el trabajo en conjunto sea controlado,

distribuido y supervisado adecuadamente por el candidato y por su

! Este tipo de tarea se realiza, a través del discurso y de las actividades
comunes de campafa (reuniones vecinales, visitas domiciliarias, mitines vy
festivales)

2 Militantes y simpatizantes que promueven al candidato en sus colonias y con
sus familiares y amigos.
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equipo de campafa, el contar con un equipo, un grupo Yy ciertas
organizaciones permitird que la campafa pueda tener un efecto
satisfactorio para los representantes y sus partidos, la batalla comienza
cuando los militantes de esa poblacion se hacen cargo de la
reproduccion de la campafia, a esto se le llama activismo, y este es uno
de los papeles mas importantes que se presentan dentro del juego de la

eficacia politica.

Casi desde el principio de las luchas electorales en el mundo, el primer
frente organizativo lo han constituido las organizaciones sociales y
politicas de los partidos, ya son estas las que intervienen activamente
en la propaganda o en la accion directa de convencer, esto nos
demuestra que el candidato por cuenta propia no puede controlar una
campafa, sino que siempre ha necesitado de un regimiento que sea
capaz de respaldarlo y de promoverlo, con el auge de la propaganda
publicitaria y con el uso de los medios masivos de comunicacién se ha
sustituido en muchas partes el trabajo de la infanteria, me explico, esto
ha podido suceder en el caso de las candidaturas a la Presidencia de la
Republica y a la Jefatura de Gobierno, las practicas y los avances
tecnolégicos en materia de publicidad han influenciado el voto
ciudadano, y asegurado el voto cascada®, el mensaje publicitario ofrece
al lector pautas de comprensién, de andlisis y de credibilidad, en cuanto
a las candidaturas que nos concierne explicar no sucedid asi, la

publicidad para las candidaturas menores®, se establece por medio del

3 Voto cascada; aquel en el que tienen incidencia sobre el voto ciudadano los
medios de comunicacion, el voto no es razonado ni analizado, se vota
consecutivamente por el partido independientemente de sus candidatos.

* Se les llaman candidaturas menores (diputacion federal y local) debido a que
no se les hace tanta publicidad en los medios masivos, y porque la gente no se
compromete tanto con estas candidaturas, ya que la que importa es la del
presidente.
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campo personalizado la relacién “cara a cara”, en el que la eficacia
depende no solo de un comercial o de un mensaje, sino de los actos, las
promesas, las actitudes, las percepciones y las expectativas que los
ciudadanos tienen de ese candidato que ven diariamente en ese tiempo
de campafna, la contienda electoral en este sentido se convierte y se
desarrolla en una competencia cuerpo a cuerpo y de convencimiento

persuasivo.

De esta manera el objetivo de Ilas estrategias como Ila del
aprovechamiento de las organizaciones con que cuentan la mayoria de
los partidos pretende elevar la eficacia por medio del activismo y del
trabajo persuasivo que se realiza a través de estas. El papel del
activista, es aquel del militante con todas las caracteristicas que implica
la militancia comprometida, son aquellos que se distinguen de los
miembros comunes y corrientes del partido, ya que manejan y dirigen
el trabajo politico de las bases, son aquellos que se afilian al partido,
que son miembros activos capaces de reclutar individuos que se asocien
con el, asi un partido y una campafia sera tan fuerte y eficaz en tanto
cuente con estrategias de movilizacidén y participacién local, asi como de

su militancia.

El activista es un autentico militante, al que se le exige tener buenas
aptitudes para las relaciones humanas, el principal activista en campana
es el candidato, aquel que tratara por todos los medios posibles de
integrar a la ciudadania a su sistema de trabajo, por medio de las
propuestas y de las promesas, su capacidad de convencimiento y su
eficacia politica dependera de las aptitudes que este tenga para
manejar diversos asuntos ciudadanos al mismo tiempo, debe tener una
visidon de conjunto y un criterio para las operaciones que pretende
realizar, debe contar también con un conjunto de cualidades que

determinen vy planifiquen su accidbn en campafa. Es importante
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mencionar que los atributos y la imagen también forman parte de la
eficacia politica en campana ya que son a los que mas atienden los
ciudadanos y por los que mas se dejan llevar, mencionare algunos que
son determinantes para la ciudadania, la simpatia, la honradez, la

inteligencia, la apariencia, los modales, la educacion y la reputacion.

La eficacia politica no es mas que, aquellos mecanismos de accién y
representacion de los lideres politicos dentro de las campafas, la
eficacia se puede medir al momento de las elecciones y en el conteo y
resultado de los votos, pero no es tan simple como esto, ya que para
tener un efecto en la campafa se tienen que utilizar recursos como el
personalismo, la gestidén y el discurso con la finalidad de conseguir sus

objetivos, el triunfo en las elecciones.

El activismo como estrategia en la promocién del voto®, sirve para
persuadir y manipular a la ciudadania, es una de las maniobras que se
han utilizado a lo largo de los siglos y al paso de muchas campafias
proselitistas, ya que su funcién permite que el candidato encuentre la
manera de acercarse al ciudadano a partir de la resolucion de sus
necesidades mas sentidas. Es importante también conocer a los posible
votantes potenciales, las caracteristicas demograficas y econdmicas
para descubrir esas necesidades y para persuadirlo a realizar la mejor
decision para satisfacerlas, es decir se ofrece como prospecto y se
venden como la mejor opcidn, el activismo se convierte en el objetivo
primordial de la campafa ya que tiene la capacidad de desarrollar
acciones (gestion) y asi esperar respuestas (votos). La eficacia politica

se mide en cifras, por numero de militantes, simpatizantes y de posibles

> El activismo politico es utilizado cuando el partido no se encuentra legitimado
dentro del territorio al que pretende representar y requiere por medio de
algunas técnicas elevar su promocion.
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votantes, las campafas se producen y se distribuyen como articulos,
interviniendo asi la oferta y la demanda y el vendedor y sus clientes, en
este proceso lo que se busca es reunirse con la ciudadania
(consumidores), descubrir sus necesidades y actitudes y basandose en
esto, llevar a acabo la presentacién de la campafia para informar acerca
de los beneficios, este tipo de actividad se lleva cabo por medio de las
reuniones vecinales, las visitas domiciliarias, los mitines, los recorridos
y los festivales, es en donde la relacion persona a persona y la
negociacion se consolida, me refiero a la gestion, esa intermediacion

que se realiza entre el gobierno y la ciudadania.

Esos arreglos que por mucho tiempo han guiado el rumbo de las
practicas politicas en nuestro pais, muchas veces por medio de
convenios informales en la negociacién de los recursos. En el ambito de
la actividad politica es muy comun que este tipo de arreglos operen
desde el campo de la vida local hasta el campo de la vida nacional, este
tipo de maniobras son utilizadas cuando los actores que pertenecen al
mismo partido ocupan cargos dentro del gobierno, es decir un candidato
no podra realizar la gestion o al menos le costara mas trabajo si no
cuenta con el apoyo de su partido para cumplir lo que prometié a la
ciudadania, a esto se le conoce como cooperacion. Tenemos que
diferenciar la gestién, del clientelismo en muchos de los casos pareciera

que son lo mismo.

En el clientelismo se ofrece un regalo y una amistad, en la gestion se
ofrece una promesa (servicios), puede ser cumplida o no todo
dependera de la eficacia del candidato para movilizarse dentro del
espacio al que pretende representar, la gestion también funciona como
un sistema de mercado en el que la oferta y la demanda interactian en
beneficio de las dos partes (candidato-ciudadano), la oferta en campafa

se presenta desde el momento en que el candidato sale a la luz publica
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exponiendo sus propuestas y sus posibles soluciones, la demanda se
presenta cuando la ciudadania participa con el candidato expresando
sus problemas, en las campafas politicas intervienen el intercambio de
mensajes, por medio de estos la ciudadania puede comunicarse con sus
lideres y viceversa, a esto se le conoce como negociacion, esta situacion
se ajusta por medio del trato, del cambio, por medio de la gestidn, la
cual utiliza el funcionario para acercarse a la ciudadania y para ganar

legitimidad.

Para una campafia y para un candidato el ganar ventaja y participantes
es muy importante ya que puede indicarle que esta actuando con
eficacia y que posiblemente pueda ganar en las elecciones, una parte de
este trabajo la realiza el aspirante al poder, la otra lo realizan las
organizaciones de militantes, por eso se menciona que para que una
campafa politica provoque un efecto. El candidato debe estructurar su
campafia por medio de las redes sociales con las que cuenta dentro del
espacio de representacion (delegacién) asi como de otros lugares en
donde su partido tenga mas presencia (otras delegaciones). Una tarea
fundamental es la movilizacion de las fuerzas del partido, a estas
fuerzas se les conoce como activismo, uno de los puntos principales que
ayudan a que la campana logre tener eficacia, el segundo es la gestion,
aquella capacidad del candidato para resolver los problemas mediatos
de la ciudadania en un corto plazo (durante la campafa), si ocurriera de
esta manera el candidato podria afianzarse un numero mayor de votos,
las acciones son las que ocupan el tercer lugar, ya que de estas
dependen las reacciones ciudadanas, es decir a los actos que ejecute el
candidato a favor de su comunidad. Estas acciones son las pautas que
organizan e influyen en el comportamiento ciudadano, su cultura

politica, en la vision de su gobierno y de sus representantes.
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En las campafas electorales, las estrategias y los objetivos de los
partidos mas utilizan son los ataques y el desprestigio, cada uno
intentara de manera y formas diferentes pasar sobre los otros, es una
lucha de poderes y debido a que se compone por esta premisa tan
particular, lo que se oferta es lo inalcanzable, los suenos, las
expectativas y los imaginarios y lo que se demanda es un producto de
esto, la ciudadania se involucra en las campafas con el fin de resolver
sus problemas y solucionar sus preocupaciones. Este juego de estirar y
aflojar es lo que ha logrado que los partidos y los representantes se
encuentren todavia hasta estas fechas al pie del cafodn, la ciudadania es
la que le brinda a los partidos legitimidad, credibilidad y eficacia, de no
ser por ellos, las campafias no tendrian permanencia dentro de la vida
politica del pais, es indispensable explicar que los ciudadanos participan
en las campafas, por que, es en este escenario en donde pueden tener
un acercamiento directo con sus lideres y ver hechos realidad sus
suefios, sus demandas, sus expectativas, y lo mas importante sus
imaginarios. Entonces, la eficacia en campafa puede medirse en primer
lugar por el hecho virtual, la participacién, la motivacion, el compromiso
“respuestas”, hacia ese lider y hacia su partido, y en segundo lugar ya

por el hecho real, los votos.

El hacer politica nos deja en claro que dentro de las caracteristicas del
sistema politico en el cual estamos inmersos y en el cual se insertan las
campanas, los actores y sus estructuras pasan por un proceso en el que
las dimensiones y las especificidades sociales exigen cada vez mas una
solucion mediata a sus problemas. El ciudadano cada vez mas desafia a
sus representantes, exigiéndoles desde la perspectiva del cambio
politico mejoras para su comunidad y para su pais. Los desafios a los
que se enfrentan los politicos son tan complejos que el alcance de sus

estrategias y sus objetivos dentro de las campafas tienen que ir
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enfocados mas alla de las opiniones y de los diagndsticos, debe otorgar
sentido y reestructurar sus programas en funcién de los requerimientos
ciudadanos de todos los sectores que en su conjunto componen a la

sociedad.

También nos deja claro que la promocidén del voto es el centro de las
actividades de la campana ya que agrega significado a la candidatura y

ayuda a una mejor evaluacién de la oferta propuesta (eficacia).

3.3 Expresiones y manifestaciones en campaina (Discurso

situacional)

Existen, como ya mencione en apartados anteriores, una serie de
estrategias que los candidatos y los partidos utilizan para poder
acercarse a la ciudadania, una de ellas es el discurso, el intercambio de
mensajes entre el candidato y la poblacién. La funcién que tiene el

discurso dentro de la eficacia politica es la persuasién.

El hombre para poder comunicarse, habla emite mensajes, por medio
de sonidos entre un emisor y un receptor. El discurso se presenta como
un sistema de cddigos en el cual el vocabulario empleado, las palabras
y su estructura, los simbolos, el gesto, la representacion visual
(imagen), cumplen un papel importante dentro de la escenificacion de
las campafas, ya que otorgan significados e interpretaciones, opiniones
y juicios.

La construccion de un discurso sirve como estrategia viable de
convencimiento ciudadano, su produccién y su impulso depende en
gran medida de la visibn que tenga el candidato y su equipo de
campafia para involucrar a la gente. El discurso politico se compone de
algunos elementos que se distinguen al momento de ser expuestos. La
manera en que cada uno es transmitido se desarrolla por medio de la

estrategia y su creatividad. El mensaje se presenta como un documento
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estratégico que se aprueba en términos de oferta, propuesta y garantia,
y de lo que se trata es de convertir al mensaje en una formulacion de
palabras verbalizadas, en donde su funcidn principal es la captacién de
la atencidn del publico al que se dirige.' Los mensajes son creados para
dos fines: el primero, para ser exclusivos del Candidato y el segundo
para otorgar credibilidad. La efectividad que debe cumplir todo discurso
(mensaje) tiene que enfocarse a los temas relevantes para un publico
especifico. Debera despertar el interés y provocar el deseo de
preferencia por parte del receptor. ElI mensaje tiene que ser
comprendido por los ciudadanos a los que se dirige e informarles sobre
las ventajas de votar por el candidato y su programa, en caso contrario

no se podra generar confianza y respaldo en la propuesta.

El mensaje tiene que ir acompanado de técnicas que lo conviertan en
un comunicado capaz de persuadir y convencer sobre la proposicién que
se haga. El mensaje debe provocar una accidon positiva del receptor (la
ciudadania) y también debe estar disenado con los atributos creativos
necesarios para ser recordado por el ciudadano el mayor tiempo

posible.

En el discurso, la forma de apelar a la correspondencia ciudadana, se
presenta por medio de dos formas: la emocional y la racional, o una
combinacidon entre ambas. Cada una se expresara dependiendo de los
individuos y de los sectores a los cuales sea dirigido. La emocional es la
que toca la fibra sensible de su receptor (necesidades e imaginarios)
prometiendo brindar lo que al ciudadano le hace falta. La racional apela

mas a la sensatez del ciudadano (nivel de escolaridad y profesion) ya

' Se considera dentro de la politica y de las campafias que una buena

utilizacion del discurso (lenguaje) sirve como un dispositivo de poder eficaz a
los intereses del candidato.
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que destaca los atributos del candidato o su programa informando

sobre los beneficios y ventajas de su triunfo.

La forma de expresar un mensaje puede combinar distintos estilos
creativos® (imagen, personalidad y eficacia) pero, sin embargo, en la
mayoria de los casos estos vienen condicionados en funcion de los
medios utilizados. El segmento al que se dirigiran, las condiciones del
entorno y sobre todo de las estrategias de campana, los estilos
creativos, sacan a la luz el comportamiento del candidato, sus
imaginarios y sus expectativas, ya que los adecuaran a su campafa y a

sus discursos.

Mencionaré algunos de las formas creativas que mas se utilizaron en los

discursos, en las campafas electorales del 2000:

- Presentando o0 contando historias dentro del discurso. El
candidato hace una narracion de algunos hechos (su habilidad, su
fuerza, etc.) pueden ser reales o ficticios relacionados con su

persona o con su propuesta.

- Exposicién de los atributos del candidato y de su programa. El
candidato expone a los ciudadanos y a sus familias los beneficios

gue pueden obtener en caso de ganar las elecciones.

- Las escenas de vida, cuando el candidato dramatiza alguna
situacion o problema real de la cotidianidad, proponiendo su

solucién por medio de su programa.

2 En Ila mercadotecnia se les Illama estilos creativos a aquellos
comportamientos que utilizan una variedad de formas para captar la atencién
de los ciudadanos.
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- Los mecanismos de comparacion, cuando el candidato resalta sus
caracteristicas comparandolas con las de los contrincantes

(desacreditar).

- Aportacion de testimonios, al exponer a los ciudadanos la relacion
que tiene con algunas instancias en el poder, amigos, personas

famosas entre otras.

- Estilo de vida, buscando que la ciudadania se sienta identificada
con un segmento determinado de la sociedad y de un estilo de

vida que pueda ser proporcionado al votar por dicho personaje.

- Expectativas, el candidato trata de proyectar un mejoramiento en
las vidas de los ciudadanos (se presenta por medio de los suefios

gue tiene el candidato asociados con su proyecto).

- Los anuncios de su representatividad, son utilizados cuando el
candidato menciona tener el apoyo de otros candidatos
(candidato a presidente de la republica y a jefe de gobierno) cuya

eleccion es simultanea, del mismo partido o coalicion.

- Agitacién, cuando el candidato por medio del mensaje exalta a los
ciudadanos a manifestarse en contra del sistema o de otros
partidos. Pueden ser utilizados con mayor frecuencia hacia los

jovenes o hacia los sectores populares.

Este tipo de caracteristicas son utilizadas en los discursos politicos para
persuadir a la ciudadania, pero también para promover un determinado
numero de actitudes de la ciudadania hacia el partido segun las
condiciones en las que se encuentren. Los efectos que se buscan son a
corto plazo debido al tiempo en el que se promueven las campafas. Por
eso deben ser atractivas, innovadoras y formales, y deben contar con

un discurso recurrente que promueva sus alternativas y sus propuestas.
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El discurso al igual que todas las actividades de la campana también
circula como el sistema de mercado, por medio de la oferta y la
demanda. Solo que en este caso lo que circulan son los mensajes y la
informacidn, “lo verbal”, es decir mostrarse como el publico quiere que
este se muestre y expresarse dependiendo del publico que tiene
enfrente. El discurso en el escenario de las campafias politicas es
frecuentemente utilizado para estimular y persuadir a los espectadores;

en otras palabras para llamar su atencion.

El efecto que produce la comunicacién oral varia de situacion en
situacién. El discurso también varia de esta manera, es decir los
candidatos tienen la habilidad de conocer al publico ante el cual
presentaran sus servicios y su beneficio, adecuaran sus discursos
dependiendo del publico, después de esto lo persuadiran y lo motivaran
para poder obtener su interés y su posible participacion en la campafa.
El mensaje debe provocar una accién positiva, por eso, es que se
adecua y se disefa (actividad que realiza el equipo de campafna), para
tocar los imaginarios, expectativas, suefios y para ser recordado el

mayor tiempo posible.

El manejo de lenguaje verbal en las campafas politicas involucra una
serie de simbolos y significados que abstrae e interpreta la ciudadania.
El discurso politico representa un papel muy importante ya que anuncia
el posible cambio, la solucidn de los problemas locales y los posibles

beneficios en funcion del partido o del candidato.

Dentro de la utilizacion del discurso en las campafias también
encontramos que para que este pueda ser eficaz y asimilado por la
ciudadania es muy importante el uso de los sonidos (voz) y de los
movimientos (ademanes), es decir contar con los recursos en el uso del
manejo de los publicos. El efectivo mensaje debe contener la persuasion

ya que es el principal referente de la promocidon de las campanas; la
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comunicacién se establece por medio de las propuestas y promesas
dependiendo de las condiciones en las que se encuentren Ilos

ciudadanos al momento de recibir ese mensaje.

Como sabemos los ciudadanos se identifican con las campanas por
medio de los beneficios y las ventajas que estos les puedan otorgar. Los
beneficios que ofrece el candidato se presentan en funcién de las
demandas ciudadanas, tiene entonces que enfocarse y transformarse
hacia el cimulo de emociones y valoraciones que expresa la ciudadania,
es decir, hacia las concepciones que los ciudadanos tengan dependiendo
del contexto en el que se encuentran y de las condiciones que enfrentan
en su vida diaria, en su colonia, en su municipio, en su estado y sobre

todo en su pais.

Una de las funciones principales del discurso politico es la promesa,
aquella que se dirige a los ciudadanos con la finalidad de resolverles sus
demandas. El discurso es efectivo en la medida en que encaje en las
necesidades de la ciudadania, pero no basta que dicha promesa encaje,
lo importante es que se demuestre que puede cumplirse, por eso, es
gue vemos claramente en las campafas que estuvimos estudiando, que
las promesas van envueltas en una paquete emocional, sobre todo
cuando la preferencia electoral no esta bien definida hacia algun partido
o bien hacia algun candidato, entonces se utilizan tacticas de
convencimiento que apelan a la nostalgia, al encanto y hasta al
sentimentalismo (imaginarios), el mensaje envuelto en la emocidon mas
que en la razén, ha sido utilizado durante décadas en la promocion de
las campafas electorales y ha tenido eficacia gracias a las condiciones
econdmicas, sociales y politicas que enfrentan los ciudadanos dia a dia,
es muy comun encontrar el descontento generalizado, por eso el

mensaje tiene que ser inequivoco, debe gustar y excitar.

129

. q L {PoF] To remove this message, purchase the
This document was created using EI_:' gg'N';}ERTER PDF L 7 product at www.SolidPDF.com




El propdsito del discurso en campafia atiende a una dinamica que
estructura las promesas, la imagen y el carisma, es decir el contenido
del discurso, el sonido de la voz, la capacidad de expresion, el lenguaje
corporal y la imagen del candidato tienen mucho mas eficacia que la
exposicion de una plataforma politica, ya que un discurso siempre

apelara ala moral social del individuo o de su grupo.

La formulacién de planes estratégicos en las campafas politicas y la
construccién de escenarios en donde el candidato pueda promover sus
discursos, le otorga la capacidad de maniobrar en los espacios de la
vida publica y de hacerse proselitismo en el territorio al cual representa,
de esto se deriva la intencionalidad de los mensajes propuestos, los
canales a través de los cuales circula el discurso y sus escenarios
(mitines y reuniones vecinales), asi como los ritmos, la creatividad,
ejecucion y el volumen del mensaje que toquen temas especificos para
lugares, tiempos y segmentos, exponiendo en forma sencilla, clara,
interesante y veraz cuidando de utilizar palabras que los electores

potenciales puedan entender.

La persuasion en el discurso politico ofrece un beneficio y este beneficio
estimula a la demanda, de esta manera, entonces el mensaje debe
transmitirse con sintonia y adecuarse a las exigencias ciudadanas, lo
que se pretende entonces por medio del discurso es persuadir y hacerle
recordar al ciudadano que existe otra posicidon, otra propuesta y otro
partido que tienen la capacidad de satisfacer sus aspiraciones y de

cumplir sus prometidos.

El discurso se presenta como un agente de comunicacion social entre la
ciudadania y el poder, entre las emociones y las impresiones, entre los
sentidos y las palabras y entre las necesidades y las ambiciones. El
discurso tiene la capacidad de sintetizar los aspectos, fisicos,
espirituales, morales pero sobre todo politicos, ya que las palabras

130

. q L {PoF] To remove this message, purchase the
This document was created using EI_:' gg'N';}ERTER PDF L 7 product at www.SolidPDF.com




(mensajes) permiten proyectar el caracter de las promesas, le otorgan
coherencia a lucha entre partidos y establecen los grados de
persuasion, los cuales se establecen dependiendo de los ritmos y de los
efectos en la medida que dejan huella sobre la sensibilidad y las
expectativas ciudadanas y sobre su visidn de la politica en los periodos

de cambio en el poder (elecciones).

El criterio de accién y de estructuracion en el cual se construye el
discurso nos deja en claro, que sin este los candidatos y los partidos no
podrian comunicarse con la ciudadania, ni mucho menos ofrecerles su
servicios, la intencionalidad del discurso constituye la estrategia mas
importante en campafa. Los mensajes que manipulan y que irrigan en
la vida colectiva se presentan por medio de las palabras, las imagenes y
los sonidos y perturban y persuaden a los ciudadanos por medio del

deseo del cambio y de las mejoras en su vida y en su comunidad.

En las campanas electorales, la funcién del discurso politico y su
configuracidn se presenta como un espacio de interaccion entre
individuo gobierno, dicha presentacién la realiza un mediador, el cual a
partir del mensaje el cual dirige a su publico, con la atenciéon puesta en
sus demandas por medio de un codigo de lenguaje comun, que toca las
aspiraciones reales de la ciudadania. Es importante mencionar que el
discurso y sus efectos se perfilan seguin la trama social (problemas
ciudadanos) atendiendo a diversas temporalidades, momentos de
accion y reaccion, diferentes tacticas e influencias asi como al conjunto

de representaciones y sensibilidades que se ponen en juego.

El discurso politico permite que dentro de los sistemas de percepcion y
de apreciacion, el individuo sea capaz de manipular sus decisiones, en
las campanas el tipo de mensajes y sus posibles interpretaciones,
genera que la cultura politica ciudadana se inserte, intercambie vy
reproduzca sus comportamientos en funcidn de sus problematicas
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(necesidades), el discurso permite entrelazar dentro de los espacios y
los tiempos de la campaniia, la visidén de los partidos con ese conjunto de
representaciones que son interpretadas por la ciudadania por medio de
un deseo y materializadas por medio de la busqueda del bienestar, que
le otorgan significado a su vida social y a su participacion en la politica,
asi como en la eleccidon de sus lideres y los posibles cambios que su

voto podria asegurarles.
3. 4 Ciudadania y presion politica en campaiia

Todo ese conjunto de estrategias como la gestién, el discurso y la
relacion personal ha ocasionado que eleccién tras eleccidon, la
ciudadania tenga mas acercamiento y presione mas a sus autoridades
la dinamica de movilizacién ciudadana se ajusta por medio de la
formacién de organizaciones y la agrupacion de militantes vy
simpatizantes, es muy comun encontrar dentro de los escenarios de la
vida politica y dentro de los procesos de la promocién del voto
(campafas), que los ciudadanos encuentren en este espacio una via

rapida de acceso con su gobierno y con sus gobernantes.

Dentro de la historia contemporanea de nuestro pais y de las campaias
electorales se ha reconocido cada vez mas que la ciudadania enfrenta a
sus autoridades con el fin de ver resueltas las problematicas a las que
se enfrentan dia con dia. Es un hecho que al promocionar una campaia
se impulse a la ciudadania a participar contribuyendo vigorosamente en
la activacion y la movilizacién de las fuerzas del partido y de los
candidatos, es muy sabido que el territorio de la politica y la extensidn
cada vez mas amplia dentro de las practicas sociales generan una de
las mas grandes demandas en el ambito material asi como al nivel de
imaginarios sociales, los procedimientos estratégicos de los partidos y la
tension que desarrollan en la poblacién, son una de las consecuencias

de los reclamos ciudadanos.
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Los partidos politicos por medio de sus campafas buscan establecer con
la ciudadania lazos que les aseguren su triunfo, de esta manera
prometen y persuaden a través de todos los medios que estén a su
alcance asi como de la creciente disponibilidad, las tendencias y las
opciones que ofrecen los candidatos y los partidos. El interés primordial
de las campafnas siempre se ha estructurado y reafirmado a partir de
las necesidades del pueblo, su promocion de igual manera impulsa los
mecanismos de accidon y activacion de la ciudadania y de los grupos de

presion.

La movilizacion y el activismo son dos de las caracteristicas de la
presion politica en campana, ya que surte efecto por medio de esta a
través de la organizacién de grupos de militantes de los partidos o de
grupos u organizaciones ciudadanas. La movilizacion va creando una
preferencia y sienta las bases y la estructura de un grupo de presion,
asi como los medios de accién de estos grupos para organizarse dentro

del territorio y ejecutar sus planes de accion.

La movilizacion debe ser distinguida ya que existen dos rasgos que la
caracterizan, el primero, su consolidacion partidaria y en apoyo a su
partido y a sus preferencias y la segunda, creada no por gusto si no
mas bien por necesidad, también es necesario diferenciar la
movilizacion ciudadana y la movilizacién electoral; la primera se crea
como un mecanismo de protesta ciudadana con el fin de que sus
demandas sean atendidas, la segunda se presenta dentro de la

promocion de la campafia con el fin de captar votos.

El activismo y la movilizacidon social es el resultado de la mala
gobernabilidad y de la aparicion de nuevos partidos politicos, ya que lo
gue ocasionan son la divisién y la rina descontrolada. La apertura de
nuevos partidos politicos permite que exista movilizacion pero no un
movimiento o cambio, ya que se las redes sociales y los grupos de
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presion no se encaminan hacia una propuesta determinada si no mas
bien hacia un cumulo de interés que permite que la ciudadania y los
grupos trabajen en funcidén de los intereses del partido. Se ha
comprobado que los grupos de presion tienen mas influencia dentro de

la politica si se encuentran asociados a algun partido.

También en este sentido tenemos que explicar a que nos referimos con
presion ya que existen diversos tipos asi como diversos grados; la
presion ciudadana se encuentra dentro del orden social como una
caracteristica de inconformidad y desapego hacia el sistema de gobierno
y hacia sus gobernantes, es una manera de hacer presencia y de
ejercer fuerza para con el fin de controlar la situacién y de conseguir

sus propositos a corto plazo.

En el espacio de las campafas cuando se libran batallas entre partidos,
entre grupos, entre organizaciones, entre militantes y entre ciudadanos,
se llega a la conclusion de que es en este escenario en donde las
actitudes y los actos son expresados al ciento por ciento, todos los
grupos quieren ser escuchados y quieren que sus demandas sean
solucionadas, es en este momento cuando las organizaciones de
militantes comienzan su labor de convencimiento, afiliacién pero

también una de las mas importantes la persuasion.

Los ciudadanos ven en el escenario de las campafias una de las
oportunidades o al menos la Unica oportunidad de describir lo que
sienten del gobierno y lo que quisieran que sus posibles candidatos
hicieran a favor de su comunidad. Se sabe que las campafas electorales
en México sirven y se van promoviendo para reforzar a sus votantes
mas que para ejercer un cambio, de esta manera trataran a toda costa

de reforzar su militancia asi como a sus grupos de apoyo.
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Dentro del marco de la historia de la politica en nuestro pais hemos
encontrado que las movilizaciones sociales han ocupado un lugar
fundamental dentro de los procesos de cambio politico (partidos),
ciertamente la elaboracién de campafias que permiten la interaccidon vy
el dialogo de la ciudadania con sus autoridades. Las campafnas son el
medio propicio para demostrar la inconformidad social, el dilema que se
plantea se finca en funcién de la busqueda de encontrar otra cosa mejor
de lo que se les ofrece. Encontrar a las personas y al partido adecuado

que pueda resolver sus demandas de la mejor forma posible.

El momento en el que se presentan las campanas es justamente el
espacio propicio para un encuentro y para generar alianzas con la
ciudadania y con los grupos que se encuentran dentro de ese territorio,
(distrito electoral). Desde hace ya bastante tiempo la reaccién de la
sociedad civil y de los grupos de presidn hacia la politica ha ido
adquiriendo otro tipo de significaciones particulares y desafiantes de
orientacidon cada vez mas visible hacia un sistema de orden
democratico, de expresidon ciudadana, con matices mas participativos de
interrelacion entre los partidos politicos y las organizaciones de tipo

social.

Nuestro pais se ha encontrado en un contexto que se ha caracterizado
por nutrirse de dificultades y desafios dentro del ambito de la politica y
de las instituciones gubernamentales, esto ha generado que las
explosiones de tipo social es decir aquellas explosiones de expectativas
gue se acompafian de imaginarios y se asocian a un mejor modo de
vida, en la que sus actores exigen y demandan, amparados en sus

derechos civiles y en la firme expresion de su cultura politica.

Los cambios en el comportamiento politico ciudadano, evidencian el
cambio y la modificacién por la que han ido pasando los partidos a lo

largo de un tiempo, en el cual el hacer politica ha significado no hacerla
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ya desde el modo institucional al que se estaba acostumbrado, si no
que se ha hecho cada vez mas en conjunto con los ciudadanos. Esta
apertura ha significado y obtenido frutos a partir del trabajo que las
organizaciones y los grupos de presion han ido haciendo al paso de

algunas contiendas electorales.

Las nuevas dimensiones del quehacer politico han permitido que los
grupos de presién trabajen a la par de las autoridades, interviniendo en
la toma de decisiones y contribuyendo al disefio de un nuevo enfoque
politico. El papel de las organizaciones y de los grupos de presién en las
campafias de promocion electoral, nos dejan ver que el despliegue y las
pautas de relacion entre la ciudadania y la politica cada vez mas se han
ido acentuando con la apertura de nuevos partidos y de nuevas formas
de expresiéon ciudadana, las marchas, los levantamientos, las consultas

populares, el referéndum el plebiscito.

La conciencia social en torno al cambio politico y a los partidos, genera
que las percepciones ciudadanas sobre las posiciones y las tendencias
politicas se vayan cada vez abriendo mas y vayan involucrando cada
vez mas a una mayor parte de las colectividades para que puedan
trabajar en conjunto, la disposicién ciudadana logra que dentro de las
campafas politicas se puedan mantener canales de comunicacién con
toda la ciudadania en todos los sectores posibles, la concepcién de
organizacion partido-ciudadano sustenta la accién politica y las

expectativas ciudadanas.

La formacién de grupos de presion y la organizacion militante ya sea de
izquierda o de derecha, ha impulsado el eficaz trabajo de los candidatos
y de las campafas electorales, ya que se conforman por individuos o
colectividades bien organizadas, con planes de trabajo estructurado,
con gran poder de convocatoria y de dispersion de fuerzas ciudadanas,

con influencia social asi como politica. La adaptacion y los modos de
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movilizacion ciudadana dentro de los diversos sectores sociales
adquieren posturas diferentes asi como diferentes formas de activismo,
depende en la mayoria de los casos de su relacidn con el sistema
politico y de los grados ideoldgicos en los que estén comprometidos, asi
como de sus imaginarios y de sus limitantes. No todos los grupos
reaccionan, se organizan y actuan de la misma manera, todo depende
de que tan golpeados Yy necesitados se encuentren, sus
comportamientos difieren de una clase a otra y de una cultura a otra,
de este modo cada grupo y cada individuo va identificandose con
aquellos que comprenden su situacion y a su vez va planeando
estrategias de accion en funcidon de estas limitantes que daran como
resultado, el tipo de presidon que quieren ejercer y el tipo de actividad

que realizaran.

La fragmentacidn partidaria, la heterogeneidad ideoldgica, la diferencia
de los estratos sociales y la cultura politica ciudadana, ha permitido que
la presién politica en campafa pueda medirse a partir del surgimiento
de la oposicion y de la marginalidad y que las tendencias colectivas
expresen la resistencia politica y contemplen la postura de movilizacién

para conseguir sus cometidos.

El objetivo de los grupos de presion ciudadana consiste claramente, en
su identificacion con algun partido, ya que trabajan respaldados por
estos, y legitimados por la estructura del partido, de este modo es muy
comun que estos grupos se afilien y militen (comités y colectivos) con
ese partido, ya que esto asegura que su infiltracion se hara de manera
adecuada, en los mas diversos rincones de la sociedad y por lo menos
podra obtener algun beneficio o la solucion de alguna de sus
necesidades (servicios). Es muy comun encontrar que en los sectores
populares este tipo de presiones se acentlan mas, puesto que su

principal preocupacion gira en torno a su supervivencia.
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En cuanto a los sectores de clase media y clase media alta', es muy
frecuente encontrar que la movilizacion social no se realiza por medio
de actos masivos ni mucho menos, se recurre mas a la organizacién de
juntas vecinales al interior de sus residencias, a partir de escritos
dirigidos a los funcionarios y a las respectivas autoridades, por supuesto
sus niveles de vida son tan altos que sus preocupaciones, expectativas
e imaginarios giran en torno a otro tipo de necesidades, que podriamos
llamarlas secundarias como menciono en apartados anteriores, estos
ciudadanos cuentan con una organizacidn por medio de grupos que
realizan diligencias semana tras semana a la delegacion para reportar
los posibles problemas que puedan surgir. En las campanas su unica
manera de participar y de ejercer presidn se llevo a cabo por medio de
las reuniones vecinales. Los altos niveles de vida y educativos permiten
que la gente ceda responsabilidades al gobierno, claro no debemos
olvidar que en estos sectores los ciudadanos expresan mas su cultura
politica ya que conocen claramente sus derechos asi como sus
obligaciones, es dificil entonces para algunos partidos relacionarse con
este tipo de individuos ya que sus lealtades siempre se inclinan en

funcion de estructuras conservadoras.

La ciudadania siempre a lo largo de la historia ha reproducido conductas
que le aseguran la obtencidén de algun beneficio. En el escenario de la
politica se les conoce como presion, actividad que se realiza para
comprometer a los aspirantes y que estos cumplan sus demandas, por
eso las campafias electorales se promueven como escenarios de
interaccion y de expresidn social ya que si son empleadas de la manera

correcta, y correctamente dirigen a sus grupos de presidon estos pueden

" Lugar en el cual realice mi investigacion de campo 15 distrito federal

Delegacién Benito Juarez.
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por medio de la movilizacion y el activismo persuadir al resto de la
ciudadania y conseguir el triunfo del candidato y del partido en las

elecciones.
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CAPITULO 4. Legitimacion o escepticismo politico

Dentro de la politica y de la promocidon de las campafas electorales,
hablar de legitimidad nos hace recordar que es un concepto que esta
sumamente ligado al concepto de legalidad', aquello que es instituido y
que la ley lo respalda, la legitimidad se reconoce como un proceso que
acerca a la politica a los grados de autenticidad y seguridad, ratifica la
importancia de la convivencia con las normas sociales y politicas, es
decir, aquellas leyes que no solo sean emitidas validamente por los
organos estatales encargados de la funcidén legislativa, si no que
también sean aprobados por las personas y los grupos a quien se

dirigen.

En México se vive un proceso de cambio, que durante décadas no se
habia vivido, ya que independientemente de los candidatos y de los
partidos, lo que trasciende es que los participantes y las organizaciones
partidistas asi como la mayoria de los votantes consideraron que la
legalidad con la que se procedidé en la renovacion de los poderes
federales, fue la fuente primordial de legitimidad y de la futura
actuacion de los candidatos favorecidos por el voto popular’ en las

siguiente elecciones.

Este mecanismo de seguridad que la legalidad inserto dentro del animo
social y ciudadano, no solamente obedecidé a que las normas que

regulan las etapas electorales hayan sido expedidas conforme lo

1 En teoria son conceptos distintos, en la promocidon de las campafas se
identifican y se confunden en la opinidén publica, este es uno de los resultados
del proceso electoral.

2 El voto depositado en una urna decide quien debe ocupar la titularidad de los
organos legislativos y ejecutivos.
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estipula la constitucién, si no que su emisién se dirigio a la totalidad de
los actores, por los cuales la ciudadania voto para ser representados en

la cdmara y en los distintos distritos federales y locales.

Durante la promocién de las campafias y en las contiendas electorales
del 2000, surgié por parte de la ciudadania una nocion de confianza vy
tranquilidad, en la que los individuos dejaron de reproducir un
comportamiento escéptico, el ambiente que se respiraba habia dejado
de ser el mismo en cuanto a elecciones pasadas, la ciudadania
participaba, debatia, se comprometia y expresaba su cultura politica,

asi como sus imaginarios.

En el contexto de las campafas politicas se ponen en practica multiples
aspectos de las relaciones entre el poder y la ciudadania, son practicas
que nacen de la planificacion y de la promocién de los posibles
representantes en el gobierno, en general son planes programados cada
seis afios con la finalidad de reformar el poder publico y gubernamental,

y acercar a la ciudadania con sus autoridades.

Los procesos de transicion por los que ha pasado la politica en México
tienen ritmos muy variados, en algunos casos el orden autoritario que
gobernoé durante mucho tiempo se derrumbo de manera tajante, lo que
significa que las posiciones de los partidos en el gobierno se amplien vy
se integren a nuevas formas de accidén democraticas, de derechos
sociales y de formas de participacion ciudadana, la reforma y el ajuste
de algunos articulos constitucionales modifico literalmente la concepcién
de que la politica era una actividad que se encontraba alejada de la
sociedad, e insertandola como un proceso ya modificado en el cual los

asuntos son problemas o cosas de todos.

El caracter innovador de algunas de las campafas produjo que la

ciudadania se interesara en algunos debates y discusiones politicas,
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incluso permitié acercarlos de manera eficaz en esa dimensién electoral
de lucha partidaria referida ampliamente como la democracia; el ajuste
del sistema de partidos se localiza estrechamente ligado a la eficacia
politica de cada uno de los candidatos y a la estrategia de promocion y
venta directa de propuestas (proselitismo), la existencia vy
posicionamiento de la representatividad electoral ha sido el resultado

mas importante de la lucha entre partidos.

Este tipo de contiendas, en las que el liderazgo vy las
representatividades se colocan por sobre la calidad y transparencia de
las campafias electorales nos muestran que en un pais en donde las
condiciones socioecondmicas y politicas se ajustan a un modelo de
realidad histérica en donde el margen de accion democracia no ha
favorecido a la sociedad en general y que las politicas publicas en su
conjunto tampoco han favorecido a los sectores desprotegidos; la nueva
forma de hacer politica y proselitismo en las elecciones del 2000 marco
un desvanecimiento de la representatividad tradicional e impulso un
efecto de cambio en donde la politica se encuentra asociada a las
camaras empresariales, a los negocios, al consumo y al beneficio social

gue recae de estas actividades.

Dentro del espacio de accion de las campafias y especialmente en la
compleja relacidon que se establece entre el dirigente y los grupos
sociales, se manipulo una nueva forma de relacibn y una nueva
propuesta de imaginario, en el que se presentaba a la politica asociada
a grupos econdmicamente dominantes, aludiendo este tipo de
relaciones a una nueva e incesante reestructuracién economiza asi
como de politicas publicas que pudiesen beneficiar a los sectores

empobrecidos y marginados.

Uno de los aspectos que ocasiono la aceptacion de un posible cambio

dentro del imaginario ciudadano fue la apertura de nuevas formas de
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participacion dentro del margen de las instituciones politicas y
gubernamentales asi como de su posible relacién con los actores

(representantes).

La busqueda de la modernidad y de la apertura por parte de la
ciudadania nos deja claro en estas campafias electorales que la
influencia de grupos, organizaciones, y representantes incitan de
importante manera a la sociedad para luchar por un cambio y para
legitimar a los representantes de dicho cambio, sé pensd que estas
estructuras de poder dejarian atras los viejos vicios de los gobiernos
anteriores y mirarian mas hacia la satisfaccién del beneficio ciudadano

ampliando la capacidad de expresion ciudadana y de la pluralidad social.

México vive un largo momento de transicion politica, la caida del
partido hegemodnico, su desgaste y desprestigio, asi como la
emergencia del interés ciudadano por participar en los temas de la
politica que los afectan dia a dia en sus actividades cotidianas ha
impulsado que el sistema de los partidos que compiten en las elecciones
electorales se reordene a partir de mecanismos y propuestas que
beneficien a los ciudadanos. El transito de sistemas autoritarios a
sistemas democraticos promueve a una apertura de muchos partidos y
amplia competencia. Este proceso de transicidon ha sido apreciado por la
sociedad, como un cambio positivo que reorganizara y reformara las
instituciones gubernamentales. Lo cierto es que en México no existe
totalmente un sistema, lo que si existen son elementos que lo ordenan
democratica o autoritariamente, y a partir de estas apreciaciones se
pueden ir creando espacios de participacidn ciudadana que legitimen los
planes y estrategias de alguno de los muchos y nuevos partidos

politicos en nuestro pais.

En México el sistema de partidos y el orden gubernamental no ha

avanzado tan rapidamente en comparacion con otros paises y sus
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regimenes, ya que esa combinacién de elementos lo coloca en una
escala pausada de desarrollo institucional, la existencia de estos
ordenes politicos combinados condicionan los procesos graduales de
transicion y dan paso a la creacidn de diversas organizaciones con
diferentes lineas de trabajo, estas diferencias son las que ocasionan la
lucha entre partidos (lucha ideoldgica y de poder), podria resultar
paraddjico pensarlo pero no se presenta asi, ya que es el resultado de
una composicion politica de estado y de gobierno, y por medio de esta
composicion cada partido y cada candidato sera legitimado por medio

de valor y credibilidad que la ciudadania le otorgue.

Me refiero a que el orden social no se compone solo por algunos
elementos que lo caracterizan, si no que es una red que teje relaciones
, ideologias o intereses, de esta manera los grados de estabilidad e
incertidumbre se miden dependiendo del partido que ocupe el cargo, de
su mayoria en la cdmara o en la asamblea y de su gravitacién en los
escenarios de la vida politica, social y econédmica del pais, municipio o

delegacion.

Existen hasta nuestros dias fuerzas que impulsan los cambios en los
disefios de una nueva gobernabilidad, dentro de los ambitos politicos,
econdmicos, sociales y ciudadanos, que involucren a los actores con
esas nuevas formas de repensar a lo politico, asi como una nueva
alternativa que no desatienda la gobernabilidad y que procure mantener
la estabilidad.

Si bien es cierto los procesos gubernamentales, constitucionales,
normativos e institucionales se han mantenido al margen de las
caracteristicas de cada uno de los partidos que los integran, esta es una

de las razones que ha orillado a los actores a conjugar los elementos de
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la politica con esos elementos que manipulan los grados de credibilidad
y legitimacion’® ante la ciudadania. La emergencia de los partidos
politicos le agrega caracteristicas innovadoras al gobierno, son estas
caracteristicas las que estimulan la participacién ciudadana y las que

legitiman a cada uno de estos y cada uno de sus representantes.

Cuando hablamos de legitimidad, nos referimos a esas formas de apoyo
que la ciudadania otorga a los partidos y que se ve reflejada en las
votaciones. En estas elecciones la gente le apostd a un cambio, dicho
cambio tenia que garantizar el triunfo de sus necesidades, beneficios y
demostrar la legalidad de un estado de derecho moderno vy
democratico, es decir un gobierno de igual a igual, en las campafas
parece que muchos partidos se comprometieron con estos imaginarios
ciudadanos asi como con la busqueda de la democracia. Lo
verdaderamente importante es que a pesar de que el Partido Accién
Nacional logro obtener el triunfo en la mayoria de las candidaturas a
nivel Republica Mexicana, no logro en funcién de numeros superar los
porcentajes de votaciones en elecciones pasadas, lo real es que si bien
la sociedad permite que un partido triunfe, es esta la que le otorga su
credibilidad y su legitimidad, sea cual sea el candidato y el partido,
cuando alguno de estos obtiene el triunfo significa que la ciudadania lo

acepto, es decir lo legalizo (le otorgo su confianza).

Existe en la sociedad mexicana una nueva forma de vislumbrar a la
politica y a los hechos politicos, esto tiene que ver con la salida en el
gobierno del Partido Revolucionario Institucional. Las expresiones de
confianza de los ciudadanos mostraron en estos ultimos procesos
electorales tiene su explicacion, en la participacion y en el

comportamiento ciudadano comprometido con sus imaginarios, en esa

’ Venta de imagen, propuestas, clientelismo y militancia.
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capacidad que la sociedad tiene para legitimar el ejercicio del poder
publico en el cumplimiento de la ley con mayores posibilidades de crear
un desarrollo con certidumbre, en estas campafas electorales en
México la ciudadania logro identificar al proceso electoral sus
imaginarios’ de gobierno confiando plenamente en las instituciones asi

como en las normas electorales.

4.1 Variantes en el proceso de legitimacion politica dentro de la

campaia

Como ya he mencionado lo largo de los capitulos, la historia del Partido
de la Revolucidn Democratica en esta delegacién nos habla de la falta
de votantes y de interés de la ciudadania por el mismo, hemos hablado
de las caracteristicas que definen a los habitantes de este distrito, entre
ellas se encuentran su modo elevado de vida, su alto nivel de estudios
profesionales y la primordial, su simpatia generacional por el Partido

Accion Nacional (50.31% de votos en este distrito).

Durante la campafa de la Diputada Federal al 15 Distrito Federal, se
presentaron muy fuertes opiniones si como discusiones en torno al
manejo de las estrategias refiriéndose siempre a dos puntos
fundamentales; el primero, el espacio de interaccién entre el partido y
los habitantes de esta delegacidon, el segundo y creo que €l mas
importante, el de la discusion politica dentro de la campafia en relacién

con el partido, la alianza y la candidata.

Para las campanas electorales del 2 de julio del 2000, algunos partidos
comenzaron a realizar algunas alianzas con el fin de fortalecerse y

evitar la divisién del voto, una de estas asociaciones la protagonizé la

* Aspiraciones e ideales que los ciudadanos construyen a partir de la
percepcion que generan los procesos de cambio de orden material e
institucional que se presentan en cada uno de sus sectores.
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Alianza por México, la alianza fue la unién de cinco partidos entre los
que se encontraron el Partido de la Revolucion Democratica (PRD),
Partido del Trabajo (PT), Partido Alianza Social (PAS), Partido
Convergencia por la Democracia (Convergencia) y el Partido de la
Sociedad Nacionalista (PSN).

Esta fue una de las estrategias por las cuales el Partido de la Revolucion
Democratica intento aventajar a otros de los partidos, las causas y los
debates que acarreo esta alianza no se presentd siempre en las mejores
condiciones, ya que esta Alianza solo se conformo a Nivel Federal es
decir para Presidente de la Republica, Diputados Federales y Senadores,
este tipo de decisiones fueron discutidas en un foro y por medio de la
votacion se logro colocar a los candidatos de diversos partidos en cada
una de estas representaciones federales, para las candidaturas locales
ocurrié lo contrario la alianza no abarco estas candidaturas por lo que
en estos espacios de representacion local estos cinco partidos luchaban

por colocar a sus candidatos.

De esta manera existieron algunas causas que rebasaban los propios
limites de organizacion de la alianza y de los candidatos que contendian
por esta, lo cierto es que dentro del sistema de partidos esta unién o
lldAmese asociacion ha fincado uno de los avances mas representativos
gue en mucho afos no se presentaban, esta fue la unién de ideologias

de izquierda y la lucha de las fuerzas politicas en conjunto.

Es importante describir el trabajo de Alianza por México para después
explicar las causas de las disputas entre candidatos y partidos; asi
como las variantes que les otorgaron su legitimacién politica vy

partidaria.

Los acuerdos entre algunos de los partidos, las fuerzas politicas y sus

jefes en estos ultimos anos se han ido reacomodando para dar paso a
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nuevos modelos politicos de democratizacion que involucran a la
sociedad y a sus autoridades. En las contiendas electorales la finalidad
de los partidos politicos recae en la satisfaccion de beneficios a corto
plazo, es decir obtener el triunfo en las elecciones o por lo menos
colocarse en alguno de los cargos de representacion. De esta manera es
necesario la creacidon de estrategias finamente estructuradas que como

resultado garanticen su credibilidad.

Para que un partido y un candidato puedan involucrar en su campafa a
los ciudadanos es necesario contar con una estructura fuerte asi como
también con la capacidad de negociacidén; es muy importante que los
candidatos y sus partidos puedan contar con el apoyo de otros

representantes.

Uno de los papeles fundamentales de los partidos politicos recae en la
capacidad de estos para integrar a las campafnas las demandas de la
ciudadania, y uno de los papeles fundamentales de las campaias es
convencer a los ciudadanos para que estos legitimen sus propuestas. La
legitimacién en cierta medida es un estimulo que hace que los
candidatos trabajen ala par con la ciudadania y que hace que los

ciudadanos confien mejor en sus autoridades y en sus lideres.

En la campana del 15 distrito federal en la Delegacion Benito Juarez del
Partido de la Revolucion democratica nos encontramos con algunas
variantes que condicionaron el proceso de legitimacidon de la candidata;
las variantes que se presentaron y que condicionaron su seguimiento,
fueron las discusiones, los debates, las diversas opiniones sobre su
partido, la falta de apoyo de los otros candidatos de su mismo partido
que contendian en esa delegacion, asi como la falta de interés en la

campanfa por parte de los ciudadanos.
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Dentro del escenario politico es dificil en muchas ocasiones continuar las
estrategias y planes de trabajo ya que tienen que estructurarse a partir
de la demanda ciudadana o de la posicion del partido en ese momento,
de esta manera los movimientos en campafia tendran que ser
planeados en funcion de sus seguidores dando paso a la promocién de
esta con quien no simpatizan. Asi el candidato tiene que estar
plenamente consciente de las necesidades e intereses de los

ciudadanos.

Una de las propuestas que el equipo de campafa disend para
contrarrestar este tipo de acciones negativas que limitaron el
seguimiento de la campahfa fueron, la propuesta del mensaje (discurso)
y la diferenciacidon de las zonas por sectores y por nimeros de votos en
elecciones anteriores (lista nominal del IFE). De esta manera la
campafa debié tener un excesivo cuidado en la promocién de sus

objetivos (propuestas, y actividades).

Lograron organizarse por medio de tres enfoques especificos de accién,

los cuales permitieran legitimar a su partido y a su campafa:

e El primero y que abarco el primer mes de la campana fue el
acercamiento a la ciudadania por medio de un enfoque
indiferenciado, en el que no se reconocen segmentos, solo se
aplica una propuesta general (plan de trabajo). Estrategia que no
resulto muy viable ya que este tipo de accidén se presenta
apropiada cuando el electorado es muy pequefo y solo una
porcion de este no es rentable (grupos que no ejercen presién),
ya gque concentrarse en solo unos cuantos segmentos no podria

haber incrementado él numero de votos para su partido.

e El segundo y con el cual prosiguido toda la campaifa hasta su

terminacion fue aquella actividad que diferenciaba y en donde a
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partir de mapas' se identificaban cada uno de los segmentos, se
disefiaban discursos y propuestas separados en cada uno de ellos,
estrategia que le significo a la campafia la realizacion de un

numero mas amplio de reuniones vecinales y de recorridos.

e El tercero y el mas efectivo en términos de promocién y
aprovechamiento de los recursos, fue aquel en el que la candidata
logro concentrar las actividades, a partir del reconocimiento de los
diversos segmentos; lo cual permitié que la campana y las
propuestas se dirigieran totalmente hacia ese sector determinado

de la delegacién.

Pero el hecho de distinguir estas caracteristicas en ningln momento
significa que los ciudadanos pretendieran votar por este partido, él mas
claro ejemplo son los resultados de las votaciones del 2 de julio del
2000, la falta de interés de los ciudadanos no depende del desempefio
de la campafia, depende de la imagen del partido, de sus disputas ante
la opinidn publica, del mal desempeno de algunos de sus

representantes y de su nueva forma de hacer politica (las clientelas).

Las variantes que ocasionaron que la ciudadania de esta delegacion no
confiara en sus representantes y por supuesto menos en su partido, son
el resultado de una politica que no garantiza una estabilidad social. El
problema del PRD en muchos de los casos se presenta en esa
ineficiente capacidad de pensar que todos los ciudadanos necesitan o
requieren de los mismos beneficios, su limitada capacidad de
organizacion vy la falta de creatividad han detenido su crecimiento y han

generado ante la sociedad la perdida de credibilidad. Si no existe

' Mapeo por colonias, numero de habitantes radicados en esa delegacién, asi
como la localizacidn de los posibles simpatizantes.(Mapas Delegacional del IFE
2000).
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credibilidad no existe legitimacion, esta ultima se mide en funcion de
votos, si no existen votos es muy probable que el partido y sus
representantes no tengan la capacidad de cumplir las metas que les
fueron asignadas por medio del pacto entre sus dirigentes y grupos de

militantes.

Los procesos de legitimacion politica tienen que ver con el desempefio y
el cumplimiento de los compromisos de cada uno de los representantes,
ya que la legitimidad no es otra cosa mas que la puesta en escena de
una politica y su eficaz cumplimiento. Un partido o un candidato
aparece como legitimo ante los ojos de la mayoria social por que sus
razones significan las razones de la mayoria de los individuos, entre sus
caracteristicas se encuentran algunas propuestas como tratar de
impulsar el crecimiento econdmico, la justicia social y el atender las

necesidades de los mas pobres.

La legitimacion, la legitimidad y la legalidad son conceptos que van
ligados en términos convincentes a un cierto mejoramiento de las
condiciones de vida de los ciudadanos que habitan en una sociedad, su
caracter debe mostrar que es un proceso en el cual las expectativas
ciudadanas de mejoramiento econdmico y social seran resueltas; si este
tipo de proceso no llegara a coincidir con el imaginario ciudadano, este
acabara desgastandose, este desgaste dara apertura a otras nuevas
propuestas y expectativas que a su vez daran paso a nuevos procesos y
proyectos politicos, lo que ocurrid en estas ultimas elecciones con el

Partido Revolucionario Institucional.

En México el multipartidismo ha dado apertura a una lucha de debates y
opiniones entre las diversas fuerzas politicas y entre sus
representantes, las alianzas y las confraternidades en espacios publicos
ha provocado la emergencia de nuevos reclamos, discursos y

organizaciones; que al chocar con las estructuras organizacionales de
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los partidos ocasionan nuevas movilizaciones y procesos altamente
competitivos. Existe un problema que hace que los partidos se disputen
ademas de las posiciones en el poder; a la militancia y a grupos
organizados de presidon e influyentes?, este problema se presenta
cuando los diferentes partidos cuentan con recursos desiguales que
dificilmente podran acercarlos a una competencia, por esta razén se

crean las alianzas y el corporativismo

La inequidad se presenta cuando dichos recursos se destinan de manera
muy diferenciada® entre los diversos partidos; estas abismales
diferencias son las que van permitiendo que se construyan multiples
condiciones de competencia que ademas se realizan tan marcadamente
que en ocasiones limitan el desarrollo de los planes, de las propuestas y
de las actividades en campana. Debido a estos motivos es de suma
importancia para muchos partidos, contar no solo con el financiamiento
que se otorga por reglamentacién a cada campafia®, si no contar con la
disposicidon sobre algunas contribuciones privadas, circunstancias que

vayan creando condiciones en las que dichos partidos puedan contar

2 Se les conoce como grupos influyentes a aquellos que integran sindicatos,
asociaciones de comerciantes y empresarios, se diferencian de los grupos de
presibn ya que estos la mayoria de las veces son conformados por la
ciudadania en general.

3 Recursos financieros desiguales y el trato que los diferentes medios de
comunicacién otorgan a las distintas ofertas y a sus respectivos candidatos.

4 Las cifras nos muestran que total de tiempo asignado (medios de
comunicacién) a la promocion de campafas para los partidos politicos durante
las elecciones, es altamente desigual ya que para el PRI se destino un 83.1%,
al PAN se destino un 3.1% vy al resto de los partidos un 1.6% (datos obtenidos
del estudio realizado por Pablo Arredondo “El proceso electoral en los
noticieros televisivos” en Asi se cay6 el sistema. Comunicacion y elecciones en
1988, Universidad de Guadalajara).
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con la promocidon adecuada para que a su vez puedan alcanzar la

legitimidad ciudadana y politica.

Las campafas politicas de partidos no tan promovidos por los medios
de comunicacion exigen que sus candidatos asi como sus militantes
busquen los mecanismos para hacerse publicidad, y a partir de esta
premisa es que como anteriormente ya mencione surgen las alianzas,
las cuales se encargan de regular el comportamiento de los partidos y
de los candidatos que la integran y de equilibrar las diferentes opiniones
y corrientes politicos, hasta conformar un proyecto de oposicion al
sistema hegemonico, autentico que ofrezca un cambio real e imperante
de desarrollo y que contemple aspectos politicos, econémicos, sociales y
culturales. Para que sean percibidos a través de las expectativas e
imaginarios ciudadanos y estos conviertan sus propuestas en procesos
politicos legitimos por medio de los votos; el poder que la ciudadania
otorga a los partidos y a los candidatos parte de la base de la confianza
y la acreditacién y a esto se le conoce como legitimacion, es decir la
importancia de esta radica no solo radica en la confianza de la
ciudadania con sus autoridades, si no con aquello que la sociedad

considera como legal, respetable y obedecible.

Cuando la ciudadania no tiene este tipo de consideraciones hacia los
partidos y hacia sus representantes es muy dificil que dentro sus
expectativas pretendan siquiera tomar en cuenta votar por algunos de
estos, tal fue el caso del PRD en el Distrito 15 federal, la diferencia de
opiniones, la lucha por los espacios, las discusiones politicas y la
diferencia entre candidatos de la alianza, fueron las principales causas
de que la campafa no tomara efecto ni resultara del todo creible. Este
tipo de problematicas ocasionaron que se pusiera en tela de juicio a la

alianza y a sus posibles consecuencias a largo plazo. Es necesario
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explicar detenidamente cada una de estas causas, ya que de otra

manera seria dificil entenderlas.

La diferencia de opiniones, esta se presento cuando algunos de
los representantes no coincidian con los planes, estrategias,

promocion, modos de accién y destino de los recursos.

e La lucha por los espacios, se presento cuando los candidatos de
esta alianza se robaban espacios que ya estaban destinados para

alguno de los aspirantes.

-« Las discusiones politicas, estas se presentaron cuando los
candidatos y sus partidos publicamente desprestigiaban los

mecanismos de accidn y de trabajo de sus compafieros.

e La diferencia entre candidatos de la alianza, se presento cuando
los candidatos de esa delegacién no procedian del mismo partido

de origen.

Este tipo de enfrentamientos fueron comunmente observados por los
ciudadanos de la Delegacién Benito Juarez, ya que la candidata que
representaba a ese distrito por parte de la Alianza por México, no
procedia del PRD como los otros aspirantes, ella pertenecia a las bases
del PT y por parte de este habia sido nombrada como representante. La
incesante lucha, las malas jugadas, el desprestigio del partido y la ya
tan repetida costumbre y simpatia de los ciudadanos por el Partido
Accidon Nacional fueron las causas de que esta campafa no tuviese el
efecto deseado, no cubriera las expectativas ciudadanas y mucho

menos se consolidara como una estructura legitima en esa delegacion.
4.2 Gestion y relaciones politicas del candidato

Como mencione en el apartado anterior, la campafa al 15 distrito
federal siempre necesito de una estructura de apoyo que le permitiera
en muchos de los casos promover sus planes de accidn y sus
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mecanismos de distribucidn, debido a estas limitantes el equipo de
campafa tuvo que reorganizar sus estrategias y buscar por medio de
algunas organizaciones civiles, sindicales, empresariales y hasta de

otras delegaciones la ayuda que necesita.

En el espacio de las campafias politicas se ponen en juego un gran
numero de significados, expectativas, imaginarios, propuestas, planes y
estrategias, muchos de estos son el resultado de las necesidades
ciudadanas, los otros por otro lado son el resultado de la necesidad
politica de los partidos y de sus representantes por obtener un cargo a

por lo menos la aceptacién ciudadana.

Por este motivo los aspirantes por medio del manejo de una campafa
crean y ponen en juego una serie de estrategias aunque muchas veces
no sean legales dentro del codigo electoral de campafias del Instituto
Federal Electoral regidas por el Tribunal Federal Electoral. Estas
instancias dentro de sus articulos disponen que los ingresos destinados
a las campafas sean a nivel radio y televisidon conforme al articulo 48,
que solo los partidos podran contratar tiempo en radio y televisién para
hacer campafia y que el IFE a través de la Secretaria de
Comunicaciones solicitara a los concesionarios y permisionarios de radio
y televisidn que entreguen un catalogo de horarios y tarifas que a su
vez se pondran a disposicion de los partidos. Aparte de esos tiempos no
se podra contratar publicidad, lo que significa que ahora lo partidos no
pueden hacer contrato por separado con empresas publicitarias, otra
disposicion tiene que ver con el financiamiento a los partidos, ligados a
los gastos de campana, luego de la reforma de 1993 se contemplaron
cinco rubros para el financiamiento de los partidos: del publico, de la
militancia, de simpatizantes, de autofinanciamiento y por rendimientos

financieros.
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Lo que significa que queda prohibido el financiamiento que fluya de los
poderes federales, de los estados y los ayuntamientos, de las
dependencias y entidades publicas, de extranjeros, ministros de cultos y
asociaciones religiosas, organizaciones internacionales, “de las personas
gue vivan o trabajen en el extranjero” y de las empresas mercantiles.
Las aportaciones a los partidos no seran deducibles de impuestos. Los
partidos deberan presentar un informe de sus ingresos y gastos cada
ano y una comisién del Consejero General del IFE hara la revisién. Los
criterios del financiamiento publico se mantienen, en lo fundamental
iguales. Entre el financiamiento de la militancia se contemplan las
“aportaciones de sus organizaciones sociales” y hasta un monto
equivalente del 10% del financiamiento total otorgado a los partidos
podrd ser andnimo. Las aportaciones individuales no podran ser
superiores al 1% del monto total de financiamiento publico otorgado a
todos los partidos y él limite para las personas morales es el 5%. Las
sanciones a los partidos las impondra el Tribunal Federal Electoral (art.
49). Estas disposiciones tienden a crear un marco para regular los
ingresos y gastos de los partidos. El consejo federal del IFE establecera
ademas los topes en los gastos de la campafa presidencial. Y las juntas
ejecutivas locales lo haran para los senadores, las juntas ejecutivas
distritales para los diputados. Los topes de gastos de campafa incluyen
la propaganda, las erogaciones por el operativo de la misma vy la
publicidad en radio, prensa y televisidon (art. 182-A). Las prohibiciones

para transferir recursos a los partidos, en general resultan naturales y
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son producto del consenso'. Las sanciones que puede aplicar el Tribunal

van desde las penas pecunarias® hasta la eventual perdida del registro.

No obstante algunas quiza requieren de una profunda revisién ya que
existen transacciones y actividades que se encuentra fuera de la ley,
que pueden acabar con erosionar los derechos individuales de sus
integrantes y de la sociedad en general asi como crear condiciones
desfavorables para algunos candidatos con respecto a la competencia,
ya que tendran que ajustar sus gastos de campana y sus planes de
movilizacién hacia otro tipo de actividad que en algunos casos puede

quedar fuera de la ley.

En las campanas electorales es muy facil que los recursos, los planes de
trabajo, las estrategias y las propuestas sé desvien de una manera
tajante dependiendo del territorio electoral, los sectores sociales y del
auge del partido en ese momento. Por eso los candidatos y su equipo
tienen que encontrar los mecanismos viables para poner a funcionar su
campafia, existen algunas actividades que guian el desarrollo de la
misma entre las que se pueden encontrar las condiciones que favorecen
a los procesos de apertura de relaciones politicas entre lideres del
mismo partido, a esto se le conoce como gestidén politica en campaia;
la cual tiene una modalidad de regular los conflictos politicos por medio
de la cooperacidon y la consolidacion de las redes de relaciones sociales

con las que cada uno cuenta.

Los arreglos politicos que se desprenden de este tipo de relaciones se
distinguen por medio de algunos componentes clientelares, que

determinaran el seguimiento de la campafa y en determinados casos su

' Datos proporcionados por el IFE, 2000.
2 Penas y sanciones por algun monto econémico.
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legitimacién y el aumento en los grados de credibilidad ciudadana hacia

el partido y hacia la candidata.

Dentro de las practicas politicas en campafia nos encontramos que
existen algunas actividades que los candidatos realizan con el apoyo de
organizaciones civiles, organizaciones de militantes y con algunos
lideres politicos. La complejidad de las relaciones politicas entre los
representantes con frecuencia nos muestra que al encontrarse
desesperados hacen hasta lo imposible por consagrarse entre ellos

mismos y ante la ciudadania.

Sabemos que los arreglos formales o constitucionales no corresponden
perfectamente con lo que estipula la constitucién y el IFE, ya que van
mas alla de las normas consignadas por escrito, estas practicas muchas
veces van guiadas por normas informales y por grados de titularidad
partidista, estas practicas aceptadas por los actores involucrados
constituyen el sostén real de las campafas y de las relaciones

clientelares.

Es importante para este tipo de relaciones que los circuitos por los
cuales transitara el intercambio politico sean los adecuados y cumplan
con un amplio nivel de eficacia para que los planes de accién se puedan

realizar. Los planes de accidon deben contar con algunos elementos:

e« Incrementar la fuerza del partido en el distrito, delegacion,

municipio, colonia y estado.

-« Promover al candidato de la manera mas eficaz, por medio de la

persuasion.

- Resolver las demandas mas significativas de la ciudadania con
ayuda de algunos lideres por medio de los cargos que ocupan en

el Gobierno (gestion).

- Ofrecer festivales en el que participen algunos lideres del partido.
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e Intercambiar ciudadanos para mostrar su fuerza dentro del

territorio.

e Ofrecer incentivos a los ciudadanos que se comprometan a

participar en la campana.
e Ofrecer favores a los lideres que los apoyan.

e Buscar canales de distribucion de sus propuestas por medio de

otros candidatos.

Esta claro que para que las campafas electorales puedan generar un
efecto satisfactorio para la ciudadania es necesario considerar que las
pugnas politicas estan a la orden del dia y que el impacto que estas
pueden ocasionar depende de una fuerte estructura del partido y de la
presencia de su fuerza por medio de la presencia de los lideres
federales, locales y regionales, en esta situacion es donde se insertan
los mecanismos de cooperacidon clientelar entre candidatos del mismo
partido, asi como la compatibilidad entre sus propios programas y

propuestas.

El hecho de que los partidos y sus representantes se encuentre
propensos a disponer de este tipo de relaciones nos muestra que al no
ser capaces de generar propuestas ni discursos convincentes en relacién
con los imaginarios y expectativas ciudadanas, pretenden por medio de
otras técnicas poco efectivas buscar esa atencién. Y como resultado la
Unica opcién que les queda es pedir el apoyo de otros lideres politicos y

de influencia social.

Este tipo de situaciones se han encontrado presentes dentro de la
politica en nuestro pais al largo de muchos afos, al paso de muchas
elecciones y por muchos de los partidos titulares; las relaciones y los
mecanismos de cooperacion entre lideres ha causado que la capacidad

de las relaciones entre territorios se limite solo a la fuerza del partido, y

159

. q L {PoF] To remove this message, purchase the
This document was created using gg'N';}ERTER PDF L 7 product at www.SolidPDF.com




no al desempefio politico ni a las propuestas que puedan beneficiar a los

ciudadanos.

Existen algunos elementos que permiten que este tipo de relaciones se
lleven a cabo sin la presencia del conflicto, esto significa que el
aspirante a esa candidatura debe tener una relacion lo suficientemente
estable y buena con el partido y con los representantes de este en el

gobierno.

Existen dos momentos claves dentro los procesos de cooperacion

politica:

- Un primer momento que esta asociado con la distribucion de

recursos entre lideres, candidatos y organizaciones.

- Un segundo momento que esta asociado con el intercambio de
militantes y simpatizantes con el fin de impulsar la participacién

ciudadana en la delegacion.

El sistema de cooperacion entre lideres nos muestra que la dimension
politica en campafia esta condicionada por un sistema clientelar en el
que los recursos a intercambiar terminan siendo en la mayoria de los

casos los ciudadanos.

Lo Unico que nos muestran este tipo de relaciones e intercambios es la
ineficiencia de los candidatos para proponer beneficios a los ciudadanos,
su incapacidad de promocién politica y la falta de disposicion para
mejorar las condiciones sociales de cada uno de los individuos del
distrito al que pretenden representar, ha generado que muchos de los
partidos pierdan la nocién de negociacion y se involucren en esas
relaciones que ofertan beneficios politicos solo entre lideres vy

representantes.

Existen diversos mecanismos de accidn de los partidos y de los
candidatos que hacen que los ciudadanos pierdan interés por sus
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propuestas y en su forma de trabajar, los lideres son figuras publicas y
dependen del reconocimiento ciudadano para mantenerse, dicho
reconocimiento lo otorga el ciudadano dependiendo de los beneficios
que este pueda otorgarles, ya que ese lider debe de cumplir con las
expectativas ciudadanas, debe tener también la capacidad de motivar
los imaginarios sociales y debe encaminar la pauta de relacidon entre el

gobierno y el propio ciudadano.

El sistema politico, las campanas electorales y los partidos politicos
constituyen uno de los espacios de negociacidon mas importantes en la
vida del ciudadano, ya que involucra un juego de representaciones,
valores, ideologias, e imaginarios; estas son las pautas que marcan el
mecanismo de negociacion entre los grupos sociales y los grupos de
poder, por lo que sin duda reflejan las condiciones de integracién entre
el gobierno y la ciudadania. Y en el que cada ciudadano expresa su
cultura politica dependiendo de las circunstancias y del conjunto de
parametros sociales con los que cada grupo y cada individuo se

cohesionan alrededor del sistema politico y de los partidos.

En el seno de las relaciones politicas entre partidos, poder y ciudadania,
la cultura politica ocupa un lugar particular, ya que no es sino uno de
los elementos de la cultura de una sociedad determinada por sus
condiciones a la que le atafien todos los problemas de ese fendmeno
tan complejo que es la politica, asi como al mismo tiempo revela uno de
los mayores intereses de la sociedad por expresar sus motivaciones,
sus actos, su sistema de valores de normas y de creencias que
comparten por medio de sus aspiraciones por medio del desempefo

politico de sus representantes.

Todos elementos del comportamiento politico y del comportamiento
politico ciudadano nos muestran que los discursos y las motivaciones

dentro del espacio de las campafas electorales representan la base de
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las relaciones y negociaciones politicas que legitiman al poder, a los

partidos y a sus representantes.

Encontramos que los mecanismos de filiacién de los ciudadanos hacia
los partidos parte de los intereses y los imaginarios por la busqueda de
condiciones favorables para los individuos, sus familias y sus grupos; lo
que nos muestra que la cultura politica no se encuentra sdlidamente
constituida por motivaciones instintivas, sensitivas, impulsivas,
irracionales o emocionales, si no que también parte de motivaciones en
intereses racionales y materiales, los cuales moderan los
comportamientos, las relaciones y los métodos para legitimar a los

partidos y candidatos que mas les convengan y que los beneficien.

4.3 Credibilidad ¢Qué expectativas pretendio cumplir el

candidato?

Existen algunas caracteristicas que distinguen el comportamiento de los
politicos y la manera en que estos pretenden cumplir con sus
expectativas (quedar en el poder), algunos se relacionan con las
estrategias de campafa, pero otras son el resultado de la personalidad,
de la experiencia, de la ideologia, de su perfil y de su posicion como
politico; son este tipo de caracteristicas las que colocan a cada uno de
los candidatos frente al publico como personajes politicos legales y

seguros.

Cuando hablamos de las caracteristicas de los candidatos, debemos
hacer referencia a que son uno de los elementos que mas son
percibidos por los ciudadanos y que son los componentes que le
otorgaran credibilidad, legitimacion e influencia en la decision del

votante.

La credibilidad y la legitimacion en campafia van siempre de la mano ya

que sin una la otra no tendria efecto o simplemente no existiria. La

162

. q L {PoF] To remove this message, purchase the
This document was created using EI_:' gg'N';}ERTER PDF L 7 product at www.SolidPDF.com




consecuencia de que este tipo de imaginarios ciudadanos otorguen
eficacia a las campafas depende de la costumbre que a lo largo de la
historia los partidos han impulsado de esa visién y del modo de hacer
promocion politica en México. La manera en que estas condiciones
influyen en el electorado permite que los aspirantes construyan

espacios funcionales en donde los ciudadanos se puedan expresar.

El comportamiento politico y las expectativas de cada uno lideres se
concentran en las caracteristicas que los ciudadanos les asignan; entre
las que se encuentran el carisma, la simpatia, los valores, los principios
morales y el reconocimiento social; la faceta proyectiva que incitara al
ciudadano a considerar sus planes y propuestas de trabajo y

posiblemente a votar por ellos.

Todos los tipos de representacion politica exigen ciertos mecanismos de
promocion y de publicidad, los cuales controlan la actuacién del politico
en campafa y que se relacionan con las formas de percepcién
ciudadana, por eso es preciso que tanto los partidos como los
candidatos planeen algunas estrategias de accidn para mantener
interesados a los ciudadanos y para encarnar las necesidades del
segmento y del electorado asi como reunir las condiciones que el
candidato deberd proponer para hacerlos participes del poder a través

de este mismo.

La construccién de comportamientos politicos dentro de las campanas
permite a los candidatos movilizarse de eficaz manera en ese espacio y
acercarse a los ciudadanos de la misma manera, por esa razon es
necesario configurar escenarios que partan de planes, discursos y

actitudes que hagan que el elector se interese.

El asunto es que las cualidades y las actitudes de los candidatos deben

estar conectadas con la proyeccién y la identificacién ciudadana para
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que estos puedan construir a partir de sus imaginarios esa imagen que
ellos buscan de la politica. Los procesos de identificacién ciudadana con
las instancias del poder dependen del acomodo de actos significativos
de una persona con los cédigos de aquellos con quien se identifica, por
eso es que los candidatos con el fin de legitimarse encuentran aquellos
mecanismos innovadores que como consecuencia influyan en el

ciudadano.

La creacién de estrategias en campana establece el tipo de relaciones
que la promoveran, asi como los imaginarios y expectativas que
pretenden cumplir los candidatos; como ya he mencionado en
apartados anteriores cuando se promueve un candidato, es como si se
promoviera un producto ya que intervienen las dos formas de
intercambio al igual que en le sistema de mercados, la oferta y la
demanda, la compra y la venta, aunque de manera menos formal, ya
que lo que se comercializa son las percepciones, la expectativas y los
posibles prospectos (candidatos). Todo esto depende de la manera en
que cada uno de los aspirantes se relacionen con los ciudadanos por
medio de las necesidades que distingan la vida del sector a la que

representara.

Cuando se presenta el momento de la promocion de las campafas
electorales es necesario que los candidatos y su equipo de campana
contemplen las necesidades del sector al que representan |la
competencia a la que tendran que enfrentarse, las reglas del juego
dentro de la politica nos muestran que todos y cada uno de los

aspirantes ejecutaran actividades que validen sus posturas e ideologias.

Las expectativas de los candidatos siempre seran resultado de sus
imaginarios y de la lucha por el poder, pero también depende del perfil
del candidato y de su capacidad de trasladar las formas abstractas de

las peticiones a hechos y beneficios reales. Los procesos de credibilidad
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y legitimacién en campafa involucran una serie de aspectos que definen
el rumbo y la eficacia de los procesos electorales, entre las que se
encuentra la dimensién estratégica de la gestion gubernamental y la
dimension estratégica del proceso de negociacion con la ciudadania. Las
cuales garantizaran al momento de las votaciones el caracter legitimo

de la campafa.

La modificacion de los comportamientos politicos en la promocién de las
campafias pasan por una serie de cambios que se generan por medio
de condicionamientos ciudadanos y de la pugna entre los partidos que
compiten en ese espacio (distrito, municipio, delegacidon o estado); el
partido politico tiene que subordinarse a la dinamica de la localidad y a
los liderazgos que se dan en este nivel (organizaciones civiles y
organizaciones vecinales) para constituirse eficazmente como un captor
de votos, la légica de los comportamientos y de la promocion politica en
campafa se expresa por medio de esta y su trascendencia adquiere
sentido cuando la ciudadania logra apropiarse y trasladar esos
significados a su vida diaria a la manera en como y por quien quiere ser

gobernado.

Lo anterior sugiere la hipdtesis de que a pesar de los muchos vaivenes
en los que insertan las relaciones politicas, el prestigio de algunos
partidos y de algunos representantes recae en la capacidad de otorgar
beneficios, compromisos y en muchos casos formas clientelares,

(lealtades y adscripcidn social).

La configuracidn de las relaciones politicas de los actores sociales en las
campanas logra establecer que verdaderamente existe una fuerza
impulsada por los intereses en el que las formas de expresion se
traducen a pugnas politicas por los espacios y por los beneficios, estas

pugnas entre el gobierno y la ciudadania pasan por la intermediaciéon en
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la que los protagonistas son los lideres de los partidos por medio de la

promocion de sus campafias.

La labor de los representantes como mediadores para resolver los
conflictos en estas circunstancias se subordina a la dinamica que por
mucho tiempo se ha promovido dentro del escenario politico y que lo

constituye como un instrumento eficaz para la captacion de votos.

Los mecanismos de organizacion de las bases de los partidos y sus
estructuras en relacion con el poder presentan rasgos verdaderamente
alarmantes ya que con el fin de conseguir adeptos, asi como con el fin
de obtener mayores grados de credibilidad como instancia legitima;
muestran comportamientos que se pensaban habian desaparecido del
escenario publico y politico, me refiero a la tan mencionada captacién
de votos por medio de la influencia de lideres locales en las
comunidades, de las redes clientelares y de las redes de organizaciones

de grupos de poder (lealtades, favores y compadrazgos).

Es preciso sefalar que los rasgos que se presentan a través de este tipo
de relaciones pasan en casi todos los casos por normas de expresion
que se expresan a partir de intereses (econdmicos, favores personales,
negocios de los lideres). Desde luego este tipo de caracteristicas hace
que la légica de las relaciones politicas y su legitimidad se sustente en
muchos de los casos por un sistema de intereses racionales con base al
beneficio que le pueda conceder dentro de las instancias del poder
gubernamental, es interesante hacer notar que no todas las relaciones
de los candidatos con los ciudadanos funcionan por medio de estos
métodos, es muy comun encontrar que en los estratos sociales de
clases medias y altas este tipo de dinamicas no funcionen asi, ya que

estos tienen sus necesidades de tipo material resueltas.
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Esto no quiere decir de ninguna manera que los partidos politicos y sus
candidatos no mantengan relaciones clientelares de reciprocidad con
estos ciudadanos o con algunos empresarios; el clientelismo y el
compadrazgo, funcionan cuando los ciudadanos legitiman este tipo de
comportamientos, es evidente que se presentaran dentro del sector

popular o en comunidades desprotegidas.

Los mecanismos mas viables para legitimar y acreditar a un partido y a
un candidato se presentan cuando estos por medio de su influencia
ideoldgica', perfeccionan y amplian sus propuestas y sus compromisos
en funcion de los votos, ya que si no existen programas politicos ni
verdaderas alternativas politicas, es muy facil que las opciones que
ofrecen los partidos y sus lideres sean tomadas por la ciudadania como

la Unica y mas efectiva forma de acercamiento con sus instituciones.

Es sabido que una campafa electoral tiene un determinado costo y que
este tiene una relacion de beneficio traducido en numero de votos, asi
el que no invierte en una determinada suma minima en la campana
esta fuera del juego, a esto se le conoce como antes mencione, como
relacidén clientelar, aquella regla que controla y canaliza a sus posibles
votantes?, y que como mecanismo indirecto de accidon condiciona el

voto.

' Influencia que ejercen algunos lideres en funcién de las doctrinas que

pretenden implantar por medio de algunas corrientes politicas (izquierda,
populismo, democracia).

2 No se ha comprobado a ciencia cierta que las relaciones clientelares de
algunos de los partidos verdaderamente generen su triunfo en las elecciones
por numero de votos, mas bien lo que justamente pueden generar son
imaginarios desviados de lo que significa hacer trabajo dentro del sistema
politico (corrupcién). Vease en Lazzan Axel “Panoramas de antropologia
politica del clientelismo”.
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Los aspectos que tocan fondo en los procesos politicos para la
legitimacién de los candidatos y sus partidos, son precisamente aquellos
niveles de credibilidad que los ciudadanos les otorgan basandose en su
trabajo en campafa (discurso, propuestas y actos); se puede afirmar
que los grados de legitimacion y de credibilidad varian dependiendo de
la capacidad de cada candidato, de su carisma, de su imagen
(simpatia), factores que van condicionando el desempefio de las
campafas y que cada vez mas van alejando a los ciudadanos de un

posible cambio real e inteligente (reformas).

Las decisiones que cada ciudadano toma para elegir a su partido y a su
candidato en nuestras fechas se limitan a la satisfaccion de sus
necesidades mas que a una propuesta real, y las que toman los
candidatos y su partido solo se limitan a ocupar puestos dentro del

aparato de estado (elecciones) y a condicionar el ejercicio del poder.

Esto trae como consecuencia un desajuste en los modelos de
democratizacién politica, puesto que la légica de votacion no se
encuentra ligada a los mecanismos propios de la cultura politica de cada
ciudadano, sino que se encuentran manipulados por los medios masivos

de comunicacion y por las instancias de poder.

Podemos decir que las percepciones ciudadanas y los imaginarios
sociales sobre el verdadero trabajo politico de los partidos, las
campafas y los candidatos, responden a muchos condicionamientos y a
la manera simbdlica con la que se expresa el poder en México (a través
de corporaciones, organizaciones y alianzas). Es necesario senalar que
dentro del escenario politico, las perspectivas y las expectativas que
giran en torno a este, se componen de dos variantes; las primeras,
aquellas que se relacionan con la cultura politica de cada ciudadano vy
las segundas, aquellas que se relacionan con los significados que cada

ciudadano abstrae del trabajo politico de los partidos y de los
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candidatos; estos imaginarios hacen que los ciudadanos participen u
otorguen reconocimiento a las campafas y sus lideres, recordemos que
el conjunto de valores e ideologias que estos manipulan siempre

estarian relacionados con aquello que el ciudadano necesita.

Las percepciones ciudadanas en campaha se entrelazan con un
conjunto de expresiones y representaciones que giran en funcion del
mundo social y cultural que los rodea, en el cual cada grupo interactua,
se inserta y construye las herramientas necesarias para manipular su
entorno. Dentro del sistema de practicas sociales los ciudadanos
intentan un acercamiento con sus autoridades a partir de su
identificacion con estas, pero también en funcién de sus necesidades y

de sus inclinaciones ideoldgicas.

La apropiacion de los espacios politicos (campanas y participacion
ciudadana) nos ensefia que es el mecanismo que marca la pauta, que
legitima a los partidos, a las campafas y a los candidatos, se define por
los niveles de interaccion, ya que desarrolla los elementos que
transforman los impulsos, los imaginarios y las expectativas hacia la
construcciéon de la credibilidad politica y la acreditacion de sus
representantes al momento de las campanas electorales; la variedad de
propuestas y los multiples escenarios nos muestran la diversidad
politica que existe en nuestro pais y al mismo tiempo, la produccién y la
distribucién de imaginarios y expectativas que motivan al ciudadano y

que en muchos de los casos construyen la legitimidad politica.
4.4 Percepcion ciudadana sobre partidos, gobierno y candidatos

La percepcion ciudadana sobre la politica y los procesos electorales,
depende de la influencia de los medios de comunicacién en relaciéon con
la promocidn de las candidaturas, dentro del contexto social este tipo de

acontecimientos movilizan la capacidad de razonamiento ciudadano en
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funcion de aquellos procesos de cambio que pueden generar mejores
condiciones de vida para la ciudadania, es importante mencionar que su
influencia real o imaginada en los procesos de cambio, transicién y en
las construcciones de nuevas alternativas y de oportunidades, marca la
pauta del juego entre intereses y negociaciones entre el poder y la

sociedad.

En las propias caracteristicas del poder politico y del trabajo de las
autoridades en México, podemos observar que los medios que
condicionan las conductas y los comportamientos de los candidatos
parten de las contribuciones que estos realicen para motivar a la
ciudadania, la siguiente lista perfeccionara lo que tanto hemos

mencionado:

- Dentro del circuito politico, el lider y el partido que mas beneficios

ofrezca.

e Aquel partido que manipule a la opinién publica (medios de

comunicacion).
e Aquel que contribuya a alentar las reglas de la democracia.

« Aquel que sin duda se convierta e un vehiculo motor de influencia

alentadora, que represente los sentimientos ciudadanos.
e Aquel que hable el mismo lenguaje que el ciudadano.

e Aquel hombre capaz de agregar y procesar alternativas que

interesen a los ciudadanos.

e Aquel hombre que sepa intercambiar propuestas por votos

(negociacién).

e« Aquel que inspire confianza y se presente como un ciudadano
mas, comun y corriente y con los mismos problemas vy

necesidades de la ciudadania.
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» Aquel lider que sea carismatico y que motive a los ciudadanos con

el simple hecho de hacer presencia.

« Aquel que dentro de sus propuestas contemple a los sectores mas

desprotegidos.
e Aquel que exprese gestos de amabilidad y confianza.

Asi como por sobre todo aquel que encaje como la mejor opcion
dependiendo de las expectativas e imaginarios que en ese momento los

ciudadanos le concedan a los candidatos y a sus partidos'.

Las estrategias que los candidatos construyen en las campafas son el
reflejo de las necesidades y las expectativas de los ciudadanos, y en
general establecen las pautas de comportamiento, asociacion,
legitimidad y credibilidad; que los individuos proyectan por medio de

sus actitudes (participacion).

Lo anterior indica que la construccién de las percepciones ciudadanas se
desprende de las necesidades y de los sentimientos de cada individuo,
pero por supuesto también de las representaciones y de los grados de
identificacion de estos con sus autoridades. La apreciacion del sistema
politico se reduce al espacio de las campafias ya que es el Unico
momento en que los ciudadanos pueden mantenerse cerca de los

lideres y expresarles sus inquietudes, objetivos y expectativas.

Cuando las campafas politicas comienzan a promoverse, también se
promueven un conjunto de significados y simbolos que cada ciudadano
abstrae dependiendo de su cultura politica y de los fendmenos
complejos que le permiten mirar hacia el escenario politico a partir del

trabajo del gobierno y de sus representantes. Resulta evidente que las

' Este tipo de caracteristicas tan generales se desprenden de la investigacion
de campo hecha en diversos distritos y con diferentes partidos politicos.
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percepciones se construyen a partir de las identificaciones y se
expresan en forma negativa o positiva dependiendo de las referencias y
de los grados de credibilidad que estos otorguen a los partidos y al
gobierno en ese momento, es decir una perspectiva es una proyeccion
hacia el futuro de cdmo los individuos desean que se comporten y
actlen sus autoridades, pensando siempre en la satisfaccion de sus

necesidades y a los posible beneficios (imaginarios).

Una perspectiva es un enfoque que se tienen sobre alguna situacion
especifica, por esto en las campafas electorales es muy importante que
los candidatos reestructuren sus mecanismos de accidén para que estos
enfoques desemboquen en una buena participacion y en una mirada
hacia el triunfo por mayoria de votos. Las campafas politicas ilustran un
gran numero de comportamientos y actitudes asi como modos de
transformaciéon econdmica y social que tienen sentido al momento en

que este tipo de practicas se reproducen.

Las campafas electorales se sitlan como uno de los fendmenos mas
complejos de las actividades sociales en donde las practicas y los
comportamientos adquieren forma; la estructura social se compone de
diversas pautas de accidn que mantienen relacién con todo un conjunto
de signos y simbolos, que dirigen sus percepciones a través de las
cuales el individuo aprende sobre su realidad, sé sitia en ese espacio y

proyecta por medio del imaginario sus deseos e inquietudes.

La labor de las campanas electorales como instrumentos generadores
de expectativas y suefios determinan los comportamientos ciudadanos y
permite que los imaginarios se trasladen al escenario de las
percepciones, las cuales cada individuo construye en funcion de sus
gustos e ideologias, las percepciones es una expresién se fabrica por
medio de significados y que abarca un sistema completo de valores y

mitos que deben reconocerse en su justo espacio (campafias) y segun
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el poder que ejerce cada uno de ellos sobre el comportamiento y las
percepciones dentro de la conciencia ciudadana, ya que la cultura
politica define a los ciudadanos por aquello que ellos rechacen o
veneren, que les provoque fascinacidn o que los impulse a adherirse

(organizaciones, partidos).

Los factores culturales que intervienen en los procesos politicos, nos
enseflan a comprender que la realidad social que enfrentan cada uno de
los ciudadanos, se desprende de la historia politica de nuestro pais, de
la manera en que se ha distribuido el poder en las esferas publicas y del

efecto que mantiene a los ciudadanos alejados del bienestar social.

Los partidos y sus campafas corresponden a una de las
representaciones politicas mas utilizadas desde tiempos remotos, que
han servido hasta ahora para conceptualizar las diversas formas de
organizacion social y politica; el sentido de estas practicas nos muestra
que la representacion politica es producto de la dimensidon simbdlica a
través de la cual la autoridad y el orden social adquieren legitimidad. En
otras palabras las campafias han jugado uno de los papeles mas
importantes y determinantes dentro del orden social y politico, ya que
los significados, expectativas, valores, imaginarios, actitudes vy
percepciones orientan los comportamientos politicos ciudadanos
(participacién) e impulsa él vinculo de estos con el gobierno o con

alguna institucion (partidos).

Las transformaciones ideoldgicas que generan los partidos politicos y
sus representantes son el resultado de sus estrategias de campana y de
la nocidn que cada uno tiene sobre el poder, ya que su funcion principal
parte de la definicién del papel del lider como uno de los posibles
reformadores del gobierno; la concepcién politica que la ciudadania

tiene sobre los lideres y los partidos inspiran las percepciones y
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expectativas que en su caso representan las formas legitimas de

otorgar credibilidad.

La credibilidad y la legitimacién son dos de las variables que por medio
de la interpretacion permiten que las campafias adquieran eficacia y
que provoquen efectos que se vean culminados con el triunfo en las
elecciones; por esta razdon es que cada uno de los candidatos y los
partidos buscan algunas estrategias que encajen con las expectativas y
los imaginarios ciudadanos, para que la imagen que perciban de estos

estimule su participacidon y contribuya al entusiasmo.

La manera en que cada candidato se relaciona con los ciudadanos
depende de algunas variables; la legitimacién, la credibilidad, la
identificacion, los gustos y las percepciones, las cuales permiten que
estos desarrollen sistemas estratégicos de comportamiento y de

promocion electoral, a continuacién explicare a que me refiero.

El candidato es una especie de comunicador, de esta manera la
influencia que ejerce ante la ciudadania depende en gran medida de
como esta perciba sus planes, propuestas y beneficios, por eso es
necesario crear métodos que ayuden a su permanencia, entre los que
se encuentran aquellas virtudes como la contundencia (objetivos que
cada candidato pretende cumplir), la positividad (evitar conflictos), la
personalizacién (vincular aun mas a los electores con el candidato y su
propuesta), el carisma (presentar sus mejores atributos), la liturgia’
(uso de simbolos, insignias, logotipos y rituales) y las oportunidades

(flexibilidad ante las peticiones y las expectativas).

Los mecanismos de publicidad en las campanas electorales hacen que

los ciudadanos desplacen sus expectativas e imaginarios hacia el

2 En la politica se le conoce como la actividad que se encarga de realizar actos
a favor de algun lider.
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personaje que mas les agrade (aun sin conocerlo), esto ocurre en las
campafas para elegir a presidente de la republica, en las campafas
para diputados, federales, locales, jefes delegacionales, presidentes
municipales y senadores, ocurre algo parecido aunque no se promuevan
ante los medios mas eficaces de comunicacidén, siempre tendran la
ventaja de que las elecciones presidenciales influyan en sus

candidaturas.

Las conductas sociales que se manifiestan en el escenario politico por
medio de las campanas, vinculan a las expectativas de orden individual,
con él estimulo externo que le llega a la persona; el primero involucra a
las necesidades y al imaginario que se tienen en funcion de una posible
solucion a sus problemas y el segundo, el que involucra a las
necesidades de tipo social y colectivo. La explicacion de estas formas de
expresion ciudadana son el resultado de que el elector es precisamente
un ser que se expresa en funcion de la influencia de los medios de
comunicacién, de los intereses y de la imagen del candidato, que actua
y decide en funcién de criterios Utiles mas que en funcidn de criterios
racionales; el elector votara por la opcidon que segun sus perspectivas,
expectativas y su calculo personal mejorara su propia situacién

econdmica y familiar y no el destino de su pais.

La cultura politica ciudadana cada vez mas se va acercando al interés
politico de los imaginarios de cada clase, lo cual representa un factor
importante en la socializacion de los ciudadanos con los partidos
politicos y su ideologia politica, pero puede resultar contraproducente
ya que si la cultura politica ciudadana cambia por la influencia de los
partidos y de los candidatos en un tiempo no muy lejano dejara de
pertenecer al espacio de lo cultural y solo pasara a ser un resultado de
expresion meramente politica, en la que los valores, las normas, los

imaginarios y los comportamientos perderan fuerza, en otras palabras si

175

. q L {PoF] To remove this message, purchase the
This document was created using EI_:' gg'N';}ERTER PDF L 7 product at www.SolidPDF.com




las representaciones politicas llegaran a diferir de la realidad objetiva se

corre el riesgo de perder toda credibilidad y de llegar a desaparecer.

Estas ultimas elecciones nos mostraron que las percepciones
ciudadanos sobre los partidos, los candidatos y los gobiernos partieron
del imaginario del cambio y del beneficio que este traeria a la vida de
los individuos de nuestro pais, en el que se dejo a un lado el analisis del
contenido de las propuestas y se apostdé a la creacidn de campafas

estrictamente publicitarias.

La lucha de los partidos politicos en las elecciones se ha presentado,
mas alla de la ley y de las condiciones asimétricas de competencia; de
manera desigual en presencia de los propios partidos a lo largo y ancho
del pais, esto ha ocurrido ya que la legislacion federal en materia
electoral ha permitido el acceso al marco institucional de partidos
politicos que logran tener cobertura nacional (PRI, PAN y PRD) y que
partidos regionales o asociaciones politicas simplemente no son
reconocidos legalmente por no estar asociados a ninguno de los
partidos de mayor influencia. Ver las cifras agregadas de los resultados

en las ultimas elecciones ayuda a ilustrar lo dicho.

Sin duda es explicable como en los procesos electorales la ciudadania
centra su atencion solo en los partidos mas fuertes, ya que por medio
de estos (partidos de influencia), la expectativa social y las
percepciones del ciudadano se amplian con una vision de cambio vy

beneficio.

La manera en que la ciudadania percibe el desempefio de los partidos,
se orienta hacia una direccion que se asocia con las necesidades, el
imaginario, las expectativas y las ideologias, es en las campafas en
donde este conjunto de expresiones ciudadanas se ponen en juego, se

confrontan y se intercambian; y en el que los fines que se pretenden
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alcanzar se perfilan hacia un sistema de garantias y seguridades que
permitan la proteccién del ciudadano en relaciédn con los espacios

politicos (instituciones) y en su vida cotidiana.
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CONCLUSIONES

La manera en que por medio de la investigacion los datos fueron
arrancando interrogantes se debe a que en muchos de los casos, es
dificil afirmar a ciencia cierta las causas que producen las diferencias de
opiniones y comportamientos dentro del escenario de la politica
(partidos, candidatos, ciudadanos). Como sabemos el modo de actuar
de una sociedad, grupo o individuo cambia constantemente; esto se
debe a la manera en que cada uno se relaciona con el mundo que lo
rodea, es decir influye de manera tajante su modo y estilo de vida,
escolaridad, posicion econdmica, espacios de interaccién (grupos,
familia, amigos), pero sobre todo sus costumbres y necesidades

(sociales, econdmicas e ideoldgicas).

El escenario politico es uno de los espacios en donde intervienen la
mayoria de las formas de representacién del poder, es un hecho para la
historia dentro de este campo tan complejo que el sistema politico
nacional (conjunto de instituciones) se ha mantenido funcionando de la
misma manera durante muchas décadas. El contexto social en el que se
ha presentado ha sido siempre el mismo, es decir la oposicidon entre la
elite y lo popular, entre la produccion y la recepcion, entre lo real y la

representacion y entre lo legal y lo burocratico.

De esta manera y por esta causa es que se crean las campafas
electorales, ya que se convierten en el espacio de interaccién y de
expresion ciudadana, si estas no existieran la eficacia politica no podria
medirse y sobre todo desapareceria la promocion del voto, la

negociacion y el intercambio (politico-ciudadano).

El sistema politico en México ha pasado en los ultimos afos por una

serie de cambios estructurales de poder y de representacion, lo cual ha
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tenido una gran influencia dentro de la movilizaciéon social y la cultura

politica ciudadana.

Si bien estos cambios no se han presentado de manera tan tajante
dentro del gobierno, si se ha percibido dentro del sistema social una
apertura ideoldgica y un cambio en la manera de concebir al gobierno, a
los partidos politicos y a las autoridades (lideres), por esta razén nos
corresponde a nosotros como investigadores describir paso por paso
cada uno de los acontecimientos que registramos en nuestro trabajo de
campo, que contribuyeron a determinar todos y cada uno de estos
cambios, asi como la vision, las expectativas y los imaginarios de la
ciudadania al momento de la promocidon de las campafias y de la

relacién con los candidatos.

Desde 1988 se han vislumbrado algunas modificaciones decisivas
dentro de la estructura del sistema politico en nuestro pais, que han
marcado su rumbo y han dejado huella irreparable para la ciudadania; a
nosotros como investigadores no nos corresponde estudiar a la materia
de la politica, si no lo que nos corresponde es analizar la influencia
social que cada acto o decisiéon politica influyen en la vida de la
ciudadania (expresidén de la cultura politica) y la manera en que cada
uno a través de este tipo de espacios percibe, interactia, negocia, exige

y se relaciona con la politica y con sus representantes.

Las constantes que han alterado en los ultimos afios el quehacer politico
han sido aquellas que como ya mencione a lo largo del trabajo, se
presentan por medio de la necesidad ciudadana (de tipo material o
intelectual), y por eso encuentran en las campanas el espacio adecuado

para expresar y compartir sus inquietudes.

Durante nuestra investigacién fuimos encontrando algunas de las

causas que motivan a los ciudadanos a participar y en muchos de los
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casos a votar, pero iremos explicando paso por paso cada una de estas
expresiones ciudadanas, para, ya al final determinar como es que cada
ciudadano percibe la politica de manera diferente y dejar en claro que
esto depende del interés y la visidn de cada uno de los ciudadanos, pero
por sobre todo del significado que cada uno le otorgue en relacidon con

su cultura politica.

Los procesos electorales se componen de una serie de factores que
intervienen directamente con la promocién del voto, la lucha entre
partidos, campanas electorales y la transicién democratica, mecanismos
gue juegan un papel importante en la toma de decisiones y en la
participacion ciudadana, hasta hace algunos afios la posibilidad de
cambio politico no se contemplaba a escala nacional, ni mucho menos
regional, si no hasta 1989 cuando un partido de oposicién gobierna por
primera vez un estado (PAN en Baja California Norte). El ejercicio del
poder publico comienza a transformarse, el perfil autoritario de un
partido (PRI) pierde fuerza y se presentan de manera activa nuevos
horizontes  involucrando a  actores  (instituciones, partidos,
ciudadanos)hacia una nueva perspectiva de transicion y alternancia
dentro de los espacios de la politica. Los partidos de oposicidon
comienzan a ganar espacios importantes a escala regional y la
distribucién de la fuerza electoral comienza a cobrar fuerza a partir de

la base y de la militancia de cada uno de los partidos.

La distribucién del poder politico en estas elecciones dio un giro de 360
grados, en el ambito nacional, pero en el ambito regional se presento
una fuerte diversidad de posiciones en el papel de los partidos y en la
reproduccion diferenciada de cada una de las estructuras de poder
(candidatos), algunos de los partidos conservaron sus posiciones y otros
simplemente tuvieron que resignarse a desaparecer. Desde 1989 vy

hasta el 2000 la alternancia politica ha ido ganando terreno,
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encontramos para las ultimas elecciones alianzas entre partidos y
convenios publicos, asi como también la necesidad de otorgar
legitimidad al sistema politico (discurso, actos), la flexibilidad de las
tendencias ciudadanas por elegir a sus candidatos, y la manera en que
los lideres locales ganan terreno desprendiéndose de las tendencias
dominantes del escenario nacional (nuevas estrategias de campana). En
este sentido la politica comienza a convertirse no solo en un espacio de
determinacion electoral del voto, si no en un espacio ciudadano de
determinacion ideoldgica y de reivindicacion democratica, en las que la
practica politica ciudadana se encuentra con espacios cada vez mas

abiertos de expresion y participacion.

La practica politica se ha desprendido del funcionamiento heredado del
aparato gubernamental (PRI) solo en el sentido tedrico ante la opinidn
publica, lo cierto es que todavia hasta nuestros dias los partidos
politicos siguen reproduciendo un sistema de promocion por medio de
dos determinantes; la gestidon y el clientelismo. Variables que no han
podido desprender del mecanismo de accién y representacion politica
(federal-local), el perfil de la politica de los partidos en nuestro pais se
reconoce ho como un sistema, creo que estamos lejos de esta
afirmacién?, puesto que los sistemas de cooperacion se plantean solo en
términos intrapartidistas esto ocasiona que su estructura se aleje de
una verdadera vision de institucion democratica (distancia de oferta
politica entre adversarios), sin en cambio lo que ha perseverado es el
amplio sistema de manipulacion organizacion de las estructuras

internas de cada partido, el activismo y la movilizacién crece a pasos

! No se puede hablar en México de un sistema de partidos; aunque exista un
mecanismo de cooperacién entre los actores, las reglas del juego que
establecen cada uno de ellos hacen que esta constante se aleje cada vez mas
de la realidad politica. Vease en Sartori Giovanni, Partidos y sistemas de
partidos.
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agigantados (ya sea por interés, necesidad o por pura conviccién

ideoldgica).

El sistema politico mexicano ha atravesado, una serie de cambios que
han permitido que la gente participe y que cambie su modo de percibir
a la politica; la apertura y la imagen de un sistema democratico han
tenido influencia directa sobre la vida politica nacional. Los procesos de
transicion en los ultimas afios ha tenido ritmos muy variados, el orden
hegemonico se derrumbo y cada uno de los partidos y sus lideres han
pretendido controlar este tipo de procesos de apertura para conseguir
garantias que aseguren su sobrevivencia politica (estrategias vy
movilizacién), permitiendo que las fuerzas ciudadanas que luchan por la
participacion encuentren los espacios de expresion que se adecuen a
sus condiciones y a sus exigencias. La apertura del sistema politico local
y la gobernabilidad de diferentes partidos permite y facilita la imagen de
un cambio y el acceso a una nueva alternativa de gobierno (aunque sea
solo en la comunidad), esto significa que las tacticas que utiliza cada
partido atienden en gran medida el imaginario de esa porcién de la
sociedad de esta manera no debe sorprendernos que en muchas de las
localidades la eleccién de candidatos se presento de un modo
heterogéneo, lo que significo un elemento de cambio en la dinamica

politica de nuestro pais.

Esto ha significado que el proceso de apertura y transicion en México ha
recorrido a pasos lentos y controlados un camino estratégico que
muestra dos rasgos especificos, el primero un rasgo territorial muy
acentuado (sectores sociales) y el segundo una formacion partidista
regida por un sistema de costumbres e ideologias (cultura politica); la
heterogeneidad politica de nuestra sociedad y de nuestro sistema
politico se ha apoyado en la construccion de diversas practicas,

afinidades y comportamientos, en donde han coexistido distintas
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maneras de entablar relaciones politicas (lideres-partidos), de
establecer mediaciones con las instituciones politicas, de esta manera el
clientelismo, corporativismo, la representacion ciudadana vy las

campafas politicas tienden a coexistir.

Esto da lugar a la existencia de espacios en nuestra sociedad en donde
la heterogeneidad del mundo de la politica se construye y se produce en
especial por diversos factores; pueden ser de caracter social, étnico,
genérico, territorial, ideoldgico, es en este momento en donde salen a la
luz las percepciones, se expresan los imaginarios y se pone en practica
la cultura politica (actitudes y comportamientos), asi como las
estrategias de oferta y negociacién (clientelismo y gestion). Este tipo de
practicas corresponde como sabemos a diversos tipos de arreglos
informales que no corresponden abiertamente al sistema de practicas
politicas constitucionales, y que muchas veces son guiadas por normas
de accion y expresion que instituye y legitima cada uno de estos grupos

(discursos, comportamientos, actitudes).

En el contexto politico, los cambios, la apertura del gobierno, las
alianzas y la alternancia tiene efecto por medio de dos momentos que
vale la pena explicar; cuando la sociedad se encuentra en un nivel en el
que se tienen los medios para expresarse (derechos y obligaciones), es
decir la ciudadania se organiza y a partir de sus imaginarios,
necesidades, intereses y convicciones, el segundo momento se
encuentra cuando la politica y sus lideres cambian las reglas del juego
politico y buscan los mecanismos mas novedosos para atraer a su

publico (discurso y liderazgo).

Todos estos cambios se han venido gestando en el curso de las ultimas
dos décadas pero se han hecho particularmente visibles a partir de
1988 y ya en el 2000 fueron puestas en practica, es decir se le da paso

al consenso como una de las medidas mas eficaces hacia la busqueda
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de la llamada “democracia”; el quehacer politico en México ha ido
cambiando de generacién en generacion, pero cada vez mas este
escenario se convierte se convierte en un universo de nuevas demandas
y participacién ciudadana, de esta manera las campafas electorales se
convierten en los portavoces personalizados de las demandas de la

sociedad.

Las campafas electorales cumplen una de las funciones primordiales
dentro de la politica ya que es uno de los mecanismos mas viables de
relacién social, pero han surgido otros tipos de procesos dentro del
cambio politico que involucran no solo la promocién de los candidatos
(campafas) si no todo un nuevo sistema, que surge en un momento de
desgaste en los anteriores regimenes, me refiero al liderazgo politico
personalizados; en estas ultimas elecciones uno de los instrumentos
que fueron ofrecidos y que la ciudadania reconocié (capacidad de

convocatoria y peso simbdlico).

Hablar del nuevo liderazgo nos permite afirmar que las campafas
politicas dentro de la realidad electoral funcionan ya que establecen
mecanismos de accidn politica que por algunas décadas permaneceran
y se renovaran, ya que para los ciudadanos el espacio que encuentran
en las campanfas, es aquel escenario que se le piensa neutral entre ellos
y el poder, ese momento en el que se cree que todo es posible, en el
que trasladan sus imaginarios y en el que expresan su cultura politica,
el liderazgo personalizado entonces surge aprovechandose de estas
circunstancias solo que agregandole una variable mas la popularidad del
candidato y su carisma (personalidad que provoca confianza vy
seguridad), esta es una de las causas que le otorgan legitimidad y
credibilidad a los representantes politicos y a sus campafas, y es sin
duda una de las piezas principales en el rompecabezas de la

investigacion politica, ya que muestra que las campanas son el vehiculo
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gue permite establecer vinculos entre la vida publica y la vida privada,
pero sobre todo es en donde se ponen en juego y se expresan un
conjunto de imaginarios sociales, creencias, valores, suefos Yy
expectativas de cada uno de los ciudadanos (cultura politica, ideologia,

convicciones).

Dentro de las campafas politicas el liderazgo personalizado (imagen y
discurso) se ha consolidado debido a la gran influencia que dichos
personajes tienen en relacidon con el ambito social; este tipo de normas
supone que la oferta politica no solo se limita a ofrecer un bien comun,
si no que se expresa mas alla de la resolucion a una simple necesidad
econdmica, es decir sé trasladan una serie de expectativas que atienden
a otro tipo de orden, el moral, de esta manera los partidos y sus
representantes crean una serie de estrategias de atraccién politica que
toquen las expectativas ciudadanas, imaginarios sociales y que evoquen

ideologias que tengan un peso que asegure su bienestar.

El escenario politico nacional en estos tiempos (diversos partidos en el
poder) muestra que el surgimiento de los nuevos liderazgos y el
incremento de la participaciéon ciudadana se debe en gran medida al
vinculo que se va creando entre las estructuras de poder (formas de
contacto directo con la poblacién) y la ciudadania, cada vez mas la
gente se preocupa por expresar sus descontentos y por convivir con sus

autoridades.

Sin duda un cambio favorable dentro del estudio de la cultura politica y
de las practicas sociales en México, que encontramos en nuestra
investigacién fue aquel que nos muestra que a partir de los cambios de
poder, las alianzas y la conservacion de clientelas. Los ciudadanos
tienen una nueva visidn sobre los mecanismos de negociacion y
participacion politica, en este sentido se van apropiando de estos

escenarios, se perciben como parte fundamental de ellos, se identifican
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y pertenecen, la apertura de los sistemas politicos ha inclinado a los

ciudadanos a ejercer sus derechos y a expresar su cultura politica.

El interés ciudadano por la politica se debe a que poco a poco, el
sentido y el valor de los imaginarios y las ideologias se reproducen, es
decir se identifican y se apropian de esos espacios que intervienen e
influyen en la trama misma de sus vidas; asi se va constituyendo un
dispositivo social en donde se hace evidente para los mismos

ciudadanos la participacion®.

Este tipo de expresiones son las que a nosotros como investigadores
nos corresponde analizar ya que en el campo de los procesos
electorales, las cifras no son las que determinada la movilizacién social,
si no todo aquello que esta detras del escenario, y que a simple vista no
se observa, es decir todo aquello que le da sentido y que le otorga
legitimidad, aquello que crea alianzas y simpatias, aquello que se
desplaza del imaginario y hace que cada uno de los ciudadanos

expresen su cultura politica.

En otras palabras los simbolos y significados que se encuentran en este
tipo de espacid y cuando se ponen en juego este conjunto de relaciones
y de expresiones, como sabemos el escenario de la politica se compone
de una serie de elementos (imagen, personalismo, liderazgo,
clientelismo, gestion y oferta), los cuales regulan el tejido de relaciones

y afianzan simpatias.

Los procesos electorales son sin duda una de las actividades que
movilizan los imaginarios y los comportamientos de los sectores que

integran nuestra sociedad, ya que es el espacio en donde se ponen en

2 La participacién ciudadana ha adquirido fuerza ya que el ciudadano la percibe
como una actividad que le permite ser testigo seguro de los cambios politicos.
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juego las creencias, las expectativas, los valores, las percepciones,
actitudes e ideologias, todo esto corresponde a la expresién misma de
la cultura y de sus practicas sociales; por esta razén es necesario
diferenciar y explicar la importancia de la cultura politica dentro de la

promocion electoral (campafas).

La ldgica de la cultura politica no se delimita por simples aseveraciones
0 caracteristicas institucionales o gubernamentales, si no mas bien por
criterios ideoldgicos que la sociedad expresa en el momento en que
tienen la oportunidad de percibir los actos politicos, identificarse y
trasladar sus imaginarios hacia los partidos o los candidatos. Es en
donde el terreno de lo cultural se encuentra presente y se impone a lo

estructuralmente politico.

La cultura politica es un reflejo de la herencia, del imaginario y de la
percepcidon que cada uno de los individuos tiene, con respecto a su
mundo, a su vida futura, a su experiencia social, a la influencia de la
familia, de las estructuras o de los medios, a su ideologia pero por
sobre todo a su propia construccién de ideas de lo que significa el

poder.

La cultura politica no se traduce solo en términos o formas inteligentes
de participacion y compromiso en los fendmenos politicos, es mucho
mas que esto ya que se adquiere y se transforma dependiendo del
contacto del individuo con su sociedad y con sus instituciones, esta
permite que sus elecciones se registren en funcidon de su vision del

mundo.

La cultura politica tiene una doble funcidén; es un fendmeno individual
(interiorizado por el ser humano) y es un fendmeno colectivo (se
comparte con algunos grupos), y se expresa como el resultado de

experiencias y expectativas vividas, por medio de las cuales adquiere su
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legitimacién. La cultura politica se aprende durante toda la vida, pero
siempre se expresa por medio de la influencia que determina los
primeros aprendizajes, y se va reforzando por medio de |la
confrontacién del individuo con los acontecimientos politicos, las
movilizaciones tematicas y las identidades ideoldgicas; de esta manera
la sociedad se identifica, participa y milita (partido, organizacion o
grupo).

La cultura politica de deriva de dos hechos dentro de la vida de un
individuo y un grupo; el emocional (imaginario) y el racional (interés),
hechos que son aprendidos individualmente de las bases de la cultura
que lo cobijo, pero que a su vez dependiendo de los contactos,
acontecimientos, del contexto y circunstancias econdmicas, politicas y

sociales se modifica.

De esta manera cuando se promueven las elecciones (partidos y
candidatos) es cuando la cultura politica ciudadana cobra fuerza, es
decir se expresa®, se encuentran en los espacios de las campafias el
medio para ser escuchados y para pertenecer moral o formalmente a
una estructura de poder. La adhesion a los partidos o grupos es un acto
que engloba diferentes expectativas asi como comportamientos, no se
presentan por actitudes ni totalmente impulsivas, ni totalmente
irracionales, dependen de las experiencias, de las necesidades, de los
ideales y de la ideologia de cada uno de los ciudadanos y de cada uno

de los sectores a los que pertenecen.

3 Esto no quiere decir de ninguna manera que la cultura politica solo exista
cuando se promueven las elecciones, la cultura politica existe siempre, cada
uno la llevamos y la expresamos en todos los momentos de nuestras vidas, es
solo que, en el espacio de las campafnas cuando mas se enfatiza y se piensa
en esta. Vease en Krotz Esteban “Hacia la cuarta dimension de la cultura
politica”.
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La cultura politica cuando se expresa constituye y determina las
motivaciones de los comportamientos politicos y de las expectativas,
como ya menciones tanto individual (ciudadano), como colectiva
(grupos enteros que dicen tener los mismos postulados y han vivido las
mismas experiencias, como los partidos y los candidatos) y es en estos
campos en donde se encuentra su justificacion y legitimacion plena vy
entera, como sucede en la promocidon de las campafas, es en estas
cuando se conjuntan una serie de normas idénticas, crisis idénticas de
grupos enteros que comparten la misma cultura politica que determina
sus comportamientos solidarios frente a los nuevos acontecimientos con

relacién a la participacién y a los votos.

La cultura politica ciudadana constituye un mecanismo coherente de
comportamiento, no importa cual sea el motivo que nos guia (la
creencia en el progreso o la defensa de nuestros derechos). La
presencia de esta se ilustra cuando nos expresamos y nos identificamos
con algunos grupos, algunos partidos o algunos candidatos; este tipo de
asociaciones se presentan cuando el discurso se asemeja con el
imaginario de estos grupos o individuos, las campafas permiten a
través del discurso (argumentacidon, personalidad y gestualidad) la
filiacién, es decir encontrar las raices de lo que puede motivar a los
ciudadanos dependiendo de sus necesidades, intereses, ideologias vy
condiciones sociales, asi como también permite comprender la cohesién
de los grupos alrededor de estos escenarios (actos). Las campafas
ofrecen un factor de comunidn entre las estructuras de poder y los
miembros de la sociedad, los hace participar de una visién colectiva
comun del mundo, de una condicion compartida de sus necesidades, de
una perspectiva de cambio, de normas, de creencias y de valores que
constituyen toda una organizacion y una cultura proporcionandoles todo

un conjunto de simbolos (rituales, gestos) dentro de este escenario; la
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cultura politica es una combinacidon de los elementos de la cultura de
una sociedad determinada a la cual le atafien los fendbmenos que se
presentan en el ambito politico, pero al mismo tiempo nos revela todo
ese conjunto de motivaciones que se desarrollan a partir de los actos
politicos en la sociedad, en un momento determinado de su historia
(valores, normas y creencias) que comporten en funciédn de sus

aspiraciones y de sus representaciones.

Y del lugar que ocupan las imagenes y los significados que tiene la
sociedad con respecto a un modo feliz de vida; todos estos elementos
varian en funcion de la sociedad, del grupo, de la organizaciéon o de la
familia en el cual cada individuo se desarrolla y comprende de manera

diferente la cuestion de los actos politicos y su posible intervencion.

Una cultura politica irriga a un grupo con sus canales de expresion,
variantes que dependen de las épocas, de los grupos involucrados y de
la historia socioecondmica del pais, este punto es esencial ya que nos
permite comprender que las culturas politicas nunca estan
desconectadas de las sociedades humanas que las sostienen, por esta
razdn otorgan legitimidad a las campafias y a las figuras sociales
(candidatos), este tipo de representaciones colectivas de la politica son
conformadas por expectativas e imaginarios que dejan en claro el
sentido, la construccién y expresion de la cultura politica; asi las
campafas y los procesos electorales se convierte en dispositivos
esenciales que se ocupan de moldear y transformar estereotipos, mitos

e imaginarios, a partir de la oferta y la demanda politica.

Nos queda claro entonces que el escenario politico (campaias
electorales) proporciona a la ciudadania uno de los instrumentos para
proyectar su cultura politica, pero no es el Unico espacio en donde esta
se expresa; a lo largo de una vida los individuos recorren diversos
escenarios (escuela, trabajo, grupo domestico, grupo de amigos) y van
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conformando por medio de estas relaciones un universo de ideas,
perspectivas, imaginarios e ideologias, las cuales los hacen tener una
mirada del mundo diferente, es decir una cultura politica diferente, cada
individuo, cada grupo, cada sector y cada generacién establecen sus
dinamicas y tienen sus creencias, todo este entramado de expresiones
tiene una raiz material e ideoldgica, y de esta dependera su reaccion,

relacién o participacién en la politica.

De esta manera cada que los procesos electorales se lleven a cabo y los
partidos politicos promuevan sus campafas los ciudadanos activaran su
cultura por medio de la participacién y demandaran la celebracion de
elecciones cada vez mas transparentes. Todos estos imaginarios
presagian mejores tiempos e indican que los valores y practicas
democrdticas cada vez mas se acercan a ellos como parte de su

realidad social.

El estudio de los procesos y las campafnas electorales, no solo nos
proporciona informacion sobre las tacticas y las estrategias politicas de
los partidos y de los candidatos, si no, nos permite observar todo
aquello que se encuentra detras de sus escenarios, sus personajes y del
publico, es decir todo aquello que no se ve a primera vista y que a
través de un comportamiento, un imaginario, una imagen y un discurso,
motiva y moviliza a los ciudadanos a participar y a organizarse, todo
aquello que los incita a expresar su cultura politica (expectativas e
ideologias), pero sobre todo aquello que la sociedad hace para legitimar
las actividades y actos politicos. De esta manera es importante que
cada estudio que se realice contribuya en gran medida a determinar las
causas que originan que los ciudadanos, los lideres, las organizaciones y
los partidos, vayan construyendo algunos caminos (necesidades e
inquietudes de cada uno de los grupos) que los lleven a relacionarse,

insertarse e interactuar en él y con el ambito politico, y que con los
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nuevos analisis podamos entender cada vez mas todo aquello que hace
gue los ciudadanos se expresen, actuen, se identifiquen y se involucren,
en los espacios politicos (campafias, organizaciones civiles y comités), y
sobre lo que la sociedad percibe a partir de los cambios dentro del

sistema politico, los gobiernos y las estructuras de poder.
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