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Resumen

Los estudios culturales en México, particularmente aquellos enfocados al analisis
de la dinamica del consumo cultural, si bien han venido desarrollandose desde
hace poco mas de dos décadas con valiosas aportaciones de investigadores
ampliamente reconocidos en diversas disciplinas sociales, son aun parte de un
campo que no ha terminado de estructurarse desde el punto de vista teérico y
metodoldgico. Este articulo pretende sumarse a estos trabajos tanto desde una
investigacion cuantitativa, usando herramientas como la encuesta y la estadistica,
como desde un andlisis cualitativo, a través del estudio e interpretacion de dichos
insumos bajo una perspectiva antropoldgica.

El propdsito del texto es dar a conocer los perfiles del publico asistente a la Feria
Internacional del Libro Infantil y Juvenil 2009, y analizar sus habitos de lecturay la
valoracion que otorgan a la asistencia a otros espacios culturales, a través de 5
rubros principales: 1) Edad, escolaridad, ocupacion y sexo de los asistentes, 2)
Habitos de lectura, 3) Compra de libros, 4) Rasgos socioeconémicos, y 5)
asistencia a otros espacios culturales.



Estudios culturales en Meéxico.
Intereses y desafios actuales.

Como sefiala Gilberto Jiménez, el
interés por el estudio de la cultura
como objeto de campos disciplinarios
y bajo perspectivas tedrico-
metodologicas es  reciente  en
México.> Es a partir de la segunda
mitad del siglo XX que se desarrollan
textos importantes sobre la vida
nacional que enriquecieron el analisis
cultural. Desde la literatura (con obras
de Octavio Paz, José Revueltas,
Carlos Monsivais, Carlos Fuentes,
José Emilio Pacheco), desde la
historia, (con Pablo Gonzalez
Casanova, Alfonso Caso, Miguel de
Ledn Portilla, Enrique Florescano), o
desde la filosofia (con Santiago
Ramirez o Juana Armanda Alegria). 2

En cuanto a las disciplinas sociales;
desde la antropologia, historia o
sociologia (principalmente) se fueron
constituyendo como los campos mas
prolificos para la investigacién de las
culturas en nuestro pais, destacando
trabajos como el de los precursores
Manuel Gamio, Gonzalo Aguirre
Beltran o Guillermo Bonfil. La mayor
parte de estos estudios, se enfocaron
basicamente en las culturas étnicas,
las culturas campesinas y las culturas
populares. Es con la paulatina
liberalizacibn del sistema politico
mexicano, el surgimiento de redes y
movimientos sociales con demandas
especificas (sindicales, estudiantiles,
campesinas, ecologistas, feministas,
etc.), los cambios demograficos, la

! Giménez, Gilberto, “La investigacion cultural en
Meéxico, una aproximacion”, en Valenzuela Arce,
José Manuel, Los estudios culturales en México,
FCE-CONACULTA, México, 2003, p.59.

2 Ibid., p. 31-32

creciente urbanizacion, la
transformacion del modelo econémico
y masificacion de los medios de
comunicacion, que se empiezan a
desarrollar investigaciones culturales
bajo nuevos parametros
interdisciplinarios para el analisis,
tales como estudios sobre la
produccion-consumo e impacto de los
medios (radio, cine, television y
video), asi como en otros espacios
publicos como museos y teatros.

A partir de los afos ochenta con la
aceleracion del fenomeno de la
globalizacion, los estudios culturales
van incluyendo nuevos elementos
tedricos y conceptuales en su
analisis, en el entendido de que la
globalizacion caracterizada por la
intensificacion en el movimiento
mundial de los capitales, las
tecnologias, las comunicaciones, las
mercancias y la mano de obra, en un
mercado de escala internacional, ha
significado desequilibrios no solo
sobre la estructura de la actividad
econdmica, sino también en la vida
politica y cultural de los paises.®

El proceso de globalizacibn ha
incentivado procesos paraddjicos y
contradictorios, por un lado, de
apertura y reconocimiento de la
heterogeneidad, pluralidad y
multiculturalismo y por el otro, de
privatizacion de la vida y espacios
colectivos y la expansion de préacticas
excluyentes e intolerantes (tensiones
étnicas, xenofobia, homofobia, guerra
civil 0 movimientos secesionistas.

¥ Mantecén, Ana Rosas, “Globalizacién cultural y
antropologia” en Antropologia y estudios
culturales, Revista Alteridades, Afio 3, nim. 5,
México 1993, p. 79



Los estudios culturales no se limitan
solo al estudio sobre la cultura como
entidad independiente, separada de
su contexto social y politico. Su
objetivo es comprender las practicas
culturales en toda su complejidad y
analizar el contexto politico,
econémico y social en el que se
manifiestan. Se interesan por incluir
perspectivas integradoras de los
diversos factores (histéricos,
sociologicos, discursivos) que forman
el tejido de la reproduccion y la
transformacién de las practicas y las
comunicaciones humanas, mas alla
de hechos especificos o individuales.

En este contexto destacan trabajos
como los del doctor Néstor Garcia
Canclini, quién introduce términos
como el de “hibridacion” dentro de los
estudios culturales para entender las
fusiones raciales o étnicas, el
sincretismo de creencias, y también
otras mezclas ente lo artesanal y lo
industrial, lo culto y lo popular, lo
escrito y lo visual acentuadas por los
procesos globalizadores en México y
Latinoamérica, en un contexto de
digitalizacion y mediatizacién de los
procesos culturales, el crecimiento de
los mercados informales, la
precarizacion del trabajo, y el
narcorreordenamiento de gran parte
de la economia y la politica. *

El autor concibe la hibridacion no
como sinénimo de fusion sin
contradicciones, sino que puede
ayudar a dar cuenta de las formas
particulares de conflicto generadazas
en la interculturalidad, en este sentido
propone desplazar el objeto de

* Garcfa Canclini, Néstor, Culturas hibridas.
Estrategias para entrar y salir de la modernidad,
Debolsillo, México 2009, p. XVIII

estudio de la identidad a Ia
heterogeneidad y la hibridacion
culturales. Sefiala que las politicas de
hibridacion servirian para trabajar
democraticamente con las
divergencias, para que la historia no
se reduzca a guerras entre culturas o
civilizaciones como imagina Samuel
Huntington, haciendo posible que la
multiculturalidad evite lo que tiene de
segregacion 'y se convierta en
interculturalidad. °

Las reflexiones antropoldgicas, nos
dice Ana Rosas Mantecén, se han
orientado fundamentalmente al
cuestionamiento de la supuesta
homogeneizacion cultural producida
por la globalizacién, al develamiento
de los nuevos modos de construccién
de la hegemonia de este modelo de
estructuracion  mundial, a las
repercusiones del contenido vy
direccion de los flujos culturales, asi
como a las transformaciones sociales
e identatarias que esté provocando.®

Bajo esta linea de pensamiento, los
temas abordada por los estudios
culturales se han venido ampliando
paulatinamente para analizar temas

como la migracion, identidad,
conflictos  étnicos, estudios de
género, cultura juvenil, medios

masivos de comunicacién, consumo
cultural, entre otros.

Los estudios culturales buscan una
vision global de la cultura
considerada como una perspectiva
totalizadora que comprende la vida
material, intelectual y espiritual,
ademas de las expresiones
simbdlicas. Desde las perspectivas

® Ibid., p. X
® Mantecon, Op. Cit., p. 80



de los estudios culturales se busca
construir teorias generales que
articulen  criticamente  diferentes
dominios de la vida, analizando la
sociedad desde las articulaciones
entre teoria, politica, aspectos
ideologicos y practicas
sociopoliticas.”

Los estudios especializados sobre
consumo cultural en México vy
América Latina recién comenzaron a
tener un desarrollo creciente a partir
de finales de los afios noventa para
conocer a los publicos, los receptores
o audiencias de la cultura.® En el
México de partido unico, la politica
cultural del estado estuvo ligada y
supeditada a las necesidades del
Estado, y no existia un interés real en
conocer y atender las necesidades de
los publicos. Hasta principios de los
noventa, apenas se tenian reflexiones
dispersas sobre como seria mejor
denominar al publico receptor de las
actividades culturales y sobre quienes
asistian o no a los distintos espacios
(museos, teatros), de lo que se ve en
television o se escucha en radio, o de
lo que se lee o0 no, y el impacto de

"Valenzuela Arce, José Manuel, Op. Cit., p. 23

8 Entre los textos claves se podria destacar, entre
otros, los de Jests Martin Barbero y Sonia Mufioz
en la Universidad de Cali; los de Néstor Garcia
Canclini y su equipo en la Ciudad de México; los
de Guillermo Orozco y otros en el Iteso en
Guadalajara; los de Maria Cristina Mata en
Cordoba; los de Ma. Immaculata V. Lépez y de
Antonio Arantes en Sao Paulo; los de Marcelino
Bisbal en Venezuela; y los de Valerio Fuenzalida
en Chile. Peters Nufez, Tomas, “La afinidad
electiva entre consumo cultural y percepcion
socio-cultural: el caso de Chile”, en Revista Signo
y Pensamiento, No. 57: |Investigar la
Comunicacion, la Informacion y los Lenguajes,
jul.,-dic., 2010, Pontificia Universidad Javeriana,
Colombia, p. 12

estas practicas en la vida cotidiana de
las personas.

El término “consumo” aplicado a la
cultura ha tenido diferentes lineas de
interpretacion y significados desde las
diversas disciplinas de conocimiento
y ha tenido una transformacion y
evolucion paulatina en estos afios,
incluso no ha estado exento de
diversos cuestionamientos por
considerarse impreciso, 0 acusado de
tener una clara filiacibn economicista,
que pareceria remitir a un sentido de
mercadotecnia. °

Las definiciones de consumo cultural,
en general muestran debilidades
incluso para precisar aquello que se
considera como objeto o bien cultural
apropiable por medio de los procesos
de consumo.

Garcia Canclini define el consumo
como el conjunto de procesos
socioculturales en que se realizan la
apropiacion y uso de los productos, y
en especifico en el consumo de los
productos denominados culturales los
valores simbdlicos prevalecen sobre
los utilitarios y mercantiles.10

Nos encontramos como expresa Ana
Rosas Mantecén ante un area de
muy reciente impulso, en el que las
investigaciones aun estan

° Garcia Canclini, Néstor y Rosas Mantecon, Ana,
“Politicas culturales y consumo cultural urbano”,
en La antropologia urbana en México, coordinado
por Néstor Garcia Canclini, México, Fondo de
Cultura Economica, Consejo Nacional para la
Cultura y las Artes, y Universidad Auténoma
Metropolitana, pp. 168

10 Garcia Canclini, Néstor, (coord) ElI Consumo
Cultural en México, Consejo Nacional para la
Cultura y las Artes, Coleccion “Pensar México”,
Meéxico, 1993.



estructuradas bajo un marco tedrico
poco integrado, si bien prolifica en
cuanto a la diversidad de vetas que
se han explorado y en las
metodologias puestas en practica.
En este sentido, la autora distingue
tres espacios desde los que se han
venido realizando este tipo de
investigaciones: 1) las industrias
culturales, 2) desde las instituciones
de gobierno y 3) desde los espacios
académicos o de investigacion.

Desde el ambito de las Industrias
culturales™ estos estudios tienen el
perfil basicamente de estudios de
mercado, elaborados por empresas
privadas especializadas basicamente
en técnicas de investigacion
cuantitativas que  estudian la
audiencia o publicos para mejorar la
comercializacion de los bienes o
servicios culturales, cuyos resultados
no se hacen publicos, sino que se
reservan para las instituciones que
contratan los  servicios.  Estos
estudios, nos explica Ana Rosa
Mantecon, hoy en dia pueden
responder a la insuficiencia de los
financiamientos publicos, como un
intento de desarrollar sus propios

11 La expresion "industria cultural” fue empleada
por primera vez por los teéricos de la Escuela de
Frankfurt, que intentaba recoger asi el cambio
radical que se estaba produciendo tanto en la
forma de produccion como en el lugar social
ocupado por la cultura. En la actualidad, el
término estd asociado a las empresas de
produccion y comercializacion de bienes vy
servicios culturales, destinados a su difusion y
comercializacion en amplios sectores de la
poblacion. (television, la radio, diarios y revistas,
industrias cinematogréaficas, discograficas, las
editoriales, compafiias de teatro o danza, las
distribuidoras, etc.). Espinosa Fernandez, Lourdes
R, Industrias Culturales, concepto que evoluciona
en
http://www.csuper.cult.cu/publicaciones/industrias
-culturales.pdf

recursos economicos a través de
cuotas de  admision, tiendas,
donaciones no gubernamentales,
etc., estas instituciones ven en los
estudios de publico una posible
herramienta para lograr el impacto y
los beneficios consensuales vy
legitimadores que se ven obligadas a
buscar para subsistir.*?

Desde las instituciones y organos de
gobierno encargados de la cultura, se
han venido realizando este tipo de
estudios con la intencibn al menos
formal, de orientar la toma de
decisiones, formular y evaluar las
politicas culturales y rendir cuentas
sobre los resultados de la gestion
publica. ElI gran valor de estos
estudios es que generan informacién
gque es publica y que puede ser
acumulativa para conformar bases
consistentes de informacion sobre la
cual se pudieran realizar inferencias o
analisis de pautas generales.

Sin embargo, aun estan lejos de ser
tomados como guia para orientar los
objetivos, estrategias y lineas de
accion que definan las politicas
publicas culturales eficientes vy
efectivas que respondan a los
objetivos del desarrollo nacional.
Muchas de las veces sOlo son
utilizados para legitimar el gasto
publico o para que ante la opinion
publica se justifigue el estar
correspondiendo a los compromisos
internos de un Plan Nacional de
Desarrollo o a los compromisos

2 Rosas Mantecon, Ana (2002) “Los estudios
sobre consumo cultural en Meéxico”. En: Daniel
Mato (coord.): Estudios y Otras Practicas
Intelectuales Latinoamericanas en Cultura y
Poder, Consejo Latinoamericano de Ciencias
Sociales, Universidad Central de Venezuela,
p.256


http://www.csuper.cult.cu/publicaciones/industrias-culturales.pdf
http://www.csuper.cult.cu/publicaciones/industrias-culturales.pdf

asumidos internacionalmente  en
organismos tales como la
Organizacion de las Naciones
Unidas, en los que se ha fijado el
acceso a la cultura como un derecho
humano® considerado  tanto de
segunda, como de tercera generacion
por su doble dimension individual y
colectiva.*

Ciertamente no ha habido continuidad
mas alla de los programas sexenales,
y en su mayor parte aun contamos
funcionarios incapaces de actuar bajo
enfoques multidisciplinarios y
multiculturales y se cuenta con muy
pocos especialistas 0 investigadores
en los oOrganos de gobierno

13 Como la Declaracién Universal de los Derechos
Humanos, el Pacto Internacional de Derechos
Econdmicos, Sociales y Culturales ratificado por
México el 12 de mayo de 1981, o la Declaracion
Universal de la Unesco sobre la diversidad
Cultural. ABC de las Naciones Unidas,
Departamento de Informacién Pulblica, ONU,
Nueva York, 1995.

14 La Primera generacion comprende los derechos
civiles y politicos, es decir, los derechos
fundamentales del individuo frente al Estado
(derecho a la vida, nacionalidad, igualdad,
libertad, etc.), la Segunda generacion incluye los
derechos econdmicos, sociales y culturales que el
Estado tiene obligacion de cumplir para procurar
mejores condiciones de vida de los individuos, y
la Tercera generacion contiene los derechos
relacionados con la paz, el desarrollo y medio
ambiente (también llamados derechos de los
pueblos o de solidaridad). Los derechos culturales
estarian contenidos en la Segunda generacién que
incluye el objetivo de garantizar el acceso a la
cultura y el derecho a tomar parte libremente en la
vida cultural a través de los servicios publicos e
infraestructura que el Estado pone a disposicion
de los individuos. Y en la tercera generacion
porque incluye derechos de grupo tales como el
derecho a la identidad nacional y cultural, el
derecho al patrimonio cultural o derecho al
desarrollo que permita una vida digna. Ibid., p.
209

encargados de crear, ejecutar y
analizar las  politicas  publicas
culturales.

Finalmente, desde el ambito de las
universidades o0  institutos de
investigacion, un importante factor
gue impulso estos estudios de publico
fue el enriqguecedor intercambio y
debate entre investigadores
latinoamericanos que vinieron a
nuestro pais. Intelectuales como
Néstor Garcia Canclini y Mabel
Piccini, entre otros, continuaron e
impulsaron desde los afios ochenta la
renovacion en universidades
mexicanas del para entonces ya largo
aliento de las investigaciones sobre
audiencias que se habian
desarrollado en Argentina. También
fue destacada la influencia de la obra
de JeslUs Martin-Barbero, quien
mantuvo un dialogo permanente con
los intelectuales mexicanos.'®

Durante la década de los noventa se
concretan importantes
investigaciones y debates sobre las
dinamicas del consumo cultural y sus
implicaciones en el conjunto de los
procesos socioculturales. Destacan
las  investigaciones —como las
coordinadas por Néstor Garcia
Canclini'®- que buscan comprender la
conducta de las audiencias urbanas,
las ofertas culturales y las politicas
publicas, a través del uso de

' Ibid., p. 257

1% Pdblicos de arte y politica cultural. Un estudio
del 1l Festival de la Ciudad de México en 1991
(efectuado por Néstor Garcia Canclini, Julio
Gullco, Maria Eugenia Mddena, Eduardo Nivon,
Mabel Piccini, Ana Rosas Mantecon y Graciela
Schmilchuk) y Los nuevos espectadores. Cine,
television y video en México en 1994, patrocinada
por el Instituto Mexicano de Cinematografia.
Ibid., p. 256



encuestas, observaciones de campo
y entrevistas.

En los altimos anos, las
investigaciones culturales con sus
respectivas orientaciones teoricas-
metodoldgicas han estado orientadas
hacia el conocimiento de publicos,
consumo Yy recepcion de bienes
culturales, cuya intencion  es
construir una “teoria sociocultural del
consumo” que aun se encuentra en
sus inicios.*’

El consumo cultural, se constituye
como una practica especifica del
consumo por el caracter particular de
los productos culturales. Se trata del
consumo no solo de la considerada
alta cultura, o las Bellas Artes
(arquitectura, danza, escultura,
musica, pintura, literatura), o de los
bienes producidos por las industrias
culturales (cine, teatro, television,
etc.), sino también de todo tipo de
manifestaciones creativas como las
artesanias, gastronomia, artes
visuales, fotografia, grabados, etc., o
de practicas religiosas, fiestas
patronales, etc. o0 de habitos
culturales como la lectura en sus
diferentes manifestacién (periddicos,
revistas, libros, e-books). Se trata
pues, de un sentido amplio de cultura,
gue abarca el conjunto de los
procesos sociales de significacion y
sentidos de vivir. '8

Investigadores como Tomas Peters,
aborda el consumo cultural desde un
marco reflexivo distinto analizando su

Y Garcia Canclini, Néstor, Consumidores y

Ciudadanos. Conflictos multiculturales de la
globalizacion, Grijalbo, México 1995.

Garcia  Canclini, Néstor, Cultura vy
Comunicacion: entre lo global y lo local,
Ediciones de Periodismo y Comunicacion, p. 35

interrelacion con otras dimensiones
sociales y politicas. Mas all4d de la
interrelacion de los consumos
culturales con factores estructurales
de la sociedad como el ingreso,
educacion, ocupacion, edad, etc. que
posibilitan o no el consumo cultural
de los individuos, sugiere ampliar las
posibilidades de analisis hacia el
estudio del significado especifico de
los bienes culturales y las
dimensiones subjetivas que las
personas pueden generar a partir del
consumo.™

En este sentido, este autor subraya la
correlacion que existe entre los
mayores grados de consumo cultural
y la valoraciébn positiva que los
individuos otorgan a cuestiones como
la democracia, la participacion, la
solidaridad, respeto a la diversidad,
etc., lo que resulta relevante para la
toma de decisiones en politica publica
y, la exigibilidad de los derechos de
acceso a la cultura.

El acceso a las manifestaciones
culturales por parte de los individuos
activa otras dimensiones de la
sociedad, que posibilitan generar
nuevas oportunidades de
reconfiguracion social, sin embargo,
en los analisis y encuestas en
Latinoamérica se observa una
reducida consideracion de los
significados subjetivos individuales y
colectivos asociados con la
participacion en esos objetos o a su
apropiacion; las investigaciones sobre
los imaginarios sociales de las
personas y comunidades no tienen un
lugar definido e importante en el

19 peters Nufiez Tomas, Op. Cit., p.219



analisis del consumo y la
participacion cultural.®

A pesar de los importantes avances
realizados en los udltimos afios en
términos de construccion tedrica y de
lineas de investigacion, el estudio del
consumo cultural se sigue planteando
como un desafio tedrico vy
metodoldgico. Tedrico, porque no se
ha construido aun un enfoque
transversal capaz de describir y
explicar los procesos de consumo
cultural, que son regulados por
racionalidades diversas (econdmicas,
politicas, simbdlicas) y que se
encuentran intimamente vinculados a
una gama amplia de practicas y
fenbmenos  sociales  que los
atraviesan y condicionan;
metodoldgico también, puesto que no
se han evaluado suficientemente los
alcances y limites de la aplicacién de
técnicas  cualitativas (como la
entrevista individual y grupal, la
historia de vida y el relato, el analisis
del discurso, la  observacion
participante, etc.) y cuantitativas (la
encuesta) en el estudio del consumo
y la recepcién artistica.?*

Para  Gilberto Giménez estas
debilidades tedricas y metodoldgicas
también tienen que ver con factores
como:

a) La crisis fiscal del Estado y la
casi exclusion de la
problematica cultural y
humanistica en el ambito de
prioridades de las politicas
estatales sometidas a la
presion del neoliberalismo
econdmico, en detrimento de

2 1hid., 220
L 1bid., 261

lo publico y en las acciones
institucionales.
b) El control burocratico de la

investigacion, que ha
introducido criterios
economicistas y de

productividad para publicar a
como de lugar, alterando los
ritmos de reflexion y
maduracion propios de las
ciencias, y

c) La crisis institucional de las
ciencias sociales en las
universidades. %2

No obstante, particularmente desde la
antropologia (aunque con una vision
multidisciplinaria) se tiene el desafio
de seguir contribuyendo a entender
las dinAmicas de la sociedad hacia
las ofertas culturales en museos,
teatros, cines, festivales, medios de
comunicacion, etc., asi como también
para comprender las condiciones
para la democratizacién de la cultura.

La antropologia enriquece la
investigacion de las audiencias, para
conocer por ejemplo a la gente que
va a los centros comerciales
(Cornejo, Ramirez Kuri), la recepcion
radial o televisiva (Jiménez, Winocur,
Gonzalez), por qué los publicos
asisten o no a los cines (Rosas
Mantecén, Sanchez Ruiz) y salones
de baile (Sevilla), o a los museos de
arte e historia  (Piccini-Rosas
Mantecén-Schmilchuk). 2

La encuesta a publicos resulta ser
una de las estrategias de
investigacibn mas valoradas en los

22 Giménez, Gilberto, Op. Cit., p. 72

% Op. Cit., Garcia Canclini, Néstor y Rosas
Mantecon, Ana, “Politicas culturales y consumo
cultural urbano”, p. 21



altimos afos en nuestro pais para
sistematizar y cuantificar la
informacion para conocer -—desde
quienes viven la experiencia de la
cultura- las pautas sobre los habitos y
preferencias de la poblacion con
respecto al consumo cultural, para
conocer los grandes  perfiles
socioeconémicos Yy educativos de
quienes asisten a los espacios
culturales, pero en general falta
determinar los motivos del consumo o
no consumo, del cobmo se construyen
estas preferencias, y cual es la
valoracion y significacion que otorgan
los consumidores a las préacticas
culturales.

Como en cualquier otro campo de la
ciencia, la obtencion de datos
empiricos 'y su presentacion
descriptiva constituyen el punto de
partida para el analisis sociolégico o
antropolégico de la cultura, pero el
analisis puramente descriptivo debe
ser enriquecido con la explicacion o la
interpretacion de los datos en base a
una estructura tedrica.

En este sentido, segun Passeron es
posible diferenciar analiticamente tres
tipos de enunciados en todo lenguaje
cientifico: a) los  enunciados
informativos que proporcionan
informacion minima sobre el mundo
empirico, b) los enunciados que
producen efectos de conocimiento,
resultantes de una primera
reconceptualizacion de la informacion
recopilada y que permiten formular
nuevas preguntas sobre la misma, y
c) los enunciados que producen
efectos de inteligibilidad mediante la
reconstruccién sistematica de los

“efectos de conocimiento” en funcién
de una teoria. %

El objetivo del presente estudio es
dar a conocer los perfiles del publico
asistente a la Feria Internacional del
Libro Infantii 'y Juvenil 2009,
segmentado en dos grupos a saber:
Asistentes de 12 vez y Asistentes
habituales, a través de 5 rubros
principales:

Edad y sexo de los asistentes
Habitos de lectura

Compra de libros

Rasgos socioecondémicos
Asistencia a otros espacios
culturales

akrwnE

Como parte del programa de
encuestas orientadas a conocer el
perfil de los publicos de diferentes
recintos culturales por parte del
Consejo Nacional para la Cultura y
las Artes, se desarrolla a partir de
2007 la Encuesta a publicos de la
Feria Internacional del Libro Infantil y
Juvenil (FILIJ). En este estudio se
analizaran en particular los resultados
obtenidos en la encuesta 2009, cuyo
periodo de levantamiento fue del 6 al
16 de noviembre de 2009.%

La Feria Internacional del Libro
Infantil y Juvenil (FILIJ) se ha
organizado de manera ininterrumpida
en nuestro pais desde 1981 y es
actualmente una de las mas
reconocidas de su tipo en habla
hispana, por la cantidad de editoriales

% Giménez, Gilberto, Op. Cit., p. 70

%> La metodologfa utilizada en el levantamiento
de esta encuesta se puede consultar en Encuesta a
publicos de la Feria Internacional del Libro
Infantil y Juvenil, 2009. Informe de resultados,
publicada en el portal del SIC (Sistema de
Informacion Cultural) www.sic.gob.mx
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participantes, numero de titulos
expuestos, publico convocado y las
actividades culturales y académicas
que incluye (presentaciones
escénicas, lecturas en voz alta,
conferencias, seminarios,
exposiciones, talleres, premiaciones,
espectaculos, etc.)® La Feria
Internacional del Libro Infantil vy
Juvenil de 2009 llevada a cabo del 7
al 16 de noviembre en el Centro
Nacional de las Artes?’ convocé a 12
paises participantes®, 350 fondos
editoriales que ofertaron mas de
55.000 titulos y con méas de 280
actividades culturales.

Comencemos por decir que los
asistentes a esta feria manifestaron
ser en su gran mayoria del Distrito
Federal (75.3%) y del Estado de
México (21.5%), conformando asi el
96.8% de la poblacion asistente. Esto
nos muestra que esta Feria
Internacional es de  consumo
bésicamente local.

Poco mas de la mitad de los
asistentes a la FILIJ 2009 (61.8%),
son visitantes habituales o que ya
habian asistido con anterioridad, en
tanto que el publico que asistié por
primera vez representd un 38.3%.

%6 La celebracion de la Primera FILIJ en 1981 se
llevo a cabo bajo el liderazgo de Carmen Esteva,
en aquel entonces presidenta fundadora de IBBY
México (organizacién no lucrativa que trabaja por
el fomento a la lectura formada en 1879), Pilar
Gomez, miembro fundador de IBBY México, y la
SEP.

" Organizada por la Direccion General de
Publicaciones de Conaculta, la Camara Nacional
de la Industria Editorial Mexicana (Caniem), y
con la amplia participacion del Programa Alas y
Raices de CONACULTA).

%8 México, Espafia, Colombia, Inglaterra, China,
Estados Unidos, Brasil, Venezuela, Canada, Italia,
Per( y Argentina.

Del publico que asisti6 por primera
vez, un 15% se encuentra en un
rango de edad de 15 a 30 afios, y el
22.5% de 31 a 50 afos, de ello se
puede inferir que son los jovenes los
que han invitado a la poblacion de
mayor edad a la feria.

De los encuestados que asistieron
por primera vez a esta feria, tres de
cada veinte (14.5%) manifiestan no
tener conocimiento de otra(s) feria(s),
lo que habla de la posibilidad de
captar nuevo publico y el reto para
esta feria para convertirlos en
asistentes habituales a través de sus
actividades y ofertas.

Conocimiento de otra(s) feria(s) de libro

72.5

27.5

30 {
145

20 _ 13.0

10 {

Asistentes de 1a vez

Asistentes habituales Total

uSi No

Por sexo, tenemos que los hombres
tienen un mayor conocimiento de
otra(s) feria(s) de libro (76.1%) en
comparaciéon con las  mujeres
(70.7%).

80

70
Conocimiento
Vs 60
Sexo

Hombre Mujer Total

wl o

76.1 707 725

i
o 239 293 275

z

|
Otra caracteristica de la FILIJ, es su
amplio poder de convocatoria para
asistir en familia, dado que,
encontramos que casi siete de cada

11



10 encuestados (67.3%) respondid
que el grupo con el que asiste esta
compuesto por Familiares.

Tipo de grupo

70
=5
Otros, especifique
165
5
13
[ls

182

Viene solo 7

Amigosy familiares |
{ 673
[ 67.6

|
Familiares =
25
2.
Compafierosde escuela | 5
5.

5
5

Amigos (sin ser compafteros de escuela)

0 10 20 30 40 50 60 70
%
i Total i i i de lavez

Otra pregunta que muestra de forma
indirecta la importancia de la familia
en la formacion de los hébitos
lectores de los individuos es la
relacionada con la asistencia habitual
de los integrantes de su hogar a
ferias del libro, en donde se tiene que
el mayor porcentaje de respuestas
afirmativas se dan entre los
asistentes habituales a esta feria
(58.7%) en comparacion de los
asistentes de primera vez (47.7%).

Asistencia VS Familia

8.7

)

10 20 30 40 50 60

i Total H Asistentes de 1avez I Asistentes habituales

Edad y sexo de los asistentes

Una parte fundamental en este
estudio de publicos es conocer la
estructura por edad y sexo de la
poblacion asistente a la FILIJ 2009. Si
bien la poblacion objetivo de esta
encuesta se define como las
personas de 15 afos en adelante que
asistieron a la FILIJ 2009, con el fin
de tener un panorama mas amplio

sobre la composicion
sociodemogréfica de los visitantes a
la Feria, se emplearon un conjunto de
preguntas dirigidas a recabar
informacion sobre el grupo que
acompafnaba al encuestado (hasta
seis personas).

En la siguiente grafica se muestran
dos piramides poblacionales
traslapadas, con el objetivo de
contrastar sus  estructuras. La
transparente representa en
porcentajes relativos a la poblacion
nacional que debe existir en el 2009
(CONAPO), mientras que la que esta
de color naranja se refiere a la
poblacién encuestada en la FILIJ.

Como se puede apreciar, asistieron
un 36.5% de hombres y un 63.5% de
mujeres. Y en cuanto a la edad se
tiene que los mayores porcentajes de
asistencia se tiene en la poblacion
menor de 30 afios que representan el
58.8% del total. La poblacion mayor
de 30 afos y hasta 49 afios alcanza
el 34.9%, en tanto que la poblacién
de 50 afios en adelante tan solo
alcanza el 6.3%.

Poblacién CONAPO 2009 [ Hombres O Mujel’es
Visitantes Filij 2009 i Hombres MquI'ES
65y mas
6064
55259 w %
50254
45249
40244
35239
30234
25229
20224 [ i
15219 | |
10214 [ |
5a9
0a4 ‘ ‘ ‘

Grupo de edades

N
o
«
o
«
N
=)

% de poblacién

De los asistentes habituales, el 56.0%
son hombres, siendo superados por
el 64.7% de mujeres, de hecho las
mujeres superan el promedio de
asistencia habitual (61.8%)
mencionado anteriormente.
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Asi, la poblacion que no esta
asistiendo a la FILIJ, son los hombres
con edades de 15 a 39 afios, en ese
caso se tiene oportunidad de atender
y buscar mecanismos de atraccion
para este publico y generar estas
practicas culturales.

¢Por qué asisten mas mujeres a esta
feria? ¢Cual es el perfil de los
asistentes a la FILIJ?

Escolaridad y sexo entre los
asistentes.

Por escolaridad tenemos que el
34.8% de los asistentes cuentan con
nivel profesional (carrera completa o

incompleta), sin diferencias
significativas entre  hombres vy
mujeres, 35.2 y 34.6%

respectivamente. A nivel Posgrado
resalta que uno de cada veinte
asistentes a la FILIJ manifiesta tener
este nivel de estudios, destacando
una diferencia significativa entre
sexos, en donde 6.0% corresponde a
las mujeres, en tanto que el 4.0%
corresponde a los hombres.

Escolaridad VS Sexo

53

6.0
Posgrado

) 217

Preparatona  Ie—

SECUNGaT |e——
u

Primaria

J21.6

Sin estudios

t
20 25 30 35 40
%

o
«
[T
o
-
&

| Total I Mujer B Hombre
Ocupacion 'y sexo entre los
asistentes
Por grupo (encuestado y hasta seis
acompafnantes), se tiene que la

ocupaciéon principal de los asistentes
a la feria es Estudiante con un 39.1%,
seguida de Trabajar con el 36.8%.
Por sexo tenemos que son MAas
hombres que son Estudiantes o que
Trabajan en comparacién con las
mujeres. Asi se tiene que el 43.5% de
los hombres y 36.6% de mujeres son
Estudiantes. En tanto que el 38.7%
de los hombres y el 37.8% de las
mujeres tienen como ocupacion
Trabajar.

Cabe resaltar que ningun hombre
asumioé como ocupacion dedicarse a
las labores del hogar, en tanto que
una de cada diez mujeres (12.1%)
refieren que esta es su ocupacién en
la vida.

Ocupacion VS Sexo

Jubilado

Estudiante

Amade casa

. 1.
No trabaja t
0:8

Trabajay estudia

36.8
35.8
]

Trabaja

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

%
M Total I Mujer E Hombre

Ahora bien, desagregando los
resultados por entrevistado directo,
se tiene que las mujeres encuestadas
que manifiestan  tener  como
ocupaciéon  principal Trabajar vy
estudiar o solo estudiar representan
26.9% en tanto que los hombres tan
solo llegan al 17.9%.

Es de resaltar los datos obtenidos en
esta encuesta en cuanto al porcentaje
de mujeres cuya ocupacion principal
es Trabajar; siendo el 22.7 el
porcentaje de mujeres que trabaja en
comparacion con el 14.1% de
hombres, lo que tampoco
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corresponde con la tasa nacional de
participacion  econdémica de la
poblacién de 12 afios 0 mas por sexo,
en donde los hombres representan un
73.4% de la actividad econdmica, en
tanto que las mujeres tan solo ocupan
el 33.3%. (Censo de Poblacion y
Vivienda 2010, INEGI). %

Habitos de lectura

Esta encuesta arroja que el promedio
de libros leidos por la poblacién que
asistio a la FILIJ 2009 es de casi 7
libros al afio, siendo tan solo el 4.3%
los entrevistados que afirmaron no
haber leido ningun libro en los dltimos
12 meses. En tanto que la Encuesta
Nacional de Lectura 2006 realizada
por el Consejo Nacional para las
Culturas y las Artes (CNCA) arroja
que los mexicanos leen un promedio
de 2.9 libros al afio, y en la ciudad de
México se leen 5.6 libros al afio. ¥
Estos resultados nos hablan del perfil
de la mayoria de las personas que
asisten a esta feria del libro, en tanto
gue son lectores habituales.

Por sexo, se tiene que siete de cada
diez mujeres alcanzan un porcentaje
mayor en la lectura de 3 libros en
adelante en los Ultimos 12 meses
(71.8%) en comparaciéon con los
hombres (67.9%).

29 Censo de Poblacion y Vivienda 2010, Instituto
Nacional de Estadistica y Geografia,
http://www.censo2010.org.mx/

% Encuesta Nacional de Lectura 2006, Consejo
Nacional para las Culturas y las Artes (CNCA),
México 2006, p. 56 y 38

Libros completos leidos enlos ultimos 12 meses VS Sexo
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15.7
— 353

| 350
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358

148

143

Dos
- 157
105
9.4

Ninguno

0 5 10 15 20 25 30 35 40
%

 Total I Mujer H Hombre

Estos datos resultan interesantes y
atipicos (respecto a la realidad
nacional) ya que muestran cémo las
mujeres superan a los hombres en
cuanto a numero de asistentes a la
feria, asi como en la cantidad de
libros leidos en el dltimo afio, en un
pais en el que —como en la mayoria
de las sociedades- existen
desigualdades muy arraigadas que
generan disparidades en el acceso a
la enseflanza y  participacion
econdémica entre hombres y mujeres.
Tenemos en cierta forma una
“feminizacion” en la Feria
Internacional del Libro Infantil y
Juvenil 2009, un término que se ha
venido empleando por algunos
autores para describir la creciente
participacion de la mujer en
actividades de tipo cultural.®

En cuanto a la frecuencia de lectura
de libros, si bien tanto para el grupo
de personas gue manifiestan asistir
por primera vez a la feria, como para
el que ya ha asistido con anterioridad
la opcion de frecuencia de lectura con
los porcentajes mas altos es Diario

' Vidal Claramente, Maria Carmen, La
Feminizacién de la Cultura. Una aproximacion
interdisciplinar, Consorcio de Salamanca, Espafia,
2003.
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(37.9% y 51.8%, respectivamente) es
claramente notorio que en el segundo
grupo esta opcién es superior por
mas de 10 puntos porcentuales.

En correspondencia con lo
anteriormente expresado, la opcion
Nunca obtiene un porcentaje mayor
entre el grupo de personas que
asisten por primera vez, respecto a
las que ya han asistido, 1.3% contra
un 0.4%, respectivamente.

Por sexo, no se tienen diferencias
significativas  entre  hombres vy
mujeres en las diferentes categorias
de frecuencia de lectura de libros.

60

Frecuenciade
lecturade 50—
libros

40

0 —
avezala
Diario Una vez al mes Nunca

—o— Asistentes de 1a vez 379 18.3 150 183 92 13

Asistentes habituales 518 19.8 134 73 73 04

Total 465 193 140 115 8.0 08

En cuestion de preferencia de
géneros literarios se observa que la
Novela es uno de los preferidos sin
importar el sexo entre los
encuestados, lo que corresponde con
la Encuesta Nacional de Lectura
2010.

Las mujeres leen en mayor
porcentaje respecto a los hombres los
siguientes géneros literarios: cuentos,
libros para nifios, novela, poesia,
sociales, superacion personal, texto
escolar. En tanto que los hombres
leen en un porcentaje mayor respecto
a las mujeres los textos cientifico y
técnico, guias y manuales.

Preferencia en géneros literarios VS Sexo

Biografia
Todo tipo 70" Cientifico/Técnico

\— Enciclopedias

Sociales | | Guias y manuales

Religién <. / Lista para jévenes

Poesia Novela

Hombre Muijer

Respecto a la frecuencia de lectura
de periédicos tenemos que a
diferencia de los libros, los asistentes
de primera vez leen en un porcentaje
mayor diariamente el periodico
respecto a los asistentes habituales,
35.3% y 28.3%, respectivamente. En
tanto que la opcion Nunca es superior
en los asistentes habituales con el
15.0% respecto al 12.4% alcanzado
por los asistentes de primera vez.

Del total de la poblacién asistente a la
FILIJ el 14.0% respondid no leer
Nunca un periédico quedando por
debajo de la practica de lectura de
este medio a nivel nacional, en donde
representa un 38% que nunca lee
periédico.*?

40

Fri iade 55 «

lectura \
de 30

periédicos

—— Asistentes de 1a vez 353 18.3 18.3 92 65 124
Asistentes habituales 283 227 19.8 73 69 15.0

Total 310 210 193 80 638 14.0

32 Encuesta Nacional de habitos, practicas y
consumo culturales 2010, Consejo Nacional para
las Culturas y las Artes (CNCA), México 2010.
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Por sexo, se tiene que cuatro de cada
diez hombres leen Diario el periddico
(40.3%), en tanto que mas de cinco
de cada veinte mujeres lo hacen en
esta misma frecuencia (26.3%).

En la frecuencia de una vez a la
semana, el 22.2% corresponde a las
mujeres y el 13.4% a los hombres.

a5

Periédico 40 —
Vs 35
Sexo

‘ Hombre 403 209 134 45 75 134
‘ Mujer 263 211 222 9.8 6.4 143

En cuanto a la frecuencia de lectura
de revistas, los asistentes de primera
vez a la FILIJ manifiestan leer
revistas Diario en un 4.6%, en tanto
gue los asistentes habituales lo hacen
lo hacen esta misma categoria en un
9.7%, representando mas del doble.
La respuesta de Nunca leen, los
asistentes de primera vez registran
un 22.2% vy los visitantes habituales
un 21.5% no habiendo una distincion
marcada entre ambos grupos.

Del total de la poblacién asistente a la
FILIJ dos de cada diez personas
manifiestan Nunca leer revistas en
tanto que a nivel nacional el 49%
manifiesta Nunca leer revistas.

Frecuencia de ‘ /\
lecturade 25 1
revista /
20

Varias vecesala| Unavezala Conmenor
Diario Una vez al mes Nunca
semana semana frecuencia

[ asistentes de 1 vez 46 85 203 281 163 22

|~ asistentes habituates 97 126 247 235 81 215

| Total 78 110 230 253 13 28

Por sexo, tenemos que los hombres
leen diario este medio en un 14.2%

en comparacion con el 4.2% que
alcanzan las mujeres, habiendo una
diferencia significativa de diez puntos
porcentuales.

De la misma forma que en la lectura
de periddicos, tenemos que en la
categoria de una vez al mes las
mujeres alcanzan un porcentaje
mayor respecto a los hombres con un
27.8'y 20.1%, respectivamente.

30

Revista ,5
'S
Sexo 20 — AV —

Varias vecesa Unavezala Conmenor
Diario asenona Una vez al mes Nunca

‘ Hombre 142 119 224 201 11.2 201

[ Mujer 45 105 233 27.8 113 226

De los apartados anteriores se
concluye que las mujeres asistentes a
la FILIJ leen més libros, en tanto que
los hombres leen mas periddicos y
revistas.

Comprade libros

El porcentaje de asistentes a la FILIJ
2009 que manifestaron  haber
realizado compras de algin material
en esta feria fue el 83.0%. En tanto
que a nivel nacional poco mas de la
mitad de la poblacion (54.3%) declaré
no haber comprado al menos un libro
en el afo.

Por tipo de material comprado en la
FILIJ, se tiene que el 66.5%
correspondio a libros y/o revistas para
leer por gusto; el 22.3% a libros y/o
revistas para la escuela; y el 7.3% a
libros y/o revistas para el trabajo.

Resulta interesante observar que del
porcentaje que adquirié libros yl/o
revistas para la escuela (22.3%)
desagregandolo por ocupacion se
identificé que un 52.8% se realiz6 por
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la poblacibn que Trabaja, esto
significa que son los padres de familia
o algun otro miembro que la conforma
y que es parte del sustento de ese
hogar. El 16.9% se realizd por la
poblacion que estudia y trabaja, el
15.7% por Estudiantes y el 13.5% por
amas de casa.

En tanto que respecto al porcentaje
que adquirié libros y/o revistas para
leer por gusto (66.5%)
desagregandolo por ocupacidon se
tiene que el 59.4% Trabaja, el 16.2%
es Estudiante, el 12.8% Trabaja y
Estudia y el 9.4% es Ama de casa.

Comprade libros

4
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Acceso y uso de computadoras e
Internet

Es de resaltar que ocho de cada diez
asistentes a la FILIJ usan el Internet
diario, superando por mucho el
porcentaje de poblacion que a nivel
nacional manifiesta utilizarlo en esta
frecuencia (5.3%), segun la Encuesta
Nacional de Lectura 2006.

De los encuestados que lo usan
diario mas de tres horas, el 29.9%
son hombres y el 24.4% son mujeres,
siendo el promedio general en esta
frecuencia de tiempo 26.3%.

En cuanto a la valoracién que otorgan
los visitantes al uso de este medio,
tenemos que tanto hombres como

mujeres lo consideran Muy
importante  practicamente en el
mismo porcentaje. Sin embargo, las
mujeres manifiestan que su uso No
es importante para su vida con un
9.4% por arriba del promedio (7.8%),
en tanto que los hombres solo lo
hacen en un 4.5%.

Internet VS Sexo

60 53.0

30.6
305 305

* : 11.9 128 125 !
w ﬂ | HIHD de

Muy importante Importante Pocoimportante No es importante

i Hombre Mujer I Total

De ello se desprende que 3 de cada
diez hombres utilizan Internet mas de
3 horas al dia, en tanto 2 de cada 10
mujeres lo utilizan en esta frecuencia.

Tiempo por dia invertido en internet VS Sexo

No lo usa
30%

Mas de tres horas &= ™, unoa 30 minutos

Mas de dos horasa |~

_~ 31minutos auna hora
treshoras

Més de una hora a dos
horas

——Hombre Mujer Total

En cuanto al uso de computadoras,
ocho de <cada diez Vvisitantes
manifiesta  si  utilizarla  diario,
superando por mucho el promedio
nacional en donde se tiene que uno
de cada diez encuestados usa
computadoras diario.

De los encuestados que utilizan la
computadora de 31 minutos a una
hora, el 13.4% son hombres en tanto
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el 20.3% son mujeres siendo el casi
el doble.

Tiempo por dia invertido en PC VS Sexo

No lo usa
%

Mas de tres horas < ™, unoa 30 minutos

Mas de dos horas a tres |-

-~ 31 minutos auna hora
horas

Més de una hora a dos
horas

——Hombre Mujer Total

En cuanto a la valoracién que otorgan
los visitantes al uso de este medio,
tenemos un resultado muy similar al
del uso de Internet, ya que tanto
hombres como mujeres lo consideran
Muy importante practicamente en el
mismo porcentaje. Sin embargo, las
mujeres manifiestan que su uso No
es importante para su vida con un
6.8% por arriba del promedio (6.0%),
en tanto que los hombres solo lo
hacen en un 4.5%.

PCVS Sexo
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Rasgos socioecondmicos

Para intentar conocer el nivel de
ingresos de los visitantes
encuestados, se incluyd en el
cuestionario una pregunta respecto a
la cantidad de focos existentes en su
domicilio. Es claro que si se hubiese
preguntado directamente el nivel de

ingresos de los encuestados, se
hubiese expuesto al estudio a una
gran cantidad de no respuestas.

Con base en los resultados vy
estructura de la ENIGH (Encuesta
Nacional de Ingreso y Gasto de los
Hogares, 2005) del INEGI, se
generan cinco niveles tanto en la
variable de ingreso como en la
variable del numero de Focos. Con
ello, se formaron quintiles que
representan cada uno de los niveles
de ingreso por hogar. Se puede
interpretar, de acuerdo a esta
evidencia empirica, que tener hasta
cinco focos se asocia fuertemente
con un ingreso promedio mensual de
entre $2 419.69 hasta $4 032.8; tener
de seis hasta 10 focos con un ingreso
promedio mensual de entre $6 049.21
hasta $10 082; por ultimo tener mas
de 10 focos se asocia con tener por lo
menos un ingreso promedio mensual
de $10 082.

Nivel socioeconémico de no compra

29
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Delas _. 147
- — —
. -
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La encuesta de la FILIJ arroja que el
17.0% no realizo compras durante su
visita y desagregando este porcentaje
en cantidad de focos se tiene que el
mayor porcentaje (73.58%) tiene un
ingreso familiar de $2 419.69 a $10
082.
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En la familia mexicana el promedio de
sujetos que integran un hogar es de
4.5 por lo que el ingreso seria una
causa fundamental de no haber
realizado ninguna compra. (INEGI, II
Conteo de Poblacién 2005)*

Asistencia a otros
culturales

espacios

En cuanto a la asistencia a otros
espacios culturales, particularmente a
los relacionados con los habitos
lectores como Librerias y Bibliotecas,
la encuesta de la FILIJ 2009 permite
observar que el publico asistente a
Librerias (90.2%) es mucho mayor al
gue acostumbra asistir a Bibliotecas
(75.5%). A nivel nacional se registra
una practica inversa, es decir que es
mayor el porcentaje de encuestados
gue responde alguna vez haber ido a
una Biblioteca (66.4%) en
comparacion con el porcentaje de
encuestados que afirma alguna vez
haber ido a alguna libreria (57.3%).
Esto se puede deber a que los
asistentes a las ferias del libro son
potenciales compradores de libros.

En este mismo sentido, la encuesta
de la FILIJ 2009 arroja que el
porcentaje que nunca asiste a
Bibliotecas es de 245% en
comparacion con del 31.1% que a
nivel nacional dice que nunca ha
estado en una biblioteca. Y el
porcentaje que manifiesta en la
encuesta FILIJ 2009 Nunca asistir a
Librerias es tan solo de 9.8% en
comparacion con el 40.0% que a nivel
nacional manifiesta nunca ha ido a
una libreria.

%11 Conteo de Poblacién 2005, Instituto Nacional
de Estadistica y Geografia, México 2005.
http://www.inegi.org.mx

Respecto a la asistencia de otro tipo
de espacios como Cines, Teatros Yy
Zonas arqueoldgicas, la encuesta de
la FILIJ arroja que el porcentaje mas
bajo de no asistencia se tiene en el
Cine con un 5.0%, en tanto que para
las Zonas arqueoldgicas es de
11.3%, siendo el mas alto para el
Teatro con el 23.5%. Ello muestra
gue el cine es una de las industrias
culturales con mayor penetracion en
la sociedad a pesar del gasto que
pueda significar su consumo. Asi
mismo, podemos observar que las
Zonas arqueolégicas son las menos
frecuentadas debido a la distancia de
las mismas respecto a la ubicacion de
los entrevistados.

Consideraciones Finales

Uno de los desafios que pone de
manifiesto el rezago educativo de
nuestro pais es el bajo indice de
Lectura en la poblacion, siendo que el
nivel de desarrollo de un pais esta
estrechamente relacionado con el
numero y la calidad de sus lectores,
asi como por la infraestructura
institucional que sostiene la lectura y
la escritura. De acuerdo con un
diagnostico realizado en 2008 por la
Secretaria de Educacion Publica
(SEP) sobre los indices de lectura
durante el dltimo afio, la poblacion
mexicana figura en el dltimo lugar en
competencias lectoras de las 30
naciones que integran la
Organizacion para la Cooperacion y
el Desarrollo Econémico (OCDE).%*

La forma en que se generan los
lectores es a traves de las estructuras

% Marquez, Carlos F., “México, en ultimo lugar
en indices de lectura de los paises de la OCDE”,
en La Jornada Michoacan, México, martes 23 de
diciembre de 2008.
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de socializacion primaria: familia y
escuela donde el individuo va
asumiendo  progresivamente  sus
hébitos lectores y la forma en que se
valora la lectura; el interés o
desinterés de los padres y maestros
en la lectura se reproduce en los hijos
0 estudiantes.

El gusto por la lectura es uno de los
aspectos mas desatendidos en
nuestro pais, en este sentido, no
podemos asegurar que la poblacion
escolarizada, sea necesariamente
lectora, predominan las lecturas para
las tareas escolares o acreditar las
materias muy por encima de la
lectura de textos de libre eleccion.

El desarrollo de las nuevas
tecnologias de la informacion,
particularmente la expansion del uso
de las computadoras y de Internet, ha
generado un debate contemporaneo
sobre su impacto en la lectura y sobre
lo que implica que en la denominada
sociedad de la informacion, la
tecnologia digital haya traido un
cambio en el medio lectura (libro)
hacia la pantalla o dispositivos como
la computadora, Palm, Ipod, etc.

¢, Cual es el fututo del libro y la lectura
en la era digital? Es un tema a incluir
en futuras investigaciones. Internet
posibilita el acceso a informacién
practicamente de cualquier tematica
con las voces y opiniones mas
diversas que no encuentran espacio
en otro tipo de medios, se han creado
foros para compartir libros que son
dificles de conseguir o que son
costosos, y se han creado Bibliotecas
digitales muy bien estructuradas con
cientos o miles de textos. Sin
embargo, mas alla de los riesgos que
puede tener el libro para

desaparecer, los desafios que hoy se
presentan tienen que ver con las
desigualdades entre individuos o
paises para tener acceso a las
tecnologias digitales.

Por otra parte, la cantidad
abrumadora de informacion que se
puede encontrar en la Web, requiere
un espiritu analitico y critico, de la
capacidad de reflexionar a partir del
significado de lo que se lee y esto
esta estrechamente vinculado a la
eficacia y adecuacion del sistema
educativo para formar individuos
capaces de localizar, evaluar y usar
de manera efectiva la informacion
gue se necesita.

Particularmente resulta importante
tomar en cuenta las posibilidades que
puede ofrecer la lectura digital entre
los jévenes, quienes a diferencia de
otras generaciones estan
familiarizados con las computadoras
desde niflos y al uso de Internet. Es
imprescindible conocer y atender sus
necesidades y gustos para que en la
Web tengan un espacio para la
lectura por gusto o placer, mucho
mas alld de la busqueda por una
obligacién escolar.

No basta que los espacios culturales
(museos, bibliotecas, ferias, etc.)
estén abiertos a todos, que sean
gratuitos o sean ampliamente
difundidos en los medios masivos de
comunicacibn  para que  sean
realmente apropiados por todos. A
medida que descendemos en la
escala econdémica y educacional,
disminuye la capacidad de apropiarse
del capital cultural transmitido por
esos espacios. Una democracia
cultural no solo se restringe al acceso
a los publicos a  distintas
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manifestaciones culturales, sino al
reconocimiento de la dimension social
de la cultura y a nuevas practicas de
ciudadania.

El acceso a las manifestaciones
culturales activa el desarrollo
individual (desde factores
relacionados con la autoestima,
pasando por el mejoramiento de las
habilidades cognitivas y llegando a la
valoracion positiva de aspectos como
la tolerancia, participacion,
solidaridad) con lo que se posibilita la
reconfiguracion del espacio social,
comunitario y econémico de los
paises. La relaciéon entre cultura y
desarrollo esta llena de
complejidades que valdria la pena
retomar en investigaciones futuras.
¢Como se pueden potenciar
beneficios sociales, educacionales y
econdémicos en la comunidad a travées
de la participacion de los individuos
en la cultura?

Uno de los  hallazgos mas
interesantes de este trabajo son los
datos diferenciados por sexo que se
obtuvieron en la Feria Internacional
Infantil y Juvenil 2009 y que pueden
considerarse atipicos en tanto que
muestran cOmo las mujeres superan
a los hombres en cuanto a nimero de
asistentes a la feria, asi como en la
cantidad de libros leidos en el ultimo
afo, en un pais en el que existen
desigualdades muy arraigadas que
generan disparidades en el acceso a
la ensefianza y participacion politica y
econOmica entre hombres y mujeres.

El perfil de las asistentes a filij 2009
es también atipico en tanto que
resulta que su ocupacion principal es
estudiar o trabajar y estudiar, seguido
de Trabajar y tan solo un porcentaje

minimo tienen ocupacion principal ser
Amas de Casa, papel que
tradicionalmente han ocupado, siendo
que la tasa nacional de participacion
econdmica de la poblacion de 12
aflos 0 mas por sexo, en donde los
hombres representan un 73.4% de la
actividad economica, en tanto que las
mujeres tan solo ocupan el 33.3%.
(Censo de Poblacion y Vivienda
2010, INEGI).

Si bien los datos obtenidos muestran
en cierta forma la creciente
participacion de la mujer en
actividades de tipo cultural en los
altimos aflos, como ha quedado
apuntado en este trabajo, a medida
gue descendemos en la escala
econOmica y educacional, disminuye
la capacidad de apropiarse del capital
cultural, y las mujeres siguen siendo
en México y en la mayor parte del
mundo, uno de los sectores mas
vulnerables en cuanto a acceso a la
educacion, salud, trabajo, ciudadania,
etc.

La consolidacion de la democracia en
nuestro pais no podra ser exitosa
mientras las mujeres del pais, que
constituyen poco mas de la mitad de
la poblacién, no ejerzan plenamente
sus derechos sociales, politicos,
econdémicos Yy culturales. A pesar de
los logros obtenidos a partir de los
afios sesenta por los movimientos
feministas, de las reformas politicas
gue ha vivido el pais en las ultimas
décadas, del reconocimiento de la
igualdad entre hombres y mujeres en
la Constitucién politica del pais, de
los esfuerzos internacionales por
proteger los derechos de las mujeres,
las mujeres no conocen ni ejercen
sus derechos, y sus necesidades,
deseos e intereses no estan
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representados ni en las plataformas
de los principales partidos politicos, ni
en las agendas y politicas publicas.

El estudio del consumo cultural desde
una perspectiva de género es un
campo aun poco explorado en
nuestro pais, por lo que queda aun
mucho por aportar desde las distintas
disciplinas sociales. El reto es
conformar una ciudadania igualitaria,
y para ello, aunque pudiera parecer
contradictorio en primera instancia, es
necesario reconocer que se requiere
un tratamiento diferenciado entre los
sexos, para establecer acciones
afirmativas y derechos especificos o
exclusivos de las mujeres que
permitan no la igualdad sino la
equidad. La perspectiva de género
implica reconocer las relaciones
desiguales entre los sexos basadas
en concepciones rigidas sobre lo que
es propio o no de los hombres y
mujeres y que influyen en como se
desarrolla cada sexo en la vida
politica, cultural, social y en el &mbito
privado. ¢Cuédles pueden ser los
aportes al incluir la perspectiva de
género en los andlisis sobre consumo
cultural?

Asi, la poblacion que no esta
asistiendo a la FILIJ, son los hombres
con edades de 15 a 39 afios, en ese
caso se tiene oportunidad de atender
y buscar mecanismos de atraccion e
inclusion para este publico dado el
potencial que la participacion en la
cultura tiene para la formaciéon de
comunidades solidas con mayor
disposicion hacia la tolerancia y la
diversidad. ¢Cuales son las
caracteristicas del consumo cultural
de las mujeres en México?

Si bien no puede esperarse de una
feria. con una duracion de dos
semanas modifiqgue las estructuras
mas profundas en las que se sustenta
la desigualdad en el acceso a los
bienes culturales en nuestro pais, y
gue esta relacionada con el sistema
politico y econémico en su conjunto,
este tipo de foros tiene un fuerte
potencial para estimular politicas
democratizadoras de la educacion y
la formacion de la sociedad.

En este sentido la Feria Internacional
del Libro Infantil y Juvenil, constituye
un esfuerzo por el promover la lectura
no solo educativa, sino como un
placer, una actividad cotidiana y algo
gue nos acomparia toda la vida. Para
estimular la lectura en la sociedad,
siguiendo el pensamiento que
comparte uno de los criticos literarios
mas reconocidos de Argentina, Noé
Jitrik, conviene tomar en cuenta los
siguientes conceptos: entender que
leer no es una cuestion obligatoria,
comprender que el ejercicio de la
lectura es una fuente de resonancias,
como el placer, el conocimiento o el
uso del tiempo, ademas de confiar y
estimular la inteligencia del lector.*
¢, Cudles son los aportes y desafios
de la Feria Internacional del Libro
Infantil y Juvenil?

a) Si bien la mayoria de las personas
que asiste a la feria del libro ya tiene
formado un habito y gusto por la
lectura, el reto es alcanzar a un
publico con modalidades y
frecuencias de lectura menos
desarrolladas cada vez mayor. Por

® Ibarra, Ricardo, “Leer no es una cuestion
obligatoria”, en Gaceta Universitaria,
Universidad de Guadalajara, No 232, México, 3
de diciembre de 2001.
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una parte, se debe considerar de
manera especial las formas en que se
puede impactar a la poblacién que
asiste por primera vez, a fin de que
encuentren el sentido de la lectura y
la motivacién suficiente para tomar un
libro en sus manos y prenderse de él,
no solo colocandolo en un stand a un
precio atractivo, sino orientandolo a
través de las multiples actividades
que rodean la feria.

b) Los nifios y jovenes son el publico
al que se dirige esta feria, por tanto
es indispensable conocerlos
comprendiendo la diversidad de
comportamientos lectores que
pueden tener o desarrollar. Ofrecer
multiples contenidos como para
atender los diversos gustos vy
necesidades, pero cuidando Ia
calidad de los textos literarios
ofrecidos a fin de promover no solo el
consumo de los libros mas vendidos
por  moda. Es imprescindible
reflexionar en este tipo de espacios
en conjunto con los publicos lectores
para que puedan definir sus gustos
mas alla del nimero avasallante de
libros de superacién personal,
astrologia, feng shui, best sellers,
entre otros.

c) Siguiendo este orden de ideas, es
posible sugerir que si esta feria en
especifico esta dirigida (aunque no
exclusivamente) a la nifiez y juventud,
en futuras encuestas se amplien los
rangos de edad a considerarse —por
lo menos en algunas preguntas- con
el fin de escuchar directamente las
necesidades e inquietudes de esta
poblacion objetivo.

d) Si bien el porcentaje de
encuestados que realizd alguna
compra durante su visita es

relativamente alto, es necesario
promover precios especiales vy
rebajas en los precios para
incrementar la venta de libros,
ademas de promover la feria no solo
como un espacio para la compra de
libros sino para acercarse a los
autores, participar en talleres vy
demas actividades que integra su
programa.

Su proposito es fortalecer los
beneficios de la lectura, ampliar los
horizontes ludicos, ofrecer multiples
expresiones del arte y estimular las
interacciones creativas, La FILIJ
genera debates y reflexiones sobre
la necesidad y las ventajas de la
lectura y el contacto temprano de los
nifios y nifias con la Literatura y el
Arte.

e) Si bien la feria intenta ciertos
cambios de las editoriales frente a la
literatura para nifios, sobre todo, en
cuanto a los esfuerzos institucionales
para publicar a autores mexicanos,3®
estos esfuerzos no rendiran frutos si
no van acompafados de una politica
cultural que fortalezca la red de
librerias en nuestro pais que es muy
limitada y que no cubre vastas
regiones del territorio nacional.

f) En cuanto a la difusion de la feria,
es importante tomar en consideraciéon
la creciente importancia de los
medios electronicos, que demuestra
esta encuesta, para conformar una
base de datos de los asistentes con
sus correos electronicos y de sus

3 Paul, Carlos, “La FILIJ llega a 30 afios y ha
logrado una transformacion social de los lectores
infantiles”, en La Jornada, miércoles 27 de
octubre de 2010
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familiares o conocidos para invitarlos
en las siguientes ediciones y asi ir
tejiendo una red social que pueda
comunicar de manera exponencial las
actividades culturales.

g) Es necesario reproducir Ferias de
libro infantil y juvenil hasta cubrir las
32 entidades de nuestro pais con el
fin de avanzar hacia la
descentralizacion de las actividades
culturales, haciendo un esfuerzo para
gue sean similares a la realizada en
la Ciudad de México, no tanto en los
recursos invertidos o cantidad de
editoriales, sino en la calidad de las
actividades que se realizan en torno a
ella con el fin de aspirar a alcanzar a
las mayorias.

En este sentido, como se ha
sefialado, esta feria con los sus
recursos invertidos y la gran cantidad
de actividades fue de consumo
basicamente local, al ser los
visitantes en su gran mayoria del
Distrito Federal (75.3%) y del Estado
de México (21.5%).
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