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Introducción . 
ieiie cono objetivo el estudio del. olfa 

e conunicación entre l o s  individuos. 

L’entro  (’e la PsicoJ.ot:?a ( joc ia l  el estudio 6e éste sentido - 
es de sima imvortancla,  ya que l o s  o lores  j u e g a n  un p a n e l  impor - 
tante dentro de l a s  relaciones i n t z r t J e r c o n a l e s .  

; , I  u s o  de un perfume determina 1m;i forma de comunicación, es 

una forna de representar con+.uctss t a n t o  del que l a s  usa corno del 

que los percite. 
I 

El estudio de la comunicación y el lenguaje es imFortante ya 

que sus caracteristícas funcionales afectan ia yercepción y moti- 

vaciones del individuo en el campo psicológico, así como rasgos - 
d i rect ivos  que influyen sobre las respuestas sociales a manera de 

estimios 

El lenguaje es 7m instrumento para los pensamientos del indf 

viduo, a d  como una técnica de influencia Social. 

A través d e l  lenguaje se forman en el individuo categorias - 
especificas que utiliza para estructurar y darle s ignif icado  a su 

medio ambiente. 

’ 

Se verá también el concepto de lnteracción Social, como una 

foraia.de comunicación y como rasgo fundamental de toda sociedad, 

.pues nuestra capacidad de expresar, decidir y controlar nuestra - 
conducta mediante decisiones, depende en gran parte de la relación 

que mantengámos con nuestros sesiejantes, 
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Se d a r á  m a  b r e h  explicaci6r-i de l a  i ínpori ,ancía que tienen - 
l o s  o l o r e s  en 1.0s animales, pues E S  a trav4s d e l  o l f a t o  co:rlo cmían 

su conaucta sexual, a l i n e n t i c l a  y -e: rocw-c iva .  1 J r  tal riioiivo los 

olores juegan w- ; > c y 1  s i g n i f i c r t i v o  en vai*ios as7)ectos rie s u  con- 

duc ta. 

A a í  misnio se verá la composición y la i i i :w*tanc<a e e l  perfune 

en l a  vida cotidiana de los individuos. 
8 

Se dará una c l a s i f i c a c i ó n  de armas px medio de l a  cual s e  

verá la dificultad que tienen l o s  autores para  su i d e n t i f i c a c i ó n  

y clasificación. 



i.os :'ores. 

.,nvuelto l a  cotidianeidaa y e l  ritin:~ ve.r.-tizinoso de la vi- 
- cia I-iIoCerna, es  i i i f ' l c i l  que el hombre a c t l a 1  se detenga a pensar 

sobre la i n p o r t a n c i a  que tiene:i l o s  ó r ~ e n o s  rensoriaI.es en nues - 
tra percención y adaptación al medio circundante. 

¿stos  Órganos han si.?i3 desde épocas remotas de v i t a l  importan 

cia para poder subsistir en el. medio hóstil de áquel entonces. 

Es a través del tiempo, con el desarrollo cultural'y cientí- 

f i c o ,  cuando la función de l o s  Órganos sensoriales se ve atrofia- 

da en cierto grado ya que con l a  tecnología desarrollada, l o s  ac- 

tos para sobrevivir se van simplíficando y modernizando cada d i a  

más. Sólo en los casos de la fiérdida de uno de l o s  cinco sentidos 

las personas llegan a desarrollar un poco más los otros; ésto se 

ejemplifica en el caso de l o s  invidentes o de aquellos con alguna 

lesión en el oido, los cuales para superar los inconvenientes de 

vivir en la obscuridad o en el silencio agudizan sus otros senti- 

dos * 

1 

Cabe destacar que uno de los Órganos a l  cual- prestamos menos 

atención es el olfato, sin saber que l o s  01-ores juegan un papel - 
muy importante en muchos aspectos de nuestra conducta. 

Las sensaciones olfativas han sido estudiadas más en animales 

que en e 1 " p r o p i o  hombre, pues en los primeros son más evidentes - 
por  ser de vital importancia a l  intervenir en sus actos de respi- 

ración, alimentación y reflejos sexuales. Por ejemplo; Ernest - 

3 



Thorapson Unton (l), nos cia una ci~: ;cr*i  r-ih del. l e rqpa je  que em 

pl.ean lfis c a s t o r e s  y que t i ene  que ver mucho con l o s  olores. 

- 

i.;ericiona que 1-6 secresión d e  l a s  glár-duiris Twóximas a l  ano - 
del castor ,  llarriada Castoreum, o 1  ser aepositada sokrc! l a  super f i -  

cie de un t rozo  de barro ayuda 8 q y i e  o t r c s  c a s t o r e s  que Casan por 

donfie esta,  con s ó l o  o l e r l a ,  recon'T;3a-!i e l  sexo y posiblemente - 
ot ros  c e t a l l e s  del que l a  de jó ,  se cree  que és t e  recurso l o  u t i l i  

m n  los machos para ? d e r  i n t i i i i d a r  a o t ros  mimales que entran en 

su t e r r i t o r i o ;  a s í  como atraer  a l a s  hemkras. El macho coloca 4s- 

t e  aviso en to'los l o s  sitios prominentes en kilometros a l a  redo2 

da. 

I 

De igual manera otras  especies d e l i x i t an  por medio de piarcas 

o l f a t i v a s ,  impregnando los objetos con el olor ca rac t e r i s t f co  prp 

pi0 de su especie ,  para recordar stl  espacio que han de defender, 

Los animales orinan y depositan sus heces deriixo de una área 

determinada, In?rt:gnando su o l o r  en e l l a  a l  reconocer sus propios 

o lo res ,  reconocen su espacio v i t a l  dentro d e l  cual  se mueven. 

1:uchos animales distr ibuyen su o l o r  en obje-tos más llama3ivos 

de és ta  manera pueden recordar su espacio cuando vuelven de nuevo, 

lo quelhace que un animal a p e a d a  a no extrav iarse ;  a s í  mismo la 

* precencia de estas marcas 3 . c ~  &!i-cnta a permanecer en e l  mismo SA 
tio, mucho mejor que si se encontraran en una zona e in  ninguno de 

sus olores  ind ica t i vos ,  

, 

Este tipo de marcaje asegura l a  propiedzd de su t e r r i t o r i o  y 

puede s i g n i i i c a r  una amenaza para otros animales. 



En toc?os aquellos rnamífmcw l a s  m r c a s  oi fat ivna son más evL 

dentes y potentes en la é:iol-!s de c e l o  y c r í a  pudiendo e s t a r  r e s  - 
t r ingidas  P. ur, sexo, el cual  gener:il:iente es e l  del. macho nor ser  

más a c t i v o  en La defensa de su t e r r i t o r i o .  

c 

Las heces y l a  orina por su  o l o r  p r o p i o ,  son l o s  productos - 
esenciales  para el marca,je d e l  t e r r i t o r i o ,  denendiendo de cada e a  

pecie se eligen los 1u::ares estrat6í;icos :,,ara colocarlos y poder 

señalar l o s  l ími tes  de éste.  

8 

, 

I 
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Xjemplos de l  Zmpleo de  l o s  Clores en l o s  Anirnales, 

':1 hipopótamo macho r:-Erca sus senderos con l o s  excrementos - 
que deposita eiiciuia d e  ob jetos Ll.aix t i v o s ,  C11.íiT i f  c) c: t , f t  CB ?; cc  v i -  

brar s;. co la  lateralmcmte en forrna tal que ::ispersa l a s  heces, cg 

yendo a l p a s  sobre l a  vegetacihn nss a l t a  que el nivel del suelo 

y situándolas a l a  nariz de los ilérnas animeles para que puedan - 
percibirlas nejor. 

E l  macho c',e la rata, cuando defeca se apoya en l o s  pies delaa 

teros, agarrándose con las patas traseras a un objeto alto y gran- 

de, dejando a s í  sus marcas. 

v 

En animales domésticos, las marcas olfativas es com-h que la 

hagan con la orina. El perro cuando levanta la pata a fin de depe 

sitar su orina, hace que persista l a  señal, regresando y orinando 

en el mismo lugar ,  

LOS monos inferiores como l o s  l o r i s ,  gálapas y algunos monoa 

del nuevo mundo frotan l a  orina con sus manos y pies transfirien- 

do asi  el olor a las ramas de los arboles sobre los que salta y- 

eon e l l o s  marca su territorio, , 

La sensibilidad para captar olores en los insectos es enorme 

de 

a 

>r * ya que el macho de l a  mariposa de seda es atraído por el o l o r  

l a  sustancia de la glándula odorffera de l a  hembra el Eombicol 

distancias tan grandes como una m i l l a  o más. 

A l  igual que e l  Castor otras especies emplean la secresión de 

glándulas especiales para delimitar su territorio. La ventaja de 
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k s t e  sistema :;e Cebe a que su 7 x 0  que?c r e s t r i n e i d a  a l a s  ocasio- 

nes en l a s  que l a s  marcas sean n e c e s a r i a s  y 6de:r.as e l  d e s a r i o l l o  

d e  l a s  g16ndii s s  puede e s t a r  u n i d o  a l  c i c l o  reproductivo,  cosa - 

que no es  pos i b l c  con  l o s  excrementos. 

~1 León i?aclio mojo sus p a t a s  con l a  or ina recorrien'o e l  ií 
mite d e  su t e r r i t o r i o ,  e l  Lince Zuroi c c' ez.Ui.c?rra sus e x c r e x n t o s  

dentro de  su t e r r i t o r i o  er, lu,yares previamente escogidos. 

Por o t r o  l a d o  se encuentra que 1.a s a l i v a  e s  un elemento de - 
marcaje.  2n algunos casos como l a  a r d i l l a  voladora que ensa l iva  - 
el objeto a marcar arañando1.o r3espiLés con las patas a f i n  de que 

l o s  o b j e t o s  queden impregnados d e  su propio o l o r .  

 AS^ mismo los o l o r e s  para 30s mimales  son una forma de cornu 

n i c a c i ó n ,  un r?.toO.o fie i n d i c a r  conductas y que U-S~E! a l  a n i m a l  con su 

comunidad. 

Es de gran importancia l a  comunicación de l o s  narnfferos ma- 

chos durante l a  e s t a c i ó n  d e  c e l o ,  l a  mayoria de éstos  reconocen - 
cluanZo l a  hembra e s t a  en su e x c i t a S l l i d a d  sexual  que aoincíde con 

e l  momento mejor para su apareo por e l  d i f e r e n t e  o l o r  de l a  o r i n a ,  

mientras no rec iban  éste mensaje l o s  machos no se i n t e r e s a n  por la 

hembra. 

, 

Ea a s í  como los mamíferos intercambian información por e l  - 
o l o r  a la vez. que integran su cmducta s o c i a l  y reproductiva, 

Por 10 que s e  r e f i e r e  a la const i tuc ión  f i s i o l ó g i c a  LOS recep- 

,-. tores ollzativos c m  l o s  animales es tan  loca l izados  fuera  de l a  co- 
b 
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r r i e n t e  p r i n c i p a l  r e s p i r a t o r i a ,  estinándose que sólo el ’?$ del aj, 

re respirado pzsa por los conductos por l o  que para aumentar su - 
e f i c a c i a  el anirnal husmea e i n c l u s o  e x i s t e n  algunos animales como 

e l  perro que auiienta los o r i f i c i o s  d e  su n a r i z  para tener  una bug 

na i d e n t i f i c a c i ó n  d e l  o l o r .  

,, -. 
l -  

, 

U 
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Loe, Perfumes ( 2 )  

As1 cono ,)ara los animales los olores propios de su especie 

son v í t a l e s  para su  supervivencia y reproducción, en e l  hombre 

10s perfumes juegan un p a p e l  importante ya que desde tienizjos muy 

renotos se percató de aronas agradables provenientes de l a  natura 

l e z a ,  a l  quemar de manera accid.eii-tc1 algunas naderas aromáticas L 

se diÓ cuenta que se desprendían olorEs agradables y provocativos 

por lo que empezcj a ust.rios en sus cerernonizs re l ig iosas .  

- 

' 
Posteriormente empieza a obtener perfumes de algunas plantas 

- eoao e i  jazmín, e l  romero, kiinojo,  l a s  violetas, e i  anis  entre 

otras  para su USO. 

FusrÓn los Orientales y principalmente los Palestinos Los prg 

wrsores de l a  perfumería, ya que su comercio se basaba p r i m o r d i -  

almente en el la .  

Por otra  parte l o s  Egipcios mostrarón una mayor predilección 

por l o a  perfumes, pues l o  usaban especialmente en el cul to  a 108 

dioses y para embalsamar a los rmertos, otorgándole a l  perfume 

una función importante en sus ritos r e l i g i o s o s ,  

- 

Los Araba8 l e s  dierón una gran difusión hasta el Renacimien- 

t o .  Posteriormente Francia se convirt ió en l a  principal  producto- 

ra &e perfumes, su centro productor se ubico en Grasse al sur de 

Franoia, actualmente sigue siendo l a  p r i n c i p a l  productora en éste  

raso , 

I 

El proceso de fabricación de los perfumes se ha ido s o f i s t i -  
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amdo a través d e l  tiempo, en un principio éstos se elaboraban 

con e x t r a c t o  d e  esencias naturales .  

- 

A partir oe i  s i g l o  XIX con ia constitución (ie l a  química or- 

gdnica cuando se i n i c i a  la  fabricación de perfumes s i n t é t i c o s .  

8 
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Perfuws Baturales y Sinté t i cos .  

Los perfumes se c l a s i f i c a n  en d o s  tipos: Naturales y s i n t i t i  

cos. Sntre l o s  perfumes naturales podemos encontrar l o s  de origen 

vegetal y anirnai, '*LOS prirneros son a c e i t e s  esencíaies  naturales 

extraídos de diversas partes de l a s  plantas,  f l o r e s ,  f r u t a s ,  raf- 

ces,  r e s i n a s ,  corteza ,  o7eorésinas o bálsamos, e tc . "  (3). 

Los segundos de origen animal son sustancies odoriferas que 

se emplean para f i j a r  y dar mátiz orgánico a l  perf-. 
I 

Por o t ra  parte los perfumes s i n t é t i c o s  son hechos con ingre- 

dientes obtenidos en los laboratorios para reproducir e l  o l o r  r e -  

a l  de l a s  f l o r e s ,  las f rutas  y l a s  nlantas. 

Por l o  que se  r e f i e r e  a l a  composición de un perfune su crea  

dor  puede escoger entre mil lares de materias olorosas simples o ya 

mmpuestas que debe d i s t i n p i r  

e l l a s  una se lecc ión que una vez mezclada proporcione un producto 

comercial. Se puede dar e l  caso de que un creador de perfumes pug 

de t raba jar  durante varios aiíos para conseguir la creación de un 

por rnedio d e l  o l f a t o ,  hacer entre 

, nuevo perfume. 

I 

Es f a c t i b l e  hoy en día l a  elaboración de perfumes s i n t é t i c o a  

l leeando a ser  c a s i  idénticos y es to  se logra con un a n á l i s i s  de- 

ta l lado  y exacto en l a  composición de las esencias. 

' 
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SU lmportancia . 
Para albaunas nujeres e l  perfume es de relevante importancia 

ya que es como e l  a i r e  que s e  respi ra ,  no se puede ver ,  es  s i l e n -  

c ioso ,  sugestivo, misterioso y complejo que t iene l a  capacidad de 

r e f l e j a r  varios aspectos de l a  personalidad del  que l o  usa. 

El. perfume es '.ma etiqueta que i d e n t i f i c a  tanto a l  hombre cg 

mo a l a  mujer pues queda en e l  ambiente despÚes de que uno se ha 

marchado. Por t o d o  esto  se  dice  It que e l  perfume, a s í  como l a  r o -  

pa,'maquiilaje o ei peinado es uno de l o s  elementos más importan- 

t e e  que t i ene  l a  mujer" (4) .  

Clasif icación d e  Aromas. 

A través d e l  tiempo pocos c i e n t í f i c o s  se  interesarón en ordg 

nar l a  gran variedad de aromas p o r  medio de esquenas c las i f i cado-  

reg, aunque la mayoria de éstos investigadores tenían contacto - 
con un rango de materiales aromáticos sus esquemas estuvierón ba 

- sados en su intuic ión y percepción más que en l a  evidencia expe- 

' rilriental. I 

El gran médico Botánico d e l  s i g l o  XVlll Linneo fud e l  más d a  

- o i d i d o  c l a s i f i c a d o r ,  establec ió  que e l  mundo d e  l o s  aromas corn 

prendía s i e t e  categorías z aromáticos , fragantes , del ic iosos  , a l i a  / 

a60 ( a j o ) ,  c a b r i t o ,  repulsivo y naseabundo. 

Sus suce8ores en el s i g l o  X1X y XX trataban de refinar e l  - 
12 



sistema adicionando nuevos aroms y d i s c u t i e n d o  cuzl era el mejor. 

Zvraari\erna::er adTitiendo l a  clasiIicaciÓn de Linneo agregó 2 

clases inás: Distingue olores alizenticios y olores pútridos que a 

su vez se dividen en: 

Alimenticios: Clores etéreos (frutas), aromáticos (nentol), 

balsdnicos  (té), anbrósicos (anibar). 

PÚtridos: Al iáceos  (lodo), empireumáticos o ardientes (taba- 

co), rancios ( s u d o r ) ,  repusantes ( o p i o )  y naceabundos. 

). Una clasificación razonable es l a  que recibe el nombre de 

prism olfativo d e  Henning. Este investigador A l e m h  escoGiÓ 6 O ~ Q  

res básicos y los representó en los vértices +.e un prisma triangy 

lar 

, 

Este esquena parte de l a  base de que mezclando los seis olo- 

res es posible obtener todos l o s  olores :ositl.eg, Cada clase es- 

ta mida a los otros por paeos graduales. 

Su clasificación es. la siguiente: Arodticoa (nuez, ania, pi- 

mienta), floral (jazmín), de frutas (naranja p limón), balsamicoai 

(t&), pútridos (pescado podrido) y ardientes (alquitran) 

En Estados Unidos el Doctor Amoore y sus colaboradores logra 

rdsl repartir los olores en siete categorías llamados olores prima 

riosa canf'ordceo, almizclado, floral, etéreo, mentho, pungente y 

13 



pútrido. Postulan que todos los olores conocidos son uno u otro - 
de éstos  o una conbinación de dos, tres o más olores primarios, 

El aspecto prometedor de éste trabajo es que con ellos no se 

tiene que buscar miles de receptores diferentes en la nariz, sino 

solo siete, 

Se supone que los siete sitios receptores de las porciones - 
sensitivas de las células olfativas tienen a su vez formas a l o s  

que se ajuatan las  moléculas de las sustancias olorosas, cuando - 
uno'de éstos sitios esta' ocupado por una niolécula pueden desenca- 

denarse las excitaciones de las células olfativas, Esta en pie l a  

duda si habrá siete tipos diferentes cada uno con receptores de - 
una sola  forma o si en las células podrá haber más de un sitio. 

Crocker 1945 elaboró una clasificación cuadrúple que los es- 

peoialistas en perfumes prefieren: fragantes (almizcle), ácidos - 
(vinagre), quemados ( c a f é  tostado) y caprilicos (olor a sudor). 

Una clasificación reciente considera que cada olor es una me% 

cla de 4 olores primarios: fragante, ácido, rancio y quemado. 

, Como puede verse la clasificación de aromas es muy complica- 

do, qus6 l a  dificultad radique en las diferencias interindividua- 

.lee que se produce de una manera invariable. 
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lsaportancia del  Conocimiento e Ident i f icación de Aromas 

La i t e n t i f i c a c i ó n  de aromas ha proporcionado importantes be- 

n e f i c i o s  pr6ctisos en e l  disenci de pruebas neuroldgicas para e l  - 
sentido d e l  o l f a t o ,  que resultan inás precisas que con l a s  que se 

contaba anteriormente en l a  comprobación del funcionaniento del - 
sentido, 

Anteriormente los doctores ayrobaban cualquier su jeto  que - 
i d e n t i f i c a r a  cinco arol1ias rapidamente asociandolo a l a  parte d e l  

o b j b t o  que provenía, aunque no pudiera nornbrarlos o c l a s i f i c a r l o s .  

h a  pruebas estaban más orientadas a l  sentido de l  o l f a t o  que a l  

conocimiento, ya que era muy importante para la detección de tump 

r e s  cereb-ales o desarreglos hórmonales, 

Los experimentos realizados sobre aromas sugieren que en leis 

pruebas neuroiógicas se  empleen sustancias fami l iares ,  se otorgue 

c i e r t a  ayuda hacía e l  nombre de los aromas l o  que ayudara a los - 
pacientes a retroaiimentarse y eliminar ia confusión entre conoci- 

miento y hdbilidad sensoria l .  

El procedimiento fud e l  s iguiente ,  se  l e  proyorcionó al auje-  
, 

to isustancias familiares como: t a l c o  para nlfios,  goma de mascar , 
mnela, n a f t a l i n a ,  'aantequilla de cacahuate, p a p s  f r i t a s  , $ab& 

y f l o r e s .  l,a l i s t a  contenía también nombres de distrayentes:  pa - 
pel quemado, a j o ,  sa l sa  de tomate, naranja,  pimienta, hule,  dard& 

na, carne descompuesta, tabaco, a s t i l l a s  de madera, éstos d i s t r a -  

yentee eran incluídos para detectar personas con problemas en e l  

sentido d e l  o l f a t o ,  e l  procedimiento ha funcionado muy bién en pa 
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cien&es de 10 e 65 años de edac! ~:n co:iparaciÓii con otros criterios 

(al& tipo de cue? ionario clinico), l a s  prxclxi : :  han ?:!ci~ buenos 

6' 
5b lP , 

resultados. \+Y kv@%* P 
Las personas de olfato norrnaI alcanzan en promedio 9$ en la 

identificación y l o s  pacientes que padecen hyyosmia (sentirio del 

olfato débil) o anosmia (nulo sentido del olfato) tienen un b a j o  

porcentaje de aciertos. 

Esto hace sentir optimistas a los estudiosos acerca del talea 

t o  #latente que todos tenemos para identificar aromas y proyorcio- 

nar un incentivo para que los científicos trabajen con grupos es- 

peciales como jovenes, nifios, personas con problemas de. apetito - 
(anorexia, obesidad) y personas sordas o ciegas. 

1 
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El Sentido del  Olfato. 

t 

Easta con recordar l a  amplía ,:am de olores para reconocer - 
el problema de l a  Psicología de pacler c l a s i f i c a r l o s ,  se han inten 

tad0 establecer cuales son sus com?onentes básicos a l  i g u a l  que - 
l a  psicologfa del c o l o r ,  l a  cual ha explicado todos los mátices - 
cromáticos con cuatro colores fundamentales. 

/ 

La mayorfa de l a s  teor ias  olfat ivas han intentado re lac ionar  

la6  c a r a c t e r í s t i c a s  moleculares de l a s  sustancias odoriferas con 

la; cualidades básicas de l o s  olores, 

Desafortunadamente no e x i s t e  un acuerdo general de l a s  carac- 

t e r í s t i c a s  químicas y en cuanto a l a  naturaleza o e l  n h e r o  bási- 

co de olores. Por t a l  motivo se  han postlriado diversas t e o r i a s  ag 

bre e l  sent ido de l  o l f a t o ,  q u i d  l a s  que han aportado más sobre - 
éste aepeoto son las  siguientea. 

’ t icas químicas de l a s  moleculas odoriferas establecen contactos - 
físicos con los receptores del e p i t e l i o  de l a  n a r i z ,  

‘ 

cidn del ca lor  o de l a  energía luminosa desprendida :lor las mold- 

9La teoría de l a  Radiación: Establece que l a  absorción y radia  

c u a s  odoriferas es capaz de estimular las cé lu las  receptoras. 

0 Lsi Teoría Estereoquímica es  quizá l a  más interesante d e  l a s  

17 



especulaciones sobre e l  sitema o l fa t ivo ,  sugerida en pririer lugar 

por  h m i e f  /--- 1949 y elaborada nás t a r d e  por Amoore - J%2. It Esta - 

t e o r í a  establece que e l  tamafío t o t a l  y l a  forna de l a  molécula - 
odorífera son e l  factor deterniinante en l a  cualidad d e l  olor" (5). 

I f I I -7 
(-e r "0  J & C ,  L¿¿\ )b' 0. (< "4 ,:5n 7- 4_ 

6 Otra t e o r í a  afirma que l a s  partículas producen cambios e lec -  

tromhgne'icos de la mucosa y éstos  son l o s  ve daderos estímulos. 
L f l  m o  > &  / / & ) I + &  J--5 i q L < ! / d - : ( ~ ~  

6 La teor ía  mas aceptada es i a  que sostiene que las partículas 

producen reacciones químicas a l  entrar en contacto con l a  micosa 

y gue son t a l e s  reacciones l a s  que excitan las prolongaciones ce- 

lulares. 



Obstáculos y !Iallazgos derii;ro see? ; ;tudio de l  Olfato. 

La labor psicofísica del homkre en l o  que respecta al- olfato 

se  encuentra obstaculizada nor la dificultad de hallar l a  forma - 
de presentación del estímulo, ya que n o  ha sido posible encontrar 

la manera de medir concentraciones bajas en el epitelio olfativo. 

13 

La concentración de flujo hasta los receptores que tiene lu- 

gar con diferentes técnicas de presentación del  estírmlo (respira 

ctón normal, acción cie o l e r ) ,  puede conducir a r e s u l t a d o s  x i y  di- 

veraoa. 
* 

Otro  problema lo causa l a  presencia de receptores sensitivos 

cutáneos ubicados en el inter ior  6e La cavidad nasal: receptores- 

del sentido del tacto, dolor, frio, lo cual obstaculiaa el libre 

paso del estimulo. La estimulación simultada de éstas modalida - 
ders confunde con frecuencia l o s  juicios sobre el olor puro. 

Esta también presente un gran número de fibras diferentes - "i\ 
que van del sistema lfabico a los  bulbos olfativos, de ésta mane- 

r a  pueden darse muchas modificaciones centrales de los potencia - 
l e a  iniciales y bidn pueden existir sistemas de retroacción, 

A pesar de éstas dificultades se han logrado L a  serie de deg 

" cubrlmientos fundainentales: 

Se han obtenido niveles absolutos de umbral para var ias  sus- 

tmaias olorosas. 
'i La capacidad de distinguir diferencias de intensidad (suarea 

e intensos) 

19 

I 

! 



iIan aportado datos sobre el gracia de adaptación. 

Muchos de éstos descubriqien%os picofísicos se han ein-?leado 

en solucionar problemas como los referentes a l  nodo de actuar de 

las cklulas receptoras y la r,szÓn por la que puede relacionarse - 
con cualquier factor del modo químico de ser del estímulo. 

Se han projuesto diversos esquemas que muestran una correla- 

ción para una porción del espectro d e l  olor. Hasta ahora todo ello 

B e  inutiliza cuando se amplian o quid cuando al& investigador 

daseubre un estímulo con la estructura química correcta pero con 

el olor equivocado o viceversa. 

Por tal motivo no es de sorprenderse que l o  más usual para - 
observar aquellas regularidades sea de registro electrofisiológi- 

co, por ser el más preciso. 

Datos sobre la excitación de las células individuales de l a  

fibra nerviosa, han sido obtenidos por Gesteland y colaboradores 

Gesteland logró varias veces aislar las  excitaciones de las 

, unidades singulares con en electródo mayor en forma de bola, cuag 

do Insertaba el electródo en un ángulo a través del epitelio olfa 
tivo de l a  rana. El mayor d-escubrimiento sobre las excitaciones de 

l a  fibra nerviosa individual fu6 el hallazgo de la exiistencia de 

modelos de selectividad olorosa. 

También encontrarón que cierta clase de olores tendían a ac- 

tivar al d x i m o  determinadas células pero cada una mostraba una - 

c 
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tesdencía a comportarse en forma individual.  

Cuando se probarón 25 olores diferentes se comprobó que cada 

cdlula  respondía a un o l o r  determinado l a  magnitud de l a s  e x c i -  

taciones  variaba se& e l  olor, no se ha71ar6n dos células c i n  e l  

mismo juego d e  modelos de exc i tac ión .  Fué de i n t e r é s  que varios  - 
t i pos  de o lores  que activaban diferentes neuronas podían ser t ra-  

tados mediante l a  c l a s i f i c a c i ó n  d e  Amoore. 

, 
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Fisiología del Sentido del Olfato. 

LOS receptores del olfato se hallan situádos resnectivamente 
? 

i en la ?orción superior de l a s  fosas nasales que conectan los ori- 

ficios de la nariz con la garganta. 

Yacen en (los pequezias capas nasales,derl 5x1 e izquiersa u b i -  
t 

cada6 en un lugar algo alejado del paso del a i r e  por lo que nues- 

tro sentido permanece ináctivo cuando respiranos tranquilamente. 

LOS axones de las células mitrales del bulbo olfativo pasan 

por  la parte estrecha de este hacía el hemisferio cerebral para - 
dividirse ahí en un grupo central y en un grupo lateral. El grupo 

medio se  halla relacionado con impulsos relativos a l  gusto y con 

las excitaciones provenientes del alimento, puesto que muchos ai& 

mentos suministran un estimulo mayor en el olfato que en el gusto, 

date conducto permite la iniciación o la facilitación de modelos 

anusculares para comer e influye así en el producto de las glándu- 

las con jugos salivares y digeetivos. 

El grupo olfativo lateral por sus conexiones con el hipótala 

mo y el hipócampo mediante el grupo anigdaloide funciona principaJ, 

mente para relacionar el olfato con una gama de procesos corpora - 
les. Cuando se estirpan o lesionan áreas centrales olfativas del 

bulbo, se mantienen por lo general las excitaciones EL un estímulo 

oloroso,  sin embargo pueden resultar abólidos los reflejos condi- 

cionados. 

Uno de los aspectos más importantes de l a  actividad del bul- 
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bo olfativo estriba en su rápida adaptacih ante los estínulos ra 

petidos, se puo4e observar corno l a  ~ i c r c ~  yiÓn de un fuerte olor - 
tiende a disminuir de intcnsidaz con :ran rsyidez, ?or ejemnlor 

un coxcpuesto del gruyo de los mrcaptanos, cuyo olor e s  renulsivo 

es identificado a concentraciones incrpfblemente peque5as. Yn ob- 

servador que penetre en una habitación de 230 m en cuya atriósfe- 

ra se haya diftmdi?.o xn miligramo de ésta sustancia l o  notara en- 

3 

% 

seguida, pero pronto se adaptara y no 10 ?ercibira mgs, parece ser 

que gran parte del efecto de adaptación es el resultado de una ac- 

ción central reguladora del cerebro sobre el bulbo olfativo, 

Una vez descrito las fuentes más importantes de datos relativos 

al sistema olfativo, aspectos fisiológicos,eiectrofisioiógicos y 

de los fenómenos que van desde e1 estímulo hasta la excitaciÓn,de- 

bemos admitir que el conocimiento del modo de actuar de éste sis- 

tema es todavía rudimentario, pues se le ?resta 

además de ser unsentido muy complicado y cuyas funciones han sido 

restringidas, 

poca atención, - 

Como consecuencia de l a  falta de correlación entre los esti- 

muioa y las distintas maneras en que el hombre clasifica las sen- 

eacionea olorosas, muchas teorias han pretendido describir éste - 
proceso de estimulaclón (teorias sobre rayo8 infrarojos, sobre en- 

- zime en las que la sustancia olorosa cambia el equilibrio o inhi- 

be una reacción que requiere un catalizador,). 

Pero toda teoría se viene abajo cuando ai& crítico cita do8 

suatancias que difieren en sus propiedades estimulantes preeistablg 

cidad, yero cuyo olor resulta idéntico para el hombre o viceversa, 
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Podemos decir otra  vez que e l  cc:nr)o d e l  o l f a t o  c u e c e  todavía 

de Iqucfia inforxación básica -or lo tanto adolece de t eor ias  sóli- 

das que puedan exp l i c s r  claramente e l  funcionamiento de és te ,  s in  

enbargo l a  invest igac ión prosigue sur-inistrando clatos provechosos 

e interesantes que ai& d í a  den l u z  sokmre és te  nroblema, 

i 

, 
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Is educación del Sentido del Olfa to .  

El sentido del olfato no e s t á  l o  suficientemente educado pa- 

ra el reconocigiento de sustancias olorosas, en cuanto se le d i  

a loa  individuos a oler determinadas sustancias se bloquean en aJ, 

w o s  nombres , posiblemente describan el olor en términos generB 
les -dulce, flora1,frutal-, lo asociaran a algo que conozcan ?or 

ejemplo me huele "algo conestible" Fer0 quiz8 el origén exacto del 

olor sea iBriorado. 

i 

b 

Las respuestas de identificación de oloreer es inconsistente e 

imprecisa, cuando se enfrentan a un olor cuyo origén sea poco co- 

m b  piensan que lo pueden identificar "10 tengo en la punta de l a  

laguata pero en realidad no pueden hacerlo. --- ~ ? L ] Y  p (J ,PnÓ - 

Por m6s de 20 años los PsicolÓgos experimentales tenían l a  - 
idea de que una persona podia identificar 16 olores, pero ultima - 
mente en los laboratorios de la fundación Jhon E. Pierce. (6) pu- 
sier6n en duda esta creencia. --I 

La nueva teoría es que la gente puede mejorar su habilidad a 

través de la práctica, más específicamente a través de intervencio 

nes cognoscitívas en las  cuales se asocian palabras para identifi- 

car l o s  aromas. 

La importancia crucial del proceso c o g i t i v o  puede ayudar 

explicar porque personas de edad avanzada no tienen buena habili - 
dad para identificar aromas como l a s  personas jovenes y porque las 

mujeres pueden identificar más aromas que los hombree, 

a 
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La sensación del aroma nc) es simplemente una respuesta fisio- 

1 lógica, las marcas publicitarias n o  s ó l o  ayudan a recordarlas si- 

no que ayudan e influyen en e7 nundo de la percepción de el los .  l 
Se han retornado algunos esquemas d e l  pasado para clasificar 

aroms y deteminar la conexi& entre el aroma y su reconocimien- 

to, pero el lenguaje utilizado en d i c h a  clasificación es incompa- 

t 

I 

t i b l e  ya que la gente cuando identifica aromas más que describirlo 

con una rserie de adjetivos cono frutoso, almizclero, fragante 

mayoría l o  describe del okjeto del que proviene, ésto parece ser 

razonable ya que fuera del laboratorio los aromas son identífica- 

dos a través de una congruencfa; vista y aroma una vez que se - 
relaciona un objeto con un aroma el o l o s  nombres forman la Única 

categorización aceptable. ~ 

, 

la 

b 
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~e Oomunicación. 

Como ya dijinos anterioriit>nte que e l  uso :le wi perfume e s  - 
una forna de comunicación entre los* in( ividuos em.?ezFrer;,os I)or a- 

I 

1 

bordar su estudio. 
I 

La conunicación constituye un factor muy in-ortamte entre l o s  t 
individuos en lo que se refiere R l a  transmición, a5quisiciÓn 

hábitos y conductas, lo que pone de rliariifies*t;o l a  similitud y coin 
de 

oidencfa de sus intereses e ideas. 
b 

Es l a  conunicación, el hilo conductor que mueve a los indivi- 

duos a interactuar dentro de una sociedad; ya que sin ésta son in- 

posibles las relaciones interpersonales. 

Es a través de la comunicación como los individuos controlan 

reciprocamente su conducta. La codificación que l o s  individuos ha- 

cen de los significados de l a  comunicación, es una forna de compor 

tamiento que los integantes del grupo aprenden y comparten de la 

rcisma manera. 

Ver al niundo que nos rodea de cierta manera es una forma de - 
comportamiento. 

Cada uno de nosotros aprende a ver lo  de manera semejante en 
que lo hacen los demás integranVes del grupo, lo vemos a través de 

conceptos aprendidos,  de categorias y etiquetas. 

Por io t a n t o  la comunicación requiere codificación y símbolo8 

que deben ser adquiridos y compartidos . 



Se ha definido la comunicación, como un proceso que pone enfa 

sis a l a  relación social, a su eficto en el proceso o intercambio 

de información y significados. 

Para Gerbner 1966. 1tCornimicaci.6n es interacción social a tra- 

vés de síabolos y sistema de mensajes ' I .  ( 8 )  
b 

"right 1i.60 .tlComuclicaciÓn es el proceso de transnitir expre- 

siones s i t ; l i i f i ca t ivas  entre 1cm f iul l i -es . I t  ( 9 )  

Existen diferentes formas de cosunicación, no sólo la oral y 

la'escrita a la que usualmenh aludimos, sino que se consitiera co- 

municación a todo un conjunto de símbolos que son interpretados - 
por los individuos, dependediendo del grupo social a l  que pertene- 

cen, ya que éste impone su sistema de codificación y significación. 

La comunicación es un factor importante para que un grupo - 
social funcione correctamente; pues sin ésta es imposiütie ia inte- 

racción humana, el mantenimiento y estabilidad de su estructura sg 

cial .  Así un grupo de personas están firmemente unidos por  lazos - 
de comunicación. 

La comunicación es un proceso a través deb cual se intercam- 

bian mensajes que reflejan la realidad que les rodea, constituye 

una parte inseparable de su existencia socia l .  

El hecho de que dos individuos puedan comunicarse entre sf 

plica que ambos ocuyan posición en alguna clase del sistema social. 

Por lo tanto existe entre ellos cierta relación, por el hecho de 

compartir el Iliismo código de símbolos, así C O ~ Q  compartir ideas y 

pensamientos. 

20 
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! 
Podemos decir mtonces que I¿ ccj:i-¿rii.c:aciÓn, e6 toda forma d e  

exp-es ión s 1 t s c ~ ; ) t i h l e  de ser csc'ificilda y captada por  e l  i n d i v i  - 
duo , e n t r e  6s- t  2s c62igos podems t I'. *o:: ;;Tar los s i g u i e n t e s  : e l  t a s  

til,  gustative, v i s u a l  y o l f n t i v o .  Por ejemplo los códigos  visua- 

l e s  l o s  poi;t7-3.os encontrar en les  st?i-.lcs de tránsito, l o s  códigos 

audit ivos  s e  ?onen de mani f ies to  en l a s  diferentes iormas de ex - 

I 

, 

presión musical, los c ó d i z o s  olfat i .vQ,s  l o s  encontrh:':37 c:n e l  uso 
t 

de d i f e r e n t e s  perfw-es. 

k? o t r o  in tegrante  puede descodif icar  y compartir. 



~a interacción Social cono form Comxicsci6rL. 

LOS comnonentes receptívos de l a  Interacción Social, en e i  - 
doble efec1;o (l t? l a  comunicación es el Clm y recibir conociliiento 

entre dos o .&s Alemonas. En l a  Interacción social cori>l-:s;)onae una 

con6ucta externn resultante en y de l a  cornunicaci&i,. que presupone 

! 

a l  iiirIiviCuo a 3onerse en relación áctivo con l o s  tiemás d e n t r o  ü c  

tina situación específica 

La esencía de l a  lnteracci6n social es l a  de ser una relación 

- regfproca entre dos individuos, en donu, cada conducta es' depen 

diente una de otra. Dicha relación puede s e r  considerada como 

proceso de comiuiicación que l l e g a  a influir sobre las  acciones 

un 

y 

perspectivas de los individuos. 

Se le llaman procesos de lnteracción social a l a  estimula - 
ción de los individuos entre si, es decir los individuos dentro de 
una situación son estimulados por la presencia y conducta entre - 

, 

La lnteracción social comprende lo que Schultz 1358 denomi- 

na Wna situación interpersonal, e s  decir una situación en is cual 

do0 o más personas interactuan con cierto propósitoii., (10.) 

Respecto a l a  importancia de la lnteracción social Hare B o r a  

tta y Bales 1955 ManifestarÓn que nuestra capacidad misma de ex- 

perimentar, dec id i r  y controlar nuestra conducta mediante decisio- 

1 nes que nos pertenezcan depende de muchos modos sútiles e involun- 

30 

ellos. Gran parte de nuestros intereses y aspiraciones ectan infid 

dos de un modo u o t r o  por  la conducta del otro y por las redes de 

comunicación que existe entre e l l o s .  1 

I 



iarios, de la relación e iriteraczih qce nanten$mos con nuestros 

semejantes" . (11) 

Las principziles formes de conduct2  se estructxran en base 

factores coxo el. idioma, l a s  tradiciones, el clima a todos éstos 

factores el individuo aprende, ajusta y remoldea se ambiente de - 
acuerdo a su visión social, De ésta nailcia la lnteracción social 

se convierte en iura necesidad, la cual tiene como función incul - 
car y peigetuar aquellas formas de coz6ucta qiJe compartinos con - 
los demás en una misma sociedad, Más explícitamente la lnteracción 

aocial influye sobre l a  formación y desarrollo de l a  personalidad 

del individuo 

a 

I 

Las relaciones dentro de la lnteracción social no son forso- 

samente cara a cara, sino que pueden estar determinadas por Las - 
expectativas de otros individuos también afecta nuestras desisio- 

i 
I 
1 
1 I 

I 

. I  
t 

I 

I 

t 

ne8 
i 

La tendencia hada el consenso por medio de la lnteracción - 
social en términos de la formación de actitudee semejantes , e s  de 

la siguiente manera, quienes poseen actitudes comunes interactuan 

másay así mismo quienes interactuan desarrollan actitudes comunes. 

La percepción Interpersonal también implica todo un acto de 

categorización, con lo cual se ve a los otros individuos en térmj, 

nos de atributos, afiliaciones y posiciones que cabe suponer dete2 

minan sus acciones, 

La Interacción social puede clasificarse en dos categorias - 
de estructura. 085934 
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La lnt?rncciÓn que se desarrolla dentro d e  IL'L;~ estructura foz 

mal, incluye relaciones determinadas nor l a  sociedad, cuenta con - 
un carácter prcscriptivo, todo é s t o  determinado bajo el concepto - 
de rol. 

La lnteracción d e n t r o  de una es trxctura infomal, incluye l a s  

disposiciones y satisfacciones, como l a  atracción interpersonal , 
la lealtad y el sentido de equidad. 

Cada medio origina pautas particulares de lnteracción. Un pual, 

to principal de l a  lnteracción social., es que cada individuo tie- 

ne que entender la perspectiva del otro. 

En éste aspecto George Kelly considera la lnteracción social 

t) Cono algo que incruye entendimientos interpersonalea, originados 

en la interpretación que cada persona hace de l a  perspectiva de la 

otra . I t  

I 

I 
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El Lenguaje. i 
I 
i La esencia del lensuaje, e s  su capacidad de transmitir signi- 
I ficados. El lenpaje por  su naturaleza e s  social, I n s  p a l a h a s  y - 1 

i 
I l a s  reglas que em,ilean y su vinculación son Únicas para todos l o s  

que hablan el m i m o  iiiioma. 

ES ei lengcaje una forma cie Interacción s o c i a l  que nantiene - 
firmemente unido la identidad cultural. 

~ Carro1 1953 definio el lenguaje "Como las respuestas aprendi- 

das, determinadas por la lnteracción social" (12) 

Hayakawa 1953 lo concibe t t C o ~ o  im sistema de acuerdos entre - 
los seres humanos, que permite que diversos ruidos representan sig 

teaáticamente sucesos específicos en ei sistema nervioso, en é s t e  

aspecto el lenguaje niedia entre la experiencia y ia acción11 (13) 

Los linguistas definen el lenguaje como un sistema de con - 
traste con lo que quieren decir que las palabras y l a  estructura 

del lenmaje proveen categorías que anclan la discriminación que 

tiem? la persona de l o s  objetos y eventos procedentes del ambien- 

.te que les rodea. 
, 

Las Palabras. 

Analizaremos l a  significación de las palabras por ser l a  uni- 

dad esencial del lenguaje que comunica un significado. 

I Una característica singular de l a s  palabras es que unas se - 
33 



u t i l i z a n  con n a y o r  frecuencia que o t r a s  y por 10 tanto más f a n i l i a  

rizados s e  é s t a  con l a  n i s 2 a .  

LCS 9alabrzs son ?)ortadoras de s icni f icados  asociaFos a cosas 

y contepAidos. EL re lac ión  con e l  exnerimento de Olson se i n s i s t e  - 
en que l a s  palabras no estan asociG(!:is de forma invariable  ( d e  una 

vez para siemp-e) con l a s  cosas o contenidos, ello no a f e c t a  e l  hg 

cho de que l a s  palabras son signos, a h  cuando s i p o  y designar lo  - 
no estén sienrJre ordenados d e  modo f i j o  entre s í .  

Si bién l a s  palabras representan cosas 119 son l a s  cosas mis - 
mas, representan más bién una categoría d e  objetos que t im= ’n  un - 
conjunto de atr ibutos  comunes. 

Así nismo las palabras son perceptibles ( tanto  acústicamente 

como visualmente), son algo que se puede estructurar mediante e l  

ac to  de hablar y de e a c r i b i r .  Son algo d e  lo que s e  puede re f lex iQ 

nar ,  recordar,  e tc .  

Las palabras también t ienen l a  cualidad de ser señales para - 
otros individuos, pudiendo Lrovocar en quién las percibe sentirniea 

tos y acciones de al& hecho ocurrido anteriornente. 

Las palabras conforman una lengua dentro d e  una comunidad, l a  

cual determina la vis ión d e l  mundo d e  l o s  mismos. 

Concluyendo podemos dec i r  que l a s  palabras son portadoras de 

signif icados,  son perceptibles,  son señales ,  unas son más comunes 

que o t ras  y l o  que e s  más im-ortante e3 que todas conforman una - 
len& dentro &e -ma comunidad. v 

34 

I 

i 
I 

.__ 



El SiGificado. 

El significado a l  s e r  una pcrte fim,.lc',ar!entai del I-enEuaje,  su 

estudio ha sidó abordado desde diversos puntos de vista. 7 

la interpretación conducticta (Skinner), reFrP*.;enta a las -te9 

rias de sustitución en las cuales un estímulo (palabra) sustituye 

a otro (objeto) evocando l a  miscia respuesta. 

21 signifi2ado a l  ser visto co:no una respuesta se l i n i i t a  G un 
- rango pequeño del evento pÚblico, no pudiendo explicar palabras 

abstractas sin contenido. 

Teorias Mediacionistas (Respuestas im?lfcitas) para Oagood el 

una parte de res:xJestas emocionales y fi'sio- significado contiene 

lógicas que acompañan l a  ocurrencía de una palabra. 

Desde el ?unto de vista cognoscitívo Hormann 1971 concibe el 

significado como una secuencia de sonidos. El significado es el - 
conocimiento de una relación evocada por  un signo. 

Bivio 1971 estableció'la relación entre memoria y significa- 

do. El formato de una definición incluye un grupo nequeño de rela- 

ciones : 

La clase a l a  que pertenece el concepto 

Las propiedades que 

Ejemplos del mismo. 

lo hacen Único. 

De ésta manera las relaciones producen una estructura comple- 
' ja que incluye a l o s  conceptos y les da un significado. 

I 

I 
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En l a  3eiiori.a se alnacenan contentos y é.;-ta hase da ai lengua 

j e  su estructura profunda  o espacio sexantico. Llxiste u3 al-,ac&n - 
de datos para ory:.nizar l a  infornación y su estructura, as: los - 
procesos selectivos de l a  a e n o - i a  determinan el t i p o  :te r e : ; p e s t a  

dada, imponiendo restricciones y e l i g i en t o  Los datos de l a  base - 
que constituíran i a s  respuestas. 

La estructura semántica se va desarrollando y ad,luiriendo nus 

vos elementos y relaciones a nedida que auaienta el conosi?it?nto - 
del individuo; éste se integra a l a  estructura y la memoria es IR 

encargada del proceso de reconstrucción que extrae l a  información 

para formar l a  red. 

, 
Este proceso de reconstrucción de los nuevos adquiridos, es - 

el responsable de las interrelaciones de l o s  eventos que le dan ai 

lenguaje uno de sus principales aspectos: El significado. 
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E l  Lenguaje y la Cultura. 

:,!As que un merlio de transnición de mensajes, el lenguaje con& 

tituye una parte inaeparable de la cultura que desde el punto de 

vista psicol6gico afecta de modo directo al individuo. El conteni 

do, a s í  como l a  estructura del lenguaje puede nodelar l a  percep - 
ción, el pensaniento y acción de las personas. 

Las identidades y dif eieiicias culturales tienden a seguir  Da 

trones iinguísticos senejantes, por io tanto existen tantos patrQ 

nes"como culturas existen. 

Los seres humanos adquieren el lenguaje hablado y l o s  signos 

asociados con palabras, gracias a un proceso de aprendizaje. Se ha 

comprobado qua el hombre no desarrolla el lenguaje si crece aisla- 

do o en m a  comunidad de animales. 

Por lo tanto el lenguaje es adquirido dentro de una comunidad 

linguistica, que comparta los nitsrnos símbolos con su respectiva cp 

dificación. Para el lndividuo el lenguaje será indispensable cuan- 

do trate de definir l a  experiencia, a s í  misao tendrá repercusiones 

significativas para su percepción. 

El uso del lenguaje es indispensable para la transmición de - 
.la cultura, a través de éste se transmiten l a s  costumbres, los va- 

lore8 y actitudes. Por lo tanto las diferencias en el lenguaje - 
acentuan l a s  diferencias antes mencionadas, proporciodndole u cg 

da cultura una característica egpecial. 

"El lenguaje proporciona un significativo hehfcuio mediante 
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e l  cual los individuos hacen f rente  a su ambiente, inc!.uírlas ki:; 

otras  personas con l a s  cuales estan v inculadas en l a  lnteracción 

soc ia l . "  (14) 

A t r a v é s  de>?- lenguaje los i .ndividuos actuan en en1:iFfnte - 
con&, l o  que hace que sus perspectívas e ideas sean parecidas en 

t r e  sí, d e b i d o  a que e x i s t e  una re lac ión entre e l  l e n o i a j e  y los 

fendmenos 3s 1-2 realidad. Pues t o d o  l o  que percibínos en nuestro- 

alrededor tendemos a describirlo m e d i a n t e  el l e n w a j e  que diar ia-  

mente utilizamos, l a  naturaleza y l a s  c a r a c t e r í s t i c a s  del anbien- 

t e  f f s í c o  son interpretadas mediante l a s  categorfas establecidas 

en el lenguaje. 

La i d e a  de l o  que decimos moldea e l  lenguaje es consistente 

t a l  como di jfmos anteriormente tendemos a informar l o  que p e r c i u  

mos 

Este concepto rec ibe  el nombre de hipótes is  Vhorfiana en ho- 

nor a B e n j m í n  Lee Slobin 1971, e l  cual  reconoce dos formas de la 

hipótes is  una fuerte  y WI débi l .  

La hi$ tes ia  fuerte  t a l  y como l a  expresa Whorf. "la estrue- 

tu ra  del  lenguaje determina l o s  procesos del pensamiento y las n . 0 ~  

mas conductuales y que tambien sirven como modelo para valores y 

' otros motivos como son l o s  e s t i l o s  d e l  pensamiento." (15)  

La hipótes is  d 6 b i l  sostiene que c i e r t o s  aspecto8 del l e n a a -  

j e  predisponen a pensar, s e n t i r  y actuar de c i e r t a  manera pero que 

e l  e fecto  no es absoluto. 
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Si se considera l a  culturti ftCono un conjunto de sifpificados 

que constituyen l a  identidad y las alteridades de un grupo huma - 
no". (16), resulta que el lenguaje al igual que o t r a  formas de r_e 

laciÓn inter?ersonal, es n6lo iui ::specto o dimensión de ésta,por 

lo tanto s1.i~ ef:scte3s son nenetrantes y a!icixan un número infínb 

to de características de conducta. 

51 icnC;uaje cano proceso de catesorización. 

1 Una característica fundamental d e l  lenguaje es que sus pala- 

bras representan categorías debido a que la percepción de la rea- 

lidad e8 principalmente un proceso de categorizacibn, por lo que 

es de pe es de pensarse que el lenguaje desempeña un pa?el muy - 
significstfvo como fuente de influencía sobre el campo psicológi- 

co de un Individuo. 

Como acertadamente obsez vo Strauss 1953 "La trascendencia s .  

cia1 del desarrollo del lenguaje en el niño no reside en que éste 

aprende palabras, sino que aLrende l a s  clasificaciones grupales - 
de innumerables ob jetos y acon-keciaientos .I1 (17) 

I 

La hipótesis del relativism0 linguístico sostiene que el l eg  i 
I guaje es un proceso que permite organizar ia exjeriencía, catego- 

'rizar el mundo okjetivo, clasificar y descodificar l a  realidad ex- 

tema y permite representarla, manipularla a nivel símbolico. 

Por lo tanto el conociriiento de la realidad depende del len- 

guaje, percibimos el mundo físico y lo categorizamoe mediante l as  

palabras . 
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Existe una evidencia considerable d c  qxe las categorías y - 
l as  relaciones l i n y u í s t i c a s  afectan la Fercepción, el amen(? iza j e  

ia discrin_iinacijii y ia rnenoria. 

Edwar Sapir 1929 reswiió el probleza corúo sizue 'ILos seres - 
humanos no viven solos en el raniio objetivo ni so los  de la activi 

dad social cox0 orfiinariamente se entien?e, sino que estkin en gran 

partc a merced de la leYigua partfcdlnr J-JE h a  l l e t a d o  a ser c l  

dio de exyesijn de su sociedad. Es iluso imaginzr que uno se aj- 

t a  a l a  realidad esencialnente sin e l  u s o  !le]- lenguaje y que el - 
l e & m  je es simplemente un medio incidental de solucionar ?roble- 

mas especfficos de comunicación o de reflexión, el hecho es que - 
el mundo real estan en alto grado construídos inconsientemente - 
sobre los hábitos del lenguaje del griipo, la manera en que vemos, 

oímos depende en gran parte de los hábitos lingufsticos de nues - 
tra comunidad que predispone ci.ertas elecciones de interpretación" 

"Sapir sostiene que en la medida en que los diferentes lengua 

jes poseen también sistemas de cateGorizzciÓn y distintas sinta - 
xis, los mundos en que viven l o s  individuos de diferentes socieda 

des son también mundos distintos por poseer un sistema conh de - 
s<mbolos con significados semejantes .I1 (18) 

Xc. Brown y sus estudiantes 1953-1965 demostrardn que l a  ca- 

tegorización afecta el comportamiento relacionado con los colores 

tomando el acuerdo sobre la etiqueta de un color como medida de - 
su codificabllidad, concluyerón que los sujetos reaccionaban mbs 

rapidamente y con menos confusión a l o s  colores con a l t a  codifica 

tilidad . 



I 

No es  que l o s  individuos rio puedan discriminar entre  los co- 

l o r e s  para los cuales no t ienen  un ncJ-r,'rlrFt, o-que se  denocine i g u a l  

s ino simplemente e s  que l a s  ?,emonas no se enfrenta11 orciinarianen 

t e  a l  problema de iiac.ir1.o y r a r a  v e z  hacen e l  e s f w r z o  de d i s c r i -  

minarlo. 

-4s que un medio de t r a n s r i i t i r  i n f o r m c i h  e i  ienpuaje cons- 

t i t u y e  '?I:% ?arte inse?araSle  de l a  cu1ti:ra que a f e c t a  C e  nodo d i -  

r e c t o  a i  indivitiiio. SU contenido nolfiec? fa T;)ercei)i:ión ;7 en cene- 

r a l  e l  pensamiento y acc ión de l o s  individuos. 

Itc. Grinah concluyó "Parece que el- e f e c t o  d e l  lenguaje $.obre 

la percepción e3 e l  hacer que los rasgos d e l  mundo o b j e t i v o  

están representados ?or fornas l i n g u i s t i c a s  surjan en una mayor - 
a r t i c u l a c i ó n ,  dar  mayor individualidad a l  objeto o evento a s í  re-  

presentado, hacer  que l a s  semejanzas s e  vean de modo semejante y 

en general  i n f l u e n c i a  l a  percepción en l a  direcc ión  de las f o r  - 
mas habladas .'I (19) 

que 

0 8 5 9 3 4  
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' Ripótes i s  .) , 

Bo. No es p s i 1  1 e medir ET evento d i f í c i l . ,  como l o  es el sentido 

d e l  olfato a t ravés  de palabras.  

Ha. Es pos ib le  medir un evento e i f f c i l ,  como l o  es e l  sentido del 

o l f a t o  a través de palabras.  

HO. 31 perfume no e s  una forma de cor.ii:iicaciÓn. 

Ha. Y 1  perfume es una forma de conunicación. 

50.' Ro e x i s t e n  d i f e r e n c i a s  en l a  i d e n t i f i c a c i ó n  de aromas entre - 
un honbre y una mujer. 

Es. Exis ten  d i f e r e n c i a s  en l a  I d e n t i f i c a c i ó n  de aromas entre  un - 
hontbre y una !nuger. 

-\ 

Se se lecc ionar ión  40 su je tos :  20 hombres y 20 nu jeres  entre  

18 y 30 aiios de edad, por c r e e r  que en esa edad se encrentra  

más arraigada el uso de  WI r)~:rF.m. ' 

lnstrunentos.  

Se se lecc ionar ión  10 perfumes claramente di ferenciados  y se 

coiocarón en frascos pequeros d e  i a  misma forma y tamafío. 

~ o a  perfumes y colocación fuerón los s iguientes .  

1. - ?*y11 6 -@*Shalimar** 

2 - "Musk" 7 . - Wystere I t  

3 .  - "Clyo" 8.- ltFemmet* 

4 - "Youth" 
, 

5 . - Whamadetl 

9.- ~~OpiUm" 

10 . - "Anais Anais 
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se ela'r-oró un 41 'PScri-torcF resDecto al - 
aroma de l o s  perfuines. Se a ? i i c 0  a m a  pequeza muec;trE en ?ande - 
se le pedía a los sujetos que clasiii-carcn el o l o r  ?ara to6'os !os 

<<escriptores, en una escala de O a 4 donde : 

O Zqquivaiía a nk5.z. 

I Equivalía a e a s i  nada. 

2 Equivalía a ~ C J C O .  

3 31uivaiía a nucho 

1 

i 

Equivalia a rxchic imo.  

Con l o s  res-dtados obtenidos se elizinarón algunos descrL:)to- 

res que se les h a c í a  difícil o que no entendían cdmo: almizclero, 

laurel, pimienta, maltoso, uva pasa, vegetales, granoso, desinfec 

tante, qulmico, agrio, avinagrado, aceitoso, pintura, gaseoco,suJ 

furoso, metálico y se agregarón 10s sipientesz resinoso, pino ,  - 
canela,  cedro, f r u t a s ,  viejo, bosque, artificial, atractivo,= - 
sual, extravagante, provocativo, siEestivo, conservador, noderng, 

incitante, gudaa, seductor, patural, excítante, tinticuadq. 

Los que se encuentran subrayados más que descriptores son. ad- 

jetivos con ios que s e  anuncia comercialmente un perfume. 

Se elaboro nuevamente el cuestionario acomodando los d e s c r b  

tores aleatoriamente. Ya corregido se apl ic6  a 40 sujetos : 20 - 
hombres y 20 mujeres entre 18 y 30 años, también se cambio l a  ea- 

! cala de 1 a 5 donde: 

1 Equivalía a nada. 

2 Equivalia a casi nada 

3 Equivalga a yoco. 

4.EqBivalia a mucho 

5.- Equivalía a muchisimo. 
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La razón ?or ia que se carnbi5 ].a escala fué para no tener ?YQ 

blemas en l a  edificación de los r e s u l t a d o s .  

procedimiento. 

tina vez  seleccionado a l  sujeto se le pedía que clasificara - 
el a r o w  del perfume ?ara cada uno de los descsiytores en l a  e.;cg 

l a  antes mencionada, dándole tielapo e n t x  cada perfume para n o  coa  

fundir el aroma ade:nás podía olerlo cuantas veces quisiera. 

Estadistice. 

%cala de medición IJ6ninal .  

Con los resultados obtenidos se procedió a sacar frecuencias y - 
posteriormente se obtuvó su valor numerico. 

Se obtuv6 por  medio de l a  coniputadwa l a  correlación tanto - 

para hombres como para mujeres. 

También se obtuvó l a  E u d e n t  - -\ para determinar las diferen - 
--- . -“A 

cias en l a  identificación de arornss entre hombres y mujeres. 

, 
I 
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A continlmción s e  Iresentan l a s  freciic.nc:i ar, , ,\; te-  

nises p r a  caca UTXO d e  los descr iptoi-k 5 en r e l a c i j n  - 

al perfume. 

I 

I 
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Sexo . Masculino . 
NO. 

1 
2 
3 
4 
5 
6 
7 
8 
9 
10 
11 
12 
13 
14 
15 
16 
17 
18 
19 
20 
2 1  
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
30 
31 
32 
33 
34 
35 
36 
37 
38 
39 
40 
4 1  

* 42 
43 
44 

Nombre 

U LORO SO 
K E D 1  C I N A L  
?EiAGANTE 
DULCE 
JOVE2 
ALMENDRA 
RESIN0 30 
A T R A C T I V O  
LAVANDA 
PIIJO 
AñOMATICO 
MADDAS 
NUEZ 
EMPALAGOSO 
CANELA 
LIMPIO 
CEDRO 
S E N S U A L  
EXTRAVAGAMTE 
ACETONA 
S U G E S T I V O  
F R U T A S  
CONSERVADCF. 
VIEJO 
E X O T I C 0  
A R T I F I C I A L  
V I O L E T A  
FLORAL 
MODERN i: 
MENTA 
COLONIA 
I N C I T A N T 3  
BOSQUE 
P I C A N T E  
E S P E C I A S  
C E R E Z A  
AUDAZ 
SEDUCTOñ 
NATURAL 
E U C A L I P T O  
ANIS 
E X C I T A N T E  
ROSAS 
ANTICUADO 

IIIINIHO 
MAXIM0 
MEDIA 
D, STANDAR 

P1 

65 
29 
53 
53 
6 1  
27 
2' 
57 
44 
25 
70 
46 
27 
53 
29 
67 
27 

5 1  
30 
4 1  
32 
48 
25 
46 
44 
33 
38 
66 
29 
47 
54 
35 
31 
27 
3 1  
49 
45 
47 
3 1  
29 
46 
35 
32 

25 
70 
41.7 
12.9 

5 1  . 

1.2 

57 
37 
54 
4 1  
56 
27 
32 
60 
39 
26 
70 
35 
40 
4 O 
28 
82 
30 
5 1  
5 1  
29 
34 
33 
64 
37 
45 
67 
33 
46 
55 
28 
58 
54 
37 
40 
29 
25 
36 
5 1  
46 
29 
28 
56 
36 
36 

25 
82 
43 
13.6 

46 

P3 

65 
35 
55 
54 
6 1  
26 
26 
6 1  
66 
28 
6 1  
35 
24 
48 
24 
68 
27 
59 
54 
29 
39 
34 
57 
30 
5 1  
52 
33 
43 
8 1  
27 
50 
55 
39 
35 
30 
32 
6 1  
50 
37 
27 
28 
49 
3 1  
32 

24 
81 
43.4 
14.9 

P4 

79 
47 
45 
49 
50 
27 
32 
47 
37 
32 
65 
38 
27 
64 
32 
7s 
32 
39 
55 
33 
45 
35 
42 
37 
44 
5 1  
32 
43 
50 
30 
47 
42 
36 
48 
34 
30 
48 
56 
4 1  
32 
26 
40 
30 
46 

26 
79 
42.5 
12.1 

I P5 
66 
35 

1 5 1  
54 
60 I 

1 

i 3 1  
28 
43 1 
45 
25 
70 
70 
30 
57 
24 
64 
49 
49 
49 
34 
46 
28 
5 4  
33 
56 
59 
39 
40 
54 
26 
49 
46 
35 
35 
31 
33 
44 
55 
35 
30 
24 
36 
29 
42 

! 

24 
70 
43.02 
13.02 



Sexo biasculino . 
EO. 

1 
2 
3 
4 
5 
6 
7 
8 
9 
10 
11 
12 
13 
14 
15  
16 
17 
18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
20 
29 
30 
31 
3 2  
33 
34 
35 
36 

' 37 
38 
39 
40 
'41 
42 
43 
44 

Nombre. 

OL03ci50 
AthDIC 11; AL 
E'RAGXIÁ'E 
DULCE 
JOVLIJ 
ALF2XiI)FLN 
h ES I; L O 5 O 
A T U C  T I VO 
LAilAI;;3A 
r1:;o 
ARGI<'.A TI C O 
MADE; LAS 
UUEZ 
EMFALAC OSO 
CAIiL LA 
LIbiPIO 
CEDRO 
SENSUAL 

ACETONA 
SUGESTIVO 
FRCTAS 
CONSERVADOR 
VIEJO 
EXOTIC0 
A R T I F I C I A L  
VIOLETA 
FLOBAL 
MODERNO 
rum TA 
COLORIA 
INCITANTE: 
BOSQUE 
ESPECIAS 
PICASTE 
CMEZX 
AUDAZ 
SEDUCTOR 
NATURAL 
E U C A L I P T O  
ANIS 
EXCITANTE 
ROSAS 
ANTICUADO 

EXTAUVAGAIYT ii 

MINIM0 
U X I M O  
MEDIA 
D .STANDAR 

P6 

6 1  
40 
55 
48 
53 
24 

74 
38 
34 
52 
; 4  
35 
45 
3 4 
54 
28 
55 
so 
28 
40 
27 
45 
37 
47 
57 
30 
40 
44 
24 
45 
49 
36 
32 
39 
32 
39 
4 1  
39 
30 
25 
37 
28 
33 

24 
74 
44.6 
11.1 

77 
I )  

I37 

66 
4 6 
6 2  
55 
70 

32 
43 
41 
37 
1 2  
55 
23 
65 
27 
52 
26 
41 
50 
29 
39 
31 
51  
28 
45 
54 
27 
39 
61 
27 
33 
55 
38 
27 
43 
25 
46 
48 
29 
33 
26 
38 
34 
33 

25 
70 
41.6 
12.5 

47 

2, 1.2 

c 

Y8 

75 
52 
59 
56 
50 
L O  
52 
49 
52 
35 
75 
43 
32 
64 
37 
45 
47 
56 
45 
37 
38 
43 
41 
44 
5 1  
53 
32 
46 
63 
39 
46 
49 
37 
50 
46 
38 
40 
38 
34 
33 
3 1  
41 
32 
32 

3 1  
75 
45.5 
10.1 

P9 

63 
4 1  
59 
57 
57 
40 
37 
52 
39 
35 
63 
37 
30 
17 
3e 
44 
36 
47 
54 
33 
44 
36 
43 
30 
46 
52 
37 
64 
53 
38 
9 1  
52 
47 
38 
40 
42 
46 
50 
40 
37 
28 
35 
31 
34 
28 
91 
44 
12 

P10 

¿O 
33 
55 

39 
34 
67 
35 
25 
tr 13 
20 
53 
30 
40 
63  
27 
47 
34 
48 
30 
53 
54 
28 
49 
58 
30 
44 
52 
44 
32 
3P 
39 
39 1 

47 
43 t 

30 
20 
30 
32 
40 

25 
67 
41.8 
11.07 



Sexo: Femenino 

No. 3on't.z-e. P1 P2 ij3 P4 P5 
1 
2 
3 
4 
5 
6 
7 
8 
9 
30 
11 

77 
28  

66 
32 

72 
71 

82 67 
32 
52 
57 
60 
39 

54 
53 57 

60 
56 
54 
65 
7 1  
29 
52 
35 
22 
Gc; 
29 
22 
45 
20 
62 
27 
64 

57 
53  53 

49 56 
17 
24 
53 

52 
28 
38 

32 
46 
43 
39 
24 
62 
39 
25 
62 
3 1  
42 
31 
49 
68 

35 
53 67 

27 
32 
71 

30 
31  
70 

29 
38 
53 
53 
22 
47 

12 
13  28 

32 
43 
25 
60 
25 
46 
47 
30 
36 
27 

3 9  
2 1  
59 

14 
1 5  
16 
17 
1'3 

EMPALAGO30 
CANE L-4 
LIMP1 o 
CZDRO 
SXNSUAL 
EXTRAVAGANTE 
ACETONA 
SUGESTIVO 
FRUTAS 

20 30 
58 54 

25 
51  27 

60 
48 
33 
49 
36 
34 
36 
42 
50 
30 

19 
, 20  
21 

74 
26 

5 1  
23 36 

53 36 
31 
43 
26 

41 
29 

22 
4 

23 
24 

32 
40 
64 
54 
49 
26 
60 
49 
29 
45 
47 
34 
30 

C 011 S ER'JADO Ii 
V I U O  49 

28 
49 
39 
41 
5 1  
24 
40 

25 
26 
27 
28 
29 
30 
31  
32 
33 
34 

EXOTIC0 
ARTIFICIAL 
VIOLZTA 
FLORAL 
hlODERNO 
MENTA 
COLONIA 
INCITANTE 
EOSaUE 
PICANTE 
ESPECIAS 
CEREZA 
AUDAZ 
SEDUCTOR 
NATURAL 
EUCALIPTO 
ANIS 
EXCITANTE 
ROSAS 
ANTICUADO 

37 
42 

47 
46 

29 
31 

28 
43 
48 
23 
54 
47 

36 
56 75 

39 
63 
39 
29 
34 
27 
25 
43 
37 
45 
22 
2 1  
35 
2 1  
32 

63 
26 25 

60 
52 
28 

49 
42 
36 
50 
35 
24 
41 
47' 
4 1  
23 
24 
44 
26 
40 

49 
36 
35 35 

3 6  
30 
29 35 

26 24 
56 37 

38  
.9 
40 
41 
42 
43 
44 

7 

31 
43 
40 
3 1  
25 
27 
43 
27 
40 

! 
47 
41 
35 
29 
22 
36 
26 
42 

50 
48 
27 
21 
51  
28 
36 

20 22 22 
02 67 

13,6 12.8 12.2 

17 2 1  
lq 74 71 

MINIM0  
MAX Ill0 
MEDIA 

40," 42 ,3  41.3 39 41.5 
1 5  14 .7 D STANDAR 

40 



Sexo. Femeniiio 

NO 

1 
2 
3 
4 
5 
6 
7 
8 
9 
10 
11 
1 2  
13 
14 
15 
16  
17 
18 
1 9  
20 
2 1  
22 
23 
24 
25 
26 
27 
20 
29 
30 
31 
32 
33 
34 
35 
36 
37 
38 
39 

I 40 
4 1  
42 
43 
44 

Nonbrc . 
oLoRoso 
MEDIC INAL 
FMGAiiTE 
DULCE 
JOVEN 
AMENDEA 
RESINOSO 
ATRACTIVO 
LAVANDA 
PINO 
AROHATI CO 
MADERAS 
NUEZ 
ISM PA LAG O SO 
CANELA 
L EBPIC 

SENSUAL 
EXTRAVkGAIZ¡!E 
ACETONA 
SUGESTIVO 
E’RUTAS 
CONSERVADGH 
VIEJO 
EXOTIC0 
ARTIFICIAL 
VIOLETA 
YLORAL 
MODERTiO 
MENTA 
COLONIA 
INCITANTE 
BOSQUE 
PICANTE 
ESPECIAS 
CEREZA 
AUDAZ 
SEDUCTOR 
NATURAL 
EUCALIPTO 
ANIS 
EXC I TAXTE 
&OSAS 
ANTICUADO 

C E DRO 

M I N I N O  
MAXIM0 
MEDIA 
D STANDAR 

?6 

6 1  
34 
49 
56 
51  
28  
36 
35 
36 
29 
66 
33 
26 
45 
30 
62 
28  
53 
49 
31 
46 
28 
54 
36 
40 
47 
20 
39 
45 
30 
53 
5 1  
36 
36 
33 
29 
50 
49 
42 
24 
31 
50 
31 
33 

24 
66 
40 e 4  
11 

P7 

60 
35 
57 
46 
68 
31  
39 
04 
37 
30 
58 
45 
31 
41 
30 
64 
30 
62 
38 
26 
52 
36 
48 
34 
59 
40 
25 
49 
65 
25 
40 
50 
36 
37 
29 
26 
63 
55 
47 
25 
28 
52 
28  
29 

25 
68 
42.5 
13.4 

49 

P8 

7 1  
38 
56 
52 
55 
37 
38 
5 1  
35 
36 
66 
47 
30 
60 
31 
59 
38 
52 
57 
35 
43 
32 
53 
42 
35 
52 
30 
29 
40 
38 
90 
48 
47 
47 
43 
34 
39 
44 
40 
29 
23 
40 
26 
47 

23 
90 
43.9 
12.9 

P9 

7 3  
36 
54 
6 1  
47 
20 
37 
52 
30 
35 
60 
4 1  
25 
6 1  
34 
58 
42 
40 
53 
33 
46 
29 
5 1  
38 
44 
57 
25’- 
35 
34 
32 
53 
40 
39 
50 
45 
25 
39 
44 
38 
31 
24 
38 
28 
42 

20 
73 
41.6 
i i * g  

PfO 

72 
35 
62 
52 
65 
37 
30 
60 
34 
29 
64 
43 
26 
54 
32 
34 
37 
55 
69 
31 
52 
32 
4 2  
38 
57 
51  
22 
59 
51 
32 
49 
48 
37 
37 
31 
35 
43 
50 
49 
33 
30 
47 
32 
31 

22 
72 
43.9 
12.7 



x Cont inuac ión  s e  prezent::.!-i. l a s  y r á f i c a s  de l a s  frccuen - 
cias obtenidas on cada Cescrintor. 
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Conclusion, 

Durante l a  ap i icac ibn f i e l  instrun-:ndLo ne y i ió  ( ieterainer que 

exis-;cn o lores  ¿!c-fin?Co:; ':n l o s  sujetos como son I n  n e n t a ,  l a  viq 

l e t a ,  la rosa ,  l a  cereza pues cuando QC. rncoii-traban con ésto:: ?.e- 

c r ip tores  sus resnuestaa e r a n  a t - p a s  sin $ivai-;er', en canibio los-  

desc r i l t o r cs  c'oiio e l  ceGro, e<;:,ecias, resinoso, entre ot ros  l e s  - 
hacia deteneysc i! 2e:isar un poco t r a t a n d o  Ce a s o c i a r l o  a al:+iín - 
evento o se l e s  o í a  decir a l t y a  exclamación coii10 i me recuerda - 
a l g o ; ,  idonce l o  he o l i d o i .  Por l o  tanto pdemos dec i r  que existe  

consenso en l a s  respuestas de los  indivi i ios,  

I 

Consenso d e f i n i d o  cono e l  :,rad0 en e l  cual una ccrdircta es - 
s imi lar  entre> ia Gente, ani l a s  personas que se conducen y res:,on 

den de l a  misma roanera e l  acto t i ene  alto consenso y a l a  i i n v e r s a  

s i  B e  conducen y responden en f o rma  Ciferente e l  acto t i ene  b a j o  - 
consenso. 

üna vez analizados l o s  resultados 6e l o s  cuestionarios se 

d 6  otservc,r. que l a s  personas asocian l o s  o lores  a categor ías  gens 

r a l e s  COULO o l o r o s o ,  aromático, floral en l u g a r  d e  descr ipi i - lo  con 

categor ias  espec í f i cas  C O L ~ O  f ragznie ,  medicinal, etc. p i e s  se en- 

contró que e l  va lo r  promedio 

hombres fué  66 y ;>ara l a s  mujeres fué 69. Así mismo ?ara e l  des - 
criptor aromático se encontró que el valor promedio en hombres - 
fué 70.8 y para l a s  mujeres fué  6 4 ,  

para e l  descr i2tor  oloroso entre l o s  

* ,r 
, ' I  

3s aplicable aquí una carac te r í s t i ca  esencia?- d e l  lencua j e  y 

es que sus palabras representan categorias; debido a que la per - 
71 



La distritución de los ?orceal;zic:,: de las respuestas declinan 

gradualxnte a xedida que el es%ínulo difiere más y más y alcanza 

l o s  l í n i t e s  6e la categoría ci;mPo sus respuestas son más pareci- 

das y consistentes. 

Así misno se encontró que descri'-t.o.res como extravacante,  ma- 

derno, atractivo, sensual, incizante, conservador, aad-az, zrtifi- 

cia1 (ver resultados) que más que ser un olor es un adjetivo con 

los que se anuncía conemialrzrnte el aroma d e  un perfune alcanzó 

yntuaciones elevabs, tiinto para honbres como para mujeres. 

-1 

:budiendÓ concluir que l a  influencia conercial sobre el senti- 

do del olfato es amplianente aprovechada por los productores de - 
perfumes. En éste aspecto el lenguaje curnple una importante fun - 
ci6n de autodirección de nuestros 2ensamientos acerca de lo que 

hacemos y que tiene origen en las instrucciones aprendices de los 

otros . 

- 

Una vez dicho lo anterior pasaremos a comprobar nuestras h i?g  

tesis . 
De la primera h ipó t es i s  rechazamos Ho. No es posible medir un 
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0 

evento d i f í c i l  co:io 1-0 e s  e l  s en t i60  del. oLfato a través de p i a -  

bras, con l o  que deciaos que s i  es y s i b l e  medir con pa lzb ras  un 

evento a t ravés  d e l  sentido del- o l f a t o ,  tenien'o cn ci;;;ni;c que a2 

WE..; nalabras LC i iti1iza:i C G I ~  :;a$o:. I'rccucncía que otras ,  csto  - 

BE: p e d e  ver co::o ya d i j i r ios  anter iorzcnte  con los Ceccr i ? tores - 

oloroso y aro:'*T:,;i*o, p u e s  oo tuvó una !;untuación más clem(3a que - 
los otros.  

También se pudo compo'ter que l a s  palzkras sox seihler:  para 

o t ros  indiviciuos, ~ ~ ~ ~ ~ i e n d o  provocar  en quién l a s  percihe sent i z i en  

t o g  y acciones 2e algún kiec!io ocurriCo a n t e r i o r n c n t e .  ¡ye recuer- 

da a l g o ; ,  ;donde i o  he o l i d o ; .  

Es pos ib le  medir un evento d i f í c i l  con  palabras aÚr cve;rido - 
signo y s i gn i f i cado  no cor:-e ;;bx-?en entre sí. 

De la segunda hipótes i s  se rechazz 50. E l  perfivie nc es una 

forina de comunicacih, y r  l o  t znto  aceptarnos que e l  perfume es - 
una forma de comunicación, ya que entre los sujetos se y c ; Ó  obseg 

var  que l o s  CO:L(:E:~~OC. con l o s  que d e f i n i ó  el aroma res-onzen a un 

conjunto de conceptos aprendidos, de cate.gorias y etiquetes que - 
son adquiridos y co:liLJartídos por l o s  miembros que conforman un Gri 

PO 

De los  resultados de l a s  corre laciones entre l a s  mujeres se 

puede ver que e x i s t e  una re lac ión  mxy s l t a  entre los descr i ,  ?-itores 

de los 10 Ferfuxes; es dec i r  que los atr ibutos que apl ican a un - 
perfume tienden a atribuir1.0 indiscriminadamente a l  s i i p i en t e  

a s í  sucesivamente. No l og ran  d i f e renc iar  entre un arox-ia jr o t ro  por 

l o  tanto categor7izan l o s  aromas p a r a  l a  ÚescripciÓn d e l  perfume. 

P -  

y 
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~e l a s  rezyiuestas d e  1-0s i:-~.~i': ' ( * s  s e  y w d e  ver i a n t i 6 n  que - 
existe una r e l a c i 5 Q  entre l o s  dcsc r i  LC:L*' .: C:,E ?.os 1 0  :)erfu.;es aun 

que no t a n  alta coico l a s  m j e r e s ,  no obstavite no de ja  a y l i c a r -  

s e  l a s  n i m a s  c ~ ~ : -  *i : c > r a c i o n e s  d e  l a s  i .uje-es. 

;,ara p r o t a r  ia t f ; ' rcere ni r )ó tes i s ,  1J~2. .ii";rnos el ;i;:uic n t e  ni - 
v e l  de s i j n i f i c a n c í a .  ; .O5 se rechaza  Eo. 

71. ---p2 

p l  ---7- y 3 

p l  ---p4 

pl ---p5 

PI - - -p6 

pl ---o7 

p l  ---pz 

pl ---p9 

p1 --?lo 

p4 ---15 

~4 ---p6 

p4 ---p7 

~4 ---p8 

p4 ---p9 

p4 --p10 

p7 ---?E3 

p7 ---p9 

p7 --?lo 

0037 

*o12 

0048 

00'31 

0740 

0011 

O00 

.o09 

0021 

.E329 

.O53 

e750 

0040 

e471 

. 324 

.O34 

0387, 

.556 

.C5 se ace? ta  €!o. 

p 3  ---74 .726 

p 3  ---?5 .170 

p-3 ---p6 .109 

p3 ---p7 0982 

p3 ---p8 .016 

p3 ---p9 .2?2 

p/ --plO .565 
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co;?o ; y ~ c ; $ ~ t ~  v--,;-n,e en  l a  t o ~ , * c ~ - ~ * ; l  ' i i r ó t c s i s  e l  7 ~ '  dt: Ir:: r e s  - 
puest-.n -se acepta ;.u, es $.e c i r  n o  exkcter. d i f e r e n c i a s  s i L p 5 f i c a t i  

vas eni;re un :rjnTiFre y una rn j e r  en l a  I d rn t i f i cac i ón  l e  I L ~  a r ~ z ? ~ )  

podenos i iccir qxie a!;Oos ocupan 1.0s ~ i i ~ ~ ~ ~  ( ?escr intores  en l a  ide3 

t i f i c a c i ó n  d e l  arona ae un wrfLi:n+. 

* -  

c t r o  :actor ort,r:r.ttr y ~ r ?  riecir que no ex is ten o i feyenc ias  

entre un ho.zbre y ur,a mujer, e:; qire sus rneriias no d i f i e r e n  nucho- 

entre s i  (Ver rccui tzdos) 

~ l y ó  que l l ano  l a  atención es que ex is ten d i f e r i  ncias entre 

l a s  respuestas d e l  2erfuri.e No 1 y l o s  ? s i p i e n t e s ;  eso quiere Ce- 

c i r  que cuando un individuo resTm! 

r,er sus respiestas l a s  t r a t a  de d i s c r i z ina r  l o  mejor l ou ib l e ,  

nientras que para los siGuientes sus r e s p e s t a s  son estruct ,-madas 

en térninos generales,  es decir. e;..-)iezan i~ ca tegor izar  sur; r c $ : ; p ' ~ ~  

tas  

so-l~-ff? los W- 
- 

?oie!.ios dec i r  que e l  olfa-';o d e l  inclivi6uo se ada? t a  rzyidanen 

t e  ante es t iau los  repet idos,  SIL -erce?ciÓn tienc?e E! d i s r inu i r  con 

gran ra?icie:< y ;)OY l o  tanto no l o g r a  d i f e renc iar  entre un aroina y 

otro. As! e l  individuo eiripieza a u t i l i z a r  términos 2 6 s  generales - 
como oioroso o aromático. 

I 

i 
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t a n i e n t o  por ejeaplo e l  incienso, 3 1  l y r e f a 1  Ir: pR!.EiÉra 
o l o r  debe ser concidera6a C O Y O  más j u s t a  y exprcsiva;dg 
jeril'o l a  ( ? P  11 ).Turne -ara + e c i ; - n a r  a to f ie  sustancia que 
iiuele kién y nás es-ecislmentc; a l a  que se  a ? , ? j c a  c ia 
higiene o adorno  de l a s  persocas. 
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1 8  3.  

11.- lbid. 197. 

12,- l b i d .  2 5 1  

14.- lbid, 250 

15.- Henry Clay Lindgren. Introducción a la Psioologia Socia1,tri- 
l l a s ,  ld&xico, 1978, pag 317 , 

16.- Fátima Férnandez. Comunicación .y T eoría Soc i a l ,  UNAM, México, 
1984, 105. 

17.- Edwin P. Zollander. p i n c i p i o s  Y Blétodos. de Psico_l_gfa Social 
Socia&,Amorrortu, Buenos Aires,1978,pag.266. 

7 6  



77 



3 i b 1 i o 6-r a r .*: ;i . 
Aifre6 Groud. Smith.  Conunic-gc.iÓg.-y í & l x r ~ ,  Yueva v i s i ó n ,  Fuenos 

CsrreYo :Tuerta Fernando. .!anual. de  PsicoloEía , ,  U n i 6 n  S .A . aéxico,  

Colec-clÓn Cellcz,-_-d-c. , V ~ - n ~ f ~ ~ ! ? s e  E l  pci*?me y e l  baEo, V o l  5 ,  ::&xi 

C l i f o r t  Thomas :*or: 1. !.y. t;rori_ur:~i-ó-n - 2 la ------ psicolo&, A p i l a r , E s -  
pasa, 1374, nags . 343- ? F i l .  

Edwin P. Xollan2er.  ,Drinci;>ios y mét;o.[i&$-g PsLqqlop,ía, Amorrortu, 

E, Kourse. 31 cuerno humano, Col. c i e n t i f i c a  d e  Time-Life, li:éxico, 

Fátinia FérnanCez . Conunica-ciÓn -x-T_e_or.ía So.ci,aJ, Cartago, M$xico, 

G.P Predvenchi . P s i c o l o a í a  S q c i a l ,  Cártago, EIéxico,l97R,pags . 737- 

Henry Clay Lindgren. btroducci-Ón a l a  Ps ico log ía  S o c i a l ,  t r i l l a s ,  

Jhon Tyler Ejonner . C6liilas Y Sociedades, Eudeba, Ruenos Aires, 1971 

Lowenstein E. Otto.  Los Sentid.%, F.C.E. México, 1969, pags. 179- 

Mathen Alpern Lawrence. Docecoa Sens-o?-i.i-l7es, Herder, Barcelona,  

Aires, l9?Ó, pags 7-31. 

1972, Fags. 44-138. 

co, rijg3. 5-34. 

Zuenos i i i res ,  pass. 152- Si3 y 370-241. 

1974,  ?ags . 1ÓO-163 . 
1984, pags. 97-109. 

210 . 
México , 1978, pags . 300-327 , 

pags. 72-75 y 270. 

195 

1973, pags . 167-186. 

Morris Fishbein.  
Stunam, Co 

xico,1975, pags. 277-413. 

pags. 48-56. 

xico, 1974,  pags 160-161. 

Muzafer Sheri f  y Carolyn R. S h e r i f .  Es icoloRla$& C i U ,  HARLA, ?Iré- 

psvcholom -T_odas-S. Cain l J i l l i ams  Educating your nose, J u l i o , 1 9 8 1 ,  

Richard Carrineton y l o s  redactores  6.e l o s  3.iPros de T i m e - L l f e , u  

Salazar hlontero. F s i c o l o d a  Socia, T r i l l a s ,  ~ ~ ~ x i c o , 1 9 8 0 ,  Fags. 
32-77 o 

78 



I 

Science. V o l  218. Odor Quality semantical ly generated multidimen- 
s i o n a l  profiles are s'hb:Le, I?::%, p,cgs . 7 5 1 w C l  

' Smirnou Eernan m c i c l o a e d i a  d.+? :?si col r i<-*íR,  Gri jalbo, N&xico,1360, 

The0 Herman. Fundamentos de P s i c o l o d a ,  Morata, Madrid, 7 - 7 2 ,  

Thorn p s on Rich a r d f r ed er i c k , Fund anen̂ --de-PsicoloPri a F i s i o 1 Ó a, 

pags . 13?-134. 

nags. 45-53. 

T r i l l a s ,  tEkxlco, 1975, p a p .  334-340. 

- 

i 

79 


