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“Como casi todos lor pueblos,
los ‘mexicsnos consideran a la mujer

.como instrumento, ya de los deseos

del hcubre, ya de los fines que
le asigmen la ley, 18 sociedad
o la morel®
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NGMBRE DE LA INVESTIGACIOR,

El rol 22 les Revistes Femenires smn laﬂfomentaci6n del Xackismo.

PLANTELHIZNT0 DEL PROBLENA.

51 Hachismo como ideclcsfa vigeate na sido fomentado por las

Rovistes Femenines,

- HiPOTESIS GuNERAL.

Las Revistas Femenimas comirivuyen a fomentar el Machismo.

HITOTESIS PARYICULARES,

Lae Revisier Pemenines fcmentan 3l Machismo poraua presentan a

la mujer asuniendo une =iiuzcidén de suunisidn #ate el aombre,

Las Revistes Femenimss fome-tan el Machismo Sorque atribayen

el hombre prepanuerancxa sohre ia mujer.
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‘la obedisncia, sbnegacidn, fidelidad,
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INTROTICCION
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221 objetivo e intento de esta investigacidn es presen-
ter una primera eproxiasacidn lacia uno de los hruchos sociales

que comstiiuye uno de los rasgos que caracteriza y formra parte

‘de le eatructura de la gocisdad mexirane; este hecho sonial o8

Ql mechismo, que consideremos getusr de maners irdirscta a tra- -
vés de 1o suoieded, , ,

15; machismo indice una sctitud de superioridad mesculina,
el macho consideres & lu mujer como uun instfumento pars la sa-
tisfaccidn de sus deseos, busca en ella la sumigién y Ja depen-
dencia, Les instituciones sociéles:vfamilia, escusle, religidn,
medios musives de comunicecidn, etc., apruébsn'y elogisn ei »e-
pel de sumisién de la mujer. ‘

/431 machismo crea como cgntraparti&a ung actitu&,de sumigidn,
donde le muﬁer,debefpoae&;vgomoyearagmeriaﬁioas1mmyﬁpxqpias¢ lé
rasividad, la ternuva, la {alva de sgresividad, al temor al pe-
ligro, la debilidad fisica y moral,.la;incapaaidaé dntelscliual,

Jia familia epoya el mechismo sin darse cusnia, a la nifia
desde muy temprena edad, se le enmarcr el rol que debera dess-

rollsv allo largo de su vida. BEn el case de la nifis mexicans éw
1r0l sera la‘méternidad, ya que eén cada cuitura la mujer aciue de
acuerdo con las demandaé Y necesidades propias de su culture,

A 18 mujer se le dan funciones que eatan limitedas al-cui#
dedo de los hijos; im nifla epremde pronto esia funcién en el cui-
dedo de sus hermenos mencres y oun en sus juguetes ests inmerse
esta funcidn (muﬁecas, juegos de Eocinaf a¥c,). En sus juegos se
entrena a preparar le comidita y cuider kien de sus mﬁﬁecos (cae

en ol futuro serén sinonimo del hogsr y d& Bsus hijos).!
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Ba esi, como & la mujer desde nifia se le halpreperadd P8~
re vivir 21 servicic 422 hombis, e¢ora que s3a resignade y o
ble, su Caber es bacer JYelices & los demés, entregarse g sa Ha-
pPoso y & sue hijoe y 80lo cumpliendo de gsta manera se sentirs
satisfecha de si misma. Pos consiguiente les Oportunidades de
elscecidn son preceries, desde nifies se les imprime sus especie-
ciones de vida, los llanados roles o estereotipos. es decir no
se¢ nace mujer, la hacenu muji;il I
* (El rol de las revistas Temenines en la fomeniacidén del ma-
chiemo es un trabsjo que responde a2 nne necesided bésica de-ls
investigecidén en el«érea-ﬁe le comunicecién mesiva. Se menciona
frecuentememts dentro de nucestrs socieded mexicane la expresidn:
"macho", “machismo", sin embargo es un fendmen: spenas tratedo
. por los estrdiosos de 198 hechos socisles y muy lejos hen eétado
de analizarlo el interior de Jos mecdios de comvnlﬂacion.>
@’ * | rresente eatudlo\gggga detecior la formg de actuaczén de

las revistes femeninas, no, trate de- ofr%cer modelos 1&%&1@3; ni
sclucicnes para tran9¢ormar1qs, simplemente es un primesr pass
para conocer sl manejo ‘deo*égico ‘que lea clase domzaavte utilize
para someter s un secto™ de 1ls sociedad: las’ mu*eres. -

¥ (Ls los ncdios de coitunicacidén les revistes femenines mene-
‘;apLuna'serie s mitos enceminados = sostener la jdeologis macnig-
ta-sumisidén, definen a la pujer. como “femenina", esto 88, comc un
elemen%o valicso dnicamente por su belleza y saxo.)

;€~Laa revistas fe emeninas forman parte de la indusiria culiurel,

N e N

se producen masivemente y creemos .que_persiguen un gqu_\iin= por

o

21
“Q,}\§9 acgggggﬁg; el cogggpo ¥y por‘gf?gwﬁgdo gﬂffffiffr la con~

formided femeninsa.

Y 91endo uno de los medics de comunicacién que tiene en 1z
CL\Q S0V
actua*idad gran impecto, abscnrjgn la imageén de la mujer & irae
vés de todo su conivenido, desdse lsu portadz {que siempre presents

¢l rosiro de uma mujer bella) hasts la publicidad {que ofroce pfo-

xR R ey A gk,

i e

L A g e g e e

T PN e



x(

ductoa ligodos con le iuagen femondan).

IEl cues’ionamiento de esta inveatigacién consiste en in- —
dager si en verded les revistas femeninas fomenten el»machismdféégj
oomo duponemoé{) '

. Pare logrer nuestro ohgetivo vprocederemos realizesndo un

enélisiq ‘de los mensajew que traemi*en les revistes femeninss,

2 trabajanuo ern el vpleno de le discursivo, es deozr en el menejo

,del iengueje dentro de las revistas.

Como dice Rigedrit "Rl le2nsusje independiertemente de le
informacidn oue provee, establece entrb los individuos ciertes
relaciones de cclabbradién, de luchr, de dominacién o de depen-—
dencie" .133332, | v :

. El lengusje como objeto de estudio he edquirido ceda vez ma- <
yor impbrtancia, 4 3sha vincuialo con la ide=olopie, es decir que
la ideolog-a no . exiate Tuera del dxscurso y de& los prﬂcesos CO-
muniggtivos. . ' e b

Lo ideo”éalco pare Piccini "remite a una dimensidn xnhewer-

te a t0do hecho discursive 7 2 todas 1s3 modalldades de comuni-
<

eceeidn social. {...). B! enflisiz ideolidgico de un discursc conm-

siste, pues, en detecter las ‘'merces' gue ias ceondiciones de 1roe

~duccidén hen cejado sobre la.auperficia textusl o, de otro modo,

en ssiablecer la relaeidn del nensaje con suy determinaciones so-
cisles." 198313, ,

WLes rev1etas femenmnas forman parte del aiscurso iacaLo&iﬂo,
es decir, lsas revistes sl igua] aque el diqourso son un menseaje si~
tua&o, producido y dirigido a slguien. i

Y "en nucstras sociedsdes, le propiedsd del discurso (...)
ests reservedo de hecho (...) & un grupo determinedo de indivi-
duom. (. J. Lus instituciones donde se localizen y concentran los
pbderes d¢ una sociedsd siempre hsn reglsmentedo y distribuido,
scbre la bagse de preﬂcripciones, reglamentos ¥y censuves {algu~
nas implicitas), el derecho-a la palebra, determin nna sus 518-=
temes de pro@uccién, ﬂaf§niando ezpacios sompartimentedos de an-
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Per y estazileciende restriccignen cconcretar sebre su circuiu-
cién y consumo.” Piccini M, 130343,
Asi 1ss revistss femenines cun su¢ portedss llemetives,

sus colores, ls moda, las novelss de emor, se inscriben dontre

del tipo_defcemunicacién de spariencie apolitiza e irccente, pe

ro trés del rosiro de 1% por%zda, psdemos descubrir su pepel de

reforzadorss de un modo de vida;
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MARCO TRQRICO?Q

El;ﬁaehismo he sido ¥y es teme de grenies polémicas, de .
comentnfios cotidishos, de criticsa y quizés tema de slgunes in- ' é
vegtigacionaa; es Sambisdn cousiderads por slguunos escritoves f{

‘literarios como urn fendmeno mu& mexicano, cémo cerecteristica %
gue detine la personalidad del mexicano. Tal es 8l caso de Ani-

ceto Arsmoni, que presente "el mechiamo como la expresidén de un

rasgo perticalarmente destructivo del mexiceno." en Béjar Neve~

rro 1983:62.

38sta actitud mnﬂhlsta nu existe en uode le hxstor

escrite? "Platdn dshe las gracizz s los dioses por ocho favores %f
que le hablan hecho. EL primer favor cra naberlo hechc libre y

no Qaclevo, y el scguvdo haber nacido hombre Yy no ma@er. en A

Beber 1979:47. Acas¢ el machismo no usté expllclto en Jos ii-

bros sagraaes\ﬁe\ggﬁ_pueblns mas sntiguos, sno ests presente
también en Ja mitclogias y sabiduris griegs.

"Demdstenes el gramn orpuor preciso* Nos c 288MOS CoOn
Ja majer per=a tener hijos lﬁgltlmos ¥ unsa gu'rdxana fiel en cese,
menteremos ccacubines pera ruestiro servicio ¥ cuidsio diario; la
espusa es més que el aparato de perir hijos, un perrc'fiel qus
vigila le cesa" en A,vBebel 1979:77. .

.

Cabris preguniarse si el machismo a@%réce,desde,el Prin-~
cipic de la vida humana. ‘;

Augusto Bebel uno de lo2 profesantcs deleQCialismo mar-
xista alemﬁn expresa que "Toda ls denendiencis y opresidn social
radica en la denendencia econdmica del oprimido resneciu del o-

presor. Este es ls situacidén en que se encuentra laz mujer deas- y
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de 1n antiguedad como nos revele 1a historia del desarrollo do
la sociedad humena."1979:44. ' 'l
La historie a iravés de los tiempos y has%a nuestros

dies conétitnyé y es 1z hisioria del saxé‘masculino, may pccas
mujeres perecen dar.luz y destacer en el transcurso de la histo-
ria y sin no obstente, las poces que han gozado de tan grende
‘privilegio~son tratedos oomo personajes de segundo orden, como
‘seres insiguificentes, '

~ Es incuestxonable la supremacia que se le ha otorgesdo
al sexo masculino; "Bn 1903, en una época en que Max Plenck ¥
Albert Einstein, revoluciornabsn la fisice, el vaicSlogo Ottio
.Weiﬂinéer efirmeba en cu libre sexo caréctar:La-muJer'mejar
dotada esta infinifaménwe por debejo del peor dotsmdo de los nom-
bres®en Andrexs Anton 1381:3.

- Es pues el machismo, no 8610 un fanémeno prupia del mo-
xiceno, sino que el machisfmo he estado inmerso a tvavés de tods
la historia del hombreq/

B
S SNEHINSS Tl o A

Pero nuestro interés esté'en ei papel que juega en nues-
“ra socieded propiaments y es de considerar quc est& presents en
' ‘"los rinconee més obscurcs de nuestro pais."en BéjarfNavarrc 19833
69.

i Covedoensiiten S5 5

Es as{ como se "presenta al macho como producto de unz - 4
dsternineda conformacidn carscterolégica motivada por 1a cultu-
ra y le circunstancia histérice"en Béjer Navarro 1983:62.

T pra s

Pero, cabe preguntar qué atributos caracterizan al mechis=-
mo. Aniceto Arsmoni considers los siguientes : "Narcisismo, petu-
lancia, sgresivided, destructividad intense, odic impotente hecia
el superior, desprecio vrofundo®en Béjur Naverrc 1983:61; Sen- '_é

tiasgo Rem{rez considersa al mechismo como un "sentirss supsrior

e T

enfrente de las mujeres en plen ds grandes sefiores, necesitedcs

e

de obtener los servicios incondicionedos de elias,"1978:51.
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- Bl macho mexicano consideds 4 la mujer como ﬁn‘instru—,
meﬁto para satisfacer sus desecs, busca en la mujer le suui-
8ién, la ﬂeppndencia y saobre todo que ella permanerca en el ho-
gar, que es el lugar exciusivo para desenvolverse como mujer.

/En le femilia mexiceva es el marido la Tiguram surorita-
.ria, es el hombre el dnico que tiene el " dereche" de aventures
sexgalec fuera del matrimonio, sl que tiene el orgullo de tsner
hijoe en variss hogeres y de temer une smente, norque-de no ser
es{, deja de ser hombre.

Oscar Lewis en c¢l estudio de 5 femilias mexicemss con=
gsidera el énfasis cultxral mexiceno con respecto al predominio
del macho y el culto &l machismo o masculinidad, en sus anéli-
sis exprcsa que "E1 marido es ciaramante la figure dominante y
‘autoritaris, donde el mariGo tiene cventuras extramaritales y
nifios. ddegitimos, ments niendn una cmante ¢ la 'casa chica’'"1983:
30, |

Con rsspecto a la condﬁcta femenina M, Loreto ﬂpresené
ta a la rujer mexicena comec yperteneciente el tipo femeniﬁo.pa—
-aivo'(...) es tranquils y décil'deja correr su vida sin sobre-
gsaltos, sumisa al hombre y al medio"en Béjar Navarrc 1983370,

Jorge Segura Milléw considers "que la mujer mexicans
ticne un solo concepto del hombre, que es Amo y Scifior'"en Béjar
Naverro 1983:67. '

Pero, cudl es el papel que juegan los medios masivos de
comunicecién y en especial las revistas femeninas en la fomen=
tacién de ests fendmeno social, ez aquf donde nos detenemos y
planteamos nuestra investigacién. 

| Consideramos que en todsa formaoién social, es decir que

toda soezedaﬁ esta regids por un proceso ideolégico‘&

'&%ae-explxcara még ade;gnte con la teorla de ﬁlthuaser qué es nl

proceso ideoldgieco,

4
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Antc? bien es necesario resumiyr brevemente cémo surziéd

el concepto de ideolqgﬁa y suz implicaéiones posteriores.

D, de Tracy francée, es £l primero que mencions el tér- :

mino ideolcgie y esto a fines del siglo XV111l, é1 junto con o=
tros frenceses pretendicron estudisr le ciencie de las idees,

pero se les npcumo de ideoldgos, en el carseoter percyative deld

.término, es decir se lcs acusc de presentar. a 1a ciencia con un

enfoque metafisico. _ ,
Pero no obstente las ideologies qué quedarien destiina~-
" das a presentar sansidn tedrica a las formas de dominacidén so-
cial existiieron ya en las culturss orientales y antigues, pero
el estudio sistematico de les ideolugias quedo reservacdo & la
edad moderns. | '

_Un «ntecedente se encuentfa en la doctrina del filéso;
fo ing&ganFrancis'Eacon-(152lél626) qué_pretendia el pleno de=: .
sarrollo del. conocimiento humeno ¥ que segun é1 los obstacules
para un conocer adecuado al objeto, sen los idoios del mercado,
estos idolos surgen porque ios'hombres, antes Go femilierizarse
con los obiatos de su mundo mediante experiencias smténtices, es
necesario aprender a discernir los signos de les eoéas, ¥y nare
¢l lo importente es rompexr ccn el yugo que tales formas del lon-
guaje impomen sl penscmiento, nara asi obtenmer uzna inieleccidn
real de los hechos ocultos tras las palabras.'

Pensadores como Holbach (1723-1789) y ﬁelvetius, mate-
rialistas frenceses sefialaron los prejuicios pravios sohre el
conocimienﬁo; es decir déstacan la sobresaliente importancia de
los intsréséa y_las pasiones respecto del conocer, el acepltaxr
dogmas y creenciés gsin existir un previo cuestionsmiento sobre

elles,

Feuerbsch (1804-1872) ec un tributario de aquédlla pri-
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mera docirira de la ideologia, ls dc la ilustracidn, su menera
similar parte de un coucepto estéiico dél hombre, lo que,destapa
de su teoria es qde snaliza en pkofundidad el~carécter,proyecti-.
vo de las representaciones religiosas,: |
 ﬁl conceﬁto'da ideologia en su forma clésica ha sucita-
dd 1z mas sspera discusidn, hasta hoy se entieude por tal la
_liamada teoria que surze apartir del.modeio»de la estrvctura a'
base y la superestructura que sparece en la l;teratura marxis ta.

De acuerdo con 3u origen el concepto de ideologfa de
Marx he de eatenderse e partir de tres raicest la eritica a la
filosofin del Estado “e Hegel, a la =ntropolocfes de Feunerbach y
a2 ia economia politica clésica;' ,

La problematics de lé ideoleozia es sustenteds en el cam-
po de). materislismo histérico, ciencic que se Lese en. el amilisis
de‘%9s¢podnafda'prbduccién..l@,manera~en'que loe heomdbres produ~
cexr la vida inaterisi necesaris para rapro4ucir&& y é8tablecar cde
estc menere relaciones sociales de produccidn.

A!gxr hace el andlisis de un mcdo de producridn especi~
-fices el capitalisma, donde en este periodo histdrico loc medios
de produccion ﬁertenecen a un grupo sccieal, mientraé-que axiste
otro grupo sczial que =48lo posee su fuerze dg»trabejc;»el gru~
po &eaposeido vende su fusrze de trabajo para obtener los medios
- que ie permitan subsist:§;> | : |
| Y el interior 461 materielismo histérico se encuentran
diversos tratamientds del concepto de.ideologﬁa. ‘
Por su parte Merx en la ideclogie alemsane, esoriia en

colaboracidn con Engels quizo orobar, no solo el caracter irreel

de las especnlaciones de la filosofi{a poushegelisna, sinc wmeés slia :

de eso, la necesidad de teles teoremas idealiztes impuestus por

la zitvacidén de Alemania en sauelle épocs, en ests époes la ideo-

i, i 8 ——————— s s et et . - e e e o e e e e o e ot o e s 1 et e e < onrs 1t memn wen = gt




alle~
logfa tiere .m cerdcter peroyetivo, os un conjunto de ideas fal-
sas que llevan a una fsisa conciencia,ﬁdetorman la reslidasd {(por
consiguieume-preaupohe ia existencia de ideas verdaderas, dé una
conciencia realj y lo cue rasie que semu falsas es la existencia .
de 1la divisién del trabajo.

. Bn €Y prflcgo a la contriducién = la critica de lz scono- ¢ -

: mlafpoli?ina de 1859 Msrx presenta lLe topica‘secial es decir pre—
senta & &a nociedad como una estructura, donde 18 ideologia =28
una instancia de esa esiructurs soci: legmndﬂw*!_prninccion de
/};AHhh51xaterta}Mcandirionafe&»proe&sowdo*lahxiwg _8ocial, po)zti~
_on ’_egp;x;jnalwanmgangxal

- Esta topica sutisel esta ¢onformada por una estractura

base econdémice ¥y nor una 8uperestructura donde se encuentrs pre-
sente 1a idsolog | "

\ %;Hn:t&nﬁiﬁﬁ:mﬁs del materielismo histérigo es Antonio
Gremsoi ane aezle;ha dado en llamar tedrico de las superestructu-
ras, é1 conmiders que el concepto de tdeologia na perdido su e-
sencia originsl (ciencie de las ideas) por lo cusl la filosorfa
-de la praxis debe snslizarlc Listoricemente, cono una superes-
tructurs, y sfirde qua se dawe distinguir, por conaiéuiente entre
ideolagias his4dricamente organiéaa, es deci? neceaaries a une
cierte ostruciura e ideolegias erbitrerias, raciopalistas, volune
teriss. En la medida en que sow historicemente hecesariss, tie-
nem une vulidzz psicoldgica, orgmiizan las més%s“humanaa, Larman:
el terreno en que los hombres se muevén, asdquieren conciencis Ce
se posicidn, luchsn, etc. . . |

En au concepto de “bloque histérico" las fuerzas materia-
les scn el contenido y las ideclogins las formes; esta distincidn
de for:s y'contenido se hace meresmente & efectos didacticos, por-

que lus fuerze: materiales no se vueden concebir historicamente .
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sin forza y.ias ideologias serian capriches indideuales gin

las fuerzas materialessy

‘ Uno de los eutcres contemporaneoe que tembién he teni-
do uns ampl;a difusion a raiz de sus prOpuestas ierivadas de su
estudio sobre Marx es Louis Althusser, quien‘sggiereaalgunas te=
8is sobre le ideologia y las cuales.retomaremos para nuestro es-
fudio con respecto al mzchismo, |

‘ De éX retcmaremvus las ideas gue- precisan qué es el pro<
~ceso ideblégicq y cémo se menifiesta on la sociedad.
i Louis Althusser'presanta algnunas proposiciones de Marx
§on respecto & ia reiacién estructuraAjfsuperqstructur&p
Para Marx "Le evtruciura de ioda sociedad este consii-
tuida por ni»eles' o 'Lnstau.zas' srticuladas por unsa deterai-
nacidn especifica: la infraestructuia o base ecancmica (uni ed
de fuerzas productivas y relaciones de producclon), y la supIreg—
_tructura, que comprende dos niveles o instancies:Qe juridico-
__pexftica (el aerecho el,nI’estado) y la ideologiz{lus distintas
ideolobzas:relaglosa, myral, Jurdidica, politlca, eto,)."en Al-
. 'thusser 1970:17. B
La hipétesis principsl que desarrolla es que el papel de
1= suporestructura eg gl de reproducir las relaciones de pro-
duceidn. ‘

.manto para Marx como pera Engels creadorés del mgreria-
lismo histdrico, eL,fécﬁgr econémico e2 la base de toda estrdc~
-tura o formacidn social,‘aunque los diversos fpctores de ié su=
pereatructura que sobre ella se levante, ejercen también su in-
flnéncia-sobre el curso de la historia y determinen predominan-
temente en muchos casos su forme, paro'que acaba sismpre impo-
niendose el movimiento econémico. _

Para Altrusser la baosa econamzca qua dsterming es a suQ

vez detorminada por la gupereatruciura, de ehi dexlva su coucey-
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to de sobredeterminecién. _ ; -
' ®ods sociedad es decir, toda formacién cociel depence de

un modo de prolduccidn &ominante, €n nuéatra socieaad el modc de.
produccidn capitalxsta, el cual para seguir existiendo, &l mis- .
mo tiempo que produce, debe reprcducir las conﬁiuzones de su
produceidn. « : ‘ S
; Perc, qué son las condiciomes de produccidn,, son todos
los elementes que forman por un isdo la estructurs econdmicu, lss
fuerzss productives, es decir los medios de prcduccién.y la fuer-
za de trabajo, por otrc lado tembién las relacicnes de .produzcidn.
Pero las condiciones de produceion implican de entemearo
la reproduccidn biolggica de los individuos, inmplica también que
no baata con ssegurar & la fuerza de trabajo (?ﬁoletarios) Fas
condiciones meterisles de su preduccidn, ya qxeudaﬁe asegurarse
que sea competiente, y esto implica edyuisicidn de un conjunra de
conocimientos y hebilidade®, Anore bien,/ cémo g2 sregura . esta
_habilided<deiufuerza de trabajo en ei regimen. c&nttglista-;;;ta
capacitacion J entranan&ento ng Bé ds en la prvdueetenvmalng.fue—
ra da esim, por-medio 4ol sisteme educativo y utras institurionea
' como la familiawybmedeSWdemeemanieaeien T

-Junto con eses técnices y conccimientos, en 1ls escusla

tomuién se aprenden las couvenienciss que debse observar todo a-
gehte de la divisidn del trabajo, segun el puesto que esta desti-
nado a2 ocupar, lo que significa reglas de rsspeto a le divisién
- sociel-técnica del trabajo, es decir reglas sstablecidas poe ls
clese dominante. " |

En otros térménos "la escuela (y tombién otras institu-
ciones del Estado, como la iglesia) ensefis las “habilidaces" ba-
jo formaes que aseguresn el sometimiento & la ideologia domintnte®
én L. Althusser 1970:15.




La superestruciura es%a visiaaelizada como el luger e el
cuel se cumplen un conjuntc de funciones que tlenen com¢ objeti-
vo garentizar le reproduccidén de les comdicicnes de praducciéﬁ,‘es
as{ ccmo le superestructurs se divide en aparatos iaeclégicos
delesteido t eparatos ‘:zlepreeivos de estado y azﬁmos tisndenm 8l -
mismo objetlvo.

' La diferéncia entre los AIE y ARE consiste en que este
.6ltimokfunc;ona predominantemente mediante la violencia y los
‘AlIE funcionen predomincntements medienbe la idsologis.

El PRE pertenecs entersmente el dominio piblico en tan-
tc que los ARE provier.en en cmznbio del dominic privadu.

Pero para precisar cabe mencionar que todo aparéto de
Estado sca represivo o ideolégico fundiona a la vesz meéianté la
violencie y la ideologia,

. E) GRE funciona maszivemente con la reuresion como fore
ma predominante, pero no existen aparatos purerente represivos,
8ino que taibidn viilizan la idedlogia; de igusi meners los AIR
funcionen mesivamente con la ideologia, pero utiliwean secundaria-
.mente la represidém. | .

Los ARE comprenden: el gobierno, la adminis%racién, el
ejereito, ia policia, los tribanales, les prisicnee, etc.; y
los AlE se presentan bajo la forma de 1nstit;cionea tales como:
aparato ideblégico religioso, escolar, femiliar, juridico, =in-
dical, de informecidn, culturel, etc. . o

' La unided del ARE esté eseguarada por su -orgenizacidn
centralizada y unificada bajo la direccidn de representantes de
las clases en el poder y la unidsd entre los diferentes AIE es-
ta asegurada por la ideologia dominente, la de la clase en el poder,

Para Althusser el AIE que ha sido colocado en posicidn '

daminante en las sociedadea capitalistas madurass es el Alescolar
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| que remplazd en sus funciones =l 'entiguo a2l de la iglesia, es
a8{ como "la pareja Escuela=Fauilisa ha rempiazedo a la pereja
Iglesia-Pemilia®, 1970-4%. | |

Todos los KIB qoncprren.sl mismo resultado, a la repra=~ .
ducci6n'§e-1as raiaciones capitalistas de explotacidn, cada uno
lo hace de menere que le¢ es propia.
‘eon la ideoiogia, pero qué es la idevlogia, cusndo Herx retoma
el término, "la ideoclogla pasa a ser el sistema de ideas, de re-
presentaciones, que doming el espiritu de un hombre o un grupo
social"® en L. Althusser 1970347, er esta definacidm 1= i@eolegia
es concebids comé purs ilusidn, com: suefio sin realidad.

Althusser sosticne qﬁe 12 ideologf tieme ure historia
prOpié,*pqro que 2l mismo tiempo no tisne historie, ya que ka-
estado presente en toda le historias, y asemeje la ideologie =
equslla propcsicidn de Preud "gue afirma que el inconscientc  es
eterioy @ sen gue no tiene historie® cita&o por 2lthusser 197351
es decir es omnipresente,. transhistér; a e inmutable en su forma
-éen todorel iranscurso de la hiztoria. .

~Para abordar su idesz centrada aobre la estructura y fun~
cionamiento dc la ideolegia, thueser presenta dos {esis, la
primera.expresa que "la 166010 ia representa la relscidén imagi-
naria de los individuos con sua condiciones-reales de existencia™

1978353.Psto lleva a pregunterse por@ué los hb&bies necesitan

de ests trensposicidn imagineris. Althusser rgspbnde que esta tras

posicion imaginesrias de lss condiciones reales de existencig ec de-

bide por una varte & la existenciz de un pequefio. grupo de hombres
.que"ﬁara dominar'y exploter el pueblo hen imaginadoc unz represens-

tecién feimeada del munda pere exclaviser = ios hombres medisnte

el dominioc de¢ su imaginacién; uwn ejemplo de e3to sow los curas que

) .
han forjedo lug bellas mentirss psraz los hombres creyenda o=

Se ha mencionado que los AIE*funcioﬁan pre&ominantementb :

@
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'bedécer a Dios obedezcan en roeslided a las cuves"en 1, Althusser

1970554, Por otro ludo la ssgunia rewpuesta redica ya no en los

curas ni en los despotas, ni su propia imaginacidn active y la

imaginaciénu pasiva de sus viutimes, la segunda cecuse es "la slie-~

nacibén meterisl que reina en lez condiciones de existencis de los
hombres"en L. Althusser 197C:55, y como define Marx "lus hcmbres

se forman una representecidn sliernads de suas ccndiciones de exis~

tencie por qus eses condiciohes sow sliensntes”.n L.Althusser
1970555, pur comsiguiente lu ideolozia no represenie les relae ‘
ciones de produccidén existentes, no vepresenta =l sistema 42 re-
lacdones "resles" que gokisrncn la existencia del individuc, £i-
no la relacién imaginaria<d§ esos individuos con lss relacicnes
reales en que vivem, es decir con las relacionmssz de produccidn

y de ¢lese y esta cuesvidr "halla solucidn en ia existencia de
‘una "cémarilla? de individuoz sutorss de la gran;mistificacién
1de0légiceen L. Althusser'1970357;> |

La segunda tesis‘éfirma; la ideologi{a tiene ume existznecia

materiel, puea~considerando & un 8010 individuo, la existenciz de
las ideas de su creencias ¢s saterial, en temto esies ideas snn

- aoctos materieles insertos en yréciicss materiasles, reéuladas ?or
ritunles materiales definidos a su vez por el apsrats ideoldgico
mereriel del que proceden les ideas de ese sujeto, 28 asi como
gl oree en Dios, va a la-iglesia pere asistir & lg misu, se a-
rrodilla, se confissa, hace peuitencia, etc. . .

, Pero resumiendo un poco el modelo de Althﬁssar ﬁodemoé'
decir lo siguiente: '

Pare €1, la ideologia se ubica como instencie de 12 su-
_'perestructura y decempefia el vopel de reproducir las relaciones
de produccidén, yve que este funcidn se le asigne & iss ALE y den-
tro de su concepeidn eodhre idaolegié, sporece un Hérmine qué.él

misno coxaidera mowmo central y decisivo y es 6l téruine sujeto, .
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De ahi'parte ;o husser pars énuncisy que no hay pirice.
tices sino por y béjo una'ideclogia y no hay idzologia sinc por
el sujeto y para los sujetos. = ' .

‘ JY‘ealasi como surge su tesis gentrsls
‘;Eé_}DEOLOGih.INTER?EL&'A LCS INDIVIDUOS COMO SUJETOS
Es importante Jdestacar que Althusser mrineja el funciona-
R miento de 1a ideologia en un juego 4de doble: constxtnczon, eg de-
‘eir, por un lado l= idenlogia solo 28 podikde vor el sujeto, pe-
ro por oirc, es en ls ideglogia donde el iﬁdividuo adquiers le
categoria de sujeto.

'Y continuando con su dessrrollo destaca que lus ihdivi-'
duos son siempre ya snjetos y este categoria de sujeto la consi-
ders como una.evidencia’que no podemos dejar de reconocer, ls
eual corresyonde preciszmente a un efecto ideo-ogice.

. "El nifio por nacer se ssbe de antemenc que llevard Al ape-
llido de sv padre, tendré puwes una identided y serd irremplaza-
¥le. Ya anies de nacer el nifio es pdi vanto siermpre ya sﬁjeto,
esta destinsndo & serlo en y por la configuracidén ideoldgica fa-

- miliar especifica en la cuel e¢c ‘esperado’ después de kaber si~
do concebido“en L. Althusser 1970 :71.

En realidad lss cosss ecurren sin ninguna sucesidn. “le
existencia de 1la ideologia v la interpelacidh de los individuos
como sujetos s3on una y misme cose"ern L, Altpusser 1970369,

. La ideologia tiene dos funciones como tal, una es su
funcién de reconocimiento ideolégico y su contrgrdo la funcidn
de desconocimiento, es decir tal reconocimiento nos da solemen-
te la "conciencia" de nuestra préctice incesante, do que somos
reelmente sujetos concretos, individua”as, inconfund;bles ¢ =
rremplazablea. Pero no nos da en sbsoluto el conocimlento del
mecanismo de este reconocim;ento.

“la ideologia no dice nuncm 'soy ideologia'en L, Al
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thussey 1970:70. )
Pero por dltimo algo qus falia mencioner es que la in-

terpelscidn de los individuos como eujétos supone la existencda
de otrs Sujeto, Unice y central, en mombre del cual le& jdeclo~ \
gia interpeia & todos ios individuoe como sujetos. Lo cual sig-
nifica que tode ideolosie este centrada, y que el Sujeyo abso-
luto ocupe el lugar unieco del centro,.
' De ta2l menera gre la ideologia "ssegurs a la vez la ia-
terpelasziln de los 'individuea' come sujetos, sz sujecidn el
- 3ujeto, el resconocimiento mutuc entzeaios sujevos y el Sujeto, y
| entre los sujetos mismus, y finslmente el reconocimienvo del su-
jeto por €1 mismo y le garsntis absoluta de qus todo estd bien |
como easté y de que, con le ccndicidn de que los sujetos reconoz-
con 1o que son y se conduzcan (e eea weanersa, todo ipé biem"un L,
Almhusaer'1970=78.

: Es =81 como tods znliedead, la inmensa mayoria de los su-
'jetos marchnn bien "solos" ea decir con lé ideoiogia.y enyas for-
mes cencretaa.estah‘reallzausa en los AIE,

‘ ) El individuo es cntonccs interpelado cowo sujeto para
que 8o someis libremente a 1ss ordensn del Sujeto (clase domi-
nante), por lo tanto para que acepte su sujecidn, que las cosas
sesn como deben,es decir pera que le veprodiccidn de les rela-
ciones de produccidn seaiasegurada ‘eede dig en 1a conciencia de
los sujetos que ocupan Jos puestos de la divisidén socio=-iécnica
del trebajo les ha asigmado. ‘ oo

_Después de presenter la teoria althuséeriana'della ideo-
logia, es neceserio volver a2l puntio central, y si bhien el pro-
ceso  ideoldgico constituye formaciones.ccmplejas'de nociones, re-
presentaciones, comportamientos, imagenez, sctitudes y gestos
que'funcionan en cohjunto cono nermas practicas que gobdernan e

los individuos y los AIE proveen g cade clase ds una ideclogia
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que tiende a la reproduccidyc J«i gis‘eme v permite gque 108 ine
dividuos s® inserten sn las piénticar cetidiencs y cumplan en
roles espec;f;cos, la idcolegin dominente se presenta cnma,al»
go cctidianc. |

Rodos losAIE como yu Jo uencionabeAlihusser concue
rren el mismo resultsdo. & ravrouucir )as velaciones cepitelis-—
tas de exploteeidm y concerver ol orden 'vigente'y los interéses
de la clase duminante. o

Cada AIE concurrée & e3¢ resultado dnico de la manera que
le es propia; el aparatcvpaliiiﬁo sorestiendo a leos individucs a
la ideologie politica del Zstwedc:; el aparate 2e informecidn Lo
nendo a los individuos medientic lamrense, la radio, 1la 1.V. con
dosis de nacionselismo, morslizswe, couformidad politica, econd~
mica y social, lo mismo ccuirs ¢on €l aporato cultural que se na-
I nif;esta en la literatursa, ke s,.departas, etG; el aparato rew
ligmoso recordendo en los seryneg gque se debe smar 2l oprojime:
sun cgando,éste nos csuse d&fﬁr que 31 hombre no dehe preoccu~
par3e por las riquezeos mate?ialés pucs son temporalss, qﬁe ss.
~debe sufrir y soporter la pahéeza peara ganear ie vide eternea. Asi
cade uno de los aparatos cuumwuié con su cometido de diversas ma-
nerss, ‘

Existe en nuestra socheﬂ*ﬂ un fendmeno llswado machismo
y consideremos que actuawy-:upu,ona como una ideologiam, es.de-
cir no se presenta como tel, pero sin embargo cumple las funcio-
nes de esta concurre ol obis¢ivo de mentenerse el orden de 1s 50—
ciedad barguesg. .

-~ Como se menciond enieriormente el machiemo presenta en

la rolacién hombre-mujer unz supremacie masculina, donde &1
es la figurs dominente ¥ suboxitsTis y considers a la mujér
comoe un instrumentc‘para'sati:facer sus deseos, la mujer ssume

una posicién de sumisidnm y devendencda.




= La ideologia i ser erpresi’in de las relacionss uate-

riales, es decir la idzologie se encueﬁtra ligada & la estrusiu-

ra ecyndrice y pare sclerar el por qué de le supremaciac mascsuli-~

ne ¥ la inferioridad femenina, es necesario anslizer cual e: el
pepel econdémico que le toca desempeiier a la muier.

'El ivgar de 1o majer, 81 izu=l que el e todos log ce-

res humenos, he sido de¢terminado por las relacicnes de produscifeg

Ny.dentto dei. sistema capiﬁaliata el que obiien¢ el dinero es ¢i
que tiene el poder dentro de¢ un grupo social, en el ceso de 1a
pareja hombrz-mujer es 61 quien tiene sautoridad y dominio.

- Las mujeres er las sociedadea-capitalistaé "ocupan vis
posicién inferior a 1a del hombrs, aque se manifiesta en‘prim%r
lugar en lo econémico: ademés de sufrir la explotaciéﬁ,fundém
mental de 19 sociedad, (égggég_ps asalnriada es explotaﬁa diravw’

tzmente: pox el cagliglmpn u,naa,w;im::zua»muausx-;n.:l‘.o;asvr.trssmqwm-w4,:.1..xz,r.u:uj;,;,.“,.w
Ws casa es grplotads indirectemente nor el cg Lot
debi}lm;ﬁw*WW»wmw&.@lBri»cn&--m--«-Mw»»m.pﬁﬂn«.ﬁi xsnoe

“jo gratuito que la mujer. 15“aportawenmlawgaodueaiénmds_lsmiaxwm?
.sa-detrabajn."en Carmen’ Narar.jo 1984 238+

-Batz explotacién econdmice conduce a una subordinac!én
de le mujer frente sl hombre (pedre, eSposo; hermampo) pues éspix
adquisremayor sutoridad de ser guien aporta ;l mayor voluamen do
Trecursos econémicos sl hoger.

' Tanto 1a explotacion como le subordinacion de la mujex

88 hacem posibles grecias a una enmarafiads red ideoldgica.

b Ls ideoclogia mzchista internalizada en institucionzs =nw

ciales como la familis, escuela, religién, medios de comupicas-

cidn, otc, eprusha y justifica la inferioridad femeninan y povui-

te rsproducir permanentemente el fendmeno,
La ideologis comu seiielsba Alihusser impregna todes Luna .

actividades del individuo, y esta reprasentacidn de is xealifed
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se va déformando en el khombre = partir de 1s ianfencia, decda en~
toncer sdquiere el nilio ciertes idees religioses, morsies, cul-
tureles y politicss especificns ans mantienen ¥ conserven el orden
vigente ﬂ.losvintereses de la clsse dominante.

E) pmachismo se inserta en las préctices cotidianss lle-
gendo & ser inaiscernible y se maniliests a través de un conjun-
to de instituciones por medic de las cusles zcide y se difunde,
utilizendo lr femilie, le religidn, la educecids, la moral, los
medios de intormacidn, etc. como instrumenios.

Asi 1a ideologia machiste fouents una cuncepeidén deter-
minads scerce de 1. netursleza de la mujer y <e sus condiciones
biolégices, vpsiquices y socialas y lleva a scenter la. inferiori-
dad de la mujer con respecto al hombre en el desempefic de acti-
vidades in%nlectusles v =6 le inculra la vocecidn psre asumir
tarees doméxticas. "es un hecho que le mujer hs sidy histdrica-
ménte marginsda de aquellss esctivid'des que den prestigio, sua~
tur e indepsndencia econ dmica® en Lolor es de Ssndeval 1984:47.

del proceso productivo del sistgma cagltalzamnh&anﬁluiﬁ£52330
' domésrmvo que se efectua en forma aislada y por el gue no se
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'recibe remuneracién. algunauy -aue..se hace en nombre. de una se-

[

rie de _valores -que-ta—idseiecia 1mperante se encargs ¢e &limen-

e miraihnt e R T

tar" en Dolores de Sendovzl 1384145

T et ot

L;ns valores morslesvjusflflcan 2l orden econdmico que
relegs a la majer; asi mientrss la economia le eleje del aparato
productivo y le mantiene en el hogar cocinande y cuidendo nifics,
las normas mbrales le ensefisn como caracteristicas propiss 1z
resignuscidn, la nasividaﬁ la abnegecion y 1s dependencis.

__E5pn aparqto 1deolog1°e meoe es la femilie, y su estructu-

re se fundementa segﬁn Diaz Guerrera en dos proposiciones prin-
cipales: .




v a) lea. supremaci= indiscutinle gel padre y
| B) el necessric y cbsoluio ratosscrificis de 22 medic.
Eatas,proposiciones sostienen la superioridad indudsble,
diolégica ¥y natgral, del hombre schre 1a majer."en Diaz Guerrero
1984 :34. , : :
| »Bn 1l a es xuamnnaw£aniliew»elmpapoimdalmniﬁo ee muy iife-
rente 2l de la nifia, 81 debe mentener el signo de virilidad y

T

4homhria, no drbe nunca llorar, parqve si lo hacc no es kombre,
debe ser servido Yy *eap tada p01 aub hermanam, ete, o2

La nina de pequeiia se entretjene jugando con muiecas ¥

AR, §
I s,

juganda a la cagite debnré mantaneﬂee ‘aléjada vie les juegos brus-—
cos de los niﬁos,v"muy temprano enpbeza 8 afidsr & su madrs 2n
les 1abores domesticas una éres gne o8 tahu para‘el varén"en
Diaz Guerre*o 1984:36,..18 pequeila deaeré-alampxg vestir ¢opo lu-
jer, mantencrse limpia, debexs gexr sreciose y coqueta.

. E1 matrimonio es uu:.lizaég como pmm«:vmc“::::";r:~ donde la mu-
jer pone en jueso sus sirsctives tiricos pera conquistar un mer-
rido y su eleccidn se ve detézmﬂnada~por'1a posicién_eccnémicw
que ocupea. .

» Las instituciones sociales r:presentantes de la ideolc-
gla eldgien 1a comdicuén materna de la mujer; "les jovencitas
apranden ain hoy en la familim, en la rayoriam de la® encuelas, en
los cuarpes preparstorics para la ccm?nidn {ved) qué sv 'misidn
natural' es la de ser ama de cuse y medre. Se lo inculcean mees—
trps, sacerdotes, educedoras y asesores dJde la juventud, se los
ensefia que la durs vide profesionsl y por consiguiente, también
la politica y 1la sociedad son cosa de hombbe."en Antor Andress
1981 :104. I

Jla cultura considera ccmo ca1a°ter£thcas eqnecmf;caq
de le mujers la pasividsd; la tevrutﬂ la falta de iﬁlﬂiﬂ;}Xm,

y la falta de incapscidsd intelectusl enire otras, "el Se
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menino tiene como misién ser 'mu:jor' es decir, cdmpaﬁera del
hombre, la ﬁujer es solo la 'saguilora', la ' coadhcida'"en in=
ton Andress 1981.111. » l -

De los diverscs RIE, IUELandios de comunicacién ofrecen
tamblén la visién del mundo de la clase dqginante como universal,
buscan ésegurar le conformidad politica v ec@nﬁmica’del sector
'!emenino.

fLos medios de cumunicacidén =zzignen doterminados valoxes
‘& la mujer y son valores que niegan la éapacidad infelectual y‘p&v
1itica de éstay que refuerzan esta capacidad en el hombre, ademés
"los medios de comunicacién mzsiva, que para la mujer, aislada de
las relaciones socieles de produccién, constituyea el unico con-
tacto pefménente‘¢on el mundo exiverior'en Cermen Naranjo 1924:52,

Los medios de comunicacidén asctuan tembiéa comc difucores
‘de 1la ideologia machista, trasmiten foimas.de conducta.y valores
morales, reproduciendo .x reforzando lo gue marca la sociedad sn
la femilia y en la educucién.

Eatre los medics de comunicacidn masivas prensa; reéio,

. 2.V. 3 las revistes femeninas {ienen un lugar imporiante en la
.reproducciéh de la ideologia machiste, sus mensajes qué'parecﬂn
pdesnmovxstos de un contenxdo politico y que presentan: temas apa-
rentemente inocentes y elejalos de cualiquier iateres pOlLt ice v
econdémico, tiene una funcidn més intensa Yy quizas mas cfectiva que
otres propegandas | ’

Presenta portadas 1lematives llenas de cclores, de: modé
¥ novelsas de mmor, pero que deirss de esto presenien un papel de
reforzedorss de un modo de vidae, a; inponer pautss de conductsa,
costumbres y gustos. Definen a 1s mujer como "Yemenins® es decir,
como un elemente velioso unicamente por su belleza, sostienen ¥
sefialen le case como el lugar de la mujer y sw laber de velar pcr
‘le femilia, cuidar de los nifics, la caécine y la méiga
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Les revistes femonines jusiifican la sumiaién y depen-
dencia femenina, "KLl cesarse, ie mijer en gran medida, coloca
su futuro,. su eegurxdas y la de sus hijos, puede hecirse e su
vida entera, en menos de su esposo® Buenhogar junio 197544,

La mujer es vista no como un ger pensantve 8ino como un
ser con etractivos fisicos. "Le mujer inteligemte tiene mencs
‘pesibilidades de casarse,"Cosmopoliinan cjunio 1975:63. '
}. Es asi como lec revistas y demés aparatos ideclégicus
garentizen el sistema conformismo y eujecidén fememins,
| Es importante wefialar que junio al materisl editorial
y 2 los ekticulos de la revisim existe la publicidad que toxm-
bién forma pepte de la misms y es un elemento estrechemente re-
lacionado con el conténido Ge 1ls misua. En los' arvfculos se pre-
senga el modo de vida de la clase dominante o de lé peyueia
hursneaia, en la publicided se dice donde adguarir 193 articu-.
los destinados a ese t:no’da consuvo. o -

" En le publicides el scr humsanmo adquiers la cateforic
de objeto, se vende junto con los arifculos, asi utilizen ei
~ cuerpn femenino para promover las vertas, A1 pomer juntas rer-
‘canciss y detcrminades caracteristices humenas se maneje la i-
dea de estar edquiriendo alzo més junio al objeto.

. Le publicidaed es una muestra mas de la socicdad capi- .
talista y a iravés del manejo ideoldgico que se le da, consi~
derz & la mujer como un objeto, susceptikle de ser vendido y
de cotizerse en el mercsdo. | .

La publicided presente en lms revistas femenines una'
posicidn sociasl, un modo de vida que de slgupa msnera le es
atractivo a sus lectoras. Los obje%os se personifican y los
hombres se vuelven coses, es{ mediantc el uso de objetca triun-

faremos, obtendremos amor, dinerc, belleza, felicidad, distin~
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" Em la pudlicided de les revistes se manifiesta clara-

mente cdmo 2] estereotipo de lsa figars: femenina es explotzdc co-
10 ohjeto d*corativo, devendiente y que tiene como fin agradar
a los hombres, ‘ ' |

2 Pos cuestiones de tiempo dentro de esia investigecidn
_n; azalizearenos el mateviel publicitario, que como hemoz men~— -
cionade tembién ccupe wn lugsr considerable en ¢l contenido 4=
la reviste, ‘
' Cebe también tener en cuentz gque a través de su historia
las revistes femenina' hen varlado sus ceracteristicas de expre-
sidn. ‘ _

Las xevistaes snisriores a esra decada a»ogadban por una
mu;er “femenine", apalitvica, gonservadora, que 3e muevs en.¢oa
limxtes de su.casa y dssenpeifie alternat;vamente. lcs pepeles de
hija, nov1a, mnadre o esposa,

En los dltimos afios, al integrarse un gran nﬁmero de pnu-—
Jeres de los sectores medios a lz amcti.vided lerorsl fasra de ca-
sa, leap revistas varisn un poco, anis el resurgimientc de los
movimisntos Yexzinistas en B.U., la activided ﬁroder&chas de lea
nuj*r cobra fusrze y lss reviszas 10 pueden neger el " cambio"
que se e2ta derarrellendo y adopisn la posicidén de hadlar ellas
tembidr de "liberacidn femenina". ‘

Les revistss sufren un "cambio" aparén%e’x que se refle-
Ja en la promocién mas intensa de la mujer al plano de mercancia.

E; sexo, el derecho al tradajo, los snticomceptivos, la
aczptacién'al divoraio y la polémica en tormo el aborto, llegaxn
a las péginas dé'las revistes femenines, antes plegades dé te~
res referentes sl noniaﬁgo, atencidn del hogax y matrimonics fe-
lices,
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!§9Ale decia a 1z mujer cue #u luger estrba en case,

.al»izahgngima 22 majer que bahe a trebo..

_;[,,.:L_...‘:n.“.'I.A...:.I.'i.gg,_v_igsgw esta participando en el mundo e independi~-
olle una doble 3ornadp ¥ se véa 9ome—

tidaAafIaﬁm*ﬁﬁﬁféd“ﬂvi hogmm‘g dsl trabaiﬂ;
comc dice Frmea Goodoys "cuando regreme f «*idieda 7 ren-

dida del tra¥%ajo todavin la esperan adbanas que plsncher, ni-
fos que befiz, alfombres que limpiar y tal vew pilas de tresios
‘sucios en 1la cocina, o zuisar pars el dfa siguiente (...). Dos

cargaes lleve sobre los hombros: la suya y la que le corresporide~

ria al marido; pero 41 &para qué esforzarse g8i se ceso con une
liberada mujer tan apta?.® 1975 520,

‘ Es asi como la Zdeoiogie maz-ista-&isfiazada.de;libera-
cién femenina sjerce tzmbiém su dominio en las revistas que ham
modernizedo su discurso. ' o

3i se pide.libe:agién las revietés'la ofrecen pero so-.
fialendo que la asctuacidén de la mujer queda circuncrita al mur~
do de los sentimientos y es shi donde ofrecen un ’*ambio‘, e
- ;unicemente une eperente Jiberscién en torno al tretamiento del
sexc y del modd en que se presenis (mercantilmenie) conduce &
una nueva forma de sumisién.

Dice la reviste cosmcpelitan: "Energie Sexuals es nor-
mal que la mujer sienta como el hombre".1984 sabril. :28,

El cembio en lo que rcspecté a la majer se volvio si-
" nomimo de integrecién a le modernidad. Ligede & la moderyidad.
8¢ maneja la palabre "belleza". El tener éxito en la vida le
asocian' con atrapar a un hombre, con vestir a la ditixo moda,
eon cuider la figura, ete, .

La modernidad se presenta con diferenten pelakiae qu»
conducem: a lo mismo, dar la 1lusidn de un cambio, pero las "nue-

ves" concepciones referidass a leas giversss arems de la vida fe-




monina encubren y disfrszen el mann&@mo, dando la aparisncis de
plene "lxberacion iemenina®,

Otro esteraotipo que brindow las revit-‘fas mes actuali—
Zadas, es el de la mujer que ‘ha "svolucion 1ad¢t , entendiendo por
ello que se he desprendiio de inhibiciones y abandoue el paoei‘
pasivo ﬁara tornarse de comquistedz en corgquie’ adora, exne“ta
en técnicas de. seduccidén y er theticas pere etrapar & un honbre.

Es 1e mujer "lzberaua" de pxajuicicb; que tiene el ce-
X0 como principeal prcocupacion, es une mujer *evolucicnada”
(dicen las revistas con letras mayusculas) y por evolucion T
tiendexr que 3e adapte perfe gtamentc Y con gusty & su.papel de
objeto sexusvl y a las responsahllldades para chtener mayores
ingrescs y asi ppder adquirir los produciss que le permiien ser
una "verdedsras mujert, | |
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Fars lograr lce ob*etlvoe prOpuestos en esta 1nveut*ga-

eion (indager si 1a3 xeviqtq femeninas fomentzn el machismo
cono suponerss) proceaevemos realizsmde “E;Effiiﬁii.d‘ los men-
eaiea que “tresmiren las vevistes femeninas. ‘

Los wmensejse o_ccn3unto de mensajes eat:n constituidos
por tres elucentns: une fuente emiscra, un canel de transmisidn
¥y un medio raceﬁtqr y éztos elementcs, esquema‘del pPYocesy Cco-
municstivo, "no pueden'ser disogciadosa de las regias que rigen
el funcianamiento de i& sociedsd y la produccidn social em Su -
conjunto” en/Picuin‘li583.,. |

Considersmos que la idcologir no existe fuers del Qis—
cursd‘y}de il09 procesos comunicstivos, como ya lo menciong Fi-
ccini lo ideolégiéu “pomite a una dimengién irherente a todo
hecho discuriivo y & todas 1=z modelidades de comunicacidn co-
cisl” 1983:13, '

e - A trovés de esta 1nv~s*igacm5n sd8lo annlizeremos (del
“Yradicionel esquema del process comunicativo) = fuente emiso-
ra, es decir el discurso de lss yevisins femen1n9§ el lenguaje
e jnarenes qu¢: trusmiten, 1= infermacién que, lanzen al piblice
que consume &3te tipe de laciwwra.

El enflisis discursivo se her#é en 1as revistas de mayor
consumo, de ésatas se seleccioneran titulos delarticulas que
incluysn imsgen, ya que como dicaQEEiiggg)“la pelabre y le ima-

gen -esten en une releeidn comvlementaria." 1974:130,

& Por revistas femeninss se carscterize el tipo de informaecidn
poriddica {zemonel, guincensl, mensusl) que se dirije a la mu-
jer; trats iemas de la vidn cotidiens, del srreglo versonsl,
pspectos ssniimentsles y smoresos.

/

R

LS S S D S



-G

Con respecte el %exin ¥y o la Longam existe un gire histdrice

jmporternte que sefela Barthes: "Antes. la imegen ilustrobe el tex-

to (lo hecin més claro); hoy en dia <l texto hoce mas pessde la
imagen, le impone una culturs, uma moxrsl, ung neginacidng; antes
habia una reduceién del *exto & la >megen, hoy, uns emplifica=
‘\cién de une a‘otra."1974=122. L '
g:ffﬂHfPara convcer Las icvisiss de mayoer consumd se realizd un sondo.
El sondeo se planteé;de le sigu.snte maneru’
Se ‘eligid un® poblacidn de 50 personas de sexo ie menino de clase
medie. Diche poblecidén s eligié e través de uns muestra casuel que
consirtid en entrevistar a mujeres que transitaben por una zona 4e
la ciuded que refleja un determinzdc stétus. Se eligid imtencional-
mente el luger, que a puestro criteric sbarco & individuos d2 cla-
se media, Se habla de clase media porque es el sector va que e di-
rigen leas reviﬁtas'femeninas; £un siendq exclucives pars las mije~
rés; no-‘se oricnian haciﬁvtaééaﬁias majeres.\
- Lag rzvistas femenings coil ui ;r&cic<£;tre $200.00 ¥ 250.080
solc pueden ser sdquiridass roi ios séctores medics ¢ la barguesia,
' d¢dirigen a mujeres con poder undquisitivo, _
Consideracos Poxr clisse medis a l&s individucse que.tien&n rier-
tas ocupaciones, particularm&nte‘en el sechor servicioa ¥ ZOTMEB UYe
tanasiprofesiounistss, burocratas, trahaﬁadorea de lu ensedsnze, téc-
nicos, etc., que son ccupacioncs de un marcd uruano inéusirial. |
\§i~§3gg§igz§)uefzna gue l&a clese medis "os“"a entre 61 prolets
riado.y lz grsn burguesis, cerece de ideologia vpropia, tviene ingre=
808 reducidos & gastos~elévadoa, vive econdémicamente més cerca dsl
‘proletariedo. pero aspira e ser gram burgues® 1977:289.
A las 50 personas se les irterrogd lo siguientes
1l.=;Compra revistes femeninas?

2.-;Qué revicta(s) grefisre”? :




3¢~ 3Com gue frecuencia les adguiere?

~30-

4.~ ;Que €3 -Lo que le interesa de la (a) revisia [s)?

guisntess

Los resultedos nshtenidos del sondeo fuerob 108 Si~

Revista que se vnrefiere.

" BUEN HOGAR~—m.~nm 84"
VANIDADES S Y "
ACTIVA~ o ENNSNRRI, PT SN
L S— e e i e e e i e G
T.7/, NOVELAS--- ' SV,
CLAUDIA=mmmm v e e 8%
BELLEZA~ -37%
 PASCINACION - mmrmemmrs marrmm e T
BUEN AVIDA merm wnrmcmcs s e cem e B
COSMOPOLITAN o aer12%
NO' CONSUMEN RPV’"IES-—m-v«----éﬁ

150%

CONYENIDO N ~ INTERES
MODA ~—w e i) 1%
BELLEZ A e e s e e o] 2
ARTS,. CULTURALES-- -
ARTS, DEL MUNDO DEL

BSPECTACULO —=0F
ARTS AFECTIvos-;-------—-14%
ARTS, RECREATIVOS - 5%
COCINA o' e mn B4
GRAFOLOG LA cmme e oo o
HOROSCOPOS mmrmemme N—

ARTS. DE MEDICINAmmc oo mmmmowe 3
ARTS, BE PSOCOLOGIA=mm i rmnssmes T

G 2 e e s




CONTENIDO | INTERES L
 NOTICIAS ' 7 . ] 070653
ANUNC I0Sewmmocme e - ‘3? 3 :
NOVEIAS—ememn e o 5%

' Les revistas de mayof}éceptagién son:
~ACTIVA ‘
 ~COSMOPOLITAN
- ~VANIDADES

Ins srtfcuios d2 meyor interes son:
-ARTS. AFECIJVOS
. =ARTS, DE BELLEZA
-ARTS. DE MODA

De lea revistes de mzyor aceptiacidn se selgccionsfbn 03
5 de ACTIVA
5 de COSMOPOLI{TAN
5 de VANIDADES
De éstes se analizsré un srticulo por revista, esdecir
un tot2l de 15 srticulos,
' Las 15 raevistes corresisonden al sifo de 1984. (Se elig
este aﬂo por tener mayor facilidad de conseguir el materisl, ssi
como menterner estabilidad en el precio y contenodg de los men-
sajes de la rev1sta)
Del contenldo de la revista los srticulos de mayor inte-
- res éon los arts. afectivos, los da moda y los sris. de velleza,

es por elio que snzlizaremos estos trea tipos de menggies, sien-
do los de mayoer lacture,
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Bl sudlisis de ios ﬁenzaﬁes se hars en 2 niveles.
De cada articulo con su respectivz imaéen se heras
 1.-Anélisis del menséje‘verbal (titulo).
No se pnalizaré el contenido del articulo, sinc exclusivemente
el titulo. o L '

El leaguaje tiene como funcidn hscer gue el lecior elija cier-

v

_fos significados e ignore otros.
El titulo ec la sintesis del conuenido del articulo; existen
titulus donde el mensaje es muy cloro y facil de comprender,
- pero tsmbién existen tfiulos sugesiivos, con interrogsntes que
tienen un'mensaje,oculto, Yy cuyo nronosito es menejer idees son
un fin dete.minado. | | ,
”_Dentro_éel titulo es‘importeute chservar el tipo de

'letra que se usa (si scn‘mayusculés, con signos de admirsciocn,
interrogacidn,  etd..). Tembién el titulo ayuda @ identlf*car los
elementos ds 1, imagen que se daseg anstacar.

2,~fnflisis del mersaje visuasl (imagen).
Dentro de un erifcule (con imasgen; la immgen es el elemento que
"8e observa primero, ya que es la expresidn que nltera y causa
curiosidad, le imagen da vida, esi como direccién y sentido, es
decir confirmo los émgnificsdos que se deseabelija 2l lector,
apoya la comnrensidén del Aiscurso reforzendo el fin deseado.

3.~Anélisi=z del mensaje subyecentie (funcidn ideoldgica).
Se snslizaré le relacidn del titulc con la iﬁaéeh, que elementos
ideoldgicos se ma;&ian en el mensaje, para quien ven dirigidos y
‘eon que fines, '
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"Hﬁjer que sabe latin ni en-
- cuentra marido, ni tiene buen
£in" '

Roserio Castellanos
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GRASA

{SUTA;

"PERO QUE & 8L » | .
LE MOLESTn

l.~Anélisis del menssje verbel (vftulis).
| Gresa con letres mayusculss iazdica y desea sefislar qae
asi de mayusculo es molesto tenerla, v que la grasa que pudiera
tener la mujer mas que molesterle = ella,'lé-moieste e swu peraja,
y ente todo una mujer debe procursr tener un cuerpo helio, pues
es mas cotizable en el mercedo de consumo masculino, el«hombre
que es un ser exlgente, seguramente rc se fl)arw en Qna muger
con kilos de amas.. v

Bl titalo cortiﬁne “una *elqcman impersonsl en la paraje,
puesto que pane de relieve el -agpecty de "bellzoe exteriort, de-
Jendo completamente fuern el aspecto in*evlor (v@rso“alidaﬂz del
_indAv1duo.

2.~Anélisis del mensaje visuel (imagen).

La imagen es subsecuente con el t{tulo, nos nuscstra ana
mnejer ﬂolo com prendas intimas, midiendose la cinturs, gefia-
lendo 12 preocupacidén de la mujer vor su siluets, aun siendo do
rostro hermoss y joven, ls mujer debe cuider también de su cuere
po pa¥a verse mdy'"sexi"(y "Conquistar. ; |

La imagen inviis & que la lectora del articalc pongs <n
mexrcha una "buena dieta” o uneos clnqeg de ginnesis redoctiva gue
le'permitan de *nmediato obtener reun1taﬁaz y @si poder entrar

al mundo competitivu de las mujeres.

3.~Anflisis del mensaje subyac@nts {funecidn idesldgica)

PR

Como en gran parie de los srtieculos = la m1ier 28 ie toms




como objeto de consumo, como algo yue 98 usa y neda més, per:
que debe ser “bella" y sstar justﬁmenté en "linaa" para atrser
¥y satisfacer g su parsja, parae que é1 se sienta orgu;loso de
tener uns hermosa mujer.

La ideologia machista se dejn entrever en este erticulo,
donde 19 belleza se elsvea como pringi rel cu?liﬂ9d4femenina, como
erma fundemental de l» mujer en su lucha por sgrader gl ser nas-
culino. | | |

Reviata Femenina: Cosmopolit&n; Afiol2, ARbril, iH.4, 1384:38.
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Parece que Ias muJeres hablan mticho més que los hombres
sobre fodd lo “concerniente a las dietas, al cuidado de la
. silueta y al control del peso. Indudablemenbe Tos hombres
sientéh una profunda admiracién por la muJer que, estando
. ya obesa o casi obesa, se las’ mgema para ehminar hasta’ -
... 20 6 25 kilos’ superfluos, al"punto de gue parece’ ‘una’ persona
distinta. Pero... jcuédl'es la sxtuac.\én de 1a mujer que no :
tiene un’ problema tan serio, ¥~ que’ sélo’ necesﬁa‘ 'perder R
‘cuatrg 6 cinco kilos para no volverlos a ganar? -3 -.zs
Parece jue a'1os hombres ese lxgero exceso oo Ies molesta

‘llenas o ..Sin’ embargo 1a mu;er ‘cometerd un gra--
visim0 error si se engana @ si misma, convenciéndose que '
cuatro o cinco kilos de ma4s *‘no txenen nnportancxa 9 ‘Pero
= sf la tienen, muchisxma' Vale 14 pena que “usted, si esté, v
en ese caso, no repare en sfuerzos para volver a estat

En primer término, si usted €s é un poquﬂo sobrepasada
" ahora; jqué seguridad tiene-de que el problema no’ serd
muchisimo peor ‘dentro” de_un afio? -Lo mds, probab]e es
" gue siga aumentando y. lo que ‘'al principio parecxa ser'cosa’ !
~de poca _ 1mpor‘tanc1a al cabo de cierto tiempo estard cons-
. tituyendo una seria amenéza a su felicidad. Por otra parte o
“'las soluciones a aplicar entonces serin muchisimo mas )
dificiles y drasticas. Le exigirian enormes’ sacrificios, la *
- pondrdn de pésimo humer, y todo ello se refle,)aré muy
" negativamente en las relaciones con su hombre. - '
 Es mucho mas sensato hacer ahora algunos pequeﬁos
" reajustes permanentes. definitivos, que no le costar4n tanto .
=" trabajo, y que funclonarén como una garantfa casi xnfahble i
‘;de -que usted nunca se pondra gorda. ¢ - T
Si ya tiene, por ejemplo, cinco kilos de mas propéngase i
no continuar aumentando. . Pero esto sélo no basta. Pro-’
" pbngase, ademds, perder un kilo y medio cada seis meses. - }
No es mucho pedir;’ Se trata de una reduccién gradual )
bien moderada. * Cualquier. mujer. “Alpha” puede alcanzar - -
esa meta casi sin darse cuenta de que ‘esti haciendo un’
*+ sacrificio en lo que al paladar se refiere. Recuerde que su’
obJetwo no es verse ‘‘delgada’. Esta-es una palabra dema-
siado fria, que no tiene potencial -alguno como incentivo
para estlmularla a controlar su apetito 'y a hacer ese ejer--
. cicio que tanta falta le est haciendo. Su objetivo real es .
verse mdas sexy. ;Conquistar! Enfocando. asi Ta cuestién,
" entonces sf sentird que tiene la ayuda de una poderosisima -
' =" palanca para no desistir la primera vez que sienta la tenta-

- cién de comerse una torta de chocolate cuando ya ha Ilegado Ml
a su limite de calorias para ese dia. b ¥

A ninguna mujer de menos de 30 afios, debe ocurrirse]e
que la solucién para esconder el sobrepeso sea usar una
faja. Si usted lo cree asf, jestd totalmente fuera de onda!
Freud ha dicho que la faja, en realidad, no es méis que un-
escudo usado por la mujer para protegerse de los avances
masculinos. Si, cuando egue el momento de desvestirse
delante de su esposo para bacer el amor, usted tiene que
empezar por quitarse la faJa no le estard afadiendo ro-
_ manticismo alguno a la ocasién ni estaré contribuyendo en lo -
" més minimo a estimularlo como amante. Por el contrario,: .
quxza hasta le haga perder el deseo. Si no se ha casado‘* R
atn ni tiene novio, ;qué necesidad hay de ir por ahf, anun-" . !
cidndole a todo candidato en potencia, que usted es “una de :
esas mujeres que llevan faja"?

Las fajas distorsionan las curvas naturales de la sﬂueta
femenina. El rey Salomén jamds hubiera escrito lo que
escribié, acerca de las delicias de un abdomen ondulante,
8i hubiera tenido que inspirarse en una muJer con faja.

Y Victor Hugo, rendido admirador del ‘“‘derriere” femenino,
perderfa todo su entusxasmo ante una de las fajas que hoy
se usan.

Las fajas no solo son un “aparato fisico”. Son tmnblen
un ‘‘estado de Anime” hostil a la sexuahdad Nadie puede
amar a una mujer que esconde sus encantos en una ar-
madura. ‘Y la faja equivale casi a algo asi como vna coraza
medioeval iLa Edad Media pas6é a la historia' No trate
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" Parsa los mexicanos-la mujer
£8 un ser oscuro, secreto y
pasivo. No se le atribuyen

malos instintos, se vreten-~
de que ni siquiera les tiene®

Octavio Paz




AMBITRNTE EN LA INTIMIDAD

-

!
lv-Anélisis del mensaje verbal (iitale).. | A

Vemp se¢mbolo s¢ sexusiidad, de sensusl@:mo, de mujeres
bellas y provocativas. ' ) ‘
. ‘El tituln de ests srticulo cthcierrs =1 me“ﬂa;e en 1o
palabra "intimidad", esc decir la mujer buscaré una ¥ mil mareras de
crear un smbiente gue permitd gozar s su. pareja de la intimidsd,

| El titulo meneja elementos afectivos asi como elemenios

de la moda del vestir; tembién 1l mujer debe estar al tanto de
!la moda en roza intimsz, conoeer las prendas e le permitun ver-

se sensual V¥ llemativa,

2.-Anélisis del mensaje visusl (imagen).

..Les imagenes son muy sugestivéa'y Je den un nusvo ca~
rises a la intimidad, pngé‘lag mujeies que'se-présentan asuman
uns posicién provocativs y seductora, ajui la mujer 2 no o~u-~

"pa uae posicidu sexual de sumisién, sino que preseriun la ima-
.?gen "moderma” de la muj2r, qie es capaz de ussy su astucie y cau-
tivar, conquistar y dejar su pzpel de conquistada,
| El color'rojo de les imzgenes afirma més lcs < i;ni—'
ficedos, pues es un coler que indica pasidn, exciteciém, sen-

suslismo ceracteristices de las Vanmns,

3.~ Andlisis del menéaje subyacents (funcidn ideoldgicea),

En eate articulo se define z la mijer como "femenina®
valiosa por su belleza Y por su "arte" de conguister. Perg
vuelve a caer en el mismc rol de objeto sexual 7 squi 1=
ideclogia mctua brindzndo un nuevs estereciipo de 12 mujer, es

decxr 81 de la "evoluclon" entendlnndu por ¢ tilo que se hun degy

s
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prendido d= inhibiciones y atendéona el papel pesivo paxra tor-
narse de conguistada en conquistadora. Por evolucién se en-
tiende que ss adapte perfectamente y con gusto a su papel de

objeto soxual, machismo disfrazauo.

Reviste Pemenina: Activa, AfoV13l, Agosto, N. 191, 12984354,
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QUE BL LAS BUSQUE

l.~Anélisis del mensaje verbel (titulo).

E1 temsfio de les palabrae no es igusl ex: todo el viiu-
ic, apsrece von lelras wayurcs le prauera pelavre 3 nrostitaias
Y que tiene cowmo significado uns serie de ester=0tipos enire
ellos la mujer que comerfia 20n su CUETrDVo, ¥y gue lo kace exciu-
sivemente por vender sex<o, gque lo Grniieco que le interess £8 co-
brar por su “{irabajo", » el ovistivo del titule es eviier que
é1 les busque, pues qaiza hayz teacade la intimided con vre mo-
jer de "éses® ypor culp: ¥y resninssbilidad de iz esposs que w0 ha _
podido satisfacer plenamente 2z su €SPOS0. :

En <X titulo se¢ de énfasie ¢ in diferencie exisieniec entre
una “pujer decente” y nne "proztituia", las dos en su rziszcisn |
cvu el "homure sapericr y.fascinante“, le une denixre de lzg ra=
Jacicpes "no mercemtiles" qu= erisvea dentro del metrimonso, °3
-decir las relrniones "fundadas en el smor", sin cmbargo el mee -
trimonio bejo diferentes formes y titulos tembién funciont co-
mo una relacién mercentisizade, en Gonde la mujer tezkidn es una///
“prestitute puce tiens que aprender meiores téenicss para tener

se;uro # su hombre. ' : 4

Lo que deja cculto el t{tule de una maners no explis

cila es gue la mujer se convierhs en uns "mejor prasiituns” oue
les prostitutas comures y corrienties, Tembidn se deja geatir aque .
la rujer es un "cbjeto" en el cusl el rombre salo s zativince y

a quien hay gue satisfacer.

2.~ Andlisis del menssje visual {(imagen).

La imngen e nestante sugestive en cuanto sl tema del




0:70

-

udo, o1 oclla hay une mujer dentro de una cfma en one fo-
nicidn basterte insinuativa ¥y redusiera, la imesgon complemenva

LFINEY i o K Tonint e oty D € oY TOENCT Yainr oo
Lotitule yoocafizme gu? ei moabtrlaonio Sole &8 LENOT T3LGU LG 0E

Wi
sexunlés vy raja mas, qu- le muicr dsbe ser demaslhde samnctﬂﬁa y
helesrer todo el tiempo 2 au moride b,'a»rque 8i no *l puede coor en

ta 1ufidelidzd y no sers culpe de 61 sino de ellu.

3.~ Anbdligis del mendsis sib¥acente (funcion ideclégica)
| En este exrticulr se deia ver rl cardeoter "ohjeto«s&&emdg
fio” tn el yue se trave de encajomar a ls majer, aquella Con Lo
sual ge sstivfacen low rombres ; el metrimonio es utilizado oy
me medio de pronosidn focial, l2 mujer pone en inege sus eitree-—
tives fisicos pere comoaistar un merido, el hembre es el ohizioe
de su wvida la mjer deve esf{orzerss por sgraioria. -
Lote mansaje tirme cuizg Fin rocegurer lo sumisidn femenie
na, y heeer seutir e la mujer gce su dnicos proclemas sen y de-

ben de ser de tipo afectivo,

Reviste Femenino: Cosmerioditan, Afel2, Julie, HaT,)C04 374,
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PROSITUIAS

COMO EVITAR
QUE ELLASBUSQUE

El tema de la infidelidad masculina de los “‘Alpha” estd
ampliamente tratado en otra parte de ese libro. Hemos ex-
puesto como las aventuras meramente ocasionales y esporé-
dicas de los “Alpha” carecen de verdadera trascendencia.
Usted no debe considerarlas como “‘el fin del mundo™. No
hay por qué sobreestimarlas ni revestirlas de una importan-
cia que no tienen.

Ahora bien, atin las mas inteligentes y sensatas de las
mujeres “‘Alpha”, atlin las mejores preparadas para com-
prender y olvidar los pecadillos menores de él, se siénten
profundamente desmoralizadas (e incluso repugnadas) si se
enteran que la escapada de él ha sido con una prostituta,
cor: una vendedora de placer. Podrian incluso aceptar que é1
se dejara seducir por otra mujer, pero por una mujer de
calidad, no por una mujerzuela.

Sin embargo, puede suceder. No es frecuente —ni siguiera
probable— pues los hombres *‘Alpha’ generalmente no se
sienten atraidos por el sexo mercantilizado. Pero excepcio-
nalmente puede ocurrir.

Ahora bien, si ocurre y usted se entera, sobre todo si
ocurre mas de una vez, es imperativo que usted, con toda
decision y valentia, se plantee esta pregunta:
necesita mi marido comprar placer sexual? La respuesta,
en mas de un caso, sefialard que la culpable es la esposa.
Ella, probablemente ignorindolo, es la que ha empujado a
su marido, desesperado, a pagar por algo que él necesita
¥ que ella le estd negando en sus Irelaciones intimas.

Porque no se puede tapar el Sol con un dedo: el hombre
*Alpha’ que acude a una prostituta suele ser un hombre
desesperado. Y ese tipo de relacién con ese tipo de mu-
jeres puede hacerle muchisimo dafio en todos los sentidos.
Usted, por tanto, no puede encogerse de hombros y limitarse
a despreciarlo desdefiosamente por “‘haber caido tan bajo™.
Si a usted ese hombre le'importa algo, usted tiene que res-
catarlo, sacdndolo del marasmo en que se ha hundido.

Las mujeres que caen en la prostitucién —cualesquiera

74

i{Por qué .

que sean las causas— son seres humanos de una contextura
emovional muy complicada, incluso atormentada... y ator-
mentante. Las prostitutas, en su inmensa mayoria, son
mujeres de muy escasa inteligencia, de pocos atractivos
fisicos (con la posible excepcién de las muy jévenes que
empiezan a iniciarse en la profesién mds antigua de la
humanidad), y -—cosa que es lo peor de todo— intensamente
hostiles al hombre. Porque, como mujeres, resienten al
mundo masculino que las usa (y abusa) de ellas.

Hay muchos hombres no “’Alpha’ que se contentan con
el placer puramente carnal, sin buscar otra cosa, divor-
cidndolo de todo lo demas. Pero ningiin hombre ‘‘Alpha”

k es asi. Por mucho que pretenda engafiarse, el hombre

“*Alpha™ no puede aislar al sexo para convertirlo en un
mecanismo enteramente separado de toda proyeccién emo-
cional. Sus experiencias con las prostitutas, por consi-
guiente, son siempre insatisfactorias, humillantes y trau-

A pesar de las novelas y peliculas que se empefian en
presentarnos la figura humana de la prostituta *“‘con el
corazén de oro'’”, lo cierto es que semejante tipo, en la
vida real, escasea muchisimo. Las progtitutas, en su in-
mensa mayoria; son absolutamente jne s de desplegar
el menor gesto de genuina ternura hacia el hombre ‘gque
acude a ellas. ;Podria usted, como mujer, imaginar un
contacto sexual en el que la ternura estuviera ausente?
Probablemente ne. Sin embargo, asi son la mayoria de los
contactos con las mujeres que venden sexo.

A la prostituta le interesa cobrar. Muchas cobran per
adelantado. No tienen la menor preocupacién ni el mis
minimo deseo de dejar complacido al- hombre. Les da
igual. Lo que quieren es terminar pronto. Y, sillegan a ser
mas complacientes, es sélo para sacarle a él mas dinero.
La prostituta estd llena de codicia.

Cualquier hombre sensible —y los hombres *‘Alpha” lo
son— se siente profundamente deprimido después de estas
experiencias, a veces por espacio. de varios dias, y en
ocasiones también durante la experiencia misma. *{Que se
fastidien! ;Ellos mismos 'se lo han buscado!”, tal vez
piense usted, en un primer impulso de despecho. Pero las
cosas no son tan simples. Tiene que haber una_razén muy
poderosa para que un hombre superior, un hombre fan-
1&8tco, un hombre ~*Alpha™ hava buscadc 18 Intimidad cen
una mujer dé ésas. ;Coémo_puede usied sentirse plenamente
segura de que la responsabilidad de. lo-ocurrido no ha sido
suya? - T e -
~——Se ofende de que quieran achacarle la responsabilidad
a usted por los gustos ‘“‘bajos’ y ‘‘depravados” de é1?
Usted no tiene una responsabilidad directa, desde luego.
Usted probablemente ni siquiera esté consciente de lo ocurri-
do. Pero, ;no habri estado usted, en la intimidad y en el
curso de toda su vida diaria en comiin, abriendo un abismo
sexual entre usted y su marido? ;Ha estado usted poniendo
de su parte para lograr una compenetracion sexual mas
plena con su esposo, tratando de buscar la mas completa
satisfaccion para los dos? ;O meramente se ha dedicado
a “cumplir el deber conyugal”, sometiéndose pasivamente
y con desgano a la “‘violacién’ de él, legalizada por el con-
trato matrimonial? ;Ha estado usted dindole a é] segu-
ridades positivas y reiteradas de que efectivamente lo ama
y lo desea? ;Cuantas veces ha sido usted la que, con toda
franqueza y naturalidad, sin prejuicios absurdos, ha tomado
la iniciativa, invitandole a él para que le haga el amor?
(Cuéntas veces ha sido usted la que, camino de casa, des-
pués del cine o de una fiesta. le ha dicho en forma expH-
cita: ‘‘Tengo ganas de que lleguemos de una vez para que
me hagas el amor™?

Claro que usted puede ser muchisimo mas sexy que una
prostituta. jPor supuesto que si! Y en ello, desde luego, no
hay nada degradante. Porque usted lo ama y realmente
desea complacerlo, hacerlo feliz, y ser feliz usted también
con él. Usted desea estimularlo y excitarlo, y sentirse
estimulada y excitada por él. La prcstituta ni lo ama ni
tiene el menor interés en que él sea feliz. Ella s6lo quiere
cobrar. A ella le interesa su dinero. ;A usted le interesa
su amor!
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"Mecho: poder, la fuerza, pero
desligada de toda nocidn de or-
den, el poder erbitrario y la
voluntad sin freno y sian cause®™

Octevio Paz
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",QUE NOS OFRECE UlIA CATRERA PROPESTONAL?

l.-Anélisis del mensaje verbal (%ituiro).

El ivitulo lleve a dejar correr la imaginacidm y penser
‘wnea y mil mara#illas, s8in embargo la lectura Jdel suwtitule po-
ne a la mujer en su luger y logra que ésta se clvide por coa~
pleto del teuma. - |

Primqro se sefisalan las grandss ventajea y "beneficics”
que ofrece uﬁa cafrera, pero tembien éﬁade los sin mimero de
problemas que podia crearse lsz propit mujer si decide ihcur-
sionar en ests mundo, pero el mayor ixropiezo ee‘que une Ca-
rrera pgpde sostarle a la majer le perdida de hombre por 78—
los profesioneles, y siendo usi mejur se olviie todo y vuelie

a la cotidisnidad del hogar,

2.-Anélisis del mensaje visusl (imsgen)

- La imegen eyude a‘éomplemenwar el‘titulo, perydue gew
nereilmente les mujeres de esia imsgen, no son fisicamente be-
1lea (loque se considera bello con raspecto alvprototipb) por
conciguiente Jas lectorass no buscersn identificarse con lg i-
| magen, por lo gue tendré el efecto esperade, es decar élejar
8 1la mujer de actividades ao:ie no le ccrresponden.

Ademés la imagen ejemplifice les cexrrerass de mayor tre-
dicidn y que tienen el esterectipo de. prestigio social (arqui-
tectura, medicina, derecho, conjaduris, etc.) y que actuslmen-
te son carrerss ssturadas por su gran demenda, no significendo
esto que aegﬁ les mes imporiantes, ni muchec menos lzs mas in-
dispensables,

3.=Anélisis del mensaje subyacents (funcidén ideoldgicae) h
| El efecto ideoldgico de este sriiculo es la no incur-—

8ién de 188 mujeres en ios vuestos "propios de los hombres®,

~




EL trabajo femerino nunca ke sido considarado esencial,
8010 se considera utilizsatble pgrqge sn mushes de los'casos_sn
le paga menos que sl homhre. ' - ‘i

El irabajo femenino es vxs»u aomo el go secundarle ¥ tem-
poral. A le mujer profezionists se le¢ encargan michas veces ira-
bajos anlexares en apoyo de los grabaios masculinea.

Uno de loe trakajos propios pere lz m*‘c e3 el ¢¢ so-
@cretaria, y asi la mujer se eviteo estadlur tanto une carrersa
que 8o0lo le mrasra proniamas. Es importante seilalar que grar

parte del puLlico de l=8 revistas son secretarxhs.

Revista Femenina;‘-Vaniaadea, Aio24, Ensrd.-n.z, 19C 4368
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'nucha mcxpp@r fie ne ‘:-a,

3atﬁ€%;;a«t,c;i0n asi coms

trabajo muchos daolare

3!’ ';wx‘é Wira s

de cebezra, muchas

frustraciones y a veces la pérdida de
nuestrc hombre por celos profesionales.

cuentas, acaban trabaiando con sus
maridos, o para un colega, o 70 ho-

* rasalasamam..kYapartedeem

hay ‘algunas de estas profesiones li-

. berales que no se’les facilitan al se-

xo femenino. ¢(Mujeres’ arquitectos?
SI; pero con demasiada frecuencia
éstas terminan acantonadas en la
decoracién _interior. ¢Mujeres médi- |
7 Claro que"tas hay; pero la ciru-*

a* sigue’ ﬂ.';tdo una exclusivndad
Por qué?”

qu

: comienzo ellas quieren ser iibres :
i%. ypor lotanto, escogen una profesion
- .. de las llamadas “liberales”. A fin de

"“Libre Ante todo yo quer‘ia ser li-

‘ciiatro semanas de trabajo...

bre”. Y Verénica, de 32 afios de
edad, se convirtié en abogada.

“Yo no habria tolerado un patrén
autoritario, o un jefe de oficina dema-
gogo”. Y Catalina, de 39 afios, ha
decidido ser enfermera.

“Trabajar once meses para cobrar
IQUé
pesadillal” Y Silvia, de 44 afos, que
practica la Medicina General, confie-
sa, con una amplia sonrisa, que este

fveram tom6 dos meses y medio de |
'vacaciones a pleno so! Por su cuen-N
}ayﬁesgo R skt

Unéanimemente, Verénica, Ca
na, Silvia y muchas otras mujc
mas se expresan de la misma me
ra. No hay que sorprenderse: se
ta, en todos los casos, de que q
ren ser libres, y por eso han esc
do una profesion Iuberal Todas
sotras hemos sofiado alguna ve:
la hora de la merienda, entre la
cha y el metro, cuando parece qu
reloj camina hacia atras, escapar
de golpe, y dejar atras al patrénn
‘humorado, alas miradas exasper
tes de un subjefe, o a los desplar
de una jefaa qunen el mando sele

. .
I
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ido a la cabeza. El paraiso existe:
encabezando las listas austeras que
las computadoras se comen, digie-
ren y escupen, este paralso aparece,
con el nombre de "profesnones libe-
rales’”.

. Cudles son las oondlcnones para
ser admitidas en una de estas profe—
siones? El requisito oficial.es un ni-

vel de estudios superiores. En suma,
la preparacién que representan unos |

tuantos afos en alguna facultad. -
Sin embargo, es reducido el ni-
mero de las elegadas “Salvo, quizas,
las abogadas”, corrige Verénica, mi-
litante feminista convencida y con-

vincente. Formamos ya, al menos,
. un tercio de los profesionales en es-

te campo. Lo cual, despuds de todo,

es lo de menos en un oficio donde la
autoridad la da la ropa”.

Parece que los médicos tomaron.

la revancha, pues las estadisticas
son desmoralizadoras. De acuerdo
con un reciente estudio del Consejo
de Orden en Francia, hay menos de
un 25% de mujeres ejerciendo esta

profesién (s6lo en la Unién Sowébca ,

hay un 72% de doctoras).”
"“En la Arquitectura la S|tuaci6n
causa mayor consternacién ain™, di-

\1,_-

-ce irénicamente una joven llamada

Paquita. “iMenos del 3% de las
mujeres autorizadas a reconstruir el

mundo por encima de 9000 hombres :

“esforzados!”.

Nada de qué asombrarse. Algu- )

nas de estas profesuones ni anuuera

'jeso no sé puede tomar ‘en serio! Las -

ralidad ci’mo tuvo que ‘batirse”’ para -

se llaman del mismo modo cuando
una Jmujer las practica. “Notaria’;
“experta contadora™; *"ingeniera"..

doctoras en _medicina, las aboga-
das, o las notarias, provienen casi
siempre de familias adineradas. Por
supuesto, hay excepcnones .Una de.
éstas, es Ana, quien re!ata oon natu-

triunfar,"y fealizar mil trabajos de to-
da clase para pagarse sus estudios
de dentista; estudios que su padre,
un humilde obrero, no podia finan-
ciar, como es de suponer. Ana que-

rla realizarse. Pero, por una Ana, |
‘cuéntas hay como Corina, ginecSlo- -+ . .

ga e hija de un cirujano, ‘que confiesa .
sin complejos: “Mi padre jamas tuvo ', ¢
A RS e
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Yo
TAS. SUPIERESPQSAS
yES USYED UNA DE ELLAS...
- SIN SABERIC?

le~ Anélxszg del menssje verbai (titulo)

" El titulo deja une gran interrogante en le lectora,
qae se preguntara con ansiedad si logrs entrar ¢a este cir-
_culo. | |

Es en el suhtitulo donde se sefinlan las "virtudes" oue
debe tenes uns mujer pera logrer ser une superesposa; y solo hay
- dos maneras c¢omo se puede antelar ser superespcsas la mujer que
sacrifice todo por lz carrera de su marido ¢ las que sén expartas
en relacionss conyugsies. | |

El titulo es muy completc y sporte los aignificsdes que
se desea elija la lectcra, es decar, que si cumple con los wa-
quisitos sefialaedos en el subtitulo, sntonces podré r.spOnder
afirmativanente a la preguatia ;es usted une de c¢lilaes...sin
saberlb? pere resulta que zhore ya lo sabe, elia ej;icia esus
“viriudes" guiza inconcientemente, siguiendo el rol tradiczonﬁl
v-y comin de Jia mujer, sin embargo shors ‘desenpeiin 1as?mismas lae
woras y “VIREUDES“ rero ya reforzades y haciendo sen¥1r a la mu~-
Jexr urs "superespose" y que pare sdquirir este calificativo 86

debs afsnar ror cumplir ceda vez mejor sus deberes.

2, Anél:.s:.s ‘del mensaje visual (macen)

En la imegen observamos a2 una p:ysie en ung ﬁosiclén
comoda, reposando sobre un sofa, la imagen no se eomﬁlementa del
todo con el %43 tulo, sin embargo avorta nievos elementob, pues g3
cumpio éon lo aeﬁalado en el ti{tulo, la mujer podré |gozar Comu

en la imagen la atencion de su pareja. En la imegen ella dirije




:,_-,,4'7__ et

la mirede hecis otro lussr mencs hucia é1, 61 por sl contrerio
la ve con cerilio, ternuras y sataq‘ac&on, y e3te aserd el premio

a tode mujer que logre ser uns "superesposa",

3.- &nélisis del mensaje subyscente (funcién ideolégica).

EX menssje sefiala que pera lcgrar ser uvaa "superesposa®
1a‘mujer'no exverimente problemes cocundmicos ni sociules, su
unica preocupscidén radica en probl»mas sentimentales.,

Seﬁalu ¢l saciificio como ura virtud que tods rujer de-
be tener, y ademés debe conocer las técnices que le pewmlitan
tener satisferho sexuzlmente a su mssido., _ _

Aqui una vez mes se menifiestn de manera disfrazade 18
contrapartida del machismo,la sumisidn femeniaa, que se ﬁresenta

de mancra “segradable" prre ella,

Revists Femeninagﬁgyi?a,&ﬂovlll, Abril, N.i82, 1984:78.
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"Plgtédn debe les gracias &
los dioses por ocho favores
que le habisn hecho. El pri-
mer fevor era haberlo hecho

nascer libre y no esclavo y el

" segundo hsber nacido hombre
¥y no mujer”
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bidu) va que asi tendra “sornreﬂdidc" 'e's
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10 Q“LrbSTEB_
DEBE SABER PARA,
COMFLACEEI a0

@ SCRPRENDERLO

iuwznélisi: Gzl mencaje éerbal (ti#ulo).
Tode el sisnificedo del titulo gira en ralacién a sl
hmmbre, gue es ei centzo 'y figura imporsante, it mujer ocupa
un lugar secundario, su funcién consiste en helegar y complacer
-8sn rareje, pero aqui 1a mnjer sale de su tutina hogarefia pert'
sub r un peldafio més, entrar el mundo dlstlguidn de los- hombrds
Bebided alcbnollcas) y tvener ls opo»iunidad ds eprendexr todo én

materle de tyvagos y cécteles { cémo s2 préparﬂn, cuéndo 8eYvVir-

~ los y en -quw situaciones socisles se cfvece”cierto tipo de Yo

»ido.

Pero cdemés el titulo daje ver suliila w:jer no solo

ofrecs una hebida, también ze ofrece = gk misma.

\:v,ﬂ'

Se presentan a través ﬁe=f aimagen dos ideas sugestives,
po1 un ledo la relacidn de oere;a donde la rujer cfrece sensusal-
mente no solo la bebida sino *ﬂdbién se ofrece ella, él mas que

ten»r su atencidén en la copa, la fijs en alla, pues ssbe de en-

temone que es duefio y geflor ¥y puede consunir cuando el lo de-

see: la bebida y la mujer. /

3.-AnAlisics del mensaje subyecente (funcidn iGeoidgical,

Como siempre ls mujer es objeto de consumo & través
de todos sus facetse, squi solo nos mussira uns de t{entes ,

pero en el fondo es olvxdar Yy negar que iz mujsr ses un sujeto

e b
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i
pensante e individuel, con coppeidand intelectusl.
Uns vez mes el wmenseje de las ravigvas a§ ofrecesr
nconductos" para conforizar a 1ls3 mujeres como simples obje-

tos de placer,

e

-

Revista Femenina: Cosmopoliten, Afol2, Msrzo, N.3,1964:101
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TRAGOS

LO QUE USTED
DEBE SABER PARA

COMPLACERLO..
O SORPRENDERLO

A los hombres *‘Alpha’’, con muy escasas excepciones, les
gustan las bebidas alcohdlicas. Rara vez llegan a embria-
garse, pues normalmente saben ¢émo beber para disfrutar
del placer del trago sin temor a sus peores consecuencias.
Y este terreno de la vida es uno de aquélles en los que la
mujer suele encontrarse mas desorientada. Son muchas
—aun entre las mujeres *‘Alpha’— las que no saben exac-
tamente en qué consisten los distintos tragos, especialmen-
te cuando se trata de cécteles con nombres un poco extra-
fics y que requieren varios ingredientes (a veces con nom-
bres més extrafios atin).

Otras, aunque conozcan lo que cada trago es, no saben
muy bien cudndo debe servirse ni qué situaciones sociales
(o’ intimas) reclaman cierto tipo especial de bebida.

Para despejar todas sus dudas en este sentido, me ha
parecido esencial incluir en este libro de autosuperacién
la presente seccién, de gran valor practico. Guidndose por
ella, podra evitar incurrrir en una serie de errores, de ésos
que un hombre “Alpha” espera que usted no cometa.

Ademas, algunos hombres son tan autosuficientes que,
sin mayor averiguacién, ya dan por sentado que usted no
sabe absolutamente nada en materia de tragos y cécteles
y pretenden, por consiguiente ensefiarselo todo al respecto.
Excepcionalmente, es posible que a usted le convenga fin-
gir ignorancia y dejarse ensefiar. Pero, fuera de esos casos
especiales, Jo m4s probable es que usted desee demostrarle
“gentil. y suavemente”, que usted ya sabe, bien sea porque
fue lo suficientemente lista para aprender sola o porgue
“otro™ le ensefio antes que él. Todo dependera de las cir-
cunstancias de cada caso concreto. A veces, conviene de-

-jar a los hombres que hagan un despliegue de su vanidad

ante los asombrados y admiradores ojos de la mujer. Otras,
por el contrario, es mejor dejarles ver que no tienen tanto
que ensefiar como ellos suponen.

Hechas las anteriores aclaraciones, veamos las nociones

esenciales sobre tragos que usted no puede permitirse

ignorar:
MARTINI

Es el trago ideal para cuando se quieren lograr resultados
répidos. Puede clasificarse, sin lugar a dudas, entre los
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"Si tiemes un hijo, puedes da~ . ;
cir ocue tiemes un desé¢endien- k4
te. Pexrc no puedes decir eso,

- sunque teungss diez hijaes."

Proverbioc Vietnamita
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BELLEZA
EL CONCEPTO
QUE LOS HOMBRES
" ALPHA"
TIENEN LE ELLA

‘
1
1

A

&.- Andlisis del menssje verbsl (titw.o).

' Esté articule meneja 12 bellers.de 12 mvjer como 2lgo indis
~'pensable perz conquister a los hombres.

2.~ Anédlisis del mensaje visual (imsgen). ,

Bs uns mujer y un rombre. Ella se encgenﬁra‘con ropa muy atrag
tiva con bluss éséotada, perte del hasto se le ve, con una fizlde en
tellada a la cadera su rbstro reflejs simpatia.hacia él que se en-
cuenira cercs dé ella, el~cusal le mira con una gran sonrisz y atrse

cién, esté se encuentra vestido con rons sports.

Los colores que utiliza esté imagén_sQH:verdeqclaro} vaerde onscuaro, -

tlanco 'y café,

-

3.~ Andlisis del mensaje subyacente {fvncion ideolégice).

El mensaje que se presenia agui es 1lr belleza de le pujer,
con Ja cual va a traexr el hombre "alphe" €l cual va a romper todos
los tredicionelismos sexuales pers logrer relaciones sexuales sin
ninguna presidén que lo sujete a ella. Pero =qui se muestre ella
qﬁé ile atraen este tipo de nombres que quisren lograr todo por sus
cualidades varoniles, mientras elia sl pceptar este esite logrendo

a que refuerce su rol de machista,

Revista Femenina:Vanidades, Ao 24, Fsbrero, N.3, 1984,.9




o) Tisto para romper

s

: q
“mujer sélo Ppuedé’proporcionarle placer cuandc

de un muslo son s6lo ‘detalles incidentales - )
Un hombre se’ enamorara de su cuerpo si tiene otras

que llega a notar]os— no van a importarle mucho y,‘a’ir\)e'-

“.dida que’ se’ vaya enamorando ‘se 1e haran sxco]égxcanriente
' mv151bles D

berador para usted, ‘en todes 'y cada uno de los aspectos
de su vida. ‘Aceptelo' Tendra mas tiempo ¥ mayores ener-
gias para pensar acerca de las Irr’J'n es farmas para con-
vertirse en una verdadera mujer “Alpha’: una gran mu_]er.
capaz de dar... jpara recibir! jEste es el tipo de mujer;
que estid realmente, en demanda' Lo demas es puro bla-
bla-blé,._ . i T )

S T

con todos los convencmnahsmos trad1 1onales ‘relativos al

".de recibirlo: pe e 18" curv voluptuosa :

razones para enamorarse de usted. Los defectitos’iisi es-

I

La certeza de esto debe Ser un- factor tremendamente 1i-

e

&
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«En todes partes, de una ma-
nera u otra, las aujeres hen
‘gldo condicichedes & gentirse
snferiores, secunderiass daéeci-
Jes ¥y complemantarias dal hom=

" bre, y nunca como geres humanos
iguales ¥ copacea” ‘

Margaret Rendsalil
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. VIVA LA MODA ;

I.—- AnBlisifi dél menzaje verbel (titulo).

' En esté tipo de menzaje se ie da a entender al lector que
vdébe entrear & la moGa y que es le forma sdecuada de vestir. Z3té -
,éipo de modae q@e presenia el articulo va dirigido & la mujer Bctivat’
(que trebsis, va & reuniones, tiene uns femilie, viaja, etc.), mos-

trando este repertorio como el més adecuado pars estes ocasiones.

2.- AnAlicis del mensr je visual (imagen).

£s una mejer que esta modeldnob prendes de vestir. Las carac-
teristices fisicas gue presents la chica son:cclor de piel »dlencs,
ojos cafés, ce obseva ea la foto su fisura esbelta, el coloi de su
pelo es claro con un ccrie a 1a mods. .
Ell= mouela res prendas de vestiy. |
I.- Ests en posicidén de pie modelemdo un vestido de ncche de color
negre el vestido le llega a 1m mitad ae pierna y es mostrendo medio
T gseove con gxrantea muy delgades. BEn los brazos ¢leva,una mescoga
e "o;ov ‘negro, La sctitud cue muesire estéd foto es de ocesionar,
al sane. sxmpatxa porqile se encuanirsa dandosé‘pn uLtlma retogue en el

pelb. '

2,~ L& otra imsgen e5 una falda es»reuhe ae la cadera & las piernas

¥y una blusa que tiene el mismo color negro, es ropa de celle o see

que puede utilizerla para la oficina, la cuallle ileve. combinsde con

una chagucta de'color lila y que puede ir combinada con una masceada
roje o verde, La pcsicién de la chice es de pie con los brazos hege-
cie srriba mosﬁréndd una actitud de activa y juvenil. . ' Lk
3.- La tercera imagen muestra una ropa de fiesta la posicidén en que

se encuentra elle es de lado mostrendo el busto que llevs uns blusa




de chifén de bolitas cclor negro, combinado cdn un bleiser de_manga
de tres cuartos y una felde péga&a s la caders de_cqlor negro y lu—
ciendo un cinturdén de color miel. Lz actitud oue este mostrando -en
esta foto es muy sehsual,-cautiva,-1niciativamente sexuglmenie y -

%leva en €l cuello une msscede de.ignal forma aque la blusa.

3.~ Anélisis del menstjes subyscente {funcidn idenldgica).

Las imegenes queo presenté esué crticulo de la revisia feme-
nina van dirigidas sl piblico en.general y espscislmente az la mujer
moderne que cumple variss funciounes en naestrs sociedad como serian:
irebeja, cumple con reunidnss. otvience un hogsr y trate ¢ée ser cada

die més femenina, sensual, sexval, active, y muy distinguids pers

AR 4,[,“;1‘.‘ P

t0do ella h:bri un reperioric muy propio de su persdna.

L
i

Revista Fémenina:Vanid;des. Ao 24, Werzo, N,G, 1984,»50
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"2 ls mujer hay que tenerla como o
2 las carabinasifargadas y en un b
rincén®

Refrén popular




LA ROPA
" DISCO"

JDEAL Pﬁ?A
LUCIR LiRDAS
PIERNAS.

T

Lo Analisis del mensaje verbsl (tituio)
Esté menseje se ¢sta utilizendo el sexo de la mujer (1aa -

exrizs) como un objetc gue se presta pars modelar ropa "discov.

o

2
sfungue no sean tan bellas las piernses pero si entre a la moda serecn
bellesw,

2.~ Andlisie del menseje visu=l (imegen).
Es une nujer que prescnia tros cuasdros de pesturas diferen—~
¢es, luciendo sus piernes con tacone: sltos y con roepe sdecuadz pa

T8 diferenﬁes ocasiones. 7

En el primer cuadro se pvesentn ella cor una poglﬂzér inclinzda, con

‘un vestido tejido y calado de culor werde para lucir su figura.
En el scgundo se¢ encuentra sgatada con sus pierras heacie arridba lu-

‘ciendo aus tacones y modela un westido blanco para baile.

“El tercer cumdro se encuentras de pie y irés de ella se encuentra una

igura nasculina a le cusl =¢éle se le observan partes de su cuerpo.

Ellz trae un bikini de coler £zl luciendo su caders y piernas.

3.~ An&lisis del hensaje'subyacente (funcibn ideoldgica).

En los tres cusdros que se observan en la phgina lé mujer
sale reluciente enseiiendo gran perte de su cuerpo (principalmente
las piernas).

Su sexo (mujer) es utilizado como un objeto que se presita el juego

b g vt g
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funcionsl en el que se mueve nuestia sociedad. Yorgue entra ol mer-
cado de ios artfculos en este caso o1 de vesiir con prendas PETE =
tal ocasidn y para--lograr un luger mids plto dentro de la sociedsad,
luciré lindas piernas, y serd distinguida de las deméis. Todp estd

lo va aceptar ella pera sgradarle al muchacho gue le gusta i con@ués

tarlo a trevés de sus piernas o algin escote,

Revista FemeninsiCosmopoliten , ANO'XII, Eaers, N.I, 1984,r45 ;




: y pararse bonitamente, colocando el pie que esta
delante de tal forma que el tacén toque el
empeine del otro pie... y aquello de sentarse y
cruzar las piernas de manera que las dos
queden tan juntas como sea posible y casi
‘paralelas de las rodillas hacia abajo. jHay una
gran diferencia en el aspecto de la mujer que
sabe “manejar” sus extremidades! Lo mas dificil
de todo es bajarse de un automo6vil o subirse a é!

! —particularmente si se trata de un modelo -

deportivo, de esos que tienen los asientos casi

' pegados a tierra—; pero, después de todo, ;qué

: tiene de malo que se le vea una puntita del ;. . .

; pantaloncito interior de vez en cuando'? Digo si

: " no tiene los muslos demasiado gruesos, o
celulitis, o algo por el estilo. Muchas de mis "
amigas se abandonan un poco en el invierno y
hasta pasan semanas enteras sin rasurarse las

v piernas, con el pretexto de que usan botas |

AN altas... pero yo creo que ése es un grave error. Y

3 en la intimidad... ;qué? Yo me rasuro las piernas

J dos veces por semana en verano, y en el

invierno voy al salén a que me las depilen con

La ropa

) cera, de modo que siempre las tengo “disco’:-
absolutamente sin vellos. Justamente ayer fui a ideal pa.ra

_%  hacerme este tratamiento y, por la noche, Jorge lucir lindas RS
{ me dijo: “¢Nunca te habia dicho que tienes los piernas.

musios muy suaves...?” (Si, ya me lo habia
dicho antes varias veces.) Mi criterio definitivo
: sobre este punto es que, si usted tiene unas
B piernas perfectas (o casi perfectas), no tiene que
preocuparse mucho del resto... Ahora, eso si,
debe hacer jtodo lo posible! para sacarle el
mayor partido a sus fabulosas extremidades.”

ey .
Pe o n . L s G0

. Et corte alto en las cadera
hace lucir las piernas largas

Aunque se usen los tacones bajos... no hay nada (ipero NADAI)
que favorezca tanto las piernas como los tacones altos.
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A

COMy .
DEBE = AMAR o \
UNA ¥UJER '

L w
[

I.~- 2ndlisis del mensais verbel (titclol. o e
| El t{tulo reafirma =1 cémo debe -mar una mujer, el cual coloca
la posicion de la mujer ante el hombre, ¢OMC un sSer gue estd consti

tuido para der amor e lca demés sunque & ella no le-den.

2.~ Andlisis del menszje visuai (imagen).
Es v»na mujer y an homdre. Se encuentrer sbrazados, la jmna-
gen muestra el rostro haste l1os hombros, ella 'se encuenira inclina-

da hacie el rostro de éJ., sonrientes los dos con 1o ojos cerrados.

i

Los colores qgue forman .ig imsgen son blenco, obscuro, y opacds.
o

3.~ Andlisis dal'ménsaje'subyacente { funcidn icdeoldgica).
' Esté zrticulo msnifiesta ﬁue 12 mujer es ei ser que ha neaci
~do pera amar y que tiene le responsabilidad de.hacer feliz a su --=
homtre. A la muijer se le ha censidersado e traves de su desarrollo

-~
N

histdrico se le hes adoptado su ideologis en el aspecto fisico cebil
y el don de emar al ser, por ser delicads y docil, ein ells el hom-
bre no podré generar la relecién de parsia. Por otro lsdo é1 iendra

que comportarse frio, asperc, e indiferente =nte ella por ser el =

hombre y esperara que ells 1c busque, = Lo mime y lc hage sentir -

hombre.

Reviste Yemenina:Vanidades, Afin 24, Sephiembre, N.IH, 1984,77
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"Aunque en 1a intimidad duer-

mes en la mismas camse y uses g
la misme msnta que 1., tra- g
tards a tu esposo como si

fuera tu rey o tu psdrse"

(Del manmuel metririnisl com-
fusizmo)




. HAGA MAS FELIZ
A SU HOMBRE
EN LA INTIMIDAL.;

I.- Andlisis del mensaje verbal ( titulo).

Esté mensaje esta formsdo er el sentidc de sdmiracién o pon
derccidn sobre alge que se dete . hacsr en este caso, Como se deberia
nacer més feliz a su honbre en la in%iinidad; el lector en esos mo--
mentos se imagina algunos secr2tos cue y& lo sabe o los ignora por
completo. Y vara ello va a recurrir al contenido del articulo por--
que su titulo esté marcando muy claramente lo oue se desa que el —-
lectof sepa y pera ello les letiras son de color szul.y con mayuscy

laga,

?2.- Andlisis del mensaje visuzl (imegen)

La imégen ocupa casi la mited de une hojs. Zs.unz mujerey’
un héﬁhre;mpdrklo que se observa en ia foto se encuentran en la re-
cemeré. El se encuentra acostade en posicidén ée relajemiento, se en
cuentra desnudo haste ls cintura, y ¢c de aspecto pellude; en pesi-
cidn de una meno Lscia atrés sujetendose la csheza, Ella se encuen—
tra csentada z un lede, recargada sobre su~abdom¢n de élL; luce con -
ropa de camé con un escote y e3 diriguiendo toda su etencidn hacia
él, su mano dereche es tomendo el brazo izquierdo de é1 y con la —--—
=izquierda esta acariciando su pecho.

Los colores .que utiliza esta imagen son: blsnco, negro, y opacos.

3.~ Andlisis del mensaje subyacente (funcidn iaeolégica)._'

>




Esté srticulo meneje la sexuslidad del hombre y de la mu-
jer por lc que se observe se dan unc3 pasos de tipo de receta de
cocina para logrer una intimided satisfactoria. |
Com$ 1o muestra la impgen, é1 ests recibiendo mimos de parte de ella,
como s8i ells estuviera buscancio pare hader el suor. Por otro lado
esta.lograndqiexciterlo con su pasicién Ge sus manos sobre su cuer-
po. Esto se he manejedo 2 trsvés de su desarrolle fisico y sccisl -
de la;mujer en que 2lla como ser pasive, cmorose y dulce le corres-
ponde los detzlles personales y ambientales de ca pareja pera Cone=—
quistarlo de zsta forme comn.el propésito de legrar sus relaciohes -
sexuoles setisfaciotias; pero sntes Ge llegar a esto ella ha pasade
por una seric de teress como por &jemola el orden de un hogar y cam-. k-
bios que le szrsden a éi, que clla cunn su inteligencia va @ lograr ’
detucter gastosnalimentidiqs.y per&anaiés, el cuidedo y formz de su

cuerpo, y buscar el repertoris airactivo pare €1, etc. “odo ezio lo i

hars como ya 1o mencionamos snierioriente para logrir une noch: de

intimided con $21.

Revista Femenina:Cosmooolitayn, &fio XII, Agoste, N.8, 1984, )
- : 112 s?




_viértase en una enfermera muy sexy,

‘espema] Jugo de. paranjas frescas recién ex- -rimidas.
_;To*rtﬂla de caviar y crema agria.
. asl’ expresamente seleccionadas para €l

*Croissants

N 7
&

e 2 Déle lgn buen masaje en la espalda, -poniendo en él
“todo :su £orazon, sin quejarse de lo cansada'que se siente.

Eso seria como dar un regalo sin quitarle la ethueta que

T marca- e} precm.

-3 Huela bien ... Ello implica no s6lo un “barn: ito"

- .de’ perfume sino una fragancia fresca que eméne de todo
. su cuerpo, ademas de una nube de su esencia favorita,
i esa que le anunc1a a él que usted esta ahi.

un bafio sensual antes de ir a acostarse, higalo, pero no
lo prolongue demasiado. Acuérdese 51empre de que él la
esta aguardando jimpaciente!

5. Procure que el dormitoric que comparte con é] siem-

_pre esté ordenado. Lo que a usted quiza le parezca un

ligero desorden temporal, a él puede parecerle un caos
deprimente.

6. ;Estd €l enferrno? Tréatelo como <i estuviera mu-
chisimo maés enfermo de lo que realmente se siente. Con-
como ésas que
algunas veces vemos en las peliculas y en la televisién.
Llévele huevos hervidos, budines r% arroz, té con miel y
‘limén. Toéméle el pulso.
manos frescas. Déle fricciones de alcohol.

7. Aprenda a arreglar la cama sin necesidad de hacerlo
levantar a él. |Es divertidisimno! ;Toda una experiencia
que ninguna pareja deberia perderse! ~

. Use una bata de dormlr muy sexy, semitransparente,
algo en chifén amarillo o en raso negro. A él le encan-

112

Cosas

4 No ’Io"haga esperar demasiado tlempo en la cama.’ Es :

posible que é1 se duerma de aburrimiento. Si va a darse - ‘
" manicbra envolvente.

Pélpele la frente con unas _

s, A

tara encontrar esta prenda al pie de la cama cuando se

despierte a la mafiana siguiente.

$. Digale que 8sta tan cansada que no tiene fuerzas ni
para desvestirse. Pidale que él Ja ayude, ¥ déjelo hacer
todo.7el trabajo. A los hombres les fascina desvestir a
Jas mujeres: Si el cansancio era real y no fingido, vera
gue se le guita -antes de que €] termine.

10. Nunca hable de sus dolores de cabeza o de espalda
después de las 7:30 P. M. Aunque ésa no sea su inten-
cién, un hombre puede interpretar que usted estd anun-
ciandole, por anticipade, que no se siente con desaos para
hacer el amor, y esto lo enfriara terriblemente.

11. Sea mas “‘agresiva”. Aun en esfos tiempos de libera-
cién femenina, las mujeres todavia tienden a ser dema-
siado pasivas.. Siempre esperan que é] haga la primera
jAtaque usted de vez en cuando,
aunque no siempre!

12. Déle besitos y mordisquitos en los dedos de los pies,
sobre todo si él siente cosquillas.

13. Si él la desea a usted ahora, tal y como-esta, jno in-
sista en ir antes a cepillarse los dientes!

14. Hagale : aricias nuevas. que nunca antes le ha hecho.
Aungue lleven 15 enios de casados, siempre habréa aunque-
sea un centimetro cuadrado de su cuerpo que usted no
haya explorado aun.
explicitamente.
sensual que es usted y no la confundira con una maniaca
sexual.

** Renrusve la jluminacién del dormitorio. 1laga arre-
glos sudaces. Luces indirectas. Bombillas resadas.
Velas. : -

P. S. Ayudelo a él a pensar en otras 15 cosas que €l
pueda hacer por usted en la intimidad. ;Avivele la ima-
ginacién! Los resultados seran ... jestupendos!

iExplérelo! Y déjeselo saber a él,
Asi él se dara méas cuenta ailin de Io~




"Bl proleteriado no podrf al-
cenzar la liveracién comple-
ta hasta que logre la comple-
ta liberscién de las mujeres"”

Lenin
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TU ME PEFRYENECES

I.- Andlisis del mensaje verbal {tisulo).
EBsté titulo marca a la mujer snte hombre como un simbolo de

propieded, y por oiro ledo ella lo enepté,

2.~ Andlisis del mensaje visusl (imagan),

Es un hombre y una mujsr, lo imegen es completa de la paréja,
él se encuentra atés‘de ella, tomendola del brszo y ecercandola a
su cuerpo. |

I 4

Los colores que utiliz& ectd iwmmgen soniblenco, obscurc, y opacos.

3.~ Anélisis del mensaje'sabyadente {fun1idn ideoldgica).

La imagen representn que eils 25 vosesionada de. é1, el:cusl
la tiene tomada como un objoto de su uropiedad, | |
Aqui -se maneja el mpachismo G-l hombra porque considsrs o la nujer
‘coro un elementc de perténaﬁala dcl jus é1 puede manejar hacer de
ellz lo que mejor le plmzco, ﬁieﬁtraénella se siente suys y protegi

da por é1.

Revista Femenina:Activa, Afe VIII, Gcfubre, N.194, 1985, g7
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"El macho mexicemo confunde el
emor con la sed, el carifio con

" le flsqueza, lo mezquino con lo
sublime, lo cursi con 1o bello y
J.o masculino con lo grotesco™

Santiago Rem{rosz
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SUS SENOS

3LOS ESTA MIMANDO
r‘ "
CCMO ES DEBIDO?

I.- Anéllsls del mensaje verbsl (txtulo)
‘ El titulo de esté articulo kL Alrlgido especlalmente a la
ﬂujer, como recordandolé el trato que le a dado a sus senos. Y marb
candole un caidado espeulal. Rorque no deks olvider. que es parts de
' su belleza y propia de su femenided. '

El titulo de este apartado esta marcsndo con signos de in-
terrogacion como haéiendo.una raflexisn hecia_las mujeres o un lle-

nedo al {ratc gque le da a sus senos.

2.~ Anélisis del mensaj2 visunl (imagen)~
El color de la hofa de esté srticulo es verde pasto, sus
letras del titulo son grandeu y de color blanco, negro, y verde.
"En la parte irzquierda do la hoja se encuentra una 1M agzen de ung mu-
jier eom un escoute y mosirando ls mited de un seuno el 1zquierdo. La
" imégen utilize los colores blenco, negro, y opacos. Ei tadano de es
tae foto es una tercera parte de su cuerpo, su rostro refleja vna -

sctitud de un llamado al publico.

3.- hnélisis del mensaje subyacente (funcién ideoldgica).

El tipo de mensszje gue sa desea trasmitir al piblico en ge-
neral y en especiel a lé mujer en traic que le da a sus sénoé.
Esté mensaje que se presnigaen este apartado va dirigido en dos sen
tidos : I.- Los senos deben ser cuidados porque es una de laz psartes

més sengibles de la mujer y que debe poseer un cuidado fisico espe~ ¢




Cemfy

cial o sea que ella debo observaics ‘1 que no presenten algin pro-

blems serio. Y para una buaena sglud qjebera darle un masajc cong--
tante., 2,- Por otro ledo ella debe conservarlos en forma porgue es
la perte focal de su cucrpo ¥y es el centro de atrsccién de les home
bres. Por eso ella le dsré el cuidado necesario para lucirlos be-+

llos y sea algin motivo de conguista para una realizacidn de pszreja.

Hevieta Femenine:Activae, Afo VIlI; Marse, N, 180, 1934:33
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"En la crianza de los nifios,
le mujer alcanza su defini-

cidén socisl principel"
Juliet Mitchell
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EN4RY LAS CUATRO )

PAZBLES DE LA
CUGTHA, GON U
DELARTAL T2 FLORECITAS, ...

I.~ £néflisiz del mensejic vertsl (1itzlo).

BL tiiule nos seifala el universo de ia mujer que lo han li-
nitude al hoger, la mu,er no debe pensar en su liberscién fuersa ae
este morco; le brindan su "“cembio" deniro de ius limites del senti
miento y el sexo. Tembifn se le va sconsiderer como an elemento —-
que debe cumolir ciertss teress dentre del nuclao femilier: pera a;v

canzur su realizacidn como mujer y lograr su felicided,

2.~ fntlisis del menssje visusl (imdégen).

La imagen representa & una mujer gque se encusentre en la co-
cirna, de pic junto e la alacens; con &l propésito de¢ preperar al--
gun alirento.- Zlls se encuentr= en bata estampada f:tomando uns

ectitud de concentracidn e le cue esta hociendo. Bsté imagen esta

Ve 1+ v > hd - N .
elaborada a ls mujer "femenina"que es activs, sonriente, amorosg —=-

con sae hijos s2 conserva sisnwre bella yera 61, viene en orden la
casa, €3 sentimental, una experts en compress y domina el srte de acs

grader y clarocesth, =u vidas girs en torno 21 hombre.

Losvcolores que se utilizan en estie imagen son: blanco, ovscuro, y

opacos.

3o~ Anélisis del mensaje subyscente (fuuncidn ideoldgica).

La funcidn que presenta la majer es "responsable”, la espossa

1 A
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“joven" ,un mddelo idesl de esncsa, tiéne cierto poder adguisitivo,
un nivel de éétudios que splicg peaira crgenizer su rutina en el hogar
¥ pera enseiler a compo;tarwe a los hijos
Este modelo representa RE: forma de vide en el seno donéstico, txene
@mpecable ‘la nrase, juega con los nificz y o2 maniiens arregleds pera
. s1 esposo. .
Aéi la decisidn més importante en la vida de la mujer éonsiste en =
elegir marido, una vez gue lo ha obtenido, creerd gue se ha rraslizado
y no le quederé otro pevel que el do eapos=-sgme de cagec-madre, |
Aprenderé primero métodos psraz csezsr a un hombre luego pera con
servarlb, aprovechando 108 reoursos y las técti;as'que'la faniilia,la
so»iedad ¥ lcs medios de comunicacidn le han mostrado..
EL mito del poaer fﬂmenlno dentro del kogsr, de la madre “oldean
a loa-hijos, es ot tro factor que: ntacen los medios de "comunicaridn

-en esste c¢es0 les revistes femeninns para recaslernrle a la mujer que

Rt et e

su sitio estd en la case, que no necesita sslir ni cambier nada ya -

DIERRY By

que en el lugar que ocupa puede actuer libremente, ése es su poder,

¥ el influir y epoysr a esu espo=o, "su reslizacidn"

.
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"Lag rujeres son divinas gra-
cias a su estupidesz,”

Esther Viler
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PIERNES PERFECTAS
(; ALGO QUE JAMAS PASARA -
DE MODA: )

I,- Apidlisis del menssje.verbal (tiﬁulo)f?' , )

EstéAtitﬁlo trata de hacer rel llamado a las chicas quértie-
- nen"piernss perfectas", con el propdsito de qué las luzcen ya due'-
ésruna de lss partes de més ziresceidn pere los hombres, en lo que -

" ella no debe dejar de eprovechar. .

2.~ Andlisiz del menseje visuel (imagen). _

Es une mujer -alta ruhias, de tuens tigﬁra, eon eilpelo desnpe-

inedo de color.castaﬁo'¢;ar6,xse encggntra en 10pa interior i‘calzgn
cilld, brasieer) de colo blanco. Ella,se encuentrs recargedn con una
 pierna en una silla, un peco inelinnda de la cadera y la ot»a pisr-
na en una.posicién‘rectu,ila,cual se le observe bien su fignra y -
luciendo con unes zapatillas de dolqr r0jo. '
La otra imsgen que se observa.esvella misme con un hombre y s8 2nex
cuentra sentada en la ¢azma, él se encuentra desnudo y ellé tombien
lo dnico gue le ubre es un bebe dool de color lila y se encuentra en
una pqsicién nuy sexuszl {ebisrta de piernas), luciendolss con zape-
tilles caladas y de color plateado, 61 se encuentra atrés de clla

acariciandole la espelda y el hombro.

3.~ Andlisis del mensaje subyacente (funcidn ideoldgica).
_ El articulo mesneja 1ss partes sexueles de la mujer como son:
los senos, ies piernas y en si su gnatomia completa. Las considers

como un centro de atraccién y un punto focal er que ella tendré que
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Jucir (enqenﬂr) para que luzca y sea un imén de atraccién para ellcs.
Egté mensaje va con relscidn o oue #lls debe aprlvechar su anatomis -
para,sacarie partido, ells no debe dejar°de sprovechar; en este c&so
se refiere & iss chicaz que trabzjen en oficina y que a su 2lred@e-—

dor Loy -ejecutivos para conquistarlss y para ello debe utilizer una

1 -

_ropa apropiala en gque luzcs las piernas como seria la minifalia,

1suorts, le falda abierta de cualquier lzdo, pero ella tendré gue lu-

tir sus lindas piernss vara él y este la lievara a conguistaric y

"su fin sera lograr una vnlacznn sexual.

Aunnrue e de vueltas a 1a situecidn el proposzto es lograr comple-

exrlo a €1 por medio d- Su cuerpo que ve & seyw utilizedo como un -
51mvle obaeta sexual .y gque ells como mujer nunca pasera de moda si
es que 51bue conservands su’ ue¢leza,

.-o-a“- M D e o S

" Revista Femen Cogmczo 1tan, Ano X1I Mayc; N.5, 1984, 42
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CONCLUS IONZS o

(Al +érmino de este investigecién podemus afirmar que
las revistsa femeninas reproducen la ide&Idgia machiata rat:-
fican qué éi priﬁcipal papel de la;mujer es el de ems dé casa-w

£3pos - madre.) | |

( Bl condicicnomisnto socizl de los papeles sexusles

comienze & una edsd muy temprena, La nifia tiene gue aprender a
.deﬂempeﬁer elgpapei.que les esigne a.lgs mujefas en le smocieded
donde viven. Le presidr sdcial.que se ejérce gobre las:niﬁés les
induce & ser més:sensiﬁlgs gue ios nifios y a demostrer mas sus
emociones.| & ia nifla se ls ofrecen menos oportunidades para une
, , o
sceidn indepeundiente qu: 2 loa varcomes, en teress dowdatisns ;ae
“nifias tienen mayores responsebilidé@as y cémo ercontrays le mg-
 jer lu indeperdencia en el ceono de la dependencia, ’
| Les diferencies en la cducacidn ée los dos Fexus estén
evisantemente vinculadass con sus respeciivos pepeler em la vida
& través delvaﬁélisis de los articulos contenidos en
——las revistes femeninss, encontraﬁoa que los mensajes que émiien
definen & la mujer como "femenina", como un elemerntio velios
unicemente por éu bellezs y sexuslidad,
- Liasg rev;stas deseriben a le nujer idesl como.un ser Ce-

pendiente y entersmente centredo en el hogar, capaz de encontrzr
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satisfaccién resl solamente en el serviéio y le sumisiéﬁ; el métri—
monio es sieﬁpre el objetivo final y la maternidsd unae recompensea.

‘-reré tamﬁién 1és revistes femenines menifiestan el con-
écptc'da Hodesnided qus consiste en reséatar‘a la mujer de ls in-
" timided hogarefia para langarla a un qundo exterior donde se indi-
vidualiza y por tento se "libers™ greciass a une competeﬁcia busada
en la adquisicidn y el acatcmiento fervoroso de la mode, | |
v Las revistaes menifiesten sus criterioa;de modegﬂidad en
ie brillanteg, le ingeniosidgd, la variedad, la fotografie de
vanguaréia, £l lujo, efc, El fisico de las modelos qﬁa apars;én
en laé»vévistas}no‘représentaﬁ'el tipa de 1la muier mexicena., La
.maje: que apserece en les imagenés es invariablemente de tipo em-
ropen, vlta, delgeda, rubla, ojos cleres; muy»diferénte'al indi-
'gena ¥ mestizo predominante entre la pceblacidn femeéina de nuestro
péis. | | . | .

ﬁl trahajo laboral de l1a mujer, les revistes le daa ﬁn

tratamiento irreelista, asume un cerisma subliﬁa&o,“cs.sinonimo de
un nundo feliz; les frustraciones,.los conflictos, las jererquises
s8¢ esfuman y mueétran a la mujer que vuslve de la oficiﬁa como Si
regresafa de una fiest%. | | |

h 3

En le gran parte de lag imngenes de la revista £Emenina
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la mujer ssume graficamente un= posiuzén de esclava refinade .

a los pies del hombre, esta actitud meterislize la felicidad y ple-

nitud.

'{ : Existen pues numerosos y sutiles:mecanismos puestos en
" aceidn en}el juego de fcrme y fondo de le®s revistas femeninsas
funcionales para el sistiema, aptos psra la fragmentacidn, el o-
cultemiento, le mistificacidn d@e 1s realidad.

En el enflisis de los discursos (titulc e imegem) com-
probamos que se encuentra ihmersa ;a ideoclogie pachiste, muéhas
~ veces diéfrazada u ocul@a, que no se pefcibédirectémente}pefo
que ejercs ﬁh poder de reformedora de un modo de vida,

Fue palpable‘encontrar en los meﬁsajes J:} 1aé revistss,

la preponderancia que se le otorgs al ser maaculino en contra
posicién la numisién e inferioridad del ser femenirio.

Qﬂ/La divisién de sexos es un hecho biélégico, la pareja =8

une unidad fundamental, sin:embargo la mujer siempre ha sido, sino
la esciava del hombre, su vesalle, los dos sexos no han comparti-
‘do nunca el mundo por partes igusles y todavia hoy sunque su con=-

dicién esta evolucionando, la mujer psdece de muches désventajaa.

Economicament7ios hombres y las mujeres constituyen dos grupos,
que anie los mismos hechos, los primeros tienen situaciones més

ventajosas, selarios mes altos y mayores posibilidades de exito}
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ocupan en lia industria, en la politica, efc., wn némero meyor
de lugores ¥y retienen los mas impcrtamfes.‘>

Es verdad que la vposicién de la mujer en México ha co-
brado une imporisncis creciente, gue witos j falsas apfeeiacio—
nea se han venidc derrumbendo y que documentos jurfdiccs prote-
'gén-y eleven Ja dignidad de le mujer, con todo no obstante ésta
 aﬂn ne ha podido deéenvclver corr plenitud todar sus dapacidadea
intelectuales, morales y méteriales. -~

Por ultimo cabe mencioﬁar qu® ha sido de gram utilidad
y’una equriﬁnqia grata a1 realizar esta investigaci6n, que gi es
ierdaﬂ‘éé un.tiabajo senciileo y méd«éto, nos permitié conocer -
N analizar un«mandq que éuizas eé muy cgmﬁn (revistas femenines)
'perngque_ignorabamos'el noder que ejerce en el pﬁblicovlecfor v
como ss trasmisor de un fehdmeno tan criticado como es el maéhis-

mo,
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