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El prosente  t r a b a j o  pretfeiide qus  l a  gente r e f l e x i a n e .  c3- , -- I 

bre l o s  problemas de% alcohol ismo a partir de los aspectos -- 
que iremos mencionando, y hasta -donde, c i e r t a s  complaciencias  

f a m i l i a r e s ,  l ega les  y otras s i t u a c i o n e s  han provocado que e l  

problema 6 e  amdice y no tenga hasta e l  momento ulna nrobable  

s o l u c i ó n ;  tal. vez por  e l  temor a e n f r e n t a r s e  a i  problema o -- 
por  desconocimiento d e l  mismo. A s í  mismo, dar  cumplimiento a 

u.no de ?os o b j e t i v o s  de 1.a Universidad Autónoma Metropol i tana,  

cue es e l  de r e a l i z a r  i n v e s t i g a c i o n e s  s o c i a l e s  y no únicanen- 

t e  en áreas o p e r a t i v a s ,  t a l e s  como : f i n a n z a s ,  mercadotecnia,-  

producción, e t c .  Por Último s e  uretende cambiar l a  imagen que 

se t i e n e  de ¡a adminis t rac ión ,  y a  que cuando oe habla de é s t a ,  

inmediatamente se  r e l a c i o n a  'cm l a  a p l i c a c i ó n  %e l a s  t é c n i c a s  ! 

p a r a  l a  obtenc ión  de l ~ a  ganancia.  

P o r  l o  a n t e r i o r  hemos esco'gido e l  tema d e l  a lcohol ismo - 
para dejar c o n s t a n c i a  de que t:arnbién se  realizan i n v e s t i g a c i o  

nes d e  o t r o ' t i p o  y con un car%ter s o c i a l .  

Ki d e s a r r o l l o  d e l  t r e b a j o  p r r t i r á  d e  unos a n t e c e d e n t e s  - 
h i s t ó r i c o s  en los cuales r e f l e j a r e n o s  e l  cambio que ha 'siifri- 

do e l  consumo de bebidas  a l c o h ó l i c a s ,  e s t o  e s ,  d-e iin consumo 

sacramental  a uno de carácter s o c i a l ,  machista, de e s t a t u s  y 

o t r o s .  

Lo a n t e r i o r  nos p e r m i t i r &  hacer p a t e n t e  algunas cons2  -- 
c u e n c i a s  'de í n d o l e  s o c i a l  que o r i g i n a  e l  abuso de l a  i n c e s t a  

dc alcohol y s u s  r e m r c u s i o n e s  1e::ales.y l a b o r a l e s ,  s o s t r a n -  

d:.) en s u  oportunidad eL papel Que j u e g a  e l  i?stado en caaa  as- 
!>ecto. 
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b l  hecho d e  que e l  Estado p.ermita un consumo t a n  a l t o  de 

bebidas a l c o h ó l i c a s  (aparte de su función l e g i t i m a d o r a  d e l  - 
sistema capi ta l i s ta )  t i e n e  una base muy importante. Esta e s ,  

e l  que i n c i u s t r i a s  productaras  de bebidas  a l c o h ó l i c a s  son una 

fuente importante  de i n g r e s o s  p e r c i b i d o s  por  e l  Estado,  ya - 
-que é s t e  grava e l  producto tieade su producción hasta SU d i s  - 
t r i b u c i ó n .  Para fundamentar l o  a n t e r i o r  tomaremos ejemplo de 

l a  i n d u s t r i a  cervecera y ae producción de v i n o s  principalmen- 

t e ,  que nos mostrarán e l  impacto económico de estas i n d u s t r i a s .  

F inalmente  veremds cómo l a  p u b l i c i d a d  h a  i n f l u i d o  en - 
gran medida para e l  consumo r e p e t i t i v o  d e  bebidas  alcohÓiólicas, 

pues ahora  vemos que los meaios masivos a c e n t Ú a n % e l  hecho d e  

beber en c u a l q u i e r  o c a s i ó n ,  momento y con c u a l q u i e r  compafiía. 

En e l  logro de l o  a n t e r i o r  i n t e r v e n d r á  e l  mensaje que atacará 

f a c t o r e s  no s a t i s f e c h o s  p o r  l a  gran mayoría de l a  g e n t e ,  como 

pueden ser: imagen, p o s i c i ó n ,  deseos  s e x u a l e s ,  comodidad, fe- 

l i c i d a d ,  e t c .  quiz& l o  más grave de todo este  problema e s  e l  

que l a s  bebidas  a l c o h ó l i c a s  se encuentren casi en c u a l q u i e r  

l u g a r  por d i s t a n t e  que sea; pero otras c o s a s  básicas como son 

los a l imentos ,  escasamente l l e g a n  a c ier tas  zonas. 

No pretendemos que . e l  planteamiento de unos antecedentes  

N a t ó r i c o s  se  vayan a m a l i n t e r p r e t a r  y s e  entiendan como una 

j u s t i f i c a c i ó n  d e l  problema. E s t o  es, que debido a l a  presen - 
c i a  de bebidas embriagantes en n u e s t r o s  antepasados,  n u e s t r a  

v i d a  a c t u a l  sea  una e x t e n s i ó n  oe aquél la .  

consideramos que e l  problema de! a lcohol ismo ea  r e f l e j o  

.,.,_ - : . .. . . ~ . . . . .  



de una s e r i e  de f a c t o r e s  que se concatenan en cual u i e r  s o c i g  

dad y l o  i m p o r t a n t e  d e  e l l o  es que e l  problema en rimera i n s  

t a n c i a  i n d i v i d u a l ,  toma m a t i c e s  más g r a v e s  hasta c o n v e r t i r s e  

en un problema s o c i a l  generado por  l a s  c o n d i c i o n e s  d e l  s i s t e -  

ma. .h e l  c a s o  de Eiéxico, é s t e  no escapa a l  problema ae l  abu- 

so de b e b i d a s  a l c o h ó l i c a s  debido a que existen c o n d i c i o n e s  - 
como : p u b l i c i d a d ,  aumento d e  l e i  capacidad p r o d u c t i v a ,  exten-  

sa varieaad de productos  y * c i r C u n s t a n c i a s  que f a c i l i t a n  e l  d 2  

s a r r o l l o  d e  i n d u s t r i a s  p r o d u c t o r a s  de b e b i d a s  a l c o h ó l i c a s .  

9 
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E l  a lcohol ismo en n u e s t r a  sociedad ha s i d o  co s iderado 

como una enfermedao, en donde l a s  causas que deter ! i n a n  l a  

r e l a c i ó n  salud-enfermedad, como e l  concepto que se  tenga  d e  

6 s t B  ha variado en su concepción con e l  paso de l o s  años, - 
según l a  sociedad en l a  que nos encontramos, l o  que es d e t e r  

minante es que c u a l q u i e r  sociadad adecuar6 l a  r e l a c i ó n  salud 

onfermedad a su convenienc ia ,  ya que l o  que para  una a l g o  - 
puede ser muy n a t u r a l ,  en o t r a  s e r á  un f a c t o r  de d e s e q u i l i  - 
b r i o .  En e l  c a s o  muy e s p e c í f i c b  d e  L a  soc iedad capitalista - 
no jas Sor iano  p l a n t e a  : 

I 

“Las c a u s a s  fundamentales de l a  ea - 
l u d  y l a  enfermeaad $ e  encuentra  en 
l a  forma eu que s e  o t g a n i z a  l a  s o c i e -  
dad para produci r  y peoroduci rse ,  e s  
decir ,  en e l  podo d e  producción dom2 
nante ,  en e s t e  c a s o  $1 capital ista. .  
. . . ‘ I  (1) 

Lo anterior se j u s t i f i c a  8n e l  hecho cie que e l  Estauo y 

l a  c l a s e  dorninarite crean i n s t i u u c i o n e s  con el propós i to  e x  - 
c l u s i v o  de que los t r a b a j a d o r e s  tengan a c c e s o  a éstas, y así 

garantizarse l a  e x d o t a c i ó n  conltinua de los t r a b a j a d o r e s  a - 
t r a v é s  de “condic iones  adecuadab” de s a l u d ;  d i c h a s  i n s t i t u  - 
c i o n e s  contr ibuyen a mediatizar l a  f u e r z a  de t r a b a j o ,  pues 

proporcionan los medios adecuados para que s e  conserve y re- 

produzca aquél la .  

Tal vez,  las  primeras  m a n i f e s t a c i o n e s  en c o n t r a  

condic iones  de  t r a b a j o  las v i e r t e n  Xarx y & g e l s ,  y a  

d e  las - 
que sus- 

il) Horas j o r i a n o ,  Líaúl. kapjztK#,-ii-smo .y enfermedad; i ’ o l i o  X d i -  
c i o n e s ,  @&. 9. 
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tentan que e l  modo en que se desempeña e.1 t rabajo  y l a s  con- I 

c iones de v ida  que aquél los imponen, van en detrlmiento de l a  

salud de l  obrero y que impone e l '  capita l ismo,  según menciona 

-tojao Loriano. (2) 
, 

Efecto de l o  an t e r i o r  se v e r í a  r e f l e j a d o  en l a  extrema - 
da rac iona l i xac ión  que ex ige  el sistema ae producción capita- 

l i s t a  en l o s  procesos Ue nroaucción, provocando ac t i v i daces  

monótonas y r e p e t i t i v a s  que i r a n  l imitando l a  cápacidad crea  

t i v a  ae l  indiv iduo,  y que sumado a o t r o s  fac tores ,  como pue- 

den ser e l  s t r e ss ,  angustia y Otros, permitirán que i a  gente 

sea  más vulnerable a enfermedades, accidentes y manipulacio - 
nes. Este último aspecto es itngortantísimo para l o g r a r  l os  f& 

ne5 de supremacía de una c lase ,  por l o  cual s e  valen de l a  i- 

deolog ía  (sistema de i d ea s  y representaciones . s o c i d e s  o las 

costumbres soc i a l e s )  l a  p o l í t i c a ,  l a ' n o r a l ,  l a  r e l i g i ó n ,  etc .  

para determinar e l  papel del  hombre dentro de l a  sociedad. E l  

f ac tor  fundamental de l a  LdeolotSa (que de alguna forma s e  ve 

rep?esentada en anuncios, USOS,: costumbres, s tatus  y o t r o s  ex 
e l  a lcohol )  permita que ésta sa e r i j a  para cumplir una doble 

función. Primero, e j e r c e r c e  sobre l o s  vxplotados para hacer - 
l es  ve r  y s e n t i r  corno natural su condición ae ex-lotados; se- 

gundo, se estab lece  en la '  c l a s e  dominante para p e rm i t i r l e s  u- 

sarla coni0 natural su expiotacibn y dominación. De esta forma 

l a  i d e o l o g í a  re;wesenta l a  r e l a c i ón  ( i m a @ m r i a )  d e  los i n d i -  

viduos en las r e l ac i ones  de pro6ucciÓn y s i r v e  a 19s hombres 

(2) Idem,  nág. II 

. 
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?ara just i f icar  l a  e j e c u c i ó n  de c i e r t a s  t a r e a s  que l e  son a- 

signadas y para s o p o r t a r  s u  estpdo d e  e x p l o t a c i ó n  y sumisión 

a1 noaer. Ante t a l  s i t u a c i ó n ,  el i n d i v i d u o  b u s c a  una forma de 

transformaciÓn de l a  r e a l i d a d ,  teniendo que r e c u r r i r  l a  mayo- 

r ia  de las v e c e s  al  a l c o h o l  ( p o r  ser un elemento b a r a t o  y de 

fác i l  l o c a l i z a c i ó n )  para p r e t e n d e r  e v a d i r  su s i t u a c i ó n  a c t u a l ,  

y así poder s o p o r t a r  s u  e s t a d o  d e  e x p l o t a c i ó n  s i n  l l e g a r  a - 
c u e s t i o n a r s e  e l  por qué de su s i t u a c i ó n  y l a  p o s i b l e  s o l u c i ó n  

a el la .  

L o  a n t e s  mencionado s o b r e  i d e o l o g í a  s e  ve  r e f o r z a d o  p o r  

l a  i n t e r v e n c i ó n  d e l  E s t a d o ,  e l  c u a l  surge en e l  momento en - 
que las c o n t r a d i c c i o n e s  de c l a s e  no pueden s o l u c i o n a r s e  o b j e -  1 

t ivament e. 

La f u n c i 6 n  p r i n c i p a l  d e l  Estado es l a  d e  p e r m i t i r  l a  - 
c r e a c i ó n  y reproducción d e  las c o n d i c i o n e s  p o l í t i c a s  y econó- 

micas de l a  e x p l o t a c i ó n  d e  una c l a s e  por o t r a ,  en donde e l  

manejo d e  l a  i n f o r m a c i ó n  ( v í a  p u b l i c i d a d ,  n o t i c i a s ,  rumores , 
etc... en emaresñs p r i v a d a s  y p ú b l i c a s )  d a  lugar a una domina 

c i ó n  p o l í t i c a  muy grande que s e r v i r á  paOa m e d i a t i z a r  a l o s  - 
i n a i  v i  duos. * 
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Los problemas relaci .onados con e l  consumo o e  bebiaas al-  

c o h ó l i c a s  en México, tam ampl janente  di fundidos  en l a  a c t u a l &  

dad,  t i e n e n  sus i n i c i o s  en l a  época precolombina,  podemos v e r  . 

que e l  p u l q u e  u o c t l i  r e n r e s e n t a b a  para algunas  t r i b u s  un he- 

cho que cum3l ía  dos f u n c i o n e s $  m i t i g a r  l a  s e d  y e l  hambre y 

en o t r o s  c a s o s ,  cuando se desempeñaban t r a b a j o s  que r e q u e r í a n  

un mayor e s f u e r z o  f i s i c o ,  b e b í a n  para e s f o r z a r s e  y animarse. 

Lie s a b e  que antigÜamente se  preparaban b e b i d a s  con c a r a c t e r í s  

t i c a s  s e m e j a n t e s  a l a  c e r v e z a  europea, p o r  e jemplo,  e l  sende- 

cho,  que se  preparaba ue mafz fermentado y e l  tesKÜino a e  p i -  

n o l e ;  é s t e  Último e r a  consumido por l o s  taranumaras. 

. La c u l t u r a  mexica  t e n i a  entre una de  sus muchas c u a l i d a -  

des una forma muy p a r t i c u i a r  de computar e l  t i e m c o ,  l o  hacia 

de dos formas: Una c o n s i s t í a  en e l  año s o l a r  de 365 días divi- 

dido en 18 meses d e  20 d í a s ,  a 1.0s cuales se  sumabaq 5 días 

mhs que eran considerados malignos para e l  pueblo. Este  c a l e n  

d a r i o  10 u t i l i z a b a n  para comprender y p r e e v e r  l a  s u c e s i ó n  de 

los movimientos de l o s  a s t r o s ,  l o s  fenómenos y de las e s t a  - 
Ciones i n d i s p e n s a b l e s  para su p r i n c i p a l .  f u e n t e  de v i d a :  l a  3 

g r i c u l t u r a .  A1 mismo tiempo l l e v a b a n  e l  cómputo con un c a i e n -  

d a r i o  a d i v i n a t o r i o  o Tonalámati ,  que estaba formado p o r  l a  - * . 
combinación de 13 números c o n  20 nombres, cada uno r e p r e s e n  - 
tado p o r  un s i e n o ,  formando un t o t a l  de  260 combinaciones po- 

s ibles .  Este  c a l e n d a r i o  determinaba e l  d e s t i n o  de  cada indin: 

duo ) o r  meuio de un s i s t e m a  de prcsa!;ios a l  cual l e  dausn ELI- 

C i m  importancin.  
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La  i n t e r g r c t a c i j n  de e s t e  calendario ad i v ina to r i o  era 0s- 

cenc ia l  para e l  i n d i v i d u o ,  ya que l a  i n f l u enc i a  de l  s igno a e l  

d í a  de su nacimiento 3.0 dominapia hasta su muerte y también - 
determinaría su v ida  en e l  m &  a i l s ,  osí riüe6) 18. v i da  de los 

ind iv iduos se  regía por l o s  presagios.  Por  ejemplo, e l  que - 
nacía  bajo e l  'signo I (oce lo t11 moriría como pr i s ionero  de -- 
guerra; e l  que nac ía  ba jo  e l  s igno fV ( i t z c u i n t l i )  s e r í a  r i c o  

y próspero sin es fo rzarse  cas i lnada para conseguir lo ,  e l  que 

. 

. .  

n a d a  ba jo  e l  s igno I1 conejo (ometochit l )  s e r í a  un su je to  a- i 
l 

f c c t o  a l a  embriaguez. De l o  Bnter ior  Fray Bernardino de Sa- l 
hagÚn r e l a t a  l o  s i gu i en t e :  ! 

I 

' I . . .  decían que cuzi4uiera que nac ía  
en ese s igno s e r í a  bcjrracho, i n c l i n s  
do a beber v ino  y que  no- buscaba o t r a  
cosa s ino  e l  vino, y : en  despertando 
en l a  maíiana bebe el- ivino, no se - 
cuerda de o t r a  cosa dino de l  v ino  y 
a s í  cada d í a  anda boi'racho y aún l o  
bebe en ayuna.s y en draneciendo lue- 
go s e  va a casa de Ids taberceros,  - 
i>idiEndolss por gracila e l  v ino  y no 
puede s0seL.w sin bel¿)cr vino.. . ! I  (1) 

l o  o ix tnnte  cie qui. Uentrc?  do 1s.s cul turas  ?=ecolonbinas 

1.16 bebidas alcohnlic3.s se inceirían en s i tuac iones  muy espg - 
c i n l e s  como ceremonias y fest ivpdades,  no se logró cont ro la r  

e l  problen!a por l o  cual f& neciesario Crear meaios pa ra . c a s t i  

ear a quienes no se sujetaran a l a s  nor:Jas establecidas. 

(1) Cal deCÓn Y. Guillermo. Conskderaciones acerca de l  alcoho- 
iisnio ent re  l o s  riuebj.os !;reLís.iánicos de México, r e v i s t a  
uei Tnsti.tut.0 ?\'acional d e  i,ieurriiogía. vo?. T I ,  :io. 3, pLg. 
7, Ju l i o  1966. 
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Así Saha&n relata :  

11.. . si a n o r e c i a  un i ~ . m c e b o  borracho 
púb1icame;ite o si 'topaban con e l  v i -  
no,  r) l e  v e í a n  caído en 1.a c a l l e  o 
i b a  cantando,  o e s t a b a  acom,nafiado - .  

con l o s  o t r o s  b o r r a c h o s r  é s t e  ta1,si  
e r a  macegual,  c a s t i g a b á n l e  dándole d e  1 
p a l o s  h a s t a  m a t a r l o  o l e  daban garre 
t e  delante de todns l o s  mancebos j u n  
t a d o s ,  para que Cornawn ejemplo y - 
miedo. de  no emborracharse ...If (2) 

En e l  c a s o  de los a d u l t o s ,  dependiendo de l a  j e r a r q u í a  

d e l  i n d i v i d u o  e r a  l a  s e v e r i d a d  dol  c a s t i g o ,  por ejemplo,  &l. 

plebeyo se  l.e castigaba con u n a  s e v e r a  a d v e r t e n c i a  y se  l e  

rapaba Ó e n c a r c e l a b a  para que f u e r a  o b j e t o  d e l  repudio s o c i a l  

y en e l  c a s o  de l o s  n o b l e s  el. c a s t i g o  e r a  de  muerte. A l o s  -n_ 

c i a i i o s  s e  l e s  p e r i n i t í a  b e b e r  s i n  ninguna r e s t r i c c i ó n ,  y a  que 

s e  l e s  c o n s i d e r a b a  corno p e r s o n a s  improductivas.  

Los tiempos en l o s  que l a s  bebidas a l c o h ó l i c a s  eran con- 

sideradas como' sa,:raÜas y Únicamente l a s  consumían l o s  sacer- 

d o t e s ,  l o s  g u e r r e r o s  y i o5  que i b a n  a m o r i r  quedaron atr6.s - 
con , la  l l e g a d a  de los e s p a ñ o l e s ;  q u i e n e s  a b o l i e r o n  cast igos  y 

rompieron con las  costumbres y t r a a i c i o n e s  Ue 1.06 i n d i g e n a s  

para que iiempo después' s e  i n c r e m e n t a r a  e l  problema ciel a l c o -  

holismo e n t r e  é s t o s  Últimos. 

F o s t e r i o r m e n t e  a l a  con'quie;ta d e  los espal ioles  se  i n t r o -  

dujeron nuevas b e b i d a s  y costumbres en s u  consumo que despla- 

zaron a ~1.as a n t e r i o r e s .  Al i n t r o d u c i r  estas nuevas b e b i d a s  se 

i n i c i a  un período d e  acumulación de f o r t u n a s  a c o s i a  ue l a  a l  

(2) Idem,  !&g. 10 
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cohoi izaci6n en l o s  indi;;erias Corno f o c t o r  ue dominación y por 

otro lado p i l a r  cie la., recauuaci-ón., f iscal. 
I I .: 

Ge es ta  forma, e l  Gobierno Virreinai manejaba según sus 

in t e r eses  1; elaborncibn de bebidns a l cohó l i cas ,  ' de tal forma 

que .permitia e l  consumo de éstas dentro de l a s  fuentes de trg 

bajo  con e l  f i n  de metiintizar a l o s  trabajadores y continuar 

manteniEndolos en l a s  inhumanas condiciones en que labora-ban. 

Una vez  terminada l a  luchh de independencia y ,deb ido  a - 
l a  precar ia  s i tuuc ión econÓr;iic$ que de jó  e s ta  lucha, e l  nue- 

, ,  

, .  

vo Gobierno rnmtuvo l a  l i n e a  d e l  'V i r re ina to  en el. sent ido de 

seyuir gra.vando l a s  bebidas al$ohÓlicas. 

Siendo pres idente  i n t e r i n 4  de l a  i'epfiblica e l  i:r. Valen- 

t i n  G6mez Far ías  (1833) , s u p r i i i ó  algunos reglamentos en tor -  

no a los exces::s de ernbriagu.ez'y formu16 o t ros ,  princiyalmen- 

t e  en bene f i c i o  del  erar io .  

C.' ~ 

En l a  6jloCa Juar is ta  s e  ex- id ieron alminos decmtos ,  --- 
r e g lmen t o s  y o t r a s  norms de aarácter  a.dministrativo para r$ 

gulnr l a  producción y comerc id i zac i ón ,  as2 co'io l o s  im-ueg - 
tos ,  oero no 6? im;:Jnntaron d is : ios ic ianes  para combatir e l  as 

coholistuo. 

4 f i n a l e s  do l  s ig lo  pasado y pr inc i .p ios  d e l  presente s e  

fundaron en el p d s  ernpresi?s carveceras de c a p i t a l  nacional - 
tsles COI:IO l a  Cervecer ía  Cuauhtléiiioc y l a  Cervecer ía  Moctezurna, 

l o  que dió or igen  a l  de f in i t i vo '  desglazamiento d e l  pula,ue y - 
el mezcal. . n  In :~,~oci* . o r f i r i s s t :  , con 1% iiiUubt;r.ia.iizacióIi 

SI- :.ii.t:rl tan .!L:>s Lrses c i ~  l.(ss r e l p c i o n e s  c . '  
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ción. Con l o  ante r i o r  :;e dá una modernización y d i  e r s i f i c a -  

c ión d.o l a s  i.ndustrias que producen a Eran esca la  y entre  e - 
l l a s  s e  encuentran l a s  productoras ae bebidas a l cohó l i cas  y - 1 
o t r a s  aux i l i a r e s  que siguen v igentes ,  y bajo e l  apoyo y fomen 

to  de l  F:stado,, l o s  ingresos  f i s c d e s  percibidos nor és te ,  prg 

venientes ae l a  producción y , v en t a  de  esos productos llc?gan a 

ocupar e l  segundo 1ut:ar. 

En 1943 e l  pres idente  Nanuel A v i l a  Cmacho ? o r  medio de 

un decreto convocó a l a  Ciu(:ad de Kéxi'co a una asamblea cog - 
t r a  e l  v i c i o  y se concluyó que debían d i c ta r se  nuevos :egl&- 

mentos. en cuanto a l a  .:irodiicciÓn y venta de bebidas a l cohó l i -  

cas, s i n  que e s t o  re .so lv iera  e¡ :?roblema de a l t o s  n i v e l e s  de8 
( I  

1 1  

consurno de bebidas einbriagan tes .  // 
En 1960 e l  pres idente  Ihpez  MatEos dispuso que las auto-  

r idades san i t a r i as  y locale:; necaran -erinisos de apertura a - 
expendios be bebidas enbriagantes por e l  término de 5 años. 

En es ta  década s e  mani f ies ta  l a  masi f i cac ión de l a  :jroducción 

de bebidas a l cohó l i cas  y de l  consumo, debiao a l  proceso de sus 

t i t u c i ón  de importaciones. Posteriormente se desplazaron re- 

1a.ciones de producción no c a p i t a l i s t a s ;  pequeñas y medianas - 
i n d u s t f i r s  se verán subordinadas a l a s  grandes y c o n . e l l o  se 

i n i c i a  e?. predominio monopolista de l a  inaus t r i a  de bebidds - 
alcohól icas .  

Finalmente, José ZÓpez ?orki:Llo en :i?81 creó  el Consejo 

P:?cioiinl knt ia i cóho l i co  que s i r v i e r a  ;ma coordinar es fuerzos  

Y examinar !>roIJuertas como resriuesta a l o s  agucios problems - 
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de a l coho l i zac ibn  que ex is ten,  ya que e l  consuilio ci bebidas - 
a l c oh t l i c a s  en México ha. variado notablemente Uesa 

prelii.s.pá,nica hasta l a  actual idad;  dicho organismo asta  l a  fe 
cha no iia aportado información alguna ae su funcionamiento. 

t .  :La época 

I:e l a  in , . es t i ón  de bebi.das a l cohó l i cas  que generalmente 

per tenec ía  a l  dominio de l o  sagrado se ha l l e g ado  a un mundo 

con n i v e l e s  ir,uy a l t o s  de alcoholismo. Rsto s e  debe pr inc ipa l -  

mente a'que Féx ico  es un pa'.s que reune todos l o s  r e q u i s i t o s  

para favorecer  dicha tendencia. Pues, si en l o s  pa íses  desa- 

r r o l l ados  e l  alcoho1isir.o coust i tuye  uno de 1.0s graves  proo le-  

msG socia.ies, en l o s  pa íses  en r iesarro l lo  coino e l  nuestro, en 

doiide e l  deseiirpl eo, tiesriutri cióil ,  ana l f  abetiszio , nacimientos, 

contaminación, etc., derivados d e l  a e ea r r o l l o  c a p i t a l i s t a  .e- 
, I  

pendiente, se conjugan danco por  resul tado e f e c t o s  ne[;ativoB. ' 

La  a l coho i i zac ión  d e l  pa ís  v i ene  junto con maquinmia, - 
equipo, fórmulas y iecnoiot;ía., c ap i t a l e s  y .técnicas organiza- 

t i vo-adminis trat ivas ,  debido a que l os  g r a d e s  c ap i t a l e s  ---- 
t raen cotisico métodos üe ci istr ibución, nromoción y yubliciriad, 

siendo 6tji;as Últ imas (basanas en campacar; traza.cias con gran - 
cui.dado p o r  expertos  de toaas  l a s  especialidacies) l a s  que sin 

impor tar l es  va l o r es  "nioralestl imol icados em?iezan a exp lo tar  

p iezas  c l aves  corno l o  son : estatus, ueseos insa.t isfechos, as- 

censo s o c i a l ,  p laceres  sensuales y sexuales, etc. ,  para i a  -- 
promocióri d e l  consumo uc hebicias. 

'?1 probiw1a dc i  a lco i io l i sxo  atieiiiás &e ser i n t ens i f i c ado  

001' l o s  iiiedios publicitr!i-.ios', que v i o l a n  l e y e s  y cór:igos, s e  



ve  rc forzado por l o s  a l t o s  grndos de e f i c i e n c i a  de funciong - 
miento ex ig ido  ?or  l a s  em'presas actuales,  l a s  ckiales deueg -- 
dienco ~ S I .  s tatus  de'!. inr ' iv iduo a l cohó l i co  t r a t a r á  e l  ?roble-  

ma. 'No es aesconocitio I ~ o r  nadie que l a s  intensas presiones a 

que 6e somete a l o s  empleados durante s!:s horas de t rabajo ,  - 
11cp;a a t a l e s  n i v e l e s  que &St06 abandonan mouientaneamente sus 

lugares  de l abo r  para i r  a ilcalrharsel~ o que a l a s  horas de cg 

mida p re f i e ran  salir de 1a.em:iresa e i n g e r i r  algunos estimg - 
lantet;  que l e s  permitan continuar su jornada. 

1,ns empresas ante problemas de alcoholismo t ienen dos -- 
tenoencias : 

1) Negar que dicho .problema e x i s t e  en su in t e r i o r .  

2) Sancionar o des!?edir cuando s e  de t ec t e  algún caso. 

En e s t e  Último caso, la ejnpresa despedirá a l a s  perso  - 
nas cuya sust i tuc ión 12 t ienen garantizada, pues cuenta con - 
quien reemplace a esos suje tos ,  mientras que en l o s  n i v e l e s  - 
superiores,  e l  ind iv iduo a l cohb l i co  s e  l e  considera a l cohó l i co  

o o c i a l  y s e  l e  mantendrá en l a  organización mientras s i r v a  a 

los i n t e r e s e s  empresaria1.e~. 

En s í n t e s i s ,  las condiciones hist4Órico-socia leo han nro- 

p i c i ado  que de una inges t i ón  per tenec iente  a l  dominio de l o  - 
sagrado en l a s  cul turas  prck isp jn icas ,  s e  l l e g u e  a n i v e l e s  - 
alarmantes de alcoholismo, que' son propic iados por: 

c 

I ! . . .  el USO del alconol  es un probls  
ma irnuortante ~e saliici pública y 30 
continuará siendo en nucrtra nacion 
en e l  futuro, porque l a  t rad ic ión ,  - 
l a s  i:!c Liviciades s : ic i i i l es ,  , :o-t í t icrc  



- 
y r e l i g i o s a s  favorocen su sonsumo; - 
nor i o  muy extendida. de su cmpieo - 
entre  l a  población en gei ieral ;  p o r  - 
l o s  el.evac:os íntiic-es ac inorbil idad y 
mor.taliciad que provoca; ? o r  l a  enor- 
me facilitad cüii que ::e puede adqui- 
r i r ;  -orque r esu l t a  una fuente ig -- 
portante de ingresos  para e l  Estado, 
v í a  impuestos y por l a  ausencia ae - 
p o l í t i c a s  y e s t ra t eg i as  e f e c t i va f i  -- 
que control.en su uso oentro de una - 
persuect iva  de sa lud  .pública, a s í  cg 
mo por l a  enorme publ ic idad que s e  - 
l e  dedica.. .I1 (3) 

Como ya s e  mencionó, no pretendemos hacer con este t rabg 

j o  una j u s t i f i c a c i ó n  h i s t ó r i c a  de l  a lcohol isno,  esto es, que 

debido a que l a  inges ta  de bebiuas embriagantes s e  presenta - 
desde nu,.stros antepasados ahora s e  continúe con e l l a .  

( 3 )  A v i l a  Cisneros, Ignac io .  Aspectos de Salud Públ ica  en -- 
l o s  problcnas de l  .c,tnsumo de a lco i io l  en E l  Alcoholismo en 
Néxico, Seminario cie Aná'l icis, Tomo 111, Funbación de -- 
Invcs t i rnc ioncs  Soc ia l es ,  p&;. 250, 1983. 



* t re  el eran número de problemas que a f e c tan  a l a s  socieda- 

des, ci a lcoho l i sno  c ons t i t uy e  uno d e  los má8 grandes, por - 
SUB regercus iones  s o c i d e s  y es toBav fa  mayor en ioS pafces 
en dcs:rrrolio en donde ei desea-leo, la d e s n ~ t r i c i ó n  y o t r o s  

probleiiins que son consecuencia de l a  forma de d e sa r r o l l o  que 

s igue  e l  sistema c a ? i t a l i s t a  deseadiente ,  se in te racc ionan - 
dando c'omo resi i l tado una problemáti.ca con mayores consecum- 

c ias .  La sociedad nexicana cosresponde adicho esquema, en - 
donde ta,obiEn SR yiarte de un p r i n c i p i o  de doiainación que se 

genera y se  r e t r o a l i n e n t a  sobre l a  base d e l  t i p o  de ra l ac i o -  

nes  que sc! estab lecen en t r e  l a s  c l m e o  soc ia l es .  'DI e s t e  - 
coi i texto nodemos d e c i r  que 1.0s f a c t o r e s  re1ac:io:rados con e1 

coa3uno clr, a l coho l  s e  üoben a la es t ruc tura  y or;.anizaci6n - 
de l a  sociedad, ya que l a s  situa.ciones de pr ivacibn,  los se2 

t imientos  de f rus t rac i6n ,  i a  oportuni2o.d i i n i t a d a ,  i a  :13rXi- 

nación soc in l ,  el hac inm i en t o ,  e t c .  pueden f o a en t a r  e l  uso 

y abuso del , ~ l c o h o l .  For  i o  tanto, no basta  con es tud ia r  - 
l o s  procera; de procii.icci6n y t i i s t r ibuc i6n  de l a s  bebiües a l co  - 
hd l i cns  cn 13 socie;?:-!d, s ino que s e  deben e s t d i n r  l o s  f a c t 2  

res asocindos 23. consino exces i vo ;  y que son d-  natura leza  

s o c i a l  t d e s  cono la edad, in ocupncibn, el sexo, l a  escoiá- 

ridaci, e l  n i v e l  socio-econ6nic0, a s í  como l o s  i j g a r e s  ds in- 

:esta, Las  razones y aoui.vos que s e  t i e n e n  gnra beber y ias 
r ep r c .&s i ones  s o c i a l e s  que . t i e . i e  e l  consumo exazerado de al- 

cohol en l a  poblncibn. 

31 l a  soc ieded rnexhna en donde se  ha aceiitucrdo una - 
c onst ?.:it c iiar ctjuric d respecto a l  e.ii:&eo y 1 ~ .  situF_ci$:1 eco- 

n&!iica, e l  consrw~o de bebidns a l cohó l i c ss  s e  iiicre<nenta -or 

que p o v e e  10.3 m d i o s  para "&n.ptarsc'' e la situnci5~1, .zien- 



trns in&s f r u s t r a q t e  es i~ vida 

ya que e l  a l c o ~ i o l  es usc.20 por  l o s  in f i i v iduos  coino un !uecio 

p::rn contro1:ir l a  arLsi.eg:-d y se piensa adan& :;ue ayuda a 

disininii ir e l  e.isl:::Jiexbo y la d i s t anc i a  noc ic l .  

cot iüicv la rnds'bebeüores ;lay, 
.I 

- 
2 rt lcoholisno puede s e r  considerado CODO ;un comporta- 

miento n.lteJ'nativo resdltcido de l a  f r u s t r z c i ó n  per>.ianeate - 
producic?a Tor e l  es tado constante de desorganización s o c i a l ,  

io3 rG?iCos cc.~nbios, la cpec iente  i n d u s t r i a i i z a c i ó ~ ~ ,  12 com- 

1etenciEi in tens iva ,  y o t r o s  f a c t o r e s  const i tuyen  elemerntos - 
que producen tenaidn en cl;. ind iv iduo ,  l a  c u d  pede"reducir -  

se"  rnedirrte ia i n z e s t i ón  de z!icohol. 

~ i ! e m R ~  ex i s t en  f a c t o r e s  .del  e x t w i o r  t a l e s  como : la i n  - 
tervenciÓ.1 en e1 desarrollo de l a  i ndus t r i a l i z ac ibn ,  e l  awnE 
t o  del coaerc io  y l o s  viajes i n t e i -nac i ondes ,  qi.le d ~ t e m i n a n  

i ~ .  impor-tacibn de iurvos ixtlrii,tos en e i  consuao de aicohoi, - 
w e  sunados a los que e x i s t i e r o n  localmente fiurcZ?te c i e r t o  - 
t i cnpo y a i  d e b i l i t F d e n t o  tie l a s  r e s t r i c c i o n e s  Finplatadas 

por l a s  cos - tmbres  trad.Lcion&s, han formfio parice en e l  in- 

creiiie.ito de e l  conwvio de bebidcis : i lcoh6licne. ?or  o t r o  la- 

do, nuevos ses!nentos de l a  ;!ohiaci5:l, princip&:ierite l a s  m -  

j epes  y los j ó v c~ i e s ,  se :inn venic1.o invGiucr<ando cada ve z  IU& 

en e l  uno y .%buso clel 'alcohol, as€ tenemos i>or ejeraplo que: 

en 1763 una mujer g o r  ca.da c i en  hoxbres bebfa a l c o h o l  y en - 
1983 cuw-enta iaujeres >or cada c i e n  hombi-es; en 1332 s e  en-- 

conti-6 que en t r e  l a .  ; > ob ln c ih  jbven, concuiicn &coho1 eri for 
ma i'esiiLar de ia i;i;ulei*a s i z x i en t e :  

- 
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Entre 25 y 34 ripios 27:: ( I )  

3 problcina d e l  ttbuso en el conpYu:no del  e lcoho1 no es actup-l 

en 1:i c ; , o c i e d ~ d  tnexicaniz; COXLO puCJii~ios obsarvzi- en l a  in t ro -  . 

ciucción ?,e e s t e  t r cba jo ,  po funí l iL , .  . ' r a  en leu r a f c e s  c m  i n  ini- 

p iantnc iJn Siei iiioücio c r ?p i tLL i i t a  y s i r v e  Ixrtz increinentar - 
l p o  dr.r i .a~cias de l :~  c l m e  Simiini&e y niedi i l t izar  a l a  c l a s e  

d0sainad.a; a i  respec to  en i s  r e v i s t a  I t  Salud 'I d e l  1ns.l-ituto 

Yzexicano d e  ? s i q u i a t r í a  encontranos que ; 

II ... Txis-te,  en verciad, u ~ a  i t l c o l i -  
zación . ü e  ;":xico, bien ory;rinizaUa - 
y eaircic~tqrn,da, cobre una socieduü 
fie co:isv.:!io :irrz::~tr~+Ca por  i r np l s o s  
de r e f q i o  psicol6;ico y ue socage, 
ü.o.aix.6a por  1 ~ 3 . 9  1mi:ne.s de lz pn?-g 
ciz .cor i ie ic in1,  y por l a  r e l a t i v a  - 
i a c i l i ü a d  para e l  'Jrtz?do, .?e i i icre- 
mentar 13s i i n y e c t a s  F. l e  p o d u c  - - 
c ión,  e i eborac ibn  y vente  de bebi  - - 
das.. . V I (  2) 

Ahore bien, c3e 'puede C e c i r  que los n i v e l e s  y l a  es tmc-  

tura de 12 producci&i, dirtr ibu.ción y consuifio Sie b e b i k s  al- 

coh6 l i cas  crecen en fwici6n üef e-q¿irma c o x x d s t a  c3cit& - 
naaido l a s  .iUiulnas r e l a c i o n e s  s o c i a l e s  de oaiiiet.i:iiiento, $..-da 

por la mmi~~u iüc i6 ; i  p b i . i c i t a r i a ,  pronoír ic~do e l  cmsicno de 

bebiG:is a l c oh6 l i c a s  y aCle;!ifis ~1or el ao!netiaiznto 6 s  l o s   ni- 
- 
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4 I. 

:,os socirt.les, ,nedintisrindo F.SI, io capacidad c r l t i c a  a e i  XIO- 

de lo  de ?roL?~iccidn y d i s t r i b u c i h  ex is tente .  

:is€ iniaino la r e i a c i 6n  q u c e x i s t e  ent re  e l  ~ . i c o h o l  y e l  

honbre se c o q l i c c i ,  iricre.ietit&idose l o s  p l i g r o s  de su Liso y 

l a s  mot ivac iones  p r a  usarlo, su r e ghdose  así nuevos indica-  

dores c l e a en t a l e s  : x r g .  la proüucci6il y d i s t r i b ~ t c i 6 n ,  dioining 

yenüo l a  casncidnd del c o i l t r o l  del USO. 

Por otr;' ?ar te ,  l a  i ndus t r i a  de l a s  bebidas a l c ohd l i c a s  

ob t i ene  grandes y%-ncias mientras se d&a l a  economía f a L  - 
l i a r .  TI. crup0 incius-tri'ai e s t&  c ons t i t i ddo  b5s i cmente  por  

c i n ~ m m s  t rp.nsnac ions1 os que t i  eneii srar iin9ortanciz demi; ro 
de i n  econo.aíri del  pp.í s puéc 2e.icra el cnx i i n i cn t o  eco;?óioico 

de o t r a s  rmas iiiditsl;riüles. 

.4Uac?O a 10 m t e r i o r  sodemos consiCier.iir que e x i s t e a  T G . ~  

tores c m s d i e s  d e l  a lcohol ismo t a l e o  como una pc-disi;.03& - 
c idn  fisio~.d:ice, que silrce de la a t r i b ~ i c i d n  que se l e  üo s l  

KLcoíiol de contener ,oro?iedic;.cs I t  cu r c t i v a s  que c2Livien - 
f nmt r i . c i ones ,  nns iech i  y Z e j r e s i  6n. 

E! 
c .. 
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u ~ L : ,  invC:zti,g;ici6n r.ci l iza8.n por  los par t i c i pan tes  de 

l a  'presente,  con docwneritacibn f a c i l i t a . da  por e l  Centro de - 
?,yuda z.1 l l c o h 6 l i c o  y sus F a n i l i a r e s  ( C.A..II.P. ) , encon- ' ( 3 )  

tr:i:nos e l exea tos  que IJueden s e r  considere.dos como f a c t o r e s  - 
i reaispo! ientes d e l  al.coholi.srno. Ais€ tenanos que de 237 p. - - 
c i c n t e s  .clue ac;i&ieron 21. centro ineficioiiado, un a t o  porcen- 

I 

h 

t a j e ,  i t id i cn  que su forma. de beber l e s  per jud ica  f í s i c a ,  inon - 
t a l ,  f a m i l i a r ,  l:>borr?l p ec:an¿>inicErneiite, s ó l o  un bajo porccn - 
t a j e  l o  iiieyri. (ver t a b l a  ;?O. I) 

P 
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n An 10 que r espec ta  a. In ei;n.d de inses ta  COtri+i.SiVa. ( l a  

e ~ : ~ , f i  en quur: 108 i nd i v iduos  i n y i c r e n  bebid.as e iabr iagmtes S¿r 

co : l t ro i  :,or parte de 2 ~ i . o ~  :nis!no's), encontrmos que 10s rm-. 

yoos d c  ednd coaiprendidüs e i i tse amores da 18 nZüs y de 26 8 

30 ;.?os re7resenta.n un mayor r i e s g o  de increme l tar  i n  i-i:e+ 

tn conpuls iva  y su conducta ;Dude neuro t i za r  a los indiv:bos 

con los que conv iven ( f am i l i a r e s ,  comp%,?erJs dY t raba jo  e t &  

y hace r l e s  perfier sus puestos de t rabajo .  ( v e r  t a b l a  No. 2 )  

Con l o  que resnec ta  d. motivo de los ind iv iduos  gnra in 
2ei.i.r belJidns a3.cohól.ics.s s e z h  eiios mimos,  e i  mayor ;?or - 
centa ja  (. 35;; ) mctii i f iesta'que es ,Tor problemas mocioncrlcs, 

pero no prec isan cu;;Lesj el 25;. bebe porque le zirsta y o,: 12; 
no anbe porciurj bebe. ( ver t a b l a  ?To. 3 ). 3e 1 u  r r i t e r i o r  s2 

üeduce que curado l o s  individuos se encue2itrai  c o n  pmblene-n_r-e 

emocionalles acuden a 1a:i bebidas a l cohd l i cns  como a l t e rnz -  

t i v a  p r n  suav i zar  .ia pmsió i i ,  ia m z u s t i a ,  ia fmstrnc.i,dn, 

etc .  pero que unavez pmnüo el e f e c t o ,  l e s  c r s x  un sc.ntixiie2 

t o  d.e culpn, que -uecie csnc 'ucir los n csnt inuar  ingeriaiil?o be 
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' 1  En e l  presente cap í tu lo  analizaremos e l  e f e c t  que tie - 
ne l n~p roducc i ón  d e  bebicas a l cohó l i cas  en l a  s o c i  dad m e a  - 
cana, a s í  como l a  importancia qu'e representa ,para  l a  economía 

nacional I n  par t i c i pac i ón  de empresas proouctoras ue bebidas 

a l cohó l i cas  ex t ran je ras  y nacionales. Es i n d i s c u t i b l e  que CL 

cha prod,ucciÓn favorece  y representa l o s  i n t e r e s e s  de una c l a  

se, l a  c l a s e  dominante. 

I 

Hoy' en d í a  l a  ,producción de bebid.as alcohÓlicas, a los - 
explotzdoros, l e s  dan d inero  f 6 , c i l  y dominio sobre e l  pueblo, 

y a e s t e  no importa que sus miembros sean obreros, estudi- - 
t e s ,  c.an!pesinos y a h  i n t e l e c tua l e s ,  e l  a l coho l  l e s  o f r e c e  un 

para íso  y escape a. su s i tuac ión.  
I 

ICsta a l coho l i zac ión  es  provocada y explotada por los 7 ~ 6 3  
1 '  

dedores y f ab r i can tes  para obtener ganacias bastante conside- ''; 

rab les ,  a l  aumentar l o s  c . l i en tes  y e l  consumo per  cáp i ta ,  s in  

da r l e  l a  mayor importancia a l  hecho de que csnvert ido  e l  a l  - 
coho1 en agente patógeno, l l e v e  a l a  i n u t i l i d a d  s o c i a l  y a l a  

muerte a l  mexicano, tanto  más oegura cuánto m5s desnutrido SI  

encuentra e l  consumidor, como sucede princiualmente en los -- 
campesinos, empleados y obreros  ae ba jos  ingresos .  

Respecto a l a  mala al imentación d e l  consumidor e l  Dr. -- 
Bustamante; i nves t i gador  d e l  I n s t i t u t o  ?;exicano de  Ps i qu ia  -- 
t r i a  nos a f i rma i o  s i p i e n t e :  

I t . . .  La aesnutr ic ión por desv iac ión 



de l  s a l a r i o ,  que en vez  de s e r  eE -- 
pleado para a u q u i r i r  a l iuentos ,  s e  - 
dest ina a coruprar bebicias a l c o i i ó l ~  - 
cas, contr ibuye en buena pa r t e  a l  em 
y,breciiliiei.to f iB io lÓb ico  de 106 be- 
bedores y a l  d e  sus (1) 

Y 
Esta afirmación es c r i t i c a b l e  porqiie para nosotros no es 

totalmente verdadera. S i  b ien e6 c i e r t o  que alppnas veces  e l  

poco s a l a r i o  r e c ib ido  por l o s  empleados provoca una s i tuac ión 

de an&ustia, ya que e l  dinero que rec iben no l e s  alcanza para 

cuhr i r  sus necesidades más eleuientales, tal s i tuac ión  de 0s - 
sesperación l a  t ratan de calmar y cont ro la r  inger iendo beb i  - 
das a l co l i ó l i cas  y con e l l o  gastándose buena par te  y mucbas v z  

ces  todo su s a l a r i o  en e l l a s .  Lo ante r i o r  provoca que e l  em- 

pleado en lup;ar de al.imentar a su f ami l i a  l a  tenga en l a  mise 

r i a  y p o r  consiguiente padezca é s ta  de muchas enferhieciades. 

Pero, por ot ro  lado,  e s ta  desviación de l  s a l a r i o  no es  - 
vá l i da  para todos l o s  empleados y SUS f am i l i a r es  que padecen 

de desnutrición. Muchas veces e l  empleado y su f am i l i a  s e  e- 

cuentran mal alimentados y no precisamente por  dest inar  sus - 
ineresos  a l a  compra de bebiuns a lcoht%icas ,  s ino sin-lenente 

-orque l a  r e t r i buc i ón  r eo ib ida  no es  su f i c i en t e ,  por  l o  cual 

no puede o f r e c e r l e  a sus f ami l i a r es  n i  s i qu i e ra  l o s  al imeg - 
tos básicos, Ixovocando con e l l o  que é s t os  junto con 61, sg - 

(1)  Rustamante, b:iguei. A.snectoSocioec«nómico, iiev. riel ins- 
t i t u t o  Keexicano de Ps i qu ia t r í a ,  México, paz. 247, 1960. 
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f ran de enfermedades debido a una r aqu í t i c a  alimeibtación. 

.Con es to  quereir!or; h,-icer manifiest,o que l a  de 4 nutr i c ión  - 
! 

de l a s  c lnscs  de bajos in[:resos económicos no es causa ae que 

e l  eniplcado desv í e  su s a l a r i o  a l a  compra de bebidas alcohól' 

cas, s ino  a l a  f a l t a  de un ingreso  que l e  permita tener  un p~ 

der auqu is i t i vo  s a t i s f a c t o r i o  para cubr i r  sus necesidades no 

u010 de alimentación, s ino  también de v iv ienda y vestimenta. 

Detjeraciadamente e l  s istema c a p i t a l i s t a  cuya base es l a  

acumulación de l a  ganancia en unas cuantas manos, s igue  l e g i -  

timando t a l  s i tuac ión  de desigualdad, unos nacieron para ser  

bien alimentados, estacbien ves t idos  y tener  uua con for tab le  

habitación y o t r o s  para no tener absol.~ta?iente nada. 
, I  

; 
Pero,  regrr-sando a l  punto que nos toca  t r a t a r  podemos 1,pb ~ 

servar  sin lugar  a dudas, que 1.a i n d u s t r i a .  de bebid.as alcokiÓ-'l 

l i c a s  representa un s e c t o r  importante de la. economía mexicana 

que no ha dejado de c r ece r  en muchos anos, con l a  consiguien- 

t e  creación de empleos; contribuyendo a l a  expansión ,de o t r a s  

ranias y ac t i v idades  primarias, secundarias y de s e r v i c i o s  co- 

mo l o  muestra e l  cuadro No. l presentado en l a  ho ja  s iguiente.  

Lo más re l e van te  d e l  cuadro No. 1, es  hacer notar  que en 

ambos casos, es d e c i r  a p rec i os  de 1970 y a p r r c i o s  c o r r i en  - 
t e s  de 1980 e l  P.I.B. sólo es  superado por  l a  indus t r i a  del - 
pet ró l eo ,  de roaa y productos laminacos. 

Por o t r o  lado !)odenos v e r  como l a  i n d s s t r i a  de bebiaas - 
a l cohó l i cas  representa 

l o s  correspondientes a 

una fuente de int : i esos  f i s c a l e s  desde 

l a  ,roducciÓn, a l  tr- ,bajo y a l  c an i t a l  
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haüta los  f i j a ü o s  al C O ~ ~ U I U O  i i r i n l .  

es ta  producci6n de bebidas a l cohó l i cas  l o s  aest inata-  

r i o s  de l o s  benefi.cios son l a s  f i rmas i ndus t r i a l e s  y e l  Go - 
bierno por l a  captación de. impuestos. 

IC1 Gobierno Nexicano permite e s t a  s i tuac ión de desigual- 

dad de bcne f i c i o s  ya  que l a  captación de iropuestos l e  es  de - 
v i t a l  i i iportancia para su economía. Ax<, e l  J i r .  Lázaro 3ena- 

v ides  Vjzquez, d i r e c t o r  General de s e r v i c i o s  médicos de l a  -- 
U . N . A . M . ,  nos menciona l o  s igu iente  : I 

I 

1'. ..' l o s  sobiernos s e  encuentran con 
frecuencia ante e l  dilema de que e l  
a l coho l  es una droga que, en l a  mayo 
r i a  de l o s  casos, ti .ene por su pro - 
ducción, un importante papel en l a s  
economias nacionales.  En l o s  pa í s es  
en desarro l l o ,  l a  f abr i cac ión  de be- 
bidas muchas veces es uno de l o s  prL  
meros pasos de l a  i ndus t r i a l i z ac i ón .  
LOS iinpuertos cop. que se grava l a  -- 
producción y l a  venta d e l  al.coho1 -- 
constituyen un elemento sustancial  - 
de los ineresos  gubernamentales tan- 
t o  en pa íses  indus t r i a l i z ados  como - 
en desarrol lo . .  . ! I  (2) 

(2) Rennvides Vázquez, Lázaro. E l  consumo de l  a l coho l  como -- 
problema de ÉaLLid públ ica  en E l  Alcoholismo en Kéxico,  - 
Tercer  Seminario de Anál is is .  Tomo 111. Funtiación de T n -  -. 
veüt igac iones  Soc ia l es ,  pág. 240-241, 1983 

-I_ , , . . , . . . - . .___ 
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Y a i í a  f n i t a  conocer con nxactitud cuhntos son I.08 rX l l a -  

r eo  de porsonar; l!?tj:ionni.ia.;, l o  que se gasta en pro esos jurí- 

dicos,  i.ndemnizaciones, sepe:i.ios, trntairiientos u e  *ehabi l i ta-  

c iÓn,  nuscncins l,T~boraj.es, ctc . ,  para eva:I.uar si e s t e  a l t í s i -  

mo monto t i ene  alcuna rel.,iciÓn con 1.0s importes ,tan e levados 

I 
rccaudaclos por concepto de impuestos que generan ].as bebidas 

a l  c o h 6 l i  c as. 

L a  ,proüucciÓn de bebiüas a l cohó l i cas  representa una fue- 

t e  de ingresos  para e l  Gobierno no importándole l a  cantidad - 
de muertes que provoca en totras sus formas, accidentes de tr& 

ci 
U 
n si to ,  HI r iñas,  desajustes f ami l i a r es  y l abora les ,  etc .  

Asirnisrno e l  Gobiern-icue autorizando l a  creación de ex- 
pendios dedicados a l a  vent.a de bebiüas a l conó l i cas  porque ~ e ~ 

presenta una fuente importante de ingresos. 

gran crecimiento de expendios en 1.a riepública Iilexicana como - 
l o  muestra e l  Cuadro No. 2 . 

1- .E A s í  tenemos un: - ',, 
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CUAl~! i f l  NO. 2 

i ~ P X : ” < D T C C  m: ~733 DA:; EMBX AGANTES 
EN ‘LOS ESTADOS UNIDOS MEXICANOS. 

ARO 
1955 

1956 

1957 

1965 

1966 

1967 

- 

1968 

1969 

1970 

NO. DE EXPRiJDIOS 

79 9 689 

89,897 

92 ,  985 

114,890 

116,143 

119,182 

134, 313 

142,221 

151,.222 

~u1::wi~i;: Bustz-innte, ki.¿;uel. E s a e c t o  Socio-Económico, i!evis- 
ta  d e l  I n s t i t u t o  > e r i c a n o  de P s i q u i a t r í a ,  pág. 234, 
1980. 
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De:L cuadro an te r i o r  poU&rios , obs.ervar como Le han i d o  i n -  

crmientando los expehdios de bebicias a l cohó l i cas  de t a l  mane- 
$ 
c,  r a  que, secÚn datos uel. nnuario lcstadist ico de l a  S.P.P. de - 

1580, tenernos que para 1976 estos  expendios incluyendo abarrg 

t e c  y auto-sevic ios pasan a 175,000, de lo:; que 31,598 son -- I 

L.J 

r cantinas y cervecer ías .  Datos más r ec i en t es  nos siguen mo- - 
trando e s t e  crecimiento,  a s í  tenemos que para 1981 ex is ten -- 
221,623 expendios en l a  RenÚblica Mexicana de l o s  cuales -- 
21,161 s e  encuentran en l a  Ciudad de México. 

4 
Es ev idente  que .e l  a l t o  grado de concentración de expen- 

d i os  de bebicias a l cohó l i cas  en e l  s e c t o r  urbano representa U- 

i' i I  
Fil. 

na forma de dominación en l a s  zonas en donde l a s  concentracio 

ne6 de poblaciófi son más grandes. 

es  frecuente que en l o s  centros  de t raba jo  s e  espere con a2 - 
Esto l o  manifestamos porque 

s i a  e l  "v iernes  soc ia l "  ?ara d i s f r u t a r l o  en una cantina, bar, 

restaurante,  en e l  propio ho:ar o en cualquier  o t r o  lugar  don 

de s e  venda a l coho l  para l i z e ra t -  tension 's souortadas en toda 

l a  semana. 

Del t o t a l  de expendios que s e  l o ca l i z an  en l a  Ciudad de 

México, sólo 1,076 hasta e l  año de 1981 se encuentran r e g i s  - - 
trados For l o  cual ,  l a  venta c landest ina es  inuy a l t a ,  pero a l  \ 

m 

mismo tiempo representa una fuente muy importante de ingresos  

para e l  i%tnao prov in ientes  de multas y sanciones. (Ver CUE - 
dro Mo. 3 ) .  

L 
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A 11qrtir de I n  sczunda rnit:ad de e s t e  s i g l o ,  en "6xico se 

observa una ::cel.ernda exnansibn productiva de bebidas alcohb- 

li c :'s. 

Las empresas ni,F:s poderoszs procesadoras, don e l  f i n  de - 
asegurr.r un f l u j o  ref;u.lar de materias primas a l o s  es tab lec i -  

inientos industrial-es,  :? .precios  convenientes, irnconen CrocecL 

micntos con e l  f i n  de integrar.  l a s  d i ve rsas  f a ses  de produg - 
ctOri., 1.0 C U : : ~  da por recultr?dü una c rec i en t e  subordi-nación -- 
de l  sec tor  nc r í co l a  al. i ndus t r i a l .  Este cont ro l  de l  .proceso 

e in tccr8c ibn  mr pa.rte de l a s  ernnresas inductr i ia lcs,  se ex - 
t i ende  R 1.as fases  d e  ci istr ihución y consurrio. 

I,.? riroducci6n tie bei-d.ka-l.cch6licas tuvo un m y o r  auge - 
todavla,  a p a r t i r  de l o s  a.::os seseiita, con l a  i ns ta l ac i ón  de 

oociercs:is emnresas europeas y cstallounidenses en , .ex ico.  - 
o,?rtir de l o c  ¿\!io6 setentas  e x i c t e  una fu e r t e  expansiln de es  

tas em!iresas en e l  grupo de nliineritos, bebidas y tabaco. 

..* 

i;:n l o  r e f e r en t e  a bebid:is nlcohÓl.icas se  observa una ex- 

~e aprec ia  una tcnciencia al cr.eci:i:ien- 
- 

pms ión  no kiomo&neF.. 

t o  de !productos t a l e s  como e l  brandy, e l  vino, e l  whisky, e l  

ron, e l  'tec!uila y I n  vooka, prouuciaos !!?F c;rc.ndes empresas - 
ae c a o i t a l  extrciii j e r o ,  uesiLazando con e l l o  bebid;-s t raCic io-  

ii::.les como c3. iiiezcnl, l o s  aguardientes y e l  i:uloue, que son - 
cl:ibor:ic:,or; por la i,eciuciia y m e t i i  a n z  ~\i;;.) i-~sa iia.c<.01i;11. :.on -_ 

. .  .- . . .. . . ~~ 
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ret;[,ecto 81 l,?,~; e. , , :  re:-::'s con r,,-.rti.ciI,,aci6n de ca ) i t a 1  cxtrnnjg  

r o  prer;entatnos e l  cuadro :.io. 4. 

>:l c x p i t a l  exLran j e r o  p;:rtfici.i,a fund.amentaliiiente en l a  - 
e l a b a r a c i h  de bebidas Cest i ladas  a base de caria cie azúcar, - 
de c e r ea l e s  y de agaves, también es  muy importante su p a r t i c 2  

pación en l a  indus t r i a  v i t i v i n i c o l a .  

S e d n  informes ae l a  EirecciÓn General de Invers iones  -- 
Extranjeras  y Transfercncia TecnolÓcica de l a  S.P.F.I. e x i s  - 
ten 42 emuresas productoras de bebidas a l cohó l i cas  en l as  que 

pa r t i c i pa  e l  c ap i t a l  ex t ran je ro  (Ver  cuadro !io. 4). ( 3) 

:;egíin e s t o  cuadro, 7 empresas t ienen una LmrticioaciÓn 

menor d e l  25$; 10 empresas ent re  el 2 y .  y l+9%( y 25 empresas - 
t i enen  mas de l  itg>:. 

De l a s  42 euipresas l a s  que poseen un cap i t a l  s o c i a l  ma - 
yo r  a 100 c i i l l ones  de pesos, tenernos q,ue son 8 ].as empresas; 

d e  l a s  cualos 3 t ienen una par t i c ipac ión  menor a l  25F;, 2 una 

par t i c i pac i ón  ent re  25 y 49' y l a s  t r e s  res tantes  t ienen una 

pa r t i c i pac i ón  ex t ran je ra  mayar d e l  75% ( v e r  cuadro No. 5). (4) 

La empresa Eacardí y Cía. cont ro la  un porcenta je  u.uy e l 2  

vado de l a  producción y venta de ron. La segunda empresa nrg 

ductora e s  Ron C a s t i l l o ,  de c a a i t a l  nacional con una p a r t i c i -  

pación mucho más baja,  tanto en ventas como en oroducción. 

(3) Citado ?or quintar ,  Aída. La Agroindustria de Bebioas Ai 

(4 )  Ib id . ,  pág. 34. 

cohó l i cas  :Evolución y Fstructura en E l  Al.coholismo en pz- 
?rico, T o r o  T I ,  paz. 33, 1983. 



7 DESTIL3Y S.A. de C.V 35.000 .o00 
Antonio Ferna'ndez C h .  50.000 .Om 
Tequila Sauza S.A.  1B0.000.000 

Cia. Vinicoia de Ensenada 6.000.000 
9.000.000 

Vinificación y DcstilaciÓnSA. 300.000.000 
Extractas y Mdltds S.A. 15O.M)o.OOO 

Du'razuva S. de R. L 

10 * Tequila Cuervo S.A. 151 .OOOBOO 
Tequila Viuda d e  Romero 15.000.000 
Ramen Mexicana S.A. C . V  15.000.0CO 
Derivados.de Uva Sonora 5.000.000 
Destiladora de Caborca 12.000.000 
Freixenet d e  Mexico S A  20.000.000 
Gonzáiez 3yass de Flex. 18.500.000 
Hennessy d e  Mexico 10.000. OOQ 
Osborne d e  Mexico S.A. 175.000.000 
3obadil la S . d e  R.L. C . V .  1.000.000 

25 Ave l ino  R u i z  S . A .  20.00 o. 00 o 
Kalhua, S.A. 2.464.500 
Tequi lara,  S. A .  2 3.500.000 
Seagram's d e  M6x. 5 A 80 .E84.000 

S u n t a r y ,  S . A .  42 .OOO. O00 
S u n t o r y  de Mexico S.A. 13.200.0M3 

Tanqueray de Mex. S.A. 875.000 
sodegas Capellanid S. A. 6.00ü.000 
3odega s Franco-Esp, 400.000 

Pdpmex, S . A .  2 .ooo.ooo 

. .  
' LABORm CON INFORMA- Cavas 3ach S. A .  17.500.000 
:I& DE L A  DIRECCI~N - C h .  Mex. Dubonet ,  S.A. 1.100.000 
h+ERAL DE hERsIONES Cinzano de México S.A. 5.000.000 
EXTRANJERAS y Desti ladora de OCC., S.A. 7.000.000 

Industr ia Condesa 'Mcx. 6.000000 ~EMCIA TECNCJL~GICA, 
S,P,F, I ,  

Industr ias Viiiicolas Dom. 20.626.000 
Mart in i  and Rossi Méx. 32.000.000 
N. lvandish Sal ivanoc . 500.000 
Pedro Domecq de  blw. ~.100.000.000 
Vides de GuadakJFe 10000 O00 
S o f i m a r  5. A. 90000 offl 

! Vinicoia Escoral 5,R.L 5 O00 
vi ni fi c acion ~s ti Lac ió'n 4.7 9 5.000 

20.0 
20. o 
19.1 
23.0 
20.0 
23.0 

5.2 

25.0 
25.0 
49.0 
45.0 
40 .o 
43 .O 
49.0 
49. o 
40.3 
49. O 
55. O 
99.9 
9 7 . 8  
95.6 

100. o 
69 .O 
69.2 

100.0 
87. O 
80. O 
87. 9 
99.9 

100. o 
51. o 

100.0 
75 o 
9 9  9 
9 5  2 
75 o 
5.1 O 

100 o 
98 o 

.-o o 
5 0  O 

E.u .A 
España 
España 

Luxem burgo 
E - U .  A 

España 
España  

n l d  
Su iza  
Japón 
España 
E s p a ñ a  
E s p a ñ a  
I ng!z te r ra  
F rpr ic ia 
España  
E spaña 
Luxemburgo 
Canadá 
I ng l a t e r  ra 
I fig l a te  r ra 
P a n a m á  
J a po'n 
J a p ó n  
I ng ia te r ra  
España  
E spa Ea  
Espaiia 
Francia 
Luxemburgo 

n f d  
Panamá 
LuxemBJrgo 
Lux em b~ rg o 
Panarnd 
L u >;em b,d rgo 
Panama 
Franc id 
España 
Luxemb Jrjo 
Luxem bgrk Vit icul tores y DestiLadores 426 O .O00 

3acard; y C í a .  240000 O00 80 O I n g l d t e r r s  
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?iJTNTE: 1h:laboracio con información he 1a Direcc ión General L e  
invers iones  I ixtranjeras, S.P. .'.I. 



LES bebidas ta.les COMO (sinebra vodka, whisky, etc., son 

controladas y u r o d ~ c i d a s  por e;iiprcs,qs transnacionsles estados 

iiiüen'ses y euronans. 

I '.. -_  , 

J , ~ S  eicoresas extranje i , -s  3:oiAopol.izan La ininortación y e2 

!>ortac.i<:n de  bebidas a l cohó l i cas ,  con .LO cual e j e rcen  un doin& 

n i o  tot : l i  sobre e l  inercacio. 

Zlentro d e  l a s  empresas de pa r t i c i pac i ón  ex t ran je ra  Qestn 

can ' l a s  dedicadas a l a  indus t r i a  v i t i v i n i c o l a ,  de l a  cual ha- 

blareirios un poco en e l  tema si.suiente. 

LA INDUSTRJ. A V I T T V I > X C G L A  

Seguran.,ente una de las i ndus t r i a s  más representa t i vas  -- 
d e l  to ta l .  de emnresas cue poducen bebidas a l cohó l i cas ,  es l a  

indus t r i a  v i t i v i n i c o l a  '»or l a  varie,dnd de productos que i n t -  

duce en el mercado, e s t o  es, brandies, v inos  ( t i n t o ,  blanco, 

rosado y todai; sus combin,acionas) y vinos generosos. (5) 

El P.T .13. de l a  inciustri.a v i t i v i n i c o l a  c r ec i6  ent re  1978 

y 1980 a una tasa  media anual Gel 7.3"k, l a  cual se verá  fuer- 

tem(:mte incrcmentada s i  0bservaii;os que l a  demsnda proyectada 

para 1.985 nsciende a 268.3 i!,iJ.lones de l i t ros,  en donde l a  -- 
(5) Totics l o s  dtltos aquí mencionados, fueron tomldos de Tsce- 
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i 
c s  *dn nico con:;erva?or d rb i do  tensenc ia  c ~ ? a  v e z  mís - 
cuente d e  1;: incornqraci4n de j6vcncs ai -rum (70 hchegnres. 

TJOO v i n o s  Z C  metia Tiresentan un crec imiento  un poco más 
aCc1.erzdo r'u.e e1 brmdy ,  i x é c  su tusa anual Tironiefiio e-; < e  - 
1.R.933, la cual consideramos en e s t o s  momentos un voc3 E& 

bi,jii, dehiFo a que e x i s + í m  prandes imnortaciones de e s t e  - 
nroclucto nLue ::e v i e r o n  frenadas n o r  l a s  l im i t a c i one s  rue im_nr 
SO e l  Gobierno de Mdxico ( v e r  c u a d r o  *?o. 6 ). 

!:n e l  c u d r o  ?To. 7 noc?cmo;: observar cue con l o  que res- 

p e c t a  ;t 1 , ~  fue r za  l a b o r a l  de la i ndus t r i a  v i t i v i n i c o l a ,  6s ta  
ascen?f:t en 1980 a 3663 nersonas, n i en t ras  que l a  derrama,em - 
ndmicii a ese m imo  año present6 7-35 mi l l ones  oe nesos ,  corn l o  

1 cual nosemos v e r  que I.as remuneraciones anuales ascen?íoni,a 
4 '  \ 

64,7.55.00 nesos  n o r  nersona. ne ?.o an t e r i o r  nodemos ( ?emre& 

de r  C;ue no eoi::te una r e i a c i d n  e q u i t a t i v a  con 10 que resaec- 

a l o s  inpresos  ne tos  d.e l a  cmnresa s i  tomamos en cuenta - 

I 

que el rendimiento de 13 i nve r s i ón  para e l  año de 1900 e r a  

de 2, 0?6. O0 mi l l ones  de pesos que se r epar t f an  en 6? em7E - 
sas. 

Ad, t a m b i h  tenemos que r a r a  1400 l a  vro8uctividc,d de 

la mano de obra e r a  de 560,000 pesos, l o  cual implica una - 
product iv idad sumamente a l t a  s i  tomamos en cuenta que el Tr& 
mePio ¿+e e n i ~ l c a + o s  yo r  einyiresa e s  Pe 53. 

También observamos que son m&c e l e b a l o s  3.0s gra;ros ?e - 
reneimiento sobre l a  invere inn  a n a r t i r  de la75 , y s  pue pa 

r 

.. . 
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FUKN'l.'K: Tscennrios ;; :conhicos de Néxico, lPers-;:>ectivns de  !>e- 
sarrol.lo riara !:arms S e l e c c i o n a d a s  lg8¡-1985, S.P.P., 
JH. c i  em bre 1981. 

. .. . .. 
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- 
p:;rte de l  crecimiento y d.ii.i,mismo ne .~ sc tas  empresas s e  debió 

sobrri todo a revaluacioncs -obre a c t i v o s  f i j o s ,  i o  cual imp12 

ca  nue e l  rendimicnto sobre 1.a .i.nversihn es totiavía rnoyor a l  

no h.?b?:r crec ido  l a  Ann ta  nroductiva eil medios tzn'gibles. 

(Ver  cu:idro ?io. 7) I 

.- . 1 

Dentro d e  l a s  eiti:Jresas d e l  ca: ) i ta l  nacional. encontra:iios 

que l a  i r i i iustr ia  ce rvecera  a d i , f e i enc i a  de  ].as o t r a s  ind.us -- 
t r ins  nacionales ( nuloueras, indus t r i a s  productoras o e  agurir- 

d i ente  de caiia, de s id ra , )  no sÓl.6 iiiantuvo su mercad.0, s ino  - 
que 1.0 incrementó. 

Prac t i cavente  t06-c es tas  industrj.as, esce.oto l a  cervece  

ra fueron nusorbidas i.or e l  ca.:ital' extrr,n jero .  La i i id i i c t r ia  

cervecera  que est,5 en c.anos del  car>S.tnl. m c i o n a l  ca'1i.Ó adel- 

t e  porque Fao1)taron l r ~ s  formar be orgñnizacibn emnresariai de 

l as  gr,-ndcs emoresa:. transnacionales en l o  r e f e r en t e  a 3-36 

n i v e l e s  de intep:lcihn d e l  uroceso agro inüust r ia l  y l a  tecnj -  

l o g i a  u t i l i z a d a  en e l  p r o c i x o  2rod.uctivo y d i s t r i bu t i v o ,  clue 

también s e  í?siniilaron. 

i:n 15177 l a  i ndus t r i a  cervecer,? ?resent6 el. 77-! de l a  

ducción t o t a l  de  bebidas .a'l.cohÓ7_:iccsr 1x1 Cr. ?ust::aaiite nos 

d i c e  l o  si,ui.eiite con resi)cxto a ?.z. c w v e z a :  

.... 
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18.. . : :robnblen?cnte t'ci? 1;. cerveza  12. 
bebida a1.cohhlica dr: rti:?,ynr 'consumo, 
(:or haber 'Lr~gr:?tic 1.06 -Pabricnntes cue 
s e  oerr,si.ta su vent .a  en todos los cs- 
tnb l e c i a i en tos  en que es : ios Ib le  ha- 
c e r l o ,  o senn - o r  :i;;ua:L cnnti i irs y - 
restaurantes, n u e  ;;d.isceláneas y Li.eg 
aas cic abai-rotefi, (?re  salc!nes y es t5  
d i o s  deoo r t i vos j  'es dec i r ,  en todas 1 
].a:; categorí8.s de  l u g a r e s  r'onde sc - 
cncuentI.cn a'LiirCntos y r e f rescos .  
R.staü:sticas (acerca de l a  bcbida que 
,prndu;jo l a  in tox i cac i ón  en ca.sos de 
-,ccidente:; oe tr .5 i i r i to  o d e l i t o s ,  -- 
dan a l  ontzcedente de inges t i ón  de - 
cerveza  d. priir,er lug::r . . . ' I  (6 )  

1;:ste hecho le iin 93rmi.tido a l  Gobierno Mexicano obtener 

¿Trances c a n t i w d e s  de dinero por concepto de ixpuestos  por l a  

producción de cerv.eza, cot30 l o  muevtra e l  cuadro Yo. 8. 

Tambibn tenemos que seC;<m &tos de l a  S.P.P., en l a  déca- 

da de 15)70-1980 e l  P.I.B. de l a  i ndus t r i a  cerveccra, c r e c iÓ . a  

una tasa  inedia anua.1 cle 7.3'I ,  super ior  a l a  de 1.a econoida en 

su conjunto, que fué  d e l  6.69;. Su pa r t i c i pac i ón  pasó de --- 
0.569L en 1370 a 0.6p en 1980 en e l  Prochcto In te rno  Bruto Xa- 

c iona l .  

Tenetoos que dentro de l a s  empresas cerveceras  más impar- 

tantes  por su par t i c i pac i ón  en l a  .!iroducción destacan : 

EMJ'YTS A 2; UT L A  ?RDIIIICCTON >?O. IjE PTJ.?ITAS 

PiC1;::LQ 38 5 

CU AUIliEI4CC 32 8 

1 
100 
I 

3 

- 1  
17  
- 



1. J 

1960 259' 200 ,OOU .O0 

31~~'100.00~1.00 
1969 3 0 '  200 ,O%>, .o0 

GOji 90UjOüO; 03 
1,206' 000,020.00 

:ión de Impuestos i n t e r i o r e s ,  ;:ecrctai,a üe >:a- 
ciencia y Créd i to  Pfib'lico, Kéxico 1973. 

- 



Estas cuatro empresas i.rycrr.-entsron su part ic inac ión en 
, 

e l  P.TI.?.. nacional. en 0.0.3 jiuntos norcentualns mediante un i n  
crei:;ento t i e  venta:; net;is d e l  1 5 l $  en e l  neriódo 1.975-1980 que 

arrojí> Litj.],j.Ciz.aes de 1,789.5 i i , i les  de pesos, ésto s i gn i f i ca .  - 
un incro;!iento de 61-7.7i+:< en e l  iiisrno a:,o, peri4tilCndole tener  

uri rendimiento sobre la i nve r s i ón  de 7.9'':. IJstos resul tados  

oueden ser m,?s elocuentes si. observanos que e l  coiisuiilo nacio- 

na l  n-?nrente ent rc  1975-1.980 c r c c i ó  tan s o l o  en un 3#6, l o  -- 
que imo l i ca  que l a  niayor !>srte de sus gnnaiicias s e  han o ü t e g  

do nedj.:mtti ccsl iza. l ic?ntos de prec ios .  

"'e'!thi{.n oi.ui:rv.,Ti?s que 1:i ~ ~ , r ! ~ ~ . i ~ . c ~ ~ L v ~ . , ~ ; ~ . ~  de le Rano de -- 
obra es elev; .da (236.34 : r . i l : s  de .esos) con l o  cuz-e r e o i t e  

10 presentado en la in t iustr ia  v i t i v i n l c o l a ,  estos negocius -- 
son a l t m c n t e  rentables.  (Ver cuadro No.'?) 

Continuaneo con e l  má l i s i s  de 13 i n e u s t r i a  cervecera ,  - 
preserit:,f'.oü l o s  cueciros ::os. 10 y 11. 

De es tos  dos cuad.ros podemos des render que el margen de 

utilic'i:ici que rec iben l a s  inciustrias c e r v e c ems  es de 7.9;<!, l o  

cual .purde parecer en ,rir;!cra ins tanc ia  bajo, pero ,  s i  obser- 

vamos que e l  rendimiento de l a  inve r s i ón  e6 de 7.9%, el rend2 

miento ae e s ta  industria e s  m y  a l t o ,  l o  cual. s e  a9rr:cia con 

e l  í n d i c e  de  13.W que 'se t i e n e  sobre e l  c ap i t a l  contable. 

Estos í n d i c e s  sen favorec idos  i)ri.!::erartente, porque l a  -- 
r e l a c i ón  ventas/nctivo f i j o ,  o sea l a  u t i l i z a c i ó n  o voiuinen - 
tie verit-<s qu..: ?stos *:rodiiceii 6:s i;e ]..io vecss, .)or 10 cua?. e l  

Intiici: de renciiruicmto sobre 1;: ivur.sií)n t q t a l  s e  v e  n;ós Dene- 
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O. 58 

2.40 

17,349 

1 ,495  

20 5 

1930 

0.61 

2.51 

21.555 

4,553.6 

235.4 

22,>;+.'.79 + 
1,783.5 4- 

7.9 + 

CONSUMO NACIONAL APA - 
RENTE 14,336 1.9 9 372 26,021 
+ 1979 - 

FUYNr1~: ilscennrios EconÓriicos ue Véx~i.co, ?ers>ect ivas de Ce - - 
sarro1l.o para .!;mas :;eleccionndas, 1.981-3.985, C. P. p., 
M c i c n b r e  l9O.L. 
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f i c i , ~ . ~ i o  con un cicl-o f i .n.-nci. iro (días de recui!eraci6n de car- 

t e r a  in&; dins de iuven t? r i o )  niUy ,&gil.  

;.!n~;tn e l  niio de 1979 l ; .s em!Jresa>, rr!ostrnban una sana es- 

truc.tura f inFnciera  debido a que su í n d i c e  de eiideudamientc - 
(pas ivo  to ta l/act ivo  t o t a l )  era  de sólo 0.43, y si nos daJrios 

' 

cuí.nt,o, uu r c t i v o  c i r cu lante  es; de .i,202.1+, con l o  cual c e s i  

cubr i r í a  el. tota.:L de  la^ ob l i cac iones  de l a  emFresa a l a r g o  y 

co r t o  p.l.azo, por  l o  flue su s i tuac ión  de so l venc ia  y :Liquidez 

finn d t o s .  

.i'robablciaente, se m e d e  cuest ionar sobre s i  19.- s i tuac ión  

antes mencionada l a  si.Euen teniendo l a s  empresas cervecepas, 

nocotros, a l  res:iecto nodemos Cec i r  que si. no ' e s  iLxa.1 es  ra- 

zonablei,ientc s a m  en esta  época de c r i s i s .  

actuain!ente la c r i s i s  ha ten ido  e f e c t o s  en todas Ins i n -  

du,striri.s, y l a  ceivecern,  para aba t i r  cos tos  e s tá  sacando n- 
l a t i n m e n t e  d e l  mercado l a  cerveza  en bote  y regresando a l  on 

vase (!e c r i s t a l  mediante una fu e r t e  publ ic idad de e s t e  ÚitFno 

pro d.u c to. 

A Pianera &e comentario ndic ional  inencionamos que una en- 

presa cervecera  s e  encuentra con grandes groblerias de 1 iquL - 
dez, debido a que i n s t a l ó  una p lanta  con una a l t a  tocnolo&a 

y l a  mayor par te  de su endeudaniento s e  contra jo  en dólares. 

Eh e l  medio f inanc iero  se comenta que és to  es  sólo una s i tua-  

c ión pasajera y que nrnnto tendrá f ru tos  ese IJrOJ~eCtO, debido 

a quc ai.ci;a e:!irir.esa no ha re,?ri-cutido sus i.)recios de venta en 

l a  r:,isma inalyitud a.uc l a s  de sus com.Petid9res. También e l  rg 

. 



mor de que in t e r vendr í a  capikal. . -  I ext3anjero para ' sacar la  de -- 
su r)rot,i!ma f inanc ie ro  nue<lc s e r  uniciimente una e s t r a t eL i a  a 

fuluro, 1.a cual t endr ía  su base s i  vemos e l  uenlizariiiento a - 
l a  a l z a  que han tenid.0 sus acc iones  en l a  b o l s a ' d e  valores.  

A p a r t i r  dr: toiio e l  an&l.isis que herrios desarro l lado en - 
e s t e  cap í tu lo ,  podevos aprec iar  l a  importancia que t i e n e  para 

I n  economía d e l  país l a s  einpr'esas productoras de bebidas a l c g  

hó l i cas ,  t an to  de c a p i t a l  nacional coino de pa r t i c i pac i ón  de - 
c a p i t a l  extranjero ,  y no queremos conc lu i r  e s t e  t raba jo  s i n  - 
de j a r  de mencionar un e jeuplo que muestra abiertamente l a  ig  

portancia y l a  magnitud que poseen l es  empresas productoras - 
tie bebidas a l cohó l i cas  en r e l a c i ón  con g t r o s  t i p o s  de eiiprg - 
SUE productoras de b ienes  o s e r v i c i o s .  

Rnfocaremos nuestro ejeniplo en obscrvar e l  coni33rtamien- 

t o  de una eiopresa prod!ictora de bebid.as a l cohó l i cas  como l o  - 
es Bacnrdí y Cía., S.A. y una em:.&sa e s t a t a l  como l o  es  P g  - 
mex. 

l 

En e l  OeriÓdo de 1980 a 1981 l a s  ventas de Pemex s e  in - 
crementaron en un LtO?; mientras que l a s  de Bacardi l o  hic i e ron  

en un 481, cuando l a s  condiciones d e l  mercado para Pemex esta 

ban estables.  Wteincremento - en l a s  ventas tuvo un a l t o  costo  

para Pe:nex pucs aumentó su a c t i v o  t o t a l  en un 84.8% mientras 

que Bacardí l o  h i z o  tan sólo en un 35.576, siendo e l  a c t i v o  -- 
t o t a l  de e s t e  Último de 059.1 rnillonss ue riecos contra 1.2 -- 
Pi i l lones  de !?esos y quizá  l o  más cur ioso  ¿ e l  caso sea que Ba- 

card5 cuanta solo  con 550 ecpleacios ciientras qu.e P m e x  t i e n e  



ú3 
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122,826, y l a  gran r i i f e renc ia  es to  en que "acardí e s  una em - 
?re,53 :,!.tn"iente rentnbl-e, y nor su ne r t e  Pe!fiex con-tantemente 

ti.ene i>rr>bl.em?~ cie í ndo l e  finnnc'ierci. (Ver  cuadro KO. 1.2) 

pa.r*a conc lu ir ,  podcoiic, uec i r  c-ue a l  r ea i i . zar  e l  ,?.náiisis 

tanto  d e  ].:is i ndus t r i a s  uroductoras de beLidas a l cohó l i cas  de 

pnr t i c ipac ión  cic ca : , i t a1  ex t ran je ro  como auucllas de ca;:sital 

nacionnl., n o u ~ m o n  dec i r ,  entonces que s i  b i e t é s t a s  indus t r i a s  

atlortan i n i y e so s  en materia de recnutiación f i sca l .  a i  Gobierno 

Federal,  a l  rea!.izar un balance cie l o s  e f e c t o s  que 9rod.uce l a  

;lrodiicci.hn de b biOns, a l cohó l i cas  sobre 12 v ida  económica y - 
s o c i a l  ~c Y&xico ,  Iiodeinos nfi.rmar qus hats ido  las grandes ern- 

siresas i i idustr iaLes  l a s  quc se han benef ic iado junto con e l  - 
Gobiern.0 Federa l  en tanto  que I c s  trabaja-dores y consu.!::i.ioies 

han r ec ib ido  a cawbio s a l a r i o s  qu.? no l e s  alca.nza n i  s i qu i e ra  

para cubr i r  sus necrsidadcs e l emmta les ,  y una nxplotacicn -- 
sin -i,ecec?entes. Los grziide- eniirosarios s e  han hecho riri-s 

g rac i as  a l o s  s e r v i c i o s  t a n  i.i?.justmsni;e r e t r i bu jdos  de l o s  - 
traba jmlores. '.:stos e!n»resnric,s s e  han vc1iC"o de un sisit 

n u b l i c i t a r i o  tan ,Cderoso que han iiiodific;.cio H su a i t o J ~ i  Ins 

pnutm de consuinq tie l a  población. 

. e  

* 
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En e l  presetlte punto no tom;?rernos notas t ex tua les  de -- 
l a s  obras a l a s  que se h:ir&n re f e renc ia ,  s ino ,  unicamente se 

tomará l o  m h  r e l evante  sobre nuestro tema debido a que po - 
d r í a '  r e su l t a r  un poco complicado e l  entendimiento de l  a r t í c s  

l o  s i  l o  consideramos en su t o t a l i d i d .  

En México e x i s t e  una s e r i e  de regulaciones y or,-anismos 

encargados de proteger  l a  salud de l  i nd i v i duo ,  de t a l  forma 

que, e l  Código San i t a r i o  de nuestro pafs es tab lece  en su ar- 

t í c u l o  número 3 que es  pa r t e  funoa:nental de l a  salubridad gg 

nera l  e l  d i c t a r  d ispos ic iones  para prevenir  y cont ro la r  en - 
fermedndes, d i r ig i r  campaiias ant i -a lcohól icas  y I n  formula - 
ci6n y e jecución de programas que l im i t en  o prohiban l a  pro- 

ducción, venta y consumo de es tupe f zc i entes  y o t ras  sustac - 
c i a s  que dañen l a  v i da  humana. 

"n e l  párra fo  an t e r i o r  encontramos una aparente contra- 

dicc ión.  Decirios que e s  aparente, pues e l  Ystado cumple una 

doble función en e s t e  caso, ya que t r a t a  de poner l cm i t e s  a 

f a c t o r es  que a fec ten  l a  s a lud ,  pero como e s t e  concento es  -- 
tan a:it?lio y subje t ivo ,  s e  puede u t i l i z a r  corno instrumento - 
para 1iber:'r e l  comercio internac ional .  y p a r a  mejorar l a s  -- 
capacidades product ivas d e l  ei3pleacio para responder a 1:s -- 
f i n e e  productivos de l  sistema. ?Cl Estado a l  pe rmi t i r  e l  con_ 

sumo tan ainplio. de l no  bebidas a l cohó l i cas  e s tá  cumpliendo - 
t'u doble  función: 

a) La pos i b i l i a ad  de acu5:ulaciÓ'n de l a  ganancia en ma - 
nos de unos cuantos inciustriales.  



b) A l  c rea r  i n s t i t u c i one s  de salud públ ica  pe  mi te  l a  - 
reproducción u o l  sistema. 1 

I 
xste últ imo punto se r e f i e r e  a que o torga  al grueso ue 

l a  población un f,;cil acceso a organisinos que l e  garanticen 

su estado de salud adecuado para s egu i r  perteneciendo a una 

p lanta  aroductiva, de t a l  forma que l a  c l a s e  explotada t i e n e  

un * l f & c i l f l  acceso a centros  de atenc ión:  

I t . . .  e l  50% de l a s  camas de los ser- 
v i c i o s  de medicina in t e rna  de l o s  -- 
nosoconiios a s i s t enc i a l e s  s e  encueg - 
t r an  ocupadas por pac ientes  a l c o h o l i  
cos  . . . If  (1) 

Con esto ,  e l  Estado es t&  suavizando e l  c o n f l i c t o  quc -- 
pudiera generarse en una f a m i l i a  por l a  f a l t a  de recursos 

r a  atender a un su j e t o  a l c ohó l i c o  a l  i n t e r i o r  de l a  misma, y 1 

permite mantener 5u buena imagen sobre l a  población que no - 
alcanza a v e r  l a  función d e l  Estado en términos Lenera les :  

fomentar l a  ganancia de 12.6 emnresas y pe rmi t i r  aue k t a s  -- 
subsistan en e l  medio. 

Para a c l a r a r  e l  punto an t e r i o r  podemos observar los me- 

d idas  que s e  r eg i s t ran  en e l  CÓaigo San i t a r i o :  

a) I,a Sec re ta r í a  de  alubridad no autor i zará  l a  p u b l i c i  

dad o propaganda que a tente  Contra la salud y que TJUeda siigg 

r i r l e  a l  i>Úblico e l  uso de bebidas a l cohó l i cas  !Art. 137) 

(I) Eerruecoc, Lui.6. “ m o r k i i c a  actual  d e l  problema d e l  alco- 
iiólismo en : é x i c o :  nntececentes, acciones concretas e - 
i n v e s t i g a c i h ,  art;-culo mb i i c ado  por l a  I: .A*% XochiniL 
co, 1978. 
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Fin t e o r í a  e s t e  runto e s t ?  apoyado' ampliamente por l a  -- 
Ley he rad io  y te lev i .nión,  l a  quc.no permite e l  uso de imágs 

nes o sonitior; que induzcan a l  uso de estupefac ientes  o ps i cg  

trÓ!>icoc (cn e s t e  caso e l  a lcoi io l  es tá  consideraao medicamen 

t e  en arnbos ren:glones). 

-- ~ I 

b) No permi t i r  l a  entrada a l  país a aque l l os  ex t ran jg  - 
ros que t ienen ca l idad  d.e eb r i o s  (Art. 358 de l  Código Sani ta  

r i o ) .  

c )  ;I1 grograrna nacional contra e l  alcohólismo comprende 

e l  cont ro l  y v i g i l a n c i a  de l a  publ ic idad re lacionada con be- 

bidas a l cohó l i cas  y estupefa.cientes (Art. llt7 de l  Código Sa- 

n i t a r i o ) .  

La regulacián que e x i s t e  sobre i a  publ ic idad que s e  res 

l i z a  en e l  país es  poco r í g i d a ,  ya  que es  muy f i c i l  encon -- 
t r a r  anuncios que i n c i t e n  a l a  inges t i ón  de bebidas a l co i i ó l r  

cas, y l o  r e p e t i t i v o  tie l o s  anuncios en l o s  canales de t e l e -  

v i s i ón  (es:iecialmente 5 y 2). TCambi6n, e l  problema de l  a& - 
coholismo en e l  punto b) e s t á  a.tacando un as-ecto muy i ns i g -  

n i f i c a n t e  y nrobablemente para l lsalvagunrdarll l a  seguridad - 
de l o s  pobladores d e l  país ante l a  i r e senc ia  de un indiv iduo 

negntivo, pero, si permite l a  entrada de grandes f i rmas pg - 
b l i c i t a r i n s  y nroductoras que van creciendo en l a  medida en 

que v i o l an  toda d isnos ic ión sobre e l  alcoi iol .  Adex56 e l  men 

cionndo programa contra e l  alcoholismo uoco ha funcionado, - 
pues :)or cada 10 anuncios de bebidas a l cohó l i cas ,  unicamente, 

y r a ra  VCZ transwiten uno de a l cohó l i c cs  akniiuos que carecen 
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del  f a c t o r  de convencimiento; e s t e  t i p o  de contrapublicidad 

barata, no t i e n e  e f e c t o  r e a l  sobre e l  problema, pues en el-  

anuncio s e  presenta una n i f i i t a  d i c i éndo l e  a SU papá llno to- 

mes de ese  r e f r c s co  que marea", de l o  cual podemos pensar - 
que e l  padre bebe por una serie de  problemas O por  l o  que - 
comentaria e l  pub l i c i s t a  Fernando M. Garza, de que e l  pa -- 
dre  s e  emborracha por  t ene r  una h i j a  re t rasada mental. 

PHEXENCION 

En l a  Constitución de l a  República Mexicana, en e l  ar- 

t i c u l o  ii7 s e  determina que e l  Estado debe de promover e l  - 
establec imiento  de programas y acciones para combatir e l  d- 

coholismo. Esta i d e a  s e  suma a l o  que menciona e l  a r t í c u l o  

248 d e l  Código Sanitario, e l  cual es tab lece  que l o s  Órgg -- 
nos de d i fus ión  comercial  a l  r e a l i z a r  publ ic idad y propaga2 

da de bebidas a l cohó l i cas ,  deberá s e r  combinada o &ternada 

con mensajes de educación para l a  salud y e l  mejoramiento - 
de l a  nu t r i c i ón  popular. E s t o  en l a  r ea l i dad  no pasa a s e r  

más que demagogia pura, pues en l a  t e l e v i s i ó n  de no ser por  

e l  anuncio de campañas de vacunación i n f a n t i l ,  no e d s t e  o- 

t r a  forma que Ileduque" a l  ind iv iduo  en mater ia de salud. En 

cambio es muy f á c i l  encontrar anuncios de bebiuao a l cohó l i -  

cas  que so transmiten una y o t r a  v e z  en t r e  l o s  que se i n t e r  

calan anuncios de todo t i p o  (autos, r e f r e scos ,  t a r j e t a s  de 



c réd i t o ,  etc. )  pero nunca alguno en contra d e l  a l c  

o que cuando menos haga mención de l o s  e f e c t o s  a 1 

zo a l o s  que s e  e s t a  expuesto. 

En rea l iuad vemos muy d i f í c i l  que s e  tenea una regu la  - 
ciÓn de l a  publ ic idad en l a  t e l e v i s i ó n ,  ya  no digamos sobre 

a lcohol ,  s ino sobre cualquier  o t r o  producto que comercialk 1- 

cen f i rmas pa r t i cu la r es  ( se  d& e l  caso de que una f irma 2 - 
laboradora de yougurt haga mención en SU publ ic idad de que - 
SU producto es  c a s i  tan n u t r i t i v o  como un bisteck) .  

También ex i s ten  regu1,aciones que permit irán que a l  i n  - 
dividuo s e  l e  at ienda por tener  problemas de inges t i ón  de bg 

bidas a l cohó l i cas ,  pero l a  Ley de Seguridad Soc i a l  en su ar- 

t i c u l o  53 es tab lece  que no son acc identes  de t raba jo  l o s  qu$, 
I 

I 
ocurran cuando e l  ind iv iduo s e  encuentre en estado de ebr ie-  

dad. Es te  a r t í c u l o  como l a  mayoría de los que pretenden p r g  

venir e l  alcoholistno son un i l a t e ra l e s ,  ya que no toman en - 
cuenta una s e r i e  de f a c t o r e s  por los cuales e l  ind iv iduo se- 

vue lve  a lcohól ico .  En e l  sistema c a p i t a l i s t a  e l  p r i n c i q i  - 
i n t e r é s  se enfoca a l a  obtención de l a  p lu s va l í a  que se 10 - 
gra mediante l a  explotac ión d e l  t rabajo ,  acarreando con e l l o  

aspectos neca t i vos  para e l  t rabajador ,  debido a que l a s  a s  - 
t i v i d a d e  que r e a l i z a  éste son fa t i gosas ,  r e n e t i t i v a s  y en - 
i a  mayoría de l a s  veces  no se t iene oportunidad de desarro  - 
110 por i o  que l a  f a t i g a  f í s i c a  y mental ex i g i r án  l a  presen- 

c i a  de algún clement0 que permita soportar  r i tmos de trab- - 
JO  muy acelerados y l a s  condiciones de explotac ióga  l a s  que- 
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est& sometinos. Este elemento principalmente e s  e l  a lcohol ,  

e l  cual rariir'.>vente t r ae rá  consecuencias al trabajador,  6s - 
t e  será tratado severamente en e l  medio, s e  l e  dará atención 

médica ( s ó l o  l a  necesar ia )  pero su fuente de t rabajo ,  salud 

y s i tuac ión económica s e  verán aeravadas en e l  iiiomento de -- 
que cause un "desequ i l ib r io  en e l  sistema". 

PRODUCCI ON 

E l  amplio margen sobre l o  que s e  considera bebida al- -- 
cohó l i ca  en e l  Código San i t a r i o  de México, nos de j a  s i tuados 

en que todo l í q u i d o  menos e l  agua son agentes con contenido- 

a l cohó l i co ;  l o  an t e r i o r  l o  comentamos ya  que s e  consideran - 
bebidas a l cohó l i cas  aque l las  que contengan más de 2% de a l  - - 
coho1 (Art. 238). Lo an t e r i o r  t i e n e  su expl icación,  pues e l  

Estado obt i ene  icngresos amplísimos (2) sobre e l  gravamen que 

a p l i c a  a l a  producción, venta, elaboración, embotellamiento, 

d is t r ibuc ión y consumo de bebidas a lcohól icas .  

En l os  a r t í c u l o s  241 y 242 de l  Código San i t a r i o  no se - 
autoriza e l  establec imiento de l o c a l e s  que vendan bebidas - 
a l cohó l i cas  con un porcenta je  mayor a l  5% (hasta e l  momento- 

c 

(2) Decimos que l o s  in, ,resos son amplísmos debido a que en - 
1981 y 1982 l a  i n d u s t r i a  productora de bebidas alcohol& 
cas fuh e l  segundo lusar  en l a  pa r t i c i pac i ón  d e l  P.1.B 
6610 at rás  de l a  indust r ia  automotriz. 
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no saberno8 y no tenemos que e x i s t a  en e l  mercado una be- - 
da con menos de 6% con l o  cual  todo estab lec imiento  a l o s  - 
que s e  r e f i e r en  l o s  a r t í c i l l o s  anotados son i l e g a l e s ) ,  sa l vo  

en los  que l a  Sec re ta r í a  de Turismo loc considere necesar ios  

por ser centros  t u r t s t i c o s ;  ademss e l  a r t i c u l o  244 C.3 de l a  

Sec re ta r i a  de Salubridad y As i s t enc ia  menciona que esos e s ta  

b lec imientos  no funcionarán cerca  de escuelas, depor t i vos  y- 

centros  de t rabajo .  

En l os  mencionados a r t í c u l o s  e x i s t e  una f a l t a  de con -- 
gruencia, pues pa rec i e ra  s e r  que l a s  empresas son centros  de 

veraneo en donde l a s  personas as i s t en  a s e r  explotadas, pues 

es b ien sabido que cuando menoo e x i s t e  una cant ina o bar c e z  

cano a l a s  empresas, i o  cual nos l l e v a  a pensar que l a  zona- 

i ndus t r i a l  de V a l l e j o  o de Naucalpan t ienen un a l t o  conteni- 

do (en potencia)  t u r í s t i c o .  

Por  Ú l t i m o  quisiérmaos hacer una observación a e s t e  ca- 

p í tu l o .  Ex i s t e  un I n s t i t u t o  de Hig iene  y Securidad Indus  - 
t r i a l  que no proporciona importancia a l  problema d e l  alcoho- 

l ismo, ya  que se concreta a pub l i car  f o l l e t o s  sobre l a  c l ~  - 
s i f i c a c i ó n  de l a s  bebidas y una gran cantioad de medidas mé- 

d i cas  destinadas a so l v en ta r  e l  problema, pero no se tienen- 

e s t ad i s t i c a s  de cuantas personas se accidentan y quedan j.g - 
p o s i b i l i t a d a s  para s egu i r  trabajando por causa d e l  exceso de 

a lcohol .  E l  i n s t i t u t o  mencionado p r e f i e r e  hacer observac ic  - 
nes sobre conservación y uso d e l  equipo de t raba j o  para se - 
g u i r  siendo productivo a l  sistema. 

. 
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1Iemos v i s t o  en e l  cnpítitpo anter-ior como exLsten unas - 
aparcntes incongruencias entre l o s  a r t í cu l o s  de l a s  di feren- 

t e s  ins tanc ias  que regulan l o s  probleriias que surgen de l  a& - 
coholisrro. Este cap í tu lo  l o  inic iaremos haciendo mención ce 

algunos e f e c t o s  cont rar ios  que se  presentan por e l  abuso de l  

a lcohol .  En e l  año de 1961 s e  hacen estimaciones de 8 a l  - 
cohó l i cos  por cada 100 habitantes l o  que ocasiona un d é f i c i t  

de 2.0 ( in i l lones de pesos) a l  año por ausencias en e l  traba- 

jo. En 1971 e l  Z$ de l a  fuerza  d e l  t raba jo  a c t i v a  no a s i s  - 
t í a  diariamente a sus labores  por efec-co d e l  a lcohol ,  l o  que 

representaba pérdidas de 2.7 (mi l lones  de pesos). A ’Últ imas 

fechas s e  ca l cu la  que e l  15% de l a  fuerza  productiva en “in- 

co s e  n u l i f i c a  por e l  a lcohol ,  y que 75,000 adolescentes ein- 

piezan a i n g e r i r  é s t e  en forma regular .  

Lo trascendente de todo l o  anter io r ,  es que de l  t o t a l  - 
de l a  población:  

I t . . .  sólo e l  7% son personas desampa 
radas, l a  mayoria se encuentra en hc 
cares, o f i c i nas ,  f ábr i cas  y t a l l e  -- 
res.. .I’ (1) 

y que gran número de e l l o s  han ocupado puestos que requieren 

habi l idad o impl ican responsabilidad. 

De l a  inves t i gac i ón  r ea l i z ada  p o r  l o s  miembros d e l  pre- 

(1) A v i i a  Cisneros, Ignac io .  Aspectos ae Salud Públ ica  en - 
l o s  Problemas d e l  Consumo ae Alcohol  en E l  Alcoboliumc- 
en KéxLco, Tomo ISS, sag. 249-250, 1983 . 

. 



sente  t rabajo ,  encontramos que de 237 personas que respondis 

ron a l a  pregunta sobre Xepercuciones Laborales de l  Alcohg - 
lismo, 150 de e l l a s  manifestaron tener  problenas de ausent is  

mo, 112 presentaron probl.enas por  abandono de t raba jo  y 106 

de desempleo, (Véase t ab l a  No. 1). A es tos  problemas. habr ia  

que agregar los de v i v i enga ,  al imentación . d e f i c i en t e ,  mise - 
r i a ,  t rabajo  mecanizado, desigualdad s o c i a l  y carencia áe - 
cultura que se combinan con l a  escaza pou ib i l idad  que t ienen 

l o s  trabajadores para pa r t i c i pa r  en mater ia de salud y a l  pg 

co i n t e r é s  de  l a s  comisiones mixtas de XiEiene y Seguridad - 
Indus t r i a l ,  

E l  impacto que produce e l  alcoholismo e,n cuanto a segu- 

r idad s o c i a l  est& vinculado a l a  cesantía.  Las  empresas s e  

basan en e l  a r t í cu l o  Lt7 f racc ión  X I 1  de l a  Ley Federal  d e l  - 
Trabajo para l i b e r a r s e  de todo compromiso con un empleado a& 

cohó l i co  o a lcohol i zado,  s i n  tomar en cuenta que e l  despido 

no soluciona e l  problema, .sólo l o  t r as l ada  a o t r o  s ec to r  de 

l a  sociedad s i n  tomar en cuenta e l  costo  en pesos que aca -- 
r r e a  des.pedir a un empleado que t i e n e  exper ienc ia  en e l  pues 

to. Así, e l  panorana para e l  empleado cesado es más turb io  

en épocas de c r i s i s  económica y l abo ra l ,  ya  que e l  cons'eguir 

empleo se torna más d i f í c i l  por  l a  f a l t a  Ce generación de - 

ic 

l o s  mismos. E l  problema primeramente ind i v idua l  se va exten 

diendo para alcanzar a l a  f am i l i a  que su f r e  l a  carenc ia  eco- 

nómica y con e l l o ,  e l  acceso a una s e r i e  de elementos ind is-  

pensab!.es (v iv ienda,  a1imcntaci.h y salud). A l  t rabajador - 



a) Ausentismo 
O 56 
1 150 
2 31 

b) Abandono 

O 56 
1 112 
2 69 

C )  Desempleo 

O 56 
1 10 6 
2. 75 

d) Despido 

O 57 
1 75 
2 10 5 

e) Accidente 

O 57 
1 35 
2 145 

23.63 
63.29 
13.0% 

% 
23.63 
47 26 
29.12 

23.63 
44.73 
31-64 

% 
24.05 
14.77 
61.18 

f )  I'roblemas con compañeros 
y/o patrones 0: 

O 59 24.89 
43.46 
31-65 

1 103 
2 . 75 

g) Otros 
O 61 
1 162 

~2 14 

O - :;e i g n o r a  
1 - si 
2 - No 

25.74 
68-35 

5.91 
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l a s  puertas se l e  han cerrad¿, debids a que l a  sociedad lo - 
rechazará por haber r o t o  l o s  patrones de inges ta  (todo es to  

re lacionado con su pos ic ión  de exnlotado, pues a un d i r e 2  - 
t o r  no se l e  verá  tan mal su estado de embriaguez), ya que - 
sus re lac iones  s o c i a l e s  a s í  s e  i o  exigen y sólo encontrará - 
empleos menos remunerado5que e l  an t e r i o r  o subempleos, con 

l o  cual el c í r cu l o  deseo-conf l icto-alcohol  se va cerrando. 

I 

En l a  t ab l a  No. 2 podemos observar los  e f e c t o s  que pro- 

voca e l  alcoholfsmo. Así tenemos que 185 personas de l a s  - 
237 manifestaron que, e l  alcoholismo l e s  per jud ica  fisicame; 

t e ;  179 tuvieron repercusiones mentales y/o emocionales; 159 

f am i l i a r es ;  172 tuv ieron problemas l abo ra l e s  y 179 r e f l e j e  - 
ron e l  mismo síntoma en e l  aspecto económico, 10s cuales se- 

v i e ron  más afectados  por repercusiones de ausentismo, ab- - 
dono y desempleo. 

E l  problema de l  a l coho l  se ve  acentuado ya  que é s t e  no 

es considerado como una enfermedad de t raba jo  n i  como r i e s go  

d e l  mismo, l i b c r n  al patrón de toda responsabi l idad ante prg 

blomas de alcoholismo si e l  accidente ocurre  cuando e l  t raba  

jador s e  encuentre en estado de ebriedad. Pero, cabr ía  pre- 

guntarnos s i  l o s  sistemas de cont ro l  tan r í g i d o s ,  l o s  a l t o s  

n i v e l e s  de e f i c i e n c i a  y l a  extremada rut ina  que exigen l a s  - 
empresas no son causantes de una búsqueda hacia e l  alcoho1,g 

demás o e  que l a s  pos ib i l i dades  de ascenso y de obtener mejo- 

r e s  i n p e s o s  son minimas. L l e ga rá  e l  momento en que los  va- 

l o r e s  creados por l a  sociedad ( joyas ,  ropa y autos de l u j o ,  
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etc. )  choquen con su realidad y rompan e l  con t ro l  e j e r c i d o  - 
en su t raba jo  o ing i e ran  bebidas a l cohó l i cas  con l o  cual l a  

pos ib i l i dad  de sufrir acc identes  se  incremanta, o bien, e z  - 
piezan a surg i r  problemas con l o s  compañeros que t ienen que 

dupl icarse para r e a l i z a r  e l  t rabajo  de l  empleado a lcohól ico .  

En l a  t ab la  No. 3 podemos observar como en l a  medida en 

que e l  n i v e l  de ocupación va descendiendo en l o s  indiv iduos,  

l a s  repercusiones l abo ra l e s  van en aumento. E l  porqué de e2 

t o  podría e s ta r  dado por l a  función de l a s  personas en BUS - 
t rabajos ,  y a que e x i s t e  una gran o f e r t a  de t raba jo  a todos 

l o s  n i v e l e s  que puede cubr i r  l a s  necesidades de t raba jo  que- 

se requieran. 

Para continuar veados algunos a r t í cu l o s  que abordan e l  

problema de l  alcoholisino en l o s  reglamentos in te rnos  de tra- 

bajo de c i e r t a s  empresas (U-MEX,  S.A., productora de a r t í c u  

l o s  p l á s t i c o s ;  SAHOP; FORD I4OTO2 COWANY y COMISION NACIOXAL 

BAV A X A ) .  

La  empresa EJ-I.lF:X, S.A., e sp e c i f i c a  que prac t i cará  ex&- 

menes médicos de admisión y semestrales cada que l o  juzgue - 
necenario. El o l v i d o  que-tienen l a s  empresas en l a  p r á c t i c a  

regu le r  de oscul tac iones  médicas, en algún momento si se -- 
apl icaran y no s e  l e s  qu i tara  l a  importancia debiaa, podrían 

ayudar a de tec tar  problenias de alcoholismo antes de que s e  - 
presentaran manifestaciones drást icas.  De tal manera que s e  

pudiera atenaer e l  p rob l em a l  i n t e r i o r  de l a  empresa o ha - 

U 



'TA3LA (3) REPERCUCIONFS LA30RALES 

0,- SE IGNORA 1 l- PROFES IONALES o TECNICOS 
2 >ASALAR I ADOS DEPEN DI ENTES (ADMVO). 
3) 03REROS CALIFICADOS 2,- No , 

1,- SI 

4)03RnEROS (NO CALIF1CAC)OS) 
5kTRA3AJADoRES NU &ALARI.ADOS Y NO PROF ES IONALES (INDEPEIJ 

DLEN T ES ) 
6) TRA3AJA DORES F.10 ASALARIADOS (DEPEWCIENT ES) 
7 k N O  SE S A 3 E  
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su parte ,  Ford 'otor/Company--se apega a l o  estable- 

citlo en e l  r c g l m c n t o  (que es tá  fundamentado en l a  Ley Fede- 

r a l  del '  Trnbajo). s in hacer r e f e r enc ia  a l  t ratz i i i ento  que su- 

f r i r á n  l o s  empleados alcoh61icos. , En e s t e  .caso, Cree:nos que 

una empresa de e s t e  t i p o  no v e r l a  muy afectados sus inz resos  

s i  cunndo mucho dest inara un 1:' de sus gastos pub l i c i t a r i o s  

a l a  atención de problem.?qs de salud en general  y en espec ia l  

de alcoholismo de  l o s  empleados que prestan sus s e r v i c i o s  pa 

r a  l a  comi,afiía. 

.._ . ,, 

l 

Es ev idente  q-e con estas  regulaciones s e  t i e n e  un ic - 
ter& enfocaao en l a  cuestión econbi:!ica, evitando ,atender -- 
f a c t o r es  importantes como son: 

I t . . .  l a  i n f l u enc i a  en I n s  cona ic i g  - 
ne6 de t raba jo  en l o s  problemas so - 
c i a l e s  y mentales re lacionados con - 
1:; inges ta  de l  a l coho l ;  tamgoco e x i s  
ten grado s com?j ,mi?ti vos ent re  trnba- 
jadores  con d i f e r en t e s  gr5dos de me- 
canización y de s a l a r i o s  o de o t r o s  
Gatos, que per!cii;an ana l i zar  e l  pro- 
blema en t é r c inos  c o l e c t i v o s  y prs - 
sent9.r a s í  un eiifoque n i t e rna t i vo  a 
l a  a d i c c i h  i nd i v i dua l i s t a  predomL - 
n m t e  a.ue ve en e l  dco i io l i smo una - 
causa de i n e f i c i e n c i a  inioutable a l  - 
trabajador coii:o indiv iduo.  ti e s t e  - 
a n á l i s i s  se  suman muchos problemas - 
filas q.Ue un conjunto desvían l a  üten- 
ciÓn de causas más profundus por l o  
que r e su l t a  funcional a l o s  i n t e r s  - 
see  iiegeiiicíriicos ...SI ( 2 )  

(2 )  Barba Ch?cÓn, Javier .Persucct ivas de InvestianciGn tiel - 

n 
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En l a  t e o r í a  de l a  organización s e  v e  al consumidor como 

un par t i c ipante  de l  sistema "organizaciónl~. Su fundamento se 

basa en que 10e consumiac'r,es forrrian pa r t e  de l  sistema de equ i  

l i b r i o  (1), por l o  que la t e o r í a  de l a  organización debe desa 

r ro l lar  una especulación d e l  consumo en donde e l  comprador -- 
e l i g e  1.ibremente l o s  bene f i c i o s  de l a  adquis ic ión de SUS pro- 

ductos con o t ras  a l t e rna t i vas ,  y en r e l ac i ón  a l o s  costos  co- 

rrespondientes (2). ' 

~ 

Aunado a l o  anter io r ,  ex i s ten  opiniones r e f e r en t es  a que 

cier$nmente e l  i n d i v i d u o  puede escoger l ibremente un producto, 

y qui  no es l a  Tublicidacl un f a c t o r  importante para incremen- 

t a r  01 consumo de bebidas a l cohó l i cas  ya  que só l o  pretende -- 
marcar pre f e renc ias  sobre e l  producto. Pero en un mercado mg 

nopó'I.ico, dominado por un pequeño grupo de productores, a l o s  

que s ó l o  l e s  i n t e r e sa  un s ec to r  d e  mercado y que acuerdan COG 

d i c iones  de l  mismo ent re  e l l o s ,  se  incorpora  e l  concepto de - 
"esfuerzo de ventas" en dende una gron cant idad de recursos - 
son asignados a :  

- publ ic idad p o r  medios raü ia l e s  y t e l e v i s i v o s  

(1) Simon u t i l i z a  e l  coriceyto de desenbi l idad percibicia ( p a -  
do de sa t i s f acc i ón  de consumo), y f a c i l i d a d  perc ib ida  -- 
( a l t c rnn t i vas  de Ca:::bio) y el e q u i l i b r i o  se l og ra rá  mien 
t ras ,  contr ibuciones y cmpc:nsaciones sean igualcs .  

(2) Confrontece a E l  Com:iortamierito Administrat ivo tie Simon,- 
png. 98. 



I 

Para f i n a l i z a r  es ta  par te  bor ía,conveniente preguntar- 

nos sobre s i  l o s  inLresos que e l  Estado r ec ibe  v í a  impueg - 
tos por l a  producción y vcnta de bebidas a l cohó l i cas  compo- 

sa l o s  gastos en que incurre ,  es  dec i r ,  d ías  de i n t e r n m i e n  

to  hosp i ta la r io ,  f a l s a s  incapacidades médica's, actos de v i o  

l enc i a ,  homicidios, f a l t a s  labora les ,  penales y toda l a  se- 

r i e  de gastos por s e r v i c i o s  l e g a l e s  y de salud o como efec-  

tos de j u i c i o s  equivocados que s e  presentan a causa de l  al- 

coholismo : 

I t . . .  I.LL ortien nopmativo encargado - 
de r cgu l z r  l a s  r e h c i o n e s  ju r íd i cas  
afectadas por e l  alcohoLismo nos - 
conducen a que son normas que coa - 
t i encn un resultado sólo para los  - 
casos p rev i s t os  y no son e f i c i e n t e s  
para combatir cl hábito del  alcoho- 
lismo.. .!I ( 3)  

(3) Obregón Hereida, Jorge. Brcves Re f l ex iones  sobre e l  al- 
coho l imo  contemplauo en e l  Derecho Laboral  TJexicano, 
en E1 Alcoholismo en Méxic2,Tomo 111, pag. 206, 1983. 
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publ ic idav  Dor i,ieuion, impresos 

ac t i v idades  de promoción espec i a l e s  

d i recc ión  de ventas y venta personal 

paquete promocional y de l a  mrrca 

Para l o  anterior nos es s u f i c i e n t e  observ;:r l a  t a b l a  1:o. 

1 ( 3 ) ,  en l a  que s e  encuentran 124 productos y empresas ta les  

coirio: Pedro Domecq, Vinos V a l l e  Iiorado y Verge l  que Cuentan - 
con un gran número de product.os y l o s  gastos  de pubi ic idad -- 
que hacen son muy e levaaos  ( t ab l a s  2 y 3) (4). En l a  t ab l a  - 
No. 3 s e  observa e l  incremento tan e levado que hubo en gsistos 

pub l i c i t a r i o s ,  por e jernplo t'Tecatett presentó un increii!ento <e 

71145.yljo:! y Bacardí Blanco d e l  orden d e l  237l8$ en e l  periódp 

de estudio. 

!I . . .  L a s  mañas de l o s  pub l i c i s t as  p a  
r a  obtener c r ed i b i l i d ad  s e  han ex ten  
dido hrista l a  u t i l i z a c i ó n  de ac to r es  
.profesinna~les (que por e l  hecho de - . 
s e r l o  t i enen  ' In  n6miración d e l  grupo 
s o c i a l  y en conziecuencia. todo l o  que 
digan o hagan 6ea digno de ser vero- 
símil). T a l e s  como 3nrique üuzrrihn - 
(I.residen.te), tréctor B o n i l l a  (Bccar- 
d í ) ,  Antnony Queen (Ve rge l ) ,  Que de 
a l p n a  man3ra u o t r a  comnrometen a l  
inciividuo a coiiiibnrtarse de  determina. 
do rnodo bajo  l a  presión de un conoce 
dor . . .U ( 5 )  

(3 )  I n s t i t u t o  Nacional tiel. Consuuiid.or, Tstucio sobre bebidas 
a.lcohÓ.Licas, li ex ico ,  :!ovi.emb:-e de 1982, c i t aao  n o r  Vic- 
t o r  Berna1 :;nhagÚn y o tros ,  o?. c i t .  p,zg. 58. 

( L t )  hgencia cie Corresi:onsziles !mericanos, citato por V i c t o r  
l.)ernal SahagÚn y o t ros ,  op. c i t .  'lag. 13-131. 

( 5 )  V?oniano ,erC;i!1 en ~lI)iíI.cgol', I!r.nra R.C.H., S.N.C., Diciein- 
bre de 1-98',, !.!o. 7,  :)ag. 16. 

. . I  
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Pedro lomecq 
Mar t e l l  
Vinos V d l e  Dorado 
Vinos Internac ionales  
Seagrams's de Kéxico 
Des t i l  by 
Antonio Fdz. y Cía. 
Cia. V in i co l a  Ags. 
Pedrages-y C í a .  

Formex Ybarra 

nacardí y Cía. 
Caras P?ack 
Tequi la  Sauzñ 
Importaciones K a l f e r  
C a s t i l l o  
W i l l i a m  Young 
Rodezas Ca l i f o rn i a  
O s born e 
Cia, V in í co l a  Verge l  
Distribuid.orn ?.?jipi 

Cervecer ía  Modelo 

G A N T T  DhD 
17 
11 
17 

. 12 
7 
1 
3 
1 

3 
3 
6 
1 
1 
1 
1 
1 
1 
1 

11 

9 
4 

AL 
1.3.7 
8.8 

13.7 
9.6 
5.6 
0.8 

2.4 
0.8 
2.4 
2.4 
4.8 
0.8 
0.8 
0.8 
0.8 
0.8 
0.8 
0.8 
8.8 
7.4 
3.2 

Cervecer ía  Moc tezuma 3 2.4 
Cervecer ía  Cuauhtéiiinc ., 2 4.0 

124 100.0% 

i.'U17N?E: I n s t i t u t o  Nscional del  Consumidor, Fstuaio sobre be- 
bidas a lcohól icns ,  Kéxico, Xovienibre de l982, c i tado 
por: Vic to r  Berna1 SahagÚn y otros, op. c i t . ,  pag. 
58. 



FRECUENCIA Y GAS'WS PITS1 ,TCITARTOS DE 

NOVITMT3RE DE 1980 
RV'TDAS AICOHOLTCAS q N  1,A T.V. DEZ D.F. 

TTPO 1)F RERTDA 
Ape r i t i v os  
Erandies 
Coenac 
Cervezas 
Rones 
Vodkas 
Ginebras 
S idras  y Champagnes 
Tequ i las  y Coc te l es  
Vinos 
Whiskies 

To ta l  

NO. DE 
RNl1NC:T OS 

262 
7 34 

39 
1 y 254 

l't3 
66 

2 

155 
86 

256 
21 7 

3,214 

GASTOS 

7y770.9 
58 y 314.7 
1 y 885.1 

61,715- 3 

(MILES) 

12,224.0 
33 836.8 

180.0 
49098.4 
7,614.0 
9 y 960 * 3 

11,272.4 

178 y 871.9 

A 
8.2 

22.6 
1.2 

39.0 
4.4 
2.1 
0.1 

4.8 
2.7 
8.0 
6.8 

100.0 

IWENTE: Agencia de Corresoonsales Americanos, c i tndo por Vis 
tor  Rernal SahagÚn y o t ros ,  op. c i t . ,  pag. 159. 

c 
c 
c 
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1976 
Tecate (Cerveza) 67 , 800 
Ait:usto (Brzndy) 22,700 

J.S. (Yhisky) 504, 600 
Cervecer ía Eiodelo 2,129,555 
Johnnie ''lalker (Whisky) 1,008,833 
Sauza Conmemorativo (Tequi la )  1,026,450 
%card$ i lanco I Ron) 399, aoo 
Don Pedro í Brandy) 8 770 100 
Cbompbrulé (Chntripagne) 1,840 150 

' Ca r ta  Rlrnca (Cerveza) 21,190,970 

1979 
44,oao,3óo 

6,478, a00 
a , 263,oao 

2 i , i i g , 8 a i  
6,820 , q00 

7 , 4jt2,OOO 
2,5ao,030 

53, o &a, 33 5 
9,923,020 

106,402,7 60 

1981 
4a,304,?60 

351 000 
12,624,000 
42,646,010 
12,170,260 

239134,350 
95 , 228, o t x  

8, &gu Iiao 
111, d,50,5ÓO 

17?,729,650 

?UF:>iTE Ibidem. pag. 131. 
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I,o ante r i o r  nos conduce u que e l  consumidor no s e  con -- 
v i e r t e  en part ic irx inte de l a  empresa por I. ibre voluntad, pesa 

sobre 61 un enorme a~parato de comercial.izaciÓn o i i g o p o l i s t a  - 
cuya.diinensión es c a s i  ;!;ayer que e l  aparato productivo ae la.8 

empresas. La  e l ecc ión  Bel in6. iv iduo sobre el producto no s e  

tiace l ibremente. E l  consumidor se mueve por  l a  i n f l u enc i a  -- 
que los  instrumentos de l a  publ ic idad e j e rcen  sobre aspectos 

C:erierairnente no sa t i s f c chos  de su personalidad. 

Así,  e l  problema :t.eal de l a  publ ic idad s e  confornia por - 
e l  incesante bombardeo a que goxos víctimas, para consumir -- 
mercancías que no sor~  elementales, pues :,Cuándo s e  ha v i s to  - 
un anuncio de leche,  frijoltis, huevo u otros productos r e a l  - 
mente necesarios?. Se ha conducido a l  inti iv iduo a una depen- 

dencia ps i co lóg i ca  y social. hacia e l  producto y a l  hecho de - 
c on  su m i  r . 

LA PUBT.,'ICIDAD C('N0 GEidk::iAI:OR DE NZCESIDADIS Y DFSEOS 

Para p h i l i n  KotlQr en SU obra W i r ecc iÓn  de Kercadotec - 
nia", l a  publ ic idad es una de l a s  cuatro ac t i v idades  p r i m &  - 
pa l es  (6), a t ravés  de l a s  cuales l a  f i rma transmite comunica 

- 
c iones  persuasivas a los compradores. Es; a l go  que emprende - 

( 6 )  Las otras t r e s  son: e l  iiiidelo r e t ó r i c o ,  e l  inodelo p o p s ,  - 
gandíst ico  y negociaciCn. 



l a  f irma para ni~trcntíx sus veiitns y uti l ic iades por encima del  

n i v e l  ,quc al.cn.nzarlsn de no desar ro l l a r se  n c t i v i da  4 publ.icit2 

r i a  nicuna, procurando Liar in fo rmac i in  a los consudi6.ore.s so- 

bre ri-rque deben p r e f e r i r  e l  producto, ademas de Lirocurar i n  
tent.-!- 7-odif icar sus gustos. 

A l o  anteri .or se suma e l  concepto de mercrido que maneja 

Thomas C.. Finnear en su o b r a  " Inves t i gac ión  de Eercadosl!, en- 

donde l o s  recursos y ac t i v idades  de l a  organizac ión se e:ifc - 
can., de manera integrada,  hac ia  13s necesidades y deseos ue l  

consumidor. 

hctualniente l a  :,jublicidad no informa sobre el. b ene f i c i o  

d e l  prod.ucto, s ino  que anoyándose smbre t e o r i a s  ps i co l óg i cas  

proirueve l a  necesidad de com;ir~rlos,  t ene r l o s  y / o  renovarlod. 

En e l  :c.m!po p s i c o l b e i c o  se. han descubierto elementos pa.ra aue I 

cumdo e l  consumidor coiunre un i r t l c u l o ,  e s t é  adquiriendo un 

slmbolo ue l o  clue él qu ie re  derr!.jstr.-r y con e l  cual  él :juece 

ident i~ f i . carse .  Pero par?. e s t o  s e  n e c e s i t a  c r e a r l e  a l  i n o i v i -  

duo  un sentimiento que l e  h n p  desear dicho a r t i cu l o .  De cc- 
t a  for ' .n,  mientras mayor sea e l  número de groductos d i f e r en  - - 
riadas y mzrcas de una empresa, mayor e s  SU contrr.1 e i.nfluen 

c i a  sobre e l  mercado y mayor e l  gasto sobre publicicasi, por - 
l o  cual ésta es  deterdnnn.i:e p i r a  a c e l e r a r  l a  producción. 

Podernos ciecir que l a  iiubLicidad deser:i.pena una función de 

reforzauor de l a  conducta que modi f ica patrones ue consii.i:o, - 
pero, .no podeirios conc lu i r  que sea  causa d e l  alcoholismo, ;;ues 

en .:,z!i.sec ~~ : i c i a l . i s tnc ;  cn tionde no e x i s t e  i ub l i c i d rd ,  también' 



s e  encuentran problemas de alpOholismQ. 
\. .. , 

F11 impncto de l a  publ ic idad en e l  consulno de bebidas al-  

cohó l i cas  es compl-ejo, ya  que convergen f ac to r es  econóruicos - 
y socio lÓ&cos no muy bicn determinados que se pueden asoc iar  

con incrementos en e l  consumo de algunos producto$ e s p e c i f i  - 
COS. 

l-'APEL (SUE JUEGA TjA PUXJCICAD 

La i n f l u enc i a  de l a  publ ic idad en e l  consumo de bebidas 

a l cohó l i cas ,  s e  ve increti,entado g rac ias  a l o  que s e  l lama e l  

llmeiisaje subliminal", a o r  medio de l  cual e l  su je to  construye 

cieiatos t inos  de v ida  que s e  l e  anuncia constantenente, es to  

es, favorece  c i e r t o  ti!io de conductas que l l e v an  a l  consumo 

r epo t ib i vo  de bebiuas a lcohól icas .  . 

Las ro f e i enc ias ,  i ns i t ac i ones  ab ie r tas  y subliminales -- 
a l  consumo de bebic'as a l cohó l i cas  no son l im i t a t i v a s . d e1  anun 

cia, están inmersas en toaos l o s  medios audiovisuaics y en e l  

contenido e d i t o r i a l  de l o s  mismos. En l a s  r e v i s t a s  comercia- 

les, además de  anuncios de bebidas a l cohó l i cas  es  frecuente - 
l a  presencia de bo t e l l a s ,  copas y vasos como par te  de l a  esce  

nograf ía .  Citemos a1,punos ejemplos publicaCos en l a  r e v i s t a  

ltEx,pansiÓn'l : 

- 

a) E l  primer caso es  un restaurante,  en donde e l  slogan - 
d i c e  llun r ega l o  que no t i e n e  precioi1 y como escenogra f ía  aparg 
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ten en primer plano unas copas-dq v i n o  l l e n a s  y en l a  base de 

e l l a s  unos c o l l a r e s  de pe r l as  y a l  l ado  una 'bo t e l l a ;  en sewin 

do plano, y a l go  borroso, una f l o r .  

Como s e  observa l a  unión de a l coho l  y joyas  nos permite 
í 

tener  una i d e a  d e l  s ta tus  que se puede t ener  a l  i ng r esa r  a un 

restaurante como e l  mencionado. 

b) E l  segundo caso e s  una t a r j e t a  de c r éd i t o  cuygrn.ens2 - 
j e  es "para quien e s t a  acostumbrado a lo exclusivol f .  Aquí s e  

t i e n e  una pa re j a  que se  encuentra f r e n t e  a frente y arnbos tie 
nen en sus manos un par de copas de v ino  y abajo de e l l o s  un 

car ro  deport ivo  de l u j o .  

Como l o s  ejemplos an te r i o r es  podríamos encontrar numero- 

r o s  casos s imi lares ,  pero veamos de que o t r a  forcia s e  mani f i es  

tan l a s  i n c i t a c i one s  en l a s  bebidas a lcohÓl icas :  

a) Tequ i la  Cuervo aaocia su producto a l  compafierisno al 

momento en que s e  encuentra un muchacho en su casa con l a  - 
pierna r o t a ;  tocan e l  timbre, abre l a  nuerta y GUS am.igos 10 

i n v i t a n  a una f i e s t a  en su proL9.a casa para q u i t a r l e  l o  ab& - 
r r i d o  por su convalescencia. F:n e l  anuncio dan l a  forma de - 
preparar algunas combina-iones y a l  f i n a l  e l  fracturado l es  - 
d i c e  que en verdad e l l o s  sí son cuates. 

b) Alcohol t m b i é n  es tá  asociado a l  éx i to ,  de tal forma 

que Domecq es e l  brandy que t i e n e  e l  "DDNll a l  i,qal que my -- 
chos erandes en e l  mundo c i e n t í f i c o  y a r t í s t i c o  (Miguel Angel, 

Coop e rn i  co , i.:i n s t e i n  , e t  c. ) 

Por  su par t e  Hacardí s o l e r a  1873 es  nara ocasiones espe- 



i Para esa ocasión que quiere usted perfecta, 
en la que desea demostrar todo su aprecio, 
Les Moustaches es lo ideal. Su ambiente 
elegante y refinado, los mejores vinos y su 4 
cocina internacional, harán de ese momento, 
una ocasión digna de recordar. 

h 

' I 1 1 Río Sana 88 Col. CuauhtOmoc 5333390 5285046 

75 



k '. 
I " .  , .  

DINERS CLUB 
P O M R  Y PRESTIGIO 
INTERNACIONAL 



c i a l c s ,  como por ejemplo 6.1 momento en que l l e g a  u1 joven a - 
su caza (con todos l o s  l u j o s  imaginables) y ent rez  1 a SU pa - 
dre su dL Loma de terminac:iÓn de cursos. 

I 

c )  La impor tmc ia  en e l  medio, ya  que por ejemplo Bacar- 

di Rlznco s e  torta en Canadá, Japón, Austra l ia ,  B r a s i l ;  O Bg - 
c a r d  Añejo que nos uermite s e r  unos conocedores en mater ia - 
de aie jamiento de una bebida. 

Así; e l  a lcohol  mas que un problema aparece como un sím- 

bo lo  de status que es  constantemente manejado junto con asceg 

so sq c i a l ,  p laceres  sensuales, etc. P o r  ejemplo, e l  caso d e l  

anuncio de l o s  co c t c l e s  Bricardí, en e l  que !;éctor Eon i l l a  re- 

cuerda l a  gran f i e s t a  de l a  noche o d í a  an t e r i o r ,  en l a  que - 
I 

todos elogiaban sustlplanter punchfly "daiquir ist1,  cod  un graA 

nÚmerq de inv i t ados  y mujeres guapas; s e  escogió a un ac tor ' -  1 

que es ta  i d en t i f i c ado  con l a  gente, oero ¿porqué no a un ind& 

viduo desconocido y de escasos recursos?, l a  respuesta e s  se2  

c i l l a ,  ya que s e  t i e n e  que despertar  e l  deseo no sa t i s f e cho  - 
de l a s  personas. De t a l  forma que s i  usted no t i e n e  l o s  re - 
cursos económicos coino para comprar bebiaas exó t i cas  y rnelnos 

pagar a a lguien para que s e  l a s  prepare, Bacardi l e  o to rga  l a  

bebida y un mesero pa r t i cu l a r  en casa, de t a l  forma que ya  - 
puede i r  planeando tener  una f i es ta  t i p o  Hector  Bon i l l a  y s e o  

t i r s e  de l  mismo n i v e l  s oc i a l .  

Los elemcnios antes mencionados son p i e zas  c l a v e  para l a  

promoción d e  bebi das a l cohó l i cas  que van presentando v a r i a c i g  

nes en l a  medida en que e l  mercado va l l egando a n i v e l e s  de - 
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saturación. I??  e s t e  nodo se F iene  que, de anunci,os comoII Ne- 

ora  Moueloll, l a  malta de 1.a ce rveze  o l>Corona”, l a  cerveza  a l  

natural,  pasamos a i d e n t i f i c a r  b.ebi?as con canciones y place- 

rei3 sensuales. Ejemplo cie l o .  an t e r i o r  son los  anuncios de -- 

~- . 

Vodka IWso Necroll, en e l  que un grupo de muchachos l l e g an  a - 
l a  playa con todo l i s t o  para d i v e r t i r s e  y el tema de l  anuncio 

es cl de Padre Kino en e l  que ffiuestran e l  tamaño individual--  

d e l  v ino ,  pero l a  b o t e l l a  s e  encuentra en e l  mismo plano de - 
l o s  senos de una mujer. 

lC1, CCNSUMO DE RERJEAS ALCOHOLICAS 

Pasemos ahora a examinar e l  Papel que juega una ?invey - 
siÓn pub l i c i t a r i a ” .  Parece s e r  que a primera v i s t a  l a  d iver -  

s i f i c a c i ó n  de bebidas a l cohó l i cas  t i e n e  como o b j e t i v o  satisfa 

c e r  l a  pre ferenc ia  d e l  consumicor, O mejorar e l  producto, ya  

que es f a c t i b l e  que se presenten adul terac iones  para vender-- 

masivamente un producto a p r ec i os  acces ib les .  

El i n t e r e s  de a c e l e r a r  l a  producción en una inuust r ia  en 

donde el per iódo de producción requ ie re  de un l a r g o  tiempo pa 

r a  e l  aííejamiento puede asoc iarse  a l  uso de elementos químicos 

para ace’ lerar l a  fermentnción d e l  producto o para sustituir - 
un producto natural. En t e o r í a  un brandie requ ie re  de 7 1/2 

k i l o s  de uva, pero es de cuestinnarse s i  1.a producción nacio- 

na l  de uva oiiede s a t i s f a c e r  toda l a  demanda in t e rna  d e l  pro - 
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ducto (en d iversas  prcsentnciones ~- , corZo 1:ueden ser: a l  natural,  

jn lcas ,  jugs ,  r e f r e scos ,  escenclac;, co lorantes ,  saborizantes, 

etc.) .  1,o que no -ocertos pasar por  a l t o  es e l  incrmento en 

hectáreas cu l t i vadas  de v i d .  
! 

ll...Fa 1970 l a  su - c r f i c i e  promedio - 
cosechada era  de 32,949 hectáreas, - 
en 1982 12 supe r f i c i e  era  de 60,232 
hectáreas y 5e  estima que en es tos  - 
momentos es de 75,000 a 80,000 hcc - 
táreas.. . ’ I  ( 7 )  

i 
F 

L 
i 
P 

Los ante r i o r es  datos noas dan una i d e a  de l a  importancia 

que ha i d o  adquiriendo esta indus t r i a  y que ha reservado c i e y  

L tas zonas para el c u l t i v o  de l a  uva. T a l  es  e l  caso de l o s  - 
vif iedos de l a  Baja, l o s  de San Lu i s  Po t o s í  y l o s  d e l  V a l l e  de 

Guadalupe, en donde l a s  c a r a c t e r í s t i c a s  g eog rá f i cas  hacen que 

e l  v ino  Lie parezca a l o s  i t a l i a n o s  y españoles. 

Lo antes mencionado t i e n e  su correspondencia con l a  pg - 
b l i c i dad ,  pues ante e l  uso in t ens i vo  que s e  hace de e l l a  debe 

dc e x i s t i r  una co r r e l ac i ón  con un mayor n i v e l  de producción y 
U 

ci 

r 

D L 

d i v e r s i f i c a c i ó n  de bebidas (en México ya s e  producen cerca  de 

12 t i p o s  de v ino  d i f e r en t es ) ,  a l  mejoramiento t é cn i co  y de ip 

fraestructura. Como ejemplo da l o  an t e r i o r :  

“...en una encuesta d e l  i n s t i t u t o  de 
Inves t i gac iones  Indus t r i a l e s  r e a l i z a  
da en 1980 de agosto a septiembre, - 
s e  reportpron ba jas  d e l  7 y 20?<; en - 

( 7 )  Rev is ta  Expansión, México, 11.P., 1984, f ebrero ,  pag. 28. 
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en venta de cervezas, rones y b r a  - 
dies debido a l a  ius:;eiisiÓn ue t rans  
misiones por rad i o  y t e l e v i s i ó n  de - 
dos campeonatos doportivoo.. . ' I  (8)  

A d  poderros r e l ac i onar  l o  an t e r i o r  con una v i o l a c i ón  a l  

Li Código San i t a r i o  en donde se menciona que l a s  bebidas alcohó- 

li] 1.. 

F , 4. 
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l i c a s  no deben de v incu larse  a l a  buena salud, deportes, f8#t& 

l i a  o l a  v i da  labora l .  Para sustentar l o  an t e r i o r  tenemos - 
que : 

ff...la penetración en e l  mercado de 
l a s  cerveceras  (espec i f i camente  Cer- 
v e c e r í a  Moctezuma) se debe a l a s  re- 
lac ior ies  f i nanc i e ras  que es tab lece  - ..  
con o t r a s  f i rmas como Promotor; In - 
ternac ional  de Espectáculos, f u t b o l l  
d e l  D.F. y clubes unidos de J a l i s  - ,I 

I/ co.. ."(9) 

I !  

, 

L a  publ ic idad que r e a l i z an  l a s  empresas Groductoras de - 
bebidas a1.cohÓlicas es cons iderable  y s e  i d e n t i f i c a  p r i n c i p a l  

mente en brandies, cervezas, t equ i l a s ,  rones y vinos. Para - 
e l  año de 1981 l a s  empresas que más erogaciones' tuv ieron p o r  

conceptos ¿ie publ ic idad fueron : 

- 
ti...5 cerveceras ,  7 de brandy y una 
de vino que i n v i r t i e r o n  F.O ( tr i l lo- 
nes de pesos). . . I t  (10) 

(8) Berna1 SahagÚn,Víctor y o t r o s ,  o?. c i t . ,  pag. 37-38. 
( 9 )  e u i n t n r ,  Aítia. La Agroindhstr ia  de Bebitias A l cohó l i cas :  - 

Evolución y Estructura, en E l  Alcoholismo en IbIéxico, To- 
rno 11, pas. 37, 1983. 

(10) Gernal Sahaghn,Víctok y ot ros ,  op. c i t . ,  pag. 73. 
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ent re  las que destacan Cervecer ía  Moctezuma, Cuauhtérnoc y Yo- 

delo ,  ‘!acardí, Pedro Domecq y Vergel .  Estos eastos  p u b l i c i  - 
t a r i o s  que manejan l a s  emmesas son una respuesta t é cn i ca  ps- 

r a  mantener un 1u;ar en e l  mercado, en donde l a s  empresas mas 

grandes y f u e r t e s  buscarán por medio de l a  publicidad i n f l u i r  

en l a  población modificando patrones de consumo, es to  es, an- 

t e s  e x i s t í a  un lugar  exc lus ivo  para l a  inges ta  de bebidas al- 

cohól icas (pueden nombrarse l a s  cantinas o bares) ahora s e  ig  

c i t a  por medio de l a  publicidad a tomar en l a s  playas, alber- 

cas  de l o s  hote l es ,  en l a  c a l l e ,  etc., y no sólo en eso, sino 

que por ojcinp‘lo e l  t e q u i l a  que es una bebida para tomarse so- 

l a ,  ahora ya Lie iiueue tomar con jugo de toronja ,  naranja, co- 

ca-cola, e tc .  E1 ron que s e  tomaba con coca-cola y agua ming 

r a l  ahora ya  s e  puede también consumir con quina, jugos a i v e x  

60s y muchas o t r a s  combinaciones. 

Para muchos s e r i a  poco f a c t i b l e  e l  demostrar que e l  a2  - 
mento en e l  consumo de bebidas a lcohÓl icas  sea  causa d i r e c t a  

del gran despliegue p u b l i c i t a r i o  que r e a l i z an  l a s  empresas -- 
productoras y que se tengm resul tados  como e l  s i gu i en t e :  

’ I . .  .en 12 m e s e b e l  alcoholismo obs ta  
cu l i zó  y n u l i f i c ó  a l  3; de l a  fuerza 
de t raba jo  de l a  República c~ebido a l  
incremento de un 1057.5SU en e l  consu 
mo ae alcohol...il (11) 

- 
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Lo ante r i o r  t i en e  r e l ac i ón  en La forma en que l a  p u b l i c i  

dad es manejada: 

tl...no nos in te resan  los  valores.  La  
gente bebe, l o  ha hecho durante mile 
nios ,  y posiblemente continuará con 
e l l o .  Nuestros estuaios nos han de- 
mostrado que e l  beber p m i i i t e  e l  deg 
cubrimiento de una personalidad d i f e  
rente en e l  ser. ... De modo que l a  bebida posee una 
función p s i c o l ó g i c a  importante, ayu- 
da a provocar cmibios.. . , e l  c m b i o  
s i c o f i s i o l ó g i c o  y e l  cambio simbóli-  
co que iv i?> l ica  cambios en e l  s ta tus  
uei grupo.. . ' I  (12) 

A d ,  l a  publ ic idad manteniendo su postura a r r i ba  sesala- 

da, ha enfocado su atención a. grupos que son f á c i l  de i n f l u e n  

c i a r  ( l o s  jóvenes) que consumen a l t a s  cantidades de alcohol ' ;  y 

a l  mismo tiempo son medios pub l i c i t a r i o s  gratu i tos .  

timo, s e  r e f i e r e  a que es  muy común o i r  que s e  plantean entre  

gru.pos de jóvenes 1.a s i gu i en t e  pregunta, i.hacemos l a  prueba?, 

que s i  b ien no s e  i d e n t i f i c a  especi f icamente con e l  ron Bacag 

di, SU intenc ión e s  l a  d e  tomar bebidas a lcohól icas .  O bien, 

es común de c i r  "vamos a un rock and r o l l t i ,  que s e r i a  l a  forma 

de decir llvatnos a d iver t i rnos" ,  pero recientemente l a  f i rma - 
Ron Cast i l l o  r e a l i z ó  una publ ic idad continua ?ara presentar - 
un programa (brealcedance), en donde s e  dec ía  que e ra  una nue- 

va forma de rock and ron, con l o  cual  se  es tá  asemejando a l  - 

: I  

1, 

Esto Ú i -  :, 
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caxo de "vamos a hacer l a  pryeba". -, 
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Pero  e l  desa.rrol lo y conso l idac ión de l a s  indust r ias  prg 

ductoras de vino, no 'para eii una amplia u t i l i z a c i ó n  de l a  pu- 

p l i c i dad ,  s ino  que va n& a l l &  de és to  y r eserva  nombres de - 
algunas bebidas para oeterminndos p a í s e s ,  de t a l  'forma que -- 
soil exc lus ivos  de Francia e l  champagne y e l  cognac; escocés - 
en I ng l a t e r r a ;  bourbon en Canadá; sake en Japón, que garanti-  

zan u;i c on t ro l  monopólico en e l  mercado. Además de ésto, 2 - 
xisten copas destinadas a un tirio de bebida, t a l e s  como: cog- 

naqueras, para. vino, coc te l e ras ,  t a r r o s  de cerveza, copas o l d  

fashion, para wisky en l a s  rocas, etc. 

El cont ro l  que e j e rcen  l a s  empresas que producen bebidas 

a l cohó l i cas  repercute en a l t a s  ganancias que s e  ven a g i l l z g  - 
das por un poderoso aparato de manipulación p u b l i c i t e r i a  (ra- 

d io ,  t e l e v i s i ó n ,  c ine ,  r e v i s t a s ,  camiones de pasajeros, metro, 

en l o  a l t o  de l o s  e d i f i c i o s ,  etc.) Para l o  an t e r i o r ,  daremos 

alrpnos ejemplos que son f á c j l e s  de coir. robar:  

a) Desde un e d i f i c i o  que s e  l o c a l i z a  muy cerca  de l a  g l g  

r i e t a  de Insurgentes, sin hacer mucho es fuerzo  v i sua l  encon - 
tramos que s e  podían d i s t i n g u i r  10 anuncios d i s t i n t o s  de bebi 

das a lcohól icas .  

- 

b) Es f á c i l  encontrar en l o s  andenes d e l  metro cuando me - 
nos 3 anuncios de bebidas a l cohó l i cas ,  mincipalmente de Oso 

Negro y Vergel .  

c )  Una l í n e a  de camiones cuya ru ta  es M6éxico-Pachuca-F;é- 

x i co ,  en sus bo l e t os  presenta un mensaje d e l  brandy V i e j o  Veg 
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d) E l  d í a  10 de j u l i o  d e l  presente año ent re  bas 10.3 y 

11:OO P.M. en e l  canal 5 se transmit ieron 7 anuncios de bebi- 

das a l c  o i ió l i  cas. 

i 

A Ú1t:i.mas fechas, una reglamentación prohibe l a  transmi- 

c i h n  de comercia les de bebidas a lcohÓl icas  a c i e r t a s  horas en 

e l  medio t e l e v i s i v o ,  pero 1.a sagacidad de los pub l i c i s t as  ha 

susti.tufdo l o s  comercia les que hablan de  bebidas a l cohó l i cas  

por o t r o s  que de alguna forma l o  sugieren, t a l  es  e l  caso d e l  

comercial  que d i c e :  bueno es l o  que l a  uva es, pero e l  e f e c t o  

cau:;a?o por e l  bombardeo p u b l i c i t a r i o  ya e s ta  hecho. Esto l o  

decirnos porque l o  primero que v i ene  a l a  mente son l a s  bebidas 

alcohhl icas,  pues no creemos que l a .  rflayoría de l a  gente picn- 

se en l a  uva e n  su forma natural ,  además de que l a  música de  

e s t e  comercial t i en e  una gran semejanza con una iaurca conoci- 

da de brandies (Pedro Dornecq). 

, I  

L a  conocida marca productora de rones (Eacardí )  ha pa t r g  

cinado desde hace algún tiempo un concurso de canto entre  los 

jóvenes, con l o  c u a l  s e  hace bastante .publicidad. Itecientg - 
mente, con motivo de I n  f i n a l  de dicho concurso, e l  v i c e p r e s l  

dente de l a  mcncionada f irma mandó un mensaje por  medio de l a  

tel.evisiÓn, an e l  que h i zo  bastante én fas i s  en l a  f i rma a l a  

que representaba y a l  gran esfuerzo que se requer ía  para. ha - 
c e r  pos ib l e  que un gran número de muchachos y muchachas pudie 

rkn  demostrar sus cual ioades a r t í s t i c a s .  Tambihn s e  h i z o  men 

c i h n  durante e l  mensaje de l a  gran ogortunidad que se l e s  da- 
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ba a l o s  1111cvos va l o r es  (:.cu&l oportunidad?, s i  de los gana - 
tiores de dicho concurGo, sa l vo  l a  cantante Kristal ,  ninguno - 
ha ten ido  un fue r t e  apoyo). L o  ' importante en e s t e  caso es  e l  

r e f l e x i ona r  sobre cuántos empleos no se generarian con una pg 

queiia parte  de l o s  eeresoi; por concepto de publ ic idad y tiem- 

po de t e l e v i s i ó n  que se  dest ina a ese evento y no t r a t a r  de - 
poner de mani f ies to  l a s  "grandes oportunidades11 que s e  t ienen 

para quien posee t a l en to ,  como s i  para sobresa l i r  sólo s e  re- 

q u i r i e r a  de eso y no de una pos ic ión dentro a e l  sistema. 

- ,  

Para conc lu ir  qi?isi&ramos hacer una a f i r rmción a l  futuro 

sobre l a  u t i l i z a c i ó n  de a r t i , s t as  en e l  mensaje pub l i c i t a r i o  - 
de l a s  bebicias alcohólicas; en e l  niomento en que s e  tuvo i g  - 
pacto con la t e l enove l a  e l  !'Maleficio", rapiaanente e l  ac to r  

Serg io  Goyri  fué u t i l i z a d o  más intensivainente para l a  pub l i c z  

dad de l  brandy Presidente.  La  a f i rnac ión  a que nos r e f e r í a  - 
mo6 es  que no pasará mucho tiempo para que El i zabeth A m i l a r  

(primera F l a y  Girl 

ductora üe bcbicac 

mexicana) sea u t i l i z a d a  por una f irma pro- 

alcohÓl.icas conios símbolo sexual. 



Como pu6i-!os oh::e.rvar en el. d e s a r r o l l o  F e  e ; t e  t r a b a j o  - 
lino de 1.0s n r i n c i i i ~ , l e s  f i rctores riue C ~ U S E L ~  e1 al~cohol  isrco e s  

1~ ins;.iti:jf.;.cci6n fie necec id idea hnairas ( : ~ . l ~ - en t a c i 6n ,  - 
vc.,ti<:o 17 v i v -  2:l.a) (?e l o s  indiv ic t los ,  1.0 curl r r ovocz  v u e  t 5 ~  

to:< se s i c n t h  nArpina3os del r( &o  de 1á sociedad. T'sta si- 

tiiil::i6n :.;e ; . t r u d i m  ante e1 incrc&' to  continuo ¿!e 3.u noblg  - 
c ión ,  que nrovoca e l  deucmpleo v e l  siibenipleo auna ?o  a l a  i n -  

cap&cid..k i l e i  s i s t e &  napa j r o?o rc i onar  em-7ieo a toda  es& ria- 

b l a c i h :  

1 I 

For o t r o  i i -do ,  l i t  n eqe t r l c i 6n  nconómica e3 En f a c t o r  im- 

nort,*nte que c o d v u v a  en l a  ?roblc .n&tica d e l  alcohol irnio, ,  ire- 

b-j.60 it r;ue c i e -n r e  eb ta  xomna?w!a e 2  SUS cor rc lac tonea  e? PI. 

?l.a.no c u ~ . t u r d  e i d e o l óp i c o ,  ~ ~ r o ~ i c i : ~ l d o  r ir i ict icns m5s l i b e r g  

l e s  en e l  consixno de a l coho l .  Un e jemplo ¿!e e s t o ,  s e r í a  Iia - 
~ e n s t r ~ ~ c i ó n  económica nu3 han obtenido  emqrosas cono T ) i z c ~ ~ ( ? í ,  

C ; t m  I::&cll v C a s a  Dornecq, ent re  b s  m A s  in ror tantes ,  l a s  -- 
cua l es  con una inve rs i ón  menor, que algunas emnresas p r i o r i t 2  

riss e s t a t a l e s  (Conasupo y Pemex) han obtenido mayores u t i l i -  

dades con menos p r s o n a l .  

1, 

En una not; publicada en E x c e l s i o r  en mó.r?o Cie lqP4, se 

muestra a l a s  c i e n  emyresas e x p o r t d o r ü s  ids im-ortüntes fie?. 

país dentro de 12s p e  se encuentran Cermoc y Bacardf ocupan- 
d o  l o s  l u ea r e s  34 y 84 resnect ivamecte  v ac?evás son l a s  úni  - - 
tits empresas d e  e- te  ramo ( v inos  y l i c o r e s )  que se encuentran 

dentro  de l a s  qu in ientas  emyrnsas más importantes d e l  Fais. 

Esto nos provoca una inquietuc r e f e r e n t e  ai Yorru6, -- otras om- 
nresas flue son iicierss efi e l  n e r c ~ , $ o  no anarecen dentro <e - 
1:ls mQs imnortantes, nero s í  la i n?vs t r i + ,  en Ceneral ocl;-& 1 2 3  
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