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Fl presente trabajo preyénde que-la gente'rgflexione,s.—
bre_los‘problemas del alcohcizémé a partir de‘loé aspecius --
que irewmos mencionando, y hasta-donde, ciertas complaciencias
familiares, legales y otras situacibnes haﬁ provocado que el
problema se apudice y no tenga'haéta el momento una vrobable
sOlucién;.tal vez por el temor a enfrentarse al problema o --
por desconocimiento del mismo; Asi mismo, dar cumvlimiento a
uno de los objetivos de la_Univérsidad Autdénoma Metropolitana,
que es el de realizar investigaciones sociales y no tinicamen-
te en areas operativqs, tales como : finanzas, mercadotecnié,-
produccidn, etc. Por dltimo sé pretende cambiar la imagen que
se £iene.de la.administraciéﬁ, ya que cuando se habla de ésta,
inmediatamente se relaciona‘cqn la aplicacidn de las técnicas
para la obtencién de la ganancia.

Por lo antérior'hehos escogido el tema del 4lconolismo ~
para dejar constancia de que t@mbién se realizan investigacig
nes de dtrb‘tipo y con un carébter social.

El desarrollo del trabajo partira de unos antecedentes -
histéricos en los cuales reflejarémos el cambio que ha sufri-

do el consumo de bebidas alcohblicas, esto es, de Gn consumo

sacramental a uno de caracter social, machista, de estatus y

otros.

Lo'anterior nos permiti;é=hacer vatente algunas conse -~
cuencias de indole social que origina el abuso de la ingesta
de alcohol y sus renercusionesllegales~y laborales, mostran-

do en su oportunidad el papel gue juega el "stado en cada ag-

vectao.,
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&) hecho de gque el Estado permita un consumo tén alto de
bebidas alcohdlicas (aparte de su funcidén legitimadora del -
sistema capitalista) tiene una base muy impoftante. Esta es,
el que industrias productoras de bebidas albohélicas son uha

fuente importante de ingresos péréibidos por el Estado, ya -

‘que éste grava el producto desde su produccidn hasta su dis -

tribucidn, Para fundamentar lo anterior tomaremos ejemplo de
la industria cervecera y de produccidn de vinos principalmen-
te, que nos mostraran el impacto econémico de estas industrias.

Finalmente veremds cbmo la publicidad ha influido en -

'gran medida-paré el consumo repetitivo de bebidas alcohbélicas,

pues ahora vemos que 105 medlos masivos acentian el hecho de

beber en cualquier ocasidén, momento y con cualquier compafiia.

En el logro de lo anterior intervendra el mensaje que atacara
factores no satisfechos por la gran nmayoria de la gente, como

 pueden ser: imagen, posicion, deseos sexuales, comodidad, fe-

licidad, etc. Wuiza lo mas grave de todo esie problema es el

que las bebidas alcohdélicas se encuentren casi en cualquier
lugar por distante que sea; pero otras cosas basicas como son
los alimentos, escasamente llegan a ciertas zonas.

No pretendemos que‘ef'plaﬁteamienéo dé unos antecedentes
histéricos se vayan a malinterpretar y se entiendan como una
juatificécién del problema. Esto es, que debido a la presen -
cia de bebidas embriagantes en nuestros antepasados, nuestra
vida actual sea una extensidn de aquéila.

Consideramos que el problema de’ alcoholismo es reflejo
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‘'de una serie de factores que se concatenan en cualquier socig

dad y 1o importante de ello es que el problema en rimera ing

tancia individual, toma matices mhs graves hasta convertirse

‘en un problema social generado por lag condiciones del siste-

ma. %n el caso de México,'éste‘no esctapa al problema Gael abu-
80 de bebidas alcohblicas debido a que existén_condiciohes -
como : publicidad, aumento de la capacidad productiva, exten-
sa variedad de productos y*cirﬁunsﬁancias que facilitan el de

sarrollo de industrias productoras de bebidas alcohblicas.
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El aleoholismo en nuestra sociedad ha sido comsiderado
como una enfermedad, en donde las céusas gque deier inan la
relacidn salud-enfermedad,{como el concepto que se tenga de
ésta ha variado en su concepcidn con el paso de los afios, -
segun la sociééad en la que'nqs encontrames, lo que es deter
minante es que cualquier sociqdad adecugra la relacién salud
‘enfermedad a su conveniencia, ya que 1o que para una algo -~

puede sey muy natural, en otra serd un factor de desequili -

!

brio. Fn el caso muy especifico de la sociedad cavitalista
Ko jas Soriano plantea:

“Las causas fundamentales de la sa -

lud y la enfermecad se eancuentra en

la forma en que se organiza la socie_ ,

dad para producir y reproducirse, es _ 1

decir, en el modo de produccidn domi i

nante, en este caso el capitalista.. ' .

l‘.n (l} : '

Lo anterior se Justlflca en el hecho de que el Lstado y

1a ¢lase domlnante crean 1nsL1tu01ones con el propdsito ex -
clusivo de que los trabaaadores tengan acceso a éstas, y asi
garantizarse la explotacidén continua de los trabajadores a -
través de "condiciones adecuadas" de salud; dichas institu -
ciones contribuyen a mediatizari la fuerza de trabajo, pues
proporcionan los medios adecuadbs para que se conserve y re-
produzca aguella.

Tal vez, las primeras manlfestaciones en contra de lag -

condiciones de trabajo las vierten Marx y Engels, ya que sus-

1) Rojas oorlano, wanl. banjtalgsmo Y enfermedao, Folio BEdi-
ciones, pag. 9.
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tentan que el modo en que se desempefia el trabajo y las condi
‘ciones de vida qﬁe aquéllos impohen, van en detrimiento de la
balud del obrero y que impone el cavitalismo, seglin menciona
Y

.0jas Soriano. 2)

Efecto de lo anterior se veria reflejado en la extrema -

" da racionalizacion que exige el sistema de produccibén capita-

liéta eri los procesos de producciodn, provocahdo actividaces
monbtonas y repetitivas que iran limitando la capacidad creg
tiva cel individuo, y que sumado a otros factores, como pue-
den ser el sfress, angustia ¥y otros, permitiran que la gente
sea mas vulnerable a enfermedades, accidentes y manipulacio -
nes., Fste Ultimo aspecto es importantisimo para lograr los fi
nes de supremacia de una clase, por lo cual se valen de la i~

deologia (sistema de ideas y répresentaciones .sociales o las

- costumbres sociales) la politiga, la moral, la religidn, etc.

para determinar el papel del hombre dentro de la sociedad. El
factor fundémental de la ideolqgia {(que dé alpuna forma -se ve
representada en anuncios, usos, costumbres, status y otros en
el alcoholi permita que ésta sé erija para cumplir una doble
funcidén. Primero, ejercerip sobre 108 exnlotados para hacer -~

les ver y sentir cowo natural su condicidn de explotados; se-

gundo, se establece en la clase dominanie para permitirles u-

sarla como natural su explotacién y dominacidn. De esta forma
la ideologia rearesenta la relacidn {(imaginaria) de los indi-

viduos en las relaciones de produceidén y sirve a los hombres

(2) Icem, nag. 11



para justificar la ejecucidn de ciertas tareas que le son a-

signadas y vara soportar su estsdo de explotacidn y sumisidn
al voder. Ante tal situacidn, el individuo busca una forma de
transformacidén de la realidad, teniendo que recurrir la mayo-

r{a de las veces al alcoiol (por ser un elemento barato y de

" fhcil localizacién) para pretender evadir su situacidn actual,

y asi poder soportar su estado de explotacidn sin llegar a -
cuestionarse el por qﬁé de su situacidn y la posible solucidn
a ella.

Lo antes mencionado sobre i1deologia se ve reforzado por
la intervencién del Estado, el cual surge en el momento en -
que las contradicciones de clase no pueden solucionarse obje~
tivamente.

La'funcién principal del Estado es la de permitir 1la -

“¢creacidn y reproduccidn de las condiciones politicas y econd-

micas de la explotacidn de una clase por otra, en donde el
manejo de la informacidn (via publicidad, noticias, rumores ,

etc... en emnresas privadas y plblicas) da lugar a una donring

cib6n volitica muy grande que servird paka mediatizar a los -~

individuos. | . .
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ANTECEDENTES ;

Los problemas relacionados con el‘consumé ¢e bebidas al-
cohblicas en México, tam.ampliamente difundidos en la éctualg‘
dad, tienen sus inicios en la época nrecolombina, podemos ver
que el pulque u octli representaﬁa para'algunas tribus un he-
cho que cumpnlia dos funcioneé; mifigar la sed y el hambre y
en otros casoé, cuando se desempefiaban trabajos que requerian
un mayor esfuerzo fisico, beblan para esforzarse y animarse.
3e sabe que antipgliamente se preparaban bebidas con qaracterig
ticas semejantes a lia cerveZa;euroﬁea, vor ejemplo, el sende-
cho, que se preparaba de malz fermentado y el tesgilino de pi-
nole; éste Ultimo era consumido por los tarahumaras.

. La cultura mexica tenia entre una de sus muchas cualida-
des una forma muy particulaf de computar el tiempo, lo hacia

de dos formas: Una consistia en el afio solar de 365 dias civi

. dido en 18 meses de 20 dias;, a los cuales se sumaban 5 dias

mas que eran considerados malignos para el pueblo. Este caleg
dario lo utilizaban para comprender y preever la sucesidn de
los movimientos de los astros, los fenbdmenos y de las esta -
ciones indispensables para su principal fuente de vida:; la g

gricultura. Al mismo tiempo 1levaban el cémputo con un calen-

-

dario adivinatorio o Tonalamatl, que estaba formado por la -

combinacidn de 13 nimeros cdn,ao nombres, cada uno represen -
tado por un signo, formando un total de 260 combinaciones no-
sibles, Este calendario determinaba el destino de cada indivi

duo oor medio de un sistema de presagios gl cual le daban ru-

¢ciia importancia.



-
{F

(N e Y S |

S s

i 1

o sty

z

r

[

M e
PEE

La interyrotacidn de este calendario adivinatorio era es

cencial para el iﬁdividuo, ya que la influencia del signo del
dis de su nacimiznto lo dominaria hasta su muerte y también -
determinaria su vida en el mis allz, asi nues, la vida de los

individuos se regia por los prGSagioé. Por ejemvlo, el que -

‘nacia bajo el signo I (ocelotl) moriria como prisionero de ~--

éuerra; el que nacia bajo el signo'fv (itzcuintli) seria rico
Yy prbéspera sin esforzarse casiinada para consegulirlio, el gue
nacia bajo el sigho 11 conejo éometochitl) seria un sujeto a?
fecto a la embriaguez. De 1o snterior Fray Bernardino de Sa-
haglin relata lo siguiénte: o

“,.. decian que cualquiera que nacia
en ese signo seria borracho, incling
do a beber vino y queé no buscaba otra
cosa s5ino el vino, y en despertaando
en la mafiana bebe el vino, no se g -
cuerda de oira cosa gino del vino y
esl cada dia anda borracho y alin lo
hebe en ayunas y en draneciendo lue-
g0 se Va a Ccasa de i1ds taberneros, =-
pidiéendoles por gracia el vino y no
puede sosegsar sin beber vino..." (1)

o ovutante e que dentrnide 1as_cu1tufas neecnlonbinas
Lns bebidns alcohdlicas se ingerian en situaciones muy espe -
tinles como ceremonias y festivﬁdades, no se logrd controlar
el problema por lo cual fite neéESario érear medios para. casil

gaer a quicenes no se sujetaran a las normas establecidas,

(1) Calderdn N. Guillermo, Consideraciones acerca del alcoho-
lisno entre los nueblos wnrenissanicos de México, revista
del Tnstituto Macional de ueuroclogia. Vol 7T, ‘o. 3, pig.
7, Julio 1968. | | -
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Asi Sahapgin relata: / -~
M,,. si aparecia un mancebo Lorracho
phblicamente o &1 tovaban con el vi-
no, » le velian caldo en la calle o
iba cantando, 0 estaba acomvafiado -
con los olros borracnos, este tal,si
era macegual, castigabanle dandole de |
palos hasta matarlo o le daban garrg ‘
te delante de todos los mancebos Jjun
tados, para que tomasen ejemplo y -
miedo. de no emborracharse ..." (2)

Ean el caso de los adultos, dependiendo de la jerarquia
del individuo era la severidad del castigo, por ejemplo, al
plebeyo se le castigaba con una severa advertencia y se le
rapaba o encsrcelaba para que fuera objeto del revudio social
y en el caso de los nobles el castigo era de muerte. A los an
cianos se les permitia beber sin ninguna restriccidn, ya que
se les consideraba como versonas improductivas.

Los tiempos en los que ias beblidas alcohdlicas eran con-
sideradas como sacradas y Unicamente las consumfan los sacer-
dotes, los guerrercos y los que iban a morir quedaron atris -
con la llegada de los espaiioles; guienes abolieron castigos y
rompieron con las costumbres y tradiciones de los indigenas

para que tiempo después se incrementara el problema del alco-

- holismo entre éstos 0ltimos.

Fosteriormente a la conquista de los espafioles se intro-
dujeron nuevas bebldas y costumbres en su consumo que despla-

zaron a Las anteriores. Al introducir estas nuevas bebidas se

-inicia un perindo de acumulacién de fortunas a costa de la al

(2) Tdem, ovig. 10
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cohoiizacidén en los indig enas conro faE;or ue doﬁinacién Yy por
otro lado pilar de ia\recaudaéién’fiscél.

Le esta forma, el Gobierno Virreinal manejaba segln sus
intereses la elaboracidn de bebldas alcohélicas,i@e tal foruma

que permitia el consumo de éstas dentro de las fugntes de tra

bajo con el f{n de mediatizarré los trabajadores y continusr

\

manteniéndolos en las inhumanas

’

condiciones en gque laboraban.
Una vez terminada la lucha de independencia y debido a -

la precaria situzcidén econémich que dejd esta lucha, el nue-

vo Gobierno msntuvo la linea del Virreinato en el sentido de

Pl

sesuir gravando 1as bebidas alc¢ohdlicas.
“iendo presidente interiné de la Deplblica el ir. Valen-

tin Gomez Farias (1833), suprimié algunos reglamentos en tor-

no a los exces:s de embriaguvez'y formuld otros, princivalmen-
e -

te en beneficio del eraria.

tn la epoca Juarista se_égpidigron algunos decreteos, ~--
reglamentos y otras normas de caricter administrativo para re
gular la produccidn y comerciaﬁizacién, asi como los impueg -

tos, nero no s imalantaron didnosiciones para combatir el al

. coholismo.

A finales del siglo pasado y princivios del presente se

fundaron en el pais emvresszs cerveceras de capital nacional -

tales couwo la Cerveceria Cuauhtlémoc y la Cerveceris Moctezunma,

lo que di6 origen al definitivo desvlazamiento del pulque y -
el mezcal. 'n la S.oce ‘orfirist:, con ls indusirializacidu

8¢ ulentan leos bases de 128 relaciones cacitalist:s de produg




cién. Con lo anterior sc di una modernizacidén y dijversifica-
cion de las industrias que producen a gran escala y] entre g -
1las se encuentran las productoras dé bebidas alcohblicas y -
otras auxiliares que siguen vigentes, y bajo el apoyo y fomaﬁ
to del Rkstado, los inpresos fiscales vercibidos vor éste, pro
venientes ¢e la produccidn y venta de esos productos llegan a
ocupar el segﬁndo lugzar.

En 1943 el presidente Manuel Avila Camacho por medio de
un decreto convocd a la Ciudad de México a una asamblea con -
tra el vicio y se concluyd que debian dictarse nuevos reglg;-
mentos-en cuanto a la uroduccidn y venta de bebidas alcohdli-
cas, sin que esto resolvicra el roblema de altos niveles dé

i
consumo de bebidas embriagantes. !

1

. b

En 1960 el presidente LOpez Matéos dispuso que las auto~

ridades sanitarias y locales negaran n»ermisos de gpertura a -
expendios de bebidas embriagantes vor el término de % afios.

En esta década se manifiesta la masificacién de la wproduccién

de bebidas alcohélicas y del consumo, debido al proceso de susg

titucién de importaciones. Posteriormente se desplazaron re-
laciones de produccibén no capitalistas; pequeiias y medianas -
industriss se veran subordinadas a las grandes y con.ello se
inicia el predominio monopolista de la industria de bebidus -
alcohdlicas. |

Finalmente, José Lépez Portililo en 1281 cred el Consejo
Mocloual AntialcOholico que sirviera gora coordinar esfuerzos

¥y eXaminar pro.uestas como resruesta a los agudos problemas -

|
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‘de alcoholizacidn que existen, ya que el consumo dp bebidas -

alcohdlicas en México ha variado notablemente desdg La época

vrehigsvénica hasta la actualidad; dicho organismo nasta la fe

cha no ha avortado informacidn alguna de su funcionamiento.

Le la insestidn de bebidas elcohdlicas que generalmente
pertenecia al dominio de lo sagrado se ha llegado a un mundo
con niveles muy altos de'alCOholismo: Tsto se debe primcipal-
mente a'que'México e6 un pals que reune todos los requisitos
para favorecer dicha tendencia. Pues, si en los paises desa-
rrollados el élcohol;smo constituye uno de los graves proble-
mas sociales, en los paises en desarrollo como el nuestro, en
donde el desempléo, desnutricidn, analfabetisno, nacimientos,
contaminaciéﬁ, etc., derivados del aesarrollo capitalista d%-‘

\
pendiente, se conjugan danco vor resultado efectos negativoé.}

‘La alcoholizacidn del pais viene junto con mahuinaria,.-
equLpo; férmulas y tecnologias, capitales y técnicas organiza-
tivo-administrativas, debido a gue los grandes capitales —---
traen consigo meétodos de distribucidn, wvromocidn y vublicidad,
siendo éstas Gliimas (baSadas.en campaias trazsacas con gran -
cuidado vor exvertos de todas las éspecialidades) las que sin
importarles valores "morales' implicados emniezan a explotar
piezas qlaves como lo son: estatus, ueseos insstisfechos, as-
censo social, placeres sensuales y sexuales, etc., para la --
promocidn del consumo de bebidas.

Wl problerma del alcoholiswo adtemas de ser intensificado

por los medios opublicitarios, que violan leyes y cdoigos, se
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ve reforzado por los altos grados de eficiencia de funciona -
riento exigido nor las empresas actuales, las cuales depen --
dienco del status del individuo alcohdlico tratard el proble-
ma. ‘'No es desconocido nor nadie que las intensas presicnes a
que se somete a los empleados durante sus horas de trabajo, =
1lcga a Ltales hiVeles que éstos abandonan momentaneamente sus
lugares de labor para ir a ncalmarse" o que a las horas de co
mida prefieran salir de la emnresa e ingerir alguncs estimu -
lantes que les permitan continuar su jornada. |

I.as empresas ante problemas de alcohqlismo tienen dos --
tencencias:

1) Negar gue dicho oroblema existe en su interior,

2) Sancionar ¢ despedir cuando se detecte algin caso.

Bn este 0ltimo caso, la empresa despedira a las persg -
- nas cuya sustitucibén la tienen garantizada, pues cuenta con -
quien reemplace a esos sujetos, mientras gque en los niveles -
superiores, el individuo alcohdlico se le considera alcohdlico
social y se le mantendrd en la organizacidén mientras sirva a
los intereces empresariales.

En sintesis, las coqgiciones historico-sociales han vro-
piciado que de una ingestidén perteneciente al dominio de lo -
sagrado en las culturas prehispénicas, se llegﬁe a niveles -
alarmantes de alcoholismo, que son propiciados por:

"... el uso del alcohol es un proble
ma importante ce salud plblica y lo
continuard siendo en nuesira nacidn

en el futuro, porque la tradicidn, -
las zctivicades sociales, .oliticas
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_ y religiosas favorecen su gconsumo; -
| nor 10 muy extendido de su empleo -
o . entre la poblacidn en geueral; por -
los elevacos indices de morbilidad ¥y
I mortalidad cue provoca; por la enor-
¢ me facilidad cou yue se puede adqui-
rir; porgue resulta una fuente im --
portante de ingresos para el Estado,
via impuestos y por la ausencia de - !
~ ~ politicas y estrategias efectivas --
que controlen su uso dentro de una ~
persnectiva de salud publica, asi co
mo por la enorme publicidad que se -
le dedica..." {3)

Como ya se menciond, no pretendemos hacer con este traba

jo una justificacidn histdrica del alcoholismo, esto es, que

debido a que la ingesta de bebidas embrisgantes se presenta -

desde nu.stros antepacsados ahora se continf@ie con ella.

m

¥

(B3

(3) Avila Cisneros, Ignacio. Aspectos de Salud Plblica en --
1gs_problemas del .congumo de alcohol en El Alcoholismo en
iexico, Seminario de Analisis, Tomo I1I, Fundacion 06 --
Investicaclones Sociales, pag. 250, 1983%,

L!
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ASPICTO SOCTAL

Entre el coran ndmero de problemas que afectan a las socieda-
des, el alcoholismo constituye uno dé los més grandes, por —
sug repercnsiones sociales y es todavia mayor en_los paises ;
en drsarrollo en donde el desemsleo, la desnutricién y otros
problemas que son consecuencia de la forma de desarrollo que
sigue el siatema canitalista dependiente, se interaccionan -
dando como resultado una vroblemftica con mayores consecuens-
cias, La sociedad mnexicana corresponde adicho esquema, en -
donde tambifn se narte de un principic de dominacidn que se
genera y se retroalimedta sobre la hase del tipo de ralacio-
nes que sc establecen entre las clases sociales, ™ este -
contexto nodemos decir que los Tactores relacionados con el
consumne d~ alcohol se deben a la estructura y orzanizacibn -
de la sociedad, ya que las situaciones de privacida, los sen
timientos de frustracién, la oportuniisd limitada, la mazrgi-
nacién gocial, el hacinamiento, ete, pueden fomentar el uso
¥ abuso del alcohol, Tor lo tanto, no basta con esatudiar -
los process de produccidn y distribucién de las bebidas alco
hélicas en la sociednd, sino que se deben estudiar los facto
res asocindos 2l consumo excesivo: ¥ que son d2 naturaleza
gocial tales como la edad, la ocupacidn, el sexo, la escola-
ridad, el nivel socio~-econdnico, as{ como los lugares de in-
cesta, las ragones y mo¥ivos yue se tienen para beber ¥y las
repercusiones sociales que tieae el consumo exe’erado de al-
cohol en la poblacién.

In la sociedad mexmana‘én donde se ha acentuado una -
constrate ingesuridad resnecto al easleo v lo situacifa 230-
ndaica, el coupuno de bebidns alcohbdlicas se increuenta nor

que orovee loas .aedios para "adaptarse" a la situacida, zien-
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tras mds frustrante es la vida cotidiana més bebedores hay,
ya que el alcohol es uszdo por_los individuos como un medio

prra controlur la ansield d ¥ se piensa ademds gue syuda a -
disoinuir el aislromieato y la distancia =ocial.

T alcoholismo puede ser considerado como un comporta-—
miento alteraativo resultado de la frustracida peruanente -
producida por el cstado constante de desorganirzacidén social,
loa rfinidos cembios, la creciente indusbrializacién, la come-
petencia intensiva, y otros factores constituyen elementos -
que producen tensién en eI.individuo, la cual puede’reducir-
se" mediate 1la ingestién de =lcohol.

Ademés existen factores del exterior tales como s la in
tervencida en el desarrollo de la industrislizacién, el awne:
to del comercio y los viajes internescionasles, gue determinan
la importacidn de auevos nfbitos en el consuno de alcohol, -
que suaados a los que existieron localmente durante cierto -
ticnpo y al debilitaniento de las restricciones implantadas
por las costumbres tradiciondbs; han formado parte en el in-
cremeito de cl consuwo de bebidus alcohdlicas, Tor obro la-
do, nuevos sexmentos de la poblacibn, princinalmente las mus
jeres-y lbsfjdvenes, se han venido involucrando cada vez wds
en el uso y abusce del alcohol, asf tenemos por ejenplo ques
en 1)68 una mujer por cada cien hombres bebfa alcohol y en -
1283 cuarents mujeres por cada cien hombres; en 1332 se en-=
contrd que eatre la poblnacidn jéven, consumen alcohol ea for

ma resular de la manera sizuientes

TBntre 14 y 17 aliogs 357

Tatre 18 y 24 slos 33
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mexicano de

Intre 25 y 34 alios

71 problema del abuso en el consumo
en l:a
duccidn de este trabajo, profundize
plantocidn del wmodelo capitelista y
lag ceanaacias de la clase dominute

daninada, al respecto en la revista

Isiquiatria encoatramos

cociedad mexicana; couo pudinos

275 (1)

dei alcohol no es actusl
obgervar en Ya iatro-
en les rafces con la im-
gixrve pere incrementar -
y mediatizar g la clase
* Salud " del Instituto

que 3

M.oe Txiste, en verdad, una alcoli-

zacidn de éxico,

bien orzanizada -

y estructurada, sobre una sociedad

de consumo orrao
de refugio psicoldyico ¥y

sbtrada por impulsos
de escape,

doainuda por lus nommnes de la ganan
cig comeyrcial, ¥y por la relativa -

Tacilidad onara el istado,

mentar los imnueztos a2 la

016n, el :boracidn y ventﬂ
uocoo (?)

Ahora bien, se puede decir gue

tura de la produccida, distribucidn

g4e incre-—

produc -
de bebi -
los niveles ¥ la estruc- .

y consuwio de bebidas al-

cohélicaes crecen en funcién del esguema conzaista contl -

nuaado las wisnas relaciones sociales de sometimiento, dzda

por la mzaipwlacidn publicitaria, promovieado el consuno de
- ‘ .

bebidns alcohflicas y adeuwds por el

(1) Pernéndez Varela i1,

souebimiento da los Irue

déctor, Tl ilcoholismo en uéxlco,ﬁs-
pectos de salud plhlica. en: Tl

~leoholisme en .iéxico,

Jewminorio de Andlicsis Tomo IXI,

Tuadacidn de Inveztia—

cioues Jocitles, of. 031, 1033,

(2) fievista del Insti tﬂbo
Vol. ¥ nfz. 242, ori

ﬂcricano'de o8
wvera de 1232,

-

iguintria,
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nog socinles, mediatizendo asf, la capacidad crftica del mo-
delo de nroduccidn y distribucidn eéxisteate.

Asf mismo la relacibn que existe entre el slcohol y el
hombre se comp;lica, ineresenténdose los peligros de su uso y
las motivaciones para usarlo, ngrezfndose asi nuevos indica-
dores elemeatales pore la produceidn ¥ distribucidn, disuinu
yendo la capacidad del control del uso,

Tor otra parte, la induétria de las bebidss alcohflicas
obtiene grandes gaincias mientras se dafia la economfa fami -
liar, ¥l grupo industriel esté constitufdo bésicamente por
cmpresas transnacionales que tienen sran importancia dentro
de la economnin del pafs pubs zeasra el creciuionto econdinico
de otras ramas ind.sitriules. '

Aunado & Jo anterior podamos considerar que existen fag
tores causales del alcoholismo tales como una pro-disposi -
cidn fisioldyice, que surge de la atribucibda que se le da el
flcohol de contener propiedudes " curetivas " que alivian -

frustraciones, ansiedad y denresidn.
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T urn ann ticncidn reoslizada por los participantes de

lae presente, con documentacidn facilitada por Fl Centro de -

Ayuda 2l Alcohélico y sus Familiares ( ColoA T )(3), encon—

trimos eleunentos gue pueden ser considerados como factores -
predisponentes del alcoholismo, 4sl tenemos que de 237 pa -
cientes que asistieron als ceatro meacionado, ua alto porcen-
toje, indica que su forma de beber les perjudica fiéica, men
tal, familiar, laboral y econdmicemente, sélo un bajo porcen

taje lo niega, (ver tabla Ho, 1)

(3) T Centro de Ayuda =l ilconélico y sus Pamiliares denen-
de del Devnartomento dez Investigaciones Clinicas del Ins
tituto Mexiceno de Psiguiatrfa., Dicho centro atiende =
pacientes con oroblemas de alcoholismo, as{ como a los -
familiares de éstos; estd ubicado en la calle Zepiblica

Venezueln esquina con la.calle Rodriguez Tuebla, al-
tos del mercado ibelardo L, Rodrfsuez ea el centro de -
ectn Cds Tlate luzar se cred con el fin de ayudar a la
roblacidn de la Lol, liorelos, princinslmeate en donde -
existen: nroblemas de drozadiceidn y delincuencia eatre
otros, 3in embargo, con ls actuclidiad se atienden pa | -
cientes de diferentes colonias del D.P., asf{ como de la
periferis e inclucive acuden »nacieates de algfunos esta-~
dos de la Redblica (Fuebla, Hidalgo, ete, }; la meyo-
rfa dec estos nacientes perteaecen a estratos socio-~2co
néunicos bajos. Los dntos de lz investizrcidn fusron -
tanndos de cuestioannrios aplicudos a la poblacidn de -
pacieates que nsistieron a counsults de sejsti-abre de
1331 o ogosto de 1332, La soiicncidn de cuestioasnrics
e relizd oo lo priusiy antrevists que se 1o Lizo &l
Jrelento en 2sbedo de Latoxiercidn eblliceo,
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—0x 1o taato, cutle clio fndice de iandividuosg coneroblens Ce

Zn 1o que respecta a la eded de ingesta compulsiva (1=
ednd en que los individuos ingzieren bebidas eabrisgantes sin
control nor parte de ellos mismos), eacontromos que los rane.
~og d¢ cdnd comprendidos entre menores de 138 a7los y de 26 =
30 n%os renresentan un mayor riesmgo de incrementar la iazes-
ta compulsiva y su conducta puede neurotizar a los individuos
con los que conviven ( familiares, compaferss de trabajo eto
y hacerles nerder sus ouestos de trabajo, ( ver tabla No. 2)

Con lo gque regspecta al motivo de los individuos para in

zerir bebidas alcohdélicas segin ellos mismos, ¢l mayor por -

‘centaje { 35% ) manifiesta que es »or problemas emocionales,

pero no precisan cuﬁleé; el 257 bebe porque le gusta ¥y o1 12°
no sabe norgue bebe., ( ver tabla No. 3 ). De lo naterior se
deduce que cumido los individuos se encueabtran con provlemszns
emoclonsles acuden a las bebidas alcohdlicas como alternz-
tiva para suavigzar la presida, la‘angustia, 1z frustracidn,
etc. pero que unavez pesado ¢l efecto, les crea wa sentimiez
to de culpa, que nucde conducirlos a continuar ingerisndo bz
bidas alcoh8licas, y de esta manera guedur atrasados en cfr-
culo vicioszo, del cunl resulta diffcil salir wor si solos,

“n 1o tabdla Ho. 4 podemos observar que el 675 de log -
individuos encuestados, generalmente_beben con &izos o waci
nos, situacida que es aprovecnada por los medios publiéi?;m
rios con el fin de hacer ver gue el consumo Ge bebidas ez iz
dispeasable en las ocacioncs de convivencia de cualquier ege
trato socind, Ast podemoé ver 70r ejeaplo gue la cerveza ce
coasuige coa los anmizos en eveatos decortivosy el braady y =1
ron en eveatos soci: los de csbrotos cocio-econlaicos clibog;

1o vodiin ¥y 1la giachis se beben en la playa coa los ami_os o

ad - .

e
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Yor nroblem.s emocionzles
Torcue le custa

To isnora -

Torque siente necestd lr
?of cdutumble

Tar arobleormas Tamiliares
Otros

Torcue 1o invitan

Tor neoblesnas econdmicos
Tor asistir a fiestas v
reuniones

Se ifnora

Tot..l -

3
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de wleonolisno lo podomos etribuir a lsz publicidad en la gue

-

ae destonen el hecho do beber en sruyos y en los cuales los -
iadividuwos er-tfa en los ren oo de edndes eabtre los 1%y 30 -
nldosm, cowo vimos cuntericraeate. Teowbifn podiaos ver en ls -
tabla anterior que ¢l 1375 de los individuos naaifestd que nor
lo zenernl bebén solos y silameute el 7,5 lo hoceln con COMno=
Jdercs de trabajo. .

Mrunog eledentos que se coasideran poara explicar las -
variaciones en el consumo de bebidas alcohflicas se refieren
e 1la caatidod de intereses creados slrededor de éotas, que -
influyen ea sus niveles-&e:produccién y venta, $ bien dife -
leneias socinles gue arovocin divergeaclas entre senticlentes
y velores de acuerdo sl pnapcl gue desenpelia el iadividuo ea
el :rupo sgocinl, y c¢ucndo éstos chocan fuerteasnte, la posi-'
bilidad quedn mAs sbierta y el iadividuo bhusce un agence, o
este vnso el aleohol que le peruita suavizar su teasidn,

Tor otra parte, clertus coadiciones soclo-econbimicasg

tn
H

deverminedas para gue surjan condiciones que srwpicien cl

Q
e

swiao de olcohol (inseguridaﬂ respecto al ennleo, la situa -

cibn econdmica y de salud, cowpeleacia en los centros de irs

bajo, ele, }); los excesos surzirfa y se desarrvollard un sro-

Js.
ceso de desinte_racidn socisl coatinus, que sc¢ reflejaré en
la Lacerncidn de lus relfciones intef;ersonales ¥ nernite =
gue =1 alcoholismo se sitfe ea un ploao de eazjeaacién 8Q
cial.

De estn forma el alcoholiamo surge como variante &l con
voxrtanienlto gque correnpoade a le iden de cyudar a Sisainuir

el a2isleaients y 1o distoacia social, gque se ve ufs amanipulse
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da por los intrumentoé punlicitarios.

Como se meanciond, €l sexo coanstituye waa viriable de -
diferenciveidn ya sue existce unamayor nroporeidn de hombres
ileohélicos que de mujeres, pero esto diferencia se atribu—
ye al parcl gue desempeiian los sexos en la sociedad. La ow
jer se ha marginado dqurente muchos afios de cicrtas activida-
des y se observa uns clsra relacidn eatre la viaculacidn de
la aujer o las nebividades remuneradas, La educacidn y la -
cultura en Zeaeral, con el muneato de bebides alcohSlicas,
Toto es, coada vez se incrensata mds el ndnero &=z mujeres que
conswien bebidan em@r‘aganﬁes.

Hay que teaner en cusata gque la idea que 22 tiene de log
efectos del alcohol tales comos treaguilizador, supresor de
sentimicatos dzcagzradables, sonsacida de vocfo vital, seati-
wientos de frustracidn, insejaridad, autodevaluaéidn, CUCey
dependen en ocucioacs de estados cuya definieidn y conprey -
sidn no cs fdeil deterwminar, EL individuo que bebe en exce-
s0 coa Trecueacin usza el alcoliol con el fin de zlterar su =
nercenpcidn del nuado o como sivio a2 sentimientos pronics que
son iacoupatibles con was vide sin snsustia, Como el efecto
resulte nasajero se crenn sentimieatos de culpa que pueden -
conducir a la ingestién nuevzmente, foranndo asf, un cfrculo
que conduce al alcoholi®no, '

Respecto al conswio por otras persouas ¥y las actitud s
en relscida a1 alcohol, podemos d-cir que la faailia como el
meato importnate en la coaforameidn y desarrollo de la serco-
nalidnd ¥y ea lq;myarpmncia que ndnudere la actitud ¥y la con-
ducta de los oadres necia 1o beblda, provoea gue lss experim

citg aezstivas contribuyaa a crenr desorieatscidn e insatice
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faccidn y la bidsqueda de sntisfrcciones através flel alcohol.

Trabifn existe reaspecto o lus bebidas alnohdlicar, toda uaa

culturs ue coaforms lag coslumbres del coasumo y el tipo de

bebids: que se inziere, asi como los lugeres y las foruss de
insestn, Tstas costumbrés estéh relacioansdas con las creen-—
cing y los valores de la sociedad, nsf nodenos ver por ajes.
plo que autores como Jeffrey Archer en "Hane y Abel", relata
1a historin por 21 imperio finrnciero de Tstados Unidos, que
se desﬁta a causa de nue un eémigo de Abel se suiclida bajo los
~fectos del alcohol nl teaer uas aezstiva de préstamo del bm
co, del cuzl Krne eg el presidentes flario Vurgﬁs Llosn e su
obre "Iantrnleon y las Visitadoras™ también hnce refereacia -
a1 uso del mlcohol cuando el servicio de las visitadoras' =
(orostitutas) llezan a trdbaj&r a2 la bree wmiliter en un jafs
de Sudamérica; § ea la obra de Té&rez Chowell "Alente Secﬁbtg"
doade en un cnbaret al calor de las copas los »ersoncjes coém
tan situacilones de su trabajo; ¥y como Morris Test coa"Arle -
qui”, eatre otros manejan en sus obras el eleasato alcohol -
cono auarte fundamental oners describir varios jasajes dentro
de sus obres de diferentes seatidos socinles., A través de es
toe obrns podemos ver de slouan mansra qﬁc cade sociedimd 1me
oone sug reglas de ingestidn determin-eado las actitudas y -
conduetas oue son le;z{timas ssf como las que no lo son.
Partieado de lo anterior nodemos dscir cue la iasesta -

de rlcohol est® relacionnds con las conductas cue se apren -

den el srupe socirl ¥y que se llezan a monifestar en ua monen
to dnido,
Ta curato n conductnaz coreadiics deatro dal melio frgi-—

lisr rezpecto o nedres rlcohdlicos, tencaos cue ol 55, dz loe
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individuos nlcohdlicos encue;%ﬂéoé meacioann gue el padre -
inziecre bebid.g alcohdlices y el 14,0 aceptd gue la wmadre con
suwae oleohol, ( ver tabls o, 5 ). ': |

31 hablamos de cultura tomondo como base la escolaridad
del individuo, nodemos ver en la table Jdo. €& aque el 24, tiE
n-n estudios de primarié incomnpleta, el 24% primaria coupletn

crueso de le

e

y el 214 secundsaric incoweplete, 0 sea, que el
noblncida estudiads { 202 personas ) no ticnen 2studios gue
rebascn €l aivel de aecuhdaria, nor 1o tanto carecen de una
nreperacida que sirva d: base sara un wejor nivel cultural, -
preseatindose ea ectbs casos, una probleafttica msyor nara -
los sujetos, y que puede llezar a constitulr un obtdculo ine
porteate para el desarrollo socio-ccondinico si cobrepasa las
poaibilidades de ricccidn de los sorvicios de salud,

Anora bien, si por un 1lrdo hemos dicho jgue la cultura y
12 coaducta colocrn 2l iadividuo en lr posibilids de incre-
meatnr el coasuao de bebidas alcohélicrs ¥y nor otrec lado gue
la actitud de los padres.y lo escolarided gusdea zer foctore
que d2teriainm, ea un moaeato d-do, lz actitud de los iandivi
duos sate ol coasumo de #leohol.,  Tatonces zuicre decir, que
nere reclizar estudios refereates al oleoholiswo ao baste cam
ver exclucivan:zate 1 narte de =zlud pﬁblica, S1in0 gue es ne-
cesario coaziderrr los factores mencionndos con el Fin de tee
ner un mejor coaocimiento de los oleneatos suz intervienen -
en lu problemdticn en cuestidn y asl poder planear las posi-
bles soluciones.

Trabifa es importinte coasidersr due iy con la vaoats B

#leoliol en expendios cirndestines, es coazider ble 1o contiasd

Ll
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individuos nlcohnflicos eacuest dos meacionsn gue gl padre -

igicye bobid o chohu" iors ¥y el 14 cicer)té que Ia madre con
SR r‘lc-'OLl’)li ( Vo tubla ilo 5 )-

31 hoblamos de cultura tomnndo coae base la escolazidad
del iadividuo, 5odem03 ver en la tablo do. 6 que el 24, tig
n-n estudios de primaria ianconmpleta, €l 24% primaria coupleta
y ¢l 215 secund=ric. incoapleta, O sea, que el zrueso de la
GODlMCLon eatudind { 202 personas ) no tienen aatudios que
rebasen el nivel de secuwndaris, vor lo tanto curecen de una
nrepsracidn gque sirva 4> base para un mejor nivel culhural,_
presentindoss ea esfos coE08, waad probleafitice meyor pars =
los sﬁjctos, y aue puede llegulr @ constituir un o6btdculo lm-
sortente pora el desarrollao socio—ccondmico si sobrepase }as
poasibilidades de neece "5q' e los servicios de szluds F‘ B

Ahorae bienm, si por wn 10do henos dicho gue 1la culthra J

n conducta colocrn ol individuo en 1n posibilidulde incre-
moatnr el coacumo de bebides alcohélicas y nsor otro lado que
1a nctitud de los pnrdres ¥y 1o es enleridod puszden ser fectore
cue d2terminnn, ea Wi moisato d~do, la actitud de los indivi
Juos zate ¢l coasumo de ~leohol. Tatoncte sulcre declr, @ue
DHTE roalizﬁr estuiios refereates al slcon>lizune ao bosta
ver exclusivam-ate 1= narte de szlud pédblica, sino que s ne&
cegsario coasidernr 1os factores mencionndes con el fin d2 to-
ner w major conocimiento de los oleuencos gue inter#:enen -
en La probleméticn en cuvntxon ¥y as :{ noder planear las PO Sl
bles soluciones.

Troabifn es im;owtrnte coasidoersr gue =l con la vouto @

#leohiol en ependios cirndeslinos, e€s coasider ble Lo ceatidasd

(A%
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de centros dé veata de bebidnas enbringantes por lo curd se
debe penner que son adn wéz los lugares de coaswse y asl po-
demos ver o1 la Lable do. 7 gue el 41% de los individuos a——”
conluabren a tomar en los expendios; el 13 en 1» calle; <l
115 en diferentes lugrres y el 3% como puede ser en centros
gocirles ote, Ta vérainos seacrzles, podemos declr gue 8i -
1z3 clases de niveles econdmicos bajos coanswaen en su casa -
bebidas clcohdlicoas, con lua frmilia y amistades, la adicidn
de un espacilo para contiaz, los hogares de las clases solven
tes ccondmicamente, producto de la prohibicidn de la vento de
bebidas alcohdlicas 2a Bstadoe Unidos e imnortadn a nuestra
cocicdad, la coztumbre de teaer uae canrtiaa narticular ha fa
wrecido el congwmo fomiliar,

Por otra parte, las preferencies cue se tengmm resuecto
el bigo de bebida que cutfn coadicioacrdo el sunto del indi-

viduo por acdio de 1n publicided, panto aue 34 verd en el ca

ke
ptido correspoadicate, tonemos gue el 13 de 1z poblucida -
estudiads arndlfteste que conswie tanto Lebideas Ferueatadus -

( viao, cevvezs, pulyue, etc. ) cowo d-stilrdas { tequila, -

ron, vodin, bhrandy, efte. )3 el 16,5 ademds de las szateriorves

4

conmtuwee slechddl de 35 gradesy el 15, exclusivamenbe destilas

dos, y el { fermentados exclusivamente { ver diagrama No, 1)
L¢ snterior adouiere nayor impor%ancia £l se toma en -~
cuenta gue 1o ocumacidn Jde los iandividuos cs anrovaenada »or
larpublici&wd ¥y puede d-bermiasr, en ua nomento dado; el ti-
po d= brbida cue conzlmen las rersonas, debidos o que ésﬁos
pretenden obboaer un moyosr ezt tus socio-ecoabuico sl coAsie

N

nir determiacGo Ll de Leuidn,

- 15 e ) ) .
cor altlmg Jdirenss gue Lau carceterfaticas de los AL
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2.~idemds de la anterior
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3.-un el trahuajo

AN A Vo, 7

ninne 7
FARCUSNCIA PORCTYTATT

25

10

14

4.-3n exnendios de behi-

daz aleohdlicas
5.-Todas las anteriores
6.-in la calle
T.-0tros

£.-3e¢ ifors

Totul

96
25

11

N

41
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1
3
5
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tos de consumo y las variacipnes individurles y socisles en
loa aSpectoa'que acomntilon 0l éomportaciento bajo los efec-
tos del alcohol, tienen importrncia como foctores infenpe-
dirrios entre Ll caatidsd coasumida y las coasecuoncias go-
cirlres dn 1o bebida, Sin embar@o, en un contexto socio-=ci

tursl determiando tiecaden a correlacicaar estrechasente cier
tos componentes cunlitativameante independientes del conswuo,
como oi se tratara de partes intersrantes del miswo feadiaeno

o
o sea, la reclacida oeaersl coan el alcohol,

Prra concluir este ceopitulo, diremos que exigten algu-
nos or;unisnos e instituciones que dan definiciones difsren-
tes 6c 1o que signiiica €l problens del alconolimmo y ha he-
bide divergeacians entre ésbog, pero existe homogeneidad en -
cunnto a aljunag exrlicacliones etimoldgicos gque se han inten-
tade duor al coaswio de elcohol, Tatos se refieren a qﬁe nor
un lado, es un proceso'que estéd relacionado con las carecte-
risticas fisicus o genéticas del individuo. Ter otro lado, -
es un procnazo btanbiéa relzcionndo con las caracterfsticas -
sicoldzicna del individuo, ¥ pzor (ltimo, que €s un pProceso -
relacionngdy coa fncetores socisles ¥y coltureles. Ta este ce-
pftulo se vieroa +liunos foctores soci-les ¥y cudliurales gue
triton de explicar sdlo una parte del problema ea cuestidn ,

Js necepsnrio obscrvar aque los resdlindos que presenteomcs
en este capftulo no reflojon fiemente la prevalencia de cone-
suno entre lu poblacidn, sine mdc bien la teadencia del few.
néaeno , nués no se considsra o la poblucidn que tiene se -
ring coasccuencing ocacionndrs nor el consumo excesivo de be—
biles +Leshdlicrs, Jor otro luvdo,los respucstns obvbtenidos ~

e los cacrhionrrios de dinvosbignclida son subestinados debi-
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ASPRGTO _ECONOMT GO - .

‘n el presente capitulo analizaremos el efect que tieg -
ne la produccidén de bebicas alcohblicas en la sociedad mexi -
cana, asi como la importancia que representa vara la economia
nacional la participacidn de empresas productoras de bebldas
alcohblicas extranjeras y nacionales. Es indiscutible gque ci
cha produccidn favorece y representa los intereses de una cla
se, la clase dominante.

Hoy' en dia la produccidn de bebidas alcohélicas, a_lds -
explotadores, les dan dinero ficil y dominio sobre el pueblo,
y a éste no impnorta que sus miembros sean obreros, estudian -
tes, campesinos y aln intelectuales, el alcohol les ofrece un
paraiso y escape a su situacidn. ' 1

lsta alcoholizacidn es provocada y explotada por los ven

dedores y fabricantes para obtener ganacias bastante conside-

rables, al auméntar los clientes y el consumo per capita, sin
darle la mayor importancia al hecho de que convertido el al -
cohol en agente patbdgeno, lleve a la inutilidad social y a la
muerte al mexicano, tanto mas gegura cuanto mas desnutrido se
encuentra el consumidor, como sucede principalmente en los --
campesinos, empleados y obreros de bajos ingresos.

Respecto a la mala alimentacidn del consumidor el Dr. --
Bustamante; investigador del Instituto Mexicano de Psiquia --

tria nos afirma lo siguiente:

",.. La desnutricidn vor desviacidn
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del salario, que en vez de ser em --
pleado para sdguirir alimentos, se -
destina a cowprar bebioas alcohdli -
cas, contribuye en buena parte al” em
nubrecimiento fisiologico de loe be-
bedores y al de sus familias..." (1)

Esta afirmacidén es criticable porque para nosotros no es
totalmente verdadera. Si bien es cierto que algunas veces el
poco salario recibido por los empleados provoca una situacidn
de anpgustia, ya que el dinero que reciben no les alcanza para
cubrir sus necesidades mas elementales, tal situacidn de de -
sesperacidn la tratan de cslmar y controlar ingeriendo bebl -
das alcohbdlicas y con ello gastandose buena parte y muchas ve
ces todo su salario en ellas, Lo anterior proveca que 2l em-
pleado en lugar de alimentar a su familia la tenga en la mise
ria y por consiguiente padezca ésta de muchas enfermedades.

Pero, por otro lado, esta desviacidén del salario no es -
valida para todos los empleadeos y sus familiarcs que padecen
de desnutricidén, Muchas veces el empleado y su familia se en
cuentran mal alimentados y no precisamente por destinar sus -

ingresos a la compra de bebidas alcohdiicas, sino simplenente

vorque la retribucidén resibida no es suficiente, por lo cual

no puede ofrecerle a sus familiares ni siquiera los alimen -

tos basicos, nrovocando con ello que éstos junto con él, su -

(1) Pustamante, tiruel. Asnecto Socioecondmico. Rev., del Ins-
tituto Mexicano de Psiquiatria, Mexico, paz. 247, 1980,
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fran de enfermedades debido a una raquitica alimehtacidn.

Con esto queremos hacer manifiesto que la desnutricidn -
:

de las clases de bajos ingresos econdriicos no es causa de que

el empleado desvie su salario a la compra de bebidas alcohdlj
cas, sino a lé falta de un ingreso que le permita tener un po
der adquisitivo satisfactorio para cubrir sus necesidades no
80lo de alimentscidn, sino también de vivienda y vestimenta.
Decgraciadamente el sistema capitalista cuya base es la
acumulacidn de la ganancia en unas cuantas manos, sigue legi-
timando tal Bituaciép de desigualdad, unos nacieron para ser
bien alimentados, estarbien vestidos y tener una confortable
habitacidén y otros para nO‘teﬁer absolutamente nada.

|
Pero, regrcsando al punto que nos toca tratar podemoskoh

servar sin lugar a dudas, Que la industria de bebidas alcohd-!
licas representa un sector imuportante de 1a economia mexicéna
que no ha dejado de crecer en muchos afios, con la consiguien-
te creacidn de empleos; contribuyendo a la expansidn de otras
ramas y actividades primariss, secundarias y de servicios co-
mo 1o muestra el cuadro No. 1 presentado en la hoja siguiente.

Lo mas relevante del cuadro No. 1, es hacer notar que en
aimbos casos, es decir a precios de 1970 y a precios corrien -
tes de 1980 el P.I.B. sblo es superado por la industria del -
petrdleo, de ropa y productos laminacos.,

Por otro lado podemos ver como la industria de bebidas -

alcohblicas representa una fuente de ingrescos fiscales desde

los correspondientes a la uroduccidn, al tr-bajo y al capital
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CUADINO 0, 1 -

POCTHIOTA TNCRENG ROUTE, SRGUN ACTTVTEAL ECONOKICA
PILLO: S DY vwses o FR=0T08 15 1970 (1978-1981)

1978 1979 1980 1981

TOY AL, 771,982.3  777,167.6  841,854.5  910,253.0
TERTDAS .
ALCONOTICAS 257757 3,135.4 3,486.0 3452443
CERVEZA - .

Y MALTA ~ 4,216.8 4,811.0 5,177.6 595077
INLUSTRE A

MANURACTUR®RA 176,816.5 195,613.7 209, 681.9 225,231.8

PRECICS CORRIENTES-MILLONES DE PESOS

1977 1978 1979 1980
g?g?% . 11849,262.7 2'337,397.9 3'067,526.i4 4'276,490.4
RRIDAS
ALCOHOLTCAS 6,089.5 £,503.9 11,181.7 14,642.0
CIRYRZA _
Y MALTA 13,5484 14,803.1 17,892.9 21,923%.3

TNiUSTIA
MANUFACTURERA  440,812.0 550,963.9 714,612.9 985,013.1

FUENT®: Anuario Mstadistico de la Secretarfia de Programacién
¥y Presupuesto, pag. 315-316, 1981,
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hasta los fijados al coasumo f{inal.

LOS TMPUSSTOS Y LAS BRBITAS ATLCOHOLICAS

£n esta produccibén de bebidas alcohdélicas los destinata-
rios de los beneficios son las firmas industriales y el Go -
bierno por la captacién de.impuestos.

El Gobierno Mexicano permiie esta sitnacidn de desigual-
dad de beneficios ya que la captacidén de impuestos le es de -

vital iuportancia para su economia. Asi, el Dr. Lézaro Dena-

vides VAzquez, director general de servicios médicos de la, --

U N.A.M., nos menciona 1o siguiente: ' |

",.. los gobiernos se encuentran con v
frecuencia ante el dilema de que el
alcohol es una droga que, en la mayo
ria de los casos, tiene por su pro -
duccidn, un importante papel en las
economias nacionales. FEn los paises
en desarrollo, la fabricacidn de he-
bidas muchas veces es uno de los pri
meros rasos de la industrializacidn.
T.os impuestos con que se grava la ~=
produccibn y la vents del alcohol --
constituyen un elemento sustancial -
de 108 ingresos gubernamentales tan-
to en paises industrializados como -~
en desarrocllo...m (2)

(2) Benavides Vézquez, Lazaro. %1 consumo del alcohol como -~
problema de salud phblica en Rl _Alcoholismo en México, -
Tercer Seminario de Analisis, Tomo III, Fundacidn de In-
vestipgaciones Sociales, pag. 240-241, 198%
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Yaria falta conocer con oxactitud cuantos son| los rilla-

“res de personas lesionadas, 10 que se gasta en progesos juri-

dicos, incemnizaciones, sepeiics, tratawientos ce rehabllita-
cibén, auscncias loborales, etc., vara evaluar si este altisi-
mo monto tiene alguna relacibn con los importes tan elevados
rccaudados pof concepto de impuéstos gue generan las bebidas
alcohdlicas.

La.produccidn de bebicas alcohdlicas representa una fuen
te de ingresos para el Gobierno no importandole la cantidad -
de muertes que provoca en touvas sus formas, accidentes de tréﬂ
sito, en rifias, desajustes familiares y laborales, etc,

Asimismo el Gobierngsigue autorizando la creacidén de ex-
pendios dedicados a la venta de bebidas alcohélicas vorque %g
presenta una fuente importante de ingresos.. Asi tenemos un?-t
gran crecimiento de expendios en la Repiiblica Mexicana como'—.

1o muestra el Cuadro No. 2 .
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CUALRC NO. 2

FXPENDTCS DE BLPIDAS EMBRIAGANTES
EN LOS ESTADOS UNIDOS MEXICANOS.

ARO NO. DI EXPFRUDIOS

1955 . 79,689
1956 89,897
1957 \ 92,985
1965 | 114,890
1966 116,143
1967 119,182
1968 134,313
1969 142,221

1970 151,222

FUENTE: Bustamante, Miguel. Aspecto Socio-~Econbmico, Revis-
ta del Instituto Mexicano de Psiquiatria, ohg. 234,
1980. )
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Del cuadro anterior podémos observar como se han ide in-
cromentando los expendios de bebidas alcohdlicas de tal mane-
ra que, segun datos del Anuario Fstadistico de la S.P.P. de -

1980, tenemos que para 1976 estos expendios inclhyendo abarrg

. !
tes y auto-sevicios pasan a 175,000, de los que 31,598 son ~--

cantinas y cervecerias. ' Datos.méas recilentes nos silguen mog =~
trando este crecimiento; asi tenemos que para 1981 existen --
221,623 expendios en la Hepﬁblica Mexicana de los cuales -
21,161 se encuentran en la Ciudad de México.

Fs evidente que.el alto grado de concentracidn de expen-
dios de bebidas alcohbélicas en el sector urbano representa u-
na forma de dominacidn en las zonas en donde las concentracig
nes de poblacidh son mas grandes. Esto 10 manifestamos poraue
es frecuente que en los centros de trabajo se esvere con an -
sia el "viernes social para disfrutarlo en una cantina, bar,
restaurante, en el provio hosgar o en cualquier otro lugar don
de se venda alcohol para lizerar tensionss sovortadas en toda
la semana..

Del total de expendios que se localizan en la Ciudad de
México, s0lo 1,076 nasta el afio de‘i981 se encueniran regig -
tradoé vor lo cual, la venta clandestina es muy alta, pero al
mismo tiempo representa una fuente muy importante de ingresos
para el Estado provinientes de multas y sanciones. (Ver cug -

dro No. 3%).
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CUADRC NO. 3

EXCIHETCS D BEDTDAS FMBRTAGRNIES

TIENDAS
. RESTAU TENDAJD |OT208 =2
FPULQUE- | CFRVE- | RANTES | NS ¥ =5-|TA3LZCT
FYPRNDTOSICANTINASE “TAS CLERTAS FONDAS | TANQUILLLES) NI SHTT 2
1978 187,102 | 16,544 | 6,679 | 16,436 | 27,482 100,373 | i%,58%8
CTUurD :
Ly
MEYTCO] 16, 469 1,001 | 1,316 556 1,618 12,651 1,127
19?‘.) ]-9‘/;:388 183731 7:0‘140 l?: &73‘ 29; 572 105303%"-} 2':‘:92-;-»
CTULAD ’ '
DE : i
MENTCO] 19, 387 1,040 | 1,382 583 1,599 13,494 1,10l
1980 {212,707 19,783 7,386 18,851 31,401 113,414 | 21,782
CIULATL
DE ,
MELTCO| 20, 310 1,100 | 1,451 612 1,78/ 14,169 1,152
1981 |[221,623 20,703 VL7 19,643 32,634 117,724 22,17
CENunaD
LE
MEYTCCL 21,161 1,104 | 1,509 éul | 1,855 14,736 1,277

TTRMNTI ¢

Lstucdics keondmicos Continuos, lireccidn Genersl de
Estadistica , Coordinacidn General de los Servicios
MNacionales de Eskucdios, p.p. "357-388, 1981.

Deuto. de nstadis_ticas wve Comarcio, Subidreecidn de
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FMPRESAS PRODUCTORAS DE WRIDAS ALCOHOLICAS CON PARTL
CTPACION DE CATITAL EXTRANJERO. ‘

. A vertir de la secgunda mited de este siglo, en México se
observa una scelerada exvansidn pfoductiVa de bebidas alcohb-
licas. |

Las empresas mas poderosas procesadoras, cdn el fin de -
Asegurar un flujo regular de materias primas a los estableci-
mientos industriales, a orecios convenientes, imconen proceci
mientos con el fin de integrar las diversas fases de ovroduc -
c¢idn, lo cunl da por resultadc una creciente subordinacidén --
del sector agricola al industrial. Tste control del nroceso
e intepgracidén vor parte de las empresas inductriales, se ex -
tiende a las fases de distribucidn y consumo.

Ia oroduccidn de bebvidasalcohdlicas tuvo un meyor auge -
todavia, a vartir de 1los siios sesenta, con la instalacidn de
vndercsas emvresas europeas y cstadounidenses en [éxico. A =~
partir de los aios setentas exiscte una fuerte expansidén de es
tos emoresass en el grupo de alimentos, bebidas y tabaco.

¥n lo referente a bebidas alcohdlicas se observa una ex-

- .

pansidn no homogénen. Se aprecia una tendencia al crecisien-
to de productos tales como el brandy, el vino, el whisky, el
ron, el tequilé ¥ la vodka, procucidos pnor grsndes emnresas -
de’ cavital extranjero, uwesolazando con ello bebidss tracdicio-
hales como el mezcal, los aguardientes y el nuloue, gue son -

¢laborades nor la necuciia y mediana euaresa nscional. Ton ==
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respecto a los ew resns con werticipacidn de ca.ital extranje

ro presentamos el cuadro Ho. 4.

Bl cuplital extranjero porticiva fundomentalmente en la -
elaboracidn de bebidas destiladas a base de cafia de azlcar, -
de cereales y de agaves, también és muy importante su partici
pacidn en la industria vitivinicola.

Segin informes de la Tireccidn General de Inversiones -
Fxtranjeras y Transfercncia Tecnolégica de la S.P.F.I. exig -
ten 42 emvpresas productoras de bebidas alcohdlicas en las que
partiéipa el capital extranjero (Ver cuadro No. 4).(3)

S5egin este cuadro, 7 empresas lienen una particioacidn

menor del 25¢; 10 empresas entre el 25 y L49% y 25 empresas -

tienen mas del #97.

De las 42 empresas las que poseen un capital social ma -
yor a 100 millones de pesos, tenemos que son 8 las empresas;
de las cuales 3 tienen una particivpacién menor al 25%, 2 una
participacién entre 25 y 49% y las tres restantes tienen una
participacidn extranjera mayor del 75% (ver cuadro HNo. 5).(4)

La empresa Pacardl y Cia. controla un porcentaje muy eleg
vado de la produccidn y venta de ron. ILa segunda empresa org
ductora es Ron Castillo, Ee cabital nacional con una partici-
pacidn mucho mas baja, tanto en ventas como en oroduceidn.
(3) Citado por Quintar, Afda. La Agroindustria de Bebidas Al

cohdlicas :Evolucidn y Fstructura en F1 Alcoholismo en Mo-

xico, Toro IT, pag. 33, 1983,
(I{-) Ibido ] pago 31-‘-0




CUADRO  N24

‘ MEXICO DISTRIBUCION DE LAS EMPRESAS CON PARTICIPACION DE INVERSION

Sacardy y Cra .

A EXTRANJERA DIRECTA (LED) MENOR AL 49% DEL CAPITAL _SOCIAL_ 1380
T“ Rangos de
8 participa- o0 d _
L adnacia No- dp Part. Origen de
r; 1.D.E |presas { Nombre de las Ernp-resasll Capital Sc;ci.adjt I.E.D ! la 1ED
.. Menor del 7  DESTIL3Y S.A.de C.v  35000.000 20.0 E.U.A
25 2 Antonio Fernandez Cia. 50.000.000 20.0 ESpaDa
0 > 7% Tequila Sauza S, A. ~180.000.000 19.1 Espana
! Cla. Vinicola de Ensenada  6.000.000 23.0 Luxemburgo
Pl Durazuva S. de R.L 9.000. 000 20.0 E.U. A
| Vinificacion y Des tilacidn S.A. 300.000.000 23.0 Espafa
Extractos y Maltas SA. 150000000 5.2 Espana
| -Entre 25% 10 * Tequila Cuervo S.A. 151.000.000 25.0 n/d
49%, Tequila Viuda de Romero  15.000.000 25.0 Suiza
Ramen Mexicana SA CV.  15,000.000 49.0 Japdn
Derivados.de Uva Sonora  5.000.000 45.0 Espana
Destiladora de Caborca 12.000.000 40.0 Espana
Freixenet de Mexico SA  20.080.000 48.0 Espana !
Gonzdlez 3yass de Mex.  18.500.000  49.0 Ingleterra |
Hennessy de Mexico 10.000.000 48.0 Francia
Oshorne de Mexico S.A. 175.000,000 48.3 Espana
3obadilla S deR.L. C.V. 1.000.000 48.0 Espana
asde 49% 25  Avelino Ruiz S.A, 10.000.080  55.0  Luxemburgo |
' Kathua, SA. 2.464.500 99.9 Canada
Tequilara S A, 23,500.000 = 97.8 Inglaterra
Seagram’s de Méx. S A 80.684.000 95.6 Inglaterra
Papmex, S. A, 2.000.000 100.0 Panama
Suntary, S.A. 42,000,000 69.0 Japen
Suntory de Mexico S.A. 13.200.000 69.2 Japon
| Tanqueray de Mex. SA,  875.000 100.0 Inglaterra
" ZUENTE s 3odegas Capellania S A,  6.000.000 87.0 Espana
3odegas Franco-Esp, 400.000 80.0 Espana
“LABORADO CON INFORMA- Cavas 3ach S. A, 17.500.000 87,9 Espaha
éégg DE LA ?IRECSS:E; Cia. Mex, Dubopet, S.A.  1.100.000 99.9 Erancia
NERAL DE INVER Cinzano de México S.A.  5.000.000 100.0 Luxemburga
E’é&ﬁﬁ?gﬁa‘_’dgﬁ‘f‘“ﬁ‘ Destiladora de Occ, SA.  7.000.000 51.0 n/d ?
"3.PE.I ) Industria Condesa Mex. 6.000000 100.0 Panama
Industrias Vinicotas Dom. 20.626.000 75 0 Luxemburgo
Martini and Rosst Mdéx. 32.000.000 99 3 Luxemburge
N. lvandish Salivanoc . 500.000 95 2 Panamd
Pedro Domecq de Mex. 4.100.000.000 75 0 Luxembyurgo
Vides de Guadaiupe 10000 000 51 0 Panama
Sofimar S, A, 80000 000 100 O© Francia
| Vinicola Escoral S,R.L 5 000 98 0 Espafa
; Vinificacion Destilacion 4795000 .50 O Luxemburge
g Viticultores y Destitadores 4260.000 50 0 Luxemiurgo
240000 000 89 0 Ingldterra

4
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LR/T00, EMPRSAS

EYPRESA CON CAMTTAL
SOCTAT, MAYOR A
100006, 000

CUrbLRG NO. 5

CMAYORES SEEUX MONTO DEL CAPTTAL SOCTAL,

CAPITAL SOCTAL

TEOUTLA CUTRVO, Seh.
TROUTLA SAUZA, SeA.

SEAGRAMS LE MEXTCO,
Sehe LE CoVe

OSBORNE LE MEXTICO,
Z.he DE C.V.

1511000, 000

1801050, 000
18016384, 200

1751000,000

PEDRO DOMRCQ DR DEXTCO  1'100,000,000

 VINIFICACION Y DESTTLACION,

S.As DW C.V.

DACARDI Y CTA., Suhe

3001000 ,000
240 1,00, 000

LXTRACTOS ¥ MATTA, S.A. 150'000,700

%DE PARTICIPACION, 15D

25.0
15.1

TIWNTR . Wlaborado con informacidén de la Direccidn denersl ue

Inversiones xXtranjeras, S5.P..7.T.
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Las bebidas tales como ginebra,\vodka, whisky, etc., son
! - |

controladas y vroducidas nor empresas Lransnacicnsles estadou
nicenses y europeas,

T.as emnresas extranjeirn~s mowopolizan la imﬁortacién y ex
vortacitn de bebidas alcohélicas,‘con Lo cual ejercen un domi
nio totnl sobre el mercado.

Lentro de las empresas de participacidn exiranjera desta
can las dedicadas a la industria vitivinicola, de la cual ha-

blaremos un poco en el tema sigulente.
LA THNDUSTRI A VITIVINICCLA

Seguramente una de las industrias méé recresentativas --
del total de emnresas gue vproducen bebidas alcohdlicas, es la
industria vitivihicola por la variedad de productos que intro
duce en el mercado, esto es, brandies, vinos (tinto, blanco,
rosado y todas sus combinacionzs) ¥y vinos generosos., (5)

I P.T.E.'de la industria vitivinicola crecid entre 1978
y 1980 & una tasa media anual del 7.3%, la cual se vera fuer-
temente increcmentada si observanos que la demanda proyectada

para 1985 asciende a 268.3% willones de litros, en donde la --

(5) Todes los datos aqui mencionados, fueron tom-dos de Esce-

narins Iconduicos, de Héxifg Fergnecilvas de lLesasrrollo -
para Ranas Seleccionadas 1981~1955,75,P.P., ticiembre 1981.
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“hroduccibn e brandics es la mds favorecida, nuéd su creeci -

miento anual rromedio es da 11.42" v aue nnsotrog estimamos
cg un noco conservacor dehido w la tendencia cafd ver mis elo
cuente de lo incornoracidn de jdvenes zl gruno de hetefores.

Tos vinos de mesa vressntan un crecimiento un noco més
acelersdo cue el brandy, nués su tasi anual nromedio es (e -
17,.23%, la cual considerumos en estos momentos un noeo més
buju, debido & aue exist{un prandes imnortaciones de este -
nroducté que se vieron frenzdus nor las limitaciones ~ue imm
s0 el fobierno de México ( ver cuudro “o. 6 ).

In ¢l cuedro No. 7 nodemds observar que con 1o que res-
pecta & la fuerwa laboral de la industria vitivinicola, ésta
ascen?{a en 1080 a 3663 personas, mientras que la derrama.eco

‘
némica a ese miumo afio presentd 235 millones de vesos, co? 1o
cual nodemos ver acue las remuneraciones anuales ascenﬁianﬂa
64,155.00 nesos n»or nersona. De 1o anterior nodemos desnreﬁ-
der cue no existe una relacidn equitativa con lo gue resnec-

Y

ta a los ingresos netos de la emnresa si tomamos en cuenta -
gue el rendimiento de 1a inversidn para el afio de 18°%0 era
de 2, 026. 00 millones de pesos que se repartfan en 6° emnre
sas. |

asf, también tenemos que rara 1970 la wmroductividawd de
la mano de obra era de 560,000 peSOS, 1o cnal implieca una -
productividad sumamente z2lta si tomumos en cuenta cue el pro-
medio de empleados nor empresa es de 53,

También observumos q&e son més elebados los prados de =

rendimiento sobre la inversidn a partir de 197% , va cue sran
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CUADDD NO. 6

HOTOUCTURA DE LA DEMANLA
(MILIONWS D LITROS)

1980¢1) 1981 1982 1983 1984 1985

S2A1DT 131e5 143.6 159.3 175.2 191.1 206.6
VINCS (FSSK) 26fl 32.6 %6.9 L4l.3 45.5 Y 49.9

YINCS (GWNWROSD) 6.7 8.9 9.7 10.2 10.9 11.8
(1) wEAL '

FURNTE: FRscenarios ¥contmicos de México, Persvectivas de le-
sarrollo nara Damas Seleccionadas 1981-198%, S.P.P.,
Diciembre 1981, '
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BAPCS RCONOVICOS Y

1) FCONOMIGOS GRNERATTS

2)

% FY BL P.I.B.
INLICE bW PRECIOS
1970 = 100

NIVRL BMPLTO (PRERSO-
NAS)

REMUNTRACTONYS (NI -
1TTLORRS)
PRODUCTTVTDAD (M.0,)
MITES LE PRECS 1580

FTNANCTYR(0OS

TNVERSTCNYS (MILTQ -
1S D% PRS0s)
UTT LI LALWS
CRENDIMTENTO SORPRE IN
VERSTOR®S (MILXES DE
PESNS)

NUMERO DE EHPRESAS
CATACIDAD TUSTALATA

+ 1979

FURNTE » Escennrios,Econémico

CUATRO NO, 7

FTNANCT KR0S

1970 1975 1980
0.19 0.15 1.25
100.0 126.6 258.6
945 2,136 3,663
19 83 235
910 416 560
977 2,38 5,828

NO DISPONIBLE NO DISPONIBLE NO LISPONIRBLE

881.000

867.0C0 2,026,000
5 68 +

- 27
NG LTS ONTBLE NO DISEONIBLE NO DISTONIBLET

rrollo nara Remas Seleccionadas,

Viciembre 1981,

de México, Persvectivss de Lesa

1581-1985, S.P.P., -
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psrte del crecimicnto y diasmismo ae gstas empresas se debid
sobre todo a revaluaciones sobre actives fijos, lo cual impli
ca oue el rendimionto sobre la inversidn es todavia mayor al

no hsber crecidn la slanta nroductiva en medios teangibles.

{(Ver cundro MNo. 7) c

INZUSTRTAS DE FARTICTIPACION NACIONAL (INLUSTRIA CERVE

JE!‘A v

Dentro de las empresas del capital nacional encontrauos
gue la industria cervecera a diferencia @e las otras indus --
trias nacionales (oulcueras, industrias vroductoras de agusr=
diente de caiia, de sidra,)'no s6lo mantuvo su mercado, sino -
que lo incrementd. |

Practicarente lodzs estas industrias, excepto la cervece
ra fueron nbsorbidas cvor el ca:ital extrenjero. La industria
cervecera que esth en ranos del cavital nacional salid adelan
te poroue adootaron las formas ce organizacidn empresarial de
las grendes emoresas transnacionales en 1o referente a Los
niveles de integracidn del vroceso agroindustrizl y la tecnd-
logia utilizada en el proceso productivo y distributive, oue
también se asimilaron.

tn 1977 la induslria cervecera oresentd el 777 de la pro
duccidn total de bebidas alcohdlicaes. El Dr. Pust:imante nos

dice lo sijuiente con respecto a la cerveza:
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",.. urobablercnte sea la cerveza le
bebida alcohdlica de maynr-consumo,
ror ‘haber 1ngraco Lo5 Fabricantes que
se perrita su venta en todos los es-
tablecimientos en cue es .nosible ha-
cerlo, o sean gor ijuzl cantineg y -
restaurantes, oue siscelaneas y tien,
das de abarrotes, oue salones y esta
dios denortivos; es decir, en todas |
las catepgorias de lugares donde se -
encuentren alimwentos vy refrescos.
Estad'sticas acerca de la bebida que
srodujo la intoxicacidon en casos de
accidentes. de trfnsito o delitos, --
dan al sntzcedente de ingestidn de -
cerveza el primer lugsr ..." (6)

Rste hecno le ha vermitido al Cobierno Mexicano obtener
pgrandes canticades dé dinero por concepto de impuestos por la
produccidn de cerveza, ccmo lo muestra el cuadro ¥No. 8,

También tenemos que segln catos de la S.P.P., en la déca-
da de 1970-1980 el P.I.B, de la indusiria cervecera, crecid a
una tasa media anusl de 7.5%, superior a la de la economia en
su conjunto, que fué del é)-%. Su participacidn pasd de ~--
0.56% en 1970 a 0.6% en 1980 en el Producto Interno Bruto Na-
cional,

Tenemos qﬁe dentro de las empresas cervecerés mas impor-

tantes por su particivacidén en la vroduccidn destacan:

FMPRES A % DT LA PRODUCCION NO. DE PLANTAS
MOLELO 38 >
CUAUHTEMOC .32 8
MOCTRAUMA 29 3
YUCATHCA Y "1

100 17

- (6) Bustamante, Miguel. Ibid., vag. 235,
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RECATTACTONKS POR COSCEVTO DEL THPURSTO WSPECTAL
LA CERVEZA? =i TL.OS

FUENTE ¢

ARD

1953
1954
1955
1956
1957
1958
1959
1960
1961
1362
1963

1968
1969
1970
1971
1972

CUALRO MO. §

IMFCORTE

$ 68'154,471.43

77! 684,57/-F7
171'502,025. 42
1301 71l 649. 45
1331927,755,91
1291689, 447.68
138'549,720. 20
13%81291,880,86
153'265,789.08
151'630,724.60

2591 200,000.00
3001 200,002.00
3141100,000.00
9051900, 000.00

1,206 000,000, 00

SOBRE

APOS TRAKSCUSRIDOS LE 1953 A 1972,

Direccidn de Impuestos Interloras, fecretaris de Ha-
cienda Y Cred¢to Piblico, México 1973,
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Tstas cuatro empresas iqcro&enta;on sy participacién en
el P.7T.0. nacional en 0.03 puﬁfoé norcentuales mediante un in
cremento de véntés netas del 151% en el neriddo 1975-1980 que
arroj6 utilidgzdes de 1,780.5 niles de vesos, ésto significa -
un incresento de 617.74% en el miémo a0, perwitﬁéndole tener
un rendlmiento so0bre la 1nversién de 7.9%. Tistos resultados
sueden ser mas elocuentes si observamos que el coasumo nacio-
nal anarente entre 1975-1980 crecid tan solo en un 34ﬂ lo -~
que imolica que la mayor pasrte de sus gaﬁancias se han owtenl
do medisnte dusliza«igntes de Trecios.

Taublin oobservemns gque la rroduclividad de la mano de --
obra es eleveda (2%6.34 riles de pesos) con lo cuslse renite
Lo presentado en la inuustria vitivinicéla, e5t0os negecios --
son altamente rentables. (Ver cuadro No.Q)

Continuanco con el agnalisis de la industria cervecera; -
presenteros los cuadros Yos. 10 y 11,

e estos dos cuadros podemnos des render gue el wmargen de
utilidsad gue reciben las industrias cerveceras es de 7.9%, 1o
cual puede parecer en arimgera instancia bajo, peroc, si obser-
vamos gue el renalmiento de la inversidn es de 7. 9ﬂ, el rendi
miento de esta industria es muy alto, lo cual se aprocia con
el indice de 13.9% que‘se tiene sobre el capital contable.

Fstos indices son favorecwdos uﬂw\erawente, porque la --

relacidn ventas/activo fijo, o sea la utilizacidn o volUmen -

’

de vent-s quu estos croducen es ue 1,70 veces, wor lo cual el

indice de rendimionto sobre 1la iversidn tntal se ve 148 bene-—
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CUALRD KD. 9

PRRETL

1970

THLT CALGRTS 1975 1920
1) SCONCMTCOS .
PARTTICIPACTON PIB (%) 0.55 0.58 0.61
PTR BN LA INIUSORIA -
FANUTACTURYRA 2435 2. 40 2.51
NIVEL D% EMPLEQ (PER- o
SONAS) o 13,922 17,349 21.555
DEMUNERACTONTS (MILLQ )
NS LB PRSCS) 558 1,495 L,558.6
FPRODUCTIVIDAD M.Q.
(MTLLS LW PWSHS DE =--
1970) 177,600 205 236, 4
2) FPINANCTEROS
CACTPIVO TOTRT (MTLES -
DI PIEs0s) NO TISPCNTBLE 75 394.6 22,500.79 4
UTTLITADWS (MITGS DE -
Pesns) NO LTSPONIERLE 248 1,780.5 +
UITLIDAT NETA SOPRE - '
ACTTVC TODAL, (%) NO DISTONIBLE Lo 7.9 +
3) PRODUCCIGN Y MERCADO
HOMWRO DE FMERISAS L I L
CAPACIDAL TNSTALALA -~
(MTLES TVCYOLITROS) 16,730 24,430 51,010
PRODUCCICHN (MIT.WS HEC
TOT.TERCS) - 14,600 19,865 27,333
EXPORTACTON (MILYS HEC
TOTTTROS) 32,2 130.3 ZEELLE
CONSUMO NACTONAL APA -
RENTE . 14,336 19,372 26,001
+ 1979 -

FU%NT#: Rscenarios FEconbmicos de México, Fersnectivas de Le -
sarrollo para RQaras Seleccionadas, 1981-1685, S.P.P.,

Iicierbre 1961.
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UTTLIDAT NETA

SOBRE VINTAS

UPTIINAT NWTA ‘

SORRE ACTIVO TOTAL 5.0 L.7 7.9 5.8 6.5 7
UPTTITAD NRTA SOURE :
CAPTTAT. CONTARLE"

ESCHNARIC FINANCIERO (LILLONTS DE PR30S)

UTTLILAD
VFENTAS NETAS
ACTIVO TOTAL
PASIVOS

CUATEIC NO. 10

TNPTCADORES LF RENDIMIENTO 1

1974 1975 1976 1977 1978 1975
3-7 . ) 308 6.0 6.8 ? l?-:

\M

9.9 - 9.6 19.7 17.5 11.6

CUADRO NO. 11

i

295.3 343.0 661.5 1,054.3 872.6 1,78G
7,884.3 8,967.7 10,881.9 15,455.9 12,388.9 22,514
5,886.4 7,394.6 8,341.3 10,746.6 13,284.0 22,4733
2,017.9 37€.4 4,992.8 4,790.9 5,777.0 9,738

MUENTE: Fscenarios Econdmicos de México, Persvwectivas de De~
sarrollo para Rfamas Seleccionndss 14%81-198%, I.P.P.,
Liciembre 1981.
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ficiruo con un ciclo finrnciero (dias de recuperacién de car-

tera mAs alas de inventorio) muy ~gil.

Hasta el naiio de 1979 lms emuresas mostraban una sana es-

tructura finrnciera debido a cue su indice de endeudamiente -
(pasivo total/activo total) era dé s0lo 0.43, y sl nos damos

cﬁenta, Lsu sciivo circulante es de 9,202.4, con lo cual cesi

cubriria el totel de las obligacliones de la empresa a largo y
corto plazo, vor lo ague su sitvacidn de solvéncia y Ligquidez

s altos.

‘Frobablenente, se ouede cuestionar sobre si la-situacidn
antes mencionada la sirzuen teniendo las empresas cerveceras,
noSotros, al resuecto oodemos ceclr que si no es igual es ra-
zonablemente sana:en esta época de crisis,

Actualmente la crisis ha tenido efectos en todas las in-
dustrias, y la cerveceré, para sbatir costos estd sacando Day
latinamente del mercado la cerveza en bote y regresando al en
vase de cristal mediante una fusrte pﬁblicidad de este Uitinmo

producto.

A nanera de comentario adicional mencionamos que una em-

. presa cervecera se encuentra con grandes problemas de liqui -~

dez, debido a que instalébuna planta con una alta tecnologia
Y la mayor parte de su endeudamiento se confrajo en ddlares.
En el medio financiero se comenta que ésto és sdlo una situa-
c¢ibn pasajera y que pronto tendra frutos ese proyecto, debido
alquo dicha emnresa no ha rencrcutido sus vrecios de venta en

la wisma wagnitud cuc las de sus competidores. También el ru
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mor de que intervendria capi&g}ﬂextfﬁnjﬁro paréﬁsacarla de --
su orobloema finaﬁciéro nuede ser'unicamente una estrategia a
futuro, la cual tendria su base si vemos el deslizamiento a =
la alza que han tenido sus acciones en la bolsa de valores,

A martir de todo el andlisis que hemos desa}rollado en -
este caplitulo, podevos épreciar la importancia que tiene para
la economia del pals las emﬁresas productoras de bebidas alco
hélicas, tanto de carital nacional como de participacidn de -
capital extranjero, y no gueremos concluir este trabajo sin -~
dejar de mencionar un ejemplo que muestra abiertamente la in
porﬁancia y la magnitud gque poseen las empresas prouuctoras -
de bebidas alcohdlicas en relacibdn con otros tipos de ewpre -
sas productoras de bienes o sarvicios.

Fafocaremos nuestro ejemplo en observar el comvortasmien-
to de una empresa productor? de bebidas alcohblicas como lo -
es Bacardil y Cia., S.A. ¥y una emoresa estatal como lo es Pe -
meX.

Fn el periddo de 1980 a 1981 las ventas de Pemex se in -
crementaron en un 407 mientras que las de Bacardi lo hicieron
en un 48%, cuando las condiciones del mercado para Pemex esta
ban estables. ¥steincremento en las ventas tuvo un alto costo
para Pemex puecs aumentd su activo total en un 84.8% micentras
gue Bacardi lo hizo tan sbélo en un 35.5%, siendo el activo --
total de este Gltimo de £959.) willones de vesos contra 1.2 --
millones de vesos y quiza lo mas curioso del caso sea que Ba-

cardf cuenta solo con 550 empleados mientras que Pemex tiene
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122,826, y la gran diferencia esti en que Nacardi es una en -
presa altamente rentable, y nor su verte Pemex conctantemente
tiene nroblem~s de indole financiero. (Ver cuadro No, 12)
'Para'concluir, podemos aecir que al realizar el mnalisis
tanto de lns industrias vroductoras de beuidas alcohblicas de
varticinacidn de cacital extranjero como acguellas de capital
naci.onal, nodemos decir, entonces que si bienéstas industrias
acortan ingresos en materia de recaudacidn fiscal ai Gobierno
Federsl, al realizar un balance de los efeclos que aroduce la
nroduccidn de b bidas alcohdlicas sobre la vida scondmica y -
sociél we México, nodewos afirmar gue hansido las grandes em—
vresas indusiriales las que se han beneficiado junto con el -~
Gobierno Federal en tantn que los trabajadores y consuuidores
han recibido a cambio salarios que no les alcanza ni siquiera
sara cubrir sus necesidades elementales, ¥y una exnlotacién --
sin precedentes. TLog grsndes empresarios se han hscho riccs
gracias a los servicios tan injustamante retriﬁuidos de los -
trabajadores. ‘stos empresarics se han vzlido de un sislesaz
oublicitario tan ‘cdernso que han modificsdo a su antejo las

pautas de consumn de la peblacidn.
' ‘
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VENTAS
1981
1980

CAPTTAL SCCTAT

1961
1980

CAPIMAL CONTAPLE

1981
1960°

ACTYVN TOTAL
1981
1980

EMPT.RATOS
1981
- 1980

FUSNTE: Revista Fxransibn, Agosto de 1982,

CUADRO

PEMEX

469,635

334,907

6,318

407,239

1,800 -

122,826
113,340

BACARDT Y CTA., Se.A.

1,598
1,080

290. 4
290.“’

1,573

1437

859.1
633.9




~ 3

Lot N v s

b d

r—
J—

S

r?
]
L
s

)

o |

L,

-

i

ASPRCTO. THGAT, 61

En el presehte punto no tomaremos notas textuales de --
las obrés a las que se haran referencia, sino, unicamente sg
tomari 1o mas relevante sobre nuestro tema debido a que po -
dria resultar un poco complicado el entendimiento del articu
lo si lo consideramos en su totalidad. |

Fn México existe una serie de regulaciones y organismos

“encargados de protégerrla-salud del individuo, de tal forma

que, cl Cddigo Sanitario de nuestro pals establecelen su ar-
ticulo nlmero 3 que es parte funcanental de la salubridad geg
neral el dictar disposiciones para prevenir y controlar en -
fermédades, dirigir campaiias anti-alcohdlicas y la formula -
cidn y ejecucidn de programas que limiten o prohiban la pro-
duccidn, venta y consumo de estupefacientes y otras sustesn -
cias que dafien la vida humana.

wn el parrafo anterior encontrazmos una apafente contra-
diceidn, Dgciﬁos que es avarente, pues el Tstado cumple una
doble funcidn en este caso, ya que trata de poner limites a
factores que afecten la salud, perc como este concevioc es ==
tan arvlio y subjetivo, se puede utilizasr como instrumento -
para libérmr el comercio internacional.y para mejorar las --
capacidades productivas del empleado para responder a 153 -—
fines productivos del sistema. %1 Estado al permitir el con
sumo tan amplio.de las bebidas alcondlicas esti cumpliendo -
cu doble funcidn;

a) La posibilidad de acuzulacidn de la ganancia en ma -

nos de unos cuantos industrisles.
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b} Al crear instituciones de salud plGblica penmite la -
reproduccidn del sistema.
f
Tste Gltimo punto se refiere a que otorga al grueso ue
la poblacidén un facil acceso a organismos que le garanticen
su estado de salud adecuado para seguir-perteneciendo a una
planta productiva, de tal forma que la clase explotada tiene
un "fAcil" acceso a centros de atencidn:
‘M,.. el 50% de las camas de los ser-
‘vicios de medicina interna de 1los --
nosocomios asistenciales se encuen -
. b &
tran ocupadas por pacientes alcoholi
CO8 o' (1) :

Con esto, el Estado esta suavizando el conflicto que -=

pudiera generarse en una familia por la falta de recursos pé

ra atender a un sujeto alcohdlico al interior de la misma, y

permite mantener su buena imagen sobre la poblacidn que no -

alcanza a ver la funcidn del Fstado en términos zenerales:
fomentar la ganancia de las emuresas y permitir gque 2stas --
subsistan en el medio,

Para aclarar el punto anterior podemos observér 125 me~
didas que se registran en el Cbédigo Sanitario:

a) La Secretaria de . alubridad no autorizaréa la publici
dad o vropaganta que atente contra la salud y que nueda suge
rirle al pliblico el usoc de bebidas alcohdlicas (Art. 137)
(1) Berruecos, Luis.Vrnoraiica actual del vroblema del alco-

hdélismo en '.éxico: antecedentes, acciones coacretas e -

investigacidn, srticulo wubiicado por la U.AM Yochimil
co, 1978.

\
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Fn teoria este cunto esta apoyadp ampliamente por la --

Ley e radio y televisidn, la qdé,no permite el uso de image
nes o sonidos gque lnduzcan al usc de estupefacientes o psicg
trépicos (cn este caso el alcbhol esta considerado medicamen
te en ambos renglones). ' : |

b) No permitir la entrsada al'pais a aquellos extranje -
ros que tienen calidad de ebrios (Art, 358 del Cédigo Sénitg
rio).

¢) 71 vnrograma nacional cqntra el alcoholismo comprende
el control y vigilancia de la publicidad relacionada con be-
bidas alcohdlicas y estupefacientes (Art. 147 del Cédigo Sa-
nitario). |

La regulacidn gue existe sobre la publicidad que se reg
liza en el pals es poco rigida, ya que es muy facil encon --
trar anuncios que inciten a la ingestion de bebidas alcohdli
cas, y lo repetitivo ce los anuncios eﬁ Llos canales de tele~
visidén (especinlmente 5 y 2). También, el problema del al -
coholismo en el punto b) estd atacando un aspecto muy insig-
nificante y nrobablemente para "salvaguardar' la seguridad -
de los pobladores del péis ante la_preséncia de un individuo
neg~tivo, pero, si permite la entrada de grandes firmas ou -
blicitarias y sroductoras gue van creciendo en la medida en
que violan toda disposicidn sobre el alconol. Adends el men
cionado programa contra_el alcoholismo poco ha funcionado, -
pues por cada 10 anuancios de bebidas alcohb:icas, unicamente,

Yy rara vez transmiten uno de alcohbliceos audniwos que carecen
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del factor de convencimiento; estg tipo de contrapublicidad
varata, no tiene efecto real sobre el problema, pues en el-~
anuncio se presenta una niiitta diciéndole a su papa "no to-
mes de ese refresco que marea', de lo cual podemos pensar -

que el padre bebe por una serie de problemas o0 por lo que -

" comentarfia el publicista Fernando M. Garza, de que el pa --

dre se emborracha por tener una hija retrasada mental.

4

PREVENCION

Bn la Constitucidn de la Replblica Mexicana, en el ar-
ticulo 117 se determina que el FEstado debe de promover el -

establecimiento de programas y acciones para combatir el al

"coholismo. Esta idea se suma a 1o que menciona el articulo

248 del Cédigo Sanitario, el cual establece que los bérga --
nos de difusibén comercial al realizar publicidad y propagan
da de bebidas alcohdlicas, deberad ser combinada o alternada
con mensajes de educacibén para la salud y el mejoramiento -
de la nutricién popular. _Esto en la realidad no pasa a ser
mas que demagogia pura, pues en la televisidn de no ser.por
el anuncio de campafias de vacunacidn infantil, no existe o-
tra forma que "edugue" al individuo en materia de salud. En
camblo es muy facil encontrar anuncios de bebidas alcohdli-
cas que se transmiten una y otra vez entre los gue se inter

calan anuncios de todo tipo (autos, refrescos, tarjetas de -
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crédito, etc.) pero nunca alguno en contra del alcgholismo -
o que cuando menos haga mencidén de los efectos a 1’rgo pla -
zo a 10s que se esta expuesto. }

En realidad vemos muy dificil que se tenga una regula -
cién de la publicidad en la televisidn, ya no digamos sobre

alcohol, ‘sino sobre cualquier otro producto que comerciali -

cen firmas particulares ( se da el caso de que una firma g -

laboradora de yougurt haga mencién en su publicidad de que
su producto es casi tan nutritivo ¢omo un bisteck).
También existen regulaciones que permitiran que al in -
dividuo se le atienda por tener problemas de ingestidn de be
bidas alcohdlicas, pero la Ley de Seguridad Social en su ar;

!
ticulo 53 establece que no son accidentes de trabajo los qu%

. - ]
ocurran cuando el individuo se encuentre en estado de ebrie-

dad. Bste articulo como la mayoria de los que pretenden prg
venir el alcoholismo son unilaterales, ya que no toman en -
cuenta una serie de factores por 1los cuales el individuo se-
vuelve alcohdlico. En el sistema canitalista el princiocal -
interés se enfoca a la obtencidn de la plusvalia que se 1lp -
gra mediante la explotacidn del trabajo, acarreando con ello

aspectos negativos para. el trabajaddr, debido a que las ag -

‘tividader gue realiza éste son fatigosas, repetitivas y en -

la mayoria de las veces no se tiene oportunidad de desarrp -
110 por lo que la fatiga fisica y mental exigiran la presen-
tia de alghn elemento que permita esoportar ritmos de traba -

Jjo muy acelerados y las condiciones de explotacibna las que-
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estén sometidos. Este elemento principalmente es el alcohol,
el cual ravicemente traera consecuencias al trabajador, és -
te sera tratado severamente en el medio, se le dara atencidn
médica (s86lo la necesaria) pero su fuente de tfabajo, salud

y situacion econdmica se veran agravadas en el momento de --

que cause un "desequilibrio en el sistemal.

'PRODUCCION

El amplio margen sobre lo que se considera bebida al --

cohblica en el Codigo Sanitario de México, nos deja situados

en que todo liquido menos el agua son agentes con contenido-

alcohélico; 1o anterior lo comentamos ya que se consideran -

' bebidas alcohdlicas aquellas que contengan mas de 2% de al -

cohol (Art, 238). Lo anterior tiene su explicaciédn, pues el
Estado obtiene ingresos amplisimos (2) sobre el gravamen que
aplica a la produccidn, venta, elaboracidn, embotellamiento,
distribucién y consumo de bebidas alcohdlicas.

En los articulos 241 y 242 del Cddigo Sanitario no se -
autoriza el establecimiento de locales que vendan bebidas -

alcohdlicas con un porcentaje mayor al 5% (hasta el momento-

(2) Decimos que los in;resos son amplismos debido a que en -
1981 y 1982 la industria productora de bebidas alcoholi
cas fus el segundo lugar en la participacidén del P.I.B
8010 atras de la industria automotriz.
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no sabemos y no tenemos que exista en el mercado una bebi -
da con menos de 6% con lo cual todo establecimiento a los -~
que se refieren los articulos anotados son ilegales), salvo
en los que la Secretaria de Turismo lq; considere necesarios

por ser centros turisticos; ademss el articulo 244 C.3 de la

- Secretaria de Salubridad y Asistencia menciona que esos esta

blecimientos no funcionaran cerca de escuelas, deportivos y-
centros de trabajo.

En los mencionados articulos existe una falta de con --
gruencia, pues pérecigra ser que las empresas son centros de
veraneo en donde las perscnas asisten a ser explotadas, pues
es bien‘sabido que cuando menos existe una cantina o bar cer
cano a las empresas, 1o cual nos lleva a pensar que la zona-

industrial de Vazllejo o de Naucalpan tienen un alto conteni-

- do (en potencia) turistico.

Por Gltimo quisiérmaos hacer una observacidén a este ca-
pitulo. Existe un Instituto de Higiene y Seguridad Indug =~
trial gue no proporciona importancia al problema del alcoho-
lismo, ya que se concreta a publicar folletos sobre la c¢la -
sificacion de las bebidas’y una grén canticad de medidas mé~
dicas destinadas a solventar el problema, peéroc no se tiéneh-
estadisticas de cuantas personas se accidentan y quedan im -
posibilitadas para seguir trabajando por causa del exceso de
alcohol. El instituto mencionado prefiere hacer obsefvacig“—
nes sobre conservacidn ¥y uso del equipo de traﬁajo para se -

gulr siendo productivo al sistema.
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Hemos visto en el capitulo snterior como existen unas -
aparentes incongruencias entrgkids articulos de ias diferen-
tes instancias que regulan los problemas que surgen del al -
coholisro. Este capitulo lo iniciaremos haciendo mencidn ce
algunos efectos contrarios que se.presentan por el abuso del
alcohol. En él afio de 1961 se hacen estimaciohes de & a1l =~
cohblicos porlcada 100 habitantes 1o que ocasiona un déficit
de 2.0 (millones de pesos) al afio por ausencias en el traba-
jo. En 1971 el 2% de la fuerza del trabajo activa no asig -
tia diariamente a sus labores por efecto del alcohol, lo que
representaba pérdidas de 2.7 (millones de pesos). A ultimas
fechas se calcula que el 15% de la fuerza productiva en Méxi
co se nulifica por el alcohol, y que 75,000 adolescentes em-
piezan a ingerir éste en forma regular.

Lo trascendente de todo lo anterior, es que del total =~
de la poblacidn:

m,.. sblo el 7% son personas desampa

radas, la mayoria se encuentra en hg

gares, oficinas, fabricas y tallg -~

res..." (1) .
¥y que gran nQmero de'ellos han ocupado puestos que requieren
habilidad o implican responsabilidad.

De la investigacidn realizada por los miembros del pre-

(1) Avila Cisneros, Ignacio. Aspectos de Salud Plblica en -
los ?roblemas del Consumo de Alcohol en El Alconoliimc-
en Mexico, Tomo III, pag. 249-250, 1983 .
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sente trabajo, enconiramos gue de 257 personas que respondie

ron a la presunta sobre Repercusiones Laborales del Alcohg -
lismo, 150 de ellas manifestaron tener problemas de ausentisg
mo, 112 presentaron problemas por abandono de trabajo y 106
de desempleo, {(Véase tabla No. 1); A estos problemas_ habria
que apgregar lés de vivienda, alimentacibn deficiente, mise -
ria, trabaje mecanizado, desigualdad social y carencia ae -
cultura que se combinan coﬁ la escaza pogibilidad que tienen
los trabajadores para particﬁpar en materia de salud y al po
co interés de las corisiones mixtas de Higiene y Seguridad -
Industrial. | |
El impacto que prdduce el alcoholismo en cuanto a segu-
ridad social esth vinculado a la cesantia. Las empresas se

basan en el articulo 47 fraccidn XIT de la Ley Federal del -

. Trabajo para liberarse de todo compromiso con un empleado al

cohbélico o alcoholizado, sin tomar en cuenta que el despido
no soluciona el problema, 86lo lo traslada a otro sector de
la sociedad sin tomar en cuenta el costo en pesos que acg --
rrea despedir a un empleasdo que tiene experiencia en el puesg
to. Asi, el panorama para el empleado cesado es mas turbio
F : '
en épocas de crisis econdmica y laboral, ya que el conseguir
empleo se torna més dificil por la falta te generacién de -
los mismos. El problema primeramente individual se va exten
diendo para alcanzar a la familia que sufre la carencia eco-

némica y con e¢llo, el acceso a una serie de elementos indis-

pensables (vivienda, alimentacidn y salud). Al trabajador -
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TABLA (1)

a) Ausentismo

0 56
1l 150
2 3l

b) Abandono

0 56
1 112
2 69

¢) Desemnleo

0 56
1 106
2 75

d) Despido

0 57
1 75
2 105

e) Accidente

0 27
1 32
2. 145

f) Problemas con compafieros

y/o0 patrones

0 59
1 103
2 . 10

g) Otros
0 61
1 162
2 14

0 - 3e ignora
1 - &i
2 - No

REPFROUSTONTES LARCRALES DEL ALCOHOLI SMO

S/
0‘0

23.63
63.29
13,08

%

23.63
4726
29.12

%

23.63
473

3164

%
24.05

31.64
il 30

24,05
14,77

61,18

24,89
43446
31.65

25. 74

68435

5.91
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las puertas se le han cerrad&hrdebidafa que la sociedad lo -
rechazara por habernfoto los patrones de ingesta (todo esto
relacionado con su posicidn de'éXplotado, pues a un direc: —i
tor no se le vera tan mal su estado de embriaguez), ya que -
5uS relaéiones'sociales asi se lo exigen y sdlo éncontraré -
empleos menos remuneradosgue ei anteribr 0 subempleos, con
lo cual el circulo deseo-conflicto-alcohol se va cerrando.
En la tabla No. 2 podemos observar los efectos gue pro-
voca el alcoholismo. Asi tenemos que 185 personas de las -
2%7 mani.festaron que, el alcoholismo les perjudica fisicamen

te:

; 179 tuvieron repercusiones mentales y/o emocionales; 159

familiares; 172 tuvieron problemas laborales y 179 refleja -~
ron el mismo sintoma en el aspecto econdmico, los cuales se~
vieron mas afectados por repvercusiones de ausentismo, aban -
dono y desempleo.

El problema del alcohol se ve acentuado ya que éste no
es considerado como una énfermedad de trabajo ni como riesgo
del mismo, libcra al patrdn de toda responsabilidad ante pro
blemas de alcoholismo si el accidente ocurre cuando el trabg
jador se encuentre en estado de ebriedad. Pero, cabria pre-
guntarnos si los sistemas de‘control tan rigidos, los altos
niveles de eficiencia y la extremada rutina que exigen las -~
empresas no son causantes de una blsqueda hacia el aicohol,g
demas de que las posibilidades de ascenso y de obtener mejo-
res ingresos son minimas. Llegara el momento en que los va~

lores creados por 1la sociedad (joyas, rova y autos de lujo,
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etc.) choquen con su realidad y rompan el control ejercido -

en su trabajo o ingieran bebidas alcohdlicas con lo cual la

posibilidad de sufrir aécidenteS'se incremanta, o bien, em -
piezan a surgir problemas con los compafieros que tienen gue
duplicarse para realizar el trabajo del empleado alcohbélico.

En la tabla No. 3 podemos observar como en la medida en
qﬁé el nivel de ocupacidn va descendiendo en los individuos,
las repercusiones laborales van en aumento. EL porqué de es
to podria estar dado por la funcién de las personas en sus -
trabajos, y a que existe una gran oferta de trabajo a todos
los niveles que puede cubrir las necesidades de trabajo que-
se requiecran.

Para contiﬁuar veanos algunos articulos que abordan el

problema del alcoholismo en los reglamentos internos de tra-

- bajo de ciertas empresas (%J-MEX, S.A., productora de articu

los pléasticos; SAHOP; FORD MOTOR COMPANY y COMISTON NACIONAL

BANARTA) .

La empresa EJ-WMFX, S.A.,.especifica que practicara exa-
menes médicos de admisidén y semestrales cada que lo juzgue -
necesario. El olvido que,tienen las empresas en la practica
regular de oscultaciones médicas, en algin momento si se -
aplicaran y no se les quitara la importancia debida, podrian
ayudar a detectar problemas de alcoholismo antes de que se -~
presentaran manifestaciones drasticas. De tal manera que se

pudiera atender el problema al interior de la empresa o ha -



TASLA (3) REPERCUCIONES LASORALES
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or su parte, Ford rotorﬁpompany¥59 apega a lo estable-
cico en el reglamento (que esta fundamentado en la Ley Fede-
ral del Trabajo)- sin hacer referencia al tratamiento que su-
friran los empleados alcohéliCOs._ in este caso, creeos que
una empresa de este tipo no veria muy afectados sds ingresos
si cusndo mucho destinara un 1% de sus gastos publicitarios

a la atencidn de problemas de salud en general y en especial

'

de alcoholismo de los empleados que prestan sus servicios pa
ra la compaiia.

Es evidente que con estas regulaciones se tiene un in -
terts enfocado en la cuestidn econduica, evitando atender --

factores importantes como son:

",.. la influencia en las condicig -~
nes de trabajo en los problemas 50 -
ciales y mentales relacionados con -
1» ingesta del alcohol; tampoco exis
ten grados comparativos entre traba-
jadores con diferentes gr~dos de me-
canizacidn y de salarios o de otros
vsatos, que perwitan analizar el pro-
blema en términos colectivos y pre - -
sentar asi un enfoque nlternastivo a
la adiccidn individualista predomji -
nente que ve en el 2lconclismo una -
causa de ineficiencia imputable al -
trabajador como individuo. A este -
analisis ce suman muchos problemas -
nas que un conjunto desvian la aten-
-¢idn de causas mis profundas por lo
gue resulta funcional z los intere -
ses hegeudnicos ,.." (2)

(2) Barba Chacdn, Javier.Perspectivas de Tnvestigncidn del -
Alconolismo en México en Xl _Alcohelisico en kéxico, Tomo
IT\I’ PAe. 219, -L985.

V
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En la teoria de la organizécién se ve al counsumidor como
un participante del sistema QOrganiZacién". su ﬁundamento se
basa ¢n que los consumidoﬁeg forman parte del siétema de equi
librio (1), por lo que la teorfa de la organizacidn debe desag
rrollar una especulacidn del consumo en donde el comprador --
elige libremente los beneficios de la adquisicidén de sus pro-
ductos con otras alternativas, y en relacidn a los costos co-
rrespondientes (2).

Aunado a lo anterior, existen opiniones referentes a que
cieanmente el individuo puede escoger libremente un producto,
y qué no es la publicidad un factor imvortante para incremen-
tar el consumo de bebidas alcohdlicas ya que sb6lo pretende --
marcar preferencias sobre el producto. Pero en un mercado mg
nopbiico, dominado por.un pequefio érupo de productores, a los
que sGlo les interesa un séctor de mercado y que acuerdan con
diciones del mismo enire ellos, se incorpora el coﬁéepto de =
tegsfuerzo de ventas" en dende una gran cantidad de recursos -
son asignados a:

- publicidad por medios radiales y televisivos

(1) Simon utiliza el concevto de deseabilidad percibida (gra-
do de satisfaccidén de consumo), y facilidad percibida --
(alternativas de ¢tambio) y el eaulllbrlo se lograra mien
tras, contribuciones y compensaciones sean iruales

(2) Conirongese a El Comportamiento Admlnlbtratlvo de Slmon,
rag. 98.



P

.

e
i
rn ™

% o S s

-
i

S S |

5

) IO IR S

IS

‘MM

i -

¥
[

| -

L

/M (3

o o

E3

b3

Para finalizar esta parte seria conveniente preguntar-
nos sobre si los inpresos que el Estado recibe via impues -
tos por la produccibdn y venta de bebidas alcohdlicas compen

sa los gastos en que incurre, es decir, dias de internamien

. to hospitalario, falsas incapacidades médicas, actos de vig

lencia, homicidios, faltas laborales, penales y toda la se-
rie de gastos por servicios legales y de salud o como efec-~
tos de juicios equivocados que se presentan a causa del al

coholismo ;

",,. Kl orten normativo encargado -
de regulasr las relzciones juridicas
afectadas por =1 alcoholismo nos -
conducen a gue SOn normas que con -
tienen un resultado sblo para los -
casos previstos y no son eficientes
para combatir el habito del alcoho-
lismo..." (3)

(3) Obregbn Hereida, Jdrge. Breves Reflexiones sobre el al-
coholismo contemplado en el Derecho Laboral Mexicano,
en FEl1 Alcoholismo en México,Tomo III, pag. 206, 1983.
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publicidad por medios. impresos

. actividades de promocidn especiales

direccidn de ventsas y venta personal

paguete promocional y deé la marca

Para lo anterior nos es suficiente observur la tabla Ko.
1 (3), en la gque se encuentrén 124 productos y emprésas tales
como ; Pedro Domecq, Vinos Valle Lorzdo y Vergel que cuentan -
con un g;an namero de productos y los gastos de pubiicidad ~--
que hacen'son muy elevados (tablas 2 y 3) (4). En la tabla -
No. 3 se bbserva el incremento tan elevado que hubo en gasics
publicitarios, por ejemplo ﬁTecate" presenté un incremento ae

71145.9% y Bacardi Blanco del orden del 23718% en el periddp

de estudio. : !

"... Las mafias de los publicistas pa
ra obtener credibilidnad se han exten
dido hasta la utilizacidn de actores
profesionales (que por el hecho de -
serlo tienen la admiracidn del grupo
social y en consecuencia todo 1o que
digan o hagan sea digno de ser vero=-
simil). Tales como Tnrioue GuzmaAn -
(Fresidente), Véctor Ronilla (Bacar-
dl), Anthony Queen (Vergel), gue de
alguna manera u otra comorometen al
individuo a comunrtarse de determing
do modo bajo la presibn de un conoce
dor ..." (9)

{3) Instituto Nacional cel Consumidor, %studio sobre bebidas
slcohdlicas, éxico, “oviembre de 1982, citado nor Vic-
tor Bernal :Iahagln y otros, op. cit. rag. 58.

(4) hgencia de Corresuonsales Americanos, citacdo por Victor
Bernal Sahagin y otros, op. cit. »ag. 13%0-13%1,

(5) Romano Sergio en "“Didlcgo', Rrnco B.C.H., S.N.C., Diciem-
bre de 1983, lo. 7, vag. 16,
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TABLA (1) .

MARCA DE T.0OS PRODUCTOS

EMPRESA ©_CANTIDAD 9
‘Pedro | omecq 17 13.7
Martell - o1 8.8
Vinos Valle Dorado 17 13.7

 Vinos Internacionales : . 12 9.6
Seagrams's de México 7 5.6
Destilby 1 0.8
Antonio Fdz. y Cia. 3 2ol
Cia. Vinicola Ags. 1 0.8
Pedrages-y Cia. 3 2ol
Formex Ybharra 3 2ely
Nacardl y Cia. 6 L.8
Caras PRack 1 0.8
Tequila Sauza 1 0.8
ITmportaciones Kalfer 1 0.8
Castillo 1 0.8

“VWilliam Young 1 0.8
Bodegas California 1 0.8
Osborne 1 0.8
Cia, Vinicola Vergel 11 8.8
istribuidora Pigu ' g 7N
Cerveceria Modelo 4L 3.2
Cerveceria Moctezuma 3 2.4
Cerveceria Cuauhtéunc . .5 4e0

' 124 100.0%

3

FUFRNTE: Instituto Nacional del Consumidor, FEstudio sobre be-
bidas alcohdlicas, México, Noviembre de 1982, citado
por: Victor Bernal Sahagun y otros, op. cit., pag.
58, :
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- TABLA (2)

FRFCURNCIA Y GASTOS PUBLTICITARIOS DE
BERTDAS ALCOHOLTCAS BN LA T.V. DEL D.Fe.

NOVI "MBRE DE- 1980

NO., DE

TIPO DFE REBIDA ANUNCT OS5
pperitivos 262
Rrandies 734
Cognac 29
Cervezas 1,254
Rones 143
Vodkas - 66
Ginebras . .2
Sidras y Champagnes 155
Tequilas y Cocteles 86
Vinos | 256
Whiskies 217
Total 3,214
FUENTE «

Agencia de Correswonsales Americanos, citsdo por Vig

GASTOS
(MILES)

75770.9
58,3147
1,885.1
61,715.3
12,2240
3,83%6.8

180.0
4y098.4 4
7,614.0
9,960.3
11,272.4

178,871.9

%
8.2
22.8
l.2
39.0
ol
2.1
0.1
48
2.7
8.0
6.8

100.0

tor Rernal Sahagin y otros, op. cit., pag. 130.
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TABLA (3)

L!\S. BERTDAS ALCOHCLICAS: GASTNS PURTTCITARICS

1976 - 1979 - 1981

Tecate (Cerveza)
Algusto (Brandy)

J.Be (Whisky)
Cerveceria Modelo )
Johnnie Walker (Whisky)

* Sauza Conmemorstivo (Tequila)

Racardi Planco {Ron)
Don Pedro {(Brandy)
Chempbrulé (Champsgne)

‘Carta Blenca ‘Cerveza)

FUENTE Ibidem. pag. 131.

1976 1979
67,800 . 44,080,360
22,700 6,478,800

5014, 600 8,263,000

2,129,555 21,119,881
1,008,833 6,820,000
1,026,450 7y 442,000

399,800 2,580,000

8,770,100 53,048, 395
1,840,150 9,923,000
21,190,970 106,402,760

1981

48, 304,760
351,000
12,624,000
42,646,010
12,178,260
23,13k, 350
95,228,000,
111,%50,560
8,249, 580
172,789,650
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L,o anterior nos conduce a que el consumidor no sSe con --
vierte en particinante de la empresa por libre voluntad, pesa
sobre €l un enorme aparato de comercializacidn oligopolista -
cuya.dimensién es casi uayor que el aparato productivo de las
empresas. La eleccibn del individuo sobre el producto'no se
hace-libremente. El consumidor se mueve por la influencia --
que los instrumentos de la publicidad ejercen sobre aspectos
reneralmente no satisfechos de su personalidad.

Asi, el problema real de la publicidad se conforma por -
el incesante bombardeo a que ponos victimas, para consumir --
mefcancias que no son clementales, pues zCuando se na vistd -

un anuncio de leche, frijoles, huevo u otros productos real -

mente necesarios?. Se ha conducido al individuo a una depen-‘

dencia psicolbgica y social hacia el producto y al hecho de -

. consumir.

LA PUBLICIDAD COMO GENERADOR DE NECESIDADES Y DESEOS

Para Philiv Kotler en su obra "Direccidn de Mercadoteg -
nia", la publicidad es una de las cuatro actividades princi -
pales (6), a través de las cuales la firma transmite comunica

ciones persuasivas a los compradores. Ee aglgo que emprende -

(6) Las otras tres son: el modelo retdrico, el modelo »ropg -
gandistico y negociacién. : ‘

PN ! "ﬁr,,j" ;_i '-'j.‘:] RS qI l <,(f .
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‘En el campo psicoldpgico se han descubierto elementos para gque

1a firma para murcntzr sus veatas y utilidades por jencima del

nivel que alcanzarian de no deSafrbllarse'activida publicita
ria alguna, procursndo dar.informacién a los consuﬁidores 50—
bre n-rque deben preferir el producto, ademas de nrocurar in
tentrr rmodificer sus gustos. |

A lo antérior se suma el concepto de mercndo gque maneja
Thomas C. Kinnesr en su obra "Investigacidn de Vercados", en-
donde los recursos y actividades de la organizacidén se eafp -
can, de manera integrada, hacia las necesidades y deseos cel
conswridor.

Actualmente la vublicidad no informa sobre el beneficio
del oroducto, sino que anoyandose sobre teorias psicolégicas

orouueve la necesidad de comsrarlos, tenerlos y/o renovarlog.
L

3

cuendo el consumidor comvre un nrticulo, esté adgquiriendo un

simbolo de 1o ogue é1 quieré demnstror y con el cual &1 nuece
identificorse. Pero para esto se necesita crearle al inulvi-
duo un sentimiento que le hnra desear dicho srticulo. TDe cs-
ta for.a, mientras mayor sea el numero de productds diferen -
ciados y marcas de una empresé, mayor es su contrcl e influen
cia sobre el mercado y mayor el geasto sobre publicidad, por -
lo cual ésta es detersinante psra acelerar la produccién,
Po&emos cecir que la publicidad desewpefia una funcidn de
reforzador de la conducta que modifica patrones ae consuio, -
pero, no vodenos concluir que sea causa del alcoholismo, cues

en calses socialistas en donde no existe vublicicasd, también
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se encueniran problemas de alponolismo.

k1l impncto de la publicndad en el consuno de bebidas al—
cohdlicas es complejo, ya que convergen factores econdmicos -
y sociolégicos no muy bien determinados que se pueden asociar
con increméntos en el consumo de algunos productoé es?ecif; -

COS.
PAPEL QUE JUEGA T.A PUBLICIDAD

La influencia de la publicidad en el consumo de bebidas
alcohdélicas, se ve incrementado graciés a lo que se llama el
"mensaje subliminal", ovor medio del cual el sujeto construye
clertos tinos de vida que se le anuncia constantemente, esto
es, favorece cierto tivo de conductas que llevan al consumo
repetidivo de bebicas alcohdlicas.

L.as foferencias, insitaciones abiertas y sublirinales --
al consumo de bebicas alcohblicas no son limitativas.del anup
cio, estan inmersas en todos los medios audiovisuales y en el
contenido editorial de ios mismos. En las revistas comercia-
les, ademés'de anuncios de bebidas alcohdlicas es frecuente -
la presencia de botellas, copas y vasos como parte de la esce
nografia. Citemos algunos ejemplos publicados en la revista

"Expansidn' :

a) Fl ovrimer caso es un restaurante, en donde el slogan =~

dice "un regalo que no tiene precio" y como escenografia apare

ERE & m

| o
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cen en.primer plano unas cbpa@_dg viﬁﬁ'llenas ylen 1z base de
ellas unos collarcs Se perlas y al lado una‘bbtella; en segun
do plané, y algo borroso, una flor.

Como se observa la unién de alcohol y jpyas nos permite
tener‘una idea del status que se puede tener al ihgresar a un
réstaurante como el mencionado,-

b) El secgundo caso es una tarjeta de grédito cuypmensg -
je es "para quien esta acostumbrado a lo exclusivol. Aqui se
tiene una pareja que se encuentra frente a frente y ambos tig
nen en sus manos un par de éopas de vino y abajo de ellos un
carro deportivo de 1ujo.‘

Como los ejemplos anteriores podriamos encontrar numero-

ros casos similares, pero veamos de que otra forma se manifieg

tan las incitaciones en las bebidas alcohdlicas:

a) Teguila Cuervo asocia su producto al compafierismo al

" momento en que se encuentra un muchacho en su casa con la . -

plerna rota; tbcan el timbre, abre la puerta y sus amigos lo
invitan a. una fiesta en su propia casa para quitarle lo ghy -
rrido por su convalescencia., B§n el anuncic dan la forma de -
preparar algunas combinaciones y al final el fracturado les -
dice que en verdad ellos si son cuates.

b) Alcohol también esti asociado al éxito, de tal forma
que Domecq es el brandy que tiene el "DON" gl igual que-m& -
chos grandes en el mundo cientifico y artistico (Miguel Angel,
Coopernico, Rinstein, etc.)

Por su parte Bacardl solera 1873 es para ocasiones espe-
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un regalo que :
no tiene precio...
les moustaches.

Para esa ocasion que quiere usted perfecta,
en la que desea demostrar todo su aptecio,
Les Moustaches es lo ideal. Su ambiente -
~elegante y refinado, los mejores vinos y su ;1
cocina internacional, haran de ese momento, :
una ocasioén digna de recordar.

e - A e e AP % e T W M B a T
T

e 1 e ks ST = 4
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Wexcelente por diferente. |
Rio Sena 88 Col. Cuauhtémoc 5333390 5285046
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ciales, como por ejemplo el momento en que llega up joven a -

su casa (con todos los lujos imaginables) y entreza a su pa -
|

dre su dioloma de terminacidn de cursos.

¢) La importancia en el medio, ya que por ejemplo Bacar-
df{ Blanco se toma en Canada, Jépén, Australia, Prasil; o Ba -
cardi Afiejo que nos vpermite ser unos conocedores en materia -
de afiejamiento de una bebida.

Asiy el alcoheol mas que un probiema aparece como un sim-
bolo de status que es constantemente manejado junto con ascen
50 social, placeres sensuales, etc. Por ejemplo, el caso dgl
anuncio de los cocteles Bacardi, en el que Héctor Bonilla ré—
cuerda la gran fiesta de la noche o dia anterior, en la que. -

J
todos elogiaban sus'planter punch"y "“daiquiris®, corf un gra%

(3

nimerq de invitados y mujeres guapas; se escogid a un actor -

que esta identificado con la gente, oero ¢porqué no a un ind;
viduo desconocido y de escasos recursos?, la respuesta es sen
cilla, ya que se tiene que despertar el deseo no satisfecho -
de las personas. De tal forma que si usted no tiene los re -
cursos econdmicos como para comprar bebidas exdticas y menos
pagar a algulen para que se las prepare, Bacardi le otorga la
bebida y un mesero particular en casa, de tal forma que ya -
puede i: planeando tener una fiesta tipo Héctor Bonilla y sen
tirse del mismo nivel social.

Los elementos antes mencionados son piezas clave para la
promocién de bebidas alcohdlicas gue van presentandc variacio

nes en la medida en que el mercado va llegando a niveles de -
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saturacidn. De este wodo se tiene que, de anuncios como" Ne-
sra Modelo“, la malta de la cerveza o "Corona", la cerveza al
natural, pasamos a identificar bebicas con canc;ones ¥y place-
res sensuales. Bjemplo de lo anterior son los anunclos de --
Vodka "0so Negro", cn el que un grupb de muchachos llegan a -
la playa con £odo listo para divertirse y el tema del anuncio
es ¢l de Padre Kino en el que muestran el tamailo individual--
del vino, pero la botella se encuentra en el mismo plano de -

los senos de una mujer.

-

LA PUBLICIDAﬁ BN BT, CONSUMO. DE BEBIDAS ALCOHOLICAS

Pasemos ahora a examinar el papel que juega una "inver -
sidén publicitaria". Parece ser que a primera vista la diver-
sificacidn de bebidas alcohdlicas tiene como objetivo satisfa
cer la preferencia del consumicor, o mejorar el producto, ya
que es factiblg que se presenten adulteraciones para vender--
masivamente un producto a precios accesibles.

El interes de acelérar la produccidén en una industria en
donde el periddo de produccidn requiere de un largo tiempo pa
ra el afiejamiento puede asociarse al uso de elementos quimicos
para acelerar la fermentacibn del producto o para sustituir -

un producto natural. En teoria un brandie requiere de 7 1/2
kilos dé uva, pero es de cuestionarse si la produccidn nacio-

nal de uva ouede satisfacer toda la demanda interna del pro -
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ducto (en diversas presentachpeg cofioc nueden ser: al natural,
jaleas, jugns, refreécos, escenclas, colorantes, saborizantes,
etc.). 1.0 gue no nocemos pasar por alto es el incrmento en
hectareas cultivadas de vid.

n.,.En 1970 la suverficie promedio -

cosechada era de 32,949 hectareas, -

en 1982 1la superficie era de 60,232

hectareas y se estima que en estos -

momentos es de 75,000 a 80,000 heg -

tareas..." (7)

Los anteriores datos nos dan una idea de la importancia
que ha ido adquiriendo esta industria y que ha reservado cier
tas zonas para el cultivo de 1la uva.. Tal es el caso de los -
vifiedos de la Baja, los de San Luls Potosl y los del Valle de
Guadalupe, en donde las caracteristicas geograficas hacen que
el vino se parezca a los italianos y espaifioles.

Lo antes mencionado tiene su correspondencia con la pu -
blicidad, pues ante el uso intensivo que sSe hace de ella debe
de exilstir una correlacidn con un mayor nivel de produccidn y
diversificacidn de bebicvas (en México ya se producen cerca de
12 tipos de vino diferentes), el mejoramiento técnico y de in
fraestructura., Como ejemplo de lo anterior:

", ..en una encuestz del Instituto de .
Investigaciones Industriales realizg

da en 1980 de agosto a septiembre, -
se reportaron bajas del 7 y 20% en -

(7) Revista Expansién, México, D.F., 1984, febrero, pag. 28.
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en venta de cervezas, rones y bran -
dies debidc a la suspehsidn de trans
misiones por rad;o y televisibn de -
dos campeonatos devortivos..." (8)

Asi podemos relacionar lo anterior con una violacidén al
Cddipgo Sanitario en donde se menciona que las bebidas alcohd-
licas no deben de vincularse a la buena salud, deportes, fami
lia o la vida laboral. Para sustentar lo anterior tenemos -
que: ‘

",..la penetracidén en el mercado de
las cerveceras (especificamente Cer-
veceria Moctezumra) se debe a las re-
laciones financlieras gue establece -
con otras firmas como Promotors In -
ternacional de Espectaculos, futboll ,
del D.F. y clubes unidos de Jalis - 1
CO..."(9) i

La publicidad que realizan las empresas oroductoras de -
bebidas alcohdlicas es considerable y se identifica principal
mente en brandies, cervezas, tequilas, rones y vinos. Para -
el afio de 1981 las empresas gque mas erogaciones tuvieron por
conceptos ce publicidad fueron:

"...5 cerveceras, 7 de brandy y una

de vino que invirtieron 50,0 {(millo-
nes de pesos)..."" (10)

(8) Bernal Sghagin,Victor y otros, ov. cit., pag. 37-328.

(9) Guintar, Afda. La Agroindustria de Bebidas Alcohélicas;: -
Evolucidn y Tstructura, en El Alcoholismo en México, To-
mo 11, pag. 37, 19863.

- (10) Bernal Sahagin,Victor y otros, op. cit., pag. 73.
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entre las que destacan Cerveceria Moctezuma, Cuauhtémoc y Mo~
delo, Nacardi, Pedro Domecq y Vergel. Estos gastos publici -
tarios que manejan las empresas son una respuesta técnica pa-
ra mantener un lucar en el mercado, en donde las empresas mas
grandes y fuertes buscaran por medio de la publicidad influir
en la poblacién modificando patrones de consumo, esto es, an-
tes existia un lugar exclusivo para la ingesta de bebidas al-
cohdélicas (pueden nombrarse las cantinas o bares) ahora se in
cita por medio de la publicidad a tomar en las playas, alber-
cas de.los hoteles, en la calle, etc., y no sélo en eso, sino
gue por ejemplo el tequila que es una bebida para tomarse so-
1a, ahora ya se puede tomar con jugo de toronja, naranja, co-
ca-éola, etc. ' Fl ron que se tomsba con coca-cola y agua ming
ral ahora ya se puede también consumir con quina, Jugos diver
508 ¥y muchas otras combinaciones.

Para muchos seria poco factible el demostrar que el au -
mento en el cohsumo de bheblidas alcohéiicas Ssea causa directa
del pgran despliegue publicitario que realizan las empresas ~-
productoras y que se tengan resultados como el siguiente:

"...en 12 mesessel alcoholismo obsta
culizd y nulificd al 5% de la fuerza
de trabajo de la Republica cebido al

incremento de un 1057.5% en el consu
mo de alcohol..." (11) -

(11) Tuvid., o=g. 118,
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Lo anterior tiene relacibn en iLa forma en que la publici

dad es manejada:

M,..no nos interesan los valores. La
gente bebe, lo ha accho durante mile
nios, y posiblemente continuara con
ello. Nuestros estudios nos han de-

ostrado que el beber permite el desg
cubrimiento de una personalidad difg
rente en el ser,

«+«» De modo gue la bebida posee una

funcidén psicolégica importante, ayu-
da a vrovocar canbios..., €l cambio

slcoflslolow1co y el cambio simbbdli-
co que implica cambios en el status

del grupo..." (12)

Asi, 1a publicidad manteniendo su postura arriba sefiala-
da, ha enfocado su atencidn a grupos que son. facil de influen

. i
ciar (los jovenes) que consumen altas cantidades de alcoholly

L3 - : . - 3 - - . L i
al mismo tiempo son medios publicitarios gratuitos. Esto 4l-|

timo, se refiere a que es muy comin oir que se plantean entre
grupos de jOvenes la siguiente oregunta, ‘hacemos la prueba?,
que si bien no se identifica especificamente con el ron Bacar
df, su intencién es la de tomar bebidas alcohdlicas. O bien,
es comin decir "vamos a un rock and rollV", que seria la forma
de decir “"vamos a divertirnos", pero recientemente la firma -
Ron Castillo realizd una publicidad continua vara presentar -
un programa {breakedance), en donde se decia que era una hue-

va forma de rock and ron, con 1o cual se estd asemejando al

(12) 1vid, pag. 29.
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caso de "“vamos a hacer la pryeba'. |

Pero el desarrollo y consolidacién de las industrias prg-
ductoras de vino, no nara en una amplia utilizagién de la pu-
plicidad, sino que va mas alld de ésto y reserva nombres de -
algunas bebidas para determinados.paisés; de tal 'forma que —-
8010 exclusivoé de Francia el champagne y el cognac; escocés -
en Inglaterra; bourbon en Canadé; sake en Japdn, que garanti-
zan ua control monopdlico en el mercado. Ademas de ésto, e -
xisten copas destinadas a un tipo de bebida, tales como; cog-
naqueras, para vino, pocteleras, tarros de cerveza, copas 0ld
fashion, para wisky en las rocas, etc.

Fl control que ejercen las empresas que producen bebidas
alcoh6licas repercute en altas ganancias que se ven agiliza -
das por un poderoso aparato de manipulacidn publicitaria (ra-
dio, teievisién, cine, revistas, camionés de pasajeros, metro,
en 1o alto de los edificios, etc.) .Para lo anterior, daremos
algunos ejemplos que son faciles de com:robar:

a) Desde‘gn edificio que se localiza muy cerca de la glo
rieta de Insurgentes, sin hacer mucho esfuerzo visual encon -
tramos que se podian diétinguir 10 anuncios distintos de bebi
das élcohélicas.

b) Es facil encontrar en 105 andenes del metro cuando me
nos 3 anuncios de bebidas alcohélicas; srincipalmente de Oso
Negro y Vergel.

c) Una linea de camiones cuya ruta es México-Pachuca-Mé-

xico, en sus bolctos presenta un mensaje del brandy Viejo Ver
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d) El dfa 10 de julio del opresente afio entre fas 10.730 y
11:00 P.M. en el canal 5 se transmitieron 7 anuncibs de bebi-
das alcohdlicas.

A Gltimas fechas, una reglanentacidn prohibe la transmi=-
cibn de comerciales de bebidas alcohdlicas a ciertas horas en
el medio televisivo, pero la sagacicdad de los publicistas ha
sustituido los comerciales gue hablan de bebidas alcohdlicas
por otros que de alguna forma lo sugleren, tal es el caso del
comercial que dice: bueno es lo que la uva es, pero el efecto
causado por el bombardeo publicitaric ya esta hecho. Esto lo
decimos porque lo primero que viene a la mente son las bebidas

i
alcohdlicas, pues no creemos que la mayoria de la gente plen-

se en la uva en su forma natural, sdemis de que la misica de
este comercial tiene uné gran semejanza con una marca conoci—
da de brandies (Pedro Domecq)

La conocida marca productora de rones (Bacardi) ha patro
cinado desde hace algin tiempo un concurso de canto entre los’
jOvenes, con 1o cual se hace bastante publicidad. Reciente -
mente, con motivo de la final de dicho concurso, el vicepresi
dente de la mencionada firma mandd un mensaje por medio de la
televisidn, 2n el que hizo bastante énfasis en la firma a la
que representaba y al gran esfuerzo que se requeria ?ara ha -
cer posible que un gran numero de muchachos y muchachas pudie
ran demostrar sus cualicades artisticas. También se hizo men

cidén durante el mensaje de la gran ovortunidad que se les da-
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ba a los nucvos valores (‘cudl oportunidad?, si de los gana -
dores.de dicho concurso, salvo ié cantante Kristal, nihguno -
ha tenido un fuerte apoyo). Lo importante en este caso es el
refleiionar s0bre cuantos empleoslno se generarian con una pe
quefia parte de los egresos por concepto de publicidad y tiem~
po de televisidn que se destina a ese evento y no tratar de -
poner de manifiesfo las "grandes oportunidades" gue se tienen
para quien posee talento, como si para sobresalir sdlo se re-
quirieré de eso y no de una posicidn dentro del sistema.

Para concluir quisiéramos hacer una afirmacidén al futuro
sobre la utiliéacién de artistas en el mensaje publicitario =~
de las bebidas alcohbélican; en el momento en que se tuvo im -
pacto con la telenovela el "Maleficio", rapidamente el actor
Seréio Goyri fué utilizado mas intensivamente para la publici
dad del brandy Presidente. La afirmacién a que nos referig -
mos es que no pasard mucho tiempo para que Elizabeth Aguilar
(primera Play Girl mexicana) sea utilizada vor una firma pro=-

ductora de bebidas alcohbdlicas comos simbolo sexual.
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Como vudi=os ohservar en el desarrollo fe egbte trabajo -
uno de los nrinecinales factores cue causan el alﬂoho1iSmo eg
1u inovutisfecceidn de las necesidzdes bdsicas (alfmeﬁtacidn, -
veotido v vive :n?a) de los individuos, lo cval rrovoca cue &8s

tos se sientin murginados del resto de la sociedad. Tsta si-

tuscidn se arudize ante el incremerto continuo de la mobly -

‘¢ibn, que nrovoca el desermleo v el subempleo aunzdo & la in-

canucid.ad del sictema vnara nronorcionar emnleo a toda esa vo-
plecibin.

Por otro lado, la renetrazcidn econdmica es un factor im-
nortente aue coudyuva en la nroblemdtica del alcoholismo,, fe-
bido & oue sie-nre esta acomralzda en sus correlaciones‘eﬁ el
nlano cultufal e ideoldgico, mroriciando nricticas mas liberg

L4

les en el consumo de alcohol. Un ejemnlo de esto, seria la -

. . l
nenetrucidn econdmica oue han obtenido emnresas como Racarédi,
! \

- Casa Vurtell v Casa Domec entre 1zs mids imnmortantes, 1las —-
11 ]

cuales con una inversidn menor, que algunas emnresas nricrita
rias estatales (Codasupo v Pemex) han obtenido mayores utiliQ
dudes con menos nersonal.

¥n una nota publicada en Rxcelsior en marrzo de 1984, se
muestra a lus cien empresas export.doras més impbrtantes del
nafs dentro de las que se encuentran Cermoc y Bacard{ ocuhén-
do los lugares 34 v 84 resrectivamente v ademds son las Gni -
cas emnpresas de e.te ramo (vinos v licores) aue se encuentran
dentro de las quinientas empresas mds importantes del rais.
msto nos provoca una inguietudé referente al nornué, otras em-
nresas nue son lideras en el mercado no anarecen Gentro de -~

1as mas imnortuntes, nero Silla indvstri= en general ocuv~4d un
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puestoc. Diendo ~ro-orcionales 21 aumento de rersonas

lupgar importante en 1992 en la narticinueidn dell™roducte In-

Pruto.  Tongumos aue la rmienvaesta a esto, es unn oerle -

de dntereses de {odo tipo creucdos alradedor ¢e estas indus

terno

trias, nor 19 cusl no w6 fx u cononcer informucidn més exacta.
Otro fuctor nue se wsuma & lu existencia de szte »roblama

300 law disrosiciones legsles ¥ laborales cue en lugar fe dar

3
unu nosible solucidn inerementan la wroblemitica, va nue nrac~
ticamente resnonden « unos intereces fe claze, ejemnlo fe fo-
to auL lua recieate ley que prohihe la ventu de bebidus alecohd-
licus w menares de 19 alios v gue definitivamente no da soln -
cidn ni es una nedida preventiva del nrodblema, va ~ue no ks -
imnort.nte cuidn la cdmﬁrﬁ ino ouidn la consume. As{ como -

ewte ejemslo vodrianos citar mds disvosiciones cue ademds) ——
- “L
nor ofro lado, se violan constantemente. i
. Iw

Finuloente noi encontramos con que el zgente de carmbio -

€

ideoldrico y cultural de lus c¢ostumbres en el conesumo Ae hehi

-

Gas «lcohblicas, es la rublicidad, debido & la imaren cne és-
tu nrovoota 4 los comsumidores moteaciales a travis de los me

dios de comunicoeidn cue btrancwuiten eriterios normativos ~ue

jed

rircen ¢l uso cue 2l xlcohol se le 3é.
Penoanos gue la mublicicdad incide, junto con otros faze ~

tores, en el aunento @e: la »roduccibn de bobides alconbélicas;

en los ingresos e las emnresas v en los del ¥stado, via im -

as cue in

rieren bebidas alecoudlicas.
Pofemos fdecir cue cetunlmeite lu rosicidn fe las amrre -
Bufay e coanto al rroblena del dleoholismo, co la Ae rescutar

o uquallos infividuos ~ue les son Utiles rara sus fines v dern
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tucidn de ellas nor un excewo de oferta de wzno de obra v en

redir « losd cue no, debido « cue tiene garuntizéja la susti -
!

lu eri.is actusl nor la oue atraviesa el »afs, existe la ofer
t.: en todos los niveles.

Tn e.te contexto, consideramos que la funcidn del admi -
nistrador en l. emrreta, es la de ser un agente de cumbio que
ayude a lus cluses exnlotudas en los asnectos econdmico v so
cial. . |

Rn'eate 1ltimo ceso, el wdministrador mnodria avudar a oue
el individuo vea que el consumo e behidas alcohblicas, lejns
de ayudarlo lo estd mediutizando noraue no razona sobre Su -
ect.do ( exrlob.cidn v marginacidn) v lo atridbuve a factores
subjetivos tales como lu suerte o el "asi lo guiere Tios™.,

Para concluir, retsamos nue la solucibn al rrohlema del
it '

alcoholismo debe ser a nivel nreventivo. Tara ésto, es néce-
a i "

sario integrar un ecuino multidieirlinario que saborde el nro-
blemu re.lizundo una investigecidn srofunda, desde el punto -
de vista de las Ciencias Wédicas v Sociales, tomando en cuen-
ta todos los factores mencionados en este trubajo v alrsunos -
cuestionumientos tales como el nor qué México sir tener altos
{ndices de consumo en relacibn a vaises europeoé s{ nresenta

mayor numero de nroblemas que ellos. Esto con el fin de im -
plementar programas nreventivos que esten de acuerdo con la -
realidad mexicana & noderlos anlicar en las nuévas generacio-

nes.

- . . - e g e et ot e
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