Casa abierta al tiempo

UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA IZTAPALAPA

TEMA: IMAGEN POLITICA
AUTOR: CASTRO FELIPE ALFREDO
PROYECTO DE INVESTIGACION PARA TITULACION

LIC: PSICOLOGIA SOCIAL

DIVISION: CSH
TITULO DEL TEMA : INFLUENCIA QUE EJERCIO LA IMAGEN DE
VICENTE FOX
EN LOS JOVENESMILITANTESDEL PAN DELA DELEGACION
AZCAPOTZALCO

ANO : 2002



TEMA: INFLUENCIA QUE EJERCIO LA IMAGEN DE VICENTE FOX EN LOS
JOVENES MILITANTES DEL PAN DE LA DELEGACION AZCAPOTZALCO

AUTOR: CASTRO FELIPE ALFREDO

ASESORES: PENA SANCHEZ JAIME
GARCIA GUZMAN DAVID



INDICE

INTRODUCCION.......cocoiriecirieectsesesestesesse s tesaesesses s sssse s sssassessesaes
JUSTIFICACION ...ttt sae s sanans 1
CAPITULO |

CONCEPTO Y ALCANCE DE LA INFLUENCIA SOCIAL.........cocvveerrennnns 3
PROCESOSDE INFLUENCIA........oouieeeeeeeeeeeeeeesteeeseeeseessessessssesssssaen e 4
CAPITULOII

LA IMPORTANCIA DE LA PERSUASION EN LA INFLUENCIA SOCIAL..6..

CAPITULO 11l
IMAGEN POLITICA. ...ttt 9
IMAGEN POLITICA DE FOX DURANTE SU CAMPARNA.........cccoooeevrrennne. 13
METODOLOGIA.......cooiueeieeeeeeeee ettt es s s s senans 16
OBJIETIVOS......oooeeeeceeeeeesteseee e sees st sessass s sen s sn s ss s assas st sasnsns 17
ANALISISDE LA ENTREVISTA......coroeieeeteeeeeeeeseseee e sessesaes s sessas e, 18
CONCLUSIONES.......oooouieeteeeeeseestes e sesseeseesses s sssssssss s sass s s seesens 21
ANEXO ENTREVISTAS ......coeveieeeeeeeieeesseeseessesieesesssssessesssssssssssssssssesssssassens 24- 39

BIBLIOGRAFTA. ... oot e ee e e e e e e ee e e e e es e e e e es e s es e s eneaeene e ereann 40



INTRODUCCION

El presente trabajo deinvestigacién pretende saber s laimagen proyectada por Fox
, durante su campafa electoral influyo directamente en €l ciudadano joven que es
militantedel PAN para que sufragara su voto a favor de Vicente Fox . Para tal
efecto se abordo a partir de un estudio de caso, € instrumento aplicado fue la
entrevista abierta y paralainterpretacion delosdatos se ocupo el andlisis discursivo
seentrevistaron en primer lugar a cuatro personas y posteriormenteatres sus
edadestestarian en e rango de21 a30 afios y ser miembros activos del partido

El trabajo se divide en dos partes , la primera consta del aspecto tedrico, la cual se
divide entres capitulos, la segunda parte es la metodologia que se aplico, como €l
instrumento aplicado y por ultimo las conclusiones.

L as conclusiones restan basados en los datos obtenidos, la cual meindico ques
existié unainfluencia en losjovenesla imagen que proyecto Fox, para la cuestion
medular del voto fue la esperanzaaun “ cambio” de gobierno, esdecir fueuna
cuestion ideoldgica , mas que unaimagen percibida.



CAPITULO |

1.0-- CONCEPTO Y ALCANCES DE LA INFLUENCIA SOCIAL

La realidad de la influencia social ,se encuentra a todo lo largo del analisis y del
enfogue psicosocial, pero segun los distintos puntos de vista , se le concede un lugar
mMas 0 menos importante, ya que la comprensiéon de este fendmeno, depende a su vez
del conocimiento que la psicologia social tenga de €.

Este término designa de modo mas amplio €l hecho de que la que la accién de una
persona seconvierte en una preinscripcion paralaorientacion dela conducta de otra
persona. Cabe pues decir que la influencia social abarca todo aquello que produce un
cambio de la conducta, en virtud de los procesos dominantes en un determinado
contexto. Afladiremos que la existencia de la influencia social no nos informa
directamente acerca del modo como los individuos la organizan, la tratan, la
incor poran.

El término de influencia social lo usaremos para este trabajo en particular
refiriéndose a la conducta socialmente inducida, por lo que se puede decir que la
influencia social ocurre siempre, que una persona (P) cambie su comportamiento a
partir de unainduccién de una persona o grupo( €l agenteu Q) .

Se hablara de induccién siempre que O ofrezca o haga disponible cualquier forma
de comportamiento que le comunique cualquier dato o a efectos de la adopcion de
esa conducta. En otras palabras un camino a P, es decir menciona una direccion en
términos que se pueda seleccionar sus propias respuestas. La nueva conducta que
tiene, no tiene porque ser una respuesta especifica. También puede ser unarespuesta
de comportamiento quedesarrolle creencias y opiniones actuales.

La induccion puede ser intencional. como en los casos en que O intenta persuadir |,
ordenar , limitar, manifestar sus expectativas, para determinar lineas de acciéon a P,
pero ademas , la induccion puede ser involuntaria , en grados variables como en €
caso de que O sirva como g emplo o represente un modelo para P. En €l caso limite
de la induccion involuntaria, O puede servir de modelo a P, incluso ignorar su
existencia. A menudo lainduccién se presenta como una combinacion de elementos
intencionales y no intencionales, esto seria particularmente cierto, por gemplo
cuando O esinconsciente dela medida en que deter mina la conducta P, mediante una
comunicacion sutil de sus propias expectativasy prefererencias



La induccion puede tener lugar a través de un contacto directo o simbolos con €
agente de influencia. Esto significa que O puede inducir una conducta en P, en €
caso de una interaccioén directa. Por otro la da la induccion puede ocurrir durante la
exposicion de P a los medios de comunicacion, o a determinados simbolos
institucionales (por g emplo, un estandarte, un uniforme o un contexto oficial que
representen a un agente de influencia)

Cabria habla de cambio como un proceso de induccién, en la medida de que la
conducta de P después de sufrirla es diferente de de lo que hubiera sido caso de no
haber ocurrido lainduccion.

L os cambio qué se derivan de la induccién puede ser manifiesto a las fuentes. Es
decir puede adoptar la forma de acciones concretas o de nuevas actitudesy creencias
con posibilidad de diversas combinaciones de cambio a estos dos niveles. A demas los
cambios pueden ser positivos 0 negativos. Se habla de influencia positiva cuando €l
individuo adopta el comportamiento inducido. I nfluencia positiva, es por consiguiente,
sinbnimo de conducta, “conformista’, usando este término  en un sentido
estrictamente descriptivo, la influencia negativa alude a un cambio que se produce en
unadireccion opuesta a la intentada por el agente inductor. Se diferencia claramente
de la resistencia al cambio en el que la conducta de P ha resultado directamente
afectada por la induccién de O.

También es posible, la produccién de cambios estimulados directamente por la
induccion, pero que no puede caracterizarse como positiva 0 como negativa. La
induccion puede conducir a P a un proceso de reconsideracion de su
comportamiento, pero los cambios resultantes de este proceso no puede relacionarse
directamente con la direccién inducida por € agente de influencia.

1.1.- PROCESOSDE INFLUENCIA

Lasumisién tienelugar cuando un individuo acepta la influencia de otra persona o de
un grupo para conseguir una reacciéon favorable, o para ganar una recompensa
especifica o para evitar un castigo especifico controlado por el otro para obtener una
aprobacion o evitar su desaprobacion, donde la identificacion tiene lugar cuando un
individuo acepta la influencia de la persona o grupo por establecer o mantener una
relacion satisfactoria. En contraste con la sumision, la identificacion le interesa
primordialmente en la produccion de un efecto en el otro. Mas bien, la aceptacion de
la influencia a través de la identificacion es una forma de establecer o mantener una
relacion deseada con €,



Asi como la autodefinicion que se encuentra anclada en esta relaciéon. Aceptando la
influencia la persona puede verse asi misma como similar al otro (como en la
identificacion clasica) o gecutando un rol reciproco al del otro. Finalmente puede
decirse que la internalizacion tiene lugar cuando un individuo acepta la influencia
para mantener la congruencia de sus acciones y creencias con su sistema de valores.
Este es @ contenido de la conducta inducida y su relacion con el sistema personal de
valores que son intrinsicamente satisfactorios.

La conducta basada en la identificacion depende de la observacion por parte del
agente, tiende a manifestar se mediante condiciones de ausencia delarelacion entre P
y O, o0sea entantoqueel rol deP seencuentredealgin modo asociado con O. El
comportamiento en base a la identificacion se dirige a responder la expectativa de O
sobreel propiorol deP y por tanto permanece ligado a un origen es dependiente del
soporte sobre la conducta adoptada, tiende a integrar se con los valores propios de P,
como con una parte de un sistema personal que se distingue en un sistema de
per spectivas sociales del rol. No depende ni de la vigilancia, ni de la saliencia, pero
tiende a manifestarse por si sola siempre que los valores sobre los que esta basada
sean relevantes para el problema que se trate. La conducta internalizada llega a ser
independiente de su fuente original y como consecuencia de la interrelacion
resultante con otras partes del sissema de valores de P., tiende a ser mas propia, mas
flexibley mas compleja.

La probabilidad de cada proceso puede explicarse como una funciéon de los
determinantes basicos de la influencia.: la importancia de la induccion, el poder del
agente de influencia y la prepotencia de la conducta inducida. Por otra parte ahora
cada proceso, la magnitud de estos determinantes puede variar a lo largo detoda la
escala, es decir cada uno puede generarse a causa de la induccién con un grado
variable de importancia, a causa de agentes de influencia con un grado de poder
variabley por respuestas inducidas con diver sos grados de prepotencia. L 0os procesos
difieren en cuanto ala forma cualitativa que toman estos determinantes, en términos
de base para la importancia de la induccién. Origen del poder de agente de
influencia y modo de conseguir su prepotencia la respuesta inducida. A su vez, estas
diferencias difieren en la conducta inducida en la naturaleza de los cambios
resultantes.



CAPITULO I

20.- LAIMPORTANCIA DE LA PERSUASION EN LA INFLUENCIA SOCIAL

La persuasion es concebida como un conjunto de etapas en las cuales hay una serie
de elementos clave ,. La eficacia de un mensage  persuasvo depende
fundamentalmente del afecto que produzca en € receptor a) la fuente (quien es el
emisor del mensaje) . su experiencia, sinceridad, atractivo, poder, etc.), b) €
contenido del mensaje ( calidad de los argumentos incentivos que promete,
organizacion, claridad, si pone el énfasis en 10s aspectos racionales o0 emocionales, etc.)
, C) €l canal comunicativo ( por ejemplo visual o auditivo, directo o indirecto)y d) €
contexto ( relajado o serio, agradable o desagradable distracciones, etc.).
L os efectos de esos cuatro elementos estan mediatizados por ciertas caracteristicas de
los receptores, como su susceptibilidad ante p la persuasion, edad, nivel educativo,
Creencias previas, auto estima, etc.
Los efectos psicoldgicos que los mensajes pueden producir en € receptor son 4,
atencion, comprension, y retencion y todos ellos son necesarios para que e mensaje
persuasivo sea efectivo.
Segun € modelo de la probabilidad de elaboracion, cuando recibimos un mensaje,
podemos tanto analizarlo racionalmente como proceder de forma automatica. Dos
son las principales estrategias de que dispone €l receptor para decidir sl acepta o no €l
mensaj €
1. Laprimera estrategia, denominada ruta central , se da cuando € receptor
intenta realizar una evaluacién critica del mensaje , para la cual analiza
detenidamente los argumentos presentados, evalla las posibles consecuencias
gue de €ello se derivan y los pone en relacién con sus conocimientos previos
sobre el tema. Se trata por lo tanto de elaborar de forma sisematica una
seriede pensamientos en torno al mensaje.
La segunda estrategia, denominada ruta periférica, ocurre cuando la gente tiene la
motivacion o la capacidad de realizar un proceso tan detenido de evaluacion del
mensaje. El procesamiento periférico describe el cambio de actitud que ocurre sin
necesdad de mucho pensamiento en torno al contenido del mensaje, en este caso las
actitudes seven mas afectadas por elementos externos al propio mensaje , como €
atractivo de la fuente o0 las recompensas asociadas con una particular posicion
actitudinal.
El cambio de actitud que se produce a través de la ruta o camino central sera mas
duradero, servir4 para predecir megor la conducta y serd mas resistente a la
persuasion contraria que € cambio de actitud producido a través de la ruta
periférica.
L as personas diferimos en nuestra capacidad de influir sobre los demas pero



Que as que hace que una persuasiva tenga una mayor capacidad de persuasion que
otra? Dos son las principales caracteristicas que se han encontradas asociadas a las
fuentes con mayor poder persuasivo: credibilidad y atractivo.

21 IMPORTANCIA DE LA CREDIBILIDAD DE LA FUENTE

Havland sugiere que cuando méscreible fuera unafuente mayor seria su efecto en el
cambio de actitud. La credibilidad de la fuente depende de dos dimensiones basicas:
su competencia y su sinceridad. La dimension de competencia se refiere a que s €
perceptor considera que s la fuente tiene experiencia y esta informada o calificada
sobre lo que dice es definitiva, s estd en Stuacion de conocer la verdad o de saber lo
gue es correcto.

La competencia con que una fuente es percibida depende a su vez de caracteristicas
como:

A )Educacién, ocupacion y experiencia: _ como €l medico que habla de salud.

B)Fluidez en la transmision del mensaje, cuando se trata de mensajes verbales a
medida de que aumenta la presencia en e mensaje de repeticiones, pausas
vocalizadas, dificultad de articulacion y otrosindicios de falta de fluidez, disminuye la
competencia con que la fuente es percibida .

La cita de fuente que gozan de cierta autoridad o prestigio incrementa la
competencia conque es percibido el emisor aunque este efecto no suele ser muy grande
y a veces se limita solo a las fuentes que inicialmente tienen baja credibilidad.

C )La posicion definida por €l emisor cuando € mensaje emitido por la fuente viola
claramente la expectativa que € receptor tiene (un gemplo, es cuando la fuente
habla en contra de su propio interés) entonces seincrementa su competencia conque
el emisor es percibido y en consecuencia su credibilidad. Si un destacado dirigente del
partido en el gobierno publicamente reconoce que la persona ideal para ocupar cierto
puesto del gobierno no es € candidato de su partido, s no € del partido de la
oposicion, € receptor de ese mensaje probablemente pensara que dicho dirigente
conoce o digpone de informaciéon que le permite hacer tal afirmacion, en principio no
esperada por la audiencia.

Ademas de que una fuente parezca lo suficiente experta como para conocer la
verdad, debe de parecer lo suficientemente sincera u honrada como para querer
revelerla.

La sinceridad de una fuente depende de entre otros factores de la ausencia del afan
de lucro, de su falta de intencién persuasora, del atractivo que gerce sobre €
receptor, de que hable en contra de las preferencias de la audiencia y de que lo haga
sin saber que esta siendo observada. Pero sobre todo, las fuentes son percibidas
especialmente como sincer as, cuando hablan en contra de su propio interés.



2.3 CREDIBILIDAD DE LA FUENTE

Laimportancia dela credibilidad de una fuente tiene sobre la persuasén depende de
dos factores. En primer término depende del grado de implicacion que e receptor
tenga en e contenido del mensaje, de manera que cuanto menor es la implicacion
mayor eslaimportancia de la credibilidad. Esdecir que cuanto masimportante es el
asunto para el receptor, menos importante son la competenciay la sinceridad con que
la fuente es percibida. Por lo tanto cuando € mensaje toca un asunto de alta
relevancia para quien lo recibe, ésta opta mas bien por la ruta central, en la cual se
escudrifan detenidamente los argumentos contenidos en e mensajey laimportancia
de las sefiales periféricas es menor.

En segundo lugar, la importancia de efecto que la credibilidad tiene sobre la
persuasion depende de cuanto el receptor conozca quién es el emisor y su grado de
credibilidad. En muchas ocasiones este conocimiento ya exise cuando se recibe €
mensaje y en ese caso € efecto de la credibilidad es importante, pero este efecto
desapar ece cuando €l receptor conoce quien es la fuente después de haber recibido €
mensaj e.

2.4.- OTRASCARACTERISTICASDE LA FUENTE

Credibilidad de la fuente ya tractivo, no son las Unicas caracteristicas que influyen
para que una fuente tenga menor o mayor capacidad persuasiva, también de igual
manera juega un papel importante e poder que tenga la fuente. Este concepto
designa la capacidad de la fuente para controlar los resultados que € receptor pueda
obtener o dicho més directamente, para administrar recompensas y castigos, cuando
la eficiencia de un mensaj e persuasivo descansa en la capacidad del poder de la fuente,
es probable que se de un cambio de actitud en e receptor de forma manifiesta o
aparente, pero no necesariamente interna.

El poder de una fuente depende de tres factores A) de que €l receptor cree que la
fuente tiene claramente control sobre las recompensasy castigos B) de que considere
de que la fuente utilizara dicho poder para que la audiencia se conforme a su mensaje
y C) deque prevén que la fuente se enterara de su conformidad o disconfor midad
Otras caracteristicas de la fuente, es la semg anza que presenta con € receptor. Los
efectos de esta caracteristica depende sin embargo, de como se considera la semejanza
(de actitudes de personalidad, procedencia, €etc....), competencia y que las semeg anzas
coincidan ( esto es yo puedo considerar como competente a mi en ideologia, pero no
otra que sea semeg ante a mi, porque los dos somosintrovertidos) .



CAPITULO 111

3.0- IMAGEN POLITICA

La influencia que gerce la imagen poalitica en la ciudadania denominado como un
manipuleo politico, no son descubrimientos de los 50 ni siquiera del siglo XX ,
Napoledn organizo una oficina de prensa, donde su funcién era fabricar tendencias
politicas a pedido por otro lado Maquiavelo también hizo algunas atribuciones al
pensamiento en este sentido. Afirmando que. a manipulacion del pueblo a manos de
un tirano en una sociedad controlada en un asunto relativamente sencillo, pudiendo
el tirano gobernar con mano fuerte o con benignidad, segun le plazca en donde la
verdadera prueba consiste en mangar con eficacia a ciudadanos de una sociedad que
pueda votar para destituir a los funcionarios de sus cargos, o no respaldar las
aspiraciones deun candidato.

Esta manipulacion politica efectiva y la persuccion de las masas, se desarrollaron con
la aparicion de los manipuladores de simbolos, que presentaron seria atencién a la
politica hasta mediados del siglo XX.

El psicoandlisis de masas aplicado a la campafia de persuasién, se ha convertido en
unaindustria multimillonaria. Los persuasores profesionales se han apoderado de él,
en su busgueda de mé&odos mas eficaces para vender su mercancia, ya sea ésta
articulos, actitudes, candidatos, metas o estados de &nimo.

Dos tercios de las cien mayores agencias de publicidad en los Estados Unidos, han
montado sus camparfias utilizando técnicas inspiradas en lo que los especialistas en
mercado han Ilamado “andlisis motivacional” .Esta consiste en tratar de indagar los
motivo que. Inducen a elegir, utilizando técnicas disefiadas al llegar al inconsciente o
subconsciente, por que. Por lo regular la preferencia se determina por factores de que
los individuos no tienen conciencia. En realidad al comprar e consumidor
generalmente actla de manera emotiva y compuldva, reaccionando
inconscientemente ante las iméagenes y las ideas asociadas en los subconscientes con €l
producto.

Investigadores de honduras, han buscado los “porqués’ de nuestra conducta, de
modo que. se puedan manipular mas eficazmente habitos y preferencias para
ventajas suyas, sin embargo a medida que se explora algunas de las tentativas
externas a manipuleo que se registran en estos tiempos. Algunos de los
investigadores, por gemplo tratan sistematicamente de descubrir nuestras ocultas
debilidades con la esperanza de influir de modo méas eficaz en nuestro
comportamiento.



En una de las mayores agencias de publicidad en los Estados Unidos los psicologos
estan estudiando como identificar y hacer llegar mensajes a personas que padecen de
gran ansiedad, verguienza de su cuerpo, hostilidad pasividad, etc.

Se han realizado estudios principalmente en Estados Unidos sobre la imagen politica
y como esta llega a manipular alos ciudadanos, por g emplo Eugere Burdick profesor
de la teoria politica de la universidad de California, estudio las cualidades del
perfecto presidente, en donde esta no se consagra a causa de sus grandes enunciados s
no que se “engrandece’” en nuestras mentes en razon de su personalidad. Se hace
“grande” en la medida en que se convierte en una “imagen paterna’ en nuestra
imaginacion. En “this week” resumio el cuadro del presidente perfecto “un hombre
degran simpatia” inspira confianza mas que admiracion y estan perfecto que parece
inverosimil. Debe haber “hechos cosas’ en otro campo ademas de la politicay debe de
poseer un magnifico sentido del humor.

A partir de este estudio que serealizo en la década de los 50 los dos mayores partidos
de los Estados Unidos habian recurrido a los persuadores profesonales para la
creacion de imagen en donde ambos partidos traficarian sus candidaturas y sus
plataformas con los mismos métodos desarrollados por el mundo de los negocios
Jpara vender mercaderias. Estos métodos incluyen la seleccion cientifica de la
propaganda, la repeticion estudiada.. No habra correligionarios que desfilen con
banderas por las calles. En su lugar legionesde voluntariosllamaran a lostimbresde
las casas y por teléfono... Los enunciados radiales y la publicidad repetiran frases
con estudiada intensidad... Los candidatos precisan, ademas de una voz rica y una
buena diccion tener apariencia de “sinceridad” frentealacamaradeT.V.

Otro persuador californiano de la nueva escuela de artistas de la imagen es Murray
Chotiner su técnica consistia en presentar al publico dos iméagenes: €l tipo bueno ( su
candidato) y € tipo malo ( su contrincante).

Pero ¢ esoperable esta perspectiva para las condiciones del mexicano?, ¢, Existe un
interésen México por estudiar este aspecto de la imagen politica?.

Podriamos mencionar que en México, existen pocos estudios al respecto, podriamos
mencionar algunas investigaciones como la hecha por el profesor Gonzales Navarro
catedréatico de la UAM |ztapalapa publicado en e manual “imagenes politicas y
participacion ciudadana “en 1991 en torno al proceso electoral, un enfoque
psicosocial, € estudio trata de conocer algunas de las opiniones e imagenes que de s
mismoy delos

otros elabora €l ciudadano, los significados de un proceso electoral, en funcién del
concepto de comportamiento politico que setieney que con ello conocer la idea de sus
Propias relaciones sociales humanas.
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Este estudio se enfoco en €l andlisis de lasimagenes politicasy de la participacion que
los ciudadanos mostraron en las elecciones de 1991. Llegando a las Sguientes premisas
en un primer momento la representacion social es ideolégica o smbdlica y que se
refierea la manera bajo la cual un grupo conceptualista sus problemas a partir desu
informacion y los sintetiza o acepta en palabras estructurandolas bajo una légica de
accion y que se traduce en un proyecto., en un segundo momento la representacion
social es personal o ingtitucional. Esta requiere sintetizar las demandas o propuestas
en la postulacion o aceptacion de un candidato o de un partido que los defienda y
represente plenamente. De este modo e gercicio electoral se supone un cumulo de
representaciones, tanto ideoldgicas, como institucionales en el ciudadano para que se
inserte en la dindmica de los procesos electorales e intente, determinar €l rumbo de lo
social.

Aunque €l voto en su orientacién y cuantia es explicado en muchos de los casos, por la
presencia de una gran cantidad de recursos econémicosy humanos de que dispone un
partido o por lasinstancias de los medios de comunicacién , asi como la trayectoria de
los partidos politicos o la imagen de un candidato postula, esinnegable que uno de los
requisitos de participacion politica electoral, se funda por €l estudio de la
confrontacion sobre esta, por lo tanto la premisa mas importante en este sentido se
ubica en la relacién a las imagenes y significados que constituye la accion de
manifiesta su opinion y lograr con ello una influencia sobre el publico, esta relacion
puede tener referencias en los candidatos de circulacion informativa de los proyectos
en confrontacion ( la propaganda) en la respuesta ciudadana como posbilidad de
influencia sobre latoma de decisiones.

Otro estudio realizado por e mismo profesor Manuel Navarro en 1994 titulado
“Significados de la participacion” en el considera determinante para la participacion
politica la estructuracion de las representaciones que setieneny que se construyen de
la politica en México, donde la estrategia propagandistica giran en 3 ges
primordiales:

1.- Repetir reiterar. El discurso repetitivo, reiterativo de un amplio desarrollo
econémico y del triunfo contundente ante distintos valores de la vida nacional e
internacional es el ge rector de la edrategia de grupo en e poder. Operado
basicamente por el Presidente de la Republica a partir de su discur so, sus propuestas
a constituido principalmente en la exaltacion de la figura del g ecutivo, teniendo como
esquema el hombre fuerte, inteligente, joven comprometido con la base de la sociedad
y con un amplio conocimiento de la economia , y de las formas politicas del mexicano.
Laimagen del gecutivo ha sido presentada, a partir del discurso presidencial, con una
cierta autonomia reiterativa entre su figura y la estructura administrativa-
burocrética del gobierno. Asi se distinguen las imagenes positivas del primero y se
amortiguan, frente a é, las imagenes negativas del segundo. La diversidad de
imagenes ridiculizadas, exaltadas, etc., reforzaron la implementacion del programa
“hoy no circula” hasta otro como, las débiles tendencias de opinion que sobre €
“Tratado de Libre Comercio ( TLC) setenia I nicialmente.
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2.- Contagiar y reproducir.- La presencia discursiva del g ecutivo, intentair masalla
de una influencia pasiva sobre el ciudadano, con los medios de comunicacion, se asocia
una estructura de concertacion establecida con ciertos grupos , seguida por
mecanismos de animacién que lo arraigan en la vida cotidiana dela colectividad.

La creacion de imagenes mas sblidas en la politica econdmica, fue sin duda la linea
mas trabajada por los comunicélogos del poder. Estas representaciones formadas a lo
largo del tiempo , reproducian emotivamente las conversaciones iniciadas con los
grupos convencidos, fomentaban sus propias practicas, recoconocidas como la
concertacion entre gobierno y sociedad. Este € e especifico de contagio se redondeaba
con la activa participacion del € ecutivo como un hombre democr atico, conocedor y
participativo.

3.- Estigmatizar alasoposicionesy a opositores. La asignacion de valores y atributos
a grupos sociales, partidos politicos o personas de la vida social, permitié exigir
categorias a cada una de las acciones que la oposicion lleva a cabo. La categorizacion
establecida maximiza atributos negativosy desvaloriza o minimiza a los postivos. Por
gemplo, al Partido Accion Nacional ( PAN) le fue reforzada su imagen de partido
estilista, de empresarios de ideas religiosas y pronorteamericano. Aunque se presento
como modernista, negociador y cercano al gobierno, su imagen negativa sempre fue
ligeramente mayor que la positiva, aunque en la ciudadania mantenia cierto
equilibrio.

Laimagen del candidato del PAN, Diego Fernandez de Cevallos, tuvo mayor claridad
después del debate televisado con los otros dos aspirantes mas importantes. La
apariencia de un hombre fuerte, discutidor, conocedor y de aspecto agresivo y muy
competitivo, contrarrestaba con las imagenes presentadas de E.Zedilloy C. cardenas.
Su impacto fue tan arrollador en las clases medias urbanas, que se algjo algunos dias
de la campafia, segin se dijo en los diarios, para equilibrar las fuerzas con €
candidato del partido del gobierno.

De este modo, un proceso de objetivacion, que se presenta con un carcécter simbdlico
gue mantienela“ imagen dela muerte’” en una presencia permanentealo largo de 18
meses y que es vehiculada en cada uno de los acontecimientos que se han descrito.
Esta imagen aparece de manera circunstancial al proceso que analizamosy es llevada,
inclusive, mas haya del proceso electoral.

De hecho como recuerdo, como figura, como icono que representa la violencia y que
genera temor, desconfianza, intimidacién y miedo. En este sentido se considera que
este ge generd afectos particulares sobre la participacion politica del mexicano al
vehicular una imagen tan fuerte y tan cargada de simbolismos. De facto le asigné un
significado a la orientacion electoral del ciudadano durante el proceso de sucesion del
poder.

Los g esque se han mencionado enmarcan un contexto de determinacién bajo € cual
el ciudadano y los partidos politicos del ciudadano en 1994 y permiten generar
distintos efectos en la cultura politica en €l mediano plazo.
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METODOLOGIA

La metodologia que s empleo para la obtencion de los datos fue por medio de un
estudio de caso, teniendo presente que un estudio de caso pretende estudiar, un
alumno una clase etc. Es algo que se quiere comprender por lo tanto es el estudio de
caso que parte de la particularidad y de la complegidad de un caso singular para
llegar a comprender su actitud o actitudes.
El instrumento que se utilizo paralaintegracion de la informacion fue través dela
entrevista que estuvo formada de preguntas abiertas ya que estas nos
proporcionaron un discurso narrativo, como descriptivo, obteniendo de esta manera
unarespuesta mas completa en contenido de las mismas, evitando respuestas simples
comoun" si" yun "no" , procurando intervenir lo menos posible para que €l sujeto
entrevistado pueda desplayarse con la mayor libertad posible.
Para la elaboracién de la entrevista, primero se construyeron temas ya que estos
fueron Gtiles parala organizacién de los datos.
Se interpretaron los datos por medio de un andlisis discursivo de tipo etnografico, ya
gue se estudiaron los patrones de conducta comunicativa observados y registrados, es
decir se pretendidé es que lo que se dijo cumple con la conversacion y después
estudiar los datos para ver § se pueden identificar emisiones que tengan dichas
funciones, considerando que la construccién de toda sociedad se da dentro de un
proceso dindmico, en que las personas que se encuentran conviviendo en una sociedad
realizan determinadas acciones y que necesariamente produciran discursos para, €l
mejor entendimiento, armonia y convivencia entre ellos mismos.
Latarea del analissdel discurso consistié en estudiar como se construye la respuesta
y que hay atras de la misma, no nosimportara la forma gramatical, ssno como lo dijo
y lo que trato de decir.
Loscriteriospara la seleccion delos entrevistados fue de la siguiente manera: tenian
gue ser partidarios del PAN , sus edades tenian que fluctuar entre los 21 y los 30
anos, y tenian que ser miembros activos del partido. se seleccionaron solamente a
tres personas ya que se consdero que eran suficientes para poder realizar un
andlisis discursivo , teniendo en consideracion que para este tipo de analisis no se
necesita una muestra grande y que por lo tanto el numero de entrevistas dependeran
del criterio del investigador, para obtener los datos que necesita.
Se hicieron en primer lugar cuatro entrevistas , estas sirvieron de base para
replantear nuestras preguntas yaque estas se encontraban muy dirigidas, espor ello
me tuve que ver en la necesidad de volver arealizar mis entrevistas, no saliéndome
delos criterios ya establecidos.

16



OBJETIVOS

1.- Determinar como influyo en los jovenes € lenguaje ocupado por Vicente Fox
durante su campafia parala determinacion del voto.

2.- Conocer la importancia que jugo en la campafa de fox la publicidad ocupada
durante su campafia.

3.- saber la manera que influyo la perspectiva de gobierno que tenia e joven para
sufragar su voto.
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ANALISISDE LASENTREVISTAS

MOTIVO DEL VOTO

Preocupacién por la problematica de tipo social que vive nuestro pais, inseguridad,
drogadiccion, corrupcion, etc., el saber que es un derecho de todos los mexicanos y
gque por lo tanto esta conllevara obligaciones, de alguna manera ser participe de un
cambio, y la ilusién en algunos casos por ser la primera ves que votan en unas
elecciones federales, esdecir el estrenar por vez primera su credencial de elector.
Saber que ahora s se pueden tener oportunidades de crecimiento tanto en lo
personal, como en lo social, esperanza a obtener algo que por ley uno tienederechoy
gue no se ha dado en gobiernos anteriores como es una vida digna para todas las
per sonas desde indigenas hasta obreros.

Cambios, en el que la gente debe de participar activamente, cambios a un sistema
politico ya existente, cambios a evolucionar, a mejorar para crear un ambiente donde
se pueda mejorar tantoen al ambito econdmico, como en el &mbito social.

LENGUAJE OCUPADO

Se necesitaba ya un dialogo diferente que ya no fuera el mismo que los candidatos
estaban acostumbrados a dirigirse al pueblo, que no fuera acartonado, que fuera
entendible un lenguaje fresco, atractivo , se buscaba ese lenguaje no solamente en Fox
sino en todos los candidatos, pero € Unico que fue diferente fue precisamente Fox, €l

Candidato del PRD y de PRI conservaban un lenguaje demasiado poalitico,
demasiado abstracto para dar a conocer sus propuestas, inclusive su propio lenguaje
ocupado no significaba una opcién, una propuesta atractiva.

Fox ocupo un lenguajeinnovador, duroy quedegaaun lado la solemnidad, ya que se
estaba harto determinajosy palabras que uno no entendia, por lo que se buscaba
un lenguaj e que s identificara uno mas con € candidato.

Existia una identificacibn como mexicano en € lenguaje ocupado por Fox, e
identificaban sabiendo que otras personas sentian lo mismo , es decir existia una
identidad colectiva.
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IMAGEN DE UN PRESIDENTE IDEAL

Carismatico, inteligente, que tenga audacia politica, caracter , honesto generoso, que
conserve susvaloresy que losreflg e, ser el mismo que no fuese falso, ni protagonista,
no autoritario, que reflgje confianza , una persona que se pueda platicar con é que
no sea inalcanzable, es decir una persona mas del pueblo comin y corriente.

PUBLCIDAD

Se mango mas adecuada a un producto €l cual era Vicente Fox, pero se tomo en
cuenta también lo humano, no se veia por televiséon algo acartonado, algo cuadrado,
algo delo mismo, tanto se vendi6 un candidato, como un partido politico también.

En la publicidad ocupada para Vicente Fox se invitaba a la gente a participar a
votar, no se veian los mismaos comer ciales de sexenios pasados acartonadas, setrataba
devender un producto solamente, sino motivar ala gente a que sufragara su votoy el
gue lo logro por su propio lenguaje ocupado durante su campafa fue Fox, situacion
que le favorecid, par ganar simpatizantes

Con lo que concierne a Vicente Fox este ocupo siempre una campana triunfadora
por

Ejemplo su edogan " ya ganamos' el "ya" , que fueron muy bien acogidos por la
gente, se

Manegjo una mercadotecnia increible en donde los otros partidos , muchas veces la
ocuparon para atacar la imagen de Fox eran anuncios antifox, por lo tanto la
publicidad fue innovadora, fue la necesaria.

PLATAFORMASDE LOS CANDIDATOS

L as platafor mas de todos eran similares, la diferencia radicaba en como cada uno de
elloslograria lo que prometia, por gemplo en el PRD se observaba un movimiento de
obreros, se veia lomismo en & , PAN como en e Verde ecologista se observaba algo

mas sensato, se rompiod con la imagen que se tenia del PAN con respecto a que era un
partido conservador.

Era viable en cierto porcentaje lo que proponian los candidatos, aunque setiene en
la conciencia de que no todo se puede cumplir, pero lo que importa es la honestidad
cero demagogia, se veian propuestas sin fondo ni forma, se necesitaban propuestas
gue significaran un cambio para el pais, un rumbo bien dirigido, por lo que esas
propuestas solo se veian en Fox.
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ACTITUD DE FOX DEL DEA 23DE MAYO

Setenia yaun acuerdo previo, por lo que la posicion que tomo Fox fue la adecuada,
por que s este no tomaba esa actitud estariamos viendo a un candidato como los
demas, lo mismo de sempre, hay que considerar que se acercaba ya larectafinal con
mucho fondo politico mas que de gobiernoy de propuestas, se percibié unaterquedad
por parte de Cuahutemoc Cardenas, un Labastida sereno. Labastida reflgaba
seguridad pocas propuestas, poco dialogo, poca apertura para tomar decisiones, un
PRD muy

Terco y teniendo ya una especie de pacto con Labagida, para Fox su actitud
contribuyo a fortalecer su candidatura, una campafia que lo hizo ser viable como
gobierno, fue algo definitivo par al votacion de ese 02 dejulio.

DIFERIENCIASENTRE VICENTE FOX Y EL PAN

Vicente Fox era €l chicharachero, como el rebelde de accion nacional, sin embargo sus
acciones su manera de actuar, sus actitudes como persona como ser humano, en
donde sempre levaria una escuela especifica que esla de su partido al que pertenece
el PAN, es carismético y se puede decir que es rebelde, tiene disciplina, rectitud,
decision, perseverancia, no terquedad, tampoco necio. Aunque € PAN se distingui6
siempre como un partido conservador.

El PAN es dogmatico en términos de doctrina, con valores, Fox pragmatico en
términos econdmicos, administrativos, no tanto doctrinales.

Fox dgnificaba una persona luchadora, perseverante, que logra sus objetivos
independientemente de su posicién, significaba de igual manera un cambio, una
esperanza, una opcion de gobierno, una persona honesta, una persona no hipocritita
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CONCLUCIONES

No es laintencion de estetrabajo de investigacion obtener una conclusion de manera
general , ya que lo que se pretendio fue lograr obtener una interpretacion a partir de
un estudio descriptivo y quelas conclusiones alasque he llegado estan basadas en el
andlisisdiscursivo de las respuestas de los entrevistados.
Sin lugar a duda el 02 de julio del 2000 para México y para la mayoria de los
mexicanos fue de una gran transcendencia histérica. El triunfo de Vicente Fox como
presidente de la republica represento la caida de 71 afios de gobierno prisita, en €
gueinfluyeron variassituaciones paraque sedieraeste"triunfo", entreellasfuela
campafa exhaustiva y bien mang ada de fox.
Se mang 0 una campafa con una estrategia impresionante , rompiendo con esquemas
, Se presento un dialogo politico distinto, diferente, un dialogo no acartonado , no
lineal, un dialogo fresco, entendible para la mayoria de los mexicanos, esto logro que
se percibiera a Vicente Fox como una persona alcanzable, a alguien que se le puede
abordar y contar sus problemas, no se veia al candidato detrajey corbata, sino a un
ciudadano mas.
Se tenia la necesdad de un candidato con un perfil determinado que lo ubicara, con
cualidades, como por gemplo el carisma que reflggaba Fox su seguridad y liderazgo
innato, esto aunado a una campafa que desde sus inicios llevaba € mensaje del
triunfo, frases como " ya ganamos' el famoso jHOY!, jHOY!, jHOY!, muy bien
maneg ado por sus publicistas, en el que en lugar de mostrar a un Fox intolerante,
mentiroso, autoritario, se mostré a un Fox decisivo, la gente tomo ese jHOY!
Como un himno de guerra, otro aspecto importante fue & marketing ocupado
durante se campaia que fue desde saleros con su nombre, foxilindros, tortilleros,
mascadas pantalones, boligrafos, manoplas con la "V”, de la victoria, es decir la
foxomania se extendio a todos los sectores.
Su campafia se vio mangada como S se estuviera vendiendo un producto, €
producto era Vicente Fox, es decir gano € partido que megor vendi6 a su candidato,
en este sentido al comprar un producto “la gente actla de manera compulsiva
reaccionando inconscientemente ante las imagenes y las ideas asociadas Y las ideas
asociadas al producto”.Pero en lugar de comprar un producto la gente compro
esperanza..
La participacion politica fue definitiva, ésta se enfoco a la juventud principalmente,
el joven buscaba ser participe de una historia que se empezaba a escribir, esto fue
mas alla de sufragar un voto por ser la primera vez que se votaba en unas elecciones
federales, o el estrenar su credencial de elector, para aquellos quela acababan de
recibir , oaver tomado la decisién de votar por ser un derecho civico, sino que fue el
expresarse, €l participar e preocuparse de los problemas que le atafien y le
preocupan al joven ,desde esta perspectiva podriamos definir quela participacion
politica" fue una actividad voluntaria, mediante el cual los miembros de una
sociedad intervinieron en la seleccion de los gobernantesy directa o indirectamente ,
en la formacién de la politica gubernamental” por lo que setomo la decison de
votar para elegir ala persona que los gobernaria, o aquel que consideraban era la
mejor opcion.
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Por lotanto larazon del voto estuvo condicionada por varios factores que fue desde
lapreferencia, y ssmpatia hacia fox, su imagen que proyecto, la gente que pertenecia
al partidoy voto, las posibilidades que tenia Fox de ganar , que fue mas haya de un
chiquillos y chiquillas, de ocupar botas de su vestimenta , de su lenguaje y de toda la
mer cadotecnia que se ocupo en su campafna queindudablemente estas cuestionesde
imagen s influyeron en e electorado . Pero la parte medular del voto fue la
necesdad de un cambio se estaba arto de un gobierno prisita, harto de todo un
sissema que se venia viviendo desde hace 71, de una opinion negativa de gobiernos
anteriores, de opiniones sobre temas concretos del desempeiio gubernamental , como
son niveles de corrupcién, inseguridad, pobreza , educacion, desempleo, etc.... sobre
todo con lo que respecta al asunto de la corrupcion de los gobiernos que han estado
en el poder y que han dirigido a nuestro pais.

Al momento de votar por un determinado candidato, € ciudadano hace
consideraciones sobre situaciones politicas , econdmicas y de tipo social , sobre la
oferta electoral del momento, aunque no sempre €l ciudadano realice este balance,
por lo que podemos agregar la necesdad quetiene &l ciudadano de una esperanza
de cambio, pero de un cambio radical de todoun sistema , en donde laimagen del
partido quetieneel poder este tan contaminado, quelo que sebusca esuna opcion
mas , independientemente del partido que este sea , inclusive de candidato
propuesto.

Quisiera enfatizar queeste " cambio" que se buscaba al votar por un partido que no
fueses el PRI €l cual seencontrabaen el poder , atenido todo un proceso que se ha
venido presentando y que no solo fue la Imagen de Fox para que este se diera, sino
gue esto viene detiempo atras de tener la esperanzay la ilusion de que todo seria
diferente.

Haciendo referencia alos dos partidos de oposicién mas fuertes PANy PRD, se
tiene que por gemplo que en 1988 ya se observan importantes vuelcos del
electorado opositor , que a nivel nacional se inclino preferentemente por la
candidatura presidencial de Cuahutémoc Cardenasy en 1994 por la del panista Diego
Fernandez de Cevallos , no quiero entrar en estadisticas ya que no es uno de mis
objetivos, ni pretendo que este estudio sea cuantitativo. Con esto solo quiero hacer
referencia que el sufragio por la oposicién deo de ser a si un voto de protesta o de
castigo meramente simbdlico y que por un lado se transformo en un arma politica
efectiva en mano del ciudadano, y por otro el crecimiento de ciudadanos que votan
por los partidos opositoresy las posiciones de gobierno.

Esta necesidad de " cambio” ya tiene una base en € que los partidos de oposicion
cada vez obtienen més fuerza y e PRI seva debilitando cada vez mas tal ves por
unas practicas prosdlitistas que han mangjado .

El voto del 2000 se encauso en esta necesdad, independientemente de del partidoo la
persona que lo representara , esdecir no importo por quien sevoto, lo que importo
fue
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gue se diera un cambio de gobierno, un cambio de un sistema; en este sentido se
hablaria particularmente no de una imagen como actor principal, sino hablaria
gue fue mas un aspecto de tipo ideolégico , ideoldgico aplicado como "aquella que
contiene un conjunto deintereses, de situaciones deseadas, y si es posible ,por las que
se luchay que se trata de alcanzar y en algunos casos, de mantener”. Losintereses
gque tenia e ciudadano para votar era la esperanza a tener una megor calidad de
vida, como era oportunidades de estudio , detrabajo, de seguridad entre otrasy que
de alguna manera se con juntaron estos intereses , con € perfil del candidato
alcanzable y humano quelogro que fox llegara ala presidencia

Estaidea como fuente deinfluencia en el comportamiento politico del ciudadano va
unido a las perspectivas de necesidades de la propia sociedad y de sus problemas
sociales que le afectan , espor ello que consdero esta participacion del voto como un
aspecto de tipo ideol6gico mas que un aspecto en cuestion de imagen que pasa a un
segundo plano no quitandole su importancia.

Paraterminar me gustaria hacer unareflexion; e PAN se presentaba como la opcion
del cambio o0 por lo menos se percibia de esa maneray me refiero al PAN como
institucién y no a Vicente Fox

pero en verdad se ha dado un cambio como tal o solamente se ha cambiado la
formay no € fondo, seria interesante reflexionar y en verdad saber s se han llenado
las expectativas de cambio y de esperanza que e ciudadano tenia al momento de
sufragar su voto, esta reflexion la dgo al aire esperando que este trabajo de
investigacion tenga una continuidad o sirva de base para estudios posteriores.
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ANEXO

ENTREVISTA |

NOMBRE: Luis Manuel Mufioz Carroso

EDAD: 23 Afios

ESCOLARIDAD: Técnico en informética administrativa
ESTADO CIVIL : Soltero

CARGO : coordinador deintroduccion juvenil del 98 , hacetresafiosqueyo entrea
la asociacion juvenil en el estado de Guanajuato se me ocurrié crear un taller de
introduccién juvenil , que no fuera pesado encartonado, muy apegado precisamente a
lavision de Vicente Fox totalmente antiformal.

1.- ¢ Quesignificado tuvo parati el 02 deJulio del 2000 .

Es algo total para empezar, se empieza la necesidad de crear un sistema diferente
algo que nos ofreciera una perspectiva de crecimiento, mas que nada eso es para
jovenes, vaya esdecir yo tener asegurado no solamente una escuela, no solamente un
ambiente especifico o de desarrollo donde vivo en mi colonia, en mi delegacion en mi
municipio s no también tener aspiraciones de crecimiento o0 de desarrollo tanto
personal como colectivo. Entonces de alguna otra forma Fox llegaba a representar
precisamente esa necesidad.

Se perseguia y se sigue persiguiendo a Vicente Fox como una persona, no solamente
como €l presidente de la republica, sino como un cuate €l amigo, con € que se puede
hablar abiertamente, como a alguien que inclusvamente se puede intimidar, decirle
mi situacion ha sido esta y es una persona que lo comprende perfectamente bien
alguien que s por un lado impone su presencia y es de mucho respeto, pero también
de amigos

Ser solidarios de cumplir con esos principios que tenemos que es solidaridad 'y
sociedad, entonces accion juvenil trabaja en ese sentido de nuestro lema, con eso trato
de englobar todo, actualmente somos una esperanza, entonces basar la meor
propuesta, para la satisfaccion de necesidades que tenemos.

2.- ¢, Como vistes € lenguaj e ocupado por los candidatos en esas elecciones?

Era algo netamente necesario, puesto que anterior mente era algo muy acartonado,
realmente era para dormirse; se debe de escuchar a un politico. Si tu le preguntasa
una persona que es un politico o cual es € concepto de politica, da hueva,
honestamente da hueva, da flojera entonces este tendria que buscar algo fresco, algo
atractivo no solamente como un producto, no solamente para venderlo, porque
realmente la persona preguntara por todos los candidatos no solamente de Vicente
Fox y queestuvieran
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gente con posicion de votar, pero ese tiempo del 2000 éramos bastantes jovenes que
votabamos por primera vez, bueno que votarian yo ya tenia una eleccién
anteriormente, esa cuestion de tener mi credencial, decir que la esoy estrenando es
inquietante, el ocuparla por primera Vez es algo muy motivarte, para estas elecciones
precisamente creo una atencion joven, a todoslos candidatos, a todos los politicos, a
guerer saber que hay atras de esa persona de corbatay detraje que estamos viendo,
lo de amigos y estimados mexicanos, pero no se dice nada a la vez, creo que se
necesita algo de fondo, algo que tenga fondo y no solamente forma y no solamente
fondo que también fuera una forma en que se compaginaran ambas partes.

3.-¢, Cudl seriaparati laimagen quedebiera tener un presidenteideal?

El presdenteideal como personayo diria queen loseventos de formalidad, hay que
asistir con corbata, que no veamos sempre a un presidente con una sola imagen, no
creo en un icono de un presidente dela republica, que sea una persona que te inspire
confianza como lo izo Vicente Fox. Que lo veamos con su camisa inclusive lo Ilegamos
haber en playera, con sus botasy todo esto, creo un espacio de confianza es decir ,
carajo ya esta mas cer cano, sentimos al candidato mas cercano , con mucha confianza
fuera de esa imagen con la banda presidencial y fuera de los eventos informales, ya
uno se acercaba con mas confianza, o sea no me vaya a decir algo , ahorita me acer co
y s& me van a venir los guaruras encima , no existe ese miedo se rompid, se
desquebrajo precisamente esa imagen , de una persona, de un personaje de la
republica inalcanzable para cualquier ciudadano, todo lo contrario.

4.- ;Quetemotivo a votar e 02 dejulio del 2000 ?

Primero esto es un poquito mas personal, siempre me ha gustado desde muy chico €l
civismo, participe el la banda de guerra desde el tercer afio de primaria, estuveen la
banda de guerra hasta el Gltimo afio de bachillerato , fue afio con afio desfilando en
la banda de guerra entonces comencé a tomar gusto por lo civico, yo creo que de
alguna u otra forma todos como seres humanos , pasamos e por alguna etapa en
donde nos preocupa que eslo que sucede anuestro alrededor , y que bueno saber que
nuestro mundo no solamente esta dentro de la casa , cuando empezamos ir a la
escuela y conocer el mundo dela puertahacia lacalle, y vemos porgque una persona
esta pidiendo limosna y de repente vemos a un empresario en un carrazo ultimo
modelo Con corbata y traje y observamos ese matiz, tratamos de buscar una
explicacién, por un lado hacemos preguntas y tratamos de entender porque esa
diferencia.

En la etapa de la adolescencia nos apasionamos de esa forma observamos nuestro
entorno social es entonces donde se engrandece nuestra curiosidad puramente
politica, a ese simale la dinamica de la campafia, ademas voy a estrenar mi
credencial para votar en una votacion federal, ademas de esto tomo la decison de
participar.

Nosotros los jévenes participamos pero no nos involucramos, como que esta
caracteristica tenemos, siempre ha sido la marca que dos ha definido, claro en gente
mayor gque nosotros como la generacion “ X” , entonces de que nosotros participemos
, Y no nosinvolucremos delleno, queremos ver que hay por un lado.
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Unadelasreflexionesque me dgjo Accién Nacional antesde 02 de julio del 2000 fue
gue no cambies una despensita 0 no te dgjes comprar con pequefias cositas que te
pueden durar 15 dias, 8 diaspor todo un sexenio de pobreza, entonces razona tu voto,
Esto comenzo a llegar a la reflexion de la gente, hasta en las mas humildes en las
comunidades mas marginadas. Lo que me doy cuenta es que no importa tanto €
nivel de estudios, jamas se pierde el sentido comun de la gente, la gente tiene el sentido
delajusticia, a hora creo fue un voto méas razonable.

5.-¢, Como vistes la participacion en estas eecciones?

Con muchisima esperanza, levanto muchas voluntades y voluntades al extremo, en
el sentido de una bandera una identidad, porque ya no era tanto esa identidad
presidencial del icono del republicano, por decirlo asi, que nosotros lo Asocidbamos
mucho con corrupcion, con malos manejos, intimidacion, inclusive decir s no voto
por el candidato oficial entonceste vamos a degjar sin tus vacas, S tu votas por otro
candidato que no sea este te vamos a quitar las prestaciones de ley, entonces la
gente estaba muy intimidada, Ilego un momento en que sereventd todo esto.

Ver laparticipacion de los jévenes siempre motiva , se sabe perfectamente donde hay
chavas, hay chavos, partiendo de ahi si el candidato representaba ala gran mayoria
de los votantes viéndolos como numeros , estoy hablando de personas no estoy
ocupando ninguna cifra, nosotros vemos en accién nacional a personas a Seres
humanos no vemos a nimeros , esto motivo a la imagen del presidente que los
changarros y su manera de hablar , la dindmica de Vicente Fox acercoy se dijo
entonces carajo , entonces e presidente de la republica no es un dios , no es un
monarca esun ser humano, que también sabe barrer esun hombre queva al bafio,
gue esun cuate, igual queyo.

6.- Mencionaste € término de esperanza, a quete refieres con estetérmino?

Egperanza en marcos bien definidos es esperar bien esperando algo eso es la
esperanza lo que muere al ultimo lo que se dice, esa esperanza estoy esperando a que
esto suceda, pero no solamente espera y quedarse sentado sSino esperando porque yo
provoque que lo que quiero que suceda a desuceder es decir, yo participe o estoy
participando, que € pais me de las perspectivas, la posibilidad de desarrollarme de
gjercer, mis problemas, entonces yo estoy esperando eso, entonces“ carajo” hay que
hacer algo, quiero algo tengo queir por el, entonces de esa manera motivo también la
participacion delos partidos politicos y la dindmica.

7.- Que opinasdela plataforma de los candidatos en aquel entonces.

Como son para un mismo pais tenian cierta smilitud; la diferencia, erala manera de
llegar a los objetivos que sé estaban planteando , por un lado la forma de como
Ilegariamos a los objetivos, por otro la do objetos escalares, s 1o vemos como iconos
, como patrones de conducta en € revolucionario institucional veiamos los mismo,
mas de los mismo en e PRD , se observaba un movimiento de obreros de gente
trabajadora,
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dela base que se mangja todavia ahora , en accién Nacional junto con € Verde
Ecologista , aunque también las alianzas crearon cierta confusién , no avia manera
de crear un icono especifico ,sino solamente virtual por decirlo asi, Accion Nacional
como el Verde Ecologista, se veia algo mas limpio algo mas sensato, se rompio6 con ese
calificativo que nostienen en Accion Nacional de que esta comandado por sacerdotes
, lo que pasa es que la doctrina de Accion Nacional , tiene puntos concientes con los
gue manegja laiglesia, laiglesia se encarga de actos de fe y en Accion Nacional se
mangjan las voluntades en € sentido de la manipulacién , las encausamos para
manejar un pais.

8.- ¢ Cuadl esladiferencia que encuentras entre el PAN y Fox como candidato de aquel
entonces?

Accion Nacional se habia distinguido como un partido conservador y el candidato
Vicente Fox seria el chicharachero, como € rebelde de Accion Nacional, sin embargo
sus acciones su manera de actuar, sus actividades como persona como ser humano,
siempre llevaria una escuela especifica, con respecto a Accién Nacional , su carrera
como diputado, como militante , su carrera como gobernador en el estado de
Guanajuato ; a sido € carisméatico , rebelde si se puede decir asi , e que tiene una
especie de chiste al mismo tiempo , de esto la disciplina, la rectitud , su decisién , su
perseverancia , no terquedad, tampoco es necio . Diferencias no hay muchas
realmente, creo que esto engloba todo como que € rebelde , pero a un asi en
cuestiones de necesidad, responde per fectamente.

9.- ¢, Que opinas de la posicion de los tres candidatos e 23 de mayo cuando se
reunieron Labastida, Cuhautemoc y Fox para la reunion que iban a sustentar ese
dia?

Al principio era un acuerdo que ya habiamos tomado, es decir si yo voy a una tienda
en donde Medan un crédito, para obtener algin aparato , s se esta llegando a un
acuerdo hay que respetarlo como tal , porque de esta manera s no respetamos €l
contrato, te perjudicasati o me perjudicasa mi o nos perjudica alosdos por igual.
Como ibamos haber la imagen de Fox , otra vez como lo mismo , habiamos quedado
en un acuerdo , tu no me vas a perjudicar, ni mucho menos a los mexicanos , esa
postura es muy sencilla yo también lo hubiera hecho.

10.- Como obervastesla publicidad que se mango

La publicidad que se mango, por un lado mas acercada a un producto que hay que
vender , & producto Vicente Fox, tal vez sea por un lado eso pero no lo humano , me
explico, 6sea no veias tu siempre en los comerciales , por televisién algo de cartén ,
algo de lo mismo , veias algo diferente , me explico , no era solamente e vender
Vicente Fox , el vender a un candidato , €l vender un partido politico para quevotesy
motivarte al voto , o tal vez no motivarte sino también , igual podria verse con
respecto a otras inquietudes o incitarte al voto a obligarte al voto, veias algo de
invitaciéon , vente te estamos esperando aqui tienes un espacio , tienes un lugar porque
yalo tienes, porque naciste en México y eres mexicano y no perdia eso humano, hay
un comercial
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gue yo recuerdo mucho erael de“ México ya, México ya’ donde Fox ya estaba
festggando caian papeles por todos lados , se veia la bandera de México , s este
comercial de Vicente fox lo comparamos con los de mas comerciales de los otros
partidos, noerae mismo cartén y no erarealmente un fin de vender un producto
sino mas bien tenia esa chispa 0 ese algo que decia “ carajo” , te motivaba en ese
momento por las palabras de Vicente Fox ,inclusive sete hacia un nudo €l la garganta
y esprecisamente tratar de hacer posble que el presdente electo respondiera a esos
COmMpromisos.

11.- Que significaba Fox parati en aquel entonces?

Yo digo que desde antes Vicente Fox , a sido para mi junto con Medina Placencia mis
lideres morales en lo personal, han sido gemplo para mi de trabajo, que aun a pesar
de las adversdades no sueltes mantente en lo tuyo sin necesidad con perseverancia
de ir hacia delante , que una persona independiente de su posiciéon y de sus
conocimientos pueda desarrollarse para avanzar , para salir adelante , también hay
gue corresponder a los apoyos que sereciben , esa visién de que se me esta cayendo la
mano Yo Sgo, ya se me doblo € pie yo me levanto , yo continuo caminando , es la
perseverancia que yo creo que de una u otra manera a mi me motiva mucho , para
decir que yo quisiera ser como Medina Placencia o Vicente Fox, unidoseso eslo que
me ha motivado constantemente.

12.- A queleadjudicas aqueFox haya ganado las elecciones?

Son muchisimas cosas, en primera la motivacion que hubo con respecto a la
dinamica de las elecciones, en segundo un mesde trabajo, tanto humano como técnico
, Yy en tercera los jOvenes que estdbamos nuevesitos para estrenar nuestra credencial
o la estariamos ocupando en segunda ocacién , en cuarta la campafa del IFE,, la
quinta seria talvez el cambio buscar algo diferente, que llenara las expectativasy las
necesdades que se tenia en el pueblo , la sexta hera un vente, vente 9, la dete €l
carisma precisamente de Vicente Fox, lo que reprensa el carisma como ser humano
Ocho la conciencia que se empieza a mover también en lo colectivo como en lo
personal cada quien como quien dice, ya es e momento de juicios , nueve tantas
presiones que se venian arrastrando , de todos estos afios que motivaron también al
cambio , existia un ambiente de confianza .

Otra cosa mas que las elecciones algo que es muy importante, hay que estar bien
Seguros por quien vasavotar, quevotes bien y que el voto que sede serarespetado,
también esuna promesa que creo gue de alguna forma motiva mucho, esperemos
gue ahora si, muchos decian que iba ganar Labastida como sempre o € candidato
del PRI, vaya sorpresa, vaya sorpresa.

13.- Mencionas la palabra“ cambio” cambio aque?

Bueno s cambiar aqui estoy buscando la tentativa a evolucionar, no cambiar asi alo
tonto, sino una evolucion que compete a un cambio a meorar, para crear un
ambiente mas abierto, un ambiente donde se pudiera hacer mas, donde se pueda al
hacer méas
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dinero, mas s y no solamente de posicién de dinero, sino también de crear un
ambiente mas agradable, para todo e entorno de cada una de las personas, en lo
individual como en lo colectivo, un cambio también en lo politico, en donde existiera
menos burocracia

14.- Eraviablelo que proponia cada uno de los candidatos?

En algunos puntos era viable, es precisamente aqui donde se trabaja lo de la razonar
ta voto, vota hasta quetu crees lo que te convenga.

15.- Que papel jugo la asociacion “ amigos de Fox” para las elecciones de ese 2000

Fue muy determinante como grupo alternativo, esdecir no somos el grupo de apoyo
precisamente delo que esla campaiia de Vicente Fox y la alianza por el cambio, sin
embargo no seremos tan losfieles, es decir tenemos funciones especificas , los amigos
deFox era yoleentrocon $10.00 pero con esos diez pesos que yo lo estoy poniendo,
otra persona que no esamigos de Fox, pero que esta en la campanavaatener 100 15
volantes que tendra que repartir , de ahi comienza esa asociacion , no eran fines
econdmicos, sino mas bien , eran los que motivaban , eran los que estaban de acuerdo
, los més involucrados , los mas cercanos a Vicente Fox , por eso se creyé que habia
unadivision Accion Nacional y Vicente Fox, y toda via actualmente sigue esa imagen ,
evidentemente esto no es asi s ho ha sido fabricado por loa medios de comunicacién.
Amigos de Fox era un paralelo de apoyo y de apoyo inmediato, donde la primera
instancia era e partido, los coordinadores de los grupos precisamente del partido.

17.- Te arrepientes de haber votado por el PAN?

No de ninguna manera, por un lado eslo que se dice, lo que se manga en los medios

de comunicacién, lo que toda la gente puede llegar a enterarse, ya sea escrito o por
television.
Pero s de veras nos diéramos cuenta todos los mexicanos de lo que cuesta, yo lo he
visto e desgaste fisico , mental , intelectual , el esfuerzo que cuesta mantener la
soberania del pais, todoslos mexicanos nos pasariamos en esa postura, sirve que
nos dariamos cuenta del por que del actuar y nos pareceria una bola de vaguedades
las inmensa mayoria de las calificaciones de los medios de comunicacion , como
tachan, como se mangjan ciertos patrones y los“iconos’ que te determinan ati, que
es lo que debes de comer , de vedtir, etc. Va creando tipos que no hara con la
politica, entonces todos los mexicanos nos ibamos de este lado, es por eso que digo
mucho , comparto mucho esto con la gente que sabe de politica , quien quiere saber
sobre las cuestiones de politica ven y participa y date cuenta de este lado y
posteriormente podréas decir.

18.- Para concluir esta entrevista y alavez hacerte una cordial invitaciéon para una
segunda, s se presenta € caso, algo mas que quieras agregar.
Vienen elecciones muy fuertes, el afio que entra en laque ya hay mucho desgaste, por
parte de todoslos medios de comunicacion, toda la gente esta en € sentido civico
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También, también por parte de la ciudadania hay mucho desgaste, por parte de los
partidos politicos, también, por lo que creo que estamos a segundo nosotros los
jovenes, y con respecto a los grandes estamos asegurando un México que satisfaga
todas las necesidades, en todos nosotros como jévenes, porgue nosotros lo estamos
viviendo, estamos haciendo |lo posible para prepararnos, lo meor posble para
lograrlo.

ENTREVISTA Il

NOMBRE: Jorge Romero Herrera

EDAD: 23 afios

ESTADO CIVIL: Soltero

ESCOLARIDAD: 8 semestre dela carrera de derecho.

CARGO: Secretario juvenil, que implica la diligencia juvenil de los prisitas jovenes
en e D.F.

1.-¢ Quetemotivo avotar € 02 de Julio del 2000?

El estar consciente por estudio y por conviccion de que esa es mi obligacion y que la
democracia todo mundo la escucha como solo un catalogo de derechos y nadie las ve
como obligaciones. Derecho y obligaciones del ciudadano ir a votar, smple y
sencillamente s uno se quea, puede manifestares por ese smple echo de gercer €l
voto.

2.-Como vigtes la participacion del 02 dejulio del 20007?

Tengo entendido que fue el 70% del padrén electoral que voto y creo que fue e que
mas amplio fue de participacion electoral en toda la historia electoral del pais.

Ese dia estuve todo €l dia en mi casa y no tuve una nocion tan clara, pero siguiendo
toda la campafia se ve muchisimo activismo del sano del pacifico, del democrético, tan
asi se participio que hubo un importantisimo porcentaje de casi 8 millones de jovenes
que fueron los que dieron €l voto para que ganara Fox.

3.- Que caracteristicas crees que debe de tener un presdente?
Patriotismo de entrada, absoluto convencimiento de su nacionalidad, inteligencia
extrema, que como genero se pueda definir en muchisimo, muchisimo, audacia

politica, de no quedar mal con la gente que aungque no les de sus gustos que eso es
facil s sees
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un buen poalitico, inteligencia. También implica e reverso, de ser mas inteligente, eso
es inteligencia hay que tener mucho carécter, en que si va atomoar una decision,
aunque sean populares lastomey puntoy lo que digan los periédicos ni modoy tiene
gquetener carisma solo Sn que ocupe nada.

4.- A queterefierescon el carisma?

Carisma me refiere a lo que se tiene, no implica a mi juicio, nunca a implicado ni
Tes. de la piel, ni color de ojos, ni estatura, implica € tener chispa que llame que se
entre en algun lugar y que se llame la atencion que atraiga a la persona 6sea solo €
por el convoque.

5.- Como vistes € lenguaje ocupado en las elecciones del 2000?

Muchas encuestas que fue @ factor definitivo para darlee triunfo a Fox i degjar aun
Duro por parte de Fox, € lenguaje mas innovador que he visto y que se dicen por
lado la solemnidad, en los dichos y los terminajos tan inexplicable para la mayoria
gue vivimos en el pais y creo que mucho mas cercano, que por su lenguaje la gente
seidentifique mas con & , mucho més.

6.- Teidentificasteis con ese lenguaje tl como joven?

Si sino en loindividual, st me identifique como mexicano, de que ya estdbamos hartos
de que nos hablaran de cuestiones coyunturales, lo que s es cierto es que me
identifique mas por el hecho de saber que otras per sonas también se identificaban.

7.- Que opinas tienes de la actitud de los candidatos del dia 23 de mayo del 2000
cuando se reunieron Fox, Labastida y Cuahutemoc para el debate que iban a
sostener esa noche?

Era unacircungtancia muy concreta, ya venia iniciandose propiamente la recta final
y creo que fue un orden de cierto modo escasos de argumentos légicos , con mucho
mas fondo politico que de gobierno de plan y de trabajo, y pues bueno yo sentia €
ambiente pues con una solicitud por parte de Fox de que Cuahutemoc seintegrara de
gue loque importaba no era Fox, s noyano € PRI, y pues bueno unaterquedad por
parte de Cuhautemoc , dentro de todos los g emplos de terquedad y pues hasta eso un
L abagtida bastante sereno y bastantea mi juicio bien sin apasionamientoy pues con
la confianza que le da €l que uno cree que va aganar y que no fue asi.

31



8.- ¢, Creesque eraviable lo que proponian lostres candidatos?

Pues siempre se considera un porcentaj e de viabilidad, desgraciadamente es cultura

politica €l tratarlo de ofrecerlo, que a veces de antemano se sabe que no se puede
hacer y lo hacen todos los partidosy en todos los paises, s hay alguien inteligente en
otros planetas también ahi y a mi juicio yo creo exactamente todo lo contrario,
implica mucho mas confianza electoral, € decir que estoy consciente, que no voy a
poder

Aumentar un 7%, yo calculo, y espero que en esta generacion, en eso estamos muy
claros que mientras mas honestidad, mejor se puede hacer, cero demagogiay eso es lo
més compr able, que hay aceptar temores mas que exponer laindustria.

9.- Como vistes la publicidad ocupada?

Bueno increible y aqui vaya el blanquiazul es mi camisa por parte del PAN, increible
Creo que supo mangar unacampafa triunfadora por e mero eslogan “ya ganamos’
y punto desde un principio.

Ya cada ves somos mas complementando con algo de icono que es una mano que
implica el “ ya” con una sola palabra , con una sola silaba , que implica tanto y un
mang o de mercado increible, desde tiempos de medios , desde una campafia que
después todo giro en torno a Fox, fuese del PAN del PRI O del PRD , los ultimos
millones que se gastaron losdel PRI, , pero no por hacer anuncios por Labastida sino
anuncios antifox , pues en cuanto la gente ya ubica a quien se debe de prestar
atencion, entonces la gente ya sabe quien es e bueno y un alcance comunicativo
increibley sempre bien.

10 En cuanto ala Vestimenta quenos podrias decir?

En e Word Trade Center , todos fueron detraje inclusve Vicente Fox, en el manego
dela campafa el unico original fue Vicente Fox ,sin duda alguna, y €l Unico que con
e lenguaje fue el que posibilito de que la gente se identificara mucho més con €,
Como que quiza uno se siente que le puede escuchar mucho mas, s uno esta en
mezclilla, en camisa; yo creo que fue un factor importante. Todos esos factoresfuelo
gue hicieron que Fox ganara muchismo del apoyo de la gente, muchisimo,
muchisimo.

11.- Que significaba Fox parati en aquel entonces?

Pues si un cambio, mucho cambio creia que s iba haber una cierta, un cierto
reviraje como se manegjaban las cosas esa erami impresion.
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12 Un cambio a que?

Un cambio a todo el sistema politico que se vivia antes de Fox, basicamente y quizas
con Zedillo, fue la dltima, un lzquierda completamente presidencialista, cualquiera
iniciativa que fuera, era completamente aceptada por € egecutivo federal ; un
congreso que para lo Unico que servia era para facilitar efectos de gastos, mas un
impuestos de salarios , dificilmente era una democracia y quinas menos trabas
administrativasy mas progreso industrial y comercial.

13.- A que laadjudicasaque Fox alla ganado las elecciones?

Pues a todo e conjunto de lo antes dicho, uno de entrada hartazgo, colectivo del
sissema del PRI. Dos al lider que interesara una cosa, que se veia muy ciudadano,
desde el a vestimenta, €l lenguaje, e modo de expresarse. Y tres un incremento
manej o mercadotécnico, de la compafiia del que gano.

14.- Que opinas precisamente de la mer cadotecnia ocupada?

De entrada que fue suficiente, sin duda que fue ocupada mucho mas, y exactamente la
requerida, ni masni menos, a veces que uno rata a la gente pero no escierto, por que
nadie se harto de Fox, y yo creo que fue precisamente un estudio y una
administracion de tiempo increible, yo creo que la justa mercadotecnia, para haber
obtenido €l triunfo, lo justo.

15.- Que papel creestl quejugo la organizacion “ amigos de Fox

fue un ge central de la edtrategia de la campafa de Fox sin duda alguna, muy
estereotipada muchas veces fundada, muchas infundada. Pero e instrumento que
valié para ser el candidato unico del partido de Accién Nacional, es una accion civica
gue ya mucha gente lo queria hacer para todo, pero a el fue que se le ocurrio, de
hacerlo con objeto no lucrativo, y con toda la posbilidad de que fuera todo un
sisema, ya organizado que junto con ciento de miles en meses, para que
préacticamente fuera imposible que alguno del Pan lo derrotara.

16.-Quediferencia encuentrasentre el PAN y Vicente Fox?

Quizas lo esencial y procura una sola palabra el PAN, lo veo con mucho dogmatismo
, ho dogmatismo en términos de fe sino de doctrina, todo un cuerpo de doctrina con
una serie de valores, que es la que nos hace girar como PAN ,y por Fox mas bien
pragmatismo, mas bien pragmatico , en términos, econdmicos, administrativos, no
tanto doctrinales.
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17.- Tearrepientesde haber votado por Vicente Fox?

Para nada yo estoy completamente convencido de que muchas cosas que se podian
hacer de mas, y s bien yo tengo que ser honesto con migo y no le pongo un diez ,
tampoco sentirme decepcionado, por que te voy a poner un gemplo yo estudie
derecho y con solo de leer la ley organica de la administraciéon publica de la
federacion , solo una ley , una de las tantas instituciones , tantas atribuciones, tantos
organismos , que es imposible que uno sea un pulpo de 12 mil millones de manos,
imposibley es el lider Gltimo, esla persona mas honrada , mas eficaz del planeta, sino
tiene puros lideres iguales no solo del pais; y es de lo mas injusto considerar que por
una persona el paisva mal, como seriaigual deinjusto atribuirle a unapersona s el
paiscrece, igual son 180 grados de enfoque.

18.- Tu votaste por el PAN O por Vicente Fox?

Yo vote por el PAN, sin lugar aduda €& PAN representado por Vicente Fox, pero s
hubiera sido otra persona, yo hubiera votado por el PAN.

19.-Que opinasdel PAN como instituciéon?

De entrada es un organismo humano y como cualquier organizacion humana, por
supuesto tienevirtudesy errores, pero si creo en la balanza que si menoserrorestiene
y caudillos, aqui podia haber apoyo de cargos, lo que uno quiere lo que es
esencialmente politico.

Pero si en lasurnas, hubo mésvotos, € que mas votos tuvo gana, asi haya estado
apoyado por el deméasarriba, o por el de masabajo y eso esdemocracia.

Creo que el PAN es congruente, ya que no hay lideres que vengan de otros partidos,
nada mas haber que encuentran, pero los que vienen de otros partidos tiene que
batallar mas que cualquier ciudadano para obtener un cargo popular y por su puesto
gue hay errores, con la grandisima virtud de que aqui no hay marranadas, aqui es
inconcebible embarazar un érgano.

20.- Como joven cuando tu votaste que era lo que tu esperabas obtener de ese voto?

I ndudablemente como ya mencionabay por su puesto que en dos diasimposibley que
ingenuo €l quelo haya creido asi, esto es crecer gradualmente, por que s no era ver
mas borrachos en e vote, méas delincuentes que los esta agarrando la policia o €
reportaje con Joaquin Lopez Doriga diciendo que €l ddlar va disminuyendo que la
disparidad o se esta pagando € endeudamiento publico, que ya hay mas escuelas. Es
lo que espero.



por tener lavirtud que es congruente, en esta organizacion ( accion Juvenil) no hay
21.- Para concluir esta entrevista y al mismo tiempo aprovechar para hacerte una
invitacién para una segunda entrevista s se presenta €l caso, algo mas que quieras

agregar ..

Deentrada van haber peliculasdel 02 dejulio por lo queimplico, y sempre va hacer
una base, una base increible, aunque pasen estos seis afios, sin crecimiento econémico,
aunque pasen estos seis afios con € mismo indice de delincuencia, un increible
avance en este pais que es del siglo pasado; es que ahora gane € que td y yo
gueramos asi de facil y punto, y si bien lo que se espera no solamente es cambio, sino
realmente progreso, si bien eso es muy tardado, hay que ser concientes que no setiene
la barita mégica y que es inherente al hombre el quearse. En este sentido no hay
discurso que encienda mas que el de la oposicion, pero no hay nada méas facil, con la
misma facilidad, buscar las solucionesy es imposible darle gusto a todos y la ultima
frase faltan 5 afnos.

ENTREVISTA 1l

NOMBRE: Orlando Anaya Gonzalez

EDAD. 24 Afios.
ESCOLARIDAD: Lic. en comunicacion
ESTADO CIVIL: Soltero.

CARGO: Coordinador general de Accién Juvenil.

1.- Que temotivo avotar € 02 dejulio del 20007?

Me motivo € poder externar mi opinidn , respecto a un cambio que significa un
avance para €l pais, parala democracia, latransiciéon , la pluralidad, la participacion
de nosotros como jovenes y esta fue mi primera participacion en una eleccion
presidencial , pues fue algo que creo que fue lo que nos motivo a la mayoria de los
jovenes, el poder influir en una decision que es importantisima, en este pais que esta
desgraciadamente cada dia sigue hundida en la corrupcion , en la inseguridad, en la
pobreza, ya haido cambiando pero creo que es poco, falta mucho, y esa esperanza es
lo que a muchos nosizo votar € 02 dejulio.
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2.- Mencionas dos palabras importantes cambio y esperanza, a que te refieres con
estos términos.

La esperanza en cuanto a los ideales que tienen todos los jovenes, principalmente al

gue desarrollarnos en nuestras propias vidas, no se por g emplo el propio desarrollo
delafamilia, dela casa hasta el desarrollo econémico, el profesonal, € desarrollo del
pais , eso seria ya tocando a lo que es € cambio , la esperanza lo veo como lo que
nosotros anhelamos, a ,lo que tenemos derecho y que no teniamos en aquel entonces,
gue poco a poco lo hemos tenido, poco a poco muy lentamente, y € cambio seria
cuando nosotros vemos un pais diferente, un pais que ya tiene un tipo de gobierno
distinto una opcién méasde lo que nos habian gobernado, por mas de 70 afios, que fue
electo democr aticamente.

3.- Que impresion tienes del 23 de mayo cuando se reunieron Labastida ,
Cuahutemoc, y Fox paralareunion queiban a sostener esa noche?

Pues yo creo que partiria por cada uno de €ellos. con Labastida el del PRI, yo creo
que reflgjaba seguridad, una secases de propuestas, una escasees de dialogo, de
apertura para llegar a la toma de una decisién que en esos momento era
trascendental , para cada uno de €ellos , en Cuahutemoc Cardenas, del PRD,
demasiada serraron, lo que creo que lo caracteriza en los que militan en ese partido,
y yo creo que la decepcion para mucha gente , ver como ese pequefio debate que se
formulo en esa ocasién, parece que & PRD, que habia criticado exhaustivamente al
PRI, estaba teniendo como una especie de conciencia de pacto , con Labastida que
consideraban e aquel entonces no se ahora de enemigo, ya eso se llamaba
incongruenciay decepcion porque mucha gentecreiaen el . Yo estudieen la UNAM,
y habian muchos chavos que tenian una confianza increible en ese sefior pero en esos
momentos se quedaban como preguntandose adonde camino Cuahutemoc y pues con
respecto Fox yo creo quefuealgo que contribuyo en mucho paraque sefortaleciera,
su candidatura , su campafa que lo hiciera ver como una opcion viable de gobierno ,
el partido que representaba que era el PAN , fue algo que ayudo mucho para decidir
, €N un acto, en un movimiento , algo que fue muy significativo para los que votamos
el 02 dejulio.

4.- Parati que caracteristicas deberia tener un presidenteideal.

Un presidente ideal tiene que ser honesto , generoso debe de conservar muchos
valores y hacerlosreflgjar, ggemplificarlos, debe ser e mismo no debe de ser falso ni
protagonista, ni autoritario , debe de ser una persona comuin y corriente como €l, no
debe de ocultar sus ideas, sus creencias, su fe que le han criticado mucho a Fox ,
principalmente lo digo porque no debe de existir hipocresia , porque hace que cada
uNno de Nosotros creamos menos en un presidente.
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5.- Como vistes la participacion de las eleccionesdel 02 dejulio?

La participacion yo considero que fue buena , pero no fue exitosa, no voto mucha
gente, la participacion te podria decir que fue escasa y sigue siendo escasa para los
jovenes, nosotros en este lugar también vemos ese fendmeno , pero creo que es un
fendmeno consecuencia de todo lo que ha transcurrido en este pais , porque ha
transcurrido ilegalidad, corrupcion, robo , despojo , mucha pobreza demasiada
injusticia , demasiado proteccionismo a mafias, a clipulas politicasy eso hace que la
gente se decepcione y que la gente no participe, porque la gente desgraciadamente en
México hemos tenido , la idea de que para que lo hago sino sucede naday eso es
consecuencia del tipo de gobierno que hemos tenido, del tipo de vida que han
impuesto en este pais.

6.- Como viste el lenguaj e ocupado en las elecciones?

Pues el lenguaje , yo creo que cada uno de €ellos lo enfocaba , respecto al tipo de
campafa que llevo , yo creo que & candidato del PRD y del PRI, conservaban en
tradicionalismo de un lenguaje demasiado politico, demasiado abstracto, utdpico,
sino es que tdpico, que en ese mismo lenguaje es donde se deberian mostrar las
propuestas de fondo que significaban cambios para este pais, eran solamente cosas
gue no significaban una opcién , una propuesta atractiva para que pudiera decir que
un namero considerado de jévenesvotarapor “ x“ candidato.

7.- Como univerditario te informaste de la platafor ma de cada uno de ellos?

S precisamente en aquel entonces yo estaba llevando una materia que se llamaba
propaganda politica y tenia que investigar de las tres campafias principales , la de
Fox , Labagtida y Cuahutemoc, conoci una s de las propuestas eso es lo que me ayudo
a conocer, buscar incluso en cada institucién politica que era lo que proponia cada
unodeellos, algunas propuestas eran similares, pero creo que el modo de llevarlasa
cabo era lo que los distinguia, y en eso creo que estriste porque me permitié , darme
cuenta delos que se escucha en los patios de una universidad, en una cafeteria, en la
t.v, no es de todo tan mentira como lo dicen, porqué efectivamente no existen
propuestas de fondo, propuestas que signifiquen un cambio , un verdadero rumbo
para este pais y esas propuestas si fuesen muchas o fuesen pocas, las que existen
serian reflgjadas en Fox, porqué fueron losjévenesinclusive la mayoria delosjovenes
gue existen en este pais fueron los que votaron por Fox y esas promesas de campafia
creo que fuelo que llevaron a mucha gente a votar , por la opcion de alianza por €l
cambio en ese entonces.
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8.- Como viste la publicidad que se mang 0?

La publicidad fue innovadora , fue una nueva etapa para la propaganda , para €
marketing, se implementaron nuevas estrategias politicas de comunicacion y de
propaganda y de difusion como los anuncios en los estados, creo que cada dia se esta
llegando mas a una penetracion demasiado exagerada a la poblacién , dada la
desesperacion de cada una de las fuerzas politicas , incluyendo al PAN, para ganar
una eleccion .

9.- Que significaba Fox, parati en aquel entonces?

Una esperanza, una opcion de gobierno , una persona honesta una persona que no es
hipéerita , creo que eso fue , lgos de llevar la imagen de un candidato plastico
estético, creando a la misma persona normal comun y corriente , eso era lo que yo
veia en Fox.

10.- Tu votaste por el PAN o votaste por Vicente Fox?

Yo votepor e PAN.

11.- Quediferencia existe entre el PAN y Vicente Fox?

La diferencia es que el PAN es una institucion y Fox es una persona , un candidato
emanado del PAN, el partido representa toda una serie de principios de ética de
servicioy Fox fue un candidato emanado del PAN, y como tal en ese entonces, tiene
la obligacion de llevar a cabo los principios del partido,, llevarlos a cabo desde sus
politicas, desde € gercicio del partido del gobierno.

12.- A queleadjudicasaque Fox halla ganado las eecciones?

Principalmente que la gente estaba harta de un mal gobierno, de un consumismo de
un pais totalmente inestable , donde no hay un futuro definido, eso es lo que llevo
principalmente , la desesperacion , la inseguridad, la pobreza, la desgracia en la que
vivimos muchos de nosotros, eslo quellevo a la gente a tener esperanza.

13.- Comojoven que era loque tu buscabas al momento de votar?

Como joven yo buscaba que mi voz se hiciera valer y que fuera reconocida a través

del tiempo de quien ganase , s hubiese ganado Labastida, Cardenas, yo vote por €
PAN.
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14.- Que mas pretendias en cuestion, no tanto personal , si no mas bien politica , de
nacion que buscabas?

Sin lugar a duda contribuir con mi voto a la contribucion deun pais humanista, con
rumbo con esperanza dedesarrollo, eso eslo que mellevo a votar, que con mi voto se
hiciera valer lo que muchos deseaban y anhelaban y siguen anhelando en este pais,
después de 71 afios necesitaban cambiar las cosas.

15.- Tearrepientes de haber votado por el PAN?

No porquecreo en € PAN , porque esunaingtitucién que no esta aqui para servirse,
sSino para servir a la gente , para servir a cada uno de los que estén afuera , en las
calles en el campo , eso es lo que me llevo a creer en el PAN , no al servirnos a
nosotr os, porque esto eslo dltimo.

16.- Que te motivo a ingresar a accién juvenil tuvo de alguna manera que ver que
hayas votado por e PAN?

Lo que influyo fue conocer como era el PAN, como es la lucha, y para alcanzar el
derecho de la dignidad humana. Una vida de derecho también es una vida de
obligaciones, eso eslo que mellevo a creer en el PAN, por eso estoy aqui.
Antesdeingresar aqui yo queria ser panista, primero lo conoci, conoci a los de mas
partidos, hasta que decidi cual erala opcién que yo queria.
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