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Introduccion

Todo lo que puede pedirsele a la historia de las ideas
no es que resuelva asuntos sino que eleve el nivel del debate
Albert Hirschman

El objetivo de este trabajo es plantear la discusion conceptual que permita mostrar que
la transmision y la circulacion de informaciéon de las actividades culturales en México
pueden construirse como objeto de investigacion para la descripcion antropoldgica de
un modo de hacer y percibir de una colectividad de trabajo. Esta colectividad es la de
los periodistas culturales y su actividad.

Lo pertinente de la seleccién del periodismo cultural como segmento del espacio
social es que el grupo de agentes dentro de él realiza una actividad de mediacion
simbdlica, en una sociedad crecientemente mediatizada (de Moraes 2007), y los
periodistas de la cultura hacen esta actividad, inscritos en un gran mercado de
informacion y de bienes simbdlicos. (Piedras 2004; Garcia Canclini y Piedras 2006) Lo
problematico reside en que a la informacion cultural y del arte se le atribuye un caracter
menos mercenario y muy poco interesado en la rentabilidad inmediata de la ganancia
econdmica que a otras clases de informacion y bienes culturales. La tension entre
estas dos légicas, de corto y largo plazo, conforma un terreno interesante para describir
una actividad de produccion de sentido, atravesada por o6rdenes opuestos y hasta
contradictorios. Tal oposicion tiene un veloz proceso de metamorfosis que en lugar de
renegar de su valor econdmico lo maneja cada vez mas como condicion necesaria para
la circulacion social de esta clase de bienes culturales, empujando hacia un espacio
regido por los ciclos cortos de la rentabilidad de las inversiones. Sin embargo estos
procesos son tematizados desde una escala macrosocial y se pierden las ocasiones
para describir el fendmeno en el nivel de los actores, en la percepcion que los propios
agentes expresan de esas transformaciones.

El abordaje antropoldgico al dar la palabra al otro, a diferencia de la sociologia
que instaura un régimen discursivo interpretante y traductor del sentido comun

ordinario, introduce la posibilidad de escuchar el habla silenciada o dada por



descontada. El mutismo en el que se encuentran los periodistas como lo exige su
“oficio” se duplica en el caso de los reporteros-periodistas culturales que se someten a
un doble silenciamiento, el de sus propias reglas de borramiento retorico y el que tienen
frente a los creadores y el campo de los artistas con sus jerarquias y sus desprecios.

Para elaborar la descripcién del proceso por el cual emerge ese producto e
institucion cultural y sus practicas informativas, se requiere explicitar una dimension
conceptual: desde donde reconsiderar un concepto de cultura que distinga pero
tambien incluya la idea que se tiene de las bellas artes, y pero que tampoco se disipe,
sin ninguna estructura jerarquica de pertinencia, en una prolija y difusa definicion que
incluya cualquier cosa, desde las costumbres religiosas hasta la puericultura. Hay en
cambio que plantearse una distancia analitica que objetive la idea de cultura como
parte del sentido comun propio de los medios masivos de comunicacién: la idea de
cultura como sentido social en circulacion.

La relevancia de esta investigacion sobre el periodismo y el periodista cultural
para la antropologia consiste en que se situa en la cuestién de la actividad mediadora
de ciertos agentes e instituciones en el espacio de la comunicacion mediatica. Lo
distintivo de los Medios como “institucion organizada de produccion y distribucidon”
frente a otras instituciones productivas es la creacién de «bienes simbdlicos», de
mensajes insertos en complejos discursivos (Langer, 2000; Abril 1997; McQuail, 1983,;
VanDijk, 1990). En la sociedad actual hay una produccion profesional de conocimientos
(informacion) y enunciados sobre lo que acontece en la misma sociedad (Abril, 1997;
Randall, 1997; Gomis, 1991; Lopez, 1995; Rodrigo, 1979; Sigal, 1973).

El periodismo cultural, en México, fue entendido como ese suplemento afiadido
a los diarios, luego se transformé en informacion cultural en las secciones cotidianas de
los periddicos, que termind por conformar un tipo de periodista especializado en la
informacion de las actividades artisticas y culturales en un sector de produccién
emergente: la fuente de el campo artistico y cultural. Periodista que ha acompanado las
transformaciones de las empresas editoriales artesanales y familiares en
conglomerados planetarios a semejanza de las distribuidoras cinematograficas
norteamericanas (Mayors). El periodismo cultural y sus agentes se encuentran en los

linderos de mutacion de su modo de hacer, pero su funcién de proveer de narrativas y



de mapas de lo que esta pasando no parece que dejara de existir. El objetivo es pues
mostrar los instrumentos conceptuales con qué se ha orientado la recoleccion de
informacion y como se considera que sirven para interpretarla.

Como objeto del discurso comun la nocion «periodismo cultural» tiene
significados que los propios agentes que lo practican discuten y los opone. Aun cuando
trabajen en el mismo ambito las distinciones entre los agentes en muchos casos son
tajantes, es decir, como se vera mas adelante, que la lucha que se da pasa por sefalar
que no todos son periodistas, ni todos son escritores.

El «periodista» y en particular el «periodista cultural» son pues nociones o
categorias doxicas, construidos con una referencia muy circunscrita al proceso social
de produccidn de significados en el régimen moderno de la «cultura» y el mercado de
la informacion. Mi propédsito es comprender a través de esta actividad limite y marginal
de periodista cultural los cambios en la «metabolizacién» de los expresiones
convencionales de la cultura y de los significados extremos del arte, de los «perceptos
y afectos» rotos pero coherentes de la creaciéon artistica (Deleuze y Guattari, 1993).
Pero estos «haces de sensacidn» operan socialmente como signos de distincion
cuando son apropiados y usados como propiedades activas en la desigualdad social.

El periodista, especialmente el dedicado al ambito cultural, estara en la linea de
la batalla simbdlica, que demerita tanto como entroniza legitimaciones, y en ciertas
ocasiones lo hace con los datos numéricos de los niveles de audiencia o de ventas y en
otras a las apelaciones al “espiritu elevado” y la buena voluntad cultural. La valoracion
y desvaloracion de los productos culturales y artisticos son ahora el objeto mismo de la
informacion cultural. Y el paciente trabajo didactico o divulgativo se ve opacado por la
promocion e incentivo a la posesidon consumo rapido, pero no a la pausada
“apropiacion simbdlica”, puesto que ya no se busca hacer una mediacién genuina, sino
unicamente anunciar la disponibilidad del producto. Sélo el colaborador o periodista
escritor, en funciones de critico o de articulista de suplemento, con su ritmo semanal,
puede sobreponerse parcialmente a la velocisima e intensisima determinacion del
mercado de bienes de consumo cultural y artistico.

Lo que fue dandole motivo y forma al objeto de estudio fueron una serie de

eventos en el terreno del periodismo. Sucesos que a principios de los afios 90 llamaron



la atencidn: los cierres de suplementos, las reducciones de planas que anunciaban una
fuerte transformacion en la estructura del campo de la prensa y la informacion. No se
preveia tampoco entonces el extraordinario fendmeno del Internet.

Inicialmente se recurrio a la antropologia para poder construir el objeto de
investigacion desde la dimension de los actores o agentes que realizaban la actividad
periodistica, desde las especializaciones del trabajo (en este caso intelectual o
simbdlico), que tomaba en cuenta la cultura de oficio. Se acudié a aquellos estudios
que buscaban describir las practicas artesanales, desde la perspectiva clasica de la
division social de trabajo entre manual e intelectual y entre tradicional y moderno. Sin
embargo en la literatura antropoldgica se han realizado trabajos sobre innumerables
oficios, pero no de los periodistas contemporaneos. De hecho entre algunos de ellos
mismos, no se conciben sino como profesionales técnicos y algunos llegaron a
expresar que por su salario eran una especie de obreros calificados.

Un periodista entrevistado, Gustavo Garcia, consideraba que en cierta época era
casi una contradiccion hablar de un periodista universitario o de un universitario
periodista. Estas monografias sobre subculturas del oficio son ricas en descripciones
de sus valores y de las identidades fundadas en su saber hacer. No obstante existe la
dificultad para pasar de la escala en la que son descritas y articularlas con las
empresas de informacion en particular y con el espacio social en general. Para aplicar
esas descripciones a la cultura y a la doxa de los periodistas parecia fuera de la
posibilidades, mas alla de ciertas generalidades. La fuerza de las sociedades
complejas al dividir las funciones de la produccion y reproduccion simbdlica y dejar a
los agentes sin referencias comunes requieren un abordaje menos centrado en la
comunidad. La idea sera la de tratar de transitar de una antropologia de los oficios
apenas delineada para las sociedades complejas con procesos identitarios oscilantes,
a un estudio de las representaciones que los individuos se hacen de la relevancia
historica del proyecto culturalista y educador en los suplementos mexicanos de
mediados del siglo XX; y como ese horizonte nocional se ha infiltrado en las
representaciones de la practica de los periodistas culturales.

También es necesario tomar en cuenta lo evidente y que ya ha sido dicho de la

cultura massmediatica y que Beatriz Sarlo resume asi: “Es un lugar comun decir que la



cultura de fin de siglo fue completamente reorganizada por la esfera audiovisual.” Para
Sarlo mas importante todavia es advertir que: “la reorganizacion del mundo de las
ideas a partir de la transferencia de funciones tipicamente intelectuales (y politicas) de
la industria comunicacional’(2002:24).

En el presente trabajo se pretende pues dar fundamento a los conceptos con los
cuales se puede describir el auge y el ocaso de las instituciones de informacion cultural
como el suplemento literario y cultural de los diarios y las secciones culturales en
beneficio de la de espectaculos. Estas instituciones mediadoras y sus agentes,
surgidas por la especializacion de la produccion de sentido en las sociedades
contemporaneas disminuyen su presencia desinteresada y se articulan a los consorcios
multimedia. Se buscaba que condujeran al nedfito de un territorio cultural a otro, o
también que ofrecieran como dijo Hannah Arendt, una entrada atrayente a la tradiciéon
(1996). La perspectiva de la antropologia nos permitira mas adelante acercarnos desde
la mirada de los propios periodistas a esta menguada empresa de animacién y
conservacion y esta pérdida de influencia por la I6gica de la informacién con su noticia-
mercancia.

Es en ese sentido, que desde su mirada, podremos figurarnos como convergen
en la historia de la cultura mexicana el surgimiento de un campo de produccion cultural
promovido por las politicas nacionalistas, mas o menos sélido y consistente (INBA,
INAH, CNCA, SEP) en paralelo a un conjunto de instituciones profesionales formadoras
de artistas y productores simbolicos y de gestion cultural que han hecho posible tener
una oferta suficiente de eventos artisticos para que aparezcan diariamente noticias
culturales cubiertas por los periodistas especializados en cultura (periddicos, television,
radio e internet). La necesaria masa de hechos y dichos del mundo cultural para que
valiera el trabajo de tener una seccion con dos o tres reporteros adscritos en exclusiva
a la colecta y publicacion de esas noticias especializadas. La informacion cultural diaria
se hizo factible en los periddicos de la ciudad de México por el incremento en la oferta
de eventos culturales y artisticos, precisamente de modo singular en el Excélsior de
fines de los sesenta y los principios de los setenta.

Para el estudio de la prensa cultural el uso de la categoria campo surge de una

consecuencia logica, porque en ese ambito periodistico no existian normas explicitas



que regularan y sancionaran las jugadas y estrategias de esa tipo de actividad
periodistica. Por lo que la categoria de institucion es insuficiente para captar sin el
riesgo de cosificar su dinamica tacita, en que reside la estabilidad de unas estrategias
periodisticas y que no esta realmente objetivadas. Dicho de otra manera el concepto de
campo se hizo especialmente para aquellos fendmenos en los que no se objetivan las
normas de juego, sino que se encuentran implicitas e interiorizadas en los agentes por
la experiencia dentro del juego, pero no por un proceso formal de aprendizaje. Los
periodistas lo saben, pero lo manejan como una especie de “intuicion de periodista”,
nocion que puede ser razonablemente recogido con un concepto de habitus
reformulado, mas abierto y ductil. Ello llevd a buscar, desde el acercamiento
etnografico en los dichos de los agentes, las expresiones de las regularidades del
«juego de informar sobre la cultura». Lo que es relevante porque aun si se estima que
los periodistas han interiorizado la formalizacion didactica del saber-hacer periodistico
en las escuelas de periodismo universitarias, en sus representaciones y nociones sigue
apareciendo sus practicas mas como un arte (tejné) corporizado, que como un
conocimiento tedrico. Es por eso que los medios de recoleccion tipo cuestionario no
facilitan la expresion de un saber encarnado, que en cambio requiere de la
conversacion y la confianza logrables en las platicas a profundidad.

Se trata luego entonces de articular una base conceptual alrededor de la
pregunta ;Por qué se hizo cada vez mas importante para las empresas periodisticas
mexicanas la publicacién de la informacién de las fuentes culturales y de actividades
artisticas? ;Como se impulsé el prestigio de los periodistas culturales?. Si se acepta
que la informacion es un bien, un producto vendible que satisface demandas de sus
consumidores ¢ cual puede ser la escala en que es suficientemente rentable la cantidad
de consumidores de informacion cultural para ofrecer esa clase de bien simbdlico en
casi todos los diarios de la capital mexicana? (Chibnall, en Abril, 1997:304). Ciertos
periodistas culturales como Manuel Blanco, Eduardo Deschamps, han estimado que
fue con las Olimpiadas culturales de 1968 que puede marcarse el hito en el
asentamiento definitivo de la informacion diaria sobre la fuente del campo cultural,
mismo que se consolida entre los periodistas-reporteros con el evento anual del

Festival Cervantino de la ciudad de Guanajuato a partir de 1972.
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El estado mexicano pos-revolucionario, como ya adelantabamos, puso las bases
desarrollando las instituciones culturales fundamentales, construyendo infraestructura,
que de otro modo no se hubieran logrado y la sociedad mexicana no hubiera cimentado
un campo cultural y de arte de la actual magnitud. Ningun empresario privado o
empresa hubiese tenido la fuerza perseverante y el financiamiento a largo plazo para
sostener durante tanto tiempo la generacién de un mercado de publicos que fuese
sostenible por si mismo, sobre todo durante las fases tempranas en las que no existe
un publico especifico (INBA y la UNAM a mediados del siglo XX tuvieron un papel
pristino). El interés politico tanto como el ideolégico motivé el esfuerzo educativo y
nacionalista de las politicas culturales del Estado, que sin embargo mantuvo el espacio
para la iniciativa privada en los Medios, tanto en la prensa como en radio, cine,
television y ahora el internet. El esfuerzo democratizador de la cultura colored los
esfuerzos gubernamentales y del partido y sus corporaciones en su utilizacion de los
Medios de Comunicacién. Los diarios El Nacional del Partido de la Revolucion
Mexicana, El Popular de la Confederacion de Trabajadores de México, se enfrentan al
Excélsiory al Universal durante la expropiacion petrolera, que fue la etapa formativa de
Fernando Benitez. En palabras de éste notable periodista cultural sus suplementos
surgen de la idea de llevar las obras de los creadores mexicanos a través del canal
masivo de la prensa al publico en general. Benitez deseaba llevar el arte al pueblo y
con ello promover a los productores y artistas nacionales. En esta perspectiva se ha
querido caracterizar al desnivel cultural como fundamento de la practica del periodismo
cultural, para ello se necesitaba asumirlo como una tentativa niveladora, proponerlo
como un practica de compensacion a una desigualdad previa. Luego entonces
explorar, cOmo se genera ese desnivel de competencia cultural y por tanto si el
mecanismo de los suplementos culturales efectivamente compensan, o restituyen el
mismo nivel para todos. Se ofrece el objeto cultural a los muchos, aun cuando no se
tengan las disposiciones y competencias para recibirlo y aprovecharlo. Sin embargo la
actual revision sobre las identidades culturales al recuperar la nocion de pluralidad y
diversidad abandona las pretensiones de asimilacion o nivelacion que dirigieron las

politicas culturales nacionalistas.
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Otra conjetura es la posicion segun la cual la transformacién demografica y el
crecimiento de las clases medias urbanas, que deben su posicion social a la inversion
en capital escolar y cultural, impulsa y sostiene los nuevos y emergentes mercados que
a partir de los anos 60 ofrecian bienes simbdlicos y especialmente una mayor
constancia en la oferta de las obras artisticas. (Loaeza 1988, Blanco 1983, Bourdieu
1979). Tal posicion se puede considerar como una posible explicacion por el lado de la
demanda, es decir del publico con disposiciones adquiridas para la practica y consumo
de bienes culturales.” En 1960 con una poblacién total de 36 millones se censé una
matricula de estudiantes universitarios de 75 mil 986. En 1970 con 46 millones estaban
inscritos 210 mil 906. La tasa de incremento se mantuvo muy intensa pues para 1980
en una poblacidon de 71 millones habia unos 731 mil 291 alumnos universitarios. Para
1990 al aumentar a 81 millones de habitantes, la matricula universitaria no crecia en la
misma proporcién 1 millén 78 mil 191. En el 2000 las personas con estudios superiores
y de posgrado eran de 6 millones 861 mil 605 en una poblacion total de 95 millones 753
mil 396. En ese afio estaban matriculados en estudios profesionales un millén 585 mil
408 jovenes (Datos: INEGI Censos nacionales (http://www.inegi.gob.mx/). Aqui
tendrian que considerarse los habitos culturales y de lectura de ese publico y la manera
como obtiene la informacion sobre la oferta cultural y la formas en que sus conductas
son orientadas por la accesibilidad y su potencial de socialidad.

Empero la aproximacion al mundo cultural mediado por el periodismo impreso
desde el punto de vista de sus inexistentes lectores, puede aun ser incompleta y parcial
pues hace falta atender por un lado el sitio del complejo emisor que es un peridédico
como actor politico e institucional dentro del espacio social (Borrat,1989). Esto cambia
profundamente cuando se considera desde su posicion en la Red dentro de la cual los

diarios aun no son referentes fuertes de opinién, debido a la horizontalidad de la

' El surgimiento de un esfera de los piiblicos de arte ha presupuesto la formacion de consumidores de esos bienes
culturales, disposiciones que se han asociado a la posesion de cierto volumen y composicion de capital cultural,
presente sobre todo entre los estudiantes universitarios, con lo que se presume un alto consumo cultural. Quien ha
indagado en esta correlacion ha sido De Garay (2004).Sus conclusiones, circunscritas a la poblacion de la UAM, no
dan pie a una conclusion que establezca una relacion tan directa. Uno de sus hallazgos sin embargo es que la
oferta universitaria de eventos culturales es un importante factor formador de disposiciones culturales durante sus

estudios, faltaria investigar si estas inclinaciones se mantienen al salir de la universidad.
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llamada Web 2.0 y la blogosfera como archipiélago de posturas (Castells 2001, Scolari
2004). La pregunta que algunos se hacen es, si todos escriben ¢ quién esta leyendo?

Por otro lado no se debe desestimar el contenido propio de la informacién que
se hace circular, la clase de discurso informativo sobre acontecimientos designados
como culturales, al menos para el tipo de textos de los suplementos culturales que
pretendian tener un nivel literario que no condescendia con la cultura popular industrial.
Es en este ultimo aspecto donde mas se han realizado estudios de analisis de
contenido de los diversos periodicos y suplementos culturales, por la naturaleza
tematica y por otro por el aumento de la oferta que, como parte de la apuesta de los
mismos agentes del campo periodistico, revalorizaba la escena cultural de cara a los
hechos de la politica. Mas tarde coincidiria con una “maduracion del mercado” es decir
con la confluencia de la oferta con un publico interesado en ella. Pero tanto la misma
indeterminacién de la nocion de «cultura», la dificultad en los estudios comunicoldgicos
y periodisticos para definirla desde una perspectiva de poder simbdlico de los medios,
obstaculiza comprenderla como fendmeno social y determinado por las condiciones de
posibilidad histéricas. Finalmente el crecimiento de la matricula en las escuelas de arte,
de comunicacion, de cine vy literatura se supone incrementa a ese publico cultivado y
con interés especifico que requiere de informacion acerca de la “vida cultural”’. El
fendmeno tendra un desigual desarrollo regional, siendo las grandes ciudades
(Monterrey, Guadalajara) donde se da la masa critica de un publico suficiente para
sostener una escena de ofertas culturales. Queda aun por estudiar el lado de «la
producién de cultura y de arte» (Thorsby; 2001, Yudice, 2002 Rifkin 2000, Warnier
1999)°.

La manera como los periddicos han cambiado en su ubicacidn dentro de la
estructura de posiciones en el campo de la prensa y del campo de produccion cultural
tiene una vertiente directa con su lectorado, la otra faceta es la establecida con los
anunciantes y en esta ultima ha dependido mas bien de sus relaciones con el campo

de poder, sobre todo sus vinculos econdmicos, como que una gran parte del flujo

% David Thorsby (2001) trata de modelar un patrén que considere la produccion de obras artisticas como proceso
racional de decision y pondere los valores econdmicos y culturales como incentivos para el proceso creativo tanto
como para sus resultados. En el ambito hispanoamericano hay trabajos especificos de LLuis Bonet (en Garcia
Canclini y Moneta 1999) y un acercamiento de Eduardo Piedras muy econémicamente ortodoxo.
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proviene de la propaganda e informacioén del Gobierno. En relacion con los lectores se
pueden encontrar datos que revelan interesantes ubicaciones. En algunos casos como
el de La Jornada esta penetracion se observa como transclasista, ya que es comprada
por varios estratos sociales (ver Tabla 1: Mercado de Diarios por NSE). Sin embargo la
magnitud del mercado massmediatico ha impactado en la inversién publicitaria en
prensa ya que ha ido en constante declinacion. La prensa tiene una acentuada
disminucién que va de 3 a 2.4, a 2.3 millones de pesos por afio (ver Tabla 2: Inversién
en Prensa).

Tal decremento se ha debido sobre todo al cambio en el patron de informacion y
en la composicion de la oferta informativa. Esto puede verse en el crecimiento de la
inversion en television de 7 millones del 2001 al 2003; mientras que en radio fue de
cuatro millones mas. El total de la diferencia de inversion es de mas de 10 millones
mas de 65.5 a 75.6 millones. La ampliacion de los medios de comunicacion y sus
canales conforman innegablemente nuevos soportes de suministro a la poblacién de
los bienes simbdlicos, a los que pueden acceder si concurren al mercado cultural
ampliado que también lleva al gran publico productos culturales del campo cultural
restringido. Todo ello ha influido en la idea que los duefios de diarios y los periodistas
mismos tenian de los suplementos culturales y ahora de la informacion cultura que
pasa de un bien de lujo exclusivo a una commodity para los estratos sociales medios y

altos.

Tabla1: Mercado de periddicos por NSE (1999)

Nivel A B C+ (NSE C C- (NSE D+ (NSE D E (NSE basico)
socioeconémico jlto) medio) opular)
Universal ~ Universal ~ Prensa Prensa
Reforma * ~ Jornada * ~ Universal ~ Esto
Jornada * ~ Prensa Jornada * ~ Jornada * ~
Financiero ~ Reforma * ~ Esto Universal ~
Excelsior * ~ Financiero ~ Ovaciones * Ovaciones *
" Suplemento 3 * 2* 2* 2*
Cult
~ Seccion Cult 5~ 4~ P~ P~
Y%Universo/lbopel20%ciento 18%ciento B5%ciento 0% ciento

Fuente: Adcebra #90, Agosto 1999/ Datos de Media Max Gallup 1999

La evolucion de la prensa como un campo con sus propias reglas dependera del

desarrollo de su demanda es decir de la poblacién usuaria del bien ofrecido: el
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lectorado del producto informativo por antonomasia que es la noticia. No ha sido
posible desplegar cuantitativamente tal proceso evolutivo porque los datos numéricos

sobre su circulacién y consumo, es decir su lectura, son y han sido poco confiables.

Tabla 2: Total de inversién anual por medio (anuncios regulares)

2001 2002 2003

Prensa 3 24 23
Revistas 6 5.7 5.6
Radio 19.8 19.6 23.8
TV 36.7 42.4 43.

Total 65.5 70.1 75.6

Cifras en millones de pesos
Fuente: IBOPE-AGB en: M2.0 junio 2004
La dificultad para describir geométricamente el campo de los diarios en la ciudad
de México reside en que los datos con los que se harian las comparaciones son
inciertos e inestables. Y ademas en muchos casos estos datos de los periddicos estan
mas bien publicados para lograr la venta de sus espacios publicitarios. De ahi que
solamente se tiene realizado la descripcién cuantitativa a partir de los datos que
proveen las revistas que ofrecen a los clientes una informacién confiable como el
Catalogo de Medios, y las revistas ADCebra, y MercaZ2.0 ; pero ello limitd finalmente la

posibilidad de diagramar topolégicamente el campo de la prensa y la cultura.

Tabla 3: Ano de fundacién de periédicos

El Universal [1916

Excélsior 1918

La Prensa 1928

El Nacional  [1929 EC
Novedades 1936 C
lOvaciones 1951 A
El Dia 1962 LM
El Sol México 1965 DO
El Heraldo 1965 DO
Unomasuno 1977 E
El Financiero 1981 LP
La Jornada 1984 DM
El economista 1988 DM
Reforma 1993 S
La Cronica 1995 4
Milenio P000 [F
Independiente 2003 |F
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Desde un notorio articulo de Raul Trejo, al comenzar la década de los noventa,
denominado “;Quién tira la primera cifra?” (nexos, 1990) han sido vanos los intentos
por conformar un cuadro objetivo de los niumeros de tiraje y circulacion de los diarios en
México. Si es cierto como afirma el periodista José Pérez-Espino que en 2002 “todavia
no era posible saber cuantos ejemplares imprime la mayoria de los diarios en México
(...) solo unos cuantos ofrecen, como un acto de transparencia a su lectores, un dato
elemental pero no son capaces de informar cuantas copias venden y el monto de su
facturacion por publicidad” (2002; RMC 10 julio # 844). Quiza un ejemplo,
proporcionado por el mismo Pérez-Espino, ilustre lo ficticio de los numeros. El
unomasuno publica que circulan 2’000 ejemplares, pero segun los datos levantados
por una agencia encuestadora Bimsa (Bur6 de Investigaciones de Mercado) sobre el
numero de lectores, y que se publicd en la revista Expansion (10 julio 2002; # 844)
asegura también que tiene 78’400 lectores, por lo que cada ejemplar seria leido por
392 personas, dato a todas luces imposible. Asevera Raymundo Riva Palacio “En
México siempre se dan disputas y polémicas respecto a los tirajes de circulacion, dado
que no existen auditorias oficiales que den cifras confiables (...) se carece de
metodologia para medir circulacion y penetracion, las agencias publicitarias tampoco
ejercen presidn sobre los medios para proporcionar cifras verdaderas sobre su tiraje y
distribucion. El resultado es que con esos tirajes los peridodicos mexicanos realmente no
forman opinién publica, pero ayudan al gobierno a formar opiniéon politica” (2004:103).
Otro ejemplo que abunda en el fendmeno lo ofrece el mismo Raymundo Riva Palacio:
“Por raro que suene aunque su tiraje sea reducido la prensa como empresa es un gran
negocio (...) el caso de un diario de la Ciudad de México, con un tiraje de 5 mil
ejemplares en 1989 que obtuvo ganancias por un millon de dolares en el primer
trimestre de 1989. ;Como es posible? ;Como puede ser que este periddico que se
dice «nacional» y que cuenta con mas de 2’500 empleados, sea una operacion
rentable?” (idem: 100).

Anadasele a esta desproporcidn ademas una inmensa disimetria en la estructura

de las comunicaciones masivas, en la revista Letras Libres Gabriel Zaid escribio:

“En los medios no comerciales (politicos, académicos, religiosos),
hay una disputa interminable por el micréfono y una situacion
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compleja sobre la propiedad del mismo: sobre quienes tiene derecho
a usarlo en nombre del pueblo, de la verdad o de Dios. Tomar el
microfono es tomar el poder ... Lo cual también existe en los medios
comerciales porque los confesados intereses de lucro estan
oficialmente en el poder y organizan las estructuras de poder formal.
El control del micréfono estd en manos de la empresa cuyo negocio
consiste en reunir multitudes vendibles a los anunciantes. Esto
implica un regateo entre los intereses de la empresa, los productores,
las estrellas y los patrocinadores.”

La aseveracion de Gabriel Zaid consiste basicamente en que el control del
espacio publico, el de la capacidad de publicitar, genera poder y en la medida en que
es asimétrico se incrementa, segun el principio que resume asi: “muchas personas
prestandole atencion a muy pocas”. De suyo la apuesta es por acercarse a las
audiencias ya formadas, a segmentos ya cohesionados a los que se les puede vincular
desde la publicacion para luego “venderlos”. Lo que hay que enfatizar es la relacion
disimétrica pocos/muchos que ha sido tratada por los tedricos clasicos de la
comunicologia para subrayar la economia de la eficiencia en la distribucion de
mensajes de la massmediacion. Tal eficiencia es la que hara famoso el argumento de
utilizé Fernando Benitez para invitar a colaborar a Alfonso Reyes a su suplemento
‘México en la cultura’ del Novedades “Con sus libros usted alcanza a 500 o mil lectores,
en el suplemento usted podra ser leido todos los domingos por 30 mil.” (Garcia Flores
1979)

Las revistas especializadas en medios, publicidad y negocios son las mas
interesadas por tener informacién cierta y consistente, que no se contradiga entre las
distintas fuentes. Su interés se debe sobretodo a que las agencias centrales de
estrategias de medios tienen que comprar espacio en los distintos medios de
comunicacion asegurando el costo/beneficio que supone el llegar al publico-blanco
(target) de sus productos. En agosto de 2001 con los datos publicados de ADCebra de
una investigacion de CIMA (Centro Interamericano de Marketing Aplicado) se situa al
Excélsior como el diario de mas circulacion (200 mil ejemplares) al que le siguen El
Universal (170 mil), Reforma (126 mil) y La Jornada (100 mil). El dato de Excélsior es a

todas luces exorbitante dadas las condiciones conflictuales por las que pasaba durante
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ese periodo el diario entre sus propietarios cooperativistas. (Scherer y Monsivais,
2003).

Sin embargo la pregunta mas relevante para los agentes y las instituciones
periodisticas consiste en saber si puede identificarse el «periddico de referencia» en el
campo periodistico, es decir si es posible evidenciar cuales son el o los diarios mas
influyentes a partir de los datos que se tienen. ;Cémo establecer la influencia de los
diarios? 4 Coémo compararlos entre ellos? ; Como puede calificarse a un diario segun el
mercado al cual va dirigido?

Los numeros del tiraje no son suficientes para inferir la cantidad de lectores,
puesto hay un porcentaje de ejemplares que son devueltos. Es la cifra oscura de la
lectura de periddicos en México. También se ha sefialado que se asume como una
verdad autoevidente que son los periddicos de circulacion nacional los de mayor
influencia, que ademas todos estan publicados desde la ciudad de México. Ello es
parcialmente cierto, dado que las cadenas de diarios estan cubriendo nacionalmente la
informacion pero publicando localmente, siguiendo la estrategia en los afios 60 de la
cadena Garcia-Valseca conocida como la de Los Soles (el Sol de México llego al D.F.
en 1965) que eran del Coronel José Garcia Valseca (Ruiz Castafieda 1980; Argudin,
1987; Scherer y Monsivais, 2003). Cadena que termind, por los oficios del presidente
Luis Echeverria y su secretario de Gobernacién Mario Moya Palencia, en manos del
empresario mueblero Mario Vazquez Rafa, con el nombre de Organizaciéon Editorial
Mexicana. Asi ha sido la extensidon en el caso de El Norte de Monterrey y el grupo
Reforma, la de Grupo Milenio o incluso el circuito de La Jornada que se publica
localmente en Morelos, Michoacan y en Puebla.

El mercado de los lectores en México y en Hispanoamérica no logra
consolidarse Como se puede claramente ver en el cuadro siguiente sobre el tiraje diario
en América Latina en el periodo de 1980 hasta 1998. La relacion por 1000 habitantes y

los diarios ha descendido bruscamente y todas la variaciones han ido a la baja. Los
datos recientes no han modificado esa tendencia.
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Tabla 4: Diarios tiraje diario x 1000 Hab. (UNESCO)

Pais 1980 [ 1994 1998* | Variacién80-94
México 124 115 97 -0.6
Argentina 142 135 62 -0.4
Brasil 45 45 46 0
Canada 221 166 167 -2.1
E.U. A 273 218 201 -1.7
Francia 192 234 145 1.8
Esparia 93 102 106 0.8
América Latina 83 80 s/d -0.3

Fuente: Unesco (http://www.uis.unesco.org/)

Para la cuantificaciéon del numero de los reporteros y escritores que realizan el
periodico también se han encontrado grandes dificultades para cartografiar su estado.
En las indagaciones realizadas tanto en el INEGI, como en las distintas agrupaciones
de Reporteros La Federacion Latinoamericana de Periodistas, La Fraternidad de

Reporteros, la Unidn de Periodistas Democraticos y otras, solo hay elementos para

estimaciones del numero de periodistas. Del libro de Rogelio Hernandez Sélo para
periodistas. Manual de supervivencia en los medios mexicanos de 1998 se pueden
compartir sus hallazgos. Hay basicamente dos asuntos que sobresalen a) La cantidad
de periodistas resultante, que con estimaciones aproximadas hace R. Hernandez. El
célculo es de 35 mil en 1998. También el numero de asociaciones que agrupan para
distintos fines a los periodistas lo calcula en 185 asociaciones; b) la otra es la calidad
profesional de los periodistas mexicanos. Hernandez se remite a una reunion de 1996

en Santiago de Chile de la que narra la siguiente situacion que es ejemplar:

Los periodistas de México fueron expuestos en la mesa de trabajo. Unos rostros eran
de pasmo, otros de pena ajena. Se oian murmullos entre los 15 expertos de
periodismo de Latinoamérica presentes. El expositor(...) hacia un recuento los
promedios de formacion, trato y organizacion de los periodistas de su pais (México)
- Alla en promedio, trabajamos sin titulo de licenciatura el 85%, sin organizaciones
gremiales nacionales autonomas, sin colegio profesional, sin un cédigo de ética
general, sin ofertas de superacion académica profesional; con reducidos salarios y
prestaciones profesionales, con altos riesgos personales y de vida, con demasiada
inseguridad en el empleo y sin planes para desarrollarse junto con las
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empresas(1998:115) Reporte:La situacion actual en la formacion y capacitacion de
periodistas en America Latina.

Rogelio Hernandez calculaba entonces, en 1996, que el numero de periodistas
estaria alrededor de 30 mil y que para 98 suponia eran 35 mil. Estimaba también que la
mitad de ellos eran mujeres y tendrian una escolaridad promedio de dos afios de
educacion superior. Para Rogelio Hernandez: “En México singularmente, la carencia de
titulo es indicador de un nivel de profesionalidad. Significa carecer del rango oficial de
profesionista: tener conocimientos mas fragmentados; limitaciones a la capacidad para
interpretar los fendmenos correctamente. Y todo ello repercute necesariamente en el
ejercicio, en el trato salarial y en el nivel de reconocimientos sociales.” (1996:117)

En un comparativo historico, en 1980, el total de medios y emisores de
informacion se calculaba en 21 mil; para 1990 la cantidad habia ascendido a unos 28

mil y la finalizar la década la cifra mas aproximada es de 35 mil.

ARo periodistas incremento

1980 21000
1990 28 000 7 mil
1998 35000 7 mil

En 1998 Hernandez asienta que habia alrededor de 4’556 medios (entre
agencias, diarios, revistas comerciales y especializadas radio de AM y FM vy
televisoras) y calculaba que entre ellos que se distribuian un promedio de 8 periodistas
por medio, lo que le daba un total de 31'068 periodistas, a los cuales sumaba 4 000
contando los de las oficinas de prensa y servicios especializados.

También hizo un calculo del numero de organizaciones que agrupaban a los
periodistas y lo estipuld en 182. El situa el esfuerzo principal de agruparse y

organizarse a partir de los afios 70 es decir los afios posteriores al 68:

Hubo esfuerzos organizativos profesionales y en algin caso hasta con clara
vocacion democratica. Por ejemplo la Unidn de Periodistas Democraticos de
1975 hasta 1995 fundada por periodistas profesionales y editorialistas
militantes y simpatizantes del partido comunista mexicano. La UPD prosigue
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Hernandez en sus mejores momentos llegd a tener un padrén de 3’500
miembros en la mayoria de las entidades de la federacion (1994: idem)

Hernandez distingue entonces en el conjunto de las asociaciones dos tipos, las
que llama de “autoayuda para el trabajo cotidiano” y que considera inumerables Y otras
agrupaciones que tienen objetivos “para la mejoria de sus condiciones de vida, que si
se pueden contabilizar”. Hernandez llama de ‘autoayuda’ a las asociaciones u
organismos que se crean sobre la marcha para facilitar las labores del oficio y las mas
conocidas son los agrupamientos por fuente, es decir los que cubren la Presidencia o
los congresos legislativos o financieros y asi, quiza también lo que Renato Ravelo
llama “pool” esta asociacidn provisional entre periodistas de distintos medios que
buscan ayudarse compartiendo la informacion que logren. Es en estos trances que los
periodistas encuentran mas cerca de una identidad comun. Las experiencias de
reportajes y de los enviados son recordados por los periodistas culturales o no como
mometnos culminantes e intensos en sus carreras y trayectorias.

El estudio del devenir del periodismo es la historia de una region atravesada por
las distintas disciplinas sociales y la de una tarea de definicion de un campo propio.
Especialmente los estudios de la comunicacion o comunicologia, constituyen todavia
un area de contornos borrosos y minada de implicaciones e intereses ideoldgicos y
economicos. Su estudio estd sembrado tanto de cierto determinismo mecanico, como
de un optimismo en su funcion politica y de pedagogia ciudadana y en el pesimismo de
su constante degradacion en la complicidad con el campo de poder y el mercado.

Existen sobre el tema del periodismo gran cantidad de reflexiones tanto de sus
aspectos politicos e ideoldgicos, como sobre su caracter de vector de revolucion
cultural de la modernidad en la conformacion del espacio publico del Estado moderno
(Raymond Williams, 1961; Eisenstein, 1979; Habermas, 1981; Chartier,1995). Incluso
se le reconoce por su aportacién dentro de la modernizacién a la dimension tecnologica
de la transmisién de informacion (McLuhan 1964; Debray 1999; Burke y Briggs, 2002).
Otra vertiente de los estudios de la prensa es la de las condiciones de la produccién de
su «discurso» denominado como sociologia de produccion de noticias, asimismo
trabajos de analisis de los contenido y su correlacién con las posturas politicas de sus

periodistas y los patrones.
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Para el caso de México sin embargo ha sido dificil establecer un cuerpo de
estudios empiricos sistematico y coherente que sobrepasen las coyunturas, y la mayor
parte son reflexiones generales sobre la funcidén informativa en la sociedad, o bien
manuales del oficio (que no dejan por ello de ser indicios sintomaticos de un curso
particular de la practica periodistica y su reproduccion social). Con las excepciones de
los estudios historiograficos (Argudin 1987, Ruiz Castafieda 1980, Lombardo,) y
algunos sobre los inicios periodisticos (Musacchio 1994, Toussaint) la descripcion de
la prensa en México apenas ha rebasado la ubicacién del periodismo y la prensa como
correa de transmision de la “ideologia dominante” (Esteinou, 1992; Rodriguez 1993).
Proliferan también textos de denuncia, mejor o peor documentada, de los intereses
empresariales o politicos que impiden su “verdadera” funcion, que idealmente seria de
la ser el contrapeso del campo de poder dentro de la esfera publica, que la prensa
como institucion moderna ayudo a instituir (Fox, 1989; Sanchez-Ruiz, Arredondo,
Granados-Chapa, Carrefio-Carlon,1999). Una vertiente de investigacion sobre las
determiantes institucionales de la produccion noticiosa ha sido el estudio de los
emisores y las condiciones de produccidon de los mensajes (Gonzalez Molina 1989,
Lozano, 1996; Hernandez, 1997 Cervantes 1993). Aparece Tiempos de poder
(Scherer-Monsivais, 2003) que recorre de modo somero una historia de la prensa
mexicana en su relacion con el campo de poder y la revista Proceso prohija México su
apuesta por la cultura (Ponce, 2003) que describe la esfera de la cultura desde una
multiplicidad de aportes de los colaboradores de la revista Proceso.

Si bien en todos estos trabajos se ha resaltado la directa insercidn de la prensa
en el campo de poder, en su funcion complementaria como instrumento de dominacién
simbdlica, frecuentemente se le ha reducido a relaciones de causalidad mecanica, cuya
linealidad deja sin matices su dinamica interna y sobretodo sin poder comprender las
condiciones que hacen posible en México una prensa tan “peculiar’ y alejada con
respecto a las modernas normas originarias de su funcion de contrapoder o de fiscal
del orden democratico y sus libertades ciudadanas. Un sintoma estrepitoso llego a ser
el que México fuera la unica nacion donde el Premio nacional de periodismo fuera
organizado y otorgado por el propio Gobierno. Tal monopolio lo ejercié hasta apenas el

afio 2001. Como bien senala Ernesto Villanueva esa “liturgia de la entrega del premio
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ponia en tela de juicio el quehacer del periodismo” en su totalidad. (Rodriguez-
Castafieda, 1993; Becerra-Acosta, 1984 Carrefio-Carldén, 1999). (Actualmente la
censura proviene sobretodo del crimen organizado).

El periodismo como practica colectiva de un conjunto de instituciones
especializadas de produccion simbdlica, supone una continua construccion simbdlica.
Entenderé por ello al periodismo como la actividad institucional de agentes
especializados, de registro, produccion y transmision de la informacién sobre lo que
acontece en el espacio social, generando simbdlicamente el “presente social” (Gomis;
1991). El periodismo sin embargo se ha entendido ya como un término que engloba
tanto a los canales o soportes que vehiculan esa informacién (diarios, noticieros de TV,
radio, internet), pero también como la clase de informacion referencial resultado de esa
practica discursiva institucional y que se define con esa finalidad: la de captar la
realidad social y elaborarla simbdlicamente para su transmision en una forma
simbdlica, que solicita un «pacto de lectura» noticioso. Me parece que ese pacto no
cambia aun cuando se utilice la Red.

Finalmente me parece necesaria por tanto afadir una distincion entre prensa y
periodismo. Me referiré a la prensa como al conjunto de las instituciones que
distribuyen la informacién impresa; y llamaré periodismo a la actividad de informar. Por
ello se puede decir que la prensa hace periodismo, pero también publicidad dado que
vende espacio para informacion comercial, es decir que vende a los anunciantes un
lectorado pretendidamente manifiesto en la magnitud de su tiraje. El periodismo como
accién informativa tomara distintas formatos segun la naturaleza del soporte o vehiculo
de la transmisién, y esa forma incidira sobre el «pacto de lectura» que se asume en la
intencion del acto de informar como del acto de leer o de escuchar y ver. Entenderé
entonces el periodismo cultural como aquella parte de la actividad informativa que
actualiza y activa la sedimentacion simbdlica que es la cultura, como la creacion de lo
memorable y como la actividad de la intermediacion entre los sentidos particulares y la
memoria social, haciéndola circular en la sociedad en un «pacto de lectura» especifico
o como sefalo mas adelante «pacto de comunicacion mediatica». Para esta
investigacidon me restrinjo a los medios impresos diarios y en su oferta de informacién

cultural y de obra de creacion: suplementos culturales y secciones de cultura.
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Canal/Media Productos

o 1 Prensa 1.1.Diarios 1.2 Revistas 1.3 Libros 1.4 Suplementos
Periodismo 5 1y 2.1 Noticiarios 2.2 Series 2.3 Documentales
Alrf;’c')‘:; :re 3 Radio 3.1 Noticiarios 3.2 Debates
4 Cine 4.1 Documentales
5 Internet 5.1 Sitios 5.2 Paginas Blogs

Consideraré que el suplemento literario en un diario, consiste morfolégicamente
en una ‘separata’ del cuerpo central. Esta integrado al diario en formato y diagramacion
similares. La diferencia se encuentra en la especificidad de sus contenidos, en su
periodicidad semanal o mensual y en la clase de «pacto de lectura» que intenta
establecer, que por lo general es distinto al meramente noticioso o «seco» (Bastenier
2001). El suplemento usualmente tiene su propio director y tiende a expresar una linea
editorial propia. El suplemento cultural organiza sus estrategias comunicacionales, en
funcién del perfil del lector a la que apunta la circulacién del periédico que le da cabida.

La seccion cultural es un espacio en un diario destinado a las informaciones de
las actividades de los artistas del arte y la cultura y de las instituciones encargadas de
ella, en sintesis es el “registro de las actividades de la alta cultura” dira un periodista
cultural. (Anaya, 2002:22; Rivera, 1995; Roura). Para Charaudeau la seccion es parte
de las operaciones en las que se establece lo que él llama «contrato de comunicacién
mediatica» donde se da forma al contenido, al «acontecimento referido» en cuanto se
le construye dentro de un espacio tematico, clasificado por secciones en el diario o
medio (2003:191).

Entenderé finalmente a la difusion y la divulgacion como los dos procesos de
comunicar, que en distinto grado, manifiestan los principios que en el emisor hacen que
Su enunciacion se jerarquize en referencia al tipo de demanda del receptor. Asi para la
difusion se determinara una mayor autonomia en la generacion de sus enunciados
(productos simbdlicos), en la medida en que presupone para sus receptores una mayor
«competencia» en los saberes implicitos en juego en el acto de lenguaje y un «pacto
de lectura» que se asume simétrico con la demanda interna de un campo restringido.
Mientras que en el proceso de divulgacion las concesiones del emisor y la estructura de
la enunciacion de los productos simbdlicos, presuponen una ausencia de conocimiento

y faltas en las competencias culturales de su posibles receptores y por ello los
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productos simbdlicos se acercan al polo de las estrategias didacticas (Pasquali, 1979;
Bourdieu, 1979, Beacco y Darot 1984; Verdn, 1985; Berruecos, 1993 y Heinich, 1999).

La creacion podria entenderse como el polo mas esotérico y mas extremo de
difusion solamente en este sentido, en la medida en que el creador y su obra solicitan,
y hasta exigen en principio, un pacto de aceptabilidad propio e irreductible a principios
de interpretacién externos. (Pasquali hablara para este caso de diseminacion (1978) Es
decir se produce un bien simbdlico cuyo gusto es restringido, o que esta apenas al
inicio del proceso de un ciclo largo, de conformarse como esquema valido de
reconocimiento entre el publico amplio pero aun desprovisto de las competencias para
interpretar aquella obra limite. La categoria de divulgacion en contraste apunta a
relevar un diferencial o desnivel en las competencias requeridas para las interacciones
entre autor, obra y receptor. Mientras que la difusién presupone un espacio isétopico
dentro del que se actualizan potencias interpretativas semejantes, la divulgacion acepta
y asume un espacio heterotdpico. En este ultimo caso es una relacion asimétrica,
mientras que en la difusion se asume una mayor simetria entre los interlocutores. En el
capitulo sobre la dinamica de la practica periodistica desarrollo mas esta distincion
analitica en los términos de la actividad dentro de los marcos de la institucidon en la que
labora el periodista cultural. Pero por ahora podemos quedarnos con la idea segun la
cual sera la diferencia de competencias entre los interlocutores la que permite distinguir
una actividad informativa de difusion de otra de divulgacion. Tal intencién discursiva
podra observarse en los marcadores que se manifiestan en la superficie del texto o de
los enunciados periodisticos. Pero sera en las entrevistas con los periodistas donde se
vera la representacion que dicen tener de sus “lectores ideales” (Eco 1981) y las
estrategias que se proponen en su labor redaccional.

El trabajo con los periodistas se ha realizado contactando un rango de ellos que
van desde los directores de revistas y de suplementos, como los coordinadores de
secciones culturales. Se ha conversado a profundidad con varios reporteros de la
fuente cultural. Se hicieron recorridos por las redacciones y se asistié con algunos al
rito de las presentaciones de libros desde el punto de vista del reportero. Se desarrollo
un protocolo de entrevista con temas que involucran desde su formacién escolar,

antecedentes familiares, historia de su trayectoria laboral, sus tacticas de trabajo, sus
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horizontes de evolucion profesional, y el modo en como la historia del campo incide en
su representacion de la informacion del campo artistico y cultural. Con todo este
material se esta actualmente trabajando para la terminacién del trabajo de investigacion
y la fase interpretativa y concluyente.

El trabajo de comunicacion idonea de Maestria que presento a continuacion
como lo sefale al principio es la discusion conceptual que enmarca esta investigacion.
Esta conformado por tres capitulos, en el primero se exponen de manera sumaria los
conceptos de la teoria bourdiana que fundamentan su economia de las practicas y que
me parece necesario para la construccion de una perspectiva del periodista cultural en
México. En el segundo se problematiza el dispositivo categorial de habitus y campo de
produccion cultural dentro de la dinamica social, conceptos que con ciertas acotaciones
pueden servir para dar cuenta del fendmeno del periodismo cultural dentro de las
transformaciones de la sociedad actual. El tercero y ultimo capitulo es donde se expone
la dimensién conceptual que se requiere para la construccion del objeto de
investigacion: el periodismo cultural mexicano y sus actores en una sucinta mirada a la

emergencia de ese dispositivo de divulgacién cultural.
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Capitulo 1

1. Los periodistas y el periodismo cultural como produccion de bienes

simbdlicos.

En el presente capitulo se inicia la exposicion de los parametros conceptuales con los
que conforma el problema de la intermediacion del periodismo cultural en México como
parte del proyecto de investigacion: “Los intermediarios. Difusion y periodismo cultural
en México 1982-2002”

En una conjetura inicial se entiende al periodismo cultural en su referencia
historica como una propuesta de ciertos agentes de una accion distribuidora de noticias
y del acceso a bienes culturales existentes en el espacio social. Esta tarea fue puesta
en marcha por un grupo de periodistas y escritores, nacionales y exilados, en un
periodo muy especifico de la historia mexicana, constituyéndose en un formato
informativo con cierto arraigo en el periodismo mexicano.

A través de la categoria de «campo de produccion cultural» de Pierre Bourdieu,
he buscado entender los modos en que el periodismo cultural en México perdura y
oscila entre la difusion y la divulgacion de contenidos e informaciones acerca de las
actividades culturales. Busco comprender las condiciones de emergencia y luego las
dificultades para sostener aquel exitoso modelo de mediados de siglo XX, frente a la
actual multiplicacion de canales de oferta e intermediacion entre creadores y publico. Y
a través del concepto correlacionado de «habitus» entender por medio de los
testimonios personales de los propios periodistas culturales la parte de ese proceso
que les corresponde en el ejercicio de su oficio y profesion.

Una antropologia cultural del periodismo tiene que enfrentar también la
dimension politica de las practicas de los agentes periodistas. La relacion del
periodismo con la idea de democracia se sintetiza en la proposicidn segun la cual una
sociedad politica se conforma de ciudadanos y no de consumidores. Cuando el
ejercicio ciudadano consiste en participar de los debates para las decisiones y votar

para elegir soluciones a la vida en comun, se requiere entonces de informacion
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inteligible, lo mas completa y coherente posible para dar sentido a las dimensiones de
la vida social (Neveau 2001:111). El enfoque que se asume vera en el periodismo el
modo de ofrecer informacién, y el modo en que construye un ambito de busqueda de
imparcialidad, sin reducirlo al discurso de las instituciones sino como parte de la
competencia campal entre los diarios. La concepcion del periodismo y la prensa como
una actividad econoémica entre otras y a las audiencias como mera coleccion de
consumidores dificulta comprender al periodismo como factor de democracia tanto
cultural como politica. La dupla conceptual de campos/habitus pienso que me permite
asumir la mirada antropologica que toma en cuenta la l6gica del sentido practico de los
propios agentes involucrados en la esfera de la produccion periodistica a partir de sus
condicionamientos objetivos, comprendidos desde la categoria de campo.

La decision de optar por el término «campo de produccion cultural» para situar al
periodismo cultural y sus expresiones en los suplementos semanales de los diarios y
en las secciones culturales, se fundamenta en las posibilidades heuristicas y de
parsimonia del sistema conceptual.®

Esta delimitacion me parece mas sencilla y explicativa que la que ofrece la
nocion todavia genérica de «industria cultural», o bien la de intentar comprender a los
agentes periodistas como «intelectuales». La razén principal reside en que la categoria
de «campo» en si misma es un concepto de mediacion y que junto con el concepto de
«habitus» establecen el enlace entre los productores culturales (los «intelectuales») y la
sociedad.

El concepto de «campo de produccion cultural» como esfera relativamente
autébnoma admite dar razon de las relaciones de competencia y connivencia que se dan
entre los mismos productores. A diferencia de la nocion de «industria cultural» con su
énfasis en los aspectos alienantes de la estandarizacion de la produccién de bienes
culturales dentro de una economia capitalista, la categoria de «campo de produccion

cultural» esta articulada al concepto de «espacio social», entendido como la estructura

3 Desarrollo més adelante y con mayor detalle las caracteristicas estructurales de la categoria, basta afiadir por el
momento que el «campo» guarda con el concepto de «habitus» una relacion de mutua dependencia y permite
fundamentar la idea de que las tomas de posicion de los agentes periodistas condensan la historia del campo y su
horizonte de posibles. Ademas, en breve las articulaciones espacio social, habitus con campo permiten embonar al
periodismo como practica simbolica y a los periddicos como empresas de prensa con interés pecunario y los
vinculos del mercado y el campo articulado con el proceso de globalizacion de la cultura, aun cuando, como dice
Garcia Canclini, la globalizacion todavia sea un “objeto cultural no identificado”(1999).
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dindmica de posiciones sociales y de distribucion de los recursos simbdlicos y
materiales. Tal distribucion organiza a la sociedad y en un momento dado permite
reconocer la estructura distributiva y de posiciones que ocupan los agentes e
instituciones sociales que se encargan de la elaboracion de las visiones de mundo, y
remite al momento histérico en que se configuran categorias diferenciadas de
profesionales de la produccion de bienes culturales.

Es finalmente un concepto de mayor plasticidad pues hace viable pensar
procesos de diferenciacion y de desdiferenciacion de conjuntos de instituciones y redes
de agentes. La nocidén de «industria cultural» es en ese sentido muy rigida y mas
unidimensional. Su principio de que los Medios producen cultura industrializada y
administrada que extrafa y aleja a los agentes de su realidad, excluye del analisis a
todo el sector del entretenimiento, por servir para justificar la dominacion, promoviendo
la falsa conciencia de la diversién escapista y de las emociones bajas, mas acordes
con la légica del capitalismo .

Theodor Adorno sefalaba en Prismas que durante la era liberal la cultura cae en
la esfera de la circulacion de los bienes, eliminando de los circuitos comerciales
aquellos que retrasan la realizacion de la inversion y se sustituyen por el aparato de
difusion de la gran industria, y por lo tanto la comercializacion de la cultura
administrada y calculada llega a extremos maximos, pero también pierde una

capacidad trascendente innovadora:

Asi como la alta cultura surgié del mercado como algo que se destacaba
de lo inmediato, asi la cultura se contrae hoy al &mbito en el que empezo,
el de la mera comunicacion. Su enajenacion de lo humano culmina en la
docilidad absoluta a las exigencias de una humanidad que el vendedor ha
convertido en clientela. en nombre de los consumidores, los que disponen
de la cultura suprimen de ella lo que le permitiria salvarse de una total
inmanencia a la sociedad existente, y no dejan de ella mas que lo que
cumple en esa sociedad un objeto inequivoco. precisamente por eso la
cultura del consumo puede gloriarse de no ser un lujo, sino la simple
prolongacion de la produccion (Adorno 1969 :209)

Aunque en Ameérica Latina se desarrollaron con cierta fortuna ramas de esa
indagacion (Esteinou 1989), tal enfoque encuentra rapidamente sus limites, pues en un

sistema de mercado postulado como dominante no se encontraran mas que reflejos y
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encubrimientos del interés dominante del capital. En esta postura se busca desenredar
y mostrar que los modelos legitimos de la cultura y el gusto no son sino expresion
disfrazada, institucionalizada de los intereses y disposiciones de los estratos
dominantes (Los autores candnicos de la postura del imperialismo cultural A. Mattelart,
H. Schiller, C.Haemelink, F. Reyes-Matta). El término de «industria cultural» designado
asi por Max Horkheimer y Theodor Adorno ha regresado sin embargo a la
consideracion en la actual aproximacion de una economia de la cultura, pero es tratada
con herramientas distintas a las de la filosofia de la cultura de la escuela de Frankfurt
de Adorno y Horkheimer. Quiza convendra mejor Illamarlas «empresas del
entretenimiento» (Sanchez Ruiz 2005 en Bizberg y Meyer) y dejar la atribucion de alta
cultura para dispositivos sociales que elaboran obras de mayor durabilidad. Una
aproximacion amplia, compleja criticamente lucida a las industrias y mercados en
Espaia es la que llevé a cabo el equipo coordinado por Enrique Bustamante (2002)en
la consideracion de la cultura como sector estratégico. Ernesto Piedras reporta para
México el numero de empleos generados por las industrias culturales era en 1999 de 1
milldon 447 mil 465 equivalente a 3.7% de la PEA revelando a ese sector como un alto
generador de empleo en México (2004)

De aquel enfoque ultimo se ha desprendido un acercamiento donde al periodista
se le considera un trabajador intelectual dentro de la industria de la informacién. El
«intelectual» por ser un objeto preconstruido ha generado un conjunto de
investigaciones, constituyendo una orientacion fuerte dentro del estudio de la creacién
cultural, de la prensa y los periodistas. Al enfatizar la figura del intelectual se desvia del
objeto de estudio pues inclina a tratar en el periodismo solamente a los llamados
intelectuales de creacion o escritores-periodistas por su muy cargada historia
conceptual lo opone al trabajo manual y lo sittia como polo principal en la construccion
de imaginarios y hasta de portavoz ejemplar de causas de la sociedad. Con ello
ademas se deja de lado al otro tipo de agente periodista que es el de los reporteros-
culturales, que casan forzadamente con la categoria ordinaria de intelectual pues son
mas bien asalariados en un trabajo que involucra actividades de ejecucidén y maquila de

objetos simbdlicos y poca posibilidades de creacion. (Bourdieu, 1967, 1988, 1999;
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Brunner, 1992 Brunner y Flisfisch 1983; Williams, 1974; Briggs y Burke, 2002, Reich,
1989; Coser, 1966; Gouldner,1980).

Al intelectual como personaje conceptual se le ha relacionado con la
modernidad, en la manera en que esta ultima se sustenta en las especializaciones y
autonomias de las esferas politica y econdmica en relacién con la de la esfera cultural;
y con el modo en que la libertad de expresion de ese personaje, al vigilar y criticar
puede entrar en contradiccion con la dinamica econdmica o con los imperativos
politicos del estado-nacion. La figura del intelectual aparece en esa perspectiva como
un agente clave en esta autonomia, de hecho un indicio del orden moderno de una
sociedad residira en el grado de la independencia de su campo cultural y los modos de
articulacion con las otras esferas. Para ciertas posturas el sistema de comunicacion
social tendria como una de sus tareas el realizar esa funcion del «intelectual» de
supervision y ajuste critico. (Laswell, 1986; Waisbord 1998)

Con lo anterior quiero resaltar que la problematica de la nocidn de intelectual se
desliza constantemente a una sobredimension de su papel creador en la construccion
del imaginario de las naciones, y es considerado como un operador ideoldgico
fundamental dentro del espacio publico de la comunicacion. Por ejemplo Regis Debray
se referira a la intelligentsia como al conjunto de agentes que vive de vender y
comunicar sus opiniones en la esfera de la opinién publica, e insistira en que cada
sistema cultural histérico cambia sus operadores simbdlicos, es decir, la funcion del
agente que produce, guarda y trasmite la memoria social de manera especifica
(Debray,1997).4

Todo esto desborda los trabajos reales de un reportero, que de suyo, como parte
de su ethos profesional, no tiene en sus escritos opiniones propias, sino que recoge las
de los demas. El usar la categoria preconstruida de intelectual lleva a sobrevalorar una
funcién de creacion limitada y el periodista recolector de informacion ve disminuida la
valoracion de su actividad. En este caso la diada habitus/campo faculta estudiar la
especificidad del trabajo concreto del reportero cultural y las caracteristicas de su

sentido practico, y opera como ruptura de las creencias que los propios agentes

4 Regis Debray tiene una sugerente periodizacion de los tipos de legitimidad intelectual, que retomo mas adelante,
fundada en los soportes y en el modo de circulacion del prestigio. Las distintas formas consagracion publica del
intelectual evolucionara en fases, siendo la primera el ciclo universitario (1880-1930) y el ciclo editorial (1920-
1960),ciclo de los media que se iniciaba a partir de 1968 (1979:61-142)

31



periodistas tienen de su trabajo. Hace comprender que el creador esté determinado por
sus condiciones dentro del campo de producccion cultural periodistico. Y que el
reportero reconozca los limites de su expresion en el diario y sus coacciones
institucionales.

El otro problema con la prenocion de intelectual como funcion e instancia
proveedora de ideas se presenta cuando lo enfrentamos con la nocion de mercado de
las opiniones, propio del campo de la prensa. La competencia y la lucha de esos
proveedores de contenido en el mercado de la multiplicada oferta de bienes simbdlicos
lleva a preguntarse si es que todavia se puede afirmar que el dominio de sentido puede
ser igual al dominio social (Grignon y Passeron, 1991). El problema que emerge es
saber si las formas simbdlicas producidas por el campo cultural legitiman el predominio
de una «clase social hegemonicay, es decir se pone en duda toda la problematica de la
teoria de la dominacion simbdlica (Bourdieu 1967, 1971, 1989, 1997; Garcia-Canclini
1979, 1995, 2002; Martin-Barbero, 1987,1988; Brunner y Catalan 1985, Brunner y
Flisfich, 1984; Brunner, 1992). Es pertinente preguntarselo en conexion con los
massmedia en general y con el periodismo cultural en particular, dadas las
pretensiones que en cierto periodo, guardo ese ultimo tipo de periodismo al querer
combatir la desigualdad en el acceso a la actividad cultural y al distancia cultural frente
a las obras artisticas. EI mercado abierto de oferta de contenidos ha dado pie a la idea
de una muerte de los intelectuales tal como se conformaron en su figura publica a
finales del siglo XIX, y como oferentes de puntos de referencia universales hacia todos
los estratos sociales.(Foucault, 1979, Bourricaud, 1990; Said 1996; Bartra, 1993, 1999 ;
Lasch, 1996; Maldonado,1998).

El nivel de abstraccion de la categoria «intelectual» le hace perder facilmente su
referencia, por lo que al cambiar las condiciones de la produccidon y consumo cultural,
se tiene que reformular para vincularla a las cambiantes condiciones histéricas y
materiales de los agentes que actualmente realizan ese trabajo simbdlico. Este punto
de vista ubica el problema en las condiciones materiales de la produccion y
reproduccién de los agentes y sus conocimientos y destrezas, tal como lo expresa
Garcia Canclini: “no se puede olvidar que los creadores no son, como lo suponian las

estéticas idealistas, dioses que emergen de la nada, sino de escuelas de cine y
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facultades de humanidades, que necesitan editoriales, museos, canales de television y
salas de cine para exponer sus obras, (...) (ademas) porque la creatividad sociocultural
implica a los publicos”. (Garcia-Canclini,2002:71). Es decir los «creadores» necesitan
un campo relativamente reservado para disponer sus apuestas especificas y socializar
entre ellos como agentes con habitus similares. (Bourdieu,1990 [1984]). EI mercado de
la escritura por tanto se abre como una apuesta doble para «el hombre de letras», el
periodismo sera no solo una posibilidad econdmica ocupacional, sino también de
escritura, bajo la forma de sus propios géneros, asi como una opcion literaria: la de una
narrativa orientada al consumo general.

Desde esta prenocion de «intelectual», en el caso de México, se ha querido ver
al periodista y a la prensa como factores de cambio y democratizacién politica. Esta
idea se sostiene en un supuesto quiza infundado, ya que el periodismo mexicano
estuvo dirigido no por motivaciones democratizadoras del campo de poder y el espacio
publico, sino por intereses de los partidos y opiniones de los hombres de armas y de
letras. Han sido excepcionales los diarios que no han transigido con el campo de poder
subordinandose a sus lineamientos de lucha por la dominacién (Escalante,1997;
Carrefio,1999; Monsivais, 2003). Se sostiene que el papel de la prensa en la vida
publica democratica seria el de dar forma a la opinidon publica, y por ello estaria
obligada por la sociedad a ser una empresa periodistica fidedigna y veraz.

Curiosamente esto se expresa en el tipo de estudios que se hicieron en México
acerca de los intelectuales en el siglo XX, orientado hacia su papel de lideres de
opinion o «caudillos culturales» en la revolucibn mexicana (Krauze, 1977) o como
«intelectuales organicos» del Estado mexicano posrevolucionario (Gramsci, 1967,
Careaga, 1971; Suarez-liiguez, 1980; Garcia-Cantu, 1993). Una critica a los
intelectuales mexicanos y su posicién de organicidad al poder la hace Cosio Villegas
(1966) quien propugnara por una posicion exterior al sistema de gobierno para permitir
una critica sin compromiso. Misma conclusion a la que llega Roderic Camp cuando
seflala que “el numero de los intelectuales que han optado por permanecer
independientes habria aumentado desde el 68 (...) y que el técnico politico ha
desplazado al intelectual y no mantiene puestos de toma de decisiones en el gobierno”

(Camp,1985 :308). Ello respaldaria la afirmacién de Monsivais de que el 68 quebro esa
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presunta armonia entre el campo cultural, sus intelectuales y el estado
posrevolucionario, y en sintonia con el mundo en la medida en que se encontraban en
lucha contra la injusticia, la desigualdad y el autoritarismo. Antes, en un ensayo “La
nacion de unos cuantos y las esperanzas romanticas: Notas sobre la historia del
término «Cultura Nacional» en México”, Monsivais habia escrito: “El proyecto de la
cultura nacional se va configurando como una decision politica (...) La nueva
sensibilidad cuya presencia declaran los intelectuales, gracia de la Revolucion deviene
produccion de ideologia que solidifica y avala la permanencia del Estado
nacional’(VV.AA. 1976:185-6). El consenso organico entre ese estamento y el campo
de poder durd hasta la década de los afios 60. La fisura se hizo tan evidente que en la
revista plural dirigida en ese entonces por Octavio Paz se dedic6 un numero en 1972 al
tema «Los escritores y la politica» donde se discutieron las diversas posturas posibles
de los intelectuales frente al estado mexicano.

Se ha documentado el inicio de esa lucha al interior de ese estamento durante el
ano del 1968 a través de una lectura del suplemento La cultura en México de la revista
Siempre! (Volpi, 1998). De esa fractura al interior del campo de produccion intelectual
también abunda Sanchez-Susarrey en su libro El debate politico intelectual en México
(1993) quién la situa a partir de la coyuntura de los afios de 1968-1970. Roger Bartra
abunda sobre ello en un texto de 1988 hablaba de una “crisis cultural y moral de la
nomos que cimentaban la legitimidad de la cultura nacional posrevolucionaria
tradicional” (1993:45-51). A principio de los anos 90 Bartra hace una propuesta, en un
tono irénico, sobre como el campo intelectual perdié esa funcion de legitimacion del
estado-nacion posrevolucionario y la manera en que se disuelve en otras actividades
que desdibujan su perfil tradicional de critico o de justificador (ahora en La sangre y la
tinta Bartra 1999 “Cuatro formas de experimentar la muerte intelectual”).

Otra postura sobre el papel de los intelectuales esta vez fundamentada desde la
sociologia de la accion es la de Sergio Zermefio (1979) quien los vincula a los grupos
universitarios, a sus expectativas de clase y su variada insercién en el régimen politico.
Sobre la posicion de los intelectuales absorbidos por el campo de poder y como parte
de la élite gubernamental han abundado otros autores (Rousseau 2001, Lindau 1992).

Pero esta idea ya habia sido adelantada por Gabriel Zaid en su lucido texto De los



libros al poder (1987), quien definira a los intelectuales como aquellos escritores que
son escuchados por el campo de poder, ligando claramente la actividad de produccion
cultural con la construccion de la legitimidad simbdlica. En todos estos textos no hay
una referencia al papel del periodismo y a los periodistas como agentes de una accién
cultural, sino mas bien como termémetro de la libertad de expresion.

En resumen la nocion de intelectual es finalmente una categoria que no ayuda a
captar mejor las condiciones cotidianas y practicas del trabajo del periodista reportero.
Como ya afirmé al implicar la idea de creacion se desvia el foco de analisis de la
practica diaria de produccion de las noticias, de sus constricciones organizacionales, de
sus rutinas estandarizadas que conllevan sus condiciones laborales. Por ello a
diferencia de la nocién «intelectual» con la categoria de habitus no se prejuzga el
estatus de la actividad, sino que permite analizar la coincidencia entre las disposiciones
adquiridas del agente y la posicion campal que ocupa el agente social como productor
de objetos simbdlicos. Ademas consiente teéricamente entender como es posible que
un periodista «ignorante» pueda ocuparse de sucesos de la alta cultura, o bien de que
un «artista» se ocupe de trivialidades del mundo de las empresas de cultura y de
entretenimiento.

Por lo anterior se hace evidente que abordar la actividad periodistica y el
periodismo siempre ha conllevado la asuncién de un objeto mediado y fronterizo;
ademas el caso del periodismo de difusion cultural en su caracter emblematico, anade
un componente de distincidon que hace mas interesante y complicada su identificacion y

comprension.

1.1. Juegos, campos y sentido practico

En este apartado se expondran los aspectos de la propuesta de Pierre Bourdieu que
desarrollan la dinamica que adquiere la produccion, distribucion, consumo y recepcién
cultural de bienes simbdlicos. Enfatizo la comprension que provee la eficacia del poder
simbdlico en la problematica de la produccion de significaciones sociales y en el trabajo
de mediacion entre el campo periodistico, el campo artistico-cultural y el «publico» en
general, porque es lo que permite comprender el antagonismo en la atribucion

simbdlica de valor a las practicas y obras culturales. Detallo lo que a mi juicio aporta la
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teoria de los campos y el habitus, al argumento de la funcion de las practicas de
intermediacion de los periodistas culturales en esos desplazamientos de la valoracion
de los objetos culturales.

Esta tarea conlleva discutir las virtudes de la propuesta categorial bourdeana
pero también las dificultades y limitaciones que se contraen al aceptar partes de su
sistema conceptual para la construccion del objeto de investigacion, asi me aproximo a
la produccién cultural en tanto deviene informacion periodistica, mercancia y objeto

cultural dentro del juego del campo de la prensa en México.

1.1.1 Habitus: sensatez y sentido

La problematica de las investigaciones de la produccion cultural, de la recepcion, de la
circulacion y del consumo conlleva concebir como productos culturales dentro de su
mercado de bienes simbolicos tanto a las obras de arte como a las obras de los
medios masivos y a las llamadas obras de cultura popular. Admitido que estan
producidos bajo una relacion caracteristica con su propia historia, y las condiciones
generadoras de su forma es por lo que cada uno solicita un modo de recepcion
distinta.’

Asi mismo hay que partir de entender como productor cultural al llamado
“creador” (artista, cineasta, productor de television y bajo ciertas circunstancias al
mismo periodista y otros agentes no profesionales).Este se hallara inscrito en un
régimen particular de relaciones de sentido y de fuerza, con sus propias reglas de
juego, de lucha y reconocimiento de autoridades; y cuyas obras se sitian como
resultado de una dinamica, como jugadas o apuestas especificas a una historia
singularizada, que en ocasiones so6lo comprensibles para los iniciados. (vease Quién
crea los creadores Bourdieu 1990)

Esta perspectiva ha construido, principalmente en las nociones de campo y de

habitus, la direccion de una investigacion que busca iluminar las estructuras

> La diferencia reside en que la obra de arte “es la objetivacion de una relaciéon de distincion (...) El sentido de la
distincion (disposicion adquirida) se afirma menos en las manifestaciones positivas de la certeza de si, que en las
inumerables elecciones estilisticas o tematicas que teniendo como principio la preocupaciéon por marcar las
diferencias, excluyen todas las formas (en un momento dado tenidas como tales) inferiores de la actividad intelectual
(o artistica). (Bourdieu, 1988, :511)
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subyacentes a los mundos sociales y los dispositivos incorporados que los reproducen

y transforman. Loic Wacquant resume la propuesta de Bourdieu afirmando que:

Lo peculiar de este universo [social] es que las estructuras que lo
conforman llevan, por decirlo asi, una doble vida. Existen dos veces: la
primera, en “la objetividad del primer orden”, establecido por la
distribucion de los recursos materiales y de los modos de apropiacion de
los bienes y valores socialmente escasos (especies de capital en el
lenguaje técnico de Bourdieu); la segunda, en la “objetividad del segundo
orden”, bajo la forma de sistemas de clasificacion, de esquemas mentales
y corporales, que fungen como matriz simbodlica de las actividades
practicas, conductas, pensamientos, sentimientos y juicios de los agentes
sociales. (...) Por lo tanto una ciencia de la sociedad debe... proceder a
una doble lectura o echar mano de un juego de lentes bifocales analiticos
que permitan acumular las virtudes epistémicas de cada una de esas
lecturas. (Wacqant en Bourdieu;1995[1992] :18)

En el planteamiento bourdeano por tanto se reformula el concepto del sujeto o
actor social, la misma nocion de «individuo» se comienza a permeabilizar. Ademas de
origen, campo es un concepto de mediacion que rompe con la idea realista de una
causalidad directa entre individuo y sus entorno. El sujeto, en tanto comprendido como
constituido por habitus, es concebible como una modalidad de lo social, con facultades
activas instituyentes y pasivas como instituido en lo colectivo. Lo anterior hace posible
integrar al analisis antropoldgico tanto la vision que el mismo individuo se hace de si
mismo en el espacio social (su saber vernaculo), como las condiciones de relacién con
sus estructuras objetivas de existencia (posicion y trayectoria en el sistema de
relaciones). Asi con el concepto de habitus mediado por el campo se incluyen aspectos
objetivos y subjetivos de la accidn en un mismo nivel epistémico. Por consiguiente la
compleja mediacion habitus/campo remite a la coordinacion que los agentes pueden
hacer de su practica en funcion de sus esquemas de accion y percepcion (habitus), y
en relacion a la esfera social (situacion, mercado o campo) en la que dan curso a sus
estrategias practicas en una actividad colectiva que engendra comunalidades.

Para la comprension del habitus es imprescindible considerar el postulado de la
teoria de campos segun el cual: “... la estructura de las relaciones constitutivas del
espacio del campo (sera) aquella que dirigira la forma que pueden revestir, tanto las

formas visibles de la interaccion, como el contenido mismo de la experiencia que los
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agentes pueden tener (de la misma).”(Bourdieu; 1990 [1984]: 35). Esto resultara util
para el estudio de los agentes del periodismo, pues servira para identificar varias
calidades en los condicionamientos de sus practicas, desde lo personal y profesional
hasta las de las empresas periodisticas que acondicionan a sus reporteros para seguir
una linea editorial y ética particular.

El campo se incorpora biograficamente por el agente que ingresa, en sus
transformaciones acumula un orden histérico personal que el habitus “ejecuta” y
actualiza en una improvisaciéon continua frente a las innumerables condiciones
objetivas que se le presentan. La practica no es solo espontaneidad, también depende
de las condiciones iniciales de interiorizacion de los esquemas que la configura
(condiciones de su génesis) y de la situacion actual percibida por el agente
(condiciones de su actualizaciéon). Asi el sentido de cualquier practica se comprende
porque los agentes poseen una clase de habitus por constitucion social originaria a la
que se afnade otra por trayectoria y por el tipo de “mercado practico y discursivo” que se
instaura en la interaccion o situacion en la que se ejecuta.

El concepto habitus no pertenece simplemente al orden de lo fenomenolégico, ni
alude unicamente el aspecto pasivo del sujeto, sino que apunta a la recuperacion del
haz de relaciones sociales dentro de las que ha sido constituido el agente, como
producto de su historia (trayecto biografico y social). El habitus en su aspecto activo,
permite describir como opera el principio generador de las practicas, y por ende el
modo en que actualiza los intereses y estrategias de los agentes. Se puede representar
como un estado potencial del conjunto de relaciones sociales. Este caracter
disposicional es necesario para describir “una intencionalidad”, una razén de ser en las
practicas de los agentes, pero que no obstante deja de ser meramente voluntarista y
subjetiva.

Con el habitus producto de la historia social incorporada individualmente,
Bourdieu pone el acento en la continuidad del principio de socializacion, que intenta
sobreponerse a una filosofia de la conciencia y a la teoria del actor racional que
favorece la dicotomia entre individuo y sociedad. El habitus, en tanto implica
proclividad, no se ubica exclusivamente en el nivel consciente de la racionalidad tedrica

o practico-moral, sino incluye el dominio de la imaginacion y el de la sensibilidad (como
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cuerpo perceptor condicionado socialmente). Por ello Bourdieu se refiere a él como
compuesto por sistema de esquemas antes que por categorias © .

El habitus permite reintroducir al sujeto como agente activo, pero bajo la forma
corporea y temporalizante de una “modalidad de lo social”’, un modo de ser y tener,
efectuada en su actividad. Se puede describir por lo tanto al agente, a la manera de
una mediacién de la sociedad con respecto a si misma en su suceder como persona. El
«sentido practico» de los agentes sociales estara pues constituido tanto por los
esquemas incorporados de su condicion social, como por la interiorizacién de sus
maneras de trabajar, sus trucos, astucias y artimafias, todos ellos sentidos como
necesarios para lograr jugar en los campos sociales en los que estan invirtiendo sus
pasiones, compromisos profesionales y vitales.

El concepto de habitus nos remite a la «sensatez» con la que los agentes
actuan, pues es la matriz de sus practicas “razonables”, juiciosas y prudentes y no
meramente “racionalizadoras”. El habitus como modus operandi es este «sentido
practico» que se adquiere a través de todos los eventos experienciales de una
trayectoria en el espacio social, que se transmutan en disposiciones incorporadas.
Como opus operatum, permite y supone la acumulacion en la forma objetivada de
libros, articulos, historia, anécdotas para constituir con ello el capital especifico
susceptible de apropiacion y por tanto de la puesta en juego de apuestas validas entre
los interesados. El agente actuara de una manera sensata dentro de los limites del
sentido objetivo de la situacion concreta en un espacio de posibles ya sea en un
campo, en un mercado linguistico o en una situacién social.

Como se vera mas adelante, las consecuencias del modo de operacion del
habitus seran pertinentes para la construccién de la “identidad” del periodista y de sus

reconocimientos mutuos, asi como para la descripcidn y entendimiento de las practicas

¢ Los esquemas en Kant, como se recordard, son los operadores que integran la vinculacién entre la sensibilidad y el
entendimiento, se trata de un elemento mediador entre la categoria intelectual, la intuicion sensible y la experiencia.
Son parte de la aplicacion de los conceptos a posteriori que requiere del procedimiento de representacion
esquematica. El esquema es "una norma para la sintesis de la imaginacién". Lo que remite posteriormente a la idea
de criterio como regla para juzgar. El esquema en el sentido de Schelling seria "la intuicion de la regla segtn la cual
el objeto puede ser producido"(Ferrater Mora,1975). Las operaciones de esquematizacion seran recuperadas por el
analisis del discurso de Grize (1978, 1996) para referirse a las transformaciones semanticas de reduccion y
mediacion de sentido en los actos de discurso.
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y valoraciones de los periodistas culturales que se han entrevistado para este trabajo

inicial.

1.1.2 Campo: «illusio» e interés.

Podemos acercarnos a la comprension del campo de la produccion simbdélica, como la
de la una construccién social, largamente elaborada por ciertos grupos de agentes, que
engendran su propio interés: el illusio del campo. Tal comunidad practica constituye su
demanda interna y la calidad de su producto, ademas de segregar sus regimenes de
reconocimiento y desconocimiento correspondientes a la legitimidad predominante de
una vision/division del mundo.

La construccion del concepto de campo se elabora como un instrumento de
ruptura frente a: “... la alternativa de interpretacion interna y de la explicacién externa
(que enfrentaban) a las ciencias de las obras culturales, (...) ignorando el campo de
produccion como espacio social de relaciones objetivas” (Bourdieu, 1992 [1995: 64])’

El concepto de campo busca integrar las posiciones de Durkheim y de Weber,
esto es, por un lado destaca de la postura durkheimeana el principio explicativo de lo
religioso como acto ritual y experiencia de la comunidad de creencia, en tanto que
genera una integracion simultanea de categorias légicas y socioldgicas. Y por otro lo
complementa con el principio weberiano de la progresiva racionalizacion social.
Sostiene junto con Weber que en el proceso de autonomizacién de las relaciones
econdmicas y simbolicas (status y poder) se originan los funcionarios intelectuales

especializados de esas esferas; ademas de no deshechar la existencia de una

"Enel proceso de construccion del concepto, éste se presentd primero con un referente empirico inicial que le sirvid
como Objeto-modelo. El caso fue una combinacion de la génesis del campo religioso, pero también el del campo
intelectual artistico. Los dos trabajos seminales son “Champ Intellectuel et Projet Createur” de 1966, y “Genese et
Stucture du Champ Religieux” de 1971; le siguen en importancia el articulo “Champ du Pouvoir, Champ Intellectuel
et Habitus de Classe” (1971), “Le Marche de Biens Symboliques”(1973) y “La Production de la Croyance” de 1977.
Siendo los mas especificos y concisos “Quelques propiétés des champs” (1984) y “Logique des champs” (1995). No
hay que olvidar el empleo casi metaforico en los trabajos tempranos que remiten la nociéon de campo aludiendo a la
acepcion de la fisica electromagnética como campo de fuerzas, distinguiéndolo de la teoria gestaltista (Lewin) y las
indagaciones fenomenolodgicas del campo de conciencia intencional (Gurwitsch). Bourdieu insiste en que no es
fisicalista (p. ej. en Le Sens Pratique, 1980:233-47), y le da un uso mas estadistico en su modalidad de analisis de
correspondencias. Método que para Bourdieu respeta mejor el planteo relacional que él propugna (en La Distinction
1979), considerando el principio de cooperacion antagonica. Mas adelante delibero sus posibilidades para un
acercamiento al fenomeno de los «Massmedia».
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vinculacion entre grupos sociales y creencias; aun cuando Bourdieu plantea un
condicionamiento econdémico mas relativo, pues incluye el capital cultural ®.

El efecto integrador de las practicas de los agentes por sus interacciones
materiales y simbdlicas son razon de las relaciones entre la creencia, como resultado
de lo social incorporado en el habitus, y la eficacia de las practicas simbdlicas. La
adhesion comun se explican por el interés de los productores y los consumidores
generada en el illusio que produce la inversion en el espacio delimitado del campo.
Este illusio es entendido como la “creencia colectiva en el valor absoluto de la apuesta”.

Bourdieu construyé el concepto de interés o illusio para describir la implicacion
que exige el universo de la economia de la practica colectiva, y escapar a la alternativa
del interés puramente material y estrecho de la economia y sobre todo para enfrentar al
supuesto “desinterés” que exige la practica del arte y la alta cultura. Pretende con ello
recuperar la actividad del sujeto, sin caer en la postura voluntarista (motivaciones,
aspiraciones, etc.), ni la racionalista del “homo econdémico”, dejando asi de ser el
interés un dato psiquico natural para que erigirse como “institucion arbitraria”, es decir
historica, (Bourdieu,1987[1988]:124). Preferirid el concepto de illusio o el de inversion
(‘investissment’) al de interés por remitir a la idea de “juego social” °. El illusio por tanto
permite también instalar en el centro de lo cultural el factor que hace que esos
intereses puedan expresar una dimension de poder en tanto adhesion practica al
principio del juego y del valor de la apuesta principal, y establece que en toda accion
haya inversion en un juego, con una apuesta, un illusio y el compromiso en el juego
deja de ser solamente subjetivo y se hace histoérico y objetivo.

La dinamica interna de un campo es la concurrencia, rivalidad y emulaciéon de sus

agentes. Dentro de la competencia por apropiarse las apuestas del campo, se instaura

8 El capital cultural es la categoria que propone para dar cuenta de los recursos intelectuales, simbolicos y
corporales que se incorporan en la socializacion y se utilizan esquemas de percepcion y para la accion, en su forma
institucional como medio de intercambio, de significacion y diferencia sociocultural.El capital cultural
especificamente subsiste en tres estados: el incorporado, el objetivado y el institucional. (Bourdieu 2000: 131-164;
1987)

? “Huizinga, en Homo Ludens, afirmé que se podia a través de una falsa etimologia, hacer como si “illusio”, palabra
latina cuya raiz es ludus (juego), quisiera decir el hecho de estar en el juego, de estar inmerso (investi) en el juego,
de tomar el juego en serio. La “illusio” es el hecho de estar prendido al juego y por el juego (...). De hecho la palabra
interés en una primera acepcion significa precisamente lo que he dicho bajo la nocion de illusio, es decir el hecho de
darle importancia a un juego social, que lo que ahi pasa les importa a los comprometidos en ¢I” (Bourdieu,1994:
151)
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un antagonismo campal. Es una colusion entre los adversarios complices en el
engendramiento del valor de la apuesta que puede llamarse una cooperacion
antagénica. Esta Ultima fundada en el principio del juego social, incorporado en los
agentes como esquemas disposicionales que les hace ver y creer su universo de
valores como evidente en si mismo y por ello se vuelve incuestionable. Esta nocion de
«creencia incorporada» es la que tine de modo implicito las posturas de los agentes,
sobre la que se dan las competencias y colaboraciones de la comunidad de sentido
comun y constituyen la doxa de un campo. Desde ella se despliegan las heterodoxias y
el discurso de la ortodoxia como llamado al orden del campo. La doxa como discurso
de lo indiscutible por sabido y que genera la fuerza carismatica de adhesion y lealtad,
de observancia y cumplimiento de ese nomos implicito por incorporado y no
consciente. Para Bourdieu la ideologia del carisma es la ideologia “profesional” del
profeta, puesto que él mismo “debe creer en el profeta mismo y en su mision, es decir
en él mismo, y eso es lo que lo inviste del poder simbdlico que confiere el hecho de
creer en su propio poder simbolico" (1971 a: 317) A esta recursividad lo llamara “la
autoconsagracion del mandatario”, que considera como el limite de la transparencia de
la autoconciencia. Y esto es lo que sucede de ordinario entre los periodistas culturales,
con una concepcién del arte y la cultura como practica distintiva y que los diferencia de
los otros reporteros dedicados a otras secciones. Hay que considerar que el principio
mismo del efecto de consagracion “cumple una funcién de conocimiento y de
desconocimiento, incluso para los propios agentes especialistas” (Bourdieu 1971a :
310)".

El proceso correlativo a la dinamica interna del campo es la autonomizacion
valorativa de la produccidén especializada de bienes simbdlicos. Por ella se origina el
interés especifico, la adhesion comun que todos los agentes manifiestan en sus
expresiones normativas en discursos y en sus practicas. Se sostiene esta valoracion en
la creencia del illusio como un consenso minimo con el cual se pone en marcha y se
mantiene cohesionado campo, la dinamica tacita del juego social a que da lugar las

practicas conformes de los agentes involucrados.

1 . o . .
% Considerese el “desinterés” que se exige a los practicantes de consumos culturales y sobre el que se alzan las
aspiraciones universalistas de las practicas culturales y que presupone las harian accesibles a cualquiera que se
despoje de sus intereses particulares.
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El campo es asimismo, desde un punto de vista metodoldgico, un recurso heuristico
que permite indagar y juzgar estas regiones como resultado de la historia de las luchas
y practicas de los agentes y agencias involucradas en ellas. También faculta para
considerar a las obras culturales y a sus autores como condicionados por los limites de
posibilidad de realizacién debido a la especifica historia acumulada de ese juego social.

Ahora bien en este trabajo utilizar la nocion de campo conlleva un analisis en
una doble vertiente. Primero observar como es que el campo actua sobre todos los
agentes que entran en él, de manera diferente segun la trayectoria y posicién que
pasan a ocupar de inicio. Por otro, verlo como un espacio de competencia, en la que
los participantes tratan de conservar o transformar ese campo de fuerzas para
modificar el valor propio. Tal pugna se expresa en la practica con los agentes que
rivalizan en el juego a partir de sus habitus y capitales especificos. Que tratan de
valorizar siguiendo las reglas de calificacion del propio campo, respetando su nomos.
Todos ellos asumiendo el valor social que tiene el campo y el juego del cual son
participantes antagonicos y asociados. La posicion de los agentes en un campo sera
para Bourdieu un encuentro de dos historias: la historia de ese sitio y del campo en su
conjunto y la historia del agente, es decir de su trayectoria y su “memoria” social.

Hay por lo tanto que distinguir tres momentos analiticos: 1.-la ubicacion del
campo considerado con respecto al «campo de poder» ' 2.-el analisis de su estructura
interna; y 3.- el analisis de las trayectorias y habitus de los agentes que ocupan
posiciones dentro de él.

Un indicador para considerar una comunidad de practicas como campo, sera su
capacidad para hacer valer sus propias reglas, con su propia soberania de otras
esferas, es decir lo que se llama la autonomia del campo. Para analizar el grado de
autonomia de un campo se consideran tres aspectos: a.) al exterior, como se define la
relacion de su posicion respecto de los otros campos sociales; b.) al interior, como la

capacidad para imponer sus reglas y asignar sanciones y beneficios propios al conjunto

"Rl «campo de poder» seria el espacio de relaciones de fuerza entre los agentes y las instituciones que tienen en
comun poseer el capital necesario para ocupar las posiciones dominantes en los diferentes campos; es el lugar de
luchas entre detentadores de poderes (o especies de capital) diferentes que tienen por envite la transformacion o
conservacion del valor relativo de las diferentes especies de capital. (Bourdieu 1992[1995])
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de los agentes involucrados. Con esto se establece el gradiente de autonomia de un
campo, por su capacidad de constituir y sostener su nomos especifico (heteronomia y
autonomia), factor principal en el antagonismo y la lucha por el control relativo del
campo. Y para la tercera dimensién c.) considerar cuando hay una posicion de fuerzas
favorables a aquellos que dominan el campo pero por su posibilidad de poner en juego
recursos externos, ya que en este caso su fuerza reside en el factor heterébnomo,
motivo de grandes disputas en las estrategias validas de reconocimientos.

El gradiente de autonomia de un campo se hace tangible cuando no se da curso
interior a las demandas o exigencias externas al juego, se expresa en resistirse, en
combatir poderes de sancidn exteriores en el nombre de principios y de normas propios
2 En este principio autonomo de jerarquizacion, la lucha por la autoridad de
consagracion es la apuesta principal, se trata de competir por el poder interno de juzgar
y consagrar. La autonomia no se mantiene estable, se transforma en el tiempo puesto
que depende del capital simbdlico acumulado por las apuestas sucesivas de las
generaciones. Es por ello que el mejor momento para comprender la dinamica, para
analizar la estructura de un campo es el de la etapa de su constitucion y de las
tensiones entre las posiciones que le constituyeron, pues aparece ahi su lucha por
diferenciarse de otras esferas de actividad.

La estructura interna del campo se define tanto por la especie de capital
predominante en la lucha por el poder de consagracion de productores y de productos,
como por la posicion de los agentes en relacion a las presiones y demandas
heterbnomas o auténomas: “En el trabajo empirico, una sola y misma tarea es la de
determinar qué es el campo, cuales son sus limites, qué tipos de capital operan en él,
dentro de que limites se resienten sus efectos” (Bourdieu, 1992 [1995:65]).

Las fronteras del campo son también de gran importancia. Si bien la lucha por
predominio interno es por la definicién de los limites del campo, ya que establece las
condiciones de acceso y pertenencia (el derecho de entrada y las apuestas
pertinentes). Una vez que un campo que ha logrado la autonomia relativa, la apuesta
principal es defender y sostener sus fronteras, puesto que al controlar las entradas se

defiende el orden interno establecido en el campo. También lo es por la ley interna del

2 Un ejemplo notable que ilustra esta dinamica entre los principios heteronomos y autéonomos es el texto de “Alta
cultura, alta costura” en Bourdieu 1984 [1990]



campo, por sus principios de divisidn, por la autorizacién de aquellos con el derecho a
participar en el juego por la definicién. Pelear por la consagracion es un conflicto por la
clasificacion legitima de los agentes. En este sentido el poder de nombrar y delimitar es
en si un objeto de disputa.

Para tener el reconocimiento al entrar a un campo el “permiso” de jugar se
dependera de poseer una composicion especial de caracteristicas, es decir de los
recursos habidos de los agentes que valen como propiedades o cualidades en ese
campo. ®

Es por eso que una de las propiedades especificas de un campo reside en el
grado en el que sus limites son auto reconocidos como institucionalizados. La
institucionalizacién de las fronteras puede expresarse como una frontera de derecho,
como la proteccidn por un derecho de entrada explicitamente codificado (como la
posesion de titulos escolares o por medidas de exclusion y de discriminacion tales
como las leyes que establecen un numerus clausus). Un alto grado de codificacion de
la entrada al juego implica la existencia de una regla del juego explicita y de un
consenso minimo basico sobre esta regla. A un grado de codificacion débil
corresponden estados de los campos donde la regla del juego esta aun en juego. Para
describir un campo se busca identificar esas propiedades activas, esas rasgos
eficientes, es decir estas formas de capital especifico que son requeridas para ser
reconocido. Y como se puede ver en los campos emergentes se encuentra en estado
incorporada en los agentes. Sera en los grados débiles de institucionalizacion donde el
concepto de campo ofrece sus mejores rendimientos heuristicos.

La tenencia de capital especifico, la desigual dotacion de ese capital cultural
entre los diferentes agentes va a condicionar sus estrategias y caracterizar sus tomas
de posicion en un campo. Cada jugada constituye una inversién que busca (calculada o
tacitamente) una posicion ventajosa para tener derecho a darle valor al capital habido.

Los recursos que ponen en juego los agentes provienen de sus trayectorias (escolar,

B “Lo que legitima el derecho de ingresar a un campo es la posesion de una configuracion particular de
caracteristicas. Una de las metas de la investigacion es identificar estas propiedades activas, estas caracteristicas
eficientes, es decir estas formas de capital especifico. Asi, nos encontramos ante una especie de circulo
hermenéutico: para construir un campo, hay que identificar aquellas formas de capital especifico que habran de ser
eficientes en él y, para construir estas formas de capital especifico, se debe conocer la 16gica especifica del campo.
En el proceso de investigacion este incesante vaivén resulta largo y dificil.”(Bourdieu 1992[1995:72])



familiar, laboral). Son los elementos de su historia incorporada, objetivada e
institucional, el resultado de su acumulacion de experiencias, saberes y habilidades.
Entender la dinamica de un campo puede resumirse de este modo: ;Cual es el objeto
del juego? 4 Cuales son las especies de capital en juego? ¢ Qué es la illusio (cuales son
los intereses y creencias que desarrolla cada juego)? ;Cual es la estructura de
posiciones engendrada por el juego? ;Cuales son las propiedades de los agentes y

como realizan sus inversiones en él?

1.1.3 La practica: nexo entre habitus y campo
El principio objetivo de la creencia, de la illusio se sostiene en el nexo practico entre el
campo Yy el habitus. La creencia provee la disposicién para sentir en lo percibido la
fuerza de la certidumbre inconmovible (el creer que las cosas son tal como aparecen,
creer en el orden de las cosas). La practica se sustenta en este principio ddxico, que
agrupa a los agentes por sus clases de habitus, genera regiones sociales especificas,
conforma la emergencia de grupos sociales y les habilita para identificar a los agentes
que los constituyen. Sus practicas son la génesis de sus creencias como el ambito de
lo impensable e indiscutible.™

La adecuacion cuasi perfecta entre lo real y los esquemas para percibirlo, dado
que son el producto de lo real interiorizado, se vive por el agente con la fuerza de lo
indiscutible (doxa). Este es el “punto ciego” en la conciencia del agente en su
participacion practica en el juego campal; se engendra por la relacién de un habitus con
el campo, por la dinamica entre un sistema de percepcidén y accion (generados en
condiciones objetivas de existencia) y la aplicacion pertinente, casi perfectamente
ajustada en una situacién social dada:

La ignorancia de todo lo que esta tacitamente acordado a través de la
inversion en el campo y el interés que se tiene en su existencia misma y
en su perpetuacion, en todo en lo que ahi se juega, y la inconsciencia de
los presupuestos impensados que el juego produce y reproduce sin cesar,
son tanto mas totales cuanto la entrada en el juego y los aprendizajes

14 . .. .. . . L, . .

Esta creencia objetiva, en tanto originaria, es diferente de la “fe pragmatica” de Kant que tiene un principio
subjetivo: adhesion consciente a un juicio incierto por las necesidades de accion. La creencia natal en cambio, como
hemos puntualizado, es objetivamente mas integra y consumada, ya que es constitutiva de la identidad social (la

pertenencia a una posicion social o a un campo), y al agente le parece cuando la percibe como
absolutamente indiscernible de su persona.
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asociados, se efectian de modo mas insensible y mas precoz, siendo el
limite haber nacido dentro del juego, con el juego. (Bourdieu 1980:113)

Ahora bien este principio integrador se constituye durante el proceso histérico de
la especializacion social, de la division social del trabajo, en el que Bourdieu incluye la
funcién del trabajo simbdlico, En su origen se trata de el trabajo “religioso”, para luego
extenderlo a la produccion intelectual en general, como una especializacion de la
funcién de reproduccion y produccion simbdlica en tanto trabajo de dominacion. Lo que
legitima y autoriza las practicas es efecto de la creencia natal, y y es lo que opera con
la fuerza de lo tacito y lo obvio el mantenimiento del orden social simbdélico, y posibilita
el predominio perdurable de un sentido social comun, reproducido y transmitido
posteriormente  por mediacion de ‘instituciones" culturales, instauradas
reconociblemente en el proceso de socializacidén. Entre estas instituciones se encuentra
el periodismo que se abordara como campo.

Este sentido comun, es decir la creencia natal o de base, es el principio de
clasificacion del mundo condicionado por la posicidon que se guarda en el espacio social
diferenciado, no sélo por el acceso a las riquezas econdémicas sino también a las
culturales. Junto con la clasificacion de Weber de que las clases remiten a las
relaciones productivas y a la adquisicion de bienes y los estamentos remiten al principio
del consumo de bienes en la forma de modos de vida, Bourdieu destaca que el caracter
de clase se hace visible cuando las diferencias econdmicas se traducen
simbolicamente segun el prestigio en clasificaciones sociales y estilos de vida
diferenciados. Las condiciones que hacen posible los estilos de vida socioculturalmente
diferenciados de nobleza y distincion pueden ser analizadas en el proceso de
clasificacion simbolica de las diferencias econdmicas, en la valoracion de los recursos
como capitales. Como principio doxico el habitus genera la imposibilidad de tener
presente la génesis historica de las propias disposiciones: “Es en relacidn entre las dos
capacidades que definen el habitus --la capacidad de producir unas practicas y obras
enclasables y la capacidad de diferenciar y de apreciar estas practicas y estos
productos (gusto)-- donde se constituye el mundo social representado, esto es, el

espacio de los estilos de vida”. (Bourdieu, 1988: 169-70).
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La magia social de la reconversion simbdlica reside en que el “tener
diferenciado” se transmuta en el “ser diferenciado de los agentes”. Las pretensiones
originadas por la posesion de bienes se transmutan en estilos de vida distintivos,
legitimando la transformacion de la rigueza en estatus, haciendo reconocer asi la
“‘justeza” de la desigualdad de reparto ya que al poseer ciertos rasgos (tonos de voz,
indumentarias, casa propia, etc.) se les simboliza como una “diferencia que distingue”.
La distincioén sera una sefial en correspondencia con un sistema de clasificacion y le da
forma a una lucha simbdlica entre valores y estilos de vida distintivos, que no son sino
la expresion transfigurada de una posicidn en el espacio social que ha favorecido o
impedido el acceso a esos bienes o rasgos, y sobre todo faculta a la capacidad de
instaurarlos simbdlicamente como distinguidos y legitimos.

Asi Bourdieu busca construir una antropologia de la percepcién del mundo
social, de la produccion de las visiones del mundo que simultaneamente contribuyen a

su legitimacion por el poder simbdlico del efecto de creencia.

1.1.4 El poder simbdlico: reconocer y desconocer

Una de las aportaciones mas interesantes de Bourdieu es por tanto la de reintroducir
en el analisis estructural, la subjetividad activa de los agentes sociales sin caer en un
voluntarismo de la conciencia (racionalista o irracionalista). Con ello se puede describir
sistematicamente, desde las mismas practicas y representaciones de los agentes, las
bases objetivas sobre las que se elaboran las relaciones de poder social en tanto
fuerza y sentido. Para Bourdieu los sistemas simbolicos expresan las relaciones de
fuerza, pero su poder reside en que “no se manifiestan alli mas que bajo la forma
irreconocible de relaciones de sentido” y su propia fuerza reside en esa transmutacion.
La consistencia de esta postura, se asienta en el concepto, fundamental en Bourdieu,
de "poder simbdlico" en el que esta imbricada la capacidad de hacer creer, de hacer
ver la "verdad" del mundo social, en funcion de los esquemas de reconocimiento
instaurados por la legitimidad cultural e inculcados y reproducidos por el campo de los
sistemas educativos y de produccion simbdlica:

“El poder simbolico, es decir, el poder de constituir lo dado enunciandolo, de
actuar sobre el mundo al actuar sobre la representacion de éste, no radica en



los sistemas simbolicos entendido como fuerza ilocucionaria. Se verifica
dentro y mediante una relacion definida que da origen a la creencia en la
legitimidad de las palabras y de las personas que las pronuncian y solo opera
en la medida en que quienes lo experimentan reconozcan a quienes lo ejercen.
Lo cual significa que, para dar cuenta de esta acciéon a distancia, de esta
trasnformacion real operada en ausencia de contacto fisico, deberemos
--como con la magia segun Marcel Mauss-- reconstruir la totalidad del
espacio social en el cual son generadas y ejercidas las disposiciones y las
creencias que hacen posible la magia del lenguaje.(Bourdieu1992[1995]:106)

Dado que el ejercicio de la dominacion simbdlica encuentra su fuerza en estado tacito,
es menester la reconstruccion del sistema de relaciones sociales dentro del cual se
situa, y del que ha sido histéricamente producto especifico. Esto es, se hace necesaria
la reconstruccion de las condiciones historicas [en cuanto instituciones que se
incorporan en los agentes y que actualizan en la objetivacion de sus practicas y
representaciones] que posibilitan su ejercicio y el reconocimiento o la creencia social
("illusio") que autoriza su tenencia, y sus requisitos de producciéon. La modalidad que
adquiere esta asimetria o disimetria de los capitales puestos, podria denominarse
como el efecto especifico de dominacién y se expresa con el recurso de los conceptos

abiertos de reconocimiento y desconocimiento.

Cualquier acto de habla o cualquier discurso es una coyuntura, producto del

encuentro entre un habitus lingiiistico y un mercado lingiiistico (...) entre un
sistema de disposiciones socialmente constituidas que implica una propension
a hablar de cierta manera y formular ciertas cosas (interés expresivo), al
mismo tiempo que una competencia para hablar inseparablemente definida
como la aptitud lingiiistica para generar infinidad de discursos
gramaticalmente conformes y como la capacidad para emplear
adecuadamente esta competencia en una situacion dada y, por la otra, un
sistema de relaciones de fuerzas simbdlicas que se imponen a través de un
sistema de sanciones y censuras especificas y que, de esta manera
contribuyen a moldear la produccion lingiiistica al determinar el “precio” de
los productos lingiiisticos” (Bourdieu,1992 [1995]:104)

La nocion de poder simbdlico especifica los modos de dominacién simbdlica,
como un efecto de reconocimiento y desconocimiento, que remite a la modalidad

cognitiva y factitiva inscrita en los sistemas incorporados y esquematicos del habitus a
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través de la nocioén del efecto de creencia (que en el juego de campo se expresan
como illusio y collusio)

De esta manera puede concebirse como la dominacion simbdlica, que el
ejercicio legitimo concede, encontrara su principio eficiente en la creencia que los
agentes tienen de la verdad de ese ejercicio (legitimidad como reconocimiento que
desconoce sus fundamentos). La intencion de Bourdieu es designar y contribuir al
analisis de los dispositivos objetivos y subjetivos por los cuales se imponen
simbdlicamente en los grupos sociales, los mecanismos por los que se hace reconocer
y desconocer el ejercicio del poder social. Es la distincién entre conflicto y consenso lo
que para Bourdieu ha impedido pensar las situaciones concretas donde el conflicto
expresa la sumision a la previa construccion consensual derivada del acuerdo de los
habitus en el valor del conflicto mismo en tanto que juego social. Con la dialéctica entre
las nociones de reconocimiento y desconocimiento se resalta la colusion que los
dominados tienen en la dominacién que padecen. “La forma de violencia que se ejerce
sobre un agente social con su complicidad es la violencia simbdlica” (Bourdieu; 1992
[1995:119]) .

Al ser el poder simbdlico un poder relativo, una forma transformada,
irreconocible, transfigurada, pero legitimada de otras formas de poder, Bourdieu

propone estudiar los factores que rigen:

(...) La transmutacion de las diferentes especies de capital simbolico vy,
describir el trabajo de disimulacién y de transfiguracién (en una palabra
eufemizacion) que asegura una verdadera transubstanciacion de las relaciones
de fuerza haciendo desconocer-reconociendo la violencia que ellas encierran
objetivamente transformandolas asi en poder simbolico, capaz de producir
efectos reales sin desgaste aparente de energia”(Bourdieu 1977).

!5 Para algunos tiene una analogia cercana, aunque diferente en sus presupuestos tedricos, a lo que, siguiendo a A.J. Greimas,
puede llamarse un "contrato fiduciario". Sin embargo, aunque esa nocién denomina el acuerdo que se requiere para el
intercambio comunicativo, no incluye el diferencial de legitimidad y autoridad que se juega en el acto de lenguaje. Para
Bourdieu:“todo intercambio lingiiistico conlleva la virtualidad de un acto de poder, tanto mas cuanto involucra agentes que
ocupan posiciones asimétricas en la distribucion del capital pertinente” Aun en casos como los de la familia se suspende la
violencia, y aunque latente, el hecho de no ejercerla “puede ser una estrategia de condescendencia o disimulo lo que refuerza el
desconocimiento, luego entonces la violencia simbdlica” (Bourdieu 1992[1995]:104)

' Bourdieu es muy claro en separar su planteamiento de las tesis de Foucault: “debo subrayar toda la diferencia que separa a la
teoria de la violencia simbolica como desconocimiento basado en el ajuste inconsciente de las estructuras subjetivas a las
estructuras objetivas, de la teoria foucaultiana de la dominacién como disciplina o adiestramiento o, tal vez, en otro orden, las
metaforas de la red abierta y capilar de un concepto como el de campo” 1992 [1995:120]
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Asi se comprende porque Bourdieu sostiene que una sociologia de las formas
simbdlicas estructural y constructivista, no sélo podra dar cuenta de los productos de
interacciones e intercambios (obras, gestos, conductas y enunciados), asi como de los
actos de creacidn y produccion, como también de los esquemas cognitivos que hacen
posible los actos de apropiacion (correcta o perversa) de los agentes (el consumo) al

situarlas en un campo como coordenadas de legitimidad y reconocimiento.

El poder simbolico (...) s6lo se ejerce cuando es reconocido, es decir,
ignorado como arbitrario. Ello significa que el poder simbdlico (...) se define
en y por una relacion determinada entre aquéllos que ejercen el poder y los
que lo padecen, es decir, en la estructura misma del campo donde se produce
y se reproduce la creencia... Lo que hace el poder de las palabras y de las
consignas, poder para mantener o subvertir el orden es la creencia en la
legitimidad de las palabras y del que las pronuncia, creencia que las palabras
no tienen capacidad de producir. (Bourdieu 1977)

Esta conceptualizacién faculta el acceso a los procesos de produccion social de
las herramientas simbdlicas desde una perspectiva tridimensional. Estas dimensiones
serian distinguibles como: estructuras estructuradas (objetos, obras, practicas);
estructuras estructurantes (modos de hacer, "estilos o actitudes") y como instrumentos
del poder de legitimacion (efectos instituyentes de legitimidad y autoridad). Tres
aspectos de las herramientas simbdlicas que pueden ser integrados junto la categoria
de capital cultural y sus tres estados posibles (incorporado, objetivado e institucional),
para acercarse empiricamente a la indagacion de las condiciones de su eficacia.
Dentro de la dinamica de los procesos de produccién y reproduccion simbdlica esas
tres variables adquieren la forma de estados o0 momentos de un proceso mas amplio de
distribucion de los recursos (materiales y simbdlicos) de una sociedad. El despliegue de
la problematica que nos ofrece esta postura reside en la necesidad de esclarecer esta
funcidén de practica simbdlica, en dos aspectos: en primer lugar el permitir plantearse
los procesos culturales sin la carga de una exclusiva concepcion idealista y subjetiva

del significado; en segundo lugar en reconocer también el papel que producen el
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lenguaje y sus efectos de sentido en la configuracion objetiva de las acciones de los
agentes " .

El lenguaje aparece en Bourdieu menos el objeto de conocimiento de los
linguistas, que como una herramienta simbdlica, utilizable de manera diferencial por
todos los agentes sociales en la constituciéon de su mundo social como significativo, por
ello evidente. Su acercamiento al lenguaje representa una extension de su método de
analisis a un nuevo territorio empirico, a otros productos culturales, pretendiendo
estudiar “el lenguaje como soporte de las relaciones de poder mas que como medio
comunicativo” (Bourdieu 1992 [1995:101]). Lo que permitird que el analisis recupere
objetivamente la potencia del discurso simbdlico en la creacién y mantenimiento del
sentido acordado de las interacciones y practicas de los agentes ("illusio" y consensus).
El papel otorgado al juego del lenguaje se actualiza objetivamente en la
institucionalizacion legitima de la diferencia posicional, tanto como en la diferencia de

percepcion:

la competencia lingliistica no es una simple capacidad técnica sino también una
capacidad estatutaria lo que significa que todas las formulaciones lingiiisticas
no son igualmente aceptables y que tampoco son iguales todos los locutores(...)
un andlisis a la vez estructural y genético, del lenguaje, debe fundamentar

'7 La teoria del significado implicita en cierta tradicion antropoldgica y social, sitia la génesis del
significado, en la subjetividad (como consecuencia logica de la dicotomia individuo/sociedad); ello
conlleva la inconmensurabilidad de los significados, cada sujeto tendria los suyos; para resolverlo se
postula la idea de norma, lengua o cdédigo como institucién, que proporciona la estabilizacion
convencional de los significados. Si bien la sociologia de la cultura y el arte respeta, aunque magnifica, la
creacion indeterminada de significados de los artistas, el cuerpo de su tradicion son estudios de artistas y
artes especificos. En otro sentido, las posturas criticas, para dar cuenta de la creacion de sentidos,
dependen de la categoria de negatividad superada (alienacion destilada por objetivaciones que se
reincorpora subjetivamente), atin en los sentidos mas incontaminados, como las artes; se concluye de ello
un progresiva "racionalizacion reificante" de la actividad humana, a medida que deviene institucion
objetiva.Desde un punto de vista objetivista los logros de la lingiiistica en la objetivacion de la lengua, no
facilitan la comprension del proceso diacronico de constitucion significante; el sentido tiene su origen en
el codigo, éste como precipitado social antecede a la practica -la socializacion ha constituido al sujeto
social-, haciendo dificil concebir la emergencia de nuevos significados mas que como desviaciones. El
significado abordado como proceso de transformacion en el analisis estructural, distribuye la creacion de
sentido en un contexto estructurado: el "proyecto creador" del artista es trivial por las condiciones de su
insercion en la estructura, es mero portador. Asi la actividad de creacion significativa en el ambito social
de la produccion de sentido queda por explorar, no en la intencion singular de artista, sino en la
dimension practica, en los modos de vida ordinarios dentro de los cuales se engendran y elaboran los
significados comunes, incluso de los artistas. Teorias del sentido tan “escolasticas” so6lo podian resultar en
comprender la cultura como residual, como se ve mas adelante.La teoria pragmatica es la que se acerca al
significado socialmente construido y estabilizado en las practicas que devienen en institucion.
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tedricamente y restaurar empiricamente la unidad de las practicas humanas, de
las cuales las practicas lingiiisticas no son mas que un caso, a fin de tomar por
objeto la relacion que une a los sistemas estructurados de diferencias
lingliisticas  sociologicamente pertinentes con los sistemas similarmente
estructurados de diferencias sociales. (Bourdieul992 [1995:104])

El juego social se traduce en el juego simbdlico que recrea, en el conflicto, en la
oposicion o la resistencia coludida, las relaciones mismas de dominacion sin dejar que
toda la explicacion se asiente contingentemente en la mera fuerza de las palabras, o en
la voluntad consciente de los agentes:

Resulta imposible interpretar un acto de comunicacion dentro de los limites de

un andlisis meramente lingiiistico. Incluso el intercambio lingiliistico mas

sencillo involucra una compleja red de relaciones de fuerza histdricas entre el

locutor, dotado de una autoridad social especifica, y su interlocutor o publico,

el cual reconoce su autoridad en diferentes grados, asi como entre los

respectivos grupos a los que pertenecen.” Bourdieu 1992 [1995]

Las teorias de la cultura y la comunicacion no problematizan sus explicaciones de la
funcién simbdlica en la produccion pero tampoco en la recepcién y desciframiento de
mensajes (o han sido posteriormente, en las teorias de la recepcion critica o en la
antropologia cognitiva), debido a que al manejar una concepcion sicologica de
significado intencional, el sentido siempre se encuentra definido por el usuario emisor.
Por tanto se dificulta la comprensién de la construccién social de los significados, pues
la posibilidad de analisis se hace depender del reconocimiento de las intenciones del
emisor, que sea capaz de expresar el receptor y de las posibilidades inscritas en el
cbdigo (perdiendo de vista que la base de sus inferencias sean tanto la obra, como el
productor simbdlico, cuanto las condiciones de recepcion)

Me parece en cambio que el acento que Bourdieu pone sobre los procesos de
reproduccién social, tienen la direccion desde la que para poder preguntarse por la
creacion del sentido y la produccidén simbdlica en relacion a los agentes concretos en
situaciones practicas, se tienen antes que desplegar varias mediaciones: las relaciones
estructurales de los procesos instituyentes, de sus procesos de socializacion, el modo
en como éstos se objetivan en los instrumentos simbdlicos y la manera en que se
incorporan en los agentes como esquemas de clasificacion del mundo. En definitiva

para Bourdieu la funcion simbdlica en las practicas es triple: como resultado de una
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estructuracién, como actividad estructurante y como capacidad de hacerse reconocer.
Los procesos simbdlicos, bajo esta luz son por ello un efecto de significacion, una
accion significante y también una herramienta de lucha simbdlica (imposicion,
persuasion y consenso de los enclasamientos). Se sigue de esto que al conceptualizar
a los instrumentos y bienes simbodlicos como producto y condicidn tanto de la actividad
simbdlica de la sociedad, cuanto de las practicas de los agentes, permite su
articulacion con los modos de dominacion simbodlica.

El poder simbdlico y la dominacién legitima estaran fundados en el "consensus"
como sentido ya dado, desde el orden epistemoldgico inscrito historicamente en las
formas de significacion incorporadas como esquemas de percepcion y accidon. Este
orden gnoseoldgico en cuanto instrumento de poder simbdlico se impone desde el
campo social de especialistas en la dominacién simbdlica, que se construido
histéricamente, en una progresiva y agonica separacion del cuerpo de la sociedad;
para luego adquirir la existencia cabal y reconocida de un campo especializado de
produccion del significado y de la representacion legitima de la "verdad" del mundo
social (el amplio campo de la produccién intelectual y cultural). Sélo entonces adquiere
el campo intelectual la condicién autobnoma que permite aparecer en su interior una
lucha entre la ortodoxia y la heterodoxia; ambas tienen en comun el distinguirse de la
‘doxa’, es decir de lo indiscutible, de la opinion comun . Para integrar los aspectos de
las diversas escalas de la dominacion en la faceta simbodlica hay que abrirse a la
indagacion, tanto de las expresiones microsociales del poder, como a los dispositivos
que producen los efectos de primacia de un estilo cultural; en otras palabras explicar
como acciona el tipo de dominacién que procura la actividad discursiva.

El establecimiento directo de relaciones lineales de causalidad entre los grupos
sociales con el conjunto de sus creencias, dificultan la posibilidad de explicar el
principio del cambio de creencias; las propias teorias de la comunicacion masiva, que
aseguraban lograr el cambio de mentalidades a través de los Medios, trabajaron con
esos supuestos tedricos, por lo que no se pasd de enunciar generalidades sobre los

efectos de los Medios en los agentes sociales™.

'8 Los conceptos disponibles para la reflexion desde las teorias de la praxis que se supone estudian el cambio y el conflicto, mas
bien se referian a escalas macrosociales, tal como los procesos de hegemonia, o supremacia ideoldgica, y en donde incluso el
concepto de clase social como una clase real, resulta insuficiente para describir los procesos simbolicos de la representacion
discursiva, e inadecuado para su verificacion empirica. Es de subrayar el papel deformante que juega lo indiscutible de los
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En suma si las teorias de la cultura y la comunicacién, en su mayoria, obviaron o
magnificaron el poder de los simbolos, el aporte bourdeano es, en este sentido,
insistente en subrayar la génesis social de la estrecha relacién entre las estructuras
mentales y las estructuras sociales que conforma la condicion de la eficacia del poder
simbodlico. Esta forma de implicacién epistemologica, de lo microtopico en Ilo
macrosocial y viceversa, es una de las aportaciones mas fecundas en las posibilidades
de investigacion empirica de los proceso sociales de significacion, que no tenian forma
de escapar al subjetivismo adeudado de la teoria del significado linguistico, y del
objetivismo que tendia a asociar el significado a una teoria de la verdad referencial y de
la intersubjetividad racional. El aparente "milagro" de la eficacia simbdlica, es decir toda
las facetas de la persuasién o manipulaciéon de la tradicion comunicolégica, se aclara
cuando si se subraya, con Bourdieu, en que quien sufre la "imposicion simbdlica"
contribuye a su eficacia, es decir que el dominio no le constrifie sino en la medida en
que los agentes se encuentran -por sus condiciones de aprendizaje- en disposicion a

reconocerla '° .

supuestos de la teoria de la ideologia dominante. Tanto en la tradicion de la sociologia del conocimiento, que pretendia mostrar el
modo en que las representaciones o creencias podian ser reductibles a los grupos o clases sociales, como en la sociologias de la
cultura, no se encuentran los fundamentos que permitan verificar que existe, efectiva y realmente, una cultura dominante con la
funcion de integracion social; estas postura fueron incapaces de ofrecer evidencias empiricas de ese estilo unitario y conformador
en los individuos, y de ofrecer explicacion de las modificaciones de esa dominacion. Tampoco en la corriente de la sociologia
fenomenoldgica se encontrd respuesta al hiato ya que al partir de los individuos, se omiten las condiciones sociales de produccion
de la ‘experiencia doxica' del mundo (en particular del mundo social), es decir la explicacion y no la mera constatacion de la
experiencia, sentida como verdadera, del mundo social, como dado por descontado. En todo caso la ideologia para Bourdieu
seria “una ilusion interesada pero bien fundamentada” (Bourdieul988:73)

19 En el caso de las teorias de la comunicacion derivadas de modelos informacionales, la categoria de cdodigo estipulaba y
predeterminaba la necesidad de estar en comun, mucho antes del evento puntual del hecho comunicacional. Y en tanto el codigo
estaba concebido con las propiedades de una institucion social, este aparecia inmodificable, desde la accion individual, pero
forzaba a mantener el nivel de simetria entre emisor (endoficador) y receptor (decodificador): la practica, o en este caso el
comportamiento se reducia a "mensaje" obviandose todo lo que la distribucion desigual de los bienes influye en las interacciones
de los agentes sociales.
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Capitulo 2

2. El periodismo y la teoria de los campos culturales

La postura de Pierre Bourdieu acerca del periodismo es paraddjica y encontrada. Le
reconoce su gran importancia, pero le reprocha la sumisién a “los nuevos amos del
mundo” (Bourdieu, 1999). Aun asi me parece posible derivar una perspectiva aun fértil
sobre la circulacién de la informacién a partir de su tentativa de reconocer un universo
simbdlico de las sociedades modernas, no solamente como zona de representacion e
integracion sino de confrontacion.

El objetivo de este capitulo es recorrer los distintos momentos del abordaje de
Bourdieu a los medios de comunicacion y en particular del periodismo. Pretendo con
ello mostrar como su dispositivo categorial de habitus y campo social, con ciertas
acotaciones, puede servir para cartografiar el fendmeno del periodismo cultural dentro
de las mutaciones de la sociedad actual.

La propuesta bourdeana cambia algunas de las coordenadas del constructo mas
reconocido de la comunicologia espontanea que es el de “medios masivos de
comunicacion” los también llamados “massmedia” (Andidén, 1999a:12). Al no
examinarlos como objetos de estudio en si mismos, el desplazamiento los ubica como
parte del espacio mas extenso del mercado de los campos de la produccion simbdlica y
dentro de la esfera del campo de poder en el espacio social. De este modo los
‘massmedia”, y por tanto el periodismo, caben en el proceso de construccion,
circulacién e inculcacién de los esquemas cognitivos y practicos de una cultura comun,
asi como situados en la zona de discusion y de lucha por la legitimidad de las
representaciones y el sentido social. Desde esta perspectiva el sistema social de
comunicacion e informacién adquiere un estatuto no solo operativo —fiscaliza,
entretiene, debate, valora y fabrica el presente social—, sino también estructural, en
continuidad con la dinamica general de la produccion, transformacién y reproduccion
del sentido cultural. En otras palabras, los campos mediaticos, en la teoria de los
universos simbodlicos del espacio social, se comprenden como mediaciones de la

produccion del sentido social. Sin embargo, es necesario definir algunos limites a sus
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instrumentos conceptuales en la medida en que deben operacionalizarse y asumir
cierta distancia de su “profetismo pesimista” (Verdes-Leroux, 1998) desarrollando los
hallazgos y las debilidades de algunos de sus planteamientos, como se hara mas
adelante.

A Bourdieu se le hizo dificil situar el campo periodistico con justeza y analizarlo
con mas detenimiento, pues lo consideraba una entidad doble: potente y peligrosa.
Tardd en poder reconocer con nitidez lo que Garcia-Canclini llama las fases post-
escolares y post-familiares de la reproduccion sociocultural. Entiendo aqui por
periodismo toda la actividad de informar de la que resulta la construccién del “presente
social’. Los productos de tal actividad circulan por diversos canales o soportes, entre
los cuales esta la prensa, junto con la radio, television, Internet, etc. (Andién, 1999b).

En sus comienzos desde 1963, en su trabajo con Jean-Claude Passeron
“Sociologia de la mitologia y mitologia de la sociologia”, polemiza con la “ideologia
massmediatica” y de la impostura del cientifico o intelectual que se deleita en el goce
que procura la cultura de masa como su objeto de estudio y de consumo; y la condena
de la misma como objeto de alineacion de las masas, en una especie de “hedonismo
fariseo” (Bourdieu y Passeron, 1975:24).

Ya luego en “La production de I'ideologie dominante” (1976) y en “La opinidn
publica no existe” (1984) considerd el espacio “massmediatico” como el lugar de la
construccion de la verdad social y la legitimidad y por tanto como una de las arenas
mas relevantes en la lucha por la dominacion cultural. De ahi que parezca paraddjico
que cerca del final de su vida luego de sus posturas y tomas de posicion condenatorias
terminara por hacer un uso instrumental del periodismo y los massmedia, y lo realizara

segun él para acceder a

Aquellos que no tiene para si mas que el respeto a la decencia... [y por tanto]
me he dicho que dado todo lo que pasa en el mundo [...] tan grave, no es
posible, cuando a uno le pagan por ocuparse del mundo social, siendo uno
aunque sea un poquito responsable, guardar silencio, y no intentar decir a todos
un poco de lo que uno cree haber aprendido, a costa de todos, sobre este mundo
(Delsaut, 2004:33 [2001]).

Bourdieu no se inhibe para acusar a aquellos empresarios de las corporaciones

multimedia que “estan destruyendo las bases mismas de una vida intelectual autbnoma
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y esclavizando a los ‘creadores” (Delsaut, 2004:283). Tales enunciados no hacen sino
advertirnos que emerge una problematica conceptual en la propuesta de la teoria de
los campos y de la inscripcion en los agentes de los habitus campales. El periodismo
cultural en particular servira para encontrar la utilidad y los limites de esta perspectiva.
Y con ello comprender ese fendbmeno singular en la historia del campo de la produccién
cultural mexicana que es la emergencia de la busqueda de informacion sobre la

actividad artistica y cultural en los diarios, es decir, el periodismo cultural.

2.1 La heteronomia del periodismo: un problema para la teoria de campos culturales

En la actualidad el estado transitorio y siempre en construccién de los universos
sociales se ha visto acelerado por el fendbmeno global de mercantilizacion de los
procesos de produccion simbdlica (Garcia Canclini, 2002, 1999a; Appadurai, 2001;
Lasch y Urry, 1998). En sus elaboraciones iniciales, Bourdieu (1971) sefalaba que la
estructura del campo de produccion de bienes simbdlicos se constituia basicamente a
partir de la oposicion entre el subcampo de produccion restringida (producciéon para
productores) y el subcampo de la gran produccion (produccién para no productores).
Este ultimo obedecia a la ley de la competencia por la conquista de los mercados, por
lo que la estructura de su producto, socialmente indiferenciado, se deducia de las
condiciones economicas y sociales de su propia produccion. Los productos culturales
de ese campo, dirigidos a los no-productores, por tanto, buscan abolir factores de
diferenciacién para extender su base de consumidores, mientras que el primero, el
subcampo de la produccion restringida, se define por un mercado interno, es decir, por
la produccién para productores.

Me adhiero a la propuesta de Cyril Lemiux (Lahire, 2000) quien identifica tres
etapas en el acercamiento de Pierre Bourdieu a la actividad periodistica y a los
massmedia. En la primera, la de los afos sesenta, los massmedia apenas si aparecen,
mas bien se discute acerca del discurso sobre los Medios antes que el discurso de los

Medios.?® Mas tarde, el segundo momento, el que va de los setenta a los ochenta, el

2 Como ya sefialé, quiza es solo el texto de 1963 “Mediasociologie” en el que junto con J-C. Passeron
critica el ensayismo de Edgar Morin (Les Stars), asi como las falacias y tesis infundadas sobre la sociedad
de la comunicacion de Cohen-Seat y Fougeyroullas e incluso, para finalizar, de refilén juzgan a Roland
Barthes corno “mitosociologo”.
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interés sobre los periodistas y los medios solo sera el trasfondo del estudio del campo
intelectual y de la reproduccion de las jerarquias culturales (Bourdieu, 1979, 1984b,
1989). No sera sino hasta los noventa que el problema de los periodistas y el
periodismo tanto tedrico como practico llega a ser un objeto de preocupacion de
Bourdieu, junto con su ofensiva al pensamiento y politica neoliberal (Bourdieu, 1998).

En sus primeros trabajos hay menciones parciales a los medios de
comunicacion y, sin embargo, no hace un desarrollo completo sobre todo de la
categoria de campo de la gran produccion opuesto al campo de la produccion
restringida del que si hara mas consideraciones. Oposicion de los dos subcampos que
mantendra casi hasta el final cuando en Sobre la television (Bourdieu, 1996) hable de
periodismo “serio” enfrentado al periodismo de “escandalo o popular’. Desde 1966 en
“Campo intelectual y proyecto creador”, Bourdieu ya advertia, apoyado en los trabajos
de Raymond Williams, la creciente importancia del campo mediatico, que rompia las
coordenadas valorativas de las obras intelectuales y de hecho al “campo intelectual” lo
definia entonces en relacion con el campo de comunicacion como un: “Sistema de
relaciones sociales dentro de los cuales se realiza la creacibon como acto de
comunicacion” (Bourdieu, 1977, 1971a, 1971b).

A propésito de ello, Garcia-Canclini hace notar que aun cuando Bourdieu
recupera a Raymond Williams, no retoma uno de sus aportes mas originales: el de la
“estructura de los sentimientos” que desplazaria el problema bourdeano de su excesivo
intelectualismo (Garcia-Canclini, 1998). Cuestion que, sin embargo, Bourdieu afirma
resolver con el esquema de disposiciones incorporadas (habitus) que incluyen patrones
de afeccidn y percepcion y rangos de expresion emocional, condicionados por los
factores determinantes de la posicion y la trayectoria social. Los afectos amorosos y
sentimientos risuefios no tienen mucho lugar en su perspectiva sociolégica, en la que la
verglenza o la incomodidad, el desprecio entre las clases sociales, son descritos con
mas prolijidad. Esta apostilla no es una derivacion inutil sino que sefala que hasta
temperamentalmente a Bourdieu se le dificultaba encarar una industria del
entretenimiento y la diversion sin ver en ello una distraccion alienante de los temas

verdaderamente serios.

59



Bourdieu lograba mantener el modelo de la produccion simbdlica de los dos
mercados en un equilibrio inestable mediante la dinamica operativa de la distincion y la
banalizacion, anadiendo a este modelo un tercer componente: el subcampo de las
instancias de reproduccion y conservacion, que sirve de contrapeso estabilizador de las
funciones que se desarrollan entre los tres subcampos. La estabilidad de la cultura
comun (la doxa), se sostiene aun con el desafio “herético de las heterodoxias” y de la
creacion de distinciones que surgen de la produccion restringida (campo del arte y la
ciencia), la cual lucha por la transformacion de la jerarquia de la legitimidad cultural y
del consenso. La legitimidad cultural se modula mediante los “ciclos largos de
consagracion” que pasan por las instancias encargadas de conservar y reproducir y el
efecto de legitimar culmina en el subcampo de la recepcién del gran publico. La
audiencia acepta o rechaza como resultado de los esquemas inculcados de
reconocimiento de la legitimidad por el campo de la reproduccion y conservacion,
especializado en recuperar y reformular el acervo cultural de la sociedad para su
transmision generacional y de este modo “banalizarlos” al inculcarlos como
disposiciones de reconocimiento de la cultura comun legitima.

En aquella época la referencia y el peso que le daba a los medios de
comunicacion era relativamente poca dentro del proceso de reproduccion cultural, ya
que toda la fuerza de la legitimacion la asentaba tanto en el campo de la conservacién
y la ensefanza (museos, academias, y el sistema educativo), como en el de la
produccion restringida, que ya en sus ultimas obras denominaba la esfera de la
creacion cultural. Para Bourdieu esa urgencia frente al asedio de los medios de
comunicacion corporativos ya resalta enfaticamente cuando afirma en Les Regles de
I'art, (Bourdieu, 1992b);

No creo que me abandono a una vision apocaliptica del estado del campo de
produccion cultural en los diferentes paises europeos diciendo que esta
autonomia esta fuertemente amenazada, o mas precisamente, que amenazas de
una especie completamente diferente pesan hoy sobre su funcionamiento; y
que los artistas y cientificos estdn cada vez mas completamente excluidos del
debate publico, tanto porque estan poco inclinados a intervenir, como porque la
posibilidad de intervenir eficazmente les es ofrecida cada vez menos (Bourdieu
1992b :468 [1995b1) [cursivas mias].
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El hecho incluso le parece tan relevante y de tal magnitud que comienza a
interrogarse si el modelo que él propuso de la produccion cultural ya no puede dar

cuenta de la preponderancia que adquiere uno de los campos sobre los demas:

Se puede preguntar o cuestionar si la division en dos mercados, que es

caracteristica de los campos de produccion cultural desde mediados del siglo

XIX, con de un lado el campo restringido de productores para productores y

del otro el campo de la gran produccion y la “literatura industrial” no esta

amenazada de desaparecer, la logica comercial tiende cada vez mds a

imponerse a la produccion de vanguardia [sobre todo en el caso de la literatura,

a través de las restricciones que gravitan sobre el mercado de libros] (idem)

[cursivas mias].

Aun cuando el fenobmeno del arte comercial no le parece nuevo, Bourdieu no
escatima en llamados urgentes a defender la existencia de los campos restringidos de

produccion cultural, ya que:

La influencia de los detentadores del poder sobre los instrumentos de
circulacion —y de consagracion— no ha sido nunca tan extendida y tan
profunda; y la frontera entre obra de investigacion y best-seller tan turbia. Este
enturbiamiento de las fronteras al que estdn inclinados los productores
mediaticos [...] constituye sin duda la peor amenaza para la autonomia de la
produccion cultural (Bourdieu, 1992b:468).!

Lo notable de tales proposiciones es que se alcanza a percibir como Bourdieu
insiste en usar sus conceptos, aun cuando estos instrumentos ya no discriminen tan
nitidamente: la oposicion entre alta cultura y cultura popular masiva (campo restringido
y de gran produccion) se ha difuminado; el desdibujamiento de los linderos entre los
campos por la mercantilizacion de los objetos culturales y por el transito entre ellos de
los productores culturales y el traslado de su autoridad; la deslocalizacion de los puntos
de referencia consagratorios que trastocan los criterios de conversion de los capitales
especificos. Al predominar los “circuitos cortos” de consagracién del mercado, se

modifica el principio de la legitimidad cultural y por tanto los parametros para entender

! Bourdieu parece referirse sobre todo al proceso de integracion en empresas controladoras y a la influencia que han
ejercido los magnates de los grandes corporativos transnacionales de los grupos multimedia, los llamados “tiburones
de la informacion” como Rupert Murdoch, Silvio Berlusconi, Ted Turner, como sefialan Frattini y Colias en su libro
sobre los Tiburones de la comunicacion (1997). Bourdieu se corrige y lo asume completamente en un texto posterior
de 1999, publicado en Le Monde y Liberation “Amos del mundo: jacaso saben lo que hacen?” (traducido en
Bourdieu, 2002).
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el proceso de valoracion de la produccion cultural propuestos por Bourdieu se deslizan
a un territorio que hay que volver a balizar.

En 1994 Bourdieu publicé un articulo en el que trata sobre el fenbmeno de la
influencia que la practica del periodismo tenia en el campo cultural en su conjunto, por
primera vez aborda el campo de comunicacion como objeto y no como indicador de
otros fenbmenos, como en el caso de La distincion (Bourdieu, 1979) donde servia para
caracterizar la relaciébn con categorias diferentes de lecturas y de lectores de
periodicos. El articulo desarrolla un diagndéstico del campo periodistico congruente con
el modelo de la teoria de los campos de produccion cultural en el espacio social, y es
en él donde advierte que el sistema de contrapesos descrito con anterioridad se
descompone y entra en un curso catastrofico al ser “el peso de lo comercial mas
grande”.

Trata sobre todo el aspecto informativo del campo periodistico, su relacién con el
campo de poder y la problematica que conlleva la produccién de los productos de
informacion que como resultado de la concurrencia mercantil tienden a la banalizacién
espectacular y a la lucha por la “primicia” y la exclusividad.

En ese mismo articulo reconoce que los medios electrénicos estan desarrollando
un efecto de dominacion simbdlica sobre las condiciones generales de la produccion

cultural:

[...] los efectos que el desarrollo de la television produce en el campo
periodistico a través de ¢él, a todos los otros campos de produccion cultural son
incomparablemente mas importantes, en su intensidad y amplitud, que
aquellos que provoco la aparicion de la literatura industrial, con la gran
prensa y el folleton, suscitando en los escritores las reacciones de indignacion o
revuelta de donde salieron, segin Raymond Williams, las definiciones
modernas de “cultura” (Bourdieu, 1992b:468) (cursivas mias).

Bourdieu vio la perdida de la autonomia de los campos de produccion cultural en
el resurgir del fetichismo de la mercancia y el dinero en la lucha por la primacia
valorizadora del campo de la gran produccion. Ademas aparecieron otros fenémenos

cuya escala parece rebasar los conceptos fundados en la illusio autbnoma de los
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campos, ubicada en un territorio y un campo de poder nacional; y con ello parece
trastornarse el modelo de la teoria de los campos y su proceso de produccién cultural.??

Considerando lo anterior, ya no se puede contar con un principio central de
legitimidad cultural, lo que pone en duda que el consenso implicito que se realizaba
dentro de los Estados nacionales pueda ahora lograrse con los estilos mundiales
artisticos y las “coproducciones multinacionales”. Renato Ortiz (2001) por ejemplo
habla ya de una “cultura popular mundial’. ;Hay aun lugar para los espacios
autébnomos de creacion alejados de la rentabilidad comercial?, el tratar de
salvaguardar ciertos espacios disciplinarios y universos sociales cerrados no sera solo
una batalla de retaguardia?, como decia Gilles Deleuze (1990) en Pourparlers.

No obstante, Bourdieu apunta a una dimension que no por conocida deja de ser
importante, la faceta que relaciona las nuevas formas de patrocinio, mecenazgo y
l6gica empresarial, con las restricciones que impone a la produccion simbdlica en sus
posibilidades de expresion publica de la libre indagacion y del pensamiento critico, que
para él es lo que garantiza el estatus de autonomia del campo de produccion cultural.

Lo que ocup¢ parte de sus diatribas finales fue la discusion sobre la influencia de
la mercantilizacion de los campos massmediaticos en el campo cultural. Una de sus
criticas se enfocaba principalmente a la reduccion de los ciclos de consagracion y
legitimacion de los productores culturales y de sus obras y en esta postura se acerco a
las posiciones de T.W. Adorno. No se puede pasar por alto que en Homo Academicus
(Bourdieu, 1984b) habia considerado como un factor importante de consagracién las
estrategias de productores simbdlicos que utilizaban los circuitos cortos del campo de
la gran produccion, los massmedia, para lograr notoriedad, esta ultima se podia
reconvertir en autoridad o capital simbdlico. También Regis Debray en Le pouvoir
intelectuel en France asentaba la aparicibn de un nuevo modo de consagracion
intelectual que denominaba el ciclo delos Medios que se iniciaba a partir de 1968, a
diferencia de los dos anteriores, el ciclo de consagracion universitario (1880-1930) y el
ciclo editorial (1920-1960) (Debray, 1979:61-142). La fama, la visibilidad que proveen

2 Una indagacion acerca de los procesos de mundializacion de las obras de literatura siguiendo los parametros de
los campos es la que realiza Pascale Casanova (2001) en su obra La republica mundial de las letras, tema que habia
desarrollado en un ensayo previo acerca de la falacia del discurso critico de la existencia de una narrativa mundial o
world fiction (Casanova, 1993).
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los medios de comunicacion se ha constituido, por medio de los “circuitos cortos”, en un
nuevo tipo de capital simbdlico, una especie de reconocimiento social de la aparicién
massmediatica y que favorece segun Bourdieu las imposturas, la simulacion y los
fraudes intelectuales.

Interesa destacar que hay un matiz relevante que Bourdieu enfatiza en el caso
del campo periodistico; él hace una critica a la prensa pero no contra los periodistas, a
quienes considera en tanto trabajadores y ejerciendo bajo dificiles condiciones
laborales, que solo a ellos toca defender o cambiar a partir de la informacion objetiva
que provea el sociélogo (Accardo, 1995:13). Para Bourdieu “hay una paradoja de base:
el periodismo es una profesion muy poderosa compuesta por individuos muy fragiles...
una notable discordancia entre el poder colectivo y la fragilidad estatuaria de los
periodistas... estan en una posicion de inferioridad tanto con respecto a los
intelectuales como frente a los politicos” (Bourdieu, 2002:69). Sin embargo, hara una
distincién entre los periodistas que realizan el trabajo de recoleccién y aquellos otros
que aparecen como “idedlogos” de las posturas favorables a la mercantilizacion y la
pérdida de autonomia de los campos de produccion cultural (ciencia, arte). A estos
ultimos los responsabilizara y los acusara de aceptar las normas e imposiciones
relacionadas con el mundo del dinero y que “tienden mas o menos inconscientemente a
constituir como medida universal de realizacién las formas de actividad intelectual a las
que sus condiciones de trabajo les condena (el fast writing y fast reading) que erigen
como ley de la produccion y de la critica periodisticas” (Bourdieu, 1995:497).

En La distincion (Bourdieu, 1979) ubicaba a los diarios sobre todo como
productos culturales de una especie particular, caracterizada por “la légica de la
competencia por los anunciantes y por los lectores” lo que los obliga, tal como lo
determina el subcampo de la gran produccion, a trabajar incesantemente por “ampliar
tanto como fuese posible su clientela, en detrimento de sus competidores [...] al precio
de plagios, disimulados o no, de temas, de formulas e incluso de ‘préstamo’ (‘pirateo’)
de periodistas” (Bourdieu, 1979:232). Ademas consideraba al periodismo como
adquiriendo un discurso de normatividad pequefio-burguesa. En Homo Academicus
(Bourdieu, 1984) afirmaba tajante que también el periodismo cultural llega a ser una

mezcolanza de géneros entre universitarios y periodisticos realizada por intelectuales



periodistas o periodistas intelectuales, a medio camino entre el subcampo de la gran
produccion y el de la produccion restringida; y que es precisamente esta doble
pertenencia lo que les permite ser detentadores ventajosos de un cierto poder cultural
(Bourdieu, 1984:278-285). Es decir, ya entonces denunciaba la impostura de quien
detenta una mal habida autoridad simbdlica, adquirida de la sola presencia
massmediatica, solo una notoriedad pasajera y volatil.

Recuérdese que el estudio que realizdé acerca de Martin Heidegger (Bourdieu,
1975, 1988) desde el marco de su teoria de los campos y el habitus, concluia con la
caracterizacion del fildsofo como alguien que pudo extraer ventajas de su imprecisa
posicidon en la interseccion entre el campo filoséfico y el de la poesia y la literatura. Tal
hipotesis fue también sostenida por una discipula, Anne Boschetti, pero respecto a
Jean-Paul Sartre y su capacidad de acumular capitales de dos campos disimbolos: el
periodistico y literario, y el filosofico (Sartre et le “Temps Modernes” (Boschetti, 1990).
Otro caso que le parece paradigmatico y probatorio de las leyes autondmicas de los
campos de produccion cultural es el que documenta en el articulo “Alta cultura y alta
costura”, donde hace ver como una impostura las pretensiones de un modisto por
hacerse pasar por artista. De modo que no es extrafio que deteste la reconversion
fraudulenta de capitales de un campo y su utilizaciéon en otro, lo que ve como una
heteronomizacion de las reglas internas y de los modos de valorizar los capitales
especificos de los campos culturales. De aqui se explica que llegue a ver al periodista
cultural como un posible impostor que tienda a sacar ventaja de su posicion intermedia
e incluso como alguien con la potencialidad de disminuir la autonomia de los campos
culturales con sus escritos vulgarizadores, que socavan las autoridades de los campos
culturales. Esta dimension de la perspectiva bourdeana no le otorga al periodista un
principio solido de autoridad, y solo se lo da a quien valora la produccién de la
informacion como servicio, por encima de la actividad econémica que ha autorizado la
rentabilidad de la insolencia.

Lo anterior da como resultado el de la pertinencia de la aplicacion de la teoria al
campo singular del periodismo de informacion, que es el problema de poder establecer
el principio de la autonomia del juego de la actividad periodistica. ¢ Cual es la formula

constitutiva del periodismo, del sistema de informacion de la actualidad social?, ¢la
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construccion imparcial del presente social? o bien ¢la norma basica de no tomar
partido? Tal principio se tensiona tan pronto emerge el conflicto entre los intereses de
los dueiios de los diarios y los de la sociedad tanto civil como politica. Recuérdese que
esta tension dio pie al periodismo sensacionalista de Joseph Pulitzer y de Randolph
Hearst que se erigian defensores del interés popular frente al poder de los politicos.
Ademas con ello se promovid el reportaje de investigacién y de denuncia, el llamado
muckracking journalism que fiscalizaba el campo de poder acusando sus corrupciones,
pero hacia del peridédico y el periodismo un actor politico por si mismo, ademas de
vender grandes cantidades de ejemplares.

Las actuales pautas de propiedad corporativa de los diarios y las empresas de
la informacién han alterado de manera profunda la naturaleza de las organizaciones
productoras de noticias, cambiando los incentivos que guian a los propietarios para
mantener amplios los margenes de utilidad. Todo ello hace evidente la falta de
autonomia del campo periodistico y es mas bien un ejemplo de un proceso de
heteronomizacion dentro de los subcampos de produccién cultural. Lo mismo sucede
con el periodismo especializado de la fuente cultural que se vera sometido a la misma

oscilacion de las presiones tanto politicas como econémicas.

2.2 Bourdieu: el campo periodistico como arma y objeto de la lucha simbdlica

Bourdieu se refiere al campo periodistico del modo usual a cualquier campo, esto es,
considerando el efecto inmanente de la estructura de propiedades especificas en la
que los agentes dentro del campo responden solo a las determinaciones del dominio,
es decir, a las relaciones pertinentes de la illusio del campo. El juego campal es
impermeable a determinaciones exdgenas y solo reconoce el valor de su propio capital

simbalico y de prestigio, sus propios modos de valorar las jugadas:

El universo periodistico es lo que yo llamo un campo relativamente autonomo,
es decir un espacio de juego en el que las gentes juegan de acuerdo a reglas
particulares o, de forma mas exacta, de regularidades especificas —no es
exactamente lo mismo— que son diferentes, por ejemplo, del juego cientifico.
Un microcosmos en el cual se desarrollan los intereses especificos que estdn en
la base de las luchas especificas, de las cuales las mas tipicas son las luchas de
prioridad [...] El juego periodistico tiene pues una logica propia que provoca
que no comprendamos perfectamente los actos de un periodista, cualquiera que
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sea, si no nos referimos a lo que €l hace en el espacio del periodismo, es decir,

al conjunto de relaciones que lo unen con todos los demés periodistas

(Bourdieu, 1996:13, citado en Demmers, 1997:178).
Cuando Bourdieu en su fase final se implicoé fuertemente en el combate politico, hizo su
critica al campo periodistico en la conviccion de la complicidad atribuida a los
periodistas cuando éstos abrazaron la vulgata neoliberal y ejercieron su violencia
simbdlica en la prensa (Mounier, 2001; Andion, 2000; Delsaut, 2004). En el texto Sobre
la television, Bourdieu descargo su ataque sobre todo en aquellos que él llama los
intelectuales periodistas, porque le parecia que destruyen la precaria autonomia de los
campos culturales, que no funcionan con los modos de valoracion de las mercancias
propios del campo de produccién ampliada (Bourdieu, 1997a [1994]). Se ha sefialado

que:

El combate politico de Bourdieu al situarse en el nivel de los discursos y de su
representacion y tratamientos desembocd rapido en una critica del campo
periodistico como una institucion que mantiene estructuralmente una diferencia

de tratamiento entre el punto de vista de los dominantes [el discurso econdémico

neoliberal beneficiario de la autoridad de la ciencia y el de los dominados

[reducido a la expresion de intereses particulares ilegitimos o peor irracionales]

(Mounier, 2001) (cursivas mias),

Bourdieu se une en esta postura de denuncia con varios autores mas, quienes
ponen el acento sobre la servidumbre del periodismo a los “duefios del mundo”, que
mediante el dinero detentan un fuerte poder sobre los agentes periodistas (Bourdieu,
2002, 1997a, 1998; Halimi, 1997; Accardo et al., 1995; Herman y Chomsky, 1988). La
tesis de Halimi por ejemplo es que “los periodistas” han retomado y difundido el
discurso neoliberal y han llevado al rango de indiscutible evidencia los principios
economicos asi sustentados. Porque si los periodistas se subordinaran al poder
economico, serian particularmente peligrosos en la medida en que, segun Halimi, estan
en una posicion dominante en el campo de la difusion de las ideas y obras culturales;
dicho de otra manera, modificarian la correlacién de fuerzas en la constitucion del
espacio publico como espacio abierto de discusion politica. En ello se ve una
contraofensiva semejante a lo sucedido en Estados Unidos, donde la nueva derecha

emprendié una ofensiva llamada “guerra cultural”’. Tal vulnerabilidad frente al poder de
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la posicion del periodista y su autoimagen se percibe con nitidez en la identidad
precaria del reportero, en su conciencia de tener una posicion indispensable pero

subordinada.

El periodismo es una profesion muy poderosa, compuesta por individuos muy
fragiles. Alli se produce una notable discordancia entreel poder colectivo—
considerable— y la fragilidad estatutaria de los periodistas que se encuentran
en una posicion de inferioridad tanto respecto de los intelectuales como de los
politicos. A nivel colectivo los periodistas arrasan. Desde el punto de vista
individual, estdn en constante peligro. Constituye un oficio muy duro [...1 no
solo se quiebran las carreras, sino también las conciencias (Bourdieu, 2002:69).

Bourdieu buscaba constantemente apoyar su analisis del periodismo en un
fundamento sociolégico que queria riguroso (Bourdieu, 1994).2 Se observa como
Bourdieu vio en los massmedia esa influencia estructural que previamente muchos
tedricos de la comunicacion les han atribuido. Es eso lo que Bourdieu experimenta
cuando entrd en una notoria polémica con un programa de la television francesa y de la
publicacion posterior en la prensa de sus secuelas. En el ensayo Sobre la television,
que conforma su acercamiento directo al tema, buscara aplicar su teoria de campos
sociales al campo periodistico, que llamaré de modo mas preciso campo mediatico de
la informacion de actualidad. Pasé a estudiar no tanto al periodismo en si y menos aun
a los periodistas, sino la conformacién del campo periodistico y al estado en que se
encontraba. En ese examen advierte la influencia de mecanismos de valoracion
pecuniarios desde los afios cincuenta con la entrada de la television en el campo
francés. Esta caracteristica es propia de la historia delos Medios europeos con base en
un régimen de administracion publica, pero que no ha sido el caso para México, ni en
general en el continente americano.

Como en otros estudios de campos especializados (filosofia, economia, literario,
vivienda), Bourdieu intenta mostrar que el campo periodistico esta estructurado a lo
largo de un eje polarizado de oposicion por el predominio, en este caso, entre “la

prensa de gran publico”, que es dependiente de su éxito comercial y por tanto

2 En un polémico ensayo a proposito del acercamiento de Bourdieu alos Medios, Cyril Lerniux inicia advirtiendo
criticamente que: “los textos que Pierre Boudieu ha consagrado especificamente a los medios sin duda no
corresponden a la parte més cientifica de su obra [...] pero aunque no se apoyan en encuestas empiricas de primera
mano, ni sobre una metodologia rigurosa expresan un numero de asuntos sobre el funcionamiento de los medios y
abren algunas pistas. Ademas muestran los limites de la postura critica bourdeana (traduccion mia) (Lahire, 2000).
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obedeciendo a la l6gica econdmica; y por otra parte, “la prensa seria” con menor tiraje,
en la que se supone que la autonomia es mas importante que el éxito comercial y
donde los criterios de evaluacion de las practicas periodisticas estarian definidos por la
conformidad de las reglas implicitas y explicitas de una ética periodistica que ellos dan
a su propia practica. Tal sistema de valores profesionales en ocasiones se vera
confrontado con los intereses estrictamente comerciales de los propietarios de los
massmedia, pero también en ciertos casos con los intereses efectivamente politicos
como los casos de Rupert Murdoch o de Silvio Berlusconi. En México tendriamos los
casos de el “Tigre” Azcarraga y particularmente el de Ricardo Salinas Pliego, duefio de
Television Azteca.*

El campo periodistico, por tanto, se encuentra atravesado por el conflicto de los
dos polos sefalados: el heteronomo y el autonomo. Esta polaridad antagénica es
postulada como factor movilizante del campo periodistico cuya solucion estara
determinada por el grado de autonomia global del campo respecto al campo de poder.
A partir de esta interpretacion, para Bourdieu la entrada de la television con sus medios
sofisticados, costosos y en fuerte dependencia del poder econdmico, disminuye el
grado de autonomia global del campo cultural en el que se incluye al periodistico.® La
consagracion mediatica para Bourdieu seria el factor mas virulento, mas dafino para
las autonomias logradas por ciertos campos de actividad como la ciencia y el arte.

Bourdieu estima que el campo periodistico se estructurd a partir del siglo XIX
cuando se opusieron una prensa con grandes tirajes y con un perfil de noticias
escandalosas frente a una prensa que trabajaba definiendo sus propios valores, que
eran los de la posibilidad de expresar libremente las opiniones, que en ocasiones eran

organos de “logias” o de propias causas de los impresores. Sin embargo, Bourdieu

2% Salinas Pliego transmitié en su propio canal una diatriba contra el gobierno de la Ciudad de México, y en otra
ocasion sintiéndose factor real de poder tomo las leyes en sus manos al invadir una antena transmisora de otra
empresa televisora con la que estaba en litigio judicial. En el caso de la prensa escrita mexicana los antecedentes son
de conflicto con intereses politicos: los de Julio Scherer defenestrado como director del Excélsior, asi como el de
Manuel Becerra Acosta obligado a la venta del unomdsuno; y la presion que el recién elegido presidente Carlos

Salinas de Gortari ejerci6 sobre el periddico El Financiero, entre otros.

% Tal postura tiene que revisarse a la luz de los datos especificos de la sociedad mexicana. También hay que discutir
si el polo de la prensa “seria” tiene tanta autonomia para considerarla como si tuviera la logica o los principios del
subcampo de produccion restringida, a semejanza del campo del “arte por el arte”. Me parece que no es el caso, pues
es muy débil el factor de producir reportajes para otros periodistas, es decir, para el mercado interno gravita poco en
la elaboracion del trabajo informativo dirigido preponderantemente a un publico exterior al universo de la
prensa.Los codigos de ética y el metaperiodismo aunque incipientes iran en esa direccion.
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parece pasar por alto que fue el fenomeno de la prensa de a centavo (penny press) la
que permitié la independencia de los diarios de los factores de poder politico y con ello
adquirieron una independencia del campo de poder, pues eran patrocinados por
publicidad que buscaba las audiencias masivas (Schudson, 1978).% Para principios del
siglo XX los valores periodisticos que se conformaron fueron los de una busqueda de
objetividad de la noticia y un periodismo de denuncia (muckraker journalism). Joseph
Pulitzer los institucionaliza en su escuela de periodismo en la Universidad de Columbia.
Como ya sefalamos, la obsesion por un mayor tiraje y por los ejemplares vendidos
crece con la plena introduccion de los intereses comerciales y la de una logica de
evaluacion mercantil dentro de los principios constitutivos del campo y por consiguiente
de una mayor heteronomia. Al no contemplarlo, el juicio de Bourdieu esta determinado
por el modo de evoluciéon del periodismo francés, pues, como se sabe, en Estados
Unidos éste ha sido el unico modelo: el del periodismo que depende de sus tirajes, que
no le quita los escandalos, la falta de ética y su credibilidad, pero aun asi le da cierta
libertad (Schudson, 1978).

Bourdieu propone una distincion que lamentablemente poco contribuye a la
claridad del estatuto de la prensa, pues, como ya he advertido, cuando atribuye al
campo periodistico el control del espacio publico, tiende a confundir a los periodistas
con los empresarios de las empresas multimedia trasnacionales:

Los periodistas —habria que decir el campo periodistico— deben su
importancia en el mundo social a que ostentan el monopolio de hecho de los
medios de produccion y difusion a gran escala de la informacién mediante los
cuales regulan el acceso de los ciudadanos, asi como de los demés productores
culturales a lo que a veces Se llama el espacio publico... la difusién a gran
escala... A pesar de ocupar una posicion inferior, dominada, en los campos de
produccion cultural [los periodistas] ejercen una forma realmente insolita de
dominacion: son duefios de los medios de expresarse publicamente, de existir
publicamente, de ser famosos, de alcanzar la notoriedad publica (Bourdieu,
1994:67).

Para Bourdieu todo eso desequilibra la estructuracidn de campos relativamente

%% El historiador Michael Schudson ha sefialado que “La prensa de a centavo inventd el concepto moderno de
noticia, Se hizo una practica regular el publicar noticias politicas, mas domésticas y mas locales, por primera vez
reportaron los informes de la policia, de los juicios en las cortes, de las calles y de los mismo hogares por primera
vez los periddicos reportaron no sélo la vida comercial o politica sino la social, no sélo los negocios de una élite
sino las actividades de una sociedad crecientemente urbana, plural y clase mediera, de manufacturas, de comercios y
transportes” (Schudson, 1978:22-23).
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autonomos y sus mecanismos de valoracién interna:

Y gracias a ello gozan [por lo menos los mas poderosos] de una consideracion

con frecuencia desproporcionada en relacién a sus meéritos intelectuales... y

pueden desviar una parte de ese poder de consagracion en provecho propio

[que los periodistas estén, incluso los mas famosos, en una posicion de

inferioridad estructural respecto a otros grupos, a los que pueden dominar

ocasionalmente, los intelectuales —entre cuyas filas se desviven por contarse

— vy los politicos, contribuyen sin duda, a explicar su tendencia constante al

antiintelectualismo] (Bourdieu, 1994:67) (cursivas mias).

Lo que le parece peligroso es que esta predominancia les permita “imponer al conjunto
de la sociedad sus principios de vision de mundo, su problematica, sus puntos de vista”
(Bourdieu, 1994:67). Para Bourdieu el campo periodistico en su conjunto participa de
un sistema de creencias y presupuestos que somete cualquier discurso a una seleccion
previa, siguiendo sus criterios de noticia, para permitirse publicarlo y acceder al espacio
publico. Se filtra todo aquello que no sea capaz de interesar o captar la atencién segun
la presuposicion de lo noticioso. Pero o mas relevante es que la seleccion y el
tratamiento de la informacién obedece no al hecho de que sea importante por si mismo,
sino a causa de las tomas de posicion necesarias en el campo de la prensa de cara a
los otros diarios y a sus respectivas apuestas en la competencia por las primicias y las
exclusivas que redituen en audiencia o lectorado.

Es paraddjico que cuando los agentes del campo periodistico juegan siguiendo
su logica interna de competencia por la primicia y la exclusividad o la mejor cobertura,
se reprocha su falta de relevancia en el servicio a la sociedad, su olvido del lectorado.
Mientras que cuando se orienta a los gustos del publico se le desaprueba en cambio su
sensacionalismo y su ligereza trivial como sometimiento a la vulgaridad.

Con el argumento de la criba periodistica, Bourdieu pretende asimismo refutar la
idea segun la cual el universo mercantil de los massmedia es plural por definicion, ya
que esta diferenciado y diversificado y que la oferta mediatica conforma un mapa
idoneo de todas las opiniones y de su expresion, incluso el beneficio del antagonismo
que promueve la competencia por la audiencia o el lectorado en un presunto
mejoramiento de los massmedia. Solo los publicos suficientemente numerosos para

aparecer en las mediciones de circulacidn seran rentables, por lo que la presunta
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pluralidad del mercado cae por el propio peso de la légica de las utilidades de la
economia comercial.

Acerca del tamiz informativo o gate-keeping, Bourdieu advirtié lo que ya se habia
dicho a fines de los setenta a propodsito del Nuevo orden internacional de Ila
informacion, en el Instituto Latinoamericano de Estudios Trasnacionales: que hay un
concepto de noticia, que en tanto esquema cognitivo y como forma simbdlica, opera
como filtro del periodista para reconocer la noticeable, que se transmite en el
aprendizaje del mismo oficio de la redaccién periodistica y que trae consigo la idea de
la novedad, de la irrupcion en el flujo ordinario, de lo saliente para el publico-meta y
finalmente atiende mas los sucesos rapidos y mostrables pero no los procesos lentos e
intangibles (Reyes, 1978; Andidn, 1978).

Aun con esta generalidad, aqui lo relevante y rescatable es que con la
conceptualizacion de un habitus campal de periodista se puede comprender que no es
el concepto de noticia el que se debe desterrar, sino que son las condiciones objetivas,
dentro de las que se fraguan los agentes, las que conforman las disposiciones que los
periodistas llamaran olfato o astucia de periodista, la capacidad de reconocer lo
noticioso en lo que pasa por ordinario para otras miradas, que trae consigo la idea de la
novedad de la irrupcién y lo decible, y no de los procesos invariables e invisibles. Esa
disposicion también condiciona los tipos de posibles estilisticos dentro de los géneros
discursivos del periodismo. Aquello que los agentes periodistas pueden producir como
textos dentro del “contrato de lectura” periodistico (Veron, 1984) que permite el nomos
del campo. Por ejemplo la tradicion estadounidense es la de buscar the story dentro del
suceso, pero también el modo de contarla de lo mas importante a lo menos. La historia
misma del campo periodistico registra los distintos grados de libertad que han existido
en las posibilidades de la enunciacion y de composicion de los enunciados y sus
relatos de sucesos. En este sentido son utiles las categorias bourdeanas de illusio y
capital especifico del campo porque permiten una economia conceptual para referirse a
funciones descritas por las teorias comunicolégicas como el efecto de agenda setting,
la imposicién del temario, la funcidn del gate-keeper o portero de informacion, y en la
teoria antropolégica como visiones de mundo y subculturas laborales que sostienen la

identidad de los agentes en comunidades practicas.
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Por lo anterior, el campo periodistico para ser comprendido como objeto requiere
de su insercidn articulada dentro del espacio social y asignarle un valor en la dinamica
del campo de produccion cultural y el campo de poder. Puede actuar como agente
politico por el modo en que se relaciona a la prensa y al periodismo con la lucha
politica, que es cuando pasa a ser arma con la cual se da la lucha simbdlica por la
legitimidad general de la dominacién simbdlica. La funcion de colaborar en la
construccion de esa legitimidad requiere que la prensa opere como una arena dentro

de la cual se permitan la circulacion de todas las posturas de una sociedad dada.

2.3 El consenso perdido y la pulverizacion del juego periodistico

En el periodismo de paises cuyos Estados tuvieron éxito en la produccion de un
imaginario social para la comunidad nacional, la “sociedad de ciudadanos” es
concebida culturalmente homogénea. Los medios de comunicacion asumian una
poblacion con referentes comunes. Bourdieu disefia su modelo del mercado de
produccion de bienes culturales asumiendo ese trabajo de inculcacion de legitimidad.
Con la expansion del subcampo de la gran produccion, la oferta y la demanda se
multiplican y segmentan, con ello se fractura la construccion del consenso que se
realizaba desde el subcampo de la reproduccion y conservacion, es decir, del sistema
educativo nacional. La formacién de ciudadanos ya no estara nucleada alrededor del
sector escolarizado o formal con contenidos del imaginario legitimo, sino otras
instancias de oferta de contenidos para los nifios, jovenes y demas, alrededor del
mercado de mercancias simbdlicas. De esta suerte, del lado de la demanda de los
bienes se pulverizan los mercados en multitud de segmentaciones. En este punto el
modelo de Bourdieu tiene la posibilidad y requiere mas desagregaciones para poder
captar constelaciones de menor escala e incluso de grupos pequefios de agentes
individuales.

Por tanto, por el lado de la oferta y la produccién también hay un fendmeno de
multiplicidad. En el planteamiento de Bourdieu existe un flanco sujeto a discusion,
vinculado a la relacién que los agentes incumbentes guardan con la illusio del campo:
la objeciéon segun la cual es muy dificil que todos los que estan en el campo sean

creyentes o estén poseidos del mismo modo por la illusio del juego. Lo que se debate
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entonces son los grados de compromiso de los agentes con la illusio del juego; asi por
ejemplo el escritor que no se enzarza con la misma intensidad del reportero, o la del
archivista del diario que no participa del involucramiento del periodista de campo. Son
distintas las inserciones de los participantes dentro del campo y no siempre se
contagian del presunto prestigio de la actividad en la que se colabora (Bourdieu y
Passeron, 1993). Una posibilidad para comprender esta profusion es el recurrir al
modelo de las ciudadelas (cite) que reconocen las multiples formas de justificacion y
reconocimiento que se pone liza dentro de diversas interacciones de los juegos
sociales (Boltanski y Thévenot, 1991) de forma tal que no es necesario remitirse a la
distancia que se guarda respecto a una legitimidad cultural dominante. Este agregado
no rompe con la idea de Bourdieu aunque no supone una lucha de todo o nada, sino de
negociacion de ganancias parciales.

En primer lugar se puede participar intensivamente como consumidor sin entrar
en la clase de creencia casi absoluta de los productores; lo que se resume en saber si
ser lector califica para ser miembro activo del campo de la cultura o bien si sélo se
califica como miembro cuando se produce el objeto en juego. ;Hasta qué punto la
externalidad del lectorado no influye en la apuesta comun del campo? La cuestion es
importante puesto que si un agente participante no busca la acumulaciéon del capital
simbdlico especifico, puede que eche a perder el juego mismo; considérese que
algunos solo estan por la chamba. Existen, por tanto, diferencias entre las distintas
practicas implicadas en el campo de produccion cultural que no son facilmente
integrables a la idea de compromiso total con la creencia en el juego, requisito que
plantea Bourdieu para el campo mas autonomo, el del sector restringido de produccion
cultural, y que propone de cierta manera para el campo periodistico, que los diarios y
los periodistas busquen independencia de los poderes politicos o econémicos. La
necesidad de resistir y establecer una autonomia desde las posiciones individuales y
con disposiciones profesionales (habitus) coaccionadas por las condiciones de
explotacion laboral es una postura mucho mas dificil de exigir. Porque aun los propios
periodistas se dan cuenta de esas constricciones organizacionales y estructurales y las
descripciones desde fuera solo sirven para justificarlos dentro de su impotencia y

fatalidad de las estructuras que los rebasan. A los periodistas reporteros estar en medio
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de dos logicas, en ocasiones, los vuelve conformistas y solo sacan la chamba dia por
dia.

A Natalie Heinich (1998) le parece razonable entonces proponer para estos
jugadores a medio camino la posicion de intermediario, para quien el campo artistico
propone ubicar entre los periodistas culturales y criticos de arte como miembros limite
del circulo central de la esfera de la produccion artistica, pero que miran hacia fuera y
que funcionan operadores semanticos que pulen las aristas de las obras extremas para
el no-productor y, por tanto, como afirma Anne Cauquelin, las “colocan en un linaje
legitimo” (Cauquelin, 2002). Tales agentes no son productores de obra creativa, pero si
elaboran un discurso acerca del arte para los no-productores, asi como un discurso
legitimador en tanto reproductores del sentido legitimo, insertando a los productores
artisticos, objetos de sus juicios, en la estructura de posiciones y tradicion historica de
un campo. Esta clase de articulacion del periodista-escritor con el campo puede llegar a
ser la de algun reportero que alcanza renombre, y solo entrevista a los grandes
personajes, el que hace cronicas de los eventos magnos, dara rienda suelta a su
voluntad de estilo y con ello rompe la norma del periodismo “seco”, que observa la
regla periodistica de tener minimas marcas del enunciador. No es el autor el que
importa en el texto, sino el hecho que reporta (Bastenier, 2001). Con ello la funcién-
autor se traspasa del artista-escritor al periodista que ya renombrado vendera su estilo
y su peculiar enfoque sobre la vida social, y al codearse con las elites de los distintos
ambitos de la sociedad lo contagiaran de sus posturas.

Para Patrice Bonnewitz es el caso de los colaboradores, de los escritores—
periodistas, que viven marginalmente del periodismo pero no trabajan realmente en él,
no apuestan su trayectoria en el juego del campo periodistico (Bonnewitz, 2002:67). Y
es la misma postura del discipulo de Bourdieu, Patrick Champagne, quien sostiene la
idea de la utilizacion del periodismo y en algunos casos el ambiente de la edicidon
literaria, un modus vivendi de escritores (Champagne, 1990, en Gauthier, 1998).

Me parece entonces que la idea de un habitus del agente mediador intermediario
puede ser fértil para restaurar sus caracteristicas fronterizas, de transportador liminar
que tiene el periodista cultural y no solo aplicable al periodista en general. Ahora bien,

la clave del argumento de Bourdieu en relacion con los periodistas como influyentes
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productores culturales, estaria expresada con mas claridad en el articulo en Actes de
Recherche en Sciences Sociales sobre la influencia del periodismo, donde asienta

taxativamente.

[...] la influencia del campo de poder sobre los campos de produccion cultural [...]
se ejerce principalmente a través de la intervencion de unos productores
culturales situados en un lugar incierto entre el campo periodistico y los campos
especializados [literario, filosofico, etc.]. Estos “intelectuales periodistas™, que
utilizan su doble pertenencia para sortear las exigencias especificas de ambos
universos e introducir en cada uno de ellos unos poderes mejor o peor adquiridos
en el otro, estan en disposicion de ejercer dos efectos importantes: por una parte,
introducir unas formas nuevas de produccion cultural, situadas en una zona mal
definida entre el esoterismo universitario y el exoterismo periodistico; por otra
parte, imponer, en particular a través de sus juicios criticos, unos principios de
valoracion de las producciones culturales que, al conferir la ratificacion de una
apariencia de autoridad intelectual a las sanciones del mercado, y al reforzar la
propension espontanea de determinadas categorias de consumidores a la
allodoxia, tienden a reforzar el efecto de los Indices de audiencia o de la
bestseller list sobre la recepcion de los productos culturales y también,
indirectamente y a medio plazo sobre la produccion, al orientar las decisiones [las
de los editores por ejemplo] hacia productos menos exigentes y mas vendibles
(Bourdieu, 1994 [1997a: 113]) (traduccidn y cursivas mias).

El argumento se sostiene sobre la figura del caballo de Troya, personificado en
los periodistas con doble pertenencia, a partir de los cuales el campo de poder penetra
la frontera que protege la autonomia del campo cultural. Agentes intelectuales
fronterizos, intrusos que no se responsabilizan, ni son sancionables en ninguno de los
campos. Por su conducto se corrompen los principios autobnomos de valoracion del
campo cultural y lo debilitan para que el mercado se instaure e imponga su ley
pecuniaria y de accesibilidad al mayor numero posible de publico, que por ende
también caera victima de la frampa en donde se les da “gato por liebre”.

En tono polémico, mas adelante Bourdieu acusara de complices del juego a
aquellos que “toman unos productos de cultura media por obras de vanguardia (y no
s6lo en materia de arte) en nombre de unos valores de sentido comun” y que tienen

también

[...] la complicidad de todos los consumidores que, como ellos, son propensos
a la allodoxia por su alejamiento al “crisol de los valores culturales” y por su
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propension interesada a ocultarse las limitaciones de sus capacidades de

apropiacion [jsic!] —segun la logica de la self deception [autoengafio] que tan

bien refleja la frase que a menudo emplean los lectores de las revistas de

vulgarizacion: “Es una revista de muy alto nivel y accesible a todo el mundo”

(Bourdieu, 1994).

Es obvio que Bourdieu parece compartir en esta afirmacién el estereotipo comun del
periodista ignaro e iletrado que se atreve a enjuiciar mas alla de sus calificaciones, a
valorar obras que estan fuera de su competencia estrictamente periodistica. Pero
también de los consumidores que se engafan en sus competencias para interpretar
obras que no son alcanzables por su poca preparacion.

La ironia sarcastica de Bourdieu sobre las revistas de divulgacién dice mucho de
Su posicion, pero por lo que esta implicito en la contraria: si es una revista de alto nivel,
por tanto no puede ser accesible a todo el mundo y viceversa. Tomese como ejemplo
para México, el caso de la revista cultural Tragaluz, cuyos propdsitos evidentes son
publicar una revista cultural que se oponga al prejuicio de textos de cultura aburridos o
displacenteros, buscando en cambio ofrecer textos que “se puedan leer un domingo”.
Para Bourdieu, como afirma en la cita anterior, no se deberia por motivos comerciales,
o de venta, buscar facilitar el acceso a las obras de arte verdaderas, puesto que si se
necesita esfuerzo adicional para acceder a las obras no se tiene por qué ahorrarle al
consumidor la inversidon en tiempo que requiera el adquirir la competencia para
consumir o fruir el bien simbdlico adquirido o expuesto. No hay razones que justifiquen
rebajarle la densidad cultural o conceptual a los textos periodisticos de divulgacion,
hacerlo seria debilitar la autonomia de los campos culturales y cientificos, tan
esforzadamente lograda. Y menos a unos consumidores cémplices de que les ofrezcan
bienes culturales fingidos, que simulan los bienes artisticos auténticos.

Sin embargo, es dudoso que los “agentes de lugar incierto” sean efectivamente
los que rompen y transgreden el orden y la autonomia del campo de produccion
cultural. ElI hecho de que le parezca que no tienen la legitimidad ni la autoridad para
poder juzgar a los autores del campo cultural, expresa el juicio: valorar ciertas obras
estd reservado a los realmente competentes y autorizados. Los “periodistas-

intelectuales” son en parte unos usurpadores, asi en Homo Academicus ya afirmaba:
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[...] el hecho mismo que los “periodistas culturales” de los grandes diarios y

semanarios, validos de la sola autoridad que les confiere su poder supuesto de

procurar la notoriedad fuera del campo de la prensa y la edicion y de su

capacidad real de producir en los limites de ese campo, sobre todo en las casa

editoriales, puedan afirmar colectiuamente su pretension a juzgar

legitimamente trabajos [genéricamente llamados “ensayos”] cuyo examen y

critica eran en otros tiempos reservados al campo cientifico y a sus revistas

cientificas (Bourdieu, 1984 :284, cursivas mias).

La posibilidad de tal impostura es responsable de lo que Bourdieu llama: “el
advenimiento de una nocion de ‘intelectual’ que hara uso calculador delos Medios, con
lo que ello implica: unas condiciones de acceso a la dominacién sobre el campo
intelectual” (Bourdieu, 1984:284). En esta afirmacion se hace eco con la idea del ciclo
mediatico de consagracion que propuso Regis Debray y que adquiere estatuto doxico
del llamado “intelectual mediatico de éxito”.

Bourdieu denuncia también como signo de heteronomizacion la proclividad
periodistica de estereotipar en clasificaciones divulgadoras la actividad de campos

especializados y cuyas claves son desconocidas debido a la ignorancia periodistica

[...] Los juegos de los periodistas culturales de establecer categorias y

clasificaciones jerarquicas entre los diversos autores, aparentemente orientados

hacia el establecimiento de jerarquias tiene por efecto principal abolir las

fronteras siempre inciertas y amenazadas, entre aquéllos de los productores

que, siendo directamente sometidas a la demanda, reciben su problematica del

exterior y aquellos que por el hecho de la forma especifica de la competencia

que les opone, estan en posicion de producir una demanda que puede ser

adelantada a toda demanda social (Bourdieu, 1984:285).

Es por ello que es relevante considerar la “débil autonomia” que Bourdieu
atribuye al campo periodistico “...por el hecho de que esta fuertemente sometido a las
constricciones externas, tales como las presiones que hacen sentir directa o
indirectamente los anunciantes, las fuentes y también la politica” (Bourdieu, 1996:13,
en Demmers, 1997). Es pues pertinente caracterizar el campo del periodismo con esa
debilidad para darse sus propias normas, dado que en sus constricciones estructurales:
circulacién, publicidad y contenido, solo la ultima es controlable por los periodistas
mismos. Pero me parece que no es un sintoma actual, sino resultado de una evolucion

de su estructuracion interna que depende de un mercado externo.
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Como ya habia adelantado, el nomos del campo, su consistencia interna, es
distinguible a través de los procesos de institucionalizacién, tanto individuales como
organizacionales, es decir, de la objetivacion del territorio social periodistico dentro del
propio campo: las escuelas de periodismo, la profesionalizacién, las asociaciones y
fraternidades de periodistas, los sindicatos de trabajadores de periddicos especificos,
incluso la publicacién de revistas para periodistas.

Una aplicacion minuciosa requeriria explicitar la estructura nacional de las
relaciones de las empresas periodisticas diarias, con indicadores objetivos de
circulaciéon, de publicidad y hasta de contenidos y autores de prestigio. Aun
reconociendo lo dificil de tal tarea socioldgica, se debe sefialar que se ha hecho un uso
figural del campo (Demmers, 1997). Hay también referencias de trabajos que lo usan
fructiferamente mas bien como un instrumento heuristico (Lahire, 2000). Una aplicaciéon
de ese tipo enriquece las descripciones, y nos da una aproximacion esquematica de la
estructuracion interna del campo de las instituciones periodisticas. El problema de
usarlo como figura metaférica es que remite a un recorte espacial, se pierde la
dinamica antagonista, el factor motor de la competencia por la apropiacion de la
apuesta comun, por tanto se desdibuja todavia mas la mayor o menor implicacion de
los agentes periodistas, involucrados en este dispositivo social institucionalizado en el
que juegan segun las implicitas normas especificas del campo de la prensa y con la
forma del sentido practico y el interés, pero no con un nomos objetivado y restricciones
con sanciones reguladas (Bourdieu, 1997a). La débil autonomia del campo periodistico
influye en el fragil consenso respecto a la forma legitima de ejercer el periodismo, sobre
todo porque depende de las competencias del lectorado al que se dirigen. En gran
parte de los massmedia la tendencia es la de ubicarse en los llamados nichos de
mercado. Se trata de segmentaciones de la poblacion respecto a perfiles muy definidos
por atributos sociales, culturales y de preferencias de consumo, que terminan por
pulverizar los canones de la produccién de los textos periodisticos.

La otra clase de atomizacion es la relacionada con la de las diversas practicas
que los agentes del periodismo realizan en el campo. Una antropologia de los
productores culturales que no puede discriminar distintos tipos de practicas tiene un

problema de reduccionismo. El modo en que Bourdieu intenta resolverlo mediante la
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interiorizacion de las jerarquias del campo es ejemplificado con la figura en la novela de
Suskind del contrabajista en la orquesta de renombre, quien se conforma con su
humilde contribucién a la gloria del conjunto (Bourdieu et al., 1993). La illusio del
agente incluye, segun este planteamiento, su subordinacién, no como agonista sino
como actor de reparto, como figurante. Eso es lo que, en cambio, la aproximacion de
Howard Becker que recoge Nathalie Heinich (1998), busca reconducir: la idea de que
no todos compiten por apropiarse el capital para dominar o que se resignan a estar en
sus margenes. No todos luchan por ganar el mayor numero de fichas del campo. Dicho
de otro modo, a veces las descripciones bourdeanas parecen un juego de suma cero, y
en este marco las practicas sélo serian legitimantes o deslegitimantes y nada mas
habria dominantes, dominados y en vias de dominacion. Frente a esto se han
propuesto algunas soluciones que aumentan los matices de los distintos tipos de
practicas dentro del juego de un campo, por ejemplo Luc Boltanski y L. Thévenot
(1991) con sus “economias de la importancia”, y que me parecen muy necesarios para
abordar la pluralidad de las situaciones en el campo periodistico en su modalidad
cultural, pues el enfoque se hace sobre todo en las practicas de los periodistas y sus

testimonios.

2.4 Para comprender a los periodistas culturales: de la funcion del habitus y el campo

Como se advirtié al principio del capitulo, la intencidn de recuperar la fertilidad de las
categorias bourdeanas tuvo que pasar por describir y discutir algunas de sus virtudes y
defectos mas evidentes. Creo que la principal falencia es la de que Bourdieu confunde
varias veces su trabajo de descripcion objetiva, es decir, el trabajo de elaboracion
cientifica como él lo llama, con una postura mas militante, incluso mas ideoldgica.
Independientemente de la justificacion por la urgencia de la batalla cultural que
adviene, tal actitud, de cierta manera, mella el filo de sus categorias. Aun si desde la
descripcion del propio Bourdieu el periodismo cultural es susceptible de ser
considerado un caballo de Troya que puede corroer los principios autonémicos de los

campos,?’ creo que sus categorias permiten visualizar aspectos que las teorias de la

7 (...) “el productor heterénomo, (...) el todélogo(...) sin la autoridad y la autonomia que da la competencia
especifica, es sin duda el caballo de Troya a través del cual la heteronomia penetra en el campo de produccion
cultural” (Bourdieu, 1999:195). La metafora ya la habia utilizado refiriéndose al efecto sobre los clérigos sacerdotes
victimas de una disolucion del campo de lo religioso frente a otros cuidadores del alma como los psicoanalistas
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comunicacion y antropoldgicas sostienen por separado, sobre todo la socializacion, las
instituciones de la mediacion y difusion simbdlica y la razén practica de los agentes en
sus interacciones.

La primera idea que es necesario destacar es la relacionada con el concepto de
campo. Estd hecho para referirse a la consistencia de un dominio antagonico de
acciones, luchando por una apuesta comun para transformarlo o mantenerlo desde una
creencia campal o illusio. Si bien se tiene que descargarlo de cualquier oposicién o
polaridad preconcebida,?® es decir, asumir que los ejes de inercia que lo estructuran
son conjeturales, dependientes de los datos empiricos (asi permitira ordenar el
standing de los diarios a partir de sus posiciones diferenciadas por las magnitudes del
capital especifico del campo periodistico nacional). Por tanto, para describir el caso
particular del periodismo cultural se debe dar prioridad a la lucha de los distintos
campos en el espacio social, lo que permitira identificar la emergencia del campo
periodistico y dentro de ella germinacion de unas practicas especiales de la recoleccién
de informacién de la fuente cultural.

En segundo lugar, hay que enfatizar la recuperacion del gozne entre el campo y
el habitus, no como intervalo sino como parte continua de una misma superficie con
distintos pliegues de existencia social, i.e. los agentes con sus disposiciones adquiridas
hacen funcionar el juego del campo, aun si no existen normas exteriores con sus
historicidades cosificadas o encarnadas en inercias de comportamiento y percepcion.
Por ello se puede decir que el campo periodistico existe mas como habitus expresado

en las practicas de los agentes, que como codigos o reglamentos objetivados 2.

(Bourdieu, 1987a, 1988:103).

2 Como se ha sefialado, es debatible que sea la prensa seria o los diarios de referencia los que de erijan como
autonomos con las mismas caracteristicas de los campos como la ciencia o el arte. El hecho mismo de tener un
mercado de lectores no productores modifica la posibilidad de describirlo en esos mismos términos. El que podria
ser el mercado interno es de un caracter muy débil, pues ni los periédicos ni los periodistas escriben para lograr la
admiracion de los otros periodistas. Se escribe y se organiza la informacion para el lectorado y para mantener la
circulacion y poder vender planas y espacio publicitario. A diferencia del campo literario, donde se escribe o se crea
en muchos casos para lectores que ain no existen, para demandas que ain no se han conformado, para la fama
postuma. En cambio, para el periodismo ordinario la experimentacion formal se hace tomando muy
calculadoramente los riesgos de innovar. Una pérdida de circulacion o una transformacion de la clase de lectorado
puede impactar la caida en ventas y publicidad y por ende la viabilidad empresarial del diario.

* Atin cuando se ha promovido el ejemplo de conformar y hacer valer los manuales de estilo y los codigos de ética

que constituirian una especie de capital objetivado, en México esa practica no ha filtrado a los periodicos locales y
regionales, a menos que pertenezcan o sean parte de los empresas multimedios nacionales.
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Caracteristica que Bourdieu formula de este modo: “como las conductas pueden ser
regulares sin ser el producto de obediencia a las reglas” (Bourdieu, 1987a, 1988:72). El
habitus es una disposicion que esta fuera de la referencia a las reglas porque se
encuentra en estado de logica practica, de prerreflexividad. EI campo, al estar por tanto
incorporado en los agentes mismos, es objetivable por lo que expresan sus practicas y
no por lo que esta objetivado en reglamentos, normas y coerciones profesionales. Por
eso permite comprender tedricamente la dinamica interna del campo y a los agentes
participantes. Las coerciones sobre los directivos editoriales desde las presiones de los
de ventas, la fractura y la distancia entre periodistas de informacion politica, reporteros
culturales y los colaboradores de suplemento; la friccion entre los reporteros y los
escritores estara determinada por su distinta ubicacion dentro del campo, sus
trayectorias de formacién, por sus relaciones con sus distintas audiencias que
engendran estructuras mentales orientadas en direcciones completamente opuestas,
es decir, por las condiciones iniciales de adquisicion de su habitus profesional y sus
relaciones con la organizacion laboral y la de sus respectivos mercados de lectores.

Por consiguiente, considero que la nocion del habitus es adecuada para registrar
la interiorizacion y persistencia de los condicionamientos sociales en tanto soporte
ductil y perdurable, capaz de describir la generacion de enunciados y practicas. Sin
embargo, al usarse como factor invariante de la socializacion, su aplicacion se ha
vuelto rigida en una sustancializacién del concepto. Su mayor fuerza esta en su atributo
de plasticidad a las condiciones y su capacidad activa.

El cuestionamiento principal a la nocién de habitus es el efecto de inercia al que
se le atribuye la dificultad para describir las mutaciones sociales en los agentes, aun
cuando considero que esa es precisamente su potencia, pues da cuenta de la
estabilidad de las practicas. Se critica también que cuando funciona para registrar los
cambios que experimenta un agente, se pone en duda la unidad y coherencia de esas
disposiciones y el modo y el tiempo que perduran en el curso vital de un agente. Es asi
como la “histéresis” del habitus (es decir, el retardo) opera muy bien para describir su
efecto de permanencia aun cuando las estructuras sociales hayan cambiado y el
habitus se encuentra en desfase o discordancia con ellas. Ese fue el origen del

concepto: describir la permanencia de las disposiciones y los esquemas rurales en los
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migrantes argelinos en Francia (Bourdieu, 1958, 1963, 1964). Pero precisamente por
ello es un concepto disposicional, que esta siempre en estado transitorio y susceptible
de modificacidn por las experiencias nuevas, y en revisidn constante tanto propias
como de la situacion. Bourdieu respondié en Meditaciones pascalianas: “El habitus no
estd necesariamente adaptado ni es necesariamente coherente... puede encontrarse
enfrentado a condiciones de actualizacion distintas de las que fue producido”
(Bourdieu, 1999:209 [19971).

Sin embargo, ;como es que un dispositivo desadaptado y hasta incongruente
frente a nuevas condiciones puede servir en el analisis del periodismo? Funciona, me
parece, como parametro para ponderar las magnitudes de las variaciones en las
trayectorias sociales de los distintos agentes periodistas. Como es un concepto que
media entre la experiencia del agente individual y las clases de condicionamientos de
posicidon en el espacio social, permite reunir a los agentes con un interés practico
semejante. Al ser una categoria disefada para que refiera los haberes social y
personal, permite registrarlos como disposiciones y agrupar todas las variables como
regularidades de las practicas, es decir, como expresion del sentido del juego
incorporado (estado practico-subjetivo). Para los casos de campos ya maduros, hace
posible también fijar la atencidn en las reglas explicitas o codificadas objetivamente.

Ahora bien, algo que ha servido para identificar un rasgo subyacente a los
campos son las nociones de la illusio y el capital comun especifico. La forma
caracteristica que adquieren las relaciones del campo, es decir, las estimaciones sobre
el valor del juego periodistico que le atribuyen los participantes, el problema sera
entonces el caracter tacito de la razén de sus practicas que sin embargo si permite la
categoria de illusio. Como lo sefala reiteradamente Bourdieu, hay que considerar la
opacidad en la accion de los periodistas, producto de la historia incorporada, efecto de
la actividad que conforma en los agentes las expectativas tacitas y los sobreentendidos
que facilitan las interacciones entre colegas o grupos especializados. Para el
observador externo esta opacidad es el sentido practico, la illusio del juego, aunque no
existe claramente tematizado para el agente involucrado en el juego campal, ya que
habiendo interiorizado en la practica y por familiarizacion los imperativos de la accion

dentro del campo en su forma de habitus, tendra incorporado el sentido del juego, aun
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si su regla no esta completamente definida por la debilidad de la objetivacion en el
campo periodistico, que orientan las decisiones de los agentes en las solicitudes y
requerimientos en el curso del juego. Para Bourdieu el punto ciego de los agentes del
universo periodistico es ineludible, “los periodistas, como todo grupo solo se plantean
los problemas que pueden soportar” (Bourdieu, 2002:61).

En tercer lugar, considero que el campo faculta hablar de las coacciones
sociales, pero como parte de una dinamica de juego, y por e€sO mismo como
posibilidades estratégicas en las distintas jugadas. Las decisiones electivas del
periodista, sobre todo cuando sigue las politicas y criterios editoriales de su diario, de
incluir o no tal o cual informacion y la manera en que lo va a tratar, no estan siempre
determinadas por su criterio periodistico o su relacién directa con la informacion del
suceso, sino por las selecciones y tratamientos que han hecho otros diarios y
periodistas, que ocupan otras posiciones dentro del campo de la prensa; es decir, se
busca el angulo que distinga a un diario de los demas, son de cierto modo decisiones
estratégicas. Tal atencidn constante a lo realizado por los otros es lo que Bourdieu
llamo “la circulacion circular de informacion” y que sin embargo él considera uno de los
peores efectos de la heteronomizacién economica de los diarios y su lucha por la
audiencia y el lectorado. Me parece que por eso mismo es contradictorio el esperar que
el periodista produzca con autonomia y al mismo tiempo exigirle que se abra a las
demandas de las necesidades del ciudadano y del publico lector.

Se encara aqui una dificultad de una postura politica que solicita del periodista el
voluntarismo de hacer mejor su trabajo sélo en lo que le cabe responder: “Hay que
empezar a adoptar una visibn mas modesta del rol de los periodistas ;Qué es lo que
realmente esta en su poder? Entre las cosas que dependen de ellos figura el manejo
de las palabras (...) controlando el uso de las palabras pueden limitar los efectos de
violencia simbdlica que imponen volens nolens” (Bourdieu, 2002:62). Pero mas
adelante se enfrenta con las condiciones reales de la escritura no autoral del periodista
reportero, al que le asignan sus tareas diarias, le mandan reaizar sus coberturas:
“Muchos periodistas culturales estan obligados a hablar de libros que desprecian,

unicamente porque los demas (diarios) los mencionaron” (Bourdieu, 2002:72).



Considero por ello que la circulacion circular de la informacioén si nos permite
reconocer en el mercado de la informacion la manera en que el campo periodistico en
su conjunto construye el acontecimiento mediatico. Hay pues una constriccion
estructural que obliga a todos los diarios a seguirse mutuamente, porque si no pierden
la cobertura de la actualidad social. Son las exigencias de una concurrencia por el
lectorado y de la actualidad urgente de las llamadas hard news de la informacion
general, mientras que las llamadas soft news de la informacion cultural tienen tiempos
mas extendidos y coberturas y tratamientos mas perfilados al lector del diario.

Con el modelo de los campos se comprende asimismo el surgimiento de
organos y revistas de prensa, comentarios periodisticos sobre el periodismo en una
especie de periodismo del periodismo (“meta-periodismo”) como parte importante de la
institucionalizacién de la practica periodistica, y de la conformacién del capital comun
de referencia)® Todo ello habla ya de un campo que inicia y trata de consolidar sus
procesos de objetivacion y se reagrupa alrededor de las normas y la ética de las
practicas del reportero periodista, tanto escriturales como las del recolector de la
informacion con el respeto a las fuentes y el resguardo de la identidad de los
informantes.

En un espacio social en transformacion, situar al campo periodistico como parte
del de comunicacion e informacién supone asumir que se ha ido configurando en la
sociedad mexicana un campo de la produccion cultural al parejo de un campo de
poder. Supone asimismo admitir un factor movilizante inmanente al juego, que se
organiza en un antagonismo cooperativo de los agentes y agencias institucionales
involucradas. Sin embargo, no hay que desatender los factores exdgenos, por ejemplo
el hecho de pasar en el campo cultural de una légica de valoracion que niega el interés
econdmico a una logica de corto alcance, de éxito y celebridad mundana y que hace
despreciar el esfuerzo en aras de una fama péstuma y transmundana.

El periodismo cultural se nos presenta entonces como una regiéon que permite

observar la tensién que se va configurando entre distintos modos de entender,

% En el caso de México son emblemticas las revistas efcétera y la Revista Mexicana de Comunicacion. La
transformacion por ejemplo del semanario efcéfera de una revista de analisis cultural y politico en una revista
mensual con tematica de los medios de comunicacién social y las industrias de la informacion, que tiene una oferta
de columnas y secciones que hacen recuento de los gazapos y faltas de responsabilidad en el tratamiento de ciertos
sucesos y espacios para propuestas de investigadores universitarios sobre la realidad massmediatica.
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relacionarse y poner a circular los objetos culturales y las noticias de los eventos de
cultura y artisticos. Indagar en el periodismo cultural permite poner en discusién si aun
puede llamarse cultura lo que cada vez mas es un producto de consumo, objeto que
funciona como mercancia antes que como una operacion de critica o de valoracion.
Las operaciones de institucion de sentido se han desbordado y ya no dependen de
organizaciones permanentes, operan como momentos de individuacion que se
sostienen apenas para generar algun sentido acerca de un fendmeno, para luego
desaparecer en un océano de multiples coalescencias. Se podran llamar campos o
redes multiples, pero el trabajo de significaciéon sera entendido como mediaciones y
practicas que no requieren para funcionar de trascendentales o universales; la crisis del
periodismo cultural es que la profusion obliga a especializarse y por tanto a ceder en
universalidad cultural. Crece en cambio su operacién de mediacion y traduccion
cultural. Finalmente una historia del periodismo cultural es también una investigacion
de una empresa mexicana de ilustracion y difusion que inicia a la mitad del siglo XXy
ahora se encara con su declinacion, producto del éxito en la creacion de un mercado y

un campo de produccion simbdlica.

2.5 Intermediario, mediador y periodista cultural.

No puede hacerse a un lado el papel efectivo y funcional que los periodistas han
realizado, aun en sus condiciones de trabajo de gran presion y en muchas ocasiones
pertrechados sélo con buena voluntad cultural. Reconocerle su actividad de recoleccion
y formulacién escritural y grafica dentro de unos estrechos marcos de tratamiento de
los acontecimientos con una serie de tipos de textos mediaticos, requiere de un
abordaje conceptual que despeje las presuposiciones de un término ciertamente
ambivalente y complejo, que enfrente posturas mas politicas que objetivas y le dé su
justo lugar al periodista cultural dentro de la construccion de la cobertura tematica del
“‘presente social”. Es por esta modestia del reportero que procede proponer la precision
de los términos de mediacion e intermediario en relacion a las posturas quiza mas
altivas de los escritores-periodistas literatos. A su vez situar la discusion en el ambito

de las teorias de la antropologia y de la comunicaciéon donde se le ha abierto un lugar
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relevante a la cuestion del mediador como una figura universal dentro del metabolismo
cultural entre los contactos de las sociedades. El acercamiento que es posible realizar
desde el punto de vista de la economia de las practicas de Bourdieu reivindica el
sentido practico de los agentes y desvela también el illusio del campo periodistico de la
cultura con sus aspiraciones de importancia y distincion en incompatibilidad con la
llaneza del reportero. Por lo que preferimos reservar la palabra de intermediario referida
a los agentes periodistas y usar el término de la mediacion que caracterizamos como la
funcién social de formar y remitir a la determinaciones significantes de la sociedad
como un todo (que puede ser de legitimacion), por lo que cualquier instancia que
satisfaga esa condicion sera mediador y por eso puede ser tanto un campo o una
institucion, un artista u otros. La postura que asumo es distinta porque despoja al
término del intermediario de poder simbdlico de dominacidén, como lo muestra el caso
de los periodistas reporteros.

El problema del periodismo cultural en principio surge de una atribucion
emancipadora a la educacion artistica (Schiller y los romanticos) y conduce a una
aporia epistemoldgica. El despliegue del terreno de la controversia consiste en la
siguiente serie de preguntas ¢Hay discontinuidad entre la cultura y la sociedad? Si la
hay es posible entonces considerar la necesidad de la mediacion cultural de un agente
social entre la sociedad y su cultura. Pero si no hay discontinuidad ¢ qué fin tiene el
intermediario? De suyo sin la jerarquizacién artistica, si ya no podemos separar alta o
baja cultura ya no existe nada que transportar o llevar de un lado al otro, la diferencia
sencillamente encuentra su solucion de continuidad en el acceso al bien cultural y en
las maneras de apropiacion no legitimas que ahora se permiten *'. La distincion se hace
ahora sobre el eje de la vinculacién con el sistema mundial de informacién (la red), por

el acceso a ella, se esta conectado o desconectado (Garcia-Canclini 2004). Cambia

81 La idea del acceso es desarrollada por Rifkin (2000) en donde recupera la idea de que el capitalismo evoluciond
hacia la produccion cultural y la mercantilizacion de la experiencia de vida . Para Rifkin esa evolucion permitio la
emergencia de una nueva clases dirigente, que él llama “nueva clase de «intermediarios culturalesy» (...) Son artistas
e intelectuales, publicistas y comunicadores, estrellas y famosos, (...) para unir a la audiencia con la produccion
cultural en una red de experiencias de vida” (Rifkin,2000:241). Acerca de los llamados taste-makers Rifkin cita a
Mike Featherstone “Los nuevos creadores de gustos, siempre en busca de nuevos bienes y experiencias culturales se
dedican también a la pedagogia popular y a la produccion de guias de estilo de vida” (Consumer culture &
posmodernism;1991) Véase tambien Adorno 1969;Jameson, 1984;Reich,1994;Lash y Urry 1997;Harvey, 1998)
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con ello el mediador ya que ahora es una computadora yla funcion categorizadora de
los buscadores de Google, Yahoo etc.

Por lo tanto la alteracion de la naturaleza del intermediario pasa a ser ahora la
de un facilitador, un promotor o bien un anfitrion a una experiencia. En este régimen
emergente de produccidén cultural a qué se tiene el acceso directo A los bienes
culturales, a la delectacion del bien, o a la experiencia de acceder? De hecho estas son
ahora las cuestiones en las que se debaten las actuales economias de la empresas de
informacion y el conocimiento, las conocidas industrias de la cultura. Lo que estaria en
discusidn entonces es el concepto mismo de intermediacion en su aplicacion al
periodista, es decir ¢qué teoria se necesita para estudiar el campo del periodismo
cultural como agencia intermediaria? la intermediacion cultural del periodista 4, es
todavia posible?

Sin embargo en el espacio social mexicano con sus desigualdades y desniveles
culturales la funcion intermediaria del suplemento cultural parece aun vigente entre sus
practicantes, y ello aun si el proyecto educativo del estado mexicano es el gran fracaso
del siglo XX. Asi Monsivais asienta en “El futuro de la cultura en México: agentes y

escenarios”:

El deterioro del proceso educativo en lo que va de la escuela primaria al
posgrado tiene ya, entre otras consecuencias lamentables, la de amenguar
considerablemente la puesta en dia cultural. En la década de 1960 se cree
posible que cientos de miles de millones de estudiantes inicien o afirmasen su
familiaridad con la lectura. No hubo tal, el impulso se contrajo y fuera de
quienes por vocacion son y seran lectores (...) los demds se han resignado con
presteza. Ahora lo usual para la mayoria son unas cuantas lecturas (entendidas
como tareas escolares), las copias Xerox a que autoriza el costo relativamente
alto de los libros (...) Sin embargo Internet es la gran experiencia diaria de
lectura. Pudo y puede ser de otro modo (...) Cada vez que el tema aparece,
siempre lo acompafia la solucion:formar a los lectores desde la nifiez. Pero en
la practica la rendicion es total. (Ponce, 2003:708-13)

Ello lleva a preguntarse en vista de las expectativas tan grandes que se tuvieron
sobre los poderes transformadores de la cultura ;Cémo se instituyé en la sociedad
mexicana la necesidad de transmitir informacién de la esfera de la cultura, de difundir y

divulgar eventos y temas de cultura, y asi mismo ¢Cuales serian los motivos de la
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publicacion de obras de creacion en los diarios?* ; Cuales han sido las condiciones que
permitieron crear la posicion de periodista cultural? La transformacion y determinacion
de la intermediacién cultural parece ahora provenir de la proliferacién de las culturas
horizontales y su posibilidad de insercion directa, lo que conlleva la redefinicion de
estas instituciones de difusién y divulgacion en los medios impresos. Esta estrategia ha
sido denominada como «democratizacion cultural» en oposicion a la «democracia
cultural» (Moulin,1992). Si el papel del intermediario es esencial en la estrategia
democratizadora, no lo es tanto en la postura de la democracia cultural o el
multiulturalismo. Para discernir lo anterior es pertinente discutir las acepciones de la
categoria de mediacion y de las figuras que toman los agentes de la intermediacion
cultural. Para que al final se tenga una concepcion mas nitida y aplicable a los agentes
del periodismo cultural: el reportero de la cultura y el escritor periodista.

El concepto de intermediacion ha sido util para describir “la forma en que se
articulan e integran las relaciones de poder entre diferentes actores y grupos que
operan en diversas escalas a través de los intermediarios” (Guerra, 1998). Estos se
definirian por los antropdlogos como: “La persona o grupo que vincula distintos niveles
de integracién sociocultural (grupo domeéstico, comunidad, municipio, microregion,
entidad federativa, nacion). Tales intermediarios o «brokers» --como los llamé Eric
Wolf-- tiene que miran en dos direcciones, pero no suprimen los conflictos por
completo, ya que dejarian de ser utiles, aunque median entre los niveles. El «broker»
no posee poder independiente, lo recibe de los actores que lo utilizan, y opera en un
contexto de redes sociales que unen los distintos niveles” (Guerra, 1998: 7-32). De la
Pefia define estas redes como ‘“relaciones diferenciadas (compadrazgo, parentesco,
amistad, complicidad, vecindad etc.) que posibilitan y sancionan la intermediacion” (De
la Pefa, en Guerra: 9). De tal modo que los intermediarios son posteriores a las redes,
a los conflictos y a los distintos niveles, no hay intermediario si no hay previamente una

diferenciacion socialmente significativa y depende de una acto de delegaciéon de los

%2 Se entiende que no me refiero a la novelas por entregas sino a los suplementos miscelaneos que incluian desde
articulos hasta poemas y cuentos.Para algunos autores el antecedente a los suplementos en el siglo XIX esta en las
publicaciones para sefioritas de Ignacio Cumplido. Ma. Esther Pérez Salas en su ensayo “Las revistas ilustradas en
Meéxico como medio de difusion de las élites culturales, 1832-1854” afirma que concluida la independencia en el
vacio dejado por las instituciones culturales coloniales, los productores culturales se organizaron junto con los
editores, constituyéndose en élites culturales formando asociaciones y empresas que favorecieron la publicacion de
periddicos y revistas literarias (en Altamirano Cozzi,1999:13-53)
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agentes involucrados en el conflicto. Se pueden distinguir diferentes tipos de «broker»
segun el nivel en que estan realizando la mediacién: intermediarios politicos que
operan integracion politica (cacique, caudillo) o bien intermediarios culturales que
operan en el nivel cultural. “Es una distincion analitica pues en realidad llegan a
coincidir” (De la Pefa, en Guerra: 12). Se ha llegado a entender también al mediador o
intermediario como el término que designa a quien intercede por otro en un conflicto o
una solicitud acepcion que no cancela el sentido de delegacién de un poder en nombre
de alguien, representandolo frente a otro nivel o agente.

En cambio Claudio Lomnitz llamara mediaciones de la modernidad: “a cualquier
apropiacion de la ideologia de la modernidad por un régimen o por actores sociales
especificos que piensan aplicarla selectiva y parcialmente y se considerara una
mediacion de la modernidad, ya que el actor social en cuestion utiliza la utopia
abstracta de la modernidad para implementar politicas hibridas que modernizan vy
desmodernizan a la vez” (1998:12).

Tal postura que relata la accidn de apropiar de la mediacion se acerca a la
provocadora afirmacion de Jesus Martin-Barbero (1987) segun la cual los
«comunicadores» se habrian aprovechado de la diferencia cultural, lo que le hace
proponer la idea de que antes que intermediarios deberian ser mediadores, es decir
agentes que desaparecerian como tales luego de su operacion de transmision o
traduccion cultural. Martin-Barbero enfatiza negativamente la parte de la intermediacién
que sanciona y perpetua el desnivel cultural o el diferencial de poder. En cambio un
intermediario devendria mediador cuando disolviera la diferencia social o cultural. Esta
precaucion se tomaria porque puede haber intermediarios ‘ventajosos’ de la diferencia,
que mantienen la brecha que es su razon de ser, aquellos que se hacen necesarios, los
que se benefician de un poder delegado y lo hacen un factor de control, que es el
problema de la base del poder del intermediario y el que dificulta la identida dual y el
papel del periodista cultural. Asunto tan novelescamente tratado en Los novios de

Manzoni en la figura del escribiente.

2.5.1 La dificil y ambigua identidad del mediador
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Los intermediarios de la cultura no obstante su estatus ambivalente pueden crearse sin
embargo una identidad propia. Es decir no depender de la condicion bifronte, de una
doble cultura que les puede dar una dimensién desgarrada a su persona. Jean Claude
Passeron aclara un poco el talante y el dilema del mediador cuando liga tres ideologias
de politicas culturales a tres grupos de actores de la practica cultural: la del creador, del
mediador y del militante. Define entonces que para él: “Los mediadores son los
especialistas del montaje artificial de dispositivos de contacto entre obras y publicos...
Su acciéon ha conducido a multiplicar las tacticas de familiarizacion con el arte, de
variacion del contexto de oferta, de diversificacion de mensajes, de graduacion de las
experiencias”. No obstante dice Passeron el limite de su ideologia, como el de toda
gestion cultural, es “la resistencia al desencantamiento, por la fuerza necesaria que se
tiene en la creencia de redencion por la propia practica”, su identidad profesional
padece entonces “la tension entre el etnélogo y el misionero” (1991 :309). Registrar o
predicar ¢no es este el disyuntiva y la constante tentacion del periodista?

Un ejemplo de la solucion a la dilema es decidir en sentido contrario tal como
toma posicion el periodista Raymundo Riva Palacio: “Los periodistas no son agentes
del cambio social, ese papel protagdnico no les pertenece. Mas bien son vehiculos de
intercomunicacién” (1995: 26). Mientras que un jefe de la seccidn cultural: Victor Roura
cita el manual interno de su diario E/ Financiero donde se consigna que “en las notas
informativas no se debe editorializar. Tampoco deben servir como propaganda,
promocion o apoyo de nadie en particular. El reportero no puede trasladar sus
simpatias personales, ideolégicas o de partido, sobre los personajes, organismos e
instituciones de la vida nacional” (Roura 2001:29)

Pero de aquello que senala J-C Passeron hay que recuperar también la parte de
la accién del mediador cultural, que opera con los «dispositivos de contacto» entre la
obra y el publico. Operacion de traduccion y conduccién que es la que conforma el
caracter de «misionero cultural» al intermediario. Practicas mediadoras de las que hizo
descripciones tan compasivas y sutiles Michel de Certeau (1983) y de donde sale la
idea del conocimiento practico y versatil del intermediario, un saber-hacer que capta los

matices de ambas culturas y resuelve de modo no estratégico sino tactico.
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“El intermediario se encuentra entre dos mundos para relacionarlos: viene
después de aquello que vincula, los mundos en cuestion no tienen necesidad de
¢l para existir, obedecen a sus propias leyes. La habilidad del intermediario es
tactica : recension de las exigencias y leyes propias de varias realidades
heterodoxas unas con respecto a otras, ;como trasladar algo de una a otra,
ponerlas en contacto, crear intersecciones?” (De Certeau y Giard;1983).

El concepto de mediacion como se ha descrito, ha sido usado cuando hay la
necesidad de encontrar “un modo de relacionar dos elementos distintos. En este
sentido la mediacion fue entendida como la actividad propia de un «agente mediador»
que era a la vez una «realidad intermedia».” Ferrater Mora desarrolla esta idea :

Hegel asimismo distingue entre dos tipos de conocimiento, habla de
conocimiento mediado a diferencia de conocimiento inmediato. Relaciona el
conocimiento mediato con su idea de reflexion [...] el pensamiento es reflejado
al rebotar sobre la realidad o las cosas en su «inmediatez». Se convierte
entonces en un saber mediato o «reflexivo». Es en este sentido que el saber
mediato es superior al inmediato. En Hegel lo que puede llamarse la
«inmediatez superior» no es posible sin la mediacion. Puesto que cuando el
saber inmediato es superior al mediato es cuando las cosas no estan sélo «ahi»,

sino en la situacion de las cosas en su conexion racional con el Todo. (Ferrater
Mora, 1994)

Segun Ferrater Mora, Kierkegaard se opone en ese punto a Hegel en la medida en que

para aquél en la mediacion no hay «salto», no hay ruptura, ni desgarros fortuitos

La idea de mediacion es resultado de haber concebido la realidad como
racional. En rigor la idea de mediacion como fue empleada por Hegel y -en
gran medida por el marxismo-, se opone tanto al «salto» (Kierkegaard) como a
la de «continuidad» (Leibniz). La mediacion por tanto resulta de una idea de la
realidad como proceso dialéctico racionalmente articulable y explicable. Tanto
hegelianos como marxianos -por motivos diversos- afirmaran que la idea de
mediacion permite expresar las «relaciones concretas» y no las «relaciones
abstractas» como sucede en la ldgica clasica. (Ferrater Mora 1994)

A partir de ese punto emerge la idea del estudio de la comunicacion como
mediacion social, iniciada por Manuel Martin-Serrano (1979, 1986) y continuada por
Jesus Martin-Barbero (1987) en el estudio de la comunicacién social en América
Latina, como se expondra mas adelante. También para el caso de México se ha

propuesto como una opcion metodoldégica mas adecuada dadas sus caracteristicas
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multiculturales y en el marco de un dialogo interdisciplinario entre la antropologia y la
comunicologia (Lameiras y Galindo 1994).

Dentro de la teoria de la comunicacion social esta postura de la mediacidn
sostiene que no basta con el estudio de las instituciones de la comunicacién social, de
los medios como entidades (los Media), sino que ademas, y sobre todo, se requiere
considerar las relaciones sociales que efectivamente actualizan con su actividad de
simbolizacién, es decir de una accion de reflejo de la realidad inmediata, de su
representacion socialmente construida precisamente en los Medios. Sin embargo como
se sefalo es posible distinguir entre una mediacién que solo separa de la realidad
inmediata, de aquella otra mediacion que lleva a una «inmediatez superior» cuando se
vincula con la racionalidad de la totalidad, que en el caso de Martin-Serrano es el del
modo de produccion capitalista de la informacién. En una entrevista dice Martin-
Barbero que la categoria de mediacién le orienta a percibir

(...) la fecundidad del término para el campo de la comunicacion. Aunque ¢l
(Serrano) trabaja la mediacion especialmente para romper la vision mecanicista
e introducir una perspectiva en la que los medios aparecen secuestrados por la
burguesia en sus verdaderas posibilidades de comunicacion. Es decir, para él se
trata del estudio de los medios como mediaciones. (Martin-Barbero y
Herlinghaus, 2000: 159)

En general a los periodistas se les representa como «intermediarios», aun con las
reticencias de Jesus Martin-Barbero que preferiria la categoria de «mediador». En la
literatura acerca de la practica periodistica se le ha considerado en muchas ocasiones
indistintamente como un intermediario o mediador (Martinez-Albertos, 1989; Riva-
Palacio, 1995). Mientras que en ciencia politica o en administracion publica la
mediacién es vista como una teoria de la negociacion entre partes en conflicto. En la
vision antropolégica como ya se advirti6 a los intermediarios conocidos como
«brokers», se considera que intervienen en el contacto de dos comunidades o de dos o
mas unidades culturales. En los afanes de la construccion de sociedades
multiculturales han surgido también lineas de trabajo que ven en la intermediacion
cultural un mecanismo de integracion de inmigrantes a las sociedades receptoras sin

perder por ello su identidad y tradiciones.
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Todas estas concepciones no se pueden condensar facilmente en una idea de
periodista como mediador o intermediario. “El papel de mediador social encomendado
a los periodistas no es tarea facil (...) el periodista como operador semantico, el
periodismo no como algo que tenga la gracia innata de escribir o de contar sino con la
facultad de seleccionar y tomar decisiones (...) para poder llegar a ser un verdadero
perro guardian de las instituciones democraticas (Martinez A.,1989:172). Pero en el
caso del periodista cultural o en el de ciertos campos especializados como el

periodismo cientifico por ejemplo, el término parece lo mas conveniente:

“El periodista cientifico se define como un intermediario entre el investigador

y el lector, como un tercer hombre... pero como todo intermediario corre el
riesgo no de dejar satisfecho a nadie... tiene la mision de informar, no de
ensefiar, pero el redactor cientifico no cuenta s6lo hechos como un reportero de
sucesos o0 de espectaculos necesita explicar, precisar, aclarar los antecedentes y
consecuentes de un descubrimiento. El divulgador no se limita a la simple
transmision de conocimientos, su papel cultural es mas activo y responsable.”
(Calvo, 1992:143)

En las teorias de los medios de comunicacion el «intermediario» en tanto canal y
mensajero, en su aspecto pasivo de vehiculo o conducto de una informacion que no
genera €l mismo, expresa un caracter neutro y a veces ambiguo, mientras que en su
dimension activa de traductor, de operador semantico se manifiesta como el generador
o multiplicador significados. Régis Debray por ejemplo distingue entre el periodista que
comunica y el profesor que transmite, es decir reserva la nocion de fransmisién como
una categoria mas integradora, que conlleva una mediacion de temporalidades
culturales y simbdlicas (Debray, 1997). Aceptando la idea pero no los términos que
utiliza, efectivamente hay diferentes operaciones de significacion en los circuitos largos
y lentos de la cultura que habria que distinguir de los circuitos rapidos y cortos delos
Medios, que son parciales y por tanto requieren apoyarse en una previa socializacion
cultural, que se efectua en otras instancias de interiorizacion de la “cultura comun”. En
la equivoca terminologia de Debray resulta que el «intermediario» puede “transmitir y
no necesariamente comunicar’ si se entiende por transmision cultural un caracter
procesual y mediatizado, mientras que la comunicacion seria comprendida en su

caracteristica puntual, inmediata y transitiva, es decir solamente vehiculo de la
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informacion. Empero nos quedamos con la idea de que la mediacién involucra una
operacion de mayor densidad simbdlica que la mera canalizacion de un mensaje.

En las circunstancias actuales de anomia o «desterritorializacion» de las
instituciones, de procesos de ajustes al cambio ;como podemos hablar de
intermediarios culturales? Y si bien puede aceptarse el uso de la categoria, la
intervencién como mediador ¢ entre cuales sistemas o conjuntos estables de sentido se
daria?, ¢ qué sucede si los universos de sentido se encuentran en fases de turbulencia?
¢, Se constituye la mediacién como unica institucion estable, cuando al transformarse el
agente mediador resulta no solamente en un modo de relacion sino en una “realidad
intermedia”?

Como ya se dijo en la tradicion hispanoamericana de los estudios
comunicacionales es Manuel Martin-Serrano quien propuso el concepto precisamente
en un libro llamado La mediacion social (1979), inspirando con ello a Jesus Martin-
Barbero quien desarrolla la idea de la mediacion social dentro de la lucha y resistencia
de las culturas subalternas sin relacionarla directamente con una idea solamente de
cognicion. Manuel Martin-Serrano establecia él que: “(...) se esta ante un proceso de
mediacion cuando ciertos objetos del medio humano (materiales o inmateriales) van a
ser relacionados con ciertos objetivos, a través de un proceso de interpretacion de la
realidad que dirige los comportamientos y las acciones, mediando siempre un proceso
cognitivo” (1979 :30)

Es evidente aqui que la operacion de mediacion es una accién de significacion
que Martin-Serrano vincula con el trabajo de la referencia. Se usa «la mediacién» como
una instancia cognitiva esquematizadora, que opera una significaciéon referencial que
forma asi una representacién. La referencia es tanto el logro de la operacién de
remision, como el proceso de significar, de establecer el vinculo entre mundo y

lenguaje o universo simbdlico® .

% Martin-Serrano insistira mucho en esta teoria de la construccion de la referencia en la produccion social de la
comunicacion de la sociedades modernas(Martin Serrano,1986) Roger Scruton asienta que: “Por referencia se quiere
decir que es la relacion que se establece entre un término singular y el objeto que le corresponde (entre el nombre
‘Juan’ y Juan mismo).Frege descubre que la referencia no solo se refiere a los términos singulares, sino que describe
una dimension del significado en general. Todos los términos refieren; de hecho el objetivo del lenguaje es referir,
escoger cosas en el mundo y hacer afirmaciones verdaderas sobre ellas” (Scruton, 1999:59-71)
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2.5.2 El caracter amplio de la mediacion y su uso en estudios de comunicacion.

Sin embargo hay varios problemas conceptuales que estipular para poder usar la
categoria de mediacion en la construccion del objeto de la actividad del periodismo
cultural. Rosana Reguillo en su texto ‘Mas alla de los medios’ (1997) rechaza la
facilidad con la que se estaria requiriendo de la nocién de mediacion. Para ella se ha
utilizada sin rigor “como si fuera portadora de su propia explicacion(...) la mediacién
queda entonces reducida a nocion vaga, a una palabra que alude sin mas «a lo que
esta entre algo y otro algo»”. Reguillo al asumir la postura de Martin Barbero lo

distinguira por eso del uso que le da Manuel Martin-Serrano

Quien atribuye al concepto dos niveles de existencia: la estructural y la

cognoscitiva, siempre en relacion al sistema social y al sistema cognoscitivo;

(del) uso y lugar que tiene la mediacion en el pensamiento de Jesus Martin-

Barbero (1987) como concepto clave para oponer a la centralidad de los

medios ...la multipliciad de constitutivos para la vida social;o el uso mas

metodoldgico que hace Guillermo Orozco (1996) donde la mediacion pasa de

concepto a categoria analitica en los procesos de recepcion.(Reguillo

1997:136)

A Reguillo le desespera e inquieta la laxitud y equivocidad del referente de
mediacion y concluye afirmando un poco voluntariosamente: “La «mediacion» es esto y
mas, a condicion de construirla de manera conceptual en sus diferentes articulaciones
en un discurso que las explicite y se comprometa (analiticamente hablando) con su
decir’ (Reguillo, 1997: 135)*

Aunque diferente la aproximacion de Jesus Martin-Barbero afirmara, a
mediados de los afios ochenta, que al investigar el proceso de constitucion de los
medios masivos (los media) en América Latina desde la perspectiva de las
transformaciones de las culturas subalternas, la comunicacién --por los efectos de
transnacionalizacion y emergencia de nuevos sujetos e identidades culturales-- podia
ser concebida como un espacio estratégico y problematico para el cambio social. Para

Martin-Barbero: “el eje del debate se desplaza de los medios a las mediaciones”. Y

3 Reguillo se pregunta enfatica:*;Donde estd y qué es la mediacion?, jesta en el medio, en el actor, en las

instituciones sociales?, ;como pueden ser ‘mediacion’ los referentes identitarios de un sujeto o una colectividad y el
formato, género, lenguajes y materialidad de los medios? La ‘mediacion’ es esto y mas, a condicion de construirla
de manera conceptual en sus diferentes articulaciones en un discurso que las explicite y se comprometa
(analiticamente hablando) con su decir” (Reguillo,1997:136)Véase también Cervantes, 1991.
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entiende este desplazamiento como una comprension de las “articulaciones entre
practicas y comunicacion y movimientos sociales, a las diferentes temporalidades y la
pluralidad de matrices culturales”. (Martin-Barbero, 1987:203) Por otro lado sefialaré
que quiza Martin-Serrano es el autor que usa la categoria de modo mas fiel a Hegel y a
los marxianos pues la remisién a lo ‘estructural’ vincula la racionalidad del todo social y
la dimensién ‘cognoscitiva’ es la reflexividad del conocimiento mediado, analogo al

enfoque de influencia hegeliano de mediacion ya dicho lineas arriba. *

2.5.3 El mercado y la desintermediacion.

Otro modo de solucionar los fragmentacion de la sociedad es fomentar la disponibilidad
de los entidades en juego, el deshacer las fronteras o los lindes, llevando los objetos y
discursos de un espacio carente de bienes a uno pleno. ElI comercio y la légica
crematistica han tenido éxito donde la cultura resiste y se constituye como una barrera.
Por tanto hay que confrontar una nocion emergente: la de la «desintermediacion» que
introducen en su libro La historia en directo Dayan y Katz. Ellos afirman que hay un
modelo que puede explicar el cortocircuito que sucede en el modo en que los
acontecimientos y su narrativa mediatica compiten con la escritura de la historia y el
contenido de la historia. A ese fendmeno ellos lo denominan «desintermediacidn».

El modelo ilustra la tension entre los intermediarios tradicionales y los nuevos
medios puesto que “el modelo que proponen sugiere que los poderes (emergentes) (...)
se esfuerzan continuamente en consequir un contacto cada vez mas directo con
publicos cada vez mas numerosos” (1995:173). La mediacién se concibe en este caso
como intervalo, espacio entre el lugar de produccion y el del consumo, una distancia
realmente fisica derivada de su modelo comercial de los medios de comunicacion
masiva. La idea de Dayan y Katz es que “los medios (media) facilitan acceso
recortando poder de los intermediarios anteriores y alentando una experiencia comunal
e igualitaria”. Sin embargo para los autores “la desintermediacion podria ser nefasta
hacia la escenificacion de la sociedad de masas, porque puede suponer el
debilitamiento de instituciones representativas y de base” (1995: 172). Dicho de otro

modo, intuyen que el esquema de la legitimacion depende de formas de delegacion

% La existencia de la diferencia es la que hace necesario el concepto de mediacion para suturar los bordes y
desniveles y remitirlos a un sentido que los haga inteligibles y por ende transformables. Para una extensa discusion
sobre las relaciones entre cambio y diferencia véase de ErnestoLaclau Emancipacion y diferencia 1996
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representativa propias de una mediacion que es politica y no sélo mercantil y que la
«desintermediacion» descompone tal proceso. Aidaden Dayan y Katz sobre ese rasgo
peligroso y ambivalente de la «desintermediacion»: “las organizaciones y los
profesionales mediaticos se benefician del ejercicio de su independencia respecto al
orden establecido y obrando en nombre de la presunta exigencia publica, en favor de la
apertura y del derecho a saber.”(1995).

En otros términos ello significa que los operadores mediaticos destruyen las
mediaciones tradicionales a través del acceso directo al producto cultural, en una
especie de «democratizacion cultural» (Moulin, 1992; Garcia-Canclini, 1987). Ello
importa en nuestro caso porque los suplementos culturales y literarios dejarian de
funcionar como intermediarios que deforman y transforman porque tienen asi un poder
de filtrado al interponerse entre la obra y el consumidor, el usuario final. En ciertos
casos esta intermediacion hasta sustituye y hace innecesario la lectura misma del libro
resefiado u ofrecido en los adelantos. Aunque de manera incipiente los suplementos
culturales retornarian a su proposito inicial, la de llevar directamente el producto o bien
cultural al lector (el poema, el dibujo en sustitucion de la reproduccion de la pintura, la
foto o la voz del creador), quedando solo por dilucidar si el soporte grafico en papel
continua vigente. Habra que aceptar por tanto que el acceso masivo a los productos
culturales modifica la valoracion de esos productos y transforma también el valor y
papel de quien los introduce al circuito de comunicacion social. José Joaquin Brunner
reconocia este proceso ambivalente y destructivo al respaldar lo que Angel Rama
escribia en 1984: “la configuracién tradicional --que Angel Rama llamé «La ciudad
letrada»--, ese bastion de escasos intelectuales, profesores, literatos, artistas y
burdcratas servidores del poder y de la alta cultura, ha sido definitivamente desbordada
por las masas en la medida que ellas accedian a la escolarizacion, a la television y a la
comunicacion urbana” (Brunner,1992 :59)

La pérdida de la funcion del intelectual que se ve sustituida por los Medios ya es
una idea bastante comun y forma parte de los rasgos de los movimientos
modernizadores en el seno de la cultura tradicional. Para el caso de América Latina su
ubicacioén temporal se asigna alrededor de los afos 50, puesto que no podria “haber

existido una conformacién cultural moderna ...sino desde el momento en que se inicia
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la transformacion de los modos tradicionales de producir, transmitir y recibir la cultura”.
Al respecto en el caso mexicano Claudio Lomnitz sefiala que la modernidad cultural
tiene una intrincada historia: “no la tuvimos durante la epoca colonial, ya que la ciencia
y el arte de esa época estaban sometidas a la vigilancia de la iglesia; después de la
independencia el rezago cientifico y la dependencia cultural de nuestras élites hicieron
el desarrollo de las ciencias y de las artes dependiera en alto grado de la accion
positiva del estado, lo que también le dio formas particulares a las instituciones
culturales del pais.” (Lomnitz, 1998:9)

La decadencia de los intelectuales-intermediarios confirmaria una relacién entre
arte y sociedad y la dimension de la cultura y la sociedad ya no como exteriores entre
si, puesto que por la tendencia del mercado a deshacerse de los intermediarios y
mercantilizar la intermediacion cultural con mas bienes culturales, tiende a hacer
desaparecer la brecha en tanto consumo, es decir el producto se hace llegar hasta el
consumidor. Me refiero a que la relacion con la obra de consumo se ve mediada
también por un conjunto de otras obras de apoyo que ofrecen mas informacién y en
forma de productos culturales sobre la obra que se degusto.

Passeron se refiere al intermediario como alguien que asiste y soluciona
provisionalmente la desigualdad de los bienes simbdlicos, pero que puede caer en lo
que llama “el miserabilismo, (producto de una teoria totalitaria de la desposesién) y que
cree haber rendido suficiente justicia a los dominados cuando da cuenta de su
diferencia. Ingenuamente descuenta todas las diferencias como carencias, desconoce
(con una impecabilidad un poco paternalista) la “alteridad cultural” por la cual una
cultura dominada escapa siempre, sobre un terrreno u otro, a la dominacion de una
cultura legitima.” (Passeron 1991:448) No muy alejada es la posicion de Martin-
Barbero (1989) y tampoco a la de Néstor Garcia Canclini (1989) quienes sostienen una
idea de democratizacion cultural desde una accion cultural directa y sobre todo con una
insercion en la cultura con sus propios recursos de los sectores desprovistos de la
modernidad y con ello permitiendo legitimar la apropiaciéon heterodoxa o las mixturas no

convencionales, lo que desembocaria en una especie de democracia cultural. Queda
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aun por resolver la idea del poder simbdlico de las reconversiones no legitimas de los

sectores culturalmente no dominantes y de la capacidad para sancionarlas.*

2.5.4 Legitimacion y mediacion : hacia una delimitacidén del periodista intermediario

¢, Cual seria entonces el papel posible para el periodista cultural como mediador? En
este punto es donde se comprende por qué Martin-Barbero considera al intermediario
como alguien que legitima la dominacidn, mientras que el mediador improvisa las
relaciones sobre la marcha, media pragmaticamente y no dogmaticamente. Lo que
permite resolver provisionalmente y aunque tal accibn mediadora consista en
solucionar tacticamente las desigualdades. Mi postura es distinta porque despoja al
término de intermediario de una carga de poder simbdlico como se hace visible en el
caso de los reporteros periodistas.

Aunque semejante, el matiz de Bourdieu residiria en que propone considerar la
lucha en el campo de produccién cultural como terreno sobre el que se alza la
legitimidad de la mediacidon, mientras que la accion intermediadora pretenderia la
transferencia de capital cultural hacia los mas desprovistos de aquélla. El objeto
construido como «campo de periodismo cultural» permite comprender la manera en
que contribuye y coopera con el campo politico, en el que se lucha por “la produccion e
imposicion de principios de construccion y evaluacion de la realidad social”. Sin
embargo se entiende por qué Bourdieu no utiliza analiticamente la nocion de
«intermediario». Las razones son varias pero una de ellas creo consiste en que dentro
el modelo del campo-habitus no se le puede dar un lugar claro al individuo
intermediario. ¢ Cual seria su estatuto? En realidad, como lo sostiene reiteradamente
Natalie Heinich (2000), el mismo concepto de «campo» sustituye al de mediacion pues
evita la causalidad directa (que tantas dificultades genera a la sociologia del arte y la
cultura) y extiende o “estructuraliza e historiza” la causacién social de la produccion de

esos bienes especiales que son los objetos artisticos y culturales. Se puede quiza

3% Bruno Latour propone en Reensamblar lo social que la diferencia es que “un intermediario es lo que transporta
significado o fuerza sin transformacion: definir sus datos de entrada basta para definir su s datos de salida... los
mediadores en cambio (...) sus datos de entrada nunca predicen los de salida sus especificidad debe tomarse en
cuenta cada vez. Los mediadores traducen, transforman distorsionan y modifican el significado o los elementos que
se supone que deben transportar.” (2008:61)
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identificar esa actividad de mediador en una figura individual: maestro, periodista. Sin
embargo Bourdieu lo trata como inculcador de los esquemas legitimos de
reconocimiento de legitimidades. Pero se sigue de ello que toda funcion o actividad
mediadora o magisterial no esta mediando, sino “mediatizando” y con ello legitimando
el diferencial de cultura que implica una desigualdad social.*

Martin-Barbero en una acotacién muy perspicaz, a principios de los 90 advertia
una ‘extrafia’ sincronia o coincidencia en la dinamica o ldgica intrinseca a los dos
regimenes discursivos del Arte y del Periodismo:

Hay algo que viene a hacer mas dificil la lucha contra las ideologias y las

presiones del oficio. Se trata de la complejidad que se encuentran en la

concepcion moderna del arte y su valoracion positiva de la incesante busqueda

de lo nuevo. En su afan de romper con el viejo orden y la vieja sociedad, con

los tradicionales modelos de arte, la modernidad hace un canto a la novedad.

(...) Pienso que en el campo de la cultura la valoracion informativa de lo actual

es apoyada y reforzada por la compulsion de lo novedosos en el arte. Y esa

secreta complicidad entre estética moderna y logica informativa hara mucho

mas dificil la lucha contra la excitacion de lo efimero y la banalizacion de la

cultura, en la que naufragan muchos buenos deseos... (1991: 32)

Dentro de esa disipacién continua del flujo de informacién mediatico, inmersos
en el juego periodistico ¢ Cual es el interés que mantienen los periodistas culturales
como intermediarios? La «illusio» del periodista cultural cuando se trata del escritor-
periodista que es al mismo tiempo jugador en el campo del arte y la literatura, siempre
va a elegirlo como su campo de referencia primario, es decir las bellas letras, la plastica
y grafica, la musica. Quiza solo le mueve un personal afan didactico, o la posibilidad de
un reconocimiento de notoriedad como se atribuye al intelectual-mediatico. Obvio, hay
casos en que solo existe un afan alimentario, pues “la poesia no da para la renta”. Pero
en cambio al reportero-periodista cultural parece interesarle su actividad informativa
antes bien como profesion y también en otro plano como aficionado al campo de la
cultura y el arte. Aspira en muchas casos a pertenecer a los que estarian atrapados por

la fascinacion del arte o de la cultura como conjunto del espiritu (el inventario de

37 Si bien Bourdieu tiene un concepto de legitimacion elaborado en relacion al su teoria del poder simbélico y a las
practicas de gusto (1979:95-7) y relacionada con la creencia y la eficacia simbolica, empero entenderé aqui en aras
de la brevedad la legitimacion en los términos en los que Berger y Luckman lo plantean es decir el acto de
legitimacion seria “aquello que atribuye validez cognoscitiva a los significados objetivados del orden institucional y
justifica ese orden adjudicando dignidad normativa a sus imperativos practicos” (Berger yLuckman 1982:122) Esta
nocion estara ligada cercanamente a lo que argumenté sobre el estatuto del periodismo cultural como campo o
institucion (Andion, 2002) Y sobre la construccion de la autoridad legitima en (Andi6én,2003).
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experiencias de una sociedad segun Dewey). Entrevistar por ejemplo a los grandes
autores eleva la estimacion que si mismo tiene el reportero cultural. También aquella
periodista cultural que toma clases de arte para estar cerca de lo universal y ofrecer su
propia experiencia a sus lectores. O como lo confiesa un periodista espanol a propésito
de su novela: “Sucumbi a la fantasia casi universal entre los periodistas: escribir un
libro”. Es lo que se ha llamado la «consagracion por contagio» (Bourdieu, 1984:278).

Al periodista cultural (tanto el reportero como el escritor) lo entenderé por tanto
como un mediador por la elaboracion de diversos dispositivos de acercamiento de
variable fortuna y efectividad (aunque por comodidad también puedo seguir
nombrandolo «intermediario»). Ademas para poder determinar una casualidad
histérico/estructural de su actividad usaré el concepto de campo como el modo en que
la historia se encuentra objetivada y susceptible de «ponerse en juego», por tanto lo
entiendo como mediacion ampliada. De esta manera la «agencia de mediacion» tiene
una de sus expresiones en el habitus del agente intermediario cultural puesto que sera
ahi en esos dispositivos incorporados donde se encontrara la memoria y la selectividad
del esquema de las pertinencias y relevancias del campo de produccién cultural del
periodismo y que como un factor generador le provee de los elementos para dia a dia

“reportear la fuente” de la cultura y el acontecer del campo artistico.
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Capitulo 3

Del esoterismo a la divulgacion: campo artistico y surgimiento del
periodismo cultural

Este capitulo trata acerca de las condiciones de la emergencia y la presencia del
discurso informativo sobre cultura y arte en los diarios mexicanos. Consiste
basicamente en exponer las dimensiones de su analisis, la dimension conceptual que
se requiere para la construccion del objeto de investigacion: el periodismo cultural
mexicano, en términos de una cuasi-institucién, con sus actores sociales en funcion
mediadora, a través de los circuitos masivos de comunicacion entre las esfera de la
cultura refinada y la sociedad. Se despliega una aproximacién inicial a la dimensién
referencial, aquella que constituye el proceso historico de la compleja vinculacion entre
prensa y la cultura, en particular su relacién al periodismo cultural en México.

Estas dimensiones permitiran posteriormente comprender el fenémeno en sus
primeras fases, el periodo en el que una poblacién no cuajaba aun como publico
cultural y con la oferta minima de unas instituciones culturales tefiidas de la ideologia
del nacionalismo del estado mexicano en formacion. La tesis que se sostiene a lo largo
del apartado es que el factor que moviliza los cambios se encontraria en la inicial
convergencia de fines entre la esfera social y el campo cultural, y el modo en que
posteriormente divergen los esquemas y estrategias de los agentes y agencias
comprometidos en la dinamica del campo de produccion cultural restringido frente al
campo ampliado o masivo.

Iniciaré esta exposicion con el desarrollo de la dimensidn conceptual que
permitira enmarcar a la somera exposicién historica. En esta ultima dimension
referencial se presentara el problema que considero fundamental, consistente por el
momento, en indicar apenas cuales fueron las condiciones en las que se posibilita que
surja un mercado de la informacién sobre la cultura en México. En otras palabras, por

qué y como es que la sociedad mexicana, dentro de su proyecto de Nacion, se da a si
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misma los recursos y las herramientas para generar la informacién sobre una esfera

social restringida como la cultura y el arte.

3.1 La idea de cultura como sentido social

Para elaborar |la descripcion del proceso por el cual emerge ese producto e institucion
cultural se requiere explicitar una dimension conceptual: desde donde reconsiderar un
concepto de cultura que distinga pero también incluya la idea de las bellas artes, y que
tampoco se disipe, sin ninguna estructura jerarquica de pertinencia, en una prolija y
difusa definicion que incluya cualquier cosa, desde las costumbres, la puericultura y
lalimpieza de los cazos de cocina, etc. Hay en cambio que plantearse una distancia
analitica que objetive la idea de cultura como parte del sentido comun propio de los
medios masivos de comunicacion (Massmedia).

Haré a continuacidn un paréntesis para desarrollar la nocidon de cultura. En lo

gue sigue me apoyo ampliamente en los trabajos de Adam Kuper, de Roger Scruton,
Pierre Bourdieu. Garcia-Canclini y Terry Eagleton.
La nocién de cultura en la tradicion de la antropologia segun Adam Kuper estaria
ubicada sobre todo como posicidon de ciencia social positiva y se enfrentaria a la
tradicion de corte romantico y herderiana de los abordajes globales al fendmeno de la
cultura. La antropologia social privilegia una acercamiento analitico y funcional,
mientras que la antropologia cultural se plantea uno holista e interpretativo. Al final en
la visién estructural-funcionalista los factores mas determinantes no pasan por la
cultura ni por la esfera de las ideas. Asi segun Kuper Talcott Parsons sostenia que “la
cultura es un discurso simbdlico colectivo (...) la gente modela un mundo simbdlico a
partir de ideas recibidas y estas ideas afectan las decisiones que se toman (...) pero
las ideas por si solas raramente determinan las acciones” (Kuper 2001 :34). En cambio
en las versiones holistas, la postura hermenéutica asigna una gran importancia a la
“vision del mundo” y a los distintos estratos de sentido en un sistema cultural en su
conjunto.

La palabra cultura: “ (...) también se utiliza en el sentido de bellas artes, de las que sélo

disfrutan algunos (...) [aunque] los autores radicales niegan que la cultura de élite
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propague dulzura y luz” (Kuper 2001 :23). En la postura de la teoria critica que expone
Kuper el referente de la palabra se hace mas polémico: “el sucedaneo de la cultura de
masas confunde a los dominados, solo las tradiciones de la cultura popular
contrarrestan la corrupciéon mediatica” (Kuper, 2001: 25).

Hay también que remitirse a los planteamientos de Bourdieu quien ha
argumentado cdmo dentro de la élite de una sociedad, el valor de la alta cultura reside
en la capacidad para juzgar obras de arte, para hacer distinciones que se
autolegitiman, siendo el don del gusto educado lo que confiere distincidn por si mismo.
Para la postura de tradicion marxista, la cultura ocupa un lugar sélo en el mas amplio
conflicto de la lucha de clases y por tanto, donde la alta cultura encubre las violencias
simbdlicas de las clases dominantes De esta manera para Bourdieu la cultura es antes
que nada la ostentacion diferenciadora de una posicion de clase: ser culto constituye
una especie de nobleza adquirida y ostentada en la cara de aquellos que no la tienen.
Si esto es asi la oposicidon que se da entre juicios estéticos rusticos que juzgan por su
utilidad y los educados que juzgan con sutileza, se entiende mejor como que la cultura
es una capacidad adquirida de distinguir, que deviene signo social de distincion
(Bourdieu 1979). Esta concepcién afirma que la cultura opera como utensilio de poder
cuando convalida una dominacion al excluir a las demas culturas y cuando se
considera una de ellas como la unica valida, asi se encubre la desigualdad en la
posibilidad de acceder a la capacidad de dar valor. Con ello podemos considerar
cualquier competencia especializada como una cultura cuando puede identificarse

como habitus especifico que genera sus esquemas de apreciacion. Por eso en esta
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perspectiva todo esfuerzo por difundir los principios culturales dominantes corre
también el riesgo de inculcar la dominacion y no la conciencia de la arbitrareidad
cultural. De esa manera esta nocion tiende a permitir a quienes la sostienen
enclaustrarse en afirmaciones de identidad y resistencia.

La cultura en esta perspectiva por tanto no es sustantiva sino una disposicion
incorporada, resultado de una larga socializacion, de la educacion extendida de los
agentes y que coincide en ultimo término con las condiciones sociales en las que fue
incorporada De ahi que sea un modo de existir compartido por los agentes de la misma
condiciones de existencia, del mismo /ocus en el espacio social. Eso es lo que permitira
la fluidez en los intercambios y las practicas sociales como un trasfondo compartido
que opera en modo tacito y eficiente en los actos de comunicacion.

La categoria de cultura por tanto se requiere para describir el sentido social que
circula en una sociedad dada. Esta vinculada al esquema categorial comun que da
forma al modo en cédmo adquiere significado el mundo, lo que los esquemas mentales
socialmente aprendidos seleccionan del mundo y nos permiten hacer y comportarnos
(Garcia Canclini 2004; Kuper 2000; Eagleton 2001; San Martin 1999). Constantemente
se da por descontado ese sentido de la cultura comun (Scruton 2000). La eficacia de la
cultura comun reside en su caracter tacito, significativo por si mismo y para todos. Este
significado tacito es producto de una formacién y socializacion cultural, en suma de una
aculturacion especifica condicionada por el tempo y el locus social en el que ocurre la
incorporacion. A esta forma colectiva de la significacion es lo que se llama el sentido
social, como cultura comun, cultura compartida por todos: el universo de lo indiscutible
y lo indudable (Bourdieu 1980; Eagleton, 2001). Denominar como cultura comun al
sentido social permite distinguirlo de una forma de cultura mas restringida, refinada o
especializada y de la que circula por los medios masivos de comunicacién, como

cultura popular y masiva (Scruton 2000). La cultura se entiende como un proceso social
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de produccidn simbdlica que se materializa en un bien o servicio en una doble
dimension material y simbdlica (Bourdieu 1992; Getino 2004)

Sin embargo no puede soslayarse que las determinaciones contemporaneas del
capitalismo de la informaciéon han trasformado estas condiciones y las logicas culturales
circulan ahora por los ejes de la diferencia, de la desigualdad y la desconexion (Garcia-
Canclini 2004 :). Supone un desafio conceptual que por el momento no puede

plantearse pero que el estudio futuro del caso mexicano puede ayudar a esclarecer.

3.2 Del esoterismo del arte a la divulgacién de la mercancia cultural.

Una vez establecido que la cultura opera como el sentido social comun, pero también
como principio de valoracién, se requiere reconocer que la transmisién cultural no
ocurre dentro del espacio social de manera homogénea, por las diferencias tanto en la
distribucion del capital simbdlico, como por la division social de la produccion y de
acceso de la sociedad misma.Se generan esferas especializadas que producen su
propio saber y hacer (Bourdieu 1980;1992) El caso ejemplar ha sido la practica de la
ciencia y su lenta construccion de autonomia, que supuso un distanciamiento del
sentido comun social. En las sociedades democraticas y de la informacion se organizan
cauces y estrategias de discusidén y divulgacion con un interés no sélo de una
pedagogia ciudadana, sino también el interés de tipo pecuniario al surgir un mercado
simbalico en el que resulta buen negocio vender la divulgacion de la informacion de los
adelantos cientificos. No esta alejado tampoco de la problematica de la antropologia en
su tension entre el saber comun de los agentes miembros de la comunidad y las
descripciones del etnégrafo observador en el régimen categorial propio(conocido

sintéticamente como la cuestion emic /etic). La tirantez se asienta en el conflicto del
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valor y la autoridad que se le asigna en la gnoseologia antropoldgica a la subjetividad :
tanto del observador como del observado; y al decir del informante, si se le incluye y de
qué modo en la produccion y utilizacién del conocimiento resultante del reporte de la
interaccion.

Entre el campo artistico y el campo cientifico se da un paralelismo en esa
relativa autonomia lograda, analogia que genera una comprension distinta sobre la
cultura restringida del campo del arte y permite entender incluso el tipo de estatus que
tienen los que informan sobre él, de los criticos o los historiadores del arte y la razén
por la que no tienen que confeccionar mensajes que se dirijan a la totalidad del publico.
La nocion de cultura como sentido social compartido que circula como flujos de sentido
en la sociedad, permite asumir para la dilucidacién conceptual, una distinciéon tedrica de
la comunicologia. Esa distincién proveniente del fildsofo venezolano Antonio Pasquali
quien en su libro Teoria de la comunicacion de masas (1970) diferenciaba tres tipos de
maneras de entregar la informacion: de modo divulgativo, difusivo y diseminativo.

Entiendo, junto con Antonio Pasquali, en primer lugar que la estrategia de
informacion de tipo divulgativo seria aquella que se encuentra en un pacto de
comunicacion en donde uno de los interlocutores de la comunicacion acepta que tiene
mas saber, al mismo tiempo el otro polo reconoce que el otro tiene mas saber o un
saber que desconoce. No es una relacion de dominio o de subordinacion sino una
relacion consentida, es digamos pedagogica: es un contrato de comunicacion
simbdlica, como dice la pragmatica, un contrato de lenguaje en el que ambos entran en

una interaccion en donde se espera que se ofrezcan los elementos para que se acceda
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a un saber. Esta dimension divulgativa expresa una relaciéon asimétrica por lo que se
puede enmarcar al periodismo cultural y del arte sin el principio de conflictividad que
supondria una teoria de poder simbdlico sin mediaciones, ni dominante ni antagonica.
Lucha que sélo apareceria en la vertiente tedrica que considera al arte como un
encubrimiento de la explotacion real y de la vision de los dominantes.

En el caso de la diseminacion diria Pasquali que los dos polos tienen las mismas
capacidades, las mismas competencias y la misma informacion. De hecho seria como
platicar entre amigos Si uno asiste a platicas entre gente muy especializada en realidad
el sentido de la conversacion se le hace a uno opaco. Este efecto de opacidad
referencial e informativa es propio de estos actos de comunicacion entre pares y son
por ello diseminativos. Uno puede encontrar este tipo de periodismo en los Journal
cientificos que estan llenos de ecuaciones moleculares, ecuaciones integrales y
diferenciales y no se le exige a ese tipo de publicaciones que ofrezcan elementos de
comprensién a los legos, a quien no estd dentro del campo,en ese sentido son
esotéricos.

En cambio en un texto divulgativo se busca que sea pedagogico, acompafia al
lector ofreciendo muchas parafrasis, sinonimias, metaforas, formas de decir de varias
maneras. Constantemente los textos divulgativos buscan construir analogias,
comparaciones que se acerquen al saber del receptor, y a los respectivos universos
semanticos y a la cultura comun o substrato de sentido social. Hay divulgaciones de
distintos niveles, asi hablaremos de difusién cuando se trate de un nivel intermedio
entre una divulgacion plena el grado maximo de concesion al interlocutor o socio
comunicativo (Charaudeau 2003) como un texto didactico, que despliega un texto
paralelo a lo que se dice; y el diseminativo que esta lleno de discursos implicados con
conversaciones subyacentes, a través de citas y referencias a los saberes actuales y
pasados del campo (también le llaman polifonia o heteroglosia)

Esto es lo que en términos sumarios se puede decir de las clases de informacion

que pueden hacerse circular en el espacio de la comunicaciéon mediatica en relacion a

*¥ Sobre el tema de la divulgacion, en especial sobre la cientifica en México se pueden consultar los articulos de
M?Lourdes Berruecos (1995, 1998,2000, 2002)
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un campo especializado de produccién simbdlica. Se puede afiadir que la analogia con
la divulgacion cientifica acaba aqui porque aunque heuristicamente fecunda, se topa
con ciertas insuficiencias cuando se trata del campo de la produccion artistica y la
cultural. Para comprender los limites de este paralelismo el concepto dual de campo/
habitus permite una acotacion a la posibilidad de la informacion artistica.

Lo que encontramos relevante es que no es facil pasar de lo que se ha sefialado
y estudiado como divulgacion cientifica a la del arte. Hay pocos ejemplos en el
periodismo que en el caso de la divulgacion artistica se trate de hacer acceder al
receptor a los mecanismos de apreciacion. En muchos casos solo se contentan con
informar pero no con estrategias de enmarcamiento en el saber de trasfondo del
receptor. Los saberes que se ponen en juego en el campo artistico no son ni el de la
cultura comun ni el de la cultural masiva, sino el de la ruptura con el lugar comun del
sentido. Asi que en muchos casos no se trata de divulgar sino de justificar el derecho a
experimentar con los significados comunes, es decir el fundamento de la autonomia del
campo artistico. El periodismo del campo del arte encuentra ciertos limites que la
divulgacion cientifica llama de la «no reductibilidad» de la ciencia. Richard Dawkins o
Stephen Jay Gould han escrito con la claridad necesaria para hacer ver en lo cercano
lo extrano de los descubrimientos. De hecho es un tipo de discurso o razonamiento
analdgico, metaférico o de traslado de marcos especificos

Sélo que no se trata de hacer comprender en el arte sino de convocar a
experimentar y con ello se torna mucho mas dificil para el diarismo cultural. Natalie
Heinich ha llamado a los criticos de arte los mediadores que liman las estridencias de
la obra artistica y al situarla en la tradicién en el illusio del campo (Heinich 2001; 1998)
la justifican y legitiman su existencia o al menos sancionan el valor de su apuesta
estética para el campo restringido. Un caso que ilustra esa dificultad es el de la revista
Saber ver en sus primeras etapas. En 1994 se hizo una pequefia monografia sobre la
revista Saber ver, en donde se buscaba averiguar como elaboraban la propuesta
divulgativa en un nivel casi didactico. Asi por ejemplo que cada vez que aparecia una
palabra que excedia lo que se presumia eran los niveles de cultura comun de su lector
implicito se ponia un pie de pagina, ya bien una explicacion o se daba la fecha de
nacimiento y muerte del personaje artista que fuese. Todo para ir incrementando los

niveles de informaciéon cultural del perfil de su lector modelo. Este procedimiento no
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parece haber funcionado porque la revista volvio al discurso implicado de la estrategia
de la difusién diseminativa entre pares es decir simétrica y bajo la presuposicion de
lectores con semejantes volumen de capital cultural.

Precisamente la evolucion del mercado de la produccion cultura ha complicado
un poco estas distinciones, se llamaria una mutacién del campo cultural y artistico. Lo
dificil --lo que los paradigmas tedricos de los 70 y 80 no consideraban-- reside en
aquello que los mercaddlogos ahora llaman la segmentacion o pulverizacion de los
publicos, es decir, que una estrategia de divulgacién de los productos y acciones del
campo del arte va encontrar que aun queriendo llegar a la cultura comun de los demas,
va a tener que especializarse en alguna una clase atributo. Y cada estrategia en el
pacto de comunicacion, por ejemplo divulgacion artistica, tendria que desarrollar
estrategias discursivas o retéricas propias de cada segmento: arte para mujeres, arte
para jovenes mujeres con bebés recién nacidos, asi ad libitum. Esta diversificacion y
democratizacién de la informacion cultural genera la posibilidad de tener muchos
segmentos donde se pueden insertar muchas nuevas instituciones de informacién

artistica. Terry Eagleton resume lo que se ha dicho de muchas maneras.

“Por muchas y variadas razones la cultura se convirtié en una preocupacion
vital para la era moderna. En un momento dado y por primera vez, surge una
cultura de masas comercialmente organizada que se percibe como una amenaza
desastrosa para la supervivencia de los valores civilizados. La cultura de masas
no fue so6lo una afrenta a la cultura elevada, sino que saboted las bases morales
de la vida social. Sin embargo la cultura cumplié también la funcion de
consolidar vinculos del estado-naciéon de proporcionar a una clase dirigente
cada vez mas agnoéstica un sustituto de la fe religiosa que fuera lo
suficientemente edificante”(2001 :191)

Ahora bien los problemas propiamente culturales seran, segun la mirada antropoldgica,
los relativos a los de los valores, los simbolos, lenguaje, tradicién, pertenencia, de
identidad y de arte, asi, como ya se sefald, la validez y autoridad de la palabra del
informante.

La cultura refinada o alta cultura asi como la cultura restringida experimental y
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artistica han sido consideradas como productoras de un bien escaso y restringido: la
obra de arte; y durante mucho tiempo los modelos de cultura por eso mismo se
inclinaban a ser susceptible traducirse a las mayorias sin acceso a ella. Materia
dispuesta para ser divulgada, es decir si no fuese escasa o0 poco conocida que caso
tendria divulgarla o tener una estrategia de informacion que la hiciera accesible.
Bastaria con estar dentro de la vida social para tenerla como cultura comun,
indistinguible de los mas altos logros, o de las versiones de la cultura edificante, como
expresion de los mas altos ideales de la sociedad (Eagleton,2001 Scruton 2000).

Esta exclusividad que el periodismo cultural tenia como meta sobrepasar, es
decir trascender en aras de una mayor inclusividad tienen ahora un giro paraddjico
debido a la reduccion en la magnitud y en los costos de acceso al bien cultural mismo.
La tendencia es la llamada “exclusividad masiva”. sy Tal estrategia de mercado esta
asentada en la campafa iniciada por Louis Vuitton y Hermeés consistente en la
comercializacion de articulos de edicion limitada, y con ello se intenta generar ventas
mas rapidas. De hecho es similar a la manera de resguardar la singularidad en los
productos de arte, la diferencia propuesta por Nelson Goodman entre obras alograficos,
frente a los autograficos, siendo los grabados o las litografias de los primeros (hechas

para reproducir por lo que no hay original), mientras que las pinturas o las

* En relacion al problema de la pirateria y la pérdida de exclusividad, se puede explorar la
conferencia “Evolucion de las especies de melémanos” donde Bourdieu (1984a) aplica la
categoria de la distincion en una progresion que va desde una inicial inaccesibilidad de la obra
misma, hasta la distincién asentada en la comprension cultivada de las distintas versiones a pesar
de su acceso masivo. La pirateria, desde ese punto de vista, sera el polo de actividad que empuja
la diferenciacion distinguida desde la méxima accesibilidad de los productos exclusivos con sus
similares hasta lo intransferible del gusto singular y subjetivo que se comparte entre pocos (clubs
de fans eruditos).
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improvisaciones musicales ejemplos de los segundos. Hay una vertiente desde la que
puede observarse una analogia de ese fendbmeno desde el punto de vsita de de la
teoria del urbanismo.Se ha observado que paraddjicamente es en las grandes
ciudades que se crean medios ambientes en los que pueden florecer los nichos
pequenos. Entre mas grande la ciudad mas probable sera encontrar al grupo o clique
correcta., debido a que la oferta agregada de grupos sociales es mayor y mas vasta.
En un articulo “Friends 2005: Hooking Up” se cita a la tedrica Jane Jacobs (The death
and life of american cities 1961) quien afirmaba ya entonces que las subculturas
proliferan en las grandes ciudades también por la misma razon: si se tienen gustos
idiosincraticos, sera muchos mas probable encontrar alguien que comparta esos gustos
en una ciudad grande de 9 millones que en una de 50 mil personas: “Ciudades y
suburbios ... son hogares naturales para los grandes supermercados y para nada mas
de los pequefios abarrotes, para salas de cine estandar y para nada maas en el mundo
del teatro. Simplemente no hay suficiente gente para soportar una variedad mas
amplia, y aun si hubiera gente, habra demasiados pocos de ellos que lo consumiera
”(Steven Johnson, Discover september 2005 :22-3)

Otro acercamiento relevante y que advierte cierta paradoja en la actividad
divulgadora de las continuas apuestas en el campo del arte es el de Jesus Martin-
Barbero su contribucion es la advertencia de la complicidad del periodismo a los
procesos de la légica de la mercantilizacion del arte: “ Pienso que en el campo de la
cultura la valoracion informativa de lo actual es apoyada y reforzada por la compulsion
de lo novedoso en el arte. Y esa secreta complicidad entre estética moderna y Iégica
informativa hara mucho mas dificil la lucha contra la excitacion de lo efimero y la

banalizacion de la cultura en la que naufragan muchos buenos deseos”. Martin-Barbero

113



ademas define al periodismo cultural relacionandolo con la relacion compleja del

periodista con su lector como guia y proveedor de sentidos, del siguiente modo:

“No como un tema o un ambito sino como un modo de interpretar la diversidad
cultural y de dar voz, imagen y escritura a los diversos actores sociales en
cuanto sensibilidades, formas de hacer y de experimentar lo cultural. De ahi
que no sea sblo oficio -por importante que ello sea, sino tarea, talante,
vocacion. Y lo que pone en juego no es solo informacion sino un saber el de
despertar en cada ciudadano su capacidad de crear y apropiarse del mundo”

Hay en la idea de cierto periodismo cultural la motivacion igualadora vy
desjerarquizadora, para algunos desacralizadora de la produccién de arte. Esa linea de
abolir la distancia e incluso diferencia entre el espectador y el autor es decir a partir del
presupuesto de la capacidad de creacion cualquiera que proviene de Schiller, se esta
tratando de sostener la igualdad generalizada: “cualquiera tiene un artista dentro, dice
George Steiner, soélo haria falta encontrar en que aspecto se es creador” en La leccion
de los maestros (2005).

Evidentemente en esto hay una discusion de estética de la obra de arte, que
toma la forma de la pregunta frente a esta segmentacion de la oferta y demanda ¢ qué
hay de la universalidad del arte? Si el arte es un discurso de tipo universal ¢por qué
tendria que particularizarse para publicos especificos ¢no se pierde en este transito, en
esta traduccion didactica, la fuerza misma de significacion universal del objeto artistico?
A pesar de lo solemne del planteamiento el problema es semejante al de tener que
explicar un chiste. Explicarlo supone la pérdida de su efecto humoristico que depende
de una comunidad de sentido previa y subyacente que permite en un parpadeo la
comprensiéon inmediata. Es sin duda uno de los problemas presentes en la discusion

sobre la poética del arte contemporaneo y posmoderno.

3.3 Acercamiento inicial al surgimiento del periodismo cultural mexicano
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A partir de los conceptos desplegados podemos revisar ahora la historia del periodismo
cultural en México. Para ello se necesita primero distinguir entre periodismo literario y
periodismo o diarismo cultural. En varios casos se ha confundido lo que eran las
revistas de arte o literatura con lo que a partir de 1968 aparece lo que se puede llamar
junto con Victor Roura el diarismo cultural: es decir la informacion cotidiana de las
actividades culturales del campo de produccion artistica. Eso permite discriminar
entonces entre el suplementismo cultural y el reporterismo de las fuentes culturales.*
Evidentemente la cantidad necesaria para el tipo de informacion cultural y artistica se
suscita a partir de la Olimpiada cultural en 1968, dira Eduardo Deschamps, un reportero
periodista cultural, a partir de una oferta de eventos culturales suficientes como para
sostener el flujo de noticias en una seccion diaria. Los juegos olimpicos por si mismos
generaban una expectativa de audiencia suficiente que arrastraba la atencion también
hacia la Olimpiada cultural, la propuesta del arquitecto Ramirez Vazquez para
engalanar con buena voluntad cultural la entrada de México a la escena mundial. Antes
de esa fecha la generaciéon de la Casa del Lago se habia esforzado por ofrecer desde
la infraestructura de la UNAM una oferta de arte y cultura contemporanea. Jaime
Garcia Terrés en la Revista de la Universidad, Juan Vicente Melo en la Casa del Lago,
Héctor Azar en el Centro de experimentacion teatral y en Radio Universidad Carlos
Monsivais y Nancy Cardenas

Es en ese sentido que vemos como convergen en la historia el surgimiento de
un campo de produccién cultural mas o menos soélido y consistente, en paralelo a un
conjunto de instituciones de fomento a la creacién de artistas y productores simbolicos
y de gestion cultural con posibilidades de tener una oferta suficiente de eventos
artisticos para que diariamente permitiera que aparezcan noticias culturales, para que
valiera el trabajo de tener una seccion con dos o tres reporteros adscritos en exclusiva
a la colecta y publicacién de noticias especializadas. En sus comienzos esa accion
supletoria habria sido originalmente la idea de los suplementos de Fernando Benitez,

inspirados en las experiencias de la Republica Espaiola y las de los diarios argentinos

% Usualmente se ubica a los suplementos desarrollados por Fernando Benitez “México en la
cultura” del diario E/ Nacional y luego en el Novedades y “La cultura en México” de la revista
Siempre! como los hitos del periodismo cultural en su modalidad de suplementos, aqui enfatizo la
actividad de las secciones diarias de la informacion cultural que ha sido un poco relegada.
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de fines de los 40 principios de los 50. Esta edicidn sustituia, dado el ritmo pausado de
eventos culturales que sucedian de aquella época, el dar la informacién semanalmente.
Asi se podia cubrir el Unico concierto de la orquesta o la sinfonica, o la lectura publica
aquel libro de poemas que recién acabaria de salir del FCE de entonces, o de la
pequefia Joaquin Mortiz. Una inauguracion de una exposicidon plastica no constituia un
suceso noticioso de los llamados “duros”, imperiosos en su necesidad de ser
notificados al espacio publico. Como aun sucede ese tipo de hechos podian reservarse
para su posterior publicacion.

En los anos 60 los artistas mexicanos empezaron a provocar lo que la teoria del
periodismo llama «pseudoeventos»:’hechos previstos, suscitados o provocados que
buscan ser publicado o difundido en algun medio”. Muchos de los sucesos de la
Generacion de la ruptura o de los escritores de la Onda resuenan en esa intencion de
expresar los chic, lo in, lo a go-go para acceder al espacio noticioso. Actualmente la
abrumadora informacién sobre la produccion cultural y las ofertas de la industria
editorial, de la museistica, la discografica, cinematografica esta generando una
cantidad de informacién cultural que hace incluso que los propios coordinadores y jefes
de secciones culturales tengan que reservar y organizar su publicacion a lo largo de la
semana, repartiendo a las diferentes artes en los dias de semana, acomodando para
poder generar un flujo continuo de informacion de la fuente cultural. El caso
paradigmatico es el periodismo de espectaculos sometido a la maquinaria voraz de la
noticias a cualquier precio que tiene que fabricar los eventos o notificar de banalidades
de artistas de tercera categoria. Por tanto una condicién necesaria en la emergencia de
la informacién cultural es la constancia de la oferta de eventos de parte de un campo
de produccion cultural.

En sus comienzos a la escasez y a lo angosto del campo de produccién cultural
se debia un mercado muy transparente en sus apuestas, pero también muy
concentrado en solo algunos jugadores del campo artistico y cultural. Lo que permitia
una acumulacién del capital especifico cultural con tasas muy altas de consagracion.
Ello se debid a que en todas las esferas artisticas la construccion de un equipamiento
de la infraestructura de las artes se reinicia con la reconstruccién institucional

posrevolucionaria y con el interés politico de las fracciones vencedoras en elaborar una
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hegemonia cultural. Dicho de otro modo la iniciativa de la promocion artistica
solamente la ejercid el gobierno como Estado a partir de los afios 30 que es cuando
tanto las rebeliones y asonadas militares se termina y estabilizan con las reglas de
acceso al poder a través del Partido de la Revolucion Mexicana.

Es en aquellos afios en que se fragua la vocacion de periodista de la cultura de
Fernando Benitez en el periddico El Nacional y en un tipo de periodismo de faccién y
en defensa de la ideologia cardenista, como lo relaté reiteradadmente el mismo
Benitez. Evidentemente comparado con la actualidad cuando se lo revisa en términos
histdricos se da cuenta de la escasa actividad y vida cultural de los afos 40 y 50. Es
comprensible por ello que hubiese también una cierta homogeneidad entre los artistas
porque la comunidad era pequeina y casi todos se conocian personalmente.

Para principios de los afios 70 la inversion fisica en la cadena de valor del
campo de produccion cultural (Piedras 2004:88) es decir la infraestructura vy
equipamiento casi estaba llegando a su culminacion. Los esfuerzos de Benito Coquet
durante los afios 50 de construir teatros junto a los hospitales regionales del Instituto
Mexicano del Seguro Social impulsé las posibilidades de consumo de esta disciplina.
Se inician también la compafia de teatro del Seguro Social y en 1957 y 1958 se
inauguran el Teatro del Bosque y el teatro Orientacién en el centro cultural atras del
Auditorio Nacional en Chapultepec. En 1964 se inauguran tanto el Museo de Arte
Moderno como el Museo Nacional de Antropologia la culminacién de la cultura como
recurso identitario.

Pero no solo se daban procesos de desarrollo en la infraestructura fisica de la
oferta también en el polo de la demanda la distribucion de los artefactos de
reproduccién empezaron a incrementarse. En un trabajo sobre el periodismo cultural
acerca de como hablan los periddicos sobre musica y no la musica de espectaculos,
sino en las secciones culturales se encontr6 que cuando se entrevistaron algunas
personas de edad decian que en los 60 escuchar una grabacién de musica barroca era
verdaderamente un lujo. Era conseguirse una grabacion en un disco LP de la Deutsche
Gramophone, importada de Alemania, o de Francia; en el caso de musica de la Edad
Media no habia suficientes grupos musicales en México que supieran o tuvieran las

partituras para tocar la musica medieval o barroca. Ahora se tienen tres y cuatro
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conjuntos con repertorios de musica medieval, igual numero de musica colonial
mexicana o espafola, se invita a orquestas de todo el mundo. Repertorios o partituras
resultado de un campo de produccion musical en su esfera de investigacion
musicoldgica, institutos de documentacion y archivos musicales que reeditan las
partituras y permite a los intérpretes estudiarlas y ejecutarlas para un publico en
principio pequefio, conocedor y también musico, correspondiendo al tipo de circuito de
la diseminacion y difusion a uno de la divulgacion. Como ejemplo se cita el caso del
Adagio de F. Albinoni que pasé en pocos afos de un especializado descubrimiento de
una partitura olvidada al gusto del publico en general a través de su explotacion
discografica. El dispositivo de la fruicién del bien musical se modifica y la presencia
fisica, la asistencia al concierto ya no es necesaria puesto que se puede adquirir la
obra y la interpretacion en el registro sonoro del disco (o los soportes técnicos
siguientes). Ya no es el publico quien tiene que movilizarse para acceder a un evento
unico, sino el registro del evento se distribuye en un producto adquirible en cualquier
momento y lugar.

En el campo del arte, el campo de la produccién cultural, lo que hay que
considerar no es sélo el régimen de la oferta de eventos, sino también los grados de
escasez y abundancia de los bienes puestos en circulacion o incluso la dificultad o
facilidad de acceso al punto de acceso a la recepcion: la sala de concierto o la estacion
de radio, o el sitio de la red. Asimismo la oferta se compone tanto de autores o
productores del objeto simbdlico, como aquellos que manufacturan el objeto material o
soporte y los que tienen los derechos de reproduccion y distribucion de los bienes
objetivados, es decir inscritos en soportes que permiten su fruicion al ser reproducidos
en los dispositivos técnicos apropiados

Es por ello que los archivos historicos de los medios de comunicacion
constituyen una acervo explotable, un recurso capitalizable, se anaden al corpus de
obras disponibles en la esfera del mercado. Dos ejemplos del usufructo son primero: lo
que ha realizado Televisa de sus videograbaciones de los partidos de la Liga Mexicana
de Futbol; el segundo serian los programas de historia que utilizan el acervo de

peliculas propiedad del distribuidor o el propietario de los derechos de reproduccion. A
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las industrias culturales le han seguido las industrias de la memoria y los catalogos
renacidos.

Otro tipo de escasez es el del precio, que depende del monto detentado de
capital econdmico, de tener previamente del medio de cambio para acceder al bien
cultural. En el ejemplo de la musica los discos o el dispositivo técnico caros dificultan el
acceso a la fruicion del bien, asi en una época un disco de musica culta sélo podian
comprarla gente con dinero y escucharla en sus consolas con sonido estereofénico con
lo que aparecia ese efecto de prestigio o de estatus en el consumo de los bienes
culturales. Se producen estos efectos de prestigio del llamado consumo conspicuo
(Thornstein Veblen) lo que le dan a los ojos democratizantes actuales la fama de
excluyentes a las bellas artes, puesto que parece que su mera existencia es percibida
como segregadora. No soélo el bien puede valorizarse por su escasez también se
valoriza por tener o no los disposiciones incorporadas para fruirlo adecuadamente. En
la oferta contemporanea donde uno puede acceder en internet al tipo de informacion de
grabaciones y obtener la informacion cultural incluso mas que la de los estudiosos de
cierto tema, sobrepasados en la cantidad de informacién que un aficionado puede tener
de su objeto de estudio. Realmente la erudicion del consumidor, del receptor llega a ser
mayor que la del presunto historiador o critico de arte o divulgador o periodista cultural.
En cantidad es imposible estar al parejo pero en el descubrimiento de patrones
subyacentes, en la comprension amplia de aquella no bastan las busquedas en red, por
eso los periodistas culturales todavia tienen un nicho que explotar. De este modo, el
Estado y los politicas gubernamentales de promocion del lado de la oferta, se vio
rebasado por la conformacién de mercado de bienes culturales cada vez mas
extendidos.

En la cadena de valor del campo cultural hay otro factor que considerar y es la
fase de inversién en los recursos humanos, la creacion de los creadores mismos
(Bourdieu 1992). Por eso tenemos que distinguir entre periodismo literario y el cultural
de la época de los afos 60 o los 70 que era mas de caracter diseminativo y difusivo
que el de las décadas 80 y 90 mas divulgativo. Pues dependen del tamafio del
mercado de lectores interesados en el arte, y los primeros que consumen esa

informacion seran precisamente los demas productores o artistas. La cantidad de
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creadores influye también en términos de la escasez de los productos de arte, de la
manera en como circulan en el campo social, de qué tipo de productos, de qué tan
pocos 0 muchos productos existen en el “mercado de la cultura y el arte” y en el modo
empresarial o gubernamental como han evolucionado las cadenas de distribucion de
estos objetos culturales. Como se indicé en la introduccién, el crecimiento de la
escolarizacion permite en el afio 2000 tener una poblacion con estudios superiores
(terminados o no) de 6 millones 861 mil en relacion con los 95 millones de habitantes. Y
alrededor de un millén 600 mil se encontraban cursando en ese momento estudios
profesionales (INEGI Censos nacionales).

Asimismo hay que considerar el campo de la formacion de los productores
culturales, es decir los productores ya en ejercicio y los aspirantes a ingresar al campo
de la produccién restringida. La cantidad de artistas de todas las disciplinas en los afios
40 era pequeia porque apenas se fueron formando en las pocas escuelas
especializadas. Asi por ejemplo, en los registros de los becarios del Centro Mexicano
de Escritores (1951-2005) de todas sus generaciones es sorprendente como aparece
casi la ndbmina completa de los escritores mexicanos consagrados de los sesenta en
adelante, desde los que forman la llamada generacion de la Casa del Lago y con la
llamada Generacion de la Ruptura en la plastica hasta los de la literatura de la Onda y
los nacidos en los anos 50. Estos ultimos que serian aquellos que se beneficiaron del
incremento de la matricula en los estudios profesionales y de educacién superior y
constituyeron la base de una masa critica de consumidores y creadores. Gabriel Zaid lo

habria constatado en la edicidn del libro Asamblea de Poetas.*'

! Zaid examina, en un ensayo del 2006, que a pesar de que desde hace mas de un cuarto de siglo, el
esfuerzo educativo ha sido vehemente, los resultados han sido muy pobres en los habitos lectores. El
promedio de escolaridad en la PEA aumento de 5 a 9 afios y el gasto educativo subid de 5 a 7 % del PIB.
Segun la Encuesta nacional de lectura del Consejo Nacional para la Cultura y las Artes del 2004 se
demuestrano solo que en Mexico se lee poquisimo sino cémo los universitarios no leen (“La lectura como
fracaso del sistema educativo” Letras libres, noviembre). “Segun la encuesta, los mexicanos destinan casi
el 2% del presupuesto familiar a la compra de libros: $220 pesos anuales La mayoria (55%) dice que no
gasta ni un centavo, pero muchos estiman que gastan el cinco o el diez por ciento. La estimacion esta
infladisima. Segiin la ENIGH 2004, el gasto corriente monetario en libros, revistas y periddicos fue el
0.4% del gasto familiar. Los libros representan cuando mucho la mitad, digamos 0.2%: diez veces menos
que lo declarado en la encuesta.”
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Los escritores que adquirieron cierto renombre tuvieron al menos una beca de
un afo en ese instituto capacitador o “fabricador” de escritores donde Arreola y Rulfo
fraguaban con sus lecturas a los escritores en ciernes. Con ello se formd una especie
de masa critica de productores culturales que fecundaron un campo artistico muy
magro. Escritores que le iran dando a la industria editorial mexicana la posibilidad de
tener una produccién y una literatura propia, que no alcanzaba a generar las escuelas e
institutos existentes como la Facultad de Filosofia y Letras de la UNAM. El Centro en
cambio estaba especializado en producir escritores y no en profesores de literatura, se
capacitaba para escribir y tener formacion en escritura creativa

El subcampo de formacion de productores artisticos crecid rapidamente. Si
antes habia pocas escuelas de artes y disefio, luego comienzan a surgir talleres y
ofertas escolarizadas y certificadas como carreras profesionales. Comienzan a
generarse tal cantidad de talleres, centros educativos formadores de escrtitores vy
poetas, de artistas plasticos, de dramaturgos, que se tiene que reconocer que ya hay
una capacidad de generacion artistica inimaginable en los cincuenta. Pero esta
abundancia de productores simbdlicos generara también la competencia que hara que
en los suplementos culturales se hagan visibles las luchas internas al campo del arte
en México.

Ahora ya son tantos que solo con el Sistema Nacional de Creadores se tiene

una fuente de patrocinio enorme pero aun muy pequefo. Sin embargo, cada vez hay
muchos mas mercados de trabajo asociados a la produccion cultural ampliada, que es

otra dimension que también ha evolucionado y generado la diversificacion de los
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medios de sobrevivencia. Antes los escritores no podian vivir de su obra y tenian que
estar haciendo el llamado trabajo alimentario: resefitas, cronicas, redactando a destajo
ensayos literarios o traducciones y para eso servian los suplementos literarios, para
darles de comer a los autores jovenes que estaban en proceso de construccion de su
obra, luego junto con alguna de las pocas becas existentes, por ejemplo del CEM, un
estipendio semanal por una resefa, estaban formandolo, es lo que Bourdieu llama el
capital social, la red de “conocencias” dentro del mundo editorial, la posibilidad de estar
conectado ycerca del consagrado.

En ciertos casos ese periodo de aprendices de los recién ingresados llega a
sustituir la formacidn especifica. Paradigmatica es la trayectoria por ejemplo de
Christopher Dominguez que al inicio de su carrera de sociologia, la abandona y entra
practicamente de “escolar” en la revista Vuelta, se hace alumno de la Mesa de
redacciéon de la revista, como una especie de estudios universitarios in situ. De hecho
no tiene en estado institucional ningun capital cultural, es decir ningun titulo formal de
licenciatura o posgrado (Entrevista en 2003 por Amor y Gémez). Obtiene en cambio un
habitus : un modo de hacer y un capital cultura objetivado de obra hecha y reconocida.

La ausencia de credenciales acreditadas por instituciones educativas también
se ha modificado en el periodismo cultural. Antes bastaba con voluntad, “tener ganas
de escribir’ y como dice José de la Colina “pero escribir bien, no solo redactar” y la
ocasion afortunada que un director de suplemento diera una oportunidad. Ahora la
misma institucionalizacion de los periodicos y sus sindicatos ha incrementado los
requisitos para entrar. Ya no se puede ingresar solamente por las ganas, como el
mismisimo Julio Scherer con estudios de derecho, pero necesitado de dinero entra de
reportero a Ultimas Noticias y de ahi construye su trayectoria periodistica con sus
reportajes, y su indeclinable curiosidad en una especie de mision evangélica. Ahora se
necesita tener licenciatura en Comunicacidn o en periodismo, se incrementa la
institucionalizacién de los capitales requeridos y necesarios simplemente para entrar a

jugar en el campo periodistico. Y lo mismo ha pasado con ciertos tipos de practicas
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artisticas, ya no es suficiente la obra, sino que también hay que tener la legitimidad de
ciertos recursos institucionales, incluso en algunos casos para poder recibir beneficios
de otros paises.

Lo anterior contrasta con lo que sucedia a fines de los afios 60. Por ejemplo con
motivo de la muerte del periodista Manuel Blanco, considerado por muchos como uno
de los promotores de los jévenes reporteros culturales de los 70. Humberto Musacchio
contaba sus inicios en el oficio : “Manuel Blanco habia desempefiado diversas
chambas hasta que en 1967 cayod en la oficina de prensa de la olimpiada cultural. Ahi
se desempeid como redactor-reportero durante los meses que durd el programa.
Luego espoleado por el desempleo acepto ir con José Luis Benitez hasta la pequena
oficina de Juan Rejano en la Revista Mexicana de Cultura suplemento de El Nacional”
(en Republica de las letras Reforma 24 julio 1994).

Por otro parte, se genera también un fendmeno de creacion de publico. En una
investigaciéon sobre el periodismo de danza, se encontraron muy pocos impresos
relacion al mercado potencial. Sucedia que habia muchas personas que habian
estudiado danza y que estaban deseosas de la informacién, personas que habian
practicado algun tipo de danza, no solo salen productores profesionales en las
escuelas especializadas de artes sino que también se va generando publico y mucho
mas formado. Cuando se estudia danza la posibilidad de ser un publico informado e
interesado que asiste a los programas de danza, las escuelas también estan
produciendo publico que va mas alla de la cultura comun ya que esta informado, mas
exigente y goza como espectador con una oferta mas especializada.

La construccién del periodismo cultural como objeto de estudio modifica su
inscripcion en el espacio social como un subcampo dentro del campo cultural. Se
observa entonces el modo de evolucion paralela y convergente entre sistemas
educativos de artes, sistemas del campo de produccion profesional y el de informacion
cultural sobre esta esfera de eventos para un publico cada vez mas amplio e interesado
que no ve en el arte un mero efecto de prestigio, sino la construccién de una
sensibilidad propia.

De lo anterior se comprende que se haya diversificado la oferta misma que va de

la mera informacion puntual de exposiciones, conciertos, ejemplo es Tiempo libre, con
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informaciones resumidas de lo que trata el evento, del tipo de juicios sumarios de las
peliculas, las “estrellitas” y que no forma al publico, hasta articulos que se proponen
incidir en sus esquemas de percepcidon de las obras. Y llega hasta el tipo de
suplementos culturales o de revistas especializadas que estan dirigidas a gente
deseosa de saber, formada e interesada en actividades de cultura o en el tema del arte.

Pero aparece entonces el problema de la permanencia, las tasas de
supervivencia de los impresos. Algunos directores entrevistados han sefalado que aun
si no duraran mas alla de cuatro anos la empresa sirvid para que como grupo
consolidara una postura, generara una corriente y acumular cierto capital, sin importar
su extincién normal en la vida de las revistas culturales. Si se hace una revisién en la
biblioteca del catalogo de revistas se ve como emergen y mueren, y que efectivamente
las revistas no duraban en promedio ni siquiera dos numeros. Ahora bien, si existiera
publico para que una revista que durara mas alla de dos afios lo que faltaria es tratar
de que ese publico sostenga su gusto mas alla de la compra de una revista artistica.
Dos casos ejemplares de los afios noventa fueron las revistas viceversa y equis que se
proponian una formula que experimentaba entre el modelo suplemento y el magazine
mensual. El modelo no pudo sostener el flujo suficiente de ingreso por comercializacién
para sobrevivir las crisis econdmicas de mediados de los afios 90.

En Las reglas del arte Bourdieu (1992) advierte como es sobresaliente la
cantidad de tiempo que dilaté un libro de un escritor de la Nueva Novela francesa
Claude Simon en vender sus 500 ejemplares, que tardaron en venderse 10 o 15 afos
para luego terminar ganando el premio Nobel de literatura. Lo que pasa es que son
tiempos de recuperacion que la industria editorial parece que ya no soporta, si se
vendieron diez al principio y luego ya no, la industria editorial lo hubiera mandado a
triturar. No sabe la esquematica comercial cdmo entender los metabolismos de largo
plazo, los metabolismos lentos de la cultura. Porque esa légica mercantil esta originada
en los metabolismos cortos del articulo de primera necesidad, la mercancia comun
(commodity), la pieza tipo jabdén. Entonces el tener libros en inventario fisico es una
pérdida para la empresa editorial. Cuando se hizo una investigacion sobre el
periodismo cinematografico lo que llegamos a saber fue que si una pelicula no ganaba

en un fin de semana la recuperacion de su inversion, trataban de meterlo al otro circuito
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de venta, asi por ejemplo, la circulacion de television por cable, y luego si no se pasa a
pieza CD o DVD para recuperar, en soportes distinta la inversién de la produccion de
ese bien cultural.

La informacién cultural diaria se hizo factible en los diarios de la ciudad de
México por el volumen de eventos culturales, precisamente de modo singular el
Excélsior con su seccion olimpica de fines de los sesenta. A ello colaboré el que los
organizadores de la llamada Olimpiada Cultural conformaron una Oficina de Prensa
que generaba la informacion preparada para los diarios de la Ciudad de México en
extensos y bien redactados boletines de prensa. El insumo informativo preelaborado
permitia a los diarios dedicar espacio sin utilizar a sus reporteros en esas tareas. Y con
ello evidentemente se entiende que la informacion de los eventos sociales de las clases
altas y la élite se separaron de la de los eventos culturales. Dicho de otro modo un
concierto o un vernissage en una galeria de pintura ya se reportaban menos como una
cronica de la alcurnia de los personajes asistentes, que como un suceso dentro del
campo del arte. Eso supuso un salto en el tratamiento redaccional y de su estricta
funcién informativa que en cierto modo transgredia la idea del género seco (Bastenier
2001) y permitio en el texto una mayor presencia subjetiva del redactor como sujeto en
el enunciado noticioso.

El diario unomasuno fue el que disefid especificamente una seccién cultural
para su aparicion diaria y en parte con ello revolucion6 el periodismo de la fuente
cultural en México de la época. También se inicia con ese tipo de especimen raro que
es el reportero cultural, que competira por el prestigio con el reportero politico en
ciertos periddicos y en ciertos momentos. Hay que recordar que el campo periodistico
existe una estructura jerarquica, tanto organizacionalmente como con respecto a las
fuentes y tiene como efecto el reconocimiento de prestigios internos entre los
periodistas. Un reportero de la fuente policiaca de crimen o de sociales tendria menos
prestigio y estima que aquellos de las fuentes oficiales del poder. Se sigue de lo
anterior que la prensa en su conjunto tiene el reconocimiento de su contacto con el
campo de poder, y con su casi contagiante capacidad de influencia en la opinién

publica.

125



Renato Ravelo (reportero cultural de La Jornada) nos decia en una entrevista
que en sus inicios él ya se habia decidido por el periodismo politico junto con sus
condiscipulos de la facultad, ya que el periodismo cultural creian que era un periodismo
casi de mujeres. “Yo asisti en La jornada a la masculinizacién de la seccion cultural,
porque antes la seccion cultural les era asignada mas a las mujeres periodistas en la
feminizacion de las secciones.”(Entrevista en 2003 por E. Andion)

Hay pues una lucha por los prestigios y él nos sefalaba que lo que entonces le
gustaba de La Jornada era que le daba mucho peso a los reporteros y a los culturales
los consideraban equivalentes a los politicos, esto ha ido disminuyendo cada vez mas
en el devenir de La Jornada.

El hecho es que el reportero no es en realidad un critico de arte. El reportero
esta buscando una informacién con la logica propia del periddico: su relevancia, la
exclusiva, cumplir la agenda del dia. En muchos casos llega a pasar que los agentes
de los escritores y redactores del suplemento ven con ojos de extrafieza a los
periodistas. Los reporteros-periodistas culturales se reconocen a si mismos mas bien
como periodistas antes que como literatos o escritores. Pueden tener aspiraciones,
escribir un libro o regresar a la poesia en la que comenzaron. Cuando se entrevisté a
Patricia Vega, periodista fundadora de la seccidén de cultura desde el unomasuno, y
luego La Jornada nos decia: “yo queria ser poeta y finalmente terminé aqui, tengo que
regresar.” Sus trayectorias laborales suscitan que terminen la primera parte de su vida
en los periddicos y que pasan la segunda parte tratando de evitarlos. Federico
Campbell por ejemplo enarbolando la idea de Hemingway de aprender a escribir bajo
presion y luego confiesa sentirse abrumado por el escritura-vampiro del periodismo
tratara de salirse y entrar a los lentos ciclos de la literatura y de las revistas mensuales.

Estas son las dimensiones que he encontrado a partir de considerar la
emergencia en el caso mexicano de este fendmeno, en una serie de condiciones vy
factores que van engendrando la necesidad de la sociedad mexicana de obtener y
comprar informacion cultural y la gente que realice la informacion cultural, gente que
produzca los eventos culturales que van a ser reportados, metabolizados a través de
las instancias de mediacion: secciones diarias, revistas, suplementos, antologias,

entrevistas, colecciones de libros de periodismo cultural del CNA.
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Histéricamente hay también que considerar ciertos momentos que marcan la
construccion de la relacidon entre prensa y del campo de produccion cultural, tal como la
apuesta de Benitez en el Novedades, las oficinas de prensa de la Olimpiada cultural, la
lenta consolidacion del Festival Cervantino y la proliferacion del Sistema Nacional de
Creadores, de becas y de eventos y productos culturales que con esa oferta los
periddicos y canales de TV van a sostener sus secciones culturales y el flujo constante
de noticias sobre la cultura y el arte. En el aspecto conceptual las dimensiones que
queria exponer para la comprension de las relaciones entre el campo del arte y la
cultura frente a los Medios, la prensa en particular, son en suma la distincion entre los
dos tipos de informacion de la actividad de produccion cultural en sus funciones
difusiva y divulgativa; pero a ello hay que afadir la categoria de concurrencia en el
campo de produccion cultura lo que permite localizar relacionalmente la condicion
comercializante de la estandarizacion de los productos culturales, por consiguiente el
modo en cdmo se orilla a un trabajo propiamente periodistico de recoleccion, filtraje y
decision sobre el flujo constante de datos de la sociedad (Gans 1979, Blanco 2005). En
la aspecto referencial se describié el modo sui generis en como la historia de México ha
posibilitado con la inversion en infraestructura y capital humano el surgimiento de esta

clase de periodismo cultural cotidiano.
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Consideraciones finales
Estas consideraciones finales partiran primero de recordar los limites de este trabajo y
luego de la recuperacion de aquellas vertientes que me parecen mas relevantes.

Este trabajo de exposicion se ciid a un formato que pretende sobretodo
configurar el marco conceptual que permite el paso de un hecho social a la
construccion de un objeto de investigacién. Se realizé sin embargo sélo dentro de las
coordenadas preparatorias, previas a la tarea de una investigacién posterior, lo que
conllevaria la dimension instrumental y del trabajo de campo que no estan
contempladas en esta comunicacion.

La exposicion de los conceptos nos han permitido una acercamiento al
periodismo cultural de México a fin del siglo XX, que ayuda a encarar el desafio al
saber antropologico y el rebasamiento que afectan a los esquemas de los estudios
sobre el campo mediatico. En el campo de produccion cultural mexicano se encuentra
un conjunto de polaridades que dinamizan los factores del proceso de produccion
simbdlica llevandolo en ocasiones a los conflictos y a la improvisacion de politicas de
fomento cultural. La efervescencia de la creacién simbdlica, facilitada asimismo por los
innumerables canales de transmision de informacion de la Red, pone en sus limites
maximos a las categorias epistemoldgicas tradicionales de las ciencias sociales.

Una antropologia cultural del periodismo tiene que enfrentar también Ia
dimension politica, simbdlica y econdmica de las practicas de los agentes periodistas.
La relacién del periodismo con la idea de democracia se sintetiza en la proposicion
segun la cual una sociedad politica se conforma de ciudadanos y no de consumidores,
y que para ello se requiere de un sistema que provea de informacion pertinente al
ciudadano. A su vez la asociacion del arte y la cultura con la idea de la emancipacion
del hombre supone la accesibilidad a las practicas y consumos culturales al conjunto de
la ciudadania. Cuando el ejercicio ciudadano consiste en participar de los debates para
las decisiones y votar para elegir soluciones a la vida en comun, se requiere entonces
de informacion inteligible, lo mas completa y coherente posible para dar sentido a las
dimensiones de la vida social. Cuando la actividad ciudadana se trata de ejercer sus
llamados derechos culturales el asunto se complica, tanto del lado de la demanda

como de la oferta. La concepcion del periodismo y la prensa como una actividad
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econdmica entre otras y a las audiencias como mera coleccion de consumidores
dificulta comprender al periodismo como factor de democracia tanto cultural como
politica. Este enfoque ha asumido al periodismo como el modo de ofrecer referencias y
relatos, en la pretension que construye un ambito de busqueda de imparcialidad, que
no lo reduce al discurso de las instituciones ni del puro comercio sino como parte de la
competencia campal entre los diarios y los propios periodistas para mejorar el juego
social.

La dupla conceptual de campos/habitus que recupero del planteamiento de la
Economia de las practicas de Pierre Bourdieu, ha permitido asumir la mirada
antropoldgica que toma en cuenta la Iégica del sentido practico de los propios agentes
involucrados en la esfera de la produccion periodistica. Desde la categoria de campo
es posible que puedan ser comprendidos a partir de sus condicionamientos objetivos e
instituidos y literalmente “puestos en juego” entre ellos y sus empresas periodisticas.
Como campo es un concepto de mediacion entre la experiencia del agente individual y
las clases de condicionamientos de posicion en el espacio social, nos permite reunir a
los agentes con un interés practico semejante y no a partir de nociones
suprasegmentarias y abstractas como Intelectual o Profesional o étnica. Por otro lado al
ser el habitus una categoria disefiada para que refiera los haberes social y personal,
permite registrarlos como disposiciones y agrupar todas las variables como
regularidades de las practicas, es decir, como expresion del sentido del juego
incorporado (estado practico-subjetivo). Para los casos de campos ya maduros, hace
posible también fijar la atencion en las reglas explicitas o codificadas objetivamente.
Que en conjuncion con los habitus especificos conforman el illusio o el conjunto de los
intereses creados que en cierta forma dificultan procesos de cambios rapidos en las
empresas de la informacion.

Ha servido también para hacer identificable ese rasgo subyacente a los campos
que son las nociones del illusio y el capital comun especifico. La forma caracteristica
que adquieren las relaciones del campo, las estimaciones sobre el valor del juego
periodistico que le atribuyen los participantes, es el estado tacito en que se encuentra
la razén de sus practicas y que permite aprehender la categoria de illusio. Hay que

considerar la opacidad en la accidon de los periodistas, producto de la historia
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incorporada, efecto de la actividad practica que conforma las expectativas tacitas y los
sobreentendidos que facilitan las interacciones entre colegas y grupos de trabajo
especializados.

Creo necesario anadir aqui una dimension a esta puesta a punto del enfoque de
los saberes antropoldgicos en relacion a las practicas periodisticas: la velocidad de los
flujos en la produccion, circulacién y apropiaciéon y consumo de tales productos. Es
decir no solo existen ciclos largos y lentos en la reproduccion cultural sino también
cortos y rapidos, de mensajes informacién y comunicacion cultural. Ello ha trastornado
profundamente las «conformaciones institucionales» de la produccion cultural y en
consecuencia las condiciones en las que los agentes periodistas en esos ambitos
pueden elaborar sus productos simbdlicos. Los periodistas culturales se encuentran en
el umbral del frente de batalla en lo Garcia-Canclini llama el nuevo mapa de la
interculturalidad: la diferencia, la desigualdad y la desconexidn, su posibilidades y
factibilidades.

En el trabajo de investigacién que queda por hacer se hara un mayor énfasis en
la ciudad de México, y en los productores de la informacion sobre cultura y acerca de
eventos de arte. El recorte es necesario para poder describir las condiciones de dos
clases singulares de periodista: por un lado el reportero cultural y por otro se tratara de
compararlo con un exponente involucrado en el periodismo cultural: el colaborador de
suplementos literarios y culturales que podriamos llamar el escritor- periodista. Por ello
situo el foco en los infermediarios, es decir localizar el punto de vista a medio camino
entre los momentos de la oferta (la creacion) y la demanda (el gusto y el consumo). Se
trata sobre todo de considerar que informar y educar para el arte supone la
incorporacion de instrumentos de apropiacién es decir de formas simbdlicas de
apreciacion de aquellos objetos como dignos de atencion estética.

En el desarrollo dedicado a los periodistas habra que acercarse a formas en que
los agentes se incorporan al trabajo periodistico, historias de trayectorias laborales y
modos distintos y al mismo tiempo semejantes de hacer una vida en un trabajo
absorbente y arduo. Se abren dos cauces principales: primero por la puerta del
periodismo y el trabajo dentro de la prensa y el segundo por el lado de las letras o de la

practica o aficion a un arte. Se han recogido testimonios de los periodistas de las
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maneras en que van aprendiendo el oficio profesional, aun cuando hayan estudiado en
escuelas superiores especificas de periodismo y comunicacion, y el papel que cumplen
los maestros informales del mismo lugar de trabajo.

A principios de los afos 90 todo hacia creer que el cierre y las restructuraciones
de los suplementos culturales tenian su explicacién en la modificacion de la logica
econdmica de la promocion de la actividad artistica. El desplazamiento desde la
llamada inversion a fondo perdido a la busqueda de rendimientos de la inversién en la
produccion de mercancias culturales. Conjeturo que cambiaron también las
condiciones de la dinamica global del campo de produccion cultural, dicho de otra
manera que la funcion intermediaria de la actividad critica y literaria de los suplementos
habria perdido su base aquello que justificaba su publicacion y circulacién a través de
los diarios. Se percibe que no es s6lo un cambio en la légica econdmica, sino también
en la légica de la produccion y distribucion de bienes culturales y artisticos que hasta
cierto punto se presupuso que aun tenian un caracter irreductible a lo mercantil.

La institucién antecesora, especialmente el Times Literary Supplement tenian
propositos o fines que no se agotaban en lo periodistico, es decir en lo informativo, sino
que intentaban proponer una pedagogia de fruicidn cultivada e informada que a su vez
produciria una cohesion entre grupos interesados y colectivos (comunidades de juicio
estético). Fue esto lo que en cierta medida sucedié con los suplementos mexicanos y
con las revistas promovidas desde la Universidad Nacional Autbnoma de México con
Jaime Garcia Terrés

Sin embargo pasa de otra forma en el ambito de la prensa,Renato Ravelo
(periodista cultural de La Jornada) en conversaciéon personal me relataba que él habria
percibido una diferencia entre los estilos de cultura institucional entre los periddicos del
Reforma y los de La Jornada. Mientras que para el primero “los que mandan son las
personas de Ventas y publicidad, en La Jornada todavia se reconoce que la jerarquia
mayor esta de lado de los reporteros: “Quien sabe cuanto dure” concluia.

Se estudiara la intermediacion cultural en su forma periodistica porque se busca
develar como esta funcidn de mediacion se ha transformado y evolucionado en sintonia
con los procesos de metamorfosis de la produccién cultural en México. Se tratara de

comprender desde el punto de vista de los propios periodistas, como se desarrollan y
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se extinguen modos de transmitir y divulgar informacion cultural: ; Quién se encarga de
los micro relatos que ofrecen significados y localizaciones en el espacio, ahora
polidimensionado de la sociedad terciaria? . Las industrias de la comunicacion han
buscado estandarizar esta creaciéon continua de narraciones diarias, entonces ¢qué
papel tiene el periodismo y el periodista cultural? De lo que tratara la investigacion es
de comprender y de darle sentido a la evolucion del periodismo cultural en la ciudad de
México desde lo que periodistas culturales cuentan y de lo que han hecho en
suplementos y secciones culturales.

Para comprender de modo justo la emergencia y disipacion una de las
instituciones simbdlicas mas fragiles, las de intermediacién cultural. Esta institucion
mediadora surge por especializacion de la produccion de sentido y tiene que
desplegarse en una accion y un agente que introduzca o que conduzca a los publicos
llanos y avisados a un territorio a otro, o bien que ofrezca entradas a la tradicion
(Arendt 1996)

Habra que desarrollar los instrumentos conceptuales con qué se orientara la
recoleccion de informacion y como interpretarla. Se precisara el recurso a las
entrevistas en los periodistas que posibiliten indagar en varios aspectos de su vida
profesional y con ello obtener una descripcién de sus horizontes.

Se tendra que exponer a manera de historia cultural, el cambio en el campo social y
politico con el se inicia, a partir apertura politica de Reyes Heroles de 1977, una
actividad periodistica menos avasallada, y como ya para 1982 se estaba hablando ya
de la consolidacion de una sociedad plenamente «post 68», mas abierta a la
innovacion cultural y artistica. Como con el auge de la “abundancia “petrolera hubo una
mayor expansion del consumo incluyendo el cultural, que con el acto nacionalizador de
la banca nacional hizo caer en crecimiento y salarios. El periodo que va de 1982 a
principios del 2002 se justifica por la transformacién de lo que se llama por Garcia-
Canclini el modo de produccion simbdlica, que contempla la tension y ruptura resultante
del uso de la cultura por el estado mexicano en su legitimacion nacionalista para
desembocar en el estallido de estrategias espasmodicas, con distintos referentes

contextuales tales como Nuevas politicas de Museos, la creacion del Consejo Nacional
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Ciencia Arte y otros actos episodicos de politica cultural y artistica. Sin poder
desprenderse del modelo de Estado Cultural imaginado por el estado francés.

En el afo 2002 comienza el fin del tipo de periodismo de la segunda mitad del
siglo XX mexicano; la compra del peridodico unomasuno y con el cierre primero temporal
y luego definitivo de su suplemento cultural Sabado, el cierre del Novedades (1939) y la
que parece final crisis del Excélsior (1917), el cambio de propietarios de El/ Heraldo
(1966) del que se espera un relanzamiento de un nuevo duefio proveniente del
periodismo radiofénico. Ademas, en el afio 2003 el hecho de que El Universal (1918)
sea el primer periédico mexicano que cotiza en la Bolsa permite afirmar que el campo
periodistico mexicano se interna en el proceso de globalizacion financiero. Al filo del
afo dos diarios recientemente fundados Milenio (1999) y El Independiente (2003) que
solamente tenian seccion cultural diaria deciden lanzar sus suplementos culturales de
fin de semana. Uno se preguntaba entonces si seria el renacer del periodismo cultural

o un canto del cisne.
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AT\ ACTA DE EXAMEN DE GRADO

Casa abierta al tiempo

UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA " No. 00061

Matricula: 095356868
r 2 4 R

LOS INTERMEDIARIOS: DIFUSICN

Y CREACION SIMBOLICA EN EL En México, D.F., se presentaron a las 12:00 horas del dia
CAMPO DEL PERIODISMO 12 del mes de marzo del afic 2009 en la Unidad Iztapalapa
CULTURAL (1982-2002) de la Universidad Auténoma Metropolitana, los suscritos

miembros del jurado:

DR. NESTOR RAUL GARCIA CANCLINI
DR. RAUL NIETO CALLEJA
DRA. ROSALIA WINOCUR IPARRAGUIRRE

Bajo la Presidencia del primero y con caracter de
¢ 0 Secretaria la ltima, se reunieron para proceder al Examen
de Grado cuya denominacién aparece al margen, para la
obtencién del grado de:

o508

MAESTRO EN CIENCIAS ANTROPOLOGICAS

DE: EDUARDO ANDION GAMBOA

y de acuerdo con el articulo 78 fraccidén III del

Reglamento de Estudios Superiocres de la Universidad
Autdénoma Metropolitana, los miembros del jurado
resolvieron:

EDUARDO ANDION GAMBOA
ALUMNO

¥ e ﬂ/fvwﬁvv
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\ Acto continuo, el presidente del jurado comunicd al
interesado el resultado de la evaluacién y, en caso
“} aprobatorio, le fue tomada la protesta.
LIC. JULIO CESAR RANSASSI

DIRECTOR DE SISTENMAS ESCOLARES

N /

3
DIRECTOR DE LA DIVISION DE CSH PRESIDENTE

— /)

DR. PEDRO CONSTANTINO SOLIS PEREZ

VOCAL SECRETARIA
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DR. RAUL NIETO CALLEJA DRA. ROSALIA W|NOCU-R—|-F‘FPR‘RW
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