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Introduccion

Mi interés por el mundo de la musica crecio cuando tenia 12 afios, antes de dicha
edad no tenia ningun género musical o banda favorita, pero eso cambidé cuando
descubri una banda alemana no muy conocida llamada Cinema Bizarre; profundizar
en ella, desperté mi curiosidad sobre su pais y su idioma, al igual que para aprender
a tocar un instrumento y buscar musica diferente a la comercial. Esta banda se
inspira en la musica proveniente de Japon, lo que trasladé mi interés hacia ella y
posteriormente al K-pop, proveniente de Corea del Sur. Este dltimo atrajo mi
atencion con fuerza por su sonido pegajoso, sus videos llamativos y —después de

unos cuantos minutos— por la presencia de jovenes apuestos.

No pasé mucho tiempo para que empezara a interesarme mas en Corea del
Sur. Hice investigaciones personales, vi programas de variedades?!, K-dramas?,
busqué otros exponentes de K-pop y otras manifestaciones de su cultura. Empecé
a frecuentar cafeterias y restaurantes de comida coreana localizados en la llamada
Zona Rosa?, y asistir a conciertos, conferencias y reuniones de fans -de forma

esporadica- en la Ciudad de México.

Al principio me resultaba interesante que no muchas personas conocieran
este tipo de masica; un par de afios mas tarde se viralizo y se volvi6 mucho mas
comun. Era una opcién novedosa y alternativa a la musica mas comercial tanto
nacional como internacional. Asimismo, el convivir con otros fans me hizo darme
cuenta de que muchos —me incluyo— buscaban algo diferente a lo ya conocido,
algunos de forma consciente y otros sin notarlo fueron “atrapados” por este género

musical.

! Programas televisivos que presentan diferentes tematicas, por ejemplo: de concursos (Running
Man), reality shows (Travel the World on EXO's Ladder 2018-2019) o de comedia (Weekly Idol).

2 “Telenovelas” producidas en el pais.

3 Barrio ubicado cerca del monumento conocido como el Angel de la Independencia.



Actualmente se ha vuelto una moda en algunos casos. Algunas personas
conocidas se burlaban de los K-popers y ahora dicen ser fans, aunque su
conocimiento se limita al grupo BTS. En la actualidad podemos hablar de la fuerte
presencia del género en televisoras y radiodifusoras y ese mundo que era tan
desconocido, se ha hecho de una enorme popularidad. Tal fenédmeno fue posible
gracias a la globalizacién y al acelerado desarrollo de las tecnologias de la
informacion, particularmente el internet. ¢ Cémo se hizo popular? En México fue
gracias a las redes sociales y a los fans, que pedian atencidn sobre este género a
través de marchas, publicando cosas en internet, asi como solicitando a estaciones
de radio y programas de television que hablaran del K-pop con el propésito, ademas,
de que las empresas de entretenimiento coreanas trajeran el K-pop al pais por

medio de conciertos.

El K-pop hace referencia a la musica pop coreana, que es solo una de las
facetas de la expansién cultural coreana que los expertos han denominado como
"Hallyu”, la ola coreana. Esta expresion se refiere a la presencia que esta teniendo
la cultura coreana a nivel mundial a partir de diversas expresiones y formas de

entretenimiento.

En Corea del Sur el Estado apoya este fenémeno ya que gracias a él han
encontrado la llave con la que han podido abrirse las puertas a la escena
internacional, no solo dentro de la industria del entretenimiento, sino también a nivel

econdmico y diplomético.

Musicalmente, el K-pop representa una insercion estratégica ya que es una
combinacion de distintos géneros musicales y la gran mayoria de las canciones
contienen palabras en varios idiomas, entre ellos el inglés y el espafiol. Todos los
integrantes de las bandas se han formado desde muy jévenes, por lo cual

desarrollan habilidades de baile, canto, actuacion y otros talentos. Ademas,



cumplen con estandares estéticos que integran el ideal coreano y occidental, pero

lo mas importante es que tienen un personaje muy bien definido dentro del grupo®.

Los fans de este género musical estan involucrados con sus diversas
expresiones y en muchas ocasiones no logran percatarse de que sus actitudes,
pensamientos y hasta gestos han sido modificados por el consumo de este género
musical en diferentes niveles, segun qué tan implicados estén. De ahi que el
propdsito de este trabajo sea mostrar la influencia que el K-pop y sus
manifestaciones han tenido en la formacion de la identidad de los fans en la Ciudad
de México; para ello se realizé investigacién documental, observacion participante,
etnografia digital, se asistio a eventos en relacion con el K-pop y sus fans, se realizé
un registro audiovisual de algunos de los eventos y se llevaron a cabo entrevistas

minuciosas.

Planteamiento del Problema

La musica siempre ha estado presente en nuestra vida, en algunas personas resulta
mas evidente pues diversos elementos que conforman el género musical de su
agrado se manifiestan de multiples maneras en la identidad del sujeto o de un grupo

gue tiene el mismo gusto por un género en particular.

Actualmente con la globalizacion es mas facil conocer musica de otros paises
que anteriormente parecian lejanos. La oferta musical ya no es la misma, por lo
tanto, el publico de esta nueva musica tiene comportamientos y caracteristicas

diferentes a los de quienes escuchan la musica popular, incluso si es importada.

4 El concepto de boys band —del cual se hablara méas adelante— en el que cada miembro representa
un personaje en especifico tiene su origen en Estados Unidos y en Inglaterra, por ejemplo: Backstreet
Boys y Take that, respectivamente mas tarde en América Latina en paises como Puerto Rico con
Menudo, Venezuela con Uff y México con CD9. Estd misma férmula es la retoma Corea del sur, con
mucho éxito.



En México se escucha musica de todo tipo, esto incluye al K-pop, cuya
presencia es mas fuerte en la capital, donde se puede percibir mas claramente la
influencia que ha tenido este fendmeno en la identidad de sus fans.

El papel de los fans en este fendmeno, como en otros casos, es vital para
entender el porqué de su éxito. Ignorar a los fans o no darles la debida atencién
sesga la compresion que se pueda tener, pues ellos son parte del mundo del K-pop
siendo igual de importantes 0 mas que las estrellas del hallyu o que las propias
empresas de entretenimiento coreano. Es decir, la “escena” se conforma tanto por
el grupo y la estructura sobre la que se sustenta —productores, coredgrafos,

ingenieros de sonido, disefiadores de imagen— como por el fandom.

Es importante que se entienda que este fendmeno debe verse mas alla de
chicos que les gritan a celebridades coreanas o “bombardean” las redes sociales
con referencias a sus artistas favoritos. El impacto que el K-pop genera en sus
seguidores va mas alla de cantar en coreano o bailar complicadas coreografias. Hay
un apego a los cantantes favoritos quienes llegan a ser percibidos como fuente de
inspiracion. La forma de pensar de los fans cambia al igual que su apariencia e,
incluso, llegan a incorporar valores coreanos en sus vidas tales como el esfuerzo y
el respeto a las personas mayores. En suma, el consumo del K-pop y otros
productos del hallyu transforman su vida cotidiana y todo ello dota al individuo de

nuevos elementos que conforman parte de su identidad.

Mi experiencia en el mundo de los fans del K-pop antes de la realizacién de
este trabajo continuamente me llevaba a cuestionarme ¢Qué es ser fan? La
pregunta surgié cuando empecé a relacionarme en el afio de 2010 con varias fans
del género, algunas llevaban afios y otras, como yo, éramos nuevas. Sin embargo,
pude percibir que muchas no viviamos la experiencia de la misma manera. Algunas
presumian saber cada detalle de la vida de sus artistas, otras presumian sus
colecciones —de discos, posters y otros objetos—y algunas mas presumian poder

cantar perfectamente en coreano o saberse las coreografias.



Mi camino como fan apenas empezaba. Veia los videos musicales, lograba
aprenderme fragmentos de canciones, veia programas donde aparecian mis
artistas favoritos, investigaba sobre ellos e incluso llegué a escribir cartas para
artistas, aunque probablemente nunca les llegaron. No obstante, para algunas fans
eso parecia no ser suficiente para que yo también pudiera denominarme como tal,
porque aun no sabia cierto dato curioso sobre un artista o porque no sabia el paso

de una popular coreografia.

Arrastrada por la efusividad de una amiga, me involucré mas en este
universo, conoci nuevos grupos que stanear®, por medio de redes sociales,
interactué con personas de diferentes partes de México e incluso del mundo. Me
hice amiga de chicas a las que les gustaba el K-pop, involucré a més personas, pero
mi pregunta original iba mutando y empezaba a cuestionarme por qué no compartia
ciertos comportamientos con otros fans. No me la pasaba hablando de idols®, no
podia decir el afio preciso en que debutaron, no asistia a reuniones de fans ni a
cafeterias coreanas y tampoco me sentia especialmente cercana a un artista. Sin
embargo, me autodenominaba parte de algun fandom?’; “E.L.F”, “V.I.P”, “Shawol”,
“Bana” y “Angel”’. Me emocionaba cuando veia programas de ellos y compartia mis

impresiones y sentimientos con amigos y familiares.

Fui abierta con mi fanatismo pese a que hace algunos afios era mal visto, era
de nifas raras que les gustaban los “chinos gays”, era considerada mala musica por
no ser un buen gusto musical como lo podian haber sido “The Beatles”, por ejemplo,

u otros grupos que gozaban de una aceptaciéon mas extendida.

El K-pop era visto como una copia de la musica japonesa, y automaticamente

se etiquetaba como” friki”® a quien la escuchara.

5 Se refiere al hecho de seguir mucho una banda y el gusto por ella.

6 Por Idol se entiende a los artistas de K-pop.

7 Seguidores de un grupo musical o de un artista.

8 El término “friki” en la cultura pop se utiliza para referirse a personas extrafias con gustos fuera de
lo comun, como los seguidores de videojuegos, peliculas, libros, etcétera



Empezaron a venir a México bandas de K-pop, la locura se desatd, cada dia
estaba mas involucrada y finalmente llegd el dia de escoger el tema de tesis.

Siempre bromeaba que haria mi tesis sobre el K-pop y finalmente se cumplio.

En ese entonces mi fanatismo se reducia al &mbito digital y a la interaccion
con personas cercanas a mi dentro del fandom. Podia ver, por medio de grupos de
WhatsApp y de Facebook, a fans comprometidos con los artistas y el fandom,
personas que se desahogaban y pedian consejos, que lloraban y se preocupan por
sus artistas, organizaban eventos como votaciones masivas, streaming, denuncia
de noticias falsas sobre artistas, donaciones para diferentes proyectos, pedidos
masivos de mercancia, etc. Casi todas esas actividades constituian mi mundo, ya

fuera que participara en mayor o menor medida en ellas.

La interaccion via digital, a diferencia de la experiencia cara a cara, cambia
la dindmica de socializar. Fue por eso que, una vez aprobado el tema de la tesis,
me enfrenté a las reuniones de fans y eventos de K-pop. Mi experiencia previa en
Su universo me permitié entender diversas cuestiones, hacerme nuevas preguntas,
entender otras. También me hizo entender mi forma de ser fan —y que ésta no es
algo estatico—, lo cual en algunos momentos me hizo comprender por qué algunos

seguidores se comportaban o sentian de cierta manera.

Como veremos en las siguientes paginas, identificacion y afectividades son
dos elementos fundamentales en la experiencia de consumo de los fans del K-pop.
A partir de estas experiencias, comencé a interesarme en comprender de qué
manera el gusto por este género musical influye en la identidad de sus
consumidores. Y de ese interés se desprendid la pregunta que guia esta

investigacion.



Pregunta eje

¢De qué manera influye el K-pop en la construccion de la identidad de los fans en

la Ciudad de México?

Objetivos

Objetivo general:

Analizar los elementos del K-pop en conjunto con las narrativas individuales de los
fans en torno a este género, con el fin de dar cuenta del impacto que tiene la masica

en la formacién de la identidad de los publicos consumidores.
Objetivos especificos:

1. Describir los elementos que conforman el K-pop.
Identificar los aspectos del K-pop que gustan a los fans.

3. Identificar las narrativas de los fans en torno al hallyu, especificamente al K-
pop e ldols, y asi identificar las distintas maneras de ser fan.

4. ldentificar y describir las practicas sociales que realizan los fans en torno a
esta musica y cudles son los elementos culturales coreanos de los que se
apropian los fans.

5. ldentificar, en las narrativas de los fans del K-pop, la influencia que su

acercamiento a este género musical ha tenido en su identidad.
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Hipotesis

El K-pop es un factor de alto impacto en los fans —principalmente adolescentes y
jévenes— porgue no solo se consume un estilo musical, sino que se trata de una
experiencia que va mas alla de escuchar la masica. Se consumen otros productos
relacionados con el K-pop y la cultura coreana —gastronomia, moda, K-dramas,
maquillaje, tecnologia, etcétera—, ademas de que muchos de los seguidores
forman parte de grupos de fans —fandoms— que les permiten vivir el ser fan del
género de una manera diferente. Este conjunto de experiencias se convierte en

parte del dia a dia de los fans logrando influir en su identidad.

Justificacion

La musica se vuelve un elemento fundamental para narrar la historia de uno mismo,
de un grupo de personas o de una sociedad. Para comprender esta aseveracion
hay que entender por qué ciertos elementos de este fendmeno empiezan a
incorporarse en la identidad de sus seguidores. ¢,Por qué un cantante da mas apoyo
a un individuo que su propia familia?, ¢Por qué una cancion te hace sentir feliz o
triste?, ¢ Por qué coleccionar discos de una banda?, ¢Por qué el esfuerzo se vuelve
un valor apreciado entre los fanaticos? Para responder estas preguntas se debe
hacer una revision de la relacion entre el fan y la musica y entre el fan y el artista,

asi como del contexto del fan y ver lo que le ofrece la musica y su industria.

Krotz, sitla la pregunta antropoldgica en la cuestion de la “igualdad en la
diversidad y de la diversidad en la igualdad” (Krotz, 1994, pags. 8-9). Es decir, se
trata de comprender lo que nos une y nos distingue como seres humanos. En este
trabajo se pretende realizar un acercamiento a los fans del K-pop, y mostrar lo que

implica ser fan de este género, con la intencion de ver a estos seguidores no como

11



algo exatico y ajeno, sino para entender los procesos individuales de identificacion
en el fan. Todos se involucran en lo que les gusta y aunque las practicas son
similares, también tienen diferencias, por ejemplo: un seguidor de futbol soccer
conoce el nombre de los jugadores, de los campeonatos que han ganado y perdido,
de los equipos en los que ha estado su jugador favorito; por otro lado, tenemos a
una chica que sigue a un grupo musical, conoce los nombres de sus integrantes,
como lograron ser artistas, sabe en qué afio debutaron y las canciones que han
escrito. Ambos son fans de cosas diferentes y, aunque ambos se han informado de
lo que les gusta, el contenido varia y lo que le deja a cada uno es diferente, ya sea

por el gusto en si mismo o por su importancia en la historia de vida de cada uno.

La incorporacion, apropiacion y resignificacion que realiza el fan a partir de
los elementos que la industria de entretenimiento le aporta, es crucial para entender
que el seguidor es una persona que establece una relacion significativa con su
objeto de admiracion, que en buena medida es de tipo afectiva. Esta afectividad es
la que tiene un papel influyente que nos ensefia a como consumir, por lo que el fan
no es alguien que consume indiscriminadamente lo que se le ofrece, pues tiene un

porqué su comportamiento.

Parece también pertinente la pregunta por la igualdad y la diversidad en un
contexto como el que se analiza en esta tesis, en tanto el origen del K-Pop es
distante espacial y culturalmente de la Ciudad de México, espacio donde se sitla
esta investigacion. Por lo que sera también de interés vislumbrar los procesos de
asimilacion y resignificacion de la cultura coreana mediante el interés que genera

este tipo de musica entre algunos sectores de la ciudad.

Asi pues, resulta importante cuestionar qué papel tiene la musica en los
procesos de construccion de la identidad en un pais como México y en un sector en

especial como son los jovenes.

12



Metodologia

La comunidad de fans de K-pop de la Ciudad de México no se limita a una sola
generacion, sin embargo, en muchas ocasiones se percibié un rango de edad
limitado. Por ejemplo: los ARMY s® son en su mayoria adolescentes y, aunque hay
algunos miembros de otras edades, se trata de menores de 25 afios. Las Triple S°
suelen ser chicas en un rango de edad de 20 afios hacia arriba, hasta
aproximadamente los 40 afios. Los seguidores no tienen un limite de edad, se
puede encontrar a nifios de 5 afios que tienen playeras de un artista determinado,
que cantan diversas canciones, asi como a mujeres de 70 afios que asisten a la
entrega de mercancia y conciertos o a chicos de mas de 20 afios. Sin embargo, el
rango de edad mas numeroso esta entre los 12 y 30 afios de edad, es decir,

adolescentes y jévenes, principalmente mujeres.

Al existir grupos masculinos, femeninos y mixtos en el K-pop, el publico que
atrae es diverso, aunque resalta la presencia femenina en todo fandom,
principalmente en los de artistas masculinos. No obstante, no es determinante que
el publico femenino se vaya con ciertos grupos, ni que la presencia del fan-boy —fan

masculino— esté limitada en el fandom de una banda femenil.

El fan-boy es mas facil de percibir en el dance cover —grupos de baile—,
pero su presencia no se limita a esta actividad. Al tener poca presencia en el circulo
de fans, —ademas de que el fan-boy se puede caracterizar como algun idol
principalmente en dance cover—, en algunas ocasiones suele ser asediado o
erotizado por las fans femeninas, a las cuales les resulta atractivo que haya

hombres involucrados en este fenémeno.

Dadas las condiciones antes mencionadas, el proyecto de investigacion se

desarrollo en 2 etapas: a) etapa exploratoria, que consistid en asistir a diferentes

9 Fans de la banda BTS.
10 Fans de SS501.

13



reuniones de fans, las cuales se realizan en cafeterias, restaurantes, cines, casa de

cultura y espacios abiertos, entre otros.

b) Etapa de trabajo de campo, involucré la realizacion de entrevistas, la
asistencia a conciertos —el que un artista dé un concierto puede implicar para
algunas fans ir al aeropuerto y recibirlos y/o seguirlos en su estancia en el pais—,
asistir a platicas sobre el hallyu —ola coreana— ademas de unirse a grupos de
Whatsapp y Facebook y seguir paginas de esta ultima red social con el objetivo de
revisar las interacciones entre fans, asi como formar parte del staff de algunos

fandoms.

El primer contacto que se hizo fue con quienes organizaban los eventos fue
por medio de mensajes via Facebook, aparté — y pagué boletos para asistir a los
eventos— o confirmaba la asistencia, me presenté y solicité permiso para realizar
grabaciones. En todos los eventos a los que asisti fueron amables conmigo y
accedieron a ser grabados, independientemente de si al final grabara o no. Algunos
fans, al saber de qué trataba el trabajo, se mostraron mas accesibles y se ofrecieron
a ayudar; algunos otros, se emocionaron ante la idea de poder realizar algo parecido
en el futuro. Y con un grupo reducido de personas, descubri que estudiaban el

fendmeno del K-pop desde diferentes perspectivas como la politica, la social, etc.

Las primeras reuniones a las que asisti me escudé un poco tras la camara y
descubri que los fans no prestaban atencion a ésta, con excepciéon de cuando
realicé tomas cerradas en ambientes con poco movimiento, pues en esos casos la
persona era consciente de ser videograbada y el comportamiento dejaba de ser
natural. Posteriormente, mi interaccion con los asistentes ya no dependio del lente,

pude relacionarme y realmente convivir con ellos.

Para descubrir los eventos que se realizarian empecé a seguir paginas de

diversos clubs de fans de la Ciudad de México. Algunas ya las seguia debido a mi
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interés previo sobre sus actividades y algunas otras paginas los administradores las

tenian abandonadas??.

La duracion del trabajo de campo fue de septiembre del 2018 a febrero del
2020. En los primeros meses no hubo muchas reuniones de fans vy, si las habia,
eran el mismo dia en horarios similares y en lugares muy lejanos entre ellos. Por lo
mismo las reuniones a las que decidi asistir fueron de grupos que conocia mejor
—SUPER JUNIOR, BIGBANG y SHINee—y eventos dedicados al K-pop.

Se realizaron 47 entrevistas exploratorias, principalmente a integrantes de
los fandoms ELF, EXO-L, SHAWOLS, MONBEBE, VIP, ARMY, MELODY vy
MULTIFANDOM, con el objetivo de tener una visibn mas amplia respecto al impacto
del K-pop en sus vidas. Con quienes tenian un conocimiento particular sobre dance
cover, experiencias de conciertos, ser parte de un staff, tener una tienda o realizar
diferentes actividades como fans y relacionarse afectivamente con fans y artistas se
trataron a profundidad estos temas.

Para la segunda etapa se realizaron alrededor de 25 entrevistas a
profundidad con personas que en la anterior etapa demostraron poseian un
conocimiento especifico sobre diferentes actividades y afectos, los cuales implican

ser fan. A continuacion, se describe con quiénes se trabajo:

1. Staffs. La intencion de trabajar con estos grupos era conocer mas de las
actividades que hacen los fans —varios de ellos realizan actividades que de
otra forma hubiese sido dificil observar—, ademas de conocer su labor como
“vinculos” entre artistas-fans y entre fans-fans, pues son personas que
proporcionan un espacio digital y fisico para que los seguidores compartan

Sus gustos.

11 Alo largo del trabajo de campo, descubri que una pagina que yo seguia desde hace mucho tiempo,
fue descuidada por sus administradores que ya eran fans adultos que no podian estar al pendiente
debido al trabajo, sus hijos y diversas actividades.
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Para este apartado se trabajo con los staffs de dos fandoms: “Shawol’s
México” y “BTOB (Born To Beat) México”. En ambos casos es importante sefialar
que me incorporaron al staff, lo que me permitié apreciar el fenébmeno desde dentro
y conocer quiénes hacen posibles las reuniones y el trabajo que hay detras de todos
los proyectos, reuniones y administracion de paginas. Mi participacion se limitd
principalmente a la captura de fotos y videos ademas de organizar eventos —por
decision propia—. Con este primer grupo pude convivir en un ambito mas privado:
cumplearios, reuniones del staff —por placer, no por trabajo— y una boda. Lo cual
permitid6 conocer a los integrantes no solo en tanto fans, sino a partir de otros

aspectos de su vida.

2. También se realizaron 2 entrevistas a personas del staff de “The crown of

Bigbang MX” y “Twice México”, con lo cual se complementd este apartado.

Los integrantes de estos grupos van de los 20 afos hasta los 30,
principalmente, pero en un caso habia una mujer de 73 afos. La presencia
masculina es poca si se tiene en cuenta que el staff estd compuesto entre 5y 14

personas.

Socializar un poco mas con los miembros de los staffs, me permitié conocer
sus historias de vida y su relacion con el K-pop, y cotejar con lo que muchos
seguidores expresaban en las entrevistas exploratorias y en redes sociales. Con
ellos se profundiz6 en la parte afectiva para poder entender como se relacionaban

con el fendbmeno y, principalmente, el artista.

3. Grupo de amigas. Para profundizar en las actividades que realizan los fans y
el impacto del hallyu en su vida, el trabajo se complemento con entrevistas a
un grupo de amigas, quienes vivian muy diferente su fanatismo; entre ellas
estuvieron una coleccionista de mercancia, una bailarina de dance cover y

otra que no se centraba en ninguna actividad en particular.
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Es decir, que durante el trabajo de campo se realizaron las siguientes

actividades:

Etnografia digital: observacion de la interaccion de las fans entre si, con los
artistas y las plataformas que divulgan la cultura coreana y el K-pop. El
interés de revisar estos espacios surge a razon de que constituyen una
extension de su vida, pues gran parte del fenbmeno fan se vive en internet.
Observacion participante: se valid de la presencia en el ambiente de este
fenomeno, que implico la convivencia con los seguidores —en conciertos,
reuniones, etcétera— para recoleccion de datos que de otra forma no podrian
haberse conseguido, ademas permitié cotejar la informacion con la arrojada
por las entrevistas.

Entrevistas semi estructuradas: tanto para las entrevistas exploratorias como
las de profundidad se tenia un guion general pero flexible segun las
respuestas que se daban, pues se iban generando nuevas preguntas para
entender la problematica. Se registraron las entrevistas en audio y video con
el objetivo de facilitar el analisis de la informacién.

Videograbacion: ademas de la grabacion de entrevistas se grabaron distintos
momentos de la vida de las fans, tales como reuniones de fans, eventos de
K-pop, practicas de dance cover, su coleccion de articulos originales de K-
pop desde su casa, platicas sobre el tema, cumpleafios y celebraciones
intimas, con la intencién de realizar un registro para posteriormente elaborar
un documento audiovisual sobre el tema, que es complementario a este

trabajo de investigacion.

Organizacion de la tesis

En el primer capitulo se hizo un recuento historico de como surgio el hallyu y el K-

pop, asi como de su importancia, que los llevé a consolidarse como Soft Power y
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Marca Pais —que se comentan mas adelante— Ademas de resaltar como llegé el
hallyu y K-pop al pais, y de su presencia desde entonces en la Ciudad de México.
Como anexo se puede encontrar una tabla de los conciertos de K-pop en el pais al

final del documento.

El segundo y tercer capitulo se formaron a partir del proceso de
comunicacion: emisor, mensaje, canal de comunicacion y receptor pues, para fines
de esta investigacion, se concibié la musica como un lenguaje o sistema de
comunicaciéon. Si la musica comunica, se puede acceder a su decodificacion al
aprender ciertos codigos. De ahi que fuera necesario acercarse a los elementos que
componen el acto de la comunicacion —emisor, mensaje, canal de transmision y
receptor—. Para ello, en el segundo capitulo se revisaron a detalle los elementos
que conforman el K-pop: musica, lirica, baile, videos e idols puesto que unidos
constituyen el texto del mensaje que busca transmitir la industria cultural del hallyu.

Dicho de otra forma, en este capitulo se atendié tanto al emisor como al mensaje.

El tercer capitulo se enfocé en los canales de comunicacién —transmision—
del K-pop, por los cuales los fans lo conocieron, para tener un acercamiento con lo
que les gustd del género: musica, letras, coreografias y artista. Con ello se adentra
al analisis del receptor, su afectividad e identidad, esta ultima abordada desde el
concepto de identidad narrativa, que busca comprender algunos aspectos de la
identidad desde el plano individual. Estos elementos son los responsables de como
se interpreta la musica. Como archivo anexo, al final del documento se comparten
breves resumenes de las historias de cuatro fans, a manera de ejemplo del impacto

del K-pop en la identidad de los fans.

En el cuarto y ultimo capitulo se abordo la identidad colectiva de los fans a
partir del concepto de identidades sociomusicales que lleva a comprender lo que se
entiende por ser fan y la experiencia de serlo. Se revisaron los elementos que
constituyen la identidad sociomusical y finalmente se abord6 la experiencia que
viven los fans al formar parte de algin fandom. Como anexo, al final de la tesis se

presenta un mapeo de la actividad K-poper en la Ciudad de México.
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1. El nacimiento del Hallyu y el K-pop.

Para entender el fendmeno del K-Pop es necesario, en primer lugar, abordar el

contexto historico en el que surgen, de manera general, el Hallyu (8tF) o la ola

coreana'? y, de manera particular, el K-pop. Es por ello que en este capitulo se
comienza por describir el contexto histérico en el que se separan las dos Coreas y
el contexto politico del momento, para posteriormente hablar del surgimiento del
hallyu y el K-pop. Se finaliza con la historia de como éste se introdujo en México y
lo que significa la marca pais y el soft power, dos conceptos fundamentales para

comprender la expansion de la ola coreana.

1.1 Contexto historico.

El antiguo reino de Corea que durante siglos se mantuvo libre de toda influencia
externa, sufrié primero la ocupacién japonesa desde los ultimos afios del siglo XIX
hasta el afio de 1945. Posteriormente, en el marco del fin de la Segunda Guerra
Mundial, cuando Japédn se rindio, las fuerzas soviéticas ingresaron en el norte de la
peninsula, mientras que el sur comenzd una administracion americana. Es
importante hacer referencia a la Guerra de Corea (1950-1953) que significé un
“calentamiento” de la llamada Guerra Fria Lo anterior dio origen a la division en las
dos Coreas, cada una de las cuales tomaron caminos diferentes, el norte comunista

y antioccidente; el sur, capitalista.

12 El “Hallyu”, ha formado y definido una imagen de Corea del Sur gracias a su cultura, productos,
servicios, entretenimiento, asi como su gastronomia, idioma, educacion y turismo que se ven
reflejados principalmente en el entretenimiento que exporta. Este pais ha empezado a recibir mas
atencién gracias al K-pop, uno de sus productos estrella.
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Devastada por la guerra y las

(hina

multiples ocupaciones, Corea del Sur

empezo6 a desarrollar las bases para
la creacibn de un Estado, que
primero tomé el formato de una I

dictadura. Sin embargo, afios sz

Fast Sea

después, a partir de 1987 se convirtié

en una democracia participativa. e, T

Hasta los afios ochenta, el Yellow Sea

* Dawpecr

gobierno  asumi6  un  papel o

o prman Korea Stralt

intervencionista y  desarrollista. e o

Posteriormente, se incentivé al sector === -

Jepa Strait

privado y se adoptaron politicas mas .

Neuaae Japan
Jopeto

flexibles para la regulacion del

llustracion 1. Mapa de Corea, divisién entre norte y sur. El
territorio debajo de la linea roja constituyd posteriormente
la Republica de Corea, conocida principalmente como
Corea del Sur. Recuperada de la pagina de internet
"Ministry of Culture, Sports and Tourism”.

mercado interno y asi poder
adaptarse a los requerimientos del
mercado mundial. Fue en ese
momento cuando surgieron los chaebol, grupos empresariales dirigidos por familias

coreanas apoyadas por el Estado, con el objetivo de hacer crecer la economia.

Las protestas contra el régimen autoritario, la promesa de democratizacién
(1987) y las olimpiadas celebradas en 1988 en Sedul, permitieron a Corea que en la
década de 1990 la vida cotidiana empezara a deshacerse del autoritarismo
(Howard, 2013). Como consecuencia, en esa década comenzd el desarrollo de la
industria cultural —debido a la presion de diferentes paises para que Corea abriera
su mercado— mediante la produccion, comercializacion y posterior promocion del
contenido cultural coreano, el cual incluia television, peliculas, masica, entre otros

productos.

Del activismo estudiantil de la década de 1980, muchos miembros se

incorporaron a las industrias culturales, pues varios participaron en el "movimiento
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de la cancion" o en la produccion de obras de teatro tradicional desafiando las
convenciones de la produccion cultural. Como consecuencia se descubri6 la fuerza

laboral calificada y creativa para esta industria (Howard, 2013).

En los afios noventa, con el objetivo de seguir ampliando la industria cultural
coreana, la industria tecnolégica y de comunicaciones se empez0 a desarrollar. Sin
embargo, por la crisis econdmica de 1997, Corea comenzO a replantear sus
estrategias y politicas de desarrollo econémico ad hoc a los requerimientos de la

globalizacion, especialmente en cuanto a informacion y cultura.

La ola coreana®? dio inicio con las exportaciones de los dramas?!* coreanos a
finales de los noventa; siendo de 1997 a inicios del afio 2000 la primera ola coreana
que inundé principalmente los mercados de China, Taiwan y Vietnam tras el éxito del
drama “Wha 't is love” (1997) en China. El siguiente producto estrella del hallyu fue la

musica coreana que surgi6 a finales de 1990, la cual contenia baile.

El término hallyu se
popularizé en el afio 2000 tras la
presentacion del grupo
masculino: “H. O. T.”, en Beijing.
Artistas como NRG y Baby Vox
fueron los responsables de la
popularidad del K-pop en China

y Taiwan, pero fueron Lee Jung

Hyun y Shinwa los responsables

i. A A
y . , de crear el fandom en China
llustracion 2. H.O.T. Recuperada de la pagina de internet
"kpopmap". (Cho, 2016).

13 Cho Kyuhyun en su tesis de maestria retoma las tres olas coreanas de las que habla Go Joung
Min —autor de "Hallyu, ir mas alla de Asia en el mundo" (2009)— para explicar cémo se fue
desarrollando la exportacidn cultural coreana.

14 Por drama nos referimos a las series televisivas coreanas.
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La segunda ola coreana
(2000-2005) estuvo marcada por la
exportacion-recepcion del dramay la
muasica coreana, ademas de
peliculas y juegos que se
introdujeron en los mercados de

Japén y el sud-este de Asia. Los

dramas destacables son "Sonata de

oA 3!*}%@

“ *h‘uqol o2 &
una fuerte proyeccion en China,

llustracion 3. Sonata de Invierno. Drama representativo y Hong Kong el sureste de Asia. Asia
pionero del Hallyu. Recuperada de la pagina de internet ’ ’

"Drama-wiki". Central, Africa y Europa del Este. En

o s Invierno" que se popularizé en Japon
o°lq

y “Una joya en el Palacio” que logro

ese momento los medios coreanos y extranjeros, emplearon el término K-pop para
referirse al pop coreano y a su cultura popular, cuyos representantes por su

popularidad eran: BoA en Japon y TVXQ en Japon y China.

La tercera ola coreana (2005 al presente) o “La Ola Coreana Lider’ es mas
reconocida gracias al internet, en particular a las redes sociales y las TIC. La difusién
de este fendmeno permitié que el hallyu 3.0, como lo llaman desde entonces, y sus

productos culturales o de industrias creativas fuera conocido a nivel mundial.

En 2009 el gobierno coreano decidié impulsar su industria cultural y como
resultado se fundd Korea Creative Content Agency (KOCCA), que fusion6 5
agencias de regulacion de contenido en una agencia gubernamental, la cual estuvo
a cargo de la industria de contenido coreana. Dicho contenido se promociong, y ain
promociona, en el mercado mundial (KOCCA, 2017).

Corea no solo logro introducir su contenido de entretenimiento, cultural y
tecnoldgico en Asia y el mundo, sino que logré basarse en estos elementos para

crear una identidad nacional cultural, una imagen internacional y una marca del pais.
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1.2 Hallyu y K-pop.

La ola coreana, como se menciond anteriormente, es la exportacion de la cultura
popular coreana al mundo. Dicha expansién se dio en un inicio hacia diferentes
paises asiaticos. Originalmente se referia al entretenimiento —musica, programas
de television, cine, videojuegos, dramas— que provenia de Corea del Sur, pero en
la actualidad se emplea para todos los productos culturales provenientes de este

pais —ropa, comida, tecnologia, maquillaje, etcétera—.

El término Hallyu (¥87%)'® u ola coreana fue acufiado por la prensa china en

1997 para referirse a la cultura popular coreana que empezaba a ser popular en
China y en el resto de Asia. Sin embargo, el término se expandié hasta 1998 (Cho,
2016).

Los productos del hallyu que se exportan pueden separarse en 4 lineas:
Hallyu 1.0 (K-drama), Hallyu 2.0 o neo-hallyu (K-pop), Hallyu 3.0 (K-culture) y Hallyu
4.0 (K-style) (Kim B.-r., 2015).1

El K-pop se refiere a la muasica popular coreana, sin embargo, muchos
autores se han cuestionado sobre sus rasgos caracteristicos pues el apropiarse de
diferentes géneros musicales, incorporar extranjeros en su produccion y otros
idiomas en sus canciones no clasifica al K-pop, ni a sus artistas como un producto
puramente coreano en términos estrictos, aunque su origen espacial y cultural sea

Corea del Sur.

En el capitulo “K-pop” en la serie “En pocas palabras” (2018) producida por
VOXy transmitida en la plataforma de streaming Netflix, se explica por medio de un
mini documental qué es el K-pop, para ello se emplean diferentes voces como la de

Lee Soo Man¥, quien habla de vender la musica como un producto cultural.

15 & [E (Corea)+ i (onda/ola) = onda cultural coreana (Kim B.-r. , 2015).

16 El autor aborda el hallyu desde la separacion de sus productos.
17 CEO de SM Entertainment.
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Posteriormente, las presentadoras de radio: Yoon Ha Kim y Hui Ah Park expresan
gue dentro del mercado coreano se cuestionan qué es el K-pop. Sefialan que la “‘K”
representa los valores coreanos. Por ultimo, Gyu Tag Lee, experto en K-pop dice
que para las productoras es un producto, pero que las fans no lo consumen de ese

modo.

Este documental muestra voces actuales para poder definir el K-pop; aunque
se intuye debido a su extensidn, es pertinente aclarar que no se termina de describir
a profundidad el significado de este concepto. El K-pop es la masica popular (pop),
coreana (K). Popular porque se habla de un producto cultural masificado-
estandarizado, disefiado para vender y ser consumido. Coreano porque la “K” no
solo refiere a su origen —Korean en inglés— sino que representa una historia, una

cultura, un método, una estrategia, una forma de produccion y de consumo propio.

El K-pop, mas una industria que un género, estd sufriendo ligeras
transformaciones al ir ganando més popularidad. Prueba de ello es la incorporacion
de elementos latinos a su sonido, algo sorprendente para los fans de Latinoamérica
y, en algunos casos, no muy bien aceptado por sus fans coreanos. Sin embargo,

las caracteristicas de esta industria son muy marcadas lo que lo hacen unico.

El sonido del K-pop incorpora diferentes géneros musicales como reggae,
musica electronica, jazz, R&B, rock, hip-hop, metal, reggaetdn entre otros. También
se perciben elementos caracteristicos de diferentes géneros en las canciones, por
ejemplo: “Idol” (2018) de BTS cuya base imita los inicios del EDM, “Girl Girl Girl”
(2014) de GOT7 y el parecido que guarda la base ritmica con la canciéon “Invincible”
(2001) de Michael Jackson. Incluso también es muy comun encontrar elementos
sampleados en las canciones, por ejemplo: el OST de la pelicula coreana “The
Man from Nowhere” contiene una pieza llamada “The last bullet” (2010) que puede
escucharse sampleada en la cancién “NILLILI MAMBO” (2012) de Block B y “The
Last” (2016) de Suga.

18 OST (Original Soundtrack), se refiere a la banda sonora.
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Este género suele utilizar frases en inglés y, recientemente, en espafiol
combinadas con el coreano. Incluso existen diferentes versiones de una cancion,
cada una de ellas dirigida al mercado coreano, chino o japonés. Por ejemplo: “Me
gustas tu” de G-friend, “Mamacita” de Super Junior, contiene frases en espafiol.
Incluso este Ultimo grupo ha realizado colaboraciones con Leslie Grace'® y Reik??y
un cover de la cancién “Ahora te puedes marchar”’, cantado completamente en
espafiol. Algunas colaboraciones destacables son: SE7EN ft Lil Kim “Girls” (2009),
Wonder Girls ft Akon con Like Money (2012), PSY ft Snoop Dogg presentan la

cancion “Hangover” (2014), para la cancion “Let’s shut up &” (2019), entre otras.

llustracion 4. PSY ft Snoop Dogg. En el video ademés de aparecer en las mismas escenas los
artistas (lo cual indica que grabaron en conjunto) aparecen brevemente 2 integrantes de la YG
Entertainment: G-dragon de BIGBANG y CL de 2NE1. Los cameos de artistas ajenos a la cancion
en los videoclips son un recurso empleado en el K-pop. Recuperada de “YouTube”.

Las letras de las canciones abordan temas variados, a pesar de ello podemos
mencionar que destacan algunos como el amor, el desamor, la amistad, entre otras.
Por ejemplo: “Killing me” (2018) de IKON habla de cémo la esta pasando el chico
después de una ruptura, sin embargo, la melodia y armonia son alegres; “Wiggle
wiggle” (2015) de Hello Venus, tiene una letra y un video que resultan sexys, lo cual
le cost6 que fuera calificado como contenido para mayores de 19 y “Answer: Love

19 Cantante estadounidense nacida en la Republica Dominicana.
20 Banda mexicana.
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Myself?! (2018) de BTS es una cancién premiada por el mensaje que transmite;
“Loving oneself is where true love begins” (Ibighit, 2020). Otra de sus caracteristicas
fundamentales es que resultan pegajosas, tienen coros faciles de recordar y

resultan novedosas.

Los videos musicales son muy importantes para el K-pop, representan por si
mismos una experiencia. La produccion de los videos es muy cara e imprescindible,
se apoya en diversos movimientos estéticos. Por ejemplo, el video “BAE BAE’
(2015) de BIGBANG es un video con estética vaporwave??; se pueden apreciar
diferentes narrativas?® como se observa en “Please dont...” (2012) de K-will o “Baby
I'm sorry” de MYNAME (2013) y un alto nivel de tecnologia como se puede apreciar
en “Come Back Home” (2014) de 2NEL1.

llustracion 5. "Please don't..." de K-will. El videoclip muestra la relacion de un chico y su
novia, al amigo del novio pareciera que le gusta la chica, sin embargo, al final del video se
sugiere que él esta enamorado de su amigo. Recuperada de “YouTube”.

21 En 2016 BTS sacé6 la serie de 3 albumes “Love Yourself”: LOVE YOURSELF #* 'HER’; LOVE
YOURSELF & 'TEAR’, y LOVE YOURSELF #% 'ANSWER'.

22 El vaporwave en un movimiento artistico nacido del internet alrededor de 2010, el cual busca
generar melancolia y nostalgia, ademas de ser una critica al consumismo. Musicalmente se repiten
loops (fragmento de cualquier parte de la cancion, ya sea la armonia, melodia o ritmo) de canciones,
normalmente con alteraciones en el bpm (beats por minuto) lo cual las distorsiona. También retoma
géneros como el new age, el city pop, el smooth jazz y el chillwave. Estéticamente integra elementos
de la cultura popular y de medios de comunicaciébn masivos, de sistemas operativos viejos,
videojuegos viejos, centros comerciales, imagenes y tipografia asiatica, efectos glitch, pinturas
renacentistas, bustos y estatuas griegas y romanas, paisajes borrosos, imagenes de mar y palmeras.
Se mezclan estas imagenes con colores pastel, luces neodn, se distorsiona y se da un sentido
surrealista.

23 Por narrativa se entiende a la forma en cémo se presenta el video y la historia que muestra.
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Lo mas representativo del K-pop son las coreografias que suelen acompafar
las canciones y lucirse en los videos. Pueden ser sencillas o muy complicadas.
Complicadas por ejemplo en “Everybody” (2013) de SHINee, cuyo coredgrafo es
Tony Testaz o sencillas pero reconocidas como: “Abracadabra” (2010) de Brown
Eyed Girls.

El K-pop no se trata solo de musica, sino también de la imagen y el estilo del
género sino también de sus artistas. Constantemente los grupos modifican su
apariencia, sonido y concepto. La innovacion es parte del objetivo de ampliar su
publico, para ello se sirven de diferentes versiones de las canciones en otros
idiomas y material para mercados especificos que impactan en el resto de las

industrias involucradas en el hallyu como dramas, moda y maquillaje.

Th ew fragrance for women|

LEAU DE MISSHA

llustracion 6. TVXQ promocionando perfumes de la marca coreana MISSHA.
Recuperada de la pagina de internet "generacionkpop”

24 Reconocido por las coreografias de Michael Jackson.
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1.3 Evolucion del K-pop.

A inicios del siglo XX, la tendencia de la musica en la peninsula coreana era usar
escalas pentatonicas mientras que el estilo de canto dominante consistia en
lamentos emotivos y en melismas?®. Mientras se cantaba, los artistas se quedaban
quietos durante su interpretacion expresando un mensaje espiritual en forma de

letras de moralizacion, amor familiar entre otros (Lie, 2012).

Fue a través de los canales de distribucion de la cultura japonesa que los
coreanos pudieron acceder a la musica occidental —desde la musica clasica hasta
la popular— y a la japonesa. Inspirandose en algunos elementos de ésta, fue como
también crearon nuevos contenidos conforme los fueron asimilando y resignificando
para, posteriormente, producir una nueva oferta lista para ser exportada al mundo.
No se copiaba la musica occidental tal como era, la escala pentatonica se veia
combinada con rasgos musicales del género coreano trot?® y el género japonés
enka?’. Las letras se tradujeron y se adaptaron a las sensibilidades propias de la
sociedad oriental (Lie, 2012). De igual manera, es justo recordar la gran influencia
japonesa —incluyendo la produccién cultural y la educacién musical— que afecté
directamente a la produccion musical coreana. El jazz, el blues, el pop y el rock
empezaron a ser aceptados. Sin embargo, el baile no se incorporaba

completamente con la masica.

En la década de 1970, el régimen autoritario prohibi6 la musica
“conservadora” y nueva, justificandose en el nacionalismo y confucianismo. Como
consecuencia las personas buscaron alternativas en la musica occidental o en la

japonesa y coreana que estaba prohibida, pues contenia mensajes

25 Melisma es “la técnica de cantar diferentes notas sobre una misma silaba” (Back to music school,
2015).

26 El trot es un género de musica pop de Corea que se presume tiene sus origenes por la influencia
del enka y la musica occidental.

27 El enka es el género musical que incorpora la musica tradicional japonesa y la musica occidental.
En sus inicios el enka era musica de protesta y se fue modificando hasta ser musica sentimental y
tradicional de Japén para posteriormente incorporar la musica occidental.
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antigubernamentales. Todavia en 1980 los cantantes de pop estaban controlados
por la television y la radio, pero en la década de 1990 esto ceso, lo cual motivé el

desarrollo de la industria musical.

En 1992 el pop coreano
cambié cuando SeoTaiji and Boys
incorporaron el rap, la moda del hip-
hop, el baile y su imagen dejo de ser
controlada por el estudio como solia

ser durante la dictadura coreana.

Posteriormente se

incorporaron mas estilos a la

musica popular coreana como:

reggae, electrénica, jazz, R&B, rock

entre otros.
llustracion 7. Seo Taiji and Boys. Su primer album en 1992

era muy diferente a la musica que se escuchaba en ese
En la década de 1990 entonces. Recuperada de la pagina de internet "genie".

“Star Tv” —pionera de television por satélite en Asia— hizo una asociacion con
MTV. Como consecuencia se incorporo el atractivo visual a la musica mediante los
videos musicales. El pop coreano no fue indiferente a este nuevo estilo y lo
incorporé al mostrar coreografias, escenarios atractivos e historias presentadas en
los videos. El video musical se convirti6 desde entonces en un elemento muy

importante del K-pop.

La industria musical evolucion6 cuando surgieron las compafiias de
entretenimiento, como SM Entertainment fundada por Lee Soo Man, que fue la
primera en aparecer en el afio de 1995. Posteriormente vieron la luz otras
compafias como JYP Entertainment en 1996 y YG Entertainment en 1997, cuyo
fundador es Yang Hyun Suk, miembro de Seo Taiji & Boys. %8

28 Conocidas como “The Big 3” por ser las 3 empresas de entretenimiento mas importantes de Corea
del sur.
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ENTERTAINMENT

LEADER IN ENTERTAINMENT

S.M.ENTERTAINMENT

llustracion 8. The BIG 3. Las 3 empresas mas importantes de entretenimiento. Recuperadas
de la pagina de internet "Amino Apps”.

Estas compafias crearon el sistema de entrenamiento para futuros artistas
conocido como sistema idol: proceso de formacion de celebridades estandarizadas,
el cual es la base del K-pop. Quienes se forman en dicho sistema son preparados
en diferentes campos como el canto, el baile y la actuacion, lo que les permite

abarcar mas areas del entretenimiento y llegar a un publico mas amplio.

Si bien los coreanos no crearon las “boy bands”, si perfeccionaron el sistema
para crear artistas multi talentosos que fuesen capaces no solo de bailar y cantar
—como lo veremos mas adelante— que en la mayoria de los casos se incorporan
en una banda femenina o masculina. Las bandas juveniles cambian a través del
tiempo, sin embargo, todas tienen un elemento en comun: jovenes atractivos
capaces de cantar; y segun el concepto de la banda y de varios afios de formacién
son capaces de bailar coreografias elaboradas o tocar instrumentos. Tal como en
su momento lo hicieron los Beatles, considerados la primera boy band. (Martinez
Fernandez, 2014).

La mayoria de las bandas juveniles son creadas por productoras, ejemplo de
ello son los Jonas Brothers, bajo el sello de Disney; The Monkees, creados en un

programa de television o las bandas creadas a partir de audiciones, como sucedio
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con el grupo One Direction en el programa “X Factor” (2010). Cada integrante de la
banda suele tener una personalidad que lo diferencia del resto. Guillermo Alonso,
de la revista Vanity Fair, expresa con claridad el papel que tenia cada integrante del
grupo Take That: “el chico malo, el inocente abrazable, el payaso chirriante, el
protector silencioso y el que estd bueno” (Guillermo, 2013). Los “roles” o
“‘personalidades” de los miembros de los grupos venden diferentes personajes que

se ajustan a los gustos de los fans, generalmente adolescentes o0 mujeres jovenes.

Lo que hace diferente a los

TREASURE

artistas coreanos de los japoneses o0
estadounidenses es el exigente
HARUTO YEDAM JUNGHWAN JUNKYU JEONCGWOO JAEHYUK HYUNSUK SiStema de entrenamiento idOI’ que

consta de cuatro etapas: casting,

3 . ' S entrenamiento, produccion-gestion
, - Y 4 4 y promocion.

En la primera etapa se hacen
R p— audiciones para seleccionar a los

novatos o “rookies”, los cuales en su
YOONBIN MASHIHO DOYOUNG YOSHINORI JIHOON L, .~

mayoria son nifios o adolescentes y
Nno necesariamente coreanos o
nacidos en Corea. Muchos de los

grupos tienen integrantes de otros

paises como es el caso de EXO, en

llustracion 9. Treasure. Trainers de la YG Entertainment, .
Cuyos integrantes son surcoreanos y japoneses. la~ subunidad EXO-M M de

Recuperada de la pagina de internet “Hellokpop”. man darl'n)— que consta de 4

miembros chinos y 2 coreanos para expandir el alcance de su musica, GOT7 tiene
a Mark de EEUU, Jackson de China y BamBam de Tailandia. El proceso de

preparacion muchas veces suele transmitirse en diversos programas.
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La segunda etapa consiste en una formacién extensa donde desarrollan
habilidades para el canto, baile, actuacion, idiomas y, segun cada empresa, se le
desarrollan otras habilidades. Durante este tiempo el coste del entrenamiento corre
a cargo de la empresa. La siguiente etapa, la produccién, consiste en el desarrollo
de productos como albumes, canciones, videos musicales, lo cual requiere de
compositores, letristas, productores, coredgrafos que en muchos casos son
extranjeros. Finalmente, en la Ultima etapa se continda desarrollando el potencial
de los “artistas con el maximo valor agregado a través de la promocion y el
marketing global” (Cho, 2016, pag. 27).

Por ello el K-pop esta intimamente relacionado con toda la industria del
hallyu, pues el Idol, ya no solo canta, aparece en dramas u obras, en programas de
variedades, promociona productos o servicios, se convierte en productor, dj, letrista
o compositor y modelo. Esto implica la creacion constante de artistas, lo que se

traduce en la existencia de generaciones.

Existe un debate sobre cuantas generaciones hay y qué periodo
comprenden, por lo tanto, segun la clasificacién que se tenga en cuenta, los artistas
pueden encontrarse en una u otra. Parece ser que es mas aceptado hablar de 3 o
4 generaciones que de 5. El presente trabajo retoma la clasificacion de 4

generaciones, —siendo la mas popular entre los fans— del blog Amino (2016):

e 1° Generacion: incluye a los artistas de la década de los 90’s hasta el 2002
como: Seo Taiji and Boys, H. O. T, S.E.S, Sechskies, Baby V.0.X,
SHINHWA, Fin.K.L, Chakra, G.O.D, BoA y Rain.

e 2° Generacidn: incluye a los artistas del 2003 hasta los del 2008. Involucra
una produccion transnacional y la expansion de K-pop a nivel mundial.
Resaltan artistas como: TVXQ, SS501, Super Junior, Big Bang, Girls
Generation, KARA, SHINee, 2PM y U-KISS.
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e 3° Generacion: incluye a los artistas del 2009 hasta 2013. El internet es un
elemento importante para difundir el K-pop, el cual ayudd a establecer el
mercado de musica coreana a nivel mundial. Resaltan artistas como: 4minute,
CNBLUE, f(x), MBLAQ, Miss A, Sistar, Trouble Maker EXO, B.A.P, BTOB,
EXID, VIXX 'y BTS.

e 4° Generacion: incluye a los artistas del 2014 en adelante. Hoy dia ellos son
los encargados de mantener la atencion en el K-pop, destacan artistas como:
AKMU, GOT7, Mamamoo, Red Velvet, IKON, Monsta X, Dreamcatcher,
KARD, ATEEZ, (G)I-DLE e ITZY.

En la clasificacion de 3 generaciones, los grupos que se incluyen en la cuarta
generacion se unifican en una sola. Ejemplo de esta es la que se muestra en el

video para promocionar el programa “The Unit: Idol Rebooting Project”?°.

Primera Segunda Tercera Cuarta
Generacién Generacién Generacién Generacién
9075-2002 2003-2008 2009- 2013 2014~

2PM

GALANY OF 2PM

llustracion 10. Generaciones de K-pop. Cuadro de elaboracion propia.

29 Consultar video en: https://www.youtube.com/watch?v=wvwtyGGxwIqg
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1.4 Soft Power.

De manera general el hallyu ha llamado la atencion a nivel mundial, pero es el K-
pop el que ha obligado al mundo a voltear a ver a Corea del Sur. El contenido cultural
que exporta esta nacion ha logrado capturar el interés no solo de jovenes de
diferentes edades, sino también de nifios y adultos de diferentes nacionalidades.
Incluso de medios de comunicacion extranjeros, empresas privadas y gobiernos que
empiezan a apostar por establecer o fortalecer relaciones comerciales y/o politicas
con un pais que a pesar de ser tan viejo como otros, empieza a ser el centro de
atencion, pues su presencia en el panorama mundial se debe principalmente al K-
pop que es representado por atractivos rostros de hombres y mujeres coreanos

multi talentosos, junto con todo el trasfondo que eso implica.

El atractivo por la cultura coreana y su consumo pareciera algo inocente, pero
mas alla de solo ver videos musicales de K-pop, de comprar un celular de marca
coreana o vestir segun la moda coreana, existe también el atractivo que ejerce la
situacion politico-econémica y social de Corea del Sur. Joseph Nye (2004) lo llama
“soft power” o poder blando. Este atractivo no se limita a la cultura, sino también se

extiende a su politica. Soft power, de acuerdo a este autor, hace referencia a:

Es la habilidad de obtener lo que quieres a través de la
atraccion antes que a través de la coercion o de las recompensas.
Surge del atractivo de la cultura de un pais, de sus ideales politicos y

de sus politicas. (Nye, 2010, pag. 118)

Es decir, que este poder hace que otros paises desarrollen intereses que
concuerden con aguella nacién que ejecuta este poder. La seduccién mediante la
parte cultural, valores, estética, idioma, tecnologia y politicas resulta méas efectiva
que la dominacion, a la vez que legitima a esta nacion. Este tipo de poder es el otro
lado del “hard power” o poder duro, aquel que logra su cometido a través de la
coercion, amenazas, sentimiento de superioridad y apoyo militar, politico y

econdmico.
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El hallyu, al ser parte de las

€
“FASCINANTE” “MAGISTRAL”

industrias culturales y parte del soft power, PALMA DE ORO

“UNA OBRA MAESTRA EXPLOSIVA Y DIVERTIDISIMA”

revela dos capacidades diferentes, tal
como lo expresa Noya (2005): a) la
atraccion —persuasion—, la cual se da
desde afuera hacia adentro y, b) la de
configurar preferencias —ideologia—,

esta va de adentro hacia afuera. - DESCUBRE AL IMPOSTO}\ ?

o 4

El soft power, como parte de las
relaciones exteriores, tiene que
entenderse desde las politicas exteriores.
En el caso particular de Corea del Sur, ' PARASITOS
corresponde a un deseo de formar una U BECICHEA eEEIING JEQINHO

identidad propia al constituirse como

nacion y de darla a conocer al mundo,
llustracion 11. Parasite. Pelicula ganadora como

motivo por el cual se apoya en la industria mejor pelicula en los Oscar’s 2020. La industria
cinematografica sur coreana exporta muchas cintas

de entretenimiento que posteriormente le  al mundo, pero no muchas han sido reconocidas.
Recuperada de la pagina de internet
abriria las puertas a otros sectores a nivel “Ahandnmoviaz”

mundial.
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1.5 La marca pais.

El hallyu es una expresion de la cultura pop contempordnea y su atractivo
reside en esta cultura, asi como en la creatividad, competitividad y desarrollo del
“estilo coreano”. Este fendbmeno no es solo un producto, sino que se ha convertido

en la marca pais de Corea del Sur. La marca pais

‘es la percepcion que tienen los consumidores directos,
indirectos, reales y potenciales de los paises. Esta percepcién de los
consumidores, es equivalente a la suma de todos los elementos que
componen el pais, mas los elementos que se generan para comunicar

las caracteristicas del pais” (Valls en Buitrago, 2010, pag.29).
Geon Gam

" (Cielo/// \\\ \(Agua)
CREATIVE| @

llustracion 12. Marca pais de Corea del sur "Creative Korea". La marca pais se inspira en diferentes
elementos de la bandera de la Republica de Corea. Recuperadas de las paginas de internet "El poder de las
ideas" y “Spain Korea”.

Rojo: Yang

En el disefo del logo de la marca pais de Corea del Sur, “Creative Korea”,
las palabras creative en color rosa en la parte superior y Korea en azul en la parte
inferior, corresponden al simbolo taegeuk de la bandera coreana; buscan condensar
todas las imagenes que representan Corea, lo tradicional y moderno, ademas de la
creatividad que tiene el pais, buscan hacer de Corea del Sur un simbolo Unico, aunque

guarde similitudes con otros paises.

Como Chang Don-ryun®° expresa: “esperamos que el nuevo slogan Creative

Korea integre imagenes populares globales de la ola coreana como el K-Pop, K-

30 Jefe del comité nacional para la agenda de marca de Corea para Arirang news. Consultar video
en:https://www.youtube.com/watch?v=DHJrLIzRycs&list=LL FOkfo9fbwaz-
yupYhteWeQ&index=7&t=0s
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drama, K-beauty, etcétera™! (2016). Estos elementos son los que constituyen una
vision general del pais, asi como en el caso de la imagen de México en el extranjero

se asocia al tequila, los tacos y los mariachis, por ejemplo.

El hallyu y, en particular, el K-pop y el K-drama forman parte de la energia

coreana, la cual sefala Kim Bok-rae (2015) que se divide en tres tipos:

e energia universal (gi),
e alegria intrinseca (heung)®? asociada al K-pop,

e cuidado y afecto (jeong) el cual se percibe en los dramas.

Las tres han logrado tener presencia en otros paises, cada una con su toque
particular, de lo cual ha resultado su mejor producto: los idolos, aquellos hombres y
mujeres coreanos que hacen cantar y bailar a sus fans al producirles diferentes
emociones a partir de muasica y performatividad. Se trata ahora de un poder sobre
los sentimientos o, como lo expresa Cho, “Proporcionar una experiencia equivalente

a la "invasion emocional” (Cho, 2016, pag. 53).

Como hemos visto en el capitulo, el hallyu y, principalmente, el K-Pop como
productos culturales-entretenimiento han permitido acercar la cultura coreana a
diversos paises y regiones del mundo, ya que el consumo de este género involucra
también el conocer otras expresiones de la cultura coreana, fragmentos de su
historia, consumir productos alimenticios, de belleza y moda coreana que se pueden
encontrar en México. Es asi que, indirectamente, el hallyu y el K-pop han
proporcionado espacios para los seguidores de la cultura coreana, en un ambiente
de convivencia y donde se realizan diferentes actividades que guardan relacién con

su objeto de admiracion.

31 En el original: “we expect the new slogan Creative Korea will integrate globally-popular images of
Korean Wave in K-pop, K-drama, K-beauty and so forth”.

82En el original: “Heung is a collective sensitivity where Koreans feel reconciliation and sense of unity
through dynamical convergence and synergism heung energy creates in their inner world” (Kim,
2015:158).
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1.6 Hallyu y K-pop en México.

El Hallyu llegd a México con los K-dramas (2H==2t0}) 33 en 2002, siendo "Star in

My Heart" (2 = LH 7} 0f]) 0 "Un Deseo en las Estrellas” —de acuerdo a la traduccion

gue hicieron al espafiol—, el primer drama transmitido por el canal 34, Television

Mexiquense. Empero, la televisora no se limitaria a la transmision de solo un K-
drama, sino que en ese mismo afio "Everything About Eve" (0|2 2| 2= A) 0 "Todo

sobre Eva" aparecio en la pantalla chica del pais desencadenando un profundo

interés en la cultura coreana (Lépez Rocha, 2013).

México se caracteriza por ser un pais gue consume muchas telenovelas, pero
los K-dramas resultaban diferentes a la oferta nacional ya que, como dicen muchos
fans, la trama de las novelas nacionales resulta ser mas sexual, ademas de tener
mayor numero de capitulos, los K-dramas suelen tener entre 15 y 25 capitulos en
promedio. Los dramas contienen diferentes tematicas, como las escolares,
policiales, fantasticas, basadas en animes, libros o webtoon’s3*; por lo que su
publico es amplio y no estan necesariamente dirigidos a un rango de edad
especifico. Ademas, los OST’s resultan ser la pieza clave para desatar la fiebre de

la cultura coreana en el pais.

El entretenimiento coreano también llegd a través de su cine de arte cuya
produccién se transmitia en canales como el 11 o el 22; pero también tuvieron una
buena recepcion en el pais las maquinas de baile llamadas “Pump it Up” (PIU)
(L6épez Rocha, 2013) fabricadas en 1999 por la empresa coreana Andamiro que
incluian un limitado repertorio de canciones para bailar de grupos como: BANYA 3
H.O.T, Sechskies, S.E.S 'y CLON.

33 Dramas televisivos provenientes de Corea. No se debe confundir con “dorama”( K 5 <) pues hace
referencia a los dramas japoneses.

34 Historietas digitales.

35 Banda encargada de hacer la musica original para las PIU.
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llustracion 13. Pump it Up. La imagen de la izquierda muestra el visor donde las flechas naranjas van
"subiendo" y pasan por unas flechas transparentes, cuando se enciman las flechan naranjas con las
transparentes es cuando se debe marcar el paso en las flechas de la base de la maquina. Recuperadas de las
paginas de internet "The pinball company"y "Youtube".

La musica coreana que posteriormente se conoceria como K-pop, presente
en las escenas emotivas de dramas y de un juego arcade era interpretada por
artistas coreanos desconocidos, pero gracias al internet empezaron a tener
nombres y rostros, lo que permiti6 conocer otra industria del Hallyu que logré
expandirse a nivel mundial y, lo mas importante, dio origen a los K-popers o fans de

este género.

Su interés no se limitaba solo a la masica o dramas, sino que alcanzaba al
idioma, costumbres, gastronomia y estilo de vida coreanos. Como consecuencia, se
cre6 una comunidad virtual que también tuvo presencia mediante las reuniones. En
la CDMX se celebraban en el barrio coreano o la zona rosa, especificamente en los
restaurantes cuyo menu estaba en coreano, debido a que los mexicanos no solian
involucrarse con esta cultura y que los propios coreanos eran cerrados. Pero eso
cambi6 conforme la ola coreana fue ganando fuerza y surgieron nuevos adeptos
gue se involucraron en esta nueva cultura y lograron modificar estos espacios para

ofrecer un lugar de convivencia para los fans (Miserachi, 2016).
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IIustraC|0n 14. Cafeter/as 'coreanas”. El edificio café es la cafeteria “Coffee Kkot”y e/ otro azulado es
“O’mandu”. Ambas son puntos de reunién para muchos seguidores del Hallyu. Fotografias de archivo
personal.

Los fans querian llamar la atencién de los artistas y de las industrias de
entretenimiento coreano, querian K-pop en México y para lograrlo empezaron a
pedir conciertos a las empresas de los grupos coreanos. Hicieron campafas para
visibilizar el género en television abierta, TV Azteca fue la primera en hacerles caso
en 2011.

Sergio Sepulveda, presentd el 28 de abril la capsula “90 segundos de

BIGBANG”, donde mostré extractos de videos musicales como: “LAST FAREWELL”
(OFX|8F Q1A (2009), “LIES” (HAXZ) (2008) y “DIRTY CASH” (2009).
Posteriormente, en el programa “Top Ten”, el mismo presentador hablé del

fenémeno y de la solicitud de fans de que se pusieran videos de sus grupos
favoritos, lo cual dio como resultado que 5 videos fueran mencionados: “I My Me

Mine” (2010) de 4MINUTE, “Danger” (Z|'=7|2) (2011) de f(x) (| Z=AX), Lucifer”
(2010) de SHINee (AFO|L]) “, MIROTIC” (&) (2009) de {TVXQ! (8HA17]) y

“TONIGHT” (2011) de BIGBANG. El 29 de abril, Sepulveda present6 el fenédmeno
del K-pop en el programa matutino “Venga la alegria” y anunci6 un espacio para el

K-pop todos los miércoles (Greylive, 2011).
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Televisa, otra empresa que domina el mercado de entretenimiento televisivo
en México, empezo a darle espacio al K-pop en su canal Telehit —el cual es de
paga—. Tuvo éxito al otorgar un espacio permanente a este género en su

programacion.

Otra medida a la que recurrieron las fans para traer el K-pop al pais, fue
organizar marchas. La primera se celebro el 28 de abril del 2012; el 24 de noviembre
del 2012 se realiz6 otra, pero fue hasta el 18 de mayo del 2013 que se realiz6 la

segunda marcha masiva de K-pop, con el mismo objetivo que las anteriores.

llustracion 15. jQueremos K-pop! - Diversos fandoms de K-pop marcharon
para hacer notar la presencia de seguidores del K-pop en el pais. Recuperada
de la pagina de Facebook "KMLeonhart".

El resultado fue el primer concierto de K-pop en la CDMX. Xia Junsu?® llegé
al Auditorio Blackberry con su gira “1st World tour concert TARANTALLEGRA” el 6
de septiembre del 2012. Pero fue hasta el afio 2013 cuando se dio por inaugurado
el K-pop en México, pues se recibié a U-KISS en el Sal6n José Cuervo, MBLAQ en
el Pepsi center, Super Junior en la Arena Ciudad de México y el fan meeting de Heo

Young Saeng y Park Jung Min en el Teatro Metropélitan.

36 Ex integrante del grupo TVXQ.
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En 2014 el “Music Bank in Mexico”
trajo a EXO-K, BEAST, B.A.P, BTS.
INFINITE, Ailee y Girls Day y en 2017 la
KCON MEXICO present6 en dos fechas a
BTS, Eric Nam, EXID y NCT 127 —en el
primer dia— y Astro, Infinite H, Monsta X y
Red Velvet en el segundo—. Sin embargo,

-/

grupos que mas han visitado el pais. 3’ mﬂiz‘&

En 2016 la boyband mexicana CD9 m

Super Junior, KARD y Monsta X son los

D TOUR CONCE
realiz6 una colaboraciéon con la girlband TALLEG

coreana Crayon Pop y en 2018 la boyband

6 Jueves - México @Auditorium BlackBerry
8 Sabado - Bra pacio Victory

veterana Super Junior realiz6 una 10 Lunes - Chil ro Caupolicin

colaboracion con Reik. Televisa en 2018

. . . . o llustracion 16. Promocional de concierto de Xia
trajo a Super Junior en el aniversario 25° del  Jjunsu. Primer solista en presentarse en México.

. ; . Recuperada del blog

canal Telehit, éste fue el primer grupo “Allaboutkoreanboysband4mexico”.
coreano en presentarse en esta clase de evento; pero la televisora no se ha limitado
solo a traer K-pop al pais, sino que ha copiado algunos formatos coreanos de
programas televisivos, tales como: la novela “Mi marido tiene familia” (2017)
adaptacion del K-drama “My Husband Got a Family” (2012). También es visible en
el reciente programa “;Quién es la mascara?” (2019), adaptacion del programa
copia “King of Mask Singer” (2015), el cual también ha sido adaptado al programa

americano “The Masked Singer” (2019).

Para entender la locura desatada por el K-pop y el creciente nUmero de
seguidores es preciso conocer que lo constituye, cuales son sus atractivos y por

gué gusta tanto.

87 Consultar cuadro en Anexo 1. Conciertos de K-pop en México.
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2. Radiografia del K-pop

La produccion, el tipo de producto que te estan vendiendo (...) son como
personas muy fabricadas para agradar al publico, tienen coreografias super
geniales, ritmos muy pegados entonces siento que inmediatamente te hace gravitar

hacia el K-pop (Jazeli, 20 afios, entrevista realizada el 4 agosto 2019).

La construccion de este capitulo se basa en la premisa de que la musica comunica
y para transmitir un “mensaje” utiliza diferentes canales. Cuando llega al oyente,
éste busca significar el mensaje, darle sentido. Es decir, en este capitulo se
recuperan los elementos basicos que intervienen en el proceso de comunicacion:
emisor, mensaje, canal y receptor, para realizar una radiografia de los elementos
gue componen el K-pop. Se enfoca en hablar del emisor y del contenido o mensaje,
para asi poder abordar en el siguiente capitulo los canales que utiliza el emisor para

enviar su mensaje y la interpretacién del sujeto respecto al contenido.

De manera simplificada, y con fines didacticos, se habla de los elementos o
componentes fundamentales del proceso de comunicacién que segun Jakobson
serian los siguientes: el emisor o fuente, quien emite el mensaje o contenido que
se quiere expresar a un receptor o destinatario mediante un canal de transmision.
En la experiencia cotidiana este proceso es mucho mas complejo, puesto que
existen redes de mensajes superpuestos y paralelos que se influyen entre si. Por
altimo, es necesario afadir que el contexto en que el mensaje fue emitido y el
contexto en el que el mensaje es recibido tiene un papel fundamental para que éste

sea interpretado o resignificado.
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2.1 Emisor: Industrias Culturales y/o Creativas

El “Hallyu”, ha formado y definido una imagen de Corea del Sur gracias a su cultura,
productos, servicios, entretenimiento, asi como su gastronomia, idioma, educacion
y turismo, que se ven reflejados principalmente en el entretenimiento que exporta.
Estos elementos forman parte de lo que se conoce como industrias culturales o su

“evolucion”: las industrias creativas.

El término “industrias culturales” fue acufiado por Adorno y Horkheimer
(1998) para referirse a la amalgama de diferentes sectores como el informativo, de
entretenimiento, artistico, tecnoldgico, educativo, laboral, econémico y politico que
producen, distribuyen y comercializan los bienes culturales convirtiéndolos en
mercancia estandarizada y masificada. Por lo tanto, esa mercancia es econdmica,

politica e ideoldgica, pues busca reproducir el mismo sistema.

La condicién trasnacional de las industrias culturales altera el modo en que
opera la hegemonia, ya que sustituye la imposicion cultural por la resignificacién de
elementos de cada pueblo para ajustarlos a la I6gica del mercado y no a la politica
del Estado, lo que sitia a la empresa privada como la defensora de la libertad de
creacion y proporcionando una cultura universal. Bajo esta concepcion fue como el
término “industrias culturales” muto6 a “industrias creativas”. Aparecié en la década
de los afios noventa en la politica cultural australiana con la determinacion de que
la cultura es importante para la identidad nacional y la creatividad lo es para la actual

situacion econdmica (Castro, 2016). La red de industrias creativas comprende:

aguellas industrias que combinan la creacion, la producciény
la comercializacion de contenidos creativos que sean intangibles y de
naturaleza cultural. Incluyen, entre otros, los sectores editoriales,
multimedia, audiovisual, fonogréfico, producciones cinematograficas,

artesania y disefio (Red de Industrias Creativas, 2020).
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Bajo esta definicion, el hallyu es un industria cultural y creativa, que como se
vio anteriormente, estas cualidades son las que buscan formar una identidad
nacional de Corea del sur; esto es mas claro con su producto estrella, el K-pop cuya
parte cultural esta representada en la propia “K” y la parte creativa se ve reflejada

en su contenido, que a continuacién se revisa.

2.2 Mensaje: Elementos del K-pop

El K-pop entra en esta clasificacion de industria creativa, pero podria entenderse
también como un género musical, “representativo de una etnicidad concreta”

(Revilla Gutiez, 2013, pag. 221), ya que cuenta con:

e Elementos propios de su contexto y escenificacion: como atuendos,
tematicas, idioma, coreografia, gestos, canales de distribucién y artista.
e Elementos estructurales del lenguaje musical: ritmo, linea melddica,

composicion.

La musica esta cargada de codigos culturales, incluso la que es pensada
como un bien masivo, como un objeto y se estiliza para su consumo. Esto la vuelve
accesible dentro de otros contextos culturales fuera de los cuales fue creada.
Funciona como una especie de embajadora cultural de la nacién, pero a la vez debe
ser suficientemente flexible para ser aprehendida en otros contextos culturales. Su
desterritorializacion tiende a descontextualizarla del discurso que trae consigo, y ho
es que seamos incapaces de conocer este contexto, sino que para hacerlo tenemos

gue conocer el trasfondo de este bien.

El K-pop tiene una identidad propia a la que se le pueden sumar o restar
elementos, pues, al ser un fendmeno global que lleva afios, no puede permanecer
estético e indiferente a lo que sucede a su alrededor, de hecho, incorpora nuevos

elementos a su identidad, tales como sonidos, estética, y lenguaje. Los elementos
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gue constituyen el K-pop y cada grupo o cantante podemos entenderlos como parte
del texto 0 mensaje que tiene estructuras y mecanismos que nos encaminan hacia

la transmision de una lectura “precisa”.

Si bien es cierto que la oferta en mercancias y servicios es amplia, hay
politicas de estandarizacion mundial —transnacional— que facilitan que el puablico
consumidor sea el mismo en un pais u otro, lo que varia es la estrategia de
marketing y conocer los codigos culturales de cada mercado. Clotaire Rapaille en
su libro EIl codigo cultural (2006) define a éste como el significado que se le da a
cualquier objeto —yo lo ampliaria a idea, fenbmeno o tradicion— de forma
inconsciente siendo mediado por la cultura en la cual se ha desarrollado el sujeto o
los sujetos. Un ejemplo es el mismo tipo de jeep que se vende en Estados Unidos
y Alemania; no obstante, la manera en como se vende cambia. En ambos paises el
jeep se asocia con la libertad, pero no por el mismo motivo. En el primer caso se
debe al sentimiento de libertad provocado por poder recorrer caminos sin problema
alguno; en el segundo, se relaciona con los jeeps de las tropas estadounidenses
usados durante la Segunda Guerra Mundial, los libera de ese oscuro pasado en su
historia (Rapaille, 2006).

Morley (1996) afirma que todo mensaje es polisémico y, aunque busque ser
explicito o dominante, trae consigo mensajes implicitos, por lo que se busca que la
audiencia a la que va dirigido el mensaje comparta cédigos basicos para
interpretarlo, permitiendo una lectura preferencial, pero no por ello alguien que no

comparta dichos codigos no puede hacer una lectura del mismo.

El receptor se encuentra rodeado de discursos, mensajes y otros procesos
sociales que influiran la lectura que se le dé a este mensaje. Algunos discursos
pueden chocar entre ellos y otros tener afinidad pues, asi como la muasica es un
discurso, el individuo se relaciona con muchos otros, por lo que la efectividad del

mensaje musical guarda relacion con el resto de discursos que conforman al sujeto.
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El sentido que se le da al texto, dependera no solo de su contenido —texto
objeto— sino del sujeto —texto sujeto—. Desde ese punto de vista, Pérez Soto
(2008) dice que cada obra —en este caso la musica— es un acto co-creativo e
historico que involucra el contexto de su creacion y de su lectura. La primera lectura
permite el contacto con el K-pop, pero las siguientes lecturas permiten adentrarse

en este universo.

Este proceso de doble vision o visionado multiple aporta, por un lado, una
proximidad emocional, pero a la vez, una distancia critica necesaria que tiene como
funcién principal desnaturalizar los codigos y la ideologia del texto (Aranda,

Sanchez-Navarro, & Roig, 2013, pag. 34).

A continuacion, se explicaran los elementos que constituyen el K-pop:
masica, lirica, baile, videos y los idols. En conjunto tienen un mensaje que se
refuerza y complementa, pero el proceso creativo y el aporte que tiene cada uno es

diferente.

2.2.1 Mtsica y lirica.

A simple vista la produccion musical del K-pop podria parecerse a la del pop
tradicional de occidente, sin embargo, un andlisis mas detallado realizado por la
titular del canal de Youtube “Sound Field” (2020), Nahre Sol desmitifica esta

premisa.

Desde Seo Taiji & Boys es recurrente la practica de combinar arreglos de
mas de dos géneros musicales en la misma cancién. Es decir, si escucharamos
partes fragmentadas de esta cancidn pareceria que son canciones diferentes. Eso

fue haciendo que evolucionara la escena musical coreana.
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Las herramientas musicales que el K-pop utiliza van desde combinaciones
de arreglos propios de diversos géneros musicales, a cambios de ritmo,
modulaciones, etcétera. Utiliza progresiones de acordes muchas veces
influenciadas por el jazz y la musica clasica, lo que vuelve sus canciones
regularmente mas densas a nivel arménico que otras piezas musicales de pop. Es
normal que dentro de la armonia de una cancién de K-pop podamos encontrar

tensiones generadas con acordes que van mas alla de las triadas elementales.8

Se suelen utilizar las dominantes secundarias®® dentro de las escalas
utilizadas, esto quiere decir que no se usan las dominantes primarias o las quintas
del intervalo con demasiada frecuencia y, que cuando se hace, van acompafiadas
de sus dominantes secundarias, lo que vuelve mas compleja la armonia de la
cancion. Nahre Sol, tiene la teoria de que una armonia mas compleja ayuda a un
entendimiento mas profundo de la melodia, aunque no se sepa con exactitud qué

esta diciendo la letra.

Kang y Kouh, (2013) sefialan que también suele utilizarse el recurso de
mezcla tonal, que comunmente se lleva a cabo cuando se utilizan acordes de la
escala relativa con la que se trabaja. La modulacion también es un recurso muy
utilizado en la produccion de musica de K-pop, esto consiste en cambiar la tonalidad
en la que estd la cancién en una seccion determinada de ésta. Las melodias
también expresan cromatismos*® con los que se vuelven mas pegajosas y

reconocibles.

38 Un acorde de triada es un acorde en su forma mas simple. Es decir, es un acorde construido
Unicamente con 3 notas tocadas al unisono.

39 Dominantes que no son precisamente la quinta de la tonalidad en la que se toca sino una
dominante funcional para cualquier otro acorde de la progresién. En este caso la funcionalidad esta
explicada por la intencion con la que se usa determinado acorde.

40 “Es el uso de notas que no pertenecen a la escala musical sobre la que se basa la composicion.
En esencia, un tono croméatico es aquél producido por la elevacién o descenso de un semitono”
(Glosarios servidor alicante, 2018).
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A nivel arreglos, mas es mas en el K-pop. No es comun que haya silencios
en las canciones, mas bien siempre est4 pasando algo a nivel de acompafiamiento,
ya sea contrapuntos sintetizados, samples de efectos de sonido o ensambles
vocales. Normalmente los ritmos basados en 4/4 son los que mantienen la atencion
de la gente, el fraseo melddico es corto y en promedio las canciones gancho estan
entre los 120-130 bpm.

La estructura del K- pop frecuentemente rompe con la estructura tradicional

de pop, que esta compuesta de: Trouble Maker!
e Intro =
e Versol 4 {!'-
e Pre coro /
e Coro
e Verso?2
e Pre coro
e Coro

e Puente musical

e Coro

e Outro

llustracion 17. Trouble maker de Hyuna & Hyun
Seung. La cancién sigue la estructura tradicional del

Sin embargo cada vez es mas pop, ademas de que el silbido es muy facil de
! reconocer. Recuperada de” YouTube”.

evidente la tendencia de colocar el coro al principio o inclusive jalar todo el pre coro

y el coro al principio de la cancion para poder repetirlo la mayor cantidad de veces

posibles y asi crear una cancién que atraiga de forma inmediata.

Los mismos autores sefialan que la cancién gancho es la letra y melodia de
una cancién corta con la cual sea facilmente reconocible la musica, eso significa
que se usan elementos de forma repetitiva para lograr este propdsito. La melodia
principal del coro es facil de memorizar, puede ser compuesta de forma repetitiva
tanto en el ritmo, como en el sonido y las letras, que a menudo contienen frases o
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palabras usadas decenas de veces durante la cancion. Es decir, el efecto gancho

es escuchar una cancion e intuir los versos sin haberlos escuchado antes.

Los grupos de K-pop tienen muchos integrantes, lo que vuelve necesario la
afadidura de muchas partes diferentes en la cancion. En los trabajos de produccién
se suele hacer demos de cada integrante cantando la cancion para asi elegir qué
parte sera entregada a cada tipo de voz, previa identificacion de los rangos vocales

de cada quien, la textura de la voz y hasta la pronunciacion.*!

APINK
%% EUNG EUNG
RESULTS

21.2% NAEUN

20.3% EUNJI
181% HAYOUNG
16.8% CHORONG
13.5% BOMI
NAMJOO

llustracion 18. En los grupos de K-pop, cada integrante canta un fragmento de la cancion segun la
relacion entre la muisica y su tipo voz, por lo mismo la distribucion en cuanto a lineas no es tan pareja,
muestra de ello es la imagen de arriba que muestra por medio de una gréfica la participacién de cada
integrante en la cancién. Recuperada de” YouTube”.

Una primera diferencia que podemos encontrar entre las liricas de las
canciones de K-pop con las del pop oriental es que las letras no tienen ninguna
pretensién narrativa o0 poética, sino que buscan ser pegajosas, repetitivas y
divertidas para que la gente las memorice. El K-pop esta disefiado para mantener
entretenida a su audiencia con los cambios de ritmo y género el mayor tiempo
posible.

41 En determinadas circunstancias cuando no todos los miembros pueden dar un concierto —o
algunos ya se salieron del grupo—, se reasignan lineas entre los integrantes restantes, buscando un
sonido parecido y no alterar demasiado la cancion.
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Las letras suelen ser
escritas en inglés por letristas
angloparlantes y la empresa se las
otorga a letristas coreanos que
deciden qué frases dejar en inglés
y cuales pasar a coreano. Este
proceso es visible en el programa
de Super Junior “Super tv’ (2018),
donde se muestra el proceso de
seleccion de canciones para la
creaciéon de un album. Un equipo
realiza una seleccién previa de
canciones que son enviadas a la

empresa. Las que pasan el filtro

son presentadas a los artistas,

llustracion 19. Coro pegadizo. En la imagen se muestra el
video con el coro de la cancién “View” de SHINee, con la letra
en coreano y romanizada. El coro es sencillo y por ser
palabras cortas y repetitivas es facil de aprender. Fotos
recuperadas de” YouTube”.

quienes en conjunto seleccionan
qué canciones utilizar, incluso si
algunas de éstas no tienen letras
0 no estan en coreano. Las letras resultantes estaran escritas en coreano con
algunas frases en inglés o en otros idiomas, lo cual no resulta un impedimento de
consumo para los fans. Las traducciones —realizadas por los propios fans— han
permitido que se conozca la letra y cobre significado lo que se canta. Cada individuo
rescata de las letras contenidos, mensajes o tematicas relacionadas con sus gustos,

afectos y necesidades.
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2.2.2 Baile.

Un elemento sumamente importante y representativo del K-pop son sus
coreografias, a excepcion de bandas como FT ISLAND, CN-BLUE, DAY6, The Rose
o0 IZ cuyos integrantes tocan instrumentos en lugar de bailar. Solo aquellas
canciones que son promocionales cuentan con video musical y coreografia, ademas
la empresa saca un video dance version donde se muestran desde distintos angulos
los diferentes pasos, o simplemente se sube un video en que los integrantes

practican la cancion en sus respectivos estudios de balile.

La danza no se limita solo a los videos musicales, sino también aparece en
presentaciones de programas musicales, conciertos e incluso en los programas de
bailes donde los artistas pueden ensefiar paso a paso la coreografia, bailan las

canciones de otros grupos de K-pop o de forma libre.
Pérez Soto (2008) propone 3 criterios para determinar qué es danza:
1. Cuerpos humanos.

La ejecucién puede darse por un solo cuerpo o por un conjunto, parciales. Es
decir, de un cuerpo que tiene una amputacién o una discapacidad, o del uso parcial
de un cuerpo con fines estéticos y conceptuales y el uso de cuerpos compuestos

gue se relacionan por el movimiento.
2. El movimiento.

El movimiento es lo “propio” de la danza, y sus diferentes expresiones estan
cargadas de significados que necesitan de un contexto para poder entenderse, por

ello la danza se complementa con elementos como el relato, la musica o la escena.
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3. Larelacion entre el coredgrafo, intérprete y publico.

Los participantes son: el coreégrafo, quien tiene una idea, un concepto o un
sentimiento a transmitir; el intérprete, quien le da cuerpo al movimiento y le afiade
su propia esencia —lo que hace Unico a cada individuo— y el espectador, quien,
aunque no es parte de la danza, es un creador al reconstruir en él mismo la
experiencia kinésica*? que se presenta. Es decir, “la danza es en esencia un
concepto, una idea que debe efectivizarse, una idea que solo es verdadera cuando
se da de manera efectiva como movimiento” (Pérez Soto, 2008, pag. 21). De lo
antes expuesto se desprende que el coredgrafo “crea” el mensaje, el bailarin es el
“vehiculo” y el publico es el receptor; cada uno de ellos aporta su interpretacion al

mensaje.

Pérez Soto también sefala que hay dos tipos de practicas sociales de la
danza: la artistica, en la cual resalta la experiencia estética derivada del movimiento
y la co-creacién o de la influencia que tiene la tematica y la muasica sobre el
movimiento. La siguiente practica es el baile comun —el cual no define— pero si
hace hincapié en que éste corresponde a funciones sociales que se deben de

revisar.

Ahora bien, el baile del K-pop al tener los tres criterios anteriormente
mencionados —cuerpos humanos, movimiento y los tres agentes en esta co-
creacion— se puede considerar como una practica artistica. Las coreografias
constituyen el baile en K-pop, que son el disefio de los movimientos en un espacio-
tiempo determinado, y su relacion con elementos visuales, ritmicos y auditivos
(Dallal, 2007).

42.a RAE define lo kinésico como el “conjunto de gestos, posturas y movimientos corporales que
forman parte del lenguaje no verbal (2019).
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Como se menciond anteriormente, la danza requiere del coreégrafo, el
bailarin y el publico. A continuacién, explicaremos brevemente el papel de los
primeros, pues la interpretacion de la audiencia se abordara de manera detallada

mas adelante.
A. Coredgrafo.

Como se sabe la industria del K-pop recurre a especialistas de cada &rea y el baile
no es la excepcion. Reconocidos coredgrafos han contribuido a consolidar en el
mercado a este género, tales como: Parris Goebel —aparece en el video de la
cancion “BANG BANG BANG” (2015)*3, la cual coreografié—, Rino Nakasone —uno
de sus trabajos se ve en “Lucifer’ (2010) de SHINee—, Lia Kim —realizd la
coreografia de 1.0.l -Very Very Very (2018)—, Kyle Hanagami —un ejemplo de su
trabajo se puede ver en: “Russian Roulette” (2016) Red Velvet—, Keone Madrid
—disefio la coreografia de "A.D.T.O.Y. (2013) de 2PM—, Kiel Tutin —creador de
los pasos de “DDU-DU DDU-DU” (2018) de BLACKPINK— Yy Anthony Joseph Testa
'Catch Me (2012) de TVXQ!.

llustracion 20. SF9- K.O. El inicio de la coreografia empieza con ellos girando hacia la derecha, sin
tener mas apoyo que sus pies, que se colocan estratégicamente (no se ve debido a los 2 miembros que
cubren esta parte) y con la fuerza de sus brazos pueden ir rotando de posicion. Este paso es uno de los
mas complicados entre varias coreografias. Recuperada de “YouTube*.

43 En el minuto 1:44 aparece junto con G-Dragon.
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El papel de los coredgrafos es sumamente importante, pues son ellos los que
logran plasmar la letra de la cancién y su significado en los movimientos. La
coredgrafa Mina Myoung, en su canal de Youtube, habla del proceso para disefar
una coreografia de K-pop: los coredgrafos primero escuchan la cancion y conocen
la letra, posteriormente ellos disefian la coreografia. Una vez lista la ensayan y se
graban para posteriormente reunirse con los artistas y la empresa, a quienes se les
explica la relacion de los movimientos con la cancion. Finalmente queda ensefarles
la coreografia a los artistas en un periodo de tiempo reducido puesto que el baile es

solo una parte de todo lo que implica realizar un come back*4.

Mina Myoung y el coreégrafo Lyle Beniga®® nos revelan qué hace tan especial
las coreografias del K-pop:

1. El baile integra el significado de la cancion y la letra, —existe una correlacion
entre el sonido, lo que se dice y el movimiento— el cual se transmite a la
audiencia.

2. Se busca crear un movimiento repetitivo y representativo a partir del cual las
personas reconozcan a qué cancion pertenece.

3. Hay una estructura que suele repetirse en las coreografias, se conforma por

cuatro partes: la visual, el baile, el colapso y el movimiento pegadizo que

todos pueden hacer.

llustracion 21. Momoland. La cancién "BBoom BBoom" (2018) se volvido muy popular por su sonido y su baile
sencillo y repetitivo que cualquiera podia bailar. Recuperada de “YouTube “

44 Se refiere a cuando los artistas sacan una nueva cancion, lo que implica un album o mini album.
45 En entrevista al canal de YouTube STEEZY (2019).
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B. Bailarines-ldols.

Los idols son formados como cantantes y bailarines —adn cuando siempre
destacan uno o mas miembros como el bailarin o dance machine?® del grupo—, por
lo mismo ellos son los protagonistas de cada pieza musical, incluso si en algunas

ocasiones cuentan con el apoyo de otros bailarines.

Muchos idols ademas de ser bailarines participan en el proceso creativo,
pues plasman su interpretacion de la letra y musica al disefio de los pasos, son el

vehiculo para transmitir al publico la experiencia dancistica (Dallal, 2007).

El bailarin tiene sus propias “limitaciones” o “ventajas”, a algunos se les
pueden facilitar mas unos movimientos o el comprender e interpretar mejor el
mensaje que se quiere transmitir. Por lo tanto, cada ejecucién varia, pues ademas
de las habilidades fisicas y emocionales, también se debe considerar que el bailarin
le imprime a la obra su propia interpretacion del mensaje, dandole su particularidad.
A continuacién, se mencionan algunos de los mejores bailarines de la industria
considerados asi por los fans: Kai de EXO%’, Lisa de Black Pink*®, Eunhyuk de Super

Junior, Taemin de SHINee*® y Chung Ha°.

llustracion 22. Rocking de Teen Top. En esta coreografia destacan unos pasos complicados que son
ejecutados por los mismos idols, y al no existir otros bailarines, destacan ellos mismos. Recuperada de
“YouTube “

46 Para referirse al integrante que mejor baila.

47 https://www.youtube.com/watch?v=FFcluadNF24

48 hitps://www.youtube.com/watch?v=By61X4Ku9JE

49 hitps://www.youtube.com/watch?v=CGvWxSVm9QE
50 https://www.youtube.com/watch?v=XjX5yj h7ns

56


https://www.youtube.com/watch?v=FFc1uadNF24
https://www.youtube.com/watch?v=By61X4Ku9JE
https://www.youtube.com/watch?v=CGvWxSVm9QE
https://www.youtube.com/watch?v=XjX5yj_h7ns

2.2.3 Videos.

Un atractivo muy importante del K-pop es la parte visual. Los videos suelen ser
costosos® y muy elaborados, presentan escenarios y coreografias llamativas,
personas atractivas con vestuarios y cabello tefiido de colores vistosos. Todos estos
elementos hacen imposible no apreciar los detalles del video, son elementos que

se encargan de atraer casi de forma inmediata a quien los observa.

Sedefio (2006) asocia el videoclip con la publicidad audiovisual —debido a su
naturaleza®>—, nos habla a razén de dos elementos: la seduccién y la analogia entre
musica e imagen —producto—. Con analogia entre musica e imagen se construye

una imagen seductora. Es decir, por medio del producto se seduce al espectador.

Producir un video musical no es nada sencillo ni barato. Las empresas
invierten grandes cantidades de dinero en contratar a profesionales en direccion de
arte, disefio de produccién y de edicidn, directores, equipo de postproduccion,
coloristas, camarodgrafos, iluministas, etc. Ellos son los encargados de que la magia
suceda y se apoyan en herramientas como la pantalla verde, transiciones, paleta de
colores, efectos, locaciones, escenarios, set armados, gruas para las tomas, lentes

y cAmaras que se equiparan a las utilizadas en el cine.

Los videos de K-pop tienen que integrar masica, baile, artista y una historia
0 un concepto, todo esto en conjuncion con los elementos antes mencionados, lo
cual no es nada sencillo. En los videos “detras de camaras” de las grabaciones se
puede ver parte de cdmo se graban los videos, lo cual nos da idea de si se utilizan
sets, locaciones o pantallas verdes; pero para un especialista, los videos son

reveladores en cuanto a técnicas, material y conocer el trabajo de los profesionales.

51 El costo promedio de realizar un videoclip es de 50,000 a 150,000 dolares. (kpopalypse, 2014).
52 Naci6 como resultado de una estrategia de la promocion de la musica rock.
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Aungue alguien no sea experto en sets, locaciones y pantallas verdes o

azules, estos son faciles de identificar gracias a los detrds de cdmaras donde

dependiendo de lo que se quiera transmitir, se usa uno u otro recurso. Los MV’'s

—music videos— suelen utilizar estos 3 elementos para un solo video, pero no es

una regla.

Es habitual confundir un set, una locacion, el uso de las pantallas verdes e

incluso las pantallas leds gigantes que transmiten una imagen, y es que en varias

ocasiones todos estos elementos estdn mezclados entre si para crear una

experiencia real, que complica decir qué es tecnologia y qué no.

Algunos fans critican
que las empresas no
invirtieron lo suficiente en
los videos musicales de sus
grupos favoritos, pues se
utilizan pantallas verdes, lo
gue evita la construccion o
renta de sets para grabar.

Empero, la
realizacién de un video asi,
es extremadamente cara,
ademas de que el proceso
de edicion es sumamente
laborioso. Algunos MV’s
gue utilizan pantalla verde
son: EXO “Call me baby”

BTS episode

llustracion 23. Pantalla azul en "IDOL". Este video utiliza mucha
pantalla verde-azul y sets. En la imagen de arriba se ve el sety la
grua con la que se graba, y en la segunda se ve el resultado después
de pasar por edicién. Fotos recuperadas de “YouTube “

(2015), Red Velvet “Red Flavor” (2017) y Twice- “Fancy” (2019).
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Los sets o “cajas”
son escenarios armados
especificamente para el
video. En el K-pop son
:muy populares, dan la
impresion de ser reales y
| si no es por los detras de
camaras no se puede dar
cuenta de ellos; en otros
§ casos es muy obvio que
se trata de un set.
Algunos videos que
utilizan sets son: ITZY-
“WANNABE” (2020), THE
BOYZ “The Stealer”
(2020), GFRIEND-

llustracion 24. Detras de camaras. En el escenario rosa podemos apreciar
un set sencillo, donde el tractivo principal es un tanque cubierto de “Fever” (2019).
pequerios espejos, en la segunda imagen podemos ver una “caja” que
giray una griia con una camara fija. Fotos recuperadas de “YouTube *.

Las locaciones
son los espacios ya existentes que no forzosamente son “escenarios”, sino pueden
ser calles, espacios abiertos, campos, desiertos, etc. Para su uso se paga una renta
y Si son espacios publicos se debe conseguir un permiso, puesto que actividades

como el transito se detienen para realizarlos.

En varios videos las locaciones se repiten, pero el concepto y las diferentes
tomas, dan una estética diferente y particular a cada uno. A continuacion,

enunciamos algunas de las locaciones mas populares.

e Tunel: BIGBANG- “Bang Bang Bang” (2015), BTS- “Run” (2015), Monsta X-
“Dramarama” (2017), Stray Kids- “My pace” (2018)-, IKON- “I'm Ok” (2019),
ITZY- “Dalla Dalla” (2019), Park Bom- “4:44” (2019) y ABG6IX- “Breathe”
(2019).
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e Teatro: EXO - “Love Shot” (2018), Monsta X— “WHO DO U LOVE?” (2019) y
ONEUS- “Come Back Home” (2020).

e Estacionamiento: VIXX —“The Close” (2016), LOONA-"Eclipse" (2017), Stray
Kids- "Hellevator" (2017), ONEUS- “To be or not to be” (2020), VICTON-
“Mayday” (2020)

e Calle: OMGT- “MADTOWN?” (2015), Block B - “A few years later’ (2016) ,
Seventeen- Very Nice” (2016), SF9- “Fanfare” (2016) y PENTAGON- “Critical
Beauty” (2017).

llustracion 25. Locaciones mas populares de videoclips de K-pop. Fotos recuperadas de “YouTube”.

El videoclip, como producto de la relacién entre muasica e imagen lo podemos
clasificar segun el sistema de Roncallo Dow, y Uribe-Jongbloed (2017) quienes
sefalan seis tipos de videoclip:

1. Video registro (Live performance):

Son las imagenes de conciertos, del proceso creativo en el estudio y en el detras de
camaras o una ilustracion estética de la melodia con el objetivo de resaltar la
musica. Por ejemplo: "Crown" (2019)-Super Junior. El videoclip muestra escenas de
los miembros en conjunto cuando son fotografiados y de forma individual al ser

magquillados, en sesion de fotos y al grabar en estudio.
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llustracion 26. "Crown"-Super Junior. A lo largo del video se puede apreciar el detras de camaras
ademas de que aparece la letra de la cancion. Recuperada de “YouTube*.

2. Video Registro hibrido:

Contiene el mismo tipo de imagenes que el anterior, pero se combina con otro tipo
de contenido audiovisual. Por ejemplo: “Love U Like U” (2012) Ost del drama “Shut
up Flower Boy Band”. El drama narra la historia de una banda de rock juvenil, 2 de
los personajes son cantantes en la vida real (L & Yerim,) y cantan el OST, motivo
por el cual protagonizan el video musical, que consiste en un recuento de
situaciones que han vivido los personajes y se combinan con escenas de ellos

cantando.

llustracion 27. “Love U Like U” (2012) Ost del drama “Shut up Flower Boy Band”.
Recuperadas de “YouTube*
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3. Videoclip narrativo:

Como su nombre lo dice, es una narracién, imagen y musica. Este tipo de narracion

puede ser:

Superposicion: se cuenta una  historia que puede funcionar
independientemente de la cancién aun cuando en conjunto provoque un
significado cerrado. Por ejemplo: “Far away...Young love” (2013) de C-
CLOWN. La letra y la imagen cobran sentido con el coro “En caso de que te
vayas muy lejos, en caso de que te disguste, queria decirtelo, pero mis labios
no quisieron moverse”. En la historia se ve al protagonista ser amigo de la
chica que le gusta, la cual tiene novio; ademés de cuestionarse —en los
versos— si en verdad le gusta su novio, pues ella no se ve feliz. Es quizas
hasta el final de la historia que los cuestionamientos del protagonista se ven
reflejados en la imagen.

Lineal: relacion de imagen y letra. Por ejemplo, en el videoclip “I'll be your
man” (2016), BTOB se muestra constantemente a los cantantes rezando;
aunque la letra y estas escenas no caen siempre en el mismo momento, es
una caracteristica repetitiva en el video, incluso el escenario principal
pareciera ser una iglesia.

Adaptacion: trama paralela a partir de una cancion. Por ejemplo: “Don't Say
Goodbye” (2011) de Davichi. La letra de la cancion habla de la negacién a
una ruptura amorosa. De forma paralela el video muestra la historia de un
chico que ayuda a la protagonista. Se empieza a desarrollar una relaciéon en
la que pareciera que hay una atraccion mutua. En contraste con lo anterior,
el desenlace pone al protagonista en un dilema entre salvar a su ex novia o
la protagonista, siendo obvia su eleccion si desde antes se conoce el coro de

la cancion:
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“Por favor no digas esas palabras esta
noche.
¢Por gué me abandonaste?
Estoy muy lastimada, mi corazon duele

Mis lagrimas caen

No podemos decir adios todavia
No abras esos labios,
No digas adios.

No a mi...”3

llustracion 28. Videos narrativos. Los tres videos a
través de la imagen, letra y madsica narran una
historia. Fotos recuperadas de “YouTube®.

4. Videoclip narrativo hibrido:

La trama es lo primordial, pero acepta otros elementos. Por ejemplo: "One shot"
(2013) de B.A.P. Elvideoclip narra la historia de unos chicos que intentan recuperar
a un amigo quien fue secuestrado, para ello planean un robo a una camioneta que
transporta dinero. Al final del video se muestran dos posibles finales, siendo el
segundo el que da un giro a la trama, pues el chico secuestrado resulta ser un policia
en cubierto, que arma una treta para arrestar tanto a los secuestradores como los

que lo consideraban su amigo.

En este video se utilizan 2 fragmentos de canciones del mismo album. Al
inicio, donde muestra a los integrantes vestidos de traje en un yate y a mitad del
video, cuando roban la camioneta; cuando se retoma la cancion original se presenta
el desenlace de la historia y el final alternativo de la historia.

53 Traduccioén recuperada de YouTube.
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Aunqgue la historia es acompafiada de escenas de donde los integrantes del
grupo cantan y bailan, ademas de utilizar canciones secundarias, el hilo narrativo

de la historia no se pierde.

llustracion 29. "One shot" de B.A.P. El video musical ademas de narrar una historia, existen
escenas de baile y la cancién es interrumpida por otras canciones del mismo grupo, con la
intencion de resaltar ese momento de la historia, ademés de darles promocién. Recuperada de
“YouTube”.

5. Videoclip no narrativo o conceptual:

Su intencion es crear una estética o un ambiente por medio de analogias y
metaforas. En el K-pop muchos videos musicales tienen un concepto como el
escolar, futurista, retro, onirico, sexy, etc., en algunos videos resulta dificil
determinar un solo concepto, pues este género mezcla muchas veces diferentes
elementos de distintos conceptos. Por ejemplo: “Picky Picky” (2019) de Weki Meki,
usa un concepto escolar, el cual se puede apreciar por los uniformes azules y

escenarios que dan la idea de ser una escuela.
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llustracion 30. “Picky Picky™ Weki Meki. Un concepto popular en el K-pop es el escolar, tanto grupos
femeninos o masculinos lo emplean al menos una vez en su carrera. Recuperada de “YouTube”.

6. Videoclip no narrativo hibrido:

Resalta la funcion visual y no la narrativa, pero puede combinar otras formas del
clip. Por ejemplo: “Girls” (2020) de Nature; el videoclip contiene diversos escenarios;
el pasillo, el fondo blanco donde bailan, el closet con tijeras colgando, las mesas y
sillas encimadas con 0sos de peluche colgando con listones rojos, en un fondo café
claro, el bafo café con las baneras blancas, los “fantasmas” blancos, la cama en el
pasillo, las sillas entre las cortinas, las escenas aleatorias. La paleta de colores
tiende a ir del color blanco, cremas, durazno, café claro y rojo, hasta el blanco y

negro. Con presencia ocasional del color verde y azul.

El

- #

llustracion 31. "Girls"-Nature. Muchos videos de K-pop le dan preferencia a la parte visual que narrativa.
Recuperada de “YouTube®
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Sin entrar en detalle en la propuesta de clasificacion de productos audiovisuales de
los autores, se explicard de forma breve cdmo se da esta relacion entre sonido e

imagen.

e Armonia y contrapunto

La imagen y el sonido pueden ser representativas mutuamente o no guardar
relacion alguna, asi como en otras puede no ser claro si hay una representatividad
tanto a nivel narrativo, ritmico y audiovisual —se muestra al artista interpretando o

actuando— o hay mas textos visuales.

llustracion 32. Stray Kids- “Back door” (2020). Este video musical estd muy bien integrado, pues tanto las
coreografia, las transiciones, la iluminacién y otros pequefios detalles guardan relacion con la musica.
Recuperada de “YouTube*.

e Fragmentacion y continuidad

El contenido visual se puede presentar en fragmentos —un todo descompuesto en
varias partes que puede dar una continuidad espacio-temporal— que segun donde

se monten daran nuevos significados y, por consiguiente, nuevas interpretaciones.

En los videoclips de K-pop es usual encontrar que los artistas sean el
elemento central: los vemos en diferentes escenas con espacios, atuendos,
conceptos y una estética determinada. Aunque se dé prioridad a la parte visual,

también hay una relacién con las multiples escenas, debido a que se sigue una linea
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narrativa. Este tipo de videoclip es el mas popular en el K-pop. Por ejemplo: All Night
(2019)- ASTRO, el concepto en general es el mismo y para cada integrante se

emplea un escenario particular.

llustracion 33. "All Night"- Astro. Cada escenario presenta de forma diferente a cada individuo con la

intencion de resaltarlos y reforzar el mensaje que se quiere transmitir. En este videoclip se aprecian 6

sets diferentes, de izquierda a derecha y de arriba hacia abajo: Sanha, Eunwoo, Rocky, Moonbin, Jin
Jiny MJ. Fotos recuperadas de “YouTube*.

e Simbolos

No todos los videoclips contienen un simbolismo, pero en caso de ser asi, es por
medio de la imagen, letra y muasica que se unifica un mensaje; incluso si en algunos
casos no se logra integrar correctamente. Un ejemplo de videoclip que contiene
simbolos: "Hyde" (2013) de VIXX. El videoclip y la cancidén son una referencia a la
obra “El extrafio caso del doctor Jekyll y el sefior Hyde “(1886) de Robert Louis
Stevenson. Se aprecia a los integrantes con 2 vestuarios: negro y blanco, el primero
representando la parte buenay el segundo su parte mala. Con transiciones rapidas
entre un color y el otro a lo largo del video se representa lo cantado en el primer
verso: “Jekyll y Hyde estan de dentro de mi y no quieren salir”. A lo largo del video
se puede ver que cuando visten negro, hacen dafio a la chica que les gusta sin

embargo ellos no son, asi pues, “hay alguien dentro de mi que no soy yo”.
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llustracion 34. "Hyde" -VIXX. El titulo de la cancién, la letra, el
baile, las escenas y el vestuario, transmiten correctamente el
significado de la cancién. Fotos recuperadas de “YouTube”.

e Velocidad

La velocidad pareciera no ser importante, en contraste con el hecho de que la gran
mayoria de los videoclips tienen una duracion entre dos y seis minutos. El montaje
decide cémo se emplea este tiempo a partir de la disposicion de un determinado
acontecimiento o imagen. Lo que se muestra en el mismo ejemplo de T-ara, ya que,
para su comeback, presentaron un drama de dos canciones: en 2012 "Day By Day.
Drama Version” y " Sexy love. Drama Version” (2012) aproximadamente el drama
dura 20 minutos. El videoclip unifica los distintos elementos que lo componen,

proporcionando una experiencia total para el espectador.
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foi

llustracion 35. "Day by day" y "Sexy love" de T-ara, forman un mini drama de 20 minutos. Recuperada
de “YouTube”

e Paratexto

Muchas veces el lenguaje visual tiene dificultades para expresar un nombre-adjetivo
y, aunque se apoye en la letra de la cancion, puede ser todavia complicado entender
el mensaje que se transmite, por lo que algunos videos recurren al texto como
auxiliar de la lirica. Por ejemplo: “Day by Day. Drama Version” (2012)- T-ara. Al inicio
del video aparece texto en la pantalla y una voz introduce al espectador a la historia

del videoclip.

Sedeifio (2006) remarca que el consumo del videoclip puede darse por 2 motivos:
Por la imagen de los artistas o porque es una forma de consumir al propio
artista/grupo. El primer motivo responde al atractivo que ejercen la fama del
videoclip, asentada por las repeticiones, y la imagen del artista, mientras que el
segundo responde a una forma de vivir, de sentir a ese artista o cantante que tantas
emociones reporta al fan y que es inaccesible de otro modo, pues no hay posibilidad
de conocerlo personalmente. La imagen del objeto se convierte, en sentido propio,

en un objeto de consumo.

Todo lo narrado hasta aqui lleva al siguiente elemento del K-pop.
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2.2.4 1dols

El fendmeno idol tuvo como precursor la renovacion del teatro japonés y su adagio
“Kiyoku, Tadashiku, Utsukushiku” (pureza, honestidad y belleza), pero no fue sino
hasta después del debut de la pelicula francesa Cherchez l'idole (1963) que se
popularizo esta palabra en Japon. No obstante, el fendmeno todavia tardaria unos
afos en surgir y cobrar fuerza en la nacion. En 1980 hubo una época conocida como
"edad de oro de los idols", pues las celebridades empezaron a fungir como
instrumento para organizar audiencias y consumidores en television, masica y
publicidad, por lo que su presencia en la vida cotidiana de las personas empezo a
ser recurrente (Yumeki, 2013). El término idol define a artistas japoneses que son
cantantes, actores y modelos, los cuales deben tener una imagen kawaii®* y regirse
por principios éticos. Ademas de ser personajes publicos cuya personalidad e
imagen esta disefiada cuidadosamente por las empresas. Se relaciona con la
popularidad de un personaje al que se admira, principalmente artistas, aunque en

Corea del Sur el idol es alguien que va mas alla de ser un sujeto popular.

Cuando Corea del Sur ingres6 al mercado japonés, imit6 el término idol, pero
adapt6 el concepto a su mercado. Los idol coreanos se refieren a las celebridades
de K-pop, cuya presencia no se limita solo al ambito musical, sino también pueden
ser modelos, actores, compositores, MC’s —conductores de programas—, DJ’s,
letristas 0 compositores. En algunas ocasiones se les otorgan titulos como: “primer
amor de la nacion” otorgado a Suzy o Song Hye Kyo; “grupo de chicas de la nacién”
otorgado a Twice en 2017, y el de “embajadores culturales” a BTS, los cuales han
sido seleccionados por 3 afios seguidos para obtener este titulo. Otros artistas que
han tenido este ultimo titulo han sido BIGBANG y DBSK.

54 Se refiere a lo que es lindo o inspira ternura.
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Estos artistas pertenecen al sistema idol, proceso de formacién de

celebridades estandarizadas, que es la base del K-pop, que consiste, como ya se

vio en el capitulo anterior, en el reclutamiento de nifios o adolescentes coreanos o

“mestizos”, los cuales reciben una formacioén extensa donde desarrollan habilidades

para el canto, el baile, la actuacion y los idiomas. Cuando estan preparados,

debutan en grupos con una cantidad indefinida de miembros®. Cada uno

Vocalista Rapero
Maknae Lider

Vocalista

Vocalista

llustracion 36. Roles Artisticos de IKON. Recuperada de la pagina de
internet “labelkpop”.

desempefia  un rol
artistco como ser el
visual®®, el rapero, la voz
principal, el lider del
grupo, el dance machine,
y el maknae®. Ademas
de ser un personaje —
creado por la empresa—
a partir de la
personalidad del artista.
Este personaje, si bien
no se especifica en qué
consiste, se deja en claro
a partir de lo que la

empresa permite ver.

Por ejemplo, al seguir al grupo Super Junior se puede identificar que Donghae es el

“torpe” del grupo y Leeteuk es la “mama” del grupo; caso contrario a “L” del grupo

INFINITE, pues la empresa desde un inicio planteé que su personaje fuera el de un

chico misterioso y reservado, cuando en verdad no lo es.%®

5 Los grupos van desde 3 integrantes hasta 21 como en el grupo “Apeace”, no hay “limite” de

integrantes.

%6 Se refiere al integrante mas atractivo del grupo.
57 Término para referirse al mas pequefio de edad del grupo.

58 INFINITE F en el programa de radio “Sunny’s FM Date” de la MBC FM4U.
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Cada grupo esta constituido por miembros Unicos que tienen un rol y un
personaje asignado, atractivo propio, talentos naturales y talentos desarrollados en
su formacion, lo que los hace irreemplazables dentro del mismo. Una vez que
debutan y empiezan a ser promocionados se dan a conocer por diversos medios, lo

gue permite que los fans puedan “conocer” a sus artistas.

La principal atraccion que ofrece un idol es su fisico y sus habilidades en el
baile y canto, pero la dimension de su personalidad también ofrece nuevas
posibilidades de atraccion. Como anteriormente se menciond, los espacios
dedicados al artista permiten al fan tener una vision mas intimista y estar presente
en su dia a dia mediante programas de variedades, video diarios, redes sociales y

entrevistas, lo que les permite tener la sensacion de llegar a conocerlos.

2.1.4.1 Fisico

El fisico del artista es solo uno de sus multiples atractivos, pero para que él o ella
luzcan increibles requieren del trabajo de diferentes personas como estilistas,
magquillistas y disefiadores de imagen, asi como del cuidado en la ropa que utilizan,
las horas de ejercicio que practican, la dieta y las rutinas de belleza. Asi que no es
casualidad el que parezcan atractivos, que tengan piel perfecta, cuerpo bien

formado y vistan bien.

En la entrevista al estilista NaeJu Park, realizada por Allure Korea (2019) se
dar una idea del proceso de construccion de imagen de los idols, que consiste en

cuatro pasos:

Paso 1: se tienen reuniones con los responsables de la parte visual, se discute qué

imagen deben usar los artistas y se buscan referencias para ello.

Paso 2: se discute el atuendo que deben de usar.
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Paso 3: para el cabello y el maquillaje comparten entre si los estilos que han creado

por si mismos.

Paso 4: Reunirse con los artistas, quienes también tienen opiniones sobre el estilo
gue tienen mente, es decir, se dialoga con ellos y se busca llegar a un

acuerdo.

Con base en los pasos 2 y 3 antes mencionados, se explicard brevemente la

importancia del vestuario y del cabello-maquillaje del idol.

e Atuendos

La vestimenta de los idols forma parte del atractivo visual del K-pop y del artista
mismo, y no se limita Unicamente a los atuendos que usan en los videos musicales,
presentaciones o conciertos, es tan importante el cdmo visten que incluso se habla
de la “moda de aeropuerto”, que se refiere a lo que llevan puesto en el aeropuerto,

un espacio donde los fans pueden verlos.

llustracion 37. Moda de Aeropuerto. Los idols, al ser figuras mediaticas, en todo
momento usan atuendos que marcan tendencias y cotilleo entre fans. Recuperada de
la pagina de internet “Soompi*.
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El K-pop estd muy ligado con la industria de la moda, grandes marcas visten
a diferentes idols, quienes ademas aparecen en eventos de moda y son modelos
para estas firmas. Incluso algunos de los artistas tienen sus propias marcas de ropa
como Skullhong de Lee Hong ki, PEACEMINUSONE de G-Dragon, Blanc & Eclare

de Jessica Jung.

La ropa utilizada por los artistas tiene que ser revisada cuidadosamente, pues
habla mucho de ellos. Una playera o escote que se consideren inapropiados, entre
otros ejemplos que respondan a su vestimenta, pueden ser utilizados en perjuicio
de su imagen. Los estilistas suelen ser criticados no solo por escoger “mal” la ropa,
sino por tener preferencias en cuanto a los atuendos de los artistas, debido a que

unos lucen mas que otros.

BTS en entrevista con Billboard (2018) comentan la importancia de la moda
en la musica. Consideran que son inseparables y que el como visten influye en su
actitud. Se sienten diferente dependiendo de la ropa que usen. Esta relacion entre
atuendo y actuar es sumamente interesante, pues si se observan los videos
musicales o presentaciones y se considera el tipo de musica se percibe que un
concepto puede ser divertido, romantico, tropical, de “bad boy/girl” y la ropa

empleada busca resaltar esa idea.

llustracion 38. Vestuarios para videos musicales. En algunas ocasiones se suele vestir a los artistas

con el mismo disefio de ropa; en otros casos el concepto es parecido, pero se buscan variaciones

entre los atuendos de cada integrante. Fotos recuperadas de las paginas de internet: “Kpop playlist®,
“Pinterest*, “Reddit” y “Twitter".
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El vestuario depende del concepto, puede ser elegante —trajes y vestidos
largos— o divertido y colorido, —retoma elementos de la cultura coreana como el
hanbok®?, los uniformes escolares que suelen ser populares, etcétera. —, por
mencionar algunos estilos. En muchas ocasiones se usa la misma ropa con
modificaciones para cada integrante, en otros casos cambian los atuendos de cada
uno sin alterar el concepto en general, tal como también se hace cuando cada uno

tiene un vestuario Unico.

e Cabello y maquillaje

Tanto Naeju como la disefiadora de cabello Seoyoon (AYO 00|82, 2020)

mencionan que el estilo del cabello que usara cada artista lo decide la empresa. Si
los estilistas no acatasen las medidas, pueden tener problemas. Empero, los idols
pueden aportar ideas de coémo les gustaria lucir y en caso de existir flexibilidad de
la empresa, se trabaja con los idols para darles una idea de qué se puede hacer si

es que no tuviesen una idea de lo que quieren.

\

J
\ h!
llustracion 39. Estilos de cabello. Para cada comeback el idol sufre un cambio en su

cabello, ya sea un nuevo corte, el teflido o un nuevo peinado. Fotos recuperadas de las
paginas de internet: “Kpop asiachan®, “Pinterest”, “Soompi“y “Kpop*.

59 Ropa tradicional coreana.
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Naeju, considera primero el vestuario que se usara para determinar qué
colores y estilo de cabello utilizar en cada miembro y asi poder resaltar sus rostros.
Es la forma del rostro y el tipo de piel lo que sirven de guia a los estilistas para
escoger el estilo que les daran a sus cabellos. El proceso creativo para el maquillaje
toma también en consideracion el atuendo que se usara para la cancion y se guiara

por los rasgos que quiere desatacar u ocultar del artista.

Aungue el maquillaje ayuda a resaltar la belleza natural de los artistas, en
muchos casos, los artistas han recurrido a operaciones como la del parpado doble
que es la mas popular. Algunas son mas discretas y otras modifican

considerablemente el rostro. Esta practica no es mal vista en la cultura coreana.

Quizas el artista que primero llamo
nuestra atencion ya sea por su fisico, su
vestimenta, su forma de bailar, su voz o
cdmo se presenta al publico ya no nos
atrae después de haber visto diferentes
programas en donde aparece, pero
empezamos a ver que otro integrante del
mismo grupo es divertido, es sensible,
coincidimos en algunas cosas Yy
decidimos que es él/ella quién nos gusta,
es nuestro bias®®. Es decir, ese artista
empieza a ser alguien que se puede
conocer mas alla de su presencia en

escenarios o su trabajo. Incluso se puede

” - empezar a sentir interes por otro
llustracion 40. Maquillaje de Idols. En general el

maquillaje no suele ser tan cargado. Suele ser miembro, el cual se convertiria en el bias
natural, pero se concentra principalmente en los

0jos y se da color a los labios. Dependiendo del wrecker. o simplemente hay solo un idol
concepto, el maquillaje puede ser méas drastico. En '

la imagen se visualiza el maquillaje mas comun. que nos importa el ultimate bias.
Fotos recuperadas de “Twitter®, “Wordpress®, ’
“Pinterest” y “Soompi*.

60 Término utilizado para referirse a tu integrante favorito.
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2.1.4.2 Personalidad

¢, Pero cémo se “conoce” como es un artista? Los fans al irse interesando mas por
un artista, empiezan a investigar mas sobre su vida, buscan conocerlo. Para hacerlo
hay muchos sitios: paginas como wikidrama o de fanpage, sus redes sociales,
entrevistas, programas de radio, pero el principal medio es a través de los
programas de variedades®! donde mediante juegos, concursos, reality shows,
entrevistas e incluso programas dedicados exclusivamente a los grupos de K-pop e
idols se puede conocer como es su dia a dia, experiencias, gustos, como se
comporta solo o con el resto de los miembros del grupo al que pertenece, etc. En
los programas de variedades enfocados en los famosos se muestra al publico un
personaje y una narrativa planeada que, segun el programa en cuestion, puede ser

espontanea sin desapegarse a lo que se busca transmitir.

llustracion 41. Collage de algunos programas de variedades populares: Weekly Idol, Law of the Jungle,
The Return of Superman, Running Man, Knowing Brothers, Show me the Money, Immortal Songs, Home
Alone. Fotos recuperadas de las pagians de internet: “CoreaCultura”, “Soompi”, “Viki”, “MyDramalList”, “Wiki
Drama’”, “NaeSushi” y “Just Watch”.

Estos espacios, ademas de redes sociales, fanmeetings, conciertos, firmas

de autografos y actividades diversas dan la oportunidad, al publico en general y a

61 Programas de entretenimiento.
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los fans, de conocer a los artistas de una forma mas “intima”, lo que desvela una
figura familiar con la cual los fans pueden sentirse identificados, inspirados o

desarrollan una ilusién de cercania con ellos.

El fan no se limita a la informacion dada por la empresa. Busca “acercarse”
a la persona que encarna el personaje, tener una aproximacién a su realidad y
conocer su identidad. Pero, ¢Quién es el personaje? y ¢Quién es la persona?
Considero seria injusto tachar al sujeto de “plastico” y “falso”, pues es encasillarlo
anicamente como producto y no como el humano que es. Pienso que dificiimente
puede decir de forma tan tajante qué es lo falso y lo real, qué es un guion y qué es

lo natural o espontaneo.

El artista recurre a lo que Goffman (1997) define como fachada, para poder

interpretar el papel de idol. Entiéndase fachada como:

la parte de la actuacion del individuo que funciona regularmente
de un modo general y prefijado, a fin de definir la situacién con
respecto a aquellos que observan dicha actuacién. La fachada,
entonces, es la dotacion expresiva de tipo corriente empleada
intencional o inconscientemente por el individuo durante su actuacion
(Goffman, 1997, pags. 33-34)

Es decir, los individuos tienen un rol que buscan definir frente a una
audiencia, para ello se valen de distintos recursos como el medio (setting) que
puede ser el escenario de un concierto, el set de grabacion de un programa o video
musical, las alfombras rojas, las redes sociales y espacios publicos, es en estos
espacios definidos dénde se da la actuacion; la interpretacién del idol es constante,
y varia segun el medio en el que se encuentre. La puesta en escena en un concierto
implica un estadio o teatro, luces, maquillaje, un vestuario para la ocasion, un
dominio sobre las letras de las canciones y los pasos de baile, muy diferente a la
puesta en escena de ellos en el aeropuerto, donde su actuaciéon se limita a la

presencia de seguidores —esto puede desde el arribo del aeropuerto hasta la
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entrada a la sala para abordar—y no a la del recinto como tal, algo parecido sucede
con su presencia en programas de variedades donde el atuendo ya no es tan
llamativo como el del concierto y su control sobre el conocimiento de las letras o de
los pasos de la coreografia puede ser mas laxo. En todos estos momentos siguen

interpretando a un idol.

Otro ejemplo sobre un papel diferente al del idol es el del médico, quien en
su actuacion utiliza un lenguaje técnico y especializado, viste bata blanca y se
distingue de enfermeros y residentes, por su rango y el tener un consultorio. Fuera
de estos elementos no se puede saber su profesion a menos que este la diga. Es
decir, el individuo recurre a un comportamiento y una fachada para definir su

actuacion.

Es la confianza con la que el individuo actie, la que convencera a la
audiencia de su papel y le permitira mantener este papel, por ello para el idol
coreano es de suma importancia tener una presencia amplia en la vida del publico
y conservar su interés, pues el exceso de opciones en cuanto a grupos y su efimera
vigencia —en tanto suelen caducar rapidamente—, hace que el idol deba estar
siempre presente en las redes sociales para no ser olvidado. Ejemplo de ello es
cuando el grupo veterano Super Junior, en el programa “SJ Returns” planearon su
comeback y bromearon sobre la poca presencia de Donghae en programas de radio
o televisién, motivo por el cual casi no es conocido; contrario a Leeteuk o Heechul,

gue son MCs en diversos programas.

El canal de Arirang K-POP, en el video “[Pops in Seoul] k-pop star’s
personality types iMBTI! @1 _ K-pop Dictionary” (2020) utiliza el indicador Myers-
Briggs (MBTI por sus siglas en inglés Myers-Briggs Type Indicator) para conocer la
personalidad de los idols, con la intencion de saber mas acerca de un artista y no
solo quedarse con datos como su nombre, fecha de nacimiento, afios de debut,

empresa, etcétera.
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El test se basa en los tipos psicologicos de Carl Jung, posteriormente Myers

agregaria otro. En total son 8 tipos, presentadas en 4 pares:

. Extraversion (E)- Introversion (1)
. Sentimiento (S)- Intuicion (N)

. Pensar (T)- Sentir (F)

. Juzgar (J)- Percibir (P)

La combinacion de estos 8 tipos de personalidades genera 16
personalidades que segun el como toman decisiones, el como interactian y como
ven los desafios pertenecen a una u otra categoria. A continuacion, se explican
brevemente las personalidades segun la pagina “16 personalities” (2020). Se

dividieron en cuatro grupos: Analistas, diplomaticos, centinelas y exploradores.
Analistas:
e Arquitecto: INTJ-A/INTJI-T

Caracterizados por la forma particular y diferente de pensar, son imaginativos.
Ejemplos de esta personalidad son: Ryujin de ITZY, Gong Minzy y Dawon de SF9.

e Logico: INTP-A/INTP-T

Guiados y motivados por el conocimiento, se caracterizan por un pensamiento

innovador. Por ejemplo: Jin de BTS y Jae de DAY6.

e Comandante: ENTJ-A/JENTJ-T

Son considerados lideres. Conscientes de lo que quieren, van por ello, tales como

Tiffany de Girls Generation.
e Innovador: ENTP-A/ENTP-T

Personas inteligentes y curiosas. Por ejemplo: Young K de Day 6 y Hyunjin de Stray
Kids, Jessi y Ra Mi Ran.
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Diplomaticos

e Abogado: INFJ-A/INFJ-T

Son reservados y tienen una imaginacion amplia, por ello son considerados
idealistas, como JB de GOT7 y Wonwoo, Woozi y The8 de SEVENTEEN.

e Mediador: INFP-A/INFP-T

Son personas empaticas, altruistas, amables y consideradas. Por ejemplo: Rap
Monster y Suga de BTS, Yugyeom de GOT7, Wonpil de DAY6, Dokyeom, S. Coups,
Hoshiy Jun de SEVENTEEN.

e Protagonista: ENFJ-A/ENFJ-T

Son individuos muy carisméaticos, apasionados, inspiradores y lideres. Algunos idols
con esta personalidad son: Jackson de GOT7, Lia y Yuna de ITZY, Sungjin de
DAY®6, Jimin de BTS, Beomgyu de TXT, Mingyu, Joshua y Dino de SEVENTEEN, y
Bang Chan de Stray Kids., Yunhyeong de iKON.

e Activista: ENFP-A/ENFP-T

Considerados espiritus libres, creativos y quienes gustan de conocer gente nueva,
con una personalidad brillante. Por ejemplo: V de BTS, Woodz de UNIQ,
Seungkwan y Vernon de SEVENTEEN, Changbin y Felix de Stray Kids, Junhoe y
Donghyuk de iKON, Joochan de Golden Child, Yeonjun y Hueningkai de TXT.

Centinelas
e Logistico: ISTJ-A/ISTI-T

Son metaddicos, logicos y se enfocan en los hechos. Por ejemplo: Mark de GOT7,

Chanwoo de iKON y Sunny de Girls’ Generation.
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e Defensor: ISFJ-A/ISFJ-T

Son muy protectores con las personas que aman y calidos. Ejemplo de ello son: Yeji
de ITZY, Jinyoung y Youngjae de GOT7, Taeyeon de SNSD, Changmin de TVXQ,
Jeonghan de SEVENTEEN.y Byungchan de VICTON.

e Ejecutivo: ESTJ-A/ESTJ-T

Considerados como administradores excelentes y una comprension clara de lo que

esta bien y lo que esta mal. Por ejemplo: Han Chae Young y Bambam de GOT7.
e Consul: ESFJ/ESFJ-T

Son personas sociables y por lo tanto participativas en diferentes actividades, por lo
tanto, muy populares. Por ejemplo: JHope de BTS, Chaeryeong de ITZY vy
Seungmin, I.N y Lee Know de Stray Kids.

Exploradores:
e Virtuoso: ISTP-A/ISTP-T

Son intrépidos y practicos para realizar las cosas, poseen habilidades para trabajar
con diferentes herramientas. Por ejemplo: Hong Jin Kyung y Han de Stray Kids.

e Aventurero: ISFP-A/ISFP-T

Son artistas dinamicos que constantemente buscan nuevas experiencias.
Teles como: Baekhyun de EXO, Mina y Jihyo de TWICE, Soobin de TXT, Dowoon
de DAY6 y Jinhwan de iKON.

e Emprendedor: ESTP-A/JESTP-T

Son enérgicos, inteligentes y perceptivos, y disfrutan su vida, tomando
diferentes oportunidades que se les presentan. idolos con este tipo de personalidad:
Taehyun de TXT
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e Animador: ESFP-A/ ESFP-T:

Son individuos entusiastas y con mucha energia, disfrutan la vida y desechan
la idea de estar aburridos. Por ejemplo: Kim Doyeon de Weki Meki y Bae Jinyoung
de CIX.

Muchos idols revelan su tipo de personalidad y la de otros se puede intuir,
pero para poder sefialar o conocer como se comporta una persona se requiere una
convivencia o, en el caso de los fans, se debe a un consumo considerable de
contenido sobre los artistas. Ademas, se trata también de una lectura analitica sobre
lo que se ve, oye y lee, por ejemplo: ver programas de artistas permite saber que a
algun integrante no le gustan ciertas conductas o entender con quién se siente mas
comodo. Se refuerza esa informacion si en una entrevista se saca el tema, pero se
sigue conociendo mas de ellos mientras se ve como interactian con su medio, las
personas a su alrededor y sus circunstancias. De esa forma se conoce y se puede
sefialar —con seguridad— que un artista se sentia incomodo en cierta
circunstancia, porque ya se conoce su lenguaje corporal. El artista de K-pop al
aparecer en diferentes medios, llega fragmentado a la audiencia, no se le conoce
en su totalidad y se tiene que consumir mucho material para ir obteniendo diferentes

piezas del rompecabezas que es él.
El idol se convierte en lo que Jenkyns, llama la “narracién transmediatica”.

La narracion transmediatica es el arte de crear mundos. Para
experimentar plenamente cualquier mundo de ficcién, los
consumidores deben asumir el papel de cazadores y recolectores,
persiguiendo fragmentos de la historia a través de los canales
mediaticos, intercambiando impresiones con los demas mediante
grupos de discusion virtual, y colaborando para garantizar que todo
aquel que invierta tiempo y esfuerzo logre una experiencia de

entretenimiento mas rica (Jenkins, 2008, pag. 31).
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El idol, se consume por mdltiples plataformas, cada una de las cuales lo
presenta segun sus propias caracteristicas: en entrevistas, por medio de preguntas
cortas de caracter general sobre su carrera y su vida; en los programas de
variedades y video diarios, de forma divertida, personal e intima y en los conciertos

o videos, como el artista que es a partir de sus habilidades performaticas

La empresa —que es la que esta a cargo de la presencia del idol en distintos
medios— proporciona al fan una experiencia que requiere un consumo avido y asi
promueve también una sociabilidad entre los mismos seguidores, de la cual también

dependen para seguir con esta estrategia de mercado.

Aungue no todos los fans presten especial atencion al modo en que se
comporta un artista, —quizas porgue no son observadores o0 no les interesa—,
resulta interesante que muchos seguidores a nivel mundial coincidan en cémo es
un idol y crean conocerlo, lo que habla de una lectura detallada del texto —

contenido—.

Otro atractivo del artista es la relacion que tiene con sus seguidores en
conciertos, fan meetings, aplicaciones como “bubble” para hablar con el idol, por
medio de lives o de su interaccion en las redes sociales. Lo que da una sensacion
de cercania con los fans, ademas de darles material para fantasear, tales como el
fan service, o de dar mensajes de &nimo o de aprecio, lo cual da la sensacién de

conocer al publico y de ser un mensaje personal al seguidor.
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2.1.4.3 El idol como héroe moderno

Un elemento importante de las sociedades lo constituyen los mitos, “pistas de las
potencialidades espirituales de la vida humana” (Campbell & Moyers, 1991, pag.
31). Es decir, son pistas que nos conectan con la experiencia de estar vivos y
permiten asi encontrarnos a nosotros mismos. Estos mitos tienen héroes, quienes
han “dado su vida por algo mas grande que €l mismo” (Campbell & Moyers, 1991,
pag. 179). Dependiendo de la sociedad y época, el héroe es un referente en el
proceso de construccion de la sociedad, es decir, de acuerdo al momento que se
viva, la figura del héroe va a proveer elementos que permitan alcanzar la madurez

humana.

Los héroes siempre han estado presentes, desde los relatos mitoldgicos de
la antigliedad a través de personajes como Hércules y Aquiles, hasta los relatos
modernos de libros y peliculas mediante personajes como Harry Potter y Katniss
Everdeen; pero creer que estos personajes son héroes solo por realizar hazafas
sorprendentes y tener habilidades extraordinarias, es un error. En la actualidad la
television y el cine se han convertido en fabricas de héroes, que, a diferencia de los
semidioses con poderes, magia o habilidades de combate, son héroes “mas reales”,
MAas humanos, pues encarnan una persona como el resto pero que, a diferencia de
ellos, es buena en deportes, es sumamente inteligente, tiene habilidades en el
canto, habilidades en la actuacién o el baile o tiene sentido del humor més all4 de

la media. Es decir, hay algo que los hace resaltar del resto de las personas.

Este nuevo héroe o idolo, no se enfrenta a dioses o monstruos, sino a
situaciones marcadas por la época en la que vive; ambos recorren un camino para
lograr sus suefios. Es lo que Joseph Campbell llama “el camino del héroe” o
monomito, un viaje de tres etapas (separacion-iniciacion-retorno) que transforma al
personaje, convirtiéendolo en héroe. Este viaje consta originalmente de diecisiete
etapas, pero para este trabajo se retoma la forma simplificada expresada por Dan

Harmon, que contiene ocho momentos importantes:
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Personaje y su contexto.

2. Llamada a la aventura. Se le presenta un problema, un desafio o surge una
necesidad.

3. Umbral. Se deja lo conocido y se entra a una dimensioén “desconocida” donde
empieza la aventura.

4. Adaptacion o busqueda. El personaje obtiene elementos que le permitiran
alcanzar su meta y crecer como persona.

5. Encuentro. El protagonista encuentra lo que queria o lo que necesitaba en
un momento de aparente calma antes de la tormenta.
Conflicto. Se da al tener lo que se queria o el precio que se debe de pagar.

7. Retorno.

8. Cambio. El personaje tiene un cambio en su persona debido a la aventura y

trae consigo un “elixir” para su comunidad.

Para entender al idol como héroe se debe revisar su viaje. El individuo realiza
una travesia complicada, convertirse en Idol. El artista como persona corriente,
inicia su aventura de convertirse idol, se enfrenta a una realidad diferente al entrar
al sistema de entrenamiento idol, que le procurara de elementos para lograr su
cometido. Logra debutar, pero “el precio a pagar por ello” es_mantenerse como un
producto redituable de la industria del entretenimiento y para ello debe permanecer
dentro del gusto del publico —sin escandalos, sin privacidad, cuidar su piel y su
cuerpo, aunque tenga problemas de salud mental por la presion de la industria,
seguidores y anti fans—. Victorioso —(alcanza la fama y se mantiene—, regresa al
entorno conocido, donde llega convertido en héroe. Crecié como persona y ahora
distribuye el “elixir” que consiste en interpretar musica para fans, inspira 'y es prueba
de dicha hazafa. A continuacion, se hace la comparaciéon del monomito con el
recorrido de T.O.P, rapero de la boy band BIGBANG.
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1. Choi Seung Hyun.
Rapero underground
y amante del arte.

1. T.O.P como idol y 2. Audicién para ingresar a la YG
con carrera en arte. 1. Personaje y Entertainment.
contexto
8. Cambio 2.Llamada a
la aventura
7. Logra establecerse comoidol. 7. Retorno. 3. Umbral. 3+ Aunque es rechazado por su peso,

comienza a ejercitarse para lograr entrar.

4. Adaptacion

6. Conflicto o basqueda
6. Critica de los medios de

entretenimiento y de seguidores
del K-pop.

4. Logra ser trainer y empieza su
5. Encuentro formacién.

5. Debuta como miembro de
BIGBANG, con el nombre de T.O.P

llustracion 42. Viaje del héroe-idol. El circulo dividido en 8, muestra el viaje que el héroe realiza. En rojo se
indica la etapa del recorrido y en negro se ejemplifica con la historia de Choi Seung Hyun, quién sigue los
mismos pasos del héroe. Cuadro de elaboracién propia.

Esta historia la podemos ver en muchos idols con algunas diferencias, como
en el caso de Sehun, miembro de Exo cuyo “llamado a la aventura” se dio cuando
personal de la SM Entertainment lo invitdé y lo persiguié para que audicionara.
Algunos otros idols no logran el “encuentro” y otros enfrentan un conflicto diferente,

como el compafiero de T.O.P, Daesung, cuyo padre no queria que fuera idol.

Aungue se recorra el viaje con las mismas etapas, reconocer a estos artistas
como héroes dependera del publico. Anteriormente en la sociedad permeaba un
fuerte simbolismo compartido sobre el mito y el héroe. Actualmente, debido a la
individualizacién en la sociedad y a la falta de mitos presentes en nuestra vida, el
individuo es el que significa, el cual no puede escapar de las formas culturales en

las que se desenvuelve.

Campbell dice que la hazafa del héroe mitico o del idol como héroe moderno
—mediatico y humano— “es la de traer nuevamente la luz a la sociedad y al
individuo, por medio de nuevos simbolos (...) que varian el contexto particular de la
sociedad o del individuo (...) para lograr la regeneraciéon de su sociedad como un
todo” (Campbell, 1959, pag. 212).
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Por ello, la aceptacién del idol como héroe se da por sus seguidores, quienes
gustan de lo que hace, de su persona y siempre se resalta su travesia, en el sentido

de que muchos otros ni siquiera pudieron ser seleccionados como trainers.

La musica tiene connotaciones que obtendran sentido hasta que se lo dé el
oyente. Hormigos (2010), retoma a Pardo (2008) al mencionar que la musica
posmoderna deja una “casilla vacia” en cuanto a significado para que el usuario®?
llene la casilla con su propia significacion. Considero que es imposible dejar la
masica sin significante, pues, aunque se masifique, estilice y se haga de ella un
producto que guste facilmente, no podemos separarla del proceso creativo que
implico su realizacion, del contexto en que surgié y de quienes la hicieron posible, y
no solo hablando del idol, sino también del letrista, el masico, el coredgrafo, el

productor, disefiador y estilista, etc.

Cada pieza musical contiene un mensaje emitido por los creadores y
ejecutantes en cuestion, enmarcados en un contexto tanto de creacion como de
interpretacion musical. Aunque, como explicaremos mas adelante, es el oyente o
receptor quien al resignificar el contenido emitido logra darle sentido a la musica.
Sumado al conocer a un artista, no solo a un nivel superficial, sino a profundidad —
tanto como lo mostrado por los medios lo permite— se crea una relacién afectiva
con él, modificando el cdmo nos involucramos y consumimos el K-pop. Tanto la
musica como este nuevo héroe forman parte del proceso de identificacion inherente

a la construccion de identidad.

62 Pardo, en su libro “Esto no es musica” (2008), expone la idea de que la musica actual no tiene
oyentes sino usuarios, pues la relaciona con ser meramente un producto.
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3. El K-pop como motor de vida del fan:
atectividad e identidad.

El K-pop entré [en mi vida] en una etapa en la que estaba pasando una

crisis emocional muy fuerte y podria decirse que me rescato, bueno, ciertos
grupos me rescataron. Esto se da por la salida de mi casa, yo soy originaria de
Guanajuato (...) comienzo a trabajar aqui y retomo mis estudios, pero empecé a
llenarme con el K-pop, a asistir a reuniones, a convivir con otros fans y a darme
cuenta que justo, la mayoria de las fans pasaban por estos temas también.
Empecé a tomarle sentido otra vez a la vida (Denise, 29 afios, entrevista realizada
el 24 enero del 2020).

En el presente capitulo se expondran de forma ordenada las respuestas a las
entrevistas exploratorias y a profundidad que se realizaron durante el trabajo de
campo. La mayoria de las entrevistas se realizaron a mujeres debido a que su
presencia en los eventos era casi absoluta, mientras que en las paginas y grupos
de Facebook —principal red social revisada—, la presencia de fan boys es mas
visible que en los eventos, aunque de igual modo destaca la presencia de fan girls.
Al hacer la etnografia digital se registr6 que varias de las respuestas de los
entrevistados constituyen un patrén de fans no solo de la CDMX, sino de México e
incluso de otros paises de habla hispana —consideracion fincada en la cercania
geografica, idiomatica y cultural, que se basd en paginas de fans de paises de
Latinoamérica por los comentarios o dinamicas que revelaban la nacionalidad de

los seguidores de paginas o miembros de los grupos—.

Los testimonios aqui presentados, son los recopilados en las entrevistas
realizadas en campo, y representan respuestas 0 sentimientoS comunes con

usuarios en redes sociales, con sus respectivas variantes.
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Como anteriormente se mencion0, este capitulo toma como base el proceso
de comunicacion, particularmente dos elementos: a) el canal de comunicacién
—explorado mediante la pregunta ¢ Como conocieron el K-pop?—y b) el receptor
—explorado mediante la pregunta ¢Qué les gusté del K-pop?— Ambos se
entrelazan debido a que propiamente ya se empieza a hablar del fan, del texto
sujeto. El texto sujeto (Aranda, Sdnchez-Navarro, & Roig, 2013) hace referencia al
entorno del individuo y a su identidad, aspectos importantes para conocer el sentido

gue otorgan al K-pop y sus elementos.

3.1 Canal de transmision: Como conocieron el K-

pop-

Mi prima me dijo “escucha a esta banda —U-KISS—, es K-pop”. (EXO-L

63, 15 afos, entrevista realizada el 9 junio 2019).

Los medios de comunicacién son parte de la cotidianidad y afectan a la sociedad,
pues presentan el mismo contenido por diversos canales y diversas formas para su
recepcion (Jenkins, 2008). Por ejemplo, una noticia la conocemos a través de
distintas fuentes como son los periddicos, la radio, la televisién, internet o porque
un conocido nos la conté. Si bien pueden relatar el mismo suceso, la manera en que
se nos presenta puede ser escrita, oral a través de un aparato electrénico o de una

conversacion frente a frente.

El término de convergencia serd de gran utilidad en este apartado.

Entendiendo por convergencia

63 Algunos entrevistados no dieron su nombre, solo mencionaron el fandom al que pertenecen. Para
distinguirlos se les asigna un namero.
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al flujo de contenido a través de mudltiples plataformas
mediéticas, la cooperacion entre multiples industrias mediaticas y el
comportamiento migratorio de las audiencias mediéticas, dispuestas a
ir casi a cualquier parte en busca del tipo deseado de experiencias de
entretenimiento. «Convergencia» es una palabra que logra describir
los cambios tecnolégicos, industriales, culturales y sociales en funcion
de quienes hablen y de aquello a lo que crean estar refiriéndose
(Jenkins, 2008, pag. 14).

Es decir, la convergencia es un proceso que implica un cambio respecto a
un contenido, en el modo de produccion y de consumo, en las tecnologias

existentes, en los mercados, y en el consumidor.

Las industrias mediéticas y de entretenimiento utilizan la convergencia para
distribuir de forma masiva su contenido y comercializar con ello. Como
consecuencia se empieza a generar mas contenido, expandir su distribucion por
diversos canales, tales como: internet, cine, radio, television y prensa a nivel local y
global. De esta forma incrementan sus ingresos y ganan nuevos espectadores o se

refuerza la fidelidad de los ya consumidores.

Estos bienes son pensados para que su consumo se dé por cierto tipo de
publico. Para el K-pop la gran mayoria de los consumidores son adolescentes y
jovenes®, pero este gusto al igual que muchos otros no excluye a otras
generaciones. De hecho, gran parte de los entrevistados son mayores de 20 afios
y con quienes se convivio eran adolescentes en un rango de edad desde los 12
afos hasta personas de 70 afios, lo que nos permite sostener que no hay edad para
ser seguidor del K-pop. Respecto a cuando conocieron el K-pop la edad varia, pues
no todos lo conocieron en su adolescencia —aunque es lo mas comun—, algunos

los conocieron en su nifiez y otros en su vida adulta.

64 Se consideran un segmento de mercado mas redituable, amplio y exitoso para varias industrias
que intentan colocar un producto para hacerlo popular.
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Por medio de las entrevistas se descubrio que muchos fans tuvieron un
contacto previo con el K-pop antes de que se sintieran atraidos por este “género”.
El K-pop llego a las personas por distintos medios, el primer contacto pudo haber
llamado la atencion y tenido éxito en introducir al oyente en un nuevo mundo, en
otros casos se necesita de otros contactos para finalmente entrar. Lo llegaron a
conocer por amigos o familiares que les ensefiaban canciones o videos, por
diferentes medios de comunicacion, por el interés en escuchar otro tipo de musica
0 por ya consumir bienes culturales japoneses. En afos recientes es mas facil

conocer el K-pop debido al auge que ha tenido a nivel mundial.

3.1.1 Internet.

En el caso del K-pop el internet ha sido su principal aliado desde sus inicios. Es un
medio de distribucién efectivo y rapido, facilita e incrementa su consumo, lo que
permite que cualquier persona que tenga acceso a este medio y con curiosidad de

explorar la red tenga acceso a productos culturales de otros paises.

El “boom” mundial del K-pop en 2012 con la cancién “Gangnam Style”,
empezd a volver mas conocido el género; la locura del “baile del caballo”, lo
novedoso del sonido, idioma y estética hizo que la gente buscara a este personaje

y Su cancion, abriéndose ante ellos un nuevo mundo:

Lo conoci en el 2012 con el “Gangnam Style”, creo que la mayoria de
nosotros lo conocid asi, me empezaron a aparecer canciones sugeridas y
eventualmente en el 2015 llegué a Twice, me quedé ahi y ahora ya soy K-poper de

corazon (Jazeli, 20 afos, entrevista realizada el 4 de agosto 2019).

El K-pop empezé a salir de su esfera 'y empez6 a popularizarse a través de
memes que utilizaban la cara de idols y a través de videos —tutoriales,
demostraciones de baile y recopilaciones— que lo usaron como musica de fondo y

cuya difusién fue masiva.
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En 2015 estaba viendo un video de una nifia que bailaba una cancién de
Sistar, esa cancibn me gustd y como siempre me ha gustado el baile, las
coreografias, pues la busqué y vi que el K-pop era eso, cantaban, hacian
coreografias muy padres, escenarios y fue ahi cuando me meti. (Montse, 24 afios,

entrevista realizada el 21 de julio 2019).

Sugerencia
de videos

> » o s08/42

PSY - GANGNAM STYLE(Z 2 2 EHY) M/V

llustracion 43. Sugerencias de videos. Diversas plataformas de musica y videos tienden a recomendarte
canciones "similares" a la que estas escuchando. Recuperada de “YouTube*.

3.1.2 Buscar nueva musica.

La masificacion de los bienes culturales y especialmente los producidos por grandes
industrias acapara el mercado y si bien no bloquean la “entrada” de otros productos,
en algunas ocasiones imposibilita o dificulta acceder a nuevos productos que no

cuenten con tantas vias de distribucion.

Existen diversos bienes culturales que buscan satisfacer una amplia variedad
de gustos. Muchos de estos productos tienen un contexto que explica el porqué de
su éxito. Varios se han mantenido a lo largo del tiempo y como consecuencia gozan
de una especie de hegemonia, que a nivel discursivo se mantiene bajo la
justificacion de que gusta a mas gente, que tiene un valor estético, narrativo o de

contenido, superior a otros.
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Las nuevas tendencias buscan posicionarse en el mercado y gusto del
publico; sin embargo, el camino es complicado, no solo porque tienen que construir
un nuevo nicho o “robar/compartir” consumidores de otros productos, sino también
porque existe un etnocentrismo de consumo en bienes culturales, lo que supone
una preferencia en los consumidores por productos que compartan lugar de origen.
Se consume por el valor simbdlico que reside en dicho producto, esto se puede
ejemplificar claramente con el caso de la pujante industria coreana de

entretenimiento.

A pesar de su popularidad la cultura coreana no ha tenido el camino facil para
su consolidacién a nivel mundial, pues compite con el entretenimiento de otros
paises. No solo es una cuestion de mercado, sino que existe una lucha por aceptar
ese gusto; el bien cultural sufre un escrutinio para definir si es de calidad y, de forma
paralela, enfrentarse a la disposicion que la sociedad receptora esta dispuesta
aceptar otras sensibilidades. Este escrutinio no solo lo realiza el consumidor sino

también el resto de la sociedad quién definira si es de “buen gusto”.

Muchos consumidores de musica estaban cansados de la oferta musical
popular y que proviniera del mismo mercado, querian algo diferente y empezaron a

buscarlo.

Conoci el K-pop hace 7 afios, me harté de Justin Bieber y me puse a buscar
en Google otro tipo de musica, conoci a T-ara, pero con Super Junior, ahi quedé.
Era diferente a lo que se escucha siempre, ahora ya es sentimentalismo. (Montse,

24 afios, entrevista realizada el 13 octubre de 2018).

Se observé tanto en redes sociales como en las entrevistas realizadas que
los K-popers consumian —0 consumen— pop proveniente de Estados Unidos en
mayoria. Si bien esto no sorprende, en una dinamica realizada en una pagina de
Facebook se encontr6 también que varios K-popers anteriormente escuchaban

rock, hardcore y metal.
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La gran mayoria de los seguidores del K-pop son lo que consideramos
omnivoros culturales, pues gustan de un abanico amplio de formas culturales®®. Si
bien este representa su género favorito, no dejan de lado su gusto por otra estética
sonora o visual. Son pocos los seguidores que se enfocan unicamente al K-pop o la
musica proveniente exclusivamente de Corea del sur. Un rasgo a destacar es que
el consumo de entretenimiento no se limita a un solo pais, sino a regiones, puesto
que varios consumen musica y dramas de otros paises asiaticos, principalmente de

la regidon de Asia oriental y del sureste asiatico.

3.1.3 Consumo de entretenimiento japonés.

Como vimos anteriormente, varios K-popers consumian productos culturales de
otros paises, entre ellos Japon, que exporta al mundo musica, principalmente J-pop,

J-rock, J-metal, asi como manga, animé o dramas.

El K-pop lo conoci porque antes me gustaba la cultura japonesa, (...)
entonces me salié un video de una banda que es NU'EST y pues desde ahi me
empezo a gustar mucho. (Alexa, 16 afios, entrevista realizada el 22 mayo de 2019).

Pareciera que el consumo de bienes japoneses y coreanos vienen de la
mano, como también el de chinos y coreanos, o los 3 juntos, podrian considerarse
una triada popular entre los fans debido a que todos producen masica, dramas y

peliculas.

65 Las formas culturales a las que se refiero son principalmente de entretenimiento, con hincapié en
la musical, que, sin la intencién de entrar en el discurso de alta cultura y baja cultura, se denomina a
secas como musica popular: rock, pop, metal y reggaeton, etc.
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llustracion 44. Hana Yori Dango. Un popular manga de 1992, pronto fue presentado como un dorama
con el mismo nombre (2005), debido a la popularidad salié la versién coreana en 2009. También existe
la version Taiwanesa, China y de Estados Unidos. Fotos recuperadas de: “Book lover “ “Drama fandom

“

"y “Pinterest”.

3.1.4 Consumo de dramas.

Todos los bienes culturales forman parte de un entramado de relaciones con otros
productos y nacionalidades. Los consumidores de un producto en especifico tienen
una oferta amplia en la que pueden buscar nuevo material; al existir gran cantidad
de industrias de entretenimiento que ofertan la misma clase de productos, pero con
variaciones de contenido, se cae en practicas como copiar 0 apropiarse de un

contenido, modificarse y finalmente lanzarlo al mercado.

Antes estaba muy metida con la cultura japonesa, empecé a ver dramas y Vi
gue tenian versiones distintas, como la coreana. Vi un drama donde salia Minho de
SHINee, desde ahi me quedé con los dramas coreanos y conoci el K-pop. (Sofia,

20 afos, entrevista realizada el 24 de noviembre del 2018).

Desde la secundaria empecé a escuchar K-pop porque la maestra de
educacion fisica nos dejé hacer una coreografia, en ese entonces mi hermana
estaba en el boom de escuchar musica coreana y me dije “;Por qué no hacer una
coreografia de esas bandas? Las primeras bandas que vi fue 2NE1 y BIGBANG,
me volvi fan a los 5 afios. Conoci mas musica porque mi mama y hermana veian

dramas. (Lidia, 24 afos, entrevista realizada el 22 octubre de 2019).
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3.1.4 Familiares y amigos.

Se dice que la recomendacion “de boca en boca” es la mejor, pues quien habla tuvo
contacto con el contenido del que se habla. Como consecuencia de ese contacto se
genera una experiencia, sensaciones, pensamientos, etc. Se imprime un poco de
quién lo recomienda cuando transmite ese contenido y se recibe con una forma

diferente a la que pudimos haber tenido del internet o de la radio.

“Los contenidos de entretenimiento no son lo Unico que fluye a través de las
multiples plataformas mediaticas. Nuestras vidas, relaciones, recuerdos, fantasias

y deseos también fluyen por los canales de los medios” (Jenkins, 2008: 27).

La convergencia se vale de transmitir contenidos por diversos medios, lo que
incluye un receptor que puede fungir como emisor. En este trabajo de investigacion
quienes les mostraron el K-pop a los entrevistados fueron en primer lugar hermanas
y después primas, en su mayoria con la intencién de compartir su gusto por dicho
género. Es decir, las hermanas y primas eran ya consumidoras del K-pop
—receptoras— que al compartir su gusto se vuelven emisoras de un contenido de

una industria.

Fue como a los 7-8 afios, por mi hermana, a ella le empezaron a gustar,
porque a mi me gustaban otros géneros como el pop, me ensefio la cancion Mirotic
de TVXQ y ahora me gusta. (Fernanda, 15 afos, entrevista realizada el 22 de mayo
de 2019).

Otras personas igual de significativas son los amigos, a quienes se escogen
por tener algunas cosas en comun, por ser parecidos a uno. Pueden ser amigos
antiguos o recientes, con ellos se pasa gran parte de la vida e influyen en las

percepciones de las cosas, en pensamiento y gustos.
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Muchos de los entrevistados conocieron el K-pop a través de amigos que
gustaban de este género, fueron acompafnados y guiados con contenido especifico
gue determind que se unieran a cierto fandom o simplemente fueron introducidos
para que cada uno fuera descubriendo su camino musical entre la amplia oferta

existente.

Mi mejor amiga me mostré una foto del grupo coreano BTS, busqué quién
rayos eran, hasta que encontré el video “Blood sweat and Tears” y pues aqui estoy
(ARMY 1, 14 afios, entrevista realizada el 30 de septiembre de 2018).

llustracion 45. Fan mostrando a su bias. Fotografia de archivo personal.
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3.1.4 Presencia cotidiana.

Cuando la presencia del K-pop en México era considerada inusual se podian
encontrar referencias en ciertos espacios, tales como programas televisivos

dedicados al género®®:

Conoci el K-pop hace 7 afios con Mr. simple de Suju®’ en la tele. (Yessenia,

24 afos, entrevista realizada el 7 de diciembre de 2019).

Al ser artistas y conocer el impacto que tienen sobre los consumidores,
algunas empresas coreanas los utilizan como imagen de su marca. Aunque ahora
varios artistas son conocidos y familiares, anteriormente la presencia de ellos en
promocionales podia pasar desapercibida por gente no conocedora del tema o que

simplemente no estaba interesada.

Por 2011 Super Junior hizo una campafia para LG y yo la vi en el super, pero
hasta ahi lo dejé. Tiempo después empecé a ver dramas y la masica se me quedaba
en la mente, después empecé a ver qué era todo esto, pues no sabia su existencia

antes (Danae, 23 afos, entrevista realizada el 24 de noviembre de 2018).

Al popularizarse el K-pop, su presencia en la vida cotidiana empezé a ser
mas frecuente, se escuchaba en canales de radio o television, en tiendas
departamentales. En algunas portadas de revistas para adolescentes se empezaron
a usar grupos de K-pop y era comun encontrarse en la calle a fans que tenian

afiches del género. Su presencia empezé a volverse comun.

Entré al K-pop con Monsta X, los conoci a inicios del 2017. Antes yo era
hasta aversiva con el tema, pero los vi en un puesto comercial, y empeceé a indagar

poco a poquito (Lilia,24 afios, entrevista realizada el 21 de julio de 2019).

66 Explicado a detalle en el Capitulo 1.
67 Abreviacion de Super Junior.
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llustracion 46. K-pop en el metro de la CDMX. En las estaciones Mexicaltzingo de la linea 12 del metro,
la exposicion fotografica de grupos de K-pop estuvo presente por varios meses. Recuperada de la
pagina de internet “metro.cdmx*

Sin importar como se conocio el K-pop destaca el hecho de que varios fans
expresan que esta musica llegd a su vida cuando atravesaban momentos dificiles y
les ayudo6 a seguir adelante, lo que implica que el contexto en el que se dio este
acercamiento es importante para entender el porqué del gusto hacia este género y
el valor emocional que se le otorga no solo a la musica sino también a los artistas,
pues las afectividades forman parte de lo que es la identidad del seguidor, lo cual

se desarrollard mas adelante.

3.2 El fan como receptor:

Para fines practicos, el primer acercamiento que se tendra del fan como receptor,
sera por medio de la pregunta ¢ Qué te gustd del K-pop?, esto con la intencion de
empezar a conocer a los fans. Los elementos que les hayan sido atractivos se
relacionan con sus afecciones como individuos y, por ende, con su proceso de

construccion identitaria bajo la influencia del K-pop.
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3.2.1 ;Qué les gusto6 del K-pop?

El idioma, su produccion musical, los videos son muy visuales, muy
bonitos, muy llamativos y como en sus mensajes de las canciones, el idioma no
nos une, pero intentan darnos un mensaje, autoestima... (ARMY 2, 15 aios,

entrevista realizada el 30 de septiembre de 2018).

Los atractivos del K-pop son diversos —como lo vimos en el capitulo anterior—,
pero es por medio de las entrevistas que se identifican los elementos responsables
de haber atraido a los fans a este mundo. En términos generales lo que llamo la
atencion de los seguidores del K-pop, fue el que todo fuera diferente a la musica
que consumian, el estilo pop que no fuera en inglés o espariol se les hizo novedoso,
posteriormente su sonido y la estética de ese pais, que se veia reflejada en videos

llamativos y rostros atractivos.

Aunque el video se mencion6 como algo llamativo, no se reparé en
desarrollar qué era lo que gustaba, sino que los entrevistados profundizaban mas

en la masica, la lirica, el baile, y el artista como los principales atractivos.

Creo que en principio lo que te atrae del K-pop es lo visual, la produccion
que tienen, las coreografias. Pero cuando conoces el trasfondo, lo que para ellos
significa, el esfuerzo que ellos le invierten a hacer sus canciones, a bailar, a
presentarse, el entrenamiento que llevan antes de debutar, el saber todo lo que hay
detrasy el trabajo que hacen, es lo que hace que te vuelvas fanatico. (Mama shawol,

35 afos, entrevista realizada el 30 de septiembre de 2018).
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3.2.1.1 Mdsica

Me gusta que sea una mezcla de varios géneros y que no sean

melosas. (Lidia, 24 afios, entrevista realizada el 22 de octubre de 2019).

El sonido del K-pop, se puede encasillar en “pop”, pero al integrar elementos de
diferentes géneros musicales se puede volver complicado el clasificarlo como solo
un sonido, es por eso que el K-pop gusta mucho. Es algo diferente a lo que se suele
estar habituado, ademas el artista o grupo, aunque tenga un estilo marcado puede
jugar con otros sonidos, asi que no sorprende que un grupo cante baladas, tenga

musica con tintes latinos, trap, rock.

La musica es tan diferente de lo que solemos escuchar como el pop en inglés,
ellos no suelen bailar, rapear, o si rapean es todo rap, si es pop es solo pop, y en el
K-pop bailan, rapean, cantan y hay como de todo un poco, entonces es muy padre
(Neal, 20 afios, entrevista realizada el 9 de junio de 2019).

3.2.1.2 Letras.

Muchos fans consideran que las letras del K-pop son respetuosas con las mujeres®®.
Aunque no se sefialaron ejemplos de cédmo el K-pop se refiere a ellas en sus letras,
se explic6 —a manera de contraste— que Corea del sur es un pais machista tal
como México o incluso mas. Considero que este punto es muy importante debido a

gue la mayoria de los seguidores del género son mujeres.

Lo que me gusta del K-pop es que en general la letra es muy bonita, no
denigra a las mujeres por como son, el idioma es muy interesante... y generan un
mensaje positivo para la vida, no ofenden a las personas por su fisico o por su forma

de ser. (ARMY 3, 14 afos, entrevista realizada el 30 de septiembre de 2018).

68 Los entrevistados realizaron comparaciones con la lirica de las canciones de reggaeton.
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El contenido de las letras no se queda uUnicamente en lo anteriormente
mencionado, sino que al abordar diferentes tematicas transmite diferentes mensajes
como la cancién “l don’t need a man” (2012) de Miss A y “Just right” (2015) de
GOT7. Es decir, diferentes mensajes son transmitidos, recuperados Yy
reinterpretados por los fans, de entre los cuales los mas populares son los que dan
animos para salir adelante, los roménticos o los de decepciones amorosas, puesto

que estas canciones se vuelven “himnos” para muchos fans.

... ho todas son de amor, sino que hay muchas que tratan cosas sociales que

te atraen al problema (Alexa, 16 afios, entrevista realizada el 22 de mayo de 2019).

Existen otro tipo de letras que gusta mucho a los fans, son aquellas
dedicadas al fandom por parte del artista, una muestra de carifio, agradecimiento y
reconocimiento a los seguidores por parte del artista. Por ejemplo “One in a million”
(2017) de Twice, “Honesty” (2012) de SHINee y “Promise” (2015) de EXO.

Me gustan las letras, como profundizan, varias canciones son dedicadas a
las fans y son cosas bonitas las que dicen (...) a sus fans en general, te sientes
identificada, querida, apreciada por ellos y es lo que mas me jala (Fatima, 29 afios,
entrevista realizada el 13 de octubre de 2018).

llustracion 47. From U. Super Junior dedica esta cancion a sus fans. El lider del grupo es el
encargado de decir al inicio" This song is dedicated to the world’s biggest fan club, the ELF,

my girls, my angels” y al final agregan “= 11 2/ 11 A}2t8FCF (Siempre te agradeceré y te
amo). Recuperada de “YouTube”.
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3.2.1.3 Coreografias.

Como se vio con anterioridad, las coreografias son un elemento esencial del K-pop,
tan importantes que de cada canciébn promocional se saca un video donde se

muestran Unicamente los pasos, el dance version.

Me encantan sus coreografias. (Hija shawol 2, 14 afios, entrevista realizada
el 30 de septiembre de 2018).

Varios de los entrevistados comentan que desde antes de conocer el K-pop
a ellos les gustaba bailar. Algunos estaban en academias de baile o en clases de
un tipo de baile en particular y otros bailaban en su casa. Aunque ninguna de las
personas con quienes se trabajo estudié danza de forma profesional, eso no implica

gue bailarines profesionales se interesen en este tipo de baile.

Varios fans y no fans, después de conocer el K-pop, optaron por bailarlo, en
la comodidad de su casa o en grupos de dance cover. Incluso se descubrié que
existen academias especializadas en K-pop, las cuales tienen grupos de dance

cover que compiten en concursos de baile.

Siempre me gusto bailar, pero no sabia qué bailar exactamente. El baile fue
lo primero que me llamé la atencién del K-pop. Las canciones que mas me gustan

son por su coreografia. (Karen, 24 afos, entrevista realizada el 7 de julio de 2019).
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llustracion 48. Grupo de Dance cover, tributo a Super Junior. Muchos grupos de dance cover suelen bailar
las coreografias de un solo grupo y no en general de K-pop. Fotografia de archivo personal.

3.2.1.4 Artista

Se me hicieron muy atractivos y eso me atrajo. (Denise, 29 afos, entrevista
realizada el 24 enero 2020).

Como se vio en el capitulo anterior, el artista tiene como atractivo su fisico y su
personalidad. En el primer caso, la atraccion sucede de forma inmediata y en el
segundo, conforme se le va conociendo. La atraccion por su fisico antes que por
sus cualidades en el escenario es recurrente entre los fans. Aunque en un video
musical o un drama casi todos los rostros son atractivos, siempre se tiende a poner
atencion en un individuo en particular por su fisico, su vestimenta o modo de

manejarse.

Busqué mas cosas de ellos y me enamoré de su estilo y conceptos
musicales, que pudieran hacer varias cosas a la vez, que, asi como cantaban
conducian programas de radio, salian en dramas y en musicales. (Fatima, 29 afios,

entrevista realizada el 13 de octubre de 2018).
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Cuando una persona es atraida por un integrante de un grupo musical o por
todo el grupo, ésta empieza a profundizar sobre sus vidas; conforme avanza su
investigacién, se genera la idea de cercania, termina por gustarle mucho mas que
en un inicio —la palabra “gusto” no se entiende aqui como necesariamente en plan
de pareja, sino como una suerte amigo/a—, o0 una figura que inspira a sus oyentes

a crecer Como personas y superarse.

Me gustdé mucho sus historias de vida, su formacion académica, todo lo que
implicaba su vida. (Ariadna, 23 afios, entrevista realizada el 13 de octubre de 2018).

La figura del idol es tan importante para los fans, no solamente como un
elemento del K-pop, sino por todo lo que desencadena en sus vidas, por lo mismo,

a continuacion, se revisa a profundidad la relacion que tiene el fan con el artista.

3.2.2 Relacion fan-idol.

El papel del artista y la mdsica es muy importante en como se vive el fanatismo,
pero la dinamica cambia cuando existe una conexién o “relacion” con un artista, que
involucre afectos hacia ellos, ya sea porque ellos representen una guia o un modelo
de identidad, inspiren o permitan identificaciones, o simplemente porque su musica

y sus letras son importantes para los fans.

En el caso del apego al artista, Thompson pareciera explicar por qué el grado
de involucramiento de cada persona cambia respecto al artista, para ello es

importante explicar tres conceptos:

e Interaccibn mediatica: es la comunicacion unidireccional que va de los
medios a los receptores.
e La familiaridad —no reciproca—: al ver continuamente a los artistas éstos se

convierten en una figura familiar para el receptor. A pesar de que el
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conocimiento que se da de la persona de la que se es fan solo sucede desde

un lado, el del publico.

¢ Intimidad a distancia: al no ser una relacion cara a cara, permite definir el

como se relacionan con ese personaje o idea y el grado de involucramiento

0 de compromiso.

Al ver programas de variedades se
da una interaccion entre el receptor —el
fan— y el emisor —los artistas en dicho
programa—. No obstante, no se produce
un didlogo entre ambos, puesto que los
programas son grabados, lo que impide la
interaccién en tiempo real. Incluso si fuese
una publicacion en alguna red social, el fan
puede comentar enseguida, sin embargo,
no siempre se tiene respuesta, pocos son
los afortunados y eso no implica un dialogo

tal cual.

Los fans desarrollan un sentimiento
de familiaridad al tener tan presente al
personaje/persona. Al conocer a una

persona que les atrae por lo que hace

@ Cualquier estupidez que hicieron los idols del kpop
) 1643-Q

Cuando Army estuvo haciendo bromas a los chicos diciendo que habia
algo detras de ellos, pero YoonGi se cansé y las mandoé a la v*
-C}O|OFLE.

[Créditos del video en la parte superior]

Una pagina paree

Cuando hacemos una transmisioén en V LIVE,
como Hoseok el otro dia, ustedes dicen que
hay algo detras de mi‘n P A

1220/ 1:50

llustracion 49. Broma a BTS. Durante las
transmisiones en vivo los fans pueden comentar y
los artistas en ocasiones suelen leerlos.
Recuperado de la pagina de Facebook "Cualquier
estupidez que hicieron los idols del K-pop".

genera empatia, admiracion e identificacion. Como consecuencia, el artista logra

conseguir un lugar especial en el corazén de sus seguidores y se empieza a conocer

cdémo actua en diferentes circunstancias. Se le acompafia en momentos emotivos y

dificiles para él/ella y se puede empezar a generar afecto hacia él. En ese momento

pareciera que ya no es Unicamente un idol, es una persona real que tiene

sentimientos, tiene necesidades biolégicas, puede verse bien o mal sin maquillaje,

interactda con otras personas, tiene pareja sentimental y eso puede alegrar o no a

sus seguidores; al ver como se esfuerza el idol, el seguidor puede preocuparse por
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si se esta exigiendo mucho, es decir, se comienza a “conocer” a la persona detras

del artista.

Tal vez investigan tanto de ellos y ven tanto sobre ellos y conocen sus
historias que simpatizan con el artista (...) se vuelven fanaticas de algo, como que
sienten que ese artista ya es parte de su vida, es como su amigo... no sé explicarlo,
como alguien cercano a ella o ellas, entonces si sufre algo un artista, ellas también

sufren. (Karen, 24 afos, entrevista realizada el 19 de julio de 2019).

La familiaridad que se da hacia el idol, es la misma que se puede dar hacia
personajes como Laura Avellanada de La tregua, escrita por Mario Benedetti, Emma
Zunz del cuento homénimo de Borges, Jay Gatsby de El gran Gatsby, escrita por
Scott Fitzgerald o Fitzwilliam o el Sr. Darcy de la novela “Orgullo y Prejuicio” de Jane
Austen. Son personajes entrafables y con los que el receptor puede identificarse,

inspirarse, o de los cuales llega incluso a enamorarse.

Muchas personas lo hacen como porque quieren ser iguales a ellos, su
identidad es como querer ser muy blancos, de ojos rasgados, parecer a un artista
como, pues como todo, la chava que se quiere parecer a barbie, asi hay personas
que quieren parecerse a sus idolos o a las personas que les gustan. (Fernanda,15

afos, entrevista realizada el 22 de mayo de 2019).

Asi como algunos personajes literarios tienen un impacto en el lector y son
reconocidos por sus andanzas, vivencias y forma de ser, los idols también tienen su
propia historia que los hace “héroes” para sus fans. Solo que por ser una figura
mediatica de la cultura pop pueden verse para personas ajenas a este fenébmeno

como una figura superficial y de moda.
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Siento que todo esto es por las diferentes culturas, por ejemplo, en lo que
son las culturas asiaticas (...) ellas saben que un idol, es una persona que
supuestamente es alguien glorioso, alguien que se comporta correctamente, es
alguien que deberias de tomar de ejemplo y entonces eso los hace como un tipo
héroe para ellas y entonces eso, viene a Latinoamérica y otros paises y como que

se adapta. (Karen, 24 afios, entrevista realizada el 7 de julio de 2019).
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llustracion 50. Recordando a Jonghyun. Para varios fans la musica de este artista y su propia
persona representd un apoyo en su vida. Fotografia de archivo personal.

Varios fans expresan —tanto en entrevistas presenciales como en la
etnografia digital que se hizo— que los idols y su musica les han aportado mucho a
su vida, han estado presentes en momentos dificiles en ésta y se han apoyado en
ellos para salir adelante. No solo el idol es un apoyo emocional para el fan, sino

también el fandom ademas de su familia y amigos.

Se identificé que la figura del idol se utiliza de 3 formas diferentes:

1. Como figura de admiracién
2. Como figura de motivacién personal.
3. Como figura con la que hay identificacion.
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Estas son tres formas diferentes en las que los idols sirven de “estimulo” en

la vida de los fans.

3.2.2.1 Admiracion

Me inspiran ganas de ser mejor persona. (Sergio, 18 afos, entrevista

realizada el 4 de agosto de 2019).

El idol y los seguidores —o casi todo humano— tienen una meta o un suefio y para
conseguirlo deben atravesar un camino que no es nada facil. EI que un idol haya
alcanzado su suefio hace que los seguidores vean en él o ella, una figura

“realizada”, lo que les puede servir de guia para alcanzar sus suefios.

Para los K-popers el conocer la cultura coreana y la historia de vida de los
artistas hace que entren en contacto con una realidad diferente a la suya, como
consecuencia cuestionan y reflexionan sobre la suya y valoran qué elementos

incorporar porque les son utiles para lograr sus objetivos.

Por medio de las entrevistas se observé que la admiracion hacia los idols va
acompafiada del reconocimiento de las virtudes que les permitieron haber logrado

su suefio. Las virtudes que mas se mencionan fueron esfuerzo y trabajo.

Si puedo aprender algo de personas como ellos es el esfuerzo, el luchar por
lo que quieres, cueste lo que tenga que costar (...) son una forma de recordatorio

de querer es poder. (Lilia, 24 afios, entrevista realizada el 21 de julio de 2019).

Pero, sin lugar a dudas, la admiracién que se tiene se da principalmente por
las historias de vida de los artistas, pues pareciera que estos ejemplifican bastante
bien lo que es trabajar para alcanzar una meta o suefios; se convierten en sujetos

admirables, en nuevos “héroes”.
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Son nueve nifilas que salieron de un programa de supervivencia y han pasado
por muchos retos: para ser parte de un grupo deben de mantener la linea, ser
delgadas, muy finitas, es un sacrificio. Jihyo fue muy criticada porque para los
estereotipos coreanos ella era gorda entonces fue muy lamentable porque ella se
sacrificd, hizo miles de cosas para tener ese cuerpo y nosotros como seguidores
decimos “qué buena onda que ella lo pudo hacer” y lo analizas, si ella pudo hacer
eso, tu puedes hacer aquello. (Cristian,28 afios, entrevista realizada el 4 de agosto
de 2019).

3.2.2.2 Motivacién Personal

Me inspiran en ser mejor porque ellos quisieron ser artistas y trabajaron
hasta poder serlo, entonces eso es lo que yo quisiera hacer, tener una meta y
alcanzarla como sea. (Montse, 24 afos, entrevista realizada el 21 de julio de
2019).

El K-pop, su industria y sus personajes son grandes estimulos para los seguidores,
gue pueden plantearse nuevas metas, fortalecer y darles forma a algunas otras o

motivarse a retomar objetivos olvidados o que no han sido trabajados.

Los seguidores del K-pop tienen metas y suefios como cualquier otro humano
y buscan realizarse como personas, pero a veces no es suficiente tener claro lo que
se quiere, por lo que se necesita un estimulo que los “mueva”, que puede provenir

de uno mismo o del exterior.

La meta varia para cada individuo y abarca diferentes aspectos: desde
decidirse a ser mas abiertos como los artistas, aprender coreano para viajar, trabajar

y juntar dinero para comprar mercancia, hasta animarse a cambiar de habitos.
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Yo queria ser mas saludable, bajar de peso, el baile me ayuddé mucho y
empecé a hacer dance cover, randoms, ya estoy mas saludable, ya hago mas

ejercicio fisico. (Jazeli, 20 afos, entrevista realizada el 4 de agosto de 2019).

A la gran mayoria de los fans entrevistados el K-pop les produce querer lograr
sus suefos y trabajar en ellos, superar miedos y en algunos casos salir de su zona
de confort. También esto se ve reflejado en la etnografia digital que se realizg,

donde fans realizan comentarios sobre lo inspirados que se sienten por los artistas.

La historia de vida del idol es el principal motor de motivacion para que el fan
pueda cumplir sus suefios, pues reconocer que el artista que lo inspira es como
cualquier humano y no un superdotado, hace que se miren sus metas desde una
perspectiva mas realista: dificiles, pero no inalcanzables; por lo mismo, las metas

del fan tampoco lo son.

Esta forma humana® de ver al artista, como alguien que siente, tiene
debilidades y fortalezas, comete errores, puede o no tener apoyo de su familia, tener
un camino complicado o sencillo, hace que sea un igual con los fans. Es decir, que
el idol y fan se enfrenten a situaciones similares, convierte a este primero en un
humano corriente que trabajé por sus suefios y los alcanzd, algo que también puede
conseguir el seguidor. Si hay una mayor dificultad para conseguir ese suefio y aun
asi se logra, el fan puede decir “si ellos pudieron yo también puedo”’?; frase que
continuamente se repite entre los entrevistados y en la investigacion realizada en

medios digitales.

El fue uno de los que me ayudo a superar la depresion y ansiedad, porque
hubo un tiempo que él se salibé por sus crisis de panico y dije, “no, si él se pudo
levantar yo también puedo”. (Jade, 25 afios, entrevista realizada el 14 de julio de
2019).

69 Es decir, no viendo al artista como un dios, semidios, como en la antigliedad se podia ver a
humanos extraordinarios o que realizaban hazafas increibles.
70 Con algunas variaciones, no siempre fue tan literal.
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El K-pop me mueve, pero para ser gente mejor y ser positiva. O sea, he
pasado por cosas pésimas en la escuela y pues, siento que cuando escucho el K-
pop pienso que ellos han sufrido para ser lo que son, una banda, entonces pues si
yo que quiero ser una animadora que hace peliculas animadas, me digo, “si ellos
pudieron yo también puedo” y con eso veo todo positivamente. (EXO-L, 15 afos,

entrevista realizada el 9 de junio de 2019).

3.2.2.3 Identificacion

Investigué mas de su vida, me super llegé porque era guapo, pero fue mas
porque me enteré de que hizo un master’t de K-pop... yo soy muy fiofia asi que lo

amé. (Ariadna, 23 afios, entrevista realizada el 13 de octubre de 2018).

Varios de los entrevistados reconocen que ellos mismos comparten con los idols
experiencias, sentimientos, formas de pensar o actitudes. Es por ello que se da la
identificacion, que dependiendo de la complejidad y contexto de este “objeto” de

reconocerse en el otro, es total o parcial.

El “reconocerse” en el artista implica un supuesto conocimiento de si mismo
por parte del fan, lo que conlleva un ejercicio de reflexion tanto de su persona
—fan— como del idol, pues el hallar similitudes no implica forzosamente una
identificacion y mucho menos una igualdad en como es la persona, que se conoce
por como el sujeto se narra —historia de vida— y cdmo interactia en diferentes
circunstancias y personas, lo que inevitablemente lleva al fan a observarse y

conocerse, para confirmar dicho reconocimiento.

71 Se refiere a la tesis de maestria del cantante.
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Soy muy fan de Donghae porque su historia de vida me ha hecho reflexionar
sobre un monton de practicas personales... me parece algo valioso y que se
rescata... entonces yo me quedo con eso, con sus historias de vida que me hablan
mas de quiénes son y es justo esa la parte que mas me llega. (Arleth, 23 afios,
entrevista realizada el 13 de octubre de 2018).

Lo que se comparte no necesariamente tiene que ser positivo, de hecho,
pareciera que si es negativo esto hace que el fan se sienta identificado y motivado

con ese artista, porque ha logrado superar las dificultades.

Me identifico mucho con Suga. Porque antes de que conociera el K-pop, a
los 11 afos, yo tuve muchos episodios como de depresién y todo eso, si llegué a
sufrir fobia social, y cuando empecé a descubrir el K-pop y BTS, me puse a
investigar... asi como de ;Tu quién eres? Y te sale toda la vida de ellos y si fue de
jwow!, o0 sea él tuvo ese mismo trastorno nada mas que no tan fuerte, pero pues lo
superd y ... sigo en proceso de superarlo, por eso lo admiro mas que nada.

(Alexa,16 afos, entrevista realizada el 22 de mayo de 2019).

El conocer la historia del artista genera la identificacion —total o parcial—, la
admiracion y la motivacion personal, habla mas de nosotros mismos que de ellos,
pues para que se dé este tipo de relaciones entran en juego dos factores super
importantes: la afectividad y nuestra identidad “previa”, lo que hard que nos

relacionemos con el K-pop de tal o cual forma.
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3.2.3 Afectividad

Para mi es solo una palabra nada mas, que significa amor, amor engloba

muchas cosas, amor a lo que haces, amor a lo que tu sientes por tu idol, lo que tu
idol siente hacia sus fans, para mi el K-pop es amor. (Daniel, 18 afios, entrevista
realizada el 21 de julio de 2019).

Hablar de musica es hablar de sus repercusiones sociales, de lo que genera en
nuestro cerebro, nuestra forma de sentir, de como percibimos el mundo, de lo que
nos gusta. La musica es capaz de producir diferentes sentimientos, y acompafar al

oyente en diferentes momentos de su vida.

Hay que adoptar el concepto de economia afectiva como una forma de
entender la economia en general. Sara Ahmed utiliza “economia” en el sentido de
que los sentimientos circulan, es decir, estan presentes en nuestra vida y nos hacen
conducirnos de cierta forma. Es importante aclarar que las emociones no residen

en Cuerpos o personas, Sino que son consecuencia de esta circulacion.

En tales economias afectivas, las emociones hacen cosas y alinean a los
individuos con las comunidades, —o al espacio corporal con el espacio social—, a

través de la intensidad de sus apegos (Ahmed, 2004, pag. 119).72

Los sentimientos, se refieren a como percibimos el mundo y nos percibimos
en él; se forman por la experiencia y son los que nos ayudan a construir
conocimientos. Lo mismo sucede con las emociones que son las que nos movilizan
—e-mociones— Yy permiten enfrentar la cotidianidad. Sentimientos y emociones
constituyen nuestras experiencias, y los afectos “se refiere a la manera en que los
sujetos son “afectados” en el plano de la experiencia” (Besserer Alatorre, 2015, pag.
61).

72 Traduccion propia del siguiente fragmento. “In such affective economies, emotions do things, and
they align individuals with communities—or bodily space with social space—through the very intensity
of their attachments”.
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Los sentimientos son el producto de determinados momentos/procesos
politicos y econdmicos. Por esta misma naturaleza son producidos, distribuidos,
aprendidos, impuestos o apropiados, a través de mecanismos y/o tecnologias

empleados para regular y normar nuestros afectos.

La industria del K-pop sabe que las emociones y los sentimientos son los que
nos “mueven”, motivo por el cual apelan a ellos y nos ofrecen contenido musical,
visual, y narrativo pensando para incidir en ells y, a su vez, generar consumo y
demanda de ese mismo contenido. Recordemos que los bienes generados por las
industrias culturales estan cargados de elementos especificos: una estética, un
sonido, valores, estilo de vida, elementos que pueden ser incorporados por el
consumidor a su vida, éste, a su vez, demanda lo que se le vendi6. Es decir, los
productos culturales satisfacen los modos de vida que ellos mismos han fabricado

y segmentado (Maya, 2010).

Actualmente el consumismo es parte de la cotidianidad. Puede modificarse
el modo en que se consume como consecuencia de un contexto global que tiene
repercusiones en el ambito particular. Empero, siempre se esta acompafiado por
“estrategias” que “guian” en la forma en que se maneja el sujeto. Con esto no se
pretende quitarle peso a la capacidad de libertad que tiene el consumidor o cualquier
individuo sujeto a este régimen. Es decir “el consumo es, al mismo tiempo, un
consumo productivo, un consumo que no solamente “sujeta” o subordina, sino que
produce al sujeto, pues en el proceso se aprende a sentir de una manera especifica”

(Besserer Alatorre, 2015, pag. 61).

Un fan tiene que ver con que le guste sinceramente, algo que no le guste por
moda y que genuinamente le deje algo emocionalmente (...) y pensaria que no tiene
gue ver con que consumas. (Ariadna, 23 afos, entrevista realizada el 13 de octubre
de 2018).

La economia no es Unicamente circulacion, capitalizacion, distribucién, es
MAas que eso, pero sobre todo es produccién pues satisface no solo las demandas

primarias, sino en mayor medida las demandas cargadas de emociones. Los
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sentimientos empiezan a ser parte de la economia como un capital necesario para

continuar con la produccion de la mercancia.

En el caso del K-pop, las empresas que sepan capitalizar las emociones y
los afectos de los fans seran las que podran seguir vendiendo su mercancia, en este
caso, estudios de grabacion y salones de ensayos. El K-pop ya se ha vuelto una
linea de consumo sin embargo puede masificarse mas como el fenomeno de Star

Wars o Marvel.

“El mundo de los fans y otras comunidades de conocimientos fomentan un

sentimiento de apasionada afiliacion o fidelidad a la marca que asegura la

longevidad de una determinada linea de productos” (Jenkins, 2009, pag. 177).

llustracion 51. Twice y once’s mexicanos. El boleto vip incluia foto con las miembros de Twice y Hi-Touch.
Son pocos los fans que tienen el dinero para comprar un boleto asi, y son pocos los afortunados que logran
conseguirlo. Foto recuperada de la pagina de Facebook “Twice México”.

La afectividad en el campo de la masica permea las relaciones que se dan
en ella. Ruiz Rodriguez (2015) identifica 3 niveles de conexion respecto a la musica;
pero considero que la musica por su naturaleza socializadora, corresponde a una

cuarta conexion:
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Ausencia de conexion: no hay identificacion.
Conexidn expresiva: identificacion por la masica y sus letras.

Conexion personal: el artista en si mismo.

P 0w h P

Conexion social: con el resto de los seguidores.

3.2.3.1 Conexion expresiva.

—BIGBANG—me llenaron el alma con su masica, aunque era un gran
impedimento el idioma, las letras me transmitian mucho (Yessenia, 24 afios,

entrevista realizada el 7 de diciembre de 2019)

Se dice que la musica es el lenguaje universal porque no importa el idioma en el
que se cante o los cédigos culturales que impregnen cada produccion; lo que
transmite no se limita a una cuestién geogréfica, pues apela a los sentimientos, los
cuales estan presentes en toda la humanidad —con sus respectivas variaciones:
manejados, entendidos y pensados de diferente manera segin estos mismos
cadigos culturales—, y por lo tanto a una cuestion individual (la situacion del oyente),

la del resto de los oyentes y del compositor.

En palabras de Steven Wilson “(...) Lo mas hermoso de las canciones es que
pueden hacerte entender que no sos el Unico, y que hay una experiencia humana

compartida” (En entrevista realizada por Pedrotti, 2016)73.

Al realizar la cancion el compositor tiene una intencién y un sentimiento que
busca plasmar, es una expresion individual que aunque se comercialice de forma
masiva y sea arregle su estética para gustar mas, no se logra perder este
sentimiento, pues sin la intencién de entrar en una cuestion técnica, el uso de ciertas

escalas y tonalidades, ademas de otros recursos técnicos tiene la intencion de

% La entrevista se realizd para el sitio web “rock.com, ar’, se recupera en:
https://fabriziopedrotti.com/2016/03/21/steven-wilson-todo-el-tiempo-siento-el-impulso-de-
desaparecer-del-mundo-21032016/
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acentuar y transmitir un sentimiento, el cual se refuerza con la letra, aunque en
algunas ocasiones la melodia y la letra no guarden relacion. Es decir, lo que plasma
el compositor, lo pueden sentir diversos individuos, con sus respectivas variaciones

segun la lectura que le dé el sujeto.

...Siento que depende de la cancion es lo que me produce, por ejemplo, Si
tiene una tonadita sentimental pues lo tomo como se supone te lo quieren presentar,
pero también es aspecto tuyo, por ejemplo, hay canciones que son tristes en la letra
y yo me las tomo felices. (Fernanda, 15 afios, entrevista realizada el 22 de mayo de
2019).

La musica y la letra no solo provoca en el individuo una identificacion con el
texto, sino que también invitan a que otras emociones y sentimientos aparezcan,
esto debido al momento en que se aprecia la obra musical. Para Frith (2003), el qué
tanto nos identificamos con una obra, depende también del momento de su
ejecucion y de su consumo, pues es el contexto el que nos hara darle una lectura

determinada.”™

Los fans de K-pop, ademas de identificarse con el contenido de la musica
también desarrollan diferentes sentimientos y estados al consumir este género
musical, lo que implica “usar” ciertas canciones para sentirse acompanados, sin
importar que sean tristes o alegres, ya que produce en sus seguidores: alegria,
felicidad, tranquilidad, emocién, motivacion, inspiracion, ganas de bailar y cantar,

ademas de levantarles el animo y hacerlos sentirse bien consigo mismos.

La musica me produce muchas ganas de vivir. (Sergio Olivares, 18 afos,

entrevista realizada el 4 de agosto de 2019).

74 La cuestion del contexto, se trabaja en el apartado siguiente.
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llustracion 52. Una cancién, muchos sentimientos. En los conciertos, la ejecucion de las
canciones las dota de significado especial, tanto por la interpretacion del grupo, el ambiente que
se vive y el momento en si. Fotografia de archivo personal.

3.2.3.2 Conexién personal

Para mi ser K-kpoper... [es] vivir sumusica y vivir lo que ellos hacen a

través de su arte. (Emanuel, 26 afos, entrevista realizada el 7 de julio de 2019).

El producto més redituable de esta industria es el propio artista y su persona, prueba
de ello es que los idols coreanos, como otros artistas, también venden su vida, sus
situaciones familiares, su dia a dia, sus experiencias, sus frustraciones, sus suefios,
su forma de ser y pensar, todo esto a través de reality shows, entrevistas y redes
sociales, pues aunque las entrevistas, conciertos y su musica ya transmiten
sentimientos, no son tan “intensos” como conocer a los artistas y hacer de ellos y

ellas un sujeto “real”’>.

El papel del artista y la masica es muy importante en como se vive el
fanatismo, pero la dinamica cambia cuando existe una conexién o “relacion” con un

artista que involucre afecto hacia ellos, ya sea porque representen una guia o un

75 Anteriormente se coment6 que la television humanizé al idol, lo que genera empatia con los
artistas.
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modelo de identidad, inspiren
0 permitan identificaciones, o
simplemente porque su
masica y sus letras sean

importantes para los fans.

normalicen poder expresar todo lo que
sientes por tu artista favorito sin que te
tachen de loca o inmadura. hay muchisimas
personas que no tuvimos a nadie mas en
momentos de tristeza cuando ellos si lo
estuvieron por medio de su musica.

Por ello el como se

siente el fan respecto al artista
SHINee y JongHyun han sido mi soporte

emocional por mucho tiempo y no pienso dejar
cara a cara, solo se puede EEEETNEI NIRRTl RN o1
de emocionalmente, sera asi hasta el dia en que

0 grupo no se puede expresar

manifestar a través ;
_ o muera uwu. Entiendo
medidores de DUERN (e tu no tengas apego por nada en tu vida y eso
reproducciones, seguidores, es muy triste de verdad pero jamas dejaré de
: amarlos uwu
suscriptores, venta de

A

RESPONDER

albumes, premios, conciertos,

volverlos tendencia, etcétera.
O a

realizados por fans —que no

llustracion 53. Soporte emocional. La conexién con el idol, es la
mas usual entre los entrevistados, pues es la familiaridad de este
personaje y su narrativa la que méas afecta al fan. Foto recuperada
de estado de “WhatsApp”.

través de proyectos

se miden siguiendo la lI6gica del mercado— como lo son regalos, mensajes en redes
sociales, cartas y proyectos sociales a nombre de ellos. Estos modos de expresion

corresponden a lo que se denomina “economia afectiva”.

Somos muy extrafias por las cosas que hacemos por nuestros artistas y de
hecho yo también me considero extrafia por las cosas que hago hacia ellos, por
ejemplo, acosarlos y cosas muy raras. (Fernanda,15 afos, entrevista realizada el
22 de mayo de 2019).

Es seguir a esa persona, adentrarte en todo lo que hace esa persona (...) Yo
creo que ellos mismos al abrirte su corazén, pues tengo que abrirles el mio, (...) te
transmiten mucho pues relatan cosas que a lo mejor ta estas viviendo y te llegan
mucho (...) en el simple momento de que ya te haces fan se hace un vinculo. (ltzel,

14 afos, entrevista realizada el 13 de abril de 2019).
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3.2.3.3 Conexidn social

Hago mas conexidn con gente que le gusta el K-pop. (Karen, 24 afos,
entrevista realizada el 7 de julio de 2019).

La economia afectiva no solo involucra el como nos relacionamos con los artistas,
sino también con el resto de los seguidores. En el caso particular de los K-popers,
el papel de la musica es un elemento socializador, pues permite compartir codigos
y practicas en comun, crea un sentimiento de pertenencia y, como ya hemos visto,
un espacio virtual o fisico dedicado a compartir su gusto por esta masica, asi como

sus practicas.

Maffesoli (1988) llama “comunidades emocionales” a aquellas cuya union
radica en las emociones. La comunidad K-pop, corresponde a este concepto pues,
el vinculo emocional que une a cada individuo en un grupo, es el vinculo afectivo
qgue hay hacia la muasica o con el artista, pero este no es el Unico, sino que se
empiezan a desarrollar vinculos con los otros seguidores, debido al compartir el

mismo gusto y a la relacién de cercania que se establece entre ellos.

La convivencia en cualquier tipo de grupo genera lazos emocionales, en
contraste con lo anterior, no son éstos los que “cohesionan” a los participantes, en
otros casos puede ser un propdsito, una ideologia o una actividad lo que los une,
en el K-pop es el afecto. Lo que une a los seguidores son el gusto por los artistas,
las ideas, el baile, las actividades. El vinculo entre ellos trasciende al K-pop o la
comunidad misma. Mas adelante abordaremos al fandom, el cual se puede tomar

como representante de una comunidad emocional.

Es un sentimiento (...) son cosas que me hacen feliz de cierta manera, el
poder hacerlo, el poder vivirlo, el tener ese tipo de experiencias, me ha dejado cosas
muy bonitas y son las personas, principalmente mis melody’s, que son las personas
mas bonitas que he conocido. (Jade, 25 afios, entrevista realizada el 17 de agosto
de 2019).
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Casi todos los entrevistados expresan que como consecuencia del K-pop en
su vida conocieron nuevas personas, se rodearon de gente. La gran mayoria se
hizo de nuevas amistades dentro de este circulo y no mencionan si en la escuela o
trabajo también consiguieron nuevos amigos, pero es popular el sentimiento de
incomodidad con gente que no sea K-poper. Un motivo en particular es que todavia
existen ciertos prejuicios hacia quienes escuchan esta musica, por ello prefieren

relacionarse con personas que gusten de este género.

Pareciera que para muchos introvertidos el relacionarse por medio de algo
que les guste les permite socializar. La falta de afinidad musical dificulta que se
relacionen con personas fuera del circulo K-poper; Muchos otros no explican el
cdmo es que cambiaron y empezaron a ser extrovertidos, simplemente dicen que

antes del K-pop no eran asi.

He conocido a méas gente y pues me he vuelto mas abierta, he dejado de ser
un poquito timida. (EXO-L, 15 afios, entrevista realizada el 9 de junio de 2019).

Considero que, por la naturaleza de conocer personas —principalmente de
forma digital—, predominan los fans del K-pop que muestran una actitud abierta,
son amigables y extrovertidos. El asistir a reuniones, eventos y conciertos del
género y unirse a grupos de fans en diferentes redes sociales ha permitido que
muchos seguidores se conozcan e interactien de forma fisica o digital, sin importar
si son del mismo estado, pais o si hablan el mismo idioma. Muchos se hacen amigos
debido a que al estar continuamente en contacto empiezan a desarrollar una

relacion de familiaridad.

Conozco a muchos méas amigos, antes era de estar sola en mi casa y no salir,
ahora me distraigo, voy con mas gente, voy a reuniones, a comer, salimos a hacer
diversas actividades, entonces a mi me cambié mucho porgue era de estar sola y
deprimida y ahora ya tengo bastantes amigos, (...) entonces en general ya soy mas
feliz. (Jazeli, 20 afos, entrevista realizada el 4 agosto 2019).
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Varias amistades desarrollan vinculos mas fuertes que empiezan a abarcar
diferentes aspectos de los seguidores, ya no se limitan Unicamente a un gusto en
comun, se convierten en personas importantes en sus vidas. De alguna manera se
sienten parte de una misma comunidad y ayudan a crearla, conservarla o

acrecentarla.

Ellas son una familia, un apoyo, ellas te impulsan a seguir adelante, entre
todas se impulsan, si tienes un problema ellas estan ahi para apoyarte y sientes el
apoyo de gente que poco a poco se van convirtiendo de personas extrafias a una

familia. (Claudia,29 afios, entrevista realizada el 16 de noviembre de 2019).

E

llustracion 54. Conociendo nuevas personas. En los eventos en torno al K-pop, los fans interactian con otros
seguidores, en varias ocasiones intercambian nimeros y contintan la amistad de forma digital; también las
amistades comienzan de forma virtual y después se conocen en persona. En la foto, las fans esperaron
formadas por mas de 4 horas para poder acceder al evento privado, durante este tiempo convivieron, se
apartaban el lugar, algunas compartian alimentos y bebidas, y en muchos casos intercambiaron datos para
seguir en contacto. Fotografia de archivo personal.
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3.2.4 De la interpelacion a la resignificacion.

El K-pop es muy unico, fusion de todo, te puedes identificar con la musica.
Puede ser triste, pero te hace feliz y feliz pero triste, es algo loco. (Cristian, 28

afos, entrevista realizada el 4 de agosto de 2019).

La musica es una experiencia subjetiva, por lo mismo, la interpretacion que se le dé
no sera igual. En este punto las emociones tienen un papel importante, tanto por
estar presentes en el discurso musical como por ser las que mueven y permiten

percibir y percibirse en el mundo.’®

La musica expresa sentimientos ademas de provocarlos, que no es o mismo.
En el primer caso una cancion busca transmitir tristeza y en el segundo caso, la
musica puede provocar el mismo sentimiento que transmite o uno diferente. Son los

sentimientos en ambos casos los que otorgan significado a la musica.

Como se vio al principio del apartado anterior, la musica tiene un contexto y
al conocer y entender éste podemos saber lo que significa y transmite. Sin embargo,
la interpretacion y significado que da el oyente también depende de su propio
contexto. ¢ Cual es el contexto del individuo? Pues son los codigos culturales en los
gue esta inmerso, la época histérica, su relacion con familiares, amigos, conocidos,
historias de vida, memorias, gustos, el dénde vive, donde y como se relaciona, el
comportamiento propio, etc. todo esto permite darle una interpelacion particular a la
musica. También la interpelacién dependera de la previa identidad musical de los
sujetos, constituida por las experiencias musicales significativas y del gusto musical

gue ya se tenia y que “condiciona” en cierta al escuchar nueva musica.

Es momento de definir qué es la interpelacion. Revilla, retoma varias ideas
de otros autores y plantea que la interpelacion era concebida como un “proceso
bidireccional”’, en el que la masica genera un estimulo sonoro que el sujeto —el

interpelado— interpretara. Lo que da por resultado “un vinculo simbidtico entre

76 Revisar apartado de afectividad en capitulo 2.
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experiencia musical e individuo” (Revilla Gutiez, 2011, pag. 4). Sin embargo, mas
tarde, esta teoria fue criticada porque si bien otorga al sujeto cierta capacidad de
reconocimiento y respuesta, no permite la negociacion de sentido. Como sefiala la
autora, la teoria de la interpelacion supera las teorias anteriores como la de la
homologia que partia de una concepcién autbnoma y universal del significado de la
musica, pero seria hasta que aparecen las nuevas teorias que apelan a las
narrativas —de las que hablaremos mas adelante— lo que permitirh comprender
gue si bien la masica genera un estimulo en quien la escucha, éste es resignificado,
reutilizado y recontextualizado. Revilla propone por ello “pensar en el ‘viaje’
significativo que puede experimentar una cancion a partir del momento de su
creacion” (Revilla Gutiez, 2011, pag. 20) en el que las distintas versiones,
interpretaciones y contextos en que es puesta en escena producen diversas
interpretaciones. Lo anterior lo explica a partir del concepto de superposicion, en
tanto una pieza musical puede tener multiples significaciones a través del tiempo y
el espacio y nos lleva a comprender el papel de la musica en los procesos de

percepcion del entorno y canalizacion de nuestras emociones.

En pocas palabras, el modo en que se percibe la musica se relaciona con el
momento, lugar, experiencias y emociones del oyente quien resignifica el objeto
sonoro a partir del bagaje individual de su experiencia y sus concepciones previas

sobre la musica en cuestion.
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3.2.4.1 Identidad

Gilberto Giménez (2018), dice que la identidad es el lado intersubjetivo de la cultura,
es decir, la interiorizacion de la cultura. La cultura, a grandes rasgos, es el mayor
distintivo entre un grupo y otro, entre el “nosotros” y los “otros”. La cultura tiene
diversas manifestaciones con significados, que determinan nuestro habitus —en
términos de Bordieu— 0 esquemas cognitivos, que son los encargados de
comprender lo que nos rodea y comprendernos a nosotros mismos y manejarnos

en este mundo lleno de formas culturales.

La identidad se construye cuando se toman las formas culturales en las que
estamos inmersos, con ella se puede seguir relaciondndose con otros materiales
culturales, es decir, con las formas culturales exteriorizadas, las que no estan

interiorizadas.

Giménez dice que la identidad se practica si el individuo tiene conciencia,
memoria y psicologia propia de lo que es; el construir la identidad es un proceso de
reconocimiento de lo propio y lo ajeno, de inclusién y exclusién de elementos que
van a constituir el “yo0” y el “otro”. Esta distincién apropiada —lo nuestro—y lo que
no lo es —o otro— es lo que permite definir limites entre el individuo, sus
semejantes —sujetos insertos en el mismo esquema cognitivo— Yy extrafos,
ademas de que permite darle sentido a nuestra vida. Desde el punto de vista
individual, la identidad, nos dice, es un proceso subjetivo porque un sujeto define su
diferencia con respecto a otros sujetos mediante un proceso de autoidentificacién
que requiere, a su vez, del reconocimiento por parte de los sujetos con los que
interactla para que exista social y publicamente. Pese a ello, se trata de un proceso
dindmico y cambiante a lo largo del tiempo. Es por ello que reconocimiento,
identificacion y distincidon son elementos importantes del proceso de construccion
de la identidad. Los elementos a los que el individuo apela en este proceso son, con
base en el autor, los de pertenencia social —mediante los cuales el individuo se

identifica con diversos grupos y colectivos sociales— y particularizantes —que
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determinan la unicidad del sujeto— Mediante estos elementos el individuo puede
reconocerse como igual a otros y a la vez unico, con lo cual se constituye la

identidad multidimensional del sujeto individual.

Este individuo es parte de la sociedad, que también es sistema, estructura y
espacio social. Esta constituido por diferentes aspectos: tiene nacionalidad, género,
educacion, es parte de una familia, de un vecindario, tiene gustos particulares, todo
ello hace que el sujeto ocupe varias posiciones en esta estructura social, por lo
tanto, el contexto en que se desarrolla cambiara en relacion con otro individuo, ya

gue se relaciona con formas culturales propias de ese contexto.

Es porque el sujeto se conforma de distintos elementos continuamente por lo
gue nunca termina de forjar su identidad, ademas de que constantemente tiene que
marcar sus “limites” sobre qué es de él y qué no. Por eso se dice que la identidad

es procesual.

Al entrar en juego la interaccion con otras identidades individuales y
colectivas, surge la necesidad de ser reconocido y distinguirse del resto y asi

autoafirmarnos a nosotros mismos.

Morin (2005), habla de la triple referencia como las identidades que

constituyen a la identidad individual:

1. ldentidad genética: la encargada de nuestra singularidad morfolégica, que
combina la genética de nuestros antepasados, quienes pertenecian a un
grupo mas amplio que nuestra familia y, finalmente, nuestra descendencia.
Es decir, es la identidad del grupo al que pertenecemos —familia, raza,
nacionalidad—.

2. ldentidad particular: son los rasgos singulares que nos diferencian de los
demas, psicoldgicos, vivenciales, morfologicos.

3. Identidad subjetiva: aquella que se da cuando el individuo se reconoce y se

autoafirma.
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La férmula de la identidad una/triple seria: yo mismo soy el mismo que mis
congéneres y progenitores, a la vez diferente de ellos porque tengo mi originalidad

particular y soy irremplazablemente yo mismo. (Morin, 2005, pag. 15).

La identidad particular de la que habla Morin se complementa con los

atributos que la conforman segun explica Giménez:

e De pertenencia social: la identificacion que se da con distintos grupos
sociales que destacan las semejanzas que hay entre el grupo y el individuo.
—Se tratara esta identidad en el siguiente capitulo—.

e Particularizantes: que a su vez se conforma por 5 atributos:

a) Atributos caracterolégicos —habitos, actitudes, capacidades, relativo a
cdmo vemos nuestra imagen—. El significado de ellos puede ser
individual o en relacion con algo/alguien.

b) De estilo de vida reflejados en habitos de consumo.

c) Red personal de relaciones intimas: amigos y familiares con las que se
rodea el sujeto juegan el papel de alter ego y de “otros”.

d) Conjunto de objetos entrafiables que poseen.

e) Biografia personal.

Esta identidad individual queda revelada y aceptada por el propio sujeto
cuando realiza su propia biografia, la cual no tiene que ser escrita como libro o
hablada desde nuestro primer dia de vida hasta la actualidad, sino se trata de como

Nnosotros Nos vemaos y nos contamos lo que somos.

Es tan importante el cdmo nos referimos a nuestra historia que es justo esa
narracion la que conforma nuestra identidad, la que nos permite condensar todas

las identidades y atributos aqui mencionados.
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Cuando estoy muy feliz me produce aun mas felicidad, me produce como ese
sentimiento de jdios, ¢ Qué esta pasando en mivida?! Y cuando estoy muy triste me
hace reflexionar, si estoy haciendo bien las cosas, si estoy siendo la persona que
quiero ser, la persona que ¢él seria -artista con el que se siente identificado. (Angel,
20 afos, entrevista realizada el 13 de diciembre de 2019).

3.2.4.2 Identidad narrativa y musica

Al entrevistar a los fans sobre su relacién con la musica resalta un aspecto
sumamente importante: contestar implicaba hablar de ellos, de lo que son, de sus
experiencias, de su forma de pensar, de lo que les gusta o disgusta. Las respuestas
no eran un si 0 no, sino que los entrevistados narraban fragmentos de su vida para
poder contestar. Sus relatos y lo que se podia observar son lo que constituyen este

trabajo.

Paul Ricouer (2012), retoma los términos latinos idem e ipse para hablar de
lo idéntico, para definir la identidad que él propone. El primer concepto se refiere a
lo idéntico y para el autor eso conlleva inmutabilidad; el segundo término quiere
decir “propio”, lo que implica también su opuesto, lo “otro”. Es decir, la identidad se
construye a través de un proceso de “negociacién” entre cualidades que
permanecen a través del tiempo y otras que son temporales, por ejemplo: nuestro
nombre es un elemento fijo, nuestro cuerpo es fijo, pero va sufriendo modificaciones
a lo largo del tiempo; en cambio, una experiencia es temporal en nuestra vida y

dependiendo de su impacto permanece con nosotros a lo largo del tiempo.

Teniendo en cuenta que lo fijo y lo mévil se dan a lo largo del tiempo, se
necesita una forma de poder referirnos a este tiempo, lo cual se logra con un tiempo
“ficticio” creado a partir del relato de ficcion: mitos, novelas, dramas, cuentos. El
relato nos lleva a la idea de que todo intento de acceso a nuestra identidad es un

acceso incompleto cuando menos. Esto debido a que toda experiencia relatada se
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basa necesariamente en reglas gramaticales y textuales que condicionan la idea
previa a su expresion. El filosofo Dario Sztajnszrajber (2017), hace hincapié en que
a nada podemos acceder en su totalidad y en su ontologia ya que nuestro lenguaje

nos condiciona.

El problema de la identidad es un problema ontolégico, identidad viene de
idéntico y si no podemos emular de la misma forma y con exactitud la manera en
gue construimos nuestra identidad, nuestra forma de expresarla queda subyugada
a las reglas y formas literarias con las que se construiria con cualquier texto de

ficcion.

Es decir, cuando hablamos de nosotros no estamos hablando de nosotros
exactamente, esto porque el lenguaje no alcanza para definir al ser, como que
nuestra memoria se diluye, omitimos o distorsionamos realidades, como cosas que
se quedan estancadas en nuestro subconsciente. A partir de lo anterior podemos
concluir que toda expresion identitaria es una ficcion obligada, puesto que
solamente a través de la narracion, que resulta ser literaria, es como podemos

comunicar lo que creemos que Somos.

La identidad narrativa es aquella que el ser humano alcanza mediante la

funcién narrativa. (Ricoeur, 2012, pag. 339).

Ricouer dice que la importancia de la historia radica en la transformacion del
personaje, resultado de sus acciones e interacciones; el acomodo de estas que
profieren un sentido, es decir, la concordancia y los giros en la trama llamados
discordancia. La composicion entre concordancia y discordancia, forman la
configuracion que junto con la contingencia —la propiedad de un suceso de haber
sido otro 0 no haber sido— son parte esencial del relato. Se entiende que éste se
va desarrollando con las acciones que realiza el protagonista —no siempre tiene
gue ser un sujeto, en muchas ocasiones las acciones son realizadas por diferentes
sujetos o grupos de la historia —, pero la vida no es inmutable y siempre aparecen

circunstancias que propician un cambio en el sujeto y por consecuencia en la trama.
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El sujeto al contar el relato puede optar por diferentes formas y medios para
hacerlo. Podria, por ejemplo, elegir un mondlogo, construir su relato en tercera
persona, emitirlo de forma escrita u oral, omitir o resaltar determinada informacion.
Este relato puede incluir el como ven los otros al individuo y el cdmo este se ve a si
mismo, marcando diferencias y similitudes con el otro, pero siempre buscara darle
coherencia a su vida, interpretarse a si mismo. Esto ultimo dependera del momento
de la vida en que construya y emita su relato, pues hay que recordar que la identidad

Se construye y reconstruye continuamente.

Vila (1996), retoma la nocién de narrativa y la aplica al terreno de la musica
para entender como se configura la identidad del individuo en relacion con ésta.
Como resultado dice que la configuracion particular de la musica —el texto de la
musica— tiene sentido cuando se ajusta a la trama argumental de la identidad
narrativa del sujeto. Esta interaccion se convierte en una experiencia, la cual forma

parte de una trama argumental de la identidad narrativa.

La nocién de identidad narrativa ayuda a comprender la relacién existente
entre la musica, la identidad y los afectos. Gracias a ella, Vila lograr hablar de la
agencia del individuo, quien en autonomia asigna e interpreta en la musica el
significado que mas se ajusta a sus necesidades, ante lo cual se desprende que el
significado de la musica no es inherente al sonido, sino que son los individuos
quienes se lo confieren. Mediante la narrativa se contruye un relato propio, se

seleccionan saberes y experiencias en los que la muasica actia como hipervinculo.

Llevo aproximadamente 8 afios en el K-pop gracias a mi hermana. Lo conoci
en una etapa de mi vida en la que estaba muy deprimida, acababa de terminar con
una persona y mi hermana me dedico la cancion “Super girl”. Me enamoré de Suju
y del K-pop. Me ayudaron mucho en esa etapa de mi vida porque andaba muy
deprimida, bueno, siempre he sido muy depresiva y me ayudaron a salir adelante

(Fatima, 29 afios, entrevista realizada el 13 de octubre de 2018).
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El testimonio anterior es un fragmento de la identidad del sujeto, busca
conocer como empez6 su relacién con el K-pop. Destacan varios elementos que

nos permiten conocer un poco mas de ella.

Fatima ya era sujeto de otras tramas argumentales, las cuales se remontan
a cuando ella estaba deprimida y su hermana le dedic6 una cancién de K-pop, he
agui 3 tramas o 3 interacciones diferentes: 1. Fatima-hermana, 2. Fatima-deprimida
y 3. Fatima-K-pop. También la accion que la acerca al K-pop fue su hermana, pero
al interpelar la cancidn y ajustarse a la trama argumental de su vida es como se crea
una relacion significativa con este género musical, posteriormente, al seguir

profundizando, Super Junior se volvio importante en la vida de Fatima.

Para referirse a ese momento de su vida, ella confiere sentido al ordenar los
sucesos —concordancia—, omite informacion y utiliza un tiempo ficticio para poder
acceder a ese momento. Su identidad previa incorpora nuevos elementos al
interpelar la cancién y superar su depresion —discordancia—. La contingencia en
este caso es la posibilidad de que su hermana le dedicara una cancién de otro grupo
de K-pop o de otro género musical, o que hubiera sido una amiga quien le dedicara
la cancion o, simplemente, que no le hubiera afectado en lo mas minimo la musica.
Cada una de estas posibilidades pudieron haber afectado su relacién con la musica,
pues no existiria la misma trama argumental que ella vivia. Son estas pequefas
acciones las que van conformando nuestra identidad en relacién con la musica y las

afectividades.

En otras entrevistas se percibié que los fans contrastaron la visién que tienen
personas ajenas a este fendmeno con la de seguidores del K-pop para asi poder
negar o aceptar total o parcialmente su identidad en torno a la musica. Esta
seleccién de lo que encuentran como propio y lo que no, la utilizan para contarse a

si mismos.
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llustracion 55. Diferentes identidades narrativas. Fotografias de archivo personal.

Existen un sinfin de identidades narrativas en los fans del K-pop,
comprenderlas y analizarlas permitird conocer el porqué del impacto de la musica
en sus identidades. En el Anexo 3. “Identidades narrativas: historias de vida”, se
recopilan cuatro relatos de fans en los que se relatan momentos cruciales dentro de
la vida de estos cuatro entrevistados para quienes el K-pop tuvo un importante

impacto; son ejemplos de otras narrativas en torno a este género.

La musica tiene el poder de afectarnos en menor o mayor medida, podemos
relacionarnos con ella de una manera “limitada” o bien permitirle ser una gran
influencia de nuestra identidad. El impacto del K-pop en la vida de los fans resulta

significativo para aquellos donde la identidad se vio afectada por este universo.

En los entrevistados se observa que cuatro participantes no registran ningun
cambio en ellos después de relacionarse con el K-pop, contrario a la gran mayoria
gue reconoce un cambio en su persona, que trasciende mas alla su condicién de
ser fan—un aspecto de la identidad—y, en otros casos, se limita Unicamente a este

entorno.
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3.2.4.2.1 No cambio.

Psicologicamente no, casi no he cambiado, el K-pop no ha influido en eso

en mi. (Alexa, 16 afos, entrevista realizada el 22 de mayo de 2019).

Son pocos los fans que no vieron un cambio en su forma de ser después de que les
empezara a gustar el K-pop y de haberse vuelto consumidores del género, aquellos
gue no consideraron tener nuevos comportamientos. No obstante, por lo observado
a partir de las entrevistas se percibié que dichos fans no consideraron como cambio
el incorporar palabras coreanas a su léxico, cambiar su forma de vestir, el tener

gestos propios de la cultura coreana, ni los habitos de consumo.

Una entrevistada se contradijo al haber dicho que no ve cambios en su
persona después de consumir K-pop, pero admitié que utiliza palabras coreanas y
gestos de esta cultura en su vida diaria. Con otra entrevistada se observé una
evolucién en el comportamiento, especificamente en sus habitos de consumo, los
cuales cambiaron considerablemente, pues al inicio criticaba la cuestion materialista
del consumo y tiempo después se observo que buscaba crear colecciones de discos

y estaba al pendiente del streaming.

Otros fans, ven al K-pop como un “extra” que incorporaron o fusionaron con
su actual identidad, lo cual nos habla de un conocimiento de su persona y de una

claridad respecto a los elementos del género incorporados a su vida.

Pues siempre he sido muy extravagante, digo, nunca me pinté el cabello
antes porgue era menor de edad, pero siempre fui rara por asi decirlo. No rara en
el mal sentido, sino siempre fui muy habladora, siempre me gustd cantar y bailar.
No lo hacia con el género con el K-pop, pero si lo hacia con el regional mexicano y
todo eso, o sea, digo esto es como algo... extra a mi persona, no es como que yo

haya cambiado de todo. (Neal, 20 afios, entrevista realizada el 9 de junio de 2019).
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3.2.4.2.2 Cambio en su persona.

Simon Frith (2003), sefiala que la musica hay que entenderla como una experiencia
que permite la continua construccion de la identidad; pues la musica, al igual que la
identidad, también es una interpretacion y una historia, es decir, la musica es una
practica estética que permite al individuo reconocerse a si mismo y a los otros. La
experiencia musical/estética no estd completa hasta que se relaciona con las
emociones y sentimientos’’, lo que nos permite interactuar con el mundo al darle

sentido a éste.

La musica, al obedecer a una légica cultural especifica, apela a sujetos que
también comparten esta Idgica, por ello es que existen muchas formas de hacer
musica. Con la musica pop se apela a una légica conocida por casi todos, es por
ello que tiende a gustar mas, porque mas a alla de un producto esta musica genera

experiencias que formaran parte de la identidad.

La importancia de la musica no debe medirse tanto por el
beneficio que reporta su comercializacion, sino por cdmo se crea y
construye una experiencia vital en torno a ella, que sélo podemos
comprender si asumimos una identidad, tanto subjetiva como
colectiva, con la cultura musical del momento (Hormigos, 2010, pag.
93).

En el caso del K-pop, para algunas personas es algo completamente nuevo,
para otros es mas conocido y para muchos otros es muy conocido. No importa qué
tanto conozcan, sino la importancia de la que se decida dotar a este género.
Musicalmente hablando, el K-pop es una interpretacion y una historia, es, en este

sentido, una narrativa y una voz artificial que usara el fan para formar su identidad.

77 Los cuales —como mencionamos anteriormente—, son aprendidos segun nuestro entorno.
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Para Frith, es por medio de las experiencias y del relato proporcionado por la
musica, que el individuo se sitla en relatos culturales imaginativos. En otras
palabras: cuando los fans se relacionan con la historia del K-pop, sus intérpretes,
tienen un “ideal” de su identidad, en el sentido de que les gustaria ser de cierta
forma. Es por este “ideal” que muchos fans del K-pop empiezan a modificar

aspectos de su identidad:

Impacta tanto sentimentalmente como en la forma en la que me visto y en la
que me expreso con los demas. Antes era demasiado cerrada, incluso me ponia
demasiado nerviosa cuando trataba de hablar con alguien, pero desde que fui
viendo sus actitudes como que muy despreocupadas y todo eso, trato de integrarlas
a mi (...) en la forma sentimental también son muy humildes y o sea he visto gente
coreana que es muy humilde y humana a la vez y pues trato igual de imitarlos en

ese aspecto. (Fernanda, 15 afos, entrevista realizada el 22 de mayo de 2019).

Los entrevistados son conscientes de modificaciones en su forma de ser
desde que el K-pop llegé a sus vidas, reconocen haber incorporado nuevas
palabras, habitos y gustos; asimismo, admiten cambios en su forma de pensar, en
sus rutinas, en sus formas de vestir y apariencias, y en su consumo —en algunos
casos alienante—, en ser mas sociables, en aceptarse, en su amor propio, en sus
deseos de superarse, de alcanzar sus suefios y metas y en sus deseos de querer

aprender cosas nuevas.

Es imposible abarcar el impacto del K-pop en los fans y las diferentes formas
en las que influy6 o impregné sus identidades, ya sea de manera “temporal” o
permanente. Para ello habria que escuchar cada historia personal del antes y el
después de este género musical en sus vidas, pero, a grosso modo, el cambio mas
importante de acuerdo con lo que relatan los propios fans y en comun con la gran
mayoria de ellos, consiste en el ambito animico, pues el género musical y sus idols
llegaron con tramas argumentales que encajaron o se interpretaron positivamente
en momentos claves de las vidas de los individuos, principalmente si pasaban

momentos dificiles. Aunque las tramas fuesen similares o apropiadas de formas
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diferentes, son las emociones y sentimientos los que conducen al fan a comportarse

de cierta forma.

Sin intencion de calificar el impacto
é . SungMin Arladna . P
Ayer 11:15 AM B de este género en los fans, se presume

que es “positivo” en el sentido de que

Casi me atrevo
a decir que el
hallyu salva | 8
. ; como he mencionado con anterioridad, el
Vldas. Algun impacto depende mucho del fan y de su

momento de recepcion.

muchos fans expresan continuamente
gue la musicay los artistas les salvaron la
vida, le imprimieron un sentido a su vida o

los ha llevado a esforzarse mas; pero,

dia podremos
EXplicarle a y todo el hallyu— ha representado un

Para muchos otros fans el K-pop —

cambio en su vida. En las entrevistas

todo mundo
como.

. misma situacion. Las historias de
RESPONDER

realizadas, son pocos los que ven un
cambio “leve” en su persona y en la

etnografia digital pudimos observar la

superacion, de amor propio, de apoyo, de
llustracion 56. El hallyu salva vidas. Foto recuperada amistad tienen como centro al K-pop o a

de estado de “WhatsApp”. . 3
un artista de este genero.

Es seguir un grupo que te gusta, tal vez que te inspira, te ayuda a veces o
muchas veces a pasar momentos dificiles... (Montse, 24 afios, entrevista realizada
el 21 de julio de 2019).

La gran mayoria de los fans cuentan con apoyo emocional en su vida como
pueden serlo amigos y familiares, pero también sefialan que, de la musica, el idol o
la comunidad de seguidores han sentido apoyo y se aprecia que han establecido

relaciones de afectividad con ellos. No se puede generalizar por qué sucede asi,
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pero es por medio de los valores resignificados que el fan incorpora a su vida que

se puede tener una posible respuesta del impacto del k-pop y los idol en el fan.

Si bien es cierto que los valores son universales y estan presentes en nuestro
pais —en mayor o menor medida—, pareciera que en diversas ocasiones no son
apreciados o no hay figuras que los representen con la suficiente fuerza para que
inspiren al fan. Al conocer la cultura coreana, los fans han podido rescatar su

concepcion de ciertos valores y reforzarlos.

Si, te vuelves una persona mas respetuosa cuando conoces su cultura.
Respeto y solidaridad, se te pega eso de respetar mas a las personas por su cultura.
(Daniel, 18 afios, entrevista realizada el 21 de julio de 2019).

Tal como sefiala Frith, el K-pop —junto con sus intérpretes, lenguaje y
cultura— son voces externas e imaginarias que se llegan a convertir en nuestro ideal
del ser. La cultura a la que pertenece el individuo, sus voces conocidas —familia y
amigos— han pasado a ser voces caducas, sin sentido o sin energia, que no logran
causar un impacto tan grande en la identidad como lo harian las voces externas. En

otras palabras, la voz externa es el ipse y las voces internas son el idem.

Ahora, el cambio en su identidad no solo es notado por los fans sino también
por sus familiares y amigos (idem), que al conocerlos previamente y permanecer en
constante contacto con ellos pueden reconocer qué ha cambiado o qué permanece

igual.

En tres ocasiones se logro entrevistar a familiares de varios seguidores que
los acompafiaban y aunque no participaran directamente en la actividad —bailar o
entrar al recinto para el concierto— se supo que conocen el K-pop, en mayor o
menor medida, y dijeron que les gusta en tanto que lo ven como algo positivo para
la vida de sus hijos; la figura de los artistas les gustan porque son modelos a seguir
—incluso una mama lleg6 a comparar artistas de Estados Unidos y Corea del Sur—
, prefirid estos ultimos que motivan a sus seguidores a aprender idiomas y son

incluyentes. De igual modo mencionaron que les agrada el que los fans se organicen
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para realizar diferentes actividades —proyectos hacia el artista y a causas
benéficas— lo que les permite a los fans desarrollar habilidades que les sirven para
otros aspectos de su vida.

Es algo saludable, es arte, cultura, baile, musica. (Mama de un MONBEBE"®

entrevista realizada el 21 de julio de 2019).

Las mamas de los seguidores’® del K-pop ven con buenos ojos a este género
musical, a sus artistas y a la cultura coreana porque han impactado positivamente

en la vida sus hijas:

Cuando esta bailando el K-pop, es otra nifia. Su personalidad es una nifia un
poco penosa Yy timida pero el K-pop le ha ayudado muchisimo para desfogar y
desenvolver un poquito mas, en verdad que si se transforma. (Mama de una K-

poper, entrevista realizada el 2 de junio de 2019).

llustracion 57. K-poper y su mama. Fotografia de archivo personal.

8 Fans de MONSTA X.
79 Los hijos de las cinco mamas, tenian una edad de entre 8 afios y 18 afios.
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La parte “fija” de la identidad del individuo reconoce un cambio en su persona,
ve en el K-pop —ipse— la posibilidad de aprender diferentes cosas, desarrollar
habilidades, socializar, generar confianza en si mismo, etc. Lo cual no se ve
Gnicamente en las actividades que realizan en relacion con la masica —se hablara
de ellas en el capitulo siguiente—, sino que lo trasladan a su vida personal,
académica, laboral, social y familiar. Por ejemplo, varios fans expresan que con el
K-pop se volvieron mas abiertos de mente, alun y cuando ninguno menciono

ejemplos de esto.

Algunos entrevistados comentaron que tenian prejuicios sobre el
entretenimiento proveniente de Japon y Corea y en algunos casos sobre Asia.
Empezar a consumir K-pop para algunos de ellos resulté dificil, pero poco a poco

se dieron cuenta que estaban equivocados.

Por lo observado en el campo, los K-popers apoyan diferentes movimientos
como el feminismo, LGBTTTIQ, cuestionan roles de género, estereotipos de belleza,
injusticias, cuestiones de ética y politica, etc. Varios ya traen este tipo de
pensamiento, ya sea por interés propio, formacion académica o personal. Algunos
las desarrollan por cuestiones que suceden en el mundo del K-pop y discusiones

gue son traidas a cuenta por los propios fans.

Cuestiones como que un hombre cuide de su persona y se maquille no son
mal vistas por los fans, pues el conocer la cultura coreana les permite entender que
la higiene y el lucir bien es muy importante en Corea, sin importar el género. Pero,
asi como son entendidas ciertas practicas que no solo tienen que ver con la cultura
sino también con ideologias, hay otras que se critican, se cuestionan y en algunos

Ccasos no se respetan.

Considero que el cambio en la forma de pensar se debe a que al conocer
diferentes culturas y entenderlas la vision es mas amplia y da pie a la reflexion y al

cuestionamiento de la cultura propia y la ajena.
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El estudio académico del hallyu y de la cultura coreana se esta expandiendo
en diversas partes del mundo, lo que ha generado mayor aceptacion. Prueba de ello
en el pais son las conferencias que se dan sobre el tema: grupos de académicos
gue se especializan en Corea, tesis y talleres independientes, asi como blogs y

revistas, como K-Magazine.

Gracias a ellos he logrado como hacer otras cosas, implican formacion
profesional, académica, formacion personal que se ha incluido a mi vida cotidiana.

(Arleth, 23 afios, entrevista realizada el 13 de octubre de 2018).

Durante el trabajo de campo, y para la investigacion de este trabajo, se
encontré que la presencia de investigadores en torno al hallyu y el K-pop esta
creciendo y se estan comenzando a tomar en serio estos estudios. Varios de los
fans que estudian este fendmeno informan a otros fans y al publico en general e

invitan a conocer mas alla de lo presentado por los medios de comunicacion.

Me da material y ganas para hacer algo culturalmente. (Ariadna, 23 afos,

entrevista realizada el 13 de octubre de 2018).

llustracion 58. Charla sobre el hallyu. Impartida por el Profesor Mauro Neves en el Centro Cultural
Coreano (CCC). Fotografia de archivo personal.
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El K-pop es una industria que genera muchos bienes materiales originales o
fan-made, ademas de ofrecer a los fans la oportunidad de establecer un negocio
con diferentes propositos como evitar las estafas y evitar pagar precios elevados y
el deseo de tener un negocio propio o el poder financiar conciertos, mercancia o
necesidades personales. En el campo se observaron dos tipos de negocios: los

dedicados a la mercancia oficial y los que producen su propia mercancia.

El negocio de mercancia oficial requiere una inversion fuerte para traer toda
esa mercancia o, en su defecto, ganar la confianza de fans para pagar por
adelantado, conseguir proveedores en Corea y Japon, asi como clientes y empezar
a ser popular lo cual es dificil, pues existen muchas tiendas en forma o pedidos
individuales de fans que buscan ampliarlos para compartir el gasto del envio de

Corea a México.

Los negocios fan-made también son abundantes y la gran mayoria consisten
en impresiones de imagen en torno al K-pop y diversos productos del hallyu en
diferentes objetos como playeras, posters, sudaderas, cobijas, libretas, stickers,
bolsas, photocards etc., lo que implica mandar a hacer estos objetos y no hacerlos
por ellos mismos, aunque. Sin embargo, algunos fans dispongan sus habilidades y
conocimientos para realizar la mercancia: productos con serigrafia, mufiecos con
diferentes técnicas y su respectiva ropa, pinturas de los artistas o uchiwas
—abanicos con el rostro de un artista—, por poner algunos ejemplos. Algunos de
estos negocios pueden desligarse del K-pop y ampliar su oferta al traer también
ropa, golosinas, botanas, tecnologia, calzado, etc. Ademas de ampliar su mercado
meta, logrando integrar a personas interesadas en moda alternativa, en

coleccionismo de figurillas, etcétera.
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llustracion 59. Estampado realizado por fan. Diana empezé a vender playeras y sudaderas de K-pop para
poder pagarse el boleto a un concierto, le fue tan bien que posteriormente las fans le pedian prendas
personalizadas, la recomendaron y, lo que era un pequefio proyecto para ganar dinero para un concierto,
se convirtid en una tienda de estampado que no se enfoca Unicamente en el K-pop. En las imagenes se
puede ver parte del proceso de elaboracion y el resultado final. Fotografias de archivo personal.

La experiencia musical individual que genera el aspecto fan en la
personalidad del individuo se construye por los otros aspectos de la identidad y
nuestro entorno. Una buena forma de entender el antes de cédmo se edifica nuestra
experiencia musical, el durante y el después de esta experiencia, es por medio de

cdmo nos narramos a nosotros mismos y a los otros.

La narracién es el instrumento que nos permitira responder quiénes somos,
tanto como individuos como colectivamente, pues nuestro contexto tiene un peso
importante en la construccion de nuestra identidad, pero son las decisiones de los
individuos las que determinan su contexto, es decir, en funcion del contexto es mas
importante una identidad u otra. La narracion de distintos episodios de nuestra vida
es el recurso para hacernos legibles ante los demas y ante nosotros mismos de
acuerdo a Vila (1996). En este proceso, la seleccion —inclusion u omision de ciertos

aspectos 0 momentos— se vuelve fundamental para crear sentido.

El gusto y los habitos de consumo en torno a la musica actian como

constructores de identidad ya que, segun Bourdieu, el gusto sirve para marcar
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diferencias mediante una operacion de distincion. Funciona como un marcador
social que nos une o nos separa de una determinada comunidad de sentido, en este
caso, musical. La diferenciacion, ademds, resulta clave en el proceso de
reafirmacion y definicion personal. Por tanto, la masica puede ser concebida como
un elemento de distincion del grupo que la consume y junto a otros elementos forma

parte del proceso de construccién de la identidad.

El ser “fan”, implica una modificacién en la persona, y segun el grado de
involucramiento que maneje el sujeto, sera el impacto que tendra este aspecto en
su persona®. En algunos casos se percibié que varios fans han puesto el K-pop
como eje central de su persona y de su vida cotidiana, que han desarrollado un
fanatismo alienante, donde todo aspecto de la persona estd impregnado de ser

“fan”.

No me pongo muy loca en el sentido de que desayuno, como y ceno al grupo,
pero si los estimo bastante, todavia estoy al margen de la cordura. (Lilia, 24 afios,

entrevista realizada el 21 de julio de 2019).

Esta identidad, es percibida por las personas que rodean al sujeto, y su
narracion puede afectar la nuestra, afirmarla o negarla; pero esa imagen que tienen
puede haberse construido por solo un aspecto de la identidad colectiva de las

personas que se autodenominan fans del K-pop o de un grupo/artista en particular.

[Existen] chicas demasiado fanaticas con complejo de coreanas y asustan un
poco con ese fanatismo. (Hermano de una fan de K-pop, 26 afios, entrevista
realizada el 2 de julio de 2019).

Pero ¢;Qué es ser fan?, ¢ Como es esa identidad fan?, ¢ Como la identidad

narrativa personal se vuelve parte de una identidad colectiva?

80 Esta “identidad fan” se revisara de forma detalla en el siguiente capitulo.
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4. Fendmeno Fan

Como se vio en el capitulo pasado, la afectividad y la identidad del individuo
determinan como se relacionan con la muasica. Es decir, la experiencia musical es
subjetiva, pero cuando se observa a un grupo amplio de seguidores se pueden
encontrar coincidencias en la experiencia musical entre muchos individuos,

entonces se habla de una experiencia colectiva musical.

Es decir, son dos experiencias musicales diferentes, lo cual se relaciona con

dos formas de entender la identidad, la particular y la colectiva.

1. Experiencia individual (Identidad narrativa)
2. Experiencia colectiva (Identidad socio musical)

A través del trabajo de campo, asi como de la observacion de asistentes a
eventos y la interaccién digital de fans en paginas y grupos dedicados a estos
artistas, se identifica como se relacionan los individuos con la musica. A diferencia
de una interaccién particular, cuando la interaccion se da en grupo, se siguen ciertos

comportamientos que son propios de ese grupo.

Es importante aclarar que no se puede separar tajantemente la experiencia
individual de la colectiva, pues ambas son y se explican en conjunto. Los
comportamientos/ actividades individuales forman parte de los comportamientos del
grupo y estos mismos inducen al individuo a incorporarlos, no en su totalidad, pero

si algunos para que la interaccién con la muasica y el grupo se siga dando.

Los testimonios presentados corresponden a las entrevistas realizadas en
campo, pero en este capitulo se puede apreciar de forma mas clara la etnografia

digital que se realiz6 para el presente trabajé de investigacion.
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Por medio de las entrevistas se identifican los elementos de la experiencia
de los seguidores del K-pop, para ello se aborda primero ¢ Qué es ser fan? y ¢ Qué

es el fandom?
4.1 Ser fan

Ser Kpoper para mi es algo de otro mundo. (Cristian, 27 afios, entrevista
realizada el 4 de agosto de 2019).

Como se vio en el capitulo pasado, la identidad individual se conforma por diversos
aspectos, como la musica que forma parte de los elementos que intervienen en el

proceso de construccion de identidades, en tanto funciona como un marcador social.

La experiencia musical es subjetiva, puede variar de ser muy intensa en
algunos aspectos a relajada en otros; puede que quien la escuche practique alguna
actividad en relacion con ella o que conozca demasiado sobre el tema, etcétera. No
hay un manual de como relacionarnos con la masica, pero si se busca distinguir a

quienes tienen una relacion mas cercana con la musica.

Se toma como referencia la clasificacion de Frugone, et. al. (2013). En ella
se clasifica al publico segun su relacién con el objeto/sujeto del cual gusta:

e Publico: aquel que puede o no conocer el objeto, asi como gustarle o no.

e Posible fan y/o principiante: es aquella persona que ya ha sido atraido, pero
todavia no participa de lleno en las actividades pues apenas empieza a
formar su capital simbdlico.

e Fan: es el individuo que forma parte del universo del cual es parte del

objeto/sujeto que sigue.
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El ser fan implica integrar este universo en la vida cotidiana

[...] es una forma de organizar reflexivamente el yo y la
conducta diaria. Visto asi, no existe una clara division entre fan y no-
fan. Se trata s6lo de una cuestion de grado, del grado en que un
individuo se orienta a si mismo hacia ciertas actividades 'productos o
géneros’y empieza a reformular su vida en consonancia. (Thompson,
1998, pag. 287).

Es como un estilo de vida. (Montse, 24 afios, entrevista realizada el 13 de
octubre de 2018).

Por lo regular no es necesario explicar qué es ser fan, es un término conocido
y a veces usado indiscriminadamente para referirse a un sujeto con un gusto
particular, sin que interese si este mismo se autodenomina fan o si quien lo

denomina fan lo hace porque entra en su concepto de lo que hace fan a alguien.

En la actualidad el concepto “fan” se encuentra en una balanza, aunque
considero que tiende a tener mayor peso la concepcion negativa que la positiva,
reforzada por el estereotipo del “fan” de peliculas, series, libros y por las
experiencias previas con algun individuo que encaje en este imaginario: ser
personas obsesionadas con el objeto o sujeto de adoracion, fieles consumidores,

antisociales, raros, con gustos infantiles o tontos.

Este estereotipo varia segun el objeto, sujeto o idea de idolatria. No entran
en la misma categoria los fans del futbol que los de Star Wars, los fanaticos
religiosos o politicos, los “otakus” —fans del animé o manga— o los “K-popers”. La
concepcion de ser fan cambia segun quién lo defina, bajo qué definicién se sefiala

y segun los comportamientos del fan y del fandom al que pertenece.
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La industria del mercado ha marcado muy claro su perfil de fan (...) eres fan
si consumes todos los productos oficiales y, por otro lado, esta el fan que se
construye a partir de la comunidad: qué tanto sabes de estos personajes que se te
muestran, qué tanto sabes de su vida, y también el fan que eres td mismo (...). Yo
me quedo con lo que me gusta de quienes me gustan porque me reconozco en

ellos. (Arleth, 23 afios, entrevista realizada el 13 de octubre de 2018).

Es dificil definir lo que significa ser fan. La palabra es una abreviatura de la
palabra fanatic, proveniente del latin fanaticus que a su vez proviene de fanus
“templo” o “santuario” (Jenkins, 2010). Aun asi, es pertinente destacar que no se
trata solo del seguimiento o admiracion de un determinado objeto, persona y/o grupo

o idea. Es decir, no se trata de un concepto cerrado.

El individuo o el grupo puede determinar qué es ser fan o no fan y sefalar
criterios para clasificar quién lo es segun su propio concepto, guiandose por las
actividades que realizan de forma individual, el consumo, el conocimiento
especializado que se debe dominar, el nivel de apoyo o amor que se da al artista.

Se busca marcar la diferencia entre ser fan y no serlo.

El concepto de “fan” que se tiene colectivamente se constituye por muchas
experiencias individuales que, al ser visibilizadas y compartidas, resaltan
experiencias similares con otros fans, por lo que se puede crear erroneamente un

concepto general.

Este concepto general se constituye por la comunidad de seguidores,
quienes construyen una identidad colectiva al compartir un conjunto de simbolos,
experiencias y discursos, en este caso, el género musical de K-pop, lo que crea un

vinculo entre ellos.
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llustracion 60. Muchos tipos de fans, un solo género musical. La experiencia musical es individual,
empero, la musica une todas estas experiencias dando lugar a una experiencia colectiva. Fotografias
de archivo personal.

4.1.1 Identidades Sociomusicales

Ramirez Paredes (2006), sefiala que, por la naturaleza social, cultural e historica de
la musica, ademas de ser considerada como lenguaje se le ve como discurso social,
formado por redes de significados compartidos que al ser interpelados por los
sujetos crean identidades, ¢ Como se da esta significacion? Dominguez Ruiz (2015)
retoma el argumento de Michael Chion, el cual indica que el oido es un sentido
bisensorial, pues procesa el sonido —en el sentido de interpretarlo— por dos vias:
la escucha —percibir el sonido como materia inteligible— y la tactili —por su
condicion vibrétil que nos hace sentirla—. Por medio de estas dos es como el sonido

se convierte en simbolo.
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es decir, es un condensador de sentidos la experiencia sonora
gue se vincula al cuerpo se rige por un simbolismo natural, justo
porque en su proceso de significacion no operan procesos racionales
sino emotivos. En realidad, ambas vias aparecen como dos momentos
distintos del proceso de significacion: un sonido significa porque
emociona y emociona porque la escucha hace emerger diversas
asociaciones relacionadas con éste. (Dominguez Ruiz, 2015, pag.
100).

Es un hecho que el sentido tactil de la musica nos toca, prueba de ello ocurre
en los conciertos donde este sentido es experimentado por todos los asistentes en
una experiencia colectiva. Es como Frith menciona respecto de la musica
‘representa, simboliza y ofrece la experiencia inmediata de la identidad colectiva”
(Frith, 2003, pag. 206).

De forma paralela, las interpretaciones tienden a ser compartidas por varios
individuos, debido a experiencias comunes compartidas y por los esquemas
cognitivos. Cuando varios de estos individuos se unen, se conforman en un grupo
donde hay creencias, opiniones y actitudes respecto a la masica, que en este caso
es el K-pop. Esto implica que el seguidor empieza a pertenecer a la categoria de
“seguidor del K-pop” o de un fandom cuando comparte con los otros seguidores
formas culturales y simbolismo en relacién al K-pop, ya sea de forma minima o mas

extensa, ademas de involucrarse emocionalmente con el K-pop y con la comunidad.

Los discursos que tiene el K-pop, no solo quedan ahi, sino que al aglutinar a
diversos individuos que son interpelados en un grupo o comunidad, es que se dan
colectividades a partir del gusto por un género musical, es lo que Ramirez llama

identidades sociomusicales.

El hecho de que a los individuos les guste el K-pop no implica que no puedan
pertenecer a otras identidades sociomusicales, pues, como se ha visto, los K-
popers tienden a ser omnivoros, lo que los dota de diversas identidades; pero

también puede suceder que la musica no tenga un impacto en el proceso de

151



construccion de la identidad del sujeto, por lo que se gqueda como un simple

accesorio, un elemento presente en su vida, pero sin importancia alguna.
Las identidades que genera el discurso social se constituyen por:

e Sentido de pertenencia

e Memoria colectiva

e Précticas colectivas

e [Espacios de consumo y encuentro

e Grado de compromiso

Adrian de Garay (1996), considera que existen otros elementos que

conforman estas identidades:

e Jerga

e Estética

Estos elementos de las identidades sociomusicales en torno al K-pop se

explicaran a continuacion.
4.1.2 Sentido de pertenencia.

La pertenencia social “implica compartir, aunque sea parcialmente, los modelos
culturales —de tipo simbdlico expresivo— de los grupos o colectivos en cuestion”
(Giménez, 2018, pag. 11), en este caso, de la comunidad K-poper. Giménez
menciona que esta pertenencia deriva de una aceptacion tanto del individuo como
del grupo en cuestion. El sujeto al interactuar con otro sujeto se confronta con otras
identidades diferentes o semejantes, lo que llevara a un proceso de afirmacién de
lo que es lo propio y lo otro. Si tanto la autopercepcién como la percepcion del grupo
es que comparten los mismos simbolos y discursos culturales respecto a la muasica

gue gusta, entonces se habla ya de una pertenencia.
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El pertenecer a la comunidad, implica distinguirse del resto de las personas
fuera de la comunidad, al tiempo que identificarse como parte del grupo. Para los
K-popers es importante distinguirse de la comunidad otaku, con la que suele
confundirse y, dentro de los seguidores del K-pop, la identidad que se toma segun
el grupo que se guste implica discursos y simbolos diferentes. EI compartir estos
elementos no implica que todos los sujetos tengan el mismo grado de
involucramiento respecto al K-pop y eso no los hace menos miembros de la

comunidad.

llustracion 61. ELF presente en el Estadio Azteca. En los premios Telehit 25, se presentaron
diferentes artistas, entre ellos Super Junior. Sus fans llevaban lightsticks y motivos azules en
relacion al grupo. Aunque las ELF’s estaban dispersas por todo el estadio, se podia identificar al
fandom frente al resto de asistentes. Recuperada de “Pinterest”.

Destaca el hecho que no solo se trata de pertenecer, sino de valorar este
aspecto de la identidad, de aceptarlo y, como consecuencia, reforzar y delimitar la
identidad, pues al final forma parte de la identidad general del individuo, que como

se menciond en el capitulo pasado, también constituye la biografia del fan.
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4.1.3 Memoria colectiva.

La memoria colectiva se conforma por las multiples memorias individuales de las
personas que forman parte de una sociedad con contextos particulares
—temporales, politicos, culturales y econdmicos—. El conjunto de estos relatos y
eventos colectivos permiten conocer ampliamente un suceso, situarlo entre el
pasado y el presente para reinterpretarlo y comprender el trayecto como individuos
y como grupo. Esta memoria colectiva forma parte de la identidad del individuo y del
colectivo, sin embargo, el desconocimiento de estas memorias amenaza

constantemente esta identidad o, al menos, la modifica.

Podria parecer que la comunidad K-poper en México, al ser relativamente
nueva, no tiene una memoria colectiva o no es tan amplia, incluso podria parecer
invisibilizada o menospreciada por los propios integrantes o personas externas a
este fenomeno; pero por lo observado en el trabajo de campo se distinguen dos
tipos de memorias: la referente a la industria del K-pop y la de la comunidad de
seguidores, las cuales en conjunto forman la memoria colectiva de la comunidad de

K-pop.

La memoria del primer tipo suele hacerse presente en discusiones referentes
a los artistas; quién o quiénes hicieron popular el K-pop, quiénes innovaron el campo
de la moda, quiénes derrumbaron estereotipos, quiénes han ganado mas premios,
a quiénes pertenecen ciertos elementos —por ejemplo: color representativo—. Es

decir, seria la seria la historia del fendmeno hallyu, y particularmente el del K-pop.

La memoria referente a la industria del K-pop es tan importante que diferencia
y delimita a cada fandom del género. La identidad de los fandoms tiene elementos
generales y particulares —como se vera mas adelante— por lo que reconocer lo
gue hizo un artista o grupo es importante para los fans, ya que implica distinguirse

del resto de los K-popers.
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El segundo tipo de memoria se forja cuando empiezan a formarse las
comunidades de K-pop en el pais. En el primer capitulo se hizo un recuento histérico
de la presencia del género en México, aun y cuando ahi no se mencionan datos
particulares que también forman parte de la historia de la comunidad K-popery, por
ende, son importantes. Es con los fans de la vieja escuela®! con quienes se pueden

rescatar los cambios que ha sufrido la comunidad K-poper a lo largo del tiempo.

Anteriormente el gusto por la cultura coreana o por el K-pop era mal visto y
continuamente se confundia con los seguidores de animes y mangas —Japon—,
incluso algunos “otakus” veian mal a los K-popers, los cuales estaban forjando una

identidad colectiva que apenas se visibilizaba.

No era tan comun encontrar a personas con playeras o afiches de grupos de
K-pop, la presencia de esta musica se limitaba a internet o a espacios dedicados a
la venta de sus productos como la Frikiplaza —eran muy pocos los locales
dedicados al entretenimiento coreano— o las cafeterias y restaurantes coreanos.
Contrario a los lugares fisicos. La presencia de la comunidad K-poper era —y sigue
siendo— mas fuerte en redes sociales por su facilidad de comunicar y llegar a
personas que estan situadas en cualquier parte del planeta.

No era tan facil conseguir mercancia, en el sentido de que no habia tantas
tiendas especializadas para traer mercancia oficial, contrario a la actualidad donde

en tiendas como Mixup y Sambors se consiguen discos de K-pop.

Los proyectos realizados para dar a conocer el K-pop, empezaban a tener
resultados, lo que visibilizaba este gusto. Algunos fandoms o proyectos destacaban
MAs que otros por su capacidad de organizacion, por tener bastantes seguidores o

simplemente por el proyecto en si.

81 Fans que vivieron la época de la primera, segunda e incluso tercera generacion de K-pop. No por
ello significa que no les guste la musica de la 4 generacion.
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Los proyectos y reuniones que los
seguidores de un grupo realizan tanto
para el artista, como para los fans también
forman parte de esta identidad colectiva,
pues son estas actividades y espacios los
gue proporcionan espacios y experiencias
para generar memorias colectivas e ir

fortaleciendo esta identidad.

Desde que se populariz6 el género
musical y se volvi6 moda, algunos K-
popers se sienten mas coémodos

mostrando sus gustos y otros se

averguenzan de ser asociados a una

llustracion 62. Viejas rivalidades. Las ELF's y VIP’s,
moda cuyos representantes SON anteriormente “peleaban” por cual grupo era mejor,
pero al llegar nuevos grupos que decian ser los
seguidores “intensos”. A muchos se les mejores, ambos fandoms se unieron contra ellos.
Recuperada de “Amino Apps”.

facilitd relacionarse con el K-pop porque

habia mayor facilidad de consumo de bienes.

Algunos de los entrevistados destacan que anteriormente los fandoms eran
mas unidos, —incluso si habia rivalidad entre éstos— y se apoyaban con el
propésito de lograr traer a grupos de K-pop al pais, ademas de visibilizar este
género musical y a los propios fandoms. Ahora la tendencia es a competir por ser
considerado el mejor grupo o fandom por medio de votaciones, charts,
comportamiento, presencia en otros paises, logros, innovaciones en su material,

etc.

Algunos consideran que esto se debe a que muchos nuevos fans son
adolescentes y los fans que estuvieron desde que el K-pop llegé a México son
personas arriba de los 20 que son “maduras”. Incluso se descubrié que muchos

seguidores “viejos” conocieron el K-pop a la edad de 7-8 afios.
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Considero que la competitividad actual que rodea al K-pop entre fandoms
externos e internos se debe principalmente a su popularidad, al consumo de bienes
gue se promueve por las propias empresas de entretenimiento que buscan graficar

el éxito de los artistas y que abiertamente ponen a competir a los fans en votaciones.

Varios fans de la vieja escuela se quejan de los nuevos seguidores —muchos
de los cuales llegaron por moda—. De modo inverso, muchos de los fans de la
nueva escuela le critican a los otros fans creerse superiores por seguir a grupos de
la old school, pues el haber llegado “tarde” al K-pop o gustar de grupos de la nueva

escuela no los hace menos.

4.1.4 Actividades y conocimiento.

Ser fan no conlleva actividades en especifico (..) si quieres ser fan es

porque te atrae su musica lo que hay detras de las letras y en si ellos, o sea, como
eran antes de ser el grupo. (Alexa,16 afios, entrevista realizada el 22 de mayo de
2019).

Geertz sefiala que para conocer una cultura es necesario conocer sus practicas, las
cuales consisten en apropiaciones de productos y elementos culturales, lenguaje
verbal y no verbal, estética, espacios —virtuales y fisicos— y producciones

culturales, las cuales conforman la identidad de una comunidad (Geertz, 1973).

Las actividades que realizan los K-popers o fans de un artista o grupo son
varias, aunque en general hay un seguimiento por la cultura coreana o productos

asiaticos tales como:
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e Escuchar K-pop.

e Ver videos de K-pop.

e Investigar sobre idols, bandas y cultura coreana.

e Seguimiento a artistas en redes sociales.

e Aprenderse letras de canciones.

e Aprenderse coreografias.

e Realizar dance
cover.®?

e Ver K-dramas.

e Ver programas de
variedades.

e Incorporar gestos o

palabras coreanos.

e Ultilizar jerga propia
de K-popers.

llustracion 63. Grupo tributo a SHINee. Los grupos de dance cover
asignan una posicion segun al integrante de cada grupo de K-pop que
quieran interpretar, lo que implica un conocimiento de los gestos que
tenga el artista. También buscan imitar el vestuario. Fotografia de archivo
personal.

e Copiar la estética
coreana
—magquillaje, ropa y pintarse el cabello—.

e Realizar votaciones en premios —Gaon Chart Awards, Melon Music Awards,
(MMA), Asian Artist Awards (AAA), Melon Music Awards, Mnet Asian Music
Awards (MAMA), Spotify Awards, Seoul Music Awards, Kids Choice Awards,
Grammy...—.

e Comprar membresias para acceder a material exclusivo del artista.

e Realizar streaming®? en diferentes plataformas, por ejemplo: YouTube.84

¢ Interactuar en redes sociales con otros fans (de otras ciudades o paises).

e Interactuar con coreanos o ser amigos de coreanos.

82 E| dance cover es imitar la coreografia de una cancion, en este caso, de K-pop. La imitacién puede
modificarse segun se determine por el grupo o el solista.

83Consultar la siguiente liga para saber cémo realizar streaming:
https://twitter.com/r_btslegends /status/1215321965289971714%?lang=es

84 | as continuas reproducciones de videos oficiales en YouTube, se registran y sirven para romper
diferentes récords y apoyar al artista.
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e Administrar fan pages, blogs, canales de YouTube y revistas.

e Ser parte de un staff de club de fans.

e Organizar y asistir a reuniones de fans, convenciones, conciertos, cafeterias,
proyecciones de conciertos, restaurantes, karaokes y demostraciones de la
cultura coreana.

e Realizar donaciones
para proyectos de
caridad, impulsados
por los propios fans
—recolecta de tapas,
reunir alimento para

perros, visitar adultos

e
g
H

mayores, etc.—; 0 para
mostrar apoyo y amor

al artista —banners

para conciertos, » .
llustracion 64. Corona de arroz. Recuperada de la pagina de

artista, enviarles coronas de arroz®, comprar mercancia de los grupos—.

e Realizar fan fiction —fan fic o fic—28 y fan arts.?’

e Rolear.®

e Hacer ediciones sobre sus artistas ya sea de foto o videos, para hacer
recopilaciones de momentos particulares o con fines de humor.

e Subtitular —al espafol— programas de variedades, entrevistas, videos

musicales y dramas.?°

85 Las coronas de arroz son una muestra de afecto hacia artistas y del compromiso social con los
necesitados, a quienes se les entrega el arroz. Estas estan formadas por bolsas de arroz, decoradas
con listones, fotos y algunas dedicatorias.

86 Son relatos de ficcién sobre artistas, peliculas, libros, videojuegos que son redactados por fans.
87 Son las ilustraciones que realizan los fans del objeto o persona de admiracion.

88 |os juegos de rol consisten crear un personaje ficticio basado en alguno existente o ser totalmente
nuevo, que se desarrolla en una historia creada por el user —usuario— y relacionarse con otros
roles.

89 Los que subtitulan pueden hacerlo directo del coreano, incluso chino y japonés o utilizar material
con subtitulos en inglés.
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e Traducir informacion referente a los grupos y artistas de eleccion —noticias,
entrevistas, tweets y descripciones de Instagram—.

e Realizar proyectos propios como poner una tienda o vender mercancia.

e Asistir a conciertos.

e Recibir a los artistas en el aeropuerto y dar seguimiento a sus visitas.

e Aprenderse fanchants.®

e Comprar discos,
dolls®, photocards,
mercancia oficial y fan
made.%

e Realizar su propia
mercancia —fan
made—.

e Aprender coreano.

e Viajar a Corea.

e Estudiar el fendmeno

d | ambi llustracion 65. Doll de Bang Yong-guk. Los doll’s encargarse con las
desde e ambito masters de Asia, un grupo de fans que mandan hacerlos por encargo,

L, . ademas de ser ellas quienes los disefian. Fotografia de archivo
academICO— persona|_

Internet es el mejor aliado del K-pop, proporciona infinidad de material que
es consumido con avidez por los fans, por lo que es dificil concebir a un seguidor
del género sin tener alguna red social como: Twitter, Facebook, Instagram,
WhatsApp, Youtube, Kakao Talk, Line, Tik Tok; aplicaciones como: Spotify, V-live,
Viki, Drama Fever, Idol Champ, Wattpad, MEEFF, de la propia empresa, para

realizar votaciones y juegos en torno al K-pop.

9 Los fanchants son los gritos sincronizados que se escuchan en las presentaciones de los artistas
que hacen los fans.

91 Son peluches inspirados en los idols, copian su vestimenta, gestos e incluso el color de cabello.
92 Articulos realizados por los propios fans.
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Las redes sociales son las principales encargadas de concentrar el
contenido: traducciones, memes, noticias, venta de articulos, difusion de eventos y
conciertos, las que permiten interactuar con el artista y fans. Quienes hacen todo
esto posible son grupos de fans dedicados a administrar paginas, cuentas o canales
para darles amor y apoyo a los artistas, son personas que invierten tiempo y

conocimientos en ello.

llustracion 66. Staff de “The crown of Bighang MX”. Las asistentes a esta reunion
pronto se convirtieron en parte del staff, debido al éxito que tuvieron. Fotografia de
archivo personal.

La conformacion de estos grupos puede surgir de una idea en grupo de
amigos, por iniciativa propia, de incorporar gradualmente a nuevos miembros o
unirlos por convocatoria para administrar paginas, blogs o grupos dedicados a los
artistas que aman. Se desarrollan amistades en todos los casos y en algunos se
pierden.

Algunos grupos o staffs de paginas asignan tareas a los miembros segun sus
habilidades o su tiempo, o permiten que ellos sean los que se ofrezcan a realizar
tareas, tales como: informar sobre cultura coreana y artistas, traducir informacion,
editar video e imagenes con el propadsito de hacer recopilaciones, o realizar memes,

organizar rifas, hacer pedidos masivos de mercancia y organizar reuniones de fans.
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Es mucho esfuerzo y mucho trabajo, hay que estar manteniendo informados
a los fans y hay que organizarles reuniones para que se conozcan y convivan. Mas
gue nada, nosotros procuramos que ellos disfruten lo que es estar dentro el fandom
y cuando ves todas las caras de los fans, sobre todo los chiquitos que van, se
divierten y se conocen, te trae mucha satisfaccion (...) entonces se hace parte de
tu dia a dia y en cierto momento ya es parte de ti, ya no lo puedes dejar. (Jazeli, 19

afos, entrevista realizada el 4 de agosto de 2019).

llustracion 67. Celebracion por el cumpleafios de Minhyuk y Eunkwang de BTOB. Varios asistentes
se conocen de reuniones previas y conviven con nuevas melody’s (fandom de BTOB). Fotografia
de archivo personal.

Son los administradores de estas paginas o staffs quienes proporcionan
espacios virtuales® y fisicos para que los fans puedan conocerse, se relacionen y
formen vinculos de amistad o incluso formar parejas, en un entorno dedicado a un

gusto en comun, el K-pop o0 un grupo o artista coreano.

98 Cuando en estos espacios se dan agresiones por parte de diferentes fandoms o del mismo, se
recurre a eliminar a las personas “infiltradas”, denunciar cuentas, o a veces se permite que se les
conteste. En pocas ocasiones ocurre que personas ajenas a este fendmeno accedan a algunos
grupos y pueden agredir a miembros y publicar contenido inapropiado.
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Para mi [ser fan] es que te guste un grupo de K-pop, puede 0 no que compres
sus articulos, también ir a sus conciertos y es una manera de conocer personas y

hacer amigos. (Karen, 24 afos, entrevista realizada el 7 de julio de 2019).

Los integrantes del staff, quienes realizan reuniones fisicas, siempre aportan
dinero de su bolsillo para la realizacion de estos eventos y pueden buscar repartir
el gasto al establecer un costo por acceso®. En algunos casos solo incluye la
entrada, pero por lo
general se venden
diversos pagquetes que
incluyen diferentes

cosas: la comida que se

PAQUET L(::iy\':u,\mu\lm i ) { ' < - ' da95, regalos como
HAPPY KYU JONG DAY CONTI \

bolsas, photocards,

1uchiwa clm m\llr:) (|:l' oyt estam paS y dU|CES,

1 regalo sorpresa a las primeras 30 en llegar
al Bar costo $200.00 p/p

entre otros detalles, vy

HABRA: DINAMICAS, CONCURSOS,
PASTEL, BATUCADA, BAILE, KARAOKE Y

Ms 4 derecho a rifa®, motivo

23 FEBRUARY 2020 | 2 P.M - 10 PM.
BAR & GRILL MARINOS r | I I r .
» RESERVACIONES O - por el cual el precio
DEPOSITOS en OXXO A LA CTA

varia. Varios eventos

son gratuitos y se dan

llustracion 68. Promocional del evento" Happy Kyu Jong Day". Recuperado

del evento organizado por SS501Junsforevermexico. pequenos regalos a los

asistentes.

El staff de “BTOB (Born TO Beat) México” aporta diversas cantidades de
dinero —opcional— segun la posibilidad de cada miembro. De manera voluntaria
los miembros del staff se ofrecen para comprar insumos, pagar una lona, realizar

disefios, investigar sobre dénde se puede hacer un evento, etc. También al realizar

94 Los eventos que se realizan en establecimientos tienen un costo de renta por el espacio.

95 Algunos clubs de fans optan por traer la comida, otros consumir dentro del lugar que se dio cita y
algunos dejan que cada asistente traiga algo para compartir o que consuma lo que desee en el
establecimiento.

9% A veces para participar en la rifa el boleto se vende por separado.
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diversos proyectos®’ tienen un “fondo” en donde guardan el dinero para posteriores
eventos o proyectos que, junto con la tienda de un miembro del staff, tienen la

oportunidad de regalar discos oficiales y hacer regalos.

4 &, MN T0 BEAT

llustracion 69. Ganadores de la rifa de mercancia oficial de BTOB. Fotografia de archivo
personal

El sistema de “The crown of Bigbang MX” consiste en que cada miembro
aporte cada mes la cantidad de dinero que pueda, con el propdsito de tener un fondo
de ahorro para la realizacion de eventos y que les permita comprar mercancia oficial
para las rifas. Ademas, cuentan con el apoyo de unatienda. Por el contrario, el staff
de “Shawols México” reparte las actividades y gastos entre los miembros quienes

realizan aportes voluntarios de dinero.

En casi todas las reuniones esta presente la musica del artista, cantos, bailes,
juegos que implican conocimiento de curiosidades del artista 0 de su musica y otros
en los que no es necesario dicho conocimiento, como son los juegos de mesa que
pueden tener referencias a los artistas, se dan premios y se realizan rifas de

productos oficiales o fan made.

97 Tanto de caridad como para mostrar carifio hacia artistas.
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llustracion 7069. Rosas Para Jonghyun. Los asistentes traian una rosa blanca y uno rosa para formar un pequefio
altar para el artista fallecido. Fotografia de archivo personal

llustracion 701. Ofrenda Jonghyun. En varios eventos simbdlicos y en homenaje al artista
recientemente fallecido, los asistentes traian insumos y decoraban con el propésito de ofrecerles
a los seguidores un espacio de convivencia y de duelo. Fotografia de archivo personal
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llustracion 712. Pasteles personalizados. En las celebraciones de los cumpleafios de artistas, los pasteles suelen tener
dibujos referentes al artista. Fotografias de archivo personal.

e/ Y K x4 LY R ) K

llustracion 723. Banners. En diferentes reuniones de fans, eventos representativos o en conciertos se entregan banners
conmemorativos. Fotografias de archivo personal.
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llustracion 744. Concurso de catrinas. Las catrinas son vestidas segun el vestuario que Jonghyun
usaba en diferentes videos musicales, presentaciones o conciertos. Fotografia de archivo personal.
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llustracion 735. Juego de "respuesta mas popular”. La conductora hace la pregunta y los asistentes
corren hasta donde esta colocado un pollo de plastico, quien lo apriete primero tiene derecho a contestar;
si la respuesta esta dentro del top 5, gana puntos los cuales son acumulables. Fotografia de archivo
personal.
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llustracion 756. El canto esta muy presente en los eventos de K-pop sin la necesidad de ir a un
Karaoke. Fotografia de archivo personal.

llustracion 777. Asistente con cuadro

decorado por ella misma. La actividad
consistia en tomarse una foto con figuras
tamafio real de 2 artistas y posteriormente
decorar el cuadro. Fotografia de archivo
personal.

llustracion 768. "Premios de consolacion".
Fotografia de archivo personal.
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Algunos proyectos que se realizan son de caridad: apoyo a orfanatos o
refugios de animales, recoleccién de tapas, de juegos o de ropa; recaudacion de
fondos para causas como los incendios en Australia y el Amazonas, para reforestar,
para apoyar a un fan que tenga un problema econoémico, para unir esfuerzos con

fandoms internacionales y unirse a diversos proyectos.

También hacemos labores de valor social en México para que se quede un
poquito de lo mucho que ellos nos aportan a nuestra vida. (Denise, 29 afios,

entrevista realizada el 24 de enero de 2020).

llustracion 789. Recoleccion de tapitas. Staffs de distintos fandoms organizan campafias de
recoleccioén de tapitas de plastico para causas sociales tales como pagar tratamientos para nifios
con cancer. Fotografia de archivo personal.
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llustracion 8079. Lona con manos de asistentes al homenaje péstumo de Jonghyun. El proyecto
internacional “Always Be with Us” tiene como intencion concientizar sobre la prevencion del suicidio
—el color naranja significa eso— y recaudacion de fondos para fundaciones de prevencion contra el
suicidio. Fotografia de archivo personal.

de a S

@' BTOE (Born TO Beat) México
o X

iMelodies!

Como probablemente ya saben, los incendios en la selva amazonica son un tema
importante del que se debe hablar, pues esto no es algo que sélo le concierne a
Brasil, sino al mundo entero. Esto es realmente un problema, pues es ahi donde se
genera el 20% del oxigeno del planeta, y gran parte de la flora y fauna se e

viendo afectada. Por lo mismo, es importante destacar que este aumento de
incendios ha sido, en gran parte, a causa de la sequia generada por la deforestacion
y la guema para la agncultura y ganaderia.

Es por ello que, en BTOB (Born TO Beat) Meéxico, queremos dar nuestro granito de
arena haciendo donaciones a "The Amazon Conservation Team”, una organizacion
que se encarga de expander la conciencia sobre la reforestacion, al asociarse con
comunidades indigenas para proteger los bosques tropicales y el Amazonas,
ademas de crear un fondo para apoyar a las comunidades afectadas por los
incendios.

Estaremos recolectando donaciones hasta el domingo 25 de agosto.
~No hay una cantidad minima, con lo que puedan contribuir, es mas que
suficiente-~

jEsperamos se puedan unir! %

llustracion 801. Donaciones para la Selva del Amazonas. Recuperada de la pagina de
Facebook BTOB (Born TO Beat) México.
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Pablico - Organizado por K-Pop For Everyone - Union MX, BTOB
México, TWICE Mexico, GOT7 México, iKON Dahlias MX, Monsta
X Monbebe-Wenee México, The crown of Bigbang MX,
Mamamoo PO} - México, SF9 México FanClub, Ahgases
Forever Latinoamérica, Seventeen México Oficial y EXO Team
México

2019, iniciando con toda la actitud de ayudar y nuestro primer evento
del afio queremos compartirlo con ustedes.

“Los juguetes forman parte esencial de nuestra infancia, tan solo un
pequefio objeto nos hace llegar a mundos nuevos”

Por ello, hagamos que otros disfruten de lugares nuevos,
compartiendo felicidad con juguetes.

Smile’s Edition es un evento en el que compartiremos amor donando
juguetes a los nifos de la "Fundacion Dr. Sonrisas” y a su vez nos
llevaremos un dfa de muchas actividades a lado de amigos y mucho k
pop.

Lugar: Parque Espana

Fecha: 20 de abril de 2019

Hora: 12:00pm

¢:Como puedo donar?
Regalando un juguete (pelota o mufieca) o depositando una
aportacidn minima de $20 a:

(Puedo donar aunque no asista al evento?
iClaro!, s6lo deposita o envia con alguien tu regalo a los nifios @

(Ese dia veremos a los nifios?
No, el 20 vamos a recolectar los regalo sy donaciones y el 27 de abril
llevaremos los juguetes a los nifios de Fundacion Dr Sonrisas

¢Hay una meta por cumplir?
Si, tenemos que juntar lo suficiente para regalar a 250 nifios.

llustracion 822. Recoleccion de juguetes multifandom.
Recuperada del evento en Facebook "Smile’s 1st
Edition".
Otros proyectos dedicados a los artistas consisten en mandar regalos y

cartas, tomarse fotos en lugares representativos con ciertos mensajes y subirlas a

redes sociales y mandar coronas de arroz.

ELFish México (MxELFish)
22 de noviembre a las 0.04 - Q
[REPORTE PD)] & [Proyecto BDAY HAE 2019 &

jLlegamos a la metal

Gracias a la participacion de ELF-ish en México, recaudamos los fondos
necesarios para adoptar una colmena y apoyar a la asociacion Efecto
Colmena, como parte de la celebracion por el cumpleafios de Donghae este
2019 >

En las fotos que se muestran en esta publicacion, pueden checar la
hermosa placa conmemorativa que fue colocada con el nombre de Donghae
y su fandom mexicano, en agradecimiento por el apoye en la proteccion de
las abejfas.

Queremos dar las gracias a todas las chicas que se Interesaron en apoyar
este bonito proyecto; ya que debido a su donacion, fue posibie poner
nuestro granito de arena en la lucha por la conservacion de las abejas en
nuestro entorno. &

Ellas nos ayudan; nosotros a ellas. Se llama gratitud™

Muchas gracias por su donacion a

llustracion 814. Proyecto BDAY HAE 2019. Fotos recuperadas de la pagina de Facebook ELFish México (MXELFish).
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4 ATEEZ OJO|E|= . Mexico
< 27 de agosto - Q

PROYECTO "Our Starfight"

Con motivo del 1° Aniversario de ATEEZ la Union Global esta organizando
este bonito proyecto y nosotros ATEEZ %{0|E|= - Mexico como miembros

— — it : —
de la unién nos sumamos al evento Star Certificate Star Certificate
e LR ¢ , Sl

¢De que trata?

Seleccionaremos 2 estrellas en la constelacion de Escorpio y nombraremos
a estas como ATEEZ y ATINY

Nuestra fanbase vendra en el certificado que ser entregado a los chicos
para este aniversario @

¢ Cémo puedo aportar?

Si te gustaria aportar una donacion al proyecto, tu aportacion es bien M OjE|Z
recibida, ya sea $10, $20 $50 $100, lo que gustes donar sera de gran
ayuda

FORMULARIO PARA LLENAR: https //docs. google.com

1ZE0mmPsILmtDNGteBAS|62F .. . /prefill

llustracion 833. Our Starligt. Certificados de nombramiento de las estrellas "ATEEZ" y "ATINY" —nombre del
fandom— Fotos recuperadas de la p4gina de Facebook “ATEEZ 0f 0] E/=-México”.

Shibuya On
5 de diciembre a las 1433 - Q

<NOTICIAY i 19.12.05 i [#CHANYEOL #EXO |

jEXOL ahora si es un hecho! Ya pueden ir a visitar el banner de Chanyeol,
proyecto de nuestros amigos de Chanyeol Smile México &
iEs hermoso! No puedo esperar por tomarle fotos ¥

HAMBURGO #63 COL. JUAREZ, CDMX
MoC2ny | ShibuyaCn

llustracion 845. Espectacular de Chanyeol. Los seguidores
hacen donaciones para conseguir una valla publicitaria para
promocionar el comeback o para dedicarle un espacio publico a
sus artistas. Recuperada de la pagina en Facebook "Shibuya

llustracion 856. Proyecto de banners para concierto
ON". en la Arena Ciudad de México. Para cada concierto
de K-pop se disefia un banner conmemorativo y el
grupo de fans a cargo del proyecto llega a un acuerdo
con la promotora y la locacion para colocar un banner
en cada asiento. Fotografia de archivo personal.
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llustracion 86. VIPs mexicanos. Las fotos se suben a Twitter Instagram con el hashtag representativo del
proyecto. Fotos recuperadas de la cuenta de Instagram "The crown of BigBang".
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4.1.5 Espacios de consumo y encuentro

Los espacios tienen la funcion de la constitucion, reafirmacion y continuidad de la
identidad del grupo y del individuo, por medio de las interacciones entre seguidores,

las actividades realizadas, y la apropiacion y recreacion del individuo (Garay, 1996).

Los espacios sociales virtuales los cuales, como ya se ha mencionado, son
principalmente las redes sociales como: Instagram, Facebook, Twitter, YouTube,
Kakao talk, WhatsApp, blogs y diferentes aplicaciones son en las que se puede

ubicar a la comunidad K-poper.

¢Por qué es Tendencia? @por... - 4m
#MeteleNitroSlim es tendencia porque el
Army mexicano quiere que Carlos Slim
traiga a México a @BTS_twt; ;qué sigue?
¢Venderle sus almas al diablo?

QO 20 3 57 ¥ 145 <

llustracion 888. #MeteleNitroSlim. La presencia de la comunidad K-poper se visibiliza facilmente
en Twitter, por las tendencias a nivel Global y de México. Recuperada de Twitter.

Probablemente el primer lugar que dio cobijo a la comunidad K-poper fue la
Frikiplaza, donde se ofertaba de forma principal entretenimiento japonés o
relacionado a éste. Sin embargo, esto ha ido cambiando a lo largo de los afios,
actualmente se puede encontrar una oferta de bienes de la cultura pop japonesay

coreana, ademas de espacios dedicados a la cultura gamer.

La presencia de la comunidad K-poper se puede localizar en diferentes
puntos de la ciudad, no necesariamente son lugares dedicados a la cultura coreana,

como se podria pensar.
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La mayor cantidad de reuniones de fans se realizan en parques como el
Bosque de Chapultepec, el Parque Hundido y el Parque Espafia, aunque también
se realizan en lugares reconocidos como Bellas Artes y el monumento a la
Revolucion, o bien en restaurantes, cafeterias y karaokes ubicados principalmente

en la Zona Rosa.

Las proyecciones de conciertos que se realizan suelen hacerse en cines
como Cinépolis o Cinemex, en algunas ocasiones pueden ser en casas de cultura.
Otros eventos como el K-show y la TNT se realizan en sitios dedicados a

exposiciones como el centro de convenciones de Tlatelolco o “Expo Reforma”.

llustracion 899. Proyeccion de concierto en casa de cultura. El concierto fue subtitulado por una
integrante de BTOB (Born TO Beat México). Fotografia de archivo personal.

Las conferencias y platicas respecto a la cultura coreana, Hallyu y K-pop suelen
llevarse a cabo en el Centro Cultural Coreano donde también se imparten clases
del coreano y se realizan algunas otras actividades. En la biblioteca Vasconcelos,
diferentes instancias de la UNAM y el museo de las Culturas del Mundo se han

realizado diversos eventos en relacion con el hallyu y el K-pop.
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llustracion 901. Muestra fotografica de Super Junior en el Museo Nacional de las Culturas
del Mundo en colaboracién con ELF Support MX. Fotografia de archivo personal.

DAEWOO

2018

TALK CONCERT:
COREA ACTUAL
2018

JUEVES 16 DE AGOSTO | A LAS 12 PM
AULA MAGNA "JESUS SILVA HERZOG" |
FACULTAD DE ECONOMIA, UNAM

A AL TSR

o A% ) >
30'de Septiembre'-'9:00 hrs.

Av. Reforma en la Glorieta de la Palma

Q) o=sue WINIA

Inscripcion por bit.ly/2vD9nve

D
ﬁ facebook.com/cincocoreanitas

¥ pia9sa

l.com
g +82 01050550678

llustracion 91. Promocional de la K-pop Party.
Recuperada de evento en Facebook.

llustracion 923. Promocional sobre platica de
Corea. Recuperada de la pagina de
Facebook del Centro Cultural Coreano.
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Las presentaciones o batallas de dance cover se realizan en teatros (en
alguna ocasion se asistio al auditorio de una unidad de la universidad La Salle). Se
identificaron 3 lugares para los ensayos de dance cover en la Ciudad de México:

Espejos®, la biblioteca Vasconcelos y alrededores del monumento a la Revolucién.

llustracion 930. Flashmob de colores. Los asistentes

tienen un color asignado y pasan a bailar a un espacio
delimitado cuando en el remix de canciones se indica su
color, en algunas ocasiones ambos colores pueden
pasar a bailar. Fotografia de archivo personal.

98 Ubicado al lado del museo de Memoria y Tolerancia.

177



4.1.6 Consumo de K-pop

No todos los fans asisten a las reuniones o conviven a través de redes sociales,
algunos solo compran discos y asisten a conciertos porque es parte de las

actividades para apoyar a los artistas.

Simplemente es apoyarlos, como fan internacional solamente puedo
apoyarlos comprando sus discos, pero si ellos vienen en concierto también, el poder
ir o hacer lo posible para estar ahi, (..) porque de alguna manera u otra los ayudas
a lograr su suefio, (...) y cuando ellos nos dicen gracias, aunque no me lo digan a
mi especificamente pero no los dicen a todas sus elfs 0 nctzen®® creo que es mas
que suficiente y es muy satisfactorio. (Diana, 24 afos, entrevista realizada el 22 de
septiembre de 2019).

La industria del K-pop produce muchos bienes y diferentes versiones; sean
discos, DVD’s, videos musicales, albumes en version china y japonesa, dolls,
lighsticks, material exclusivo, transmisiones en vivo, conciertos, ademas de la

mercancia fan-made. Si bien no todos los fans compran, la gran mayoria lo hace.

Muchos fans trabajan para conseguir mercancia, otros cuentan con el apoyo
de familiares y otros mas reciben regalos o participan en rifas para conseguir ciertos
productos, lo que implica no solo dinero sino tiempo, pues deben estar al pendiente

de las dinAmicas y promociones para conseguir estos productos.

Se hizo una adicciébn en mi, compro todo. (Cristian, 28 afios, entrevista

realizada el 4 de agosto de 2019).

99 Fans de NCT.
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También es comun

MOTS PERSONA $280+envio. Si se lo llevan de una vez les doy el

envio gratis. Esta en perfectas condiciones (Solo es el dlbum+CD+la encontrar la venta de diSCOSlOO de
tira fotografica).

-Aclaro, la macha que se ve es de mi cdmara. Puedo dar mas fotos por segunda mano, |ightStiCkS,
privado.

posters, photocards y productos

MOTS7 Version 4. $295+envio. Esta en perfectas condiciones,el disco

jamas fue reproducido. Puedo tratar el precio por si gustan. ..
(Contiene todo menos Photocard.) OﬁC'aleSy mUChaS veces se da

Sonhbi it porque los fans necesitan dinero
para la escuela, tienen
imprevistos 0 pasan  por
situaciones dificiles, pero no es la

norma.

Muchos fans buscan
acceder a diferentes contenidos

—revistas, discos, canciones,

llustracion 944. Venta de discos. En muchas ocasiones los videos, conciertos, dvd’s,
fans ponen su nombre en la fotografia para que otros fans no contenido exclusivo por

puedan "reutilizar la foto" y decir que es mercancia de ellos.
Recuperada de grupo de Facebook de compra y venta de
mercancia de K-pop.

para quien no puede conseguirlo; asi que pasan las canciones en formato mp3 para

membresias— y los distribuyen

las que no tienen Spotify o pueden comprar el disco de forma digital o fisica, graban
eventos para que otros puedan verlo, comparten material exclusivo. Por ejemplo, el
video de la cancién "Bullshit” (2017) de G-dragén solo lo podian ver quienes
compraban el disco, no obstante, eso no fue impedimento para que diferentes fans

pudiéran disfrutarlo.

En muchos casos esto es mal visto, pues algunos fans consideran injusto
gue unos paguen fuertes cantidades y otros no, ademas de que el consumir de esta
forma no implica un apoyo al artista, pero cabe destacar que son estas practicas
“‘ilegales” las que permiten que muchos seguidores accedan y continuen en este

universo.

100 Se ha observado que CD’s de hasta $800 llegan a venderse a $500, también depende mucho de
gué tan cuidados estén y de si son dificiles de conseguir.

179



...te empiezas a medir como fan si tienes toda la mercancia, si vas a todos
los conciertos y lo que sea, pero es demasiado dinero, pienso en las posibilidades
de todos y no todos tienen las condiciones para darse o para comprarse todo lo que
te haria fan. Entonces para mi ser fan es como que te gusta la masica, las escuches
y las disfrutes (...) es muy personal. (Tayzu, 23 afios, entrevista realizada el 13 de
octubre de 2018).

llustracion 955. Coleccion de discos de Super Junior. La fan calcula que ha gastado entre
$40,000 y $50,000 durante 8 afios en esta coleccién y en otra. Fotografia de archivo personal.

Experiencias como asistir a un concierto o acceder a material exclusivo

marcan una desigualdad adquisitiva dentro de la comunidad de fans, pues no todos
tienen los medios necesarios para comprar discos!?!, asistir a conciertos —incluso
si se pretende adquirir los boletos mas baratos, que cuestan entre 800 y 1500 pesos
MAs cargos—, 0 para costearse el acceso a material exclusivo, motivo por el cual
muchos fans se unen y buscan la forma de juntar dinero para comprar discos y
boletos para asistir a conciertos. De esta manera se apoya a los artistas y, en
algunos casos, se rifa la mercancia y boletos para fans que no tengan la posibilidad

de adquirirlos.

101 Varios de los discos del K-pop incluyen diferentes versiones A, B o C, y versiones individuales.
Los mas baratos cuestan alrededor de $500 pesos y si son ediciones especiales llegan a costar mas
de $1000 pesos.
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@ GOT7 Mexico

oD
COOPERATIVAAHGASE
JAuUNn no juntas para tu boleto?
Nosolros podemos ayudarte a completar el dinero
«Dinamica
GOT7 México aportara una cantidad de dinero 12 cual se repartira para
ayudar 3l mayor numero de IGOT7 a comprar su boleto
=Dindmica
Deja un comentario con que seccion quieres y cuanto dinero le falta. De ah
se elegiran de acuerdo 2 ios montos mas bajos para ser cubiertos hasta que
se lermine el capial a donar
= Proceso de compra
La persona serd contaclada por mensaje y debera depositar el monto de su
boleto al staff para que se pueda comprar su boleto en [a COMX (taquilias) y
evitar los cargos por servicio, ademas de asi asegurar que el dinero sea
destinado para su fin

«Entrega

Si se pueden acercar 3 COMX puede ser previo al concierto, si son de fuera
se entreganan el dia del concierto

=Donaciones

Si ya tienes tu boleto pero quieres ayudar 3 mas ahgase se acepia cualquier
moneda a donar de forma altruista

Link de cuentas

drive google conv.. /1ISWTIXpCTFYPRCIZIKHIE

m
I

(2
®

ACLARACIONES
Tu boleto estarad seguro con nosotros

Solo se apoya con boletos para el concierto

Los gastos de transporie hospedaje y viabcos corren por cuenia de quien
los necesita

Esperamos ayudar de esia forma a mas Ahgases a conseguir su bolelo
Comparte y no dejes de promocionar el concierio

GOT7 México Staff

llustracion 966. Cooperativa AHGASE. Recuperada de la
pagina de Facebook "Got7 México".

Ejemplo de ello son las
dindmicas que Telehit realiz6 para
regalar boletos y asistir a los
premios donde Super Junior se
presentaria. Se tenian que ver los
programas y estar al pendiente de
las redes sociales para saber como
conseguir boletos durante varios
dias, y en muchas ocasiones no se
mencionaba nada. Muchos fans no
podian acceder a las transmisiones
por ser un canal de tv de paga,
otros trabajaban y estudiaban y les
era imposible darle seguimiento,
pero gracias a muchos fans que
transmitian los programas Yy
pasaban las respuestas varios fans
pudieron conseguir boletos o varios

fans regalaron boletos.

Le dedico mucho tiempo, compro cosas para mi y para hacer regalos (...)

antes del K-pop dormia a mis horas, no estaba tanto tiempo en el teléfono hablado

con chavas. (EXO-L 1, 15 afios, entrevista realizada el 9 junio 2019).

En muchos casos podemos considerar que el consumo también se da en
cuanto a la vida del artista, del hallyu o de la cultura y vida coreana, lo que implica
tener un trabajo para seguir consumiendo bienes que tienen costo, aprender o saber
idiomas para acceder a material, tener los medios como acceso a internet, celular o
computadora, disponibilidad de tiempo para asistir a eventos, conciertos, ver
dramas, programas de variedades o videos, leer e investigar sobre el artista,

practicar las coreografias, aprenderse las letras y fan charts, entre otras cosas.
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Aqui en esta onda se le invierte de todo: tiempo, dinero, esfuerzo pues sacan
discos, hay que comparar los discos, sacan esto, hay que comprar esto, no es como
a fuerzas, es una manera de apoyarlos. (Neal, 20 afios, entrevista realizada el 9 de
junio de 2019).

4.1.7 Apropiaciones de elementos del K-pop

Aparte de que te pones a estudiar otro idioma y te pones a buscar el
trasfondo de las canciones (...) algunas queremos aprender la cultura, el idioma, ir
a estudiar alla (...), entonces no es como que todo se enfoque al grupo (...)

(Alexa, 16 afos, entrevista realizada el 22 de mayo de 2019).

Al consumir hallyu no se consume Unicamente el entretenimiento, se
consumen valores, el idioma, expresiones, gestos, se empieza a consumir la cultura
coreana. Como consecuencia se interiorizan —principalmente— el uso de algunas
palabras o expresiones, ademas de gestos por parte de los seguidores, esto puede

ser de forma subconsciente o plenamente consciente.

4.1.7.1 Idioma /]Jerga.

Aprendi a leer coreano en 5 dias. (ARMY 1, 14 afios, entrevista realizada el
30 de septiembre de2018)

Varios fans guiados por su interés en el idioma, el K-pop, la cultura, oportunidades
académicas, laborales o simplemente para viajar y conocer el pais, empiezan a
aprender coreano, ya sea de forma autodidacta en internet o entrando a clases en

diferentes instituciones, muchas de las cuales no son tan accesibles.
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La gran mayoria de los entrevistados expresan que la incorporacion de
palabras o frases en coreano en su vida se debe principalmente a los K-dramas; la
repeticion de palabras en diferentes escenas y dramas hace que el seguidor las
identifique, las repita y conozca su significado, asi hasta que pueda usarlas en su
vida diaria. En segundo lugar, esta el conocer las letras de las canciones, incluso si
no se sabe el idioma, la romanizacién'®? permite pronunciar las letras y cantar

correctamente.

El empleo de frases y palabras se da Unicamente con amigos que comparten
gustos y con personas especiales para los fans. Debido a que personas ajenas a

este fendmeno no lo entenderian y es una clase de distincién para con los otros.

Utilizo palabras coreanas solo con personas especiales, a mis papas les digo

omma y appa, lo general. (Alexa, 16 afios, 22 de mayo de 2019).

Las palabras empleadas suelen ser muy bésicas tales como: aniojaseio
(hola), kamsajapnida (gracias), ne (si), aniio (no), chingu (amigo), omma (mama),
appa (papa), oppa (honorifico usado de mujer menor a hombre mayor), onni
(honorifico usado de mujer menor a mayor), hyung (honorifico usado de hombre
menor a hombre mayor) nuna (honorifico usado de hombre menor a mujer mayor)

y saranghae (te amo).

La jerga del K-poper es amplia y, al tener una gran presencia en la red, se
utilizan términos propios de la comunidad virtual y de comunidades de seguidores
de cultura pop, como: hacer streaming, funear, flop, shipear, netizen —internauta—,
fan service, etc. Y algunos propios de la comunidad K-poper como: bias, idol,
maknae, sasaeng, lighstick, aegyo —actuar de formar linda—, saranghae, rookie,
hoobae —alguien con menor experiencia en un area, lo usan para los grupos nuevos
en la industria—, la abreviatura sm para referirse al servicio militar —el cual es

obligatorio para los hombres en Corea del Sur, incluso para idols —, etc.

102 Existen muchos videos que tienen la letra en hangul, la romanizacién y en espafiol.
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Bias

cor.-Se dice del miembro favorito de un grupo en especifico, el
cual no te puede llamar la atencién porque ya es de tu amiga

Como entender a
tu amiga kpoper

LAROUSSE
[osa T T ]
llustracién 977. Bias. Recuperada de la pagina de Facebook "Jin - &£+ L EF

4.1.7.2 Gestos.

No en mi vida cotidiana pero cuando estoy con otros K-popers le hago el
corazoén con los dedos. (Jazeli, 20 afios, entrevista realizada el 4 de agosto de
2019)

Varios fans comentan que no han incorporado gestos de la cultura coreana a su
vida, pero, por lo observado, se imitan determinados gestos que se ven
frecuentemente en los dramas o en el comportamiento de los idols. El gesto méas
comun en cuanto a comportamiento es la inclinacion de cabeza como muestra de
respeto hacia alguien. Este gesto lo incorporan muchos seguidores del K-pop vy
hallyu, de forma indistinta en su vida diaria, no necesariamente como muestra de
respeto. sino como asentimiento. Sin embargo, lo que se tiende a “copiar” mas, son
las poses para fotografia tal como el simbolo de amor y paz, que es muy comun

usarse como pose entre los coreanos.
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[ 44 o ans ]
EXID VS EXO

llustracion 98. Gesto de cabeza. En la imagen se ve a Cheny a
Chanyeol de EXO, saludando a cada conductor; hacen una pequefia
inclinacién con la cabeza, como muestra de respeto. Recuperada de

“YouTube”.

Otros gestos son los que expresan “amor” tales como el cruzar el dedo pulgar

con el indice para simular la forma de un corazoén, o el que se forma juntando las
dos manos o el de levantar los brazos arriba de la cabeza y apoyar las puntas de
los dedos de la mano en la cabeza. Estos corazones tienen la facilidad de que se

pueden hacer con una sola persona o en pareja.

Algunos K-popers que han incorporado comportamientos como hacer aegyo
reconocen que se han incorporado desde que se consume K-pop y K-dramas, pero

este comportamiento no fue tan evidente de observarlo.

llustracion 99. Corazones como gesto. Recuperada de la pagina de
internet: Koreapost.
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2.1.7.3 Estética.

Muchos fans deciden emular la moda coreana, principalmente las mujeres son las

gue buscan copiar el arreglo de las coreanas, pero las diferencias en los cuerpos —

las coreanas son muy delgadas y varias mujeres consideran que no es ropa para

ellas por ser “gordas”— vy la situacion del pais —muchas expresan que por el acoso

a las mujeres no se animan a usar ropa asi— son motivos por los cuales algunas

fans pueden limitarse a vestirse con esa moda.

llustracion 1001. Moda Coreana. Fotografia de
archivo personal.

Puede ser complicado sefalar de

» forma tan determinante cual es la moda

coreana, teniendo en cuenta que los

idols utilizan diferentes estilos en su

. forma de vestir y que hay una gran

variedad de estilos. Pero un estilo que
puede ser facil de ubicar es el de
look

tomboy, que consiste en un

masculino que muchas chicas utilizan.

Estampados, faldas cortas,
playeras debajo de vestidos, prendas
oversize, blazer, tenis, entre otros. Las
tendencias van cambiando y las redes
sociales son el

mejor medio para

actualizarse.

Los fans también han copiado el maquillaje, el cual busca ser mas natural y

no tan cargado, pero destaca mas el hecho de implementar el especial cuidado e

higiene de la piel, habito que estd muy presente en la cultura coreana. Muchas

empresas especializadas de este sector han llegado a nuestro pais, tal es el caso

de Tony Moly, Missha y otras marcas cuyos productos han comenzado a distribuirse
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a través de pequerios negocios de los fans; algunos productos son las mascarillas,

tonicos, tratamientos, bases, labiales, sombras.

También es comun encontrar que muchos seguidores del K-pop se tifien el
cabello de diversos colores, pero no se puede determinar que sea motivado por este

fenébmeno.

No todos los K-popers suelen apropiarse de la estética coreana, ya sea en
su totalidad o parcialmente, pero si hay algunos sobre los que resulta evidente que
buscan emularla. Se logra percibir mejor esto en los que hacen dance cover, pues

buscan caracterizarse como los mismos idols.

4.1.8 Grado de compromiso

El seguimiento del contenido y el desarrollo de las emociones se da en el
consumidor. No todos se involucran de la misma forma, la experiencia es a la vez
individual y compartida con otros fans. Cada persona decide en qué involucrarse y
en qué nivel, ya sea por interés, curiosidad, poder adquisitivo, gusto o
aplicacion/desarrollo de habilidades o conocimiento, lo cual se relaciona mucho con

su personalidad y habla de como es el fan.

Como se ha visto, hay diversos elementos y grados de involucramiento que
hablan de lo que se piensa que define el ser fan y que se encuentran en los @mbitos
econdémico, simbdlico, social o afectivo. Para ello se desarrolla la siguiente

clasificacion de niveles o grados de ser fan:

1. Ligero: aquella persona que invierte cantidades moderadas de dinero para
reunir material. Su conocimiento es basico, empieza a establecer
relaciones con otros miembros del grupo y afectivamente no esta tan

enganchado.
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2. Medio: se involucra mas en actividades, es mas curioso al momento de
investigar, invierte en conseguir mercancia oficial o fanmade, empieza a
relacionarse afectivamente con artistas y demas miembros del grupo.

3. Intenso: realiza mayores cantidades de actividades o algunas con mas
frecuencia, invierte fuertes cantidades de dinero, su objeto/sujeto de
admiracién abarca gran parte de su vida cotidiana y hay fuertes

sentimientos de por medio.

Las fans del K-pop combinan los 3 grados de involucramiento en diferentes
aspectos. Alguien puede no saber curiosidades del artista y tener muchos discos de
ellos, practicar dance cover y realizar votaciones, pero no sentirse especialmente
“cerca” de un idol; otro fan podra solo dedicarse a ver videos, escuchar musica,
asistir a conciertos y quizas tener algunos discos, algunos seguidores se involucran

mas socialmente y musicalmente.

Siento que también en el K-pop como que hay niveles de fanatismo de las
gue no son muy muy fanaticas a las que si son extremadamente fanaticas. (Karen,

24 afios, entrevista realizada el 19 de julio de 2019).

Un individuo que se incorpora a la comunidad de fans y sus dinamicas esta
“comprometido” al seguimiento de ciertas actividades!®®, porque al no poseer el
conocimiento sobre este universo la interaccion puede ser limitada con los otros

miembros del grupo o simplemente no surge.

La realizacion de las otras actividades —y no de todas — y la frecuencia en
la que se realizan no determina si se es fan, asi como el “calificar” qué tanto se
conoce sobre el artista y este mundo. Sin embargo, en varias ocasiones se
identificaron actitudes de algunos fans que acusan a otros fans de “no apoyar lo
suficiente a los artistas”, por no realizar streaming, no votar, no comprar discos o

apoyar en proyectos.

103 Tales como: escuchar K-pop e investigar un poco sobre el grupo, artista o por la cultura coreana.
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Respecto al conocimiento especializado que se “debe tener” para ser fan se
perciben dos actitudes: la gran mayoria esta dispuesto a aclarar dudas, informar,
guiar y compartir conocimientos o material —canciones, fotos tomadas en
conciertos, el contacto de proveedores, etc.— a los seguidores que ignoran cierta
informacion. Por ejemplo: si un artista dijo cierta cosa, o pasar el “link” o el nombre
del programa en que sali6. Contrario a esto, al asistir a reuniones se percibieron
ciertos comentarios que podrian llevar a un cuestionamiento sobre qué tan fan se
es. Ejemplo de ello es que en una reunion se realizé un juego donde una persona
hacia preguntas sobre curiosidades del artista o que involucraban un grado de
conocimiento muy intimo de éste. Al no recibir respuesta de los asistentes se dio la
respuesta —la cual parecia ser muy obvia— y en forma de broma se cuestiono el
como podian llamarse fans si no sabian eso. En otra ocasion una chica reprobé el
hecho de que no se conociesen todas las canciones de los artistas, sino Unicamente

las mas populares.

Hablemos un poco ELF,

Realmente estan apoyando a Kangin en esto ? cada viernes las vistas son
menos y menos | no que querian que el OT11 y no se que? TIENEN A
KANGIN ! SU RAYITO DE SOL DESPUES DE MUCHO OCULTO, Y NO
HAY APOYO I NO LO VEN! «/3333333333 hay ocaciones que no entiendo
el fandom.. es muy triste

Ouue % 36 comentarios

llustracion 101. Publicacién cuestionando apoyo. Recuperada de “Facebook”.

El hecho de tener identificadas ciertas actividades que suele realizar la

comunidad K-poper, no implica su forzosa realizacién.

189



El tiempo que alguien lleva siendo fan no influye en la intensidad de su
fanatismo y las experiencias en torno a éste, sino mas bien depende del sujeto
mismo. Algunos son fans desde hace mas de 10 afios, pero no tienen todos los
discos 0 no conocen gran informacién respecto a su banda o artista favorito, otros
fans son relativamente nuevos y ya presumen una coleccibn completa y un
conocimiento amplio sobre lo que les gusta. Sin embargo, el sujeto cuyo grado de
involucramiento es mayor tiene como principal caracteristica un amplio
conocimiento especializado que deriva en el consumo de diferentes bienes y el
realizar una o mas actividades con fervor ademas de sentirse afectivamente

involucrado.

De forma general, los fans del K-pop entienden y aceptan su experiencia
musical individual, precisamente porque todos tienen en comun un gusto y afecto
hacia los idols y su musica, en ocasiones parecieran ser “confrontados” con un
“‘ideal” de ser fan, por no consumir tanto de la vida y carrera del artista o no tener
discos, pues al no poseer esa informacion o material la sociabilidad con el resto de
la comunidad de los seguidores puede verse afectada, pero no por ello dejan de
considerarse fans. Contrario a esto, algunos fans pueden considerar excesivo todo

el “amor” y “apoyo” que se da.
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4.2 Fandom

Para mi ser fan es pertenecer a un grupo, (...) es poder vivir experiencias

nuevas, conocer gente y sobre todo apoyar a personas que tienen suefios
hermosos y que te apoyan ellas mismas. (Viviana, 27 afios, entrevista realizada el
de 13 julio de 2019).

La palabra “fandom” se forma al unir “fan” con el sufijo “dom” referente a “kingdom”.
La etimdloga Michael Quinion (en Rutherford Morrison, 2016) sefala que “dom”
tiene 2 connotaciones: el espacio controlado por el rey, es decir el reino (kingdom),
y como estado o condicion, es decir, la condicién de fan que el individuo tiene.
Fandom se refiere a un grupo de personas que gustan de un mismo objeto, artista,
serie, libro o idea, por lo tanto, realizan determinadas actividades y comparten un
determinado capital cultural en torno al K-pop. Es un término utilizado por algunos
seguidores de libros, series, cantantes y bandas musicales, por ejemplo:
Pottherhead —fans de Harry Potter—, trekkie (—fans de Star Trek—, Little Monsters

—fans de Lady Gaga— y muser —fans de Muse—.

“El fandom organizado es, quizas y, ante todo, una institucién
de teoria y critica, un espacio semiestructurado donde se proponen
interpretaciones competentes y evaluaciones de textos corrientes,
donde se debaten y negocian y en donde los lectores especulan sobre
la naturaleza de los medios de comunicacién de masas y su propia

relacion con ellos” (Jenkins, 1992: 86).

El fandom no distingue género, edad, nacionalidad, preferencia sexual, clase
social, ni escolaridad. Lo que une a las personas, en el caso del K-pop, es el gusto
en comun por determinado artista o banda. Esto los hace pertenecer a un circulo
particular, un grupo que cuenta con caracteristicas y simbolos propios. Se

distinguen tres elementos muy caracteristicos de cada fandom:
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4.2.1. El nombre

Cada grupo de seguidores recibe de la empresa que produce a sus artistas un
nombre que los distingue de otros grupos, ademas de proporcionarles una identidad
dentro de la comunidad K-poper a nivel mundial'®. Por ejemplo: los fans de B1A4
se llaman “BANA” —se toman las letras “B” y “A” del grupo y el pronombre personal
coreano “NA” que signfica “yo”, al juntarlo se forma BANA que se relaciona con la
palabra coreana “Banhada” que significa enamorarse—. En conjunto, BANA
significa que B1A4 y sus fans se han enamorado. Los fans de (G)I-DEL se llaman
“‘Neverland” haciendo referencia a la tierra de Peter Pan donde los nifios no crecen
y 0 cambian, para dar la idea de que (G)I-DEL no cambiara y permanecera con sus

fans.

Dentro de algunos grupos, cada integrante tiene su propio club de fans sin
ser obligatorio ser seguidor del grupo completo. Suelen tener un nombre particular
para cada artista. Por ejemplo, los fans de Super Junior se llaman E.L.F (Ever
Lasting Friends) y cada artista del grupo tiene su propio grupo de fans: Leeteuk
(Angels), Heechul (Petals), Hangeng (Gengsters), Yesung (Clouds), Kangin
(Camomiles), Shindong (Shinfriends), Sungmin (Vitamins), Eunhyuk (Jewels),
Siwon (Siwonest), Donghae (Elfish), Ryeowook (Ryeosomniacs), Kibum (Snower),

Kyuhyun (Gamers), Henry (Strings) y Zhoumin (Honeys).

104 Suele distinguirse la nacionalidad o regiones de fans agregando letras antes del nombre del
fandom, por ejemplo: los fans coreanos (K-elfs), ARMY’s internacionales (L-ARMY) o hacer la
aclaracion directa: fans latinas, mexicanas, etcétera.
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4.2.2. Color representativo

Cada fandom tiene un color que los caracteriza y diferencia de otros, a pesar de que
en algunos casos el color puede ser parecido o el nombre del color marca la
diferencia de tonalidad. Por ejemplo: Block B es amarillo y negro, el color
representativo de BIGBANG es el amarillo, pero también se le asocia el blanco, el
negro y el dorado. Un caso parecido es el de SECHSKIES cuyo color es el amarillo,
incluso su fandom tiene ese color (Yellowkies). El color de KARA es el durazno, el
de Super Junior el azul zafiro perlado, diferente al de Winner que es nébula blue y
el de BTOB es slow blue. Algunos otros colores son el de Girls Generation que es
rosa pastel o de Dream Catcher que son pantone black 6 C, pantone 7623 C y
pantone P 10-6 C.

llustracion 102. Colores oficiales de Dream Catcher. Recuperada
de la pagina “Soompi*.
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4.2.3. Lightstick

Se refiere a los “palos de luz” —bong en coreano— o “varas luminosas” de cada
fandom, cuyo disefio!® tiene el color representativo de cada banda. Algunas de
ellas tienen conceptos o se relacionan con aspectos del nombre de la banda o de
los fans, por ejemplo: la de B.A.P tiene a la mascota “Matoki” y es de color verde
claro, la de MAMAMOO es
un rabano —moo en
coreano suena parecido a
rabano—. Incluye el color
verde y blanco, los
starlights —fans de VIXX—,
son representados en la
lighstick, la cual es un faro

gque contiene estrellas

adentro, y al juntarse 5 de

llustracion 103. Lighsticks de VIXX. Recuperada de la cuenta de
“Twitter”

éstas se forma una estrella.

Si eres fan para mi significa que nada mas te gusta un solo grupo y ser kpoper
pues conoces diferentes grupos. (Fernanda, 15 afios, entrevista realizada el 22
mayo de 2019).

Las lighstick’s forman parte de la identidad de grupo de los fans, los hace
distinguirse de otros. Es muy notable percibir las preferencias del publico en

conciertos mixtos, se muestra apoyo a sus bandas favoritas.

Ser fan/ Kpoper es que te gustan muchas cosas en general, muchos grupos.

(Neal, 20 afios, entrevista realizada el 9 de junio de 2019).

105 Algunas de ellas cuentan con las participaciones de los artistas en su disefio.
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~iMooMOoO: :

ARMY

CASSIOPEIA ; BLACKJACK ;

# 2NE1 official facebook Ve
llustracion 104. Collage de realizacion propia. La imagen muestra “océanos” de diferentes fandoms. En los
conciertos los fans llevan lightsticks del respectivo grupo que siguen, motivo por el cual el recinto se

inunda de los respectivos colores de la banda. Fotos recuperadas de “YouTube”, “Facebook”, “Twitter”y
las paginas de internet “cassiered.tumblr’ y “tapatalk”

Se puede pertenecer a uno o mas fandoms. El gusto por artistas o grupos no
se limita a la afinidad de estilo entre éstas, o si pertenecen a diferentes empresas,
si hay enemistad entre fandoms, si pertenecen a diferentes generaciones de K-pop.
Las personas que stanean a diferentes grupos se llaman “multifandom”, Sin
embargo, a través de las entrevistas resalto el hecho de que se considera K-poper

a quienes gustan o conocen mas grupos de K-pop.

Contrario a esto también existen los seguidores que se asumen como parte

de un fandom, pero no como alguien que consume K-pop o es K-poper.

Yo no me considero K-poper, pero si Blackjack y V.1.P, las K-popers para mi
anicamente escuchan K-pop. (Lidia, 25 afos, entrevista realizada el 22 de octubre
de 2019).

106 En dos ocasiones algunas fans se denominaron a si mismas como “puti fandom” debido a que
les gustan muchos grupos de K-pop.
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4.2.4. Identidad del fandom.

Ademas del nombre del fandom, los colores oficiales y la lightstick, la “identidad” de

un fan o fandom se constituye por otros dos elementos:

1. Elementos del artista o grupo

2. Comportamiento de fandom

Cada grupo o cantante tiene elementos propios, ya sea el estilo y estética
gue usan, su sonido, el logo del grupo, portadas de discos, tatuajes de los
miembros, frases representativas, la forma de ser de los integrantes o el grupo en
general —que suelen ser incorporados en la vida de los fans como conocimiento—,
los apodos de los fans, su
vestimenta y accesorios, etc. La
“exhibicion” de estos elementos
no se da Unicamente en ambito de

K-pop, sino en la vida diaria.

En mi experiencia me he
encontrado en muchas ocasiones
con fans. En el transporte publico,
en restaurantes y en la
universidad, éstos usan playeras,
botones, aretes con elementos
representativos de cada grupo;
tienen canciones de K-pop como
tono de llamada y de fondo de

pantalla tienen fotos de artistas o

incluso personas que van

llustracion 105. Uchiwa de Chanyeol de Exo. Fotografia de
archivo personal.

comentando cosas sobre ellos.
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Esta identidad puede no ser reconocida para personas que no conocen este
universo, pero para otros K-popers es facil identificar si alguien es EXO-L, ARMY,
AHGASE, ONCE...

Ser kpoper aparte de ser un fandom es que te identificas de cierta manera
con tu grupo favorito, se vuelve parte de tu identidad. (Alan, 24 afos, entrevista
realizada el 7 de julio de 2019).

Fecha de

/ nacimiento

Nombre en
coreano (3)

llustracion 106. Tatuaje compuesto de elementos en relacion a Jonghyun. Fotografia de
archivo personal.

Ao - )

llustracion 107. Productos con elementos de K-pop. La chica con playera negra tiene en
logo de la marca "PEACEMINUSONE" de G-Dragon; al lado de ella diferentes pines usan
botones con los nombres de miembros de NCT. Fotografia de archivo personal.
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La identidad del fandom dentro del

universo K-poper guarda relacion con el

actuar y contexto de los artistas. Es decir,
los seguidores se ven “afectados” si éste
se ve involucrado en un escandalo!®’,
pues los fans buscan limpiar su nombre
por medio de hashtags masivos Yy
busquedas, informar, denunciar noticias
falsas y defender al artista. Cuando hay
comeback del artista se hacen votaciones
masivas, compra de discos y se hace
streaming. Por gestos asi se conoce que
cierto fandom protege a sus artistas o que

es activo en las promociones. Por

llustracion 108. Meme YG Stan. Cuando la relacion ; . ;
de Jennie, artista de YG Entertainment y Kai de la ejemplo. los artistas de la YG

SM Entertainment, los YG stans —seguidores de la Entertainment se especializan en rap lo
empresa— bromeaban diciendo que Kai ya !

pertencia a la familia YG. En este meme se retoma que implica una estética. sonido y letras
la asociacion que hay de la Yg con las drogas. '

Recuperada de “Wattpad”. diferentes de otras empresas. Si a esto se

suma que varios de los artistas han sido acusados de delitos relacionados con

drogas —que no siempre resultan ciertos—, se tiene una imagen negativa de ellos.

Sin embargo, los fans que deciden quedarse en el fandom y seguir apoyandolos, se

107 En Corea del Sur, el idol funge como modelo a seguir y es perjudicial que se vea envuelto en
escandalos. Sin embargo, muchos fans acusan a varios medios de ser amarillistas y
sensacionalistas, de manipular informacion, desinformar, inventar noticias, de exagerar la
informacion y utilizar a artistas para tapar otras noticias, lo cual puede destruir carreras o afectar
considerablemente su imagen. Se demostrd la inocencia de varios artistas o se aclararon los
malentendidos; pese a esto muchos fans dejaron de apoyarlos y su imagen se vio afectada, motivo
por el cual muchos fans son escépticos de la informacion que se les presenta, siguen defendiendo a
sus artistas y bien pueden tomar acciones para limpiar el nhombre del artista, o esperar que el
malentendido se aclare. Es importante recalcar que Corea del Sur tiene una cultura y leyes diferentes
a las de nuestro pais, ademas de que los fans coreanos suelen ser mas duros con el comportamiento
de artistas, —para fans internacionales puede resultar exagerado el dejar de apoyar a un artista por
tener pareja o consumir marihuana, o ser criticados por su fisico, sus habilidades o por transgredir
lo que la sociedad coreana ve con buenos ojos—. El conocimiento que se tiene del artista en tanto
a su forma de ser y el amor que se le tenga influye muchas veces sobre si los fans apoyan o no al
artista. A estos fans se les puede ver como “cegados por su amor”, algunos otros apartan el amor
gue pueden sentir y si consideran que se cometié una falta grave retiran su apoyo.
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JISOOQ esta teniendo su primer rumores de citas y en los sifios coreanos ya
empezaron a hacer busquedas de los rumores que han ciculado estos dias
como Suho, Mine ¥ Rap monster
Para limpiar las busquedas y evitar que se propague
Aqui unos links. solo denle click esten 15 segundos alli, suban y bajen como
si estan leyendolo y lo cierran, eso ayudara a limpiar el nombre de Jisoo
Pueden darle click varias veces, es mejor'@

hitps:/it.co/WywOORO052j

hitps:/it.coftaHwheyBbs

hitps:/it.co/2Ww8vuRaMS

https:/it.co/fgpCpVJHK3

hitps:/t.co/9F7gmR1

https:/it.co/lUTFUOVdOx

0% X| 4 Hoj
song minho jisoo...
X+ Y22
jisoo rapmonster
X4 e
jisoo rapmon

R CER R

llustracion 109. Limpieza de busquedas. Recuperada de

grupo de Facebook.

apropian de estos elementos y suelen
bromear con los comportamientos
gue se relacionan con el rap, las
drogas y la estética al decir que son
“barrio”. Estos elementos dan un giro
y en lugar de ser motivo para
avergonzar al fandom, lo resignifican
y hacen mas fuerte y protector, capaz
incluso de apoyar a otros artistas si

sufren algo parecido.

Cada fandom puede tener una
percepcion de cémo son ciertos
seguidores, la cual se ha constituido
por su comportamiento: el modo de
actuar frente a un escandalo, el apoyo
gue se da al artista, si son activos en

votaciones, Si son arenosos, etc. Esta

imagen suele ser generalizada, pues no considera todas las actitudes de miembros

del mismo fandom. Por ejemplo: las ARMY s suelen verse como nifias intensas que

defienden a sus artistas favoritos, ya no solo por la comunidad K-poper, sino

también por gente ajena a este fendbmeno, que saben de ellos gracias a la gran

presencia que tienen en redes sociales; a las Shawol’s se les considera personas

muy “lindas”; alas Melody’s como tranquilas y alas V.I.P’s como “desmadrosas”,

108 Durante el trabajo de campo distintas personas se refirieron a grupos de fans con estas

cualidades.
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Entre la comunidad se empieza a sefialar la ética de los fanaticos por sus
comportamientos. El gusto por el K-pop, grupo o cantante favorito en varios casos
se lleva a extremos. Ya no consiste Unicamente en disfrutar la musica o el trabajo
de los artistas, sino que se empieza a actuar de forma grosera e intolerante con las
personas que no comparten el mismo gusto. Muchos fans empiezan a comparar
artistas con la intencion de menospreciar a otros y no se les reconoce su trabajo o
logros —en ocasiones se acusa que plataformas como Youtube, de votaciones o
prensa son comprados por la empresa—. Incluso se busca “ensuciar” el nombre del
grupo o artista, por medio de noticias falsas, desinformando sobre escandalos o

tergiversando informacion referente a ellos.

Dentro del mismo fandom los mmmmmmm

seguidores pueden apoyar a todos los MB

integrantes, en ese caso los fans son PS

OTw* mas el numero original de mmm RECORDSJOUEIBUACKPINK

integrantes. Cuando se cancela o se Eﬂmmg

deja de reconocer a un integrante, los s AJRIADEJENIDHESTARIDEJARDIDAS;
gBUACKRINK(IOGROJMASIOUE{BTS

ESUSIBTSIDESEANILA{FAMAIDE{BIACKRINKS

fans se reconocen como OT mas el

namero de integrantes que reconocen.

Por ejemplo: con los escandalos de un
elemento de BIGBANG, varios fans
dejaron de apoyar a los 5 cantantes de
dicho grupo (OT5) y se convirtieron en
OT4.

llustracion 110. Meme A.R.M. Y VS BLINKS.
Recuperado de la pagina de Facebook "Korean Kuins
2.0"

Diferentes fans vuelven el amor
y apoyo que dan a sus artistas en una
competencia, se endiosa al idol convirtiéndolo en una figura a la cual querer y
proteger de malos comentarios — aunque no lo sean—. Es muy comudn encontrar

peleas entre diferentes fandoms por atacar artistas y a sus seguidores. En muchas

109 One True: refiriéndose al apoyo a los miembros originales de cierta banda.
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ocasiones los conflictos se dan por el humor negro que manejan muchas paginas

dedicadas al K-pop, asi como los mismos fans.

Otro motivo de discusiones entre los fans es el referente a la imagen que se
da de los seguidores mexicanos o de cierta region como América Latina. Contestar
a comentarios mal intencionados de fans coreanos dejan mal visto al fandom
internacional''® motivo por el cual se pide evitar hacerlo, ignorar o contestar de
forma educada. También seguir al artista durante su estancia en el pais y el intentar
tocarlo es criticado. Aun asi, muchos fans lo hacen sin importarles que puedan
incomodar al artista o ponerlos en riesgo. Los espacios aceptados para “conocer” al
artista son durante la bienvenida y despedida en el aeropuerto, en Hi-touch o fotos
grupales —estas experiencias se incluyen en los boletos para conciertos— o

eventos que permiten la convivencia fan-artista.

llustracion 111. Esperando a Super M. El grupo tenia una entrevista con afortunados fans que ganaron
pases para esta experiencia. Se pidié que no se compartiera donde seria la entrevista, sin embargo,
muchos seguidores se enteraron, estuvieron afuera del lugar con la intencion de ver los integrantes del

grupo. Fotografio de archivo personal

110 En muchas ocasiones los fans coreanos suelen molestarse con los fans internacionales por sus
acciones —subir contenido restringido, memes, apoyar a los artistas cuando los K-fans los han
cancelado, etc.—.
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Es importante resaltar que si la mayoria de seguidores que publican y tienen
una mayor presencia en redes sociales actian de forma negativa, casi en
automatico se adjudica este comportamiento al fandom al que pertenecen, como
consecuencia, la imagen es generalizada y varios seguidores que no incurren en
esos comportamientos son afectados. En mi experiencia se me juzgé de forma

negativa por pertenecer a cierto fandom.

Por lo anteriormente mencionado, dentro de las comunidades de fans se
busca diferenciar a los individuos que recaen en actitudes que pueden ser 0 no
aceptadas por la comunidad. Por ejemplo, la diferencia entre ARMY s y ermys, las
primeras son el fandom y las segundas son “fans” que son criticadas por sus
comportamientos como pelear con otros fandoms, tienen preferencia por un solo

miembro y aquellas que se dedican a amar de forma exagerada a sus idolos.

Pese a que dentro del mismo fandom o entre fandoms en ocasiones no se

Monsta X Monbebe México «+ agraden, muchas veces
se apoyan entre ellos y
Estaremos apoyando ia protesta que hara MONBEBE alla en Corea, de _

forma digital en Twitter buscan que los artistas

ETMNNS Seno sean protegidos de

#2EHE S27t TEE B comentarios maliciosos,

Apoyen publicando fotos © mensajes positivos para los chicos
" : : de la prensa, de fans y
Para Mexico, sera a partir de las 9am del 1ro de Nov

#FightForWonho Protest

WORLD TIME ZONES DURING TRENDING EVENT:

haters, principalmente
por medio de Hashtags

masivos y proyectos
-L0S ANGELES NOV 15T 8:00AM

-MEXICO NOV. 15T 9:00AM St  COMO mandar camiones
-NEW YORK NOV 15T 11:00AM ripmipesn

-LONDON NOV 1ST 3-00PM AND WO OTHER con demandas a las
-PARIS NOV 15T 4:00°PM PREVENT TAGS BEN

-MOSCOW NOV 15T 6:00PM
-BANGKDK NOV 1ST 10-00PM
-SYDNEY NOV 2ND 2:00AM

NOV 2ND 124 los cuiden.

llustracion 112. FightForWonho. Hashtags masivos. Recuperada de
pagina de la pagina de Facebook "Monsta X MONBEBE México".

respectivas empresas

de los artistas para que
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OT7AHGA International Fanclub ¢ ;8 @OT7Ahga - 15h v
<~ DAY 11 g8 Another day, another drive around Seoul - FIGHTING!

£ )N
(o
¥

Back at @YTN24 (close to CJ ENM which owns @MnetKR) Still raining=no
banner, but driver-nim is looking for good spots for max exposure &

’ 42,7 mil visualizaciones 0:00 / 0:12 <])) ,(7'

llustracion 113. Ahgase Will Fight for GOT7. Recuperada de
“Twitter”.

Los espacios —principalmente virtuales— para fans pueden llegar a
convertirse en espacios de apoyo emocional, pues expresan cOmo se sienten no
solo respecto a sus artistas o temas relacionados a Corea, sino que cuentan
experiencias tales como rupturas amorosas, comparten sus malestares respecto a
la escuela, problemas familiares, hablan de sus problemas emocionales, expresan

sus suefos, frustraciones, piden consejos y ayudan a otros.

En varias redes sociales —principalmente Facebook y WhatsApp— se han
encontrado diferentes publicaciones donde los seguidores piden ayuda para
denunciar cuentas de personas que han agredido a otras chicas, robado a
familiares, de personas que distribuyen informacion distorsionada para votar y ganar

premios!!!, Los fans, se preocupan por fans de otros paises o regiones donde pudo

111 Ejemplo de ellos es que en un grupo de Facebook —los miembros pertenecen en su mayoria a
paises de habla hispana— se pidi6é ayuda para votar por el mejor disfraz de un nifio llamado Taeyang
—el mismo nombre que un integrante de la banda BIGBANG—. La comunidad ayudé y al ser tanto
el apoyo, la escuela que llevaba el concurso pensé que eran bots, motivo por el cual descalificaron
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haber desastres naturales o situaciones sociales complicadas. Algunos piden
consejos sobre ciertas situaciones, tales como el modo de proceder frente a un
asalto a negocio —una chica que trabaja en un Oxxo, presencié un intento de asalto
al negocio y no supo qué hacer— o recomendaciones para el cuidado de mascotas
—una chica pedia que alguien le cuidara a sus mascotas porque Sus vecinos
intentaban matarlos, asi que varias fans se ofrecieron a cuidarlos o le

recomendaban lugares donde dejarlos— por poner algunos ejemplos.

mexicana, pero st hay ViPs de CUALICAN cuigense mucho, he

viendo en t

a poniendo bien fea, estan

armada (no se mucho sobre ese tema

NSE MUCHO v

llustracion 114. Publicacién de fan preocupada por la seguridad
de VIP’s en Culiacan donde hubo un operativo para capturar al
hijo de un narcotraficante. Recuperada de grupo de “Facebook”.

al nifio del concurso, pero al enterarse de que el apoyo fue porque el fandom de dicho grupo apoyaba
por tener el mismo nombre que el artista se dio el premio al nifio.
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Me quedé sola en la combi A

Cuidenme.plis

lasamo .. " >

RTAL [ l‘ N‘;:l R
#Q? Ubicacion en tiempo real finalizada

Si me pueden rastrear:c ? Llego como en
una hora a mi casa .

[ |

2 | I cu' ‘
g 97 Si me pueden rastrear:c ? Liego como D D)
Acs estamos en una hora a mi casa

| ‘ Al pendiente nenita

[

l J Grac-as.i

No ves a nadie raro? ., Ya llegué &

Estamos al pendiente bby

llustracion 115. Rastreo de fans. Debido a la ola de violencia y feminicidios
en el pais varios grupos de fans crean grupos de WhatsApp para seguir la
ubicacion en tiempo de real, asi como proporcionar un espacio para
desahogarse de los problemas que puedan tener. Recurado de
“WhatsApp”

YG Liebers .o
5 de diciembre alas 907 - Q

Hoy sali6 en Ias noticias sobre una jovencita fan de BTS, la cual conocié a

otra fan de dicho grupo y decidieron reunirse en una cafeteria. Esta Ultima

iba con su “pareja” y al final terminaron drogando. violando y abandonando
en el centro comercial a Ia nifia.

Por favor mis amores, € que una gran parte de los YGliebers ya somos
personas adultas pero tomemos nuestras precauciones, se siente super
hermoso conocer a alguien con la que compartamos gustos e incluso entre
nuestros grupos conocemos a personas de ofros paises pero hay que
cuidarnos, no todas las personas son buenas y lamentablemente el kpop
ahorita es un Boom , que cada vez se unen a los fandoms personas mas
jovenes y es facil manipularias.

Cuidémonos, todos somos uno mismo y no importa al fandom que
pertenezcas porque nunca estamos exentos y siempre ten cuidado porque
aunque lleves mil afios hablando con una persona por intemet nunca
terminamos de conocer a alguien y mucho menos saber lo que esta detras
de un monitor. Si es tu primera vez saliendo con aiguien no importa el sexo,
observa todo, no aceptes cosas que no viste que hayan preparado o estén
selladas y si algo te parece extraiio o sospechoso siéntete libre de avisar a
alguien de tu confianza para que vaya por ti.

El staff de Ygliebers siempre estara disponible para ti en alguna de esas
situaciones. Si algun dia tienes alglin problema igual y te quieres salir de
esa situacién mandanos un mensaje a la pagina te marco sin ningin
problema para que tengas un pretexto e irte.

Esperemos se haga justicia ante un acto tan vill
Labizcarica. &3

llustracion 116. Apoyo de administradores de la pagina de YG Libers.
Recuperada de la pagina de Facebook "YG Liebers"
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Al conocer la fuerza de su fandom, los fans aprovechan este poder para
apoyar en diferentes causas. No Unicamente para apoyar a artistas, sino también
para algunas cuestiones sociales y politicas. En varios grupos de Facebook se
convoco al fandom a reportar cuentas de personas que violentaban, grupos de
pedofilos, en la marcha del Dia Internacional de la Eliminacion de la Violencia contra
la Mujer —29 de noviembre— del 2019 se viralizaron fotos de chicas que habian
asistido con carteles referentes a Goo Hara y Sulli*'?, en otras marchas. En un grupo
en particular se promovio que se votara por una modelo surcoreana que no cumplia
con el estandar de belleza de ese pais. De forma mas reciente se invité a denunciar
a un cantante que promovia abiertamente feminicidios, violencia contra la mujer y

pedofilialls,

Sulli y Goo Hara siendo parte de nuestra lucha en el #25N 9
Nunca vamos a olvidarias, nunca vamos a dejar de gntar por ustedes y las que nos faltan.

’ N AR
3} r'._"'s' X';F "{ )?

it

llustracion 117. Sulli y Goo Hara son parte de nuestra lucha. Recuperada de perfil de "Facebook".

112 Goo Hara por sufrir violencia por parte de su ex —se acusa que la asesin6— y Sulli por suicidarse
por el acoso que recibié por pensar diferente.

113 | a denuncia contra este artista empez6 por una usuaria de Twitter, se viralizé y es asi como fans
del K-pop propusieron apoyatr.
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Chicos sé que esto no tiene que ver con el grupo pero somos
muy unidos bamo pesado siempre nos juntamos para buenos
propdsitos me ayudarian a tumbar este grupo 777 Y hacer virales éstos

perfiles de ped6filos que sus rostros estén en todos lados ? En la
imagen donde hay numeros los tipos estan hablando de la edad
apropiada para violar a un nifio

,,0,,Acgstaarenda,_p,,mog ,,,,,,,,, ,,,Algun grupo de waht,§app

FILIAL REAL

10.16a.n

csmay.al

Rosy Ventura
T -

Trabaa en Facebook

[TERAL R Re s S B

) Jose Luis Tamayo Mendieta
@ yo

ymentar

oY Me gusta £ Compartir

g Luisa Fernan
1h-9

Hola amigos busco ayuda soy
mujer tengo 14 afios v hay una
nifia de 8 afios que me esta
haciendo soar quiero estar

SORCHle DOCO & DOCO 4

&

ponia a prueva asta ver asta e :'. :
00N0e 3Quanty eiy "ol.“n“
o W aa

Gustavo Marcos “t‘

Yo te ayudo

- a o
3 £

...G..mm.“nxm...m:.x ......... X f@m‘f 03’

llustracion 119. Convocatoria para denunciar. Publicacion recuperada
de grupo de “Facebook”.

=% Anonymous

Report from the battle: The

Anonymous K-Pop, Anime,

and Taylor Swift divisions on
have successfully

conquered the hashtags:

In solidarity with Antifa and the
Black Lives Matter movement.

1 de mayo - &

ZATENCION A TODA LA
2 COMUNIDAD KPOP 3

ESTE MES DE JUNIO SE ESTARA CANCELANDO EL SELCA DAY MUNDIALMENTE
PARA TODOS LOS FANDOMS.

ASI APOYAREMOS EN NO DESVIAR LOS HASHTAGS:

ENTRE OTROS

NO SE PREOCUPEN QUE PODEMOS GUARDARLOS PARA EL PROXIMO MES. Y
PODEMOS DAR APOYO A NUESTROS ARTISTAS DE OTRAS FORMAS COMO
STREAMS Y VOTACIONES.

TE PEDIMOS SER PARTE DE LA CAUSA!

COMPARTE ESTE POST Y COPIA ESTE MENSAJE PARA INFORMAR A TODA LA
COMUNIDAD POSIBLE.

GRACIAS POR TU APOYO!

llustracion 118. Fandom Power. El caso donde se viralizd mas la fuerza del fandom es el de BLACK LIVES
MATTER. Recuperado de la pagina de Facebook “Neo Gang”.
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El poder de convocatoria del fandom es alto, al igual que la respuesta de sus
seguidores. Ademas de compartir un gusto en comun, muchos de ellos comparten

valores, ideales, suefios e ideologias, fusionandolos con el K-pop.

El ser K-poper o fan no tiene que ver con una férmula que se deba seguir al
pie de la letra. Como hemos visto a lo largo del capitulo, la experiencia es subjetiva
y pueden encontrarse algunos patrones dentro de los fans. Pese a ello, lo que se
menciond en este capitulo hace a muchos fans decir “estoy en el fandom
correcto”! o sentirse orgullosos de seguir a cierto artista o grupo y algunos otros

pueden decir:

Ser kpoper es lo mejor que me ha pasado. (Jazeli, 19 afos, entrevista

realizada el 4 de agosto de 2019).

Pues esta es mi pnmera vez publicando en el grupo, no soy mucho de
publicar pero s1 trato de reaccionar a todo

Y solo quierc decir gue me alegra pertenecer aqui; a pesar de no
conocernos, este grupo es una buena muestra de que la misica

rompe cualquier barrera y nos une a todos no importa de donde
SOMOS

llustracion 121. "Estoy en el fandom correcto”. Recuperada de grupo de “Facebook”.

114 Frase que se repitid en muchas publicaciones revisadas para este trabajo
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Conclusiones.

En relacion con lo antes expuesto se puede concluir que el K-pop tiene un grado de
impacto diferente entre sus seguidores que depende del grado de involucramiento

que tenga el fan con este género musical.

Este trabajo no tuvo la intencion de sefialar si el K-pop es buena musica o
no, si es compleja o simple o si sus letras son especiales. Los criterios para clasificar
y evaluar la musica son diversos, algunos de ellos se deben precisamente a la
identidad que se ha ido forjando por diversos procesos sociales, por lo que seran
distintos a los criterios de los criticos de musica, los estudiosos del fenémeno
musical o los de los medios de comunicacion. Estos criterios de evaluacion tienen
la intencién de considerar si una pieza musical es buena o mala y bajo esta premisa
se empiezan a relacionar con ella. En ocasiones los gustos se usan para “medir’ a
las personas, su cultura, su inteligencia, su ética y el hacerlo reduce el goce de este
arte y lo limita. Por ello, en este texto no se traté unicamente de “reafirmar” a la
musica como parte del proceso de construccion de identidades, sino también de
ubicar la importancia de este género, en particular en el proceso de construccion de

la identidad de jovenes consumidores del mismo en la Ciudad de México.

El ser fan de qué tema y como serlo pesa mas que lo que aporta esta
experiencia a la vida de sus seguidores. La experiencia musical no estad completa si
el individuo no la resignifica, no solo importa la produccion, sino el cémo toca al
individuo. La gran mayoria de los seguidores de K-pop son omnivoros, y han
decidido que este género les proporciona mayores elementos para la formacién de

su identidad.
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. La afectividad como consumo.

El hallyu se ha convertido en la marca distintiva de Corea del sur. Su
entretenimiento y bienes son exportados a México, donde han hallado un mercado
amplio. Pero son los embajadores, el K-pop y los idols, quienes han logrado
consolidar su consumo. Esta industria cultural trae consigo una forma de consumo,
una que subordina y ensefa al fan a sentir de cierta forma, para crear la fidelidad

del fan.

La atencion que ponen los medios en el K-pop, el cémo los presentan y la
constante competencia a la que someten a los fans para ver qué grupo ha vendido
mMAas mercancia, quiénes hacen sold out en determinado tiempo, quiénes han roto
un nuevo récord en reproducciones, quiénes permanecen en un top durante
semanas, etcétera, son en realidad reconocimientos que se logran a través de
distintas acciones de los fans como comprar distintas versiones de un producto,
hacer streaming, realizar votaciones, ver en vivo transmisiones y por su constante

seguimiento del artista.

El cdmo consumir va de la mano con la figura del artista. Se ha presentado
de tantas formas que no sentir cercania, conexion y familiaridad con ellos es casi

imposible, todo lo antes mencionado impacta significativamente al individuo.

A pesar de la familiaridad y simpatia que puedan desarrollarse hacia los
artistas, los idols no son personas como cualquier otra, ya que cumplen con un cierto
papel. Se le empieza a objetivizar, a ver como un mero producto que cumple
“criterios de calidad”: no escandalos, no consumo de drogas, ser siempre amable,
no pueden tener relaciones amorosas, o0 no puede ser gay —en Corea del sur, la
homosexualidad no es bien vista—, etc. Se busca “poseer” a los idols y que
satisfagan las demandas de los fans, por ello hay algunos fans a quienes pueden
molestarles cuando incurren en comportamientos que no son propios de una figura

mediatica o que rompen la fantasia que tienen con estos.
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No es suerte que el idol se comporte de cierta forma, el “fan service” como
su nombre lo dice, busca complacer al publico, va desde el contacto y trato especial
gue pueden ofrecer al fan, como decir que son sus novias —en el caso de grupos
masculinos hacia las fans femeninas— o amigos, asi como el hi-touch, los fan
meetings o tomarse fotos, lo cual rompe barreras y hacen ver al idol como alguien
MAas cercano y no una celebridad. También es muy popular el skinship entre artistas
del mismo sexo o del sexo contrario, que ha sido alentado por el comportamiento

entre artistas, quizas obligados por la empresa.

Ya sea la mercancia o los servicios ofrecidos a los fans, el K-pop ofrece
bienes que por su naturaleza indican “como consumirse”; por ejemplo, comprar las
distintas versiones de un disco. Lo que cambia es si es una version por artista o
japonesa/china o incluso se compran las versiones digitales del disco en fisico.
¢ Para qué? Es una forma de demostrar apoyo al artista, de reconocer su trabajo y
de que ellos permanezcan vigentes en el mercado. Por eso en algunos casos hay
molestias cuando se descarga contenido ilegal o no se esta apoyando
“correctamente”. El fan aprende que, si quiere seguir teniendo contenido del artista
0 grupo, entonces debe demostrar por medio de nimeros y ganancias que son
rentables. Esta forma de ser fan la guia el mercado que manipula el carifio que se
tiene hacia los artistas, pero la afectividad en el mercado es un arma de doble filo,
puede generar grandes ganancias y una linea de fidelidad a la marca, pero también

genera reclamos y “pérdidas” de los fans.

Muchos de los fans son conscientes de esta forma de consumo que han
aprendido, y, al darse cuenta del poder que tienen como fans, también buscan
defender a su artista haciendo denuncias sobre el maltrato que reciben por parte de
la empresa, exigen mejores condiciones para ellos por medio de hashtags masivos
u otros proyectos, los defienden de acusaciones falsas o de haters, buscan limpiar
su nombre, realizan multiples proyectos en redes sociales o enviando presentes

para mostrar su apoyo.
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En pocas palabras, las emociones y sentimientos juegan un papel importante
en la produccion de mercancia del K-pop. Las industrias de entretenimiento apelan
a la afectividad del fan para un consumo activo, o en palabras de Cho, “Proporcionar

una experiencia equivalente a la "invasion emocional” (Cho, 2016, pag. 53).

Es a través de la economia afectiva que se entiende la relaciébn musica-fan e
idol-fan, manifestados como proyectos hacia los artistas, de beneficencia, consumo
de mercancia oficial, programas de variedades, seguimiento en redes sociales,
consolidacion de clubs de fans, incorporarse a fandoms, asistir a conciertos, etc.

Estas relaciones forman parte de la identidad del individuo.

° Afectividad e identidad en torno ala musica.

Son las experiencias de los diferentes procesos sociales en los que se
encuentra “sujeto” el individuo, los que van moldeando su identidad, la cual es
dinamica y no termina de “cerrar” pero contiene una parte fija que es la que permite
incorporar nuevos elementos. Los afectos son el resultado de las experiencias y son
los que permiten que el individuo se relacione con su entorno, es decir, la afectividad

es la que “guia” al individuo en su vida y la que va moldeando la identidad.

El K-pop como experiencia musical no se define Unicamente por los
elementos proporcionados por la musica, sino también por el sujeto, el momento de
recepcion y qué tan afectado fue el individuo. Es decir, el mensaje y el contexto de

Su emision y recepcion son los que determinan la experiencia individual.

Este contexto tan dificil de acceder en su totalidad, se reduce a las
narraciones que proporciona el sujeto sobre si mismo, sobre lo que cree que es su
identidad. Es a través de la identidad narrativa que se puede entender cOmo se
relacionan los diversos procesos sociales, afectividades y experiencias de un
individuo. Es la parte fija de la identidad o entendida también como la identidad

previa la que permitird relacionarse con nuevos elementos y el cOmo se incorporan
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al inidividuo. Se puede pensar la identidad como un edificio, a lo largo de los afios
se ha ido construyendo con diferentes materiales, no todos encajan, pero los que
encajan son colocados de manera especifica segun el arquitecto a cargo, es decir,

uno Mismo.

L identidad previa o fija condiciona la relacion con la musica. Es segun la
parte del edificio que se este construyendo o renovando, la que dictara qué
materiales y cobmo emplearlos. Las narrativas de la musica seran significativas para

el individuo segun sus propias narrativas.

Una de esas narrativas es la del idol, que permite reconocerce y aspirar a ser
como él, pues ha sido la propia sociedad la que le otorga el papel de “héroe”
moderno, que corresponde perfectamente con los mitos de nuestra época. La que
lo sitiia como el “ideal” del ser, representa el trabajo arduo por conseguir los suenos,

ser atractivo y talentoso y es por ello que los fans los toman como figuras a seguir.

Otra narrativa es la musica en si misma que transmite y provoca sentimientos
en el fan debido al acompafiamiento en distintos momentos de su vida que le ofrece
y al ajuste a sus narrativas en algunos casos. El impacto de la muasica en la identidad
del fan no corresponde Unicamente a una cancion, grupo, artista o género, sino al
conjunto de elementos que los constituyen. Por ello es importante entender las
narrativas que construye el fan en torno al K-pop y sobre lo que dice recibir de la
musica y los artistas para determinar el grado de impacto y cdmo ha afectado en la
construccion de su identidad. El saber ello permite reflexionar sobre cémo nos
relacionamos con absolutamente todo, creo que brinda la posibilidad de acoger

nuestra historia, entendernos y disfrutar la experiencia que la musica nos brinda.
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. Distintas formas de ser fan

La autodenominacién que tiene el individuo para considerarse fan, se
relaciona con el concepto personal y la aceptacion que se tenga por parte del
fandom. Algunos podrian entrar en la categoria de fan y otros no, pero es su
experiencia musical —permeada también por la de otros individuos— la que

determinard si se es fan o no.

Podria decirse que hay determinados tipos de fans: los que realizan dance
cover, los que coleccionan mercancia, los que se limitan a consumir masica y/o
programas de variedades o contenido referente al idol, los involucrados en
votaciones y realizar streaming, los que administran paginas y fomentan interaccion
entre los fans, lo que estudian el fenédmeno, o los que han establecido un negocio

en torno a este género, y en general los que gusten del K-pop.

En numerosas ocasiones se suele ver a los fans, como un colectivo
igualitario, se suele generalizar comportamientos, actitudes, experiencias y
afectividades, sin darle la debida importancia al fan como individuo, que esta sujeto
a diversos contextos y, por ende, es moldeado de forma Unica, por lo que su
experiencia en torno al K-pop sera diferente a la de otros individuos, incluso si hay
semejanzas en el entorno, en el momento de recepcion o en la identidad previa de

los sujetos.

No hay una unica forma de ser fan, de hecho, no se puede decir que el ser
fan es un estado estatico, el ser fan es una experiencia socio musical, y un proceso
donde se une la experiencia personal con la colectiva. La experiencia es individual,
pero eso no implica que sea aislada, sino que segun los procesos sociales a los que
se encuentre sujeto el individuo y su identidad, se vivira de determinada forma la
masica. Al convivir con otros seguidores, se pueden encontrar similitudes en sus

formas de ser fan y asi crear un imaginario en torno a qué es ser fan.

Es imposible hacer un analisis del impacto de la musica en cada individuo,

por eso es mas sencillo sefialar que la musica genera identidades y el conocimiento
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de éstas de forma particular permiten entender a un colectivo que dentro de sus
similitudes tiene diferencias y eso es lo que lo enriquece. Los une un gusto en
comun, el como se relacionan con la musica; comparten vivencias y afectividades
similares, pese a que algunas den prioridad a su concepcion de como se tiene que

vivir la experiencia musical, es decir, el ser fan.

Cuando el seguidor se une a la comunidad K-poper o a un fandom en
particular, su identidad se ve fortalecida y reafirmada por la memoria y practicas

colectivas, espacios de consumo y encuentro, como estética, jerga y gestos.

En este texto se mostrd una cara de los fans que pocos conocen, una que no
es asistir a conciertos o ser “raros”. Se estudio a estas comunidades, lo que implico
verlas desde diferentes puntos de vista: como comunidades afectivas, entes
politicos y econdémicos, creadores de contenido, activistas, artistas, bailarines.
Queda bastante claro que los fandoms, van mas alla de apoyar a sus artistas
favoritos, son personajes sociales que son capaces de modificar instituciones

sociales y légicas culturales.

El universo de los fans nos deja mas cuestionamientos que respuestas.
Resultaria interesante saber ¢Por qué la gran mayoria de los seguidores son
mujeres?, ¢ Por qué son tan populares los ships homos entre fans del K-pop?, ¢ Por
qué la popularidad del fan service? ¢Por qué lo mas comuan es seguir a grupos del
género opuesto segun el género del fan?, ¢Por qué se da la sexualizaciébn o
infantilizacion de los idol por parte de sus seguidores?, ¢ Como es que surge la jerga
de la comunidad K-poper? Todas estas interrogantes que surgen a raiz de esta
investigacién, serian interesantes continuarlas para los lectores a quienes les haya
surgido inquietud y mas en estos tiempos en que estas culturas orientales siguen

destacando.

115 Se refiere a las parejas formadas por el deseo de unir artistas, sin importar género, edad, o
empresa. Son muy populares las ships entre idols del mismo género.
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Anexos.

Anexo 1. Conciertos de K-pop en México.

Grupo/Artista
Wonder Girls
Xia Junsu
U-KISS
MBLAQ

Heo Young Saeng y
Park Jung Min
Super Junior
CN-BLUE
SHINee
MBLAQ

Teen Top
NUEST

Park Jung Min
Music Bank Mexico:
EXO-K
BEAST

B.A.P

BTS.
INFINITE
Ailee

Girls Day

FT ISLAND
BOYFRIEND
BOYFRIEND

Fecha
2009
06-sep-12
28-jun-13
08-ago-13
20-ago-13

07-nov-13
26-ene-14
04-abr-14
09-jun-14
14-ago-14
18-sep-14
10-oct-14
30-oct-14

25-ene-15
07-may-15
08-may-15

Estado
Monterrey
CDMX
CDMX
CDMX
CDMX

CDMX
CDMX
CDMX
CDMX
CDMX
CDMX
CDMX
CDMX

CDMX
CDMX
CDMX

Lugar

Auditorio Blackberry
Salén José Cuervo
Pepsi Center

Teatro Metropolitan

Arena Ciudad de México
Pepsi Center

Arena Ciudad de México
Pepsi Center

Salén José Cuervo
Auditorio Blackberry
Auditorio Blackberry

Arena Ciudad de México

Pepsi Center
Expo Reforma

Auditorio Blackberry
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BTS

Kim Hyung Jun
BIGBANG
B1A4

INFINITE
INFINITE
B.A.P.

VIXX

Super Junior
Super Junior
DOUBLE S 301
KCON
BTS

Eric

EXID

NCT 127
KCON
Astro
Infinite
Monsta
Red Velvet
EXO
KARD
JJCC
MONSTA X
B.I.G

24K

Kim Hyung Jun
Super Junior
The Rose

MEXICO:

MEXICO:

29-jul-15
31-jul-15
07-oct-15
11-nov-15
13-ene-16
03-abr-16
0l1-may-16
22-may-16
03-jul-16
05-jul-16
04-feb-17
17-mar-17

18-mar-17

27-abr-17
17-jun-17
13-ago-17
17-sep-17
24-sep-17
28-sep-17
23-feb-18
27-abr-18
08-jun-18

CDMX
CDMX
CDMX
Naucalpan
CDMX
CDMX
CDMX
CDMX
Monterrey
CDMX
CDMX
CDMX

CDMX

CDMX
CDMX
CDMX
CDMX
Monterrey
CDMX
CDMX
CDMX

Monterrey

Palacio de los Deportes
SALA

Arena Ciudad de México
Auditorio 360° Venue
Auditorio Blackberry
Teatro Metropolitan
Pepsi Center

Plaza Condesa

Arena Monterrey

Arena Ciudad de México
Carpa Astros

Arena Ciudad de México

Arena Ciudad de México

Arena Ciudad de México
Lunario Auditorio Nacional
Sala Corona

Auditorio Blackberry

Café Iguana

Auditorio Blackberry
Frontdn México

Arena Ciudad de México

Escena
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The Rose
Eric Nam
GOT7
MONSTA X
SF9

KARD

24K

Super Junior
A.C.E.

VAV

SUNMI

Kim Hyung Jun
NCT 127
MOMOLAND
GOT7

TWICE
MONSTA X
Lee Joon
PENTAGON
PENTAGON
KARD

KARD

Kim Hyung Jun
Kim Hyung Jun
M.O.N.T.

M.O.N.T.
Seventeen

Super M

10-jun-18
09-jul-18
13-jul-18
05-ago-18
23-ago-18
08-sep-18
09-sep-18
07-nov-18
21-nov-18
03-mar-19

21-mar-19
23-mar-19
21-may-19
30-jun-19
13-jul-19
19-jul-19
21-jul-19
08-sep-19
20-sep-19
22-sep-19
04-oct-19
06-oct-19
12-oct-19
13-oct-19
10-nov-19

11-nov-19
17-ene-20
09-feb-20

CDMX
CDMX
CDMX
Monterrey
CDMX
CDMX
CDMX
CDMX
CDMX
CDMX

CDMX
CDMX
CDMX
CDMX
CDMX
CDMX
CDMX
CDMX
Monterrey
CDMX

Monterrey

Guadalajara

CDMX
CDMX

Los Mochis

CDMX
CDMX
CDMX

Auditorio Blackberry
Plaza Condesa

Palacio de los Deportes
Auditorio Pabellén M
Auditorio Blackberry
Auditorio Blackberry
Plaza Condesa

Estadio Azteca
Auditorio Blackberry
Teatro Ferrocarrilero «Gudelio
Morales»

Auditorio Blackberry
Frontén México

Teatro Metropolitan
Plaza Condesa

Palacio de los Deportes
Palacio de los Deportes
Auditorio Blackberry
Sala Corona

Pabellon M

Auditorio Blackberry
Escena Monterrey

C3 STAGE

Fronton México
Frontén México

Teatro José Angel Espinoza
Ferrusquilla

Foro Bud Light

Palacio de los Deportes

Arena Ciudad de México
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Anexo 2: Identidad Narrativa:

A continuacion, se presentan cuatro fragmentos de identidad narrativa de fans que
gracias al K-pop, a los artistas y a la musica pudieron superar situaciones dificiles
debido a la motivacion que tuvieron de figuras especificas de este medio. Cada

historia muestra un momento muy interesante que distintos fans han vivido.

Jade nos muestra que el K-pop llegé en un momento crucial para ella —asi
como muchos fans—, ademés de que explica de forma breve por qué se da este
consumo material y afectivo hacia el artista. Ellos1® tal vez no sienten ese querer
dar todo por alguien, aunque no lo conozcas. Yo creo que ese sentimiento lo tienen
todas las personas que compartimos este gusto, es dar algo por alguien que no

conoces. (Jade, 25 afios, entrevista realizada el 14 de julio de 2019).

Yessenia, al igual que muchas personas, pasé por momentos dificiles, tenia
un vacio el cual fue llenado por BIGBANG, quiénes le han aportado mucho a su
vida, ademéas muestra que la musica y las letras de las canciones no solo ponen en

palabras como nos sentimos, sino que nos aportan algo nuevo a nuestra persona.

Angel utilizo la figura de dos artistas, a quienes asoci6 con sus problemas
debido al conocimiento previo de sus vidas, mismos que hizo posible su
identificacion y que los utilizara para emular comportamientos y aprender a disfrutar

la vida.

Yunuen empez0 a buscar mas de sus artistas y descubrié que el artista que
apenas le empezaba a interesar le terminaria gustando porque veia parte de ella en
él, ademas de que al ver el apoyo del artista a cierta situacion le pareceria

importante en su vida.

116 | os que se cuestionan por qué hacer tanto por un artista —comprar mercancia, enviar cartas y
regalos, mandarles mensajes en redes, celebrar sus cumpleanos, realizar proyectos para ellos y a
nombre de ellos y/o inspirados en ellos—.
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El fue el que me impulso aceptarme tal y como soy. (Yunuen, 24 afios,

entrevista realizada el 13 de diciembre de 2019).

L. Jade, entrevista realizada el 14 de julio de 2019.

Yo podria pensar que el K-pop llegé a mi vida en un momento en que yo necesitaba
salir... no sé, va a sonar a lo de siempre, la misma historia, pero si llegé en un
momento en el que no me sentia bien por muchas cosas que estaban pasando vy,
no sé, de alguna manera te levantan el &nimo y supongo que me quedaria con esa

parte.

Creo que las personas que vivimos en este ambiente conocemos lo que es
estar comprometidos con algo, el simple hecho de pensar, no sé, que tienen que
ganar un premio por lo que sea, por su esfuerzo, te compromete a estar haciendo
stream, comprar su mercancia, yo sé que suena algo super consumista pero no, por
ejemplo, el sencillo que sacé Yongguk, a él realmente no le importaba como “tengo
que vender mucho”, era mas que €l queria que conocieras su musica. Yongguk
queria mostrar lo que hacia, y, pues, a veces es la Unica forma en la que tu tienes
para apoyarlos y es la Unica manera en la que ellos pueden sentir apoyo. De alguna
forma se sienten escuchados y que a alguien les interesa y que vale la pena, porque
yo sé que dentro de esta industria ellos son un producto que cuando hay un nuevo
producto y mas bonito les produce el sentimiento de ¢ A quién le va a gustar lo mio?,
ademas que se asignan papeles, pero en B.A.P. no se veia eso, eran diferentes, él

es 100% real.

Siento que Yonguk es un ser humano ridiculamente precioso, tan leal a su
persona, tan real a si mismo, tanto asi que pide perddn por cocinar un pulpo o
agarrar los huevos de una gallina, ademas usa los mismos tenis que se le

guemaron. Es una persona muy sincera a diferencia de otros idols, muy humana.
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1.

Creo que hay que aprovechar este lado para hacer algo bueno, no solo decir
“a mi me gusta”, pues si, pero qué puedes hacer ti en nombre de 0 a veces puedes
utilizarlos como motivacion para hacer algo mas”, verlo desde un lado mas sensible

y no tan consumista.

Yessenia, entrevista realizada el 7 de diciembre de

2019.

A mi me ayudd mucho conocer a G-Dragon, quien me ha inspirado muchisimo. G-
Dragon y Kwon Ji-yong, son dos personas diferentes, a G-Dragon lo admiro mucho,
es un artista increible, con mucho potencial jwow!, es increible, es como una deidad
para mi y Kwon Ji-young como lo he conocido es una persona muy linda, muy
reservada, que tiene unos sentimientos como de pollito y... creo que asi soy... es

un gran ejemplo para mi.

Creo que como a todas nos ha pasado el K-pop lleg6 a llenar un vacio que
tenemos adentro y eso me paso con BIGBANG, yo estaba pasando por momentos
de depresion, era bulimica y anoréxica; fue un proceso muy fuerte para mi familia y
para mi, me sentia muy vacia y llegaron a llenar ese espacio, me siento muy
agradecida con ellos porque me llenaron el alma con su masica, aungue era un gran
impedimento el idioma, la letras me alegraron mucho como cuando estaba muy

aferrada a un nifio y me llegé la cancién “Croocked” que me hizo muy fuerte.

Antes no salia, estaba muy encerrada, ahora salgo, creo que hasta soy otra
persona porque ahora soy como mas alegre, disfruto mas de la vida, sigo
involucrandome mas en ellos, sigo conociendo mas personas...BIGBANG me ha
ensefiado el verdadero significado de una amistad, de una familia, y de la union

porque para mi son eso: amor, union, fortaleza.
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I1I. Angel, entrevista realizada el 13 de diciembre de

2019.

Como persona me identifico con Jonghyun, pero me gusta mucho Kibum. Con
Kibum porque es una persona muy bonita, o sea fisicamente es muy atractivo, pero
él tenia muchos conflictos consigo mismo cuando era muy joven, llegd a
autolesionarse porque no le gustaba su fisico, en cambio mi personalidad es como
muy de Jonghyun, porque soy muy depresivo y tengo los mismos desordenes

mentales que él.

En el tema de aceparte a mi mismo, o sea fisicamente utilicé mucho a Kibum
porque si supe que él tenia los pedos mentales mas fuertes con su fisico, que
actualmente los sigue teniendo pero ya no son tan fuertes igual que conmigo, o0 sea,
yo tuve que ver como crecid, como se desarrollé y qué persona llegé a ser hasta
ahora, entonces reflexioné sobre mi “como naci, como creci y como voy a ser”, con
la depresion utilicé a Jonghyun...entonces fue como tomar pequenas cosas de ellos,
ademas como que me ensefaron a disfrutar la vida y a saber que las cosas las

tengas que hacer por obligacion o no, las puedas disfrutar.

IV. Yunuen, entrevista realizada el 13 de diciembre de

2019.

Hubo todo un lio en Corea de una chica que es transgénero que estaba estudiando
en una universidad donde la quisieron correr, casi nadie la apoyd, pero Jonghyun
empezd a apoyarla mucho en Twitter y aunque la gente se le fue encima, él nunca
se retract0. Entonces al ver como la defendia me llama la atencién, porque entonces
siempre me han gustado las personas que piensan diferente porque yo soy asi;

siempre estoy en contra de lo que no es justo y nunca me quedo callada.
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Al estar escuchando y viendo a Jonghyun, dije, “no esta mal, no esta mal que
te guste una persona igual, no estd mal tener este tipo de sentimientos y no me
tengo porque sentir mal de ser quien soy realmente” y pues por él tuve el valor
suficiente de aceptarme, porque me costé mucho trabajo aceptarme tal y como yo

era.

Los problemas eran muchisimos y yo ya no sabia qué hacer, de hecho, yo
intenté varias veces terminar con mi vida, entonces... En ese lapso, cuando yo me
juntaba con las amigas que supuestamente tenia fue cuando conozco a SHINee y
yo seguia sin hacer nada, entonces empiezo a seguirlos mucho y me digo pues,
‘me gusta lo que transmiten, me gustan mucho sus canciones” y me empieza a
gustar mucho su cultura y el grupo de fans; entonces encuentras personas que les
gusta lo mismo que a ti y dices “j Ah, vaya!” y entonces, vas viendo sus logros
personales, vi cada una de las cosas que hicieron antes de debutar y después de
debutar, porque mientras mas te vas metiendo al fandom y al grupo, mas los vas
conociendo y se van volviendo parte importante de tu vida. Entonces dije “si ellos
pueden, yo podria, también hacerlo” y me empiezo a motivar con “; Si quiero a
Corea para verlos? Si tengo que ir corea pues tengo que estudiar y trabajar y tener

dinero para ir a Corea”. Entonces esa empezo a ser mi motivacion.
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Anexo 3. Mapeo de actividad K-poper en la Ciudad de

Meéxico.

Frikiplaza

Bosque de Chapultepec
Parque Hundido

Parque Espafia

Palacio de Bellas Artes
Monumento a la Revolucién

Zona Rosa

r o mmoow»

Centro de convenciones Tlatelolco

Expo Reforma

Espejos

Biblioteca Vasconcelos
Centro Cultural Coreano

. Ciudad Universitaria

z zr X o

Museo Nacional de las Culturas
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Apéndice del documental “Una mirada a

los fans”.

A lo largo de esta investigacion pude notar que las personas ajenas al fenomeno
del K-pop tienen una idea vaga sobre el género musical y sus fans. Este fendmeno
puede ser visibilizado por diferentes medios de comunicacion y redes sociales, el
trato con K-popers o0 por encontrarse en espacios y actividades que los fans realizan
en su vida diaria en torno al K-pop, por ejemplo, reuniones de fans en espacios
publicos, grupos de dance cover ensayando, o puntos de reunién dénde se realizan
entregas de mercancia. A pesar de lo anterior, en dos ocasiones pude presenciar
gue algunas personas no familiarizadas con el K-pop se acercaban a los grupos o
filas de fans que se encontraban comprando algin producto y les preguntaban
“¢ Qué estan regalando?” o “4 Para qué es la fila?”. Cuando les respondian, perdian
el interés y se iban. Ello me llevé a darme cuenta de que si bien tal vez algunas
personas conocen la musica K-pop, las actividades relacionadas con este fenomeno

son menos conocidas. De ahi el interés de realizar este documental.

Organizacion del documental

La intenciébn del documental es presentar de forma ordenada y explicada el
imaginario en torno a los seguidores del K-pop, para ello se entrelaza la vida publica

y privada de los fans.

Mediante las voces de los seguidores e imagenes que buscan reforzar lo
dicho se realiza una aproximacion a la construccion de la identidad del fan,
apoyandose también en texto para contextualizar y aportar una explicacion de lo

que se ve y escucha.
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El montaje del documental se realizo tras la investigacion que conforma esta
tesis, y como un acercamiento general a lo que constituye la identidad del K-poper,

por ello se divide en cinco fragmentos:

Afectos
Coleccionismo
Reuniones de fans y staff

Dance cover

a r 0N E

Conciertos

El propdsito de realizarlo de esta forma es para que la audiencia conozca
primero la parte intima del fan y “conecte” con éste, para posteriormente ir a un

aspecto mas general.

Como breve introduccion en cada apartado se presenta un collage que
indica de qué tema se hablara. A continuacion, se describe brevemente en qué

consiste cada apartado:
1. Afectos

En este primer apartado se exponen las cuatro identidades narrativas que se
ven expuestas en el anexo 2. Primero se presenta la historia de Yessenia quien
gracias a BIGBANG logré superar sus problemas de salud; posteriormente se
presenta la historia de Angel y Yunuen, quiénes son una pareja de recién casados
cuya relacion se ha visto permeada por la musica de SHINee y se han sentido
identificados y motivados por los integrantes de la misma banda; después tenemos
a Jade quién sufrié ansiedad y se vio motivada a salir adelante por Yongguk, ex

integrante de B.A.P.

A través de estas historias se busca explicar la relacion de estos personajes
con los idols, quiénes mas alla de solo ser artistas, son personajes que influyen en

la construccién de identidad de los fans.
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2. Coleccionismo.

El hilo narrativo lo llevan Amparo y Diana, quiénes explican sus
comportamientos de consumo sobre bienes de K-pop; consumo aprendido por la
industria del entretenimiento coreano que apela a las afectividades de los fans para

mantener esta linea de consumo.

La segunda parte de este apartado muestra a Denise, una fan que establecio
una tienda de mercancia de K-pop y otros productos asiaticos como golosinas y
magquillaje. Con ella se puede apreciar que esta forma aprendida de consumir
permea en otros aspectos de su identidad, como el deseo de emprender y hacerlo

con algo que a ella le gusta. También funge como introduccion al siguiente tema.
3. Reuniones de fans y staff.

La forma de consumir K-pop se relaciona también con el grado de
involucramiento —grado de afeccion— que tiene el fan para para empezar a realizar

otras actividades como administrar fan pages, realizar reuniones y asistir a estas.

Son Yesenia y Lu, integrantes del staff de “The crown of Bigbang MX” y
Denise, integrante de “BTOB (Born To Beat) México”, las que explican como surgen
estos grupos de K-pop quienes en gran medida mantienen a los VIPs y Melodys
informados sobre los artistas, son quienes permiten la sociabilidad entre fans y las
que organizan proyectos para demostrar el carifio que tienen hacia sus artistas, asi

COmMo para apoyar causas sociales tanto en México como en otros paises.
4. Dance Cover

Posteriomente se aborda una de las actividades mas populares y publicas de
la comunidad K-poper, el dance cover, en la que se puede participar sin necesidad
de ser K-poper o pertenecer a un fandom especifico pues basta con tener gusto por
la musica y el baile. Rubén —no fan del K-pop—, Emanuel y Alan, integrantes de un

grupo de dance cover junto con Karen, explican de forma breve este mundo.
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5. Conciertos.

En esta parte Diana, Lorena, Bety e Iz, narran cOmo se vive un concierto de
K-pop en México, desde el financiarse para adquirir boletos, ir a recibir a los artistas
al aeropuerto y seguirlos en su visita al pais, como los proyectos para los artistas

en los conciertos.

Con una vista menos intimista, este Ultimo apartado muestra vivencias que
no solo la comunidad K-poper realiza en relacién a la visita de artistas con la
intencion de representar lo cuestiéon de la “igualdad en la diversidad y de la

diversidad en la igualdad” planteada por Krotz (Krotz, 1994, pags. 8-9).

El K-pop como cualquier otra cultura musical tiene sus generalidades como
otras y sus particularidades, para conocerlas hay que adentrarse y conocerlas, para

ello el documental sirve como “una mirada a los fans”.

e Metodologia

El registro audiovisual funge como un diario de campo que se complementa
con notas escritas. La palabra y la imagen no estan peleadas, se complementan y
permiten profundizar en la informacion que se busca transmitir. Para ello fue
necesario realizar una investigacion documental previa, asi como entrevistas y
videoregistros planeados con los cuales se fue construyendo el esqueleto de la
investigacion. Posteriormente, con dicha informacién se plane6é un guién que en
ocasiones fue mutando con el fin de transmitir adecuadamente el mensaje que se

deseaba.

Para realizar el registro audiovisual de lo que constituye el “mundo K-poper”
se requirio de una observacion participativa previa para no distorsionar lo que se ve
a traves del lente. ElI conocimiento previo sobre el fenomeno a estudiar facilitd
entender y anticipar comportamientos, que de otra forma hubieran pasado
inadvertidos; pero fue también “la camara expectante” la que en algunas ocasiones

permitié captar comportamientos que se habian vuelto tan naturales para el ojo del
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investigador que una vez revisados y armados en el montaje permitieron transmitir

el ambiente que se vivio en determinado evento.

Trabajar con sujetos especificos permitio saber qué tomas se necesitaban
para contextualizar lo que se decia. Sin embargo, conseguir éstas dependia de
situaciones que estaban en ocasiones fuera de control del investigador debido a las
locaciones, permisos para grabar —en algunos lugares solo se permitia grabar con
celular y en ocasiones no habia movilidad para realizar tomas desde diferentes
puntos—, tiempos de actividades como presentaciones, juegos en reuniones y del
mismo flujo y comportamiento de asistentes a eventos. El no poder prever
comportamientos 0 movimientos, que hubiese mucho movimiento y periodos
extendidos de tiempo donde no se tenia la certeza de que sucedia, obligo a recurrir

en muchas ocasiones a ser una camara expectante.

La etnografia digital también estuvo presente en este trabajo y se pudo
entrelazar perfectamente con los registros audiovisuales, ejemplificando la vida
digital de los seguidores. Este recurso permitié penetrar en situaciones que no se

hubiesen podido visibilizar de otro modo.

Al ser un fenémeno musical el que se estudia, la musica, gritos y cantos
siempre estaban presentes por lo que la gran mayoria de audios se desecharon
para el documental. Por ejemplo, en diversas ocasiones se tuvieron que repetir o
descartar grabaciones porgue el lugar en el que se realizaban las entrevistas no
eran las mas propicias —la locacion se decidia con los entrevistados segun sus

tiempos y actividades previas o posteriores a realizar—.

Respecto a las respuestas descubri que, aunque me presentaba como
estudiante que investigaba el fenbmeno fan lo que me permitié “conectar” fue mi
condicion de seguidora del K-pop, por lo mismo se me trataba como un igual,
compartia codigos y podia entender las “afecciones”. Las pocas veces que se me
traté como alguien ajeno a este fendbmeno, las respuestas que me dieron eran poco

personales y concisas. En estas ocasiones noté que mi acercamiento era percibido
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como investigadora mas que como seguidora del K-pop lo que producia una

reaccion diferente en mis interlocutores.

e Reflexiones finales

La experiencia en campo fue enriquecedora no solo para el trabajo escrito y

audiovisual, sino como persona y como antropologa.

Durante un evento de K-pop en el cual yo fungia como parte staff invitado
—usaba playera para identificarme como tal— una periodista de una revista se
acercO y me entrevisté sobre el fenomeno del K-pop y ese evento en particular. Mi
primera reaccién fue ponerme nerviosa y aclarar que yo no era organizadora, sin
embargo, ella quiso que le contestara unas preguntas, contesté de forma torpe y
sentia que no lograba transmitir de forma correcta este universo, apenada con ella

le propuse contactarla con la persona encargada de dicho evento.

Esta experiencia me hizo reflexionar sobre el trabajo que yo realizaba y las
personas que se prestaron a apoyarme. Valoré las herramientas con las que se me
prepard para desempefiarme en mi trabajo de campo, el investigar previamente
sobre este universo, el cOmo acercarme a las personas, el conocerlas y ganarme
su confianza, el esfuerzo y lo que implicaba para los entrevistados hablar sobre

ellos, permitirme conocerlos en forma intima y grabarlos.

En diversas ocasiones el observar el comportamiento de los fans, convivir
con ellos y realizar una investigacién documental, me permitié entender cosas sobre
mi misma, fui capaz de reconocerme en ellos y por ello haber sido capaz de plasmar

en el documental las afecciones que sufre el fan sobre el K-pop.

Considero que ese proposito fue capaz de materializarse gracias a las
herramientas que brinda el trabajo audiovisual, el cual introduce al espectador en

un mundo no conocido por todos, como es el K-pop.
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