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INTRODUCCION

Ed

% La importancia de la Publicidad en la sociedad de muestro .—-
«tgllpc crece dfe a dfs y nedie escepe de su influencia. Ella €O

’ la existencia de un producto o de un servicio con intensi-
: ;?§3 que otro lo-adquiere o piense en adquirirlo. Este por sf mk
lo.’no puede considerarse como un acto moral o inmoral, sino sim-
plemente como. une actividad més que se desarrolls en el seno de -
la sociedad y que por lo tanto, ha de ser sometida al Derecho, es

decir, 81 conjunto de normes que regueln y hacen posible 18 wida~
social,

Por ello, la intervencién del Gobierno, representante de los
intereses comunes, es ebsolutamente necesario para sefieler el mer
co en que deben encusdrerse las regizmentsciores que afecten di--
rectamente los intereses del consumidor,

Sin embergo, en México dichs reglamentscién estf poco organi
aaa y dispersa en diferentes textos juridicos; lo que hece més -
ificil su comprensién y acetemiento por parte de anuncitntes y-=~
wlicistas. De aguf el interés de recopilar bajo un mismo texto-
8 Leyes y Reglementos que el dfe de hoy normen le activiaed pU-

iciterie y ofrecer al lector un instrumento concreto de consul<

y orientacidén pera le toma de decisiones en el mundo de la Mer
otecnisa,

Para imiciar el estudio, se define la Publicidad, sefinlando-
ctos miwtéricos, evolucidén, efectos e importancia en el dess-
\0 y bienestar de la comunided, En este mismo cap{tulo se des
| 1os medies de difusidén, presupuestos y contenido de mensg——

copy ) como elementos integrantes de le ceampafia publiciter®



Yy principales freas de decicién dentro de la Administracién de-u
la Publicidaed,

k0 el segundo capftulo se reunen los textos g
j las actividades publiciteries en México, ’

: }es meneras; de acuerdo al mayor o menor grado de influencia
#us ordenamientos ejereven sobre la Publicided como ectividad-
comercial,

Fare sistematizar y organizar el conocimiento de los ordensd
mientos legales que deben ser cubiertos pare que los poderes publ
cos acepten un anuncio o campafie publiciteria, se elabor§ una —--
guia préctica que recopile los procedimientos, trdmites y requeri

mientos necesarios pare ello,

Espero ocue éste gufe auxilie 21 lector e acetar disposicio -
nes pertinentes, servirs: de ellas pera su propie prptecci6n Yy p2
re el mejoramiento de los recursos destinedos a 18 Publicided,




CAPITULO I

. ADMINISTRACION DE LA PUBLICIDAD

S o
R

G
‘1) PUBLICIDAD

* e

" 1.1) .DEPINICION DE PUBLICIDAD.

PrEtirte a continuacién uma serie de definiciemes sebre Publi
eidad a ffn de extreser y rnelissr les elementes mée impertanm

tes ée 1o moteria que reflejam eficszm-nte su carfcter y su~
sccién en la setuslid-d.

PHILIP KOTLER.

" Es ume de las cuatre primciprles sctividsdes con ls que —-
1z empresa hece llegar coemunicecienes persuasivae a les -~

/ cemprzderes cue gzon gu ebjetive, L coenstituyen ferm-s im=s
persen-les de comumicaciém lleveds = efecte por ceméucte de

mecies prgzdes bz je um clsre pstrecimie", (I).

PHILIP KOTLRR Y KEITH COX.

" Un sistems# ée comumicecién en un =§le sentide y se geme-~

raliza mecesariamente p-ra s=tiefsncer 1ss nmecegiéries de
nuches imdivieues", (2)

JOSE TODOLI.

" Ez unz ferme de comunicsciém celective que se estsblece
entre el preductef ( emumcismtée) que cemumica alge reg

pecte de ef mizme, ée sus preductes o e sus servicies

Y el recepter de 1z comunicacién ¢ usnlrip petencial de
les mismes.(3). -



JULN LUIS CALLEJAS
" La Publicidad es 15 Verdad vestida de persusciém”, (4),

KARGER D.%.

B " Es aquélla fase del precese ie distribueién de les pre
daetes ¢ servieieos que me oeupai de informar sebre la-
existeneia y cuslidades de leos liilon, de tal ferma que
estimule » su sdquisieién". (5).

1) Philip KetlerL. Nercadeteemia, Cenceptes y Estrategiss. Ed. Dia
aa. Méxice 1982, |

2) Philip Ketler y Keith Cex. Estudies de Mercadoteenia, Ed.Dians
méxice 1980,

3) Tedelf Jesé. Btica y Publieided.Bi. Imdex. Mrdrid 1973,

4) Karger D.%, La Publiecidad, Ed. Imstitute Nacieaml de la Publi-
eisad, Madrid 1977.

5) Callejas Juam Luis. Le Respemssbilidesd Literaria de la Publiei
dad, Institute Nsl, de la Publieidad, ¥ririd¢ 1973,

L
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Ex base 2 las definiciemes amterieres, puede separar les elemen
tes comimes que las imtegran, & saber sen:
* = Nemsaje.
g .~ Nedles de Difusién,
%Fg%t-Consu-iioron.
. Preducte, Servicie ¢ Sstisfacter.
- Amumneiante.

Ls Conjugscién de ester elementos tieme come odbjetives leos si-

guientes: |

a) Infermar al mayer mimere pesible de persemes sebre la exis-
teneis y eurlidades de un presucte, presentandeles leos meti
ves pars Que les prefieranm.

b) Despertar la atemcién & través del memszje prevecance imte-
rés eatre las persemss expustas a les medies, imcitémieles—
les motives al desee y adcuisieién del preducte ¢ servicie-
que acerres satisfacciém cucnie €gte ha eside consumide ¢ -
us-de,

e) Comseguir um bemeficie legrede, emplifmiele ¢ mrutemiende
umrs cliemtela haeiende use de los medies cient{fices, peice
légices y artistices perc impulssr 51 cemsumider & la adqui

sicién de le= presuctes amumcisdes,

[La Publicidad lleva em su memssje srgumentes Gue expleta y es-
tén intimamente ligedes com lrs erracter{sticas del gatisfseter -
pera darles a coenecer y preveear el deseo de satisfaceién de una-

%fa.cqsidai e caprid¢he., Este se legra a través de técmicas rersuasi
‘vas ceme sem 1s conviceién y la sugestién,

Lz eonviceién se lleva a cabe per medie de srgumentes gue ape-
lan tamte lss eualidades del preéucte ceme 2 las e¢apacidsdes ¢ —
ventsjas del misme para llemsr 1l-s mecesidades de los= sujetes o~

pers respender & sus imtereses.
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La sugestiém mfe amplizmente utilizeds em Publicidad ve desde-
el intemte de gamar 1o simpst{s del pesible cliemte, hasta la uti
lx;aciin de téemicos sublimimeles, medisnte proecedimientes sigess
gﬁﬁivn- que meviligarém las dsitintas metivaciemes psiselégiecas.
AAK
ﬁi ﬁg’l use de éstas técmicas he dade 2 1s Publieidad, dentre del -
i‘!!orzo mercadolégice, un pederfe suficiente psra infermar em eog
eals masiva ¥y 2 tedes les piblices sebre um preducte e serviecie.
Sin embarge,diebe temerse en guents que rara vez la publicidad-
es eapfz de crear vemtas per sf misma, pues ne ex la #¥nieces fuerza
que setda sebre el coxpresder, ys que hey que cemsiderar sdemfs, -
las ecaracterfsticas del preiucte, su presentacién, precie, lecsli

zacién en el mercade, etc,

= E1 términe verceveién sublimimel describe fuerzas semsoris—-

G L les del sistema merviese humeme que 1o redean y som reprimi-
das per la cemeiemcia cemsciente ¢ fuerses que 8 cemunican-
sonr ¢l incencieante”.
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1.2) ANTECEBDENTES HISTORICOS.

pe Quizf perque ferms parte escemcial de muestra presente vida--
soeifl piemse en ls Pudblieidad funiamentslmente ¢omo um desarre—
”110 mederae. |
*ﬁ ‘Publieidad comercisl setual, data de varies eiemtes de afies -

@ itri. sunque es en este sigle cuamie tems mayer impertameia,

Fuches de le= cemceptes medernes de Tublicidsd me sen naia me
darnes, ron simplemente idess smtiguas cem nueves revestimiemtes,
Cierstamente el ebjete de la Publicidsd me ha cambiade, hz cambia
do el lemgurje, hs apareciie um métede mueve, la imvestigacién y-
l¢ prlamesciénm de la Publieidad, Pere la Publicidsé es ussda teis
vis pera ls difusiée de informsciém y persucciém a través de men

sajes visuales y hesblrdes,

Dabide # que 1la habilidad ersl se desarrellé amtes que la lec
tura y 15 escritura, es matursl cue el medie de publicidsd més am
tigue herya side la pslabrae hablada, Hey evidemcias de que les pre
goneres y gritemee rmiuvieren eofreciende sus mercamcfas desde el-

tiempe de le= prémeres grieges, rem-nes y femicies,

Eeta Publicidsd primitive, pulidas @ trevés de le= sigles, ha
eide arrastrsds hasta muestres défas. De premte, la cempetemeia y-
lg mecesidsd de identificaciém requirfe el use de signes, que me-
usaren pars ideatifiear e tiemdas y cem ilustracienes tan aprepis
@as come un chive (lecheria), ums mule haciemde fumciemar um meli
:ﬁ (pemsderfa), que fueren emcontrsies emlas ruimes de Pempeys.
;fembién hay evidemcis de amuncies pimt-des em les paredes, imclu-
yemde meticias sebre representeaciomes teatrales, dspertes, anunci
os de remtas, etc. uizé el vrimer anumcie escrite es, el imscrie
te em ur papire gue dats de tres mYl afies =ztris y emcentrade em -

las ruimes de Tebas, relative s um escl:zve fugitive.
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Ne hey duda de gue la Publicideé flerecié durante este perie
de, pere debiie s la caids del Imperie Remane y el finm de la Biad
Obseura, le publicided decliné temperslmente en impertamcia pera-

;i hemdbre.

Durante le Eisd Wedia 1z prepsgemds de la £é€ sleangé 1o je—-
fquufa mis alta dentre de leo= medies orales, as{ les pregemeresy
jugeres, predicaderes, revelecfan =1 lréo de los medie visusles -
degarrell:-des en ls pinture religiesa ¢ en la arquitectura cemven

cienzl eclesifstica,

Emn Ingleterrs 1z Publicidad dursate ¢l sigle XV me ers muy -—-
diferemte ¢ 1o de ls Amtigue Remer, El primcipel medie éde Publici
dad sigue siemée el pregemere suplementsée per las precesiemes y-
smuncies, =im embarge, £l térmime de este sigle les amuncies cla-

veées en la pared empezarem a aparecer,

Para 1640 ys se utilizsbs el térmime"smuncie", y psrs 1655--
le= publieis=tas empiezah r encabezar sus munciee cen la palerbra -
 npublieidad”, E1 términme ye se hadbir vuelte pepulsr. Algumes afies
atrfs les periééices le us~bsm psrs identificer amumcies de espe=
cifl stemcién pere em 1660 yc se utilizsba de un meée gemeral pare

loes encabeg=deon de smuncies cemerci=les,

Une de les eventoer de mryer immortamcia en el desarrelle de-
la Publieidad fue 1ls invenciém del sistem- de tipes méviles heche
per ol sleménr Gutemmderg, em 1438. E1l pspel hebfa side imventade
- wll afies antes por les chines y fue imtreducide a Eureps em el si
‘810 XII per les Turces., shers tedes les cempenentes mecesaries p=

ra la impreata masiva estzbem 2 l: mane.

Per este tiempe lg Publicided imcltifa veceaderes, smumcies -

pegadeos, moetas & mene y tarjetas de traficantes, Las meticies fue
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Ten en umr primeipie heches a meme enm eartas-meticirs y después im
presas en el libre-metieiasw eatecesor del periédice. E1l primer 1i

bre de netieias de publieided em inglés apefeci‘ en "Mercurius Bri
tamius" enm 1625.

Pasaren ceme 20 afies para que el siguiemte 1ibre de netiecias

. apareciera, pere pesteriermemte dichs publieidsd se arrsigé y cre

¢ié répidamente, Premte ge intredujerem l:s publiesciemes peridii

cas que mo contenfan metieiam, Uniesmente publieidad.

Er el siglo XVIII, =6le wis pequefia parte de 1 pedbliéciém en
Inglaterrs prifa leer, per le que les signes pictérices eram la -
forms mée comim de Publieidrd. Sin embarge, em 1721, el crecimien
te de la Publieided em peridiices fué éismimufda cuemie el gebier
me impuse um impueste = les periééices y um impueste s 1ls publiei
dad en feriééices, pars esller ¢ lz premsa Gue ‘era la primcipzl-
hegtilidad hacia el peder. De cuslquier ferma, me pasarem demasia
dos afies smtes de gque flereciera muevewante a pesar de la csrga -

del impuesteo,

La publieidad en periééices recibié un gram fmpetu per el pa
dre de la Publicidad americema, B, Pramklim, quiem ers um censide
rable usuarie ée la Publiciéad p=ra premever sus prepias ideas y-
empresas. Dié & cemecer un mejor use de la tipograffa y las ilus-

tracienes,

Fuchs de la Publieided de pquél entemces fué persemsal; peti-
siemes para el reterme de mereamcfas perdidas o rebadas, etc. El-
-fabrieante me era afn le suficientemente impertsmte y me hebfa en
eontrade am la mecesidad de mucha Publicidad,

En el sigle XVIII emn Ingleterra, el Parlamemte recueris gue-
les artesames= pusieram su marcs en les preductes pers preteger al

consumider y eastigrrles =i slgim preducte =zl1fc em msl esmtzdeo.
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A través del tiempe, le=s eonsuniioroi han emcemntrede que ta-
les ma ress, preperciemsban uns gufa per conpras futurss, que cuam
49 aparesfian em preduetes mueves, er: um acierte para el fabriean

te. Bspecificsmente, morcas de identifiecscién, hielerem pesible -
-fﬁno la prepeganda msciemal efeetuads per les fabricamtes, permitie
ra al censumiéer identifiear el pryducte emuncisde en el punte de
semprsa.

Al térmime del esigl- XIX, la Publicided se utilizé ceme pzr
te natursl de les plrmes de mercade da lrs= menufeeturas y lss ven
tes 42 menudeo, Este tr:je come cemsecuencia, etrss fermss publi<
citarias; les literates gus trabejsbam per su cuenta velvierem a-
escribir elecuentes textes que tretszbam de cenvencer de lcs bendg
des del precucte gue snumciabam, hrciénéele per medie de la pala-

br- eserita. Esta fué 1- ers del "sleg-n" publicitarie,

Ls Publicided hize su marce en la histeris & fingles del si-
gle XIX, estableciémiese firmemente y prebende ser imvsluable ele

mente de la Acenemfa.

Em 1922, la mfs antigu: t€cnics de Publicidad (el pfegonero)
propagd otr> vez sus mencajes sobre 1z tim=rra; pere est- vez entri
> les heg=res a trav€s de 1: r=dio, que prrnte ecap=2z$ = l1acer du-

blicidad anuncianée presuctes desde au 2a8viles hiata relsrjes.

?inclmente, enl948, la publicidad en radie fuf atacada fuerte
mente po>r medie de la televissén, fuerzs ilimitada, que em ls sce

$ualidad es une de les primciperles meéies de Publieidad.

N
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1.3) DASARROLLO DE LA PUBLICIDAD EN MEXICO

3%: Para eempremder mejor el maree acturl em el que se desarrella
ghklp,rubliciial en Méxice citaremes un vece de histeria.

¥ = Les Pepulacas, tribu muy amterier a la llegsda de les mexi-
;;i, desarrellaren una tetmelegia para hacer papel utilirzande ma-
terias primes autéctemas tsles come la corteza de les &rbeles de-
la familia de 1-s higerss, de palms y de maguey, euye membre gené

riee era "amatl™ que es le que comecemes hey en dfa come el papel

tmste™, Ll)/

Les primeres vendedores organigrsdes de que se tieme meticia-
fueren les "Pechteeas”, mabies en el erte de dar & cemecer y hacer
atreetives sus presuctes que cubrieren les deseeos y mnecesidades de

sus pesibles clientes.

El servieie de postas puede coenfumiirse ceme el orfgen de le
neticieres medernes y tenfa come fin infermer el "tlateani” de lm
noetieias que afectaban sus demimies=, "Habfa pestas cada des le——-
guas, que esra le gue cerris caia cerree. Cuamie la meticia ¢ers-
de interés militer, eorrfan desgrefinde= si se trataba de una derre
ta, o peinndos cen eintas cusmde =e tratabs de une victeria., 2sf-
el pueble, se emterabs de las neticiass ée interés maciemal; en te
des los puntes estaban estaciencdes pimteres-escribas quiemes me-
encargaban ée dibujar meticiss pars el rey". ig}/

La Llegaia de les espafieles cambia ern foerma vieleata muchas-
;"_ 1-: costumbres cemerciales y de cemunicaeién t;iatcntes en el-

'pafa; sumque per etre lade, refuerza etras que sem dtiles = le= -

emquistaderes come las aseciacienes de comerciantes y artesanes.

(Iy Juan We jfa Cele. Publicidad Fexicama. Ediseienes I. ¥.P., Méxi-
e.’ 19700

(2' Eiftgael{rgcgzal Sahagﬁn imatemfs de la Publieidad en ¥éxice.
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Con 1ls llegeda de la impremta ls cemunicaciém en Féxice su--
fre un eambie rsdicsl, aumgque en un principio‘fuern pere bsmneficie
fe¢ umes cusamtes, y= que la meyerfa del pueble era smalfabeta y lams

publicseiones se limitrbem exclusivamente a ssuntes religieces,

Es el afie 1539 cusnde Juan Pable estahlece en F¥éxice ls pri-
' mera imprenta de ¥éxice. Des afies ¥ic tardie se imprime el primer-
velante, een caracter{sticeg-de repertaje relntanie un tersemete-

er Guetemala,

En 1666 se publiea la GAEBETA, en 1667 LA PRIVERA GAZETA', en-
1668 LA GAZRTA NUEVA y em 1693 EL ¥ERCURIO VOL'NTE.

BErn 1769 Jesé Antenie Alzote inicié el periéciece cientifice -
cen el Diarie LITERARIO. |

Em 1805 funds Corles Feris Buetzmente el prrimer "Disrioc ée We

xice”, el cual publieca anuncies &esde su primer =imere,

A Prtir de la guerrs de independencia el periedisme fuf més
que um elenento‘de infermseién generéfl, un instrumente de difusién
de ideas pelftieas. Heoste 1s primerzs mitad del sigle XIX tedes le
anuncies publicades eram gratuites, cuizé debide al deseo deservi
cie por parte de les editeres o come umas ferma de granjearse lec-

teres.

Algunes scentecimientes impertsntes en la histeria de las co
f‘lgphl.lliilﬁt - Féxicerpesterior 2 las luchas de Imdependencis =en:
'gﬁﬁilg - El 4 de febrere de 1826 searece el "Iris", 1la primera revis

| ta ilustrada.

- Em 1822 funciena en Féxice la primera fébriea de pspel.

- Fa 1841 se imstalas la primers pramsa sutemitics mevida per

vaper, antecedente de las medermas retstivas,
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\\ - Del 22 de febrere hasta sbril de 1850 se desarrella la pri
mers eampafia de Publieidad; en este mimme afie saparecem las
% tarifas de Publieidad.
_\f\ ~ La primera ageneia central de anu eies es lhd!ala en 1865"
“LT%?» (3). : 3
§ . A partir de la Indepemdencis, 1s libertad pretemde manifes
o fim-t per medie de diversas publicacienes. Em lz segumia mitad del

sigle XIX habis em ¢l psfs 219 publicaeiemes periddicas,

Entre 1864 y 1865 esté marcade el imicie em Mfice de la Publi
¢ided prepiamente dicha.

Les nés impertantes anunciantes de primeipie de este sigle -~
fueren la Cempafifa Cerveeera Teluea y Véxice S.A., la Cervecerfa-
Cuahutémee, y ¢l Puerte de Liverpeel; la mayerfa de elles ain des
tacan en la Publicidad actual,

En la década de 1920 a 1930, la radie nsce come medio de di-
fusién marcenie ¢l inicie de lo que nfe tarde econeceriames come -

nedios masives de ecomunicacién.

En 1921 eoemiemnza la expletacién coemereial de les tubes de gm /
meén para amunctes lumineses em Nueva York, les suéles llegan muy
pece después a México, Em 1922 ya hay en FMéxiece 25 agemcias de -
anuneios,

T?§“ Ea el régimen del presideamte ¥amuel Avila Camache se imieié-
; vnrlaloro empefie la tarea de dosterrar el lnnlgdbcticno, sin-

‘imnnmgo 2o se erean perifiices mi revistas -leon.laiﬁynrt la gran
“i
| T T W

//—‘———

A primncipies de¢ les cuaremta llega a Néxico "Seleceiones del

Reader’s Pigest®, con sistemas técmices de Publieidad y premecién
(3) TOBEM.




&

12,

desplazande a varias revistas, superande les nivéles de¢ cireula--
.1‘.0

¢ En el sigle XX la Publieidad coeme prefesiém gemels del perie /
;- disme empiers a espeeializarse y emplear dibujantes, eseriteres y

% f p.‘t as.

A finsles de l= segunde d€cada del sigle XX se dessrrella la
premsa y tedas las fermas de repreéuceién 1lpre§a de unz msmers ex
treserdinerisa, La emergfa eléctrica se apliea cen fuerza metriz o-
la premsa, ceme ldz de aparaderes y anuncies, ceme emergia del rs
die y 1la televisiém,

Preliferan en €sta épeca, les carteles y abumés la Publieidad

directs repartidr de mame y per serree.

En la setualidad ¢l radie y la televisién sen les medies que
nfs han permitide ka comumicaciém humema. Fm Méxice, se imstale——
ls primera radidifusers er el afie de 1917 y es en 1923 cuande al- ,//
guras empresas ebtiemen cencesienes prsra abrir sepsrséamante 8 —-
exisoras destinadas a amunciar sus prepias actividades eomercisle
Para el afie de 1970 Féxice centcba con 517 emimeras entede el ——-
pals.

Para atrser un mayer auditerie, las prepias emiseras efectua
bamn premeciemes para el pibliee, cencurses y transmisienes em vi-

ve, som el fin de legrar umn mayer eemerciasliracién de su estaci-

Er le que se refiere a Publieidad, de 1920 a 1970 sme investi
gan les hébites de comsume, las elases ecenémiecas que escucham rs }
die, a que hera le haecem, tipes de preductes per les que tiemem - «//

preferencia y sus ecaracteristiecas, paraz as{ amuneirles de¢ ums ma-
ners adecusdia,
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En la higteris de la televisién emn el afle de 1947 cem ol go-
bierne del Lie, Wiguel Alemén Voldeg, se otorga la primera coemceo
: cemereial a partieulares.

En 1950 ¢l esnmal 4 cemeesionade s partieulares imieis oficial
Py e sus transmisismes y as{ sucesivamente, afies més tarde se ins
" Yalam el comal 2, 11, 13% 5 y 8.

En septiembre de 1969 empieza a funcienar Cablevisiém S.A. I
ciende contaeteo con veries zemss impertantes prra tramsmitir pre-

gramas de les primcipasles canales de Estades Unides,

En ls aetuzlidad el esnal 2 cuenta com ersi 200 repetideras-
que eubrem cen su sefial teda la Repibliea Yexicama, haciemdo use-
de o= més medernes medios de tramsmisién, incluyende las micreem
das y les satélites de comunicacién slcamzande a millemes de tele
videntes,

Le televisién come medie de comumicacién masiva més impertan
te, tieme especifl imterés em Gue teda la peblaecién temga accese-
8l eomtenide de su pregramaeiém para actuar as{ come emlace entrs
les diverses grupes seciales; e= por este que la sgencis snumcia-~
doera generslmente presenta al anumeiante veriass sltermastivee pars
sauneiar sus preductes de scuerde al camal, la pregramaeién y la-

sudiencia.

} Puede coensiderarse em espeeial el comal 2, y 2 1la televisién
,gpg!i Zoneral, come medie publieitarie per excelemeia, haeia dende -~

i
&

" emeaminrdes les mayeres percentajes de les pr;snlpnostoe de -

»iguﬁlieilal de las empresas, ya que preseatan para ¢olles el imstru
mente ideal psrs pemetrar sl hegar de les consumideresn,

Coeme hemes pedide apreciar a trovés de breve histeria de la-
radie y televisiéa, les primeres excvemeates de la cemunicacién ma

P -

/

.

oW
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eiva, reslizaren imversiemes que en su £pece resultarem riesgesas
a pesar de que les requerimientes ée la Ley eram ninimes en cuznte
# las coendicienes psra imstalar y operer enizoras de raiie y tele
visién, que crecieren em forma un tante deseriemnada perque cerres
jtlli‘ &8 la iniciativa privada la libertaed dée seleceiemar ubica--
_eién y petemcia de tramsmiseres, limiténiese séle cuande interfi~

rieran = terceres ys estzbleeides=.

Leyes, Reglamentes y Acuer<es presidemcisles regularen y de-
terminaren el funciensmiente de estes sistemas electronices cue -
cubren actualmente tedas las fircas habitsdas édel territerie nacipe
agl.

En Xéxice ls radie y la televisién n~cieren baje un régimen-
mixte, censecuencia légiea de nuestre tipe de ecenomfa, per le qwe
su ejercicie = escilede entre 1la cencepciém que le dié el Extade,
come smervicie de interés secial, y la de les cencesiemaries gue-"
han utilizedp les medie= de cepunicacién ceme instrumente para —-

ebtener brmeficie= ecenémices.
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1.4) EFECTOS ECONO¥ICOS Y SOCIALES DE LA PUBLICIDAD

La Publieidad, ceme fenémene caracter{stice de nuestra secie
dad, se ha convertide en un punte de coentreversia regpecte & sus-
fenbmenes y efeectos pesitives y megatives em el desarrelle de la-

* wumsmided,

L eentinuscién expenge ambes argumentes cen el fin de eofrecer
uns visién mfs amplia al respecte y pueda emitir el lecter un jui
cie muche més ebjetive, '

EFEC?0S ECONONICOS

POSITIVOS

Laber necesaria psrs la prse-
tiea coempetitiva de las empre
=28 en les mercedes actuales-
¢ fi{n de incrementar ventas,-
preéuccién y per le tante em-
leeos,

Permz de cemunicaci‘m de 1lg -.
campalig entre el preducter de
le mercemecis y el coemsumider-
de la mi=ms,

A mayer dimensién de la campz
fis publicitaria, serén meneres
les cestes unitaries, yes que-
se incrementard la demands y-
con una mayer preducciém, es-
tez tenderém a2 bajar.

Aetda sebre la cantdad deman-~
dada de preductes a2l miswe ni
val de precie, desplagzande a-’
la derecha ls curva represen-
totiva, siende més intense —
cuande més elésties ses la —
curve de la dem-nda, (?)

NEG ATIVOS

- E1 gaste publicitarie re~
percute en el xecie 2l cen
sumiier,

= 1s renta ée leos individue
es se dedica en muche m=<
yer prepercién al consume
(prevecaude nor la publici
dad) cue al sherre,

~ ¥fs gue motor de desarre~

1le es fecter infacienarie
come estimul=dera de la -
den=nda que es, y defacie
n=rie en periedes de baja
continus de precies, zcom
prfiada de una caids de la
preduccién y cen elle de-
las ventas, y per tamnte -
¢el gaste publicitarie --
colsborande al ieecenso -
de s demanda

- Pacilits le exia encia de

menenelies, ya que el 2lte
ceste de les medies publi
citaries permitr & peces-
gu intensiva utilizscién.



EFECTOS SOCIALES

POSITIVOS

Centribuye a la educacién
del pdblice em Gemerdl.

Pzeilite el ejercicie ée-
libtre eleccién por medie-
de infermacién sebre pre-
ductes{éispenibilidad, ce
lidad, precie, etc.)

Estimiala la comunicscidn-
iwssiva,

Refleja le= valeres de le
seciedad,

Centribuye a ls pretecei-
én de valeres secisles --
ayudarde gzl individue a -
desarrellsr una aute-ima-
gen aprepiada & sus nece-
gidades de identidad,

Eleve el nivel de vida al
estimular meyeres deseos-
de censume,

Estimula & les individues

a2 ampliar sus medies eecené .’

mices pars poder satisfa-
cer sus ambicienes,

Huestra imstrumentes pars
satisfacer necesidsdes ——
insatisfechas.

17.

NEG ATIYOS

Fremueve um mémere excesi-
ve de ventas de preductes-
superflues.

Medie de mamipulaciém de -
la libertad de¢ eleecién a-
través de la repetiecién —
exagerada de ums marcs ¢ -
preducte,

Fuchas veces engsaila y cen-
funde en lugar de infermar,

Preveca que algunes imdivi

dues quieram vivir per emci
ma de su capacidsd ecenémi

ea, ceusfmdeles un estade-

de ansiedod e insatisfaeci

én,

Cres desees y mecesidadesa
veces immecesarias,

Las pesibilidades de infer
macién que tiene ¢l eemsu-
mider sebre les preductes-
que més le convienen son -
muy limitodes dade el cre-
ciente nimere de artfculds
éispenibles en el mercade.

Al exsltar cada vez mfs leos
valeres y bienes meteriales
desplaza 1la impertancia del
sentide tam fmpertante que-
tiene la vida y les valeres
humanes,




EFECTOS ECONOMICOS

- eemtinuancién-

& P SITIVOS

£ Ayufa s temar me jores deci-
sienes econémices greeiss =
la infermaciém que prepercio .

" ne gcbre los prosuctes Gue~
ge ofrecer al mercsade,

-
(1) sémcheg Guzmin, J.R. Curse de Bconisric pars

ublicitarias,

Ed. Ansya. Salamamcs 1970,
(2) IDEF.
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1.5) IMPORTANCIA DE LA PUBLICIDAD.

La Publieidad, el igual Gue la Psicelegis, las Ciencias Pelf

ticas ¥ 1l Secielegism, se ocupa del ser huamsne ¥ de sus reaccie
*“nes sute el mumde que mes redesa,

. Ya sea que se examine come imfluencie en las psutas de censu

me, come medie de comunicacién, ceme imstrumente die mercadeteenia

o como imstituciém secifl, se encuentra que es une de las fuerzsas

que eon mayer censtamcia imfluyem em nuestra seciedad.

La invasién de 1a tecneleg{a en tedes les campes de la acti-
vidsd humszne hs prevecsde a través de les medion de comunicacién-~
le que hey cemecemes coeme culturs de masas, Ec evidente que el ili
mitade alcance de los recurses tecnelégices, su repreduceién ins<=
tantfmes, y 1a amplis difusién del pemsemiente & tr=vés de la prea
sa, radie y televisién, efecten estructuras seciales, influysn en
la confermacién de valeres morsles, cenviceienes, actitudes y opi
nienes de los grupes seeiales, Fe decir, medelan un mede de ser -
comtiin en cempertamiente generalizsde, ums cultura coenfermads, mssi
va, ums cultura cue come econciemcias o representacién de le sectusl

se impone come ums mecesidad del pensamiente y de la aceién,

La tarea bésies de ls Publicidsd es cemumicar efieiemtemente
infermaciém a grupes de inmdividues que pueden ser cientez o mille
mes. Al hacerle, desarrella uma funeién ecenémiea muy impertante-
tqntoﬁara el cemunicante ceme pars les censumideres. Ayuda 8 les-

. Siembres de 1o seciedad a temar mejores decisiones ccomémicas sl-
iiforlarloo de los diferentes preduetes y mareas que se efrecen em
¢l mereade,

Prevee al amuncismte de un mecanisme ecomémice de cemumicaci
én con sus cliemtes.
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Especial significade es el papél ecomémiece Gue juegs la Publi
cidad de mueves preduectes, yz gie en la mayerfia de los cases, su ~
lsnzamiento al mercade serfa ecomémicamente imcemeebible ei la Pu
glicilal ne egtubiese dispemidle pasra imfermar a la gente de su -
exigtencia,

Le imfermeeién publieitaria me se limits s un séle preducte,
sine que amuncia muches diferemtes precies y calidades, con le -~
que fements la libertad de eleceiém por parte del censumider y es

timuls ls eompetencia y el desee de perfeccionamiente per parte -
del predueter.

Erx sume, puede decirse Gue ls publiecided signifies pener les
comecimientes a2l alcance de las persemas acercsa de les adelantes-
de 1a técmica en tedes les erdenes de la vida, y cen elle, un esti
mule en el precese de evelucién del hembre,
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2) ADMINISTRACION DE LA PUBLICIDAD.

5 La Publicidad es primeipalmente unr aetivided ecomereial. Cems
’iituye un elemente del precese de Nercaioteernia que a spu vez, es-
#uR eemponente primeipal dée la estruetura cemercial de¢ la empressa,
étlo toedes lo= elementos comercisles de un megecieo, la Publieidad

requiere una geremcia coempetente y una sdministracién eficaz,

Le geremeis de la funciém publieitaria debe demarrellarse em
su maree eemerciel. sctuslmemte es diferemte ¢l comeepte y le eri
entacién del precese cemercial, y ls Publieidad tieme que sdaptar

se 2l medie cambiente,

Le Publicided, viste coeme um precese de comunicacién cemerckt
gl,ee inicis per la velunird de um emiser, que pretemnde mediante-
la difusién de menszajes metiventes, medificar el compertamiente -
de compra de leos recepteres (eemsurideres) hacie el preducte e ser
vieie que elabera la cupress., Diche menscje precise éde uma cuide-
desa elaberaciém pars ser metivamte, per le que ¢l emizer (anun—
eiante) suele utiligar les servieies de especialistas para expre-

sxY el centemiie de¢ la comumicaeién, que permita um contrete efi-
esz COR les recepteres., |

Dentre del etlpo de la Pudblieidad existem \ims gramn variedad-
de smunciantes que var, desde empresas privedas, cem fimes de lu-

ere, hasta empresas del secter eficisl,

Teds esta veriedad de orgsmizacienmes debe, em primer términe,
':iio-tificu{_a les grupés que sirven, determimer sms mecesidades,-
desarrellar um preduete ¢ servieie prra satisfrcer esas mecesidseé
deg y per (ltime, comumiecarse coem leos imdiviiues que fcrien el =
gruape meta,
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Veries departamentes dentre de lreg organizaciones usualmente-
colaberan en ls resligescién del pregruma de Publieidad. Les gerem
tes de Ferea desarrellam umplam de mecesidades premeciemales 7 pu
Plicitarias de su meres. Les Gerentes de las fuersas de¢ wextas ée
derminan el seperte publieitarie cue reguiere. Less persemas emcar
golas del desarrelle y mentenimiente de 1s dietridbueién también -
requiereh de apeye publieitsarie, Tedas estas mecesidades sen coor
dinsdas per um Gerente de Publiecidad, el cusl per le gemeral ne -
eres la publieidad ni la eolecs em los meéies de difusién, sine--

cue le hsee a trevée de ums Agencis de Publicidad,
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2.1) CANPARA PUBLICITARIA.

ﬁﬁﬁ- La mayerfs de las persemas sseciam la Publieidad con les co-
ereinles de radie y televieiém, amuncier de revistas ¥y periééices

- cue esténm expuestes continuamente, mientras Jue les publieis

;ncnsan en ¢lla en térmimes ée uma campsfis pudblieitaria, e= o
;'r, una serie de snumcies :poyaﬁio un ebjetive cemxim, inclui--
dec en les diferentes medios ée comunicaeién qys en cenjunte vie-
nen 2 foermer p-rtw de un grupe ceerdinsde de esfuerzes -ercalotés
nices.

Muchas persemas= temem parte em l= plameacién y ejecueién de -
una campafia publieiteria.

El persemel erative desarrella el texte bisice ¢ memsaje de -
ventas. Lees e jocutives de las ageneios seleccionan los medies apre

piades y pregraman les smuncies en el eicle de vids de la campafia.

El persemal de mercadetecnis, les agentes de ventas, le= en-
eargades de investigaeién de mercades y otres ejecutives eftém di
reeta o indirectamente inveluerades em la campafie publieitaria,

Existen infinidsd de influenciass extermas y ambientsles que-
afectan les decisienes publieitarias; eatre éstas debemes de consi
derar prineipalmente:

- Limitantes legale= sebre el use de los medios de comunieca-

‘ eién,

= Faetores competitives.

5 = Netivaeiém y cemportamiente de leos consumideres{actusnles o
peteneirles). | .

- Las campafias publicitarias tisnen mayeres prebalidades de-

éxite cuande ge plamean les amuncies imdividualmente i sey

e¢jesutan cen ebjetives espeef{ficos en mente. Cada amumcie-

deberé ser plameade on redseién s otres y deberf relaciensr
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se también con otres aspeetos del pregrama cemercial de la
Cempafifa,

No e¢s sufieiente deeir Gue el prepésite de la publiecidad es-

" ‘yemfler preductes ¢ atraer cliemtes a una tiemda, ya que estes re-
sultades serfan demssisde gemerales y me llevarfan per s{ mismes-
2l desarrelle de ideas ¢ mensajes espaeffices que deben llevar les

anuncies,

Le fijeeién precisa de leos objetives publieitaries efrece a-
la empress un.aspecte bésice pars el establecimiente del prograna’///
de seeién; un: gufa pera presupuester e=e pregrams, y una 1lfimeas -
erientadera de las tsreas bésieas, técnieas de creacién y difusién

de meissjes,

Les ebjetives publieitaries deberan establecerse enx forms es
peeffiea y cuantitativa, en térmimes de: "Qué", "Céme", "ecusnde”,

y "Dende",

El "Qué" se refiere ¢ ls tarea @ desarrellar para cemseguir
el ebjetive y se refiere tembi#n, 2 l= infermscién que se va a —»
tramsmitir,

El "Céme” determine en elpregram- publicitarie 1z eleccién de
les distintes tipes de Publicidad (del presucte, ée imégen, de lan
gamiente, mantenimiente, ete,) y 1o desificaeién de lastécnicas -
publieitarias Gue puedan ser utiligmdas,

El "Cuémde” se refiere a les plezes de ejecueiém de las sccie

T“dies previstas, frecuemcia y ritme de 1lc difusiéa de¢ les memsajes.

El "Demde” ae_refiere al geeteor del mercsde 8l que iesea diri
girse y 2 la seleeceién de medios més adeenadeos.
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2.2) PRINCIPALES AREAS DE DECISION.

. MCOPY", MEDIOS, PRESUPUESTO.

EGIA DE "COPY"™

%
Ay

Dentre del marece eperative de un grupe dade de odjetives pu~

" blicitaries y un mivel dsde de gastes en publieided, el amumcian:
te se enfrenta 2l desaffe de disefiar mensajes efectives. Per le -
‘genersl esta tarea se asigna & especislistas "éreatives” em las -~
sgenciss publiciterias; a pesar de que les ejecutives de 1- orgza-
~-nizacién retiemen ecsi siempre el dereche de um- aprebaciém final

ya Gue son elles quienes pagam per el anuncie.

2] memsaje publieiterie sze le signen tareas truseendeamtales-
come:"contener la infermaeién =ebre el ebjetive le suficientemen-
ts enfatirzade ceme pars suseitar el interés del destimatarie, rea
lizar ume exaltacién de les beneficie= que llevs =psrejsda la cem
pre del preducte y, sebre teie, modifiesr per s{ mismes el cemper
temiente de compra de los Adividues a quiemes teéricamente me dirt
ge". (I)

El memssje publieitsrie se integra bésicamente por des ele--
mentes: el texte y 1l: imfgemn, cue sustentan diferentes fumcienes-
pere 8 la vez se complementsan prra legrar el ebjetive persuasive-

prepueste per el memsaje.,

5 TEXTO ,,
gkt . Antes de preeceder a escribir um texte publieitarie debeam to-
marse. en suenta diverses facteres, come =en: o
= Jdeas de ls empresa: Psra que sea cemgruente cen tedsa lz -
estrategia premecional de l2 misma, |
- Grupe mets: Cenecimiente dée caracter{sticas demegréficas,—

peicoelégicas y de condueta.
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~ Preducte: Comecimiente de los atributes de éste pera selec
_ eienar un teme sdecusde y eficiente.
2 - Medies: De seuerde al tive de &stes deberé redactarse el -
texte,
‘I - Faetores artf{stices y de preduceiém: Debem coemplementarse-

con el texte para tramsmitir eficientemente el mensaje,

El auter del texte publiciterie debe cenecer el precese de -
persuadir per medie del anuncie ¥ preveczr 19 Gue se cenece come:
.gnagrama AIDA:

Atencién: Atreer £l consuriier utiligsrée recurses ceme celer
gsonidem, etc,

Interés: F-ntenerle & travfés ¢e tede el texte,

Desee: Prevecsrle per medie ée 1~ exhsltacién de les benefi-
cies del preducte,

tceiém:Cenducirle & temar 1= decisién de caprrre.

= Por sencille jue sea el texts, este éeberd centemer un- idesr-
de interés vsra el lecter, uma expresién del tema o de la efer
ta.

- Una idea de interés pera el snunciente, slguna sugerencia préc

tica del preducte,

Come afirms Kleppner, les psrtts Ce un texte ~nuncisder coem—-
plete sen:
I) T{tule ¢ Emcabezade(psrte mis inportrhte éel smuncie gue pre-
veca el imterés del lecter).
2) Ampliaciém del emcabezeade,
3) Expliescién detallsds ée les stributes ¢éel presducte.

"CCTY"— Pslabrs ingless cue cemprende tedes les ¢ lementes cue en-

un snuncie tratan de cemunicer =lgin mensaje,

"{1I) sémchez Guz W Tntrecuccién s 1- teorfs ée 1s Publiciésd.

Ed., Tecnes,




4) Pruebs de su excelencia extr-merdimaria.
5) Otras venteje= y detzlles éel precucte.
‘E) Cierre (la ides de interes pcra el smumciante).

ye un cementarie que imduzca s cemprar rirectamente y que tenga =

sentide, ya qie lo= motives de cempra tienem mayer eficiencia cuan
de el preducte se adquiere per causas rsciencrle=, ¢ perque tiemen
uns exeelencia cempetitiva., Se express asdemés céme estf heche el-
preducte, para que sirve y percué el censumiéer v: & beneficisrse
cen €£1,

b) Texte de stractive emeciensl: Ecste tipe de texte =ubraye-
el interés hu:iane, més que las ventsjss éel prefducte, Se buse en-

le= desees emocioncles del s=ujeto.

I¥AGEN
Ee 1 parte artf{sties cue junte cen el texte cenferms &l anmun
cie., E= el arregle ff=ice ée le= elementes de un snuncie pars ex-
presar de heche la idea mantel.
Les fumcienes mfs impertsntes cue desempefian =on:
— Permitir mds inteffs sobre tede al cliente, ver el anuncie -
antes de realizarle en forms definitive,
= Sirve pere detrminar si tedes les materisles cue vin & inte-
grer el asnuncie enc~jan en el espacie destimade a €1,
'f » Sirve de fermate y berrader psra le=s grabaderas, tipégr:fes,

3"fot‘grafoe, etc, permitipnde especificar les sestes,

b
X
W

Se pueden realizar dictintas elases de bocetiﬁ partiende de
ums miniatura, ceme etrps experimemtrl, que comunier 1ls ides de -
anuneie pere las ilustrsciemes =en @ grondes resges aungue se pue

de spreciar claramente el espreie y el disefieo. Uns vez anslizade-
se Dace el formate nis @etallade,
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BESTRATEGIAS DE MEDIOS.

"Un medie de publicidzd es el cenel & travée del cual se lle

’%ﬁ @ cabe un memsaje & l:¢ sudienciz desezd=" (2).

S

. Cuslguier snumcie necesita ée un pihifce =ntes que puedsa =er

3 afic‘z, ne es pesible cemunicar un mens:je si ne existe alguien -

gue pueda leerle, eirle e verle.

El éxite de vertzs ée cuclquier campsfi- publicitaria depende
en gram parte, ée 1r efectivided del plan ée medies,

H-.st- el "cepy" mfs persussive puede ser imefective =i el pe
éie per el gue se irrnsmite no le encemin-s sl censumider =éecuace,

Existe unr tendencis genersl de vens=r en el plen de medies-
unicemente en términes menetsries, le cusl ee un errer, yo que de
be pemsarse en términes del impacte tetsl en les censumideres de-
seados,

Les prineipeles medies de comunicacién publiciteria sen: te-
levieién, radie, reriédice, revietes, cerree directe y snuncies -
exterieres, |

Fingin medie es mejor o mfs efective cue etre, czdz une tie-
re sus vent:sjas o cembinacién de crracterf{sticas que le hacen una

eleccién visible de acuerse £l ebjetive cue se pleoneé.

PLAN D¥ MENIOS.

Per le generzl es precise utiligar veries meéies y ceerfinsr
su emplee de medo Gue se complemtnten muturmente, es decir, cue -
une ges ¢l primcipal y etre(s) les suxilirres,
¥ Debe determin-rse en este pumte, ceme vem a utilizarse el es
paeio y el tiempe destimcde & snuncies prira alcamzar les ebjeti—
ver coemercicsles de 15 emvress,

La persems que elabers el plan de medies debe cenecer perfec
temente leos cestea, la selectividad de cade medie, le¢ flexidili--
dad, 1o calidad de preduceiém, cebertura, veriedicidsd de publies

eién, recuisites mecinices, fechezs de cierre y servicies especisl
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lee que ofrecen les éiverses medies, idemés deberf comecer el per
£il del c msume de cads medio y determin~r su relseiém cen elgrupe
gpta de 1= mrrea, sebre tede en le relstive = facteres come: edead

sexe, ingrese, velimen femilisr, etc.
#

‘ ’Para'elegir el medie zdecunde el snuncisnte debe tener pre--
;te diverses facteres de carcter genersl, ceme sen:
- Neturaleza de mercedeo,

- Naturslezas de sistemas de Distribucién.

- Naturslezs del Freducte.

- Neturslezs del ¥edie,

= Naturslezs del Nemmrje,

- Requisites del menssje,

- NHecesidedes de rrpidez y flexibilidad,

- Velfimen de presupuestes de Publicided.

- Seleccién de Fedios per prrte de la Cempetencia.
= Dispenibilié-d de Kedies,

A centimuacién describiré les mecies publicitrries y sus - -

rrinciprles ventsjas:

PERIODICO.
- Llegen & uns emplia sudiencia de civerses puntes geegréfi-
ces, edsdes, mexe, etc.
= Ofreeem gran flexibilided ye que el amumciamte puede selec
ceienar fireas especifices ¢ smer publiczdaes y mer més certes
& en cemprreciém cen otres medies.

‘égg;' - tumenta su circulscién censtantemente alcamngamde un mayer-

B2

nimere de clientes petencisles,

- Su publicaciém es disria y elle vermite smumeiar les preme
ciemes del dfa, cemtrstar snuncies urgentes y me revuiere-~
de gran antieipacién pars cemtratarle y elaberarle.

Su ceste es relztivamente bsje y ver elle accesible s tedes
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les presupuetos publiciteries,
- Paellite 1a publieidad ceeperstive entre fabricantes y diss

. tribuideres.
_ E; - Alcanzs audienciss muy selecciensdss,
fy s ~ Ofrece impresiém de alts eslid-é nera les anuncies,

- Les emuncies publicitaries pueden leerme con mryer deteni-
riente y coen mayer grrde ée interés, debide a que =e tien-
de @ censerver lee revistss mbsz tiepne y en ecaciomes g —
leeerl:-s variae veces,

- Uns revists cen prestigie 9 €eots mimme inégen & lo= snum-
cios gue gperecen en ella.

-~ Su ceste esté en funcién de 1: circulacién y grede de espe
cialigzaeién,

TZLEVISION,

~ Ec el medie ée “ifusidn de mryer crecimiente en las actuali
dad,

= Ab=rcs eeberturs mesivae,

- L= cembimsciér suédie~ visuel preperciena meyer imprcte ue
stres mediec, .

= Puede ser ebmerveds per muchss persemnzs a la vez,

- De acuerde sl horarie y tipe de pregrazms puede legrsr cier
t

- Ls

mg, herasrie y mstursleza de sudiencia,

selectiviad en 1- sudiencis,

T

hbl

eficiencia del ceste veris de acuerde 1 tipe de pregr:

- Es un medie selective, vere & 1l vez es el medio de difusi’
én que mayeres epertumidrdes brindzs perre su memejeo inme<is
te per la fereilided de moeviligeciénm.

-~ Puede llegar a ecasi teée el plblice, siende mwuy flexible -

en cuante & selectivisd geegrifica.
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- Se dapte @ mecespidsdes lsczles y pueden imtreducirse cam-
biee rfpices= en les pregramrs y cemercirles,
- Esté sl alecence de pequefies cemercisntee pueste que su ees

te es relestivagente bsje.

LR e
¥ WUNCIOS EXTERIORES.
’ - Es um gpoye pers les amuncies é ' etres medies,
- Alcamza & un gran nrere de nermense.
~ Bien celeczdes e ilurincdes eperan las 24hras. ¢el dfa y -
les 365 dfas del afie.

- Permiten celecar el mens:je le més cerca delpunte de venta.
- Puede utilirsrse & nivel mnacienzl e lecsal.
- Su ceste e= relatisvemente bsje y esté em funciém ée su ubi

eacién y trifiee de vehfcules,

CORREO DIRECTO.

- Es un medie selective flexible ys que vueden ser envigies a
prespectes =elecciengées o rmplirs listas de persenas,

- Sufre de foita de prestigie per ciertas experiencias de ce
rresp ndencia falts y sbusivs,

- E= un mecie cemtrelcde exclusivemente per ls empresa,

= Al memente de rer recibide atrse ls stencién.

- Se pueden medir sue resultsdes ficilmente,

- L cempetemcisa ne se enters de este czmpafia publieiteris.

_ RSPARATEGIA DE PRESUPUESTO.

e Bxisten varias reglss de decisién en las cusles ums cempeiifa

=e puede apeyer psre renliger l- tems de decisiemes presupuestark

as, Estes métedes pueden ser:

1) PRESUPUESTO DISPONRIBLE.
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Cempafifas cen reeurses limitsdes deciden gester le cue rage-
mrblemente puedem asigamr a 15 publicidad desvués de haber censi-
fercde tedoes los gartes, Si se demustrs 1le mecesidad de un gratvo-
€ m~yer publieidad, el presupueste se aumenta; per *3.: tante ésta
) liiitaeiia de dispenibilidad es relctiva.
ngff Cempafias fuertes tambiém utiligsn este métede. Comienzan cen

prenfstice de venta=s y presupuetan tedes le= gastes y las uti-

lidades pere me imcluyen la publiciedd.

El presupueste ée publicidsd se dejr para el finsl., FErte mé
tede se basa en el supueste se que lre ventas =en Indenendientes
del geste publicitarie, ejerce influencia cenmplejs =mebre las ven—
tes; Lo Unica rezén per 1ln cue se incluye & 17 Publicidad es per-
gue su eisemcia serfa dificil de justificar.

2) PORCENTAJE DE VENTAS,

Este métece es une de lo= mfs cemunes, Lrr vemtes €e afies en
terioeres o el prenéstice ée ventas futuras pueden ser usadas c;no
bese; 1s mée greve fulla de é=te méteoce es que ne demcansa en la-
rremisa ée que ls publicidad pude influir en lass ventas, de heche
las ventas édeterminan, les gestes publicitsries. Su use refleja -
1la imcertidumbre scercs de la medicién de 1= efectiviséad de la —-
Publicidad,

Este métede puede prevecrr gamtes excesives pGra marcas y& -
estasblecidas ¢ pare las gue estén en 1 etepes de declinscién que-
dan unjicamnte servicie a sntigues clientes leales= que centinuaréa

Mé.-pranio sungque se cancelers el e=fuerze publicitsrie.

% | Tembiém puede centrsrismemte, guisr h-cis um pfcanpueeto ecui
vecude para el lamzemiente de nueves preductes em euys etapa ini-
cial lss ventss sen brjas y mecemitam un esfuerze publieitsrie =u

che mayer Gue un percemtsje fije de lss ventas.

108594




1) PARIDAD COMPETITIV:,

‘~\ Le sdministrseién gue utilire ecte métede =justa su presupues

teo &l dinere ¢ percemtnje de ventrs geatrdas perssus.cempetideres,

'ﬁj41o gemersl imvelucrs une estimeciém de 1s puylicilal gratada—
f”rfﬂle industria durzmte el periede, y le asigameiém de una canti
;:{'_que celdque 1» varticipsciém ée 1lr firis en el tetsl em ipguzl
preperciém cue su varticipsciém en ls= ventas de ls iméustria.

Cualquier desvieceién en las mermes scestumbradasz en la imdus

tria puden precipitsr un:s gram cantidesd de gasten,

La desvents ja de écte métede e= qgue ne existe ums grrantris

ée que tedss las Cempafifarn estin gsstsnde en el éptime mivel,

4) ORJETIVOS Y TAREAS.

Kientres gue les métedes =nterieres determin-m 1ls csntiézé ée
éimere prr: destinar & le publicidad, este métedo se inicis pregun
t-mée cufles men les ebjetives ée 1l: campafis rubliciteris. Trres
€izterente después re determina céme puede slcanzar efectivemente
diches ebjetives, este es, por cué meiies ¢ mens:jes, y cufnte ces
tsré afectuar ese trabeje, le gue se cenvierte entemces en el nre
supueste ée publicidsd.

Este enfecue es l1égice en cusnte ~zume (ue exiete relscién -

entre lc Pudblicidaé y las Ventas,

°. $) WAXIKIZACION DE UTILID:DES.

%Y ‘21 mbtede ideal para determimar les gastes ,nilieitarioe es-
identifiecar unc relseiém entre le eamtidad de Puhﬂijllal ¥y les Uti
lidader de 1o Compafifa, es decir, gastar ls eantided de dimere gue

meximisge las utilidades metas.
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Pusste qusvlo- efeetes de 1la Publieidad pueden reflejarse em

parte sun las Ventas futuras as{ ceme presemtes, es necesarie to—-

en euenta les resultsdes= pesterieres utilizaq§g5 serie de-

ones que imcerperem les efectes de les aetq&L;g
itaries sebre las Vemtas en diferemtes p02§% %§,‘i tiemve -

8

| ‘esfuerzea -

Bl

’ Otra ferm- de relaciemar les gastes publicitaries cen las ver
tae y las utilidedes es estimar les cambiea en las Ventas a partir
de diferentes cambies hepetecéries em 1s publieisdd.
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2.3) PRINCIPIOS BASICOS D¥ LA RELACIONES ENTRE AGENCIA Y CILIENTE.

La ecoaracterf{stiea més impertante de 1s relseién entre agenck

y cliente es 1la {ntime celcberacién entre ambes.

1)

R S

Ls agemcia en su ergenizacién debe establecer la auteridad y
respemnsebilided de sus sctiviicdes, le mis=me cue debe hacer la em
presa en su estructurs ergenirscienal, y» que las decisiemes rels
tives de ls publicidad surgem de le= esfuergzpe= cembimries de lac

deos psrtes,

Lz respensabilidad de la agencis recas sebre la Geremncia Ceo-
mercial de lz empresa amuncirdera. Le sgencia debe temer ccceme -
directe y sin ebsticulés = 1la Geremcis de 1la Limea ée 1= empresa-

saunciasdera y & 1= de teces sus rervicies ejecutives,

Fsra que se lleve a cabe emte, ez necesarie establecer en la
empresa anuncisders un Censeje Directive de Plznes Comercisles, el
eual tiene coeme primcipal fumciém: crear un plsn cemercial de la-
Ceeperaeiém, supervisar sm ejecucién y centrelarle, =af ceme acen

sejer, revisar y aprebrsr el plan cemercisl y publiciterie ée cada
gerente de marcs o preducte.

El Coensejo de plames puede estar representade per el Greente
de NMercadoteenin, y estar integrade per el GCerente de Preductes—-
¢ marcas, Gerente de Publicidad, Gerente de Ventes y el superviser

de cuentss asignsdée per ls agencis de la empresa,

"Le sagencia de pudblicidad es m’fs que un aseser imdependiente-—
centratade per la.ﬁlprosa Per su experiencizespecialirzada. Las ac
tividedes de la empresz etén intimzmente ligedas cen diverses ele
mentos de la estividad ecomereial de 1~ emvpresa. Si ne me estable-~

c¢e un mecanisme ¢e coeerdimseién centinus, me pedrin percibirse --
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les bemeficies mutues de asecimeién emtre amuncimmte y agencia, -

per le tante se establecenm diverses primeipies para fermulsr acuer

Mor préetices emtre zmbas partes, y sen: ‘

: - Cuamée unr sgencia se hrce carge de ls publieidad de cierte-
;§é§§ " precucte, mse abatendrf dée dessrrellsr Publieided de uns em——
L. rresa coempetidera, sin el coensentimiente del eliente,

- Es sestumbre que ls sgencia recebe 1= aprebaseién per p:srte -
del eliente ée todos leos grstes relsciens es cem Publieidcd.

= Fl1l cliente quedsz obligrde = pagar pumturlmente lss cuentas -
de 1o agemcis ner espacie ée publicacién y tiempe dée emisién.

- L agencis pmseré regularmente a sus clientes.ouantos fesxcuen
tes cencedan les medies, siemnre que el cliente pague 1la cuen

ts de 1lg scencis en 1- fecha del descuente,

i
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2.4) RESPONSABILID:DES DE LA ENMFRESA.

En tfmines genercles, dentre de uns emvress el respensable -

R

iel memejo publicitarie es el Denrrtamente dée Publieidad, cue se-

smeargr de reslizar ls pregr-m=cién, puesta en m=reha y centrel de

1e cemunicescién publieiteria, pzr- le cusl reslivra um emplie cen-

Junte de sctividades _ue sen:

= Determinar les ebjetives de lz publieidad,

= Elabersr el pregrama publicitsrie y centrelsr su ejecueién.

- Presupuestar el pregr=ma y verificer les gestes,

- Ferntener centacte cen ls agencis de pudblicidad y estudier-
lre recomendscienes y stu=cienes de l-sg mismas,

- Fvsluar perieiicrmente le= gervicies de la sgencis.

- ¥zntener coentacte cen le= representsntes de loes medies de-
cemunicacién,

- Exeminar ceritieamente el precese de crescién y Aifucién de
renss jes,

- Infermerse sebre less acciemes publicitsrias de la cempeteg
eis.

- Verificsr les resultsdes de 1= caupaiis publicitsria.

-~ Obaerver e interpreter lre tendencias generales éel mercrde
rura sugerir idegm en 1- creeién del menssrje publicit-rie.

Eetas asctivieades sunque se recligan de manerr independiente, des
ben estar suberéinsdes y en cemplet: crmenis cem les ebjetives a2

ner:lee de la empres=g,

AT
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CAPITUIO II

ASPRCTOS LEGALES DE LA PUBLICINAD DE WEYICO.

P4

%a Publicidad ceme ciemcia y técnies de 1= comunicecién secil
‘a¥ares asspectes eccnémices, secielégices, culturales, e=tétices,-
teenelégices y couerciales, utiligada ceme instrumente legitive -~
dtil y eficée, éirigiée p-r+ etrser y captar la stenciém del pibli

ce hacis persenas, preductes e servicies.

Deds =u neturaleza persussivs, este es, cue pretende intredu
eirse en 1:- mente ¢ée les indiviéues une ides rszensss y verdadera
€ 18 cual estes pedrém sé=pt-r su ceniucte beje =u prepia refle -
xién; es evidente 1- respenssbilidsé cue lees publicistes tienen -

en el ejercicie ée su mctivié=d prra cen la ceciedad,

De le =znterier pueéo efirmer, cue sin €ticz ne es posible hs

cer publicidad henesta que respete 1z figmidad hunrana,

Ls Publiciéad no es uns ctividad neutral. Sus efectes, sun--
cue ne le pretenda, trascienden =1 individue y ¢ lé cemunidad = F
cue sifve, en forma pesitivs o negstivs, Fete caracteristiea cue-
tiene de trascender em lz mente éel hembre explies y justifiea le

recesid=d de ser regulrdera del Dereche.

El publicista éebe respetar les dereches de 1- seciedad, lzs
nerm-s €tices, seociales, jurfiices y estéticas, seceptentoe la res-
pemsabilidad & su prepia actuscién, centribuyenie a elevar el -4
"Wlenester piblice y evitande tede 1o cue puei- desacreditsr = eg-
ta setividad, ‘

En una seciedad evelutive y concumists ceme 1= nuestrs, el fe

némene publicitarie exige une legisl=cién cl rs prr prrte del Eet
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de, que pretege &l recepter ée les mener jes, de précticas frrudéu-
lentss cue puedam der lugrr a infermscienes engafiesas ¢ delesss -

sespecte & le= snuncies y le= preductes que se presentam en elles.

oo e Estas leyes se hen fij-ée, ctendiienée 1= verdad y la cl-rié-=¢
pf:iel mensaje publicitsrie,zl respete cue debe » 1la edad, cenviccie
mes merales, religiesas y velftices de la cemunidsd & le qie van &
éirigides, per le gue exigen ue 1l publicidad ses verdadera, ya-
cue de leo conrtrarie induce = 1l¢ cdguicicién ‘e bienes o cervicies
ficticies cue ne reunen las conéicienes ézd-s por me ie ée les men

erjes publicitrries,

" Lz legalidaé" de un menszje ne esté dasds unicrmrnte por la
cantidrd de elemtes engriieses cue centeng=, sine cue tzmbién expli
ea el ne inducir s erreres v >r medie é= un lengu-je pece cempren-

sitle, insuficiente o exzger-ées cen suverlatives que enaltezcan -

8l pre“ucte,

Otras veces se induce £1 errer ne -or le Gue se dice =2ine ==
rer le cue ge emite en cu=nte s cemposici’n, erigen o prepieésdes

de leo= preductes,

;iemfs de veraz, le¢ Publicidwé debe sger suténtics evitsndo =
1r imitscién, simul-cién, presentscién e éeneminzcién de etres pre

ductes y debe abstenercse estrictamente = 15 cue es =u centenide.

Le legislscién publiciteris en la mzyerfs de les pzises inclu
yende 2 Féxice, ¢perece alin ée mrnera fragmentaria a través de éi
pesicienes prreisles relativas & ls publicidad de determincdes =21
t{cules( por ejemple: Publicidad psr: slimentes, Bebidas y Fedics

mentes). Es cierte. pere ectes restriceiones @ la pudblici wé ne-

een suficientes, pera elle Méxice é¢eberfa de tener glgunes tex--
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tes jurfdices Gue abarquem ls regulscién de 1s actividad publicita
ris de maners tetalizzdera,ceme algunes etres pafses, Espsfia, La-

* Bretafis,Austria, etc.




RECLAMENTACION PUBLICITARIA EN WEXICO.

Es muy complejo el marco jurfdico de la Publicidad en NMéxico,
~ debido principalmente, a la carencia de un texto jurfdico que -
' ebarque totalmente la regulacién de la actividad pudbliditarias;-
gr.. por esto pretendo recopilar los principales artfculos que re

glementan la publicidad en NMéxico, las cusles se encuentran dig

persos en los siguientes textos jurfdicos..

1)

2)

3)

4)

CONSTITUCION POLITICA DE 10S ESTADOS UNIDOS MEXICANOS,
De la libertsd de Expresién y de Prensa ( Arts. 60. y To. )

LEY PEDERAL DE R’DIO Y TELEVISION.
Parifas ( Arts. 53, 54, 55, 56 ).
Progrsmacién ( Arts. 58, 63, 64, 67, 68, 69, 70, 72, 75, 80)
De los locutores ( Arts. 84, 85, 86 ).
Instalszciones y Senciones ( Arts. 101 y 104 ),

REGLAMENTO DE LA LEY PEDERAL DE RADIO Y TELEVISION Y DE 1A &

40,

LEY DE LA INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA RELATIVO AL CONTENIDO DE

LAS TRANSNISIONESEN RADIO Y TELEVISION.

Generalidades ( Art. To.).

Competencia ( Art. 80. ).

Concursoe y Sorteos ( Art. 21 ).

Clasificacién de lag pelfculas cinemftogréfices, series filw
madas, telenovelas y teatros grabados ( Arts. 23, 36, 37, 38
39 ). .

Propagandas Comercial ( Arts. 41, 42, 43, 44, 45, 46, 47, 48)
Sanciones ( Arts. 55, 57, 58 ).

CODIGO SANITARIO DZE LOS ESTADOS UNIDOS MEXICANOS.

De la Educacién psra le Salud ( Arts. 36, 37).

De las enfermedades no transmisidles ( Art. 147 ).

Del Ejercicio Profegional ( aArt. 163 ).

Del Control de Alimentos, Bebidas y Wedicementos. (Arts. 230

231 ).

* De Las Bebidas Alcoholices ( Arts. 247, 248 ),

5)

Del Tabaco ( Art. 251 )

De los Medicementos ( Art. 274 ).

De los Productos de Terfumerfa, Belleza y Asso (Art. 285 ).
De las sanciones Administrativas ( Art. 442, 444 ).

REGLAMENTO DE PUBLICIDAD PARA ALINFNTOS BEBID?S Y MEDICANMEN,
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Disposiciones Genersles ( Arts. 247, 248 )
De los Alimentos y Bebidas no Alcohblicas ( Arts. Del 26 =l
32 ).
4. De las Bebidas Alcohélicas ( Arts. Nel 33 =1 37 ).
" Del Tabaco ( Arts. Del 38 al 40 ).
. De los Nedicamentos ( Arts. Del 41 al 65 ).
. Bo los Productos de Perfumerfa,Bellegza y Aseo ( Arts. Del -
??Q‘ D‘81°§ Bstupefacientcs y Sustancias Psicotrépicas (Arts. 79-
g o).
" De los Plaguicidas y Pertilizantes ( Arts. 81 y 82 ).
Del Ejercicio de las disciplinas y Prostac16n de Servicios -
para la salud ( Arts. Del 83 al 88 ).
De los Procedimientos de Embellecimiento ( Arts. Del 89 al92).
De la Vigilancia ¢ Inspeccién ( Arts. Del 93 al 96 ).
De las NMedidas de Seguridad y Sanciones sdministrativas (Art.
120 ).
Del Comité Mixto Consultivo de Publicidad ( Arts. Del 121 al
123 ).

6) REGLAMENTOS DE PRODUCTOS DE PERFUMERIA Y ARTICULDS DE BELLEZA
Disposiciones Generales ( Arts. Del lo. al 50.),
De la’Publicidad ( arte. Del 66 2l 79 ).

7) LEY PEDERAL DE PROTECCION AL CONSUMIDOR.
Definiciones y Competencia ( Arts. lo. y 20. ).
De la Publicidad y Garant{as ( Arts. Del 5 al 19 ).

8) LEY DE IMFRENTA.
Atagues a la NMoral ( Art. 2o0. ).
Ataques al Orden o la Pz Ydblice ( Art. 3o. ).
Respongebilidedes de la Publicecidn ( Art. 17 ).
Ataques a la Norhl . Sanciénes ( Art. 32 ).
Atagues al Orden o P4z Pdblica. Senciohes. ( Art. 33 ).

9) LEY FPEDERAL DE JUEGOS Y SORTEOS.
Competencia ( Arts. 30. y 5o0. ).
Permisos ( Art. Go. ).
‘Senciones ( Art. 12 ).

'10) REGLAMENTO SOBRE PRONOCIONES Y OFERTAS.
~ 4% <Pe las Promociones ( Arts. lo, 20, 30, 90, 16, 17, 18 ).
= De las Ofertas ( arts. 19, 20, 21 ).

11) REGLANENTO DE ANUNCIOS PARA EL DISTRITO PEDERAL.
Disposiciones Generales { irts. Del lo. al 18 ).
Clasificacién de¢ los Anuncios (Arts. Del 19 al 24 ),
Zonificacién ( Art. 26 ).
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Directores Responsables de Obra ( Arts. 30, 34, 36).
Permisos ¥ licencias ( Arts. Del 37 al 45 ).
Comdiciones para Pijacisn, Instalacién y Uso de Anuncios -~
i&? { arts. Del 46 al 67 ).
'Nulidad y Revocacifn de Permisos de Licencias { Arts. 68, 69
. ‘1-0. 11’ 72' 14 )0
3 j_g;;,-‘;s-m::!.cm.oa ( Axts. 75 ).
--22) REGLAMENTO SOBRE PUBLICACIONES Y REVISTAS ILUSTRADAS.
‘Y Pacultades dd la Comisién Calificsdora de Publicaciones y B
vistas Ilustradas ( Art. So. ).
Publicaciones y Revistas Ilustradas contrarias a la Noral -
Pdblica ( Art. 60, To, 80, ).
Sanciones ( Axt. 9o0. ).

13) LEY DE VIAS GENERALES DE COMUNICACION.
Correo en General ( Arts. 421, 422 ).
Definiciém y Clasificacién de Correspondencia ( Arts. 427,-
428, 429, 431, 432, 433, 435 ).
Correspondencia Irregular. Objetos Prohibfdos ( Arts. 441 ,
442, 443, ).
Tarifas ( Art. 520 ).

14) REGLAMENTOS DERL ARTICULO 46 DE LA LEY DE VIAS GENERALES DE~-
CONMUNICACION PARA LA INSTALACION D= ANUNCIOS Y OBRAS CON FI
NES DB PUBLICIDAD BN LOS CAMINOS NACIONALES.

Competencia ( Arts. Del 0. al 50, ).
Disposiciones Sdbre Anuncios y Obras con fines de Publicidad
<. Arts. Del 12 al 23 ).

15) NUEVA LEY FEDERAL DE DERECHOS DR AUTOR.
Bsta Ley no se refiere en su contenido especificamente a los
requisitos que debe cumplir la publicidad, sino més bién a-
la manifestacién que como obra intelectual tenga,reservando
log derechoe como propiedad intelectusl a favor de su autor
0 de quien adquiera los derechos, no existiendo mfs limita-

cién que el respeto a la moral, a las buenas costumbres y a
las demés leyes.

.. 1) SEY DE INVENCIONES Y MARCAS.

~ Bsta ley regula, entre otros aspectos, el registro de marcs
. denominaciones de origen y avisos co-orcialou,

17) REBGLAMENTO DE LA LEY DE INVENCIONES Y MARCAS,
Disposiciones Generales. Competencia . { Art. lo. ).
Marcas, Denominaciones de Origen, Avisos y Nombres Comercia
.les, { arts. 66, 67 ).
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18) cODPIcO PENEL PARA EL DISTRITO FEDERAL.

19)

20)

21)

Delitos contra la Moral y las Buenas Costumbres (Art. 200 )
Revelacisn de Secretos ( Arts. 210,%211 ).

Delitos Contra la Bconomfa Pdblica ( art. 254 ).

Injurias y Difamaciones ( Art. 350 ).

Praude ( Art. 387 ).

LEY FEDERAL DEL IMPUESTO SOBRE LA RENTA.
De las Deducciones { Art. 22, 24 ).

LEY ORGANICA DE LA ADMINISTRACION PUSLICA FEDERAL.

De la Competencia de las Secretarfas de Bstado y los Depart
mentos AdﬂihiBtTﬂtiVOﬂo(Mo 27. 34' 39 )o

CODIGO CIVIL PARA EL DISTRITO Y TERRTORIOS FEDERALES.
De la Declaracién Unilateral DJe la Voluatad ( arts. Del -
1860 al 1867 ).
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2.1) WETODOIOGIA.

. A fin de facilitar la recopilacién de Leyes y Reglamentos re
farentes a Publicidsd, y pars una mayor compresifn de estos, de
g‘ﬁf emplear una metodologfa que clasifique los textes en tres-
fi!afbrcntos categor{as:

A) OBLIGATORIOS: Como su nombre lo indica, son todos aquellss
Leyes y Reglamentos que regulan directamente la actividad
pudblicitaria y obligan a las personas fisicas o morales -
que de una manera u otra estén involucradas en dicha acti
vidad, a cumplir las disposiciones que en ella se estable
cen,

Dentro de esta categorfa se incluyen:

Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos.

- Ley Pederal de Radio y Televigién.

- Reglamento de la Ley FPederal de Radio y Televisidn.

- 88digo Sanitario de los Estados Unidoaﬁlb!ioahbh.

~ Reglamento de la Ley Federal de Publicidad para Alimen-:
tos, Bebidos y Fedicamentos,

- Reglamento de Productos de “erfumeffa y Articulos de Be
lleza.

- Ley Pederal de Proteccifii al Consumidor.

- Ley de Imprenta.

= Ley Federal de Juegos y Sorteos.

- Reglamento sobre Promociones,y Ofertas.

- Reglamlamento de¢ Anuncios rara el Distrito PFederal.

- Reglamento sobre Pudblicaciones y Revistas Tlustradas.

~ Ley de Vias Generales de Comunicacién.

- Reglamento de Anuncios de Caminos Nacionales,

_ B) OPcIONALls: Son aquellos textoe que néds que obligar, proe
Af&

*Qgcn los intereses de las personas fisicas y morales &¢-
\ qns se anuncian en cuanto a origimalidad, uso exclusivo -

y creetividsd de su obra. '

Dentrs de esta categor{a se oncucntr-n las siguientes le

yes:
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= Nueve Ley Pederel de Derechos de Autor.
- Ley de Invenciones y Marcas.
- Reglemento de 1ls Ley de Invencines y MNarcas.

COMPLEMENTARIOS: Son aquellos textos jurfdicos que de manera
indirecta efectan la actividad publiciteria, yr que estable-
oen normss generales que deben cumplirse, sunque no se men--
¢ione expresamente esta activided. Son textos que definen --

principios bdsicos de 1- orgenizacién sociél de nuestro peis.

Se incluyen dentro de eata cstegorfa:

- C8digo €ivil pers el Distrito Federsl y Territorios Peders:--
les.

- Cédigo Penzl pera el Distrito Federsl.

- Ley Orgénice de le¢ Administracién Piblice Federsl,

~ Ley Pedersl del Impuesto sobre l- Rente.
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2.2) LEYES Y REGLAMENTOS.

#.2.1 CONSTITUCION POLITICA DE LOS ESTADOS UNIDOS MEXICANOS.

(Publicrda en el Disrio Oficirl del 5 de febrero de 1917, =
en vigor desde el lo. de meyo de 1917).

TITULO PRIMEEC
CAPITUIO 1
De las Garantfes Individuales.

Art. 60. ( Reformedo por decreto de 2 de diciembre de 1977, publi
cado en el Disrio Oficial del 6 del mismo mes y aflo, en vigor al-
dfa siguiente como sigue:

Art., 60, La menifestacién de lrs idess no ser{ objeto de ningune-
inquisicién judiacifl, sino en el cash de que ataque a la moral,-
los derechos de terceros, provoque algin delito, o perturbe el or
den pfdblico, el derecho a la informecién serd garantigzado por el-
Estado.

Art, To. Es invialable ls libertad de escribir y publicar escriss
toe sobre curslquiers mecteria. Finguna ley ni sutoridad puede esta
blecer la previa censura, ni exigir fienza 2 los autores o impre=
sores, ni cosrtar la libertad de imprenta, que no tiene més 1f{mi-
te que el respeto a ls vida privada, o s la morél o a la pagz pé--
blica. En ningiin caso podré secuestrarse le imprente como instru-
mento de delito.

Las leyes orgénicas dictarén cusntses disposiciones sesn necesas
rias pere evitar que sopretexte de lss denunciss por delito de w»-
prensa, sean encarcelsdas por expendedores "pepeleros", opersries
y demis empleados del estzblecimiento donde hays salido el escriws *
to denunciado, a menos quese demuestre previamente la responsabi-
lidad de aquellas.
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2.2.2) LEY FEDERAL DE RADIO Y TELEVISION,
(Publicedo en elDiarie Oficial de 19 de enero de 1960).

TITULO 1V L
Funcionamiento

CAPITULO II

TARIUPFAS

Art. 53. La Secretarfa de Comunicaciomes y Transportes fijaréd el-
minimo de las tarifas a que deberén sujetarse lss difusoras comer
ciales en ¢l cobro de les diversoe servicies que les seen contre-
tados pars su tremsmisién al p¥blice.

Art. 54. Ee misma Secreterfa vigilaré qQue se epligue correctamenw
te las tarifas y que no se hagan develuciones o bonificrsciones --
gue impliquen la reducciém de las:cuotes sefinladas.

Art, 55. Se exceptuerén de lo disvuesto en el Articulo snterier:
ll.~ lesstramsmisiones gratuitas o lss reducciones que hrgsn les
empresas por razones de beneficiencia s imstituciemes culturales
a estudiantes, 2 maestres y a2 comnjuntoes deportives.

Art. 56. Las estaciomes difusoras deberfn tener & disposicién del
plblice, en sus oficinmas, suficientes e¢jemplcres de leg tarifeg—-
respectivas y de sus formes dr eplicscién,

CAPITUTO II1I
Frogramacidén

Art, 58. E1 derecho de informrcién, expresién y de recepcibém medi:
ente 1o radio y ls televisién no seré objeto de nimguns inguisie<
cién Judiciél o administrative ni de limitaciém alguna ni censurs

ﬁggrovia, Yy se ejercerd en les términes de le Oonstitucién y de las
‘ it FY

e 63. Quedan prohididas todss lss transmisiemes que causen la-
Porrupcibén del lemguaje y les contrarics z las buemss cestumbres,
ya sea mediante expresioemes mrliciesas, pelabras o imfigenes preca
riss, fraces y escenss de dodble sentido, spologfa de la vielencia
® del crimen, se prohibe tembiém, tede squelle que sea denigramte
u ofemsive para sl culte c{vice de les hérees y pars les creencis
religiesas, ¢ discrimimeciém de les rerzes; queda asimiemo prohibi
ée ¢l empleo de recurses de beja cemicidad o sonidos efemsives.
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Art. 64. Ko se vedré tramsgmitir:

I.- Noticiss, memsajes 0 propegande de cuslquier clase, Gue gesn-
* contrarias & la segurided del Estsde o del ordem péblico.

» No haréd publicided & centres de vicie de cuslquier meturale-
t T

.~ No tramsmitiré propagamda o asmuncios de productos industris

" les, comerciales o de¢ actividades que engsfien al piblico o -
le ceusen algiin perjuicie por ls exageraciém o falspedad en -
ls indiceciém de sus uses, eplicsciemes o propiedades.

-

IV.~ No trememitirf prepagemda, referida em el srtfculo 59 Bis, -
(progremecién dirigide & le pobscién infantil)",” publicided -
qQue incite & le vielencia, 28f como aguellas relstives a-pro
ductes elimenticies cue disterciemen les hébitos de la buema
autriciéa. :

Art. o« Las aifusoeras cemercisles, £l rezliger ls publicided de-
bebidas cuye greduacidén alcohélice exceds de 20 grades, deberén -
abstenerse de toda exageraciém y cembimerls ¢ sltermarla cem pre-
paganda de educeaciém higiénica y de mejoramiente de ls mutriciém-
pepular. En la difusiém de esta clase de pudblicided no podré em--
rlearse menorees de edad, tampoce podrf imgerirse resl o speremte-
mente freate el piblico, les productos que se anuncian,

Art, 69. Las difusoras cemerciales exigirédn gue toda propsgsnda -
de instrnlsciomes y de sparates eléctricos, terrpéuticos, trstrmi-
entos y erticules de higieme y embellecimiente, prevemciém o cursa
ciém de enfermedades esté auterirzrrda por la Secretarfia de s:lubrh
dad y Asistemcia.

Art, 70. Sele podré hrcerse propasgrmda o esnuncios de loter{am, ri-
fas y etra clase de sortees, cuande estas hesyen sido previamente-
ruterizedas per ls Secretarfia de Gebernscién. La prepsgenda 0 ——-
smuncie de les Imstitucimes ds Crédite y Orgemizaciomes suxilirre
Yy de las opermciomes que realicem, deberém contar cem ls auteriza
;5ng‘h de le Secretarfa de Hacienda.

2. Para les efectos de ls fraccién II del artfcule 5e¢. de X
mte loy (lus tramsmisienes de redieo y T.V, precurarém evite
uencias nocivag o perturbadorss sl desarrelle aymémice de la
ninéz y la juventud)? imdependientemente de lee demés dispesicio-
nes relativas, le tramsmieién de progrsmss y pudblicided impropiss
para la mifiez y la juventud, em su ceeso, deberfm anumcisree como-

tales al piblice en el memente de imiciar la tramsmisiém respecti
va.

* LEY FPEDERAL DE RADIO Y T.V. ART.Se.

- . R
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Art. 75. En sus tramsmisiemes.les estrciemes difuserae deberém ha
ceY uso del idiema meciemél,

La Secretarfs de Gebermacién pedré auterizar, em cases especis-
‘Ass, ¢l use de otres idiemss, siempre que a centinuacién se haga-
" ume versiém sl espafiel, {mtegrs ¢ resumida, » juicie de la prepia
 fHecretarfa.

Gl e s
e
*

o« 80, Serém respemsables persemnlmente de lzs infracciemes que
a8 cometan en las trmmemisgiones de radie y T.V., qQuienes en forma
directa ¢ imdirecta las prepsrem ¢ tramsmitan,

CAPITIO V
De les lecuteres.,

Art., 84. Em las tramemisiones de l:g difusorss selamente pedrém -
laberar les lecuteres que cueatem cem certificede de¢ aptitud.

s 85. Séle les lecuteres mexicanes pedrém trabejar eam las esta
ciemes de¢ redie y televisiém. Em casos especimles l:r Secretaria -
de Gobernecién podré sutorizar @ extramjeres para que acfuen tram
siteriamente.

Axt, 86, Les locuteres serén de des categerfas:

npg" y "B", Los lecutores "A" deberém cemprobar que hem terminas-
de lee estudies de bschillerato o sus ecuivelentes, ¥y los de la -
categerfa "B" les estudies de ‘emseiisnza secundaria y sus equiva--
lentes; umes y etres cumplirém, sdemés, cem les requisites que eg
tablezca el reglamemteo.

TITULO SEXTO
Instalacienes y Samcienes

CAPITULO UNICO

Art, 101. Cemstituyen infrscciones s le rresente Ley.
| u2¥V.< La alteraciém substancial per les lecuteres de lee textes-

ﬁi% 198 beletines cem infermaciemes prepercienadas per el Gebierme
- pom carficter oficial para su transmisién, sasimigme, 1l emisién ne
suterizada de los textes de anuncies o propagandas cemercisles -—

Que requieran previamente la aprebaciém eficiasl,

XIV.< La vielaciém a le dispueste per el Art, 64 de esta Ley -
(prepagands ceatraria s la seguridad del Esgtade),
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XV. Coentravenir le dispurste per cuslcuiers de las fracciemes del
“artfcule 67 de esta ley (bases para la prepagamnda cemercisl -
en radie y T.V.).

sﬁll Centravemir lss dfspesiciemes que, em defempa de¢ la salud p¥

blica, establece el artfcule 68 de la presemte ley.

.XVII.- Realigar prepsganda ¢ amumcies en cemtraversiéa del artfcu
le 70 (auterizaciém mecesaris para serteocs o Institucienes de

Crédite)?
XVIII. Faltar s lo gque dispeme el artfcule 75 em relsciém cem el-

use del idiems maciemsl.
(Reformedo por éecreto de Z8 Ge éiciembre de 1974, pubdk

ARt. T04. do T
cade emel Piarie Oficial de 31 del migme afie y mes, en viger tre:
inta dfas después, ceme sigue);

Art. 104. Se impendré multa de quinientes a cince mil peses en le
capos de lag fracciemes 1V4 V, VI, VII, IX, XIXI; XIV, XV, XVI, =

XVII, XVIII, XIX, XX ¥ XXIV del misme art{cule 101,

* LEY FEDERAL DE RADIO Y T.V. ART. TO0.
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2.2, 3) ggghAlsnro DE LA LEY rgg:aAL nx RADIO Y 7.V, Y DE LA LEY -
CINEM IVO AL CONTENIDO DE-

LAS TR£ESIISION!S EN RAPIO Y : v.

(Publicede en el Dirrie Oficial de 4 de abril de 1973).

TITULO PRIMERO
Gemeralidades

- CAPITULO UNICO

Art, 7. La radie y televisiémn em su prepaganda cemercial, deberé-
estimular el cemsume de biemes y servicies de origem prefereatene
te nacienal, temarf em cucnta ls situaciém ecenémice del pafs a -
fin de restrimgir, ea cada case, le publicidad de érticules sumtu
aries y prepicisré le elevaciém del mivel de vida del suditerie -
per medie de uma adecuada eriemtsciém de ls plamescién del gaste-
femiliar,

TITULO SEGUNDO

COMPETENCI A
CAPITULO UNICO

Art. 8. El presente erdememiente, reglamemts séle las atribucie-
nes gue cencede lz Ley Federsl de Radie y T.V. ¥y lo Ley de la In-
dustris Cimenctegréfica, ¢ le Secretar{s de Gebermsciéan, la que -
les ejexrcerd per cemducte de las Direcciemes Gemerrles de Inferms
cién y Cimemctografia,

CAPITULO IIX
Cemcu rses y Sertees

Art. 2I. Pars hacer prepaganda ¢ smumcies de leterfa, rifass y ot»
clase ds sertees se requiere que estes hayan side prevismente su-
terizades per la Secretarfia de Gebermaciém.

CAPITULO V

Clasificscién de pelfcules cimemategréficas, series filmedas, te=
lenevelas y teatrees gradbades.

Art. 23. Para efectes del artfcule 72 de la lLey Federsl de Rsdie-
Yy T.V. y del articule 10. de 1o Ley de le Imdustris Cimemstegréfi
ca 1» Direcciém Gemerfl de Cimemategrsfis suterizer’ las ~pelfcu-
las cimemstogréficus, les seriees filmadas, lre telemovelss y tele

108594
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teatres grabades, de acuerde cen la siguiemte clagificaciém:

I.- Loz aptes para mifies, adelescentes ¥y adultes en cualquier-

hererie.

Qﬂktl.- Les aptes pars adelescentes y sdultes a partir de las 2I h
‘%}II.- Les aptes dmicsmemte p-ra adultes a partir de las 22hrss.

La Secretarfs de Gebermaciém pedré auterirzar la trnllliuibn a-
swalquier hera, independientemente de su clasificaciém, em cases-
3tpoc£fieou y cusmde & su juicie existam circumstamcias gue asi -
‘Ye ameriten, coeme ls calidsd srt{stics del pregraps, el tipe de -
suditerie 2 que ve dirigide, su temftice u eotras razemes simils~-

res.

Art, 36. Queda prehibide s los cemcesiemaries, permisemaries, lo-
cuteres, crenistas, cementarigtas, artistss, agemcias de publici-
dad, publicistas y ademés persemss que em ls participaciém de la-
preparaciém o la realizaciém de pregrames y prepsgamda cemerciasl-
per radie Yy televisiém le siguiemte:

Io-

II.-

IIIl.~-
IV.-

V.—

mo-

Bfectuar transmisienes centrarias s la seguridsd del Estaéd
de, & la integridsd maciemal, & la paz o al erdem pidblice;
Tede aguelle que gea demrigramte u efemsive para el culte -
de hérees ¢ para las creemcias religiesas, asf ceme le que
directs ¢ indirectomente decscrimine cuslesquiers razes;
Hacer spelegis de la vielemcia, del crimen o de les vicies
Realiger tramsmisiemes que csusem la cerrupciém del lemgua
je ¥y les cemtrarias a2 las buemes cestumbres, ya sea median
te palabras actitudes ¢ imfgenes obscemas, frases ¢ escens
de deble sentide, senides ofensives, gestes o actitudes in
sultantes, asf ceme recurses de baja cemicidad;

La emigién de textos de sanuncies o rrepsgamda cemercisl --
que requiriemde ls previa suterirsciém eficial, me cuemtaz
con ella;

Alterar substamcislmente los textes de boeletimes, inferms-
cienes o pregrsmmg-que e preperciemean s las estaciemes --
pera su tramsmisiém cem caracter eficifl;

Presentar escemss, imégemee ¢ senides Gue imduzcam 3l al--
cehelfgme, tebsquisme, use de estupefscientes ¢ de sustan-
cias psicetrépicas;

!III.- Pramsmitir imfermsciemes que csusem slarma al péblice.

ggs 37. Se canaidcra Que se hace apelegfa de la violsncia, el cfi
MOR o los vicies en las giguientes cases:

Io-

Cuande se excite sl desorden, ce aconceje ¢ ge incite al -~
rebe, 2l crimen, ¢ » la destrucciém de bienmes ¢ se justifi
que la comigiém de los delites ¢ a sus auteres;
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IXl.~ Cusnde ge¢ &efiendan, disculpen ¢ acensejen les vicies;
I11 .- Cusnde sé ensefie ¢ muestre la forma de realizar delites o -
Précticas viciesas, sin demestrar durante la tramsmisién le
& cemnsecuencias secihles abversas de eses haches,

‘ «Se censidera que se cerrempe el longuajo"ilfinl siguien--
cases: : '

.= Cusnde las palabras utiadass por.su erfgen © per su use ne
gsean sdmitidas dentre del cen=enso genersl ceme apropiade y;
I.~ Cuende ge deformen lee frases o p-l-bras o se utilieea veca
bles extranjeres.

art. 33.5e consideran centrarias s les buem-s cestumbres:

I.- El tratomiente de tem=s que estimulen les ideas o précticas
contrrriss ¢ ls moeral, & ls integridad de ls meral del higw
se ofends al puder, a la decencia o excite s la prestituci-
éa ¢ a la pfactice de actes licemsioses y

I1.- La justificaciém de las relacienes sexusles ilf{citas ¢ pre-
premiscuas y el tratamiemte ne cientf{fice de preblemsas seci
les teles coemo la dregedicciém o el alceholiemo,

TITULO (UINTO
Prepaganda Cemercizl
CAFITULO UNICC

Art, 4I. La Propaganda Comerciel cue ge trensmita nor radio y te~
levisién deberf mantemer um prudeate equilidbrie entre el tiempe -
destinede al smumeieo coemercial y el cemjunte de la pregramsciém.

Art. 42. El equilibrie emtre el amumcie y el cemjumte de la pregm
macién se estadblece en los siguientes términes:

I.- En estacienes d¢ televisién: _

8) El tiempe destinsde 2 prepagenda cemercial, demtre de pre-
gramas y encertes de estaciéa, ne exceders de I8 £ del~ ti

S empe toetal de tramsmisién de cada estaciém;

.5 ) A parbir de las 20 hrs. hesto el cierre de estaciemes les-

. cemerciales me pedrém exceder de la mitad #sltetal del ti
empe auterizade para prepagamde cemercial;

c) Les coertes de estacién temdréim uma durscifm sifxims de 2 min
¥ pedrém hacerse ceda medie hera, salve em les cases em QW
se transmite un evente ¢ especticule que per su mrtursles
sea incenveniente interrumpir.

2%
&3

- ’;‘;V -
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4) La distridbuciéa de prepsgeada cemercial demtre de le pre -
gramas deberé h-cerse cem les siguieates reglas:

sadag, telenovelas, teleteatres grabades ¥y tedas aquellms

wmu Cusnde se trate de pelficulas cimemetegréfices, series fil
, trangnisienes cuye desarrelle ebedezca s Wma-continuidad

natural, marrstiva ¢ dramftica, las interrupcismes para-

- T cemerciales mne pedrén ser hiés de 6 per eada hera de¢ traw
B misién, imcluyende presemtscién y despedida, y cads inte
i rrupcién me excederé de 2 min. de duracién; y

SBGUNDA: Cusmnde se trate de pregramass Gue me oebedegcan a uma con-
timusidad matursl, merrativa e drzmética, les imterrup—
cienes pares cemerciales me pedri ser més de 10 per cada-
hers de tramsmisiém imcluyende presentsciéf y despedida-
y ceda interrupciém ne excederé de un minmute y medie de-
durscién; y

I1.- BEr estacienes de readie:
a) El1 tiempo destinade s prepagemde cemercial me excederd dd
40 4 del tiempe toetal de trememisién;
b) La distribucién de preprmda cemercicl demtre de les proe--
gremas deberi sujetarse & las siguiemtes reglas:

PRIVERA: Cusnde se trate de radiemevelas, eventes depertives, ce-
menteries y tadas aquelless tramsmisienes cuye desarrelle
ebedezca a una centinuidad metursl, dremética ¢ marrsti-
ve, las imterrupcienes mne pedrén ser més de dece per ca-
da hera de tramsmisidn, imcluyende prasentaciém y despe-
dida, y cada interrupcién me excederf de un minute y meé
die de dursciém;

SEGUNDO: Cusmde se trate de pregramas que ne ebedezcarn 2 uma cemtl
nuidad matursl, drsmétiea ¢ morrativa, les iaterrupcieaes
ne pedrén ser més de cuimce dirtribuidas em ums hera de
transmisién y cada interrupciim ne excederé de dos minu-
tes de duraciéa.

b _43. La Secretar{a de Gebernacién pedré auterizar temperslmen
91 sumente de la dursciém de les periedes de prepagamda coemer-
al, » que se refiere el articile smtarier, ﬁorg:,un'u de inte-
P8 gonerdl que as{ le justifique; ssimisme, cusmie em trsmsmisd
nes, principslmente de eventes depertives, se superpengsa en la -
imsgen mensajes publicitaries de certa duraciém,

Art. 44. 10s cemercisles filmmsdes ¢ aprebsdes para la televisiém,

Recienales ¢ intermaciemales, deberda ser aptes pers tede el pébl
eo,

e o l————— s e i o e e
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Art. 45. La publicidad de bebidas alcehélicas deberd:

I.- Abstemerse de¢ teds exagereciéa.
II.- Combinarse dentre del texte ¢ altermarse ceam prepaganda de
g de olucnei‘m higiémice o del mejeramiente de la mutriciéa-
pepular;
?”wﬁlll.- Hacerse a partir de las 22 hrs. de scuerde cem la frscciénm
*j; III del artfcule 23.

P “2m el amuncie de bebidss alcehélicas queda prehibide el use de-

i“-'lorta de edad., Asimisme queda prehibids em la pudblicidad de it
ehas bebidas, que se ingieram »eal ¢ aprrentemente, freate al pﬁ-
blice.

Art. 46, No pedrf hrcerse prepsgsmnda cemercial al tabace emel heo-
rarie destinsde o mifies,

Art, 47, GQueda prehibids teda publicided referemte a :

Il.=- Cantinas; y

II.- La publicidad que eofemda # ls meral, a2l puder y las buenas
cestumbres, per lss caracteristicas del preducte que se p»
tenda anunciar,

Ait. 48. Se cemsidera ceme publicidsd de centres de vicie ls tram
mieién de cuslguier especticule desde eses lugsres.

TITULO SEPTIMO

Sancienes
CAPITUIO UNICO

rt._55. La Secretar{s de Gebermeciém, per cemducte de las Direcc
iouea Generrles de Infermecién y Cimemstografia, segin el case, -
impendré les sanciemes cerrespemdientes per les vielsciemes~a las
dispesicienes de ls Ley de 1l Materia de este Reglamento,

2{3 57. Las sancienes sdministrativas se impemdrém previa audien
+ a de paret interesada., Para eirls se 1ls comumicarf per escrite-
la iafraccién que se le imputa y se le otergerd wa plaze de¢ 5 ——-
klas pera que expemga le que & su dereche cemavemgs., Tramscurride
te plaze, ¥ me hays premeciém, la Direcciém cempetemte determi-
nerf si precede ¢ me la impesicién de l¢ sancién qun&corroapondn.

8. Las sancienes que impemgem las Direcciemes Genersles de-
Infermeeién y de CInemategrafia pedrém ser revisadas, eiempre y -
cuande ge impemga ¢l recurse dentre de les I5 dfas siguiento- an-
te ¢l superier jerérquice y se asegure el interfs fiscsl em la —
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2.2.4) CODIGO SANITARIO DE LOS RSTADOS UNIDOS MEXICANOS.
(Publicade en el Disrie Oficiel de 13 de marze de 1973)

TITULO IIX

De la premecién y mejorsmiente de la salud

CAPITULO II

i
e
¥

Da la Bducsciémn para la Salud

Art. 36. El meterial publicitarie cemsrcial Gue se refiers s la -
salud, » la curscién de lss enfermedades, sl ejercicie de las di-
ciplimas pera la salud, as{ ceme el use de les preductes a gque se
refiere ol t{tule umdécime, deberf emviaree s la Secretaria de Sg
lubridad y Asistencias para su auteriwsciéa.

Quedan sujetes s este coentrel téies les msteriales de prepagand
incluyende les emplesdes para demostrsciemes ebjetivas, exhibicie
nee y expesicienesg, cuslquiers que sez ¢l precedimiemte utilizade
pars su difusién,

Art. 37. La Secretar{a de Salubridrd de Asistencia, me auterigard
la publicided e prepasganda que desvirtie o centrarfe los dispesi-
ciemes que ge dictem sebre esducacién ssmitaria, sugiers sl piblie
précticas abertivss, el use.de estupefacientes ¢ de substamcias -
psicetrépices o que en gemeral atemte ceatrs la salud.

La publicidad e prepagamda de las bebidas alcehélicas y de taba
co, se ajustard a le suterizade per la prepia Secretarfa em les -
términes de este Cédige y sus reglamenmtes.

CAPITULO IIX
De las enfermedsdes me transmisibles.

Axt, 147. La Secretaria de Salubridad y Asistemcia realizarf em &

forma sistemfética y pefmamente, um pregrams maciemal cemtra el al

sohelisme y ¢l use indedbide de estupefscientes ¢ substancias pli-
* pitr‘pdcu, que cempremderd, emtre otras las siguientes tareas:
i’*ﬁg.- El cemirel, vigilemcia y la prehibieiém, en su case, de la-

publicidad relscienads cen las substsncias menciemsdas.

FITULO SEPTIMO

Del ejorci%io de les disciplinas y de la prestacién
de les servicies para la galud.
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CAPITULO I

Del ejercicie prefesiensl

art., 163. Quienmes ejerzam lss prefesiomes a Gue pe yefiere este-

tnle, deberém pemer a la vista del péblice un smumcie expresm

g facultad, escuels ¢ imstitueién que les expidfe el titule ¥y

§Ticade en su case y les mimeres de sus cerrespendientes regi

%res d¢ 1ls Secretarfa de Salubrided y Asistemcia. Iguales mencie

“men deberém comsignarse en teds ls papeler{s y decumemtes que uti
lieen en el ejercicie de su prefesién y em la prepagamda e publie
cidad de ella,

TITULO UNDECIMO

Del centrel de Alimentes, Bebidas me Alcehélicas, Bebidas Alce-
hélicas, Tabace, Nedicamentes, Aparstes y Equipes Wédices, Preduc
tes de¢ Perfumerfa, Belleva y Asee, Estapefacientes, Substemcias #
Psicetrépicas, Plaguicidas y Fertiligzantes.

CAPITUIO I
Dispesiciones Generales

Art, 230, La prepsgsmda y publicidad de les preductes a que se re
fiere este t{tule, deberén ser suterizadeas per la Secretsr{e de-
Salubrided y Asistencia, a fin de evitar que se engafie & piblice
sebre la crlidad, erfgern, pursza, cemversaciéa, prepiedades de su
emplee o se imduzca s pricticas gue dafien la salud,

Art, 291. Se prehibe la pudblicidad de las reseluciemes de la Se—-
cret a de Salubridsd y Asistencia ¢ la referemcia de e¢llas coen-
fimes coemerciales o de prepagenda, salve la leyenda de aprebade y
el nimere de registre,

&

CAPITULO III

: De las Bebidas Alcehélicas

sl
3%%%@» .
" Art. 247. Le prepagemde e publicidad sebre bebidas gleehélicas se
limitard a dar infermscién sebre ceracteristicas 48 sstes preducs
tes , calided y técmicas de eladeracién y me a les efectes gue —-
preduzcan em el hembre debide 2 su centemide alcehélice; sdemés ®»
dederén imdueir 2 su cemsums per razemes de salud o aseciarles ce
actividaes depertivas, del hegar ¢ del trsbaje, ni utiligzar em: i
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ella a persemajes imfantiles ¢ adelescentes ¢ dirigiria a alles.

Art, 248. Les érgames de difusién cemercial, al realizar ls prepa
‘gsnde y publicidad de bebidas alcehélicas, deberim cembinarls e -
siternarlia en les térmibes que determime el reglamemte respective
san memsajeside educacién para la salud y de mejoramiente de la =
-nutrieién pepular, asf ceme de aquelles memsajes fermatives que -
“tienden 5 mejerar le salud memtal de la celectividad y disminucih
de las causas del alcehelisme,

CAPITULO IV
Del Tsabace,
Art. 25I. La prepsgsmda del tabace se referirf s su calidad, erigs
gem y pureza ¥y md imducird s su cemsume per razemes de est{mule,_
do biemestar o sslud, me debiende fumarse freamte sl piéblice, resl
o parentemente, ni utilizande em ¢lla persensjes adelescentes o -

nifies o aseciarse ex algums ferma cen actividades depertivas, del
hegar o de¢l trabaje.

CAPITULO V
D2 les Nedicamentes.

Art, 274. La Secretar{s de Salubridad y Asistemcia, determimaré-
les cases en que ls prepaganda, publicidasd e difusién ciemtf{fice-
de medicamentes, deberf dirigirse exclusivemente sl cuerpe médice
Yy en cuales vedrf realirzcrse directamente sl p¥blice.

CAPITULO VI1IX

De les Preductes de Perfumerfs, de Belleza y Aseeo.
s 285. Bl membre de les preiuctes de tecader, sus imdicscienes

1n:truecionea para su emplee y prepsganda, me pedrém atribuirse =
lﬂlgnlu accién terapéutica.

TITULO DECIMOQUINTO

De la Imspeccién, Vedidss de Seguridad, Sancienes
Y sus prepledsdes Aéiministrativas,
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CAPITULO IIXIX
De las Sancienes Administrativas.

Ge. 442. La infracciém a las dispesiciemes centenidas en les art

'y 36' 560 67’ 71’ 80, 81' 82, 84' 85, 87’ 89' 90""1,; 92, 96, 97

-39, 100, 104, 107, 114, 115, 116, 121, 124, 130, 132, 134, 137, -

)o 139, 146, 155, 157, 160, 161, 163, 166, 168, 1¥s, 176, 177,-

» 216, 218, 121, 222, 224, 228, 262, 263, 266, 267, 268, 278,

5, 328, 365, 366, 374, 376, 378, 380, 395, 397, 398, 413, se -
cienan con milta d¢ cienm a cince mil pesess

o 444, La infraccién a las dispesiciemes comtenidas em les art
37, %8, 72, 76, 11, 126, 127, 207, 230, 231, 247, 248, 250, 251,=-
274, 276, 280, 291, 293, 294, 295, 296, 297, 298, 299, 300, 301,-
306, 308, 314, 323, 333, se samcienerém cem multa de mil & cim—--
cuenta mil peses.

~$gﬁh' .
tg’? N
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2. 2.5) REGLANENTO DE PUBLICIDAD PARA ALINENTOS, BEBIDAS Y MED.
. (

(Publieade en ¢l Diarie Oficial de 19 de diciembre de 1974).

CAPITULO I e

Dispesiciones Gemersles

.. Axte 10, Este Reglamente rige en tede el territerie maciemal y tie
Re per ebjete determimer les requisites samitasries y sdmimietra-

tives a2 que debe sujetarse 1ls Pudblicidad que se refiere a les ali

mentes y bebidas me alcehélicas, 2l tabace, » les medicamentes, 2

les aparstes y equipes médices, ¢ les preducteds de perfumerfa, be

lleza y ssee, » les fertilizemtes, 51 ejercicie de¢ las diciplinas

y prestaciém de les servicies psrs la sslud y les precedimiontes-~

e fi{n de premever, preteger y preservar la salud pdbliea.

Axt. 20, Paras les fimnes de¢ este Reglameante, los preductes y scti-
videdes mencionadas en el artfcule amterier, recibirén el membre-~
genérice de alimentes, bebidas y medicomentos, y ol térmime pudli
cidad deberf entemderse referides a les preductes y actividades
nenciensdes en el articule citade.

Art. 36, Cerrespemde » la Secretarfa de Salubridsd y Asistemeis la
aplicacién de lss dispesiciemes de este Reglamenmte.

Art, 46. La Publicidad de alimentes, bebidas y medicamentes requi
re la auterizacién de la Secretarfe de¢ Salubridad y Asistencia.

Art. 5e¢. El material publicitarie que se slabere em otres pafses-
y cuya difusién se pretemda reslizar em el territerie maciemal, ¢
deberé obtemer la suterizaciém s que se refiere ¢l srtfcule amtes
rier, y sujetarse a le estsdblecide en el reglamente,

Art, 6o, Ne.serim ebjete de este Reglamente las menciemes o impre
sienes sebre demoeminacién genéries, mcrea, membre cemercial o im-
presienes, tamafie y precie, ni tampece las efertas cemerciasles de
“3es preductes e actividedes que incluyam umicsmente los comcep-—-

s T70. Las suterigaciones de 1ls Publicidead que etergme la Secre
a de Salubrided y Asistemcis, toemdrém vigemciam per el términe
de dos afies ¢ per un periede mener cusmde el interagade asf le ¢
desea,

Art. 8e. La Publicidal auterizeda me pedrf sufrir nimgums medifia
ciéa qu qQue haga variar las cemdiciemes ,OSOOICillOI - quo se pre-

railes
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sente ¥y que sirvierea de¢ base para su nprobaeiin

o, Las suterizaciemes de la Publieil-l que stergue la Secre
gi{a d¢ Salidrided y Asistencia me pedrém ser sadas cem fi-
- comereciales.e publicitaries,

10, Para la difusiée y exhidiciéa de la mbw comercial
preductes y actividsdes a que se refiere 0'¥0"lo¢11-onto,
propies érgames de la radie, televigién y cimematografia, de-
censtantar que les interesades en difumdirla cueatan cem la
tltorizaciin vigente de la pudblieidad, etergada per la Secretarfa
de Salubrided y Asistemcia, sin perjuicie de las demfs auterizac)
ones que las-leyes u stres reglimentes sefialexn.

Art. II. La casificacién y ¢l ndmere de auterizacién de la Publi-
cidad etergades per la Secretarfa de Salubridad y Asistemcis debe
réa aparecer em el material impresh que se difumda, inmedistanens
te despufs del némere del registre saniterie,

Art., 12, Sele etergarf la auterizaciém cerrespemiiente, 2 la Pudbl
cidad de aquelles preductes y actividedes que hayam cumplide cem-
las dispesicienes sanitarias legrles y reglsmentes,

Axt. 13. Lee textes de la Publicidad que se presemtem para ser au
toerigades per la S.S.A. deberdén estar escrites em idiema espaiiel.
Guande en l-a Pudblicidad em etiquetas se utilicen adiciemalmente-
palabras en stre idiema, €stas dederim ser em caracteres memeres.

Art, I4. E1 contomide de la pudblicidad deberf ser verfsz y cempre-
bable.

Art, I5. La publicidsd deberf evitar cemferir valeres humanes de-
cardeter espiritual ¢ sfective, s preductes o actividades per sf;
mismes, 2 memes que gean umn medie para expresarles ¢ ecausarles.

Art, I6. Ls publicidad deberfser identificada facilmente come tal
. distinguiéndese de¢ las pregramaciones ¢ infermacienes neticiesas.

« La publieidad de¢ preductes meciemsles que imduzea a su—
i que gem de erigea extramjere deberinm cuntonnr la mencién:—
y [ | .‘ne.o -»

“18. Em la Publicidad sele pedrf utilizarse éE}v Rominecién &e
gqnnino. para aquelles preductes que se elaberem ssm”™3ss cempemen

tes nmaturales y precedimientes que le han dade membre em su lugar
de origea,

Art, I9. Emn la Pyhlieidad séle pedrf utilizarse la denmeminacién &
3108594
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tine, para squelles preducted cen ingredientes y precedixientes -
sirileres & le= emplesdes =n la elesberacién ée les genuinmes,

prt, 20, En la publicided eéle vedr? utilizarse la denemimucidén @
estile, rara =queller prejuctes elebersdes cen ingredientes ¢ pre
cedimientes diverses de les utilizasdes en 1ls preduccién de les= ge
nuines y cuye =nzriemcis ser semej-nte 5 la de eastes Ultimes,

Art, 2I. L2 publicidsé ésirigids : lee nifies o prirotsgenizsds roxr -
elles, édeberd ser crisrs y réecusds - les nimmve,

trt. 22, Pera obtener suterigecidén ée 1z S,S.4. p=re le putlicida
§e zlimentes, bebidse y recicrmentos, leoc intereswées Ceter’n rre
sentar los siguiertes decumrentes:

I.- Selicitué ¢e suterizsciém por cuinturlicrde, en ls cue se~
hrge censtar:
) Ncnbre cemplete Cel profucte o Ce 1: zctiviésd cue se res

lizs;
b) Yimere ée regictre €el rreducto en la S.S.A. o ée la licen
~ . cis szniteris de funciememiexnte fel estetlecimiente Gue IF

£lizm 17 sctividse,
c) Nombre o direcciébn el tituler de un regiestre ¢ ¢éel pre--
vieterio del esxtstlecimientie;
Copis €el titule éetidamente 1esictrede ex 1% S,.S, A, TeYs
el creo de les prefesiemzles de lse dicinlimse pare ls ez
Jué cue vretensan rezlizsr vutliciésé de sus servicies,

-~
~

JT.- Conin del oficie fe recictrr del yrecuctes o Ce 1 licenci
senitaris el furciensriente el es$rrlecimients (e ye:nl
li¥s 1z zctiviéed;

ITI.- Coria fel :ficie §e 1s bime ée¢ rublicidaé per cuimturlics
de éebiende tener estes lse carscterfeticam c¢e legitles y
deegcriptivas.,

Ive=- “reyectes de¢ publicié«é -Utarizade j;¢1 1 S.S.4, ¢r les &

cesx ¢e medicrmentos v precuctes de perfumer{s y es=eo,

Ve= Corin del cemprebieonte ¢e spe cerresneméiente :3 rexvicie
Fe dictemimpcidn ryevie - 1; suterizscidr ée pullicisss
feriende efecturrme ¢l Tsce 7oy ced% RC*iviesd ¢ precurta
ifextificsble (ue ce snuncie gefirlsdsnmente ¥ rer ce€s nLe-
€ie de difueidén . ue ee yretendsr “Hilicey; ¥

IV.— TvYlicicier=: clent{ficse, certificadas u etras elenentoss
Gue se requieran psra lr comprebacién de le que les inter
rades pretendan zseverar en su prublicidsd,

Art, 23.Tes preyectes de publicidad deberfn cer presentsdes de -
scuerde coen el medie de éifusién que se pretemdz utilizar, mediam
te marrstiv: per escrite, msrr=ciék ilustrada, preceder enimade,~
¢, en genercl, cemn =Guelles recurses ée¢ les Gue == utilizen =n es
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tas presentsciemes, de tal ferma que seam perfectameate clares y-
descriptives,

Art. 24, Ne se utiligzaré 1- publicidadcuande:

IQ-

II.-
IIIO-

1v.~

Vil.-
VIIT.~-

IX."’

Centrarie, l:cs mermas legmles splicebles em mrterias ée -
educscién sanitaria, nutriciemal e terapéutice;

Acenseje al piblice prfctices =bertivas;

Utilice impresiemes, litegrsfirs, eifnes, imégenes, dibu=
jos ® redmccienes que emgaiien =1 pdblice mebre cslidad, »
srigen, pureza, conecervaciém, use, spliceciém e vrepieds-
dég de las retividadées mencienndéas en ella;

Impute, éifame, csuse perjuicies e cemparscién peyerative
para etras marcas, preductes, servicies, empresas u erga-
rismes;

Exsgere o engsfie en cusnte a carrcteristicas, prepiedades
o uses de les preductes y actividséer a yue se refiere ef
te Reglamente,

Exprese & través de las palabras o imigenes (ue el censumo
© elu=e de leoc preductes y =ctividsdes , hsn side facter-
determinante pars el legre del prestigie secial e del fen)
tipe de las persenm= jue me utilicen en el snuncie, cusmde
ne existen pruebas fehscientes cue le demuestrem; ssi ceme
la publicidad en 1- Gue el cemsume ¢ el use de un precducte
sean centradicteries cen la cendicién e ls dieciplima que
eatentan estas persenss;

Exprese verirdes r-rcisles e imduzcan ~ errer e engsarie;
Se refiere a técnicss deelaberacién, ceracterf{sticas, pre
piedsdes ¢ cuzlidzdes con lm=s gue ne cuenta el piblice, o
estas @os BQltim~s encame de las actividades,

C-use 17 cerrupciém éel lemsusje, centrarfe buemse costum
bres medizate p=lrbres, rctirudes o imfgenes obmcenzs, fr
zes ¢ es=cenrs ¢¢ soble mentide, conises ofempives, gestes
y zctitudes imeult=ntes o emnlee recursns ée bej- cemici-
énd;

Sea demnigrsmte pcrs el culte civice e de 1la pstria y de -
les hérees, de les moenuméntes histérices, =rcueelégicees y

- ertfstices y lra creemciass religiesss, fomente 1ls descri-

'no-

XII [ S
XIYI-

XIV.—

mimzcién de razss @ de l:s situ=zciemes econémicss o seciwm
les éel individue;

Exprese idess o imdg.mnes de vielencia, crimem, irs, sbuss
imprudencia o negligencia;

Se demarrelle con idess, imfgenes o implementes b&lices;
Use ad jetives crlificatives de tipe cemperatives, cuwnée
Re exictam pruebss feafientes gue asf le demuestren;

Use ad jetives c-lificatives dée tipe cemparstive t-les como
pure, cuasmée les preducter centerngsn cuslguier sditive o-—
sustsncie srtificial, e n-=tural, curnde heyan sice semeti

c&re » zlglin precese cue medificue lzes carascterfsticrs bie

-
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fisiceguimices del preducto;

XV.- Utilice métedes de lez llsmrseos sublimin-les rrre difundir
nens- jes publiciteries; ¥y

XVI.- Centravengs las siepesicienem legsles ~plicables en lz ms-
teria = gue gme refiere este Peglaxente,

Art, 25.~ La Secretarfa de Salubrid=d y Asistencis, dispindré de-
un téraine h:et: les 30 df{rs hfbiles, p rz reselver sebre l: zuts
rizacién de 1~ publicidsd s=~licitods, centads desde que =e¢ presen
te la selicitué o =e le vrepercienen l-s aclsrscienes o infoermo--
cienes céiciencleg cue expres-mmete recuiera,

CATITULC 108
De loz zlimentor y bebidcs me zlcohélicsae

Art, 26.- La publicid~d de slimentes y bebidas ne =lcehdlicas, ne
deberin cemtririar l-s nermas legeles =plicsbles en msteriz ée esu
caciém higiémic~ y nutriciemal.

Art. ?7.- Le= alimentes y bebid~e2 ne =lcehdlicam ~Siciemsdzs de =
rrete{nas, viteminas, min+rrles o cu-lcuier otrs sustzncis s la -
que =e le stribuyen prepiedzées terapedticss, deber’m expres:r es
te ~tribute cen las p-l-br-oe: "ndicien-ce o conplementade” , ci -
se le demea utilizer coems mHrtive ¢e publicisad,

3rt, 28.,- Lec -limente= y bebiszs ne ~lcehflicas cue se estenten-
coeme cemrlementes o suplexentes é¢e 1- zlimentscién infamtfl, ne -
peér’n ser zmuncicdes cen csaracterf{stices o vprepiedzées idéhticas=
e superieres = 12 rlimentscién del seme mrterne,

Art, 29.- Lés preductes cue se pretendrn utilizsr cems medies pam
restringir censume de sustancise alimenticias, ne peér‘n anunciar
se come fietéticem, =ine ceme aliwentes b-jes en czler{: s, en ce-
lesterol, e en eotres slimentes cue interveng-n en su férrule de -
composicién,

Art, 30.- Loe= slimentes o bebidzm ne -lcehélicss yue en su férmuk
de compericién presenten ceme contenide ée leoc mimmes algune rus-
tsacia com> le c~fefns u etre similer, ne pefr/m sanumciarse come-

estimulantes o bien coeme ne jor-dores del est-de de fnime del mer-
humane.

Art. 2I.- No pedrén snuncisrce com e bebidze ne slcehéflicas scue—-
lle=s que centengsn mfs del 24 de alcehel,

Art, 32;- Ne se suterizarf 1ls »ubliciésd de olimentes o bebiiss ns
rlcohélicas cucnfe:



I.- Afirme gue algune de estes preiuctes llens per s sele le
requerimirntes mutriciensles del ser humane;
I11.- Exprese cen signes, ideas o imfgenes ée hérees ficticies,
cue 1s imgestién de estee preductes les preperciené t=1 cendiciém
III.- Cenfiers : estes preéuctee prepiedades terapéutiess;

IV.- Exprese gue a trevés de un ~limente o una bebida ne rlcehd

lica, se sdcuiera un csmbio en ls cenducte bésics del in-
édividue.

CATI™ILO TIY
De lss Bebidzs Alconblicsae

4¥ts 33.~ Lf publiciésé de bebidrs elcehélicrs se limitaréd » der
inferm-cién mebre lae c-racter{aticse ¢ée eates prosuctee, c~1id-é
y técnics ée¢ el-borscién de les xismos,

trt, .- Le public éad ée bebidreg ~lcehdlicss se abstendrf de ¢Is
plear iwperatives que indurcam directsmente : la ingestidn de e=~
tes preductes,

trt., 25.= Lz publiciésd de bebidce zlcsehdlicas y =u vinculecifn -
cen 1 alimentacidn éel ser humzne, selezente ce reraitiré cusnce
diches= preductes ne =e rsnuncien cemos indispenszbles en ls xencie-
nsdg climentacidn,

Art, 6,~ Lr difusién de lor mens: jas = tr-vfe de 1:s estacienes-
ée radie y televisidn, previstes en les =rtfcules (£ ée 1z Ley Fe
éeral de R-éie y televisién y "4E del c&dife Srnitrrie ée lam Te—
t:de= Unides Yexic-nes, deber? realizsrse dentre ée los tiempes -~
Gur dispene el Estade, en les t€érmines ¢el trtfcule 59 de 1z Ley-
cit=da y del Acuerde del peder Ejecutive Frdersl éel 27 de junie-~
de 1969, publicsée en el Di=rie Oficizl ée 15 Federacién del le¢,.-
de junie del mimme aiie, Los drdenes de tronemicifn serfm girsdse-
rer el Censeje de R-éie y Televiein o por 1= Cemisién de Rrdiesi
fusién, seglin se- el csse. T

La Secretarfa de S-lubrié=d y Asmistencis rer censucte ée los orx
g -nismes memciensdcs, preperciensr’ el msterisl cue centengs les—
mens: jes de que se trats, les que deber/n ser ¢ifumdides cistribu
yéndese dentre del herarie ¢e¢ tromemipién éisrim ¢e ~sés enisora,
d; mamers cue ruedan llegrRr & les éiferentes secteres de aviite—-
ris,

Art, 37,- Ne me auterizeré 1- publicidad ée bebidas alcehélicas -
cuande:

I.- Se relscienen cen ides= o in‘genes ¢e egparcimiente eppis
ritual, paz, tramguilidad, elegrfa, euferia u etres efec-
te= gue cen su centenide mlcehélice se "reiecen en el eer

-
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. Hanene ;

II.- ttribuys & estes preiuctes prepiedzdes nutritivas, sedantes
o alimenticioen;

III.~ Se =socie con idesps o imfgenes de mayer €éxite en el smer o-
en las sexualidsd ée¢ lr-= persenss;

IV.~ Se zcocie con idess o im?genes d¢ centres de trasbaje, de -
institucienes educstivee, del hegzr ¢ cen actividaes édevor-
tivase;

"Y.= ¥¥tive r gu censume rer razenes é+ fiertas n-cionsles, civi
cas ¢ religieess;

VI.=- Hags exhaltsciém de prestigie secisl, hexbrfs e femeinidmi-
¢el piblice s cuien va éirigide;

VII.~ Se asecie coem sctividades crestiveas del ser humsne;
VIII+ Utilice cen ella ceme persencjes = nifies o ~édelescentes o =
bien 1= dirijs & elle=;
IXr Tresente esteblecimientes llzm~do= comunmente centres de vi
cie curlquier- gue mes =u n-tur=lezs, y ‘
Xo= Exhibr 1r ingestién resl o rprrente ¢¢ e=tes rreductes,

CATITULO IV
Del T:-bace

Art, 38.- Ie publicidad ¢el t-bsce se limitsré & é2r infermscién~
sobre su c-lid=zé, erigen y pureza,

[Tte 3C.= Ik un cestsée e lom exvaser € (Ue s¢ eyrends € & U~
minietre trtace, deberdanarecer 1ls levends " el Zdiire “-nitsrie-
eetzblece: este prefucte pruede ser necive psra ls szlud", Lrs le-
tras de 1= leyenés debersn centr:-star ce nel fonée éel envese, -
Tr:tindese €e c:jetillre de ciparrilles, lue letrre de 1 citrés-
leyends éeber’ ser de une ¢ ée medio rilfmetre €e ¢ipeneidn y en-
les demfe yreductes ¢e este errecie, l:ts letrss serdn preperciens
le= =1 tsw-Te 66l erveme cen 12 bame ecmecific-é: enteriervente,

txt, 40,~ No ®e utilizzré 1= publicidad éel tztrce cusmée:
I.- tfirme cue el censume é¢ este vreiucte zument- el rresti
gie =ocizl de 1lrs persenss;
II.- Inluzcs - su cemsumxe, rtribuyénsele [reriedsdes sedzntes
@ estinvulintes prys eieminuir is fatige o temeidn;

III.- Tméuzcs + su censume, stribuyéneele 1s czlidad ée estimu
l:nte psrs el éxite de l:ie zctivid:dee creativas del mer
humane;

IV.- Imduzca & su comsume Ter rrzones ¢ szlud;

V.- Se =secie can sctividedes crestivee del ser humsre, ¢erer
tivas,éel heger o del trebwje;

VIi.= Hege exhalteeifn = 1o feminicsd 6 ¢ l¢ hembris cers rere
cuenciae €e su censuwe; -
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VII.~- Se smecie cor idese €€ xrver €xite  er ¢ ex€l ¢ e ls-
gexvslided de lee vereence;
VIII.- Utiliee en ells cere versan:jes & mifies @ =eslezo-vicy
¢ Yiexr o2 Miride = 27 oy
IX.- ttribuyz al censums de= este preduct»s en ferma édirectes o
indirecta, efecte de espsrcimiente, ¥y
X.- Se fume real e asparemtemente este preducte fremte al od
blice,

[£3]

CAPITULO V
De leos Wediezmentes
Art, 4l.~ El presente czpftula se refiere & le publicided de:

I.,~ Loz Mediceamentes;

II.- Loz alimentes y bebidas xne aleohélicas en la que se le ¢
stribuye a estes preductes prepiedades terapfutices o se
destinen 2 regimenes especiales de alimentacién;

III.- Le= preductes destinados & adelgazar e engresar partes -
del cuerpe humsne ¢ variar les prepercienes del misme;

IV.~ Les preductes de perfumeris v belleza que centengan anti
micrebies, hermenas, vitaminas y en general substanciss-
terapfutices o que se les atribuyen eeta accién; y

V.- Les aperates y equipes médices z le=s que =e les refiere-
el srtfcule 277 éel Vécige S=nitarie de les Estades Uni~
dos Mexicsnese:

Art, 42.- La infermacidn méédica y 1z difusién cientffica de lo= w

peéicamentes, se dirigirén exclusivamente & les nrefesienales de-~

las ‘diciplimas p=ra ls =a2lud ¢ & les lsberateries de investigecién
cient{fi¢s psra 1» sslud, llenanée les recuisites que fije este re
glamente,

Art, 43.- Pera les efectes de estc Reglamente se entiende per: in
formaciém méiica: 1ls infermacién que describe cem fines publicita
ries y dirigida a les prefesienaler e les disciplinas pare 1l- sz
lud, s trsvée de materiales fpilmices, grabades 9 impreses, ssi -
come lecs emplesdes para demestracienes eobjetivas, exhibicienes y-
expesicienes, =zebre l=s enfermedades prepias del ser humsme, su -
rrevencién, tr-tamiente y rehabilitaecién.

Per difusién cientffice de le= medic=mentes se entiende ls des-
erireién hech- cen fimes publicitsries y dirigida a les prefesio-
nrles de las diciplinss pera 1- ealud, sebre la farmacelegia de -
les primcipies aetives y 1la utilidsd terapfutica de estes preduc~
tes em el ergsmisme humsne.

Art, 44.- Le infermaciém mééice y la difusién cientffica de les -
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medicamentes, deberé sircumscribirse & l=s bases de la publicidad
aprebadas, per la Secretaria de Salubridad y Asistencia en el rey
gistre de estes preductes,

Art, 45,- Les revresenrsmtes de les laberzteries farmaclutices ,-
2l preperciensr les inferm-cién mféica de sus preductes 2 les pres
fesienales de las disciplinss prra 1r salud, deberém apegarse 2l-
aparecer en el msterial imprese cue se cdifunda, cen las siguientes
giglrs: 1. ¥ed. y el nimere de le suterizacién.

Art, 46.- (ueda prehibide dirigir 2} piblice la infermacién mééi:
ea ¥ 15 cifusién cientf{fice de les medicsmentes.

Art, 47.~ La calasificacién y mimere de ruterizacién etergaé=s per
1- Sectetarfa de “:zlubridad y Asistencig en el registre de estep-

preductes, éeberdn sparecer en ¢l materisl imprese gue se sifunda

eon las sisguientes siglae: I. Ned,

Art, 48.- Em 1o imfermecifn mécice y ek 1la difusién cientffice de
les medicementes, sole se permitiré el use de ilustrecienes de s-
freas rmetémices &l netural cuanie asf lo justifique el medic men
te o tratamiente,

Art, 49, Fn la éifusién ciemtpifics de les medicamentes deberién-
anerecer sieapre: férmul:z: ée cemposicién, indicscienes, centrain-
dieacienes, reaccienes secvundarias y rr-czucienes, En =quelles ca
ses en que €stes tres Gltim=s e -lgun de ellss ne exicstem, =af &
deberf especificarse en ls misna,

Art., 50.= En ls éifusién cient{fiea ée les medicsmentes deberfn «
estar claramente especificsdas, em letras legibles y similar a la
utili zeda pera las imdicaciemes del preducte de lze centrrimdice
cienes, l=2 regccienes secundrriss y l-e precaucienes éel meéiica-
xente o del métode terapfu-ice,

Art, 5l.- Ne me auteriz-r? la ¢ifusién cientf{fics de leos medica--
mentes, cuemnde incdigue cue estes preiuctes sen curatives ée enfer
medades o p-decimientos que 2 1a lur de 1:- ciencie ne le sean per
gceién farmrcelégics.

Art, 52.- Fl f-bricante ¢ m~(uilader ée medicamentes serd seliis-
riagente recpemsable de lrs mseverrcienes gue hzgs un investigrier
s{ utiliza ceme fuente lec cenceptes y ¢firmacienes vertides por-
aquel en 1l- difusién cientf{fica ée le= meédicamentes.

Art. 53.- Para les efectes ée ecste Reglamente, las muestras mécie
ces serdn censideradas cem> m-teriel vublicit-rie »rrs 1la difueién
cient{ficx de lec medicsmentes,

Art, 54.- Lz muestrs méédic- se preperciensrém exclusivamante cuan
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déeo se presente el preducte Gue se entregz s les prefesienales de-
las dicciplin-e pers lz salud, cen el fin dée gue evallen ler efec
tes terapfutices de les mediccmentes, prra Gue de acuerde cem el-
rrdecimiente del psciemte, puedem ect-blecer 1- desis indic:és ps
re cada individue,

Arte 55.~ L = muestras réiicas se preperciensrém exclusivememte y
gratuitzmente # les prefesionzles ée lar disciplimss para la sa--
ud.

brt, 56.= L=m ruestras mécicems deber/n llever 1ls leyenda: " muepm-—
tras méiie: me negecisble™ o, en =su d:=fecte, "eriginal de ebmequi¢
debiende ser elpreducte de c:-rrcterfeticas eimilsres £l sriginal-
de vents,

“elrmenternedrs disminuirese ¢l t:mafie de los env-ses sin alterar
la= dimencioenes o presentscioenes de lee medicamentem, Se reguiere
1; previa suterizacién de 1z Secreterf{as de Sslubridad y teistencis
vera medificer lse carascteristicess de leos env:ses,

Art., 57.~ Em las muestras méiices ne €eberdm apsrecer inciczciene
reselegfia, centraficcienee, ni reaccienes secundarias, debiende =.
restringirse esta infermscidn = les meiiers €e difueidn -ientifics
6e les nedicam=ntea, Sin embarge, cu=nde lg muectra y lz inlferna-
cifn médica forme una =s9l- pieze, -cuells deberé rer fécilmente -
éesprendible v:ra evitsr que el paciente recibs ls infermszcién mg
¢ica,

LYt. 58,~ (ueds prehibide el cemsrcie de lzs muestras mécéicas, ls
existencic de 13z miem=ze en lese farmerciae ser? metive ée ganmcién.

Art, 59,~ La publicidsd p-ruler ée¢ les medicom-ntes, er pguella ~
cue sme reslizs Her les medies mrcives= ée cemumicrcién, =obre lees-
preductes cue cuentan cen b ege de mublicidsd populsr suterizsds -
per 1ls Secretar{s de Szlubriéséd y seistencia,

irt, 60.~ Le publiciézé popular de les mediccnentes seri claras, -
cengisa y =in expresienes cue el piblice ne comprenda,

Art. 6I.- En la publiciéad pepulsr €e medic-mentes éebers expresar
se 8]l finzlirar el mens=je en foerme cl-ras, visible o 2udible, se-

gin el came, 1l- indicacién de : " Si percisten las malestias cen-

gulte & su mé-ice” u otrs cimilsr cue, cen el prepésite de prete-

ger l: ealud, censidere pertinente la Secretarfa de Salubridaé y-

Asistenciea.

trt, 62.~ Fn 1l® publicidzd pepulsr ée lem medivznentes, las infia
cienes Gue ge den mebre les nismes =erém ée tipe sistepftice, pe-
re ne me presentarém ceme reselutives de una enticaé neselégica ~
determinads, excepte en nguelles cases en que, = su juicie de la-
Secretar{s de <-lubridad y ‘eistencia, nruede menciensrse esta j1-
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Art, €7.-~ Fzar:- les afectes e este Reple
v

time scecién.

iyt, 63,- Les medicementes cen b: se ée publicié-é pevul=r, cuye -
use renresents slglin peligre ~nte la nreszencis ée determin-dés en-~
tidré necelégica, deber’n exnreesr en 1- etiguets de les pracuctes
la precauciin cerresn nédiente,

Art., 62.- Neo =e ruterizzr’ 1- nubliridz3 nsrul-r de les mecicenen

te= cusnde:

IJ.~- Incicue cue son cur-tivee de erfermeé-rdes o r-fecimientesn~
que » 1r luz €e 1- ciencis ne le sean por :ccifn frra-cold
gics.

IT.- Y=gr ure de testimeni-lee,

srt, 65, “éle see cenceder? ruterir-cifdn yrr= 1° publicié-é ée -

les denonwin-é~e vlant~s mecicinzles, cundis ge cemnrucbe nte 1- -

~ecret~rf- ée “-lubrié:é y ‘cictencis cu eficiencia terupedtice--
e sintev-telegics.

De los preductes de perfur ris, belleza y reee

ixte BO.= Trr: las efectos Co ecte recl-mente ce consider n ~re--

ductes ée perfumeri: y Lellez=:

J.- Iec pnerfumes ¢e¢ cu-lcguier erigen, inferendientemente fe su
nrecentrcién ficics, fectin:-sae = iun rtir un determin-~o
roms & ls nereoans;
es vre uctes ¢ -rev-r cienes Ge uso externo, cdectinsdeg-
incrementary 1- bellex: ¢el cuerpe huw-ns o mejesrer su-
rreriencis; y
IIT.- Lers nrec‘uctes n rrer r-éesc~ctinzdes =1 =cee persenal,

—
—
.
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[ mente cued:n cempreniices
dentre de le= rra‘uctes de nerfumeri- bellerzz, eatinsdes = la-—
higiene nereen-1l, los ripuientes:
I.- Pentrifices y preiuctes n-r- 1= higiene bucal;
II.~ Jcbenes p-r-= ssed verssn~l;
II1.- :ceites y limpi-édoeres prr- 1 niel;
IV.- Tezllsag s-nit:risre y preducter utiliz-des p re el =mee ¥
gin- 13 -
V.= Chrmpies ne melicin:les: ,
VI.- Trepsrrdes pey: rrsursr y €enil-tories;
VII.- Deseéorsntes; v
VIII.= Ctrecs similrres;

trt, 68.- “ers le= efectes de :ete Regl-mente cuedrn ceomnrendices



centre ée les proiuctes de -ceeo lor siguientes:

IT.- J-bones;
II.- Netergentes;
III.-Timpicoereg;
IV.- Rl=nyuerdeores;
Ve= :1lmidenes;
V.- Deen-nch-éores;
VIJ.- Tesinfect - ntee;
YIII.- Tecelor-ntes.

‘rt, O%.- Ir oublicié-8 fe les nic urtess Ce perfumeris y bellezs,
dectin-des £l -see personzl, deber’ co- vuger en ls edueecidn hi-
riénices cel nltlice;

)
trt, 7 .= I~ puhlicid~éd de¢ 1l>re yreiuctes ¢= nerfumerf> 7 brllep=
c812 voér? referiree -1 1ejerruiento 1ez1 cue éctos lerren -n la-
rp:riencis f{eics ¢el ser hum:-ne, en el -~ces v nulcritud del rie-
re, 6 incie-r ens rerrcterfctices, ¢ 1ié-d v técnices euxrlesire -
en su el berrcidn.

tyt., 7le= ¥n 1 ~ublicic-¢ de los rro uctes ¢e¢ periunerf{a, bellesz

y ceo, s419 peruitir’ el uee ¢¢ nizeres, inici-les, signss @ efn

bale~, curnfs seszn conprensidblss n r- el \iblice o s+ exrlijue su
les

eifrific-deo en loes envog:s - rticuet e e pra-uctas,

‘rt, 77.= Les interecszies en :Ttener 1- ~utarigsecidn ¢ la rubklis
cic-d ¢« los mra uctoes ce ~erfave i tellez= y -se0, &n cuys ¢
teni‘e e+ excres=n pranic’ Tee T és tos que beneficien » 1n ecacie

ézé@ er. su m2lud v>r 1- vresencis ée unrrirecinie ~ctive deterrin=do
deber’n demscstrsr -cuellas znte 1- “ecret-ri. de Sslubricrd y Aeie
tencia,

‘rte Tle= L: vublicieé=d de le-~ nro-uctes seii-l.d23 en 1- frezceisn
IV del artfcule 67 ce ecte Teglamento, ne ceber? incluirse en ci
cienes 2 “reprim ciones degtinzdze » 1z nifiée,

‘rt, 7i.- L-= wmuestras - que se refieren el srtfcule snterisr, ¢»
ber? llevrsr ls leyends " erigim -1l de obeeguie " o " muestirs grati;
En el c=rd de les eripin-les de ebseguis pedrén llev:r excluei-

vamente el nimere fe suterizzcidén de publicié=é carreapeniiente,

Art, 76.- ued- nrahibi-e =1 c-mercie éde l-r muestrsm 2 que =e T€
fiere el zrtfculs 74 e este regl-nente.

Art, 77.- Neo sge suterivzsrd 1 rurlicia=é ée npraductes de nperfume-
r{a, bellez> y =mee® curnée:

I.- Impligue éirecte o in:irectsmente cue eriginen unam=yer éxi-
te en 1z sexurlidsd de lse perecen:ce,



IT.~- Utilice desrucee l-scives;
IIT.- Exprese gue el emplee de e=tase preiuctes puede crussr mo--
é¢itficzciones emcenci-les en 1~ cenduct: del imeividue;
IV.- Abribuys e este= prefuctes =ccin terspéutica;
V.- Presente = estee procuctes cerxo incispenesbles psra lz vi-
i éel eerlhumene.,

Art., 78.- Ne ee zuterizer{ 1l- publicidsd fe les preductes de sseon
que hsgen exh-ltscién ¢e lee substsncise contenidas en ellee, si-
sen centamin-ntes del -mbiente, 2 cu'nc~ =censeje précticas en l-s
que el uso inndecuade ée ler mismac puedsn eririnsr un dz:iie en 1la
sflud ée lacs peressnes,

CETITVIC VIT
De le= ecstupefscientes y subet necire peicotrénicas

Art. 79.- Ls Secretsris ée Sslubridad y Acistelticis ~utorisd ip —-
jvLiicids€ ve lies jresuctes gue cemtemgsm estupefzacientes o sube-
tancirs psicetrépicas, eurnde se destinen s fines terapéutices, -
se sujete = leo estableciée em el Crpftule V de este Reglemente y-
siempre que se re:licer trsvés de infermecién médica o difusién «
cientifics,

Art, 80.- No se suteriz-ré 1z publicié=¢é pepul~r de les preductes
gue centeng-n estupefrciente= @ substencizs peicetrépicses.
C4rITUL> VIII
De les plagfuividrs y Fertilizsntes
Art., 8l.- Ls publicid=é de rlaguicidzs e fertilirsntes yue pueszn
serperjudicisles = 1' eslu’ huw'ns y gue s¢ h-g: en laes etiquetse
de loc mismes, deber’ incluir 1z in‘icscién de -ntfetes p-r- el-

c=s0 €¢e intexic-cién.

Art., 82.- Ne se auteriz-rf{ lc nublicids@ ée pl-suicid-==s e fertili
zeates curnde:

I.- 4prrezcan infantee m=nipul-n‘e el -reducte;
II.~ Se hrgr exalt-cién de 1l:s sustzncias centenidrs en estes
preductes, sicen cent-minrntees éel ambiente, y
III.~ <e acenseje 21 rdblice el uso in-fecuzie deles micmos.

CLPITULO IX

Del Zjercicie ée 1lres Dimciplinas y 1- Prectzcién




de les Servicies p-rr le S-1ud

Art. 83.- Les profesien:les de lr= éiscinlinss prr: 1; ssluc, as{

como les esnecirlistas en esta mi-wa {rea & laz gue se refiere el-

cbiige Panitarie de les Esst= es Unicdes Mexicznes, ara ebtener Rk
auterizscién de 1~ publiciéz@ de¢ sus servicies, deberén centar cen
tftules o certific=ée de especi-lizscidn en su case, debiérmente-

registrmée en ls Secretari{s de Selubricaé y Asistemcia.

ATt, 84.- En 1: publicid~d & 1» que se refiere el artfcule enteri
or, deberf ap=recer 1l-r mencién de 1z facultad, escual: e Institu-
eién cue les exrnidié el tftule e el certific-de ée empeci=lizrci=
én en su case, y el niimere ée¢ =su cerreenenciente registre en ls =
Secretsri: @e I:lubrid-¢ y aseistencis,

irt, 85.=~ "-raz ebtener lz auterizsciér. n~r- llevar a c=be la PMi==
blicif-d de les tfcnices y suxiliares eo-ra la s21ué » Gue se re--
fiere el Céiige Sanitarie de les Est-dos Uniies Wexicenes, £-tes-~
deber'n centsr cen la -uterizeciée p r- el ejercicie fe mus zcti-
vie dem,

irt, 86,- Fm 1s putliciéad ¢e Jes 1f(ricee 7 ~ididisrree ;710 1 ==
pera la salud s la que ge refiere elCédige Ssniterie de leiEstadc
Unides Nexicanes, dederf aparecer el nimere de suterizacién pera-
el ejercicie de sus actividsdes y, en sucase, la mencién del pre-
fesiensl cen el ejercicie :auterizade leg-lmente, baje cuyz respen
sabilidad e jercen.

Art. 87.~ Se censidera ~uterizacién pera la publicidad de les est

blecimientes particuleres destin-des ¢ la atencién médiez y = les

servicies relacienedes cen €sta, cu~nde se ebserven las dispesicie
nes centenidas eneste reglemente.

Art, 88.- No se autor;i«rﬂ la publicidesd que eofrezca tratamientes
méidices y p-ramédices per medie de la cerrespendencia,

CAPITULO X
De les preceédimientes de embellecimiente

Art. 89.- Para efectes de este Regl-mente se entisnde per precedi
miente de emdbellecimiente; les que se utilicen para medificar las
caracterfsticas merfolégicas del cuerpe humane, ya sea mediznte -
ls aplicacién éde substamcias, pre ‘uctes e téenicas ffmicar ¢ qui-
rirgicas,

Art, 90.- La publicidad de les precedimientes de exbellecimiente,
debers limitorse : expressr el me jeramiente real gue estes legren
en lz ~pariencia fisica de las persenas.



.

Art, 9l.- Las afirm-cienes gue =e¢ hrgem en ls publicidad de le=s -
precedimientos de embellecimiente, dedberin ester sujetas a comnre
bgeién sente la Secratarfs de Salubrid=zd y assistencha.

ATt. 92.- Neo se auterizaréd la publicida¢ de les precedimientes de
embellecimiente cuande:

I.- Hrga uze ée testimenies engniiesss;
II.- Impligue que directs e indirectamente erigimen mayer éxi
te en 1- sexuslidad de las persenas;

III.~ Exprese cue el emplee de esios procedimientes, puede cau
sar medificacienes e=scenci:lex en 1- cencucts éde las per
senzs; y

IV.- Atribuys = estes procedimientes de accién terapéutica,

CATITULO ¥YI

-~

De 1z Vigil-ncia e "nspeceidn
sTt, o= L- Secret-ria de S-lubridesd@ y isistencis tenérf z su =-
carge 1- vigilracie del cumplimiente de las “isnecicienea de este
Reglamente.

Art., 94.- L vigil-ncie e insepeccién del cumplimiente de les éis-
vesicienes de este Regzmente, g¢ sujetarin = lo esteblecide en el
Capftule I del Tftulo Decimasquinte fe¢l Co ifo Szniterie ée loe Ee
t - des Unifos Mexicines y @ lszes dicsmesicienes éde ecte Reglrmenteo,

Art, 95.,~ Lr Secretareria 8e S:lubrided y Acistencis pera temsr -~
muestras del m-teric)l publicitarie exple=de prr- demostracienes -
ebjetivse, exhibicienes y expisicienes, en le = lug-res en que se
¢ifunda 1- publicié-é a efectuasr, en egu case, gr-bmcienes o filma
cienes = travée de su ecuipo técnice,

Art, 9€.~ Se precederf = reciager l-s muestracs éel nm~terial publiw
cit=rie, previa erden eccritz de 1~ wuterié-é sanit-ria, %n el e
mente de 1- ciligencia de inspeccién se ferzul-ré ccta en 1ls oue
ademfs de los particularifézdes necescrias, deberf ser firmcda oor
el inepectes y loc testices, intee €¢ fin-lizsr 1:- fermul-cidén del
acta, 1lr persens cen 1lr gue ce entiend= 1z diligencia pedr? exnre
s2y le cue = eu dereche cenvenga,

CAPITIO XII
De lr= meldic:-= de seguridad

Art. 97.- IL=s medidss de seguriésd en msteri- de publicidaé de -
=limentes, bebidam y medicrmentes, se sujetardn = le est-blecide-



en el C-pftule II y en cuznte el precedimiente 21 Crpftule IV, -m
bee el tftule Decimeguinte del c¥dige Saenitzrie de los Es=tezdes
Unices ¥F-xic-nes vy ¢ le previste per este Regamente,

10

MM, 98,~ Is Secretarfa ée Salubridzd y asistencia pedrs dictar -
unz @ mis de les siguimntes medidas ce seguridad:

I.~- Suspencién de 1l: publicidad;

II.- Retencidn o ccegurrmiente del meterisl publicitarioe;
III.- Depdcsite en custedia del material publicitarie; y

IV,= Decomiso del material publicitsrie.

Art. 99.¥ L= <ecretarfa de Sclubricad y isistenciz pedéré erdensr-
que se csuspends de inmediate 13 publicid~d que se difunda =in hs-
ber side ruteriz=das, procedienie a dar .viso : las demfs auterida
ées comnetentes,indepeniientemente de cue se ar~licuen lss sancie-
nes cerresneniientes,

Art, 100,- Lr Secretarfa de S-lubridaéd y sAcictencis pedré erdennr
que se susnends de¢ inmediste 1ls vublicida’d zuterizada de acuelles
productes en cuye férmule ée cewpreicién intervengan subetancias-
gue ver les -vsnces técnices ¢ cient{fices, se llegare = tener ir
fermacidn §e que son necives prra la ==lu- éel ser humsne,

Art, 10l.- La Secretsrfz de S-lubridad y tsistencis precederf z X
retencién o asesrursaziente del mcterial rublicit-rie qgus se éifuné
sin suterizacién, hrets en t:nte =~ resuelve le ue céerrespenée, -
In fuee €€ 1¢ ser nrocedente 12 rutorizacién se Cecomisarf el wis
me m-terial,

‘rt, 107,- Se rroceder! 21 €end:ite cel n-terial rublicit:rie er-
cFea . ue sei-1la eI rrticules =nterior, curn’n vir el voli¥~en n-
9 74l =ieme, 1- suterisrd ante mox el-yla en maTer del resmen
c:bie 761 cit-€e r-terixl, Tn el zeta im ce Yeprnte ce hoyf coﬁg
t'r ests circustesncis, -

TATITULC YIIX

Art, 103.- E1 titul:-r cel regsistro fel proaiucte o de lz licenciszn-
genitsris -1 estrblecimiente .lues se :nun-ie, serf el resiansxztle
éde los concerntes vertifoe er. 1 »ultlicii=€ cuy= resligzscidén I :r-
exrdericde,

‘'rt, 104.~ TLes enunciszntes, #sf c-x2 les cencesionsries, 1ersise

r:ries ¥ nyeniet-riss de los medies é+ §ifivcidn . ue intarvencsn
- - - CHT= -



-3
\n

oréens’e Yy ejecutrnde 1- éifusién e -uhlicid-¢ ne rutorir-és, -

’
ce harfn screecores 1-s es=ncienes cues ectzblece el cbdfige Trnitr
rie ce los "stifes Unicec Mexicrnes v ecte Eeg-1lmente,

Art, 105.= L= viel cién = las éismesicienes fe este Regl-urnte :¢
r’n sencien: es - (rinistrstivsmente, =nlicinieze le ficpuesto -or
el Ys=rftule ITI v en cu ni- -1 nrocefiriente #1 cspftule IV, - =bhoc
del Tftulo Decims. uinte ¢el 7€ i-0 Serit-ric ¢+ leos Eetsfos "ni o
Fexiganes v ecste Regliwento,
trt, 106.- Lo Secretsy{s 6+ Srlukrif-€ v ‘cictencia nedir’ =1
lre sipuientes grncieneg ~fminiestrstiv: s:
T.- Tult=a; o
IT.- ‘rresto hrets vor treimt: ¥y ceis horre, soacin el cree,

v

d
[
oD
¥
[w]

Art, 107.- 1. Secret-ri ¢de Srlutrid - € y _eictencis =1 :-11 Y-
srncienes ectrblecidzie en este Teglrmento, elservir’ lee cir i nd
tes 121 =3
lo= Dun” vrot-: f v i r Y resslucifn cor 1 ie e i -
~angs 1o emelfn o yes eotic )
2le= T vt e e A2 T Iowel 0 Jione T ed Tooinfr cceif-
T redined” melsy, oo ooomay o -t el infyrcter,

rrt, 108,~ L2 difusién e publicicéad no rutorizrds, serf srncio--
nada coen mult- ¢€e cien a cince mil peros,

Art. 109.~ Lr 2ifusidn de publicié=d ne suterizedz, (us sugiera =
précticas abertivas, ser? sancien-ds con multe éde un mil = cin--
cuents mil pesos,

Art, 110.- L difusidn fe publicidrd ee slimentes, bebidzs ne =l
cohdlicss, rreuctes de perfumerf{s, belleze y =2seo, pl=aguicidess y
fertiliz=-mtes, ne ~uterizséd=, cue engeiie s~bre 1 celidad, erigen
purezz, censerv:zcién, prepipésées éde su emnleo ¢ incuzce a précti
ess cue dzfien 1z s2lud, serf sancien-é» con mults de un mil s vei
nticincerxil peses,

Art, 11ll.- Ls éifusién ée publiciird de me icsmntes, zparztes y -
equipes mfices, estupefscientes y substanci-e veicetrépicas, ne -
suterigzdas Gue emparie sebre 1z crlifzé, erigen, pureza, conservs
cién, prepiedsdes de su emnlee imduzcs = pricticas que defien la -
le =alué, serf sencienz= e cen mult: dée un mil & cimcuemts mil pe-
sos,

Art, 112.- L €ifusién fe 1z publicidad de bebides alcehélicas, ne
ruterizads, cue de informacién =ebre les efectes Gue prefuce su =
ingestién, in‘uzca = su cansume per rzzenes de srlud, utilice = -
persenz jes inf-ntiles o sdol-=centes, ¢ se Firij» = elles, cerf -




& P b -y

ezncienade cen mult:- ¢e un mil 2 cincuents mil peses,

srt, 113.,- L» ¢ifusién e 1r publicidé=é ¢e bebid-s rleohélicas ne
auteriz=ds, cur ce ssecie can =ctiviérdes denortivas, d=1 hog=r,e
éel trabaje, merf sancien=’o con mults ée un mil = veinticince --

ril peses,

trt, 114.- L: ¢ifueién de nuhlicid-¢ de t-b:co, ne Futerir-€z cue
induzea ¢ su consume Ter rrrenes ée estiwul:, de bienester o de -
selud; en ls cue ce fume rezl 2 sp-rentemente, o utilice persena-
jem sdolescente= e nifies, ser? s:ncien-éz cen multe e un ril =z -
cincuent- mil peses,

Art, 115.- L= 6éifueién ¢e nublicié:=é fe t-b ce, ns ~utsrizsda, .us=
se zsocie cen =2ctivid-éec depertives, del hoger o del trebaje, se
1€ e-ncien-d= con multe €e¢ un wil 2 veinticince mil pe=es,

trt., 115.,= Lo fifusién ée tubliciéad ée medicamentes, ne -uterizz
€7, cue éebier: dirigiree exclusivam nte 1 cusrme rédice y ce »=
rerlice éirectsmente =1 pitlice, cerf s=ncion=<e cen wults ¢¢ un-
11l & cincuentz mil pecee,

srt, 117.~ * lse infr-ccienes é= ecte T“eglsmente cue neteng: ce-
frlads s~ncién ecrecificz en el nismo, se 1r zrlic=rf wults ‘e —--
cien z cince mil nezes,

Art, 118,- Le reincié ncisz en el crs0 c¢e infrsceisan = previetze -
vor lec srtfcules 10% y 117, —oér‘n e=ncisnzrse con nmulta hesta =
ce €iez riil vnesee; 1- reinci ‘encia er el czs: e infracciem~g nre
vistes ;or los erticules 110, 113 y 115, refr’ sznciensrse con rul
tz hietz ée cirru-nts mil reces, y 17 reiincicencia mexr infrsccie-
nes rrevistae en les rrticules 109,111,117,114 y 116, ne‘rf cznein
n-rge cen mult: hrets de cien mil nesers, B

Arte. 11G.- Se s-nciencr’ con mults de ciern = cince mil resos o -
con =rreste heet= & treinta y seics rers=s, = 1la persenz cue inter
fieras ¢ se ovonga » curlcuier forms, =1 ejercicie ée lag funcis.r

¢e 1 suteri€ad s=nitsria.

Art, 120.,- "entrs 1z anlicrcidn ée lae nmedidca 8e segurifeéd y e=n
cienes cue estsblece el Teglsrente, —~reces-rin les recureee ~=iv
istratives estzbleciio= en el Taniiuls V éel ™ftule Deciwmecuints-

del "&diro Sanit:rie e les Zctozdas "™mides eyicanes,

~ pT‘ImTYI}O V\J

Nel comité€ mixte c-nm=ultivs de rudblicidad.
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TT7e

srt. 1%1.~ I= Secret=srfa de Palubri?zd y rsistencia cre=rf el Cemi
té ‘ixte O-rsultive € Publicids’, cen representsntes ¢e 1l- mieme
y e les exrganismres (ue leg-lmente revreecent=n les in uesetrizles

coemarciantes y nublicistse,

Art. 17°2,= E1 “omité : que ee refiere &1 -rtfcule enterier far-ul:s
ré su nrevie Teglsmente Interisr,

Art, 1722.,~ Las ectu’ies v ccuerése el Coxitd ten’rsn el cerreoter

ée recomcndrciosrac,
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2rt, 13, E=te Reglazents es zvlic-tle = ién, termineeli
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ciznte hubierz prepercienczde d=tes f-lces : 1= suterid-s,

La infermzcién =ebre bienes y servicies nroveniente ¢el ex -
tranjere estsr? sujets : lee diepecicienes Ce fetn Ley, 1€vaecto—
¢e 1: cuegl extste resvnenesbilidrd selid-ris entre la empresz mp--
triz 7 =us filisles ~ubridsri-g, sucursales y =gencias,

ATt, 60+ L- Secretaeris de Incustrisz y Cemercie, estar? fzcult:-é--
para:

l.- Obligrr, resnecte fe scuelles nroacuctes (ue estime rerti
nerte, & cue se iriicue verszmumnte e las miemos ¢ en --
sus envelturss, etiLuet=g, emnz-gues o envscesc, & &n cu -
publiciéad en términes cemrrencibles, les materinules, ele
merites, custancias e increfimntes ¢e ue estén hechos o=
les cenctituysn =cf cere su nece, nranied=fes o crr=cte
r{eticse v 1-e instruccienes n r= & use norm:1 ¥ canser-
vecidr cel wrelucte,

IT1.- Piisr lac nermas ~ vrecedimientes = cue se rometerfn 1l:=s
gerenti-s €e 1as pre uctes ¥y servicies, vors -segursr cu
eficzeis =:1vo rue estén sujetes = 1- inspeceifn o visi-
lsncis= ¢e otro densrtzyents ce 1r Denendencics cel Ejecu-
tive Tederzl en cuye crse €ct ejercer? 1 rresente ftri
buci én.

III .- Cre€ensr v¢ hrpen lre o ificzciones rroc @
cictenre ée ventess Ce cu louier ti-~» €2 tienes o - 1loe
srrendzyisnte "¢ bienes ruebles 1:r:c evit:'r 1 eticre «
fg-eecre -~ tr-te ine.uit:s{tiva 1 conesu-i“er, Irusl strit
cién tenfrin lss dervendencize ¢ ~neterntes »r. p-teris €e
rrecentzcidn e serviciec,

JVe= N-terwin vy _ue -r3'uctes eher
fforie:,

V.- Tii=1 ler “ICCLGC Seovaadueter o CoTrUL D e cn i 2ined
(e irterds 1lice, incluices les ée 1mport°cién, as{ co
me las tarifes de les servicies cue se eofrezcan al pﬁbll
ce, ée rscuerde, en une y etre ca=sd, cen les reglsmentec-~
o decretes ue expiée el ejecutive federszl,

VI.- Dictar lae reselucisnes, zcuerdes e medidas ~dministrsti
vee pertinentes »-r: hacer cumnlir l=s nermss de protecc
ién y erienteeién ¢ 1l s consumiioeres,

] l"" l""( o

I d
4

n sstentsr ¢l rrecie 7 -

L:s rezelucienes de carécter general dict-das cen funé-wmerte
en €ste articule se publiceré en el"Dizrie Oficial” de 1z Pederz-
cién. Cuende tengen per ebjete obliger Ynicsmente = Vn nimere li-
mitrde de sujetes, bastard la netificsecién ée 15 reseluciém res--
pectiva, 1- cual se llevari a esbe per cerree certificade o en —-

les términes sefinl~des en el récige Fecersl de Trecedimientes "i-
viles,
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Art, 7.~ Em teces les crames, lecs dstes cue ectenten lec precuctse

y =us eticuetams, envaosees, emprgues v l¢ nublieidad respective er-
torén en iédiem  esmpsiiol, en térmimes cemprensibles y legibles y -
conforme sl sistems grnersl ée unid-éeec ée meéida, pere tr-tfnde
me ée precuctos é. egtinales & 1z expletzcisn, previa suterizscién-
de 1= Secretsrfz ée Infustris v Temercie, redrfm usarse el idianr
Yy el sistems €e unidedec de nedids el p-{s :1 que se destinen,

Art, 8, B, T.r fr1ts 6e ver-cid=é en les infermes © instruccienes ==
gue se reflere 1ecs srtfcules =nterieres, e- crusz ¢e resmens ¢bili
éded por lers é=fiec y vwerjuicies gue eoc sienen,

Art, %e.~ L dependencis cempetente en ceéc creo ordensrd (uc ce-
suenends 1 nublicicdré cue vicie le €isnuects en el srticuls #mte
risr y nedr? exigir 1 snunciante cue, = csrg» del =isma, reczlire
1 nublicié=é cerrecta en 1= ferms en (ue rcuells lr estime enfi-
ciente ¢in nerjuicie de irpenerle 1-c azncienes en cue hubiere --
ircurrice,

i¥t, 10.~- Se nrehite emnlesr en la= vrrs-uctss, en sus envsses, ex
neuee, envalturze, eticuetrs 7 rromrgrnd=, axnresisnes t=lec co-
re "prsiucte de expsrt-cidn", "c-lidi=dé d2 exmertacidn" o cuslguier
etr= (ue ¢ée = entender cue exicte un- crlif=é nara ¢l rercsfo in-
terne y etr= znrs el externe, =" 1lv»s Jutor1"=c16n exnrees e 1l &
teridi-e@ comnetente,

L-e leyenéas "¢ r-ntigz=dse", "¢ rsﬂtip" 5 curliuier otr: o=
cuivelente =41ls nacrfn emnle~rese cu'n'g ce inticue =n . ue concic-~
ten v 1~ ferm- en cue el coneuri- nuesde hreerl- fTective, 5 cu-n

<9 se tr-te ce rre uctes sugetos £ norzas ¢ curnlimiente HSblifz-
terie u ectentarlsz contrreeis oficisl cerresmen‘iente,

irt, 11,- Loecs términes é- lre grrentise cerén ¢l reas v rrecicse,
En te o crse “eber’n in ic:sr su slecrnce, fur cidn y condicienss,<
ref cene les establecirientes y 1: forn: er (ue rueden hacerse e-
Tectives. "urnde lre gzrentime re curnlim les recuicites mencians
des reéréfn eréen-rme cu me 'ificecidn o nrehibhiree su ofreciuients,

Le Secreteris e Induetris y Comarcie 5 1¢ Denendencia ce- e
tente en su csze, cueéd v’ frcultsé= n ry- fijer lecs brses rfnir o=
que deberin centener lss pdliras “» gr1entfs,

Irt, 12.- Cu-nés se exvznédsn :1 niblics -rrecuctes, cen =lruns (¢
ciencis, us-édes e reconsztrui es, faher’n infdicrsrae ¢e maner: -rec
e” v ectensible t-les circunstenciacs =1 censumider y hacerse gens
tar en les pronioq grt{culoe, enveltur-e, netzs e razicidn o frc
turzs cerresnaniient-~s, B

—————

coc, o »n &)l inctructive -neye = 1locs mievse, 1-o s2virtencize »

‘T, 12,~ 31 prevveor cehar’ incar-srsr en les praucte~ ~elirrs
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infermsciones r=rz Gue su errles ce rerlirze con l= m?g cesurids?
resible. T- -mbién éeberén vrenerciener 1 riems inform cién  ui-=nee
nreeten servicies religreces,

.'—j

rive “e 1- »raniz nsturslezz fel nreiucte e servicie, o-
hgys si ¢ éefinida nor 1s suterid=¢é csx—-etente.

Tet~ Abligrcién ser? exigible cu'n e 1° meligresidré ces ne
)

Lee =atnridsdec comnetentes f-trrfn fcult-faes nsr- ce-l-r
s rrinieae ¥ 1- form- en (ue feb> =7vertiice 1- -eliproacilsd de
les términes _

les bienes - cervicies s (ue ce trote,

™1 incurli ddierts 70 1 oklif-eifr s Fieye cete ry-
tfenl~ ec rrve= Ee reeﬂoﬂo'*11i"" -y Y ee > meriuiciac . 1e

ce ar-eiensn v cujetr ¢1 resnons:tle - 1lrfe e-rcienses cnrresninien
Ctee,

Yty Yl o= Va8 eanTician-ree 10 vent-o Ffel mrafuete o
tscifn el cervicin : 1= 27cuieicidam o e-ntrotecii Te ~tro,

CTte 185,= Ty 13 cFfact e ¢ ocetr Tev,on sntien e oy oy yapi S

.- -

1
ve fe mranerciyier - “icizn-lwente ~trs “hizte -~ cerviecis A= curla
cuier netureslez=,

¢l ofrecimi ntoe £l ~dblics - Tirves v corviclcee, o o1 1L dircentis
b

- " » . . ’ . -~
Tarvoferts" eslier’ enten’erce «1 “Treci-ierts 1 -I0licrs “e-
rys uetoas v oerrvicise, v fovcle s co dcilasne o doe o TRV O lacen
. - . - . . o - rd
ey #1yerda, o oyecios YU 3T 0 dnSeriored Tne e fote,
trt, ICe= Tt 1o rromacivnes ¢ cFeytee v tesyv rf T 16010 -
e e

1 - -
sirvientec:

T.- "rn lss snunecise vec-ectives, “<meyy

ter, €1 tfrins 7 vy ooed )
Y Threcedreinte, 91 ne ee fije
sare (ue eon infefivi Tne hrets

cinmiente 7’."‘5’{‘)11(‘3 1 yevaelr Cién,
1ye riemer neies ce ~ifucien,

LI.- Tods Exwidereif) covcurd or i velrn: los reouisiztap —-
resvectives 1eny? Cereche, Jur-vte 7 <7 i Sy v
toe exdete €2 voi e T ororrefee 2 eTrecirderte; @ -
lr ¢ uisieidn 7 l1o- ~raduvctss - ¢ 1r wrestacién Tel —-
cervicie ohjets Ffe 1o nraracifn v oferts, '

2y uetas ce requerirf 1- tre--

2rte 17.- 7're 17 nr e
: tarf{s ce In"ustriz y “emercis, -—=r= -
ee,

vis suteriracids ce -
lae €e servicies, 1+ dea 1= Cevendaviciz - 1- cue eorrieranfe ) ==
esntrol, ineneccidn o vigil-reis
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trt, 18,= Si 1 =uter fe 1r ~rorucifo v oTcrte re cumple su fre-
cide, ¢1 consumi ar ~ofr” o-t:r oy el cuwr-limiente fercesr, v
aceptar otre tien o servicie ~(uiviiente ¢ ~ar 1 reecieifn el --
contr:te v, en su c2ege, tsn‘r’ “erechs 1 regn de €rioe ¥ orerinie
cies, los curles n» =erfr inferi ree 1 ‘iferencia ec mif-ics €
tre €2 valflry 7¢cl bien ¢ servicis vjety e 1 rravocifdn o nferts -
v e ~recio corriente, In =u cres cerd rolicshle 1o erieidn ow ve
cr yefiere 1= - rte Fiusl fe)l ~rifenls 27

N .. - Y 4 - . - s B " . :

Tt, 1C€.= "1 “roveelor e~t’ alhligsdn e dnietrsy 7 bHien o owi1-
vicie en los térnines 7r 1 -0 lieid @ rerlir-dm, £ 1os Lue ze i
Jewn er. ¢1nrnnis 12 'vets Croccveres o 1o Jue o eetivals Tas

e el oomeutd ar,

roerer Jf cue 21 cnnswdl Tar v el crovee oSY AvieNrTE: v i -

€112y *tretfnioce ée 1: cornrs vents fe an bien, urnt ¥ 3tyo te -
71’1 derecho, fentro @2 la: 4trec "{ ¢ R'hmilee sipuientes - 1r oo
letrieid 021 econtrata c1 ernWis 0 0 T vanificieifa Tel voler O
1 crer & 2 cnv-re T Stre, .

Tnol: ue 2 oyefiere - 1 ~TrrsTy roterior oo &7 ue atro-
€ ue oy me’iz (el wotun concentiqcdients 0 r1eccisnfe 7 covtroe
1, w7 xobibni-x 1 cxove Tz T i : 153, TECLICEY D =
hormdifiesy T0 oordicincluente ot - e, eleryre TOO 3 0l
Tien no hirvws eufrida Tetericro v hore redued o oo vr Ll omer oo 1L

ier clsemetsuels, ses oo ons vl Tie o) eonneu-ioox,

Lne =toc ue o nrizdine 3 evrlnel Toorestitoed T 7o -
cesc, €7 su cron, cerd Y caent e 0fl e emr o omlatle
£l erroT,

Tioe 2a:lre vxevietes w1 e~ sxtdenly, oo o« tliceran cutd
cf trrte 7o TRolee T coamen o dnes NI,
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2.-.8) LEY DE IMPRENTA

(Publicada en elDiario Oficiel d:1 17 de abril de 1917)
Regklamenteria de loe artfcules 6o0. y To. constitucionales

Art, 20,- Constituye un ataque & la morel:

1.~ Tods manifestacién de palebra, por escrito o por cualqui
er otro de los medios de que heble le fraccidén primerg -
del artfculo anterior,con las que se defiendan o aiscul=-
pen, aconsejen o propaguen pdblicemente los vicios, fa--
llas o delitos o se hage apologfa de ellos o de sus &uto
res;

I11.- Toda manifestacidn verificada con discursos, gritos, cén
tos, exhibiciones o representaciones o por cuslquier —--
otro medio de los enumerzdos en le freccidn anterior, —--
con 12 cugl se ultraje u ofende pdblicamente 8l pudor, €
la decencia o0 & les buenas costumbres, o0 se excite a 18-
frostitucién o a 1la prdctica de ectos licenciosos o impd
dicos, teniéndose como teles todos tquellos ae, en el —-
concepto pdblico, estén celificados de contrerios 21 pu-
dor,

III.- Toda distribuciédn, vente o exposicién #1 plblico, de ——-
cualquiers mzners gue se hage, de escritor, folletos,im-
presos, canciones, grabados, anuncios, terjetas u otros-
papeles,figures, pintures, dibujos o litogrefiados de c2
rdcter obsceno o0 gue representen &actos 1dbricos.

Art. 30.~ Constituye un ataque a la paz péblice:

1.~ Tods munifestecidn o exposicién meliciose heche piblica-
mente por medio de discw-sos, gritos, centos, amenczas,-
manuscritos o de 1@ imprente, dibujos, litograffs, foto-
grafia, cinemetégrafo, grabado o de cuslquier otra mane-
ra, que tenga por objeto desprestigiar, ridiculizsr 0 --
destruir las instituciones fundementeles del pefs o con-
los que se injurie a la Nacién Mexicene o & leés entidade
des politicas que l& formen;

11.- La Publicidad o propaganda de noticiss felsrs o ~0ulterg
das sobre acontecimientos de actualided, cepeces de per-
turbar le pdz o l¢ tranquilided de 1ls Replblica o en al-
guna parte de ella, o de ceuser el alze o beja de los —-
precios de 1es mercenci{as o de lestimar el crédito de 1e
Nacidn o de algln Estado o Municipio, o de los bancos le
gelmente constituidos,

Art., 17.~- Los operarios de une imprente, litograffe o cuzlquiers-
otre oficins de publicidad, solo tendrdn responsebilided penl par
uns publicacidn delictuosa en los c&sos siguientes:

1.~ Cuzndo resulte plenemente C€OUFF
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I.- Cuzndo resulte plenamente comprobado que son los autores
de ella, o que fecilitaron los detos pere hscerle o con-
currieron & 12 preperacién o ejecucién de delito, conge
no conocimiento de que se treteb2 de unhecho pinible, hy
ye habido o no scuerdo con el principel responsable,

11.- Cuendo sean & 12 vez, los directores de une publicecién-
periddica, o los editores, regentes o propieterios de 1e
oficine en que se hizo 1z publicacidn, en los cesos en -
que recaiga sobre &€stos le responsebilided penel;

111.- Cuando se comete el delito por une publicecién clendesti
né y sean ellos los que 17 hicierean, siempre que no re--
presenten al autor, &l regente o 21 propietario de 1r of
icine en que se hizo 1¢ publicacidn,

Art, 37.- Los ateques a 1l¢ morel se cestigardn:

l.- Con arresto de uno 2 once meses y mults de cien & mil pe
€05, en los cesos de 1l¢ frazccidn primere del artfculo se
gundo,

11.- Con arresto de ocho dirs & seis meses y mults de veinte-
a quinientos pes>s, en los cesos de 1a frecciédn segunde-
y tercera del mismo artfculo.

Art. ;}.- Con arresto que no beierd de un mes o prisién cue no ex
cederd de un a%o, en los ceasos de 1le fraccién primere del ertfcud
tercero,

Con unc pene de dos meses de erresto & dos efios de prisién en
los cesos de 1= fracciédn tercerr del erticulo’tercero.

Este es el castigo 21 ategue 21 orden o pez plblice, -

~



2e249) LEY PELERAL DE JUEGOS Y SORTEOS.

(Publiceda en elLiario Oficial de 31 de diciembre de 1947.)

0.~ Oorresponde Al ejecutiva federpl, por conducto de 12 Je
cretaris de Gobernacién, la reglementaciédn, eutorizecién, control
y vigilancia de los juegos, cuando en ellos medien apuestes de cu
alquier cleee;as{ como d° los sorteos, con excepcidn del de le Lo
terfa Fecionl que se regird por su propia Ley. N

Art, 50.- Enlos permisos que conceda, ind<peniientemente de los -

impuestos que &l efecto determinen las leyes ficcales correspon—

dientes, l¢ Secretarf{e de Gobernacién sefinlar? le perticipecidn -

que , de los productos obtenidos por el permisionerio, debe correg
ponder &l Gobierno Federal, Lstc perticipecidn ser? destinsda al -

me jorrmiento de los esteéblecimientos de prevencién sccifl y de ——

esistencia, que se expres& en los permisos gque se otorguen,

Art, 60v Lo dispuesto en el artfculo 5o, se eplicer’ tembiér en -
relacién con los permisos cue se conceden purc efectuzr sorteos -
con exepcidn de la siguiente freccidn:
11.- Los gque se celebren con fines exclusivos ¢e propegenda-
comercisal,

Art, 17.- Se impondrZ prisidn de tresmeses @ tres afios y multa de
quinientos & diez mil pesos, y Gestitucidn de empleo en su ceso:

l.- A los primeros emprescrios, gerentes, aéministradores,em
cergedos y agentes de loterfa o sorteos que no cuenten -
con sutorizrecidn legel., Lo quearn incluidse en este dis-
posicidn los oue hegen rifre solo entre emigos y parien—
tes,
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£42.10) REGLAMENTO SOBRE FROMOCIONES Y OPERTAS.

(Fublicided en el Diasrio Oficisl de 9 ae mayo de 1980).

CAFITULO PRIMERO

De las Promociones.

Art, lo.- Este regle mento tiene por objeto determiner los requi-
8itos o procedimientos psrz obtener les autorizaciones de PY OMO=——
ciones comercieles y le forme de efectuarles esi como esteblecer-
las normes relatives e les ofertes,

Art, c0.- Corresponde a 1r Secreter{z de Comercio" 1z splicscién
de 1l#=s disposiciones de este Reglemento. Serdn orgrnos de col=bo
recién pere 1z vigilancis del cumrlimiento de ecte ordenamient6:
La procursdurfe Pederel del Consumidor y el Instituto Nal, del —-
Consumiaor, conforme ¢ sus respectivas competenciss,

Art. 3o,- Seconsia-ran promociones y, por consiguiente, requeri--
rén de autorizaciones previas, las prctices comercicles consiste
tes en el ofrecimiento 2l p®¥blico: |
l.- Bienes o servicios con el incentivo de proporcioner adi-=
cionelmente otro bien o servicio de cuglguier naturclezs
en forme gratuite o por &aprecio reducido,
11.- Un contenido adicionel en la presentacién usuzl de deter
minadoe productos, en forme gratuita o & precio reducido.
111.- Dos o mds productos iguales o diversos por un sélo precmo.
IV.- Bienes o servicios con el incentivo de pfrticiper en sor
teos, concursoe y otros ewentos similsares,
V.- Pigures o leyendas en lés tépes, etiquetes, o enveses de
los productos o inclufées éentro de aquellos,distintes e
les qgue obligatoriemente deben usarse o se tenge derecho
& su uso,

Art., 90.~ Sin perjuicio de lo dispuesto en 1lr Ley Pederal de Jue-
gos y Sorteos, las promociones por medio de sorteos, concursos o-
eventos simileres se eutorizerd sujetos & les siguientes regles:

1.~ Que todos los bienes objeto de 1# promocidn contengen -
le contresefia que dé derecho & perticipecidn en el sor-
teo.

11.,- Que respecio de les contreésefias § de 1los bienes y servi-
cios sorteedos, no se cobre cargo elguno al consumidor,

111.- Que el autor de lz promocién cubrz los impuestos esteble
ciaos por lc Ley Pedergl del Impuesto sobre le Loter{s,-
Rifas, Soreteos, juegos permitidos, respecto de los bie--
nes sorteados, salvo que en l& Publicided se indique en-
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forma ostensible que dichos impuestos esterdn a cargo -
IV.~ del asgreciado,

Que see oportuna y suficiente le Publicided sobre el vo

lYmen de bienes o servicios a sortear como incentivo, &

luger, dfa, fecha, y hore enque se efecturrd el sorteo,

as{ como 1la forme y términos en que se hard 1= entrega-

del bien o presteré el servicio, '

Art., 16.- Las resoluciones en que se gutoricen les promociones de
berédn contener lo siguiente: -
Frac, VII.- Térmibos y medio conforme a los curles se efectua

rd la Publivided de lz Promocién,

Art, 17.,- En la publicidad de les promociones comercieles deberé-
preeisarse:

l.- E1 dfa en que se inicien y aquel en que terminen, o sole
mente el-primero, cuando el ofrecimiento se hage en tela
cién & voliumen de mercanc{ss, caso en el curl éste no po
drd ser inferior al oue en condiciones normrles vends el
establecimiento comercisl en un disa,

11.- La cantided de bienes y servicios en promocién que ceda=-
consumidor podrd edquirir o contrater, De no precisarse-
ge entender?d que el derecho de adquicicibén o de contrate

111.- cidn er ilimitedo,
En su caso, el vol@men de productos en promocién por es-
teblecimiento,

IV,~ Lz centidad de boletos, cupones o contreacefies por emitir
en caso de sorteos, concursos u ptros eventos simileres,
conforme a 1o sefisledo en el permiso otorgedo por 1la Se-
cretar{a de Gobernacidn,

V.- El1 nimero de autorizacidn otorcado por la Secretaris ade-
Comercio”.

Vl.- La informecién veraz y suficiente sobre los términos o —-
centidades de 12 promocién,

Art, 18.- Procederd 1le revocacién de las autorizaciones de promen

ciones, previe audiencia del intrecsedo, en loes siguientes cesos:

1,- Cusndo se viole 2lguns de las disposiciones de este Regk
mento o 1r promocién no se lleve & cabo en los términos-
autorizados,

En los casos previstos en l¢ fraccifn primere, si le vio
lecién, e juieio de ls» Secreterfa, no es grave, podrd op
tar por imponer multe, ‘

Le revocecidn de 12 gutorizecidn ser? sin perjuicio de -
lss senciones que proceden y de les medides que dicte 1la
autorided competente pera prote2er & los consumidores,
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CAPITULO SEGUNDO

De 1las ofertss.,

«= Los proveedores no podrén utilizar expresiomes teles ce
erti", "barata®, “descuento®, “"remate” o cualquier otre simi
#lvo cuendo ofregcan al pfiblico productos o s cios & pre-
reba jados o inferiores a los que prevelezcan en &l mercado o
'cas8o, 8 1o normales del esteblecimiento 8i son inferiores-
mellos.

Art., 20.- La publicidad de las ofertas de bienes o servicios, que
dard sujeta a la observancie de los sigueintes requisitos:

l.- Cuando el ofrecimiento se haga sobre vol@men, deber? se
fialarse éste y, en su caso el voldemn por establecimien-
to.

11,.- Indicar la cantided de bienes y servicios en oferta que -
cada consumidor podré adquirir o contratar., De no presi--
sarse, se entenderd que el derecho de adquisicién o con--

111.- tratacién del consumidor es ilimitado.
Sefielar claremente los bienes o servicios comprendidos en
la oferta, .

1V.- En todo caso deberd apsrecer tento el rrecio de oferta co

' mo el inmediato anterior. .
Si no se indica la feche de terminecién se entenderé que-
las ofertes son indefinidae. En ringn caso le oferta ten
dr€ una duracién menor de un dfa,

Los requisitos mencionados en las fracciones anteriores-
‘deberdn anunciarse en forme ostensible y comprensible pe

ré la generelidad de leos cqnsumidores.

Art, 21.- Pare la inspeccién y vigilancia del cumplimiento de las
disposiciones contenides en este Reglamento, la impoeicién de san
ciones por su violacién o inobservecifn .y la resolucién de los -
recursos que se interpongan en contre de lés resoluciones dictedes.
con base en el mismo, se esterd a lo dispuesto en 1l Ley Federal-
de Proteccién al Consumidor, :
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2,2,11) REGLAMENTO DE ANMUNCIOS PARA EL DISTRITO PEDERAL.

(Publicado en la Gacete Oficial del Departamento del D.P.
el 1o, de enero de 1977)

CAPITULO PRIMERO

Disposiciones Generales,

e, lo. Les fijacidn y colocacién de anuncios que sean visibles -
desde la vfa péblica; la emisidn, instalacifin o colocacién de ——
anuncios en lossitios 0 lugares & los gque tenpa acceso el piblico
el usé en los lugares piblicos de los dem?s medios de publicidad—
que se eepecifican en este reglamento y las obras de instelecidén-
conservacién, modificacién, ampliacién, reperacién o retiro de—--
anuncios, se sujetardin a las disposiciones del propio ordenamien-
to.

En lo previsto en este Reglamento, esrdn aplicables las dis-
posiciones relativas del reglamento de construcciones pere el D.B

Art, 20,- ...... L2 8aplicacién y vigilencis del cumplimiento de -
este reglamento corre¢sponde al Departamento del D.F., y & los dele
gedos en lostérminos que en €1 se previenen,

Art, Jor Las disposiciones de este Reglamento no serdn aplicables
a 18 manifestaciédn o difusién reel, oral, escrita o gréfice que--
realizen las personas en ejercicio de las gerant{as consignades -
en los artfculos 60., To. y 80o. de la Constitucién Pol{tice de --
loe Esatados Unidos Mexicanos, ni a l& propegenda polftica de cud

La propaganda de lospartfdos politicos qu: requieren ser fip
das o colocadas, cuando pueda constituir un peligro para las per®
nas o le estabilided de las comstrucciones, o cuando se desee fi-
jar o colocar en le via piblice, requerird permiso del Departamen
to del D,7.

Art, 40.- En 1s tramitacién y expedicién de permisos o licencias-
aara 1a fijacidn o instalecién de anuncios Bos Delegados se ajus-
a la Ley Orgénice del Departemento del D.P., a este Reglo——
y @ las normes tfcnices y administrativas que emite el De--
ento, o

.:é%

E o, El contenido y mensaje de los anuncios diﬁni?‘aer verdz,
por lo que se evitard tode publicidad engafiose -dhggghienes y ser
vicios que pueda motiver erréneamente al pfblico.

Art, 60.- Pare los efectos de este Reglamento se entiende por anun
€10 todo medio de informecién, comunicacidn © mblicidad engafiosa
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que imdigue, sefiale, exprese, muestire o difunde al piblice cualqui

er memsaje relacionade con la preducciém y vent: de preductes y bio
mes, cem la prestacifin de servicies y cen el ejercicie 1fcite de -

vidades prefesienzles, ci{viecas, pelftiecas, culturalo-, indus--

-nloa o mercantiles. &

_ Igualmente se entemderi per amumeie a las eartcgtra- o pantar

vlostinaiaa a que en ellas se haga publicidad. "

¥ 7¢.5 ., Queda prehibida tedz le publicidad euye toxto, figuras
amtenide -oan eontraries a la meral ¢ a las buen=s cestumbres.

Le Publieidad reletive a ali-cntoa, bebidas y medicamentes-
se ajustard a la disposiciém del Reglamente de Publicidad para Ali
mentes, Bebidas y Meiicamentos de Salubridad y Asisteacia.

ATt, 8e.~ El texte de les amuncies deberd redactarse em idiema ecae
tellame, cen sujecién 2 las reglss de la gramftica, me pudiemie em
plearse palabras de otre idiems, malve que se trate de dialécticas
naciencles o de membres prepies de precuctes, mereas ¢ npmbres ce-
mercicles en lemgua extrsmjera que estin registrades en 1s secreta
rfa de Comereie y Foemente Industrial,

Art, 9e.- Cuamie el preducte e servicie que se pretemda amuncie, re
quiera para su vemta al pliblice del registre de auterizaciém previ-
ow em algumc dependenein del gebierne Peéweral o del D.F. me se aute
rizard el use de les medies de publicidad = que éste Reglamente se
refiere =in que se acredite haber ebtenidée les cerrespemdientes re
Zistres y auterizaeienes,

Ne se expedirfn permises mi lkcemcias de emisiém, fijacién y-
eoleocacién de amtncies mi se auterizard la celec~ciém de plaeas o-
rétules, =in cuznie sean simplemente édenenin-tives, p-re anunciar-
les actividades de u n gire reglamenterie, sin que =e acredite pre
viamente h-ber obtenidoe la liceneia de funcioneniento cerrespenéi-
ente,

Art. 10.~ Le fijecién y celecacién de snuncies y el use de les me
dies de publieidad que se regulen en este reglezménte, requieren de
s.1icemeia o permice expediée previcmente per les Delegaédes, en les-
# ines que mfés aielente se sefizlan, :

cencizs en el decumente per el cusl se auterisga la inetala-

%> use, ampliacién, medificaeién,reprracién o retire de lac anun
eios. Perxico es la auterizasciém especifics que se l&trga excluci

vemente pera l= instelacién y ure éde anuncies tremsiteries.

Art 13.- En ningin case se nermitirs 1- celecacién ée =nuncies cue,
per su ubicacién y carreteristicam, puedan nener en peligre ls sa-
lui 1- vid= o 1le integridad fisice ¢e las personze ¢ de 1las cecrs;
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ecasienen melestias = lecs vecines @ 1 luger en jue se pretenia cele
car;. e =2fecten e puedzn -fectar 1l nerm-1 prestacién €e los servi-
cies piblices ¢ 12 1inp1eza e higiene.

E s 14.~ Quedz estrictamente prehibiie 1- ﬁ.jaeiﬁ imlocaci‘n de

saaansies en el pise o prvimente de lascnlles, avcilitu y. ealezsdas,
@ cemellenes y glerietss, em les edificies y fjstimmentes pibli
su centerme, qus me determinzré en les térmimes sefialrdes en
mhcl de Normas Técnicas, as{ ceme en Hrbeles, pestes; etc.

Art., 15.-Les amuncies permsnentes #eberén temer la c¢imensiém, aspec
tes y ubieacién sdevuada para ne desvirtuar les elementeos arquitec
téniceos de los cdificies er lesque se pretend: celeear o e=tén ce-
leczdes; ¥ para que al preyectarse sebre un~ calle, edificie o me-
numente, armenicen coen estes elementes urbanes., Bm case de estar -
cerea de las vias deaccese de 1lcs earreteras de 1- eiudad éde Wéxi-
co, les amuncies m» slterarfm ni ebstruirém el paiszje, debiende -
spegarse 8 le gue se estipule en este Reglemente y em el Fenusl pa
re cada tipe de anuneio.

El disefie de cada smuncie, al yue se sujetard su cemstruceién
e inetalacién, cempremderi l-s estructuras, sepertes, amclajes y ¢
cualguier elemeate que mirve per: fij=rle e sestenmerle, as{ come -~
sus-acceseries e instalacienes em tal ferma gue teces ellem inte--
gran ums unidad cue armenice een 1- cartelera del anuncie, cen el-
immueble en Ggue guede celeczde y cen el paicaje urb=ne ée 1z zena-
de su ubicacién,

Art. 16.~ Pares preservar 1lrp cent-minscién el ambiente, ueia nra-
hibida le distribucién en la vi- piblica de prepaganda en ferm- de
velantes, folletes y as{ ceme su fij-cién en mures, puertas, v nta
mas, arbéles, pestes, casetzs y lug-res semej-ntes.

Art, 17.- Se prehibe 1- emisién d+« sanuncies cemercisles (ue se escu
chen desde 12 via piblica, y= mes selecs o aseciades = misiac, veces
® senice,

Art. 18.- Ningin anuncie tendrf semej-nzs cen lec signes e incics-
cienes que regulen el trinsite, ni en form“ y nien »pslsbrs, ni teg
Suverfivies, reflecterias porecif-s - l7¢ cue usan en sur g="a
es la Direccién Generzl de D*llcig y Tr neito y etres éewen
oficirles,

n les términes ¢e la Ley sobre l:ce caracteriiﬁttas ¥y el use-
Fcudd, 1lr Banders y el Himne K:-cionel, yueds ¥ivido el uso

A0 S

del Bscufe, le B:néders neciencl, en cualcuier anunjjo.
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Art. 19.~-

CAPITULC SEGTNNO

Clesifiececién ée les Anuncies

10s z2nuncies se ctrsific-n de 1c siguiemte monera, en <
;gquileraei‘n 2l lugrr en que se fijen e celeguen;

. Le= De fachsdas, mures, nrredes, berdes e tepices;

1l.- De vidrieres, escaparates y cortinses metélicas;

11l.~ De marguesinzs y teldss;

lv,- De pises, de piedra, de predies ne e.ificades o de esng—-

cies libres de predies parcizlmente edificedes;

V.- De sgzoeteas; y
VI.- De vahiculos,

Art. 20.~ Atendiende 2 su durscién, les snuncies se ciasifican en;

transiteries y perm=anentes:

a) Se concideran trznsiteries:

2

10"

2."
3-‘

4.-
5-"
C.~

Les velantee, folletes, y muestr=s ée ~reductrs y, en-

gener?l; teéd- cl-se ée vropagendz imoresz y €istribui-

da a domicilie.

Les cue anuncien b=rstes, licuildacienes y sub-gtas;

Les cue se celecuen en tavirlesg, andzmies y fachadas é&e
ebras en censtruccién, Estes anuncies sele pedrdn nerw

menecer éurante el tiempe gue cemprend= lm licencia de

censtrucciém e su prepsgands;

Lec pregremas de espectfcules e siversisnes;

Les zrnunciee preferentes & cultes religiesecs;

Tce anuncies y adernes que se celejuer cen metive de =

1 & fiectas navideillas o de actividades cfvicaz s csnue

adrative-s, 7
Les que se celeguen en el interier ée vehicules €e use

piblice, Se censideran igurlmente =nunciee transiteries
les que se mencien=an en el siguiente pédrrafe y cue se-

instalen o fijen psra lz preprganda ée eventes tempera

les cuyes durscién ne exced- de 50 éfas.

Se censideran permenentes:

1.-

2.-

3.~
40-

Les pintcdes, celecries ¢ fij-des en ceress y en rre--
dies ein censtruir;

Les pintzdes, rdherides o inctzlades en mures y bardes;
Tes pintsdes o instzlades en mercuesinas y teldes;

Les que se fijem o instclen en el imterier de les leca







5.~ Le= que se ims=talen en estructuras sebre creteas;

6.~ Los gue =e irctalem en ectructurzs sebre predies ne edifice-
des;
T.- Lo contenides en placas deneminativas;
“Be= Leos adesades ¢ instalades en salientes en fachadas;
9.~ Lee eelecades ¢ pintcdes en pértices, pertales y pasajes;
10.- Lés eolcecades a le= lades de las calles, caleadas ¢ vias ré
pideas;
11l.- Les pintades ¢ celeczdes en puestes fijes o semifijes; ¥
12.~ Les pimatdes e celecades er vehfcules.

Se cemsideran tambiém anumcies permsmentes aquelles que per -
sus fimes se destinen a estar en us=e mfs de 90 ¢f=s, Esta dispesi-
eién me serf arlicable a les amuncies cempreadides em el apartade-
4 del incisme a) deefte artfcule.

Art. 21l.- Per sus fimes, les mumcies se clasifican en:
l.- Denemimatives, o sen aguelles que séle cemtengan ¢l membre

razémn secifl, prefesiém o actividad a que se dediGue la per

sena fisica o meral de gue se trate, ¢ sirven pera idemti-
ficar ura megeeiacién e um preducte, talee ceme les legeti
pes. Esta clase de anuncies séle pedrim celecrrse o fijar-
se adesades 2 la faehada del edificie em que leos interesa-
dos temgen su demicilie, despache, censultaorie o taller, -
cen exeepeién de ventas, o en ls fach=dz de les bedegas, -
almaceners ¢ establecimientes infustricles o coemerciales, -
cuande =e trate de empreszas;

1l.- De prepasgamda, e sear aqueles cue ge refierem a marcas, pr
ductes, eventes, servieies o actividades smélegas para pre
mever su vemta, use ¢ censume;

11l.=- Vixtes, e s=eam aquelles cue cemtemgan ceme eclementes del-
mensaje publicitarie les cempremdiies em anumcies denemina
tives y de prepaganda; y

1V.- De caracter civice, pelitice y electeral,

Art., 22.- Se cemsideram parte de un amumcie tedes les elementes -
que lo contengan tales ceme:

l.~ Base ¢ elementes de sustenteeién;

2.~ estructura de seperte;

3.~ Elementes de fijacién o wujeeién;

4.- Czja o gabinete del anuncie;

5.- Cardftula, vista e pamntalla;

6.~ Elementeos de iluminseién;

7.~ Elementos de mecéniesn;

8.~ BElementes ¢ instnlacienes, acceseries;

Art, 23.- Les amumcies a les que se rsfiere este Reglamente, em cw
ante a su celeeaeiém pedrim ser:

96.

L
r
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1.~ Adesades, gque serdm les que se fijem ¢ cdherides sebre 1ag
fachadas o mures de les edificies o em vehfeules;
11.- Celgantes, veladese en saliemte ¢ sea aquellas cuyas carfd
-, tulas se preyectemn fuer: del parédmetre de uma fachada, fi

'%? Jndoge a ella per medies de ménsulas ¢ veladirzes;

Autesepertes, que serém lesque se encuemntrem sustentades-

per une ¢ mis elementes apeysdes ¢ anclrsdes directamente-~

&l pese de un predie y cuys earseter{stieca primeipal sea-

que su parté que su parte visible me tenga cemtacte cen -

edificacién alguma;

IV./ De azetea, esea les que sge desplanten em cualguier lugaer-
sebre el plame herizentel dée 1l: miama ¢ en el extreme =su-
verier dée leo= rlame= de les fachsdas de les edificien;

V.- Pintades, gue serzk lesyue se hagan meéiente la aplicneci-
én cualquier tipe de pimtura sebre superficies de edifica
ciomes ¢ de leos vehicules;

Vi.- Integrades, ¢ sea les Gue em zlte relieve, b=je relieve,eo
calades fermsn parte integrfl de la eéificacién que leo= -
centiene,

Art, 24.- Les enumcies, deberén sujetarse slas siguiemtes ¢ispesi~
cienes:

l.v Sebre fachadas, n-redies o trpices, peirin ser pintades, -
edesczdes, celg-édes, velrdes ¢ en salientes integrantes,
1l.- En certinae metflicas, case en cue deberén ser pintades;
111.~ En m=rGueginas y teldes, peérin mer nintades, eiosaios °
integrsdes;
1V.- En el pime de predies ne e ificades e en espacies libres-
de predies prrci-lmente e¢dificades, =ele pedrén ser mute-
sxpertantes;

V.- Er azeteas, serfn celecades cobre estructuras fijadas en-
le=s elementes estructurales del edificie de =cuerce cende
quede inatalade el snuncie; :

VI.- En vehfcules les anuncies deberém ser nintades e =decaies.

CAFPITULO TERCERO

Zenificescién

%, 26.~ Enm el ¥anual de Nermas Técnicas éel Departamente del D.P
g:Aeterminarén las zemas del D.F. Y ®n lag Olle pr¥uisé el curplimie

nte de los requisites legesles y regslementaries, se pedré suterizar

ls fijacién e celecacién de anuncies permanentes, asf{ ceme las zews

nas en gue este =e prehibds,

En el prepie ¥rnuael me establecer? las car-cter{sticas, m~te=

risles y estile de les snuncies Gue ge permiten en cadas una de las
gonas,
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. CAPITULO CUARTO
Direceién Respensable de Odbra.

!}_0.- Le eelecacién e imstslscién de estructurelf
e jes que se fijen o cpeyem en =lgiin inmueble, ;
acién, meédificecién, empliacién, rensrzciém,
finiente y retire de le= anuncies v, de sus estim@turs
ps deberd rezlizarse beje 1= éireccién e intervenci‘n de un—
r Respensable de Obra registrade en el Departamente,

Art. 34.- A l== selicitudes de licenciss rsrs anunchse permenetes-
¢ de permises nare mnuncies tr-nesiteries cuyes estructuraas v=yan =
ser celecadrs o fij-das en inmuebles, indevendientemente de leo= de
mfs éstes y decumentes cue ce seiirlen en este Reglam-nte y en el -
Fanu=l, me scempefinrén del dimefie de 1- eatructure e inst=lscienes
Y 1- memeri- cerrespenciente che centenge lec calcules de estabili
dod y seguridad del anuncie y ée le=s elementes cue le integran, -
Trnte el diserio como 15 memeria serfn suscrites nor el Directer re
penszble. Si ne e cumpliré este requisite ne =e darf traomite = la
golicitue,

Art. 36.< N3 Recueririn 1ls intervencién de Directer resnenssble —-
les siguientes ~nuncies:

\J

l.~ Los aéec= en superficie xener cde Cos pte, y los vel-de&
¢ en ezl entes cebre f:ch=e~s, mures, prredes, bsréss n-
tzpisles cuys fimencién =e- mener Qe 1 20 m?, siewmpre gue
su pese ne exceds e l00ke,

H'Qa

2.= Lec sdemvdez en lse m-r uesinse de las edificmciones, =--

riennre cue lepe éimensienes el snuncie sesn peneres ¢é -
1.00 m2, ¥y eiempre Cu~ =u pecss ns exceda €e S50 kg,

3.~ Les sutesepert-des o fe cororte estructursl coelecades so-
bre el suele dc predies ne ecificrées o p-rci-lmente edi-
ficzdes y cuys mrlturs se. mener ée 1,50 m, medids decde -
el pise en que se rreye 1= egtructurs; y

En gemersl, lecs snuncies, ébrees y tr-d-jes no cerrrendices
en el srticule 30 ée este Reglamente,

CAPITULO QUINTO
Permisez y Licencisas,

Art, 37.- Cen lzs excepcienes que méis atelente se seflalan, pe-r- -
le emisién, fijseibn, celecccién y use de cusguiers de les medies—
de publicided me requiere heber ebtenide rrevi=mente permise o 1i-
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licencie de las auteridades coempetentes del Departamente,

La auteridad correspendiemte deberé reselver, dentre ée un ¥k
go 6¢e cuince éfas contande & pertir de¢ 1- feche de presentacién de
%§;eolicitud, el conceée o ne la licencie » permime melicitade,

8.~ Pedr? melicitar y ebtener les permises o lieemcias & cue
fiere este capitule:

@) Las persenas fisices ¢ mersles vars snunciar el cemercie,-

) industris e negecie 6+ su prepiedad, les ~rtfcules o pre--
€uctes Cue elsberen o vendzn y les servicies ue presten;y

b) las persenams figicas y meviedades mexicenae @ebidamente ce
astituidas cu« tengen ceme ebjete social reslizar les &Qzl
viésdes cue censtituyen 1o industris de 1= publiciadd, siemw
pre que se encuentren afilisfes = la Cémsre ue les correg
pende,

Art, 39.- Las sgelicitudes de licencies psra 1= fijacién e instala-
cién de snuncies perm=nentes éeberfn contener les sigujientes é=tes:

1) Nembre y céomicilie cel solicit=nte, nimere de registre fes-
dersl de ccusentes, censtancia vigente de sPiliscién en 1-
Cém=ra cerrespen iente;

2) Petegrzfiz, €¢ibuje, crecuis o éescrinciédn cue muestre su -
ferne, Cdirensienes, ccleres, *exto v ferde clerentes (ve-
corstituyen €Y rerer de yuYlicitirio;

3) ¥zt 1iales €e que estari constituixe,

4) Cusrce su fijecidr e cclacecifn recviers €l veo Fe - =*ruea-
turas e inst=lacienes, deberin acomn~fiarse les decumentos-
r gue se refiere o) 2:tZcalo 2% 7. ezite e lannt)y [ des—-
cribir el precedimiente y lugsr e su celoc=cién;

5) ‘G-1lle, nimere y Delegscién = 1= cue corresvendz el lugar Ce
ubicaciérn del zmuncie, cen expresién ée 1s clreificacién ce
ls zens ce acuerde con les articules 26 y 27 de este Oréiene

miente; -
. 6) Cusnde sez luminese ge indiceréf su sistems;

%) Desigrnrcién exscta delluger v ferma preciga de su celece=
~ cién, cen fetegrafia e celer de 7 x 9 cms, -ecome mfnime, de
le perspectiva cempleta de la cslle y de la fachada del eéi
ficie en el que me pretende fijsxr el anuncie mercemie sebre
elles el centerme cue muestre el aspecte del =smuncie yeo ins
tzlade,

Deberén, ssrimisme, incluirme les dstes de altura sebre el-
el nivel de la bangueta y s-liente mifxime dezée el slines-
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miente del predie y desde ¢l perémetre de 1o censtruccién-
on la que qnolar£ colecade ¢l anuneio;

) Cuande el amumcio veys e ser sestemide o apoyado en alguma

edificaeién, deberé presenterse les cilculgs pstructurales
correspendientes 2 la prepis estructura d g, ;;_ego y el -
amclaje o apeyes que geramticem la estabilid y seguridad

W -

de la edificaeién que leos= soetieme; o

Cepia del cemtrate de arrendamiente celebraide cen el pre--

pietarie del immueble em que se vaya = celecaer el amumcie-

e la auteriraciém eserita que hays etergade pasre elle;

10) Cepia autemtificada de las auterirzacienrs, registres y li-
cencias & quese refiere al artfcule Ge, de éate Reglemente

11) Las demés que sefiale ¢l Mz=mual.

Art, 40.- Lss selicitudes de permige pzar- 1l- celeczcién e fijacién
de smuncies tremsitiries, centendrén les dste= que exige el arficu
le amterier, em le que sez precedente, debiemde agregarse el Py y—
rrespe ndiemnte el bviempe per el que se selicita permise gue me pe-
dré exceder de 90 dfas,

Art 41 .~ Lgs licencias ¢ rermimes por 1la fijscién de smaunciesz =e
eoncederéin previe page de les dereches Gue cerrespendam, en les tér
mineg de lc Ley de H-ciends del De-artamente del D.F.

Art. 42.~ No se causarim les dereches a gue me refiere el artfcule
anterier en les sigueintes cases:

8) Periédices fijodem en tzbleres sebre mdificies que estén -
ecupaéer per ls case editera de leos mismes;

b) Pregrsm=s ¢ smuncies de especticules e diversienes piblicas
fi jadas en tableres cuye surerficie en cenjuntes ne exceda
de 2mts, gdesades precimesmmete en lés edificies en gue meo-
rresents el especticule; _

c) Amuncies referentes a cultes religiecses, cuande estén sebre

tableres en las puertas de les Temples o en lugares esreci

fices dimefindes para esme efecte;

#) Adermes mavideiies, zmuncies pars fiestes civicas naci ena—

. - les @ pera eventes eficinles;

Prepagsnda pelftica; o

Anuncies de eventes culturales o educativo‘,aggalizaioa 2a

per Imstitucienes Gue me pereigam prepésitégde lucre; y

&) Anumecies tremsiteries celeccdes o fijodes II:il interier -
de escaparetes y vitrines cemercisles.

Si em un plazi de 30 df-e cent-des & partir de la fecha en -




101.

cue se haya aprebade e rechcyade 1ls expediciém de 17 licencia v ne
tificmeién on leos estrades de 12 Delegeciém, el interesade me cubre
el impewete de leos dereches 2 que se refiere el articule anteriory

tﬂra per degistide de =u selicitud y se le deyglyerén les do-
: tes que hubicrc exhibide. ;

o= Lag licencias pzr= smauncies perm-mnemtes ? rigarin el -
§ éstes per plrze de tres aries naturales, c.ntalos a partir de
ha de expedicién ée la licemci-

Las licencias perr= rsnuncies perm-nentes suterirssrén el use Jde
éztes per un plaze de treg ciioe neturcles, centzfos & pertir de 1le
feche de expedicién de 1~ licencia, '

Les licemcias serén prerreg-bles por peried s igurles i la =
prérrega se solicite 30 d{as neturales de anticivacién, cusnde me-
nes gla feclia de vencimiente resnective, y subsisten las mismag --
condicienes que se hayan ferm=ce en cenzideracién nara exnedir la-
licencia eriginal y el =aspecto 7 estdd-dd censervacién del anun--
cie smer satisfacterie, de scuer”es con le est=-blecide en ecte Regla
nento.

Lecs permices par: snuncies trsnsiteries tenérin 1- duracién e
que elles se sefizla y ne pedrin prerregsrse por ningin netive,

Art, 44.- Les prepiet-=ries ée snuncies tené”’n las siguientes ohli-
gociones:

l.- mntenerleczen buen=ze conficieneg ce seguriiad, estabilidad
melubridsd, y estftiecs
1l.~ Dar avige de c-sbie de Dlrectorec 22=n218 D1+-,en eu cgsc
dentro de locs #fie éf{=22 hibiler msiguientes al en ,ue hu--—
bie<en cencluide; _
111.~ Dar evise ée terminreidén de loe tr:-bejrc cerrecpen’ientes
dentrs i+ las Gid- df=c L biles sigueientes =1 . us hubisen
concluicfe;
Selicitar cu=snde preceda, 1= regulacién e registre ée les
trabajes gue re hubieren reclirsde s=in licenci- en rela--
cién cen su anuncie, fentre éel términe ée difr éf-s hébi
les siguiendes a 1~ fecha é#e su cenclusiém;
Censigner en lugsr vicible ¢e¢l rsnuncie d epiec=¢ su
neambre, éemicilie y mimere de licencis mdiente.
El imcumrlimiente ée &€=t ebligsci ‘sancienace
cen multa en les t€érmines éel ~"aritule O de ecte Re-
£lsmente.
Ne quedcn cemprencides en ests fracciém les rétmles-
Que unicemente centengan el nombre y prefesién ée uma per
_sema o el membre de un negecie y su clase,




102,

Vli.- L' e demfs gue les impengrs este Reglmmente,

t. 45.,— Expirade el pl-ze de lz licencies o d2l permime y el de -
AP prérregas de equellas, en su case, el cnuncie debers ser reti-
ade pcr su titul-r, dentre de un rlrze ée 30 ifas. ‘Bm cas® de cue
e hzgan las persemas fisicas e merzles respensadles, la suteri
@l srdenar’ el retire = cesta de aquellar,

CAPITULO SEXTO

Cencicienes y Moé-lidades a cue se sujetard la Pijecidn,
Inst=lacién y Usce 8¢ snuncies,

Art, 46.- Prr- distribuir en 12 via piblica, centres éde reunién o-
vehfcules de servicie piblice, ebjetes e mustres ée prnductes ce -
necegita nermise de 1m auterided cerresnensiente¢, 21 selicitar &s-
te m=e presentarén dec ejemnlares o muestras ée le que se prenengan
dictribuir.

Art., 47.- Los snuncies colecséecs o instzl-=dee en vehicules, ee re-

girén ner el ercdenamiemnte y per lac disnesicienes del Regicmente Ce
Trénsite del Distrite Pederzl. 2l selicitsr 1= licencia corresnen-

éiente, =e preperciensri un dibuje en cue se muestre su forma y £i

mensriones y de ser neesible el trayvecteo y -oncs rvor Jonde circulan,

Cerrespenderfé tramitar y exredir les licencia resnective, a lsa
Delegacién en cuys juri-oicc1‘n tengs su demicilie el prepieterie-
.éel esnuncie e =u representante,

Quedan prehibises les azrnuncies vermenenter el-boerade=s cen nsa-
terisl facilmente ceteriersbles, sc=f{ come lex pitades o -dherifea-
a2 lec cristales de les vehicules cuanie éstec puedsn voner en neli
gre lz seguridad de las persenzs ¢ de otres vehicules,

Art. 48.~ Serfm aplicables les anuncies permonentes 7o, 8¢, Q¢. de
.este Reglamnte, par: les anumcies gue =me celequen en el interier -
‘lritcanarates e vitrimas cemercicles, vieibles desde la via nibli
na, PeYe ne e= nmecesarie selicitar perni-o parz elles,

4 - Se pedrén cenceder permises transiteries pera amuncies -
~hoehos coen msteriales ligeres sebre basti~eres celecsdes en leos= =u
res y marquesimas de leos edificies, cunce se trate de liquidacio—-
nes, baratas, sertees, subastas, etc.

Ne se permitirém smumcies cen mrmtas ni cen caballetes portf
tiles. El plaze méxime del permirme sers de treinta ¢{z= maturales.




Art. 50;- Les auiicive i 3« utilicet para prepzganria electeral-

se sujetarim = las dainesicienes del -rtfcules 125 "2 1: Ley Peée—-
ral Electeral,

Art Aft, 51.- Les amumcies t-piséer y fochrize de obra em precess de -

»&pﬁﬂlﬁtruCCi‘n' estardn limitedes 2 1la curacidn de la sbra en cue eg
“%fn eolecades y serén de des tipes

1.- Relecienaées c2n lez ebrz y sele pedréin centener les dotns
rel-tives » cf’éites prafesionczles ée empresas ¢ persencs
f{eices, Se colecarén en les lugmres y cen loc forr-toc -
que precente y determine el Director decnangsble ¢e "bra=-
ehzervence 1oc recuicsites anlic-bles €¢ ecte sréden nmisnto;

11l.- Mo relacien=¢éoss ¢-n 1 ebre, cor> mesterisles vy cultur-les,
les gue se fijerén en certeles ue reunen lac recuisitos-
dée]l nr=2cente Regl-o-mente,

Art., 52.- Les =znuwicies proyectzées ner me 'ieo ée anzrates cineszte-
gréfices, elecvrdnices o cimilares en mures o nant=1llce vieilles -
desée 1le vi- piblics sec sujetarin e este Regl=mento,

Les anuncies cue centengrn mens- jes eecritos, teles cone neti
cieres y =nuncies heches 2 bzse de letreres, ix’senes y elementoe—
" canbiantes o mévilee =28le se nermitirén en lugsres visibles éesde-
lz pl-za e jardicnes piblices o en virs ‘e trédnesite lecal, siexnre
Que estén celecadas 2 un- =lturs tal cue no infieren seiicles ofi--
ci-les de cuclcuier tive y Lue no perjuii. uen el scpecte € leg ==
edificies. (ueds prehibids su inet-l-cié: en lugrree visibles dea-
de 1ac vice répides o ée circulzcién centinus cue smefialari el De-—
n-rteygente.

Art. 53.~ Lec anuncies adas-des en el edificie dende se precente un
espectfcule e diversién plblies, y cuya sume de superficie me exce
42 de 2mts. me requeririn de auterizacién, y ne causarém les dere-
ches de licencia,

Art, 54.~ Le= cdernes que se celecuen éurante 1= temneraida navife-
fla en lee fiestas cf{vicas nacien-les o en eventes eficinlea, =e su
Jﬂtlrén e este Reglamente,

- "Pemperalmente se permitiré el use de mantas, bamderelss, caba
. em, etc, osf come adermes celgszntes, remdientes o adesaies a -
Yok postes, 4rbeles, etc, siempre gue me ebstruyan les sefizlamien~
tes de trimsite, 1la mememclaturs de 1-g cslles e ilumimscién rdbli
ea,y que me centenge prepegemds comercial, limitende su permenei-—-
cia 81 términe del evento, sgiemnre Gue =u eztade de censervecién -
sea satisfacterie, 2 juicie cde 1= auterided cerresponiente,

o "—]—r—/-/—/—/
y "
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Cusnée se utilizan ceme medies publicit-ries e incdiviiue=s cue-
representen persemajes trrdicien-les, . =guelles pedrén rezligar sue
actividades en lams pl-gas, jardines piblices e en elinterier de les
lecales cemerciles, pere mumce em cuslouier lugar de la via piblie
éue entorpezca el trémeite.

3

"%§5,~ Se pedr’ permitir el cambie de 1- leyemda y figuras ce un

eie dursnte la vigencia ce la licencia respectiva, semetiende-

consideracién del Delegzde cerrespeniiente, les 15 éiss ée an

"&1t1paei‘n a la fevha em que pretends reslizsr=e diche cnnblo,los-
nueves textes, centemide o figuras cue =e vey=zn r celecar en elpe-
riédice determin~iée® y gue en ningln case excederf deltérmine de l=
licencia y de sua prérregas.

El Delegaée reselverd le cenduncente dentrs del términe de 15
dfas pesterier a la precentacién de cicha soalicituc,
AYt. 56.~- Se permite la pimturz y filjocién ée anuncies sebre fa---
chedas principzles y mures exterieres de les edificies, miennre --
gue 1= superficie gue ecupen ne exceda €el 3)% ée 1= sunerficie te
tel de 1la frch=ézs y de lecs mures, cescentzda 1= (ue ecupen les v=an
nes puertaes y ventanes,

fusnée se trate ée anuncies de este cl-me se agregerfn = 1o so
licitud de permise o licencia, cibujoe £ escala con el texte y figu
ra de les saunciee, as{ ceme ce =u celec:=cién en el ediifieéie.

Ecte se harf t=nbién en el czme de snuncies =ebre tableres=, -
cem rsujecidn en =mbes ccs=es 2 le estableci‘e rn el ¥ nusl,

ATt. 57.- Séle sge permitirdn s=nuncies en l-= bsri=s ¢e predies no-
" edificadas, y enlas de nrediies destin=das a uces cemercirles o in-
dustriz=les, sine esceden déel 30% de 1= surerficie de las bardas,

Art. 58, Les amuncies cen letreres, insgenes, fetegrefias u :—<

otre medie de publicidad ne se permitirin en les elementes de fa-—-

rdhlla tales ceme vemtamas, puertas, mures de vidrie e plietice, —-

"gﬂnn iluminrccién matural sl interier de les edificies y gue sean
‘ios desde 12 via pdblice.

o
i ."'

Art. 59.- Las placas, les rétules y legetines a que se refiere el-
artieule 21, fracciém 1, de este Regalmente, estarém miempre adesa
das a2 les mures.

Ne e= mecesarie ebtemer licemcia psrz la celecacién de placas
psr> prefesienales siempre gue su suverficie tetal ne exceda de le
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décima parte de um metre curdrede, ni p-ro establecimientes cemer~
cisles cuamde seam melamenete éomomimatives y temgam um= sunerfi--
¢ie me meyor de des metres curdredos,

‘ Pedréin cuterizarse plsccs m-yeres, curmée = A iel Delog_a_'
. rresperdiente, me perjudiquen l== caracteris! j arquitecténi
81 edificie. ‘

as placas de dimensienes meyeres 5 las aesfinladss e cen reda-

i W dis=stints a 1- simplemente deneminativa, se censiderarfn ceme

“Aulnneios. requiriéndese pars su celecacién y use las 1iconclaa Tes
pectivas.

Lueds prehibide utiliz=r les H-lcines = u1 =3ificie npir-fijar
pl:zcas, rétules ¢ amumcies permamenmtes,

Art, 60y Se eomsidaran amuncies velades o en sznlientes tedes les di
dujes, letras, simbeles, svises, bemderas o cualquier represemtaci
én» gue sirva par: amumciar, advertir e sefizlar; as{ ceme les rele-
Jes, foces de Lz, aparates de preyecciém, etc, asegurades a un edi
ficies per meiie de pestes, métiles, mémsulas u etra clase de se——
pertes que les geparem de le frchada de um edificioe,

Este tipe de amumcies se sujetard a las demés dispesicienes -
técnicas que se determiman em @l Manrual,

Art, 61.- Para que se pueda cenceder licemcias o permise para la iwp
talzcién de un anuncie em saliente en um 1fmite de fachada celim--
dante con um predie, deberé acempsfiarse o 1= melicitud cerrespemy-
diente, ¢l comsentimiente escrite del prepietorie del predie celip
dante que pueda afectarse per 1l- celecsacién del anuncie.

Zn crse centrarie el zmumcie deberi celecarse, per le menes,=
dor metreos de la celindanmcia,

-

A:ﬁ‘_ﬁg.- Les amuncies em saliente pedrén ser lumineses ¢ iluming
qilkae. guid-th de en =mbes cases sus acabades, sues caracter{sticas de
purtibilidad, su disefie y su estebilicad,

le me permitirf{ ilumin-cién eléctrics em m tipe de-
hacién dedber? incluirse en el éisele del an seréd cen--
a le gue especifice el ¥anual par:s la zem= &ie ubicue,

Art, 63.- Les r‘tulos ¢ znuncies en lss mar.uesinacs deberin crle--
carge en el berde exterier o en el espeser de l-s mismes y cen su-
Jecién 2 las cendiciemes y recuisites técnices cue se censignan en
el ¥amual, ‘uedz prehibide que les anuncies conviertan en b-lecdn -
l-s m=arquesinas,
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Axt.64.- Se prehiben les snuncies cue ebstruysn les entrzdas e cig
sulsciones de pértices, paisajes y pertales, ssf ceme celg:ntes, -
illioaxts o gdesrdes & celummas shisledss., Se permitirin anuncies-
ades a les mures ¢ esceaparstes, il

£5,~ En el interior de las estzciemes, parad, 9w Perminales
Bm=perte ce servicie piblice, se permitirin aguelles anuncies
en relaciém cem el servicie piblice que en #llas =me preste
amincies estarén dist.ntes de les séfialamientes prepies de-
, Musores y su texte, celeres y demés particuleridesdes, serén -
itﬁlos que ne se cenfundsn cen les seficii-mientes cit=des, ni ebete-
culizan e enterpeszcs 1- libre circulacién de las persenas y el me-
vimiente de sus equipajes,

Art, 66.- E1 texte y conteniéde de los anumcies en les puestes o -~
cagsetas, fijed o memifijos, instelades en 1le vi- piblica deberi re
lrcienarse cen les artfcules que en elles =e expend=n y sus ¢imen-
sienes me excederém del 20% de 1- envelvente o superficie totel,

art, 67.- Queda prehidvide emitir, fijar e usar amumcies, cuslguie-
re que sea su clase ¢ moterial, em les siguientes lugares:

l.- En las zenas me suterizadas para elle cenferme a leo dis--
pueste en este Keglemente y en el Nanusnl;

11.- Ex um radie de 150 mts., medide en oreyeccién herizental-
del enterme de les menumentes piblicecs y de les parques h 4
sities que el péblice frecuemt= per su belleza o interés-
hi!t‘ric.o

111.~- bmn 1la vfa pdibliea cuamie la ecupem curlguiera gque sea la-
altura e que le hagam ¢ cuzande se¢e utilicen les elementos-
e instalacienes de la misma,tzles come pevimentes, bamgue
tas, gusrnicienes, pestes, unidades de alambrzde, kieskes
baneas, 4rbeles y en gemeral tedes aquelles elementeos de-
utilided u ermste de pl-rzas, posees, jardimes, pargues, -
calles y csvenidas,

Em las casetas o puestes cumnée unas y etrcp estém inmstal
das en la via pibliea, cen las excepcienmes gue se estable
cen en el artfcule 66;

.
En pestes, pedestales, nl=tafermas, caballetes, etc, ya -
sean méviles o fijes, si estdm sebre la iﬁiﬂjeta, arreye-
camellenes, etc, de la via piblica;

RN

V.- En las edificaciemes auterizadas exclusivamemte nzra habji
tacién, sea umifamiliar e celéctiva, =sf ceme en les jar-
dines y berdas de lo= prediies em gue éstas se ubiguen,

S~
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V1l.- En las fachadas de colindemeia de cuslquier edificaciém;

V1ll.- En las edificmciemes ubic-das dentre del cene de apreximacji
én el aerepuerte de la Ci. de ¥éxire, cu-nde exceden de 1a -
alture auterigsda pera la misma;

i

o= En las zemas residencisnles gue determine 01>Dcpartamento en
les términes de les= artfcules 26 y 27 ée ente Eeglamente,

En les cases en gue ce gbetruye 1= vieibilidsd ¢ 1:¢ -1t @
cze de nemenclaturs ée lcs celles, o €¢ curliuier oty 4i—w

re de seflalamiente oficicl;

- . I - e -
Te= En lag viie Cevcirculsceiln centinus, de cruceres vialeaoz
eon pases a desnivel y de cruceres e ferrecrryril;

X1X.- Bm lugeres en Gue Jl=me i : ‘ £
; . e intencenente l: ¢t 1% Cf Tee —
ce TUETerS. ?ere cules y purdan can%inuégncaﬁLpgiiﬁés

XIV.£ En los cerros, rocas, srtoles, bordos de rfo o presas, etc,
y en cualauier otro lugar en cue puedan afectar la perspec-
tiva panorémica o la armonifa del paiszje;

XV.~ Dentro de la zonz situzda arribz de 12 costa 2 m&s de 2350
mts. sobre el nivel del mar;

XVI.~ Colgantes de las marcuesinzs;

XVII.- En salientes, en el interior de portales pfiblicos;

XVIII.- En cualcuier sitio si contiene las expresiones"zlto', "pe-
ligro", "crucero", "detengzase" O cuzl-uiera cue se identifi
cue con prevenciones o sefiales de tré&nsito o parz lzs vias-
pfiblices; y

XIX.- En los dem&s prohibidos expresamente en este Reglamento; en
otras disposiciones legales y reglamentarias aplicables y en
el Manual.

CAPITULO SEPTIMO

Nulidad y Revocacibn de Permisos y Licencias.

Art, 68.~- cn nulos y no surtiria efecto algunoslos permisos y 1i

cencias otorgadas en lcs siguietes casos:

l.- Cuando los datcs proporcionados por el solicitente resul=-
taren falsos y con base en ellos se hubiera expedido el -
permiso ¢ la licenciaj;
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11.~ Cuando el funcionamiento cue los hubiese otorgado carezca
de competencia para ello; y

48)1.~ Buando se hubieran otrorgado con v1olac16n}man1£1esta de un
: precepto de 12 Ley o de este Reglamento, 1 d

» \I\ - S -. (3 .
- %9.~ Las licencias o permisos de revocacién em Xbs siguientes

l.~ En los casos de nulidad a aue se vefiere el articulo an
te~ior;

11.- Cuando habifndose @rdenado al titular del permiso o li-
cencia respectivo efectuar trabajos de conservacibn y -
amntenimiento d<1 anuncio o de sus estructuras o instalaz
ciones, no los efectfie dentro del plazo sefizlzdo;

111. En el caso de cue despues de otorgar la licencia o per-

~ miso se cpmpruebe cue el anuncio estz colocado en zonas

en que no se autorice 1la fijacibn o colocacién del ---
anuncio o el anuncio fuere de los permiticdos em ella;

1V.- Si el anuncio se fija o colocz2 en sitios destintos del~
autorizado por la licencia o permiso;

V.= Cuando por razones de provectos aprobados de remodela——
cibén urbanz, en lez zona en “ue esté coloczda el anuncio
no se permitan ya esaclase de anuncios;

VI.- En el caso de cue la autoridad competente 1o solicite - }
por razones de interés pfiblico o de beneficio colectivey !

V1l.- Cuando durante la vigencia del anuncio epzreciére o so=-
breviniere algunz de las causas cue en este Reglamento-
se sefiala para negar las licencias o permisos; cuzndo =
el mismo resulte contrario a alguna de las prohibicio~=—
nes cue se consignen en este ordenamiento; y -

En el caso a cue se yefiere el segundo pérrafo del arti
culo 82 de este Reglamento.

La revocacibn seré& dictada por 1la antork,j  que hayz ex
liencia o permiso, y deberé: ser notificgdag grsonalmen-
te al titular de la licencia o permiso de que setraté, a su repre
sentante en su caso.

trt. 7l.- En la resolucibn cue declare lz revocgcibn de unz licen
cia o permiso se ordenarfel retiro del znuncio al que serrefiera)

sefalando
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sefialando al interesado un plazo prudente dentro del cual deberé-
hacerlo.

t. 72.- Los Delegados deberfn ore’enar unz vigilancia constante
B los anuncios para verificar cue se..ajusten a los permisos o -
licencias correspondientes.

.

e

t., 73.- Los Delegados podrén hecer uso de la fuerza pfiblica para
@1l cumplimiento de:~sus determinaciones, sujeténdose a2 10 que pre-
vienen los artficulos 16 y 21 constitucioneles.

Art. 74.~ Contra la resolucién cue decreta la revocacién y cance=-
lacibn de unz licencia o permiso procederé al recurso de¢ reconsi-
deracibn cue se interpondré ante el Delegzdo cue haya dietzdo la-
reveocacibn.

El recurso se interpondré por el interesado dentro de los --
diez dfas h&biles siguientes en 12 fecha en que se haya sido noti
ficado lz resolucibn impugnada. Alescrito con el cue se interponga
el recurso debeafi acompafiarse los documentos y demé&s pruebas Cue-~
el interesado estime pertinentes para la<defensza y los alegateos -
cue convengan a sus intereses. '

CAPITULO QCTAVC
Sanciones.

Art, 75.- Bl Departagpento y los Delegados sencionarén administra
tivamente a los propietarios d< anuncios y a2 los directores respon
sables cuando incurran en infracciones a2 las disposiciones de este
Reglzamento.

Las sanciones serén impuestas por la autoridad cue hayz expe
dido 12 licenciz o permiso, 12 que tomar& en cuante parz fijar su
importe, la gravecad de lz infraccibn v lazs condiciones persona—
les del infractor.
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2.2.12) REGLAMENTO SOBRE PUBLICACIONES Y REVIST:4S ILUSTRADAS

( Publicado en el Diario Oficiel del 13 de julio de 1981)

>

Art. So.- Son facultades de la Comisién Calificadora de Publica=-
a&nnes de Revistas Ilustradass

a) Examinar de oficio o 2 petidcibn de parte las publicaciones !
y revistas ilustradas;

b) Declarar la sclicitud del titulo o conterido de lzs rubli
ceciones y revistas ilustradas; o su ilicitud, cuanéo se-
compruebe cue de manera ostentible y gr:zve zaparece zlguno
de los inconvenientes cue menciona el artfculo 60. Ce es=
te Reglementoj

c) Emviar copia certificada de las resoluciones ée ilicitud-
& la Direccibn Generzl de Comuniczaciones y Transportes, =
pera los efectos d 1 erticulo 441 de la Ley de Vias Gene=
rales de Ccpunicecibdng

d) Comunicap lzs resoluciores de ilicitué 2 1a Direccibn Ge=- |
neral de Derechos cde asutor de la Secreteria de Educaciébn- -
plibtlica, as! como 2 las autoridzfdecs cue deben cozdguyar =
en el cumplimi<-nto de sus rescluciones;

e) Foner en conocimiento del Mirnisterio Pliblico Federzl, las
publicaciones cue en su concepto se'n delictuosos » envian
do el dictamen respectivo;

£) Cancelzr los certificados de licitud de titulos y conteni
do por eaucras supervivientes;

g) Cancelar los certificados de licitud e Imponer lzs sancio
nes a cue se refiere este Xeglamento;

h) Auxiliar a otras autoridades cue lo soliciten, emitiendo-
opinibn fundada en todo lo relacionado a2 la competencia -
de 1la Comisibn.

ﬁ; ft. 60.-5e consideran contrarios a la morzl pfiblica y a la cducg
s.cf0n el titulo o vontenido de las publicaciones y revistas 11ustva
das por:

1.~ Contener esuritos, dibujos, grzbados, pinturas, impresos
imégenes, anuncios, emblem:s, fotagrafias y todo zruello
que directa o indirectamente induzca o forente vicios o=
constituya por sf mismo delito:
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11.~ Adoptar temas capaces de daflar la actitud favorable a2l =
trabajo.y el entusiasmo por el estudio;

Describir aventuras en las cu=les eludiendo las leyes y-
el respeto a las instituciones establecig . 1los protago

nistas optengan &xito en les empresas.,

Proporc1onav ensefiansa de los procedimi wutilizados-
para la ejecucibn de hechos contrarios a 1as leyes, lz mo
ral o lzs buenzs costumbres;

v.= Contener relatos por cuya intencibn o por la calidad de-
los personajes, provocue directa o indirectamente despre
cio o rechazo para el pueblo mexicano, sus aptitudes, ==
sostumbres y tradiciones

VI.- Utilizer textos en los que se empleen expresiones contra
rias a la correccibn éel idioma; y

VIY.- Insertar articulos o cuzlcuier otro contenido que por si
solo adolegcan de los inconvenientes mencionzdos en cual
cuiera de las fracciones anteriores.

Art. 70.- Las publicaciones de contenido mzrczdamente referente -
al sexo, no presentarén ehA 1z portada o contraportada} desnudos,-
ni expresiones de cuzlcuier inddle contrarios a la moral y a la=-
educacibn, ostentarén en lugeres visibles cue son propiospara ==
adultos y solo podrén exhibirse en bolsas de plésticos cerrados-

Art, 8.- Si del ex&men de la publicacifn se dete mina qus el titu
1o o contenido presenta alguno de los inconvenientes a gue se re-
fiere 1 articulo 6o. de este Reglemneto, el infractor seré cita-
do 2 audiencia, sefialéndose fecha y hora pzra ser oido y rendir -
las pruebas que estime pertinentes, 2si como para cue alague 1lo +
que a su derecho convenga, formul®ndose el acte correspondiente y
la Comisibn resolveri lo conveniente.,

Art. 90.- Las personas ~ue dirijan, editen, publicuen, importen,-
sliatyibuyan o vendan las publicaciones o revistas ilustradas a cue
pfiere el articulo 60. emcerto trzténdose de voceadores o pa-
os, serfn sancionzdos administrativamente cgms
I.- Multa de $ 500.00 a 100.C00.00 o arresti§-§issta por 36 —-

horas segfin las circunstancias personaliss -##l ‘infractor,
los movimientos de¢ su conducta y la gra © la magni-
tud del hecho; ol
11.,- Multa de $ 1C.000.00 a 100.000.00 a quien haga uso inde-
bido d¢ un certificado de licitud de titulo o contenido-
que hubierz sido revocado;

11l.~ Suspensibén hasta popr un afio del uso del titulo y edicién
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Presentar un aspecto estético;
Estar redactadas en correcto idioma espafiol;

Estar exentos de expresiones obscenas, Jnmorales O CON==—
trarias al 6rden pfibico; :

Tener como m&xima 75 mts.2. de superfic f;ﬁistlnada 2 an
unciar y no més de 100 mts.2. de superfitie-total;

Obtener en el &ngulo inferior iz-uierdo el nfimero de la-
licencia que para su incstalacibn otorgd la Secretaria.

Art. 14.- Queda prohibido erigir o pintar cualcuier anuncio, pz-
nel, bastidor, poste marcador, aparato mecénico o en general cual
quier otra con fines de publicidad, en formz rue pueda confundirse
con los postes marcadores, avisos, placas de prevencibn y otras -
sefal-s de tré&nsito, de las colocadas a lo largo del czmino por 1la
Secretaria.

Art. 15.~ <Cueda prohibido el uso, en los textos d¢ los amuncios,
de las palabras, alto, peligro, precaucibn, pare, crucero u otras-
an&dlogas cue pudierah provocar confusién o sobreszlto en los con-
ductores de vehiculos.

Art, 16.- Cued~ prohibido el uso de anunwiosluminosos, de luces en
l2 superficie de los anuncios, asf como el empleo de cuzlcuier pPro
cedimiento cue tengz por objeto reflejer 1fiz sobre dichos anuncios.

Art. 17.~- No podrén instzlarse anuncios estructurados, paneles, b
bastidores, postes marczdores, ni pintarse anuncios sotre rocas,-
arboles, cerros o en general afectar a &tos con obras de fublici-
dad:

l,- Cuando a juicio de la Secretaria afecten lz perspectiva-
panor&mica.del camino o rompan la armonfa del paisaje, re
sultando antiestético con el conjunto;

11.~ Cuando, también 2 juicio de la Secreterfa, por su situz-
cibn, llamen evidentemente 1z =t nciébn de los condéuctores
de vehfculos distrayendolos con peligro de sus vidas.

18.~- Queda prohibido hacer uso d= los parapetos Y pasamznos-
. as alcantarillas o puentes y en general de las Pdras auxilia=
res construfdas en los caminos, paraz flgar o} plntaxugmnnc1o o -
cualcuier clase de propzganda. = E

Art. 19.~ La Secretaria fijar%, en czda ca=o, las cuotzs -ue debzn
pagar los concensiomarios, tomando en cuenta la extensibn de ellos.
Las cuotas podrén variar de ¢ 15.00 2 300.CC pesos znuzles por uri

dad proporciojalmente a l2 extensién del anuncio.
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Art. 202~ Cu=ndo, en virtud de los ordenamientos de este Reglame
to, la Secretarfa de Comunicaciones y Trans porte ordene sean reti
radas los anuncios instalados o demolides las obres construidas,y
el inteczdo no cumpla conla orden respectiva, la Secretariz podré
iﬁadar derribar, desarmar o retirar el anuncio u obra, sin perjui
cios de imponer al infractor unz multa en los términos del zarticu

APrt, 2l.- La instzlzcibn de anuncios o la construccibn de obras -
destinadas a la putlicided, dentrc de lo:z 1l4rmites d¢ las pobla=--
ciones por donde atraviesen las carreterzs nzcicnales, no estin-
comprendicdes dentro de las estipulaciones de¢ este Reglam nto.
Arte. 22.- La instalacibn de¢ znuncios y otras destinedas & 1z publ
cidzd materia ¢. este Reg2amento, sin autorizacién de 1z Secreta
rfz de Comuniczciones y Traznsportes, se sancionaré con rultz cue-
va ée 5C.00 2 & 500.00, sir perjuicic d- gue, si la Secretaria lo
estima converiente, ord ne la deroliciém de las obrzs o el éesmay
telzmiento & los enuncios a coste del infractor, eseguréndose --
previamente bienes d este cue basten a cubrir el importe d- los-
trebajos de derolicibn o desmantelamiento, medisnte lz aplicacibn
del procedimiento zdministrativo d. ejecucibn 21 -ue alude el Cb-
édigec Fisceale.

54
|H




2,2.15) NUEVA LEY FEDERAL D: DERECHOS D’ AUTORK

(Publicada en el Diario Oficial d=131 de diciemtre de 1956

reformadz y acdicionzda por decreto de 4 de noviembre de -
e 1963, publicedo en el Diario Oficial del 31 de dic. de -
“ 1963)

";{v Estez Leytiene por objeto 1la proteccibn ce los derechos dele-
L v de toda obra intelectual o artistica y lea salvaguarda del &
“acervo cultural de la nacibn.

Los derechos cue protege sontd
- Reconocimiento de su calidad de autor.

- Opesfnibn = toda deformacibn, mutilacibn o mocificacibn de su p
obra sin eutorizaciébn.

- Usar o explotar la obra por si misme o por terceros.

Lz proteccibdr a los derechos de autor incluye las siguientes
tipos de obras:

a) Literarias

b) Cientfficas, ténicas y juridiczs

c) Pedagbgicas y didécticas

&) Musiceles con letra o sin-cella

e) De danza ccreosré&fica o pzntormi mica

£) Pictébricas, dc¢ dibujo, grzbedo y litogréfico
g) Escultbéricas y de carécter plistico

h) De zrquitectura

i} Fotografia, cinematografiz, rziio y televisibén
j) An&log:zs

Esta Ley protege tocz obrz susceptiile d plesmarse en pcpel
o0 en cuzlquier otro medio perdureble capaz de hacerse del conoci=-
piento pfiblico, afin cuando no sea registrada, perc con elriesgo -
de une persona diferente del autor se adjudirue lz obra y lz regis
trada. En tzl cazso, la oficina de Derechos de Autor actuaré como-~
&rbitro y decidiré conforma = las pruebzs ' a cuienes se confieren
.1bs derechos. -

~ La proteccibn legezl de esta Ley se¢ extendiende a obras intec
ples o artfeticacs aplicadas a cualcuier medio de difusiébn.

Cuando una obra de arte es creada por varios autores, los de
rechos se otorgan a todos por igual.

Por otro lado, la misma Ley otorga, bajo diferentes condicio
nes, total o parcialmente reserva de derechos sobre:
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l.- Tftulo o cabeza de un peribédico, revistz, noticiero, cine
matogréfico y en general dettodo t1po de pubiicacibén o d1
fusibn peribdica.

Uso y explotacién exclusiva de lospersonqug,‘?lctlcws o]
simbblicos en obras literarias, historie %'W‘“&ficas o en
cualquier publicacién peribéica, cuando ¥4
originelidad y se utilicen peribdicamente

Uso exclusivo de las caracteristicas grificas originzales
dicstintives de 1a obra intelectauzl o artisticas.

1V.- Uso exclusivo de lzs czracteristices de lzs promociones-
publicitarias, cando presenten se¥zlada originelidad, ex
ceptuendo €l caso de anuncios comercizles.

En lowcue se refiere z 1os derechos de utilizacibn y ejecuci
én pfitlica, la Ley nos habla por un lado d unh periodo miximo dc-
difusibn de 6 meses, de loc anuncios publicitzrios o de propagan-—
de:;, filmados o grabados en cuzlcuier medio, debiéndose retribuir-
con ujz cantidaed igual por czda periodo adicional, 2 los cue in-
terminieron en 81, La difusibn del anuncio no podrl exceder de un
tiempo total de 3 afios naturzles z partir de su grzbacibn, sin au
torizacién previa de¢ cuienes heyan participado en el mismo.

For otro lado, lz ley merca 1z nececiczd de un contrzto rntre
autor y usuario, cuando éste filtiro desea utilizar une obre musi-—
cal con fines pfiblicos, como es el caso de un a2nuncio comercizl.,
En este contrato se pactarin el tiempo en cue se emplezfi la obra
y el monto de las regalieas.

El organismb d: proteger el decrecho d autor es la Direccibn
Genaral del Derecho de Autor d¢ lz Secretariza de Educacibn Phbli=-
ca, cue se encargaré de aplifarla Ley.
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2.2.16.-) LEY DE INVENCIONES Y MARCAS

( Publicada en el Diario Oficial de 10 de febrero de 1976)

? Esta Ley regula, como su nombre lo inddca, el otérgamicnto de
Atentes y certificadas 4 invencibn y mejoras, asi ¢omo el regig
o 'de marcas, d<nominaciones d: origen y avisos comerciales. Su-
ﬂ:ltcac16n corresponde a la Secretaria de Comercio y Fomento Ind.
% A En lo cue se refiere a avisos comerciales. la ley nos sefiala
“~e1 derecho de toda persona a adcuirir el uso exclusivo de &stos -
- para anunciar comercios o productos, cuzndo tengan se®alada origi
nali- ac¢, impidiéndose cue otras personas hagan uso de ellos.

Los efectos de este Registro durante 1C z%ios d:<spués de los-
cuales, pasarén al derecho d&l dominio pfiblico y en consecuencia-
no ppdrén volver a ser registrado como a-iso.

?ara obtenet el registro de un aviso comercizl se presentari
ala Secretaria d Comercio y Fomento Industrial una soiicitud es
crita por durlicado que de acuerdo al Reglamento) deber& contener
los siguientes datos:

l.,- Aviso ue se pretenda registrar

24~ Fecha desde lz cual comenzd & uszarse

3.= trticulos, productos, servicios o estzblecimientos que

se anuncian o

4.~ “ombre, denominacibn o razbn social, nscionalidad y do--

micilio del propietario

5.= Ubicacibn precisa de la fé&brica o establecimiento.

Esta solicitud deberé ir acompafiade de los siguimntes docu-
mentos:

= Una solicitud del aviso comercial por tripliczdo conteni
éncose los mismos datos de la solicitud.

= 12 impresiones del aviso. y en su caso 12 ejemrlares de=
la versibn definitiva de éste,

Cando un aviso comercial tenga por objeto anunciar productos,
estos deberén especificarse en lz solicitud de registro, Y no po-
drén comprenderse en uno mismo, articulos de dos o més clases, se
gtn la clasificacibn del Xeglamento.

81 el aviso comergial tiene por objeto anunciar algtin esta—-
b&ecimlentd o instituciébn, estar& comprendido en una clasificacién
‘“egpecial,que no incluird articulos o productos, afin cuando estén-
“selacionados con dicho establecimiento, sino cimplemente éste.

" Reglamento de la Ley de Invenciones y “arcas. :(Publiczda en el
Diario Oficial del 2C de febrero de 1981)
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de la publicacibnj
IV.- Declaracibn de ilicitud del tf{tulo o contenido;

V.- Por violacién a cualquier norma dc este Reglamento que no
tenga una sancién especifica, se 1mpondra»§‘3hic1o de la-
Cpmisién multa de $ 1.000,00 a 50.000.00.

En caso de reincidencias lzs multas podréin ser duplicadas.
En el supuesto de cue la multa no se cubra, se substituiré
por arresto hasta por quince dias,
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2,2.13) LEY DE VIAS GENERALES DE COMUNICACION.

(Publicada en el Diario Oficial de 19 de febrero de 1940)

LIBRO SEXTO

Peformado todo este libro sexto por dccreto de 30 de diciembre-
Be 1950, publicada en el Diario Oficial de 5 de emero de 1951)
queda como sigue:

COMUNICACIONES POSTALES
TITULOC I
Correo en General
CAPITULO I
Art. 421.- E1 correo es un 8ervicio Publico Federal encargado de -
recibo, transporte y entrega de la correspondencia, asf como el -

el despacho de los dem&s servicios autorizados por la Ley.

Art. 422.- La correspondencia de primera clase que bzajo cubierta-
circule por correo, esté libre de todo riesgo.

La infraccibn de esta disposicién es undelito penado por la-
Ley. !

TITULO II
Correspondencia
C4PITULO IX
Definicibn y clasificacién de correspondencia
Art. 427.- Son correspondencias todos los objetos que se depositan
en el correo para su transporte y entrega, por su naturaleza, la-
correspondencia es de prime ra, segunda, tercera, cuarta y cuinta

A¢§gses; por su tratamiento es ordinario o ~egistrada, y por su -
astino es interior o internacionzl.

v, 428.-Constituye 1a correspondencia de primera clase:
1.~ Las cartas, recados, recordatorios de cuentas,informes y

memoranda, ya sea que circulen en sobre o envoltura abier
ta o cerrada, as{ como tarjetas postales y correocgramas,.

1ll.~ Los escritos en clave o signos convencionales;
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111.~ Las monedas, billetes de banco, joyas, piedras y metales
preciosos, estampillas fiscales y postales sin cancelar-
gstas filtimas afin canceladas, y toda clase de documentos
a valores al portador;

Todo envi{o que circule bajo sobre o enval "cerradas-
con las excepciones que el Reglamento de:# 1ey deter~
mina para algunas correspondencias de tegteﬁafa la cuin=-
ta clase;

Los impresos poe cualgquier procedimiento, cuyo texto to-
do o en parte revele un asunto de carécter particular en
tre remitentes y destinatarios.

Art, 429.- Constituyen lz correspondencia de segunda clase, las =-
publicaciones peribdicas gue hayan recibido autorizacibn de la Di
reccibn General de Correos por haber satisfecho 10s requisitos =-
que establece el Reglamento de esta Ley.

Apt. 431+~ Constituyen la correspondencia de tercera clase:

l.~ “as publicaciones peribdicas que no llenen los recuisi--
tos de la segundz clase;

,11.= Las publiczciones sin tiro peribdico, libros y folletos-
impresos o manuscritos originales y pruebas de imprenta;
plznos y cartas geogréficas, fotogréficas, peliculas fo-
togré&ficas y cinematogré&ficas usazdas, reveladas o no, =
tarjetas ilustradas sin texto o cue teniéndolo no trans-
miten en todo o en parte unasunto de caricter particular
esquelas, tarjetas de vicsitz o felicitacibn, boletas es-
colares o electorales, misica grabzda, tarjetas postales
en blanco y francueadas cuando cadz una lleve escrita o-
impresa la direcciédn de ptro destinatario;

-

111.~ Circulares impresas por cualcuier procedimiento;

1V.- Pzpeles de negocios.

#32,~- Constituyen correspondencia de cuarta clase las muesz
e productos no destinadas a2 la venta,

"wios que contengan mercancias.

"Arte 435.- Podrén aceptarse envios mixtos, cue son aquellos gue -
contienen correspond-=ncia de‘varias clases. .

En ningun momento lz correspondencia de segunda clase formaré
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parte de este envio.

CAPITULO EIX
Correspondencia Irregular -
Objetos Prohibidos

WH:Ait. 441 .- Queda prohibida la circulacibn por correo de la siguien
te correspond:ncias

l.- La cerrada cue en su envoltura y la abierta cue por su =
texto, forma, mecanismo o aplicacibn searcontrariea z la-
Ley, a la moral o a2 las buenas costumbres;

11.~ Lz cue contengz materias corrosivas, inflemables, explo-
sivos o cuales-uiera otras cue puedan czausar dafios;

111.~ La gue contenga objeto de f&cil d-scomposicibn o exhale
mal olor;

V.- La cue presumiblemente puedz ser utilizeda en lz comisibn
de un delito;
V.- Lz que sez ofensiva o denigrante para lz nacibn;

VI.- La -ue contenga billetes o anuncios de loterfa extranje=
ras, y en general, de juegos prohibidos;

V1ll.-.ta cue contenga animz2les vivos con las excepciones ~ue =
Sefzla 81 Peglamento.

Art, 442.- Cuando se advierta en el momento de la recepcibn, ~ue-
los é6bjetos que se pretenda depositar, son de los cue pudieran —-
constituir correspond-ncia prohibida, se procederf conforme a las
disposiciones aplicables a la materiea.

Art, 443.- La correspondencia 4 circulaci®n prohibida enumerzda-
. en el articulo 441 deberé ser puesta a disposicibn de la autoridd

45 tente, decomidada, enajenzada, destruida o donada, en los tfr
iinos del Reglamento.

CAPITULO XXVIII
TARIFA

Art. 520.- El ejecutivo de 1z Unién fijar& la tarifz de derechos-
postales de¢ acuerdo con la clase ¥ n=turzleza de la covresponden-—

cia y demés .
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2,2.14.- (REGLAMENTO DEL ARTICULO 46 D L4 LEY DE VIAS GENERSLES/
DE COMUNICACION FARA Li INSTALACION DE ANUNCIOS Y OBRAS
CON FINES DE PUBLICIDAD EN LOS CAMINOS NACIONZLES.

(Publicado en el Dizrio Oficial de 26 de jJulio de 1958Q)

b 20.~ Son objeto del wesente Reglamento:

¥ l.- Lz instalacibn de anuncios u obras con fines de publici-
dad en las aiguientes circunstancias:s

2) En el derecho de via de lascarreteras nacionales;
t) En los terrenos adyacentes al mismo derecho de via;

c) En aguellas regtones gue —oOr su especizlidad en la —-
situavibn afectan la visibilidad o las perspectives =
panorémicas d- los caminos.

Art. 20.~ La instalacibn y ejecucibn de las obras citadas dentro
de los perimetros establecidos, se autorizar&n mediante permiso o
cancelasibn que =e otorgarin por un plazo méximo de cinco a¥os.

Art, 60.- La Secretaria de Comunicaciones y Transportes podré ne
gar el otorgamicnto de 12 conce. ibén o permiso, cuando juzgue cue-
la instalacién de los anuncios o de las otras sea inconveniente -
para la seguridad del trénesitc. Las crncesiones p permisos solo =-
se otorgarén a ciudadcanos mexicanos o a scciedades organizadas =
conforme a las leyes del pais. '

Art. 40.-Para gestionar el otorgamiento de lz concesién o permiso
2 que se refiere el zrticulo anterior, deber’elevarse una solici-
tud a la Secretarfa de Comunicaciones y Transportes, la cu-1 cone
tendr& los-recuisitos siguientes: )

l.- Nombre y domicilio del solicitante;

11,- Clase de obra que intentz construir, o descripcibn del~
anuncio que pretenda instalar;

~311.~ Ubicaciébn de la obra o anuncio;

AV.- E1 plano de la obra o estructura, en su éggg. con espe-——
cificaciones de los materiales cue vayan &empleavee.

A la solicitud se adjudicarén los documentos que comprueben-
12 nacionaliddd mexicana del peticionario o la constitucibn legal
de¢ la sociedad, y los planecs ocrocuisdde la obra proyectzda.

Art, 50.~- La Secretaria de Comunicaciones y Transportes, tomzndo-
como base la importancia de 1z obra o anuncio proyectado, seflalara




2l peticion:zrio de la concesibn, el ronto
cornstiruir en el Banco de ¥évico rzrs gar
los tréimites de solicitud,

Art. 1ll.- Le instzleocib
cicdad no polré&n zutcrizarse ‘n nin
via de 1zc czrreter nzcior:=1

s ¢ con fines ce pu™
Gr. c=so dentro del dereckre 7

Art, 12.- Lz instzlacibn ¢de znuncios o ¢ obr:s con fines Po Flie
Elicided er losterrence zdyzcentes -1 &vecho de viz de 1zg covre
terzs racicnales, se zjusto»® = lce nornis ciguientes:
le= 3H10 ce eoutcrizars i p- instzlzcibn, en zonze esnmccoialeg
¢ 50 retros cel eje J01 carming, cusnée ectos tengsn ¥ ct
8 mts. de ancho y e€r unz eytencibr no reyor de 7 mte,~
e lerge, aurentficoce proporciorsimerte 1- cistavcizs =1
eje, en 1z mecdids n ~ue los camines searn mfs anckos,
Zetze zorzs sorfn fijidie m r 1: Secret:via y sclo todr?n
ect:zblecerse:
=) Exoun. loggitud Ce Ants. conterde a rartir el 1imite
urkino ¢ l-gmhlzciones;

b} En l2¢ grzrndes t:ingentes ¢z lo-r caminos cuya lerngitud
sez de 17 ¥me, 5 mfs, I:: zon:ssg ce estizblecerin €Y. =—
térrinos ée 17 en 10 Xrws

11.- 21 &ngulo b2jo el cufl se cnloczrin 1ne znuroios dentro-~
de lze somes sePrlzifze, cerf A 900 yeemecto -1 ede cele
carine o ce 200 ¢ ro mfyore, con vel-cify = 1 norm=1 ceg?

111.- 2n ningfin c-c0 1+s 7zorze ¢ sruncios podrin ectaklecerce
2 uns cistenciz meno» de 150 mte, 2 2mbos 124 s ce 1lng
»

crucevos Ce los camiras, cru
entronrues e caminos o paso

1V.- T2mpoco podrfn estzblecerce 7rn-c Qe “nunclos en - -uelloyg
lugzres -ue comrrend n peY.A=8 nacionzles, zonas -"r-uenlh
giczs O monumentos histb»icos, en los cuzales s-la *of“;
c~locirse 1o mnuncios oficiziles relstivog £1 trinsite o
leyendas -Iusiv:=e =z dicko: lucarec,
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2.2.17) REGLAMENTO DF LA LEY DE INVENCIONES Y MARCAS

(Publicada en el Diario Oficial del20 de febrero de 1981)

CAPITULO 1

é)
ey

Disposiciones Yenerales

faPt. 10.- Lz aplicaciéndel presente Reglamento compete 2 la Secre
tarfa de Fatrimonio y Foemnto fndustrial"”, a la eu2l en lo sucesi-
vo se denominari"2aSecretaria”.

CAPITULO IV
Marcas, Denoninaciones de origen, 2visos y nombres comercides.

Arte 56.= Le solicitud de registro 4. un zviso comercial, deberf
contener los sigientes datos:
1= E1 aviso cue se oretende registrar;
11.- Fecha dedde 1la cual comenzb =2 uszrse;
111.- Artficulos, productos, servicios ¢ establecimientos -ue se
anuncien; '
1V.- Nombre, dencminzcibn o rzzbn csocial, nacionzlidad y domi
‘cilio dr1 propietario;
V.~ Ubicecibn precisa @ 1la fébricz o establecimiento,

Arte 67— 4 la solicitud a que se refiere el artficulo anterior,-
se ac'mpafia lo: siguientes documentos:

L.- Unz descripcién del aviso comercizl por tripliczado, en 1a
cuzl semencionarf el nombre, denominacibn o rzzén social
nacionalidad y domicilio del solicitante, ubicaciébn de E
f4brica o estzblecimiento vy productos o institucionales-
cue se anuncizm.

Dicha descripcibn se haré& en papel tlanco fuerte los tres
tzntos tamafos Fl.0 por 293.7 cms. sin membrete alguno de
bidamehte firmzdos, escritos corn tinta negra a d-ble es-
pacio, por un solo lzdo del papel, conservando un margen
2-1a izcuierda 4 ' 4 Cms.

Doce impres:iones del a2viso nomzyores de 10 cms., ni me--
nores de 3cms., y en su caso, docce ejemplares de la ver-
sibn definitiva el zviso en cusstibn.

® actualmente: Secretaria de Comercio y Fomento Industrizl,
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#) ASPECTO OPERATIVO DE LA REGLANENTACION PUBLICITARIA EN NEXI

¥ La abumdameis y dispersién de los artfeules mermatives de la -
. astividad publieitaria em diversas leyes y per lertamte, su apli-

g?:fi én a carge de diversss Depemdemcias Gube es puede de-
;ilttlltar y confundir al pébliece. Peor 0110‘)L n epte trabas

% 3
‘“ﬁnjo elaberar una gufa préctiea que sgefiale de uns manera preciss-

les preecedimeintes para tramitar suterisaciemes que se regquieren-
pars amumciar algumes preductes y/e servicies, em determinades —-
medies de commicacién.

S pdaer

‘I%ltce tambien alpunes aspectes que debe respetar ¢l amumciamte
& pesar de¢ que el ebjete de su publieidad, em algunes cases me re
quiere de auterigaseién, pere que de vieler determimadas mdrmas,se
harfa acreeder a samciemes per parte de les organismes cempetentes.

PUBLICIDAD QUE REQUIERE DE AUTORIZACION PREVIA.

A) Alimsntes, Bebidas y Medicomentes.
B) Premeciences y Ofertas.

C) Rifes y Sertees,

D) PHblieidad EBxterier.

A) Alimentes, Bebidas y Nedicomentos, Demtre de esta categoer{a-
se encuextran:

. = Alimentes en genmeral.

ey = Bebidas alcehélicas ( que comtengan més del 2% de aleceohol).
ﬁ “§? « Bebidas ne -1eoh611ea:.
| - tabacu.
- Nedicammmtes.
= Preductes de¢ Perfumeria y Bellegza, demtre de estes tememes:
1) Higiene Persemal:

o Dcntrifieod»y predustes para le: higieme buseal.
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Jabemes para el asee persensl.

Aeeites y limpiaderes pars ls piel.

Teallas samitarias y preductes utiligades para el asee
vaginal. -

Shampues ne medicinmales,

Preparadps para rasurar y depilsteries.

Desederantes.

2) Preductes de¢ Asee:

Jabenes
Detergentes
Iimpisderes
Blamqueaderes
Almidenes
Desmanchederes
Desinfectantes

Desedorentes

- Estupefaeientes o substamcias psicetrépieas.
- Plaguicides y Fertilicsantes.

« Prestaecién de leoc servieies pars la Salud,
- Precedimientes de embellecimiente,

I) Depemdencia que otorga ls suterigaciém.
Seeretaria de Salubridad y Asistemcia

Direceiém de Commicaeién Seeial
Direceién de Evaluaeiém Publicitaria
Av, Chapultepec # 474, Méxiece D.F.
. Bn esta direceién se tramita tede el material pudblicitarie de-
”h Replébliea Nexieama,
aiaW‘TI.‘II)’]pcu-cn'cos que deben presemtsarse.

I) Selieitud de auterisaciém que debe elaberarse em eriginal-

¥ cuatre eppias, e la que se haga cemstars

a) Nembre cemplete del preducte o de la actividad que se &

realice;

b) Nimere de registre del Fﬂblucto on lj,s.erct-rfu de Salu

. . }._.:ﬁ. m_ e
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bridad y Asistencia @ de la licencia sanitaria de fumeio-
namiente del establecimiente que realiza la aetividad;

e) Nembre y Direceifa del titular del Registre o del prepiss

= rie del establecimiente;

o2 Coepia del t{tule dedbidamente rogis::ruo on la Seeretarfa-

de Salubridad y Asistencia, jars el case de los prefesion

nales de las diseiplinas para la salud que pretendan rear
lisar publicidad de sus servicies; ¥y
e) En su ease, memdre y direceién del apederade o de la agen
eia de publicidad auterizada para realigar eltréimite, aecre
ditande su persemaslidad per earte peder,

2) Cepia del Oficie de la bese de publicidad suterigzada per la Se
eretarfia de Salubridad y Asistemcia,en les cases de medicamens
tes ¥y preductes de perfumerfa, belleza ¢ asee;

3) Cepia del Oficio de Registre del preducte ¢ de lalicemecia sami
taria de funcienamiente del establecimiente que realiee la ae-
tividad;

4) Preyecte de pubdlieidad ek origimal ycuatre espias debiende ser
estas legibles y deseriptivas;

5) Cepia del eomprebante de page correspeniiente al servieie de é
diectaminaeién previe a la auterizaciém de¢ pudbliciidad, debiende
sfectuarse ¢l pag® per cadeas aetividad ¢ preduete idemtificable

que se anuncie sefirladamente y por calda medie de difusién que-
se pretenda utilisar; y

6) Publicaciemnes cient{fiecas, certificaies u otres elementes que-~

se realizen para la ecemprebacién de le que les imteresades pre

[
!l

“tendan aseverar em su publieidad,

g,)sz‘,‘ ;
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III) Btapas de¢ Evaluaeién de Preyectes.
La evaluseiéa que esta direceiém haga deles preyected pasa~

o4 per des etapas:

| a) Anflisis Técmico: Es un amfisis quimice-~ médice, en dende
se cemprueba la veraciaid de les efrecimientes que hace -
la publiecidad.

b) Amflisis Cemercial: Em base a criteries de Psicelegia, -
Commicacién y Semiétieca de da una reselucién que fimal-

e,

mente pasa a aprebacién del Directer Gemeral de Evaiuaei
én, quien de aprebarle, le envia a dictamen legal para -
su revisién.

De haber divergemcia de opiniém entre éstes Gltimes y el
Direeter Gemeral de Evaluacién, el preyecte pasarfi a um-
Comité de Bvaluseién pera su diseusién y reselucién find

En case de gue el preyecte sea rechazade, se daré avise-ws

el selicitamte para que este haga las medikficaciemes cew
rrespendientes.

IV) Duraeién del Trémite.
La Seeretar{a de Salubridad y Asistemcia dispemdré de um tér«
mine hasta de 30 dfzs hébiles psra reselver sebre la suterizs
eién del preyecte de publiecidad selicitade, coemtades deside que

se presemte la selicitud e se le preperciemen aclaraciemes o-
infoermacioenes adicienmeles gque requiera,

‘I) Vigencia de la Auterizseiém.
' Las auterizaciemes temdrém ums vigemncia méxims de des afies.

VI) Vigilamcia e Imspeceién.
Para la difusiém y exhibicién de la publicidad cemercial, les

preples érgames de 1a radie, televisién y cimematograffs debe
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rén cemstatar que les imterssades em difumdirla cuemtem cem B
suterizacién vigente. Be ne ser asf,le Seerstaris de¢ Salubri-
dad y Agistencia a través de sus sistemas de vigilamcia e ins
peceiém erdenard la suspencién inmediata de ls plbiieidai y -

& preocederd a la retemcién o aseguramiente del material publiei

. 4tqrie, hasta que se resuelva le cerrespeniiemte. Em ecase de -
ne ser precedente la auterizaeiém se decomisard ¢l misme matse
rial,

NOTA: Tedes les demés preductes e servicies que ne estén incluidie
dentre de eosts clasificaciém ne requierem auterizacién de la-
Secretarfa de Saludrided y Asistencia.

B) Premeciemes y Ofertas,

I) Depemdencia que etergs la auterigaciéa.
Secretarfa de COmercie y Fomente Industrial

Direceién Gemeral para el Desarrelle del Cemercie Imterier
Subdireceién de Sistemas Cemercicles

Departamente de Pricticas Coemercisles

Av. Cushutemec # 80, Wéxice, D.F,

II) Deeumentes que debe preseamtar,

Deberém presentarese les siguientes dates y decumentes:
a) Nembre o razén secial del Premevente.
b) Demivilise,
e) Actividad (imdustrial, cemercisl, prestseiém de servicies).
& 4) Capitél Secisal,
i; ®) Especificaeién de les biemes ¢ servicies a premever (prim--
eipal e imeentive).
f) Deseripeiém de 1ls Premecién.
g) Vigencia de¢ 1la Premecién:
I) Per tiempe determinade imdicende fecha de imiecieo y de ter
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mninseién.

2) Per velimen de preduetes s premever (deberé precisarse €ste
y su distribuseiém per Emtidad Federativa, em ecase de preme
cienes en dos o mis estades de la Repiblies.

h) Lugar (es) em que se realizarf la premeciém.
i) En case de sertees, cemcurses y etres eventes similares se de
beré imdicar em su emse:

I) NUmere de beletes 2 emitir

2) Premedie memsusl de ventas de les dos meses smterieres de -
le= preductes = premever

3) Presemtar ieclaraciines del I.V.A, de los tres meses anterie
res de les preéuctes & premever

4) Tetel de ventre realigsidse en el periede de la premecién en
case de haber side suteriscde ~lgim sertee coen amterierided
& esg empresa,

) Determinzcién del ceste del incemtive:

I) Si se obtieme de un tercere, smexsr ls decumentscién cenmpre
beteria gue demuestre el precie de zdquisiciém y el precie-
8l cue nermslmente se vende este vreducte sl piblice en el-
merc=4e.

2) En les csses em que el premevente ferbrigue tzmbién el incen
tive, determinsr y demestrsr el ceste de presuccién de di
che preducte.

k) Fueestra f{sica del imcemtive en les cases que la Secretarfs 1le
cengidere pertinemte,
1) Velimenes de preduccién memsuszl:
1) Del biem primcipal
. 2) Del imeentive em case de cue el premevemte le febrigue
: 3) Unidades mequiledes & 1n fechr de lz selicitud y premeiieo -
mersugl de presucciém,
m) Lists de precies de el (les=) bien (es) primcipal (es).
n) Eseritura cemstitutiva ( ver tmice vez al tramitar la primera

premeciém y para les fimes de¢ imtegrar el expediente del pre-
mevente.
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o) Amexar la decumentaeién que acredite el peder de las perscnas

suterizadas per ¢l premevente parz tramiter tede le resalizade

anterln Secretarfa de Gemercie y Femente Imdustrial ( per ¥mi

ea-veg :al pramitar 1la primera premeciém y pars les fimes de in

-Ef tegrar el expediemte del premeveante).

- P} 'Preténdese de persemss fisicss, smexsr memifestacienes de rlte
ante la Tesererfa de leos Estades y ente la Secretarfs de Ha-ss-
cienda y Créiite Pébliece.

TII) Durseiém del Trémite.

La Secretaorfia de Coemercie y FPomente Industrial emitiré la re-
gselucién carrespeméientemente s 1= selicitué éde oremecién en-
ur plaze me mayer de 30 dfes hébiles siguientes & la fecha de
su recepcién o de zguella em que se hayam preperciem:de les -
daotes o cemstanciss que sme hubierem recueride,

Si dentre de diche plaze me se hubiere emitise reselucién,-
se tendrf per sprebade, siempre que 1= selicitud se hays pres

sentade smte guteridad cempetemte pera etergar le suterizaci-
én.

IV) Vigilancia ¢ Immpeccién.

Pere 1s imspeceién y vigilsmcis del cumplimiente de las dimpe
gicienes contemnid-s ex el Regl-mente de Premecienes y Ofertss,
1s impesicién de srmcienes vor:su vielscién e imebeervemcia y
1a reseluciém de les recurses gque se interpemgen 5]l misme, se

esteréd a le dispueste en l¢ Ley Pederszl de Pretecciém a1l Cene
sumider»,

L

:#) Rifas y Sertees.

I) Dependencia que oterga la suterigsciém,

Secretarfa de Gebermnciém

Direeceién Genersl de Coebierme

Depertamente de Jueges y Sertees
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Gemeral Prim # 41, ¥Yéxieeo D.F.
II) Decumentos que debem presemtarse.
Deberé piesentarae per egerite umer descripeiém de 1= rifa o mer
teors que ge disee reslizar em imdicar em su case:
;ﬁf:’ Nimere de beleteos s emitir '
2) Premeiie mensual de ventas de les dos meges anterieres de -~
- ~les preductes & premever .
3) Declazaciemes del I.V.A. de les tres meses cmteriores de leos
preéuctes & premever
4) Tetzl de ventes reslizzdes en el perieéde de 1la premeciém en
ecse de haber side zuterizzde =lgim sertee coem anterieridad
5 esa empress.

III) Vigemcias de la suterigaciém.

Ls Secretar{s de Gebernzciém deré lms suterizaciemes cerrespen
dientes determinsnde la vigenci~ de €éctas, de acuerde al tipe-
de rifs o soertee é¢ gue ge trste,

IV) Vigislmncia e¢ Inmpeccién.

La Secreteria de Geberneciém ejerceréd 1r vigilemeis y centrel-

de les jueges cen spuestzs y =mertees, ée scuerde a ls ley Feie
ral de Jueces y Sortees, per medie de les imspecteres cue desig
ner, Con el misme fim, pedré integrar les ergemismes y cemiesie
nes cue estime coemvemientecs,

NOTA:Esta auterizaciém se requiere en les ceses en que las preme-
cienes cue se Guierem resligzar se hegra per medie de rifes y =

serteesn,

' ":,gg) Publieidad Exterier:

k1

#* A) BEm la Ciudad de Féxice:

I) Depemndencia que eterga le suterizaciém.

Delegaciém Pelftice cerrespendiemte a 1s zena dende =me dezea -
eolecar el smumeieo.
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II) Decumentes Gue debem preseat=rse.

I) Selieitui de lieemeis para amumcies permzmemntes (o de -
permise cuamée se trate de snumcies temperazles), que de
berén eontemer les siguientes dceteos: »
a2) Nembre y Demicilie del selicitamnte, miémere del regis

tre federsl de cmusamntes, cemstamcia vigente de afis
liccién em la ¢/meras cerrespemdientes.

b) Petegrafis, dibuje, crequis e descripeiém que muestre
su firm=, dimensiones, celeres, texte y demfs elemen
tes cue cemstituysn el memssje publieciteries.

¢) Matericles de cue eatrf{ censtituide.

d4) Celle, miimere y Delegsciém a le que cerrespemde el -
lugsr de ubicecién del snumcie,

e) Sistemns de ilumimrciém (=i le requiere).

) Desigsmeiém exrcts del lugrr y forme preeiss de su -
coelececién con fotegrafics 2 celer de la perspectiva
de la calle y fechada del ;éifieio.

g) Coepia del centr:zte de erremidzmiente celebrade cen el
prepistarie del inmuebdble,

h) Cepir asutemtifierds de suterizacienes, registres y -
licencias de otrens dependemcias cu=née el preducte-
e servicie que se pretends cmumcisr le= requiera, ,

2) Dipefie de 1z estruetura e instalscienes, contemiendeo célcg

les de estebilidad y seguridad del gmuncie y del immuseble-
donde se va a eolecar,

III) Page de Dereches.

Las liceneics @ permises psra lz fijsciém de anumcies se -
concederin previe page de les dereches que geficle 1a Ley de
Haeienda del Depertemente del Distrite Pelctal.

IV) Vigencia de la suterigzaciém.

Lar lieemcias o permises temdrim ums vigemcis de tres afies

neturaleg centsdes a partir de 1z fecha de expeidicién de 1ls
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lieencia.
En algumes esses pedrf selicitarse prérrega de este plaze.
&) Nulificaciémn e revecaeién.

Los delegades temdréim dereche z nulifiear e revecar permises -

RS R

fs Y licencias, y 2 sameionar administrativomente a los infracte-
8,
. res,

V1) Vigilancia ¢ Insveccién.

Hey ecaciemes em que ls Publicidsd, a pessr de centar com la--

suterigscién cerrespendiemte, vielas pesterirmemte zlguma (s) -
dispesiciones de Leyes y Regleamentes de lz merteria; psra evi--
tarle y samcien~rle existe um sistemr de vigileneia e imspecci

én dentre de crds Delegaciém Pelfties,

2) Emn Camines Naciemcles,
Amuncies u ebras cem fines de Publicidad en el dereche de Via
de lss carreteras nacienales, terremes adyscentes y regiones-
que afectam la perspectiva psnerimica.

I) Devendenciz que eterge 1z auterizacién.

Secretaris de Cemunicaciemes y Tremspertes.
Centre S.C.T. del Ectede 2l cue cerrespends lsz csrretera en la
gue se gquiers instelor el anuncie,

II) Decumemtes gue deber presemtsrse.

Selicitud amte 1z S,cretaris de Cemunicscienes y Tramspertes-

conteniende leos siguientes requirites:

a) Nerbre y Demicilie del seolicitente,

b) Clzse de obrz gue intent: cemstituir e descripcién del =mun
cie que pretendcn imsteler,

e) Ubicaciém de 1t oebr: e smuncie.

4) E1 plame de 1z ebrs o estructurs, en su case, cem especifi
ecaciones de los materizles que veysn s emplearse.

e) Decumentes Gue coempriicben 1l mrciemrlidad mexicems del pegi
eiemcrie o la cemstituciém legel de 1z seciedad.

f) Plame @ erequis de 13 obrsa prevectsda,




i

%

L= Secretaris sefialsréd =1 peticiencrie el mente del depésite

II1I) Page en Geramtia.

que €ste deberd hacer amte el Bamce de Vé€xice ceme garsmtfa-

de comtinurecién de limites.

PUBLICIDAD (UE NO REQUIERE AUTORIZACION PREVIA

Les precuctes y medies de difusién que ne se centemvlszm en las
tres eafegor{as snterieres, me estfn sujetas & ums auterigaciém -
previa per prrte de alguna depemdencia del Sebiexme Federal = fin
de cumplir cem el precepte legel cue est=blece el ertfcule Geo. y
Te. de 1la Cerctitucién cue afirme 1o libertsd de menifegtar ideas
gir previs censura, sin tener wfz limites cue el respete a la vi
da2 humens privsda, 8 lz mersl y = 1= pez pidblics.

Sim embarge, existe un sistems de vigiloncis e inspeceién den
tre de crde unr déde les dependencies invelucrrdas, gque se encsrge-
de hscer cumpir lss dispesicienes ée c=é= ume é- les Leyes y Re--
glementes, ss{ ceme de impemer lss sanciemes Gue cerrepemden,

Tendr?/ faeultades psra: '

- Suspeméer lz publicidsd.

- Retemer el material publiciterie heets mueve reseluciém.

- Decomissrle, etc,

Lae suterid-dezs cempetentes 71 respecte szen:

- Par: revietes y publicecienes : remosién Crlifiveders ée Pu~
blicacienes ¥ Revistes Ilustrsdas, depemdéiente de 1= Secreta
ric de Gobermacifn.

- Pars radie, televisiém y cime: Direceiém Gemeral de Reodie, Te

levisién y Cimemrtogrsf{-, denenciente tambiém de la Secreta
ric de Gebermeccién,
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Existe una imterrelsciém de lse dependemcies que vigilen y eon
trelan el centenide de les mems- jes publieitaries, sea cuzl fuere
ol medie en el gue se encuentren imrertes, ¢ fin de lograsr una --
eooriinacién entre elles y -enteier 1= cempeteneis que a csds une
eerrespenda.

P De ests memers, euelquier depemdemcis Gue emcuemtrs: ums irregu
“laridad, sumque me sea de su cemnetemcia, deberé dar avise a ls -
dependencic que la eempeta prre que €tes teome lem medidee recesary
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©4) ASOCIACIONES INVOLUCRADAS EN LA PUBLICIDAD DE MEXICO

Existen verias aseciacienes en Yéxice que de URa mamera u ~-=
otra reunen 3 smumcisates, medies y agencies publieitariss & fin-
46 legrar al ereecimiente y fortelecimiente de esta amctividad pere

F

‘heeerla cads dfa més {ntegra, prefegional y respetabls.

i ‘Eatre las mis impertsntes destacan:
- Asecizeiém Mexiesma de Agenciss de Publicidad ‘(A.M.A.P.)
- Apociaciém Nacienmsl de le Publicidad T (AN.P,)
= Comsejo Naciemrl de la Publicidrd ’(P.N.P.)

- Ameciacién Naciencl de snuncisntes de Méxice (AN ALH,)

ASOCIACION MEXICANA DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD (A.M.A.P.)

- Pue el ergsnisme erecde em meterir de publicidad (1951). A prr-
tir de su fundaeién se cresrem etrre zsecirciimes,

- Redne & 52 sgemcias de Publicidad imcluyende : les mfs destaca-
dzs de ¥éxice tales ceme: Neble y A;ociaﬁos, "rlter Thempesoen,--
Me Csmn Eriksem, Magueds Gilbert Nick, ete., Lés curles predu--
cen el 80% del total de la Publiecidsd creada em Méxieceo,

- Sus ebjetives fund=mentales sen:

. Der a comocer ¢l valer imfermative, educative y econémice de-
1la Publieidad.

« Premever realsciemes cem ergamniracienes lililarcs naciencles-
Yy en el extramjere,

« Premever relseienes con les miembres de las agemeias al preper
‘eiensrles estudies, infermscien=g, e=zeserfas, comferemciass, s=e
mimeries, ete.

o Imtervenir em peribles cemflictes emtre smumeismntes, medies y
ngonéil:.

o« Coesperar eon las autoriiaio? en campafies de interes nseiomal -

Yy en los medies legislatives en materis de Publicidad.
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" o Paecilitar 2 las agenecias la imeersiém em medies publicitari--
o8 y ebtener para e¢llas descuentes gobre tarifas,
« Para sor admitide come secio, se reguiere per le memes um afle
e actividad enx X'xico come Agemeia de Publisided auténems —-
( que =neo esté eontrelsda per um mpiie ¢ sxumeismte), legzlmen

" te cemstitufda, cue geece de buems reputseién meral Y selvench

oconémies.,

Las Agencias de Publieidad, miemdbres de 1z A.M.A.P. fijam co-
me primeivies de étiea, 1: verdad em sus precedimientes para fer-
taleeer la confianea em les preductes o servicies, en les snumci-
er ¥ en la wmisms prefesiém pubdblieitaria,
Las Agencias de Publieidad, miembres de ls A.M.A.FP. recemece~
que ne es ftiece predueir ni memejar cuslquier publieidsd basaia en
® que imcluys ume o verias de las siguiemtes caraseterfaticas inmde
seables:
~ Declerecienes falsas, exhsgerceiones engefiesas ¢ distsrcién de-
ls verdad,

~ Declaraciones, sugettiones ¢ representcseiones ofemsives a la ne
ral, lr decencia y las buencs costumbres.

~ Declaraciees gue atribuyam # uma imdustria e un cemercie de lg-
competencia em gemerasl, o er particular, ¢ a suz preductes ¢ ——
servicies, defieiencias, defectes o debilidades,

~ Argumentes &e fmdele técmies o ciemnt{fiea me respeldades le su-
fieiente o satisfacteriamente per auteridad respetable, o que -
alteren el verdadere significade o ls zplieceiém préctiea de ——
mua declsraciém de dieha suteridad,

é;!e-tinonios que me reflejem la elececiém hecha ¢ la epimnién ex—-

7prtsaia de busms f€ per pergems u erg-mirseiém, después de ha--
ber experimentade adecuademente com les preductes o servicies -
objete de les testimenies,

- Utilizax e plagier ideas, leges, lemss, textes, ilustracienes,-

ete, utilisedes Previemente per etre smumcirmte.
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ASOCIACION NACIONAL DE LA PUBLICIDAD (A.N.P,)

- Es uma Asecisciém Cieil.

é“ﬁo: medies que 1la integram sem persemss fisiess qus laberasn en-
#l medie publieite-rie que pueden ger engncianten, publicistas,-
'roprouentantes ée medies, etc.

= 8u primcipal fumciém es ergemizar evemntes seciales cem el fin s.
de premever y cultivar relseipmes de smictad y prefesién emtre-

sus miembres,

CONSEJO NACIONAL DF LA PUBLICIDAD ( C.N.P)

= Lo cemstituye 1ls imicistivs priveda (imduetria, cemerciasntes, ¢
agencias de Publieidad, etc.) de m-mers veluntaria.

- Su funcién primeipal es reslirzzr esmpsafizs publieitarias de ser-
vicie secial y de interes nacienrl.

- E1 ecoste de estas cemnsii=g ee fimemcirde per les senstives anua
les gue cpertam les miembres de la asemiseién.

- L= apertaciém de les secie= es smual y ebligeteria, partiemée -
de un: cueta mimima cue se puede supersr & voluntsd de les me--
cies,

- La mayer{s de las campsiias mem melicitasizs per el Gebierne Fede:

ral.

ASOCIACTON N:CIOKAL DE ANUNCIANTES DF ¥EXICO (A.N.4.F.)

- B2 une aseciacién civil, ubicrda em 1la Ciudad de Wéxice,
- Bastd integrsda per ted=s rquelles persem=g fisiecas y merales Gue

~ .sstablecidss em Méxice emplean mediee p blieitaries Y pertemecen

® la Aseciscién.
- Sus ebjetives fumd-mentales nen:
..Valerizar la circulacién de loc érgzames de 1: preasa, ls peme
trseién em el mercade de radie y televisién y 1- efiescis real

de les amuncies de cuslquier erdem que gsean,
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. Realizar estudies ecoemémices pzra sugerir 1= me jor imversiém-
.publieitaria de sus zseciades,.: -

« Precurar lsg buemcs relscioemes entre empresa y medies.

e Implentar un céiige de étier publiciteria.

o« Pungir come intermediszrieo en cenflictes sobre $ties publicita
ria e diferemciss mmtre aseciades,

o Noembrar cemisiemes per: h-cer estudies intemsives de leos medi
os de publicid=d.

"Psrz ser seocie active ge requiere: presentar ums selicitud fire

meda ¥ cubrir la cuets de imscripcién que se apliceré cenferme-

8]l presupueste smuazl ée publicidad de c-da empress,
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AUPORREGULACION DE LA PUBLICIDAD

. B1 Comité undial Ejecutive de ls Asecimecién Intermreiomsl de-
la Publicidad (I.A.A.) eelebré em febrere de 1982 em la Ciudzd de
% §‘:100 un evemte intermscienzl de Auterregulreiém @e la Publicidsd
iiog;nio 2 1la siguiente comclusiénm:

» Selemente la suterregulaeién velumtaris de la Imdustria de -
su publicidad, puede brimdar ls ebjetividzd cem més seguridad em-
el precese de éxémen, le ﬁue desafertunsdamente ne pusie ser sse-
gurséie per estructuras que emvuelven mecanismes glebales peliti--
ces, grupes de interés piblice e per amecisciemes con intereses »
especiales répresentande iméustrise imcividusles y s sus amumcian
tes", (I) diciemde que 12 publicided tieme lae sifuientes venta--
jam:

- Comecta eficientemente sl parate prefuctive cen las necesi
dadeg y deseos de los coemsumideres,

- Acelers el presemte precese de distribuciém,

‘= Egtimuls el crecimiemte de 1l=s in:ustriss,

- Permite la crezciém de muevas fuentes de trabaje.

- Comtribuye sl me joramiente ée 1o Balamza Cemercisl.,

- Foements 1l¢ libertad d+ oepcién ecenémica.

- Coemtribuye 7l mejoramiente de lar form-= de vida en lo in-
divisusl y socipl;

" Se hr preb=de que lg futerreguleeién tante en sus ebjetives «
come er sus mecamismes he prebede ser el medieo m’e eficifz emn los=-
siguientes pzises: Argentims, Auestrszlia, Bélgica, Brasil, Camads,
Parsmeia, Alemania Fed:ral, Itslia, Jepén, Espsfia, Suize, Grsm —-
Bretefis, E.U.A." (2) ‘

(I) Le Admimiatrseiém y 1a Tema de Desicienes en la Fublicidad.

Erneste de Merfe y Campos Sm. Kertim, Apumtes U.N.A.M. 1984,
(2) IDEM.
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\CONCLUSIONES,

En un gistema dée mercede libre come el nuestre, las perse -
fnas tienen l2 libertséd de cemprar cu=lcuier biem o jervicio ¢ewea
-gealo dentro de les lfmites ée su peder de cemprg, y tisnen li--
“}icrtadeé perz sbstenerse ée hecerle, En ferm- similsr, lss empre
" ses tienen libertsd psra ofrecer en el merc-de, y en cempetencia
cen cuelguier otr: empresr, les bienes y servicies cue les resul-
ten cenvenientes,

Dentre de éste sistem- de rmeré-ce, la Publiciisd merece esrecirl
etencién és80 su velimen ceroc industria, =su funcién centrel en -
1- econemfa de nuestres éfas y su gran imvortancis ¢r lec mecies
ée comunicecién m=sive, cue sen entre otrss cesae, instrumentes-

prevage eres ée culture,

Su funcién primerdi-l en 1l- Publicidzd ez inferm-r sebre les
bienes o servicies cue el anuncisate rene = ¢impesicién del consh
micer; ¢ en etres ccses, 1 inferm=mcién sobre su existencia, c-rsc
terfeticee, cu 1iC Ceg, lug-1esc €€ COMPrs 0 moles & smrled e —

el merc=de puedie ofrecerle,

L~ Publiciésd reh=si: per muche, en sus efectes, el frea de le
econdmico, influyende muchse veces en ls conciencia, 1ls libertacd,

el eentide nolftive, el mer-1l.

La Publiciésd no es uns =2ctiviés=é neutra. Sus efectes, aln -
cuande cencientemente n5 lo pretenda, trasciernde alinédividue y a-
le seciedad de forms pesiti ve o negztive, pere jemfe ée rrede in-
d4iferente,

Esta potencialidad ée trascender es facter gque explies y ju

tifiesr la necesidad e incertsrl: en el %zbite el Derecho v lz -

€tica, entendidesedtas come #¥ésnai ®r: §e sctes hum-nes.

.
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- Per el gram potemei=l cenfermcder de sctitudes y cenductas secis
les de eue esté doet~dz 1= Publieid~d, debe ser utilizada en for-

B respens=zble y censtructiva, sirviende censecuentemente ¢ le=-

{"1lteroses del eensumider,

. Le imfermsciém que la Publicidsd preperciena puede lleger & ser-

i ik

‘M slgumes cases, engsiies:, fales, inesuficiente, tendencies=z y -
deserient~éz, sfectamdie direct-mente les intereses del censumi~-

der.,

- Parz evitarle el Gebierme de nuestre pzfs se he preecupzée de —-
expedir un:s serie de Leves cue gitsblecen rerces nerm=tives parc
el desenvelvimiente ée 1z Publicidad come activided cemercisl,

- Ixisten gquienes estén en contrs ée 1- invtervégiin €el GCebierne-
y = faver de l: auterregul-=cién de la Industris ée ls Publicidad
preten iende deme=trar cue el censumider al eatar bien inferm-de
y decument=de es capfz ¢e velersr r-cienslmente les preéuctes y-
les znuncies, y per lo t=nte estf{ en condicienex de pretegerse y

éefehderse sin necesid-d de legicl:-cién slguna,

- En Méxice, 1= moyerfa de la peblacién carece de 1ls educachén y -
conecimiente necesarie vrr= establecer cempsr-cienes entre 1= mg
yer perte de los nre ucteres, ﬁor le Gue tieneéen = tem=r sus ce
cisienes de cempra rrincipelmente a base ée f€ en la cslid=é el
vreducte cue se exslt- en les mnuncies, le cue hmce necesaris -
ls participscién del Ggobierne en la exredicién ée leyes cemo ins
trumente de éefensz psxEs el censumifer.

- Por su p-rte, 1= inicistive priv=d-= sgrup-éz en la Asecizcién --

“ . Mexicena de Agenciras de Dublicidaé y 1a Aseciaeiém Nacienzl ¢e-

Anuncisntes de ¥fice, en su intente ée regirse per sf mismes y -

dictzrse sus prepiss nerm-s h- el-berzde le gue elles llam:n "Cé

dige de hener" en el cue fijsn ceme sus principios lz= €dtice ¥ -

17 verdad en sus precedimientes pers fertrlecer 1l cenfianzz en-

les preductes y mervicies, en les snuncies Yy en lg misma proefe—-
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sién publicitzris,

- Recemnecen Gue ne es €tice preducir ni mznmejar Publicidad basads
en declzracienes falsas, exrgeracienea engriiesas, distercién de
* le verdad, declaracienes centrarize z 1a mer=sl j cenpetencia --

" desleal.

= Ruestrs pefs ne cuent: con un- legisl=cién espaci{fics sebre Pu-
blicidad. Es regulsde mfs bif€n, per un serie de leyes y resls-
mentes €e cexmnetencic diversa, cue c¢ificult~ un conecimiente or
genizzde y egistematiznde ée los precentos leg-les & cumplir,

- E1 Gebierne, en su =fén de preteger les i:itereses ée 1la ceruni-
€=é hr dade mzyer kmpertsncisa ¢ zt¢uelleos presuctes o servicies-
rel-cioendes (irectrmente con la =ss1lud individuzl y celective -
ée 1z peblecién, = tr-v€e del Cé7ige S-niterie de los Tstudes -
Unides FExic-ne= y édel Reglanente de Tublicids=d p-ra ilimentes,
Bebié=s y Vedicsmentes, cubri:née también nrocuctes tzles ceme:
t-bace, preductes de perfumerf; Yy bellezz, éde -see, rl=guicifas
v fertilizantee, etc., cuedziide =1 m'rgen de un- reglamentacidén
ecspeci{fice tofes mcuelles precuctes cue no se incluyen eentre -
de eetz cl=sificacién.

- L- falt~ de Reglamentacién especifics r r~ cierte tipo de nroecuc
tees o =ervicies h-rce que estos se normen s’lo = través ée dis™o
siciones genernles t-les ceme la Censtitucién, Iey de Imprents,
etc, cue trztzn de uns m-ners muy veoga este campe, prepiciando-
uns snlicecién subjetivs de scuerias £1 criterie de 1= entorif-d
cempetente,

= Lr Publicidsd es un- zctiviéad éinfmice cue ve eveluciensnfe s
‘um ritme muche m=yer Gue l-= leyes cue lz Reglamentam, y en ece
Gienes lrs msancienes cue en éstas se especifican ne cerrespenden
& 17 magnitud éde 1s infraccién cometii=.

- & través de este estuiie, éetectf 1m mecesid=zd que tiene &l p-«

der legislative de nuestre vefs en ejercicie de sus frcult-des—
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de reclizear un exémen cuidrdeso ée les erdensmientes legcles y-
précticas vigentes ¢ ue debe sujetarse la Publicidad, tratan'e
se de scturlizarls y sdapterls & nuestra realidad, evitande erre
res coeme l: veguedad de cenceptes, lentitud en los trémites, cue

prevecszn en ec-cienes el incumplimiente ¢e €stes,

-‘Debenos utilizar le Publicidéad cem:> instrumente cue fomente les

veleres merzles de l:c seciedad resvetande lz libertsd déel hom--

bre,
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