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imporfaacia de l a  Publicidad en l a  sociedad 64 n\;xeetro.- 

crece dfa a día  y nadie e8CBpe de su influencia, glla CO- 

l a  exiatericia de un producto O de un servicio con intensi- 

ab, ao puede consideraree como ufl acto moral o inmoral, sino sim- 

plemente como.um actividad ads que se  desarrolla en e l  seno de - 
l a  sociatad y que por l o  tanto, ha de 8 e r  sometida a l  Derecho, e8 

decir, a l  conjunto de normis que regualn y hacen posible la aden. 

que otro lo-adquiera o pienee en adquirirlo. 6ste por t3f - 

8Oc*l0 

Por e l l o ,  l a  intervención del Gobierno, representante de los 

intereses comunes, es absolutamente necesario pare señeler e l  mer 

co en que deben cncuadrerse las reg%mentacioms que afecten did- 

secfaaiente l o s  intereses del  consumidor, 

- 

Sin embargo, en M6xico dich6 reglamenfacidn estd  poco orgad 

ad% y disperea en diferentes textos jurfdicos; l o  que hece d s  - 
t f i c i l  SU comprensibn y acatamiento por parte de anunci6ntes y-- 

ibl icisfaa. De aquf el interés de recopilar bajo un aiisrno texto- 

a Leyes y Reglamentos que e l  di& de hoy norman l a  activiaad PI+ 
h i f a r i a  y ofrecer a l  l e c to r  un instrumento concreto de consulii 

y orirntacidn para l e  toma de decisiones en e l  mundo de l a  H e r  

0tWII;LBO 

- 

- 

Peri -Ciar e l  estudio, se  Befine l a  Publicidad, 0e&al8ad+ 
ctollll%U@&icos, evolución, efectos e importancia en el eeea- 

Lo y bhneetar de l a  cmtmidad9 En este mimo capftulo Be de= 

1108 Redi08 de difusibn, presupuesto6 y com6snido de mensa-’ 

copy 1 c o o  elementos iatsgranfos de l a  canspaña publicitara 



y pPineipalee beas de deaicida danfro de l a  Administracibn d e 4  

la mlicideid. 

ei segundo cap€tulo se reunen los  textos 

l aa  actividades pubiicitariea en lñkico, 

e8 maneras, de acuerdo a l  mayor o menor grado de influencie 

ordenamiento8 e jeroen sobre l a  Publicided cono actividad- 

Par6 sistematiear y organiear e l  conocimiento de l o s  ordena.& 

mientos l ~ g a l e a  que deben ser cubiertos pare que l o s  poderes pÚbH 

acepten un anuncio o campafie publicitaria,  se elaboró una --- 
guía p r k t i c a  que recopile i o 8  proceüimientos, trámites y requeri - 
miento8 necesarios para el lo .  

- 

Espero oue éste gtda auxi l ie  sl lector 8 acatar disposicio - 
ne8 pertinentes, servirse de e l l as  pars su propis protección y pn - 
r e  e l  mejoramiento de l o s  recursos destinedos a 3.8 Publicided. 



CAPITITLO I 

AIMaINISPR4CION DE LE mTBLICIDbD 

Pz%Yatto P comtiruacih una s e r i e  de def in ic iorcr  .obra Pubi.5 - 
e i & d  a f fm ae extroer y ~ s ~ i i 9 ~ r  h i .  elementoe d i e  i r p o r t e  

tea de le moteria que r e f l e j an  eficezi-rte su carácter y su4 

acción em la eetueiidfJ, 

P H I U P  KOTLER. 
0 EB una iIc l a r  cuatro primciptilar sctiviilcder con l a  que -- 

l a  empresa hect l l e ga r  corunic~ciones  persuaaivae a los -- 
/ C O r p r 8 ~ O X W 8  que SOLI 6U objetivo.  LF COnüti twen fOY'D3. iiaS 

peraoarieri de coaunicncióm 1 i ~ d a  r- e f ec to  por coniucto 3e 

meaioi. p ~ g ~ d o e  be jo  un clswo pntrocimiott. ( 4 ) .  

FHSSIP KOTLRR Y gEITH COX. 
Us sistema iie coiuiaicociór em un m4io sentido y be gene- 

r a l i t a  recemariamente pra aztfefncer las atceei6dtts d e  

muchoa i r d i ~ i Q u o a ~ ~ .  ( * 
JOSE TODOLI. 

0 ES un? f o m ~  de c o ~ n i c o c i ó r  c o i e c t i v ~  que ae establece 

entre e l  productor ( tinuacirir$,s) que comaniea a l g o  reg 

pecto de s í  aismo, Qe BUS ?!roductee O Se mm m e r r i c i o r  

y el receptor de io eomunicuciór o u e e a  pwterciai 4e 
- *  

1.8 d 6 m * # o ( 3 ) .  



- .- 2. 

J U M  M I S  CALLEJAS 

e La Publ ic idad ob la Verda& v e r t i d a  de pemuoclón". ( 4 ) .  



gm bu8  a iu @ o f i ~ & e i a a e s  ante río re^, puSd0 meparar los e l e i e r  - 
t ea  e d e i  quo iu ~ m t o g r u ,  Q raber 0.1: 

M8BSaJ.o - I8di.a 1e Di fus i ( l r ,  
'I.' 

0 C.IL8UddOZWlo 

- Produeto, ~ e r r i c i o  o Setis factor ,  

- AirmtiRR't8. 

Lo ~ o r j u g e c i ó r  l e  eotoe elementos t iene como objetivo8 1.8 ei- 

a) Irformar a i  mayor mthero porib le  IC personee sobre l a  oxim- 

t e r e i r  y ewii4ales 1 8  un producto, p re s t r t an~o l e s  108 r o t i  .II 

v.8 para quo 108 p r e f i o r u .  

guiertes:  

b) Despertar i a  eterc iór  P través de l  remeaje prmrocsu~o irte-f 

rós entre las  p e r ~ o r ~ a  expuatas st l o a  m 8 i e ~ ,  i rc itt l l io ies-  

l o s  motivos a i  deaeo y ailquisieiór d e l  producto o ~iervioio-  

que acarrea s a t i s f ~ c c i h  cuando éste hr, eido eoiaaui i i~o o - 
Wd.0 

e) Conseguir un beneficio logredo, emplih~ '010 o m~mterritndo 

 un^ c i i e n t e l ~  haelenlo U E ~  de 1 0 ~  i ea ios  c ientí f icos,  p8ieO 

lógicos y extítst icos pprE i i p u i s r r  a i  consumidor a l a  adq% 

miciór de 10s proauctos UIC~RII'OR. 

I) 

:La Publicidad lleva em bu remeje orgumertes que explota y 88- 

tk irtiramente i ieados  cor i ~ s  e ~ r a c t ~ r í ~ ~ t i c a s  Q e i  aa t i s f rc tor  - 
pura 4arleo a conocer y provocar e1 deseo  de s ~ t i s f o c o i ó r  $e una- 

reeod8aii o capric)ho. Emto #e lwra I: través &e técnicas persuaai 

tu 8.1. son ia corviceióm y l a  mgest iór .  
- 

La eorviesi6n se l l e v a  .I cabo p o r  redio de a r m a t o a  quo ape- 

lam t u f o  1s. rualidaleo del producto C O ~ O  e lam ~ i p a c i l a d o e  0 - 
r e r t ~ j u  de l  rimmo p u a  l l e r n r  19s recesiddlea l e  l ea  sujetos o& 

pera r e s p o d e r  a BU iitoremes. 



4. 

a fl f ¿ n d r o  percapeih sublimirpl (escribe fuerslrr mei.orla-- 

1.8 dol dirtere. me171.r. humsmo que 1 0  rob- J mom rep r id -  

por í a  coneiemeiei cen~eierto  e fuerios que commieam- 

e0.i 01  Ircmciemto~.  



I .2) hFlTECiDEñTES HIS'PORICOS. 

Euchos de  l o e  conceptos iodermoa de  F ' u b l i c i l d  no 8.1 nnila no  - 
, darnos, mom simplemente ideas entiguas con nuevos reveatimientoa, 

Cisratruerte e l  objeto de l a  Publicidad n o  ha earbiado, he bambla - 
l o  e l  lorgue$e, hc aparecido u1 d t o d o  autvo, la i r v e s t i g a e i h  y- 

IC p p l a a t a c i h  l e  l a  Publieidad. Pero l a  Publicidoil es usoda toda  - 
d a  ppra la iZifusi6n Qe i i f o r r a c i h  y pe r su~c l6n  a través d e  mes 

.aje. viLiualem y h ~ b l ~ d o s .  

D ~ b i 4 0  P que la habilidad era l  se c2esarr.116 emtea que l a  l e c  - 
t w o  y 1~ escritura,  et3 natural c.ue el r e d i o  d e  publicidad r8s (u - 
t iguo hFya sido l o  palabra hablada. Hey evidencias de  que loo pre 

goneroe y gritones ~n iuv i e r on  o f r ec i c rüo  BUC rtrc. icfas desde el- 

t i t r po  de 1.8 p d i e r o a  griogos, romrno~i y fenicios.  

Epts Publici4ed prir it lve,  pulida e t r s d a  de l o a  t ? I ~ l o e ,  ha 

a i d 0  'arrastrado hasta nueatroa clfaa. De pronto, 1~ coipeteneia y- 

ia necesidaa de identi f icación r equ i r i o  e l  ugo de migaos, que se- 

u a u m  para i d en t i f i c a r  e t i e r gas  y con i iuatrae io~er i  t u  apropia 

1- tono 01 chivo ( l e cheda ) ,  une ns lo  haciendo funcienar u1 molí  

tperederíe),  que fueron encontrst~os e l i r .  ru~maa ae ~ o r p t y a ,  

**-in hay eviaercie de anuncios pintsilos en i sm piirsaos, irciu-  

yamdo ro t i e i o s  sobre representaoiones teatrales, ,  Iopbrtee,  arum& 

om de rentam, ste, tuiti el pr imer  anuncio eecrito em, e l  inacr i -  

t o  en un papiro que data de t ro s  d l  .años etrás y e r c o m t r a ~ ~  an - 
l a s  cpIn8~ 18 Tebaa, r e l a t i vo  a ua e s c l ~ v o  fuljitivo, 

- 
- 

f *  



60 

No hey IuIia de quo la PtxblicldeQ f lo roc i6  3uronto crte perio ..- 

i o ,  pero debido o la eaida ( e l  Imperio Ro i iuo  y e l  f i n  de  l a  EJE~(. 

@arum, 1~ publiclaail d e c l l m ~  terporslrente om l iportrucle. ppra- 

*i hombre. 

Durante 1~ Edad Media l a  proprigenb d e  l a  id tileand l o  je- 

nrcr\ú~ rks a l t e  dentro de io9 redior! orales ,  a d  1.8 pregoneros7 

dugarea, preitica@ores, p.eveieeLPr ~i i ~ i o  de l o a  medio viauales - 
Qtmar ro l l ~Qoa  en  IC pinture r e l i g i o se  o en l a  arquitectura conven - 
cionai cc ies isat ica .  

Es Ing laterra  l a  Publieiilrrd ilurerto 01 s i g l o  XV no ern muy - 
diferente t 1 8  de l e  Astlgua Row. E l  p r i rc ipe l  ieilio de Publ ic i  

ild riguo sionio e l  pregonero suplcientsdo por las procesiones y- 

OIU~CIOI, air embargo, c i  t C r ~ i n o  de este ~ l i g i6  10s aruncioa cle- 

vaSos en l a  pared empe~aron a aparecer. 

- 

Para 1640 y& s e  u t i l i w b t  e l  t ~ r m i n o ~ * ~ r ~ ñ ~ I o ~ ~ ,  y pnra 1655-0 

l o s  publ ic istas  empiezo3 F tiicaberar but muncios con l a  palpbrrt - 
~Pub l i e l d adno  E l  t é r i i r o  y e  ee habíF ~ ~ e l t .  populer. P.lguii08 fi.8 
atr&e l o s  peri6dicoa 1 0  usrbrr pFro i Q e a t i f i c e r  anuncios i le espea 

c iE l  sterción pero en 1660 ys s e  ut i l i z aba  Se un m.30 general para 

1.8 encubess.do8 l e  eruizcioa comcrci~1es. 

Bno de  l oa  evertoc @e m ~ y o r  imncrrtaicia en e l  deserro l lo  @e- 

i e  Publici4a.d fue 1s irver-ción d e l  sistei; :  a @  tipo8 mótTiles hecho 

per a1 a l e i h  Cuteamberg, em 1438. E l  pcpcl  hFbfn mi40 irventado 

iirll Úíos antes p o r  l o r  chinos y fue introiiucido a Zuropa em e1 e i  

@o H I  por 1.8 Turcos. -&om todos l o s  componertea necesar ios  pz 

ra la Imprenta r e s i r a  estPbPr a I s  =ano. 

- 

Por esto tiempo l e  Publicidpd inelAda vo~eailorea, ~murcioe - 
pega&oa~, motam a mamo y ta r j e tas  de t r a f i t ~ l t e s .  Las noticiaa fu. 



7. 

4. Pasaron e o i o  20 años para que el siguiente Wbro Qc notiriaa 

I ,  aparoeiora, pero posterioriante dichr; publieidad ae arrPig6 y cre - 
ei4 rdpiaaiemte. ~ romto  be imtro.'ujcron i i  s publicociones perid&% o 

cas que n o  coatemfar notieisis, únic(irerte publieidail. 

Em e1 s i g l o  XVIII, a610 WIF pequeña parte d e  l o  poblbcidn em 

irgiaterri p2i ía  l ee r ,  por i o  que 10s aignoa pietórieos e r a n  ir - 
forra c o d  de Pub l i e id~d .  Sin e ~ba r go ,  en 1731, e l  crecimicn - 
t o  (1. l a  Publieidad en peri/dicoa fui disminuida cueado el &.bier 

no impuao un impuesto r^ l o p  peridiicos y un impuesto a l o  publici - 
dad en j e r id i icos ,  para e s i i a r  E 12  prensa que 'ora l a  pr incipd-  

hostilidad hacia e l  poder. De curilquier forra, no paaaror i e ~ a i o  

dos  CLflocr! r r tes  de que f lorec iera  nueverente a pesar de  l a  carga - 
de l  irpueeto. 

L a  publicidad en peri6r'icos r e c i b i d  1 ~ n  man ímpetu por el pa 

&re  l e  l a  PubliciQad americano, B, Pramklir, quien era un conaide - 
rablc usuario d e  l a  Publiclied ppra promover su8 propias U e a r  7- 

eipnsas.  D i 6  a coaoeer un mejor uso de  ia t i p e g r d í a  7 I r a  f lus-  

traciones. 

Hucha cle l a  P u b l i t i d d  & e  equ61 eatonces fu6 personal; peti- 

&laair piara 01 retomo de rercancfaa perd idas  o rabdaa, etc, El- 
* M e a n t e  mo era .I& io aufieierterente i iportarto  y 1 0  hsbfa t i  

.-trad. a h  l a  mecesidel & e  mucha Fublicidrrd. 
o R 

Em e1 s i g l o  XVIII on Inglaterra, e1 Parlamento requedo que- 

1.8 twternanos p u ~ l o r a n  eu marco en loa prer'uctog pera proteger a l  

consuii60r J csstígerios r i  e l& producto u e i í a  on r f i  e ~ i t s d o .  

_ _  __I__- - 



e, 

A tre;r/r de1 fierpo, lea consuii~orea hm  ercemtre~o que to- 

l oa  ma resia, proporeic-rebu une guía par coiiprpr futurti~, que cuag 

apueefan om productos nuevos, ere un aeiorto p u a  e1 f a b r i e q  

to, ~ ~ p e c i f i c r r e m t o ,  =retia de idcrtif iceción, h i d a r n  poaible - 
-pr. la propaánn4a noelonal efeefuala por 1.8 fobrloa*es,  permitie - 
In a l  consuri4or ident i f iear  e l  p r~duc to  ~ n u a c i d o  en el punte d e  

mmpra. 

A l  tdrrdro Qel s ig l -  X I X I  l e  P u b l i c i 3 d  se u t i l i zó  C.DO pz.r - 
to natural  de 1.8 p l ~ a e r  &e merca4.o i i a  lee rr?ufPeturas y las ven - 
t a l  ~enudeo. Esto t r r j o  como co~ee~uencia, otras IOMAS public 

c l t a r i a a ;  loe l i t e r a tos  que trabajebar por su cuenta volvieron o- 
e a c r i b i r  elecuentcs t e x t o s  que t r P t P b a n  l e  convemcer a e  1c.a  bond^ - 
les le1 proeucto que anunciaban, h ~ c i & o l o  per i ed io  de  l a  pala- 
brp escr i ta ,  Esta fud 1í erF d e l   slog-'.^^^* publ ic i t~ i r io .  

LF Publicidrid hizo ~u*marce en la hiatorio o f inoles de l  si- 

glo X i X ,  eatableci¿idoae f imeaentt  y probendo aer invaluable e l e  -.. 

mento de ia ñcononúa. 

Pinplqt3te, tn1948, l a  publicidad en rad10 fuc atocaaa fuerte - 
m i t e  p J r  r ed i o  de l a  teietrisa/n, fueree i i i r i t eda ,  que en l a  pee 

-iMarrt os uno de l o a  prircip~lea medios l e  Rzblieilel. 
%. 



9T 

1.3) DASABBOLIX) DE La PUBLICIDAD EN REXICO 

Para ecMpremder mejor 01 mareo actuel  en e l  ~ u o , s e  Iesarrol l r .  

Publicidad en DJ/xico citareioa un poco de h i s to f i r .  

Los Populaoas, tribu muy u t e r i o r  a l a  l legoda de io8 rexi'- 

m, ~ 0 ~ a r r o l l a r . r  una te6nologfia para hacer papel utilir.&o ma- 

terla.6 primas aut/ctOmaa to lee  C.DO l a  e o r t c t a  @e loo 6rboles dc- 

l a  famil ie  de l i s  higeres,  de pa l ia  y de mquey, euyo nombre t e a &  o 

f i e0  era  "amatl" que ea 1 0  que conoceios hoy en &fa eoso e l  papel 

& m t O " ,  IrJ 
Los priieros venaedore~ organi~odos de que t3e t i t r e  noticia- 

fueron l e s  wPochteras", sabio8 en e l  arte de  Jar a conocer y hacer 

atractivoe nus proiuctos que cubrieron loa deseos y neceaiaades de 

BUS posible8 Clieilfe8. 

E l  morrieio de peFtas puede confwirdirac carno e l  orjlgen de le 

noticieros i o d e m o a  y t o d a  CODO f í n  i n f o r i i r  e l  "tiatoani" i le is 
not ic ias  que aioctaban etab d o d r i o s .  mHabfa postas coda d o s  le-- 

mas, que esra io que corrfa caSa correo. ~unnüo la not ic ia  cera- 

de irterh a i l i t a r ,  C O ~ M  dcsgreñaaoa s i  oe trataba de una Jeme 

ta ,  o p e i r ~ d a s  con cintes C P R ~ ~ O  se  trataba de une v i c t o r i a ,  ~.d- 
e l  pueblo, be enteroba ile l a s  noticia8 de interds nscional; en tz 
dos los  purtos estmbaa estacionzdoa pintores-escribas qulerea ~ e -  

8rcargaban de dibujar  noticias para e l  rey". 

o 

Il.s eoetmbres comerciales y de coiunieaeiór & d u % e s  en tl- 

país; aurquo por otro la&., re fumta  otra8 que 0.1 4tíi.s E l o a  - 
eonquistJores tomo lsrs asociacionem de comerciantes ;I ertesanos .  



10, 

con l a  i i e p a a  de l a  imprenta l e  co~unieoción en F&xico BU- 

fre un e u b i o  r a d i c s l ,  aurquo en un principio f u e r a  pprc baneficio 

h umor~ ctlutog, ye que la mayoda Qe1 pueblo era rrnifabeta y lrs 

pubUeaeionea se l i i i t rbem exclusivsrrente a  sunt toe re l ig ioaos.  

Es e l  año 1539 cuendo Juan Pablo eato'qlece en IF6xico l a  pr i -  

mera imprenta de ~ é x i e o .  DO8 años F ~ E  tarde 19e imprime e l  primer- 

volante, e m  corocteríPticno-&e r e p o r t a j e  reletan40 un tersemoto- 

en Gupteiala. 

Em 1666 ae publiea l a  OAEsTA, on 1667 L A  PRIlrBRA GPZETA ' ,  em- 
1668 L A  C A Z W A  N W V A  y en 1693 EL K3RCURZO V0L'h.E.  

P. ~ r t i r  de i o  g u e r r a  & e  independencia  ei periodiaro fué d a  

que 
de ideas poiit ieas.  Hzste l o  primer8 mitail d e l  si@. n X  todos l r c i  

~irurrcios pubiicailos eran grntuitos, q u i d  ilcbido a l  desee d e s e r v i  .... 
cio p a r  pfirto i le 1.8 editores o como una forma l e  granjearse lec- 

t oro8 O 

elemento de información gener61, un instruieato ile l i fua ión 

~igunoe gcontecinientos iirportemitea en l a  h istor ia  (e l ea  cz 

- El 4 l e  febrero de 1826 a O a I ' e C C  e l  "Id8", la pFhera  revio 
1 a Kdxieo*poaterior B 1ae luchas die inlcpendencia son: 

n 

f a  ilustrda. 
- $r 1822 funciona en P/xico la primera fdbriea 4e papel, 

- Fn 1841 ne instale l a  primera prnnsa automBtic~ moviirs por 

vspor, antscodeate 4. las mocitnras r o t ~ t i r a a ,  

- .  . . . 



\ - Del 22 4e fobroro hasta abri l  &e 1850 (IC Qescrrnl3.a la p d  - 
mera eampdla le Publicidad; en este d a r e  d o  aparecor lea 

tuífrs (e Publiei4d. 

- LEI primera mgoncia cent ra  de anu cios om' a en 1865" 

(3). 
3L partir de la InQependencla, lo liberta4 preterle rani f08 - 

,%&a por modi. (e livermas publicaeiones. En la segunda mítad del 
oigle  X I X  había ea e l  pcfs 219 publicaciones perI&icas. 

Entre 186d y 1865 est6 rareado el i i i c i o  en Hito do l a  Pub11 - 
cilla4 propiamento dicha. 

lbr la (&eria de 1920 a 1930, la radie ~ e e  eom medio de ai -  
fusión marceMm 01 i n i t i o  de i o  que iis t-8 conocoráuos corno - 
medios aaeivos de comunicación. 

.~ . ..I_." .._I. . .I -- II__ ,___". . I<.. -_.-___^__ I.. -. .I" I. .. . . . .̂ .-- 



pfsnrsa y toaas lam formas de raproducaión impresa de una ilsiiers - ex 

t r s ~ o d i n e f i a .  La emergfa eléctrica se aplica con fuerte  i o t r í t  o- 

l a  prarsa, como 14% d e  aparm~ores y anuncios, como energía d e l  rs 
d i o  y l a  teieviaión. 

P r o l i f a r u  .]I Cata época, 108 carteles y abur38 l a  Publicidad 

d i r e c t a  repwrti4R de 11-0 y p o r  e.11~80. 

l a  aettaalidait e1 roilio y l a  teitviaióm eon 108 i a~d ios  que 
id8 han permitido &a eomuricoción humma. Em Pióxieo, m instala- 

l a  primera r d i d i f u a o r s t  ea e l  año l e  1917 y ea e n  1923 euPIJo ui- / 
dunas empresas 0btiei.n concesiones pera a b r i r  a e p a r a d ~ u n t 8  8 -- 
erisoraa i leat indm a airuacirir sus propias a c t i r i dde s  conercialm 

Para e l  d o  l e  1970 Fdxico conteba eon 517 eiiaoras entodo e l  - 
p d s .  

Para atraer  un mayor aud-itorio, l a s  p rop iu~  eiiaorau efectua  

ban promociones para e l  pidiblieo, concureos y truamisionee en vi- 

vo, eon el f f m  de lograr  USR mayor t o r e r c i a l i t a c i h  le m estaci- 

- 
.l 

I ;ir* 



Ihr ueptieibre &e 1969 e ip ie t t  a funcionrtr Cabievfsióm S.A. - b 
alendo cortaeto c o i  v e r l a s  somas l ipertartes  pFra transmitir pro- 

gramam de 1.8 principales canales 10  Eiilttid.8 UniOos. 

c- -- 

ILr l a  actualidad el tanal 2 cuenta coa e ~ s i  200 repetidorau- 

que 8ubrem con su eeñal toas la Rephlfca Teficama, haeierilo uso- 

I t  1.8 J s  i M e r n e s  medios It transmisión, inchyende 1- mcroon - 
ias y los set&.itos 1 8  eo run icac ih  elcanzando a i i l l o a e e  de te11 

dilentes. 

fis te lev i s ión  CODO medio de cemumiccltiór m i r o  r i s  iiportan 

t e ,  tiene especi6i interés en rjue toda i o  p o b l a e i h  t u g a  acceso- 

a i  eomtemido de uu programación para actuar así coi. emiace entre -! 
l o b  & in raes  grupoa soc ia les ;  e8 por esto que l a  agencia anuncia- 

dora geaeralremte proscrita a l  mumiante varias a l temiot ivea  para 

anunciar productos de r e u e r J o  a i  cena& l a  prmgramaeión y la -  

auai erci a. 

5 

mede considerarse en especiai  o1  coral 2, y (L la televisión 

m e r a i ,  coro r e l i o  p ~ b l l e i f & r l o  por excelcrc l~ ,  haeim lemile - 
* . r e a i i u r ~ o a  io@ mayo2us porcentn~es ile los pzksumptmatos &e - 

pabileilad de las  mpresae, ya que presentan p u r  atlorn e1 irstna - 
mento i l e a l  para penetrar a l  hogar do l o s  eeasuldmma. 



14 O 

~ i t a ,  naiísarom inveruiorer que ea su Cpoco resultaron rieagosas 

a pesar (e que ioio reqaeriidontos de i n  Ley cram rímimoa om cumto 

p 10s condiciones pfira insta lar  y operar ta isorar  &e radio ;I te le  - 
riaión, que crer ieror  em forma un tanto  deso f l e tda  por~uo corroa - 
-6 a l a  in ic iat iva  privada l a  l i be r t í i l  de aelecrionar ubica- 

~ r i t h  y potencia &e t r ( j~~~m. isores ,  i i m i t 6 ~ ~ o a e  8410 cueado ilateriih 

d o r u  fi terceros ya estsbleei les.  

Leyes, Regi'amentos y Acuerp 08 preei&eacisiies regularon y cle- 

terminaron e l  f ~ g c i o n u ~ e ~ t o  de estea Piateras elcctrínicoa que - 
cubren aetunliente t o d a 8  los áreas h~bittailaa d e l  t e r r i to r io  nacit  

ralo 

Bn E'cxicO la r sd io  y la t e l e v i a i h  n ~ c i e r o n  bajo un rdgiren- 

mixto,  emaecuencia i6gica de nudstro t ipo  de econemía, per io qw 

su e je rc ic io  ~1 oscile30 eatlit l a  cencepciiir que i t  &ió e l  EqtOilo, 

como s e m c i o  de inter¿s eociai ,  y l a  3e l o a  concesionarios que- 

han u t i l i e d p  l o s  medios de comunicaci6n como instnuento para - 
obtener b ~ r e f i c i o a  e c o n ~ ~ c o u ,  

- 

4 ii 



1.4) EFECTOS ECONOHCOS Y S O C I - W S  DE LA O ~ L I C I D A D  

La PublieiQail,  como fenóreno caracttr fs t ico  de nuestra socie - 
&a&, 8e ha convertido en un punto cZe coatroveraio reapecto s aus- 

i r n h e r o a  ;I efeetoa positivos y negativos en e l  & e s s u ~ ~ l i o  de  ia- 

a %Umai(id. 

P. contiauwA./n expongo aabos argumentos con el f i n  de ofrecer 

una visión iCt3 a sp i i a  a i  respecto y 

c i o  iucho d u  objetiva, 

EFECTOS ECONOYICOS 

.OSTTIVOS 

1 Labor necesaria para 1n pme- 
t i t o  competitiva de Iris emprk 
a a ~  en l o s  merce&os actuales- 
F f í n  de  increnentar ventas,- 
producción y por io tanto  em- 
leos.  

- Forma de comunicacih de  l a  -. - 
c a r p d o  entre e l  proSuetor de  
l a  aercarcgo y e l  coriiuriilor- 
l e  l a  mi~ma. 

- A mayor dimensión Qe l o  camps 
ña publ ic i tar ia ,  ser& mtnore~ 
1.8 coatoa umitarioa, ye que- 

incrementará la demana6 y- 
cen uno mayor pro$ucciór, es- 
toa  t e n a e r b  a bajar, 

- Actúa sobre l a  c a n t h i  deran- 
l ada  de productos a1 d a m  n& 
val de preeio, Qesploeanaio a-’ 
la derecha la curva represen- 
tptira, siendo m i s  inteneo - 
cuanQo rda eiástieQr seo l a  - 
curva l e  la Qemmda. ( e )  

pueda emitir  e l  l ec tor  un ja 

FEE A T I V O ~  

- E l  gasto publ ic i tar io  rei 
percuts en elp.ecio a3 con - 
sumin’or. 

- Lrn renta Ze los insivir’u- 
ee se dedica en mucho EPG 

yor preporción a i  coneiume 
(provocalo por l a  publ ic i  
Qaü) cue al ehorro. 

- 
- ir6s que motor Se desarro4 

110 e s  fector  infocionario 
como e s t i r u l 4 o r a  de  l a  - 

í Qewnda que e s ,  y 3e f ac i e  
n ~ r i o  en p e r i o d o s  dte baj; 
continue de ?recios,  COB 
prñada de u a  e d d s  de 1; 
producción y con e l l o  de- 
las vent-, y por tanto  - 
¿ e l  gaato publ ic i tar io  -- 
calaberrulo a l  Jescsnso - 
ronopolios, ye que e1 ~ l t o  
coat0 de loa redios publi- 
c i t a r i o s  pernitr  a pocos- 
8u irntensiva u t i 1 i ~ ~ 1 c i 6 n .  



BFECTOS SOCIALES 

*. ' POSITIVOS 

I - Coatribwe a la educac ih  
&el pdblico em Gerer&, 

- F r e i l i t u  e l  ajercici ie Se- 
libro elección por medio- 
l e  in fo r rae ib r  aobrt pro- 

ii*oil, precio, atc, )  
&UCt 08 ( d i 8pON ib i l i dd1 ,  C z  

- Refleja l o s  valores Qe 1~ 
soci ed al, 

- Contribuye a l a  proteccl- 
ón de valore8 socia les  -- 
ayUa'kr*do al imdividu. la - 
desar ro l l a r  una aut o-ima- 
gen apropinda a sus nece- 
sidades ile identidud, 

- Eleve e1 nivel de vida al 
tetirular iryores deseos- 
de COP~UMO. 

- Muestra im8trumentos para 
matiefacer recos i4de8  - 
i r s a t  i 8f eehos . 

I 

- Frouuevt 1p1. rúmre  excesi- 
vo  Qt remtcrs I e  productos- 
S U ~ r f l U 0 8 0  

- Mcilio de ranlpulaelh de - 
la liberta4 de e l e c c i h  a- 
t r a v h  de la repetieidn - 
rxegerah ize una marca o - 
product 0 .  

- ITuchas veces engañe y con= 
funde en l w a r  4e Infornar .  

- Provoca que algunos i r d i <  
iluos quieran vivir por onc& 
ma &e su capacidad ecoaómi 

de ansieitd e insatiafaeeL 
h 0  

ea, cRUs&SdOlts Wl e8t6dOz 

- cree l e s eos  y recesiQadeaa 
vecep~ innecesarias. 

- La8 pO8ibililRde8 4e iafor 
Ración quo tiene e1 eonaux 
n i do r  sobre 10s productos- 
que mds i t  cenvienen eon - 
may l i i i t d o s  lodo el cre- 
ciente nikcre de artícui&s 
dlspeniblce en e1 rereeilo. 
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EFECTOS ECONOKICOS 

- eontinuRcibn- 

?'.SITIVOS 

Ayuda o tomar rejares deei- 
sioaes econónicr~a grñeics a 
la infoniaciór que preporclo 
ne eLbre la t -  proiuctes c:ue- 
ec ofrecer a i  rercailo. 

< "  



... , -, 

IIIPORIMCIA DE LA PUBLICIDAD, 

Ya boat que se extimine como inf luencia e a  las pautas (le consu - 
1 0 ,  como r e d i o  de eomanicación, COPO i r s tnusr to  üe mercniloteenia 

o cpno i r s t i tue ión  soci61, #e encuentra que e s  u m  de las fusrzeia 

quo eon mayor cenetamcia irfluyen en muaatra soc i e id .  

La invasión de l a  tecre iog ía  en todoe 1.8 ccupos de l a  acti- 

viild huienta ha provocado a travéa l e  1.8 meQioe & e  comunicación- 
10 que hoy conocemos como culturn de masas. Ee evidente que e l  ili 

i i t d o  alcaree de 108 recuruos tecnoiógicoa, BU reproducción ins- 

t a n t b a , J r  ia u p l i p  ctifuaión del penaaritnto e trcvCs de ira prer - 
sa, re(lio y t c i e r i s i ó r ,  efecten estructur~a sociaieu, inf luyan en 

i a t  eomforiación i le valores ia ra iea ,  convicciones, actitudes y o& 

mines  de 10s grupo8 ~ o e i a l e s .  Fe l e c i r ,  modelan un modo &e eer - 
eoii8a en comp~rtarierto generalizado, una cultura esnfonia8a, m e s l  - 
va, u m  c u l t u r a  que come eoneiorcio o representación 48 10 actual 

em impone como una recoerihl  (lo1 prnsamiento y ile l a  attiór, 

La t u v a  bdslea de l a  F u b l i c i d a l  es comuni~ar efieiontorente 

i r i o r ~ c i 4 m  a grupos de indivi3uos que puoilen s e r  cientos o a i l 1 0  

aem. ~i haeerlo, dosarrolia USR funrión econóaica iipertamte- 
- 
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La inforireciór pub l i c i ta r ia  mo be liiití CD UII só lo  producto, 

~ i m o  que anuncia muchos &iferemtoa precios y coliladea, COP l e  -- 
que foiante l o  liberta4 l e  elección por par te  601 conswcilor y a= 

t imula  l a  competencia y e1 &eso. &e perfeccionamiento por parte - 
del productor. 

ES  sumi, pueae l e c i m t  que 1~ publieiQe1 significo poner l o s  

corocimiortos al alcance de l a6  persoroe acerca de los adelantos- 

de ia técnico. en todos  10s odenes  de ia vida,  y eon ello, un ..,tí 
mulo o n  a1 proceso l e  e v a l u e i h  l e 1  hombre. 

. 



2 )  ~ M I S T R A C I O N  DE L A  oUBLICiDAD. 

* La Pubi ie idal  es pr ircipalrento un€ r tc t i r idd  torere ia l .  Cono 
? 

% 

titwe un elemento 4ai procesa I s  Mercalotearia que D mu ves, ee- 

:gma ~.omporemte p r i r e ipa l  de l a  estructura corerc ia l  48 l a  empreua, 

@em todos 1.8 elerentom o o ~ e r c i a l e s  de un megoclo, la Publiciaod 
PrqPiere uaa gerencia competerte y urna amiristracióm efieas, ;fi: 

Le g t r e rdc  & e  l a  fanción pub l i c i tmia  debo desarrollarse em 

bu u r c o  eemrctai. P.ctualrtnte ea Qiferente e1 caneepto y l e  e r i  - 
e n t r c i h  d e l  proceso comercial, y 1~ Publici3ad tiene que aaeptar - 
s e  al medio ra.nbiente. 

La Publicided, v i s t o  como un preces0 de corunicr~ci~m cemercl~ I 

ni,m i n i c i a  por  l a  volua$di de un emi ~ o r ,  que pretende medianto- 

l a  difusión de mensajes mativpntes, iredificar e i  ea~per ta i i ea to  - 
l e  eoipra de los receptores (consuieiidorca) hac ia  e l  preducto o msr 
r i e i o  que elcibarn l a  enpresa, Dicha mewsafe precisa & e  una cuido- 

doma eluboraci/r pare oer motivarte, par 10 que 01 omiaor (nmun- 

cinmte) saoie utiiicmr 103 aerviciori de eapeeiaiistas para expro- 

s ~ r  ei conterido 6 e  i o  coxuniceciór, que permita un eontee$o e f i -  

eo% CON lot! roeeptores. 

Zlentra (e l  c u p o  4e la Publ ie i lad existen h a  man variodstd- 

de anuncismtes que van, aesde orpresaa privrdau, can fines de lu- 
cro,  hasta empresas d e l  soetor o f i c í o l ,  
.4 
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~rcr iom departamentos (elotro 4e IFB orgaaitoclores uaunlrerte- 

colaborar em l a  rtci l lerci~n 4el  prowma de Publitida4. Lot etrem 
tos de &rea 4 0 s a n u l l u  unplan de receaida4es prorocioroloe g pg 
W.ítitru*iaa de uu marea. Loa Gerontas I t  lola @em.i 10 vemtas d i  
* a n a n  el soporte publicitario que requiore. Lou persaras ere- 

WUI &el ~ r ~ a r r o l l o y nsrtcnimierte #e l a  distriburíb t e r b i h  - 
roqriarob de apoyo publleitcisio. Toilas eatos reeesi l ldes son coor 

Ilimdas por un Gerente de Publíeíiad, cl c ~ e l  por 10 general no - 
c r m  la publiei4ad ni la roloeo en l o a  ie3ios de difueida,  sino-- 

que 1 0  hoe. a trade de una Ageacia 4 e  Fubllclda~. 

E 
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l ~ c h u  permorre to ror  parte  en l a  pianeación y ejecución &e - 
una cupafle publieitaria.  

E l  persono1 e r a ~ l r o  Qesarrolla e1 t e x t o  bdsico o mensaje 40 - 
ventas. Los ejotutiros de l e s  agerisies seleeeionan los modios apgo 

píados r pro gran^ l o r  uuneios  ea e l  e i c l o  de r i d e  de lo cupefla. 

X 1  personal 4e merea~oteemnie, 1.8 egeiates 48 vestas, 1.8 es- 
rugador de isvestigaeión &e urcados y otros ejecwtivoo ebtán d i  - 
ro&a o inlirrctamerte inrolurrr los  em l a  camp~ña publiriDeria. 

Itxisten infini&.s& de influencias exterao8 y ambientales que- 
r i e e t u  Ius decis ione~ pabl ic itar ias ;  antro &at- debeios #e eonoi 

der- prineipelrente: 



be trrbiér con atms alrpectes 4ei programa eoiercini  de ia 
~orpanJ[n. 

La f i a a e i ó r  precise de 10s objetivos publ ie i tar ios  ofreee e= 

l a  empresa t u S ~ p e c t o  btsico pera el e8toblecidente d e l  program 

& e  acción; u n e  d a  ppra prmsupuester eno progra~a,  y UILO. l ínea  - 
orientst&ora de iali toreas bósieas,  técnicas de creación y di fusión 

de reissajes. 

i 

Los objetivo8 publ ic i tar ios  4eberan establecerse en forma eg 

peeff iea y cuaatitativa,  en t é r ~ i r o s  ile: Q*QuC**, W C ~ D O ~ ,  ~ ~ U P J R ~ O " ,  

7 mDonde**. 

E l  ncu6n se r e f i e r e  E la tarea ih. Iesarrollar para conseguir 

e1 objetivo y se  refiere tombih, o 1s infornaci6n que 80 va a -w 

t rusmitir . 
E l  wC/mow determina en elprogram publ ic i tar io  la elección de 

1.8 dist intos  t ipos de Publici4od (de1 prooucto, de i d g e n ,  de irirt 

tamiemte, mantenimiento, e t e , )  y la doai f iesr ión de iratécnicas - 
publ ic itar ia6 que puedan ber  u t i l imdas .  

I 
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2.2) PRIñCIPdlLBS ABEAS DE DECISION. 

Dehtro & e l  u r e o  op.rat%ro &e un grupo da l o  &e objeCiv.8 pu-c 

b l i d t a r l o s  y un nivel &ado l e  eautos en publieiilail, 01 anumc%aaA 

t e  se emiremta ai aesstf€o de d i 8 8 a W  mensajes efectivos.  Por 10 - 
geaerF.1 euta taroa  oe osigna P especia l i s tas  w i ) r ~ a t i v o s w  em las - 
 agencia^ pablicitrarias; a pesar Qe que 1.8 ejaemtivos l e  1~ ores- 
-raicrci6n retienen t s a i  siarpre e l  4erocho cle u l ~  aprobac ih  f i n a l  

ya que mom e l l o s  quienes pngar por  e l  anuneio. 

4-1 i e r s a j e  pub l ic i te r io  se l e  signer tmeos trc~acendentalca-  

c o r n o t ~ c o ~ ~ t e ~ e r  l a  lnformaelh i9obre e l  objetivo l e  suficionteier-  

t m  enfatitado como para euseitar el interéa d e l  destinatario,  re2 
i i e a r  une exaltación de  1.8 beneficio8 que l l e v a  aparejeda io coz  

prti &t i  producto y,  sobre todo, i e d i f i e a r  per a í  i i s i o s  e l  coicpq 

trmierto de compra de 1.8 adiriduos a quienes teóricamente se iiri - 
gen. (1) 

E l  mensaje publ ie itnrio se iattwa bdgicruente per doa ele- 

r e i t o s :  e l  toxto y i s  i d g en ,  qu* auutantnr diferentas  funciones- 
paro a l a  ves ae complementan pFro lograr el ob3etiro peraa~aivo-  

propuesto por 01 mtnsaJa. 

. TEXTO 
J 

Antes de prore ler  a e s c r i b i r  un t e x t o  publidtmrio deber to- 

mamo es euonta l i ve raos  ftetores, eo io  son: 

- idtos  Ie la oipresa: Para que sea congniemte ton toilo la - 
- Grupo mata: ~omooir iento de earrcterfst icas ~emogrdficas,- 

eetratogia proiociomal de l o  d s i a .  

puicoi4$iers 7 l e  emdueto. 
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- Pro4uctF: Co roc f ~ i e r t o  & e  l o a  utributoe de éste ppru selec - 
cionar un tens a d e c u ~ d o  8 cfieielaae. 

P - medios: De acaerde a l  t ipo de detos (eberd redactaroe e l  - 
texto. 

4 - Factores artf st icos  y l e  proQucc ih :  Deber coipierentcarae- 

con e l  texto para transmitir eficienterente e l  memmaje, 
2. 

E1 autor Qt l  texto publ ic i ter io  debe c o m c e r  el proceso de - 
persuadir por medio d e l  m m c i o  y yrs-v9cj.r 1~ que se  conoce COPO: 
. e n v a r a  AIDA: 

Atencih:PtrPer  ~1 con~U)I;Ii.or u t i l i z r r i o  Z ~ C C U Y ~ O S  cono color 

~ o n i d e ~ ,  t t c .  

IntsrCa: Ii'rstener3.0 e trav8s # e  todo e l  texto, 

Dasso: Provecarlo por  i e d i o  d e  l a  txhfiltacidn d e  l o a  btnefi- - 
cios l e 1  producto, 

~~cciir:Conducirlo F tomar 1 s  d c c i s i i r l  6 e  í m : ; l e .  

- ?or senc i l l o  iue sea e l  t e x t a ,  este Jeber6 contener  un^ iQe;.- 

i le tnter&a pro e l  lector ,  UP expreisión d e l  tema o de i s i  . fer 

t P .  

- 

- Crs i dea  de in te r ie  pera e1 anwociente, e i p a  sugerencia pr6c - 
tito Q e l  proclucto, 

C o r o  @firme Kleppner, l e e  p d e s  ¿e un texts  rnunc1a~;or c0.r- 

plcto son: 
I) T í tu lo  0 Eacabeeado(ptrte rds iiryortrnte d e l  riluncío que pro- 

voca e i  irterCs l e i  l ec tor ) .  

2) Ampl iac ih  ¡lei C I C Q ~ C P P ~ O .  

3) Explicraei6a l e to l1d.a  J t  10s etr ibutoe I c i  pr.3ucto. 
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4 )  P m b e  (e uu excelencia extrr.oriiirpríta. 

5 )  O t r a s  ventajFs y letíllea ice1 procucto. 

) Cierre ( i a  iaee de interes  pFra e l  anunciante), 

08 textoa pub l i c i t s r ios  F BU ver  po~rFa  c l ad f l ea rue  en doe 

a) T e x t o  de vente l i r e c t a :  En ec-te t i po  4e aruacios se i r c l s  

ye un comentario que irdunca 8 comprar nirectamente y que tengo e 

sentid., r a g e  1.8 motivos @e compra tienen ~ a y o r  ef ic iencia  cuan - 
d o  el producto ee &quiere por causas r ~ c i o n ~ l e a ,  e porque tienen 

une excelencia cmpet i t iva .  Se expreso eittds ~ 6 x 0  est$ hecho el- 

preducto, pore que sirve y porqué e l  consumidor v:? a beneficiprst 

corn €1, 
b) T e x t o  d e  stractivo e r o c i o a ~ l :  E F t e  t ipo  de texto subrzya- 

el interés  h u . i . ~ n ~ ,  ads que la8 ventsjpa Se1 producto, Se bass en- 

l e a  deseos c ioc iorc les  l e 1  sujeto. 

I K G E N  

Es 1. parte art íst ica que junto con e l  texto conform a l  an= - 
cia. 

prcsar de hecho l a  idea  ~entP1 .  

e l  a r r e g l o  f s a i ce  de 10s elementos de un anuncio p ~ r c  cx- 

LOB funciones RFS iaportantes c,ue aeseapeñan ton: 

- F e r i i t i r  d a  intefVa sobre todo a i  c l iente,  ver e i  anuncio - 
tuates l e  r e a l i z a r l o  en f o r ~ e  d e f i n i t i v ~ .  

- Sirve pcrk det r i inar  s i  tea'oa lot a;.terialea que V F ~  Q i r t e -  

grar el PEIUFIC~O encrjan en e l  espacio  destinado P ¿l. 
x 

r)r s i r ve  de formato y borrador pFra l o a  grabaderas, t ipógrefos,  

fotógrafoa, t t c ,  perr it is l~r 'o  especif icar io@. ewtmi. 

Se pueQea r ea l i cu r  d ist intas  eleaes l e  bocetm partiendo d e  

P ~ E  ddatura ,  como etppF cxperimentpl, que COIWL~CR In idee d e  - 
unueio pero las  ilustrmelores POPL a greadee rssgos aunque se puz 

l e  epreciu. clarameate e1 t e p ~ c i .  y e1 4 i ~ ~ e ñ o .  lrrs vez ~ n a l i ~ d o -  

ise hace si femato &, W%allJ~.  
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ESTBETEGI &U DE MEDIOS. 

"Un r e d i o  Se publ ic i l sd  e s  el cene1 e través d e l  cual s e  115 
J; 

fh a cabo ula renaaje  s IC íuaiencie QtaeeQP**  ( 2 ) .  

CuEiquier r iawcio necesite r'e un pútd.áco a ~ t e s  que pueila eer 

&?ids, no e s  posible eomunictar un mensr;je e i  ne exiate al&en - 
que p t a a  i ee r i o ,  o i r i o  o veri.. 

E l  ¿xito 5e ver:taa Q t  cuelquier cempFñF publicitmist depenas 

en eran parte ,  d e  1~ efect i t r idd  d e l  n1Rn d e  ~ t d i o s .  

Hmst. e l  "copy** mes pc r su~ s i v o  puede ser ixefect ivo s i  e l  Ipe - 
& i o  por el que s e  Orpnsrite no 1 0  encmin? srl consunidor ~decua80.  

E x i s t e   un^ tenilencim ccneral d e  penssr en e l  p lrn d e  medios- 

unicEmente en t é m i n e s  monetarios, io cuEi e e  u! error, ya que de - 
be persrirac en t¿mheOB del imp~c to  to tp i  en los conatmidores de- 

seadas. 

Loa prineipplee medios & e  comunicación publ ic i tar ia  son: te- 

ievieión,  rsiilio, pcrióoico, revigtas,  correo *ire&. y olouncios - 
e x t  e ri ore 8 .  

raw m d i o  e s  mejor o mCs efectivo Que otro, c s ; i l ~  uno tim- 

ne iu s  ventFaae o co rb inac ih  de crracterfat icáa que io hacen una 

e l e e c i h  v i s i b l e  de acucreo e l  objet ive que me plpne6. 

P L 4 N  IF rn"1OS. 

Por 1 0  geaerFl  es preciso u t i l i ek r  vcriot mediae y coor$ins~r 

su empleo de modo que ee campleienten mutwmente, es ( lecir ,  que - 
ma. 8498 el principal y otro(s )  loa ouxiiir;.res. 
* Debe deterúazssc  en eate pumto, como Ven a t it i l iearse e l  e 2  

paw$. y el t i c rpo  4 e a t i r ~ c í o  a anuncios pFira alcutrrr lau objeti- 

~ o e  c o i e r c i ~ l e e  l e  l a  em~reaa. 
La persona que e1ab.r~ el plan d e  medios debe COPOC~F perfec 

teiente loa costos, l a  8 e l e C t i ~ i d ~ i d  de c s h  medio, ie f'Iexibili-- 

del, l a  e a i i Q d  l e  produceih,  cobertwa,  ~ e r i o d i c i l n d  de publie5 

cióa,  n~uis i t .8  R e d d C . 8 ,  feche8 l e  c ie r re  y aerirfcioe eelpecial 



les que e f n c e r  los diveraos medios. !-&e& deber6 cmocer c l  per - 
fil d e l  c n s u o  l e  e d a  medio  y deterninpr ata r e l n e i h  con elgrupo 

t a  &e 1~ mreu ,  sobro tedo en io relsltivo P factoms como: edad 1F, 
B ~ X O ,  ingresa,  vo lú ler  f p m i l i o r ,  etc ,  

. Pare  elegir el i t 3 1 0  ~ d t c u a d o  el zmancicnte lebe t e i e r  prt- 

e divcrs*a factores de cfirctsr f t a e r a l ,  COMO SOP: 

- h’sturaltea de merc~do. 

- Natursleza de  sistemas de Distribucióa,  

- Ksturale~ta del Frodueto. 

- Naturaleza d e l  Ktdio. 

- NJaturslteo íel IersPje, 
- Requisito8 d e l  ieneBje. 

- ITeceai~e&ea de rFF iQez  y f l ex ib i l idad  , 
- Voldnen de presupuestoa d e  Pub l idded .  

- Selección de T e l i o e  por pprte d e  i~ ~oapttencia. 

- D i s p o a i b i l l d ~ ~  de I e d i o s .  

PERIO3ICO. 

- Lkgen a UR snpiia eudiercia a e  eiversos puntos eeogr6fi- 

C.8,  edades, sexo, a t c ,  

- Ofrecen gran f l ex i b i l i dad  ye que e l  anunciante puede se l t c  

cionar #ireas especí f icos F ser public;-rlaa y aer ida cortos 

- en cerpreción eon o t n a  aedioa. 

- 

.% - Aumenta su circulación eoaataateiente aicuirrruilo un rayor- 
& %*$ * 

número de cl ientes potercla lts .  

- SU publleael~n e8 ilimria y e l l o  oermite Bnundar las pro- 

ciores d e l  i f a ,  contratar tinuacio~ weentea y no rcyuiore- 

Qe grar o r t i c l p a c i h  para eomtratarlo y elaborarla.  

- Su ceato e6 rel iztivaiarte b a j o  y por e l l o  ecceaible e t odm 



STAS. 
2 %  

.. 2% - ~ l c a n t ~  au&iencir?s NY s e l e c c i o n ~ d a s ,  

* % - Ofrece  i i p r e a i ó r  de alta eñl idrd para 10s enmcioa. 

- Los ~muncios p u b l i c i t ~ r i o s  pue3en leereo COD IFYOT Q e t c d -  

&emto y COP mayor grado d e  imteris, debido a que se tien- 

l e  a conserver relrfetos mSc t i e lno  y en ocaciorea a - 
1eeerlF.a variat ~ t e t s .  

- UNF rev iste  eon prestigio #F & t o  Iiismu i d e e n  B los enun- 
c i o ~  que apprecein en e l l a .  

- cu costo eat&  en funciin d e  1% circulación y grr:i)o de cspe - 
cici l i  coeión. 

TZLEViSION. 

- Ec el ise3io d e  'ifueibn de mpyér crecimiento en l a  actual5 - 
ilail. 

- Abarcr toberture m~aivta. 

- LF coibirñcióm budio- viaira.1 proporciona w y o r  i n p c t o  hue 

gtros N ~ I O L .  e 

- Puede 8er ob8errd.e por iuch.8 persono8 a ia vez.  

- De acuerdo ~1 h ~ r a r i o  y tipo de prográma puede lograr c i a r  - 
t F  aciectiviad en l r  ~ u d i e n c l e .  

- Lr ef ic iencia  & e l  coat. voríp # e  oeucrdo s i  t ipo  de proer;: - 
w ,  horario y nrturplezo d e  audiemcia, 

O 

- Es tam r e d i o  se ltet lvo,  ~ e r o  e l e  vez e8 el rea10 de difusg 
ón que mayores opor tu i i id~dea  brinda pFrs ZJU -re$* inate ' in  

t o  por  l a  f e c i l i & 4  de iov i l i cec l6r .  
- 

- Pueile l l q a r  a c a d  to60  e1 pdblico, sisado NY f l e x i b l e  - 
em cuanto a meleetivia4 g e o g r ~ f i c ~ ,  



- S t  oilapte B r ecea i l a l ee  Z I ) c ~ l e 8  y pueden i rtroQucirae can- 

bios r8pit.u en loa profrar~s y ~orercI~1es. 
- ~ s t 6  a i  aiconce de pequeñoe cemercimtse puosto que eu ea3 - 

t o  e @  relativoycnte bajo, 

-10s EXTERIORES . 
, .  - Es un apoyo p a r e  l o a  ~ r u n c i o a  Q .  0tr.e medioi-. 

- ~.icrneo a un gram meir-cro i le ?ereon8e. 

- Bien c o i o c ~ d o s  e i iwAm~i loa  oper~n  las ?4hraei, Cci Ifa y - 
los 365 l í a s  d e l  d o .  

- Permiten colocar el mensEje io rta cerca dcipunto de venta, 

- Fuele u t i l i r o r s e  a nivel r ~ c i o n o l  0 local .  

- Su costo ec  relatieveronto b a j o  y e s t 6  en f u n c i h  6.e su ubi - 
ccrc ih  y t r i f i c o  de vehfculos, 

CoBREO XRECTO,  

- Es un m + i o  se lect ivo  f l e x i b l e  yowe  Dueden ser envicr'os a 

preapectos eeleccioaados 0 ~rnpl ics  l i a t a s  d e  pereon%8. 
- Sufre de  feata de prest ic io  por c iertos experiencias J e  c z  

rreap im1enCi.i f saita y   bu si va . 
- Es un medio c o n t r o l ~ d o  exclusivcrente por l k  ampreda. 

- A i  m iento  de per recibido a t r a e  l a  otenc ih .  

- Sa pueden r e s i r  bu13 reau i t~ i loa  f í c i i i en te .  

- L& competencia n o  s e  entera de esta C F D ~ S ~ ~  publ ic itar io .  

.-SSPARATEGIA DE PRESUWESTO. 
i $. 

9- (i 

L *; 

Bxister  varias regl~s l e  d e c i a i h  e n  l a s  cuaieo uma coip&o 

IW puede ripoyrr psrs rot i l i rsr  1 ~ :  tome ile deciaioneo pres~p~e~tar& 

aa. Estoa rCt03.a p e a e n  mr: 
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~orpPñLas can reeur~mo l im i t odoa  ilecidexa gestar io G-ue raeo- 

r~b le i .mt8 puder  CLaigarr a 1s publicidad lesDu4s de haber conai- 
e40 t e l o s  loa gwt.8. Si ae de ius t r a  IC recesiilrrl &e un gPr?ta- 

w y a r  publieiicul, e l  preaupuest8 se ouienta; pera. tento  ¿eta  

i d t i a c i h  d e  Cispedb i l idad  8s rriitive, 

Corpafías fuerte@ también utilin.ír eete d t o d o ,  Cedencan con 

p r a d s t i c o  de ventas y preaupueter todos i . 0 ~  gastos y l a s  uti- 

lf4ades pero n o  i icltysn l a  pub1iciad.J. 

El presupuesto 9 t  publieids4 s e  d e j r  pera e l  final, R f t c  m6 - 
to30 8t  basa en e l  sunueafo 3 e  que IRE! ventas ern Endenendientea 
del gesto publ ic i tar io ,  e j e r c e  inf luencia cenple j a  eebre los ven=, 

tea ;  LP dnica r n d n  por I n  que se  Incluye o 16 Publicidcl e8 por- 

que uu Pisencia s e d a  l i f i c i i  de juet i f i ca r ,  

2) PORCENT 4JE DE VENT 4s. 

Eete d toa ' e  e t  u n o  de  l o *  d e  c6munea. LPF vertr~s 4e  d o e  en 
ter iores  o e l  pronóstico d e  ventea futuras pueden ac r  usada8 coeo 

bsae; L E  rda grere  fritiia de éste réte¿o es que n o  descansa en ia -  

premisa 3e que l a  publicidad p a t  influir en los vcmtas, de hecho 

l o a  ventas determiam, las 8oat.a pub l i c i tnr im.  :u ueo r t f l r j e  - 
l a  incertidumbre acercs Qe la redici6n d e  1 s  cfectiviSzJ de l a  -- 
Publ i  c i a  aa , 

- 

E&e iCto3e pueQe provoc~r gaatee txcesivoa ycra marc@s ya - 
eetableci6os o perP iaa que e s t h  en i p  etPpti de  declinación que- 
4- un i e an t e  sel-cpicio a antiguos c l ientes lealor! que continuarán 

.eerprande awaque se cascelprc e l  esfuerio p u b l i c i t ~ r i o ,  

%. . f ~ a b i & i  pueile eontrsrisrcmte, wnr  hhcie L L ~  prcrstapueato CL& 

VOCO~O para e l  lanizorierto d e  PUCV O ~ I  productos em ruya etapa ini -  

c i a l  l es  vdrfaa sen beajas y mtcceitcu un e s f u e n o  publ ic itar io  m& 

eho mayar Que un porcerteje fijo de l e a  ventas, 

1 0 8 5 9 4  
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3) PARIDAD COFFPF;TITTVko 

Le o(lmiristracih que u t i l i w  epte  rétor'o z j u t t a  eu peaupuee - 
o al dinero 0 poreertajc de v e n t ~ s  grl-trj(las por.mms.corpeti&orea. 

-10  gemernl Involucra un6 trtimci6m d e  la publidd91 gFstoda- 

r le  induetria $urente el p r i o d o ,  y i p  a s i g q l e i h  de una canti - 
q u e  coiiqur l e  participoción Se i~ fide e s  ei t o t o i  cm i p e l  

praporciór que bu oe r t i c ipac ió r  en 10s ventas de ie i rduatr in.  

Cualquier c l c s v i e c l h  e a  l a s  normae acoetuibra4ae en l a  iriiug 

trip puder pracipiCsJ. u l p ~  grñr car t l lñJ  d e  gastos. 

Uontres  que 108 iC todoa  ~ n t e r i o i e s  Q c t a r r i n ~ w  is cspiti.é.3 $ e  

dinero  p r F  deatir i rr  a 1~ publicidad, e e t c  i 6 t o i o  se i n i c i s  prtgUmr. 

tcmio  cuáles eon lor! ebjttivor de 1~ carpafin ;ub l ic i ter ia .  Trirec 

Qic,temente i eepuée  z t t'ctermina cima puede aicantar efeetivnmentc 

dichos objetivos, esto e e ,  por qué mediori o r n e n ~ ~ j t ~ ~  y cu6nto cze 

t e r 6  aftctuar ose trribcjs, 1 0  que sa convierte  tntmwts en t i  nrz 
supuesto .'e publicidsd. 

- 

Eetr  eñfekut eE l ó g i c o  e n  clisnto ktuae c.uc exi l i tt  r e l ac ión  - 
entre 1s PublicidoP y Vontaa. 
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‘Ir 



2.3) PBIICIFIOS BASICOS D?' L.4= RELAf'IORES B??TRE AGENCIA Y CLiRNTE, 

La e u ~ t t o r f s t i e a  d e  importante de ita reiaeión entre weneb 

y c l iorts  e6 la í n t i i s  eo l obo rae ih  entro aibos. 

' ** 
La agercia en su orgadtcrci6n debe establecer i n  autoridad Jr 

mupnsab i l i dd  de sus ac t i v id~doa ,  1 0  d s m o  Que debe hacer la e2  

prosa en 8U estructura orgoniiocional, yr yus l e a  decisiones reis 

t iVR8  de I n  publieSQad surgen de l o a  esfuerrpos c o i b i n ~ ~ o s  de 1 a E  

d o s  pcertes. 

L a  responsabilidad de  l a  agencir recam sobre l a  Gerencia Co- 

mercial de l a  eiprosa anuncbedora. La agencia debe tener BCCCIIO - 
d l r o c t o  y s i r  obs tbeu ih  P I& Gerencia de io. Línea S e  l i l  eipresa- 

anurtciodora y E 1~1 Qe to2.s sus ~ e r n 7 i c i . o ~  ejecutivos. 

Pera que ae l l e v e  a cebo e ~ t o ,  eE n e c e s a r i o  establecer ea l o  

empresa anunciedora un Conse j o  Directiva d e  Plznes coaercinlts,  e1 

euai tiene como pr i rc ipa i  función: creer un pian comercial d e  la- 

Cooperación, superriaar em ejecución y cpntroiario, e a í  como scog 

aejur, revisar y aprobm el plan comercial y pub l i c l t@r io  Jc  cada 

g e r e n t e  de marco o prohcto ,  

B1 Consejo de planes puede estar  representaQo por el Greente 

d e  Rereadoternin, y e s t a r  integrado p o r  el Gerente de Productos- 

o marcoa, Gerente l e  Tublicldad, Gerente d e  Vermtoe y e l  supervisor 
18 cuentes ~mignar'o por l a  wenc ia  d e  la empresa. 

' L a  ugemeia de publicidad e s  m68 Gue un asteor irilependtiemte- 

coatritsdo por l e  ,emproso por uu e x p e r i e a c i o ~ s p e c i a l l ~ ~ a .  Les as 

t iv idades 

mentos de  l a  ec t i r i aa l  eorerc ia l  de 1- eq r e s a .  Si no ue eatabic- 

ee u1 mecPllrl8Io # e  c o o r d i m e i h  eon ti nu^, no podrdn percibirae -- 
ae la empresa stán intir-mente i i g ~ d a s  COP i i v e r ~ o a  e12 
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10s tmnefieios  tuo os de o s o c i a e i ó ~  entro muncikjlte y wencia, - 
por 10 tanto ae catabieren diversos prineipíoa para fo r iu l s r  acuer - 

&*u préetieos ertre  ambos partes, y soas 

- C u a r d o  UP agencia ae hcce eargo l e  1Ft publie11a1 i e  c i s r to -  

pro?ucto, ac abstendrá *e dcaarro ' l l r r  Pub l i d l a4  I C  una em- 
presa corpeti&ora, sin el e o n ~ e r t i ~ ~ i t n t o  d e l  el iontc.  - Es rostuibro que l a  agencia rtc-be i r  aprObaelc(n por psrte - 
d e l  c l iente  i e  toSoi9 los C R S ~ O B  r e l ac iona  0s ron PubliciSaQ. 

- L1 cl iente qutQti obligedo F pagar puntwlmeste 1 ~ r  euentas - 
(e IR wencis nor espacio de Dublieacih y tiempo d e  emisión. 

- Lc wenc i s  psoer6 refuiaraente a BUS ci icntee cu~ntos  3eacu.n 

tos conceJan los redioa ,  eiemnre que e l  c l iente  pague la cuan 

t F  i le 1s clqencio en 1. fecha del 4tscuentm. 
I 



2.4) RESPONS.4BILID?Ij6S DB L A  ERFRES9. 

t h i n 0 8  gerercioa,  (enixo de UP emare~a el rcl8pOn8abl8 - 
(el rerejo pub l ic i ta r io  es e l  D e ~ r t a r e n t o  #e PubUeíatiol, que be- 

U O U ~ P  de realizar i u  progrr i ic ión,  puesta en 1óIYh.i  y control: d e  

le coruniceclh publ ic i tar ia ,  ppr=. 1 0  cual reelira u1 amplio con- 

b m a  de actividades -ue BOP: 
% '  

- Determinar l o8  Objtt iVO8 de  l a  publieidad. - Blaboror el program pub l i c i to r io  y controlar BU e j e c u e ih .  - ?remxpueetar e l  prop-nra y v e r i f i s a r  1 0 9  g ~ e t o s .  - PFntener contacto con le wenclr ,  de  publiclJud y estudirr- 

- EvsluPr per lo3 ic~rente  1019 ~ e T V I c i o s  de l a  rypncie. - Fintener contacto con l a s  representmites de l o s  medios i e -  

- Exomínnr cr it iecaentt  e l  proceso de creación y ilifución d e  

- Inforrcrae aobrt l e a  &ccioree  publicit6rias de l a  competes 

- Ver i f i cg r  l o s  resulthiQoei d e  1~ cwxpi ia  pub l i c i t a r i a .  - Observar c interpretar  i r e  tendencirri9 Ecnerolcis J e l  mercdo 

IF@ rccoiend~clonea y ~ t u ~ c i o n e ~  d e  l c s  EiSSgR6. 

coruni c a c i  in. 

menew jea.  

cia. 

F,era g y e r i r  l J * o c  en 1~ c r p c l h  d e l  mensaje p u b l l c i t ~ r i o .  

Eetaa activie'ales aunque s e  r e s l i p an  de Iilivlerp inlependiente, Qec 

ben estar  6Ub0rQiRSdaS y en c o i p i c t ~  erionfa CON i o 8  objetivos 

nerr:leP d e  l o  empresa. 
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CAFITULO I1 

ASPECTOS L3GaLES DE LA PUBLICIDAD DE MEXICO. 
ír .- 

ba PubliciQa(1 como ciencia y técnico de 1~ wr\rnicacih a o c H  

o b =  aspectos cccaómicoa, e e c i o l ó g i c o ~ ,  cuituraies, wt€ticau,- 

fwmológicou y cauerciaie8, u t i i i e sJa  couo instnuaento ie(y€tiro - 
út i l  y ef icde ,  3 i r i ~ i d o  p-r: e t m e r  y eaptm I s  n t e n c i b  del pÚbl& 

eo hacis peraonsia, ~ r o d u c t o ~  o servicios. 

Dade bu nsturaleza persuesivo, e s t o  es ,  c.ue nreten&e introdu - 
c i re t  en 1. mente r e  l o s  indiviSuo?s une i d e o  rtizone6o y verQadsra 

e 1s c u a l  emtoe poi l rh  al--ptc-r su con~~ucte  bajo su propia r e f l e  - 
xión; es evi3tnte  17 reapons~bilided que le Tublicistae tienen - 
en el e je rc ic io  de  su a c t i v i r ' r i l  pFra con l a  sociedad,  

De 1 0  knter ie r  puedo E ; f i r n F r ,  Gue s in  ¿tiea ne es p o d b l e  h8 - 
ter pub l ic i i ld  honesta que respete i r  $ i f r i d a d  huuam. 

Le Publicidoil no es uncc ctivi3ail neutral.  Sus efectoe, Gun- 

que no 10 pretenh, trascienden ~1 indiviQuo y F 1~ co r u n i d ~ d  s f: 

que F i r m ,  en  for^ p o a i t i v ~  o neevtivs. r s t o  csrocteríatiea Gue- 

t i e r s  4 e  trascender ea l a  mente iti heirbre e x p l i c o  y justifies 1~ 

s e c e d a 4  de ser regul~dora g e l  Derecho. 

El publ ic ieta Sebe rei-petRr l e c  derechos ile 15 seciedaa, les 

norms Cticas, ~ o c i a i t ~ ,  j u r í ~ i c a ~  y estét icas,  eceTta.n¿e la rcs- 
peuabilidad P su propia o c t u a c i h ,  contribuyen20 a elwar el -+ 
m u e a t c r  público y evitando t o d o  10 Que pueíis desecreditar F! es- 

te o c t i v i l a d ,  
4 
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d o ,  que protege FL~ receptor Se i . 0 ~  Irenwjes, Qe ~ r i c t i c w s  frmi'u- 

l en t e s  Gue pueQan d a r  lug'r a i n f o r r ~ c i o n e s  engaÍhsaa 0 do loaes  - 
mapeeto  a los eauncios 7 loa pro6uctos que s e  presentan em ~110s. 
3 

-8 moraiers, r e l i g i o s a s  y po i í t i e aa  i le la comuniild e l e g e  ven 
$ i r i g idos ,  por 1 0  que e x i p n  que 1. publiciJaQ s e E  verdedtra, ya- 

que d e  io contrar io  induce c 1~ rdquisición : e  bienes o r c r v i c i o ~  

f i c t i c i o s  que no reunen las condicionce & & Í S  per me io d e  l o a  men - 
s s d e s  ~ u b i i c i t ; r i o o .  

** LP iegaii4P&*b de  un aenszje no e s t i  d e d e  unicraFnte par la 
cnntiJFd de c l e r t o e  e n e ~ 5 o s o r  c.uc contenp ,  s i n @  Que tzibidn c x p g  

t t ~  e l  no intiucir o errores c?r i e o i s  3 *  un l e n g w j e  peco corpren- 

s i t l e  , i nsu f i c i en t e  o exsger-de con su-erlat ivoa que tnaiteecan - 

@tras  veces s e  inGuce ~1 error no -or 1 0  que se d i c e  s i n í  -- 
~ o r  io que s e  omite en c u ~ n t o  e conjo~ ic i 'n ,  origen o prop i t6dea  

d e  los pro3uctogi. 

/ i e r ¿ e  de ve rw ,  l v  Publ ic ide i  Sebe e e r  ai tCnt icr  cvitPrn4.i 

i~ imitación,  g imu i~e i ón ,  presentnción o ~ e n o a i a ~ c i ó n  d e  ot ros  pro - 
iluctos y debe abstenerse e s t r i c t o r en t e  F 1 7  Que e8 su contenido. 

' LP legislación pub l i c i t a r i a  en la m%yoríw de 10s p ~ i o e s  inc lu  - 
Q ~ C x i c o ,  eporece aún $ e  wnera  fragmentaria a t ravés de  &io 

p ~ s f c i ~ m e s  pnreisles re le t ivea  a le publicidad &e Ietendneilos e g  
t fcuíoa (  por ejemplo: Publicidad parr aiirentíi i i ,  Bebilaa y FcQica - 
ientos). Es c i e r to .  p e r o  eEtos reatr icoioae@ aa la pub1iciV"riS no- 

eon suficientes, pera ello IrCxico d e b e d a  d e  t ener  ~ 1 ~ 0 ~  tex-- 

- 
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t o a  j d d i c e s  que abarquen Ir. rcgulecih de l a  activiilsid publici* 
f i o  &e -era totaiiee~ora,coro a-oe otros países, España, La- 

Bret dle, A u t  r% @, et  c. 



,%m q conplejo e1 muco j d d i c o  de l a  Publicidad en  IdX ico ,  

Ieb ido  principalanate, a Is caroncia de an t e e @  $arf4100 que - 
abarque totalmonte l a  regulaclbn de l a  actividad publ2bftaria;- 

E am por osto protendo recopifar los  principales artícuios que ri 
glanntan la publicidad on l4xic0,  las cueles me encuentran dis  - 
persas on loa siguientes texto8 Jurfdicoa. 

"<) 

1). CUOSTITUCIOW POLITICA DB LOS ESPADOS DloIDOS MSXICA1oOS. 
De la libertad de Sxpreeión y de Prvnsa ( Arte. 60. y 7 0 ,  ) 

2) LEY FEDERAL DE RhJlfO Y TEtEViSION. 
T d f a 8  ( M S .  53, 54, 559 56 ) e  

Progr~maci6n ( Arte. 50, 63, 64, 67, 68, 69, 70, 72, 75,  80) 
De los  lacutorrs ( Arts. 84, 85, 86 ). 
Instalacionee Sanciones ( Art80 101 JI 104 ). 

3) REGSADEIQTO DE L A  LZY FED=!& DE RADIO Y TELEVISION Y DE L A  2 
LEY DB LA INDUSTRIA CINEMATOORPPICA RELATTVO AL CONTENIDO DE 
LAS TRANSMISIONESEÑ BPDIo Y TELEVISION. 
Generalidades ( Ar t .  ?o.) . 
Competencia ( Art. 80. ). 
Concureos y sorttoe ( Art. 21 ). 
Ciad f icac ibn  de l a r  pelfculas c inedtogrdf icm~,  eer ie8  fil- 
madas, telenovelas g teatros grabados ( P B 8 0  23, 36, 37, 38 
39 I *  . 
I?rop.gande Comercial ( Arts. 41, 42, 43, 44, 45, 46, 47, 48) 
Smci-eis ( m e 0  55, 57, 58 ) o  

4 )  CODIGO SA10ITPRIO D73 &OS ESTADOS UNIDOS IaEXICAROS. 
De l a  Educacidn para 1~ Salud ( Arts. 36, 37). 
D8 l a s  enfermedades no transmisibles ( Art. 147 ). 
De1 E j e rc i c i o  Profaslonal ( A r t ,  163 1. 
Del Control de Alimentos, Be3idas y Fedicementoe. (Arts .  730 

f 231 1. (L- .-L 5 

BO La8 Bebidas A l cOhOUc a ~  ( A-80 247, 2aCI ) o  

B.1 %abaca ( A d ,  251 ) 
De lo8 Xedicamentos ( Art. 274 ). 
De los Productos de Terfumería, Bel leea y Ase0 (Art. 285 ). 
DO 1- 8mCiOnO8 Admínistrativ8s ( AZ%. 442, 444 ). 



~i~posidcaros (ionerelea ( Art80 247, 248 ) 
Do l a s  Alimntos y Bobidas no Alcohdlicas ( A r t 8 0  Del  26 a l  
32 J. 

*en D. lrs Bobides Alcohdl icu ( Arte. rial 33 a l  37 ). 
Dol  Tabaco ( Arts. De1 38 a l  40 ). 

= lbm l os  Xrd%cai.ntos ( Art80 Del 4 1  a l  65 ). 
4 80 los Productos do P8rfPihrfa,Belleta y Amo ( Arte. Del - 

* b. los Sstupefacientos y Sumtancia8 Peicotrópicas ( A r t 8 0  79- 
? 66 al 78 ) o  

I '"4- 
7 80 ) e  

0.1 ltjorcicio Qe las disciplinas y ~ re s tac i bn  da ~ e r v i c i o s  - 
para l a  &dud ( Arts. De1 83 a l  88 ). 
Do i o8  ProceUiaS8ntoa do Bmbell8ciniento ( Art80 D o l  89 a192). 
Do l a  Vigilancia 0 Inepeccidn ( W e .  Del 93 a l  96 ). 
D8 l a s  Medida8 d8 Sepridad y Sanciones Admínistrativae (Art. 

Do1 Cornit/ Mixto Consultivo de Xb l i c i d ad  ( Arte.  D e l  121 a l  

DO I 08  PlegUiCidSe 7 FOrtilitanfOB ( A r t 8 0  81 9 82 ) o  

120 ) o  

123 1. 

6 )  RBGLlEIIErjTOS DE PROl'lUCTOS DE PERFIJRBRIA Y AYTICULOS DE BELLED& 
Diaposiclonee Generales ( Arts.  D e l  lo, a l  50.). 
b o  l a  Publicidad ( art80 De l  66 a l  79 ). 

7) Igp FEDERAL DU FBOTECCION AL CONSU?dIDOR. 
Dofinicionos y Competencia ( .4rts. lo.-y 20. ). 
Do l a  Publicidad y Garantías ( Arts.  Del 5 a l  19 ). 

a 

8 )  LEY DE IR??RBiWA. 
Ataque8 a l a  M o r a l  [ kst. 20. ) *  
Ataquos a l  Ordon o l a  Pit YÚblLcEr ( Art. 30. ). 
Re8ponsabilidadte do la Publicecibn ( Art. 17 ). 
Ataquorr a l a  Morbl . Sancibnes ( Art. 32 ). 
AtaqU.8 al 0rd.n O P& Edbllca, $rOrCiahOS. ( AX%. 33 ). 

9)  LEY FBDBRAL DB JUBGOS Y SORTEOS. 
Cornpetoncis ( Arte. 30. y 50. 1. 

3.acion.e ( Art. 12 ) o  

POrid80S ( &t. 60. ). 

& "" 

"*) B3GLAKBNTO SOBRE PBOMOCIONES Y O?,BBTAS. 
5 >$*'D. 1- Promociones ( Ar ta .  10, 20, 3 0 ,  90, 16,  17, 18 ). 
*. I De l a  Ofortea ( Arts. 19, 20, 21 !. 

. 1 0 8 5 9 4  



1 WL-0 SOBRE PUBLfCACIOmS Y REVISTAS ILUSTRADAS, 
? w u l t d a s  dd l a  Codsibn Calificadora da Xblioacionecr y - R 
d a t u  Iiustradaa ( Art. 50. ). 
Publicacrionos y B8vistm Xluetradm contraria8 a l a  Moral -' 

sancíonea ( m. 90. ). 

$E 

M b l i c a  ( A r t a  60, 70, 80, ) a  

Igy DX VIAS QEIOEBALSS DE COI[RJICACIORa 
C o m o  an General ( Arts. 421, 422 ). 
Dafinición y ~ i a s i f i c a c i d n  da Cornapondencia ( Arta. 427,- 
420, 429, 431s 432, 433, 435 l a  

Corraripondincir I ~ ~ g u l ~ a  Objatos Prohibfdor ( P r t i .  441 
442, 443, 1. 
T u l f a 8  ( Art. 520 ). 

RBGL-OS DEL ARTICUtO 46 DB L A  LEY DE VIAS G E R E R W  DE- 
COlITNICACIolrl PARA L A  IRSTALACION DF AlouNCIOS Y OERAS CON FI - 
1913 DE PUBIJCIDCD EN WS CAlliXOS IOACfOlQALES, 
Corrpataacir ( Arts, Da1 90. al So,  ). 
Di8poríciana8 Sbbre Anundo8 y Obra6  con fins8 de 3ubiicidad 

J ( A d 8 0  D e l  12 a l  23 ) a  

HUEVA Igy PEDER-AL DE DERECHOS DB AUTOR. 
Esta Ley no Be re f i e re  en 8u contenido 8specificamirntt~ a l o s  
requisitos qua daba cumplir la publicidad, sino iab b i b  a+ 
ia manifo~taciÓn qua eomo obra intelectual tenga,rorarvaado 
108 dOr8chO8 como propiadad intelectual a favor da su autor 
o de quian adquiara l o a  derechos, no existiando mds limíta- 
ción qua a l  reepsto a l a  moral, a la8  buen- coatumbrea y a 
las d a d s  leyes. 

SBY DE IN'4BNCIONES Y IÁRC-AS, 
asta l ey  regula, entru otroe aepect'oe, e1 tui&fmtro d8 marc= 
";lonondnacionee do origen y aviuoa comercialam. 

BBGLAiIBIisTO DE L A  LBY DE INVENCIONES Y MARCAS. 
Dispoeiciones Eienardee, Competencia . ( lrt. la. 1. 
-cae, Denominacimos da Origen, A ~ s o s  y Roaabres Comercia 
loa, ( ~ r t s .  66, 67 1. 

- 



COr>lw -EL PABA EL DISTRITO FXDE3AL. 
Do l i t06  contra la Morai y h a  henaa ~ostumbree (&t. 200 
itavmiaoih de secretos ( ~ r t s .  210,Y?li  ). 
Delitos Contra l a  Econoda Pública ( A r t .  254 ). 

? r W e  ( Art. 307 ). 
fijWi€t8 JT b & f r P a C i O t l U 8  ( Art. 350 ). 

&EY FEDERAL 9EL ImwESTO SOBRE LA BENTA. 
De las Deducciones ( Art. 22, 24 ). 

U3Y ORGAñICA DE L A  ADRíi?USTRACION PU3LICA FEDSRAL. 
De l a  Competencia de las Secrstarfm de Estado y los D e p m  
mentos 4dministratlvos.(Art. 27, 34, 39 ). 

- 
CODIGO CIVIL PARA EL DISTRITO Y TERRTURIOS FEDERALES. 
Do l a  Declaración Unilateral  3 e  l a  '1~hita.d ( 4 r t a .  Pel - 
1860 a l  1867 ). 



, I 
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A f‘$a do faci ’ l l tar  la rocopilacibn de Leyos y Boglarnu3toe r o  

#6&&& a Publicidad, y para una mayor coarproaib de ratos, 40 - 
ea* emplear una metodologia que ciae~if ique i o e  ta*as on tree- 

F 
- 

fW8SRt.8 catogorfam 
Y 

A) OBLIGATORIOS: Como BU nombro l o  indica, SOP todos aquol la  

Loyo6 y Reglamonto8 quo rogulan diroctamente l a  actividad 

publicitaria y obiigen a l a s  poreonrts f f s i c a a  o morales - 
que de una manbra u otra 0 8 t h  involucrHdas en dicha act& 

edad, a ctiarplir la8 dispoaicionts ~ u e  en e l l a  8e e ~ t a h l c  

ceno 

Dertro de osta catogoda e10 incluyen: 

- Ccmatituci6n Poldfica do l o o  E8tadOs Unid08 I h x l c a X k O 8 .  - Lay Irodorol be Radio y Televiei6n. - Reglamanto de la Leg Federal de Radio y T~.lrvisión. - Oddigo San i t a r i a  Bo los Betado8 Unldoe-&kIoJñ>b. - BogZaasnto de la Log ?edoral do Publici&id para Alimen- 

- aegiamnto de Produotos d. 5Jorfu~offa y Artículos &O Bz 

- b y  Federal de Proteccih a l  Conauraldor, - t.;l Uo Inpronta, 

- Beglainlamento do Anuncios cara 01 Distr ito Podoral, - Rogluento sobro Ptrblicacioneo y Revistaa Tlustradss, - Lor bo Vl l i ,  Generales do C o m n i c a c l h .  - Ileglisimto de Anuncio8 de CIninoe Nacionales, 

t o s ,  Bebfdrs y Redioamentos. 

l l e ea .  

- LOY 1Cedoral d. & W g O 8  - Boglawnto #Obr. ,?rOWC&olPOeB,J O fO r tF i8 .  
SOX‘t0080 



S8 aClW8n d8ntro d8 .ata Cet8gOda: 

- C6digO €Ud1 p-8 81 D i s t f i t O  F8d8ral 9 Territorios F8d . r~ -  
1.80 - Cddigo P8ncl pera 81 Dia t r i t o  F8deral. - Lay Orghics d8 1~ Ad~nlnistrftcibn Pública Federal. - Ley Ir8deral 681 Impu8sto sobre IC R8nta. 



2.2) LEIBS Y B B G L m o s .  

t.2.1 COIOSTITUCIOIO POLITICA DE LOS ESTADOS UNIDOS XEXICANOS. 

(Publicrda on e1 D i d o  O f i c i p l  de1 5 de febrore de 1917, = 
o n  rigor desde e1 lo ,  de meyo de 1917). 

CAPITULO I 

Art. 60, ( Beformdo por decreto de 2 de dici.mbre de 1977, pubU 
csdo en e1 Diorio O f i c i a l  de l  6 del mismo nms y & o ,  on vigor al.: 
d f a  siguiente como sigue: 

Art. 60, La iRnifmtaci6n de 1 ~ s  ideas no ser6 objeto de ninguna- 
inqui81cibn judiacigl ,  sino on e1 cas) de que ataque a l a  moral,- 
l o s  derechos de teroeros, provoque 8l& del i to ,  o perturbe e1 oz 
den pdblico, e1 derecho a l a  inforauocih ser& garantieado por e l -  
Estado. 

Art. 70. Es invia lable  l a  l ibertad de escr ib i r  y publicar eecri&* 
toe sobre cualquiera mrterie, lcinguna ley ni autoridad puede esta 
blocer ia previa ceneura, ni ex ig i r  i ienca e los autores o impr.2 
twree, ni coer tar  l a  libertad de imprenta, que no tiene mds Unti- 
t e  que el reepeto a l e  vida privada, o a 1s mor61 o a l a  pas pd-- 
b l i c r ,  l3n nlngth caso podrd secuestrarse le imprenta como instru- 
monto de de l i to .  

Las ley06 o r g & ~ l c a ~  dictar& cusntae dieposlciones sean necesa* 
r i r s  ppra e v i t a r  QUO sopntexto de 18s denuncie6 por de i i to  de W- 

prvnsa , s e ~ n  encarceladas por expendedores flp8peier~s” , operarios 
y d e d s  empleados de1 eatEblecimiento donde haya s d i d o  e l  e ~ c r i i  
t o  denunciado, a mnos queso demuestre previamente l a  respoa68bi- 
l idad de aquellas. 
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2,2,2) Zan =ERAL DE RADIO P TELKVISIOIO. 

(Publicdo on 0lDInrie O f i c i a l  de 19 de enero de 1960) . 
4% TITUU) 1V F 

?unciesauii a t  o 

CAPITULO I1 

T A R I F A S  

Arf, 54, Psrr misma ~ e c r o t s r f a  v i g i i a r C  quo ee epiiquo correctamm 
t e  las tarifa8 y que no 80 hagan dewlucionea o banificficimos -- 
%ut impliquoa le.  reduccibr de lem-~cuotas eeñnladm. 

6. Las ostaciomes difusora8 dobarfin tener fi disposicidn de1 5- p b l l co ,  em BU oficina8, irufieientes ejempleres de las  tar i fes -  
respoctlvas y de BUS formes d8 a p ~ c e c i b n ,  

CAPITUYIO I11 

Frogramacidn 

Art. 58. E l  derecho de inform~cíbn, expresión y de ncepcibn medi- 
ante l a  r a d i o  y la t e l e v i s l b n  no ser6 objeto do nirguna inGuiei.92 
c i h  JUaici&l o aeminietratire ni de l i a i t a c i h  algura ni consura 

a, y 88 edercor& en 10s tóndnoe de i a  Oonstituci6n y de l a s  

- 

. Quadam prohibidas todEs l ñ e  tranedsionom que cmuben la -  

va  ama w d i u t e  oxprosionee m~i i c i o sau ,  psiebra8 a i d p n e e  precz 
rlu, fracas esconñe~ de doble sOnfid0, epolo&a do la r io lencir  
e dol cIímn, 80 prohibo taibi6n, t .do aquollo qu8 8.a denigremte 
o a f e u i n ,  para a1 culto cívico de lam hir-8 J para 1.0 cretncis 
reUg%e8um, o d%i,~r%8h8dh de 188 resas;  queda a~imianio p roNb i  
do 01 orploo $8 xwe~am~oo do baja c ~ a d c i d d  0 sonidos efemsiwa. 

6i do1 10-48 y l8Cr COS t r&@s  8 Ir8 -88 C O l ) t u b m ~ ,  



Art. 64. Bo me pmdd traumdtlr: 

1.- I o t i c i u ,  nrsa3.8 o propegmde de cuelquier c l ~ e e ,  Que 8eas- 
centrarha a 1a 8@gurib.d do1 Ebtado o de1 o d u  p6blico. 

.+ ñ o  hnd publicidad 8 control) de e c i o  de curitgiiier rr8turalo- 
t e .  

.- 100 trarmitir4 propaganda o estancias de productos industriñ - 
l e a ,  comerciales o bo actividados que errgdein a l  p6blioo o - 
i s  causen a- perjuicio poi la exagoraciba o falsodad en - 
18 i B d i C t 3 C % h  be 8- UB.8, 8pUCaCieBs8 0 PrOpicd8d.80 

% 

1v.Y No tramainitir6 propag~mdr, referibe en t i  ert ícz io  59 B ~ S ,  - 
(pregra=clbn d i r l g l dp  e 1~ pobpcidn i n f m t i l ~ , ”  publicidad - 
que inc i te  a ie violencia,  e ~ í  como aquollas reiet ivps aypro  
ductos elimenticioe que distorcionen 1.6 hdbitos de l a  ?mer: 
nutri ci 6n. 

4rt. 680 Lu, d i f u e r a s  cosmer~ialo~, el rea l i se r  1n publicidtad 80- 
bobldaa cuye gredulrcidn ~ l c o h 6 i l c a  excede de 20 grados, deber& - 
abstemeree de todm exagormcibn y combinaria o alternarla con pro- 
pagiada de educac lh  hlgldr ier  y de re jor~ldento de l a  nutricl6-  
pepulirr. Er l a  difuoi(im 60 este cimo de publicídmd PO podre em- 
plesre~e ~ n e r o e  do edad, tempace podre ingerirso ree l  o aperento- 
mente front8 a l  público, l o s  prOdUCtO8 que be anuncian. 

M. 630 ~ a a  difusoras comerciaies e x i g i r á n  que toda propeganda - 
48 instfllbcionte y de taperates e ldc t r i cop  , tsrFpguticos, trr;tmi- 
cntoe y ertículoe de higiene y embellocimíonto, prevención o cura 
c i b  do oafermededes est¿ 8 u t a r i ~ ~ d e  por l a  Secretada  de Solubriíb 
dad y A~istencia. 

II 

A r t .  70. So10 podrg hpcoreo propagsnda o ~ a x m c l o s  de loter ía ,  ri- 

eutor i tebao por Ir, S o c r e t d 8  de Gobernacién, La propaganda o -- 
u m c i o  üe l e a  I r s t í t u c l r e s  de C d d i t o  y Org~nieaciomes o u x i l i w e  
y do las operkcionee que reallcon, deber& contar con l e  a u t o r i q  
b 10 1. Sec ro tu f a  de Hacienda. 

. P u r  los efectos de 1s f r a c c l h  I1 d e l  artfculo 50. de 3i 
e 1.f ( i a s  trmmsaisíoieo de radio y .f.v. p u c w b  e ~ t c  
cima nocívas o prtur%adorris a l  desarrolla ~ C O  de ia 

y l a  juvemtud)r? indeprdientowmte de l P 6  4 . e  d 1 0 p o ~ i ~ i 0 -  
neb r e i a t f r u ,  i s  trursde416m de pogrems y publlcilaü ~mpropias 
p u a  l a  a i f e t  y l a  Suventud, en PU c o m ,  deber& antlacisires como- 

f S8  9 otra  Cl-O d~ OOZ’kOOO, C u d 0  08t86 heyen side pFOVIRmont8- 

fales a l  pllTblico u e1 mnonto de Iniciar  l o  trarsnisih ~ s p e c t &  
va. 
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La S o c r o f d s  do Cobonracih p o d d  autoritar, om ea808 a spc i a -  
**, 01 -0 de otro8 idiomas, siempro que a c a t i m ó n  ae haga- 
u a  termi& ai oapafíoi, ímtogre  0 remmi4a, 8 juioie de la propia 

".' f -  IPS+Q3Ytuía. 

-;' 6Sf' 80, Sor& ro6p.rsables poroomaimento de l e i  %afracc1@~08 que 
e, comotan on l a s  trrirsdierionerr de radio y 'P.V., quionoi em farma 
Urrc t r  o indirocta lu praparoa o truu8;itu. 

+% - 
I 

CAPITULO V 

Do los lo~~t01P.b. 

&t. 85. 8610 los locutoror mexicanos p d r h  trobejar om lru o r t a  - 
timer, do r rd io  teievisión. cesoa especiales i r  Secretaría - 
üe Clobenmcibn p d r g  e u t a r i c a r  a extrasjeros p a r r  que actuar tram - 
8 i f  O X ' I ~ f O  0 

Art. 86. Loe locuteros ser& de 8.8 categorfas: 
wAm y wB". tos locutoros nAn deberdr coaprobmr que han toridna- 

do l ee  estudios &e bechillereto o EUE ec-uivplentcr, J los  de l a  - 
crtogorfa wBm los ostudios &e enseñanza oocUla&a y m u m  oquiva- 

tab le  ECO el roglriwmt O. 
loates;  U108 Otro8 cumplirir, odOD68p C m  1.8 X'OQl&6itO8 qU8 O= 

TITULO SEXTO 

I r s t r l a c i o r . ~ ~  y Srrciorss  

CAF'ITULO UNICO 

&"t. 101. Constituyen isfríiccionee 5 It. preeenta Ley, 



m. C o o t ~ l c r r i r  10 dlmpuiwto por cualquiera de les fraccioaoa 481 
artfculo 67 10 emfa lor (baeee parr l a  p ropeguh  comercial - 
u r i r l l o  1 T.V.). 

bl ica ,  o ~ ~ b l o c e  01 utfcul0 68 de l a  presulte b y .  
. ~ontrrvonir  b e  4t~1pesioioros que, en 1efen.l Ir salud pg 

h =I.- Real l tar  prepagu4a o uruicios e1 c o n t r a w F d b r  101 artfeu 
10 70 ( a u t o r i t a c i h  nocosarirp prrr sortees e ~ratitucione~ 1; 
C d d  I t 0 )  9 

XVIII. b r l t u  a 10 que dispone e l  ertfculo 75 en rolmcih con el= 
uso del Id iom rmci.rel. 

AS%. TO4. (Pefarme8a per decreto de 28 de diciembn do 1974, pub3 
cado u e l  = a r l o  O f i c i r l  de 31 de1 miamo año J mea, cm vigor troz 

w. 104. Se iap.ndr/ malta de quinientoe a cinco nil pesos en 1.r 
era08 de la8 fracciones 1Vi V; Vi, ViI, I X ,  xI1-j XIV, Itv, xyf, - 
mi, xviii, Hx, xx y m v  d e l  mi~i111. artfcuio 101, 
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CAPITUU) UNICO 

A r t .  7. La radio y t a l e v i i i k  en ou propegmar comercid,  deber& 
08timrlrr 01 Conbtlllo d8 bi8me8 y s 8 ~ c i o u  d8 origer pr8feremtomri - 
t a  luciomaX, t o d  om cuenta l a  i l t u a c l h  o c o r h l c e  d e l  p d e  a - 
fh d8 ramtfimglr, om c d a  cmo,  l e  publicidaü de h t t cu l 08  surtu ... 
arios y propiciar6 i e  o h v c l c i h  &e1 r i va l  de vide d e l  auditorio - 
por radio (Io una d e c u d a  o r i e r t ~ c i 6 r  ae l a  p l a r e r c i h  481 gasto- 
fudllu. 

TITULO SEGUNDO 

Art. 80 B1 preuanta olideneduto, nglmm8nta e610 laa atribucio- 
a86 que concede l a  M y  Fedornl l e  Rtdio y T.V. y l a  Ley de l a  Ii- 
d w t r i a  Ci rea~ tog r& f l ca ,  P l a  Secretad.  de G e b r n e c i h ,  Ir! que - 
b e  ejerced por curduct. de l a b  bincciOn88 G8Ner~1.8 de 1nfoz-m~ 
ciim y ~ i m e a ~ t . g r u f i i .  

- 

CAPITULO I11 

Art. 21. Para hrc8r propaguda o anuncios de  l o t e r í a ,  r l f a i  y lo tm 
c l u e  de sortoos me roquierc, que 8stos hayan sido preuianente au= 
tor it . loa por la S o c n t d a  de Go~rneci/m.  

CAPITULO V 

M f i c m c i 4 m  40 pel ícu las  cimeratogrjiicam, soriem filudu, te= 
loawolae y toatroe .grabalos. 



1.- EfOCtWr trm8idEionO8 COStrMX‘%W IL 18 6 m d d  (1.1 1Elfd 
de, a l a  intogri9m1 naclemal, a Ir pr i~  o a l  orden gdbllao; 

11,- Todo aquello que mea aenigrrute u ofonrriro para e1 culto - 
40 h h e ~  e para la8 creencias religiosa8, a d  c o n  l e  que 
directa o irlirectamente descriiiiro cualesquiera rrcar; 

111.- Hacer apoiogfr de l a  violencia, d e l  crimen e de los  v ic ios  
1V.- Bealisar trusmi~sioner que c ~u r en  l e  corrupci6n de1 18-a 

j e  y l a r  contrarian a las bueres costumbres, ya bea modi6  

eu l tuto8,  a d  COPO rmcure08 de be ja  c0miciil.l; 
v.- La ~ d r i h  de textos de anuncioai o ~ropaganda coaerciai - 

que nqu i r i en lo  i r ,  proria ru to r i c sc ih  o f i c i a l ,  n o  cuontsl 
corn e l l a ;  

Vi.- Alterar subetucia l iente los textos l e  boletines, infor ia -  
c i r ros  o pryplPgrupQum e t  proporcioaen a las tstecionom -- 
pera eu t r u s d a i 6 m  con curkctor of ic í6I ;  

t. p R 1 R b r U  8Ct%t l l&O8  8 i1dgOn.8 OblCmI11, frr;iieO 0 86C-m 
& O  &Oble sentido, 6-a.6 O f O S O i V O 8 ,  g8&06 O RCt%tUdOU ir - 



prt. 39.Se cmsideran centrarías a l a s  bt18Rr8 costumbr8st 

I.- ~i tretemierto de temp. QUO a s t im i e n  l e s  í d o ~  o práctica6 
cesatrciriho E: l a  moral, F la integridad de  Ir, i o r a l  d e l  hbgpr 
me ofend3 al pudor, 8 l a  Iecencia o oxcito a IC prostituci-  
ón 0 a la pfactice de actor i i c e r ~ i o m o ~  y ; 

11.- La j u a t i f i c r c i h  de i c e  relacionce sexuales i i í c i t a s  o pro- 
preidocuar. y e l  t r a t a d e a t e  n o  cient f f ico  de problemas seci - 
l e s  tP l e s  CODLO l a  dregediccién o e l  alceholiano, 

TITULO &lXNTO 

Propaganla Comercial 

CAFITULO UTTICO 

Art. 41. La Propaganda Csmercial que me transmita Itor r a d i o  y to& 
l.ri.iCi 4eb.d mntoror  un p a u t e  mquilibrio entre 81 tioipo - 
bmtirade  a i  u p r c i o  comrcLu1 y e1 comjuirto &e l a  prograuc ih ,  

Bl oqui l l b r io  8mtr8 0 1  anuncio y el conjunto do Ir prrgri - 
. itRbl8~?8 em 10s miguieates t é r d r o m :  



5 4 0  

SBGm4DAt Cuando ae t r a t e  de prograkm que no  obo&otcu a una con- 
tianaidad ma tu rd ,  narrat iva o dramática, ies intemp- 
eionoe pare. cors rc ia ie i  no podrd mer 14. de 10 por c d a -  
horm de t r sms i imib  irciuyer~o preserteci&S y deipediaa- 
y c d r  interrupción no excelezd i e  un miruto y =ai. de- 
currcibr; 7 

11.- En oetaoines 40 & í o s  
a) g i  tiompo deetinado a prapwande comercid am excoder6 ddl 

b) La distr ibución de proparla comrc i e i  dentro ae 108 pro- 
40 $ 4.1 tiempo tetal  de tmneminib; 

gromam leberg eu3etame s i w  siguiertoe r eg ius  

S~UNIDO:  Cuando mo t rato  1 8  progrcum qua no obe i e tcu  a uxa contl 
r u i a d  natural ,  drruibtica o narrativa,  les intorrupcion.  
80 p d r h  mer d a  18 c,ulncr UstribUidam en una hora 40 
trrirsdrrik y ca la  i r terrupcfh 1 0  oxco&orA 48 4.8 d r u -  
tom lo durrcidil, 



Art. 46. No podrd hpctrmo propagerdr c o ~ ~ o r c i r l  rl tabaco ere1 ho- 
r o r i o  Ios t i r rdo  míños. 1 

Art. 47. (cuolo prohibi le  C.da publIci4oil reforonto a t 

1.- Cmtiia.; jr  
11,- La p u b l i c i Q J  que ofenda 8 I r  moral, a l  pudor y lam buora8 

~ostumbreo, por lcm ca r r c teds t i caa  clel producto que se p,' 
t e J a  u u r c i r r .  

AH. 48. Se camidera cmme publicliltril l e  centros l e  v i c i o  l. tram - 
Z Z K - 4 0  cualquier ospect~cu lo  demde esos  iugerom. 

TITUJU) SEPTIMO 
Sanci on8 r 

CAPITULO üñIC0 

A r t .  55. La S o c n t d P  l e  G o b e r ' l ~ c i h ,  por corJlucte 1e  l e8  Dirocc - 
i u e m  Generalom de información y Ciremstogrefíe, me& 01 c a m ,  - 
iipeaard 1em mrucionos cornspondiortem por i c r  da i~c ionom?a  1.8 
1imp.slciorom de l r i  Ley de Ir Materia l e  esto Boglamertm. 

. tols sarcioram administrativas se imponarb previa aulien 
arot in torom~rr .  para o i r i a  me io ceman~car~ por escritol: 

pies0 40 5 -- 
p u r  que exponga l o  que u mu derocha convoqp. Truacurridm 
pbae ,  y no hay@ promoclór, 1. D i r u c c i h  c01EP.t+Sto I e tond -  

mer& m i  procado o no l a  imposición de 10 m u c i b  q~m~cer roopor~m.  

rmcción quo mo i o  imputa y ae i o  o t o r g ad  
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CAPITULO I1 

Da l a  1Nucaciós para ii. s a i d  

Arf. '360 B1 roterial p u b l i c i t d o  c o u r c i a l  que s8 r e f i e r a  a l a  - 
mal'P1, a iil curación dte las cnfermdsdos,  a l  e je rc ic io  de las di- 

refiere 01 t i t u l o  mdéc i i e ,  aeberd emvimree o i a  Secretarfa de SR - 
lubrfd.1 y Amiotercie para su autefitaci/m. 

Quedan ruJetor u eote control t M o e  les m.tef luleo de propagan& 
imclvendto 100 erplemloe para ~eiostrmciomeo objetiva8 , exhibiciz 
nom 7 expooicionee, c\IsilqUIara que 8ea e1 proceUrbemto u t i i i e d o  
para su d í i w i ó n .  

C i P m U  Pmm I R  e8lw, d Col0 el U B O  de l e8  prdUCt.8 8 QUO S. 

CAPITULO I11 

Ark. U T .  La Secretufri de Salubrilol y Asistencirr n a l i t r r i  en i 
f o r m  s i ~ t e d t i c r  y pefianute,  u1 program r u c i a m i  c n t r a  e1 a& 
aohelfire y e1 aso i d o b i d o  de estupefaciemfe8 o rakitmmcirri pai- 
..1Cltdpieu, que co rp rede r i ,  entre o t r u  iu i i g u i e r t e m  tare-: 

,- E l  clotrol ,  r i g i l pnc i a  y 1. prohibieib.,  en earno, do  la- 
publicidad n l c c i o n d a  con 1.a substmmciao mnctía~las. 

TITUU) SEPTIYO 



58. 
I 

1 
CAPiTUU) I 

TITULO UNDECILK) 

CAPITOU) I 

Art. 2 1, So prohibe 1. publicidad de las rusoiriicicinom ile l a  Se- 

finem camorcimlor o de proprigenla, erlro la leyenda It aprobaQe y 
e1 ntiinro ae regi~ltro. 

d a da Sniubriid y &irtercia  o 10 rcrferencia de e l l -  con- 



Ast. 251. La propaguda de l  tabaco #e referir1 a BU calidad, o r i ?  
gen purota y mh inducir4 5 mu c o ~ u m o  por rnzonom (e omtíiulo,, 
10  bioromtar o malt&, no clebierdo f w s o  frente a i  pdblioa, r e a l  
o p.rontementa, m i  u t i l i a u l o  ea e l l a  persomajee .Jelesccrrtes o - 
r iñas  o PBOCIU~O em WP f o r m  con actlvidudos deportivas, &al 
hogar o I o1  trabajo. 

CAPXTUIX) Y 

DB los Medicurentom, 

CAPITULO vu[ 

De 100 Productos i o  Pezfumodi, l e  Bel lata 7 Amo.  

Art .  285. E1 rarbr8 Se lo8 productos @e teca(lQr, stam i d i c sc ionor  
iutrueciomes parr eu erpioo y p r o pa g Ma ,  no p d r h  atribuir80 *r. 

-a acci 4n t arapéut i cu. F 
,. ,. 

TITUU)  DECiMOQüiIOPO 

---- --*--- 
- - - -  - - - - -  
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Art. 13. Lee t o x t o s  de l a  Pubiiciilad que me prememten para mer au 
t o r i t d o s  por la S.S.A. deber& o s t u  escritoa en iaiena espiño1'I 
8 u d o  em l o a  E)ubliciId em otiquetas r e  ut l i i ce r  ~4iciomaimento- 
palabrrs en atre iQiemo, óatos deber& mer em caracterem monores. 

. Sa gpblicida4 deber6 8,rit.r eonier l r  veiorar h u r u o ~  40- 
orrpifituai o u f e e t i r o ,  Q proiltactom o notirflelom per mf; 

dsror,  P maom quo moan tam redio  para expromarlom o 8awulom. 

. - ..~ . . - .... . _I...._..I _I- . .  . - ... . . ... .. - .--.. ,.I " 1- ... . -1 . ...., . 



t i n o ,  pera equel los producto) con irgrei l iertea y proceJ i l i eatos  - 
s%r?ile.res 8 l e a  eapleridoa en 1i e l e b e r a c i h  d e  l e a  genuine9. 

Art. 20, En l a  publicidrid e610 y3r.' u t i l i z a r s e  l a  d e n o d n & c i h  ilr 
e ~ t i l o ,  pera ~ q u e l l o e  productocei e l cbo rndo~  cen ime;re8ieIatee e pro 
ceQinientor  d iversos  de 1 0 5  utii iclodos en la ~roducc i6a  de 199 - 
n u b e s  y c u p  P-ericacig pep senejcntt  9 la de e s t o s  f i lt irios, 

A r t .  2J . f .o~  proyectos d e  p u b l i c i l d  deberdn Fer  presentados d e  - 
scueriie con e l  medio de d i fus ión  iue se  pretenda u t i a i r a r ,  iacciimr 
t e  narrstiví. por e s c r i t o ,  nFrrFcióL ilustrada, proceder o.riaa.de,- 
0 ,  en geners l ,  c o a  rquellori recarses de lor? que s e  u t i l i a c e  -n e r  

- 
- 



t a s  presentac ione~ ,  4e tal forra que sean ptrfectaierte clero8 y- 
de sc r ip t í vos  . 
A r t .  24. Ro Be ut i l i e .ar4  19 publicidodcuaipdo: 

I , -  Contrarie,  ltra normas 1egGlts tp l i c ob l e s  en m4eri.a8 Qe - 
tducaci 6n aarait aria ,  nut r i c i  o r a l  o t erapéutieo ; 

I1 .- Acmae j e  al público pr4ct iccs ~ . bo r t i v o s ;  
111 .- n t i l i c e  impresiones , l i t o g r n f í ~ a  , hipnos , i d g enea  , eibur 

j e s  o red8ccionea que e r gden  9 1  público Pobre cal ida&, * 
migen, purt ia,  coneervación, UBO, apiicpcióm o propiede- 
dda de los P c t i v i l a d e s  iencionsdas en e l l a ;  

1v.2 Impute , difame , cause perjuicios o cosparñc íh  peyorativa 
para otraa marcas, productor, ~ . c r v i c i o s ,  empresas u orgsl- 
nieraos; 

V.- Expgere o eagPils en cusnto 3 CarFcteríFticas, propiedades 
o USOE d e  loa prr¿!uctos y act iv idr i lee  2 que B e  r e f i e r e  eg 
t e  Reglniento. 

VI.- Bxpreae o travCs de 18s Talobras e imágenes iIue ti COL18URW 

o e luao d e  lo? producto@ y ~ c t i v i d a d e a  , h a n  sid. factor-  
Qe t e ru ran t c  p@ra el l o g ro  del p r e s t i g i o  gocia1 o d e l  fon ,  
tip. Se l a a  perseanu que se u t i l i c e n  en el ~aunc io ,  cuando 
no existan pruebac fehacientes Gut l a  demeatren; Ó S f  como 

/ 
- 

l a  publicidad en Ir que ti consumo o el u80 d e  up pro6ucto 
sean contradicter ioa con In cordici6n o la Ql iac ip l i ra  Que 
omtentan eetns peraonss; 

V1I.- Exprese vem-ndes y r c i s 1 l e s  g e  induzcan r- error o engaño; 
'III1.- Se refiere a tCcnicfis leelaboreci/n, c ~ r a c t c d a t i c a s ,  p r o  

pie4silee o cuslidzdea con 1 ~ a  que PO cuenta el pdblice,  8 

estas dos  ú1timF.s encaso de l a s  ac t i v i 4dsa .  
Ix.-  cguec 1~ corrupci6r d e l  lenimoje,  co r t r o r f t  buenas co-tui 

bres 'ItdiFate pslpbrFa, * c t i ru3ca  o in-qeaes e b m e w s ,  f,pi 
sea e t icenes d e  i o b l e  pentido, tonir'ol- o f t i ~ i v o s ,  qestea  
y zctituderi i r r u l t ~ r t e s  (b eirnlee recur938 d e  bpj- comici- 
dad ; 

x , -  Sen denserarte F s r F  el cul to  c í v i c o  o d e  la pzitriw y d e  - 
l o s  h h o e t ,  d e  los m o n u r ~ n t o ~  h is tó r i cos ,  .rqueol6gicea y 
~ r t f s t i c o s  y i ~ a  creencia8 r e l i q i o r i s ,  feaente is Jescr i -  
m i r~c i óm de r a z e s  e d e  1:s ~ i t u s c i o n e s  econónic~a o aocin 
l e s  d e l  individuo; 

Xi.- Exprese idtos e idgtnca i le  v i o l e n c i ~ ,  cr imen,  i r a ,  @bus* 
iiapmidecncia r t q l i g enc i a ;  

- 

- 

- 

=I,- Se deaarrolie con í d e a a ,  i d g e n e a  o iapierertoa bé l i cos ;  
Xim- Uae ed jetivos cR l i f i c a t i v e a  Qt t i p o  comp~rativos, cuan$. 

MV.- Use aa je t i voa  c c l i f i c o t i v e e  d e  t i p o  comprirntivo t s l e e  COMO 
1 0  tx iptan p r~eb88  foaeieirtes. que a s í  10  demuestren; 

pure, cuando l o s  proiluct8t conterigaa cualquier s d i t i v o  e- 
e u a t a a c i ~  a r t i f i c i a l ,  o nstural ,  cuíndo hEyam Bise so r e t i  

f & g c  :- s1& proceao que modific;ue lee cerac te r fa t i css  b i o  
- - 
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f i e i c o q d n i c e . ~  Q e i  proilucta; 

measF jra pub l i c i t e r i o s ;  y 

t e r i a  7 qne Eie r e f i e r e  e a t t  Ptglnxento, 

xV.- U t i l i c e  d t O d O 8  d e  1.e 1 1 ~ r ~ i o a  subl ixLw1es y w a  d i f u n d i r  

XV1.- Contr~venge  l oa  diapoaicionca l e es l ea  r;plicoblea en 1s ma- 

.- L a  Secretar fa d e  Salubridpd g Asistencia,  ilispindrg dc-  
un t rain0 h: et ;  l o s  30 a f ~ a  hFbilea, p - r a  r e so l v e r  sobre Ir? Euta 
r l sac i6n  4 e  1 - 3  publici4oii s e l i c i t d * ,  contada d e s d e  que ce preseñ - 
t e  l a  oo l i c i tub  o Fe l e  proporc'ianen l r e  a c i ~ r s c i o a e s  o infaram- 
cionee ~ J i c i o m e l e i  que exprec zue t e  r e ~ u i e r a .  

w 

De l oa  ; ~ l i r t a t om y bebidrjs n o  alcoh6l icas 

Art, 36.- La publicidF5.J d e  oli l ientoa y bebidas no ~ l c a h 6 l i c a a ,  1 0  

ü e b e r h  c0mtr;ria.r 1,s ~ o r m a s  leghilet .yi ic- ibicr e 1  rziterist d e  edu 
c a c i h  h i e h i c : ,  y n u t r i c i o n ~ l ,  

- 

art. 28.- Lo- c l i r c n t o ~  y bebidpr no ? lcehdi icas  cAuc- 8e oatentan- 
co'ro coi- iercntot  o nupierentoe s e  1.- aiimtntación i n fñ r t € i ,  a0 - 
podrs'n e e r  s a m c i ~ i l o ~  COP csracter€aticats o propiedades iJOjPtica8 
o auperiores a l e ,  FiimentPción d e l  seno i ~ t e r n o .  

Art. 29.- L ~ F  proSuctoa hut  *e pretenden u t i l i i s r  ct3m iredios pais 
r e s t r i n g i r  consumo Q e  suFtZLgci-i a i i r ent i c iRa ,  no po+rFn anunciRE 
s e  cbmo 6 i e t é t i c o s ,  aino como e i i a en t e t  b=$os en ca lo r f ;1~ ,  en co- 
i e s t e r o i ,  o en etres slimentori cAue i n t e r v enpn  en su f 0 m u i o .  de - 
conpasi c i  én . 

Art , 31 ,- No p o ü r h  anunciarce CQP e bebidre no a l c o h ~ l i c o r  pqut-- 
l l e a  que contengan eEs d e l  34 de olcohel.  

- A r t .  32;- No Be autoriznrk: le Tubl ic idal  i c  o l i r cn tos  o bebi ias  PQ 
F Icohbl icas cu~rd o : 
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- 1  
1.- Afirme que a1guio J t  e e t o e  productos i i e w  por s í  so l o  iq 

requer i r i in toa  mutr ic iora l ts  d e l  ser humano; 
11.- Exprese con ~ i g n . 8 ,  i dear  o indgcnea Cit héroes f i c t i c i o a ,  

que ia i ngea t i ó r  $ e  e s t c o  pror'uctoa i e e  proporcionó t P 1  c e n d i c i h  
111.0 confiera F e s t o s  p rod~c t e5  prepieaadea ternp4utieua; 

lita, me edquicra un cknbis en l e  con 3uc t~  bdaics d e l  i n -  
dividuo. 

1V.- Exprese Que a t r e d s  de un ~ l i m e n t o  e una bebida no ~lcoh'g - 

A r t .  33.- LF publicids3 d e  bebiJFe e l c o h ~ l i c ~ s  st  l i m i t a r 6  I- 3 8 r  
infor ircida eebre l a a  c - r a c t e r f a t i c k a  estop pr3ductos, c - l f $ .  d 
y tCcnica C t  t lFborec i4n d e  10s xis33s. 

L - r t  . 24 0 -  LF public 3ad d e  beb i i l ~e  r- lcrhbl icar  ee ;IbFttndr& d e  c1a 
p iear  icporativoe $kt i : i i u?csU  d i r ec t ra tx t e  ia ingtstign iie ea: 
t o s  productoe . 
drt ,  35.- La publicidad d e  btbidze a lc*hb l icas  y ou vinculacibn - 
cen 1. a i i r e n t a c i h  d e l  eer humeno, eáiencnte se neraiitir6 cuan60 
dichos isreauctoe. ne .it inuncicn  COB^ i n 6 i e p e n ~ ~ b l e a  en l a  ~ c n c i o -  
n SJ o F i iaent  iaci i n  

~rt .  36.- LF di fus idn Oc lor tlcnEsjms P t r - d s  d e  1 - a  estaciones- 
d e  radio y t e i ev ia i/n ,  previstoa en los -rtfculoe ¿E' 3 e  l a  Ley Fe 
Se ra l  B e  R 4 i o  y t e l t v i n i h  y " C &  d e l  560ieo :rnlt;tria Oc l i s  C Y -  
tíi lor Unidos Y t x i c ~ n 0 8 ,  deber?' r e s i l i ~ o r s e  dentro  d e  lei!  tiempos - 
qur dispone e l  Eeitado, en 1 0 6  t&rmino@ e e l  Art ícu le  59 d e  la Ley- 
c i t d a  y #el Acuerdo d e l  poder Ejecutivo FcSerel  e e l  37 d e  junio-  
d e  1969, puDlicaSo en e l  D i s r i o  Of ic i= - l  d e  In 3tderacidn del l o , =  
d e  junio 8 e i  miriro año,  L-ss 6rJenes S t  t r n m i e i h  aer='o girsjdbe- 
r,or e l  Conaej. J t  R-dio y T e l e v i d %  o por l c <  C e n i s i h  de  R a d i o d i  
fusión, st& s e '  t i  crgo .  

La Stc re t e r f a  4e  S lubrii-- .d y Aeiattncia Cor cenducto d e  l o s  OF 
g ~ n i ~ s o m  m e r c i o n ~ d ~ a ,  p r ~ p o r c i o n c r ~  e l  i ~ t o r i o i  quo conteng~ ioe- 
aenucjee de que 8e t ra ta ,  l o a  que deberfa s e r  d i f u i i d o 8  ¿ is t r ibu 
y h do 8s  dentro g e l  horario 5 e  trraremipidn d i a r i a  d e  ~sdsi  eaieora; 
de msntra %Lie put3a.a l l e g e r  P 1.8 d i fcrantee sectoros d e  audite-- 
r€J. 

- 

- 
c 

krt. 37.- Ne =e a u t o r i z ~ r t  1. publicidad 3 e  bebiiias uicohólicaa - 
cuenil O : 

I.- Se r e l c c i o ~ t n  con i i e s s  0 i d g e n t e  d e  e ~ ~ a r c i m i e m t o  ePpik 
r i t u a l ,  p r e ,  t rnaqui i i i iad ,  e i eg r í o ,  eufor ia  u otros t fec -  
tos  que con BU contenido ~ i c o h 4 l i c o  Fe Traüecen en e l  p e r  

- 



'I ;p iuUco;  
11.- l-tribuge a. cator! proiuctos pop i oü sde s  nu t r i t i v a s ,  s e d a t e s  

o a l i r e a t i c i o a ;  
X1i.- Se  Rsacie con iderne e irbgeaeei de nayor é x i t o  en e l  &mor a- 

en l a  3exualidad d e  l : ~  pereonus; 
1P.- Se precie con idesla o i d g e n e a  J c  centros de t r aba jo ,  3 e  4 

i n s t i tuc iones  e d u c a t i v ~ o ,  d e l  hegzr  e con act ivi laea r'c-er- 
t i v a s  : 

.*..To- Y - t i v e  F su con~ulto pel  Xcizontr! f i e i t a s  n -c ioneiea ,  cfvi - 
cas o r t l i ~ i o ~ ~ t ;  

VI.- W p p  e x h a i t i s c i h  d e  prmsti&o ~ i o c i e l ,  honbrfri o fe ie in idad-  
$ e l  p6blico B c-uisn va d i r i g i d o ;  

VI1.- Se asec ie  con oc t i v i d eüe t  creetivas d e l  eer hurano; 
VIII+ Ft i i i c c !  cen el l t i  CODO person~jer F niiior? o d o l e s c r a t e s  o 0 

ill+ Tresente c ~ t ~ b i c c i i i i c a t o a  l i ~ 1 3 d o s  coirtunmtate ccntr.oa de  Q 

X.- ExhibP 1~ i r qcFt i6 rm re31 ~ p - r t n t e  < e  e d o a  ~ r o c ' u c t o ~ .  

b i e r  1s d i r i j r  ii ellos; 

c i o  cuplquier- que ecs! eu n - t u r + l e ~ s ,  y 

D e l  T-beco 

A r t .  38.- XIe publicidad C c l  t - baco  p t  l i n i t d  e d e r  inforn~ci¿n'- 
sobre su c r l i 4 s3 ,  o r i g c ~  y purc761. 



CATITULO V 

De l o s  Medieamentoa 

Art. 41.- E l  presente cPyiftulai s e  r e f i e r e  G le publieidad de :  

I.- 
If .- 

I11 .- 
IV.0 

V.- 

Lor Irieii i ceient oa ; 
LOB 8uDtritO8 y beb1Qa.s mo altohélicat~ en i o  que se le i; 
atribuyo a estos productoe propiadoilea terapéuticos e ae 
destinen a regímeroa eapsciciler de alimentmión; 
Los proctuctos @tetirades E. a le lgarar  o engrosar partea - 
& e l  cuerpo humno o va r i a r  los proporeionea l e i  8aisro: 
Los productos de perfuaerfo v bcl leea que contengan anti 
nfcrobios, h ~ r n O ~ ~ t a ~ ,  vitaminas y en general aubatcuicias~ 
terapCuticos e que Ee l e a  atribuyen esta o lcc lh ;  y 
Los aparatos y ec,uipos nC6icoe P 10s que F e  l e s  r e f i e r e -  
e l  art fcuio 277 d e l  d6d ipo  Ssnitorie de 108 Estados U d -  
d o s  Yexicanoe: 

A r t .  42.- La informaciin médica y 12 difusión c ient i f ica  4e 108 r 
aeditaientos, e t  d i r i g i r án  exclusivftitnte P l o s  yo f e s i ona i e s  de- 
l i s ~ d i c f p l i r o s  p r a  l a  S A ~ U ~  o a los l a b o r a t o r i o s  de invcstigeción 
ciontíficrs péra 1 2  ssiiud, llenando 108 requis itos  que f i j e  eats re - 
glwmeat o . 
p,rt ,  43.- b r a  lor? efectos de este Reglamento e t  entiende por:  iE 
formoci/m r¿d i e a :  1 ~ i  informaci/n que deacribe con f ines  publ ic ita  - 
r i o ~  d i r i g i d a  a ios p ro f e s i o na l e ~  Be l a s  discipl inas pars 1~ 82 
lud, o trsdri I t  mater iaha  fpiimicoa, prabai lo~ o irpeasoer, asf - 
ceno lor  empleados pura derostr~ciones ebjtt ivas,  exhibiciones y- 
exposiciones, eobre 128 enfermdadea propias d e l  der humano, BU ? 

preverci dm , t r P t a d e a t  o y rehabi l i tac i  h. 
nor difusión cieatfficri d e  los aeeie~mentoa se eBt1end.t l e  dea- 

cr ireidn hech. con f i r e s  publ ic itar ios  y J i r i g i d r  a l o s  profesia- 
arils8 de l a s  dicipl inea ppra 1- taluil, rebre Ir;, fanracolog€r de - 
1.6 principios aetivos y i~ uti l idad terapéutica de eatos produc- 
t o 8  en el o r g ~ n f a m o  humno. 

- 

-- ~ r t .  44.- LR información nécicm y ia difuaión cientffic:, de l o s  - 



medieorentos, deber6 8irCUB8Cf ib i r80 e les  baaee de l a  pub l i c i l a I  
aprobadla, por l o  Secretarfa de Salubridad y Psiatencia en e l  rep 
g i s t r o  de estos productos. 

A r t ,  45,- Los re?reaenrantsa de  l o s  lsborstoxdos farracduticoa ,- 
u1 proporcionsr i~ in fo rm~c ión  méciiea de B U ~  productos e l o a  pro; 
i t s i ona l e s  I c  l a s  d i a c i p l i n ~ s  FF rn  I r  ealud, d e b s r b  apegarse al- 
aparoeor en e l  noter ia l  impreso Que ~e c'ifunda, COP l a s  eiguientsa 
a i g i ~ s :  I. Med. y ti nú~ero  de le ~uto r i eac ión .  

A r t ,  46.- 
e8 y 13. <;i fusiQn c ient f f i ca  de 10s nedicsnentos, 

LueJa prohibido d i r i g i r  al. pdblico l a  informaci¿n aid*i* - 

~ r t ,  67,- LA calasi f icación y nÚmero S t  mtoritnci/n o t o r g ad~ s  por  
1- Tecketarfa d e  cElubridad,y Asistenciq an  el reg i s t ro  de teitss- 
productes, deberán cparocer e a  e1 r a t o r i a l  i s ~ r c a e  que st :iifunds 
eon las aiguiontes siglair: I. Ecü,  

-- ~rt, AB , -  Es 19 i r forr~c i ,$n mCZice 
l o s  ne3ico~eatos ,  s o l o  se perrmbtiró t i  u80 de  iiuatrecionea d o  e- 
k r t a s  r -no th i coa  a i  nptural c u ~ a i o  PP€ i o  justifique e l  medieímc; 
t o  o tratamiento, 

y ek l a  difuoi6a c ient í f ica  de  

h r t ,  d9.0 En la difusión c i e r tp i f i c a  de 1 0 ~  meJicímentoe deber&- 
nnerecer  r i e  a w e :  f i rmuis  d e  conpsaici/n, in$icacienca, contrain- 
ditaciorea,  reacciones serundtwias y rr--cPucionet. ??n aquelleri C B  - 
80s e a  que ¿staa t r e s  Ú i t % w s  0 .igun.e d e  e l l o s  no etxiEter, &e€ c 
debar6 eapccificarae en l e  riana, 

A r t ,  53,- 3x1 1 s  i i f ua ión  c i en t í f i c a  d c  los itdictimentor ilcberón 
es ta r  e lwarento  aspecificaaas, en l e t r a s  l eg ib le8  y s imi lar  a l a .  
u t i l i  zada pgra l a e  i w 4 i c ~ c i e r e s  d e l  proiucte d e  12~1 contrs-indico 
cionea, i r e  reacciones s e c u n ~ f i r i o a  y 15s precauciones S e i  naSicar 
rento o d e l  d t 0 5 0  terapbu'ico. 

A r t ,  51.- N o  ee autorizr.r' l a  ?ifuili/n c ient í f i co  d e  l oe  neci'icn- 
aeatos, cuerdo in6iquo que e e t o s  pro(jucto!~ 8.n curativos Q c  enfer 
rt5aQes o p4.ecimiertoa ~ u e  8 la lu7 de l - ~  ciencia no 1 0  s e e n  por 

- 
occien f a rmrco l i ~ i c a .  

A r t ,  53.- P1 fr.briconte o rn;lc,uilador de ~ t ~ i c a n c n t o a  sord solida- 
r iayeate reeponsable d e  17s s ~ e v t r ~ c i ~ n ~ s  que h q p  un i nve s t i g ~2o r  
gf u t i l i z a  como fuente 1 0 ~  c o ~ c t p t o s  y ~ f i r r o c i o n e a  v e r t i r ' o a  por- 
aauei en i r  difusiiiri cient€fica de 10s nedicanentots, 

A r t ,  51.- Para l o s  e fectos  r'c e a t e  9telantnt0,  l e a  mestras aéQi- 
CPU serán congidtradas coni r7 te r i o l  y b l i c i t s r i o  7 :  r:> l a  d i f u a i h  
cientirficr, de ioc redicsrtntos, 

Art, 54,- Lo nuestro aédic. s e  proporcionar& excluaivaxcLYrte tuñn - 



& o  se presente el producto que s e  entrega e l oa  profes ionales de- 
las d l ~ c i p l i a ~ s  pprs IR '*alud, COR e l  f f n  i t  que evalfieB 108 e f e c  
t o e  terapéuticos & e  1.8 m e ~ i c ~ m m ~ o e ,  pccra quo de ncuerde cen e l -  
~ r 3 t c I i i e n t o  d e l  pcciamto, pueQon e d ' b l c c t r  1 7  i ioc i t  i a d i c 2 l i  pa - 
re cada individuo, 

A r t .  55.0 L- P mueetras mCdicss 8e s roporc ionorh  oxciusivnnnrt.e y 
gratuitamente Q l o s  profet ionplea e'e l a c  d i s c i p l i r s s  para la sa-- 
1ua O I 

I 
b r t .  56.- Lrs nuestras d i i c a s  dtbcr'n l l e v a r  1 8  lcytnilo: nuea- 
tro d r l i c s  mo negociablew o ,  en su Q'ftcjSd, **or ig inal  de obaequ iP  
debiendo ser  e lproducto de cc r cc t e r f a t i cas  s im i lmes  e1 mriqimal- 
d e  venta. 

colaaen$epodr6 diriminuirac e l  témaño d e  l o g  env~see s in  a l t e r a r  
lar:  Q i a cn~ i onca  e preeentacioaes d e  l o e  a c ~ i c ~ ~ ~ e n t o m .  Se requiere 
1 s  prev ia  o u t o r i i o c i h ~  d e  1s Secretar fa d e  Selubri8ad y EoiatescS&( 
pera mecif icwr b . r i  ca rac te r í s t i cps  $ e  2 05  envsata. 

l 

( 

I 
I 
I 

1 
I 

I 

~ r t .  57.0 ~i las iruestrrriE rCdicos rio 6 t b t r h  npsrecer i n 6 i c G c i a n a  
~ o ~ o l e g f a ,  cantra6iccionee, rií reaccionce secundarias, debien60 +. 
r e s t r i ~ g i r r r e  e s t a  i n f o r m c i i n  F lor! i ~ ~ ~ i o c  d e  r i i f u o i h  .-itnt€fico 
d e  los ncdicaa-ntoa. Sin embargo, CU~EISO la mesotra y li. irforacr- 
ci4n m&?icsl forme una ao l -  Fieztz, s c , u c l i ~  deber6 per fzc i lmente - 
dcsprendibls yrra e v i t í r  que el paciente rccfb;: lo i n f o r i o c ibn  rs¿ - 
a i c a .  

P . e .  50.- La publlcidrad p-jyufar die l o a  ~ t d i c e m ~ r t o s ,  cc Rcjuella - 
que 8e r e e l i z a  6or l e a  me5ior: P'F~VOI 6 e  cemmicPci in, lobre 10s- 
productas Gut cuentan cen b ee d e  -uDliclSrd 7opular ; u t o r i e a Q a  - 
por 1s Secretar fa de Sz1ubrida.d y Pfiatencia.  

o r t o  60,- LP FubiiciJgd y q ? u i n r  de i o t  s t & i c ~ n e n t o s  ser6 c lara,  - 
com i sa  y Fin expresione8 que e l  público no c o ~ ~ r e n d a .  

P . A .  61.- Eb ir publicidad populer 3 e  mt+ic ;wntos  deber& cxvresa2 
se a l  f i m l i P l i r  e l  Htenwje en f o m ~  cl ' - rP ,  v i d b l e  e ou$ible, se- 
gún e l  w s ~ ,  1;. iridicsción de : ** Si perciaten i a s  m i e s t i n a  con- 
suite a su a C - i c o ~ ~  u e t r o  F i m i i p r  que, con ti propósito de prote- 
gar I r  Icnlud, considere pert iaente l a  S tc re te r fa  de Salubridí i r '  y- 
Asiat tnci  e. 



t i r a  acción, 

31%. 63.- Loa me2iccrentoe cen b : se  d e  pub1icid:IJ Po?ul.r, cuyo - 
uso repesentn s1gÚn pel igre  pnte l a  y e e t r c i o  3 8  d e t e r i i r d a  e a -  
t i J F J  n o ~ o l & g i c a ,  Jeber'n e x y t p s r  en 1~ e t i que t s  d o  100 pr3cuCtoP 
i t a  prtcwuciSn corres-  ndicntc.  



I.- I p i p i i i u t  S i r s c t c  o in :irectcnente cut oriqinen unmayor ixi -  
t o  en lo s e x w l i b n d  d e  1 s ~  p r ~ o n l - l s ,  



a. 

11.- Y t i l i c e  dtamuIoa l:=eciv.rs; 
I 

111.- Exprcce que el empleo d e  e P t a e  prozucteicl puede crusar ne-- 
d i r i csc ionee  tecenciFles en 1- con<uct~  d e l  i r i i v i duo ;  

V.- Presente 5 t r t w  precuctos COEO incis-eneables prra 1s vi- 

I 

1V.- Atribuyo F eetos  pr08uct.3 Feci in terapéutica; I 

d? d e l  irer4hunrsno. I 

Art. 78.- R o  s e  z u t o r i z ~ r 6  1= publici6Fc ? e  los producter! ile m c e  
que hoeFn exhrl t3ciha <:e ~ F F  Fube tmc i ep  cmtenidaa en e l l e a ,  si- l 

san contadncntes d e l  cab i tate ,  9 cu-ni-, aconseje prr'cticaa e 3  l - ~  
que el usa in-+decuade Qe  l o p  rnisrsa ~ U C R F ~  eriFinPr un d ~ i e  cii 1á 
arlud d e  lo? Fcrconae. 

Art. 79.- LF Secretar fa  d e  Smlubriilad jr &iytencir. ;-x'c.ór-i76 It -- 
1 i , i 1 3 c í < ; - d  i c  7 r s -  ~ X o ~ u c t o s  hue contengnn as tupt f i c í en t ts  o rubc- 
tmciFs  psicotrópicam, eurnao se  destinen o fines terap¿uticoa, - 
be pujete le eatablecsde en e l  C ~ p f t u l o  V Je este  Reelerento y- 
r i e i p r e  que se rek<liccr? t r c d a  d e  irforrzción d l i c a  o i l i fusi6n *r - 
c i e a t í f i c e .  

A r t .  80.- ife se a u t o r i ~ ~ r 8  1s publiciSc3 p a p u l a r  d.e lee productezi 
que contcn~-n  estupef2citntes o s i r b c t ~ n c i ~ s  pc icot rbp ic i s ,  

1.- -h~g,-rezcan in fantes  ramipulcn. '~ e3 Yraducte; 
11,- Se hyg- e x a l t - c i / n  d e  1:s sustancias contenid~a en c s t e e  

pra?uctos, eisen cor,trriin* ntep iel ambiente, y 
111.- Te acensejc el ~ d b l i c o  e l  u80 in-i iecu~c'o lelos m i s ' ~ 1 ~ ~ .  

D e l  X j e r c i c i e  de ITS Disc iF l inas  y 1- F r e c t a c i h  



h r t .  83.- Los p r a f e s i o n ~ l e ~  de 1 ; ~  di5ciFlinka p r y :  1; sálur‘, 2 . d  

ctmo l e s  e a ? s c i ~ l i s t a a  en esta m i c m  &rea B 12 que se re f i e re  ei- 
c/iigo sanitario de l os  EsFtP OS Uzieos Pex i c~nos ,  ara obtener L 
autori?sci/n de  l ;~  ?ubliciQFB J e  stus servicios ,  deberezo contar  con 
t f tu iob  o c e r t i f i c d e  de  especi :+ i i i rc idn en mu c a s o ,  debiJrmc3tc- 
r e g i o t r ~ t o  en l e  Secretrrfp de Selubrir?ad y 4ciFtencia. 

A r t .  84,- En 1: pub1icid.d ~i Ir que ee r e f i e r e  e l  artfctrlo mteri - 
or,  deber6 ap:recer 1 7  nenciin de  la f a c u l t a d ,  escualc o Inatitu-  
eión -ut l ea  exTidi6 e l  t í t u l o  o e l  c e r t i f i c - d o  $ e  e e p e c i r l i ? ? c i ~  
in en su cric., y ei n h t r o  d e  eu cerrerym:iente reg i s t re  en Iti ‘5 

SecretGri: 6 e  C: iubrid-6 y J-FsiYtencie.. 

:&, 86.- 1 s  putliciusi t ’ í .  :Ie,c i i ’ ( i - j ~  6 r ~  y c ; > j : ~ j ~ z ~ z  I; 1 -- 
?¿ra l a  erilud a l a  que 0e r e f i e r a  e lcód igo  Sanitario de I s E s t a d a  
Unidos 2lkxicanos, deder$ aparecer e l  &aero de ~utor inac idn  pera- 
e i  e j e r c i c i o  de sus actividades y, en BUCWO, l a  mención & e l  pro- 
fesionaf con e l  eJerc ic io  *autorizado legpliente,  b a j o  cuye respon 
sabilidai2 ejercen. 

A r t ,  87.- Se considera a z t e r i a a c i h  p m a  l a  publicidad de l o a  es* 
biecimientos pPrticularea deatinrdos e l a  atención médica y L 10; 
serv ic ios  reiacione(loa con ésta,  cum~do IC Ob8er~tn iris disposicio - 
ne€ contenidas eneste reg luento .  

A r t .  88.- No be  autod  \\ 1 rrd l o  pub1icidF.d que ofrezca t ra tadentoa  
rddicos y prrarédicoa per medio (le l a  correapondencir. 

CAPITULO X 

De l o s  procedinientos de  e ibel leciniento 

Ar t ,  89,- Para efectos  de este Rcgl6rento se entimde por procod& 
miento de embclleoiaiento; 1 0 ~  que 8e utilicen pbra modificar las 
ctarrctex%aticas morf~ l6g icae  d e l  cuer-é hwano, ya moa r ed imte  - 
1s aplicación de substancias, pro  uctos o técnicas f í s i c a s  o qui- 
rúrgi cas. 

Art. 90.- La publicidad de les procediaientos de erbel leci8ient0, 
deber8 l i r i t a r s e  F expreser e l  rejorrrniente r e a l  que eatoa leg’ren 
en i . ~  -parieacia f í s i c a  ilt l a s  peraonas. 



d.rt, 91,- Las a f i r a ~ c i o n e s  que s e  h ? p r  en lo publicidad¶ &e los - 
p r o c e l i d e r t o s  do cmb~l lec imiento ,  deberzn e s t e r  s u j e t a 8  8 cornyo - 
b q c i h  ante la Secratar fe  &e Sa lub r i 44  y oaistencha, 

Ar t ,  92,- No se  autor i i a r6  la publicidsc' de l o s  prooedidentoa de 
e ibe  l l ec imient  o cuando : 

I 

I.- Hrga uso  2 t  t e e t i ~ o n i o s  tngnñoem; 
11.- i ip i ic iue  cjue Q i r e c t r  o indirecttirrente origirren mayor €xi- 

t o  en 1.. sexu:alidnd de las persaarta; 
111.- Expreae Gue e l  emplee de e & o s  precedisientoa, puede cau 

a a r  nodi f icacionea eacenci:- lee en i c  conCuct~ * e  l a s  pez 
sensa; y 

IV,-  Atribuya i: e~t.9 proce?iindcntor de accién teraoéut ica,  

CAT'ITVLO TI 
l- 

De l s i  V i g i l zn c i s  e Tnrpeccidn 

O&. 92.- L- . S c c r ~ t = r í a  de  S. lubridrd y lisiattncie. ttnC2d P bu -- 
c~ i r go  Ir vig i l ínacia d e l  cunplimicnte de  Is8 - i a p o ~ i c i o n e a  d e  e s t e  
Fteglaxento, 

A&, 94.- I.,: v - e i i - n c i a  e inapecciór- d e i  cu%ipliiaiento d e  lee &is- 
cos i c ionts  de es t e  ftcgunente, m- c u j c t z r k  E l o  edab l ec i6a  en e l  
Cepftulo I d e l  T f t u l o  Dtcimwiuinto i e l  Cg'ipo Ssn i tar i e  6c  los Eg 
t d o s  TJIriios r"exictnes y a l á , c  5 i c w d c i o n e s  d e  ePte RcglFncnta, 

Art, 95.- LP S e c r e t a r m f a  d e  S--lubridar! y osiptencia para t o w r  -L 

muestras del wtrrip-1 p u b l i c i t ~ r i o  expleado prr  deno&rRcienes - 
o b j e t i v ~ e ,  exhibicionea y exp3cicionea, en le 9 l w r - r e a  en que se 
e i f un * z  1. T u b l i c i d ~ 2  n efectuar,  en eu case, grrbscienes filcla 
cienea L. trc?v¿e d e  FU tqu iye  técnico,  

- 

A r t ,  9Ó.- Se proceder6 P r e c i g e r  1.e nutrtrsE d e l  ZFte r i a l  publir 
c i t s r i o ,  prev ia  orden esc r i t a  4 e  1- a u t e r i ? d  gr-n i tsr ia ,  %-I el ne 
mento de lc' c i l i g e n c i a  d e  inspección I-r f o rxu l : r¿  L-cta cr. Ir que 
aileidr, d e  10s ~ z r t i c u l a r i 3 d e s  ncceseriar,  ocberg ser  f i r n d a  ?or  
el in9~ect.s y l w  t e s t i c o t ,  .*tee Z e  f i n - l i z 2 r  1, f o r a u i ~ c i 4 n  d e i  
acta, i r  person? con 1. que Fe entiends 1~ d i l i g enc i a  ped& exqx-2 
ser 1 0  cue 5 FU dereche convenga, 

c 

- 

c!.?I-::Lo X I 1  

-- A F t .  97.- Lc-s a cd i daa  d e  oeguriCed en nat t r i c  d e  publiciJRd d e  - 
~ l i i e n t o e ,  bcbidaa y medic-mento~, s e  e u j e t a r h  P le cFt - b l ec ide -  



en e l  Cypftuia 11 y en cu~r i t o  ci procedimicnto e l  C:Fpítuie IV, 
be8 * e l  t i tu lo  Decimoquinto d e l  cüeigo ssiniterio d e  1 0 9  E a t ; ~ e o s  - 
Unic'os P I x i c ~ n o s  y P 10 previsto per es t e  Repymeato, 

P-h. 98.= La Secretar ía  d e  S t d u b r i d a d  y as is tenc ia  podrs 6 i c tP r  - 
una o mzs de l e s  s iguiwl tes  medidas 2e s e p r i d a 1 :  

I ,-  Sulopcncidn d e  1; publicidad; 
11.- Tietenci6s o ~ s e g u r ~ a i e n t o  d e l  w t e r i p l .  pub l i c i t a r i a ;  

IV,- D e c o d e o  d e l  iaaterial  pub l i c i tm i o ,  
111.- Depbeito en custodia d e l  w t e r i a l  publ ic i tar ia :  y 

A r t ,  99.- Lr ' ? e v e t a r f a  d e  SFlabritia? y Asiptencir  Dsh-6 erd-npr- 
que s e  mspcndá de inmediato la pblicidr4d cue s e  difunda Bin ha- 
b e r  sido : u t e r i z d ~ ,  ~ r o c c d i e n i o  a d a r  ; ív isa  : l a s  dembF autnriCa - 
d e s  coanttentea,in2cpen~ientcmente d e  QUP F e  a - l i c u c n  13s p~mcio-  
nes  corre^ pons' i e n t  e s  , 



75. 

F r t .  108.- L? l i f u s i h  e't publici6ad no zut3rizrd8, será s-rncia-- 
nada con lnultc- e'e c i e n  a cinc. mil p t ~ o s .  

i2rt. 109.- Lr 3 i fus i6n d e  publiciiinii ne iuter ieada,  tue sugiera = 
prdcticaa abort ivas,  ser5 sane ion-d~ can multo de  un d.1 cin-- 
cucnts m i l  p,cgie~. 

Art. 110.- L:: +i fusi/n 6 e  Fublicidrd me ~ l i a e n t o s ,  bebid28 no -1 
cehél ice3,  p r o guc t o~  de perfumería, b e l l e z e  y e ~ e o ,  y l ~ g ~ ~ i c i d a a  y 
f e r t i l i ~ 2 r t t s ,  no ~ u t o r i z s d ~ ,  Gue engpñe sTbrt 1 cal idad, e r i e tn  
Furezz, censervgción, p r o p i s d ~ d e a  d.e SU t m i e o  G ineuzcg a práct i  
es8 que Qztien 16 selud, cer6  pancien-dp con nultcl d e  un mi1 a ve: 
r t i c i a c e K i 1  ?eses ,  

- 
Ar t ,  111.- La d i fus ión  d e  publiciard d e  !ne i c s m t e s ,  spars,tos y - 
equipes d i c e s ,  e s t u p f p c i t n t e s  y subFtáncios psicotr6picae, ne - 
auter ies laa  que e i p ñ e  sobre 12 c p l i s d ,  ericen, pureza, canser- 
ción, propiedades d e  BU erri-leo iaduzcri L: prgct icos  que dt+irn l a  - 
la saiuci, te r ;  sanciens-e cén rauit- de un mi1 a cincuenta mi1 pe- 
pes. 

p l r t .  11?.- LI difusi6n d e  1 5  publicidad d e  bebidpa alcoh6l ices,  no 
Futmrizaaci, que 3e i n f a rmc i ón  Pebre 10s  e fec tos  cue produce ru 
inqeat ión,  in7:ueca FU c~imume per rszones d e  aalu?, u t i l i c e  c" - 
per~ont i j es  i n f s n t i l e s  o edol -acente2,  e Fe C i r i j P  :: ellos, per6 - 



76 . 

art. 117.- Lr c ' i f u a i h  < e  I r  p u b l i c i 6 4  Cc bcbi4,r-e ~ l e o h d l i c a s  no 
autor izs$s,  ~ U F  ge  oi lacit  c a n  s c t i v i J d e 9  dtnert ivca,  d e l  hepzr,e 
d e l  t raba je ,  ser: s ~ n c i o n r i s  c m  multa t3e un lai l  P veinticinc.8 -- 
nil pesos. 

p r t ,  114.- LF ri fuFi6n B e  mhl ic i i i cS  de  t * b * t o ,  no P U ~ O X ~ Y - J E  i-uc 
in6uicR i: PU cantune ror rr<poncp & e  eetf 'rul ; ,  iit biencatsr  o i e  - 
stiluB; e s  I r  que F e  f um  r e p 1  3 sT-rtnttacnte,  8 u t i l i c e  persona- 
j e s  sdoleacentes e niños, Lere' a>ncion-BP cen su i t e  $ e  un rii  s - 
cincucnt mi1 p e o o s ,  
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L * - S  reseluciones d e  cardctcr  general d i c t . = ~ a a  cen fun3nmacto 
en Cate  cartfculo se publicará en e l * * D i ? r i e  Of i c i a l "  de 1~ Federc -  
ción. f3,1~no?o tenqaa per obje to  o b l i f ~ r  Únicamente P fm nilmere li- 
i i t ~ d o  J t  eujctos,  b a a t ~ r d  ia n o t i f i c a c i i n  l e  i n  r e ao iuc i é i  res- 
pect iva ,  1. cual be l l evnrd  ta ezbo por correo c e r t i f i c ~ d o  a en -- 
l o t  * ¿ r n i n o ~  i ~ i e ñ ~ l d o s  en e l  r/¿i€o Fec'eral d e  ?recedinientos P i -  
vi le6  e 
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f% 
2.k .8)  LEY DE IMPREMCA 

(publicada en e lD ia r i o  O f i c i a l  d:1 1 2  de  abri l  de 1917) 
Be&lamentaria de l o s  ar t f cu l e s  60. y 70. comt i tuc iona lee  

Art. 20,- Constituye un ataque r. l a  moral: 

1.- 

11.- 

I n  .- 

Toda manifestación de palebrs, por e s c r i t o  o por cual@ 
er o t r o  de l o s  medios de que hable 1 s  f r acc i ón  primere - 
del artfcÜLo anter ior ,con las que s e  defiendan o aiscu3- 
pen, aconsejen o propaguen pifblicemente l o s  v i c i o s ,  fa-- 
l l a s  o d e l i t o s  o s e  hs@ apologia d e  e l l o s  o de sus 6 u . o  
r es ;  
Toda msinifestacibn ver i f i cada  con discursos, g r i t o e ,  cFn - 
tos ,  exhibiciones o representaciones o por cuelquier -- 
o t r o  medio de los enumerEdos en le f r e c c i b  anter ior ,  -- 
con l a  cual se a t r a j e  u ofenda ptbiicamente a i  pudor, P 
1 8  decencia o a l a s  buenas costumbres, o s e  ex c i t e  a la- 
prost i tuc ión o R l a  pr f fc t icz  de ectos  l i cenc iosoe  o imEd 
dic06, teniéndose como t e l e s  todos aquellos v e ,  en e l  -- 
concepto ptzblico, estén ca l i f i cados  de contrErios a i  pu- 
dor. 
Toda distr ibucibn,  -venta o exposición r l  público, de -- 
cualquiera mEner8 que s e  haga, de  esc r i t o r  , f o l l e t o s  , im- 
presos, canciones, grabados, anuncios, t e r j e t e s  u otros- 
papele5 , f i gures ,  pinturas, dibujos o l i t o g r a f i ados  d e  CP - 
rdc te r  obsceno o que representen actos l6bricoc. 

ut. 30.- Constituye un ataque a l a  paz pública: 

1.- 

11 0 -  

Todr manifestación o exposición meliciosé h e c k  pibl icR- 
mente por medio d e  disc=-sos, g r i t o s ,  cantos, ameniJza6,- 
manuscritos o d e  l a  imprenta, dibujos, l i t o g r a f f a ,  foto- 
grbfia, cinemetbgrafo, grabado o a e  c w l q u i e r  otra mane- 
r a ,  que tenga por ob je to  desprest ip iar ,  r i d i c u l i z a r  o -- 
destrU.r  l a s  inst i tuc iones  fmd~menta l e s  d e l  país o con- 
los que s e  i n j u r i e  a l a  Nación MexicPne o 8 l a s  entidads 
des p o l í t i c a s  que 1 á  formen; 
La publicidad o propaeanda de no t i c ias  frlsns o PóU1tF : rc  
das sobre acontecimientos de  ac tm l ided  , c e p c e s  d e  peep-' 
turbar l a  pdz o 1 8  tranquil idad ae 1 6  Re$Ública o en a l -  
g u m  parte d e  e l l a ,  o de cpuser e l  alza o beja de l o r  - 
prec ios  de l e s  mercanciss o de last imar el c r éd i t o  de 1 P  
Kaci6n o de a l g h  Estado o Municipio, o de los bancos le - 
gE lment e c ons tit uíd os . 

Ar t .  17.- Los operarios de w imprenta, lito&!raf$a o cui:lquierP- 
o t r a  of ic ina de publicidad, solo tendrgn responsabilidad pen: 1 pair 
untj publicación del ictuosá en los cksos s iguientes:  

1,- Cuanao r esu i t e  pienmnente camp 



1.- Cuando resu l te  plenamente comprobado que son los autores 
de e l l a ,  o que f a c i l i t a r on  los detos perP hrcerla o con- 
currieron B l a  preparación o ejecución de de l i t o ,  c o n d e  
no conocimiento de que se tretaba de unhecho p in ib le ,  h& 
ya habido o no acuerdo con e l  pr incipsl  responsable, 

11.- Cuando sean a le vez, l o s  directores d e  u118 publicecibn- 
peribdica, o los editores, regentes o propietarios de 1p 
oficine en que se hizo Ir publicación, en los CESOE en - 
que recaiga sobre éstos l e  responsabilided penal; 

111.- Cuando se cometa e l  d e l i t o  por une publicación clendesti 
na y sepn e l l oe  10: que 1 7  hicierpn, siempre que no re-- 
presenten al a u t o r ,  al regente o 81 propietario d e  1; of 
i c i m  en que se hizo 1~ publicación. 

- 
- 

e t .  32.- LOS ataques a l e  morEi se castigargn: 

1.- Con arresto de uno e once meses y multa de cien m i l  pz 
sos, en los cesos de I r  fracción primerr de l  e r t fcu lo  SE 

gwido, 
11.- Con arresto d e  ocho d fps  e se is  meses y m u l t ?  de veinte- 

D quinientos pes?s,  en l o s  C P S O S  a e  IS frc-cción segunde- 
y tercera d e l  mismo a r t l c u o .  

Art. .- Con arresto que no b?j?rd de  un mes o pr is ión que no ex 
&de un 890, en 10s cesoe de le fracción primere d e l  a r t f c z  
tercer o. 

los cesos de  1~ fracción tercerp de l  artfculo’tercero. 
Con une pene de dos meses d e  prresto E dos eños d e  pr is idn en 

Bste es e l  castigo al ateque a l  orden o p?e pilblica. - 



(Publicaaa en e l s i a r i o  O f i c i a l  de 31 de diciembre de 1947.) 

y v i g i l anc in  de l o s  juegos, cuando en e l l o s  medien apuestas de cu 
a lqu ie r  c1aee;asf como d. los sorteoa, con excepción de l  de le - Eo 
ter fa  Naciontfi que se r e g i r á  por su propia Ley, 

Art, 50.-  Erílos permisos que conceea, independientemente de lo.: - 
impuestos que e l  e f e c t o  determinen 1 ~ s  l eyes  f ic ‘cales correspon- 
dientes, l~ Secretar fa üe Gobermcibn señalar:’ le p ? r t i c i p c i Ó n  - 
que , de los productos obteni6oF por e l  permisionmio, deb? corres - 
ponder r l  Gobierno Federsl ,  ¿stz pprticipñción serf dest imda a l  - 
mejorrmiento de l o s  establecimientos d e  prevención socis1 y de -- 
as is tenc ia ,  que se  e:-presa en l o s  permisos que se otorguen, 

A r t ,  6- Lo dispuesto en e l  a r t í cu l o  50. s e  ep l i ca r ‘  tembi6c en - 
r e l ac i ón  con los permisos cue se conceden p ñ r ~  e f e c t w r  sorteos - 
con exepción 6e ia sieuiente frccción:  

11.- Los que se ce1ebrF.n con f i n e s  exclusivos d e  propi;zCinaa- 
csmercial, 

Art, 17,- Se impont;rá p r i s i ón  ae tresmeses 8 t r e s  años y multa de 
quinientos a e i e z  m i l  pesos, y dest i tuc ión d e  empleo en SU CPSO:  

1.- A los prkmeros emprescrios, gerentes, zdministradores , e s  
csrgzdos y agentes de l o t e r í a  o sorteos que no cuenten - 
con eutor izPción i e p l .  I\O quearn incluiciac en este dis- 
posic ión los oue h c p n  r i f F e  solo eTtre Prnieos y pcrien- 
tes. 



2 , 2 . 10) BAGLAMENTO POBRE FROMJIOCIONES Y OFEEZTAS. 

(Publicidad en e l  D i e r i o  O f i c i a l  de 9 ae mayo de 1980). 

CAFITULO PRIMERO 

De l a s  Promociones. 

&t. 10.- Este  r e g l e  mento t i ene  por objEto deterEinPr l o s  requi- 
sitos o procedimientos pars  obtener 1cc.s autorizaciones de promo- 
ciones comercieles y IC form? d e  efectuarlps así  como esteblecer- 
las noFmas r e l a t i vEs  e l ~ s  ofer t rs .  

Art. :o,- Corresponde a 1 r  SecretPríP de Comercio" l z  epl icacidn 
de 1 : ~ s  disposiciones d e  este  Reglomento, Ser&= orpnos  ae colaba 
rEcibn p r r e  le Vigi lanciF de l  cwy l im i en to  d e  e;cte ordenamiento: 
La procumdurfe Federal de l  Consumidor y e l  Ins t i tu to  Pal, a e l  - 
Consumiaor, conforme ĉ  sus respect ivas competencias. 

Art. 30.- Seconeiuvran promociones y ,  por coneFpuiente, requeri-- 
rdn de autorizaciones previas,  l a s  prr'cticps comerciales cons is ta  
t e s  en e l  ofrecimiento a l  p6blico: 

1.- Bienes o se rv io ios  con e l  incent ivo de proporcioner &di- 
cionglrnente o t r o  bien o s e r v i c i o  de c w l c u i e r  natursleza 
en form2 gratuitb. o por tiprecio reducido, 

11.- Un contenido adicione1 en la presentacibn usucil de deter  
minadoe productos, en forme g m t t a i t a  o a prec io  reducido, 

111.- DOE o m$s prociuctos iguales o diversos por un só lo  precbo. 
ZV,- Eienes o s e r v i c i o s  con e l  incentivo de pprt ic ippr en SOL 

teos ,  concursos y otros eventos similares,  
V.- Pigur&s o leyendes en Itis tcpps, e t iquetrs ,  O enwses de 

l o s  productos o inclufCFs dentro d e  aquellop ,d is t intPs  P 

ltis que obliecc,toriplpente deben usarse o s e  tengP derecho 
P. su UEO. 

Art, 90.- S in  pe r ju i c i o  de l o  diepuesto en IF Ley F d e r a l  d e  Jue- 
gos y Sorteos, l e s  promociones por meciio de sorteos, concursos o- 
eventos s imi lgres se  autor izar6 sujetos a i p s  s iguientes replPE;: 

1 . 0 -  

1 1 0 -  

1 1 1 0 -  

Que todos los bienes ob je to  de 1~ promoción contengpn - 
la contrasefia que dd derecho E part ic ipacidn en e l  sor- 
teo. 

Que respecto de les contraseñas $ de los bienes y servi-  
c i o s  sorteados, no se cobre cargo elguno al consumidor. 
Que e l  autor ae l e  promoción cubra los impuestos estable 
c iaos  por l a  Ley Federal d e l  Impuesto sobre l e  Lotería;- 
R i f a s ,  Soreteos, juegos permitidos, respecto de  los bie-- 
nes sorteados,  Sa lvo  que en 15 Publicidad se indique en, 



forma ostensible que dichos impuestos esterdn a cargo - 
Que sea oportuna y suf ic iente l e  Publicided sobre e l  vo 
líhnen de bienes o servicios  a sortear como incentivo, B 
luqer ,  dfa, fecha, y horR enque se e f ec twrd  e l  sorteo, 
a s í  como l a  forma y términos en que s e  hard 1~ entrepa- 
de l  b ien  o prestar6 e l  servicio.  

IV,- d e l  agraciado. 
- 

et, 16.- Las resoiuciones en que 6 e  Eiutoricen l e s  promociones de 
b e r á n o n t e n e r  i o  sAguiente : 

.I 

Frac. Vi1,- Térmibos y medio conforme 8 los cw- les  se e f e c tw  
I 

r d  la Publiaid8.d de l b  Promoción, 

Art. 17.- Bn l a  publicidad de l e s  promociones comerciales deberb- 
preeisarse : 

1.- E l  d ia  en que se  in ic ien  y aquel en que terminen, o sole 
mente el-primero, cuando el ofrecimiento se  haga en fel;  
c idn a v o l h e n  d e  mercancfas, caso en e l  c w l  éste no i o  
drá ser  in f e r i o r  a l  que en condiciones normrles vende e l  
establecimiento cornercis1 en un día, 

11.- La centidad de bienes y serviciofi en promoción que ceda- 
consumidor podrá edquirir  o c o n t r a t ~ r ,  De no precisarse-  
se entender8 que e l  derecho de adquicricibn o de contrete - 

111.- cidn eFr il imitedo. 
En su caso, e l  volthen de productos en promoción por ee- 
teb l  ecimi ent o. 

1V.- Lr- cantidad de boletos,  cupones o contraseñas por emitir 
en caso de  sorteos, concursos u ptros eventos similures, 
conforme a l o  señalado en e l  permiso o to rpdo  por l a  Se- 
cretar ía  de Gobernación. 

V, - gl. n b e r o  de autorización otoryado por l a  Secretaría ae- 
Comercio”, 

Vi.- La informeción veraz y suf ic iente sobre los términos o -- 
cpntidades de l a  promocibn. 

A r t ,  18.- Procederá Ir revocacidn de l e e  autorizaciones de prom& 
ciones, previa  auaiencia de l  intressdo, en l o s  siguientes C E S O S :  

1.- Cuando se v i o l e  algunr d e  l a s  disposiciones de este Re@ 
mento o l r  promoción no se l l e v e  E cabo en 106 tdrminosz 
autorizados , 
En l o s  casos previstoe ep i e  fracci/n primera, s i  ia v i o  - 
lccibn,  a ju ie io  de 18 Secreteria,  no e8 grave, podré 02 
tar por imponer multe. 
LE revocecidn de 1~ eutorizFción ser8 s i n  per ju ic io  de - 
las senciones que proceden y de l e s  medides que d ic te  la 
autoridad competente per6 prot9:W a l o s  consumidores, 
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CAPITULO sRGm0 

De las O f e r t a S .  

- ~ o e  proveedores PO podrán u t i l i t a r  e x p r u i o u s  t a l e s  c e  
", "barata-, ~~er rcuentow,  aremetem o cual otra s i 2  
cueado ofrescan ai pdlblico productos o s L cios a p r e  

jados o in fer ioree  a l o s  que prevalezcan aa 6l mercado o 
aso, a l o s  normales de l  establecimiento .si man lnferiores- 

Art. 20.- La ptiblicidad de l a s  ofertas  de bienes o servicios ,  que 
s u j e t a  a l a  observancia de l o s  sigueintes requisitoes 

- 
1.- Cuando e l  ofrecimiento ae haga sobre volbmen, deber8 sa4 

11.- 

111.- 

19.- 

ñaiarse éste y, en su caso e¡ volúemn por estauecimieri- 

Indicar l a  cantidad de bienes y servicios  en o ferta  que - 
cada consunidor podrá adquir i r  o contratar. De no presi-- 
barse, se entended que el derecho de  adquisicidn o con- 
tratacidn de l  consumidor es il imitado. 
SefWlar claramente l o s  bienes o servicios  comprendidos en 
l a  oferta. 
En todo caso deberá aparecer tento e l  precio de oferta co - 
mo e l  inmediato anterior. 
S i  no 8e indica l a  fechs de  terminacibn se entended que- 
l a s  ofertas son indefinidas. En ni- caso l e  oferta ten - 
drd una duracibn menor de un día. 
Los requis itos  mencionados en la6  fkacciones anteriores- 
aebsrdn anunciarse en forme ostensible y comprensible p2 
ra l a  generalidad de l o s  consimaidores. 

too 

' I  

Art. 21.- P a r a  l a  inspección y vig i lancia  de l  ciimplimiento de 18s 
disposiciones contenidas en este Reglamento, l a  imposición de sEn 
cioaes por eu vioiacidn o inobs-ervacih y l a  resoiucidn de io8 - 
recyrsos que 6e interporrgan en con- de l a s  resoluciones dictEc8.s. 
con base en e l  mismo, se e s t a d  a l o  dispuesto en l a  Ley Federal- 
6. Proteccidn a l  Consllmidor. 
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(Pllblicado an l a  Bacete Of ic ia l  del  Departaipento del  D.?. 
ei lo.  de enero de i g n )  

CAPITULO PBIY[HiO 

Di spoeic i ones O eneralea. 

. L6 f i jación y colocación de anuncios que eean vis ib les  - 
&-de l a  via pública; l a  emisibn, i n s t a l a c i b  o colocacibn de - 
snuncios en ioes i t ios  o iygares a l o s  que te- acceeo e i  público 
e l  m b  en los lugares ptlblicos de l o s  d e d a  medio6 de publiciaad- 
que 8e especifican en este reglamento y las obras de instalacidrr- 
conservación, k d i f i c a c i b n ,  ampliación, r ep r a c i bn  o r e t i r o  de-- 
amamios, ee sujetar& a l a s  disposiciones del  propio ordenamien- 
to. 

Bn l o  previeto en este Reglamento, esrdn aplicables l a s  dla- 
posicionerr relafiW38 del  reglmento de construcciones per8 e l  DOS 

Art. 20.- ...... La aplicación y vigilancia del cumplimiento de - 
este reglamento correeponde a l  Departemento Bel D.F. y a los dele 
g d o s  en lostérminos que en éi se previenen. 

Art. 3~ Las dlsposiciones de este Reglamento no ser& aplicables 
E l a  aanifestacidn o difusión real, oral ,  escrita o gráf ice que- 
rea l i ten  la8 personas en ejercicio de l a s  g a r a d a s  consignadas - 
en l o s  artfculos 60.,  70. y 80, de l a  Constitucidn Pol í t ica  de -- 
lo0 matados Urldos Mexicanos, ni a l a  propaganda pol it ica de CUB 
.qui= tipp. 

La propagarda de lospartfdoe polít icos qu~ requieran sex fi,# 
daa o  colocad^^^, cuando pueda constituir un peligro para l a s  per2 
raw o l a  estabilidad de las conetruccionee, o cukndo 8e deeee fl- 
3ps o colocar on l e  d a  p h l i c a ,  r e que r i d  permiso del  Eepartamer 
t o  de l  D,?. 

Art. 40.- En la trani4iaeidn y apedic ión de permisos o licenciae- 
a f i jación o instalación Be anuncios Pos DelegRdO6 se saw- 
a l a  Ley Orgánica del  Departmento del  D.F., a es£e Regla- 

a las normas f6cnicas y adminietratitres que emite e l  De-- 

El contenido y aeneaje de l o s  anuncios 
ue me e v i t a d  t&a publicidad enpñoea 8 

oicioe que pueda motivar  erróneamente a i  pdblico. 

&t. 60,- PI11.a los efectos be este R8glainento Se entiende por 
@lo t M o  r M i o  de infonrnmcibn, CorturicaciónO pblicidad ecigaAoea 
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que iWiqr8, d í a l a ,  expmme, Butstre o difunda a i  pdblico c ua l qu  
or w u a j e  reiaeioracio eon la pr.iluceih J vents ils proiluetos y bTo - 
m a ,  coa la p s t a e i i o  I s  s e r v i c i o s  y con ii ejercicio l í c i t o  de - 

ridsilos pro i ea iona io~~ ,  cfriesir, polítitam, cult.tutales, *i) i d i r -  
mercamtllem. 
re i te  8e u t u á o r 6  por anuneio a lam eaiit O pmt8+ 

emtiadas a que on e l l a s  oe haga publlcidel .  ‘- 

-, Queaa prohibiaa tode l e  publieidad cuyo f o x t o ,  f iguras  
do meam coitrariaa a l a  moral o a las buen= c o s t ~ b r e b .  

Art. 80,- E1 t e x t o  de los  anunelor debar6 roilaetarse en idioma c m  
t e i i a ro ,  eon sajeeión a l a s  regie8 de l a  g r d t i c a ,  no pudiamdo ef 
plOax08 palabrair de o t r o  i d i o m ,  maivo que e t  t r a t o  4e d ia l t e t i ca s  
iaeionales o ile rombrei propios i la proiuctos, mareas o npibres eo- 
rercieies en lengua axtrer jera que e s t h  regietra4.s ir IP Secreta’ - 
d a  ¡le Carcreío y Fomento IrJustrial.  

A r t ,  90.- CuarJo e1 producto o serrkcio que me pretui la  anuc i r ,  rz 
q u i e r a  para su renta a l  público ilei reg ist ro  de autorieacióm previ- 
e w  om alguno dependemtie iZsi gobierno Fehra l  o de l  D.F; 110 s e  auto 
r i z a r á  e1 u80 It loa  medios de publicida3 P que date Reglameato se- 
r e f i e r o  F i n  que se acredite haber obtcnlJo los correapondientes r? 
g ia t ros  autorizaeionea. 

Ño ISC e x p e d i r h  periigos ni l i c e r c i a a  de emisión, f i j a c i ón  y- 
eoiocsciór  de arnnciea n i  ae autorieará la c o i o c ~ c i ó r  ilt piaeas 0- 

rótulos,  eún cueado atan simplemente Jeroxinatives, p-ra anunciw- 
1 ~ e  s c t i v i d d e s  de u n giro r e g l a r e n t ~ r i o ,  sin que ee acredite pre 
viarente hpber obtenido l a  l i cencia  &e funcion~mleato correapondi= 
ente, 

Art ,  10.- X J ~  fijación y c o l o e ~ c i ó r  de tm~ncios y e l  uso de 1 0 ~  me 
dios  de publici3a.B que e t  r em l en  en este regleaento, requieren d< 

c i a  i3 permico expeiliio previpiente por les Dt le&oa ,  cfi les- 
013 que d e  adelgate Ire señalan. 

cenciía en e l  ilocurento por e l  cue1 s e  autlrjPlm bn inptala- 

a cxcluai 
5 1 ~ 0 ,  ampliación, a m ~ i f i c a e i / n , r e p ~ r e c i ~ n  e re e ISF . P e r i d ~ o  ee ia autorización copecíficft que m - 



. 
oerisionen molestias z 1 0 ~  vecinos d 1 13%E..r eTi rue se  preten3a co l e  - 
c a r ;  o eiecten o puer'F^n Ffectar  i~ nor~=i p r e s t a c i h  de 10s s e r v i -  
e l o s  pdblicoei o l a  limp&eea e higiene. 

.- Cutda estrictamente pro'nibi ;e 1~ I 1  jaar 
8 en e l  piso o p ~ r i r e n t o  de lasc.i l lea,  
camellones y g l o r i e t ~ s ,  en 1.8 ed i f i c i o s  

coatorno, qum ae deter i i rg r4  en 108 t C  
€1 de Mornas TCcnicas, a d  como ea Brbolea, postes3 etc. 

&t. 15.-Los aruncioa permanent08 i i eberh  temer l a  G i i e a d .h ,  aspec 
tos J ubicaci6a eQeeuaila prma no deavirtuar l op  oleietntoa~ arquitec- 
t 6 d C . B  de 1.8 c i ~ i i i c i o s  en iosque s e  pretendí coioear o eatén cos 
l o c d o ~ ) ;  y para que a l  proyectarse sobre un2 ca l l e ,  e i i f i c i o  o 10- 

mumento, armILIccn con catoe  ele.mt08 urbmma. Er ea80 de estar  - 
cerca de l a s  d a a  deacceso $ e  1 . ~ 8  earretoras í I t  i o  ciudad d e  Féxi- 
e o ,  los sruncioa 1u Ritsrarbr  ni obstruirán e l  p a i w j t ,  debiendo - 
apegarrre a 1 0  que s e  est ipule  en este Re@lemento y en el P n u a l  pa 
r a  cadR t i po  d e  aauneio. 

El dkiaeño de cada anuncio, al que se sujetará su construcción 
e imte iac ión ,  comprenderá l i s  estructur~a, aopartss, aaciajca y 5: 

c u a l q u i e r  eleneat. que s i rve  p p r ~  fijsrlo o sesttnerio, a d  CORO - 
sus~-accosorios e instalaciones en t a l  f o r r a  Que te6.a e l l e a  inte- 
gras un? unidei l  que armonice COP 1,- c a r t e l e r a  del anuncio, COP e l -  
inmueble em que cjueJe colecado y con e l  paisaje  urbrrio d e  la zona- 
d e  su ubicación. 

- 

A r t .  16.- Pare  preservar 1~ cont~minaci.6~1 e l  anrbicnt;c, \ í u e d .  srs- 
hibide I s  o i s t r i b u c i h  en l a  d c  pública d e  propagand~ en farm- d e  
ro l ~mte i a ,  f o l l e t o s  y así  CORO eu fijrción en turos,  puertas, v nta 
mas, arbóles, postes,  casetas y l w c r e a  semej~nteg.  

.I 

Art. 17.- Se prohibe lc- a d s i b  de anuncios concrciales hue se tscu 
then desde l o  v i a  pública, y? eee g o l o s  o asociar 'os c: nÚaiac, voces 
e senii.0 

- 

A r t .  18.9 N i n g ú n  anuncio tenSr6 sencj-ne8 con les signcs a incice- 
ciones que regulen el trgncitm, ni en forr- , nicn v l : b r e ,  ni ten 

-e r f io ies , r t f lector ias  pPreci?-a ~ F F  cue u e a n  en EUS ~ i . - a  
o8 18 Dirección Gcnere.1 d e  P , l i c í i  y Tr'neito y otres d e y n  

\ 

y el USO- 

k t 4 0  e l  u20 

- 
A. - - 

o f  i c i  r l c s  . 
10s t6rmin.s i ' e  la Ley sebrt ~ E E  carac 
&me,  1~ Bandere y el Hima f k s c i a n ~ l ,  iueQF 

scue'o, l e  B-nrlers n e c i o n ~ l ,  en cuzicuier  



11.- De vii lr ieras,  eacaparetes y  cortina^ met6licaei; 
5 

111.- De marquesinas y toliltis; 

1v.- De pisos, de p i c e a ,  d e  predios no e . ; i f i c d o s  o de e s w -  

c ioe  l i b r e s  ile predio6 parc iq lmnte  tdifict3dos; 
O 

V.- De eseteas; y 

A r t .  20.- Ateac'iendo e eu Iwr??ción, 10s ~nuncioa e t  ckasif ican en; 
t r a n s i t ~ r i o s  y permnnentes: 

a) S e  cDnsiaeran t r ~ n ~ i t o r i o s :  
1.- Los v o l m t e e ,  f o l l e t o s ,  y iNeptrFe d e  -roduct.>s y, en- 

g ene r f i ;  toa- c l c s e  e e  popapnda  iaorese y 6 i s t r ibu i -  
d a  a dsmici l io .  

2.- Los ¿ue anuncien bSrrtm, l iquidaciones y sub~s t sa ;  
3.- Log que se coi.oc:uen en t a n i - l e a ,  m i l a m i o s  y fachadas &e 

obras en construrcih, Eatoo  muncios s o l o  po i l rh  p r r c  
menecer d u r a n t e  el tiempo qile comprenda 17 l i c e n c i a  ile 
coastruccióm o 8U s r o p s q e n ~ ~  ; 

4.- LO!= progr~~mas de tapectfcuioa o i i v e r s i ones ;  
5.- Les ;..lsuncioe pr t f e rent te  E culto6 rc2ieiaEoF; 
C.- Tcc anuncios y adornos que 0e colo\zusn con ao t i vo  t ie - 

i s f i e s t a s  aaviitsñas o l e  act iv idades c€vic;s 3 cazme 
,Parativ S .  J 

7.- Los que 8c coloquen en el i n t e r i o r  d e  vehfculoe J t  USO 
públice,  Se consi¿cran igwlmentc ~n un c i oa  transitorime 
l o s  que se rencionm en e l  siguiente p k e . f o  y que se- 
ins ta l en  o f i j e n  p r a  1s prop~ganda Je eventos ttnpora 
l e a  cuye d u r a c i h  no excedr d e  90 dfas. 

.I 

- 
9) Se corisiileraa permenentee: * +  %i . 

1.- Los pintsdos, co loc~do i9  o f i j . 6 0 1 ~  en ce rcm y en Fre-- 

2.- Los pintedos, e lheridos o i n ~ t a 1 ~ d . a  en m x o e  y bprües; 
3.- 1.0s pintedos o inetalai los en mrqucsinns y toidoi-; 
4.- Lis  que e t  fijen o inetE.itn en t i  i n t e r i o r  ü t  10s l e c a  

a ios  s i n  constnt i r ;  
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s e  coraiderar  tarbidr anuncios permnentes aqueiioa que por - 
.us fires B e  destinen a estar en UFO d s  ile 90 d f F 8 0  Bata dirpooi- 
eión no ser6 aplicable a i i o s  eruncior compresdidos em e1 apartado- 
4 d e l  inc i so  a) dee6tc a r t í c u l o .  

~rt. 21.- Por sub f ineo,  los r u i c i o ~  oe c laa i f ican ent 
I.- D8aO~hatiVO8, o 188 aquciiloo que só lo  contongam e1 no~bro, 

ratón s o c i á l ,  profesión O actiridail a que 8e dedique l a  per - 
a o m  f f 6 i C f 3  o moral de que s e  t rate ,  o s i m e a  para identic  
f i c a r  m a  rogociaciór o un producto, t a l o s  como 10s iogpt& 
pos, ~ r t a  clase &e anuncios 8610 poirbr c o i o c ~ r s e  o fijar- 
IO adosales a l a  fachada de l  e d i f i e i o  en que los irteresa- 
4.8 tengan BU Q o a i c i i i o ,  despacho, consuitório o t a i l e r ,  - 
CON e x e e p c i h  de rentas, o en l e  fachPJP i le l e a  bodegas, - 
almacoiea o eatableciidentos i a d i s t r i a l e a  o coitrcia les ,  - 
cuando ae t r a t e  do  ciprosar; 

ducton, erertos, r e r v i c i o a  o ectiviiladeri a r á l o ~ a ~  para pro  I 
mover su venta, ut. o contuao; 

111.- lrLixtor, o beam eiquellos que corterr(gan CODO eloaentoc del- 
mensaje publicitario l o 8  corprerdilos en anuncios dsnoarina 
tiros y l e  propagarda; 7 

11.- De p r o p ~ a n d a ,  o r e a r  aquel00 que se re f ieren t i  ~ a r c a e ,  pzo 

- 
1V.- De caracter c f r i c o ,  po l f t i eo  ;r electoral .  

Art. 22.- Se consi l trar  parte üe u11 anuncio t o d o s  109 eleiemtoa - 
que l o  cortosgan ta lea  C O B ~ :  
-- 

1.- Base o elementos ile austerteei4n; 
2.- estructura de soporte; 
3.- i!?ierentos de f i j a c i ó n  o aujeción; 
4.- Ceja  o eabineto l e 1  anuncio; 
5.- Caráttxla, v i s t a  o pantal la;  
6,- Blemortos ile i lurimeión; 
7.- rCleiemtos de rocáriea; 
80- Elementos o i r s t ~ t l a c i o r e s ,  accesorios; 

. 

drf. 23.- Los arrucios a l o a  que 8e rmfiere este Reglamento, en ctp 
anto a em e01ocariói podrdm Bert 

- 



1.- A a O 6 d O 8 ,  quo mer& 108 que 68 fijen O t.dherid.8 sobre la8 
faehdam e muros de los e4bfiei.s o e a  rehícuior; 

U.- Coigaatea, velalomo on saliente o sea aquollas cuya6 car6 
tular me ~royeeten  fuere d e l  p a r h e t r o  de usa faehada, fi - 
16rilmse a e l la  por reg ios  de riisuiae o ve lJ i to s ;  

IU.- ~utosoportoa,  que serán iosque se  eacuentru  eristentados- 
por uno o rás eieientor apoyeQoa o ancielos  l i r ec ta ie r te -  
a i  pC80 de u1 predio y C U ~ P  ra racter fa t i ra  pr incipal  ma- 
que 8U p a r t 0  que 8U parte v i a i b i e  mo tenga eontacto con - 
edificación alguna; 

Tv./ De azotea, obea 10s que ae (esplanten en cuaiquier iwar- 
robrc e l  p l a n o  herieontel  a e  1~ dama  o en el ex$rero EU- 
perior #.e l o a  planos de l e a  feche4aa de l o s  ed i f i c i o s ;  

V.- P i n t d o s ,  que seres l e a ~ u e  se hagan mediente la apiicnci-  
h cualquier tipo @ e  pintura sobre euperficiea de ed i f i ca  
c iores  o de 10s rehfcuirs; 

Vi.- Xategralos, o 8438 los que en a l t o  re l i eve ,  bpjo re l ieve , *  
ca la los  f o r n ~ n  parte i r t e g rk i  d e  l a  cdifieacióm que 10s - 
centime ,. 

- 

Art, 24.- Loa emaacios, deber& sujetarae ~ l a a  a i f u i u t e s  r'isposi- 
ciones: 

lor Sobre fachadaa, ?sredem o tepiees,  pOJr6n ser  p in t~dos ,  - 
e 4 o s s d o s ,  c o l g 4 o s ,  v o i 4 o s  o en salientes integrantes. 

11.- En certinas retá l icaa ,  ea80 en que deber& ser pimtados; 
111.- En m~rqueeiaaa y teldoe,  ~ o J r 6 n  b e r  pintailoa, adoaadog o 

i n t e e r d  08 ; 
1V.- En e l  pia. d e  predios no e i f icados  o en espaciar? libres- 

@ e  predios pFrcic i i ente  edif icados,  p o l o  poi l rh ser w t o -  
~ s p o r t a r t s s ;  

V.- & aeoteas, str>cia colocado8 iobre eatructuras f i j a d a 8  ea- 
l o a  elcrentos estructuralea d e l  ed i f i c i o  d e  zcuerdo donde 
queJe inetalailo el anuncio; 

VI.- vehicuioil l o t  am~ncioa Q e b e r h  ~ l e r  pintados o Z ~ O P B I ~ E .  

CAPITULO TERCERO 

z onif i c ~ i  ci ón 

- Br el Manual i le Norraa Técnicas d e l  Departamemto d e l  D,F 
narb laa emas & e l  DIF. Y Gn la@ @is pfW!Ir)*el cunplimie 

mta l e  10s requiaitee lega les  y reg~ementarios,  cia -r& e u t o r i z ~ r -  
i p  f i j ac ión o coioeación & e  anuncios permanentes, a d  coa. las zorii 
na8 tn que auto F e  prohibe,. 

CarscterfPticas, mrtec 
F i a l e ~ 1  y ea t i l o  de l o s  anuncioe que e t  permiten en cada una d e  l a s  

ER e l  propio FRnuai @e establecer4 

?ma80 



98. 

CAPITULO CUARTO 

Dirección Reaponaeblt de Obra. 

.- Lc eoiocaei4n o i n s t i i G c i ó n  de eetructur 
B que se fijeza o apoyei en pi&  ilairusble, 
in, i o ~ i f i c a c i  4s , erpiiación , r e p v  cióa 
s i t e  y r e t i r o  Qe l o a  muncios g,Zc rus a 

8 Qeber6 re t l imrse  b a j o  l a  dirección e i n  
r Fespomaablc de Obra registrado en el Departa~ea&o,  

B. 340- A 1-1- 1iolicitu3ea d e  l icencins y r p  nnunc&w praeaetee -  
Q de perrniaos Tara anunciee t ~ n i - i t o ~ i o a  cuyss eatructuras vsym a 
ecr  c o l o c a i l ~ , ~  o f i j - l e a  en inmtb les ,  indevendienteiente Je 102 s e  - 
d r  l a tos  y documentorr cue ~e señslcn en ep t e  Reglaircnto y en e l  - 
FFinud, PP ~cornppñnr6n d e l  d i ~ e f i o  8e i r  cstructure e i n a t ~ a i ~ c i o n e s  
y 1- menorir correapon+ientc c3-t contenge lo? calculap de e r t a b i l i  - 
9aa y sequridaQ d e l  anuncio y de l o s  elenentoa que 1 0  integran. - 
T ~ s t o  el diselío come l a  memoria ser% a u ~ c r i t o s  p r  el Director re 
poneable. S i  no PC cu rn l i r 6  e,ctc r e q u i d t o  ne o* $ET& trmite 6 1s 

. 

. s s l i c i t u d ,  

- 

3.- Los aut~sopert~dos 3 ? e  eo-,úrte estructurzl ca1ecad.a so- 
bre e l  sirelo de pradiae no e6 ' i f ic~d.s  o p=ic iz* laente  t+i- 
f i c ~ d o a  y cuya Filture ser. menor d e  1.50 a, nec?ic!e d t p d c  - 

, e l  piso en que ee ~ y y e  1s  e ~ t r u c t u r a ;  y 

m. 37.- con i ~ a  excepciones que m& +c1Pate  s e  señalan, prr" - 
la tmisih, f i jneión, colocaciin y uso ite cuaquiera de ioe medios- 
l e  publicidel  se requiere hPber ebtenido -revi-mente p r a i s e  e ii- 



l i cencie  @e las autoridades c e rpe t en t e s  d e l  Departamento. 

&a autoridad csrrespon?iente cieberd resolver, dent ie  d e  un p z  
eo r'e cuince sfas cant-. 8 pljrtir d e  Ir fecha de prtsextPcI4n de 

so l ic i tud,  s i  cQnceJe 0 no l a  licencie p perailis. so l i c i t ade ,  

- Pod& s o l i c i t a r  y obtener 1 0 ~  permisos I, lieeneiBs e c-ut 
r e  este c a p i t u l o :  

) ~ a s  peraonas f í t i icka  o norrciets y a m  anuncim e l  ~em*rc io , -  
i ndus t r i a  o aeeocio  d e  su prepie3a3, l e s  vt€cuios 0 pro- 
Quctoa cut elaboren o vendpn y 1 0 5  a t r v i c i o s  Que 3rcsten;y 

b) l a s  personas i f s i c a s  y ~ o u i c d a ~ e a  isexicanw debidamente  c e  
natituia'Ett c--u+ t enpm c e m  objeto  eec ia l  r e a l i m r  l e a  Ercti 
v f Q ~ 4 c s  c+ue constituyen l e  incsuatr ie  de  17 publiciaiiü, Piexi 
pre que (se encuentren s f i l i d e p  p IR C h r r  (,ut I t e  corr-s 
~ a n d  e o 

I - 
.- 

.- 

~rt. ?go- Las so l i c i tudes  d e  l i c e n c i a s  prra  1.1 f i j a c i ó n  o ins ta la -  
c ión de   nuncios ptrwnentes Bebtrh contener l o p  r i i p i e n t e s  S ~ t o t :  

1) Nombre y d o n i c i l i o  c e l  s a l i c i t m t e ,  nÚnero 6t r c e i e t r o   be^- 
< 'era l  üe  c e u ~ m t e p ,  conetancia vigente d e  Rf i i iBc ión  en i i r  

C á w m  correspon' iente;  

S )  . G - i l e ,  número y D e l e g ñ c i h  P 1;. cue c o r ~ e s p o n d ~  el lwRr C e  
u b i c g c i h  a'tl anuncio, ron exprcroi/n S t  19 c lne i f i cac idn  d.c 
i~ eon8 < e  a c u e d e  cen 10s artícuios 26 y 27 ile este Ori'anE - 
miento; 

6) Cuando EWF. luiinoeo s e  indieerg su aiPtena;  

) D e s l p w c i ó n  cxscta i t e i i u p r  y forn;a prec iaa  &e su ceioc8-4 
c i b ,  con f o t o p r e f h  I? co lor  de 7 x 9 c i s ,  e ~ .  d n i m o ,  d e  
l a  perapectiva completa de  l a  c p l l e  y i le  la m h d a  d e l  cgi 
f i c i .  en e l  que 13t pretsnSc f i j a r  e l  anunclm mr,cerndo sobre 
e l les  el contorne que muestre e l  aspecto del ~ u u n c i o  ya i n s  
t elF1il e. 
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á) CWS~IO el ajnreio VPJP a ser sostenido o apoyado on alguna 
*@&fieeeIk, deberá presemtarao 1.0s cáic  
~ o r c ~ r p ~ i e n t o ~  a l a  propie estructura 
arelajo o apoyo. que geranticen l a  emtab% 
l e  LEI edifitaeiór que l o a  ~ o t i u e ;  

Copia d e l  contrato de arreniladrnto celebrado con e1 pro-- 
pi8tafiO d e l  irruebla ea que Be raya e celocar e1 arurcie- 
o le a u t o r i r s c i h  mscrita que haya otorgado pare e l l o ;  

10) Copia au t en t i f i c ah  de  l a s  au to r i ~ac ionr r ,  r cg i t t res  J' l i e  
eencisr a queea r e f i e r e  ai  artículo 90. de  &te Regl~mento 

U) Laa d o d a  que sefíale 01 i~znuai. 

Ar t .  40,- t a a  clolicitudes de perr ise  per; i r -  c o i oc~c ión  o f i j a c i ón  
de anu~cies t r s l e i t i r i o a ,  contendrán 1.9 4pt.e que exigi el ~ r t € c u  - 
10 sater ior ,  on 1 0  que  se^. precelente, debiendo agrefarse e1 eo-- 
rrespo ndiento a l  bierpo per 01  que ae r e l i c i t a  pormise que n o  po- 
d r F  axceder de  90 día* .  

irt. 41.- 
conceder& p r e v i o  pego de loa derecho8 que correspandm, en l e s  t& 
iin.8 de 1~ Ley de  €?-cicada d e l  De-artemento d e l  D.F. 

l icsmciae o nermiaos ppr l a  f i j s c i ó n  de emmcioa ue - 
P s t .  42,- Ho 8e causar& l o s  derechos a que se refiera el articule 
anterior  en l o s  ~i igueintea cauos: 

a$ Peri6Jicor fijedom en tablero8 80bre s d i f i c i o a  que estén - 
b) p r o g r n i ~ r  o anuncios de  espectgculoa e d i v e r s i o n e s  d b l i c a a  

ocupaSos por 1~ casa ed i tom de l o s  miamos; 

fi jalaar ea tabieres C U ~ R  e u w r f i c i e  en eenjuntes a0 exceda 
10 2xts, adosados prec iasncte  en l b  edi f ic io8  en que se- 
presentr, e l  e spact~cu lo ;  

tab leros  en las puertas de lop: Tt ip loe  o en lugares e s p c g  
Ticos l i s e ñ d o s  pera ese efecto;  
A&ormoa raPidsKos, anuncios p a w  f i e s t a s  c j v i c a s  nacioaa- 
les 0 pera avertarc oficiales; 
~ropage . i l  a p o l í t i  ea ; 
~ a u a c i o s  de eventos e u i t u r a l e ~  o educati amizados 
por ~ n r t i t a a i o n e s  que no p e r a i p i  propósi 

c )  A m B S C i O R  re fereater  a cuitoa r e i i g i o s o ~ ,  cuando est& aebre 

lucro ;  y 
g)  4ynei.s t r ~ r a i t e r i o s  e o l e c ~ Q o a  o f i  j d o s  irt eri or - 

escapas ate^ y vitrirea comercinlem, 

Si en un piaeo l e  30 r i p e  C O l t ~ d O 8  8 p a r t i r  ¡le l a  fecha en - 
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LES l i cenc ias  ser633 prorrug=ble~ por peri.6 fi i g w l e e  e i  1~1 - 
prórroga ue s o l i c i t a  30 a í a s  naturalea de anticinación, cuando me- 
nom a l a  fecHm d e  vemiciiiento resnectiva, y ioubeiattn laa miwnas - 
c r n l i c i o r e s  que a t  hayan fo r i i =40  en conai3eracih ?ara expedir IR- 
l i c e n c i a  or ig ina l  y el -opect-.i, 7 e s t 4 6 d d  conservación d e l  mun- 
c i o  me? ae t i s fac tor io ,  d e  ncaerr 'o  c m  le ectpbltci.80 en e e t e  Rtela 
nent O. 

I,OS p e r a i ~ o o  pas= enuncies t r cns i t e r ios  t c n g r h  1,: duración % 
que e l l o s  se sefíela y 10 poo'rgn prorreg~rse por ninpún motivo. 

A r t .  44.- Los propiet-rior d e  anuncios tend'n 1 4 ~  piguíentes ctkli- 
c i  on e s  : 
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- Bxpiralo e l  p l ~ e o  de le l i c e n c i e  o 351 permiso y el d e  - 
.gas de equcilnis, en su caso, e l  ~ai9wricio,@&ertl ser reti-l 

o pcr SU t i t u l % r ,  dentro Je un ~ l ~ . z o  @ e  30 ofar.*m caso 6 e  c;ue 
bgaa  las  personas f í s i c a s  o morales responmbXes, ia aut.ori - 

erdtnarc el r e t i r o  F costa d e  acueiiari. 

C AFITUM) SESTO 

Conoiciones J WeZFiiddes  a cue se eujetRr6 1~ FijEcisn, 
I n s t - l a c i h  y UFO d e  Anuncioe. 

A r t .  46.- PFrr a i s t r i bu i r  en l? vfe pública, centros 2 e  r e u n i h  o- 
Q t  cer r ic io  público, objetos o mu3trPs * e  prn8uctos F e  - 

necesita r ~ e m i s o  de  l a  autoriiled correapone9ierits. 1.1 eo l i c i t a r  &ES- 
t e  de presentarán J O F  e j emia res  0 meatrm +e  io que gie ~ r e n o n g m  
d i r t r i bu i r .  

A r t .  67.- L a p  anuncios c o l o c ~ d o ~  o i na tF ldaL  en vehfculoa, h e  re- 
g i r h  nor e l  orc?cnaaiento y Por 1 ~ e  Jiepoaicfonee d e l  Fe&3~nrcnto ¿!e 
T r b s i t o  d e l  Distrito Federal. A l  t e l í e i t r r  1% l i cenc iR  correswn- 
diente,  Lie proporciomr6 un dibujo en que se muestre su fsrnia y <i - 
nenrionea y de eer noeible el t rzvccta  y .-on-cs y ? r  t lmde circulan. 

Correapender6 tramitar g expedir i~ l i cenc ia  resnective, a 18  
Deleeación en CUYR juriedicción t e q P  8u t;onici l io el propietario- 
* t i  ~znuncio e EU rtprssentknte. 

Cuedan prohibirio??~ 109  aauncioa pernementec e l ~ b o z a d o a  con NB- 
t e r i a i  feci laente +cter ierab l ta ,  s r f  Ceme 1 0 ~  pitados CI .dheriFos- 
a l o p  c r i e t ~ l c a  d e  l o a  vehfculos cu~ínio cgit.ec puedan :loner en Feli - 
&ro l a  seguridad de  las persenze e de  otros vohfculos. 

Art. 48.- Serkn aplicablep l o s  anuncios permaentes 70. 80. 90. d e  
ie,mte Reglainto, par. les aauncioe que s e  coloquen en e l  i n t e r i e r  - 
,h daaaparotcs e v i t r i rna  w mcrc i c l e s ,  viiaiblet deaile la d a  d b l i  
--a% paro  PO ett r e c t ~ i e r i o  8 0 l i C i t o r  pera iao  p r a  eiies. 

- 

.- se podr6n conceder perr iaos t rans i ter ios  pare anuncies - 
ob con materiales l i g e ros  aobre b8stifioree c o l e c & o ~  en los e 

re8 y marquesiraa de 1.8 edificios, cuno'o s e  t r a te  4e liquidacio-- 
nee, baratam, sorteo., eiubaetae, etc. 

NO s e  permitirán anuncios con rmtaa n i  COP caballetes portf 
t i l e s .  El piaeo mRxiro d e l  pernio. será Q C  treimtx~ cfes naturales. 



krt, 53.- Los a~uncios ~ Q ~ F - ~ o F  en el e 8 i f i c i o  &ende s e  prePtnte uri 
t~1pect6culo o d ivers ión  pública, y C U ~ R  suma d e  super f i c i e  no exce 
d a  de ~ r t s .  a0 requerir& d e  autorización, y ne cnuaarán l a r  dere= 
chms de l i c enc ia .  

A r t ,  54.- Los eilornoa que ue celocuen durante 1p t a i p r a d a  aadd'e- 
íía en i ~ !  f i e s t a s  c í v i c e s  na¿ion--ie:. o en  evento^ o f i c i ñ i c e ,  s e  s i  

:* '~ciporalmtnte de p e r m i t i d  e l  U B ~  d e  maatas, bandorol~s, caba 
m, e t c ,  a s í  como ~ I ' o r n o s  coleantest ptadiantei  a &osados a - 

t a s  de t r h s i t o ,  la r o r e r c l ~ t u r ~  d e  IT-B callem e ilaudncteih pdbli 
ca,y que no contenga prapaganita c o m e r c i a l ,  l i m i t  m i l o  BU pernmen- 
cia  a i  término d e l  evento, siea-re Gut SU c s t a i l o  ilc cenotrvación - 
sea ea t i s fac tor io ,  a j u i c i o  c'e 1. autori led cirrespanr'iente. 

u8a E: e t t e  Reflamemto, 

- 
p m t 8 8 ,  &b@l.., O t C ,  siempre qUt IbO 0brit-m 10. s e ñ & l d t S -  

- 
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Cupndo ee utilitam como i ed ioe  publicit-rS.3 e ineiv i :xeB Lue- 
repiebutea persoma jeB t r -d ic ionr les ,  ,~yuelloa podrán r e a l i r a r  SUE 
ac t i v i dades  en b u  o l ~ e a s ,  jardines pbblicoa o en e l i n t e r i o r  d e  10s 

l e s  c+rercifca, pero  a u n c ~  ex curiquier  iWEr de le d a  p6b l i e  
e eatorpe~ce e1 trejlsito. 

.- Se podr' permitir e l  cambio d e  lc- leyenda giguraa + e  un 
durante l a  vigencia ?e l a  l i c e n c i a  respect ive ,  soaetien30- 

tonsideracidn del Delegedo corres-onlieate, loa 15  sf-s d e  an 
p c i h  FI la feuha en que pretenctp r e e l i ~ e r s e  eicho c~abio,los~ 

nuevos textoa,  coatenido o f i gu ras  $ut Fe wyan c' co locer  en t l p e -  
r i dd i c o  d c t r r i i w d o  J Que en ni- caso e x c eded  i7eltCrrino de l a  
l i c e n c i a  y de sua prórrogas, 

31 Delega60 reselver8 1 0  condunceate dentro d e l  t i rmino i7e 1 5  
Q faa  po r t c r i e r  a la p r t e e n t e c i h  d e  cicha ~ a l i c i t u ? ,  

A r t .  56.- Se permi te  l a  p i n t w e  y f i uQc3 .h  c7c aiiunciorr eabre fa--- 
chpdee p r i n c i ~ e l e a  y =ros e x t e r i o r e a  d e  loo e Q i f i c i o a ,  a i e n ~ r e  -- 
que 1- super f i c i e  que ocupen no exceda it1 3% d e  i n  m u p r f i c i t  t o  
t a l  de 18 fachsda d e  1 0 ~  ~ u r o s ,  c'cacontrda 1 5  c.l*c ocupen 105  VFZ 

 no^ puerLaa y ventmas. 

\ 

- 

~unnc?o se t r e t e  d e  a~iuncios  d e  ee te  c i - e t  BP zq reea rh  í E O  

l i c i t u d  de permiso o l i c enc i a ,  c'ibujocr E escala con el t e x t o  y fi& 
T'B d e  10s enuncias, a e í  como ? e  su c o i o c ~ c i ó n  en e l  e a i f i d i o .  

II) 

Esto s e  h a d  tE^nbiém Pn el ccee  de  ~munc ios  robre t a b l a r oa ,  - 
con pujecia'm en ~ n b o c  C P ~ O P  a lo t p t ~ b 1 ~ c i : o  rn e l  P n w l .  

Art. 57.- S ó l o  e t  permitirán ~ s u n c i o r  en l s a  bFrI.=s c'e predios YAQ- 

edi f i cadas ,  y cnlas d e  ?yeJios Jestinmdas a USOL c o w r c i ~ l e s  0 in- 
d u s t r i ~ l e a ,  sino t8ceQelr l e í  3@% d e  is auyierficic de l a s  b ~ r a a a .  

Art. 58.- Los anuncies con l e t r e r o s ,  imágenes, f o t og r s f f a s  u -& 

etro medio d e  publiciaad no e t  p e r m i t i r h  en los elementos de fa-- 
d e s  como ventanas, puertas, muroei d e  v i d r i o  o p i&t i c e ,  -- 
i íu i i rnc ión natural a i  i n t e r i o r  de l o a  e d i f i c i o s  y que sean 

8s desQe la v i a  pfibliea. 

~ r t .  5 .- LRS pia&, 1.8 r i t u i o s  y iegoti-ma a que me r e f i e r e  ei- 
& 21, frciccih 1, de e s t e  Regaliento, astar4.a s i taQrs  adosa -+ - 

a lor? Mlir08. 

No ea aeem~)erio obtener i i c e a c i a  para le coiocacióra de p i ~ c a s  
gam profesioaalm~ siempre que su suncr f i c i e  t o t a l  no exceda de l a  
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l i c i i a  m 0  íie p1 i c t r o  c u ~ d r ~ d o ,  ni  pcra  establecimientos coier- 
e i dos  emnil0 6811l solamanete ~wnomirativoa y tengan uns au?erfi-- 
et0  no m~pr  de 90s metros cu~Qr~iL.-w. 

mar& eutorisarm pieces rpgores, cu~nilo a d e l  Geleea‘ 
respordiente, n o  perjuüiquoa 1p . s  caracteri  m u i t t c t  óñi - 

e d l  ii ci O. 

8 placas de  dimensiones megorcr B lar? r i e ñ n l a ü a ~  o con reQa- 
iptintF a 17 sim~itaente dtnoninntiva, siso cei-lsi6-srrlrLi como 
8 ,  requiriéndoae para I?U coiocec.Ión y use  sa ~ . c e n c i a s  r e2  

poctiras. 

&t, 6% So eoaaiilaram amusciws rolailos o en iraiiomtem todos 1.8 &i 
bujoa, lotram, rímboios, evisom, banderas o euaiquier reprosontac& 
4n que mima per? anunciar, d t e r t i r  0 aoñaiar; asi coro 1.8 rei00 
5.8, focoa ile i ú t ,  aparatos de proyeccih, etc, asegurados a un ogi  
f i c i o e  par r o ~ l i o  ae poatoi,  r b t i l e s ,  dnsuias  u otra c iaso  de ao-- 
portes que los separon ile l a  fachada de u1 si l i f icio.  

Est8 t ipo Qe anuncios me sujckari a iaa ü e d c  diapoeicionea - 
tdcricaa que IC deterairar  en d1 Mamuai. 

A r t .  61.- Para que se pueda eoncde r  l icencia  o permiso para l a  is 
t a l s c i h  de un aitrncio ea sal iente en un lh i t t  die fachada colin- 
4amte con un predio# ileberá acoip&mse e l e  ~ o l i c i t u d  corresponr- 
diente, e l  consentiriiento escr ito i l c l  propiet.rio i lc l  predio colip 
&&_rite que pueda afectarse por 1.- colmc~cióa i l e l  anuncio. 

u.- Los anuncios en sa i i tnte  poilrh ser  iuminoeea o iIumi- 
de& do OR ~ m b o s  casos 8Ub acabadoa, 811e CtWaCttdstiCas d e  

rtlbiliQail,  lru Jiaeiío y su tatebiliC.aii. 

1.0 se pernit i ré  iiunin-ción elCctrica en 
c i ó r  deber5 ilacluiruie en e l  sise30 lei an 
1. que sspecif ice e l  genua1 pars la eone 

t ipo  Qe- 
rii con- 
ubi Cut. 

Art ,  63.0 Los rótulos o muncioa ea ls,c sar\uesinao deberán c>ia-- 
caree en el borde  exter ior  o en e l  espesor de 17s mismes y con su- 
J e c i h  a las con~icia~es J r e gu i a i t o a  técnicos cue s e  conoignan en 
e1 kruual. kucda prohibido que l o s  anuncios convicrté?n en bric6n - 
1-8 rwqueainas. 



&t.64.-. Se prohiben los &~.nCi06 cue obstruyeip lee entredas o cir 
araci+ras i e  gx-ticos,  paisajes  y ports ies ,  s a í  cox0 co i g~ntes ,  - 
raSlarf*s o damados a ca l u na s  & i s i ~ Q a s .  Se permitir& anuncios- 

d e 8  e los muros o escaparates. 

Em e l  i n t e r i o r  de las e ~ t ~ ~ l o n t s ,  pma l  geminales 
por te  de mervicio público, s e  permitir& a anuncios 
en n i a c i h  con e l  servicio púbUce que e se preste 

cios estarán l iatLmtes de 10s s3ñaiamientes propios de- 
8rC8 y su t e x t o ,  colorea y i l e d s  particuiPriaedes, ser& - 
t no se confuniian con l o s  acñ~ñrmientos c i t n i l o ~ ,  ni mb~ta- 

culie.an o entorpeeca 1~ libre circulaci&a 4 e  las personae y el mo- 
v i r i e i t o  de  BUS equipajep. 

Art,. 64.- E l  texto y coiatenido ite l o s  anuncios en 1.8 Duestoa 0 -- 
eemetas, f i j o *  o s e r i f i j o a ,  inatelaaoi- en i~ v í c  pública Qeberg rg 
i ~ c i o n a r s e  con 10s a r t í c u l o s  que en e l l o s  IJC expendan J tu3 timen- 
sienes no excoaerár d e l  2046 de IF. enveivente o superf ic ie  to tp . I ,  

Art. 67.- &meda proñibi lo e d t i r ,  f i j a r  o uaar enuncias, cualquio- 
t t r  que pea au clase o m a t e r i a l ,  en 1.8 aiguientem lugarest 

1.- En l as  tonas 10  autoricalea para e l l o  conforme a 1 0  aim- 
p W & O  en este He~;lemelata y on el h x u n l ;  

11.- Em u1 r k i o  de 150 &B., rnil ido em mojecci/n horitontal- 
401 entorno de l o s  moliuientos pf ib l f co~  y i le l oa  parques j 
s i t i o s  que e l  público frecurnt- por BU bel leca o lnterba- 

111.- Bn la de. pública cuando l a  ocupen eunic;uiera que mea ia-  
a l tura  o que 1 0  hagar o cuando me ut i l iuen los elerentos- 
e i r ~ t a l a c i o n e a  ae l a  dsra , te les  coa. peri iertos,  barqud 
tar, guarnicienes, poste8, u n U 4 e s  ile a la~bra i lo ,  kioskos 
baneaa, &boles y e= general to i les  aquellos eierentoa de- 
u t i l i Q d  u orneto üe p l r m s ,  peseos, jar l ines,  parquea, - 
cal les  J evanidau. 

hist/fiCOo 

i i a m  en le. d a  pública, CON l a s  excepciones que ae estab& 
cen em e1 artfcule 66; 

.- gn postem, p e d e s t ~ i e m ,  plrrtaforiau, ea .te, j R  - 
a, arrojo- 

Ir 

* *. 
i '-e 

e-*> .. 
eamellomeei, .te, ae l a  d a  pública; 

V1.- Bn laa . l i f icaciones autoricadare, exclusivarente -ara habi 
t a c i h ,  soa irrfiadiiar o eoldctiva, e s í  como en loa jar- 
aí-8 y krilsis (e 108 prt4i.s en que data8 Be  ubiquen. 



V11.- Em las faehadau de eolimdeneia de cuelquisr c i l i f i c a c i h ;  

Vl11.- $i las sd i f i c~c iomes  ubicpdas dentro de la  cono de aproxiaacb 
ir al aerog~erto  de la Cd. i le Y;Cxit.e, cupndo -.xccilen d e  la - 
alture' autorieczQa pera la misma; y* - 

XIV..d En los cerros, ~ o c ? . s ,  srkoles, bordos de río o presas, etc, 
y en cualquier otro lugar en ;ue puedan afecta2 la perspec- 
tiva panorámica o is, ormonfa del paisuje; 

XV.0 Dentro de l a  zona situada arr iba  de 13 costa z mes de 2350 
mts. sobre e l  nivel <el mzr; 

XVI.- Colgantes de l a s  mmcuesinzs; 

XVXS.- En salkentes, en e l  interior de portales pdiblicos; 

XV111.- En cualquier s i t i o  s i  contiene izs expresionesvl.zltoqt, "pe- 
l igro" , ttcrucerottr "detengTse" o cuclyuiera que se identi f i  - 
que con prevenciones o seEales de t r h s i t o  o pzra i c c  vi2.s- 
públiczs; y 

XTX.0 En los demás prohibidos expresamente en este Re;lzmento; en 
otras dis-osiciones legales y reglzmentzrias aplicebles y en 
e l  Kanual. 

CAPITULO CEPTIKO 

Nulidad y Revocaci6n de Peimisos 'qr,-&icencicls . 
Art .  68.- Scn nulos y no surtir% efecto algwioslos permisos y 1& 

. cencias otorgadas en lcs siguietes casos: 

1.- Cuando lac datos proporcionados por el solicitznte resul- 
taren fz lsos y con bese en ellos se hubiera ezpeeido €1 - 
permi.so c. l a  licencia; 



11.- Cuando el funcionmniento que l os  hubiese otorgado carezca  
de competencia para ello; y 

1.- Buando se hubieran oporgado con v i o l a c i  i e s t a  de un 
p r e c e p t o  de Id Ley o de este Reglamento, 

I .- Las l i c e n c i a s  o p e m i s o s  d e  revocacfón ~ l t  

1.- En l o s  c a s o s  de nul idad a que se Tefiere e l  a r t í c u l o  an - 
te.- ior  ; 

11.- Cumdo habiéndose Qrdenado a l  t i t u l a r  del perrziso o li- 
c e n c i a  r e s p e c t i v o  e f e c t u a r  t r a b z j o s  d e  conservación y - 
amntenimiento d t l  anwicio o de sus e s t r u c t u r z s  o i n s t z l a  
cienes, no los efectúe dentro  de l  p l z z o  seRzl;3do; 

- 

111.' En e l  c a s o  de que despues d e  o t o r g z r  l a  l i c e n c i a  o per-  
miso se cpmpruebe cue e l  anuncio est? colocado en zonis  
en que no s e  a u t o r i c e  l a  f i j a c i b n  o c o l o c a c i ó n  d e l  --- 
anuncio o e l  anuncio f u e r e  de los p e r n i t i l o s  em e l l a ;  

- 

1V.- S i  e l  anuncio se fiji? o co1oc.z e n  s i t i o s  d e s t i n t o s  d e l -  
autor izado  poli. l a  l i c e n c i a  o permiso;  

V.- Cuando por razones  d e  proyectos  ..iprobzdos d e  remodela-- 
c i 6 n  urbanz,  en 12 zona en y e  e s t &  co locsda  e l  anuncio 
no se permitan ya e s a c l z s e  de anuncios ;  

Vf.- En el c a s o  &! cue 12 auto9idad competente l o  s o l i c i t e  - 
por rzzones de i n t e r é s  público o de beneficio '  c o i e c t i v ~  

V11.- Cuando d u r m t e  l a ' v i g e n c i a  eel anuncio Gpzreciere o so- 
b r e v i n i e r e  algun? de lzs causzs  que en este Reglamento- 

. se seHala para negar  las l i c e n c i a s  o permisos;  cuando - 
el mismo r e s u l t e  c o n t r a r i o  a alguna de 12s p r o h i b i c i o -  
n e s  que se consignen en este orsenamiento; y 

roo En e l  c a s o  a me se y e f i e r e  e l  segundo p s r r a f o  del  a y t i  - 
c u l o  82 de e$te Reglamento. 

.- La revocac ibn  serZ d i c t a d a  $or  la autor  
l a  l i a n c i a  o permiso,  y deber2 ser n o t i f i c  mons. lmen- 

a su repre te a l  t i t u l a r  de l a  l i c e n c i a  o permiso de que se 
s e n t a n t e  en su caso.  

#st. 71.- En la r e q o l u c i b n  cue declare IC r e v o q c i ó n  de u n 3  l i ce2  
cia o permiso se ordenzrdel r e t i r o  d e l  znuncio al que s e - r e f i e r a ;  

seEalanOo 



imo, 

senalando a l  i n t e r e s a d o  un p lazo  prudente dentro  d e l  c u a l  deber$- 
hacerlo. 

.- Los Delegados deberán o r t ’ e n z r  unc v i g i l a n c i a  constante  -F los  anuncios para v e r i f i c a r  que s e , > a j u s t e n  a las permisos o - 
l i c e n c i a s  correspondientes .  

,- Los Delegados podrdn hecer uso de l a  fuerza pf ib l i cz  pera 
l i m i e n t o  decsus determinaciones ,  s u  je tdndose a l o  que pre-  

enen los a r t í c u l o s  16 y 21 c o n s t i t u c i o n a l e s .  

A r t .  74.- Contra l a  r e s o i u c i 6 n  que d e c r e t a  l a  r e v o c a c i h  y cance- 
i a c i 6 n  d e  un2 l i c e n c i a  o permiso proceders  a l  r e c u r s o  de r e c o n c i -  
Ceracidn que se interpon&$ a n t e  e l  Delegzdo cue hcya d i s t z d o  l a -  
revrnc acidn . 

El r e c u r s o  se in terpondrs  por e l  i n t e r e s z d o  dentro  de l o s  -- 
d i e z  dfzs  h z b i l e s  s i g u i e n t e s  en 1? fechi! en ?ue se hcya s i d o  n o t i  
f i c a d o  1z r e s o i u c i b n  impugnada. A l e s c r i t o  con e l  me se interponga 
e l  r e c u r s o  d e b e d  xompaRzrse los documentos y dem2s pruebas rue- 
el i n t e r e s a d o  estime p e r t i n e n t e s  para l a i d e f e n s t  y los a l e g s t o s  - 
cue convengüq a s u s  i n t e r e s e s ,  

S a c i o n e s .  

&t. 75.- B1 Departalpento y los Delegzdos s c n c i o n a r h -  zdministra 
tivcmente ít los p r o p i e t z r i o s  dr anuncios y z. los d i r e c t o r e s  respon 
s a b l e s  cuuldo incurran  en i n f r x c i o n e s  2 las d i s p o s i c i o n e s  de este 
Reg 1 zmen t o. 

- 

Loas sznc iones  serán  impuestzs por l a  autoridad cue haya expe 
dido  12 l i c e n c i a  o permiso,  l a  que tomar8 en c u m t e  pzr= f i j a r  su 
importe, l a  gravecad de 12 i n f r x c i d n  y las condic iones  personz- 
les d e l  i n f r a c t o r ,  

- 

. 



2.2.12) REGLAHENTO 'SOBRE PUBLICACIONES Y REVIST4S ILUSTRADAS 

( Publicado en e l  D i a r i o  Oficizl d e l  l? de j u l i o  de 1981) 

i 

&t. 50,- Son f a c u l t a d e s  de l a  Comisión Calif ic&ra de f u b l i c a -  

a)  Examinar de oficio o z petrDci6n de ?arte las publ icac iones  
y r e v i s t a s  i l u s t r a d a s ;  

.. 
> .  

b) Declarar l a  s c l i c i t u d  d e l  t í t u l o  o cor,ter-ido de l z s  r u b l i  
c a c i o n e s  y revistzs i l u s t r z d z s ;  o su i i i c l t u l ,  cumi!fo se- 
compruebe que de rnzners. o s t e n t i b l e  y grave apzrece zlguno 
de los inconvenientes  cue menciona e l  e r t f c u l o  60. ?e  es- 
t e  Regimento ;  

- 

c)  Envizr  c o p i a  e e r t i f i c z d a  de 1 ~ s  r e s o l u c i o n e s  de i l i c i t u d -  
z l a  D i r e c c i 6 n  Generzl de Comuriicxionec y T r a s p o r t e s ,  - 
pera  los e f e c t o s  C 1 z r t i c u l o  C 4 l  de 12 Ley de Vías  ?ener 
rclles d e  Ccmunicacibn) 

d )  Comunicap 18s r e c o l u c i o c e s  d e  i l i c i t u d  2 13 Dirección Ge- 
neral de Derechos Z.e Autor d e  l a  S e c r e t a r í a  d e  Educsción- 
pfiáblica, zsf como s. l z s  autorid2, fes  cue deben coi6guyar - 
en e l  c u m p l i r i f n t o  de sus rEscluciones; 

e )  Foner en conoc in iento  d e l  Y k i s t e r i o  Pübl ico  F e d e r e l ,  l a c  
p u b l i c a c i o n e s  que en su concepto se-n d e i i c t u o s o c ,  enviz; 
do el dictamen r e s p e c t i v o ;  

f) C m c e l a r  l os  c e r t i f i c a d o s  d c  l i c i t u d  Ce t í t u l o s  y cofiteni  - do por  eauL-as s u p e r v i v i e n t e s ;  

g) C w c e l z r  los c e r t i f i c a d o s  de l i c i t u d  e Imponer 12s s m c i o  - nes a que se ref iere  este Keglamento; 

h) Auxiliar a otras autoridzdes  que i o  s o l i c i t e n ,  eniitieneo- 
opinibn fundada en todo i o  r e i x i o n z d o  a l a  competencia - 
de l a  Comisi6n. 

.-Se considcran c o n t r a r i o s  a is. moFal pública y a li: ~ 2 u c ~  
1 t í t u l o  o Qlontenido de i s s  publ icac iones  y revistas ilustra 

' das por: 

1.- Contener e s u r i t o s ,  d i b u j o s ,  grabados, p i n t u r a s ,  impresos 
imdgenes, anuncios ,  emblem-s, fo t tbgraf ías  y todo aruello 
que d i y e c t á  o indirectamente  induzca o fociente v i c i o s  o- 
c o n s t i t u y a  por s$ mismo d e l i t o ;  



11.- 

V.- 

V1.- 

VI?.- 

Adoptar temas capaces de daffar l a  actitud fzvorzble 21 - 
trabajo-y e l  entusiasmo por el esIudio; 

Describir aventuras en las cuples eludiendo las leyes y- 
e l  respeto a las instituciones estoblec os protag2 

niStas Obtengan &xito en les empresas. 

Proporcionar enseñansa de los procedimi atilizedos- 
para la ejecución de hechos contrarios a'las leyes, 12 mo 
r a l  o 12s buenzs costumbres; 

- - 

Contener relatos por cuya intención o por l a  calidad do- 
los personajes, provoque directs o indirectamente despre - 
cia o rechazo para e l  pueblo mexirano, sus aptitudes, - 
sostumbres y tradiciones; 

U t i l i z a r  textos en los aue se empleen expresiones cogtra - 
rias a l a  correcci6n Cel idioma; y 

fiisertar ayticulos o cuilcluier otro contenido que por  sf 
solo adolesczn de los inconvenientes mencionjdos en cual 
qaierz de 12s fracciones cnteriores. 

A r t .  70.- Las publicaciones de contenido mrcudamente referente - 
a l  sexo, no presentar% eñ 12 portads. o contraportzdzj desnudos,- 
n i  expresiones de cudlcuier fndb le  contrarios a l a  moral y a la- 
educacibn, ostentar& en lugeres visibles que son propiospma -- 
adultos y solo podran exhibirse en bolsas de plssticos cerrados'. 

krt. 8.- S i  del exbnen de l a  pubxicacih se dete mino Guc e l  t f tu - 
l o  o contenido presenta slguno de los inconvenientes a que se re- 
f i e re  ~1 artículo 60. de este Reglsmneto, e l  infractor ser% cita- 
do 2 audiencia, señcilbdose fecha y horz p i r a  ser oi00 y reneir - 
las pruebas que estime pertinentes, z s í  como pzrz cue alague l o  0 

que a su derecho convenga, formulhdose e l  acts correspondiente y 
ia comisidn resolverá io conveniente. 

Art. 90.- LES personas que diri jm, editen, publiquen, importen,- 
ibuyan o vendan las publicxiones o revistas ilustradas a me 
f i e re  e l  e t l c u l o  60, encerto trztheose dores 0 pa- 
os, ser& sancionzdos administrativamente 
I,- Multa de $ 500.00 a 1OO.COO.00 o ames a por 36 -- 

horas se* las circunstancias person :infract or, 
los movimientos dr su conducta y l a  g r  o la magni- 
tud del hecho; 

11.- Multa de $ 1C.OOO.00 a 100~000.00 a quien haga uso inde- 
bido de un certificado de l icitud de t ftulo o contenido- 
que hubiera sido revocado; 

111.- Suspensi6n hasta p m  un ano del uso del t í tulo y edicibn 



I 

1 o-  

11.- 

11 o-  

P r e s e n t a r  un aspecto estético:  

Estar redactadas en correcto  idioma e s p a 3 o l ;  

Estar exentos  de expres iones  obscenas ,  5nmorales o con- 
.- trarias a l  6rden pdbléo;  a:%= ,.e- r;f . s. 

Tener como mkima 75 mts.2. de s u p e r f i c  
u n c i a r  y no mbs de 1 0 G  mts.2. de s u p e r f i e g e - t e t a l ;  

'gtst inade a ap 

Obtener en el dngulo i n f e r i o r  i z r u i e r d o  e l  número de l a -  
l i c e n c i a  que para su i n c t z i a c i 6 n  o t o r 9 6  l a  S e c r e t a r í a ,  

&t. 14.- *-da prohibido e r i g i r  o p in ta r  c u a l q u i e r  anuncio,  pz- 
n e l ,  b a s t i d o r ,  p o s t e  ma-czdor, 3p3rato  mecánico o en g c n e r z l  c u a l  
q u i e r  obrz con f i n e s  d e  publ i c idad,  en formz rue pueda confundirse 
con los postes marcadores,  a v i s o s ,  p l a c a s  de  prevención y o t r a s  - 
se?a lLs  d e  t r h s i t o ,  de 12s coloczdzs  a l o  lzrgo  d e l  czmino p o r  l a  
Secretar la .  

- 

mt. 15.- a e d z  prohibido e l  u s o ,  en los t e x t o s  df l o s  aauncios ,  
d e  las p z l a b r a s ,  a l t o ,  p e l i g r o , p l e c a u c i 6 n ,  pare,  c r u c e r o  u o t r a s -  
analogas que p u d i e r a  provocar confusión o s o b r e s z i t o  en los con- 
ductores  de veh€culos .  

A r t ,  16.- l aeda  p r o h i b i d o  el u s 3  de anmaiosluminosos ,  d e  l u c e s  en 
l e  s u p e r f i c i e  d e  los m u n c i o s ,  a s í  como e l  empleo de c u = l - u i e r  pro 
cedimiento que tengz por  o b j e t o  r e f l e j e r  idz sobre dichos  anunci&. 

~ r t . .  17.- NO podrán i n s t z i a r s e  znwqcios e s t r u c t n a d o s ,  paneles,  ic 
b a s t i d o r e s ,  p o s t e s  morczdores, ni p i n t a r s e  anuvicios sr>bre r o c a s , -  
a r b o l e s ,  c e r r o s  o en genera l  a fectar  a $ t o s  con obras de $ u b l i c i -  
dad:. 

1,- Cuando a j u i c i o  de 11 S e c r e t a r i a  zfecten l a  perspectivz- 
panorSmica.de1 camino o rompan l a  armonía d e l  p a i s a j e ,  r e  
sul tando m t i e s t é t i c o  con e l  con junto ;  - 

11.- Cuando, tanbien 2. j u i c i o  de 12 S e c r e t a r i a ,  por su s i t u z -  
c i ó n ,  llamen evidentemente 1~ a t  ncióri de los conductores 
de v e h í c u l o s  d is t rayendolos  con p e l i g r o  de sus  v i d z s ,  

8.- meda prohibido hacer uso d c  los pzrapetprp y pasammos- 
a l c a n t a r i l l a s  o puentes .y en gene-al de 1 as auxliizp 

cios,  o - res c o n s t r u í d a s  en los  caminos, par? f i j a r  o p i n t  
c u a l c u i e r  clase d e  propazanda. 

AFt .  19.- La Secretoría f i j a y d ,  en czda caoO, 12s c u o t z s  -ue d e b m  
pagar los concens io l lar ios ,  tommdo en cuenta  la extensibn $e ellos. 
Las cuotas podr&n varizr de 15 15.00 2 300,CO pesos anucles por Ur-i 

dad proporciojalmente o IS extens ibn  d e l  ariuncio. 
- 



A r t .  203- 
to, l a  Secretaría de Comunicsciones y Trans poyte or&ne sean r e t i  
radas los anuncios instzlados o dernolides l a s  obrzs constmidas ,y 
e l  intessldo no cumpla conla oreen respectiva, l a  Secretaria pod?: 
&dar derr ibar ,  d e s a m a r  o ret irar  e l  zn-mcio u obra, sin perjui 
&os de imponer a l  infractor URZ. nultz en los términos del crticu 

Cutndo, en virtud de l o s  ordenamientos de este Reglame? - I 

- 
1 

! 

I - - 
7% 22. 

< -  - $. 

gj#&&. 

p:,.ap.t 21.- La inst2irción Se znuncios o l a  construcción d e  ot-rss - .A e s t u l a d a  a l a  puklicidz6, dectro ?E l o s  l fwites 12s poble--- 
ciones por donde atraviesen l a s  c3rreter.s nicicnzies, r.0 estSn - 
compren6iles centro de l a s  estipPlaciones dt este j i e g l m  ntD. 

A r t .  22.- La instalación c?< znwcios y otrzs <estinzcizs a 12 p u b 3  
ci¿cd rwteria ? -  este RegLamento, sin zutoyizacih <E l a  Secret+ 
TIZ ¿e Corriunic2ciones y Trasportes, se szncionzrz coyi m i l t ?  cue- 
va de ~C.CCI s E S O ~ . ~ O ,  s i r  perjuicio d. que, s i  l e  Secretzria io 
estima conveniente, or? ne 1 3  2er.ciición e c  iss ohr.=s o e l  
telzr iento d los' cnuncios a cost? c ! ~ i  infr?ctor, zcegurhlzse -- 
previamente bienes d este que bester, 2 cubrir e1 impcrte d-- los- 
trzbqjos de de~rolicibn o decrnzntelmiento, mec3isnto lz apl icx ión 
d e l  pyocediriento zckinistrztivo 6. ejecucibri 31 -ue cl3de e l  C6- 
digc Fisczl. 

- 

I 



121. 

2.2.15) NUEVA LEY FEDERAL DE DFPEZHOS D: AUT@R 

. (Publiczda en e l  D i a r i o  O f i c i a l  dt131 de dic iemkre de 1956 
reformadc. y &ic ionada  por d e r r e t o  de 4 de novie?nbre - 
1963, publ icado en e1 b i a r i o  O f i c i a l  d e i  31 de d i c .  de - 
1963) 

Est2  Leyt iene  por o b j e t o  IC? p r o t e c c i b n  l e  los derechos <el- 
de todz obra i n t e 7 e c t u a l  c! a r t f s t i c z  y l~ salvaguerde d e l  a' 

ervo c u l t u r a l  de l a  nzción.  

Los derechos  que protege  son: - Reconocimiento dE su c a l i d a d  de autor.  

- opes5ndbn a toda deformacibn,  i irutiiación o moZificaci6n de su p 
obra s i n  cuto- izzción.  

- Usar o e x p l o t a r  l a  obra p e r  s í  v.ismc: o por t e r c e r o s .  

L a  p r o t e c c i b r  a los  derechos de autor  inc luye  l a s  siguientes 
t i p o s  de obras :  

a >  L i t e r m i a s  
b) C i e n t í f i c a s ,  t e n i c a s  y j u r f l i c e s  
c )  Pedzgbgicas y d i d f c t i c a s  
(I) V u s i c z i e s  c m  i e t r d  o s i n c e l i z  
e )  De danzz c c r e o Z r 2 f i c a  o psntorr? r i c z  
f ]  P i c t b r i c z s ,  dc e i b u j o ,  grzkdo  y l i t o g r s f i c o  
g) E s c u l t ó r i c a s  y de c a r g c t e r  p l g s t i c o  
h) De a r q u i t e c t u r a  
i,) Fotocrc - f fa ,  c i n e m a t o g r i f l z ,  r z f i o  y t e k e v í s i b n  
j) A n t i a g j s  

Estz Ley protege  toe?. ob??- s u s c e p t i b l e  d plzsmarse en p c p e l  
o en c u c l q u i e r  o t r o  medio perdurable capaz de hacerse  d e l  conoci -  
qiiento p ú b l i c o ,  ~ l l n  cuando no s e z  r e g i s t r a d a ,  pero con e l r i e s g o  - 
de uní. persona c7iferente ?el autor  se  adjudirue IC! obra y 12 reg is  
trada. En t a l  c a s o ,  l e  o f i c i n a  de Derechos de Autor a c t u a r 2  CORO- 

a r b i t r o  y d e c i e i r s  conforms ? las pruebzi  a ru ienes  SE. c o n f i e r e n  

- 

s derechos ,  

La p r o t e c c i 6 n  1egí.l d e  e s t z  Ley SE extendiende a obras  Fntec 
os o a r t l c t i c z c  a p l i c a d a s  a c u n l ? u i e r  medio de cl i fusián.  

- 

Cuando una obra d r  ar te  es crezda p m  varios autores, los de - 
rechos se otorgan a todos por i g u a l .  

I 

I 

Por otro lado, la misma Ley otorgá, bajo diferentes  c o n d i c i g  
nes, t o t a l  o parc ia lmente  r e s e r v a  de 6erechos  sobre: 



122. 

1.--Tltulo o c a b e z a  de un p e r i 6 d i c 0 ,  revis tz ,  n o t i c i e r o ,  c i n e  
matográfico y e n  g e n e r a l  d e -  todo t i p o  de p u b i i c a c i 6 n  o di 
f u s i 6 n  periódicz. 

11.- Uso y e x p l o t a c i ó n  e x c l u s i v z  de  l o s p e r s o n  

- 

m t t i c i o s  o 
5c.c o en s i m b ó l i c o s  en  o b ~ d s  i i t e r z i a s ,  h i s t o r i e  

c u a l o u i e r  p u b l i c a c i ó n  p c r i 6 e  i c a ,  cus-ndo seYzlzdo- 
o r i g i n z l i d a 2  y se u t t l i c e n  p e r i 6 d k ~ m e n  

,- Uso e a c l u s i v o  de las c a r a c t e r í r t l c z s  grsf icas  o r i g i n z l e s  
2 i s t i n t i v z s  d e  Is o b r a  i n t e l e c t z u z l  o ~ r t f s t i c a s ,  

iV,- Uso e x c l u s i v o  de 12s c a r a c t e r l s t i c z s  de l a s  promociones- 
p u b l i c i t a r i z s ,  cando p r e s e n t e n  seFz1ada o r i o i m l i d z d ,  e x  - 
c e p t u m d o  e l  c z s o  dE a n w c i o s  cornerciz les .  

ES lor-que se ref iere  B l o s  dereckos de u t i l i z x i b n  y E j e c u c i  
bn p a k l i c z ,  l a  Ley nos h a b l a  PO- un lzdo d uñ per iodo  rndxirno dc- 
6 i f u s i b n  de 6 meses, d e  los m u n c i o s  p u b l i c i t s r i o s  o d e  propagm- 
dz, f i lmedos o gri-tbzdos e n  c u c l q u i e r  medio, debiéneose  r e t r i b u i r -  
con u&a c a n t i d a d  i gua l  por  c z d a  periodo a d i c i o n z l ,  c los m e  i n -  
t e r n i n i e r o n  en  41, La ci i fusibn d e l  m u n c i o  no podrZ exceder de w 
tiempo t o t a l  de 3 aRos n a t u r c l e c  5 p a r t i r  su g r z b a c i 6 n ,  s i n  2u 
t o r i z a c i b n  p r e v i a  de q u i e n e s  hzyan p c r t i c i p a d o  en e l  mismo. 

- 

- 

. 

F o r  o t r o  1560, 12 l ey  mzrcz. 13 n e c e r i ” z d  de un c a n t r a t o  rr tre  
a u t o r  y u s u a r i o ,  cuando éste f i I t i ? o  eesea u t i l i z z r  un2  obrz musi- 
c a l  con f i n e s  ? 6 b l i c o s ,  como es el CASO de un enuncio c o m e r c i a l ,  
~n este c o n t r a t o  se p a c t a r &  el tiempo en cue se empleaEd la okra  
y el monto de 12s r e g a l í a s .  

E l  orgmismo de p r o t e g e r  e l  derecho  d Gutor es l a  D i r e c c i 6 n  
Genara l  del Derecho d e  Autor dc l a  C e c r e t a r f s .  de Educación P 6 b l i -  
c a ,  cue  se e n c a r g s r á  de a p l i e m l a  Ley. 



@,t ,16,-)  LEY DE INVENCIONES Y MARCAS 

( Publicada en el Diario Oficial de 10 de febrero 6e 1976) 
i 

Esta Ley regula, como su nombre lo indmca, eS artaPrgarnicnto de 
invencibn y mejorzs, -3 e-aino el regis 

marcas, denominaciones d origen y avisos eoaexiales. Su- 
kaci6n corresponde o la Secretaria de Comercio y Fomento In?. 

'En io que se refiere a avisos comerciales, l a  Ley nos señala 
el derecho de toda persona a adquirir el uso exclusivo de &stos - 
para anunciar comercios o productos, cum60 tengan señalada origi 
nali-a?, impidiéndose que otrzs personas hagan uso de ellos, 

Los efectos de este Registro durante 1C z?os después de los- 
cual:s, pzsarbi a l  derecho dB1 dominio público y en consecuencia- 
nopodrh volver 2 ser registrado corne a-.ico, 

es y certificadas d - 

- 

Para obtenet el reB3Stro de un aviso comercizl se presentzrd 
a 12 zecyetzríz d Comercio y Fomento Industrial una solicitud es 
crita por duFlicado que de acuerdo a l  Reglamento) deberá contener 
los siguientes datos: 

1,- Aviso ue se pretenda registrar 
2,- Fecha desde le cual comenz6 2 usese 
30- .+tlculos, productos, servicios o establecimientos que 

4.- "ombre, denominaci6n o raz6n social, nscionalidad y do- 

5.- Ubiczción precisa de le fábrica o establecimiento, 
Esta solicitud deber8 ir acompañade de los siguiantes docu- 

se anuncian - 

micilio del propietario 

men t os : - Una solicitud del aviso comercial por triplicado conteni 
- 12 impresiones dEl  aviso. y en su caso 12 Ejemclares de- 
enclose los mismos datos de la solicitud, 

l a  versi6n definitiva de este, 

Czndo un aviso comercial tengz por objeto anunciar productos, 
estos deberbi especificarse en lc solicitud de registro, y no PO- 
d r h  comprenderse en uno mismo, zrtfculos de c!os o mcls clases, se 
gún l a  ciasificaci6n dB1 ~eglemento, - 

Si el aviso comercis1 tiene por objeto anunciar algGn est+- 

'"4&pecizl,que no incluirá artículos o productos, aún cuando estén- 
b3ecimientd o institución, estar$ corp-endido en una clasificación 

-3acionz6os con dicho establecimiento, sino simplemente &ste. f' 

Reglamento de 12 Ley de Invenciones y #A ercas. ?(Public~ds en el 
Diario Oficial del 2C de febrero de 1981) 



de la publicacibn) 

113, 

iV.0- Declaracibn de i i i c i tud  del título o contenido; 
, 

V,- Por violacibn a cualquier nom2 de este 1-to que no 
'*cia de la-  tenga una sanci6n específica, se imponer 

Cprnisi6n multa de $ 1.000.00 a 50,000.00, 

En caso de reincidencias 13s multas podrsa ser duplicadas, 
En e l  supuesto de que 12 multa no se cubra, se substituirá 
por arresto hasta por quince días. 



2.2.13) LEY DE VIAS GZNERALES DE COMJNICACION. 

(Publicada en e l  Diar io  O f ic ia l  de 19  de febrero de 1940) 

LiBRO SEXTO 

mmzdo todo este l i b r o  sexto por dicreto de 30 de diciembre- 
1950, publicadz en e l  Diar io  Of ic ia l  de 5 de enero de 1951) 

queda como sigue: 

COMUNICACIONES POSTALES 

T ITULO I 

Correo en General 

CAPITULO I 

A r t .  421.- E l  correo es un 8ervicio Público Federal encargado de- 
recibo,  transporte y entrega de 12 correspondencia, así  como e l  - 
e1 despacho de los demds,servicios autorizados por la Ley. 

A r t .  422.- La correspondencia de primera c lase que bajo cubierta- 
c i rcu le  por correo, está l i b r e  de todo riesgo. 

La infraccidn de esta disposicibn es undelito penzdo por la- 
Ley. 

T ITULO XI 

Corresponden c i a 

CAPITULO 11 

Definicidn y c lasi f icacidn de correspondencia 

\ Ar t .  427.- Son correspondencias todos los  objetos que se depositan 
en e l  correo para su transporte y entrega, por su naturaleza, la- 
correspondencia es de prime r a ,  segunda, tercera, cuarta y quinta 

s; por su tratamiento es ordinmio o -egistrada, y por su - 
$no es inter ior  o internacionel. 

.-Constituye l a  correspondencia de primera clase: 

1.- Las cartas, recados, recordztorios de cueam,ibforrnes y 
memoranda, ya sea que circulen en sobre o envoltura abigr 
t a  o cerrada, as í  como tar jetas  Postales y correogrzmas. 

11.- Los escritos en clave o signos convencionale~; 



111.- Las monedas, b i l letes de banco, joyas, piedras y metales 
preciosos, estampillas fiscales y postales sin cancelir- 
estas ditimas aún canceladas, y toda clase de documentos 
a valores a l  portador; 

.- Todo envío que circule bajo sobre o en 
con las excepciones que e l  Reglamento 
mina parz algunas correspondencias de 
t a  clase; 

V.- LOS impresos p o ~  cualquier proceZimiento, cuyo texto to- 
do o en pzrte revele un asunto de cargcter particulzr en 
tre remitentes y destinztarios. 

- 
ut. 429.- Constituyen 1 3  correspondencia de se&andz cllase, las - 
publicaciones periódicas me hzyan recibido zutorización de l a  D i  
reccibn General de Correos por hzber satisfecho los requisitos - 
que establece e l  Reglamento de esta Ley. 

- 

&e. 431.- Constituyen l a  correspondencia de tercera clase: 

1.- Las publicaciones periódicas que no llenen los recuisi- 
tos de l a  se'gundz clase; 

,11.- Las publiczc5ones sin t i ro  peri66ico, libros y folletos- 
impresos o mmuscritos originales y pruebzs de imprenta; 
p iaos  y cartas geogrsficas, fotogr&ficas, peiicuizs fo- 
tográficas y cinemztograficas uszdas, revelzdas o no, - 
tarjetas ilustradas sin texto o cue teniéndolo no t,, -ns- 
m i t a  en todo o en parte unasunto de carácter particuizr; 
esquelas, tarjetas de  visitu o feiicitzcibn, boletas es- 
colares o electorzies, d s i c z  grab.da, tarjetas postales 
en blanco y franc,ueadas cuando czds u n a  l leve escrita o- 
impresa l a  direccidn de Ptro destinctzrio; 

111.- Circulares impresas por cualquier procedimiento; 

1V.- Pzpeles de negocios. 

.- Constituyen correspondencia de cuarta clase las muecr 
rductos no destinadas 2 l a  venta. 

3.- Constituyen la correspondencia de cu e los  env 
os que contengan mercancías. 

'Art. 435.--Podrán aceptarse envios mixtos, que son aqueiios que - 
contienen correspond~ncic de*variac clases. 6 

En ningun momento 12 correspondencia de segunda cis-se f O r m Z r 8  
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parte de este envio. 

5i *. 

CAPITULO XI1 

Correspondencia Irregulzr - 

Objetos Prohibidos 

*&t. 441.- Queda prohibid2 l a  circuizci6n por correo de 12 siguien - 
te correspond- nciíi: 

1.- La cerrada me en su envoltnra y l a  abierta me por su - 
texto, forma, mecanismo o aplicación seaicontr;iria (r: ia-  
Ley, a l a  moral o o las buenas costumbres; 

11.- LG cue contenge materias corrosivas, inflamzbles, explo- 
sivos o cualesruiera otrzs Fue puedan ciusar daRos; 

111.- La que contenga objeto de fác i l  d~~scomposici8n o exhale 
mal olor; 

1V.- La cue presumiblemente puedz ser u t i l i z a d a  en lz comisión 
de un del i to ;  

V.- Lc que ses. ofensiva o denipmte  para  1~ naci6n; 

VI.- La cue contenga b i l l e tes  o muncios de lotería extranjelo 
ras, y en general, de juegos prohibidos; 

~ l i . -Ah  cue contenga anim-les vivos con l a s  excepciones y e  - 
SañeLa LiL Feglmento. 

A r t ,  442.- Cuwdo se advierta en e l  momento de 12 recepción, we- 
los  6bjetos que se pretenda depositar, son de l os  cue pudieran - 
constituir correspond=ncia prohibida, se procedert conforme a 12s 
disposiciones epliczbles a l a  mzteria. 

Art, 443.- La correspondencia d circulzcifin prohibida enumeredz- 
ea el artículo 441 deberá ser puest? a disposici6n .de l a  autoridcd 

tente, decomidada, enajenuda, destruid2 o donada, en los tLLr 
del Reglamento. 

CAPITULO XXVIII 

T A R I F A  



,- Son o b j e t o  d e l  rresente Reglamento: 

1,- La i n s t a l a c i ó n  d e  anuncios u obras cm f i n e s  d e  p u b l i c i -  
dad en l a s  a i g u i e n t e s  c i r c u n s t a n c i a s :  

a )  En el derecho de v i a  de lascarreteras n a c i o n a l e s ;  

b) En l o s  t e r r e n o s  aeyacentes  a l  mismo derecho de v í a ;  

c )  En a q u e l l z s  reg&ones cue -.or s u  especiel idac? en l a  - 
situarri6n a f e c t a n  l a  v i s i b i l i d a d  o l a c  p e r s p e c t i v 2 s  - 
p v o r á m i c a s  dr los  caminos, 

& t D  20,- L a  i n s t a l a c i 8 n  y e j e c u c i ó n  de 12s obras c i t a d a s  dFntro 
de los per ímetros  e s t a b l e c i 6 o s ,  se a u t o r i z a r &  mediante p e m i s o  o 
c w c e l a s i ó n  que se otorgzr2n por un pLaz.0 rnZxino de c i n c o  ~ F o s ,  

A r t a  60.- La S e c r e t a r í a  de :ornu-nicaciones y T r a s p o r t e s  podrá ne 
gar e l  otorgzmitnto  de Is conce i 6 n  o p e r r i s o ,  c u ~ n d o  juzgue que- 
l a  i n s t a i a c i b n  de los anuncios o de 12s O ~ E S  sea inconveniente - 
para l a  seguridad del t r h s i t c .  Las c m c e c i o n e s  p permFcos solo - 
se otorgarán a ci;dad¿-znos mexicznos o a scc iedades  organizadas - 
conforme a las leyes del  p a í s .  

- 

. 
A r t ,  4o,-Para g e s t i o n a r  e l  o torganiento  de IC concesión o p e r x i s o  
2 que se refiere e l  e r t l c u l o  z n t e r i o r ,  deber ’e levarse  u - a  s o l i c i -  
tud a l a  S e c r e t a r í a  de Comuniczciones y Transportes ,  la c u - 1  con+ 
tendrá l o s . r e q u i s i t o s  s i g u i e n t e s :  

1.- ru’cmbre y d o m i c i l i o  d e l  s o l i c i t a t e ;  

11.- Clase de obrs. que i n t e n t ?  c o n s t r u i r ,  o d e s c r i p c i ó n  del- 
a u n c i o  que pretenda i n s t a l a r ;  

1.- Ubicacibn de  l a  obra o uiuncio; 

V,- El plano de l a  obrá o e s t r u c t u r a ,  en su , con ecpe- 
c i f i c z c i o n e s  de los m a t e r i a l e s  w e  vayan mplez?ree. 

k l a  s o l i c i t u d  se ad judicar& los documentos que comprueben- 
la nacional iddd mexicana d e l  p e t i c i o n a r i o  o l a  c o n s t i t u c i ó n  l e g e l  
dc l a  sociedad, y los  planes ocrocuisdde l a  obra proyectzda,  

Art.  50.- La S e c r e t a r í a  de Comunicaciones y Transportes, tomwido- 
como bzse la importancia  de  l a  obra o mur-c io  proyectado,  se i ra lda  
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2.2.17) REGLAMENTO DF LA LEY DE INVENCIONES Y HARCAS 

( P u b l i c a d a  en el Diario Oficial de120 de febrero dc 1981)  

CAPITULO I 

D i s p os i c i one s Genero 1 e s 

.- Lz a p i i c a c i 6 n C e i  p r e s e n t e  Reglamento compete 2 l a  Secre 
t a r l a  de Patr imonio  y Foemnto f n d u s t r i s l t i ,  a l a  cual  en l o  s u c e s i -  
vo se denominzrd"laCecretcria" . 

- 

CAPITULO TV 

Narcas ,  Denominaciones d e  o r i g e n ,  m i s o s  y nombres comercides.  

Art. 56 . -  Lz s o l i c i t u d  (1e r e g i s t r o  d -  un a v i s o  c o m e r c i z l ,  deber!! 
c o n t c n e r  los sigientes d a t o s :  

1.- E l  a v i s o  y e  se o r e t e n d e  r e g i s t r m ;  
11.- Fechz desee la c u a l  comen26 2 u s 2 Y s e ;  

111.- ; I r t l c u i o s ,  p r o d u c t o s ,  s e r v i c i o s  o e s t a b l e c i m i e n t o s  -ue se 
anunc ien ;  

cilia d.1 p r o p i e t z r i o ;  
1V.- Norime, dencrninzci6n o r ~ z 6 n  s o c i z l ,  n x i o n a l i l z d  y eomi - 
V.- Ubiczc i6n  p r e c i s 2  d l a  FSbYics o e s t z h l e c i m i e n t o .  

* L . r t .  67 . -  
se zc mpaña 10. s i g u i e n t e s  docwer i tos :  

4 la s o l i c i t u d  a que se  refiere e l  2 - t f c u l o  a n t e ? i o r , -  

L.- Un? d e s c r i p c i ó n  del a v i s o  ccrmemciul pnr e i p l i c - , d o ,  en la 
c u z l  semencionsr2  e l  nombro, d e n o m i n x i 6 n  o w z 6 n  s o c i a l  
n a c i o n a l i ? s d  y d o m i c i l i o  d c i  s o l i c i t z n t e ,  u b i c a c i b n  de B 
f d b r i c a  o e s t c b l e c i r n i e n t o  y productos  o i n c t i t u c i o n a l e s -  
cue se a n u n c i m .  

Dicha d e s c r i p c i ó n  se hard en p a p e l  b l a n c o  fuerte los tres 
t z n t o s  tama?os 71.0 por  29.7 cms. s i n  membrete alguno d e  
bidanehte firmzoos, e s c r i t o s  cor! t i n t a  negra a d-ble es- 
p a c i o ,  p o r  un sblo l a d o  d e l  p z ? e l ,  conservzndo un mFrgeri 
2 l a  i z c u i e r d z  d ' 4  Cms. . 

1.- Doce impres iones  d - 1  z v i s o  nrmzyores d e  10 ats., n i  me-- 
n o r e s  de 3cms., y en su czso,  d c c e  e j e m p l m s  de l a  ver- 
s i 6 n  O e f i n i t i v z  iIel zviso en c u s s t i 6 n .  

- 

9 actualmente :  Secretaria de C o m e x i o  y Fomento I n d u s t r i z l .  
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HlBLICIDAD QaE REQWIERB DE AUTOFUZACIOIO PREVIA. 

. .- . 







Do haber divergencia l e  epinióm entre /atas últimos 7 e1 

Director General l e  Bvaluacióm, e1 proyecto paoar6 a un- 
comité ae md~t~eih  pare BU distucrión J msalucióa f t n l  

Xhuaeih 401 T r b d t e .  

La Setrotarfa de SaiubrUsd y Asistencia diipanlrd l e  u1 th t  

mina ha&a lo 30 &$as hdbil.8 para reealvar sobre l a  autoriza - 
eióa 1 0 1  proyecto de publíeilpl s o ~ c i t r l o ,  contelos 4osQo quo 

a0 proronte l a  sollcituü 0 me 1 0  proporcionen aclaraeiomes o- 
á n f o r ~ c i o n e s  ~tdiciOnelO8 que requiera. 

Vimilucir e ~ ~ p c e i ó m .  

Para la d l f w l h  7 e x h i M e l h  de la publlcllpl comercial, los 
pmpiar &gamo8 10 la r d i o ,  televisión 7 tineutagrrffa Iobs 



I) Dopenlencia quo o t o r ~ n  l a  outoritaci6n. 

Secretaría de Ch e r c i o  y Foicnto Industrial 

D i n e e i h  General para e l  Desarrollo del Comercio Inter io r  

SuMincci/n de Si8teia8 COieX’CiPl88 

Departamento de PrQctieas ~ a i e r c i o i a a  

AY, Cuahutemoc # 80. I bx ieo ,  D.F. 



' I  

i im r i  in. 

2) Por  r o l h m  Qe produetom a pronover (debed  procisorse éste 

y BU i i s t r i b u a e i h  p o r  EmtI(id Federativa, em ems10 de proms 
cioros em 4.8 o d e  estados de la Bepúblfek 

a) Lugar (em) en que ae realizará ir. promoción, 

i) ~m caso i e  s o r t e o s ,  eomcurtso~ y otros e ~ e n t 0 8  rririiarss be dz 
btrá ind icar  en su ~ R B O :  

I) N k r o  4e boletos u emit i r  

2) Promedio mensual de ventas de los do8 metsee anteriores cte - 
l o a  pr04uctoia o pronover 

3) Presentar dec iarac imes  d e l  I . V . . 4 .  & e  l o s  tres mesee unter iz  

res de  loe! productos a promover 

4)  T o t a l  l e  ventpt r ea l i e . doa  en e1 peri.40 de l a  promocih en 

caso l e  haber si40 a u t o r i ~ % d o  pl& s o r t e o  con ~ n t e r i o r i d ~ d  

R esa emprema. 

3)  De fe rmi rae ih  d e l  costo @ e l  incentivo: 

I) S i  se  obtiene de un tercer@,  sncxsr l o  docu.mentaci/n coippr- 

b ~ t o r i a  que demuestre e l  precio de a Q q u i s i c i h  y e l  prceio- 

a i  que norm~iieato ne vende eetc nrociucto 01 ~ ú b i i c o  en e l -  

~e rc ~1 O. 

2) En Lo9 CSISOB em que el promoverte fpbriquc también e l  ineem - 
t i v o ,  deteniinfir y demostrar e l  costo 

cho producto, 

de proauccih  de d i  - 

k) Fuestra fieiest d t i  incentivo en 108 casos que la Secretaría 10  

corsid ere pertinent o . 
i) Voiúieneis de praiiucción mensual: 

1) Del  bien prirc4.phl 

2) Del imeentivo on cabo de que e1 prm~evento 10 febrlque 

3)  ~ l r i i l d e s  m e q u i i ~ d e a ~  a I n  fechP de le solicft\d y prore6io - 
%a 
t 

mensual @ e  producción, 
U) Li8t8 4t  prclCi.8 de 81 (108) b i e r  ( 8 6 )  pfirCipR1 ( 0 8 ) .  

m) E8eritrira constitutir~  ( mor únicp vas  a i  tramitar Ia primera 

pre- p r ~ ~ ~ e i ~ n  Y pa- 10s fine6 de integrar el exp.atente 
movent e, 



o) mexu IP ~ocwieiataeión que acredite e l  poder de l a s  p ~ r s o n a ~  

aUtOflCrtdei8 p o r  01 prorovente para t r u i t o r  todo 10  -alicado 

ante 1. S e c r e t u i a  &e ~ o r e r c i o  

ca-os 

fmgrar el expediente del proioverto), 

p>”IPrétdrdO6e de personan i í a i c s s ,  anexar rruifestaeionom &e a í h  

ante  la Tesoreda  de 1.8 Bstallos y emte l a  Secretade  le Ha;&. 
e i e d a  y C d d i t o  Pidiblico, 

y   or en to Induatr ia i  ( por hi - 
$mmitar ia pr i i e ra  proiiociór y para 1.6 fines ¡te ir - 

, . *  - _- 

f i x )  Duresión &e1 Trá,dto.  

La S e c r e t a r í a  i2e ~ o i e r c i o  y Fomento Industr ia l  emi t i r6  ia ra- 

solución cirrtuponSiertements a i p  tol icitu6 4e proiociór en- 
un plato  n o  rnyor &e 30 l f s s  h i b i l e s  sifuientes a l a  fecha i le  

bu recopciór o d e  equeila en que ee hnyru proporcioncJo loa - 
dstos o constancias que ne hubicmr r e q u e r i d o ,  

S i  ilentro de dicho p l a z o  n o  be hubicre emitisso reaoluci/r,- 

me tOn&rd por ~ p r o b 4 0 ,  siempre que l < c  ,aolicitu3 se  hayF preq 

sentado Ente outorii2od corpeterts p2ra otorgar 1s autoritaci- 

ir. 

iv) vigíiamcía e inspección. 
Pcre i f i  inmpccción y v i g i l p rc i a  $ e l  cuiplimicrto de las QispL 

siciones coateri#..sa es e1 R t g l ~ m e i t o  #e Proiocioae8 y Oferta., 

1~ imposicih cle e~nc ionee  por’su violrci/n o i r o b ~ e r v ~ r c i a  y 

i o  resolución Je los  recursoe que se imte rpo~sm 01 d m m ,  m~ 

eatará a i o  dinpueato en i~ Ley Federtil &e ~ ro t e cc i ón  a i  con- 
sumid O f  0 

I) - Depandorcia que otorga l a  uutoritación, 

Secretarfa 4Lt Goberia~ci/n 

Dlroeel6m G8reml Is Gobierno 

D e p ~ r t ~ m m t O  @e  Juegoa y S o r t e o s  



68rerd  P r i m  # 41, Edxieo D.F. 

11) Docurertas que deben pre sent arm?. 

Deber6 pressntsree por eeerito UR d e e c r i p e i h  de Ir;, rifa o sor - 
teoe que 88 ddsee rea l i sar  om i r4 ica . r  en @u e-@: 

K; :*f) Rdiero de bOlet.8 a emit i r  

P 10s productos lii promover 

3) Deciataciene8 (1ei 1 . v . ~ .  i le los tres m ~ e s  ~ r t e r i o r s s  i le 108 

product os  o promover 

2) Prore i io  rensuai de ventas de l oa  dos remea ute r i o re s  de - 

4 )  T o t ~ l  &e ventpa r e a l i e d e s  en el periodo d e  la pronici/r en 

c e s o  de  haber si30 ~ u t o r i ~ n d r  p i g d m  clorteo con taattrioridiol 

a esa  eipreao. 

iii) ~ i gomc io  de ia outorieociór. 

L o  Secretaria ilc Gobcrmecih d F r ú  i ~ s  a€atror i teci . ror  correspog 

Qientem deterdrunito la vigencikt ite Ceta., ae acuafio a i  t ipo-  

de r i f o  o e o r t c o  de gue ee trFte.  

IV) virsirrhcia e Inspección. 

La S o c r e t e d a  de Gobernocih ejercer6 1~ v ig i lo rc ia  y control- 

3e 1013 3ucg.s con spueetss y morteos, 3 e  scuerdo a lo Ley Fede - 
ral de Juepos y S ~ r t e o a ,  por r sd io  de l o a  inspectores que desi& 

men. cor  e l  miem fir, DodrS iategrnr ioe orgariaaos y c o m i s i ~  

ne8 que emtime convenientes. 

- H@!fA:E&a autoritoci6n se  r equ ie re  en los c ~ a o a  en que l e i  promo- 

cianea que se quitnr reo l i ea r  em h P p a  por aedia de r i f a s  y - 
8OX"teO80 

I)  D.pen4encia quo otorgo IC autorisaci6n. 

De l egee ih  P o u t i c e  correspondiente a l a  zona 1ionile se  desea - 
ooleear e1 akurcia. 



*- berélr conterer l o s  siguiente8 la tos :  

a) nombre y D o i i c i l i o  a e l  so l i c i taate ,  rdrero l e 1  r e e s  - 
t r o  f ede ra l  Qe eeua~antts, c r r a t a c i o  r igente  I e  a f i i  

i i e c i ó n  en l a  eFmra correspordiertm. 

b) Fotagraffa, l ibugo,  croquis e descripción que muestrb 

su f i r m F ,  &hersioner, colorea, texto derés eiercr 
t e e  Que c o r a t i t u ~ ~ ~ r  e1 rensaje publ ic i tar ios ,  

e) l a t e r i s l e s  de que e s t r f  c ~ n e t i t u i d ~ ,  

4)  Cal le ,  r k r o  7 Delmgccih  8 l a  que corresponde el - 
luger  l e  ubicec iór  del miu~i~m 

e)  ~ i s t e m r s  & e  i1tminPción ( p i  i o  requiere) .  

f )  D o s i g ~ i c i ó r  expctñ d e l  iupr y f3-P precisa de su - 
c e i o c ~ e i ó n  con fo togra f f sa  8 c o l o r  de i~ perspectiva 

I s  l a  c a l l s  y frchnda d e l  t d i f i e i o .  
b 

g) Copio d e l  c o n t r ~ t o  i le ~r r tnü~zr iento  eelebrode cen e l  

propimtnrio l e 1  inmueble, 

h) C o p l ~  autert i f ieedu de eutorieacioncr, registrorr y - 
l i cenc ias  de otreas dependencias cuindo el producto- 

0 serv ic io  que s e  pretends uumcicr  l o s  requiera.  

2 )  Diseño de 1s  estructura e i n a t o l ~ c i o n e s ,  contemiendo d l c u  - 
l o s  18 ta tob i l i&rd  y seguridoil & e l  oruncio y d e l  iuuoblo-  

dosde ee va a colocar, 

! 

1x1) PRFO de Derechos. 

 es i i rerciem o permisos pñra iz f i j ac ión  l e  anuncios ee - 
comcederh previo pa60 de 1.8 derechos qum .dele l e  Ley de 

Harienda Q c l  Deperf~merto 1.1 D i s t r i t o  Federai. 

m) vigencia &e Ir a u t o r i t ~ c i ó n .  

h r  i i e e r c i a s  o perrisoe t e r d r h  una vigencia de $rea aiíos 

rrcturelem comitaQes a p e r t i t  $8 l e  fecha de expoilición de IC 



LOB Ielega10s t e M r á n  l e r e c h o  B nul i f i sar  o mvocar permisos - 
J l i e e n c i ~ m ,  y P roriieiorar adminietrativPmente a 1.8 i r fmcto -  

j. d h  

5 

' 7 i  

Vi) V i g i l m c i a  e frsnección. 

'C.8 

Hey ocariorer ea que l a  Publieidail, a peasr de contar con ia- 
eutorir.aei/n eorre~pondiente,  v i o l a  powterirreatt wiguna (8) - 
Qispouiciores de Leyes J Reg1~mert.s ilc le m t c r i a ;  pé.n evi- 

t a r l o  J uameien~r lo  existo un e i s t o m ~  d e  vigi lmacia o inspocci .II 

&m dentro de CPQB Delegación P o l f t i e ~ .  

2 )  En Caminos N e c i o n ~ l e s .  

Anuncios u obras con f ines 4e P u b l i c i d a d  en 0 1  derecho de Vfa 
&e l a 6  carroterca n ~ c ~ ~ n a l e s ,  terreros dyscentes  y r e g i m e s -  

que aioctan la porspectiva p a~ o r6 i i e a .  

I) DemaQencia que otorge 1;; autOriPmi/n. 

SeCht.X<a dS COSUS iCüC iOmO8  7 TrcrspOrt88* 

Centre S.C.T. i l e l  Erts40 ta l  que corresponda l e  csrretera en l a  

que be q u i e r a  inat-lar e l  ruuacio. 

11) - Docurcntor! que debes present~rse. 
Sol ic itud =te 1z S,cretarin de Comunicsciones y Trarspertes- 

coatenicrcio loe s igu le r te r  requ i i~ i tea :  

a) Timbre y Domicilio de1 s o l i c i t ~ n t c .  

b) C l& : s t  de obra que intents c o r ~ t i t u i r  o deacripoi/m del ERUA - 
cia que prctcadcr instP1pr. 

e) U b i c a c i h  de 1~ o b r ~  o anuncio. 

4 )  E l  plaao de l e  obra e eetruqtura, en mu ea.., con .specif& 

e )  Doeurentem que c o i p r ~ c b c n  1~ r ~ c i o i n l i 9 a P  i ex i cn ra  del p.4; 

f, p l ~ ~  ereWi8 de Ir, obra provect~da ,  

eaeionem ilt 1.8 r a t e r i e l e s  que vep- s empleumo. 

e i o m ~ r i o  o la constitución l o g e l  i e  10 Bocieaad, 



que CHte a t b e d  hacer ante e l  Barco de h'&xico como garantía- 

de cont inu~e ión  l e  iímites, 

FVBLICIDPD <US NO RECUIERE ,4UTO€U?dCION PREVIA 

LOU p rocuc to~  y medios de ilifurrión que n o  s e  c o n t c r a i u  en las 

trer cotegorí~le, enteriore., n o  est& sujetas Q una a u t o r i ~ a c i ó n  - 
previa por  prirtt de alguna dependencia l e 1  Sobieo=no Pelera1 a f f n  

de cumplir con e l  precepto l c p l  que tatpblece e l  ert€cclo 60, y 

70,  d e  1st Coce t i tuc ih  que a f i r w  Ir l i b e r t a d  de apnifemtar ideas 

~ i m  previo  eeneura, r i r  tener  mbli l ímites c;ue e l  reapeto a l a  vi - 
d a  humme privaaa, a l a  r o r a l  y s IF p ~ 7  públicn, 

Sin embargo, ex iste  un d . e t e w  de v ie ibnc iá i  e inspección den - 
t r o  3 t  C ~ P  UP 3 e  1Fs depeaitencloa invo luc r~daa ,  que 15e eacrrce- 

de hFcer cwpir lsa l isposicionee d e  c d p  URP i l p  l as  L e p e  y Re-- 

& + m e n t o r ,  rlrí como de irponer IFS aancionea que corrcponi~en, 

Tondrf fmultaJer para: 

- Suspenier I s  publ ic id&.  

- Retener el material  pub l i c i te r io  h P a t R  nueve rtaoluei6r. 

- Decomisrrlo, etc,  

Lac au to r id~dea  coapctertee a 1  reripecto eon: 

- ParE revietea y pub l i c~c ioaca  : ~omoaión  ~ r i i f i t a d o r a  de PUL 

bl icacionte $ Revistes I lurtr f iaaa,  depeniien%o d e  1s  Secrota - 
&e Cobernaci&, 

, - Pam radio,  ttfevdsi6n y cine: Dirección General le Redie, Te - 
l e v i ~ i h  y CinerFtogrsffP,  deoenGiente t anb ih  4e l a  Secreta 

d e  de Coberneeih,  
- 



E x i s t o  una imternlseión i le l s s  iepcndercies que v ig i len  y con Ii 

tnlar e1 corteni80 de los m e m ~ ~ j e 8  publiritnrioei, son c u a l  fuere 

a l  medio em e l  que s e  ercuentror intertoe ,  B fír ile l og ra r  una -- 
eoor~ i r ac ióm entre e l l o s  y ienttrer  1 p  coipttcneir que a coile u n o  

br)rratBp.rd a. 
L 

4- D. aets memera , tuelquicr Qeperiencic Que eacuentrE~uno irno 

XLUl idc i i l ,  aunque 10 mea &e su cor-tomcia, deber6 d a r  wise e l a  - 
dependemei& que la competa pwta que C t n  tore  ~ Q L !  reilii?c..e recera*  

I 

- 
R8 



( 4 )  ASOCIACIONES INVOLUCRADAS EK LA PUBLICIDAD DE HEX120 

Brimten varias asociacionoe~ en ~ C x i e o  que de una mmera u -& 

otra ratmen a slulciartom, medios y agencia6 pubUc i t a r i s8  e fia- 

1+ lograr a l  c r ee i i i e r to  y f o r t a l ~ c i a i e n t o  l e  este metividad pkrc 

h e o r l a  cada aim ibr fntegrn, profesional y rospet~bia.  
‘ m t r o  l a s  más importíatom iieetasaa: 

- ~ s o c i r i t i i r  Mexicana l e  ~ g e n c i m  de Fublicidail. ‘(A.M.A.P.) 

0 Consejo Naacior~ l  de l a  PubliciQd. 

- Asocieciór Nacional le le Publicidad (A.N.P.) 
t 
( W L P . )  

.? - 4 s o c i a s i ó ~  N a c i o n ~ l  de -4nuncinntee de Mdxico ( A.V.A.E.) 

ASOPIACION MEXICANA DB AGaJCI4S DE PUBLICIDfiD (A.M.A.P.) - 
- Fue e l  orpZSlaio ereado em m n t t r i i  de publici984 (1951). A pF.r- 

tir de mu fun&aeiór me crearon otrts a s o c i ~ c i i n e s .  

- B e h e  a 52 agencias i le Publicidad incluyendo F l e a  d e  4emteca- 

Qas de K#xieo talees CORO: Noble y li,ociscios, Y p l t e r  Thornprom,-- 

YTc C m  Brikeor,  Illayuelo G i lber t  Nick, ete . ,  Los c) eu:alec produ-- 
- 

con e l  80% del t o t a l  de la Publicidad creada en Vdxiao. 

- Sus objat ivoe funl~menta les  son: 

. D B . ~  a eonoeor e1 rrilor ln foraat ivo ,  educativo y e c o r h i c o  de- 

la pUblieiQa4. . Proaovor realoeionom con er~an icec ionss  siailares n ~ c i o n ~ l o e -  

y en 0 1  e x t r u j e r o .  . Promover relceiones con l o 8  miembro8 de lam agoreias a i  propor 

e i o n ~ r i o s  estudios,  ~ r i o r i ~ e i o a c s  , eaeeoríam, cor f t ro ic ios  e? 

m í r p r i o m ,  o t e o  . 1:itorperir ea porriblem eorflietos entro uursientom, modios y 

r y o r c i u  0 . Cooporar eon l as  autorida~os en campa.ñas l e  interem n ~ t i o r a l -  

y am l o a  me(ios le&i~lat lvos en materim & e  Publieidad. 

0 



, 



ASOCIACIOR XlAC1OIQA.L DS LA PUBLICIDAD ( A.N.?. ) 
4 

CONSEJO NACIONPJ DE LA PUBLICIDAD ( C.N.P) 

- Lo coratituyc i o  imic i r t iva  prive&a ( m u s t r i a ,  c o i e r c i a n ~ e ~ ~ ,  Q 

ngenciam l e  Publ ie id&,  e t c , )  d o  mpmero voluntrulirr. 

- SU función printipai e e  r e e i i s n r  eeipañas p u b l i e i t a n a s  &e mer- 

v i c i o  soc i a l  y ilc i r t e r e r  n a c i o n ~ l .  

- El t o s t o  l e  estos cerr\Pñrs cp. f i n ~ n c i n d o  por l o s  Soaetivoa ama - 
l e s  que €portar 1.8 i i e rb ros  de i n  aspsisIei&. 

- LF aportación de l os  socioa e8 m U R l  ;I ob l i g r tor ia ,  p a d i m 4 0  - 
d e  u n é  cuota d n i r a  que se pude  euper;;r F! volumtiil S e  108 s.-- 

cios,  

- La iayor€e d e  l a s  crmp~ñisa 8.n ao i i c i t adaa  por e l  Gobierno Fea= - 
rol  . 

PSOCIACTON NLCIOII'AL DE ANUNCIAfJTES DR i!!!EXICO ( A . N . A . H . 1  



goalitam e~tttilii. ccínóidcoe para sugerir i~ r e l o r  inversión- 

pub i i c l t a i a  de 0U6 RbOCi&.&*@*-? 

. Proeurar ~ F S  buores re lae iorer  entre empresa y ~ e ü i o a .  . Irplantar u1 &igo &e &icp pub1icit~FIa. 

lhugir CORO interrcdisrio en corfiictoe 80bx-o 4tias publicito - 
O d i f t r t m C i € t S  aLIIOCi(LdOII* . Iorbrar  corimionem perti h;cer eetudioe intemeivoe & e  l O B  nedi - 

os de publ ic iüd.  

- P G r G  ser mocio activo ee requiere: presentar una solicitud firt 

mede y cubrir l a  cuota de imscripcih que (oe aplicprd conforie- 

a1 pnrupuesto cmual de publicidad de c ~ d 8  emprese. 



AmOSB&CULACSOH DX LA PUBLICIDAD 

- 1L1 C a m i t /  @-diol Ejecutivo ile l o  h~ociaei/n Intern~eionsl  de- 

l a  P u b l i c i l d  ( I , A , A , )  celebró em febrero de 1982 u la Ciudad rlt 

*de. un Wento i n t e n s c i o m ~ l  4e Autarregulaei6i 4e 11p Publicidsd 

i i a g ~ l o  a i a  eiguiente eenciu~ión: 

* 

~ o l o i e n t e  la autarre@eeión voluntaria ae l a  industria de - 
.U publicidad, puede briniler i t a  ob jet iv i8d con más segutidad ea- 

e l  proceao i ie éxgmen, i o  que ~esaiortuwa~ailtrto no pumile ser  pae- 

g u m d o  p o r  ustrueturns que envuelves ieceniaros globales pOlfti-- 

cos, grupos It inter is  público o por asociaciones cea intereses 9 

especialea ~éprr.entan~e iniutrtritir isriviuueiea y R sum amurcia~ 

t e a ” ,  (I) diciendo que l o  publicidaJ tiene l ae  csipieiptes venta- 

jaw 

- Conecta cficisnteierte a1 parcto pre4uctivo con las receei - 
&odes y d e ~ e o s  de l o s  con~umidore~. 

- A c e l e r a  el preserte proce~o de distribución. 

I - E E t i r u l a  e1 crecimiento de 1ss i n  uetriaa. 

- F e r i i t e  l a  e r e s c i h  de ruevrm fuente8 & e  trabajo. 

- Contribuye 01 i e j ohu i cn t o  de la Balanza Comercial, 

- F o i c r t a  1~ libertsd Jc o p c i h  ecomhice. 

- Centribuye ~1 iejorariento Je 1aLi formes ite vidtia en 1 0  in- 

divi6usil y socipl. 

Se hP probrlo que l a  Putorregul~ei6n t a t o  en arur objetivos c. 

como ea  sus m c a n i s ~ o ~  hP probpdo e e r  el medio d e  e f i c8z  en los- 

miguicmtes psiees:  ugcntino, j-u&roiio, Bélgica, Brasi l ,  ~ a n a i l o ,  

F a r u d a ,  Pleiania Fed6-krP1, I t e l i a ,  J q d n ,  Etpnfio, Lu i za ,  Gran -- 
#!kmtuf‘ís., ( e )  
dr 



,c ONC LUSI oms, 

Er un eistema & e  i e rcodo  libre CODO e l  nuestra, l a 0  pcrzro - 
pas tienen la l i b e r t a d  d e  comprar cus lquit r  b ien  8cMCiO  de- 

- p a d o  Qentrs üe l e s  l f d t e s  ¡le ~ i u  poder de compra, J tienen li-- 
v .  Oertades ppre Fibstenerse í le h c e r l o ,  SE form; simiimr, las emprk 

!sms tienen l i b e r t a d  psra ofrecer  en e l  mercrdo, y en cornetencia 

con cuíilquier o t r s  emTrew, lor bientz y s t r V i t i o ~  q \ n t  l e a  resu&-- 

'ip 

. ten convenientes. 

Dentro i e  e s t e  aistemc Qe ~ e r d - c o ,  1s ?ublici?FJ merece e sn tc i c l  

ctención ~ P J O  su voiú~cn como in.uatria, PU funcién centre1 en - 
i r  economía cie nueetro~i 011815 y su eran importtincia **f- ier' n e ~ : i o e  

d e  conuniceción N P S ~ V P ,  que eon entre o t w a  C O F ~ S ,  i a c t ~ m e n t o s -  

proavge ores d e  c u l t u r ~ ,  

LP ?ubl ic ia .di  rth=si ?or mucho, en 31.18 efectea, e l  $rea de 10 

tcsnbn;irio, influyendo m e h ~ e  veces en 1~ conciencio, 18 l i b e r t a ? ,  

el ecntide y ) i € t i r o ,  ei pier,-l, 

Le Publ ic idad no ce u.w ictiviJ4 neutra. Sus e fectos ,  aún - 
cupdo concicntemtnte ni lo pretenJa, traeciende aiin4.ivlduo y a- 

ha mcie4aü  de  form positi ve o n t g z t i w ,  pere Je.nke $e  POZO  in- 
4af s r en t  e 

Bsta  potencialidad de  traacenSer e~ factor que expl ica  y jug 

t i i i e r  10 nectsidfid ? e  i n c e r t s r l -  en el &bit6 ciel Eerecho y Ir - 
. 



- Por el g r ~  potene ip l  cenforn~dor de ec t i tudes  y cenductas soc%-a - 
l es  cle qat-slrtd dotrclñ 1~ P u b l i e i i l d ,  debe eer  tatilir.ada en for- 
m~ rci?ponaable y constmetioa, sirviendo coraeeuentsicnte e los- 

- lmteluses d e l  eonsuiirior. 

-'La i r f o r m e c i h  que la 9 íb l i e i 3 cJ  proporciona pude '$ l eger  P ser- 

'an olguros cabos, eagsiñosc, f a l a s ,  i nsu f i c i en t e ,  tendenciosa y - 
Q e s o r i e n t d a ,  e f c c t ~ n S o  d i rec t inente  l o s  in t e r eses  üe l  consunti- 

der.  

- Fpxé e v i t a r l o  el Gobierno de nutetre pefs s e  he preocup.c-c'o de -- 
cxpeJir u n r  serie de Leyes que wtpb l e c en  aercot normativos parz 

e l  deaenvolviniento de  1~ h b l i c i d a d  carno activi i led c o i e r c I ; ~ l .  

- Zxisten quieaea estfin en centm C e  1.1 invtcrvb$i/n d e l  Gobierno- 
y r' f a v o r  de l e  a u t o r r e @ - c i h  de la Industria S e  la Publicidad 

prtten iendo demostrar que el conauniidor a l  e s t a s  bien i n f o rm~do  

y document~do e 2  capFz c't vp.1orsr r s c i o n s i ~ ~ t n t e  10s p r o ~ u c t o e  y- 

10c ~ n ~ ~ i c i o ~ ,  y per i o  tc-nte eat¿: e n  cantiicionea de protegerse y 

defehilerete s i n  neceisi.ii,cd d e  i ee i -1 :  c i¿n eleuna. 

*> 

Lr 

- En Pcxico, 1;. rpyorfa  de la población cerece Je la educ~c$bn y - 
conocirientm necesar io  pr r G  establecer comp~rcciones entre 13 n~ 
yor p a r t e  S e  l o e  pre uctoree, por l e  kue tienei-en P t03-r su3 ? e  

cisioneio Q e  compra pr inc ipe l rentc  R base d e  f& en l a  c P l i d 4  ? e l  

g o d u e t o  cue s e  exalts en loa  n n m c i o ~ ,  1 0  que hBce n e c e s a r i a  - 
1~ p r t i c i p c i h  d e l  G,bitrno en la e x y t d i c i h  d e  l e y e s  c 8 m  i n a  

trq~ento d e  defensE psrr~ el coneuiridor. 

- 

.. 
- 

- For su F g r t e ,  1 p  i n i c i a t i v e  p r i v 4 p  qrup--d;i en la Asociacibr~ -- 
Wexicaaa de  A g e n c i ~ a s  ,de Publicidad y l a  Aaociaei&a Nacional de- 

Anunciantes de Fjíico, en su in tento  * e  r e g i r a c  per sí mismog y - 
i l i c t s rse  sus propias  norm^^ hs e l ~ b o r ~ d o  10 que e l l o s  11ami-n T 6  
die. de honorv7 en el cue f i j m  como SUB pr inc ip ibc  le CdticF - 
lí verilaü en sus p r o c e l i d e n t o s  pars f e r t p l e c e r  1~ cen f imre  en- 

1.8 productas y eiervicios, en 1 0 ~  ruluncios y en la misma profe-- 

*: " 

* 

- 



s i  ón pubii c i t   trio. 

- Reconocen que ne e8 ¿ t i c0  producir ni rraejar ?ubiiciJail baeaZs 

en Qesicracion¿s fstisas, e x r g e r s c i o n c ~  ey~ñosam,  t i s torc ión  de 

'* le vedaal, declaracionee c o n t r ~ r i ~ e  ii lo morel 7 competencia -- k. I 

*? 

desleal.. - ihestra yefa no cuent: c3n un=- 1ee i s lFc i án  eapac í f i c r  sebre r>u- 

b l i c i d a l .  EL r e p l E l a  d s  b i h ,  por ur11 s e r i e  de leyes y rel-13- 

rentos $ e  c o ~ s ~ t t e n c i ~  diversa ,  ciue 2i f i c i z l t ; i  un conocimiento e r  - 
g m i e ~ d o  y e i s t e m t i a v i s  d e  las pxeceptoe I e p l e s  E cunnlir. 

- El Gobierno, en su Ff6n d e  proteger  la^ i i l tcreseg de l a  coriuni- 

C7.J  h? d d e  iissymr % n p o r t ~nc in  F eQutl los p-eductes o strvicio~- 

r c l = c i s n d o s  CirectFsente con 1~ s s l u ~  i n C i v i 6 w l  y c.lective - 
d e  le p o b l ~ c i h ,  9 trFv#z * e l  C@ie ;o  3 - n i t c r i o  d e  l e 9  7stt.d.s - 
Vn idos  FExic~nos  y * e l  Reelmento o'e ? u b l i c i d d  p - r a  -klimentoo, 

Bebir'ís y F'edicsnentos, cubricn20 también 9roSuctaL t p l e a  CORO: 

trbaco, preductoe o'r prfurrcrfr y bcllczz, d e  ;see, ::l-guiciJss 

y f e r t i l i i a n t c a ,  t t c . ,  +.ued.zAi'e 5 1  d r p n  d e  un5 reg lamentoc ih  

espec í f i ca  t o \ < o s  squeilaa procuctar iuc  no se  ir;rcluycn dentre  - 
c?t c e t e  c i r e i f i cnc i ón .  

- 1.- fait;.  d e  BeglEientación t e p e c i f i c a  y ' r c  c i e r t o  t i p o  d e  :XB?UC - 
toe  e s e r v i c i o s  h:cc riuc estos  se naraei, s'lo c. t r a d e  d e  Cis- lo 

sicicrnes geners les  t z l e s  corno la Cena t i tuc ih ,  Ley de Imprenta, 

e t c ,  cue tmtm de un3 w n e r a  atuy vrga es te  cempo, propiciando- 

una B?licecidn subjetivs de FcucrYi ~ 5 1  c r i t e r i o  d e  1. w t o r i d : r '  

coipe t e c t  e. 

- 

,+,o LF FubliciJHJ es. un%- s c t i v i d d  OinSiiaica Gue VP e ~ ~ 1 u ~ i o r ~ n c ; o  B 

u1 r itmo much. w y o r  que IPS l t yee  kue l a  Reglamentan, y en o c i  

giones l i s  a a c i e n e s  que en éstas s e  espec i f i c e r  am cerresponden 

a l a  magnitud de la i n f racc i ón  e one t i r ' ~ .  
- t r a d s  de este estu6i0, Se t ec t é  l e  necesidF1 que t i ene  el p-+; 
Qer ~e@aiieitivo ilc aucstro UP€F en e j e r c i c i o  de eus f rcultPdcs-  

~ - -  
-.I - 



&e r e s l i t n r  un e x h e n  c u i d ~ d o s e  d e  los ordcnmnientoa l e g a l e s  y- 

prsctices vigtntee P c,ue debe sujetarse l a  Publicidad, tratm;o - 
et I t  actuPl ianr lr  y Fdapterla a nuestra rea l i i led ,  ev l t ~ndo  e r r e  - 
res cama 1~ v e e t d a i l  3t conceptos, lentituQ en l os  t r b i t c a ,  que 

. provacsn en o c ~ c i o n e s  el i n c u a p i i ~ i e n t . ~  $ e  C ~ t o e .  

- Debemos u t i l i e a r  1~ Publicida3 C O P J  i n ~ tmEcn to  c,ue fomente 1.e 

r~lores morales de 1 c  sociedad respetando la l i b e r t a l  d e l  ñon-- 

bre .  
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