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HACI A UNA VI SI ON ANTROPOLOG CA DEL CONSUMD

| nt roducci 6n

Hoy en dia |la sociedad se encuentra inundada por el universo de |las
nmer cancias, una soci edad en donde el consunp se levanta conb un rito
coti di ano del honbre noderno.

El honbre desde sus nés obscuros com enzos de su existencia, a
girado al rededor de creencias de fuerzas nmagicas y msteriosas, que
rigen su destino y el del universo m sno.

Estas fuerzas nmagicas, resultaban verdaderanente peligrosas en |a
nedi da que anmenazaban |a existencia humana, y de ahi |a profunda
obsesi 6n por lograr control arl as.

Asi la fuerza de la palabra, el |enguaje, aparece conp uno de |os
mas potentes instrunentos para controlar y ordenar el caos que anenaza
constantenente |a consciencia humana. La potencia de la palabra, la
omi potencia de las ideas, se manifiesta en el espiritu del honbre
cono instrunento de creaci 6n del mundo y de | a realidad.

La nmagia, no una ciencia bastarda conp |a concibié Frazer, tanpoco
la prehistoria de |la nentalidad humana (Levy-Bruhl) 6 algo
perteneciente al espiritu infantil (Freud), quiza un elenento
constante de l|la nmente humana que ordena y gobierna nuestro
i nconsci ente estructural (Lévi-Strauss)

COmp en el caso de |las sociedades tribales, asi tanbién para
nosotros, los rituales nos sirven para contener el curso de los
significados. Los rituales nos dice Mary Douglas, son convenciones
sociales que sacan a la luz las definiciones publicas. Antes de la
i ni ci aci 6n, habia un nmuchacho; después de ella hay un honbre. Antes de
la fiesta de quince afios, habia una nifia, después hay una nmnujer.
¢Pero que hay antes y después del ritual del consunp?

Vivir sin rituales, es tanto conb vivir sin significados precisos,
y quiza tanbién sin recuerdos. Algunos rituales son puramente
verbal es, vocalizados, sin posibilidad de registro, pero desaparecen
en el aire y dificilmente pueden ayudarnos a delinmtar el canpo

interpretativo. Los rituales nmas eficaces utilizan objetos
materiales, y cuanto mas costosos sean | os instrunmentos rituales, mas
persistente tendra que ser nuestra intencién de fijar | os
signi fi cados. Asi desde esta perspectiva, |os bienes materiales son

accesorios rituales; y el consumb es un proceso ritual cuya funciodn



primaria consiste en darle sentido al rudinmentario flujo de 1los
acont eci m ent os. (M Dougl as. 1990; 80)

En el presente trabajo intentarenos nostrar, que el ritual del
consumb al igual que el pensamento nitico, opera a través de
i magenes, que funcionan a niveles enocionales inconscientes, y que
tras la insistencia en el caracter afectivo de acci ones que pudi éranps
Il amar magi cas, se esconde un dognme basi co: el de que la magia que
encierra el ritual del consunp, es una nanifestaci 6n del inevitable
esfuerzo humano por lograr ahuyentar, & que se cunplan, aunque sea
ilusorianente, los medos, deseos y fantasias irrealizables de Ila
exi stenci a humana.

Ahora bien, si henps considerado al consunop conmp un ritual, a |os
accesorios de esté ritual -las nmercancias-, l|las tomarenps aqui conp
signos, que transmten y portan un significado.

Pensanps entonces, que |las nujeres no solanente consunen jabones o
marcas de crenms, sino tanbi én inmagenes de belleza, éxito, felicidad,
etc. Asimsno, |os honbres tanpoco consunen solanente cigarrillos o
marcas de cigarrillos; sino inmagenes de virilidad, prestigio, etc.

sPodra estéa ritualizacion de las nmercancias, |levar al honbre
hacia el control de la angustia y trascender el tienpo y espacio
prof ano, para ponerlo en contacto con los dioses o el espiritu de sus
ant epasados?¢ Son las nmercancias |os nuevos dioses, y el consunmo
nuestro paraiso de | a abundanci a perdida?

Son estas algunas de |las preguntas que surgen en el nmonento de
entrar en contacto con el fendénmeno del consunp, desde el angulo
particul ar de | as ciencias antropol 6gi co.

Debenbs subrayar que en su gran nmayoria, |os trabajos realizados
sobre dicho fenéneno, abarcan nmAs que nada el aspecto puranmente
econdnmico, lo cual limta de entrada su analisis.

El honmbre no solanente cubre sus necesidades basicas, sino que
mas aln, les otorga un significado que la nmayor parte del tienpo
per manece “oculto” para él. La conducta entonces se encuentra
notivada, por causas que l|la mayor parte del tienpo son de origen
i nconsci ent e.

Durkheim nos dice que la prinera regla del nétodo sociol 6gico, es
considerar a |os hechos sociales conb cosas. Y Wber observa que
“tanto para |la sociologia en el sentido actual, conp para la historia,
el objeto del conocimento es el conplejo de significado subjetivo de
la acci 6n”. (M Weber. 1964; 101)

Est as dos asever aci ones no se contradicen. La soci edad,
ef ecti vanente, posee factici dad obj eti va. Y | a soci edad,
efectivanente, esta construida por wuna actividad que expresa un
significado subjetivo. Es justanmente el caréacter dual de |a sociedad



en térmnos de facticidad objetiva y significado subjetivo |lo que
constituye la realidad

Asi desde estda vision conplenentaria de la realidad, nos
preguntanos: ¢conb es posible que los significados subjetivos que
encierra el ritual del consunp, se vuelvan facticidades objetivas?, el
consunmb nos interesa entonces, conbo un hecho social, que posee una
facticidad objetiva, que al nisnop tienpo posee un conplejo significado
de | a acci 6n.

1.- El ritual del consunp

No tenenbs aun claro el conocimento, a cerca del origen y la
emergencia de | a consciencia humana. Poseenps sin enbargo | o que nos
relatan | os mtos sobre | os com enzos del mundo y de | as cosas.

Fue la palabra , conb instrunento de creacién sinmbolica de la
realidad, lo que pernmitidé al honbre primgenio conocer el origen de
| as cosas, en |la nedida que |as nonbraba, |es asignaba un significado

Asi la creaci6n, acto primgenio, en |la nedida que es repetido,
gue es nonbrado y recordado, permte al honbre trascender el espacio y
tiempo profano (histoérico-lineal), para situarse en un tienmpo vy
espaci o sagrado (ciclico).

El mito, conb una narracion prinordial, encierra en si msnp un
ritual, una accién sinbdélica que trasciende tienpo y espacio. Asi
gracias al ritual, tienpo, cosnpbs, honbres y dioses son regenerados
peri 6di canente. El honbre tiene |a oportunidad de volver a conenzar
una nueva vida, libre del pecado de haber caido en la historia, en el
tiempo lineal. En la medida que recuerda, que ejecuta un acto
prinordial se renueva conb |la naturaleza, |os astros, que mnueren y
resuci tan peri édi canent e.

Sin enbargo, 0 acaso,¢ s6lo nos queda |a nostalgia de un paraiso
perdi do?. Vivinbs en desarnpbnia con la naturaleza y experinentanps |o
que Freud Iland el nalestar de la cultura. La razén se levanta para
dar paso a las ideas cientificas en donde los rituales se han
convertido en wun sindrome conpul so-obseso que Unicanmente calnma
noment aneanente | os instintos, pero el alnma pernmanece vacia.

Los rituales -dice Mnica WIson- “ponen de nmanifiesto |os
val ores en su nivel mas profundo.... en el ritual |os honbres expresan
lo que los conmueve, y habida cuenta de que |la forma de expresion es
convencional y obligatoria, son |os valores del grupo los que en ellos
se pone de manifiesto”. (en V.Turner. 1988; 18)

¢Pero cual es son nuestros valores mas profundos? ¢(Que es |o que
mas nos connueve?, cuando ingresanbs en el consunb ritual de las
mercancias. Nuestros valores: “tener” “éxito”, “belleza”, “dinero”,
et c.



Lo que mas nos connueve: el medo a la nuerte, al vacio, a la
vejez, a la vida msm que engendra |la angustia por |a ausencia de
sentido, que no permte soportar |a existencia. Sol anente el tener,
el consumir. Ante el vacio existencial no queda mas renedio que
Ilenarlo con nercancias, en un aféan narcisista, instalado, fijado en
una oralidad infantil que desenboca en un caréacter acunulativo de la
personal i dad, segin E. Erikson, y en una estructura social capitalista
de propi edad privada (Marx).

Ahora bien, siguiendo a Victor Turner, considerarenos al ritual
conb “una conducta formal prescrita, en ocasiones no dom nada por |a
rutina tecnolégica y relacionada con la creencia en seres o fuerzas
nmisticas”. (Turner 1986; 21)

Sin enbargo, consideranpos que esta definiciodn, si bien por una
parte nos es atil, por otra nos limta el andlisis, debido que no es
de nuestro interés abordar conpletamente el fenéneno de | o sagrado,
gue se encuentra presente en dicho ritual. Proponenos incluir el
térmno de angustia en lugar de “la creencia en seres o fuerzas
nisticas. Ante tal nodificacién dirianmps que entendenps por ritual *
una conducta formal, prescrita, no dom nada por la rutina tecnol égica
y rel aci onada con estados permanentes de angustia”.

La angustia puede ser descrita aqui conpb: “una intranquilidad penosa
de la nente, conmb un estado de tensi 6n excesiva que se aconpafia de un
tenor inexplicable, 6 comb una sensaci 6n de expectaci 6n aprensiva, que
puede ser en cual quier situaci6n una anmenaza para |a personalidad”.
(Kol b. 1978; 495)

Por otra parte resulta verdaderanente interesante, observar el
paral elisnmb que existe entre el proceso ritual ndenbu observado por
Victor Turner, y la practica psicoanalitica. ¢Cuales son esos
prof undos necani snbs, que aln |os pueblos mas “primtivos” |ograron
desentrafiar y aplicarlos en sus ritos, para intentar controlar |as
fuerzas magicas y msteriosas (angustia)?

En primer lugar, el ritual ndenbu, segin Turner, se encuentra
asociado a periodos de crisis, ante lo cual tiene conp finalidad
suprimr la desgracia causada por sentimentos de culpa (haber
ol vi dado a | os antepasados).

El ritual debe permtir “aparecer”, revelar 6 conprender |a fuente
causante de angustia y proyectarla en al go cognoscible. Cabe sefal ar
gque la cul pa es una fuente generadora de angustia y funciona a niveles
i nconsci entes, ademas de funcionar conmp necanisnp estructural, que
permte mantener y dar continuidad a las relaciones de parentesco
entre vivos y nuertos

En el psicoandlisis, el darse cuenta, el conocer l|la fuente
causante de angustia se |le conoce conop insight, ¢pero que estructura
nos revela el ritual del consunop?.

En |as sociedades tribales, tanto comp en las civilizadas, |a
angustia genera estados permanentes de angustia, !s6lo que nuestras
fuentes son enteramente distintasij. Para | os pueblos primtivos, el
olvido de los antepasados resulta letal, la nmenoria colectiva se



| evanta conpo sal vaci 6n contra el vacio y proporciona un fabul oso oasis
de sentido en el desierto de |a nada

En las sociedades nodernas, el individualism contenporéaneo ha
matado a | os nuertos, |os ha ol vidado. Ahora no son los dioses 6 |os
espiritus de |os antepasados, quienes atornentan y causan angustia. Es
la conciencia de su propia nuerte, |a ausencia de sentido, su propio
viaje al lugar de |os descarnados el cual tendra que realizar so6lo
por que | os antepasados no vendran a su encuentro

La angustia que causan | os tenbres inconscientes en | as soci edades
nodernas, son sintomas (espiritus) hipocondriacos que energen de la
neurosis colectiva, de la estructura conpul sivo-obsesiva del ritua
del consunp. La obsesién, idea fija, y la compulsion, accion refleja,
instintiva en la cual vive el honbre civilizado de nuestro tienpo
Tener para ser , consumr para ser alguien en |la vida; no funci ona nas
que por el mecanisno tan sinple, el de la imtacién y accion refleja
de | os perros de Pavl ov.

En este sentido consideranbs que, “el consunb no es ni una
practica material, ni una fenonenol ogia de |a abundancia, no se define
ni por el alinmento que se digiere, ni por |la ropa que se viste, ni por
el autonmdvil de que uno se vale, ni por |la sustancia oral o visual de
las imagenes y de |los nensajes, sino de |la organizaci 6n de todo esto
en sustancia significante; es la totalidad virtual de todos |os
obj etos y nensaj es constituidos desde ahora en un discurso mas o nenos
coherente”.

“En cuanto tiene sentido, el consunb es una actitud de
nmani pul aci 6n si stematica de signos”. (J.Baudrilland. 1994; 224)

Asi el ritual del consunmpb, a diferencia de los mtos y rituales
primtivos, no es una formacion colectiva que pernmita |la creaci6on de
la realidad sinmbélica. El consunb es mas una ideol ogia constituida por
un cuerpo de especialistas, que manipul ando |os sinbolos colectivos,
establ ecen un control del poder sinbélico para |egitinarse.

Un tanto interpretando las ideas de Bourdieu, dirianbps que el
ritual que nos une (el consunp) es al msno tienpo el ritual que nos
separa, precisanente por que las relaciones culturales operan conp
rel aci ones si nbolicas de poder.

El control de los sinbolos, encierra la lucha por el control de

| as conciencias. Asi conmo |los chamanes, |os idedlogos de la clase
domi nante, intentan manipular |os sinbolos para obtener asi, un nmayor
donminio sobre |la realidad. Los sistenmas sinbdélicos, se manifiestan

conb instrunmentos de domi nacién, en tanto vivinbos en ellos de nmmnera
i nconsci ente; son estructurantes, y ademés estan estructurados por |as
cl ases soci al es (i deol ogia).

El ritual del consunpb, distingue y separa a |los individuos, |os
estructura de acuerdo a su “canpo cultural”. Asi el gusto no tiene que
ver mas que con el distinguirse del otro. Dice un refran popul ar que
en gustos se ronpen géneros y efectivanente, el gusto por |os objetos



encierra un “capital si nbdlico”, sin el cual no podrianos
di f erenci ar nos.

Ahora bien, no existe la nenor duda de que es el gusto quien a
través de |os objetos, nos pernmte distinguirnos y separarnos de |os
honbres, més sin enbargo, no es el gusto, la ciencia y la razén, lo
gue permte la unidad entre los honbres. Son las inagenes
primgenias |as que nos unen, son |los sinbolos ancestrales |os que nos
hacen senejantes. Asi en esté humilde nivel de las dichas y penas
cotidianas de |la especie humana, es esta representaci 6n afectiva por
ser vivida, que constituye el reino de las imagenes, o que permte la
uni dad.

Si bien el gusto por |os objetos, nos distingue y nos separa, es
la angustia de la separacion de la naturaleza (vientre materno), lo
gue mantiene viva la esperanza del mto del eterno retorno, de una
soci edad sin clases, |lo cual significa ya, otro gran mto: El paraiso
per di do

Il.- Signos y sinbolos

Ingresar en el canpo del signo y del sinbolo, es entrar en el
terreno del significado y de la interpretacion. Asi el mundo se nos
presenta cono una realidad ya dada, objetivada por el |enguaje.
Nacenbs y nos desarrollanbs en esta estructura inconsciente que es |la
| engua, ent endi da conb un sistema de signos y sinbolos, creados vy
conpartidos col ectivamente. Entonces danbs por hecho aqui, sin entrar
en detalles, que l|los objetos “significan algo”, que portan vy
transm ten un significado.

Si gui endo a Edmund Leach, direnps que existen signos netonim cos
y signos netafdéricos. En la metonima | os signos son sienpre contiguos
a otros signos y existe cuando una parte representa al todo; un
i ndi cador que funciona conb signo es contiguo y forma parte de ello.
Ahora bien, un signo es netaférico, cuando A representa B y no hay
relaci 6n intrinseca previa entre Ay B, es decir, Ay B pertenecen a
contextos culturales diferentes. (Leach. 1985;19-21)

Asi el signo y el sinbolo, conb estructura abstracta, nos remte
a un fragmento de la realidad ya objetivada, apalabrada por el
| enguaje. El ritual del consunb se |levanta conp nuestra realidad, una
realidad intranscendente. La de |as nercancias. Presencianps la era
de la desnitificacion de los sinbolos, los signos y sinbolos ya no son
trascendental es (Eliade, G Durand), ahora son neranente funcionales,
| os usanps y los tiranmos a | a basura.

Siguiendo a Boudrilland direnbos que hoy, el consunb si es que
esté térmno tiene un sentido, distinto del que le da |la econonia
vul gar -define precisamente ese estadio en el que |la nercancia es
i nmedi at anente producida cono signo, conmo valor/signo, y |os signos
(la cultura) conb nercancia. (boudrilland. 1991;172)



El sol astro rey por excelencia para |os Aztecas, encarnaci 6n de
Hui tzi |l opochtli, dios guerrero y sinbolo de energia vivificante de
toda materia viviente, el tonalli, ya no nos dice absol utanente nada.
El sol no significa mds que unas probabl es vacaci ones en |as playas,
en donde no posee mas funci 6n significante que |la de un tostador de
pan.

El cielo, espejo cosmico en donde todos |os pueblos de Ila
anti guedad, sin exepci6n alguna, buscaron el runbo de sus destinos,
hoy no es mAs que un basurero de nuestros desechos toOxicos. Hoy e
sol, el cielo, el mar, toda la naturaleza son nuestros enem gos a
vencer, y nos anenazan constant enente

Resulta curioso, pero nmuy en el fondo de nuestro espiritu, no sonos
nmuy distintos de aquellos salvajes. Tanto en los rituales ndenbu y e
psi coanalisis, asi comp en |as definiciones que Leach establ ece sobre
el signo y el sinmbolo, |as concepciones realizadas por Frazer a cerca
de la nagia sinpatética no son nuy distintas de |as de Leach.

La mmgia imtativa, es netaférica; la magia contam nante es
netonimca. Es decir que |lo senejante produce |lo senejante, y |lo que
al guna vez se mantuvo unido, se encuentra contam nado. Es decir que
exi ste una contingencia, que pernmite que se actule a distancia.

Es esté el mecanisno de |a magi a verbal noderna de |a publicidad.
Las nercancias encarnan hoy la potencia nagica de |la palabra, 1os
chamanes nodernos (publicistas), conjuran a las fuerzas omnipresentes
y omipotentes (marcas de los productos, <control de calidad,
tecnologia), para que por contagio 6 imitacion se produzcan |os
efectos de las inagenes de éxito, belleza, prestigio, etc., que
fal aznente prometen. Pero ¢ realnente |la nmgia verbal noderna, dentro
de la cual se instaura el ritual del consunp, tendrd los misnD
aciertos que la mmgia verbal prinmtiva? ¢Podrda acaso calmar Ila
angustia exi stencial ?

I11.- La representaci 6n social de |os deseos

Ya Malinowski nos habia sefialado con anterioridad, que el canpo
nmas rico de la nmagia verbal nobderna, es el de la publicidad, y los
di versos paral el os que establece entre |la nmagia Trobiand de belleza y
| os anuncios de Elena Rubinstein y Eizabeth Arden. Asi misnmo henps
seflal ado, siguiendo a Lévi-Strauss, que la magia verbal noderna de |la
publicidad se rige por nedio de inmagenes al igual que el pensamento
nitico.

Pero ¢cénp se conportan y actlan | as representaci ones social es de
| os deseos, dentro del ritual del consunp?

Habl ando de representaci ones soci al es, Durkhei mnos dice que “ |os
fendrmenos religiosos se ubican naturalnmente en dos categorias; |as
creencias y los ritos. Las prineras son estado de |la opinion
consisten en representaciones; |os segundos son nodos de acciodn



determ nados. Entre esas clases de hechos hay toda la diferencia que
separa al pensam ento del novimento”. (E. Durkheim 1984 ;40)

La inquietud que nos causa Durkheim es bastante sugestiva;
considerar al ritual del consumb cono un fenéneno religioso.¢ Sera el
consunmb el nacimento de una nueva religién, y las nercancias |as
fuerzas sobrenaturales?. Durkheim en su Ilibro de “las formas
el enentales de la vida religiosa”, nos sefiala que, no hay que entender
por cosas sagradas sinplemente esos seres personales que se |laman
di oses 0 espiritus; una piedra, un arbol, una fuente, un guijarro, un
trozo de nmdera, una casa, una palabra, cualquier cosa puede ser
sagrada. Hasta una mercanci a.

Ahora bien, si las representaciones sociales ocupan el canpo de
las creencias, de las ideas sobre el nundo, podenpos considerar que,
las representaciones sociales son el producto de la actividad
sinbdélica (ideologizada) y social por el cual l|os sujetos, grupos e
i ndi vi duos, en ese orden, reconstituyen la realidad que los rodea y le
atribuyen un significado preciso. Es el contenido de una estructura
nental de lo real; inplica un proceso cognitivo ya que el objeto
representado es imagen y resultado de wun trabajo psiquico de
represent aci on.

Venos entonces, que la publicidad va dirigida a nmanipular el
aspecto de las creencias, es decir , las representaci ones social es del
éxito, de la felicidad, del anor, de la juventud, de lo sagrado y lo
profano, etc. En pocas pal abras, |a cultura.

Resulta conplicado observar los limtes de accion y manipul aci 6n
de la publicidad dentro de la cultura, sin enbargo podenps afirmar que
esta se ha extendido comb un cancer de |a sociedad, que ha infectado
tanto el nivel bioldgico, psicoldgico, el social y el historico. La
mani pul aci 6n de los sinbolos , es sienpre a nivel del inconsciente,
para que resulten efectivos.

Intentarenbs analizar |os nensajes publicitarios de Brandi
Presi dente, Don Pedro y Bacardi Bl anco.

La nmanipulacion de prinmer orden es el biolégico-instintivo. E
sexo. La mayor parte del tienpo en Brandi presidente, aparece un
caball o blanco que tiene nmultiples connotaciones. En priner lugar el
caballo aparece conmb sinbolo de potencia sexual, de |libertad
instintiva, al cual de nmanera netonimca se encuentra un individuo que
por contagio o imtacion asimla dicha potencia, pero esto no es nas
gque el anbiente ritual ante el cual gira el signo principal, capaz de
asimlar toda la nagia de dichas representaciones; |la nercancia. La
invitacion es a | DENTi ficarse nas, dej ando que corran | os inpul sos.

A nivel psicologico, el inconsciente es su arma predilecta, en
donde la angustia, representante supreno de medos, t raunas,
frustraciones de toda |a personalidad son blanco facil. Todo el

anbiente ritual se encuentra preparado de tal nmanera, que dichos
conflictos sean superados por sinple imtacién, sin enbargo el
argumento resulta una verdadera falacia referencial. E individuo,
entre mas se identifique bebiendo, mas vive sus frustraciones. E



éxito, felicidad, belleza, jamas |legan, el individuo a sido engafado
con sus propias i magenes, con su propia realidad.

A nivel social, el deseo por distinguirse, por identificarse con
“lo auténtico”, la ideologizacién de los sinbolos se encuentra en
primer orden.

La ideologia domnante proyecta una realidad, que dificilnente
podran al canzar al gun dia, mas del 90% de sus espectadores. La pobreza
extremn, contra |a abundancia extremn, dos polos que nunca se juntan,
el ritual que los une es al msno tienpo la cultura que |os separa.
Gente de prinmer nundo, gente bonita, realidad ficticia, en un mundo en
donde mles de seres humanos nueren de hanbre, por el sinple hecho de
ser diferentes, por no | DENTIficarse con el mercantilisno.

A nivel historico, |la apropiacién y manipul acion de las culturas
ancestral es, se establece comb un elenento folklo6rico de |egitimdad.
| magenes de servidunbre, de dom naci 6n, de dom nadores y vencidos,
sirven de adornos exéticos que se pierden entre |os pai sajes.

El Brandi que tiene “El Don”, asi conmo el don de la misica, |la

pintura, etc., las nercancias encarnan |la grandeza de la creacion
artistica . Bacardi Blanco AUTENTICO, conb “TU', operadores | 4gicos,
lo autentico y lo falso. Las nercancias ahora tienen identidad, se
han convertido en individuos con su propia identidad. Ya Marx nos lo
habia seflalado en “el fetichisno de |as nercancias”, en donde, si

guerenos encontrar una analogia a esté fendémeno -decia- tenenbs que
remontarnos a regiones nebul osas del mundo de la religion, donde |os
productos de |a nente humana senejan seres dotados de vida propia, de
exi stencia independiente y relacionados entre si y con |os honbres.
Parece que no estanps nuy lejos del pensamiento y religion de los
“puebl os sal vaj es”.

La técnica de la seduccidn, es una técnica de |a conunicaci6n
dedi cada a la explotaci6n de |os estereotipos culturales de |os grupos
a los cuales, la ideologia dom nante dirige sus nensaj es.

Lo cierto es que el consunp, parece erigirse sobre |a destruccion
de la tradicion, pues el uso que hacenbs de la msma socava |la
identificacion de los individuos con la historia conmp creencia. La
tradici 6n convertida en folclor, en nercancia, pierde su valor conp
sinbolo de la comunidad a la que se pertenece, pues |o arranca del
sistema global de interpretacion que asegura la continuidad y la
identidad; se la lleva el caos, a |a incoherencia.

La mmgi a verbal noderna, ahora pronueve el consunp de tradicion.
Asi el ofrecer nuevos productos para identificarse, sigue siendo |la
respuesta a una necesidad vital del hombre. Porque en toda cultura, es
la “necesidad de distincion” lo que hace de |os objetos nuevos, la
respuesta a |l a necesi dad de hacer notar su diferencia.

La natural eza del honmbre, inmersa en la cultura, es el principal
argunent o que sigue el consunb para apoyar su actividad. La publicidad
y el consunpb, en su papel de técnicas de poder, buscan transferir la
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evidencia de la creencia a |os productos que quieren vender, a l|as
opi niones que quieren persuadir. Todo esté “arte” que practica la
publicidad, se nmanifiesta en su capacidad para hacer percibir o que
ella msnma desarrolla conb efinero de |la noda, en térmnos de
oposi ci 6n entre categorias eternas de lo bello y lo feo, lo sagrado y
| o profano

La representaci 6n social de |os deseos (libido), es sublinmda por
el ritual del <consunb. La imaginacién sinbolica que G Durand
pl ant ear & cono necani sno de equilibrio vital, psi cosoci al
antropol 6gico y coésmco, es sustituida por la pantalla nmitica de la
t el evi si 6n

| magi naci 6n ci bernéti ca, cultura de papel , sacralizaci 6n
i bidinal e individuos desechables, a fin de cuentas debenpbs reconocer
que los circuitos y redes del consunb se especializan en la creacidn
de lo artificial, pese a |lo grotesco que pudiese matizar al resultado
Por fortuna, dichos productos artificiales son s6lo |la dramatizaci 6n
posnoderna de | a representaci 6n sin referente.

Ahora conmb dijera Lévi-Strauss a cerca de los mtos, |las
nercancias se piensan en |os honbres, sin que ellos lo noten, y nmas
aun, prescindiendo de todo sujeto es probable que |las nercancias se
pi ensen entre ell as.

El ritual del consunb, conb proyecciéon del mto del paraiso
perdido, intenta apenas calmar |os instintos basicos de |a natural eza
humana, el espiritu humano ha sido despojado de esa nagia primtiva
gque durante mlenios le permtid soportar la entropia sin caer en la
desesper aci 6n

Antes y después del ritual del consunb, no pernanece mas que una
angustia aterradora que anmenaza con desintegrar |a personalidad, un
vacio existencial que conduce a |os honbres hacia |a autodestruccion
nar ci si st a, en donde la desesperacio6n i nvade la consciencia
proyect andol a de un sdl o gol pe contra |a nada

Por desgracia l|las estadisticas son reveladoras, los indices de
suicidios en nifios y jo6venes, violaciones, homcidios, etc., de los
paises ricos y de las grandes ciudades, denuestran que no es la
abundancia | o que proporciona |la seguridad, |a ausencia de medo. ¢Que
es |o que permite a | os puebl os miserabl es econoém camente, soportar |a
vida alegremente sin caer en la desesperacion? Es l|la riqueza en
sinbol os, un gran sentido de comunidad, de solidaridad, de respeto a
la vida. Es la seguridad de sentirse anclados al pasado, son |os
val ores creados en el seno de | os puebl os pobres, |o que conb un oasis
de sentido se levanta en el desierto del nmercantilisnp, conp
esperanza de sal vaci 6n para | os “paises ricos”.

A pesar de todo, existe sienpre el pernmanente riesgo del caracter
absurdo de nuestra existencia. Vivir para norir, para consumr....¢no
es indignante, inaceptable, absurdo? por ello es preciso construir
cotidiananente la felicidad -colectiva e individual- para si y para
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los demds. Vivir para vivir nejor, para que a su térmno, la
existencia, ante la medida de la muerte, contenga el nmayor sentido
posi bl e.
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