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INTRODUCCTION

Las artesanias mexicanas, representan por una parte, un legado
cultural de nuestros antepasados. pues.scn resul tado de ‘grandes
tradiciongs v costumbres que se han venido trasmitiendo de
generacion en generacién, y son por otra, la manifestacidén mas
pura del ingenico. habilidad y creatividad de nuestros

artesanos.

La. presente investigacién tiene como propésite conocer las
diversas alternativas gue tiene nuestro preoductor alfarero en
materia de exportacidn; asi como también saber las perspectivas

de desarrollo que tendri al entrar el tratado de libre comercio.

Consideramos. qQue la produccién y venta de las artesanias
mexicanas con al T.L.C.; puede resultar una delas fuentes mas
grandes e ingresos (divisas) ya que dichos articulos cuentan
con todo lo exigible, - variedad en disefios, colores, tamafos y

calidad para competir ¥y abrir los mercados internacionales.

En este trabajo se abordaron dos puntos impbrtantes: por una
parte la produccidn, distribucién y venta de alfareria apoyada
por el gebiernc, y por otro lado, lo que hace este respecto a la

iniciativa privada.

Para llevar a cabo lo expuesto con anterioridad, se realizaron
dos actividades principalmente; la primera consistid en ir a los
diferentes or ganismos dependientes del gobiernc que se
encuentran en eldistritofederal; asicome también. aquellos
Or gani smos de la inciatiwva privada encargados de la
comercializaci¢n de la alfareria tanto en el D F. como en el

estado de Oaxaca: cabe mencionhar que s$¢lo abordaremos lo mas
sobresal iente, pues no entra dentro de‘ nuestro propdsito el

desarrolloc de dichos organismos.
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La segunda actividad consisti® en efectuar una investigacidn de
campo, en la cual se hizo un visita al municipio de San Bartolo

Coyotepec Qaxaca.

Al finalizar el presenle trabajo, pfetendemos dar Un panorama
general acerca del future que le espera al productor alfarero

del municipic de San Bartolo Coyotepec, dada la situacién que

 impera en la actualidad; as: mismo. S€ proporcionara upa serie.

de alternativas y sugerencias que desde nuestro particular
punto de vista. pordran ayudar al producter alfarerc aumsntar su
nivel de produccidn, incrementar su volumen de exportaciohes y

aprovechar de mayor manera posible el T.L.C..

A continuacidén, se hara mencién de la manera en que se

encuenira desarrollado el presente trabajo de investigacién:

En el capitule primero, se dari un enfoque general sobre las
artesanias mexicanas, su clasificacién y aspectos relevantes,
asi como la préblemética que enfrénta; también se
abordaréan, brevemenie los organismos que apoyan al artesano

mexicano.

En el sogﬁndo capitulo; se describira todo lo referenta a las
artesanias oaxéqueﬁas. haciendo mayor énfasis en la alfareria de
barro negro del! municipio de San Bartele Coyotepec, Oaxaca;
considerando tanto las condiciones sociocecondmicas que presenta

el producteor alfarero como sus perspectivas de desarrollo.

El capituloc tercero; lo dsdicamcs'principalmonte a tratar por
parte de FONART, como por parte de la iniciativa privada hacia
el extranjero; no pasando por altc @l entorno econdmico en gue

se desenvuel ve nuestro pais a nivel mundial.

En el capitulo cuarto; se expondran los resultados obtenidos

depués de haber realizado la presente investigacidn.
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Finalmente, se espera que esta investigacidn sea de total agradec

para el lector que se introduzca en su lectura.




METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

La metodologia para realizar la presente investigacidn fué la

siguiente:

MARCO TEORICO

Las artesanias mexicanas

MARCO DE REFPERENCIA :

-Las.artésanias del estado de Qaxaca

MASICO COMCEPTUAL

El barroco Negro de San Bartolo Coyotepec




OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL :

Analizar la situacidn =zocioscondmica qgue enfrenta el

alfarero mexicano

OBJETIVOS ESPECIFICOS :

- Analizar las situaciéﬁ que enfrenta el productor alfarero
de San Bartolo Coyotepec, Oaxaca.

- Detectar los medios de financiamiento, a los que tienen
acceso el alfarerc de San Bartolo Coyotepec,

- Evaluar la eficiencia de la tecnologia y técnicas en la
produccidén alfarera de barroe negro. en San Bartole
CoyolLepec.

- Determi nar las perspectivas que tLiene el productor
alfarerc, en materia de exportaciones.

- Proponer alternativas gue ayuden al productor alfarero de

San Bartolo Coyotepec.
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PRESENTACION DEL OBJETIVO DE ESTUDIO

El interés por las artesanias en México comienza después de la
revolucion de 1910, desde entonces hasta la fecha éstas han sido

un tema de constante estudio.

Después de terminada la revolucidn. el estado mexicano comienza
la consolidacidén de poder politico econdmico; se instituye y
promusve un modelo de nacidén dentro del capitalismo, en el cual
se encusntra el pais incierto. Por lo cual el estado y los
intelectuales promueven todo aquello gue puede se utilizado como
simbole de la nacién mexicana, el conocimiento de las artesanias
vy del arte popular se instituciocnaliza. 3e exalta al indigena

como la raiz del ser nacional.

Posteriormente, el estado mexicano va modificande su posicidn

ideoldgica. Tenemos asi que la produccidn artesanal va cambiando
constantemente conforme al capitalismo en México, se va

complejizando y adquiriendc nuevas caracteristicas. Las
artesanias juegan distintos papeles para el estado y para el
capital, dependiendc del momento histérico- econdmico en que el

pais va pasando.

Victoria Nowvelo, resefa el transito por estas diferentesg

situaciones de la siguiente manera:

1> La exportacidn comercial de las artesanias ligada al
crecimiento del turismo extranjerc y el interés de incrementar
la reserva de divisa, esto generé¢ la parcial industrializacidn y

adultieracidon de las artesanias.

22 El aumento de las artesanias en relacidn a su exportacidn
pretendid contribuir a la politica de sustitucidn de

importaciones equilibrando la balanza comercial.




3) La promocidn de artesanias como parte de la extrategias de
creacidn de emplecs y fuentes complementarias de ingresos para
las familias rurales con el fin de reducir sus éxodo

urbanos. (12

Lo gue nos refleja esta situacidn es la complejidad del fendmeno
de la produccidén artesanal y los papeles cambiantes que su
produccién pueda en un pais comc México, donde gran parte de su
poblacién vive en las zZonas rurales y una buena proporcion de
esta poblacidn, son grupos étnicos diferenciados, los cuales se
concibern generalmente como los grupos productores de artesanias

en potencia.

La crisis econdmica gque ha wvivido nuestro palis en los dltimos
afos, a originade una serie de problemas graves que afectan a
toda la poblaci®on mexicana. Esta crisis provoca entre otras
cosas gue la poblacidn prefiera trabajar para sostenerse y
dejar a un lado la educacidén, repercutiendo asi su nivel

cultural.

Por lo regular, las personas dedicadas a las artesanias, cuentan
con un bajo nivel educacional, estos peor lo general, es la falta
de recursos econdmicos con gue cuenta. Al carecer de recursos
econdmicos les resulta muy dificil enfrentar los problemas
cotidianos y loz mas afeclados son por lo regular los habitantes
de comunidades rurales, la escaza preparacidn escolar gue
reciben no les ofrece una alternativa de desarrollo. Esto
repercute en ellos. al no poder aspirar a lograr un mejor nivel
de vida, por lo cual se olvidan de este aspecto y buscan la
manera de trabajar, iniciandose desde muy pequefios a aprender un
oficio © a realizar trabajos que sus padres o© abuelos

desarrollan.

€12 Novelo Victoria, Artesanias y capitalismo en México,
SEP. ~-INAH, 1983, pp IS -186




El trabajo que realiza especialmente el alfareroc mexicano, por
lo regular es familiar, lo cual resulta una cadena due se
hilvana de generacitn en generaci®én. En la mayoria de los casos
trabajan para ayudar a la familia pero ademas cuentan con
olras actividades gque - les ayudan a complementar sus
ingrescs econdmicos comc es el caso de la agricultura,la

ganaderia y otras actividades




PLANTEAMI ENTO DEL PROBLEMA.

La produccién de los alfareros tiene un valor muy significativo

para los turistas gue visitan nuestro pais.

El precio que el extranjeroc paga por las artesanfas mexicanas,
no le es restituible integro a los productores, ni siquiera la
mitad que lo gque ellos merecen por su irabajo se les remulnera;
el que realmente resulta mas beneficiado por el trabajo de estos
artesanos, es el distribuidor o el intermediario quien se llena
los bolsillos, sin siquiera preocuparse por las condiciones de

vida en que se encuentra el artesano mexiczano.

Lo anterior, se ve reflejado en el nivel de vida que rodea a los
artesanos. La actividad que ellos realizan es muy importante.
Por lo cual no debe constituir una fuente de ingresos sélo para
los intermediarios. Quiza esto sucede porque los artesanos no
estan enterados de la importancia y la riqueza que generalmente
representa la demanda de sus artesanias en otros. paises. Existe
una barrera impuesta por los distribuidores que no les permite

enterarse de la realidad que les rodea.

En lo gque se refiera al insumoc que se elaboran sus artesanias:
Estos wutilizan sélo el barre necesario, combustible y un
esmerado trabajo. A simple vista es algo sencilleo gque no
requiere grandes cantidades de capital, pero sus articuleos
elaborades noe son nada simples ya que estos nos ofrecen una
excelente calidad ¥y noe es una produccidn realizada en serie,
sino mas bien productos donde uno a uno detalla por las manos
del alfarero, de alli su valor ya que se plasma la imaginacién,

habilidad vy sentimiento de su creador.

Por oira parte, el artesanc necesita alimentarse, vestirse,

mantener a su familia, tener habitacidn, distraccidn, etc,. Para




lograr esto necesita incrementar su produccidédn y de esta forma
obtener mas ingresos, ademas de que debe contar con los medios
de comercializacién y canales de distribucidn adecuados. Pero el
problema de fondo es: Como producir mias? si el wvalor de sus
preductos los brinda con su propia habilidad ¥y conocimiento.
tendria que capacitar a otras gentes Yy ampliar sus talleres para
enmfrentar una demanda mayor y asi cambiar sus perspecltivas de

desarrollo.

l.La produccion de artesanias representa una fuente permanente de
ingrescs para muchos miles de hombres y mujeres de todas la
edades; sin embargo, debide a la crisis econdmica que ha venido
sufiende el pais en los ultimos afos. los alfareros mexicanos
han enfrentado problemas de diversa indole, principalmente en
materia econdmica, cultural, tecnoldgica etc. Creemos gue se
encuentran en desventaja en lo que se refiere a su
financiamiento v al empl ec de tecnologia N =) técnicas

rudimentarias en la elaboracidén de artesanias.

Por los cual 1la finalidad de esta investigacion es indagar mas
a fondo acerca de la problematica gque enfrenta el productor

alfarero: como por ejemplo, ;Cudles son los recursos financierocs
a los gque ¢l puede recurrir 7, ;Contarad con asesoramiento
técnico © tegnolégiceo 7 ¥y lo que no=s resulta mas importante
JCuales son sus posibilidades de desarrollc en materia de
exportacidn 7 y Coémo podra enfrentar al Tratado de Libre

Comercic , ( sus ventajas y desventajas, potencialidades vy

debilidades 27

Al hablar del Tratado de Libre Jomercio, es importante saber

cuales son los productos nacicnales gue se pueden enviar a los
mercados internacicnales y gue estos nos representen como en
calidad como en variedad, las artesanias de todo tipo y la fama
gue han adgquirido aigunas come la talabera poblana la loza de
Tlaguepaque, Jalisco y el mismo barro de Oaxaca los cuales son

la muestra del arte mexicano’




Es necesario brindarles la importancia que merecen, el
financiamiento necesario y sobre todo, apoyar a los pequelios

productores de artesanias en general.

Ern lo referente a materia de exportacion. tenemos que las
artesanias, cuentan con una gran demanda " en el mercado
internacicnal. Estas se encuentran ubicadas en la clase de
actividad denominadas fabricacacién de otres preoductos minerales,
no metalicos, que a su vez son parte de la clasificacidn de:

Industrias manufactureras.

Del total de las exportaciones de Méxice en 1991, corresponden
una participacidn del 58.23% a la industria manufacturera. De
ese porcentaje corresponde un 2.2% a la clase de actividad a que

corresponden las artesanias.

Lo anterior no debe asombrarse si tomamos en cuenta gque la
mavoria de los turistas que vienen a nuestro pais adquiriendo
diversos articulos representativos del lugar gque visitan es de
esperarse tal demanda. Existen ademas perscnas dedicadas a la
compra de artesanias en nuestro'pais para la comercializacién en
el extericr, resultandoles esto muy beneficioso para ellos maa

aun si las compran directamente en el lugar de produccidn.

De lo anterior, se deduce que el mer cado para la
comercializacidn de mercancias es muy amplio ¥ represenia por lo

tanto un buena fuenie segura de divisas hacia el pais.

Por 1los problemas anteriormente planteados se desprende
nuestro punto de investigacidn, el cual es planteadoc de la
siguiente manera:

Cuales son las condiciones socioecondmicas que presenta
el productor alfarero?”, Cdmo repercute el volumen de sus
exportaciones y gque posibilidades tiene para enfrentar el

tratado de libre comercio 7
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HIPOTESIS

El productor alfarero no cuenta con la tecnologia
adecuada para satisfacer la demanda en materia de
exportacio&.

El productor alfarere no cuenta con el financiamiento
adecuade para enfrentarse a; T.L.C..

La alfareria mexicana por ser de buena calidad tiene -
grandes perspectivas de desarrolleo para enfrentar el T.L.C.
Los tramites que se requieren para la exportacién de
artesanias, resulta ser muy complicado.

Los productos elaborados con barro negro, no tienen gran
demanda en el mercado internaciocnal.

Los ingresos que obtienen los alfareros por su produccidn

no les permite dedicarse de lleno a esta actividad.

HIPOTESIS NULAS

El productor alfarero cuenta con la tecnologia adecuada
para satisfacer la demanda en materia de exportacidn.

El producteor alfarero si cuenta con el financiamiento
adecuado para enfrentar el T.L.C..

La alfareria mexicana por ser de mala calidad ne cuenta
con grandes perspectivas de desarrcllo para enfrentar el
T.L.C.

Los tLramites gque se requieren para la exportacidén de
artesanias resulta ser muy sencillo.

Los productos elaborados con barro negro tiene gran
demanda en el mercadco internacional.

lL.os ingresos que obtienen los alfareros por sy

produccicon les permite dedicarse de lleno a esta actividad.




VARI ABLES

Para realizar la presente investigacidn, se consideraronlas

siguientes varlables:

BO

VARIABLES INDEPENDIENTES

Necesidades del productior.
Instrumentos de financiamiento.
Politicas fiscales.

TamaMo del mercado.

Tecnologia.

T.L.C.

Inflacidn.

YVARI ABLETS DEPENDIENTES

Situacidn econtdmica del productor alfarerco.

Perspectivas de exportacion del productor alfarero.
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LAS ARTESANIAS MEXICANAS

lLas artesanias reflejan las mejores

#
Lradiciones al manifestarnuestras
necesidades los mismo en lo material que

en lo espiritual.

Y son a la vezr el resultado de un

complejo procesc histdrico.

No sélo el nacimiento de formas nuevas en
el arte popular y su evolucidn se hallan
estrechamsnte ligadas a los cambios
sociales, sino gue la existencia misma de
la artesania responde a esos f{endmenos
hasta el punto de gue probablemente
estamos viviendo los Ultimos afios de un

ininterrumpido desarrollo milenario.

De ahi que sea tan importante conocer lo

que de valiosc existe en ese campo.




LAS ARTESANIAS MEXICANMNASs

México es uno de los pocos paises que cuentan con una amplia
variedad de articulos artesanales, estoc se debe en gran
medida, a que es un pais que cuenta con una vasta e
incomparable gama de Lradiciones y costumbres, gue son
herencia de miles y miles de afios, que atn se conservan y gque
se han ide trasmitiendo de generacidn en generacidn; cabe
mencionarse que cuenta también, con gente que deja plasmada
en sus trabajos su habilidad excepcional e imaginacidn

ilimitada.

El resultado de ese gran empefio, con el que se realizan
dichos productos, da origen a nuestras artesanias nacionales,
las cuales son indudablemente apreciadas en el mundo entero

por su bellera y coriginalidad.

Nuestro pais esti compuesLlo por treinta v un estados y un
distrito federal; cada uno a su vez se encuentra dividido en
municipios; éstos ultimos estan constituidos por diversas
pobl aciones; cada.poblacién se diferencia entre si{ por sus
creencias, tradiciones y costumbres, constituyendose por lo
tanto, wun gran inventario de articulos representativos de
cada regidn de ahi que haya wuna infinidad de artesanias en
nuestro pais, pués cada artesania se diferencia entre otras,
por el material gue se empled en su elaboracién, su tamafic vy

acabado, entre otras caracteristicas.

Las artesanfias, son un eslabdn. muy importante gque se ha
mantenido através de los siglos vy constituye la manifestacidn
mas pura de nuestro patrimonio histdrico, son en otras

palabras: Las raices de nuestra cultura

®#El aboracidn propia.




Aungue la mayoria de las arlesanias Lienen su origen en
nuesiros antepasados indigenas, tal es el caseo de la
cerdamica, los textiles, la plumasrias, @] papel y el carton,
etc: existen también aquella:s de procedenclia extranjera o que
bienn recibieron. una fuerte influencia, come lo son por
e jemplo: la orfebrerfa, que recibié fuerte influencia
espafivla. © el vidrio y la talabarieria que son artesanias
traidas por los espafioles.

Para la elaboracién de las artesanias, sus productores hacen
use de los diversos materiales que tienen a la mano, tales

come: le madera. @l papel, el barro, fibkbras wvegetlales. por
mencionar sélo algunos.

Dichos materiales, dan vida 2 innumerables articulos
artesanales, gue no son producidos sclamente en formas vy
disefNos tradicionales sino también en una enorme cantidad de
objetos de reciente disefio inspirados en las necesidades y
expresiones de la vida moderna.

A continuacidn se desglosa de una manera general cada una de
las ramas artesanales reflejo del mestizaje étnico y cultural
de cada pueblo de la Repiblica Mexicana.

T
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CLAZIFICACION DE LAY FRINCIPALES ARTESANIAS MEXICANAS

CERAMICA

TEXTILES -Costeria

~Jarcieria y otras artesanias
hechas con fibras y otros
productos vegetales.

METALISTERIA, ORFEBRERIA

LACA

MADERA

CANTERIA Y LAPIDARIA

VIDRIO

PAPEL Y CARTON

HUESO, CUERNO, CONCHA, CORAL Y CAREY

TALABARTERI A

PLUMARI A

CERERI A

PINTURA POPULAR

MINI ATURA

JUGRUETE POPULAR
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LA CERAMICA

Tal vez un nediocdia, » la
orilla del agua jugando -
con el barro, el hombre -
hizo la primera vasi ja. |

Carlos Pellicer.

la alfareria representa una actividad artesanal muy difundida
actualmente en el territorio mexicanc. Existen muchos centros
alfareros de importancia dedicados a la manufactura de piezas
de barro para satisfacer la amplia demanda de este tipo de
objetos, sin perder de vista que son, miles de familias
dedicadas a la producciodn de loza.

l.a supervivencia de esta rama artesanal, tiene una prefunda
raiz, la cual llega hasta los mas remotos origenes como
pueblo, que le dia viger y la mantiene comc una de nuestras

me jores formas de expresidn artistica - artesanal.

Durante los UGlitimos veinte afos se han venido creando, para
sat.isfacer las demandas de los comerciantes, un tipo de
ceramica para decoracién, la cual ha originado un cambio
transcendental no sélo en el acabado de los cobjetos de barro,

sino en su tamafo.

Por otro lado, la aparicidén de materiales y técnicas modernas
han dado lugar a nuevas lineas de produccidén, como por
ejemple la amplia variedad de cerdmica de alta temperatura

que se produce tanto en Jalisco como en la ciudad de México.

VO T
l



Algunox cenbtros artesanales se mantienen apegados & sus
mnol des , diselos Yy acabados tradiclionales; pero la
desaparicién de los viejos artesanos, la transferencia de
manc de obra a obtra actividad mAx remunerativa y la
sustitucién de objetos de barro por otro  tipo de
industrializade van disminuyendo poco a poco el inventario de

leos alfares de México,

Con todos los problemas anteriores, se ha ido dando una
importante produccién de loza en México ¥y lo que se hace en
los distintos centros alfareros se distribuye amplianmente
utilizando los mercados y los dias de pldza. de aqui que
resulte un gran interés, observar Jla demanda de las

manufacturas de barro en los distintos ambitos del pais.

Los ceramistas mexicanos aplican varias técnicas para la
manufactura de sus objetos; wuna de las tLécnicas mas
difundidas es el MOLDEADO A MANO, en la que el artesanc va
dando forma a sus ‘piezas sin ningdn molde o© patrén
establecido, guidndose uvnicamente por su propia imaginacién
v habilidad. otra técnica utilizada es la DEL MOLDE, en la
que el artesanc emplea pairones de barro cocide o yeso, para
producir una serie de diversas figuras. Y finalmente tenemos
ELL. TORNEADO, el cual consiste en dar forma a las piezas
sobre un torno rudimentaric que el artesanc acciona con los

pies o las manos.

Pependiendo de la calidad del barrc de cada regién, el
artesano, determinarad la forma en que se empleari este
material; por ejemplo: el barro natural es trabajado en
Atzompa OCaxaca, mientras en otros centros alfareros se
mezclan distintos tipos de barro y se les agrega arena o
plumilia de tule para dar Cohesién al Barro.




En cuanto a las técnicas empleadas para la manufacturacicén de
los ohjetos de barro, no hay gque pasar por alto, que existen
Caunque realmente son muy pocos) los ceramistas que disponen
de hornos modernos y de gas, para la elaboracidn de sus

productos de alta temperatura.

Aupgque las tecnicas de produccidn y coccidn son similares
entre los alfareros de las diferentes regiones del pais, sus
acabados son siempre distintos., al grado de que resulta facil
determinar la procedencia de las diferentes ceramicas

mexicanas por su forma, decoracidén y acabado.

La jugueteria popular de barroc Liene un volumen de produccidén
importante asi como gran aceptacion y demanda en todos los
mercados nacionales: por ejemplo: se producen alcancias,
silbatos, animales, trastesitos, titeres y numerosas figuras

para deleite de los nifios.

Entre los estados mas ricos en alfareria nos encontramos a

Puebla, Oaxaca, Michoacan, Jalisco y el Estado de México.

Fuera de estas entidades que son consideradas las mas
importantes por su produccidén, se hace ceramica en el estado
de’ Hidalgo, Guerrero, Guanajuato., Veracruz, que sélo produce
ceramica de tipo indigena para dia de muertos, exclusivamente
la cual resulta muy escasa y por lo tanto muy estimada vy
finalmente el estado de Tlaxcala. Desde luego; esto no
representa todo, pués casi no existe estado de la Repuiblica
en gque no se haga algun tipo de ceramica; pero en la
generalidad de los casos sdlo se hace ceramica de una séla
hechura o vidriada, en forma de usc doméstico, para abastecer
los mercados regionales (de acabado corriente) y por tante

poco interesante.
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Fstos centros alfareros representan una fuente permanente de
trabajo para muchas familias en las zonas rurales y urbanas,
y su produccién es una muestra evidente de habilidad ¥y
sensibilidad artistica de los alfareros mexicanos,ya gque
ningun otro tipo de material (fuera de las artesaniasd

depositan algo de su propia personalidad.1

EXPORTACI ONES:

Esta rama artesanal, es una de las mas imporitante en cuanto a
la exportacidén de articulos; ésto se debe a que cuenta con
gran demanda por parte del mercade internacional. Es
importante destacar que la alfareria mexicana es cotizada por
los principales paises desarrollados . sin embargc ésta no
cuenta con los apoyos econdmicos necesarios para fomentar

altos niveles de produccidn.

LOS TEXTILES

Otra rama artesanal importante de México, por su
variedad,vélumen Yy valor de produccién, es la de los
textiles, la cual incluye sarapes, tapetes y alfombras de
lana, tanto bordados y deshilados; indumentaria indigena
tradicional y prendas de vestir de origen mestizos asi como

también rebosos y gabanes de diferentes colores y disefios.

El inventario mias basto de textiles proviene de las =zonas
indigenas, que los grupos aborigenes conservan y utilizan en
alguna medida su indumentaria tradiciconal, hecha a manc y que

presenta una'gran rigueza en su decoracidn.

Los materiales empleados en la textileria son: el algoddn y
la lana, utilizando para su coloracidén tintes industriales;
aunque en algunas zonas indigenas de Oaxaca, aun se utilizan
tintes vegetales Yy animales, como el caracol marino vy la

cochinilla para el entintado de enredos, servilletas, etc,
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Entre las t&cnicas que utilizan éstos  artesanos, sSe
encuentran el clasico telar de madera llamado DE LANZADERA ,
que es el mas difundido de los obrajes de México, y el
rudimentaric telar DE CINTURA gque se emplean en gran escala
en las Zonas indigenas; este telar es un equi po
complejo uno de sus estiremos se ata a un 4rbel y el otro a la
cintura de la tejedora. el tejido se va formando al ir
utilizahdoe diversas piezas de madera para cruzar los hilos,

apretar el tejido y formar el dibujo.

Comc una derivacién de la indumentaria indigena a ultimas
fechas se ha venido creando diversas prendas de vestir
estilizadas, de gran aceptacidn entre el turismo dque visita
el pais, pero gue son mistificacién de 1la indumentaria

tradicional.

Durante la #época colonial nacidé la prenda femenina por
excelencia: el Rebozo, de uso sobre todo en el campo, aungque
esta prenda ha caido en deshuso en la capital, en provincia,

=& emplea todavia con gran difusidn,

El hombre por su parte utiliza el Gaban: prenda de abrigo
abierta a ambos lados del cuerpo, con un orificio en el
centro para intreoducir la cabeza. El gaban o jorongo, como
también se le llama., es el abrigo del hombre del campo;
tiene por tanto una gran difusién y se manufactura en muchos

lugares en gran variedad de colores y dibujos.

Ctro elemento complementario de la indumentaria indigena del
hombre vy la mujer, lo constituye el Morral de lana o algoddén
tejido en colores naturales o en combinacidn. Ademés se
produce una enorme variedad de zarapes para cama, tapetes,

alfombras para el pisoc.Z2
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EXPORTACIONES:

En lo que se refiere a esta rama, presenta. grandes
posibilidades de desarrollo, ya gque cuenta con una gran
diversidad de productos; es interesante destacar que el
mercadoc internacional demanda de ellos, estos se debe a que
la elaboracidén y creacidn de disefios en diferentes prendas

los ha hechos famosos por el mundo entero,

CESTERIA, JARCIERIA Y OTéNS ARTESANIAS HECHAS CON FIBRAS Y
OTROS PRODUCTOS VEGETALES

El uso de fibra y de octros productos wvegetales se encuentra
ampliamente difundido en todo el territorico mexicano, suele
considerarsele al igual gue la cerémica, entre las artesanifas

mas antiguas.

Hay una gran variedad de centros donde se trabaja la Palma,
el Tule, la Paja, el Popote, la Vara, el Mimbrey, el Carrizo,
el Ixtle, =1 Henequén, la lechuguilla, asi como otras fibras
y productos vegetales, con los que se elabora una gran
cantidad ¥y variedad de objetlos para uso personal, para uso
doméstico ¢ simplemente ornamentales. Por regla general, los
centros artesanales se localizan cerca de los lugares donde

existe la materia prima.

La Palma da ocupacid®n a muchas personas, ya gque de este
material se hace un productoc gue tiene gran demanda: El
Sombrero; gque se trabaja en diferentes lugares sobre todo en
los estados de Oaxaca, Guerrero, Michoacan, Jalisco,
Guanajuato, asi como también en Yucatan y Campeche de donde

procede el Sombrero mas fino de México.

Las fibras comc el Ixtle, el Henequén y la Lechuguilla se

trabajan basicamente en la Peninsula de Yucatan.
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Los pueblos Mayas cultivaron el Henequén, un agave especial
cuyas hojas tienen una fibra utilizada por los indios en la

manufactura de Ayate y Mantas tejidas.

El Henequén continua siendo una fuente permanente de ingresos
para campesinos y artesanos, ya gque de esta fibra se hacen
bolsas de mano o de otro tipo, billeteras, cinturones,
monederos, zapatillas, tapetes para mesa y piso asi como una
enorme variedad de artesanias finas que se producen y se

venden en la Ciudad de Mérida.

La Jicara @s uno de los objetos que los mexicanos de hoy
hemos heredadoe de nuestros antepasados indigenas. Todas las
culturas aborigenes de nuestro suelo la utilizaron y hoy
todavia nos servimos de ella; tal vez ningun otro pueblo haya
usado o use tanto este utensilio, los mexicanos utilizamos
cada vez mas nuevos materiales que inundan nuestiros mercados,
sin embargo no nos sentimos tan atraidos, debido a lo
anterior, por objetos tan sencillos como este, a pesar de que

hemos aprendido a usar de diferentes modos.

Otro preoducto vegetal utilizade por los artesanos mexicanos
es el Chicle, con el cual se elaboran una enormé cantidad ¥
variedad de figuras. Los artesanos pintan la goma y luego la
estiran trabajandola con agua caliente para darle
flexibilidad. Por dUltimo cabe mencionar la utilizacidn de
distintas semillas para la fabricacidn de collares, rosarios,

Jjuguetes asi como diversas figuras y adornos.3

EXPORTACIONES

Esta actividad y los productos que de ella se desprenden son
muy difundidos en el territoric nacicnal, no cbstante su gran
variedad, estas no han recibido la difusidén necesaria en lo

que se refiere a exportacidn.
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LA METALISTERTA

El uso de los metales data desde la época precortesiana. Los
grandes artifices indigenas trabajaban el cobre en Hachuelas;
Cascabeles, pinzas depilatorias ¥y otros objetos como el Oro y
la Plata en piezas suntuarias o de adorno personal, de gran
belleza, las cuales causaron asombro a los conquistadores por

su perfeccidn técnica.

Los indigenas solian utilizar procedimientos primitives, como
el Martillado, para la manufactura de sus piezas, otros
tantos conocian y utilizaban LA FUNDICION a la cera perdida.
Las piezas mas finas ¥y delicadas que se encontraron los
espafivles a su llegada se hicieron mediante este dltimo
procédimiento, que requiere conocimientos Metalurgia vy
singular habilidad.

Con tales sistemas de trabajo se producfian obras maestras de
Cro y Plata de egquilibrado dibujo y magnificas rescluciones
de manufactura, composicidn y uso verdaderas joyas en las que

no se exclufian los mencores detalles de ornamentacién.

Los indigenas obtenian los metales precioscs de los lechos de
los riocs, de los placeres a cielo abierto y sélo después de
la congquista se empezaron a trabajar las Minas. La existencia
de estas importantes fuentes de rigqueza, propicié el
desenvolvimiente de artesanfias dedicadas a la orfebreria;
destacando desde luego en la época de la Colonia la Plata

destinada al culto religioso.

La influencia espaficla ¥y el talentec indigena han producido,
en muchos cases un estilo Gnico, vigorosc y muy mexicano, gque
ha dado origen a piezas bellisimasde Orfebreria, pero que se

ha hecho mas presente en la joyeria popular de tipo Regional

Tradicicnal.
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La Orfebreria representa una fuente constante de trabajo para
muchas familias, asi mismo representan, un apreciable ingreso
de divisas dado que buena parte de su produccidn se destina

al extranjero. 4

EXPORTACIONES

México en este rubro artesanal, no resulta tan conccido como
otros paises, perc no por eso se queda resagado;, hoy en dia
la orfebreria tiene importante significativa, esto se debe a
que genera divisas ya que las piezas elaboradas con oro y
plata y cobre, principalmente son atractivas y cotizadas por

los vigsitantes extranjeros.

LA LACA

Tiene una tradicidén que arranca desde la época prehispanica;
antes de la llegada de los espaficles, en México y casi todo
Mescamérica se pintaba la madera, las jicaras y otros

materiales con fines utilitarios.

Actualmente se producen lacas en Patzcuaro vy .Uruapin;

Michoacan, en Chiapas de Corzo, y en Olinala, CGuerrero.

La Laca por ser artesania tan antigua, de tanto arraigo y
demanda, se ha venido perdiendo en los ultimos affos, por lo

cual se requiere de un fuerte impulsc para rescatarla. 5

EXPORTACIONES

En cuanto a este tipo de arte, por tratarse de una artesania
antigua, el tiempo y los cambios que se dan en la soctiedad,
han tenido un efectc nocive para el desarrollo de esta
actividad. Noc se puede decir dque esta se exporte al

extranjero, por gque?, porque no sSe le ha dado la difusién




internacional. Es necesarioco impulsarla y explotarla mas.
mercantilmente para posteriocrmente exportar al mer cado

internacional.

LA MADERA

La madera es otro material que se ha venido usando en México,
desde la época prehispanica, para la manufactura de diversocs

utensilios y objetos de arte popular.

Antes de la Conquista, se fabricaban Muebles Jde Asiento, ¥
canoas labradas en troncos de arbol, batéas, armas y diversos
objetos de uso ceremonial o cotidiano, pero fué después de la
conquista cuando se aprovechd este material en mayor escala
para la construccidn de muebles, puertas, techos para
altares, retablos de los temples y en obras de Magineria
popular, en que el artista indigena desborddé su habilidad

caracteristica.

En la actualidad, la Madera se emplea fundamentalmente para
la fabricacidén de muebles, schre todo las maderas finas como

el Cedro blanco, el Nogal y la Caoba.

Los ebanistas mexicanos son famosos por su habilidad manual,
ya que no sélo fabrican muebles del estilo llamado Colonial
Mexicano sino también muebles finos en diferentes estilos,
como los gque sSe hacen en San Miguel de Allende, en la Ciudad
de México y en otros sitios en donde los artesanos copian

cualquier tipo de mobiliario.

En muchos Estados se& hacen mascaras de Madera gue son
utilizados en bailes y danzas. Al igual que en los demas
grupos étnicos, entre los mexicanos, el usc de la méscara es

antiquisimo; los antiguos mexicanos necesitaron siempre de




ellas para los ritos de sus religiones, para las guerras,

para los usos mortucrios vy principalmente para el baile.

Finalmente diremos, que la Madera Tallada se trabaja en la
Ciudad de México y otros lugares en muy variadas y modernas
formas: Figuras para ornato, portalibros, pies de 1lampara,
etc. B

EXPORTACIONES

Esta es una de las ramas artesanales, gque presentan gran
demanda en el extranjero; debido a que con ellas se realizan
diversos materiales con fines utilitarios y novedoseos, que la

hacen en el extranjero sumamente llamativa.

CANTERIA Y LAPIDARIA

Desde la é&época prehispanica la Canterta fué una actividad
importante; no sélo se tallaba la piedra con herramientas
rudi mentarias para realizar notables construcciones
profundamente decoradas con rellieves, dinteles y mascarcnes
tallados, sino que las esculturas gque adornaban y presidfian
la entrada o sostenfan el techo, hablan de la destreza de los
canteros indigenas gque no obstante su limitada tecnologia

de jaron obras de gran belleza.

Hoy en dia se sigue trabajande la piedra en diferentes
lugares en forma de escultura, fuentes, adornos para
jardineria, trabajos especiales en casas~habitacidn,
monumentos y en formas utilitarias de uso doméstice como las
tradicionales piezas de piedra de origen indigena: El Metate,
vy el Molcajete, muy utilizados todavia en zonas rurales y que
son morteros para moler determinados alihentos. En este campo
destacan lugares conocidos y afamados por la calidad de sus
objetos de piedra como lo son: Chamacuero de Comonfort en el

Egstado de Guanajuato, y San Salvador el Seco,. en Puebla.




No hay que perder de vista que la extraccidn, corte y tallado
de piedras finas ¢ semipreciocsas dan ocupacidn a un niUmero
importante de perscnas y representan una fuente segura de

divisas, ya que estas también son motivo de exportacidn.?

EXPORTACIONES

México es conocido por el gran arte, por la gente que elabora
este tipo de figuras. Los adornos en piedra y escultura de
este material son ya motivos de exportacién. Este Lipo de
artesanias es ya una fuente de ingresos hacia nuestroc pais,

por los bellos trabajos que se logran.

EL VIDRIO

A diferencia de la mayoria de las artes populares mexicanas
de la actualidad, la artesania no tuvo origenes locales, los
primeros productores fueron los espaficles llegados a 1la
ciudad de Puebla. En la actualidad esta actividad artesanal
se encuentra muy difundida ¥y se han abierteo fabricas en
Monterrey, Tlagquepague, Guadalajara, Tonald ¥y en algunas

ciudades fronterizas como ciudad Juarez y Tijuana.

Al igual que ocurridé con las otras artesanias, la del vidrio

no pudo escapar a la sensibilidad del artesanc mexicano.

Durante los uUltimos afos han proeoliferado las casas que
utilizan el vidrio en forma de tipo decorativo; en la ciudad
de México por ejemplo, tiene mucho éxito la fabricacidn de
lamparas de Hierro For jado y Vidrio, asi como también otras

piezas de uso doméstico y préactice en la decoracidén. 8
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EXPORTACIONES

Estas artesanias presentan una gran demanda a nivel nacicnal,
sin embargo no es tan novedoso para los extranjeros que
visitan nuestire pais; por otra parte, es una actividad que
puede lograr un papel importante dentro de las mercancias a

exportar,

PAPEL Y CARTON

El uso del papel por parte de los mexicanos data de siglos;
los cronistas antiguos describen su emplec en las ceremonias

religiosas y su utilizacién como material para pintado.

La técnica de aquellos dias para la preparacién del papel es

la misma que Se emplea ahora.

Ademads del papel Amate, se utiliza el llamado papel de China
en hermosos colores, con el cual se hacen ofrendas en el
Estado de Puebla, recortande muffecos con semillas de cafia, de
maiz, de garbanzeo, de cacahuate, de chile y toda clase de

frutas.

De papel se hace una gran cantidad de flores, se decoran
también las tradicionales pifiatas de  barro para formar

distintas figuras.

La Cartonerfa es otra de las artesanias tradicionales de
México, de cartédn se hacen todavia las figuras grot.escas‘
liamadas Judas » 9que durante mucho tiempo.se acostunibré
quemar el sabade de semana santa, costumbre que desaparecid

en afios recientes.




LLa coheteria y la elaboracién Torito y Castillos (juegos

pirotécnicos? se halla muy difundida en provincia, por la
demanda que tienen esas manufacturas en di versas

el aboraciones, celebraciones religiosas o civicas. 9

EXPORTACIONES

Esta artesania cuenta con una gran demanda nacjonal, sin
embarge no es una rama potencialmente viable en materia de
exportaciones, que pese a que los articulos elaborados con

carton son tradicionales en nuestro pais.

HUESO, CUERNO, CONCHA, CORAL Y CAREY

Todos estos materiales son utilizados por artesanos de
diferentes lugares de México para la elaboracién de objetos

de manufactura popular.

El hueso se trabajdé desde la época prehispanica en forma de
cuchillos, espatulas, instrumentos musicales, collares vy

otros objetos, algunos con ornamentacién esculpida o grabada.

En nuestros dias, este material se emplea para la elaboracidn
de Ajedréz, Domind y Bolones.

El cuerc se trabaja en el Estado de México, en donde se hacen
curicsos peines en forma de animales asi como el tradicional
Escarmenador ¥y las Chinas decorados con acidos y pulidos

con cenizas.

Las conchas marinas son el elemente mas antiguamente
utilizado, los indigenas los utilizaban ya sea como adorno

personal o© como moneda.

El carey se trabaja para la elaboracidén de cajas y pulseras,

brazaletes, lentes, aretes y otros cbjetos de adorno. 10




TALABARTERI A

Esta artesanfia se importéd de Espafa, perco en México tomd
carta de naturalizaciédn para satisfacer necesidades de la

pobl acién mexicana.

En el trabajo de Talabarteria destacan las poblacicones de
Puebla, Zacatlan, Guadalajara, lL.edn, Ario de Rosales,
Huetamo, Iguala y otros lugares donde los talleres son

numer osos .,

PLUMARI A

Los trabajos en pluma, aparecen ) en las culturas de
Mescameérica como un elemento fundamental e imprescindible de
la vida indigena; de plumas se haclian no sdéio los penachos,
estandartes, banderas, escudos ¥ rodel as, vestiduras
adornadas con pluma como camisas, mantas, y cobertores de
algodédn con guarnicicones de pluma cuyo usc estaba destinado
exclusivamente a los grandes sefiores y a las clases

Sacerdotales.

El arte plumario es una se las manifestaciocnes artisticas mas
antiguas de los pueblos americanos, no obstante en nuestros
dias, la técnica del arte plumario se ha perdido ' por

completo. 12
LA CERERIA

Puede considerarse como una pequefia industria mas que como
una artesania, que tuvo importancia hasta los primeros afios
del presente sigle, por la gran demanda gue existia en
Cirios, Velas, y Veladoras de cera, parafina y sebo vya sea

para culto religioso o uso doméstico.




En la provincia, sobre tode durante determinadas

festividades, como lo son los dias de muertos es donde

aumenta la demanda de estos productos.

PINTURA POFULAR

Una de las mas elementales formas de expresidn de la pintura
popular es la de caracter religiosc, esto es, las pinturas de
retablos y ex-votos hechos scobre lamina o madera, mediante
los cuales los fieles pagan con gratitud un compromisoc
contraido en alguna imagén de su particular devocidn, en un

momento de peligro, de accidente o de enfermedad. 14

LA MINIATURA

La miniatura es una de las especialidades mias interesantes de
la artesania Mexicana;, es casi todos los centros artesanales
existen individuos dedicados exclusivamente a2 la manufactura
de miniaturas. hechas de distintos materiales: Barro, Cobre,
Vidrico, Palma, etc. poer su importancia, es necesario citar
los nacimientos y otras miniaturas de barro que se hacen en

Puebla y Tlagquepaqgue.

Las miniaturas pertenecen a la categoria del juguete, sin
embargo en México la miniatura pocas veces se da a los nifos,
porque generalmente se guarda en trasteros ¢ vitrinas, como

una curiosidad. 195




EL JUGUETE POPULAR

Es muy importante la produccidén de juguetes de tipo popular;
no obstante la fuerte competencia en juguetes de bajo precio
hecho en materiales de plasticos, la producciédn de los

juguetes es muy importante al igual que su demanda, de éstos.

El juguéte mexicano tiene tres caracteristicas esenciales:
Colorido, Ingenioco e ingenuidad; para su manufactura se
utilizan los materiales qgque el artesanc tiene a la mano:
Barro, Madera, Palma, etc.; por ello es casi todos los
centros artesanales se producen juguetes, aunque destacan

centros altamente especializados en esta manufactura.it

EXPORTACIONES .

El jugueite mexicano, por sus proplas caracteristicas de
elaboraciédn resulta ser muy atractive para el consumidor
extranjero. No es la principal artesania de exportacidn pero

si una de las mas demandadas.
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LA SITUACION ECONOMICA DEL ARTESANO MEXICANO

Las artesanias no son objetos aislados, sino mas bien
elementos que reflejan en si mismos toda la complejidad de

una sociedad, con ciertas desventajas en el modo de wvida.

Al respecto Carlos Espejel dice: México es uno de los pocos
paises que conservan todavia un rico inventario artesanal. La
variedad, el volumen ¥y el valor de su produccidn artesanal
son muy importantes., por cuanto que esta actividad, ademas de
constituir una manifestaci®dn socio-cultural de las diferentes
comunidades que integran nuestro pails, y representa una
fuente permanente de ingresos para muchos miles de hombres y
mujeres de tedas las edades, que estan dedicados a producir
bellos objetos para su uso doméstico, para decoracidn, para
ornato personal, o para uso festivo o religiosoc. 17
Sin enbargo debido a la crisis econdmica gque ha venido
sufriendo nuestro pais, en los uUltimos afios, los artesanos se
han enfrentado a problemas de diversa indole, principalmente

en materia econdmica, cultural, tecnolégica etc.

Por lo regular las personas dedicadas a la elaboracién de
artesanias son individuos c¢on un bajo nivel educacional,
estos por lo regular no llegan a cubrir su educacidén
elemental, y estos se debe principalmente a gque en las
poblaciones rurales existen necesidades de supervivencia, por
lo cual tienen gque dedicarse a labores del campo u otras

actividades.

El +trabajo que realiza el artesano por lo regular es
familjiar, por lo cual resulta una cadena que se hilvana de
generacién en generacidén. Esta dedicacién a realizar cosas
bellas y vYitiles empleando a veces una infinita paciencia es,

debemos reconocerlo también, un producto de nuestra realidad




social, cultural y econdmica: de la dispersidén y el
aislamiento de la poblacién, de la subcultura gue impera
todavia en buena parte de nuestro suelo, de las condicicnes

propias de nuestre territorio y del subdesarrcllo .18

En ocasicones por la falta de tierras (o de insumos para
hacerlas producir? el campesino se ve obligado a migrar o
buscar dentro de su comunidad una forma de empleoc, por lo
cual se refugia en la elaboracidn de artesanias, dejando asi

pasar mejores expectativas de desarrcllo para é&l.

El artesano necesita alimentarse, vestir a su familia, tener
habitacidn, distraccidn Y para lograr esto, necesita
incrementar su produccidén para generar asi ingresos, pero la
realidad es que muy dificilmente lo logra, pués se encuentra

con barreras que le limitan su desarrollo.

De todo lo anterior se deduce que es urgente conservar y
proteger hasta donde sea posible, lo que ain Ltenemos de
valioso, de este campo de manufactura popular. No para
mant ener al artesano en una situacion de pobreza,
desesperanza vy subdesarreollo; ne como recuerdo dolorosc y
pelvoriento del pasado; no como molde para una mera imitacidn
sentimental, sino como alimento para el espiritu creativo del
presente, como orientacidn Y guia para las nuevas
generaciocnes, para gque con los nuevos medios de que dispone
puedan desarrcollar sus costumbres y producir, en su tiempo ¥y

a su modo, objetos de igual valor artistico.




FUENTES DE APOYQO AL ARTESANO POR MEDIO DE ORGANOS PUBLICOS

En todos los paises del mundo, hay una forma de representar
la cultura y tradiciones que durante muchos afos através de
generacién en dgeneracién, se manifiesta en bellos objetos
elaborados con gran creatividad e ingenio, México en este
aspecte, cuenta con una enorme ridqueza cultural que se
muestra en una infinidad de objeteos; a los que llamamos

Artesanias.

Conforme la sociedad evoluciona ¥ se moderniza, Se promueven
otros valores, por lo que las tradiciones y costumbres
tienden a desaparecer. Es necesarioc rescatar esos lazos, que
nos unen con el pasado y con la rigqueza cultural, legada por

nuestiros ancestros.

No es sino como consecuencia de la Revolucidn Mexicana,
iniciada en 1910, que se d& wuna positiva revaloracidn
nacional Y un Treconocimiento general del valor de las
manifestaciones artisticas mas arraigadas en el pueblo; pués
en esta época se hacian.selecciones representativas del arte

popular, para conmemorar fechas importantes o para participar

en ferias internacionales.

Al pasar el tiempo se tuvo la necesidad de contar con una
identidad propia; gque permitiera a nuestro pais distinguirse
en el mundo; por lo gque se fueron definiende los objetives,
criterior e intereses del gobierno por el cultive de los
valores mas significativos del arte en la cultura nacicnal.
Esto dié corigen a la fundacidn de instituciones que apoyaran
esta rama tales como El Instituto Nacional de Antropologlia e
Historia C(CINAHD; El Instituto Nacicnal de Bellas Artes
CINBA>; y el Instituto Indigenista Interamericanoc y su filial
mexicana el Instituto Nacicnal Indigenista <CINID; entre

otros.
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Aunado a esto, aparecieron numer osas publicaciones
periddicas, tanto oficiales como privadas tales como: Revista
de la Sociedad Mexicana de Geograffa y Estadistica; Mexican
Folkways, Mexican Life y otros tantos cuadernillos populares,

editados por la Secretaria de Educacidn Publica.

Después de fundado el Instituto Nacional Indigenista, se
sometid a consideraciédn de su consejo, &l establecimiento de
un patronato y un museo para desarrollar una politica
.permanehte en favor de la conservacidn, proteccidn y fomento
de las artes populares mexicanas; en cumplimiento de los
acuerdos interamericancs y como respuesta, a la necesiadad de
rehabilitar algunas artesanias tradicionales recien
desaparecidas y encauzar la politica oficial para la
proteccidn de tan importante legado cultural y artistico; con
la aprobacidn de la presidencia de la Republica se fundaron
el Museo Nacional de Artes e Ihdustrias Populares vy su
respectivo patronato; el cual abrid sus puertas al publico el
23 de Mayo de 18853, su primera tarea fué la de formar sus
coleccicones ¥ muestrarios, entablar relacicones con los mas
destacados artesanos de todas las artesanias existentes en el
pais vy estimular su mas selecta produccidn, ofreciendo
estimul os econédmicos permanentes debidamente calculados entre
artesanos e institucidn para presentarlos y exponerlos al

comprader en la Ciudad de México.

Asimismo, existen otras instituyciones gque apoyan a los
artesancs en ferias naciocnales, tales como Secretaria de
Comercio y Fomento Industrial CSECOFIS; Secretaria de
Relaciocnes Exteriores; Direccién de Turismo, etc. 19 Es
tanta la importancia que han ido adquiriendo las artesanias,

que hoy en dia es necesario contar con un Instituto que se
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dedique de lleno a fomentar esta actividad a nivel nacional;

tales caracteristicas pretende cubrir el Fondo Nacicnal para
el Fomento de las Artesanias C(FONARTD; el papel que desempefa
este érganc oficial puede adquirir dimensiones sumamente
importantes, para integrar con mas fuerza y cohesion la
actividad de los productores de artesanias en México; es por
le. anterior gque mas adelante se dedicarid un capitulo para
hablar de las caracteristicas y funcionamiento de dicha

institucidn.

LA INICIATIVA PRIVADA Y LAS ARTESANIAS

Cuando una actividad econdémica, ofrece un atractivo en cuanto
a originalidad y novedad, no puede pasar lnarvertida; para
que un producto tenga aceptacidén, entre los consumidores,
debe tener algo diferente a lo ya conocido, debe tener
caracteristicas propias gue lo distingan y le den un lugar

dentro de cierto mercado.

La iniciativa privada, ha puesto sus perspectivas, en
aguellos campos que aseguren una maximizacidén del beneficio.
En el casco de las artesanias algunas han sido mas
beneficiadas, porque tienen mas aceptacidn o porgue son ﬁas
popul ares, teniendo mayor difusidn; las que carecen de estos
atributos tienden a desaparecer Yy nadie se interasa en

rescatarlas porque se consideran: NO RENTABLES.

En lo referente, a la comercializacidén de artesanias
Mexicanas por medic de la iniciativa privada, sabemos que
existen dos centros sumamente importantes de wventa en el

Distrito Federal, como lo son: Centro Artesanal Buenévista‘ y

144242

- ‘ -
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Fl Mercado Artesanal de la Ciudadela; el restc se encuentiran
constituidos por diversas tiendas, que se dedican también a
esta actividad, pero que no se tomaron en cuenta por
considerarse mas interesantes las citadas con anterioridad.
En el capitulo tercero, desarrollaremos de una manera mas
especifica, la forma en que se lleva a cabo lo

comercializacidén de estos productos por medio de la

inmiciativa privada.
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PRINCIPALES ARTESANIAS DEL ESTADO DE OAXACA

QOaxaca es un Estado de la Republica Mexicana situado en la
porcién meridional de México, cuenta con una superficie de
95,364 Km2;, que da el 4.85% del total de la Repgblica
Mexicana; sus limitaciones son: al Norte con Puebla vy
Veracruz, al Este con Chiapas, al Sur con el Océano Pacificeo
y al Oeste con Guerrerc, Es un estade que se constituyd por

decreto del Congreso de la Unidén el 3 de febrero de 1824.

Oaxaca es importante por sus grandes ciudades arqueoldgicas:

Monte Alban, Mitla, Yagul ¥y Zachila; por nombrar a las mas
importantes. Estas ciudades necesitaban de una gran cantidad
de objetos, tanto de uso diario como de uso ceremonial; asi
desde tiempo remotos la imaginacidén de los artesanos  fué
sometida a un constante estimulo creador que hizo gque los
productores caxaguefios fueran altamente cotizados en

mesocamérica.

Degpués de Jla Conguista los artesanos aplicaren técnicas
europeas en la elaboracidn de sus productos como el Torno y

el Vidriado de la ceramica y el telar de pie.

No hay que pasar por alto gue OQaxaca es uno de los pocos
lugares de Mescamérica donde se trabajaron los metales
precioscos, una muestira de ellc es el incomparable tesoro
encontrado en la tumba 7 de Monte Alban; de ahi que los
artifices indigenas les fuera facil asimilar los modelos
importados, creando de esta manera una de | las joyerias mas
bellas de México.l

A continuacidén se dara una resefa, de las principales

artesanias, producidas en el Estado de Oaxaca:
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ALFARERT A:

Siguiendo la antigua tradicidn alfarera, en docenasx de pueblos
de esta zona, se produce ceramica utilitaria que liene gran

aceptacien especialmente entre la peblacidn autdcitona que

prefiere ésta a los productos industriales. Existe una gran

diversidad de ocbjetos entre los que encont.r amos

principalmente: Ollas, Cantaros, Jarros, Caxzuelas, Tinajes,

Macetas y muchos productos para uso doméstico; éstos

productos estan hechos con diferentes tipos de arcilla de

color bayo, anaranjado, rojizo, café y negro, en ceolor lisc o

decorados en brillantes colores de barro natural o vidriado.

Entre la alfareria de Barro destaca la gue se produce en San
Bartole Coyotepec, donde las piezas realizadas después de ser
cuidadosamente brufiidas, son expuestas a cocer en horneos que
se cierran tapando los requicios, donde el densc humo satura
la arcilla gue adquiere un intensc color negro con brillo
metalico. Aungue su origen fué wuna cerdmica wutilitaria
actualmente por su gran belleza la Alfareria de Coyotepec se
compone exclusivamente de objetos de adorno, asi come de
enormes Cantaros y Botellones usados como pies de lampara,

cruces, candeleros, campanas y ollitas para mezcal.2




JOYERT A

En tiempos prehispanicos la regidn de Qaxaca era unc de los
pocos lugares donde se trabajaban los metales precioscs; los
indigenas fueron maestros en el laminado y repujado creando

piezas de belleza uUnica.

Los espafioles trajeron nuevos instrumentos y técnhicas que los
orfebres adoptaron de inmediato, porque les facilitaron sus
labores, ademas se sintieron atraidos por modelos importados
y comenzarcen a imitarlos aunque sin perder su propia
individualidad y junto con copias, de piezas espafclas

crearon otras mas afines al gusto autdédctono.

Existen anillos, prendedores, aretes y aderezos de plata o de
oro blanco, cuajados de diamanhtes © de topacios blancos de
gustos muy europeos, perc también se encuentran collares y
aretes de coral adornados con animalitos de plata repujada,

qgue son testimonib‘del gusto sencillo del indigena.

Pero la viva imaginacidn de los orfebres desborda el limite
de los paitrones fijos y cada dia se crean joyas con huevos

conceptos estéticos. 4




POBLACIONES QUE PRODUCEN ARTESANIAS EN OAXACA

Oaxaca es un Estado inundado de riqueza artesanal, cada
poblacidn que la compone, se caracteriza porgue sus

habitantes tLtienen una imaginacidn y creatividad fabulwosas.

Al realizar la investigacidén se encontrd que la mayoria de
los pobladcores, de esta entidad, se dedican a la produccién
de artesanias, pués esta es una de las actividades econémicas
principales.

|
A continuacidn se dara una clas#ficacién de actividades

artesanales, de los municipios principales. del Estado de
i

Oaxaca:

ENTIDAD: SE DEDICA A PRODUCIR:

ARRAZOLA Nacimientos y fliguras de Madera tallada,
pintados con colores muy fuertes.

ATZOMPA Loza de barro |verde vidriada, loza de
barro rojo poriIa y figuras al pastillaje
color bavo, nimales con la cabeza
vidriada y el clerpo poroso para germinar
semilla de chiaj

BETAZA Blusa y faldal de algodén blanco con
ceftidor de sedE natural color magenta,
todo en telar dp cintura.

CUILAPAN Huipiles de aldoddén coyuche, mascaras de
madera talladas| ¥y pintadas.
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ENTIDAD SE DEDICA A PRODUCIR:

CHILAPA Collares de semillas.

EJUTLA Machetes, cuchillos y dagas, grabadegs de
4dcido con leyendas.

GUI CHICOVI Enredos de algodédn tefiidos con tinte de

HUAJUAPAN DE LEON

HUAZOLOTI TLAN

HUI TEPEC

IPALAPA

IXTALTEPEC

IXTAYUTLA

JALAFPA DE DIAZ

JAMI LTEPEC

caracol, en telar de cintura.
Cesteria y sombreros.

Huipiles de algoddn en telar de cintura,
juguetes de barrc celer bayo.
Huipiles,

morrales Y cefiidores de

algoddén, en telar de cintura.

Huipiles, colchas, manteles » servilletas

de algodéh. en telar de cintura.

Loza utilitaria elaborada en barro color

bayo.

Trajes masculinos ¥ huipiles bordados de

algodén, elaborados en telar de cintura.

Enredos de algoddn CPozahuanco) tefido

con caracol en telar de cintura.

Hupiles de lana o© algodén en telar de

cintura, juguetes de barro.




ENTIDAD SE DEDICA A PRODUCIR:

JILOTEPEC Huipiles, ceffidores hY morrales de
algodon en telar de cintura.

JUCHI TAN Joyeria de oro, blusas y faldas de
algodén bordadas a maquinas.

JUQUILA Huipiles y enredos de algoddén o de lana
on telar de cintura.

MI CHOACAN Enredos de algoddn teffidos con caracol en
telar de cintura.

MI AHUATLAN Talabarteria y zapatos de gamuza.

MITLA Rebosos, guechgquemitl, morrales de lana
telar de cintura; vestidcocs y blusas de
gancho; huipiles bordados a mano,
muMequi tos de lana.

NIXISTLAN Loza de barro color bayo.

OAXACA Copias de joyeria prehispanica en oro y

pilata; joyeria moderna de oro y plata con
piedras precicsas y perlas; filigrana;
hojalateria artistica; flores de papel
estafo; telas, manteles y colchas en
telar de pie; vajillas de barro vidriado;
morrales y zapatos de gamuza;

cuchilleria.




ENTIDAD:

SE DEDICA A PRODUCIR:

OCOTLAN DE MORELOS

CJI TLAN

PINCTEPA DE DON
LUIS

PINOTECA NACIONAL

PUTLA

,RIO BLANCO

SAN ANDRES
CHICAHUAXTLA

SAN ANTONIO

Copaleros de barro pintados., cuchilleria.

Huipiles de lana © algoddn en telar de

cintura.

Enredos de algoddn (Pozahuanco) en telar
de cintura y una tela comercial de
algodénbordada ¥y ribeteada con listones

que se usan en la cabeza y hombros.

Pozahuancos en telar de cintura; huipiles

y camisas bordadas, tocados de lana.

Huipiles de algodédn en telar de cintura,
cesteria, mascaras de mnadera tallada

y pintada.

Cantaros de barro color bayo, chorreados,

con vidriado en tonc mas obscuro.

Huipiles, cefidores y morrales de lana o

algoddn en telar de cintura,

Vestidos de algodén bordados a mano,
nacimientos y gran variedad de figuras

elaboradas con flores.

Loza de barro negro bruflido; huipiles de

algodén en telar de cintura.
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ENTIDAD

SE DEDICA A PRODUCIR:

SAN BARTOLO
YAUTEPEC.

SAN BLAS ATEMPA
SAN ESTEBAN
ATATLAHUACA

SAN FELIPE USILA

SAN JUAN ACATLAN

SAN JUAN COLORADO

SAN JUAN COPALA

SAN JUAN

COTZOCON

SAN JUAN
GUELAVI A.

SAN JUAN MAZATLAN

Huipiles de algoddén en telar de cintura.
Leza de barro, ollas y tinmajas para
enfriar agua.

Huipiles, morrales y ¢cefiidores de algoddén

y de lana en telar de cintura.

Huipiles, morrales y cefidores de algoddn

vy de lana en telar de cintura.

Huipiles, mortrales y cefiidores de

algoddn o lana en telar de cintura.
Manteles, servilletas de algodén,
huipiles y cefiidores de lana en telar de

cintura.

Hupiles, morrales y ceflidores de algodén

© lana en telar de cintuyra.

Huipiles, morrales, cefiidores de lana o

algoddn en telar de cintura.

Cesteria de carrizo ¥ articulos de otate.

Huipiles, morrales y cefidores de lana o

de algoddén en telar de cintura.
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ENTIDAD

SE DEDICA A PRODUCIR:

SAN MARCOS DE
VILLA ALTA.

SAN MARTIR INTUYOSO

SAN MATEO DEL MAR

SAN MIGUEL ACHUTLA

SAN MIGUEL

PANI XTLAHUACA

SAN PEDRO ACATLAN

SAN PEDRO AMUZGOS

SAN PEDRO GREGOREXE

SAN PEDRO JICAYAN

SAN PEDRO QUI ATONI

Mascaras de madera tallada y pintada.

Manteles y servilletas en telar de pie;
huipiles, morrales y cefiidores de algoddn

o lana en telar de cintura.

Manteles y servilletas en telar de pie;
huipiles, enredos, cefifidores, morrales y
camisas bordadas en telar de cintura.

Certeria de carrizo.

Huipiles, enredos, morrales y ceflidores

de lana o algoddédn en telar de cintura.

Huipiles, enredos, morrales y ceflidores

de lana o algodén en telar de cintura.

Huipiles, manteles, servilletas y rebozos

de algoddédn en telar de cintura.

Huipiles, cefiidores, morrales de lana o

algoddn en telar de cintura.
Loza decorada de barrc rojo.
Joyeria de plata estilo antiguo,

huipiles, morrales y cefiidores de lana o

algoddn en telar de cintura,.




ENTIDAD

SE DEDICA A PRODUCIR:

SAN SEBASTI AN
FPENOLES

SANTA CATARINA
ESTETLA

SANTA CRUZ NUNDACO

SANTA CRUZ

TEPETOTUTLA

SANTA MARI A
MIXISTLAN

SANTA MARIA
CUQUI LA

SANTA MARIA

ZACATEPEC

SANTI AGO CHOAPAN

SANTI AGO NUYOO

SANTI AGC TETEFPEC

SANTI AGO YOSONDUA

Enredos, huipiles, morraies. cefiidores de

lana © algoddn en telar de cintura.

Enredos, huipiles, cefidores y morrales

de lana o algodén en telar de cintura.

Huipiles ¥y rebozos de lana o algoddén, en

telar de cintura.

Huipiles, morrales, rebozos, cefiidores de

algodén o lana en telar de cintura.

Enredos y tocados de lana en telar de

cintura.

Huipiles y morrales de algoddédn en telar

de cintura.

Trajes para hombre elaborados en telar de

cintura y prafusamente bordados.

Enredos, huipiles, morrales y ceflidores

de lana o algodén, en telar de cintura.

Huipiles., enredos, morrales y cefidores

de lana o algeddn en telar de cintura.

Enredos, huipiles, y cefidores de lana o

algodén en telar de cintura.

Cesteria de carrizo ¥y palma.




ENTIDAD:

SE DEDICA A PRODUCIR:

SANTO DOMI NGO
CHI CAHUAX TLAHUACA

SANTO TOMAS JALIEZA
SANTO TOMAS
MAZAL TEPEC

SANTC TOMAS
OCOTEPEC

SIERRA DE JUAREZ
SINIYUBI

TABEO DE ZOOCHO

TEHUANTEPEC

Huipiles, enredos, morrales y cefiidores

de lana o algoddn en telar de cintura.

Colchas, tapetes, morrales y cefidores de

algoddédn, en telar de cintura.

Telas de algoddn bordadas, para trajes, .y

coRidores de lana, en telar de cintura.

Cotones, rebozos, ceflidores y morrales de'

lana, en telar de cintura.

Cruces de plata, relicarios ¥y adornos

- para el tocado.

Textiles de algodén y de lana; trajes

mascul inos bordados.

Loza de barro poroso color naranja y

juguetes de barro pintados.

En el barrio de Vishana se hacen figuras
de barro negro porosc  al pastillaje
pintadas con oro, llamadas tanguyus,
céntaros, macetones y piezas zoomorfas.
Trajes bordados a manc. Joyeria de oro.
Cesteria. Hamacas de Ixtle, algodén vy
artisela. Jicaras lagueadas, instrumentos
musicales vy butacas c¢con asientce de

vaqueta.




ENTIDAD:

SE DEDICA A PRODUCIR:

TECOTITLAN DEL VALLE

TEPEACA

Zarapes, tapetes, rebozos y morrales de
lana tejidos en telar de pie ¥y de
cintura, mascaras de madera tallada y

pintada, velas escamadas.

Rebozos, ceflidores, morrales de lana o

" algodén, en telar de cintura.

TEPENIXTLAHUACA

TETEPELCINGO

TILCAJETE
TLAHUI TOLTEPEC

TLAXI ACO

TONALTEPEC

TUTELPEC
Y ACOCHI

YAGANI ZA

Enredos y huipiles de lana o algoddn en
telar de cintura. Enormes tocados negros
de lana.

Ropa para varones, de algoddn blanco o©
con rayas blancas y azules, en telar de
cintura.

Figuras de madera tallada.

Cobi jas de lana en telar de pie.

Sacos y morrales en piel de venado.

Cesteria de palma.

Cantaros de barro color bayo, chorreados

con vidriado café obscuro.
Enredos de algoddn en telar de cintura.
Huipiles de algoddn en telar de cintura.

Huipiles de algoddn en telar de cintura.




ENTIDAD: SE DEDICA A PRODUCIR:

YALALAG Huipiles y enredos de algoddn, en telar
de cintura. Tocados negros de lana.
Joyeria tradicional de plata.

Y OGOGOCHY Huipiles de algoddn, en telar de cintura.

YOSONICAJE Huipiles de algoddn, en telar de cintura.

YUCUNI COCO

Huipiles de algodédn, en telar de cintura.

FUENTE: Tarazofia Zermeffo Amanda. Artesanfias, Planeta, México,
1987, Atlas Cultural de México.







TEXTI1LES:

La variedad de textile: artesanales es Lanta en esta regidén
del pals gque por su descripocidn amerifarfa una publicacion
integra, lo cual rebasa lot limiles de este breve resumen, en
la imposibilidad de describir todas las maravillas gque salen
de las manos de los artesanos oaxaquefios, de una man.er F)
somnerra se hablara de este arite cuyo origen es de eépocas

remotas ¥ que se han transmitido através de generaciones.

En Caxaca habitan miles de indigenas gque sdélo en parte han

aceptade las costumbres modernas, pero en su indumentaria

siguon fielmente las antiguas Lradiciones; por esto no sdlcoc
los estilos son diferentes sino que ademas cada artesano
expresa su gusto personal ¥y no resulta exagerado decir, que
dificilmente se encuentran dos prendas idénticas, en su
produccidn se dedican a hacer faldas, rebosos, cefiidores,
morrales y camisas, ademids del huipil el tipico atuendeo

femenino, gque agqui alcanza sSu maxima expresion.

Algunos grupos han adoptade el uso del vestido que bordan
primorosamente, los mas conocidos son los trajes de Tehuana y
los vestideos de San Antonio, que tienen en la parte superior
cientos de pequefias y coloridas flores.

Pero la produccidén textil no se limita‘a e@laborar prendas
tradicionales, se ha actualizado ¥y con antiguos elementos
como el telar de cintura © el de pie, se elaboran articulos
modernos por ejemplo: colchas, manteles, servilletas, telas
para cortina y telas de lana para tapiceria. 3




S 1

MADERA:

Al igual que en muchos otros lugares., en Ouxaca., se fabrican
muebles y arcones e 1ipo velonjal. Imitando, las antiguas
figuras religiovsas espaffolas, tambien se tallan virgenesz
printipalmente copias de las més veneradas en el estado,
cargadas de bintura dorada. Se reproducen ademas, todo tipo
de animales y se tallan delicados nacimientos pintados con

colores industriales.

Fero el +trabajo mas singular es la talla de mascaras,

tambores y candaleros, . ...

METALURGI CA: **
Al aprender la forja del hierro, los artesanos oaxaqﬁeﬁos.
demostraron una vez mas su innato sentido artistico ycrearon
yn.arte que se refleid en las exquisitas rejas y balcones de
los palacios coloniales; y actualmente en canceles, rejas,

candiles, candeleros, chapas y herrajes.

En la vasta produccidn de objetos de hojalata destacan los
adornos utilizados en navidad hechos de hojalata recortada y

pintada, asimismo los marcos de latén repujado.©

17
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LA ALFARERIA DE BARRO NEGRO EN SAN BARTOLO COYOTEPEC

El estado de Oaxaca esta integradeo por 570 municipios dentro

de los cuales es cabecera distrital Oaxaca de Juares; con
respecte & las actividades gque se desarrollan,  en éesta
entidad, tenemos que existen fabricas de cal, loza, de

productos lacteos, de aceile de higuerilla, de azulejos, de
madera, de aglomerados ¥y triplay. El en ésta entidad es uno
de los mas importante del distrito debide a que su cabecera
municipal es la capital del estado, lo que la convierte en un
centro de distribucién estratético, para el resto del estado,
aunado a esto cabe agregar, la importancia gque representa la
actividad comercial que se origina al ser un centro turisticoe

importante.

En México el arte Popular de la Alfareria, encuentra sus
rajces en la cultura de los primeros habitantes y en su

fusion con el mundo Occidental.

El estado de Caxaca, con su variedad étnica es uno de los mas
ricos ejemplos de este fencémeno; dentro de sus regiocnes se
localizan uno de los centros alfareros mas importantes SAN
BARTOLO COYOTEPEC.

Aqui se localiza nuestro punto principal de estudio: el
municipic de San Bartolo Coyotepec, el cuwal es decifrado

segin Sus raices como: que significa El Cerro del

Coyoteli, que ésta a su ve SREUesto ROt

Ucoyotell ¥y UCerroug

&0
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El barre es une de los materiales mas utilizados por la
humanidad para satisfacer SsSus necesidades cotidianas., al
alfarerc Uda origenu con la creatividad y habilidad de sus
manos a una ilimitada variedad, de formas y usos, a los
cbjetos que el realiza, que denolan a su vez la expresidn

cul tur; un puebl g

' [T TR ¥ ;&L h\ ‘-t-od-'-h ot et
Hasta hace unas tres décadas,

la pFEEGccién_de ¢eram£éa de
barro negro significaba una importante fuente de ingresos
para los artesanos de la regidén. El barro negro de San
Bartolo Coyotepec, tenia gran demanda, de parte de la
poblacién nativa, debido a la excelente calidad de los
recipientes, y bajo precioc entre otras cosas, lo que hizo que
posteriormente aumentara su mercado demandante; sin embargo,
el barro negro no sirve para ponerse al fuego directo,
caracteristica que influye en la reduccidén de ventas de sus

piezas.

Pero desde hace unos veinticinco afios, ante el debilitamiento
de la demanda, los artesanos comenzaron a buscar la manera de
recuperar sus ingresos con el mejoramiento de las técnicas
del acabado, para asi poder competir con la produccicn

industrial de recipientes.

e
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Pese al abandono del mercado tradicional, los ceramistas de
barro negre, optimistas, observaron que el Lurismoe segula
dandc preferencia a sus piezas, pués compradores de otras
partes del pals o del extranjerc acudian al mercade a

adguirir los preoductos salidos de sus hornos.

Por lo anterior, se han empefiade en respetar las formas
tradicionales de elaboracién. cuidar la calidad de las
arcillas usadas, moldear ¥y decorar las piezas totalmente a
mano; y en algunos casos. c¢ontinuar utilizando el pie de
torno. que consiste en el juego de dos platos para dar

movimiento vy faciliar el meldeado.

A diferencia de los ceramistas, de otras partes del pals., los

de San Bartolo Coyotepec invierten mas trabajo y ti'empo en el
acabado brillante de sus piezas; en la alfareria de barro
negre tradicional, no se han introducideo las lacas o Ugrelasu
hechas a base de polvos y silice, vidriados comunes gue dan

al producto mayor impermeabilidad y brillo.

Las piezas de barrco negro de forman y alisan con agua: Ccomo

podemos apreciar en las siguientes fotografias).
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Y al cabo de mis de dos semanas, las requeridas para el
secado se pulen Unicamente con piedra. Después de esta
operacién se introducen dentro de un adorno de adobe ( a
nivel del suelo en Atmésfera reductivad donde son Uquemadasl
a temperaturas que se elevan lentamente de S00 a 830 grados
centigrados, durante unas ocho horas, es decir, cocen las
piezas como tisi fueran barbaccal, bajo tierra en una bbvoda
previamente calentada con lefa y sellada con piedra y lodo

para que adquiera asi su singular tono negro.

En San Bartolo Coyotepec, se producen piezas tradicionales de
barro morenc sin vidriar., de formas primarias tales como el
Apaxtle: olla para atole o palangana; Cantarco Hortelanoc que
se utiliza para regar; Cantaros de tres asas en el que los
hombres descargan el agua colocandolo sobre la espalda para
irse al campo; Cantaro redonde que se usa como depdsito de
agua en las casas; Cantaro nihua para el mezcal; y las
llamadas pichanchas, ollitas c¢on corificio para colocar el
nixtamal; ademiés de las nuevas piezas que exige un mercado en
constante crecimiento: el turistico; interesado t.ambj.tn.en
adquirir faroles uUcaladosii, figurillas en forma de aves,
campanas, ceniceros, jarrones, collas, piezas Ubordadasil, con
la técnica del pastillaje, o grabados con motivos zoolégicoé.
florales o fantasticos.

>
e >




Los ceramistas de San Bartolo Coyotepec, denuncian que la
actividad artesanal que ellos desempefilan con limpieza ¥y
siguiendo fielmente todas las ensefianzas de sus antepasados,
es actualmente desvirtuada por aquellos que venden tiGato por
liebretti al comprador incaute: La auténtica ceramica de San
Bartole Coyotepec, afirman, es aquella que junto al bellor
"color negro acerado al golpearla con el puffo, produce un fino

sonido metalico.

El barro negro de San Bartole Coyotepec junto al natural de
la sierra y el vidriado de Atzompan, todos del Estado de
Oaxaca, son los tres tipos de alfareria mis prestigiados, neo
sélo en el pais sino en el extranjero; la amplia difusidn de
su existencia ha propiciado el mantener las ventas tante en
el mercado naciocnal como en Estados Unidos y paises de

Europa.

El wvalor de la alfareria de San Bartole Coyotepec es cada vez
ﬁés preciade y su costo se estima tomando en cuenta los
tiempos de elaboracién, los gastos de transportacidédn de barro
y la lefia y conforme a la propia estimacidén del productor
que, por lo general, no estd en condiciones de prescindir de
ingresos que estimulen su trabajo. Todavia hace algunos afios,
el precio de las piezas, so6lo se fijaba en el libre arbitrio
del comprador y los artesanos recibian una minima retribucidn

por su mercancia.

En el justo pago, del trabajo realizadeo por les alfareros de
San Bartole Coyotepec, han influido la participacién de
organismos oficiales: El Instituto Nacional Indigenista, por
medic del Museo Nacional de Artesanias y los goblernos de los
Estados empefiados en adquirir las piezas a precios de
garanﬂia abriéndoles mercado y realizando concursos para

fomentar esta actividad.
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EL MITO DEL BARRO NEGRO EN SAN BARTOLO COYOTEPEC
UDONA ROSAU

Entre la gran diversidad de artesanias ovaxaqueflas destaca una
muy especial y enigmatica. la elaboracidn de barro negro que
se produce en el pequefico poblade de San Bartolo Coyotepec,

ubicado a 1% km. de la capital de Oaxaca.

La tradicidn de artesanias de barro negro data mas alla de 7O
afios atras; y sigue siendo tan enigmatica y tradicional como

en su ¢poca de resurgimiento.

Paro gqué papel juega en este arte tradicional UDcKa Rosall, el
mito gue constituye San Bartolo sobre ella es realmente digno
de un estudic. Por lo cual se nos informd que Doffa Rosa Real
e Nieto es célebre en Oaxaca, su {ierra natal por

perfeccionar la técnica de barro negro.

Doffa Rosa Real de Nieto nacida el 6 de septiembre de 1900,
descendiente de indigenas de raza pura, de padres alfareros,
contaba con una vida que gird siempre en tornoc a los
productos de ceramica, que fabrican muchos habitantes de San
Bartelo Coyotepec, por lo cual el empefic de tLodos sus dias
era: recordarle a sus hijos que en la familia habia algo
diferente, heredadoc de sus mayores, QUizé de los principes
sacerdotes o guerreros de Zachila, Mitla o Monte Alban y de

sus mejores épocas de esa cultura.

Esta humilde mujer, no wutilizaba mas utensilios que dos
Pplatos de arcilla; un cuarzo para darle brille a sus
artesanias producidas y pequefos depédsitos de agua, y el
barro, elemento principal, para la elaboracién de sus

diversas figuras.




Sequn sus memorias Dofla Fosa comentaba:
A los diez afios mi papa me dijo due le comenzara a ayudar
con el trabajo., casc que hice y desde entonces jamas he

dejado de moldear el barro.

Pero, en el affic de 1934, un norteamericance me pidid que
posara y me tomé& una fotegrafia, que a la postre iba a
traerme la envidia de mis paisanos, quienes me criticaron por
esa aptitud; sin embargo que iba a pensar que ese retrato lo

iban a reproducir en muchas partes del mundo.

Recuerdc en 18920, viendo los cantaros que eran muy conocidos
se comenzaron a fabricar changos, anforas y <¢antaritos,
caballos, pajaritos, mufiequitos y cajetes, los cuales

comenzaron a tener una extraordinaria demandaii, 12

Es, en el afio de 1953, cuando se comienza a pulir con el
cuarze al objeto hecho de barro, hasta sacarle bastante
brillo, para posteriormente pasarlo al horno donde guedaban
cocidos ¥y de color negro; pero Dofia Rosa humildemente mujer de
San Bartolo inventa la forma negra brillante de las figuras

que antes eran de barro grisaceo con esta técnica.

La produccién de arte negro producido por Dofa Rosa ha
trascendideo incluse a nivel internacional, debido a 1la
simpleza de su trazo y a la perfeccidn en su forma, por lo
cual, resulta la técnica mas trasmitida de generacidén en

generacioén,

Hubo una “poca en que se difundié gue los productores de
barroc negro contenian U4Uranioli a lo cual justificaba su gran

demanda hacia el extranjero; principalmente a Estados Unidos,
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pero Dofia Rosa argumentaba: UQue eso no era posible ya que
eso hubiera ocasionado muchas muertes en el pueblo de San
Bartolo Coyotepec; lo cual noe habia ocurrido en la

actual idadt.

Perc, al pasar los aflos, la dulce viejecita Dofa Rosa deja de

existir por causa de un derrame cerebral.

Sus figuras la hicieron famosa, proyectandola desde lo mas
humilde de su casita de Coyotepec, a tode el mundo en las
portadas en las revistas mas importantes del mundo como era
iLi fet, UTimell, ¥y periddicos que se encargaron de propagar su
delicada imagen zapoteca, cuyos ojos se concentraron en las
piezas de alfarerfia que ella elaboraba para todo agquel que le

pidiera una demostracion.

De ahi gue el canto lirico de Basconcelos diga:
Barro de feé,
Barrc de amor,
Vibrando en Santa

Melancolia esta...

Cuenta su hijo Valente UMuchas veces le pedimos qgue dejara de
trabajar, pués ya se veia muy cansada; peroc jamis desistié en
ello, contestaba siempre : En el barro naci, del barro negro

me gquieroc moriru.

Y asi fué, como la mias famosa de todas las indigenas
caxaquefias la mas fotografiada admirada por principes,
ministros, diplomaticos y demas cel ebridades cerraba

definitivamente sus pupilas.




Fué sepultada la comadre Rosita, como le decian, la pequefia
Dama Zapoteca, que siempre acogid¢ bajo su modesta tejabana, a
millares de curiosos © de interesados artistas; que no se
retiraban sin haberse retratado con ella, después que les

habia entregado una anforita salida de sus manos escultoras.

Per¢ la historia no termina agqui , en la actualidad, de la
casa familiar de Doffa Fosa siguen saliendo figuras vy

utensilios de Barro Negro; su progenitor Valente ha

continuado la tradicidén del Arte del Barro Negro.

#I NFORMACION PROPORCIONADA POR LA FAMILIA NIETO
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SITUACION ACTUAL DE LOS PRODUCTORES ALFAREROS
La situacidén socicecondmica, que presentan los productores
alfareros del municipio de San Bartolo Coyotepec (Oaxacad, es
muy deprimente; pués por lo regular se trata de gente con

escasos recurscos econdmicos.

Su vestimenta no es tradicional, ni mucho menos suntuosa,
Unicamente se concreta para el caso de las mujeres en el
uso de faldas amplias, largas y de tela delgada. sus
estampados no son muy llamativos; sus blusas, son
generalmente de manga corta también de +tela delgada. en
cuanteo a su cabello casi siempre e large y lo traen
recogido. Para el caso de los hombres, eéstos utilizan
pantalones de mezclilla y camisetas de algoddn con manga
corta o camisas de tela delgada y sin estampados, su calzado

generalmente estad compuestioc por tenis © huaraches.

Su familia, se encuentra regularmente compuesta entre tres y
seis personas, aungque algunas veces suele haber de mas de
nueve integrantes, ésto es obvio, gque repercute en el hecho
de que no les alcance sus ingresos econdmicos, pués las
necesidades ha satisfacer son muchas (vivienda, alimentacidén,

vestimenta, educacidn, etc.D

Por otra parte, tenemos que la inmensa mayoria de los
productores alfareros, tienen en promedi o la educacidn
primaria como maximo grado de estudio.-aan asl son muchos los
casos en los que uUnicamente se concluyercn en el quinte o
sexto grado, sin mostrar un g¢gran interés por continuar sus

estudios.

Sus viviendas son casas pequefias, de © x 5 metros cuadrados

aproximadamente, las cuales se encuentran en gr andes

B T e e T
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terrenos que por lo regular utilizan para sembrar semillas o
frutas; la estructura de sus casas se encuentran hechas de
adobe, principalmente, o de concreto con techo de teja; y son

unicamente de una s&la planta © nivel.

Ahora bien, en cuanto a los medios de distraccidn gque tiene,
cabe mencicnar que cuentan con televiscores en blanco y negro
y radios gue muchas veces son Sencillos, es decir. que ni
siquiera llegan a ser radiograbadoras, asimismo, pueden

asistir a los bailes comunitarios o© regionales qgque muy

espor ddi camente s¢ realizan.

Finalmente, pasando a analizar lo que es su actividad
econdmica, es decir la produccién de alfareria tenemos que
esta no es muy remunerativa, en el sentido de gue es muy mal
pagada por los intermediarios, que son en sSu mayoria sus
principales compradores; es por ello que se apoyan en otras
actividades econdmicas para compl ementar ‘s us ingresos

monetarios.

Por otra parte, cabe mencionar también el hecho de que la
produccién de la alfareria, requiere cierto lapso de tiempo,
pués es en su mayoria elaborada a mano, sin utilizar por
tanto otro tipo de herramienta; aunado a esto, debemos
destacar, que al igual que cualquier otro tipo de trabajo, en
este también existen pérdidas, ya sea por descuido o por

causas imprevistas o naturales.

Después de lo expuesto anteriormente, podemos concluir gue
son muchos los obstacules y barreras que el productor
alfarerc tiene que pasar, para poder subsistir precariamente,

es decir, que los ingresos que cbtienen por la elaboracion y




venta de sus artesanias es apenas lo minime indispensable
para cubrir (y a veces no totalmenie? sus necesidades basicas
elementales; es obvio suponer también gue necesitan apoyo

econdmico para poder cambiar su situacidn actual.
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GENERALIDADES

En el presente capitule haremos referencia al papel gue
desempefia un importante organismo dependiente del gobkiernc
federal en cuanto a artesanias, nos referimos a FONART (Fondo
Nacional para el Fomento de las Artesanias? mencionaremos sus
principales funciones y actividades, paralelamente daremos un
enfoque y pancrama general referente a la participacién de la
iniciativa privada en materia de exportacién de artesanias.
Es importante destacar que esbozaremcs un ejemplo real de los
pasos, tramites y documentos que utiliza FONART para exportar
artesanias; no pasaremos por alto el entorne econdmico ¥y
mundial en el gque se encuentra inmersco nuestro pais haciendo
un peguefio analisis en cuanto a la relacién que guarda con

las artesanias.

El Fondo Nacional para el Fomento de las Artesanias, FONART,
es un organismo del gobierno federal bajo la coordinacidén del
Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, que tiene a su
cargo,. rescatar, preservar, promover y difundir el desarrollo
de las artesanias, procurando un mayor ingrese a sus

roductores a través de la compra directa a precios justos.

Para lograr estos objeti vos, FONART proporciona
financiamiento y asistencia técnica a los artesanos del pals,
estimula la calidad de sus productos a través de concursos
regionales, y difunde 1la riqueza de nuestra artesania
mediante exposiciones, conferencias, publicacicnes y su
participacidén en ferias nacionales y extranjeras.

Para brindar al publico lo mas representativo y selecto del
arte popular mexicano, FONART realiza la adqguisiciédn de
piezas a traves de of icinas de acopio ubicadas
estratégicamente en la Republica Mexicana, Yy garantiza su
éptima comercializacidén através de una red de centros de

venta en el pais y de su oficina de Comercioc Exterior.
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PRINCIPALES FUNCIONES Y ACTIVIDADES DEL FONDO NACIONAL PARA
' EL FOMENTO DE LAS ARTESANIAS CFONART) 1

El Fondo Nacional'para el Fomento de las Artesanias (FONARTD
es una entidad de la Administracién Publica Federal,
descentralizada, con caracter de Fideicomiso Publico,
constituido en Nacional Financiera por mandato del Ejecutivo
Federal y sectorizado en la Secretaria de Educacién Pablica
CSEPY.

Fué fundadeo el 14 de Junio de 1974, siendo su antecedente
inmediato anterior el Bance Naciocnal de Fomento Cooperativo,
S.A. de C.V. y desde 1988, es coordinado por el Consejo
Nacional para la Cultura y las Artes, dérgano desconcentrado
de la SEP. *

El Fondo Nacional para el Fomentc de las Artesanias tiene por
objeto el impulsar‘ la produccidn de artesanias nacionales
procurando tantce la preservacion como la elevaciédn de su
calidad artistica, asi como del nivel de ingresos del
artesanado; todo ello atraveés de acciones de apoyo
financiero, comercial vy de difusidn de los valores culturales

y estéticos contenidos en las expresiones del arte peopular.

Este objetive general se descompone en cinco finalidades u

cbjetivos asentados en el contrato mediante el que se

constituyd el fideicomiso y en su ulterior convenio:

I. Procurar un mayor ingresco a los artesanos del pais.

II. Adquirir con cargo al patrimonic del propic Fideicomiso
productos artesanales.

I1I. Comercializar directa e indirectamente productos

artesanales.
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Fomentar el sentido artistico de las artesanias
mexicanas.

Conceder créditos y otorgar anticipos a los artesanos
proporcionando a los mismos la asisiencia técnica vy

administrativa que requieren.

Para dar cumplimiento a sus fines y objetivos, FONART presta

los siguientes servicios:

A.

Adquirir directamente y a precios justos la artesania
ofertada por los productores, siempre que se trate de
auténtico arte popular.

Comercializa a nivel nacicnal e internacional la
mercancia adquirida al artesano, mediante la red de
tiendas distribuidas en el pais y una oficina de
comercio exterior.

Otorga créditos a los artesancos que conforme a las
politicas del fondoe, coadyuven a la consecucidn de sus
objetivos,

Proporciona asesoria técnica a los artesanos del sector
en aAreas que van desde la produccién hasta el disefo.
Instrumenta concursos regionales y nacionales, por rama
o generales de artesania.

Realiza exposiciones tempcrales en galerias del Fondo u
otros recintos. '

Difunde los valores culturales y artisticos inherentes
al arte popular a través de medios impresos,
electrénicos y directos, tales como conferencias vy
otros.

Asiste a ferias nacionales e internacionales con las

piezas mas representativas del arte popular mexicano.




SISTEMA DE ADQUISICIONES DE ARTESANIAS

El animo de coadyuvar efectivamente a incrementar el promedio
de ingresos del artesanado mexicano, La Institucidn le brinda

apoyos adicionales al otorgamientc de créditos,

FONART adgquiere la mercancia a precios que absorven no sélo
el costo de la materia prima, sino el tiempo y trabajo
invertido, ademAs de una utilidad tasada segdun los canones
econdémico-comerciales vigentes, representa un segundo Lipo de

respaldo econdmico para el productor.

Las compras hechas por FONART han demandado, en el curso de
su desarrollo, el disefio de una estratégia integral que
posibilite la compra en la mayor parte del territorico y de
los grupos étnicos existentes, de tal suerte que los
articulos posteriormente of'ertados sean verdaderamente

representativos del pais.

En consecuencia, el sistema de adquisiciones se estructura a
partir de cinco oficinas de acopio, estratégicamente ubicadas
en los principales centros de artesanias en los Estados de
Jalisco, Michoacin, Oaxaca, San Luis Potosi y Distrito
Federal, donde también se realizan las compras de los Estados

circunvecinos.

Métodos alternativos complementan el sistema de compras: las
rutas artesanales, convenios de compra y de venta a
consignhacién son los principales. El primerc es un proceso
itinerante en el que técnicos acreditados efecttian recorridos
y adquisiciones directas en comunidades artesanales. El
segundo es un mépodo por el gque un especialista, a titulo de

particular calificado, realiza compras con comisién en zonas
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geograficas no cubiertas por los ceniros de acopio ni las
rutas artesanales. Con los convenios a consignacién, el fondo
adquiere la mercancia que el artesano desea exhibir para su

venta.
RED DE COMERCIALIZACION DE FONART

La artesania adquirida directamente al productor a través de
las estratégias antes descritas, necesariamente debe ser

vendida o comercializada.

Para ello, FONART dispone de una red compuesta de 10 tiendas
o centros de venta en el mercado nacional, seis de ellas se
ubican en la capital del pais y las cuatro restantes operan

en el interior de la Republica.

A nivel internacional opera a través de una Oficina de
Comercio Exterior, responsable de la atencidén y envio de
pedidos especiales del extranjero. Esta Aarea también
selecciona, las piezas artesanales que participan en ferias

exposiciones internacionales.

El servicio de comercializacidn garantiza al consumidor la
adquisicién de la mas genuina y representativa artesania del
pais, y los mas depurados niveles de calidad artistica; todo
ello, descontando el apoyo otorgado al artesano por la via de

la compra-venta de sus productos.

Por su parte, las utilidades devengadas de las transacciones
comerciales, se destinan a sufragar los gastos
correspondientes a las operaciones de FONART y-o fortalecer
el fondo financiero que constituye la fuénte craediticia por

excelencia.




ASESORIA TECNICA

En el curso de la historia del FONART se ha brindadc diversos
tipos de asesoria, que se extiende desde el sistema de
produccién hasta el costeo, la administracidn y formas de
organizacién. En el presente se ha puesto especial acento en
el disefMo de nuevas formas, inscritas en el procesc natural
de evolucidn de toda tradicidn. Elle a fin de hacer mas
competitivo el arte popular en mercados nacionales y

extranjeros.

Reconocidos expertos de la propia Institucidédn, artesanocs
beneficiados por FONART y- o colaboradores externos en
distintas areas de especialidad son el persocnal calificado a
cuyo cargo se encuentra la prestacién de este valioso

servicio.

MEDIOS DE PRESERVACION Y ELEVACION DE CALIDAD ARTISTICA

Los concursos artesanales, sean por ramas © generales, sean
estatales o nacionales, constituyen la &ptima alternativa
para preservar técnicas en peligro la extincidén y para
impulsar la creatividad y superacidén artistica. Cumplen
también el cometido de estimular al personal calificando a
cUuye cargo se encuentra la prestaciédn de éste valioso
servicio y reconocer a los mas destacados exponentes de cada

especialidad.

El fondo estructura un calendaric anual de eventos de esta
naturaleza, programandolos conforme a prioridades locales y
procurando balancear objetivos de fomento artistico vy

preservacion. En época reciente, los gobiernos de los Estados
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han jugado un papel decisivo en la logistica de coordinacidén
Y organizacidn de los concursos en sus entidades., A su vez la
participacién del sector privadeo mediante el patrocinio de
los premios otorgados, han incrementado la respuesta e
inscripcidn a los eventos, gue caben mencionar, se celebran

en las localidades donde se convocan.

TECNICAS Y CAMPANAS DE DIFUSTON ARTESANAL

FONAET realiza dos tipos de difusién: la de los valores
artisticos y culturales del arte popular y la comercial. La
primera encaminada a la dignificacién y reconocimiento del
acervo patrimonial de la artesania, y la segunda, dirigida a

la venta del producto.

Las exposiciones, en su modalidad actual, no se circunscriben
a muestras plasticas sino a foros integrales de expresién
plural, donde igual mesas redondas gque presentaciones de
libros y wventa directa en galerias, son vehiculos con
poli-valencia de estimulos que satisfacen todos los tipos de
difusidén. Por otra parte, las tiendas FONART son auténticos
museos vivos de arte popular donde el visitante tiene tambjién
la posibilidad de adquirir la artesania de su interés.
Figuran, ademas, la suma de medios convencionales: carteles,
folletos explicativos, calendarios, separadores, anunciocs,
publicacicnes y campafas a través de medios electrénicos como
radic y televisioén. Se cubren, espacios en prensa y se
cuentan con un buen numero de audiovisuales gue son
proyectados en expeosiciones, concursos, seminarioes,
conferencias y todo evento cultural en que participe el
fondo. El catalogo internacional de ventas ocupa un lugar

preponderante. Estrategias de mercadotecnia, tales como
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descuentos, ventas de bodega y recursos analogos, se

coordinan estrechamente con las aclividades de difusidn.

Para la promociédn en el extranjero FONARTasiste cada afo,
directamente o através de reconocidos experios de la propia
institucidn, artesanos beneficiados por FONARTy - ©
colaboradores externos en distintas areas de especialidad son
el per sonal calificade a cuyo carge se encuentra la

prestacién de este servicio.

ORGANO DE GOBIERNO

El maximo érgano de gobiernc del Fideicomisc lo constituye un
Comité Técnico y de Distribucidn de Fondos. formado por un
representante propietario ¥y un suplente de cada una de las
Secretarias de Estado y entidades siguientes:

- Secretaria de Educacidn Publica CSEPD.

- Consejo Nacional para las Culturas y las Artes CCNCAD.
- Secretaria de Programacidén y Presupuesto (SPPD

- Secretaria de Hacierpda y Creédito Publico (SHCP>

- Secretaria de Comercio y Fomento Industrial (SECOFID.

- Secretaria de Turismo (SECTURD.

- Instituto Nacional Indigenista CINID.

- Compafiia Nacional de Subsistencias Populares C(CONASUPOD

Este comité, conjuntamente con 1a Direccidén General de
ideicomiso, constituyen las mas altas autoridades en materia

de gobiernc del organismo.

Por su parte, el organoc de vigilancia del fondo se constituye
por un Comisario Publice propietario y suplente, cuya
designacién corresponde a la Secretaria de la Contraloria
General de la Federacidn (SECOGEFD.
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Esta configuracién administrativa, estructurada a partir de
un organo de vigilancia de un comité técnico en el que
participan representantes de todos los sectores directa o
indirectamente relacionados con el quehacer de FONART,
garantiza una dptima y gestidn integral en sus aspectos tanto
econdmico administrativos como de foménto
étnico-artistico-cultural. Hecho que aunade a los aportes de
organismos autdénomos ¥y a la experiencia y decisiones de la
Direccién formal del Fonde, adiciona la ventaja que siempre
traera apare jada la uUresponsabilidad compartidai.
Particularmente importante, cuando el programa en cuesiion es
une de alcance hacional con implicaciocnes de &rden social,
econdmico vy cbijetivizacidén de un sentir artistico, enraizado
en un pueblo de tan larga historia y donde la artesania es

parte inherente de su diario vivir.

ESTRUCTURA ADMINISTRATIVA DEL FONDO

Or.gani Zacional mente, el fondo ha asumido diversas
configuraciones, estructurandose en la actualidad a partir de
una Direccién General gque para el logro de sus objetivos
cuenta con dos direcciones de apoyo: LA OPERATIVA Y LA
ADMI NI STRATI VO-FINANCIERA.

Correspondiente a la titular general el desarrollc de
funciones directamente relacionadas con la planeacidén,

coordinacidn y conduccidn de las areas integrantes del fondo.

Por su parte, la DIRECCION OPERATIVA, conformada por dos
vertientes fundamentales qgue adoptan 1la persocnalidad de
Subdirecciones: Técnica 'y Comercial, respectivamente; es la

que practicamente ejecuta las acciones de fomento directo




las condiciones imperantes, loc que ha propiciado su
crecimiento v consolidacidén., Procesos ambos, orientados a un
mismo fin: Fomentar las artesanias de un pais tan rico en ese

campo, como lo es México.

ESTRUCTURA ADMINISTRATIVA DE FONART

DIRECCION GENERAL

-t

DIRECCION OFERATIVA

DIRECCION ADMINISTRATIVA

|

SUBDIRECCION SUBDI RECCI bN
TECNICA COMERCT AL




scbre la artesanfa. Especificamente, el area Lécnica asume la
responsabilidad de desarrollar mecanismos orientados al
desarrolle y consolidacién de la actividad artesanal en el
pais. Por su parte La Comercial tiene por funciocnes
pricritarias las que se relacionan intimamente con las

acciones de promocidén y venia de las artesanlas.

A su vez, lLa Direccién Administrativo-Financiera tiene 1la
responsabilidad de dotar a la organizacién del total de
recursos humanos, materiales, técnicos, necesarios para su

correcto funcionamiento.

En cuantoe al Organo Internode Control se@ ocupa, de
conformidad al marco de actuacién establecide por la
Secretaria de Contraloria General de la Federacién, de
aplicar las revisiones periddicas comprendidas en el Programa
Anual de Control y Auditoria, éste tiene por objeto evaluar
el correcto desempeMo de las funciones de la entidad, vy

supervisar y vigilar la eficiente aplicacidén de los recursos
Yy programas, asi como emitir las medidas correctivas
necesarias gue tiendanmn a prevenir la concurrencia de Jlas

deficiencias detectadas y sy cpertuno saneamiento.

Esta estructura piramidal, gque se descompone en diversas
unidades administrativas de mayor a menor jerarquia, ha
resultado iddnea en la practica. Perc como al igual gue en
todos los organismes ha sido el ejercicio mismo el que ha
aportade las pautas para reestructurar o intreducir las

modificaciones necesarias hasta adgquirir la fiscnomia actual.

FONART, sin embargo, no es una institucidn acabada, en una
entidad viva, en permanente procesc de cambioc en un devenir

continuo, ¥y juzgamos que ha sido su capacidad de adaptacidn a
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COMERCIALIZACION DE ARTESANIAS MEXICANAS POR MEDIO DE LA
INICIATIVA PRIVADA.2

- Antes de abordar el tema en cuestidn pasaremos primeramente a
definir. lo gue para efectos de este trabajo de

investigacion, entenderemos por: INICIATIVA PRIVADA.

INICIATIVA PRIVADA: Comprenden este rubro, todas aqgquellas
instituciones u organizaciones, desconcentradas del Gobierno
Fublico Federal gque tienen por objeto la comercializacion de

articules con fines de lucro.

La importancia gque representa la parlicipacién de la
Iniciativa Privada, en la comercializacién de Artesanias
Mexicanas es muy grande ya que entre otras cosas provoca una
especie de U compelenciail entre los artesancs, en cuanto a
que deben desarrcllar su imaginacién y creatividad para
poder elaborar productos mas novedosos y de gran calidad,
pues estas instituciones Unicamente seleccionan lo mejor; por
otra parte promueven el que estas grandes manifestaciones de
arte, no caigan en deshusc y no pierdan por tanto su validez

cultural a través de los afos.

Para el desarrollec de este tema, se tomaron por ejemplo dos
centros importantes de comercializacién de artesanias, por la
Iniciativa Privada en el Distrito Federal:iu CENTRO ARTESANAL
CIUDADELAU y U CENTRO ARTESANAL BUENAVISTAU.
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CENTRO ARTESANAL BUENAVISTA

Al realizar.una visita a este centro pudimos constatar lo

siguiente:

Es unc de los ceniros de acopico,mas grandes gque se encuentran
dentroc de la Republica Mexicana, en lo referente a gque
muestiran lo mas representativo y selecto del Arte Popular

Mexicano.

Su sistema de proveedores opera de la siguiente manera:

Exi sten perscnas que e encargan de realizar la seleccidn dé
los mismos; estas acuden al lugar ¢ Estado o Municipio) De
donde se pretende obtener la mercancia ; pesteriormente
realizan un and lisis de la artesania a adquirir, el cual
consiste en observar el acabado, calidad v precio
principalmente , después se realizan contratos eventuales de
la eficacia en la entrega de pedidos ( y de las
caracteristicas citadas con anterioridadd se hacen
contratos mas largos para gue posteriormente con €1 tiempo se
hagan proveedcres exclusivos o nuevamente empiece el proceso

de seleccidn de los mismos.

Cuando presentan gran demanda, en un articule ¢ s 2
determinado ¢ s 3, proceden a cubrirla no $8loc por parte de
un proveedor exclusive si no que, recurren a centros
artesanales familiares, intermediarios, etc; sin embargo cabe
mencionar que estos Gltimos déeben cubrir ciertos parametros
de calidad ya que, no por cubrir la demanda que se tiene se
van a adquirir productos con baja calidad, debido a que esto
repercutiria indudablemente en el prestigico del Centro

Artesanal Buenavista.
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En lo referente al transporie, se constatd Lambién, que el
cien por ciento de sus proveedores envian la mercancia desde
la comunidad o estade donde la realizan, es decir, gque este
Centro Artesanal no se preocupa por el transporte de la
mercancia adquirida;ellos dnicamente se concretan a
liquidarla al momento de recibirlas sin importarles nada del

proceso de transportacidn. impuestos y demas.

Por otra parte, pese a que cuentan con un buen sistema de
proveedores, ha llegadoel momento en que se han quedado sin
existencia de ciertos articules, tales por ejemplo la

Alfareria de Barro Negro, entre otros.

Ahora bién; tenemos que en cuanto a la demanda de artesanias,
ésta es muy variada ya que ellos ofrecen una amplia variedad
de articulos artesanales asi{i pues si no llegan a vender una
artesania venden otra; sin embargo, podemos concluir que el
mayor pericdo de wventas en general, se encuentra entre los
meses de Julio, Agosto y Diciembre, es decir en los periocdos

vacacicnales principalmente.

Finalmente, en lo referente a sus compradores, tenemos que
entre ellos se encuentran los japoneses y norteamericanos,
principalmente, y en segundo término, los eurcpeocs ¥y
mexicanos; cabe destacar gue se estid hablando de manera
general, pués entre cada comprador siempre hay cierta
predileccidn por determinada artesania. Asi por ejempleo los
Eur opeocs Y principal mente el espafol , tiene cierta
preferencia por la alfareria en barro negro del Estado de

Oaxaca.
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CENTRO ARTESANAL CIUDADELA

Al concluir la visita a este centro artesanal, pudimos

obtener las siguientes conclusiones:

Es un centro artesanal gue fué construido con apoyo
gubernamental , pero que se encuentra integrada en su

totalidad por comerciantes particulares e independientes.

La persona que enlrevistamos resultd ser al mismo tiempo
productora y vendedora de sus artesanias, lo cual implica ya

un gran avance en cuantoc a informacién veridica al respecto.

En este caso, no existe sistema de proveedores, pués ellos
mismos elaboran las artesanias que comercializan, sin embargo
a veces no se alcanza a cubrir la demanda y tienen gue
recurrir a otros familiares que los apoyen o a
intermediarios, los cuales en ambos casos les venden la

mercancia, porqgque séle asi es posible cubrir la demanda.

En cuanto, al transporte de sus artesanias, tenemos que lo
llevan a cabo en tren, pués esto es mas econémice y debido a
que se trata de ceramica de barro negro, la cual es muy
delicada y fragil, le resulta menos riesgoso el transportarla
por ese medio gue mediante una camioneta particular gue

ademas les implicaria un mayor gasto.

Por otra parte, en cuanto a los periodos de mayor demanda se
constatd, que éstas se dan en los meses de junio, julio ¥y a
fines del afo en diciembre., es decir en los periodes

vacacionales.




- L H I U IR VI WO IS O R T OO T Wrey ¥ 5 yne
" . ” 4 " u

ANALISIS

Como podemos apreciar, después de haber realizado las visitas
a los centros artesanales referidos con antericridad, les-
artesanos mexicanos encuentran en ellos una opcidn de venta
de los articulos que realizan. Sin embarge, ellos presentan
muchos obstaculos tales como el proceso de elaboracidn y las
pérdidas en él; el transporte desde su centro de elaboraciodn.
y por ende los gastos gque tienen que hacer para ambas cosas,

esto por mencionar sélo algunos,

Debemos tomar en cuenta, que el apoyo gubernamental aungue es
poco, ho es totalmente eficiente; los artesanos tienen la
necesidad de acudir a otros medios opcionales de compra para
las artesanias que producen; es por ello la necesidad de

recurrir a la Iniciativa Privada.

Por otra parte, como lo mencicnamos al principic de eéste
apartado, la iniciativa privada opera siempre con fines de
lucro; si bien obtienen algunas ventajas las artesanias, al
ser difundidas y valoradas como grandes manifestaciones
culturales y artisticas, no lo son sin en cambio los
beneficios para sus productores ya que ellos Ccomo
posteriormente se demostrarad uUnicamente obtienen ien la
mayoriali de las cosas, los ingrescos bésicos o indispensables

para seguir subsistiendo modestamente.
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MERCANCIAS EXPORTADAS POR FONART HACIA EL MUNDO

El Fondo Nacional para el Fomento de las artesanfas C(FONARTD
representa el principal érganc publico exportitador de

artesanias mexicanas hacia el extranjero.

A continuaci®n se presenta un cuadro en el cual se muestra a
los principales estados de la Republica Mexicana que producen
artesanias, las cuales son exportadas por medioco de FONART a

diversos palses del mundo.

SE EXPORTA A: TIPO DE ARTESANIA PROCEDENCI A

Alemania Ceramica tipo popular Tonala Jalisco.
Textil de lana bordada Edo. de México.
Textil de lana bordada Chiapas

Laca de QOlinala Guerrero
Argentina Barro policromado Michoacan

Barro natural Puebla

Barro policromado Estado de México

Madera Tallada Caxaca

Figuras de Cera Tlaxcala

Juguetes miniatura . Puebla
Australia Barro esgrafiado negro Jalisco

Barro natural Michoacan

Barro natural Jalisco

Ceramica de tipo corcho Jalisco




Bolivia

Canada

Barro natural

TJextil lana mazahua
Textil de Algoddn

Laca

Barro vidriado

Mascara de Madera
Mascara de Madera
Ceramica tipo talavera

Palo Fierro

Laca de Olinala

Barro natural de Metepec

Barro brufido

Ceramica talavera

Palo Fierro

Ceradmica Maydlica
Hojalata

MufSecas de trapo
Amates pintados

Textil de lana bordada
Cobre

Textil de artisela
Joyeria de Plata
Nacimientos de barro
Vidrio soplado

Vajilla de ceréamica
Joveria de Alpaca
Barro negro esgrafiado
Cerdmica tipo corcho

Textil algoddn

Puebla

Edo. de México
Michoacan
Guerrero
Michoacan
Michoacan
Tlaxcala
Fuebl a

Scnora

Guerrero

Estado de México
Jalisco

Puebla

Sonora

Guana juato

Gto. D.F. y Oaxaca
Edo. de México
Guerrero

Chiapas y Guerrero
Michoacan

Edo. de México
Gro. Pue. Edo. Mex.
Puebla

Edﬁ, de Mex.
Chihuahua

Guerrero

Jalisco

Jalisco

Caxaca
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Chile

Colombia

Ecuador

Espafla

Estados Unidos

Vidrio soplado
Laca de QOlinala
Madera tallada

Piedra Cmolcajeted

Ceramica tipo corcho
Joyeria de Plata
Joveria de Alpaca
Postales de Frida
Laca de QOlinala

Ceréamica de Talavera
Vidrio soplado
Muebles de equipal

Laca de Olinala
Vidrico Soplado

Muebles de madera tall.

Amate pintado
Cesteria de palma
Ceramica maydlica
Ceramica talavera
Juguetes

l.aca Olinala
Vidrie soplado °*
Madera tallada

Barro vidriado

Barro natural
Ceramica tipo cercho
Ceramica alta temp.

Hojalata

Edo. Mex. Jal.
Guerrero

S.L.P. Guanajuato
Querétaro

Jalisco
Guerrero
Guerrero
DF.
Guerrero

Puebla
Edo. de Meéx.
Jalisco

Guerrero

Edo. Mex.

~ Michoacan

Guerrero
Puebla
Guana juato
Puebla
Guana juato
Guerrero
Edo. de Méx.
Edo. de Méx.
Caxaca
Puebla
Jalisco
Jalisco
Edo. Meéx.
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Francia

Barro policromado
Juguetes miniatura
Oni x

Amate sin pintar
Cesteria

Barro vidriado
Libros

Vidrio soplado
Cobre

Cesteria

Barro esgrafiado negro

Textil algoddn
Textil lana

Cesteria de Vara

Cartoneria

Vidrio y Latén
Mascaras de Madera
Palo Fierro
Madera pintada
Hojalata

Espadas de acero
Textil de lana
Textil de algoddn
Zapatos de piel y
serigrafia

Joyeria de plata

Portaretratos de bronce

Joyeria de Alpaca

Ceramica tipo corcho

Laca de QOlinala

Barro natural p-chia

Ceramica tipo palomar
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Michoacan
Puebl a
Puebla
Guerrero
Qaxaca
Michoacan
D.F.
Jalisco
Michoacan
Edo. Méx.
Jalisceo
Hidalgo
Jalisco

Tlaxcala

D.F.

D.F.

Oaxaca y Michoacan
Sonora

Michoacan

Oaxaca y D.F.
Oaxaca

Guana juato

S.L.P. y Qaxaca

D.F.
Tlax. Edo. Méx. v Gro.
D.F.

Jalisco

Guana juato

Guerrero
Daxaca

Jalisco
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SE EXPORTA A:

TIPO DE ARTESANIA

PROCEDENCI A

Hol anda

Ceramica de patamba

Barro natural

'Juguetes de madera

Ceramica de alta temp.
Mascara de Madera
Barro natural
Cesteria de palma
Madera y chaquira

Cartoneria

Barro negro esgrafiado
Barro natural

Barro brufiido

Cesteria de carrizo
Barro natural

Madera tallada
Ceramica de Talavera
Vidrio soplado

Laca Olinala
Ceramica tipo corcho
Madera tallada

Cobre

Cesteria de palma

Amate pintado

Cesieria de carrizo

Ceramica maydlica

Piezas de piedra

Michoacan
Jalisco
Guanajuato

D.F.

Guerrero

Edo. Méx. Puebla
Puebla, Edo.Méx.
Jalisco

D.F.

Jalisco
Jalizco y Mich.

Jalisco

Caxaca
Edo. Méx.
Michoacan
Puebla
Edo. Méx.
Guerrero
Jalisco
Tlaxcala
Michoacan
Puebla
Guerrero
Edo. Méx.
Guanajuato -
Puebla
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SE EXPORTA A:

TIPO DE ARTESANIA

PROCEDENCI A }

Inglaterra

Italaa

Japdn

Vidric soplado
Cartoneria

Madera tallada
Cesteria de Palma
Madera tallada
Cesteria de vara
Vidrio soplado
Cbhsidiana

Barro natural
Juguetes de miniatura
Lamina repujada y

muebles de madera

Barro natural

Vidrio soplado
Cesteria

Laca Olinala
Madera tallada

CeraAmica maydlica

Barro natural
Ceramica tipo corcho
Ceramica mayolica
Madera tallada
Ceramica de talavera
Ceramica de alta temp.

Muebl es de equipal

Muebles de madera tall.

Vidrio soplado

Jalisco y Edo. Méx. i
Hidalgo
Michoacan
Puebla y Edo., Méx. ‘
Gro. Oax. y Pue.

Oaxaca

D.F.

Edo. Mex.

Chiapas y Edo. Méx.

Hidal go

L. F.

Jal, Oax. ¥ Mich.

Edo.Meéx. ¥ Jal. ;
D.F. y Edo. Meéx. i
Guerrero

Tlaxcala

Guana juato

Jalisco v Edo. Méx.
Jalisco

Guana juato
Michoacan

Puebl a

Michoacan

Jalisco

Michoacan

Jalisco y Edo. Méx.
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SE EXPORTA A:

TIPO DE ARTESANIA

PROCEDENCI A

FPuerto Rico

Portugal

San =Zal vador

Suiza

U RS S

Barro natural

Barro pclicromado

Jugueteria en miniatura
Cesteria de wvara

l.aca de Olinala

Muebles de eguipal

Barro natural

Laca Olinala

Vidrio soplado

Amate

Madera tallada

Textil de lana Mazahua
Madera pintada

Barro vidriado

Barro brufido

Joyeria de plata
Madera tallada

LLaca Clinala
Serigrafia

Laca QClinala

Barro natural

Oaxaca y Mich.
Jal. y Fuebla.

Edo. Méx.
Michoacan.

D F.

Pue. ¥

Oaxaca, Hidalgo

Guerrero

Jalisco

Michoacan
Guerrero
Jalisco

Guerrero
Michocacan
Edo. Méx.
Guerrero
Oaxaca

Jalisco

Gto. Gro.
Michoacan

Guerrero
D.F.

Guerrerc
Puebl a

y Oax.

Yuc.D. F
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SE EXPORTA A.

TIPO DE ARTESANIA

PROCEDENCI A

Venezuela

Yugoslavia

Ceramica de alta temp.
Barro natural

Barro brufiido

Barro vidriado
Cesteria de Palma

Textil de lana mazrahua

Hojalata repujada
Textil de algoddn
Cobre

Amate

Ceramica maydlica
Laca de Clinala
Barro natural
Cesteria de Vara

Vidrio soplado

Amate pintado
Laca Olinala

Cesteria de palma
Ceramica mayodlica
Barro natural
Madera pintéda
Textil de algoddn
Cobre

Textil de algoddén
Barro policromado
Cartoneria

Text.il de lana

Michoacéan

Oaxaca ¥y Chis.

Jalisco

Jalisco :
Edo. de Méx.

Edo. de Méx.

Guanajuato
Michoacan
Micheacan
Guerrero
Guana juato
Guerrero
Michoacan
Hidalgo

Edo. de Méx.

Guerrero

Guerrero

OCaxaca

Guana juato
FPuebla y Oax.
Guerrero
Hidalgo y Gro.
Mi choacan

Gro. y Tlaxcala
Mich. y Edo. Méx.
Guana juato

Chis. y Puebla




SE EXPORTA A: TIPO DE ARTESANIA PROCEDENCI A
Austria Ceramica de talavera Puebla
Amate pintado Guerrero
Brasil Vidrio soplado Edo. de Mex.
Barro esgrafiado Jalisco
Ceramica de Talavera Puebla
Ceramica de alta temp. Jalisceo
; Ceramica mayodlica Guana juato
7 Barro natural Mich. y Puebla.
%
Fuente: Informacién proporcionada por FONART (Folletod.
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Del

estados exportadores de artesanias se encuentran por demanda:

o0k eNE

N N+
no=o

cuadreo anterior

El Estado de Méexico
Jalisco

Guerrero y Michoacan
Puebla v Oaxaca
D.F.

Guanajuato

Tlaxcala

Chiapas

Hidalgo

San Luis Poltosi
Sonora

Yucatan. Zacatecas.

deducimos que enire

Queretaro y Chihuahua.

los principales




PRINCIPALES ESTADOS EXPORTADORES DE-

ARTESANIAS POR MEDIO DE FONART

vl
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CONDICIONES GENERALES DE VENTA DE ARTESANIAS ATRAVES DE
FONART. 3

Frn México, las artesanias de exportacicer estan exentas de
impuestos, por lo gque el valor consignacde en la lista de
precios se deberd deducir de un 10% del impuesto al wvalor

agregado.

Los descuentos de nayureo y exportacidn se aplican sobre los
precios marcados, en la mercancia, en base a los montos de
compra como sSigue:
De: 2,000 a 4,000 DLS 10%

4,001 a 2,000 4 15%

9,001 a 20.000 U =0%

20,001 en adelante 25%
Cabe destacar que los preciozs son ex-works, es decir el valor
de las mercancias puestas en las tiendas FONART, no incluven

el empague.

FONART cuenta con un departamento de empaque especializado
para exportacién y el costo por reja estandar de 40

mts.cubicos es de 26 délares.

E]l pago de las mercancias de exportacién se fija en ddlares
para efectuarse en el distrito federal de comin acuerdo entre

las partes.

Para seleccionar mercancias en pedidos de mayoreo o
exportacién se requiere previamente el 50 del valor de la
compra que se desee y al finalizar la orden del pedido se
liguidara el B0% restante pudiéndose hacer el pago de las

siguientes formas:
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~Contado

~Con cheque certificado

~-Con cheque de viajero

~Con tar jeta de crédito internacional

~Contra tarjeta de crédito a la vista irrevocable vy
confirmada al nombre y domicilio de FONART

-A traves de un giro bancaric u drden de pago a la sucursal

de FONART

El tiempo de entrega de los pedidos depende del tipo de
envio: Maritimo © aérea; ademés del tiempo gque tomen los
tramites de exportacidn que requiere la Secretaria de

Comercio en México.

Lo anterior son sélo algunes de los puntos importantes de la
comercializaci®én de artesanias de FONART. A continuacidn se
expone el formato gque envial FONART al extranjieropara
estimular y explicar las condicicnes de venta hacia el

exterior.
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| MACIONAL PARA EL FOMENTO DE LAS ARTESANIAS

_ QOMERNO FEDERAL - MACIONAL PRGANCIIRA, 8. A.
AV. PATRIOTIBMO 801 C.P. 03910 MEXICO, D. F. TEL 508-1608

JANUARY 28th 1992,

CLAIRE'S BOUTIQUES, INC.
AND SUBSIDIARIES

WALTER ARCHIE

PRODUCT MANAGER

150) RORTH MICHEL DRIVE

WOOD DALE, ILLINOIS 60191-1095.

Thank you very much for your letter and for your interest in our products.
Unfortuaately for the moment being we ran out of catalogues; however we are
already working on a new one which we will send you as possible.

FONART promotes and sells typical Mexican handcrafts, which have 2 cultural
and traditional valuve. If you are interested in this kind of articles
please let us know. We carry ceramic (vases, fruit bowls..}, clay (trees
of 1ife, suns, candleholders, figures), tin (boxes, mirrors, frames, lamps)
bown glass, wood masks, lacquer (boxes, toys, trays...) onix, silver, yarn

pictm"Qs_... just to mention some.

.-\.

DETAILS OF DISCOUNTS:

from

2,400 to 4,000 US BLLS. 10%
4,001 - 9,000 15%
$,001 20,000 20%
20,001 u 25%

QUR EZPORT PRODUCTS ARE EXENT OF THE MEXICAN GOVERNMENT TAX 10%

SALES COMDITIONS:

‘-

All prices mantioned in this dec

et do not include packing fees.
All prices quoted sre those of F packing fees

's varehouse at Patriotismo

© . 891, Wixice, D.F. Price quotations will be available at either the

point of esbercation or at destinstion, according to custower's

 indications: FOB C & CIF.

" M) involces for foreign trede will be guoted In U.S. dollars;
Waile these releted 10 netions] whplessle will e quoted in

Msican peses.  These provisions e subject to the spprovsl of
“Poth s involved to':mum m’ﬂ% E?ty. orove

For delivery, the payment of all ordered merchandise will be
required in either of the following ways:
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FONDO NACIONAL PARA EL FOMENTO DE LAS ARTESANIAS

GOBIBANG FEDERAL - NACIONAL FINANCIERA, 8. A.
AV. PATRIOTISMO 891 C.P. 03910 MEXICO, D.F.  TEL. 598-1666

a. Cash : d

b) By traveler's checks allowing for the appropriate commissions as
indicated by the company.

c) By American Express (Credit Cards, allowing for commissions
ss indicated by the company. _

d) Lletter of Credit on sight, irrevocable and confirmed (minimum
orders $10,000.00 US dollars).

1. Beneficiary: FONDD NACIONAL PARA EL FOMENTO DE LAS ARTESANIAS,
Av. Patriotismo WNo. 691, Col. Mixcoac, México 03910,D.F.

2. The confirmation fees are for buyers account.

3. Description of merchandise should read as follows: MEXICAN HAND-
CRAFTS IN ACCORDANCE WITH ORDER NUMBER., ~

4. Prices will be quoted F.0.B. port.

§. FONART understands that the insurance should be covered by the
customer.

4. Special orders (i.e. merchandise not available at FONART's warehouse
will be accepted seubject to individual conditions regarding the
price of the merchendise and the time required for delivery; these
will be based on the specific characteristics of the ordered goods.

For special orders not beked by a letter of credit the purchaser
Mwl s t:.dmr S0% of the cost in advance with the regaining 501
LR

5.  Once. ,» ho returns of exchenges will be accepted. In case of
conge! atiuus all sdvanced payments will be retained by FOMART as
indemnification.

If such advance paymnt mxd not exist, the buyer commits himself

to ify FONARY for damsges and losses for an smount equivalent
to- of tln value.

6. All orders alresdy pecked that are not picked up from the wrehouse
within ten days, counting from the date of our notification to the
client, will be subject to & monthly lease rate equivalemt to 5%
of the value of merchandise packed if, and when, the delay is
provoked by the buyer.
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" FO'OONACWI.PARAELFOMENTODELASARMAS

QOBNIND FEOERAL - NACIONAL FINANOWRA, 8. A
AY. PATRIOTISMO 091 C.P. 03910 MEXICO, D. F. TEL. 309-1008

7. Should the customer so indicate in written FONART will take care of
the packing, insurance and shipment of the merchandise through any
company so designated by the customer. It is understood however,
that all costs related to the above mentioned transaction will be
billed directly to the customer, exempting FONART from all
responsibilities. ‘

8. Once the sales contract has been signed, the purchasing part assumes
responsibilities for the merchandise so that any losses or damages
to the acquired goods will be the responsibility of the purchaser
or the corresponding inswrance agency. Once the merchandise has
been sold, it is automatically placed at the disposition of the
purcha-ser, while FONART only remains with the rights and the
obligations of a simple trustee.

9. Any omission in this dociment, its interpretation as well as any
conflict stemming from these conditions will be referred to the
laws and tribunals of Mexico City, which decisions will be
accepted by both parts reqarﬁiess of nationality or residence.

All the above lpnt-x_oned conditions are considered to be automatically
asccepted by the customer upon signing the corresponding order,

To facilitate even more your access to Mexican crafts we cordially imvite

you to visit our showroom where you will find examples of crafts from aly
over Mexico.

Hoping to hearing from you soon, I remain
Sincerely yours,




TRAMITES PARA LA EXPORTACION DE ARTESANIAS MEXICANAS
HACIA EI EXTRANJERO. 4

Entre los paises gque sclicitan mas artesanias a FONAET, se
encuentran Estados Unidos de Norieameérica y Espafia, los
cuales estan considerados entre los mis destacados
importadores del arte mexicano.

Para permitir la exportacidén de artesanias mexicanas, se
solicita un permiso a SECOFI (Secretaria de Comercio vy
Fomento Industrial) que se actualiza anualmente, dicho
permiso especifica la actividad que se quiere realizar, es

decir, la importacidn de artesanias.

La Secretaria de Comercio, se encarga de octorgar los permisos
necesarios para llevar a cabo la exportacidn de artesanias,
las cuales van a estar en funcién del tipo de rama industrial

qﬁe se qQuiera importar.
FONART realiza por el extranjero, todos los tramites que se
llevan a cabo al exportar artesanias, sin ninguna

remuneracidén econdmica.

A continuacidn, daremos un ejemplo especifico de los papeles

que se necesitan para exportar asi como los pasos que Se

siguen en FONART para este fin.

1. Existe un tramite llamado pedido formal de compra.

En un documento se establecen las condiciones de venta
(Las clausulas de venta viemen al reverso) las cuales son muy
importantes; son nueve, conteniendo entre otros puntos:la

forma de pago (que es en ddélares de los Estados Unidos de




América para el Comercio exterior y en pesos mexicanos para
el mayoreo nacional2., la forma de empaque y en forma general
las obligaciones, garantias y responsabilidades de FONART.

Estas condiciones se consideran aceptadas por el cliente al

momentd de firmar su pedido. VER APENDICE A.

. A continuacidén, se le proporcicnan dos formatos al
cliente, en el primerco de ellos se anota la descripcidn de
los articulos que desea adquirir, la clave de éstos con la
que los identifica FONART, la cantidad, precic de venta, el
importe del pedido, etc. En las otras hojas se dan las
instrucciones de facturacidn y envio. VER APENDICE B.

3. A continuacién se procede a elaborar la factura, en
donde con mas detalle se describen las mercancias adquiridas:
la clave, el importe ¥y precio de las mismas; asi como los
datos del comprador (nombre, direccidn, etc.)> cabe mencionar
que se escriben las cantidadez de dinerc, tanto en inglés
come en espaficl, y se hace la conversiéon en ddlares a pesocs
mexicanos, dando una equivalencia; asimismo, la factura, es
un control internco, de FONART con respecto a sus mercancias.
VER APENDICE C.

4. Lista de Empagque. Una vez concertado el pedido se
elabora tanto en inglés comeo en espafiol y antes de
realizarla, se tiene que hacer una observacidn directa en la
bodega, para calcular y determinar en cuantas rejas y cajas
se va a mandar el pedido para gue no se rompan los articulos.
En esta lista se enumeran las cajas., sus medidas y pesos,
ademas del nombre, clave, precico, cantidad de las artesanias
gue en ella se empaca, etc.por Ultime se mencionan los
totales de cajas, pesos y volumen. VER APENDICE D.




S. Certificado de Origen: en este documento se especifican
todos los datos generales de la mercancia gue se va a
exporlar (datos del exportador. del inportador, del mélodo de
transporte, num de factura, etc.? asi comoc del lugar de
procedencia de los nusmos. Este documento es muy importante
porgue con €l puede salir la mercancia sin ningun problema al
extranjero; asimismo es firmado y resellado por la Direccidn
General de Servicios de Comercio Exterior y La Secretaria de

Comercio y Fomento Industrial respectivamente. VER AFENDICE E.

6. Carta de Instruccicnes: Es elaborada por FONART, para
darle todo tipo de instrucciones con respecto al conténido de
las cajas, origen y destino de la mercancia, a la gente
aduanal. etc.; para poder asi exportar eficazmente la
mercancia hacia &l extranjeroc. VER APENDICE F.

Finalmente tenemos que, para que las artesanias lleguen a su
destino FONART envia los productos va sea por medio de lineas
aéreas, terrestres y-o maritimas, pero es el cliente el que

se encarga de pagar el flete de transporte.
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IMPORTANCIA DEL ENTORNO ECONOMICO DE MEXICO.5

Actualmente nuestro pals se encuentra inmersce en reformas
econdmicas gue giran en ftorno a la economia mexicana. Estas
reformas se caracterizan principalmente por las aperturas de
las economias en el ambito internacicnal, ¥y la globalizacion

de actividades productivas y de comercio.

No hay gues pasar por alto que el surgimientec de nuevos
bl oques comerciales ¥ la incorporacién de nuevos
participantes en el comercio internacional, da como resultado
una creciente competencia en lcs mer cados tanto de
exportacidn como de recursos de inversidén, a lo cual nuestro

pals tendré& que responder de una manera acelerada.

Es por lo anterior que se deben analizar las contribuciones
de diversos bleoques tanto de produccidn comoc de Comercio
Internacicnal; se tratard de analizar en esta parte. de una
manera general, los principales blogues internacionales que
redean el entorno econdmico mundial de México enfocandonos
primordialmente en lo gue representa para nuestro pais el
mayor reto de la década: EL TRATADO DE LIBRE COMERCIO.

INFLUENCIA DEL TRATADO DE LIBRE COMERCIO EM MEXICO

En la actualidad, México se encuentra en una intensa
negociacidn con Estados Unidos y Canada, el famoso Tratado de
Libre Comercio (TLCS traerid como consecuencia la conformacidén

de unc de los mercados mas importantes del mundo.
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Antes de entrar de lleno al tema, creemos conveniente
desglosar de una manera general el término Tratado de Libre
Comercic, el cual segun los especialistas es:

Un conjunto de normas, disciplinas y conmpromisos gue
asumen los gobiernos involucrados con chjeto de:

-Desaparecer los impuestos de importaciones entre las
nhaciones.

-Eliminar las barreras de cualquier naturaleza que
limiten el acceso de productos importados originarios de
paises miembros. _

~Establecer un marco permanente y confiable para los
intéercambios comerciales de servicio y de inversidén entre los

paises suscriptores del acuerdo,.

De lo anterior podemos deducir que el objetivo final del
Tratado de Libre Comercio es mas gque nada, facilitar les
intercambios de los productos ¥y servicios, asi como favorecer

el ambiente mas libre para cualgquier contactoc de inversion.

En el pasado, importar y exportar en Méexico era complicado,
entre oitras cosas por requerirse de permisos que implicaban
pérdida de tiempo y pago de elevados aranceles. Por lo cual
el Tratado de Libre Comercio resulta factible si se considera
gue: a) Hay una ineficienciaj en el Acuerdec General sobre
Aranceles Aduanerc y Libre Comercic (GATT>, principalmente
porque su ritmo de progreso es lento, las negociaciones en su
interior son muy complejas y su reglamentoc es inadecuado y

dificil de aplicar.

b2 La existencia de una importante industria
maquiladora ubicada en la frontera norte de nuestro pais, con

cierta certidumbre en el acceso hacia los Estados Unidos v el




Canadéd y que cuentan con oferta nacional de mano de obra
competitiva, disponibilidad de insumos de calidad y de

precioc.

e acuerdo a lo planteade anteriormente, se Jeduce que
principalmente Estados Unidos suscribira el Tratado de Libre
Comerciao por '

- Tener un socio comercial.

- Hacér predecibles las poliiticas comerciales de ambas
nacionales.

- Ampliar su mercado potencial

- Aumentaria exportaciones hacia México.

- Estabilizara su Geopolitica.

No hay que olvidar que Estados Unidos tiene acuerdos de libre
comercic con paises que considera claves para sus relaciones
internacicnales. Entre los principales intereses de México
con Estados Unidos para suscribir al Tratado de Libre
Comercico encontramos:

-~ Incrementar su competitividad internacional.

- Asegurar e]l accesco al mercadeo estadounidense de sus
exportaciones.

Reducir aranceles.

Fromover barreras no arancelarias.

Solucidn a disputas comerciales.

- Atraccison de mayores flujos comerciales, financieros, de
Inversidén y crédito,

- Estimulo a la eficiencia econdmica incorporada a mas numero
de empresas a las actividades de exportacidn,

- Acceso a los ditimos avances tecnoldégicos.
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El Tratado de Libre Comercio tiene una dimensién regional y
fijarad las reglas que aplicarén en materia comercial entre
los comerciantes. En términos generales la negociacién
abordara los siguien®es temas:

- Reglas de origen, es decir, los criterios para determinar
el nivel de integrac:on nacional minimo para que un producto
pueda ser considerads en un pals y gozar del trateo preferente
negociadoe en el Tratagdo.

~ Normas que regiran en materia industrial, comercial, de
salud, preservacion del medio ambiente y protecciédn al
consumi dor .

- Servicios que se :ncluiran en el Tratado, en particular
aquellos que requieren de un trato especial comc los
financieros. telecomunicaciones y transportes.

- Regl as de inversién y proteccidn a 1la propiedad
intelectual, tales como patenies y marcas.

- Mecanismos para sSolucionar controversia en caso de gque
existan situaciones no previstas en el tratado o vioclaciones

a los términos del mismo.

La principal meta es gque se pueda importar y exportar
libremente; al exporiar, se generan divisas y empleos; al
importar se beneficiaran los consumidores. En este proceso
los comerciantes obtienen un beneficic muy importante en
virtud de que podran aumentar la variedad de productos, a
precios competitivos internacionales, para satisfacer de
mejor manera al cliente; pero también se enfrentarad a una
fuerte competencia, pués ya no se tratara sdélo de variedad y
precio, sSiho cada dia mas calidad, en el servicio de los

consumi dores,

14/
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QUE ES LA COMUNIDAD ECONOMICA EUROPEA?

Este blogue estia actualmente integrado por las doce naciones
mas importantes de Europa; el cual busca unificar un mercado
y consclidarlc en 19392, no sdélo en el libre comercic de
productos sino en el establecimiento de un arancel externo
comin ¥ libertad en el transito de personas, servicios v

capitales, asi come la unificacidn de un sistema monetario.
Actualmente aporta junto con el resto de Europa Occidental el
20% del PIB mundial. y es el blogque mas importante en lo gue
se refiere al comercio mundial.

LA CUENCA DEL PACIFICO

Es la regién mas dinamica del mundo, los paises de esta =zona

se han caracterizado por tener elevadas tasas de crecimiento

y un notable desempeBlo exportador.

Esta regién ha cobrado una creciente importancia por la
competitividad que paises como Corea, Singapur y Hong Kong
han adicionade al comercio mundial libre por la combinacién
en la utilizacidn de mano de obra cada vez mas capacitada y

especializada a precios relevantemente bajos.

Japdn se ha constituido en el motor que impulsa el desarrollo
econémico de la regién, pués el crecimiento de los paises
vecinos se ha basadec en la transferencia de recursos Yy

tecnologias provenientes de ese pais.
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En suma los tres blogques regionales mencionados anteriormente
aportar un BO% del PIB mundial y realizan el 80X del comercio
internacional. Lo anterior es indicative de que la
competencia a nivel internacional, ha dejado de concentrarse
en mercados especificos; en estas circunstancias nuestro pais f
ne tiene olra alternativa que integrarse al mercado mundial y
para ellco sersa necesario contar con una planta industrial, un

mercado laborar y servicies financieros competitivos.
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LAS ARTESANIAS ANTE EL TRATADO DE LIBRE COMERCIO.&6

Después de haber consideradoe, de wuna manera general el
entorno econdmico que rodea a Méxicoe, se hace necesario
enfatizar la relacion que existe entre el Tratado de Libre

Comercio (TLCD> ¥y nuestro objeto de estudio.

El TLC. presenta grandes beneficios en lo que s& refiere al
sector artesanal de nuestiro pais; en primer término porque se
eliminan diversas barreras existentes en la exportacidn de
diversos articulos (en nuestro caso para las artesanfas),
comoc lo son por ejemplo: Exencidn en el pago de algunos
impuestos, asi como el libre acceso al mercado
norteamericanc (Estados Unidos y Canadad, entre oitros
beneficios. En segundo término tenemos gue con el TLC, la
riqueza artesanal gque posee México sera llevada mas allad de
sus fronteras, habrad una mayor fluidez de los productos
artesanales hacia el extranjercs, lo cual +traera comc
consecuencia que nuestros artesanos adquieran me jores
condiciones de vida a largo plazo; asi mismo se propiciari la
afluencia del turismo internacional, el cual ayudarsd a

promover el arte en sus paises de origen,

En materia de exportaciones, México exporta a varios paises
algunos de los articulos mids representativos de su gran
variedad artesanal, con base en ello, se ha comprobado que
nuestros productos son altamente preciados no sdlo en algunos
paises sino en &l mundo entero, lo cual ya representa una

ventaja.
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No hay que pasar por alto, que en la elaboracion de
artesanias, se trabaja siempre con calidad, lo cual
representa también un punto miés a favor de las artesanias

mexicanas.

De lo expuesic con anterioridad, podemos concluir que las
artesanias mexicanas representan una gran perspectiva de
desarrollo en mater.ia de exportaciones al firmarse el TLC; es
necesarioc brindarles por lo tanto el apoyo e impulse
necesario, para el desarrollo optimo de esta rama
manufacturera, que en un futuro no muy lejano puede ser una
gran fuente generadora de divisas para México, lo cual podria

propiciar entre otras cosas el desarreollo integro del pais.
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INTRODUCCION AL CAMPO DE ESTUDIO.

Nuestra investigacién, se enfocd hacia las perspectivas que
presentan las artesani as mexicanas, especificamente la
alfareria de barro negro en materia de exportaciones, porque
consideramos que fepresentan una gran alternativa para México

en dicho aspecto.

Por tal motivo, se realizé una investigacidn de campo en el
Municipio de San Bartolo Coyotepec Oaxaca; la cual tuvo como
finalidad indagar acerca de la situacidén que enfrenta el
productor alfarerc, del Municipio referido con anterioridad,
para llevar a cabo la exportacién de sus productos, es decir
indagar hacerca de las posibilidades y problematica gque

enfrenta en dicha materia.

La investigacidn de campo, se realizé utilizando: Técnicas
estadisticas para evaluar el alcance y demanda de la
produccidn alfarera; observacién directa y fotografias para
analizar nuestra unidad de estudio (productor alfarerod, y

técnicas de computo para procesar la informacién cbtenida.

Enseguida, se desarrcllara la manera en que se determind la
muestra representativa; el objeto y justificacidén del
cuestionrioco empleade en la investigacidn: finalmente se

expondran los resultados de la investigacidn.




DETERMINACION DE LA MUESTRA

FORMULA: N

En donde:

n = tamafio de la muestra.
N
B

n

Universo o poblaéién

i}

Error de estimacidén

n = ————-——————e——— = 122.2 = 122 Cuestionariocs.
176 (0.5 + 1

Para un 5% de confiabilidad se deben hacer izz

cuestionarios.

Para un 90% de confiabilidad se deben de practicar 64

cuestionarios.
N & ——==—r—————— = B3. 76 =684 cuestionarios.
176 C0.10> +1
Para un 85% de confiabilidad se deben realizar 35

cuestionarios.

n = ————=———-———=~= = 35,48 = 35 cuestionarios.
176 C0. 18> + 1
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TOTAL DE ARTESANOS A NIVEL NACIONAL, ESTATAL Y MUNICIPAL. &

NUMEkO DE ARTESANOS A NIVEL NACIONAL.

FPoblacion econdmicamente activa en lbs Estados Unidos
Mexicanos:

-22066, 084 personas (totald

-18924, 806 hombres

-6141, 278 mujeres

De los cuales, son artesancs y obreros:

- 4213, 980 personas (totald

- 3462, 582 hombres

- 791, 398 mujeres

NUMERO DE ARTESANOS A NIVEL ESTATAL |

Poblacitn econémicamente activa en el Estado de Oaxaca:
- 360, 165 perscnas (totald

De los cuales son artesanos y cobreros:

-72, 033 personas Ctotald

-52, @08 hombres

-19, 125 mujeres

NUMERO DE ARTESANOS EN EL MUNICIPIO DE SAN BARTOLO COYOTEPEC
OAXACA:
-176 personas Ctotald

Del numerc total de artesanos que existen en el pais, los
artesanos del Municipio de San Bartolo Coyotepec Oaxaca,

representan el O.417 %.

NUMERO DE ARTESANOS A NIVEL NACIONAL.
- 4 213, 88O

% Informacién obtenida del Censo IX Comercial 1986, Datos
referentes a 1885, Resumen General, Tomo I, Censos econdmicos
1986, INEGI.




NUMERO DE ARTESANOS DE SAN BARTOLO COYOTEFEC OAXACA

- 176,

" COMPROBACI ON:

4 213, 980 ———=——=—==-=-- 100%
176 —mmmmmeemeeee X

176 x 100 17.800

4 213, 980 4 213, 980
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OBJETIVO DEI. CUESTIONARIO

El cuestiocnario utjlizado para la investigacidén tuve gue
enfrentar algunos contratiempos para su realizacién, el tema
en si, resulta muy atractive, por la diversidad de artesarias
producidas on nuestiro pais pareceria ser sencillo abordarlo,
perc la realidad es diferente. En primer lugar porque todec el
mundo ha escuchado hablar de arte popular o de artesan:as
teniendo una cierta idea de lo que sk trata, lo gue quizas se
ignora en que existen una enorme diver;idad de ellas, es por
ello que regularmente se le compara con un mosaico
constituido por las diferentes caradteristicas y expresiocnes
de cada lugar o region. Es por lo anteriormente expuesto que
se decidid a abarcar una rama especifica: la Alfareria del

Barro Negro en San Bartolo Coyolepec Oaxaca.

El siguiente cbsticulo fué saber qué conocimientos se tenian
sobre el tema para poder plantear hi'pStesis gue ho fueran t~an
ocbvias © que se dispararan fuera d? la realidad, sino que
fueran objetivas y permitieran sacar adelante nuestra
investigacidén. Una vez planteadas lat hipétesis se procedid a
darle forma al cuestionario, se decidié por lo tanto que cada
integrante del equipo aportara ideas;, gue realizara preguntas
de acuerde a lo que se entendia Y c¢reia del tema a tratar,
para después disculirlo unificando criterios que permitieran

conjuntar cuatro ideas en una sdla, &en forma de pregunta.

En promedio se hicieron tres preguntas por hipdtesis, después
se acordd gue se integraran cuestigdnamientos que aportaran
informacién adicional para enriquecer el trabajo, de esta
forma se tuveo un total de 30 preguntas, algunas de ellas

cerradas y otras abiertas.




Cuandc se elabora un cuesticnarico se presenta el problema de
identificar a la gente a la cual esta dirigido, para esto se
tienen gque utilizar las palabras adecuadas, entendiendo su
forma de pensar y de manifestar sus ideas. Por otro lado, el
cuestionario esta dirigido a los productores de.Barro negro.,
que por lo general es gente adulta, no encontramos una forma
uniforme de pensar, la interpretacidn gque se les did a las

preguntas en algunos casos variaba enormemente.

En pocas palabras: el problema fué utilizar el lenguaje

adecuado.

El cuestidnario_utilizado se elabor® en base a los criterios
y observaciones que se tenian en la ciudad de México, en el
momento de suU aplicacidn, nos . percatamos de algunas

deficiencias que scbre la marcha se fueron corrigiendo.

A continuacidén se presenta el formato del cuesticnario

utilizado en la investigacion.




TCIVERSIDAT AUTCHCMA I ETROPUL TANA~TLTAPALAPA.

mere de la empresa :
sincipales productos que elabora.

iicacién. Es tado.
iricipio. localidad.
senz en que inicid sus operaciones:
, encs de '3 afios
! Entre 3 y 5 afios )

> 4s de S afios ()

.= Para la elaboracién de sus productos ; Cudnto persomal ocupa ?

- T 1a elaboracidn de sus productos ; interviene tode su familia ? 5i (} No ()

¢ Cuantos?
.-i Utiliza wmdquinaria para la fabricaciln de sus artesanias v Si () No ()

Si su respuesta es positiva . De qué tipo ?
»=¢; Cuenta con toda la herramienta necesaris, para elaborar sus productos ?

Si () No () ¢Por qué ? a) Felta de recursos b) La tiene que hacer.

c) hotiene dinero. d) Bs dificil encontrerla

,—¢ Cuenta con alguién que lo ensefie 0 aconseje para la fabricacién de sus arte-
‘s sanfas Si (1§ ¥o ( } Sisu respuesta es positiva ; En que forma ?

?,.-;, Cuentas con algun apoyo financiero, que le permita irabajar sin contratiempo?
Si () Fo () Si es positivo ; ;uién le brinda este apoyo ?

.-, Cuales apoyos economicos conoce y a travez de guién ?

4

DE un banco () De una coalicidn ( g Utros ()
De una asociacién () De un fondo
= El pago de sus mercancias se hace:
En efectivo ( g . En especle ()
A cambio de otros productos ( Otros ()

w=¢ Cufnto tiempo tardan en pagarle sus artssanfas ?
;b.-g, wué tipo de materiales utiliza para elaborar sus atesanias ?

Mew; In que Se basa ud, para disefiar y adornar sue arteeanias ?
: a) En su imaginacién b; En moldes

¢) En ambos d) Otros.
2.-; Cudntas piezas de alfarerfa produce mensualmente ?
Z,-. Cufl es la pieza que le piden mds ?
4.-; En qué se basa ud. para ponerle precic a sua artesanias ¢
B.=g Qué precic tieme el producto mds caro que ofrece ?

S  Por qué ?7_
; Y el mds barato, _ __. Por gqué ? _
6u-c En qué tempcrada se venden mas las artesanias de barro negro ?

T.=; Sabfa ud. que sus produc.os son exportados al extranjero ? Si ( ) Ne ()
5i es positiva su respuesta ; Sabe a quién le exportan sue productos ?

; Si ( ) Desecriba. No ()
Conoce ud. los trdmites neceearios para la exnortacién ? Sim () No ( )

gs.-—a Yor qué no lo hace ud. directamente o por qué no esta asociado en alguna

cooperativa ?




Ll _ 2 e

o= El1 mercado donde vende es:

M. loeal ( Internacional i g
., M. regional E Otros
f M. Nacienal
-; De donde obtiene la wmateria,prima para la elaboracién de artecanias de barro
: negro 7
= Su produccidn alfarera es para surtir principalmente a: .
' A un cliente determinado ( Un cliente deterwinado s )
A su comunidad ( (tres ;

oy

=g

tom

.'O"t',

lamg

LA

!0"

; Qué bemeficio piemsa ud. que le truerfa el TLC ?

Considera ueted que el barro negro que produce, es mis atractivo para los
turistas que los otroe tipoe de barro 7

Cree ud, gque lo gbe gana es suficiente 'parais-otener a su femiliia 7

-

PRECUNTAS GENERALES.

Tiene ud. ides de 1o que ez el Tratado de Libre Comercic 2 Si () &Ko ()
Explique. :

Desde su punto'&u vieta, ¢ Como cree ud. quh ge ﬁuﬁh mejorar la producciln
alfarera %

Come considera ud., que podria mejorar suB ingrescs economicos ?

Cuintas piezas elabore al dia de "X" artesahia?
Lescripeidn,

e —— o —

nesrce 7

En cuanto a precjo () En cuantc a calidad

En cuanto a disefio (2 Ctros é ;
Aparte de dedicarse a la rrcduccién alfarerps, ; Tiene alguna ctra activida.d
economica ? S1i () No () Si es pcsitiva su respuesta ; Cufl ?

ISERVACIONES GENERALE:,

+l Productor,

3l Encuestador.

.

i

cha, _
. bre del encuoestador.
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JUSTIFICACION DEL CUESTIONARIO

Después de haber integrado el cuestionario se puso en
evidencia que las preguntas ahi contenidas tenian una
estrecha relacidn con las hipStesis, ya que de esta manera se
pretendid conccer la realidad contestando asi la problematica

a gque se enfrenta el productor alfarero de barroc negro.

Con las preguntas 1,2, 3 y 4 se pretende abordar la siguiente
hipétesis: el productor aifarero no cuenta con la tecnoclogia

adecuada para satisfacer la demanda de exportacidn,

El productor alfareroc no cuenta con el financiamiento
adecuado para enfrentarse al Tratadoe de LibreComercio, esta
es una hipétesis a la que se hace referencia con las

preguntas 5, 6 y 7.

Para saber =i la alfareria mexicana, por ser de buena
calidad, tiene grandes perspectivas de desarrolle para
enfrentar el Tratado de Libre Comercio, se hacen las
preguntas que van del namero 8 al 15; es una parte importante
donde se centra la atencidn y donde se realizaron mas
preguntas por considerarse de vital importancia para la

realizacidén de la investigacidn.

Come complemento a la hipotesis anterior, planteamos la
siguiente: Los tramites que se requieren bara ia exportaciaén
de artesanias, resultan ser muy complicados, las preguntas

propuestas son: 17 y 18,




Utilizamos las preguntas 17, 18, 19 y 20 para conocer lo que
plantea la siguiente hipétesis: Los productos elaborados con
barro negro, nc tienen gran demanda en el mercado

internacional.

Por ultimo tenemos: los ingresos que obtienen los alfareros
por sus productos no les permiten dedicarse de llenc a esta
actividad. Las preguntas propuestas para conocer lo anterior
son: 22 y 23.




TABULACION E INTERPRETACION DE LOS CUESTIONARIOS
APLICADOS EN LA INVESTIGACION . DE CAMPO

Mediante la aplicacidn de los cuestionarios, en el Municipio
de San Bartoleo Coyotepec Qaxaca y la tabulacién de los datos

contenidos en los mismos, pudimos constatar lo siguiente:

Fecha en gque inicid sus operaciones:

ad de 0 a 10 afios i1 32 %
b) de 11 a 20 aNos 05 14 %
c) mas de 20 affos 19 84 %
Cuestionarios aplicados 35 100 %

El S4.28 % del total de los productcores alfareros gque
radican, en la poblacidén citada con anterioridad, se
encuentran trabajando en talleres artesanales gque va tienen
mas de 20 aflos trabajande en la produccidén de alfareria en
barro negro, podemos constatar por tanto que dicha actividad
representa en su comuni dad una 1 abor esencial mente
tradicional, mids gque una nueva o de reciente implantacidn, es
decir estamos hablando de una actividad que ha sobrevivido y
se ha trasmitido a través de muchos afos de generacién en
generacidn. En la actualidad, la preduccidn alfarera en barro
negro es una actividad que dia a dia va incrementando el
numerc de persona que se dedican a ella, pués este incrementa
esta representado por un 32%, constatamos también que estie
crecimiento se debe en gran medida a la amplia difusién y
publicidad que se estid realizando para las artesanias en

general.
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1. Para la elaboracién de sus productos Cuanto personal
ocupa’
ad una persona 3 g%
b de 2 a 3 personas 11 32%
c) de 4 a S perscnas 11 232%
dd de 6 a 7V persocnas 4 11%
e) de 8 a 9 u = 08
2> de mas de 10 U 4 11%
Cuestionarios aplicados 35 100%

LLos productores alfareros de San Bartolo Coyotepec utilizan

en el 64% de los cascos entre 2 y 5 personas para llevar a

cabo la elaboracidn de sus artesanias; esto se debe a que por

lo

regul ar

son talleres pequefios y son muy escasos los

grandes talleres artesanales o cooperativas.

2.

En la elaboracién de sus productos interviene toda su

familia?

Si
a>
bd
c)
dd>
ed
2

Cuesticnarios aplicados

La

1

de
de
de
de
de

participacion

No. Si su respuesta es positiva, de qué tipo?

persona
2 a 4 personas
5ayv? i
8 a 10 u
11 a 13 4
14 o mas i

de 1la

3

11
11
C4

familia

en la elaboracidén de

artesanias C(CAlfareria en barro negro? es muy importante por

lo regular interviene casi (64! ademas se comprobd con esto,

gue debido a gue se trata de talleres artesanales chicos, se




utilizan en un promedico entre 2 y 4 personas 17% restante
corresponde a la @ no participacién familiar an dicha

actividad. o bien que la partitipacién es muy minima.

2. Miliza maguinaria para la fabricacidn de sus artesanias?

Si No Zi es positive su respuesta de qué tLipo?

No 31 83%
Si 04 11%
Cuestionarios 35 100%

Se comprobd también que los productores alfareros en un 89%
no utilizan maquinaria para la elaboracidén de sus artesanias,
pués constatamos que utilizan herramienta muy rudimentaria,
ya que consideran gque para la elaboraciédn de sus artesanias
lo tradicional y que ademas les dan gran valor es hacerlas a
mano, sin embargo reconocen que esto repercute en el volumen

de produccidén obtenida.

4. Cuenta con toda la herramienta necesaria para la

elaboracién de sus productos? Si No y porgqué?

a) falta de recursos técnicos 3 34%
bd la tiene gue hacer 2 22%
¢) no tiene dinero a2 22%
d>) es dificil encontrarla 2 2e%

No =] 26%
Si = =] T4%
35 100%

El 74.28% de los productores alfareros, considera que toda la
herramienta necesaria para la elaboracidén de sus productos,

pués observamos que la herramienta basica son sus manos.




5. Cuenta con alguien que lo ensefle o aconseje para la
fabricacién de sus artesanias? Si No . Si si respuesta es

positiva en qué forma?

Si 3 Q % ]
No 32 Q1% |
Cuestionarios 25 100%

El productor alfarero es un 891 % de locs casos., no recibe
asesorfia o previa ensefanza para la fabricacidn de sus
productos, se comprobd que ellos utilizan métodos y técnicas
tradicionales de elaboracidn, es decir, se trata de un ciclo
interrumplido de elaboracidén de artiesanias en barro negro y
sus productores unicamente lo que hacen es seguir dicha

tradicidn.

6. Cuenta con algun apoyc financiero, que le permita trabajar
sin contratiempo 7 Si No, Si es positiva su respuesta,

qui#én le brinda este apoyo?

Si 1 3%
NO 34 Q7%
Cuestionarios 35 100%

En materia de financiamientc, pudimos comprobar que es casi
nulo el conocimiento gque se tiene acerca de apoyos
financieros a productores alfareros, pués el 897X de los

productores entrevistados desconocen lo que esto implica.




7. Cuales apoyo econdmicos conoce y atravées de quién?

a) Banco 5 14
b> Asociacidn 4 11%
c) Coalicidn 2 O6%
d> Fondo iz, 34%
e) otros o1 02 %
f2 ninguno 18 43%
uestiocnarios 35 111%

NOTA: En esta preguntas eran contestadas dos o tres apoyos

econdmicos que conocian, por eso rebasa el 100%.

Los productores alfareros tienen, en un 42.85% un gran
desconocimiento en lo referente a apoyos econdmicos, a los
que pueden recurrir ya sea por medio de instituciones del
gobierno u otros. Los qude tiemen un conocimiento muy
superficial de los apoyos econdtmicos que el gobierno les
puede ofrecer esta representadc por un 34%, podemos constatar
que aungue dichas instituciones si existen en la actualidad,
no se les ha dado la difusién adecuada, asi deducimos que los
productores alfareros no tienen facil acceso a dichos apoyos,
porque son muchos los requisitos, y esto es aplicable a los

casos representados por el 34% de los productores.

8. El pago de sus mercancias se hace:

a) en efectlivo 33 94%
b a cambjio de otros productos 01 Q3%
c) en especie - -
d>) otros ' o2 062
Cuestionarios 35 103%

NOTA: En esta pregunta eran contestadas 2 o 3 el pago de sus

mercancias por esc rebasd el 100%.




I

En lo referente al pago de sus mercancias., pudimos comprobar
que la mayoria de los productores alfareros el 24.28% recibe
el pago de sus mercancias en efective; esto se debe a qgue
para ellos es mucho mas facil continuar con la elaboracién de
sus productos, si tienen capital gque invertir. Por otra
parte, tenemecs también gque por lo regular la mercancia se

vende directamente en el lugar de su elaboracidén.

9, Cuanto tiempo tardan en pagarle sus artesanias?

a) al momento de entregar la mercancia 30 86%
b2 3 dias - —-——
cJ) mas de una semana o8 14%
d) adelantos 07=4 oB%
e) una semana oz 09%
40 115%

Se comprobd que el 85.71% de los productores alfareros,
reciben el pago de sus mercancias al momento de entregarlas,
pués como ya S€ hizo referencia en el punto anterior, 1la
compra—-venta se hace regularmente en un lugar de la
el aboracién, debido a que son talleres artesanales familiares

y afuera de la casa tienen ubicado su lugar de venta.

10. Qué tipo de materiales utiliza para elaborar sus

artesanias?

ad) piedra de cuarzoc o algun otro pulidor 20 57%
b) carrizos 04 11%
c) jicaras o8 14%
d) tiras de cuero 03 0%
e’ otros 11 2%
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Se verificé que su principal materia prima es el barro, sin
embargo utilizan también otros materiales para la elaboracién
de =us artesanias, como son las piedras de cuarzo o i
pul jdoresiS7. 14%,que son las que utilizan para pulir

generalmente, las jicaras, 14% , carrizos 11% , etc.

11.En gque se basa UD. para disefar Y adornar sus

artesanias 7

2 En su imaginacidn. 32 o1 %
) Moldes. oz 0O5%
) Ambos. o1 03%
d) Otros. 01 o3%

37 103%

En lo referente, 2al disefic y adornos que los productores
alfareros sellan o imprimen en sus productos artesanales, se
ocbservé gue el 91 se basa para obtenerlos principalmente en
Su imaginacidén, lo cual es ,muestra representativa de que
nuestros artesanos a parte de poseer grah habilidad ¥y
destireza manual, poseen también una imaginacién y creatividad

ilimitada.

12. - Cuantas piezas de alfareria produce mensualmente?

ad0O a B0 ia 34%
b> 81 a 100 ] 14%
c3101 a 150 3 8}=)4
d>181 a 200 2 0o6%
e>3201 a 300 S 14%
fOmas de 300 8 23%




R

Debide a que el procesc de elaboracidn, de las artesanias en
barrc negro e muy tardado se constatd que el 34X de los
productores alfareros producen mensualmente entre 50 piezas,
para este punte dnicamente Lomamosel numerc de p.ezas
producidas NO tomamos en cuenta su tamafio, ni acabado,
regularmente se trata de piezas grandes y medianas. Asi como

de diferentes model os

13. Cull es la pieza que le piden m&s?

a) Cantaros de diversos tamafos i8 51 %
b)) Miniatura 06 17 %
¢) Jarrones y floreros 06 17%
dd) otros 10 : 28%
40 114%

La pieza que tiene mas demanda segin el 51.42% de los
productores alfareros es el céhtafo en sus diversas
modal idades, el cintarc es una especie de maseta a lo que
comunmente conocemos como eso; pert gque puede ser grabado,
calado, réstico, es decir muy sencille y sin adornos )flel
cantaro pulido que come su nombre lo indica se trata de un
cantaro que no tLiene adornos ni figuras Yy que es totalmente

liso ¥ brilloso.

14. En gqué se basa usted para ponerle precios a sus

artesanias?

ad En el acabado =4 8%
b)) En su tamafic o8 14%
¢) En su tiempo de elaboracién 14 40%
d) otros 05 14%

i 137%
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La mayoria de los productores se basa para ponerle precios a
sus artesanias en el tiempo gque tardan en su acabado (69%,
también en el tiempo que se tardan para hacerlo (40%), que
son diferentes como calados, pulidos, tiroleados y rusticos:
se toma en cuenta si son sencillos ¥y laboriosos. Entre una o
dos semanas esta la pieza terminada, son muchas las pérdidas

gue se tienen porgque algunas salen defectuosas.

18. En queé precio tiene el producto mas caro que ofrece?

ad hasta 20,000 03 09%
b) de 20,001 a 50,000 16 465%;
c) de 50,001 a 100,000 08 14%
d) de 100,001 a 200,000 _ 06 17%
e) de 200,001 a 400,000 04 112%
f) mas de 400,001 01 o3%
35 100%
For queé”
a) en el acabado i3 3I7%
B> en el tamafo 11 31%
c) tiempo de elabocracion 08 23%
d) otros 03 062
35 Q7%

El 45.71% de los productores alfareros ofrece como producto
mAs caro de su elaboracidén, articulos que oscilan entre los
$20,000 ¥ los § 49,000 , su precic se debe a que por 1lo
regular se trata de piezas grandes © que itienen acabados muy
laboricsos, es decir, gque para su elaboracidén debido a que
son piezas grandes, utilizan mas tiempo y a veces suelen ir

mas adornadas.




18.Bis. Qué precio tiene el producto mas barato que ofrece?

Porqueé?

ad 100 a 1000 24 69%
b)) 1001 a 1500 o2 06%
cl 1801 a 2500 i 05 14%
d> 2801 a 4000 01 034
el mas de 4,000 03 (/=)

35 101%
El producto mas barato que ofrecen el 69% de los productores
alfareros, oscila entre los $100 y_SlOOO, por lo general se
trata de articulos pequefios como silbatos, pulseritas,
collares, etc.; su precio tan bajo se debe principalmente a
que se trata de productos pequefios, gQue regularmente no les
lleva mucho tiempo en realizarlos y que no tienen un acabado

muy elaborado.

16. En qué temporada se venden mas las artesanias de barro

negro?

a> Enero, Febrero Marzo 01 03%
b) Abril, Mayc, Junio i 46%
¢) Julio, Agosto y Septiembre 20 S8%

dd> Octubre,Noviembre y Diciembre 25 71%

&2 178%

Las temporadas en que se venden mAs las piezas de barro
negro, e@s en vacaciones de dicieﬁbre C71%0; y en las de
Julio, agosto, vacaciones de veranoc, semana santa, ya que en
estas fechas tienen mis demanda los productores, son las

Unicas temporadas que venden mads ¥y lo que restan del afo
estan muy bajas, ellos esperan con:ansia las vacaciones, es

cuando ahorran para ir subsistiendo todo el afo.




17, Sabia usted que sus productes son exportados al
extranjero? Si No. Si su respuesta es positiva sabe a quién

le exporta sus productos?

Si 30 862%
ad clientes extranj. 04 1=2%
b> revendedores 06 20%
c) paises especificos 2 30%
dd no se a quien 11 237%
30 100%
No OB 14%

NOTA: Se tomé el 20 como 100%.

El 8% de los productores alfarercos si saben que sus piezas
son exportadas pero no saben a qué paises y por otra parte,
tomando el 886% como 100% podemos cons‘tatar que el 3I7% nco sabe
a quién especificamente le son exportadas, sin embargo saben

que entre ellos Estados Unidos y Europa en general.

17.Bis Conoce usted 1los +tramites necesarios para la
exportacidén? Si No.

Si (0= 6%

NO a2 63%

No saben cuidles son los requisitos que se necesitan, para
llevar a cabo la exportaciédn, si se informardn sobre los
tramites ésto mejoraria la situacidn para.que tuvieran una
mayvor demanda en el extranjero, por lo tanto tendrian mas

ingresos.
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18. Porqué no lo hace usted directamente o porqué no esta

asociado en alguna cooperativa®?

a) no sabe como hacerlo 18 43%
b)Y falta de apoyo econdm. © asesoria 11 31%
c) falta de relacidn con clientes ext. 04 11%
d) otros : o5 14%

35 99%

En esta pregunta, son varios los factores por los cuales las
personas no exportan; una de las principales es que no saben
como hacerlo (43%, no tienen asesorja (312, es decir les
faltan relacicnes con clientes extranjeros (11%, ademas
también pof miedo pués implica mucho riesge. Todo esto
engloba en otros motivos por los cuales no pueden exportar

ellos mismos sus mercancias C14%).

19. El mercado donde vende es:

ad) local 30 86%
b)Y regional ‘ o8 23%
¢) nacional o1 3%

d) internacional —_ -

e) otros . - ——

20 112%

Se rebasa el 100% porque algunas personas considerarcon mas de

una opcidn.

El 83% de las personas entrevistadas vende sus productos en

el mercade lccal, cabe mencicnar que 2] gekiernc estatzl
COaxacal, ayudd a algunas familias para gque pudieran

construir un pequefic mercado artesanal Cde barro negro y




otros articulos3, a la orilla de la carretera que pasa por
este poblade, esta accién ha traido un beneficic aunque
pequelico pero significativo, ya gque permite captar al turismo
principalmente naciocnal que transita por esta arteria. Un 23%
vende sus productos a nivel regional esto se da a
consecuencia de que acuden a la capital del Estado a ofrecer
sus articulos a la gente, gque los distribuya a nivel estatal
(tiendas vy casas artesanales principalmented), sélo una
pequefia parte 2% participa en €1 mercade internacional
directamentel, ya que algunos lo hacen por medio -de
intermediarios y el mismo caso se di para el mercado
internacicnal, ya gque las gentes de este lugar sélo tienen
contacto con los revendedores gque son quienes se encargan de

exportar sus artesanias.

20. De donde obtiene la materia prima para la elaboracidén de
artesanias en barro negro.

El 100% obtiene la materia prima (barro) de una mina, ya sea
acarreandola personalmente © a través de la compra por bulto;
la lefa generalmente la compran Yya que en el lugar no es
pesible encontrarla en grandes cantidades. Estas sonlas dos
materias primas basicas para poder trabajar la alfareria de

barro negro.

21. Su produccidén alfarera es para surtir principalmente a:

a) Turistas y revendedores i8 B1%
b> A su comunidad o Edo. i8 1%
c) pedidos o2 0B
d> otros o1 03%

39 111%

NOTA: Se rebasa el 1004 porque algunas personas contestaron

mas de una opcidén.




La gente produce para venderla a los turistas y revendedores,
asi mismo para suriir a su comunidad o Estado, éstas tienen
el Si%respectivamente; en muy pocos casos, el 6% trabajan

para surtir pedidos.

22. Considera usted que el barro negro gue produce es mas

atractive para los turistas que los otros tipos de barrc”

Si 26 T4%

No sabe 01 03%

Son iguales de

atractivos o8 23%
358 100%

El 74% considera que el barro negro que ellos producen es mas
atractivo para los turistas que los otros tipos de barro esto
es porque el barro.negrc: se utiliga en la mayoria de los
casos como adorno decorativo y de ornato. Un 23% considera
que con respecto a otros tipos de barro hay una igualdad en
el atractive, ya que tanto el barro verde como el rojo son
para usc doméstico, con‘ellcs se ﬁ:acen trastes, utensilios

para cocina y por lo tanto son de usc coman.

23. Cree usted que lo que gana es suficiente para sostener a

su familia?

Si 13 37%

No i8 Sa%

A veces 04 112
'35 100%

En cuanto a la consideracién de lo gue ganan en la actividad
alfarera, el 52% opina dque no es spficiente para mantener a
su familia, por lo gue tienen que complementar con otra

actividad, para mejorar sus ingresos y pocder sostener a la
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familia. Cuando la temporada de wventas es buena (pericdos’
vacacicnales? es cuando la gente puede decir que si les

alcanza para vivir con lo que obtienen.de la alfareria.

Z2%. Tiene usted idea de lo que es el Tratads de Libre

Comercio? Si  No. Expligue.
3z 22 63%
Nz 13 37%
_ 35 100%
a2 no sabe definirlo 0B 23%
b> tiene una idea muy vaga 10% 452
c2 si entiende el término 07 324
22 1002

El 83 % si tiene idea de lo que es el TLC; de este porcentaje
tomandolo como un 1004 el 32% si entiende el término, el 48%
tiene una idea muy vaga del término y existe un 23% que no
sabe definirlo con precisién. El 37% no tiene idea de lo que

es el Tratado de Libre Comercio.

25. Qué beneficio piensa usted que le traeria el TLC?

a) Cree que lo beneficiara 11 31%
b> No sabe si lo beneficia 20 B57%
c) Cree que no lo beneficiaréa 2 02714
d> Cree que son minimos los oz 05

beneficios. ——— ——-
35 100%
En base a2 la pregunta anterior y como el 485% tiene una idea
muy vaga de lo que es el TLC, un 57% de personas
entrevistadas no sabe si este tratado le beneficiara. Los que

entienden el término son un 32% {(en base a la pregunta
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anterior), vy esto se refleja en su respuesta, para la
presente pregunta vya que el 31X considera que si lo
beneficiara, estas son las personas gque se dedican mas de
lleno a la alfareria en barro negro y por lo tanto son las
que estan mas enteradas del entornoe econdmico, en el gque
estan desarrollando, ya gque tienen contactoc con los clientes
mas grandes y con gente que de wuna © de otra forma le

trasmite parte de sus ideas y conocimientos.

26. Desde su punte de vista, Cémo cree usted que se pueda
mejorar la productién alfarera?
ad) Apoyoe financiero y Publicidad 15 43%
bd> Trabajar mas. mejorar creatividad og 26X
en los modelos
c) Asesoria para exportar y unién de 10 284

los alfareros.

d) Faltan medios de transporte y i 34%
comuni cacidén.

@) No hay sclucién . 0g 26%

55 158%

NOTA: Se rebasa el 100% por gue algunas personas contestaron
mas de 2 incisos. |

En esta pregunta, son varios 1los factores que la ' gente
considera pudieran ayudarle para mejorar la produccidn
alfarera de barrc negro. Por lo tanto se rebasa el 100% esto
se debe a que algunas personas consideraron mas de una opcidn
de las posibles, para responder a esta cuestion. Cabe
mencionar que el 43% considera gque hay una grannecesidad de
apoyo financiero real, esto es, que no traten de aprovecharse

de ellos mediante este proéeso. Por otra parie consideran que




se necesita mas publicidad que les permita asegurar clientes
que les compren su produccidn, sin contratiempo (Cmayoristasd.
El 34% menciond® que necesitan medios de distribucién ¥ un
transporte eficiente (para no tener perdidas, en cuanto a que
son mercancias muy delicadas y se rompen con facilidad), asi
como medios de comunicacién (teléfoned, que les permita estar
en contacto con sus clientes. Algunos consideran gue si
obtienen asesoria para exportar y si se unen los alfareros
. pueden cobtener mas beneficios. Existe también gente que no es
muy optimista y dicen gue no hay solucidn, 284 y que las
cosas seguiran como estan porque asi siempre ha sido; por lo
regular la gente que did esta respuesta, es gente de avanzada
edad ¥ que tiene una mentalidad muy diferente, enfocandoc sus

ideas a lo que ya vivio,

27. - Come considera usted que podria mejorar sus ingresos

econdmicos?

a) Exportandoe 5 14
b>Promociocnando G 17%
c)Vendiendo mas _ i8 52%
dd Ampl i aciones | 09%
e) Ayuda del gobierno 2 oB6X
foDiversificando mercancias =] 06%
giOtros 7 20%
43 124%

NOTA: Se rebasa el 100% por gue aldgunas personas escogieron

mas de una opcidn.

El S2% de las personas entrevistadas considera que puede
me jorar sus ingresos econdmicos, vendiéndo mas articulos de
barrc negre, esto se dbe a que la mayoria de las famdlias se
dedican a ésta actividad y no tienen un facil accesoc hacia

los clientes
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28. - Cuantas piezas elabora al dia de & X i artesania?

El 100% de los productores alfareros, nos recalcaron que en
un dia, no terminan las piezas que elaboran; pues ellas
requieren de todo un proceso gque suele durar en promedio
entre 1 y 2 semanas; Por otra parte se nos hizo mucho incapié
en que cada dia se va elaborando determinada parte. del

producto o artesania que realiza.

29. -Qué tipo de competencia se dA entre UD. y los otros

productores de Barro Negro?

a)En cuanto a precio. 25 . %
PY)En cuanto a disefic iz 344
¢2En cuantoe a calidad 11 31%
d>Otros oS 14%

El 71% de 1los productores alfareros considera que la
competencia que existe entre elles, es en cuanto al precio;
debido a que no existe un precic estidndar o© definido para
determinada pieza o figura. El mismo articulo a diferentes

precios en cada una de las casas y establecimientos.

30.- Aparte de dedicarse a la produccién alfarera, tiene

alguna otra actividad econdémica?

s1 NO

s Z3 66%
adAgricultura 20 87%
b)Crianza de animales o2 o
c)Estudia -— -
d>Hogar 03 13%
e>Tiene otro oficio 06 2B

31 138%
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NO iz 34%
NOTA: Se toman las 23 respuestas como el 23%, para poder

tabular los incisos.

El 66% de las personas entrevistadas, a parte de dedicarse a
la alfareria tienen otra actividad; si se toma este nGmero
como el 100% nos damos cuenta gque el 87% se dedican

principalmente a labores agricolas.




CONCLUSIONES

Todos los dias los inexicancs nos encontramos con el arte del
puebloen sus diferentes manifestaciones, debido al contacto
que tLenemos diariamente, hemos perdide la conciencia de él
mismo y no reflexionamos en los valcores qgue representan las

manufacturas populares.

En la actualidad aldn se conservan muchas de ellas sin
embarge tambieén han ido decayendo algunas otras, pues a
medida que la tecnologda avanza en nuestro pauds,cambian

también nuestras necesidades y aspiraciones.

Al realizar la presente investigacidén encontramos una gran
diversidad de problemas que afectan el desarrollo del

artesanc mexicano

Cabe mencionar que en el pueblc de San Barteolo Coyotepec
Oaxaca, existen dos actividades econémicas principales: La

produccidén de alfareria en Barro Negro Y la agricultura.

Aun que la mayoria de sus pobladores, se dedican a la
produccién alfarera no todos tienen las mismas posibilidades
de desarrollo, por que no pueden contactar con clientes

grandes que les hagan pedidos segurd:s y regulares.

Existen tres o cuatro familias que tienen la hegemonia en
éste campo, los demids productores tienen que buscar la forma
de colocar a la venta sus mercancias en algdn lugar, para
esto adoptan una de las siguientes formas:

a2 Algunos productores venden sus mercancias a la gente que
tiene el predominic en el lugar{ 4 Alfareria Dofila Rosa u,

Familia Morgan,Black pottery, etc.D).
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bOOtros productores se desplazan a la Ciudad de Caxaca, en
donde vya tienen contacto con tiendas de la Iniciativa
Privada, con Instituciones Gubernamentales o simplémente a
vender en un tlianguis.

c)Existe un mercado artesanal en el pueble de San Bartolo
Covotepec, al cual acuden algunas familias a vender sus
articulos.

d)Hay familias que realizan la venta directa de sus
artesanias @ En su misma casal , para esto acondicionan un
lugar en donde colocan unos anaqueles y asi exhiben sus

productos,

Constatamos también, que la produccién y venta de alfareria
repercute directamente en el nivel de vida del producter
alfarero.,debidc a que las perscnas que tienen mas
posibilidades de comercializacidn, tienen también mejores
condiciones de vida, mientras que aquellas personas gque se
dedican a ésta actividad pero en forma compl ement.ari_a s no

tienen el mismo nivel econdmico.

Las familias de este pueblo, comec la de otras poblaciones
rurales de nuestro palis,presentan las siguientes
caracteristicas:

- Esta integrada por mias de cinco personas

-Su nivel cultural no es alto, es decir, no sobrepasa en la
maycria de los casos.

-Su vestimenta es muy sencilla, no usan trajes tradicionales
o tipicos.

~Tienen un bajo nivel econdmico.

Por otra parte cabe destacar, que las familias que se
encuentran en una situacidn estable, econdmi cament e
hablando,, son las que tienen mayores posibilidades de darle

un mayor nivel educativo a sus hijos.
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Podemos mencionar gque no existen lugares de distraccidn o
diversién en este lugar, sin embargo esporadicamente se

realizan bailes locales con grupos populares reconocidos.

Apreciamos qgue el apoye que brinda el gobiernc federal a
traves de FONART sucursal Oaxaca, opera con algunas
deficiencias tales COmo: preferencias por dtermi ﬁados
productores, esto genera un descontento en las personas gque
acuden a ¢ésta dependencia por gque consideran dque hay

favoritismo y corrupcidn.

En cuan to a las hipétesis planteadas al inicioc del prsente
trabajo. podemos concluir lo siguiente:

1> En la primera hipdtesis referente a que el productor
alfarerc no cuenta con la tecnologia adecuada para satisfacer
la demanda en materia de exportacidn; noSs percatamos que la
tecnologia en la elaboracién de artesaniasi Barro Neéro).
s un factor muy importante, por que la gente aprecia mas lo
elaborade con la sutileza y déstreza de las manos
artesanales, que aquelloc fabricado con maquinas complejas.
Si se utilizara tecnologia avanzada se perderia por completo
la calidad de 1los productos elaborados por nuestros
artesanoé; dando como consecuencia una produccidn en serie
sin wvalor culotural. Cabe destacar que lal mayoria de los
alfareros no utilizan maquinaria para la elaboracién de sus
artesanias,algunos de ellos considedran que cuentan con toda
la herramienta que es necesaria para la elaboracidén de sus

productos.

23Al abordar la segunda hipédtesis: El productor alfarero no
cusrnita con el financiamiento adecuado para enfrentar al

Tratado de Libre Comea"cio; comprobamos gque efectivamente el




artesano mexicano esta totalmente desorientado en lo gque se
refiere a créditos bancarios; no los conoce vy agquel que los
conoce por lo regular no los emplea por considerarlos muy
exigentes en los tramites requeridos. Los créditos bancarios
en la mayoria de los casos (¢ 97% Ono son accesizles; cuando
han intentado utilizarlos sienten desconfianza. inseguridad
Yy presién para pagar los intereses que el financiamiento

genera.

A Consideramos que en la actualidad la economia mexicana,
debe contar con productos de alta calidad para enfrentar los

cambios que se estan dando en todo el entornoc mundial.

Cuando mencionamos nuestra hipétesis: La alfareria mexicana
por se de buena calidad tiene grandes perspectivas de
desarrollopara enfrentar el Tratade de Libre Comercio;
comprobamos que resulto veridica debide a que en la

poblacién de San Bartolo Coyotepes Oaxaca,existe gran
competencia en cuanto a la oferta, siendo por el contrario la
demanda muy escasa, lo cual repercute en que en la

elaboracién de artesanias se trabaje siempre con calidad.

Asimiém. ¥ como se ha manejade a lo largo del presente
trabajod la alfareria al igual gue las dem&s artesanias,
representan una rama potencial, préspera y efectiva para

hacer frente al Tratado de Libre Comercio.

El problema en este punto radica en que la.gran mayoria de
los productores de barroc negro no saben con exactitud Queé

es? y como los beneficiara 7.




4OLlos tramites Qque se requieren para la exportacidén de
artesanias resultan ser muy -complicados, Esta hipdtesis
resultd cierta, ya que por una parte lo tramites resultan ser
engorrosos Yy tardados; para la gente de 3San Bartoloe
Coyotepec,es un procedimiento gue todavia no entienden con
precisién. Por otro lado, estos resultan ser, en el B63% de
los casos desconocidos para los productores artesanales
debido a gue no se les brinda ningun tipo de asescoramiento al
respecto, y a que se dedican Unicamente a la produccidn y

venta de sus artesanias a nivel local.

S)Los productos elaborados con barro negro no tienen gran
demanda en el mercadoc internaciocnal.

La hipédtesis anterior resultd falsa, esto lo comprobamos
cuando FONART nos proporciond informacidn al respecto,
actualmente Estados Unidos ’ Espaffa y Japdbn son los
principales paises consumidores de Alfareria en Ba.rrc
Negro.por lo gue podemos afirmar que tiene una creciente
demanda en el mercado Internacional, pues la poblacidn de San
Bartoclo Coyotepecy en general el estado de Oaxaca recibe
gran afluencia turistica para admirar y comprar dichos
productos. Los alfareros de Barro Negro consideran que Sus
artesanias tienen un encanto y originalidad muy especial, ¥y
que representan un simbolo d'e su estado; en un futuro aspiran

a que se le considere simbolo nacional.

B)La crisis que en los ultimos afios a enfrentado nuestro
pais, a traido como consecuencia gque la gente tenga que
redoblar esfuerzos para obtener ingrescsecondmicos que le
permitan sobrevivir; Las oportunidades que le ofrece el
aparatoc productivo nacicnal, son muy restrigidas por que una
actividad se tiene gque complementar con otra para cubrir las

necesidades diarias de una familia. Al plantear la siguiente
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hipétesis: LOS INGRESOS QUE OBTIENEN LOS ALFAREROS POR SUS
PRODUCTOS NO LES PERMITE DEDICARSE DE LLENO A ESTA ACTIVIDAD,
nos dimos cuenta que es verdadera ya cque los alfareros
emplean mucho tiempo en la elaboracién de sus artesanias, sin
embargo éste no se compensa con la remuneracidén gque estos
perciben por la venta de los .mismos. Se comprobd que los que
realmente resultan beneficiados son los intermediarios;
cuando llegan pedidos del extranjero, 1los intermediarios
locales son los encargados de exportar, yva que los
productores en la mayoria de los casos no pueden ser
distribuidores a la vez, debido a que no cuentan con los
medios de distribucidn vy comercializacién adecuados vy

necesarios.

Tabién hay perfodos en los cuales bajan las ventas vy no es
posible que la gente se dedique de llenoc a esta actividad, en
lé mayoria de los casos se trata de gente que va al dia con
con sus gastos;, ¥y si por su trabajo nc obtiene ingresos,
tiende a dedicarse a otra actividad. Mucha gente se dedica a
la alfareria, actividad secundaria como un complemento para
incrementar sus ingresos, algunos son agricultores y trabaja
el barro, esta es la uUnica manerh. en gue complementa sus

ingresos.
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RECOMENDACIONES

Después de haber realizado la investigacidn y en base a los
resultados de los cuestionarios aplicados asi como de las
observaciones hechas en San Bartelo Coyotepec, Oaxaca,
atendiende a la problematica que se presenta en el presente
trabajo podemos dar la siguientes sugerencias ¥

recomedaci ones:;

1 En el pueblo de San Bartolo Coyotepec, se esta dando una
monopolizacidn por parta‘ de alguna personas que estan
contrelande la produccidn y distribucidn de barro negro.
contrelan la visitas que hace el turismo internacicnal a este
lugar ya gque han logrado convenios con agencias de viajes vy
guias de turistas las cuales se hacen en forma directa y no se
les permite ir a otros lugares que ﬁo sea la casa © local de

la familia que de antemano ya esta seleccionada.

Es necesario que se le brinde las mismas opurtunidades a toda
las personas dedicadas a esta aétividad; aungque ya se cred un
mercadeo artesanal a la orilla de la carretera que pasa por
esta poblacién y financiado por el gobierno estatal, para que
participen en el algunas familias, creemos gque S& necesita
acciones de este tipc que sean mas contundentes. El gobiernc
estatal, peodria ayudar' a las perscnas de este pueblo,
organizando visitas de turistas extranjeros ( de la ciudad de
Qaxaca de San Bartolo Coyotepec, empleandc microbuses) de esta
forma la gente podria caminar libremente guiada por un
persona que conozca tanto el lugar come a las familias

productoras de barro, con el propésitoc de que los visitantes




admiren toda la diversidéd de piezas que elaboran la
diferentes familias adquiendo las que mas les gusten.La otra
opcidn seria, que los alfareros se organizaran en grupos para
adquirir fuerza; se +trabajarfa entonces en una un:ién de
crédito, de esta forma podrian controlar precios, calidad,

acuerdos y convenios mas venta josos.

2.~ Tanto el gobierno federal como estatal han hecho esfuerzos
para apoyar a los artesanos; hemos hablado ampliamente en este
trabajo, de Fonart en Oaxaca, existé una institucidédn llamada
artesanias e industrias populares ocaxaqueflas CARIFO> encargada
de comprar toda la variedad de artesanias producidas
exclusivamente en el estado de Oaxaca. ‘

Este esfuerzo debe ir mas alla, debe ser mias apegado a la
realidad actual que vive el artesanc, no como mero simboloc o
escudeo politico, el apoyo que el artesano requiere debe ser
limpio, no denigrante ni con pretenciones de explctacién. Es
por esto que se necesitan crear mas fondos (con algunas
caracteristicas de FONART>? gue asesoren y fortalezcan la
actividad de los artesanos de esta forma el apoyo seria mas
diversificado para tener més opciones y no sélo una a las

cuales poder acudir.

3.- La iniciativa privada tiene muchc que hacer en lo que
‘respecta a las artesanias, este campo ofrece amplias
posibilidades; tante de desarrolilo comoc de beneficios vy

utilidades, para esto necesitan encaminar sus esfuerzos para
abrir los mer cados internaci t:vna._l.E s di fundi endo a las

artesanias en el interior y en el exterior de nuestro pals.

a) Exterior Cexportaciocnes) para que los consumidcres de otros
paises se interesen y compren artesanias mexicanas, es de

vital importancia que las conozcan a fondo, apreciando tanto




la diversidad como la calidad. Lo anterior se puede lograr
emprendiendo un campafMa de difucidén y publicidad en aquellocs
paises que mis se inclinan en consumir el arte popular
mexicano; por una parte lo puede hacer el gobiernc y por la
otra la iniciativa privada, asi también se puede intensificar
la propaganda en los principales centros turisticasdel pais.
vya que cuentan con una numerosa afluencia de truristas
nacionales © extranjeros, FONART podria encargarse de esta
funcidn celebrando convenios con hoteles., restaurantes vy
agencias de viaje, haciendo exposiciones de muestiras

artesanales periodicamente.

d> Difusién nacional. La mayoria de la pobklacién urbana
mexicana no valora las artesanias como debia ser, tienen
preferencia los productos de importacién. Todas las modas
(ropa, adornos, palabras, etc.,) siempre son influidas por las
manifestaciones que se dan en otros paises simplemente se
cepian y se difunde en nuestro territorio nacional, pero, es
muy extrafic que sur ja un moda netamente mexicana. Teniendo un
gama tan variada, con unos detalles tan significativos, las
artesanjfas pueden constituirse comec un recursc para crear una
moda naciocnal. Pensamos que la iniciativa privada puede sacar
mucho provecho si trabajara en un proyecto para cubrir 1lo
antes mencionado. Es conveniente que 'se hable con gente famosa
Cartistas, deportistas, etc..D para proponerles un trato
siendo ellos punta de lanza para empezar un euforia por las
artesanias populares de México. Los particulares obtendrian
buenas ganacias y a la vez fomentarian el auge asi como el
desarrollo de algunas artesanias due estan en peligro de

desaparecer.

4. - Cuando los esfuerzos los realicen tanto el gobierno como
la iniciativa privada, para difundir la alfareria de barro

negro dé resultadeo y se tienda a incrementar la produccidén; va




a ser necesario gque paulatinamente se incorporen técnicas y

procedimientos que respondan a las necesidades del momento.

En la actualidad se empiezan a emplear métodos para agilizar
la produccidn C(moldes, cepillos, tornos, aceleradores de
secado, etc.,). Creemos, que el futuro, resultarid necesario
sustituir algunos procedimientos tradicionales por otras mas
actual izados que permitan reducir costos Y aumentar

produccidn.

Cabe mencionar que no os posible tecnificar todo el
procedimiento de produccidn sino sélec algunas de sus partes
debido a que el principal atractivo de estas artesanias radica

en lo minucioso de sus detalles elaborados a mano.

Por otra parte, las persohas que cuentan con 16s recursos
econémicos suficientes y Ja creatividad necesaria para
innovar, seran los que en el futuyrcoc puedan enfrentar los

cambios que se den en esta actividad.

8.~ Finalmente, tomando en cuenta gue los productos
elaborados por barreo negro son sunamente frigiles, creemcs
recomendable que para llevar a cabo el translado de éstas
mercancias, es necesaric no sélo envolviéndolos en papel
periédico (como se ha hecho actualmente), se podrian utilizar
empaque se unicel C(disefMados de acuerdo al tamafio de 1las
piezas) u otros empaque de plastico ¢ cartdn que garanticen el

translado de las mismas.

Los apoyos financieros, que obtengan los alfareros, podrian
emplearlos en adquisicidén de equipos de reparto (camionetas,
camiones, etc.,> haciéndoles adaptaciones qQue permitan una
mayor eficiencia en el transporte, evitando de esta manera que

las piezas se rompan y Se generen maycres costos.




Actualmente, para la distribucidén de estas mercancias se
utilizan transportes de alquiler. Cuando los entregeos son a
cualquier parte de la republica se prefiere utilizar el tren
por gque consideran gque es mMaAs @ $eguro. Zi se le hacen
adaptaciones necesarias a wun camidn de esta manera se

agilizarian las entregas y repartos a nivel nacional.
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GLOSARIO DE TERMINCS

ALFAR : Taller de ceramica

ALFARERTI A :

ALFARERDO

ARTESANIA :

BARNIZ :

BI ZCOCHO :

CERAMICA :

CUBIERTA :

TORNEADO :

Objetos de arcilla

Artesanc dedicado a

alfareria.

Arte u obra de los

Cubierta urtificable,

de plomo, arena y sal,

coclidos

la manufactura de ceramica o

artesanos.

transparente e incolora a base

reciben las piezas ceramicas

para conferirle brillec e impermeabilidad tras una

segunda coccidn.

Objeto de arcilla gue ha pasado por una sola

coaxiodn, estado previeo al bafio de barniz.

LI 4

‘*‘keramos

Objeto de arcilla cocido, derivado de la voz griega

Nombre genérico para designar barnices o esmaltes.

Proceso o técnica de formato de piezas de arcilla

en la rueda de alférero.

TORNO : Rueda con un eje vertical sobre la cual se modelan

piezas de arcilla.
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FONDO NAClONAL PARA EL FOMENTO DE LAS ARTESANIAS
LoD e FIDEICOMISO DE NACIONAL numc&mn S. A,

AV, FATRIOTISEMO 831 MEXICT 19, B, F. ’ TEL. 508-16-68
RFC FNF-uoszl-ool - Ve 4
sy - 74D i - T . - s
e ¥ Fachigha: mo. u3us
GALLRIA VN.':.?J’!‘II\’. i :
Vandldo a - _ — - e
2 STWRA nIfiulGASSe 27, &% PLLO &KCT.  Lwalud, SUIZA.
blreccxén . .
g Mn'l' Uy 1.'95.
Feche. %
I sJ PECIDO : ORDEN REMITIDO
UM, =] . FECHA o “"fw FECHA GUIA NUM.
- . YW Y BE R B4 & .
| ‘ L OTB5L3 D ,
- PRECIO _
j| ARTICULOS CLAVE ! DESCRIPCION UNITARIO IMPORTEl
reMiTpos | 7 . € . _ '

e —

P IMW}WQNDIJ& comminsnsrrap b Jad WiS. G
blS{wifq--..---..u..--.»..--....‘ - 7'."..-
bus'h:m-o-an-.....-.-.-.-.--n-. 7‘—0-..#.

: . Mpmc:.o'lo-.-o.n-t ------- . ) ‘53-: .
I TOTAL. OF TS - BWVEI T, ... .. .s. szdl 5.y
SLM!BMWMIA.............. 433,004500 ML...
Lhmm............... --------- .. 25,5734')5’
sm‘m“o.l.ttcl00|.l.oooca ----- " 26; USU“U
MAS GASTOS Li EMPAQUE:........... 72 600 J0V
IMPORTE TOTAL ik LA FACTURA:..... .FT"KD’.; Py (S
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" FONDO. NACIONAL PARA EL FOMENTO DE LAS ARTESANIAS
.  FIDEICOMISO DE NACIONAL FIKANCIERA, S. A.
AV, PATRIOTISNO 891 MEXICO 1%, D. F, TEL. 5981688

RFC FNF - T40528-001
Faghurg 95040

. M by %4 % Fe]
Fendido a_i GAERIA VALENTT: LNVOICH 05042
Jireccién 2. SPOCX FIRGIGASSE 21, 2% PISD 8901, ZUPRIC, BUILA,
Zecha AUGUST 8, 1985,
_ EXPCOTACICS (2A)
]“—— ~ 8U _PEDIDO ORDEN REMITIDO
} NUM, FECHA NUM, FECHA FEGHA GUIA NUM.
tuls 11/0¢/585
_ AL s pRECIO |
CLAVE BESCRLPCIO N UNITARIO IMPORTE
{
10 Jarra ceriaiea, Jal. b3 ¢
Gersmic pitcher, Jal.
1CC Eoasiero cer@isica, Jal. A 10005
| Ceraxic pot, Jal.
140C Plsto osyfimica, Jal. =101 12439
(eraric plate, Jal.
140C Botanero corinica, Jal. 2413 1794
Cercaic pot, Jal,
14CC Botasero corfuica, Jal, 2113 E452
+ Coramic pot, Jal.
14CC doatanaro oerfedca, Jal. 4141 9422
Ceracic pot, Jal.
14CC Botanero cerfinica, J:zi. 1145 7445
14CC Nossico corfinics, Jal. i 23054
Geramic tile, Jal. |
12:R Apel barro, Gio. : 50 3.4d
Clay magel, Gro.
20/ CEntaro barro, (ar. | 56 Bt
Clay pot, Cax.
14AT Florero barro, Jal. 1404 1.p4 .
Qlay {lawcrpot, Jal,
fell Jarra barro camelo, Jal.
Clay pitcwer, Jal.
1840 Jarru barre, Jai.
Clay ; iccicr, Jal.
HETS | 301. barro, ddd. & &N,
Clay swn, odo. de 'ox,
1Al Arhel Larro candelero, Mo, (#x.
(lay trec caadicholeer, L. o 7.
15A1 srool cancelero LAYTO, Lub. EX.
{lay truo czadleheller, ic. de
15 Arbul condelero borro, Lol (DX,
(lay trou caadicehwedder, L. oo iy
16H. soesllere tule, lide.
Viver Veootable potrla, L.
== T T
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/ FONDO NACIONAL PARA EL FOMENTO DE LAS ARTESANIAS

FIDEICOMISO  DE NACIONAL FINANCIERA, S. A.
"AV. PATRIOTISMO $91 MEXI1CO 9, D. F, TEL. 598-168.88

RFC FNI - 740328-001
Factara

fendido »  GALERIA VALINTL:

Yireccién__ £ STOUK KIECHGASSE 21, 2% PISO £001. ZURIGH, SULEA,

’ar m 8, 1985,
echa ot ¥i T -0.! {Ad)

§U PEDCIDO ORDERN REMITIDO

NUM, FECHA NUM. FECHA FECHA GULA NUM,
’ 1014 1 85
:mn:: CLAVE pEscRIECIO 53 Qus ontamo | tMPORTE
|~ 1588 ° | Bese palea, Edo. de léx. 51
! Palr: tase, Edo. de lex,
0 1555 Forta vaso palie, Cdo. do 3x. p1
.| Palm holder glass, Edo. de }Mex.
L1FB Jeo. ornesta palma, Puc. 3.46
Palm ordwstra, Pue.,
15X Fig. obzidaiane, Edo, o Méx. 5 3495
Stoue ﬁm héo lh SBX-
15X Fig. cbsidiana, 0do. Jo MBx. .52 6450 |
Stone r.igu:e, ...cio. de rmp.
ﬁto.w fi.gun Eno. do Hax. 1
15X - Pig. oasidma. Edo, de ﬁx. P03 ‘.‘%2
162A Jadioca ttapo, i-iic'n. 1.45 145
Rag doll, lich.
22Lh larwca trmo, Jro. .73 473
Rag deoll, yre. l
22ZA Hufleca trapo, Cro. 1.37 197
Yag doll, Jye.,
100A Jzo. cuchara madera, Mm. . 1deo
woodea spooa, Mich.
124 | 3ctaueres nadera, Gru. .$5 2475
Wooden pot, Gro.
PARE 3arco nojalatn, Uax., 2,83 4.1
1in 3.11‘:, -
AR rlorero cerfnica, Pue. 1.43 4.p9
Ceranic flowerpot, Tue.
GEA Libre Jvoumicho, D. F. .41 Bl
Jook Camicae', D, F. | I
1045 Figure Ceurndcheo barre, dci. 15,47 13.p7
Clay {figure Couniche, 'ici.
1545 Figura uordcio barro, rdch. 4.73 4.073
Clay figum Ocisdche, ich, -
1o Flrura Coumlcau, barro, PG, 14,15 10.E5
Llav {irare Dowicso, . dc..
1or0 I-x kg uc..a.xmu OArTC, ?ic.d. 3. }3 L LI
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FONDO NAC|ONAL PARA EL FOMENTO DE LAS ARTESANIAS

_ FIDEICOMISO- DE NACIONAL F!NANCIEM S. A,
AV, PATRIOTISENO 891 MEXICO 19, D. F,
REG FNF - 740530-001

TEL, 598-16-08

05040
5043
landido a GALL«IA VALUSTLS
Yireccién 2 SYOCK KIRCIGASSS 21, 23 PISO 8901, ZLLIGCI, LUIZA.
' LLUST 8. 1985.
echa e s (AR J )
TS0 PROIGO cRDa&N " REMITIDO
NUM FECHA NUM, FEGHA FECHA GUIA NUM,
1014 11/06/ &
ARYICULOS CLAVE DESC IIII‘P _Z‘ o c1o TMPORTE
RERTIOOS rrert i UNITARIO
<
3 15A1 Cadelere barro, [do. bﬁx. 449 14478
Clay cadlsaolder, Lido. di [nx.
3 1541 Candslore baawo, Bde, de MSX. .59 207
Clay caudlshulder, l.do. db n.x.
2 15AK racinientos bam, . 2174 ddde
Clay nativity, i, do &:g
2 15AR xecinientos blm, 0¥ _ )38 475
(1sy nativity, Zdo. <o llex.
3 1341 seciwientas barro, bdo. de M8x. 1437 4101
Clzy nativity, bdo, de ikx, .
2 N Charola barro, Mich. 1166 3} 32
‘ Clay tray, Mich.
3 204V Flg. barro chia, Cax. |29 7
Clay figpuxe, Oax. .
i 14A Figures barra esgrafiaco, Jal, 1437 J .43
: 5 207R Paccta GATTO NCgro, Uakx. Hus 545
blace clay flseerpot, Gax.
3 PRVRIK endeero barmw sogro, Gax &S 2.p0
sluci clay asgiole, Jix.
14 1Al Plato barro, ich. % 5.4
Clay plate, 4ca.
:.'.0 \)."\I 'r“l.iltﬁil Jam, .'1\-‘1- .g‘ 4-1;5
Cley [late, idci.
5 Tosd PLlati.. barro, ica. 6.
Clay late, ~iv.
< [RY TLadls barro, dea.
Clay | idte, fica.
1 oAl lats, barre, i,
Clay _late, idcs.
M =il Platd. barro, wsx.
L1ay ,1.1...._. LG, .
i3 1541 Ti,. 2:i.al Lborre, fac. do Mix.
L..la, Ligure., Lei, 52 (La-
e i ATuel L;.LLL--].L.-TU DXL, E. & M.
Clay cliviznoleer, Edo. ae Mox.
Fi_:. ..u_‘i.f..;l parre, Jal.
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. FONDO NACIONAL PARA EiL. FOMENTO DE LAS ARTESANIAS
FIDEICOMISO DE NACIONAL FINANGIERA, S. A.

AV. PATRIOTIGMO a9 MEX1€C0O 19, D, F, TEL, 5900-18-08
RFC FNF - 74032000} .
Em Va4
1 GALLRIA VALLITE: WCIE 0sed
5Bndido a —_
Y 2 STOCF, RIDGGASSE 21, &2 PISC 3u01.  AUKRIQY, SUIZA.
Vireccién .=
X ’ AGWST §, 1905,
echa e
Eoduniatiiuy (V)
“8U PECIOD ORODEN REMITIDO =]
NUM, FECHA NUM, FECHA FEGHA GLUIIA HUM,
114 11/50555
:::m CLAVE DES c.':-'.f..&.:%g _“ w um::::o TMPORTE “
‘ | 1A, Axml parro, Gro. : Pl 152
Cliy snget, Qro.
4 14A% Aa.n i Larre, (ro. : 37 1{4. "
tliy angel, Cro. ‘
“ 1aAR Torv barre, Gro. : Ko 11-..'3
Lliy bull, Cro.
1o 14AA Fi.uras DArTY brumuo. Jal. | B8 23{ud
sumaisacd cley figures, Jal.
9 1KAA £s;etlero barra, .}al. 1.2 vy “
Llay spicepot, Jal.
1Y lofo testo padwa, Ldo. do ! ox Bi 4{ 10
: T i wt, BOD. €2 DK
1 1937 Virgea naja ge trigo, dch. . L3 i
rocat straw virsen, fddi - I
1< &1Fs Flor palia, Puc. 1 1|22
vala fioeer, Puc.
Trasmo uojalata, Jox, Ji2 {76
T 1oy, wax. _
Llaveru Lueso, EJo. Je Nox. Kl 1686
Ll I&}:m; » Bm ub abx‘ ’ “
servilictere aueso, _uao, o [EX. B 38
Sl udnain, Lo, @ fex| .
TaieCa tIapo, Mch. Jis 75
il wolld, dgs. ’I
AMNCTO plzeld. M. _ 4.L1 4124
ctaw jJewsloox. ue.
Suiscracomer deaa. . .R2 ) V¥l |
cetad wracelet. tdex.
cautc coprer sidh. B2 412
Lotil shaell, CHCEB. _
LoTe COPPET ich. _ P8 2332
cetdl phdie . -ddh. - i
Figade cervacdica. Jul. 5.3 28jao
wlwdl Li o, Jal.
Fii. QufTL, wuu. o8 CEX. B8 611
iy 1 alv L W A |

P uTd Baera G, 1.87 411
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A)NDO NACIONAL PARA EL FOMENTO DE LAS ARTESANIAS

FIDEICOMISO DE NACIONAL FINANCIERA, S. A,
AV. PATRIOTISMO 881 MEXICO 192, O. F, TEL, 598-18.88"

REC ENF - T40520-00% k) .
Factura 0594v

. . INVOICE Cau<y
endido a GALERIA VALENT Dy L . i
i Y. SIGG KIHGASSE dl‘,_cﬁ-_—*_lfiﬁi) 01, ZURICI, SURZA.
echa AUGST &, 1985,
supamu:s_"""—" ORDERN REMITIDO
N, FECHA NUM. . FECHA FECHA GUIA NUM,
1014 1104/ 45
" a4/ 58 KoY Grecio
::;:i‘:;:: CLAVE OESCRIPC]I ON ‘. UNITARIO IMPO-RTE
P . (2731 ‘Flgurs cerimica, Jal. .51
¢ Covsadc figure, Jal.
S ey Figura cevdcica, Jal. RE
' Cotaaic figure, Jal.
5 1.8 Figura corfioica, Jal, p3
Uoruric figure, Jal.
i PRFYY Nacirieato barro, Pue. 1.4
- Clay nativity, Puo. _
3 1A Jpo. nlatitos ooerro, Gro. 63
Clzy plates set, Gto.
v Luild Fig. hojalsta, Oax. B3
Tin figure, Qux.
2 W-Le yato car&mica, o, 3.45
Carardce wuck, CC..
> Tdal ig. varro, Jal. .40
tisy figure, Jal.
W FAvED Fig. Garro, rue. .
Clay figure, Puc.
4 ULt Figura coniaica, Jul. ©3.43
Geranic figqure, ‘Jal. \
2 CLWA - Aaciiiento bairm, RE TR 1.43
| Ligay aativity. '
Y3 P PN ~acimento barm. [’ura. 1.43
(lay nativity, Puc. ]
Su PRIV Locainds barro, Pue. i13
viay iz, Pwe. ' g
1 A KU Loinos tarro, Pus. 415
winy 117 Pue, - !
i ) LY Jotalavs J8TTo. . ?& |
| ddey pie . ; {
6 1A Fa:diizs bervo, Pue, 55 |
Clay fwrily znirals, Puc. '
3 id - LALCE: EBTUS Cobre, Mg .148 1
-ewier cunadeasiesr. lici. L
-+ 1254 UIC. iodOT abE3U, Luid. o ifh. B
Joue peaant, BGC. wd kX L
40 i < b GOl nalB, baEr, Pue. .M
. PR S — Loy oy ﬁ.i%-%'_“—'"—"'_"’ e smD e

Ld
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FONDO NACIONAL PARA EL FOMENTO DE LAS ARTESANIAS \
FIDEICOMISO DE NACIONAL FINANCIERA, S, A,

AV, rarmo*rrsiuo 691 MEX1CO 19, D, .

TEL, 590-16.¢6
RFC ENF - 740528-001 k)

v eoals
o

Factara

Vendido. a._ GAMRIA VRLENTIN

Direccién 4 STOOX MINGIGASSS 21, 2¢ PESO 5001, IURIQN, SUTA,
‘Pecha AUGST 8, 1985,
APORTAC T _{AA) .
r SU PEDIDO G RDEN REMITIDO
] NUM, FECHA NUM, FECHA FECHA GUIA NUM,
u - 1034 I w5
ARTICULOS CLAVE DESCRIP c‘f"é'j?i“a e IMPORTE
REMITIDOS PR PR UNITARIO
n I
3 taAS Silbato barro, Mich. RHY ] .
' lClay sistle, iich. |
13 1445 Figuras barro, Jal. $7 14
Clay figures, Jel.
i LdIA laLiCas tIBDO. (TO. 1el 1}
kag doll, (re. :
8 HAS Gatos parfoc, Jal. 27
) Clay cat, Jal.
5 1aAS vorrego barre, Jad. kI
Clay nni.ml Jal,
6 St Paloras bnrro, Yuc, Jqil PAER
| Clay Joves, Yoc.
. 14AR liiscara barre, Gro. i 1
Clugy rusk, Gro.
} PATY . lyue barro, Qex. 1.81 il
Clay cross, (ax. .
1 10Al Arbol tarro, udo. do !Da. S.IbS 3
' Clay tree, Bdo. oo rex, )
o 2UA.; ortugs darro, Gax. 9 4
lay tortoisa, Uax. : .
4 WAL B varTo, Lax, . 3
Clay owd, L.
o 1341 ArbOl Dorre, La0. do MEX, | R 8,
J Clay trve, mdo. ¢ iex. |
i eAS Figara varro Gawicho, Mion. 6.15 12
Clay figure Ocusicho, Heh. i |
1 T Arocl oo la vica sarrc, £, o M. 4.5 i ql¢
Clay tree of live, Cde. a2 24, P f
> LT o Jusfo @ velas, cordmdex, L. w i .92 ! ?le0 i
eracdc cwales, wdo, w ok, 3 : !
1 o Fizura barre dcuriche, Mei. 8.20 gl
(lay Limure ooacklko, dca, L :
| Wi Aretos alpaca, (ro. 1574 15 |79
5iiver Cerman carrines i |
] i .1j2 alpaca, (ito. 7.p6 | 766 i
_ ulfurweman arlnct Cto. " ' ~ '
l finds’ ‘ﬂx alv l.i.b addt .4.-»-1\41 CIUF--J lF“ PRI
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%,ouoo NACIONAL PARA EL FOMENTO DE LAS ARTESANIAS
/ » "' FIDEICOMISO DE NACIONAL FINANCIERA, S. A.

AV, PATRIOTISMO 691 . MEXICO 19, D, F,
RFC_FRF-740528-001 - Co
i ;

TEL, S98-186-66¢

- reRLEI L 050‘0 |
05040 :
endido a__ GALERIA VALENTIN, o
ireccién 2 STCCk LIRGIGASSE 21, 28 PISO 8001, ZLRIH, SULZA.
echa AGIST b, 1385.
EXPGIACION (AA)
54 PEDNDOD O RDEN REMITIDO )
NUM, FECHA HUM. FECHA FECHA GUTA NUM.
ARTICULOS PRECIO
RENITIDOS CLAVE o ES E_:‘ :.': C)ON UNITARIO IMPORTE
1 124SC =g~ | Par aretes alpaca, Gro. 5,066 J.Cm.
' ' Silver ve¥man earrings, Cyo. N
o 15 Tenodor muera, Edo. 08 MEX. 06
wooden fori, Euw. de Mex.
9 UL Pesc.do laca, (ro. .67
Lacyuer fisa, Gro. _
7 1L Flsuta laca, C"é .34
uer if.ute, Gio.
Fi 145 . .l::?;a vidrio, Jal. 1.y
Glass pitcher, Jal. n
2 124K Sirena Larzo, Ldo. Je i¥8x. 4.38
Clay rermid, cdo, & Mex. ‘
1 12AR Figura barro, tdo. do MBX. 1.09
Clay figure, Luo. de Mex.
3 15A8 Fijura barru, zuo, de [EX. 73
Jday figure, sdo. de TOX. ) -
3 1558 Figura barro, Juo. e MEX. S8
Clay figure, iuo. dJe JEX. .
4 4030 Gaaddl parro acgro, Jax. .8
- slack cioy caadleavluer, JOg.
o 10AD Jarra parre, rich. &
Clay pitcier, :«ici. ) |
2 10AS Jarra oarro, tch. i |
Clay nitcher, .dch. -
4 1540 Arbol carro caudelery, beo. 1Ex $.95 1B. 60
Cloy tree carile Doloer, . iL »
3 1oal Arool wawdluiro.barro, puwo. FEK. :l..;u R.33)
tlay treo umdleholuer, £. ' D
1 oS ¥i ufa LarTo (ousdcho. bich. %.34 .23
Cidr fiure Dowricao, M. i
@ 12LF Pa;s'el arate piatacu, @o. r.ol 13 .89
- Palite. varkh saner, Gro. .
1 samesrafia jumsetzs, o Fo i .14 ol
SHagerepode toys. O, b
P 15T, i tufl;. -"-.ic:x. tl..'.l [l - 41
. Fiool veo@luwds (rauie, . L.
L el | bdoru hinld v Jrujerie en JIXIGE. BS{ . 3
e 1. Fo AR = =
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K1CO

LISTA G BPAGLE
PACK I LIST

GALESTIA VAT

’”FONDO NACIONAL PARA EL FOMENTO DE LAS ARTESANIAS

GOBIERNO FEDERAL - NACIONAL FINANCIERA, S. A,
AV. PATRIOTISMO 691 C. P. 03310 MEXICO, D. F.

TEL. 598-1666

FAaUTily o, 3334
LWV we, 20000

I VESCRIPCION CLAVE
ST DESCGRIPTIO. CODL
CAJA 1o, 1 LOTX.57X.72

12

| Y]

47 1G3.

(aealery barro, Ldo. de MEx,
Quay candlgiolior
Axbol cauccleoro vidriadn, Tdo. Ma,

Cley throe

CATA o, 2 .07 TLT2
E&:X i'-u:',_ 2 -0{.' ibGE..}u

Ara0i cangoloro barro, iLdo. Jdo . 8x.
Ciay tayec .

ATDOL CBAUCISID LAITY, WU, W (FX.
Clay thres

Arool emucslero barro, oo, & J€X.
Cloy $urse

‘-:‘U-'l;l .‘1.’-'. -3 .t ?f\ . :.:f Tx' ?:

BUX %0, 5 3 Ku5.

Flatca barre, ©ux,
Clay plate
Platcn Larro, Mich.
Clay plate
flaten barru, Mish,
wiay plate

“l‘\.J? e ru

»
. r— it —-———— 1

Pig. <hia parzs, Oux.

QGay {gore !

Caiaa oo var:ze, Fdu. o Mix,
Llar cunndosviigr ,

Nuci ieats Lorre, for. 3¢ Moa.
Clay aadivey;

NaCiddce.iu varts. Edc, ac Mi..
whity uivit

Nocds isatos noyrs,
Ciay nativity

Eas. de le,

T1SATYCEPEP
1SATYUSPSY

bodYIsEsy
1LAIY G
LETN § ARorEty

JOATYHIISEGD,

1EAPYHIASS
1EATYHIRALP

23NZeMISPS
15ATYTRS S
15ARY AGESP
15ARYESPS
{SATY LASPS

R e e

o b ITAT I

o~ — s o = =

1,5040,99

0,060

4y,
o
LEAVA LR RO

VR IPEI

4,408.00
550.00

615 .00

195,00
300,03
1,.00.07
196. 00

500.00
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qu) doU.

: (harola berro, Mich. 1OAIYHL LS 63702

R Clay ©

5 Jarrita ceﬁ.alca, Jal, L ETR N ) Ry 77720
wrecic pigcher

3 Jetarre cepyiaica, Jal. A USASY St

, (eTsic pot

) Plato ca!inicn, Jal. 15CLETORED 7340
Corasdc plato

g . Lutanero red. oersics, Jal. TG ICT 77054
Gerauic pot

4 dotancto ued. cerfmica, Jai. HCGWISP 777.69
(erasic ot _

‘ Jotaneny guv. corfnica, ial, [ET 6 B et 1,08..60
(Crasdc pot

5 Holus¥0 chico corfisics, Jal, 14CCAISTSP 541.89

g Lorande pot

1 losalow oex&dica, Jal. 130LLIEP 7ol.29
Caravic tiis

7 Aaxpel baszo, Cro. 1TAXYLTLED 1a9.39
Clay el

1 (Jintaro sarxo, Lax. ZUAEYMTUSES Jeuetid
Clay pot

1 i'lorero Garro canslo, Jal, LADYJ525P 6,0 )

_ Llay flowerpot

- Jarra uarro canelo, Jal. 1A SOSTS T.0..0)

Clay pitcher

s Jarru barTo canelo, Jal. LLOYINGDS 330

f Clay pitcC.er

i3 S0l varro vidricco, Zuo. o2 8x, 1SAIYTASTD Live )

Ciay su,

W Arpal ciuusizTo parre, Edo. -Tx. 15AIYISPSY 430.."

: . Cliy taroe .

2 dose palua, Ldo. o MSa, 1SFEYMTS ISP 120. 10

9 Pala oas0 :

0 Forta vaso palma, luo. & 8x, 1 SFBYIIASPS 113,00

P o holder giass |

g Juo. ongussta 10 pras. polma, N, Z1FBYHAEASP 1 J65.00

% Pala erchastra

5 “ig. pledrs obscidima, ado. Mo, 15YKYHTSPSP 220.00

Stons figure

Q tig. Pm%!a gcidicaa, Edo. Mox. 1 5YKYHTPASP 153.00

“ Stone ;xrc

3 rig. p?_ﬂ secidivaa, €do. Mix. 15Y KT SASP 131.20

‘ St Aagaerg

4 Pg. [ EA Lb.':;ldl.'.uia';, Ebs. M. ISYKYHTITSP 1646.20
Sreng firure

1 abmda trig, Mch. 16ZAYY LUSPS 51€.00

: ag dull
Mubfe . a sreo. Gr.. 222AQTNASP 284 .00

Rag doxL

1 Made .. trapo, Qro. LR24QUASPS 72 50




el L) i — —

2
5
3

L

Jgo. cuchara padera, dch.
Wooden spoon -

Potsnuros madera, Lro.
t'codm pot

Floreyo ceriszica, u-.
Coranic flowsrpot

Libro oamichc, . T,
tock “Ocumicno'

CAJA e & WBSTRSIR.T2
m ﬂ'Oo 3 40 ‘CS.

Arbol candelabro barro, Ldo, Iix,
Clay, three candle holdar

Arto) candelsbto barro, Fdo. X,
Clay three candle hollcr

+hdioca do tyapo, (.ro.

Rag doll

[ Bscaras dbarro, Cro,

Aol darro, Edo. de FSx.

Clay thee

Aol barro, Edo. «e 10X,

Clay three

Aol do la viua Lorro, Sda, N3,
Clay twoo of 1ive

CATA (0. 5 JIOTXSTRTZ

SO le. v 35 KGS,

Ocumicho de barto, Mic:.

Ciay figure
Goewsdeno de barrv, Wich.
Clay figuro
Octricno de borro, Mic..
Clsy figure

CAIA o, 7 LOTK.STX.TE
50X 0. 7 51 ¥BS.

Platon barro, Mich.
day plate
Plata Larro, Mich.
Llay plate
Platon barta, Mich,
Liay platy

1GUAYHTSASP
12:I06GICSTS
242301 3P

D% QAR T
LiaMUEP

13ATYIASIS
1SATY RAGPS
22ZAEASP
12ARVIRSPS
13AIYESPSP
1SALYISPSP

1TARY RASES

16, SYMEASTS
16:5VMTAGHCP
18ASYHISPSES

16ATYHTZAST
SATYHTASTS
TFATYARTISNT

FONDO NACIONAL PARA EL FOMENTO DE LAS ARTESANIAS

500.00
1,700.40
440,60
176.00
1,400.50
402.90
1,796.30

1,875.09
3,750.00
5,067,330

695,139
332,90
453,79
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PRSI

g~ Wt &

CAJA No. & JSTALSTA.72
45 K5,

50X wo. D

Livro Wazia y brujeria e ~Cxaco, b. T,

rx& D. F‘

Teaz Jor madera, £00. & L,

Noaden fori

Loscado loce, Cro.
Lacguer fisn

ilauta lacz, oro.
Micqucr fiute
Gouelcdw barro, 'ilci,

Ca,
y &fntado. Gro.

baril payer
vimogufh ju.zuetes
Arapgraghis toys
Gus tule, Hich,
Fiber vopotublo cradle,
Dmxum tuh' .umt
Fiber wegetable bottie
Bamco.hqjalnta, Gax,
Tin shkip
C!CUnicho barro, Hich.
Clay fizure
haciuteato barrc, Puc.
Clay aativity
~acimlonto barro, Pue.

. (Qay nativity

(ociainbs min. barro, Fue,
Clay pdg

Cocainos miu. barro, wa.
Qay plg

Cociiinos min. carro, M.
Qay pig

railias wmin: . barro, iuc.
Qay ailuals

Caudeleros cobre, !lci.
CGopper caadle holcsr

U'venuzdor hueso, Ldo. de 18X,

NoiLe pndmt

wGunos win, varre, Fue.
oy ;:1;

Silbatos fig. barro, sich.
\.1.&} Hhht.le

ki uras tipos barro, Jul.
Llay fi.ure

Satus Larre, Jal.

Llar cat

Bourie,v barro, Jal.

Gdav aadrals

Pl iis LaATIV, 1.
L.l-.l_'\-’ \.b\'n.-'

£ IBILO~1D
1SHENITISD
T2LLTHTPSPD
T2LETNED
TCASYATIACIS
L2EFLIIASYS

16 Y ISPSP
1CFAVYARASP
A A RO
1GASYHISPSPS
2THAYITESES
LTEAYLIOPS
2IRAYHITED
STANYHISP
21ARYHUASP
2 1ARYMOSES
1GBWONS Y
15QH ANSP

2 TARYHISP
16ASYHTASY
14ASYHINSPS
Y42SYHTSPS
TAASYHTUSY
21 RYHMESY

4eee

2o &0
262,00
125.é0
3,373.00
350.400
50,00
440.00
165.02
3,90
1,750,590
37448
515.C0
40.22
35,80
93.50
190500
172.82
11..00
50.80
37.50
252.00
22.00
3.8
147. 4




Vi o B ot N

W

4

[ B}

Cruz barro, Oax.
Clay coss

Tortugas barro, Oax.
Clay tottoise
Gawriche barro, Mica,
Clay figure

WA -:-101 3 -4 7}\.-"-\llv
3‘3}; NO. 9 (1 \h-:r.

Flgura cerfimica, Jal.
Goramic ficure
Fim barro escrafisdo, Jal.

flgun

Qay plste
Figarss barro brudiido, Jal.
W Clay
Q mbam bruhide, Jel.
uy pot
Agw‘g corfmics, Jal.
thc figure
gun barro es;rafiaco, Jul.

!‘W arro esgrafiado, Jul.

Figu'a bam ¢sgrafiado, Jal
E [ ] .
CQlay figure
Figura barro, Jal.
Chay figure
Figura barro, Jal.
figure
Poquines ho. 23 oera..ica pato
(eranic duck

CAJA M. 1o 3TXSTNTL
80X . 12 G LS,

Caacidl sarro nepgreo, Cax.
slacs clay cadle nolder
ri-uras virre osorafisuo, Jai.
Clay rigure

caceta barro uegro, G,

sleh clay flowerzot

LCalcero basrv ne’ 1o, Lax.
hlack cliuy ssaoie

Fige aadtanl darre, £8o. v . £x.

x..ld; il ure

AT01 criceleotu barrs, slo. Jx

Clay catalenol ot
;'-'ig;. wtlmal varvre, Joi,
Clsy §agonc

<JAOVLIISFS
IDAOVTEPSP

TOASYE0TRLE

QU-28
T4AVIASES
TRAIYGAOAS
184/ YTLJUCE
14 TAGFS
140GAPJISP
TAANNTNFS
14N YTASPS
7T A8 Eracty
A YLIASP
14ASYTSPSP
a-28

208 QIMTISPS
HAAY LASPS

" IDACIMTASPS

ZOARYHUSPS
15A1YTPISP
15AIEPSP
M AGYNEASR

FONDO NACIONAL PARA EL FOMENTO DE LAS ARTESANIAS

Sees
560.00
150.00

2,252.30

1,328,060
M0
150.32
465.03
736.00

2,645.45

20,03
aul .0

660.02

-

S5,

I."!
L'J
[ o)

| o]
<

NI

1,922.00

300.22
560.00
3726.00

28.00
A26.00
& .o
163 .96
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- [y [7.3 [T 7, L ™~

[

Ansal barto, Gro.
el
Mgel barro, Gro.
Clay sagel
Toro Lsrro, Gro.
Cay dull
Cesto palma, Edo. do MEx.
Pal= basket
Virgen aja trfgo, Mich.
Wneat stra virgia
Flor palma, Pue.
Pals flewer .

T%hoyam.a, Gax.
umro hueso, Ldo. de }Ex.

litam ueso, Ldo. ue HBx.
Ban m;:un
Mufioca trepo, Mich,
Rag doll
Alajero Diedrs, Pue.
Stone jowol box
Pulscera motal, ich.
tistal bracelet
Platoc metal, Mic:.
tiotal plato
Plato -'tﬂl Mc,
ot .l platc
%admie::to berro, Pue.
ativicy
.go. ;%mm ,baryo ¥in, Gto,
gy platce sot
ri&,. h@jnlﬁt:l, {ax,
Tin fifures
Fig. varro, Jal.
Qay fipre
Fig. bﬂm, Pue.
Qsy figoe

WA o, 11 O7K57X.72
2UA 0. 11 40 X35,

Jarra varro, lic.:,

Ulay gitcoer

Jarry vidrio, Jal,

Class nitchor

sireid vurro, Euo. de 28x.
Cay corvald

riyura oarro, £oo. de 12€x.
v1ay fioure '

i urs Larre, Elc. Jdo 13x,
Aoy fiqure

12ARVHIZ &SP
1ZARGNEPS
1ZAMI RGPS
1SFIYHTAGPS

T6RANTPRSP

21FBYiiliSP
WL USRS
1S@NNJESP
15GHYALS?
To2AYIIUSP
2IXGYESPSP
19 SYIUJASP
163/ TNASP

10I8ATLISP

21ARY;I1TSP
1T2AGISPS
2 bYrJSPS
144 XHLASE
21ARYHTISD

TUASYHT LTSS
T4UAYHTRSPS
15ARY RSPSP

1SARYNTRSPS
15ARYHTISPS

6..‘

189,20
132,00
175.00
333.00
239.60
37.40
66.00
74.00
104.00
52.8)
1,540.00
77.09
237.00
356.45
440,00
154.00
66.30
165.00
26,49

264,04
ey
1,890
390,

-64.7
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el

[ J¥)

Figura barro, Iido. de 13,

Clay figure

Jarrs barro, hich.
Clay pitcher
Tortugas barro, Cax.
Clay tortcise

Bfho barro, Cox.
Clsy oWl

Oandcko barre, Mich.
Clay ficure

acuey candles
) barro, Mic:.

1SANC/S?
1R AUSPS
Zl"JACY.‘»fI ouse
AR (et S
10 ASVEHQSSSY
1SLEYJAS]S
1EASYMETISPST

Arctes plsta, (to.
Silver Earriag
Dijs pists, Cto.
Sitver amilet

Par aretes alpaca y sbulln, Gro,

Gornan silver sad sbalono earriarcs

h :! ; “ P}.ﬂu, GND
Silver carri

ntj&‘,'. .:‘oo 12
EOX ‘o, 12

adf ?:’;- 5’1};l 72

31 k€S

Gapid 1s

Candalero

Camalenolder
Arbol aoble
True

CAJA el 15
wx N("‘o ‘-"

ITXIBTLTL

Flautas
Floute
virgun
Virgen
Corqaas
Cronm
Jardinercs
Plaiter ot

55 _KAS...

11IFQINGS S
11, RATEASPS
125OHLASPS

1.SOWPASPS

FONDO NACIONAL PARA EL FOMENTO DE LAS ARTESANIAS

7.

209.00
308.09
230.02
519,03
‘2 .250.30
700.00
3,000.00

3,760.00
2,630.3d
S5, 30

2,470.00

2,000,040
1,503..00

12,004,330

1,308.00

3,400.2)
200.00
40 .00
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[ )

19

(%] [ 73]

e

Carretas
CarTiage
Cazrretas
Carriage
Tortilleros
Lashat
Fancho
Faaacl
Juzo tost
UL
hacizicates
vativity
1255'::53 cCarJe

Nuls
:m[miento

sativity

Figuras burro policromado
Clay figurs

Figures harro

Clay fijure

figuras Larro

Clay figure

CAJA Nio. 14 JITX.570.7.
£ S U ST fLb,

Ltk J ToS
CaudleholdsT
(ando leros
Cxcdleholder
Palcaas slaacas
saite Jovea.
Agcles
ragels
Falozasy Onax
unyx Jacve
Dale.es onix
WiV X COVe
Tecolotes
wwl
Copillas ret.
L3y chueeh
’\.A'i,ail 1-1:: AYLL 4N
ila. church
Antralites i,

HMinratury

Nalimieniio
Notivity
Anicalitos
Aniwals
f1guras buats
Ciay figure

8-..

359,90
509,00
283,00
480,00
6,450.2)
3,200.00

280.09
1,020.00

420,46
760,00
153.00
36.00
494.00
240,60
140.06
15000
160.60
30.00
400.00
70.Q0

240 .00

P L U TSP p—

i

T _ S
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FONDO NACIONAL PARA EL FOMENTO DE LAS ARTESANIAS

9. [ X J
1 Figuras palrss 57°.02
Paln fijurs
10 Velse raja txfgo RN 47
oot styer candle
2 ¥oliniltlos asdara 530.29
‘ Yooden swizel
& Forta nacetas ixtio
Ixtle iioldor rlaater
3 i'orrales ixtle
Ixtle bag
1 Likro
Boddh
3 Fipura barro . 255.00
Clay fig
2 Quideloro barro 353.00
(a3, candlcholdar
CAJA 0. 153 DTX.STX.F2
B0 .0. 15 50_K%S.
1 Fimza 1,82..03
Flaute _ _
2 Flmn ‘,OTJ-\J':J
Hlarte '
2 Ficutss 1,3150.00
Flaute
1 Flauza - 435.20
Flaute
) Pato . 680 .50
Sl )
5 Pericos . 6:1.59
Parrot
2 Falcmas Larro negro 640, D
Biach cloy coves
2 Tescmios cer.bcoros 80.99
3 Caadeleros, flor 380.00
Csudlehioldsr
3 Blaos 425,53
Owl _
- 12 Pajaritos, siwatus a51.02
lrd
2 Sluos coldcoros 235,432
Ul
1 Hoja, patamba: BOV. Ju
Qay
: Hejas patasban 200,92
oy '
4 tletites 75.00
Tlates
1 Flate 120.06

viate
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Pares palosas . L o 2000

mm sl . w - ..':.-. .‘ o T . " -
- Holinillo medews . - ol ot s 0 ?Sﬂ.bﬁ

mu’ bar!:: | i B I L 1,300.,00
Flmutes bsrvo = - Lo e ana e T
Clay flaute A : : '

& ; -
Totsl Cajes t 15
Total Pego  : 738 Ip;
Total Volfmen: 6.000 M~
. ,"' - -‘14‘ ¥
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PATONISO 1. 05 Ok Q. mm
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\. in f nip«xu namr mk!nns, coumny)

NIA VALENTI ‘
¢ KIROIGASSE 21, 20. FISO 8001
[Q1, SYITZERLAND.

Relorvme N

~

.t.‘ .

AT -511‘37
t.mumzm SYSTEM OF PREFERENCES ’

. CFRTEFICATE OF ORIGIN
(Combined deirarion and covof e

FORM A
HEXICD

lum\‘r}-
il L
¥ Ser rages overleaf

v ot sramport amd roure (as {ar as known} oA

FREIGHT ‘
1CD CITY TO ZURICH SWITZERLAND.

4, I"'ur official use

6. Marks 7. Numlm' and kind of pakages: Jowription of goods 8. Origin - 9, Gross weight | 10, Number
numbers of 19 PACK 'E‘J-.. WITH 432 1TSS 0? critenon or other . and daw of
P‘Lk‘-‘i“ NERY W m OF: < (st potes * | Cquantity [T, (TN

- oo : . ovetlesf) - .
o wme gy e

MARKED: |- -ss.w'%.m "g" . AUGUST
GALERIA | - 23 tg AIUER P 19, 1986
DRI 6 OF mm " g "

DAVIER- | 2 COMER. "wp
m‘ Je ? . " "
1 wm . "p
1sesmmnmss. mp"

t

.
——
S
.
>
X
<
S

Sy
S
S
oy,
>
wg
e
>
S
s
S
oy
oy
S,
Sy
ey
I
S
e
S
J
Sy
~
=
-
)
<
Sy
Sy,

i

'U
. N -

///I///////T/

1t s hereby certified, o untrob carried nut that
the declaration by the exporter is <epent.

LIC. CLEMENTINA RANOS CARDEMS
DK ESTIMULOS
AL COMERCIO EXTEHIOR

ARl dan gt sl atame r‘ nrH \. |'

s > 28 00 008

12. Declaranon by the exporter

The undersigned hereby  declares that the ahine s
and statements are correat: that all the gomls were

produced in . mm -

amantt

et fe

n Lo _al.u\
(/* ";.-f“ J "‘\!
maxmo, D. E. maB‘r 26, 1956. =
W pATRICTA _Sil_}m.

and that they comply with rhe afipn foguireatents =
thuse geods in the generalized «» m/cfk- NN
t'xpnﬂtd t

S‘N ITZERLA.‘{D.

et =
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La-&l Mk iviwide Fhady Lde i od v . |
AS m"m - NAFINSA .. GENERALIZED SYSIEM OF PREFERINCES
m" IROTES 'g m’,,%! 2% 0L MIXOAC CERTIEICATE OF ORIGIN
D.p' '?' - oL Hoambuasd declirapon and cerrite ate!

r Coonshh qunaegid 1Y conaiu"s mame, addrew, country) . FORM A

VALEATT! :

EURIGI W o :
y . . . e Mores wirthesd

R{LE]

_ Mesns of tramport gndsoote 3y 18 as known! : 4. Yoroffid) use
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