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I N T R O D U C C I O N  

LÍs artusanlas mexicanas. representan por una parte,  un legado 

cult.ura1 de nuestros antepasados. pues son resultado de 'grandes 

tradiciones y costumbres quo se han venido trasmitiendo de 

grneracióri en generación. y son por otra .  l a  manifestación más 

pura del ingenio. habilidad y creatividad de nuestros 

artesanos. 

La presente investigación t iene como propósito conocer l a s  

d i w r r a s  a lternativas que t iene nuestro productor a l f a r e ro  en 

materia de exportación; así como tambih sabr  l a s  perspectivas 

de desarro l lo  quo tendrk a1 entrar el tratado de l ibre comercio. 

Consickranros que l a  producción y vsnta de las  artosanlas 

mexicanas con el T.L.C. ; puede resultar  una delas fuentes nSs 
grandes de ingresos Cdivisas3 ya que dichos art ícu los  cuentan 

con todo lo ex ig ib le .  - variedad en diseKos. colores.  tamaños y 

calidad para competir y abr i r  los mercados internacionales. 

En este trabajo se abordaron dos puntos importantes: por una 

parte l a  producción, distribución y venta de a l f a r e r í a  apoyada 

por el GobLerno. y por otro lado. lo que hace este respscto a l a  

i ni c i  a t i  va pr i vida. 

Para l l eva r  a cabo lo expuesto con anterioridad, se realizaron 

dos actividades principalmente; l a  primrrra consist ió  en i r  a lob 

diferentes organismos dependientes del gobierno que se 

encurntran e n  e ld ist r i to federa l  ; asícomo tambiBn. aqud los  

organismos de l a  inciat iva privada encargados de l a  

cotnercializacaón de l a  alfarería tanto en el D.F. como en el 

estado de Oawca: cabe mencionar que solo abordaremos lo más 
sobresaliente. pues no entra dentro de nuestro propósito el 

desarrol lo  de dichos organismos. 



La segunda actividad consist i6 en efectuar una i nv e s t i g a c ih  de 

campo. en l a  cual se hizo un v i s i t a  a l  municipio de San Bartolo 

Coyotepec Oaxaca. 

A l  f i na l i z a r  el presente trabajo.  pretendemos dar Un panorama 

general acerca del futuru que l e  espera a l  productor a l f a r e ro  

del municipio de San Ebriolo Coyotepec. dada l a  situacion que 

impera en l a  actualidad; as1 mismo. se proporcaonar& una serie 

de a lternativas y sugerencias que desde nuestro par t lcular  

punto de v ista .  pordrán ayudar a l  productor a l f a re ro  aumentar su 

n i v e l  de producción. incrementar SU volumen de exportaciones y 

aprovechar de mayor manera pos ib le  el T. L. C. . 

A continuaci6ni. se hará menci6n do l a  manera en que se 

ancwntra desarrol lado el presente trabajo de investigación: 

En el capítulo primero, se darA un enfoque general sobre las  

artesanias mexicanas, su  c las i f icac ión y aspectos relevantes, 

as1 como l a  problemática que enfrenta; también se 

abordarán. brevemente los organisaios que apoyan a l  artesano 

mexi cano. 

En el segundo capítulo;  se describirá  todo l o  referenta a las 

artesanias oawquefías. haciendo mayor hnfar is  en l a  a l f r r e r i a  de 

barro negro del municipio de San Bartolo Coyotepec, Opxaca; 

Considerando tanto l a s  condiciones socioecon6micas que prasonta 

el productor a l f a r e ro  como sus perspectivas de desarrol lo .  

E l  capítulo tercero;  lo dedicamos principalmente a tratar  por 

parte de FONMT, como por parts  de l a  in ic ia t iva  privada hacia 

el extranjero;  no pasando por a l t o  el entorno rconórmco en que 

se dirrsnvuel ve nuestro país a ni vel mundial. 

En el capltulo cuarto; se expondrán los resultados obtenidos 

depub  de haber realizado l a  presente investigacibn. 



Finalnientr. se espera que esta invsstigación sea de total agrado 

para el lector que se introduzca en su  lectura. 



La metodologia para realizar l a  presente lnveatigación fu& i a  

sigui ente: 

Las ar tesani as mexi canas 

Las artesanlas del estado de Oawca 

El b r r o c o  Negro de San Bartolo Coyotepec 
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O B J E T I V O S  

OBJETIVO GENERAL I 

Analizar l a  situacibn socioeconómica que enfrenta el 

a l  f a r  er o mexi cano 

OBJETIVOS ESPECIFICOS : 

- Analizar l a s  situación que enfrenta el productor a l f a r e ro  

de Can Bartolo Coyotepec, Oaxaca. 

- Detectar los medios de financiamiento. a los que tienen 

acceso el a l f a re ro  de San Bartolo Coyotepec. 

- Evaluar l a  ef ic iencia  de l a  tecnología y técnicas en l a  

producción a l f a re ra  de barro negro, en San Bartolo 

Coyotepec . 
- Det.erminar l a s  perspectivas que tiene el productor 

a l  farero ,  en mater i a de expor taci ones. 

- Proponer alternativas que ayuden al productor a l f a r e ro  de 

San Bar to1 o Coyotepec. 



PRESENTACION DEL OBJETIVO DE ESTUDIO 

E l  interés p o r  l a s  artesanias en Mexico comienza después de l a  

revolución de 1910,  desde entonces hasta l a  fecha éstas han s ido  

un tema de constante estudio. 

Después de terminada l a  revolución. el estado mexicano comienza 

l a  consolidación de poder po l i t ico  econámico; se instituye y 

promueve un modelo de nación dentro del capitalismo. en el cual 

s e  encuentra el pais  incierto.  Pur lo cual el estado y los 
intelectuales  promueven todo aquello que puede se ut i l izado como 

simbolo de l a  nación mexicana, el conocimiento de las artesanlas 

y del a r t e  popular se institucionaliza.  Se exalta al indígena 

como l a  r a í z  del ser nacional. 

Posteriormente, el estado mexicano va modificando s u  posición 

i deol ógi ca. Tenemos así que 1 a producción ar  iesanal va cambiando 
constantemente conforme a l  capitalismo en México, se va 

compl e j i zando y adquiriendo nuevas caracter íst icas.  Las 
artesanias juegan dist intos papeles para e1 estado y para el 
capita l ,  dependiendo del momento histórico- económico en que el 

pais va pasando, 

Victoria Novelo. reseña el tránsito por estas diferentes 

situaciones de l a  siguiente manera: 

11 La exportacián comercial de l a s  artesanias l igada a l  

crecimiento del turismo extranjero y el interés de incrementar 

l a  reserva de d iv i sa ,  esto generó l a  parcial industrial ización y 

adulteración de l a s  artesanias. 

2 3  E l  aumento de l a s  artesanias en re lación a su exportaci6n 

prstendió contribuir a l a  po l i t ica  de sustitucián de 

importaciones equilibrando l a  balanza comercial. 



3) La promoción de artesanías como parte de l a  extrategias  de 

creación de empleos y fuentes complementarias de ingresos para 

l a s  familias rurales  con el f i n  de reducir su s  éxodo 

urbanos . C 13 

Lo que nos r e f l e j a  esta situación es l a  complejidad del fenómeno 

de l a  producción art.esana1 y los papeles cambiantes que s u  

producción pueda en un pa is  como México, donde gran parte de s u  

poblaci6n vive en l a s  zonas rurales  y una buena proporción d e  

esta población, son grupos étnicos diferenciados, los cuales se 

conciben generalmente como los grupos productores de artesanías 

en potencia. 

La c r i s i s  económica que ha vivido nuestro pals en los Ciltimos 

años. a originado una serie de problemas graves que afectan a 

toda l a  poblacian mexicana. Esta c r i s i s  provoca entre otras 

cosas que l a  poblaci6n pre f i e ra  trabajar para sostenerse y 

dejar a un lado l a  educación, repercutiendo asi  s u  nivel 

cu l tura l .  

Por lo regular ,  l a s  personas dedicadas a l a s  artesanías. cuentan 

con un bajo n i v e l  educacional. estos por lo general, es l a  f a l t a  

de recursos económicos con que cuenta. A l  carecer de recursos 

económicos les resulta  muy d i f í c i l  enfrentar los problemas 

cot.idianos y los más afectados son por lo regular los habitant.es 

de comunidades rural es + 1 a escaza preparación escolar que  

reciben no les ofrece una a lternativa de desarrol lo .  Esto 

repercute en ellos. a l  no poder aspirar a lograr un mejor nivel 

de vida, por lo cual se olvidan de este aspecto y buscan l a  

manera de trabajar,  iniciándose desde muy pequeños a aprender un 

o f i c i o  o a real izar  trabajos que sus padres o abuelos 

desar ro l  1 an. 

C13 Novelo Victoria.  Artesanias y capitalismo en i&xico. 
SEP. -1NAH. 1983, pp 1s -16 



E l  t raba jo  que r ea l i z a  especialmente 01 a l farero  mexicano, por 

l o  regular os famil iar ,  l o  cual resu l ta  una cadena que se 

hilvana de generación en generacien. En l a  mayorla de los casos 

trabajan para ayudar a l a  fami l ia  pero además cuentan con 

otras  actividades que les ayudan a complementar sus 

ingresos econóinicos como es el caso de l a  agr icu l tura , la  

ganader l a  y oti as actividades 



PLANiEAW ENTO DEL PROBLEMA. 

La produccibn de los a l fareros  t iene un valor muy signif icativc.  

para los turistas  que v is i tan nuestro pais .  

El precio que el extranjero paga por l a s  artesanías mexicanar, 

no l e  es r e s t i tu i b l e  íntegro a los productores. ni s iquiera l a  

mitad que lo que ellos merecen por s u  trabajo se les remulnera; 

e l  que realmente resulta  mis beneficiado por el trabajo de estos 

artesanos, es el distr ibuidor  o el intermediario quien se l l ena  

los  bo l s i l l o s .  s i n  s iquiera preocuparse por l a s  condiciones de 

vida en que se encuentra el art.esan0 mexicano. 

Lo anterior.  se ve re f le jado en el nivel  de vida que rodea a los 
artesanos. La actividad que e l l o s  real izan es muy importante. 

Por lo cual no debe constituir  una fuente de ingresos sólo para 

los intermediarios. Quizá esto sucede porque los  artesanos no 

están enterados de l a  importancia y l a  riqueza que generalmente 

representa l a  demanda de sus artesanías en otros paises. Existe 

una barrera impuesta por los distribuidores que no les permite 

enterarse de l a  real idad que les rodea. 

En lo que se r e f i e r a  a l  insumo que se elaboran sus artesanlas: 

Estos ut i l izan sólo el barro necesario, combustible y un 

esmerado trabajo.  A simple vista  es algo senc i l l o  que no 

requiere grandes cantidades de capita l ,  pero sus  art ículos 

elaborados no son nada simples ya que estos nos ofrecen una 

excelente calidad y no es una producción realizada en se r ie ,  

sino mAs bien productos donde uno a uno detal la  por l a s  manos 

del a l farero .  de a l l 1  SU valor ya que se plasma l a  imaginación. 

habilidad y sentimiento de s u  creador. 

Por otra parte, el artesano necesita alimentarse. vest irse,  

mantener a su  famil ia .  tener habitación. distracción, e t c , .  Para 



l o g r a r  esto neces i ta  incrementar s u  producción y de  e s t a  forma 

obtener mas ingresos .  además d e  que debe contar con los medios 

d e  comerc ia l i zac ión  y canales de d i s t r i buc i ón  adecuados. Pe ro  el 

problema de  fondo es: ¿Cómo producir  más? si el va l o r  de  s u s  

productos los brinda con su propia  hab i l idad  y conocimiento. 

t endr i a  que capac i tar  a o t r a s  gentes  y ampliar sus  t a l l e r e s  para 

emfrentar una demanda mayor y a s i  cambiar s u s  perspec t i vas  d e  

des ar r o1 1 o. 

La producción d e  ar tesanías  representa  una fuente  permanente de  

ingresos para muchos miles de hombres y mujeres d e  todas l a  

edades; s i n  embargo. debido a l a  c r i s i s  económica que ha venido 

suf iendo el pa i s  e n  los ú l t i m o s  .años, los a l f a r e r o s  mexicanos 

han enfrentado problemas d e  d i v e r sa  í ndo l e ,  pr incipalmente e n  

mater ia económica. cu l tu ra l ,  t ecno l6g ica  etc. Creemos que se 

encuentran en desventaja e n  l o  que se re f iere  a s u  

f inanc iamiento  y a l  empleo de  t e cno l og í a  y/o tbcnicas  

rudimentarias e n  l a  e laborac ión d e  ar tesanías .  

Por los cual l a  f i na l i dad  de  e s t a  i n v e s t i g a c i ón  es indagar más 

a fondo acerca de  l a  problemática que enfrenta el productor 

a l f a r e r o :  como por ejemplo. ¿Cuáles  son los recursos f inanc i e ros  

a los que él puede recurrir ?. ¿Contara con asesoramiento 

t é c n i c o  o t egno l óg i co  ? y l o  que nos r e su l t a  mAr importante 

¿Cublas son sus pos ib i l i dades  d e  d e s a r r o l l o  en materia d e  

exportac ión ?' y ¿Cómo podrá enfrentar  a l  Tratado d e  L i b r e  

Comercio , C s u s  ventajas y desventa jas ,  potenc ia l idades  y 

debi 1 i dades 3 '? 

A l  hablar de l  Tratado de L i b r e  Comercio, es important.e saber 

cua les  son los productos nac ionales  que se pueden enviar  a los 

mercados internac ionales  y que estos nos representen como en 

c a l i dad  como en variedad, l a s  a r tesan ias  de  todo t i p o  y l a  fama 

que han adquir ido  algunas como l a  t a l abe ra  poblana l a  l o z a  d e  

Tlaquepaque. Ja l i s c o  y el m i s m o  barro d e  Oaxaca los cuales  son 

l a  muestra de l  a r t e  mexicano' 

G 



Es necesario brindarles l a  importancia que merecen. el 

financianuento necesario y sobre todo, apoyar a los pequeños 

productores de artesanias en general. 

En l o  referente a materia de export.acien. tenemos que l a s  

artesanias.  cuentan con una gran demanda . en el mercado 

internacional. Estas se encuentran ubicadas en l a  c l ase  de 

actividad denominadas fabricacación de otros productos minerales. 

na metálicos. que a s u  vez son parte de l a  c las i f icac ión de: 

I ndustr i as manuf actureras. 

De!. total  de l a s  exportaclones de México en 1991.  corresponden 

una participaclbn del 59.23% a l a  industria manufacturera. Es? 
ese porcentaje corresponde un 2 .2% a l a  c lase  de actividad a que 

corresponden 1 as ar tesaní as.  

Lo anterior no debe asombrarse si tomamos en cuenta que l a  

mayoría de los tur istas  que vienen a nuestro pais  adquiriendo 

diversos art ículos representativos del lugar que v is i tan es de 

esperarse ta l  demanda. Existen ademas personas dedicadas a l a  

compra de artesanías en nuestro país para l a  comercialización en 

el exter ior .  resultándoles esto muy beneficioso para ellos máa 

aún si  l a s  compran directament.e en el lugar de produccibn. 

De l o  anterior.  se deduce que el mercado para l a  

comarcialización de mercancias es muy amplio y representa por lo 
tanto un buena fuente segura de divisas hacia el país.  

Por los problemas anteriormente planteados se desprende 

nuestro punto de investigación, el cual es planteado de l a  

s iguiente manera: 

Cuales son l a s  condiciones socioeconómicas que presenta 

el productor a l farero?,  Cómo repercute el volumen de sus  

erportaciones y que posibilidades t iene para enfrentar el 

tratado de l i b r e  comercio ? 

I I 



H I P O T E S I S  

1. - E l  produLtor a l f a r e r o  no cuenta con l a  t e cno l o g í a  

adecuada para s a t i s f a c e r  l a  demanda e n  mater ia de  

expor t ac i ón  . 
2.- E l  productor a l f a r e r o  n o  cuenta con el f inanc iamiento  

adecuado para en f rentarse  a ;  T. L. C. . 
3 . -  La a l f a r e r i a  mexicana por se r  d e  buena ca l i dad  t i e n e  

grandes pe rspec t i vas  de  d e s a r r o l l o  para en f rentar  el T. L. C. 

4 . -  Los t r ámi t es  que se requieren para l a  exportac ibn de  

ar tesan ías .  r e s u l t a  ser muy complicado. 

5 . -  Los productos e laborados con  barro  negro,  no  t i e n e n  gran 

demanda en el mercado internac ional  . 

6.- Los i ng r esos  que obt ienen los a l f a r e r o s  por SU producción 

no les permite  ded icarse  d e  l l e n o  a e s t a  ac t i v i dad .  

HIPOTESIS NULAS 

1 .  - E l  productor a l f a r e r o  cuenta con ' l a  t e cno l og í a  adecuada 

para s a t i s f a c e r  l a  demanda e n  materia d e  exportación.  

2.- El productor a l f a r e r o  si cuenta con el f inanc iamiento  

adecuado para en f rentar  el T. L. C. . 
3.- La a l f a r e r í a  mexicana por ser de  mala ca l i dad  n o  cuenta 

con grandes perspec t i vas  de  d e s a r r o l l o  para en f rentar  el 

T. L. C. 

4 . -  Los t rámi tes  que se requieren para l a  exportac ión de  

ar tesaní  as  r e s u l  La ser muy s enc i  11 o. 

5 . -  Los productos e laborados con barro  negro t i e n e  gran 

demanda en el mer cado internac ional  . 

o. - Los ingresos que obt ienen los a l f a r e r o s  por s u  

producción les permite  ded icarse  de l l e n o  a es ta  ac t i v i dad .  



V A R I A B L E S  

Para rea l i za r  l a  presente investigación. s e  consideraronias 

siguientes variables:  

V A R I A B L E S  I N D E P E N D I E N T E S  

A> Necesidades del productor. 

83 Instrumentos de financiamiento. 

C> Po l í t i cas  f i s ca l e s .  

P? TamaKo del mercado. 

E> Tec no1 ogi a. 

Fj T. L. C. 
G? Inflación. 

V A R I A B L E S  D E P E N D 1  E N T E S  

A3 Situaci6n ocon6mica del productor a l f a re ro .  

B> Perspectivas de  exportation del productor a l farero .  
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LAS ARTESANI As UEXI CANAS 

Las artesanías r e f l e j an  l a s  mejores 

iradiciones a l  mani f est ar nues t.r as 

necesidades los mismo en io nist.eria1 que 

en lo esp i r i  t.ual . 

# 

Y son a l a  vez el resultado de un 

complejo proceso histór ico.  

No  sólo el nacimiento de formas nuevas en 

el art.e popular y SU evoluci6n se hal lan 

estrechamente ligadas a los cambios 

socia les .  sino que l a  existencia m i s m a  de 

l a  artesanía responde a esos fenónienos 

hasta el punto de que probablemente 

estamos viviendo los Últimos años de un 

i n i  nterr umpi do desarro11 o milenario. 

De ahí que sea tan importante conocer lo 

que de valioso existe en ese campo. 



LAS ARTESANIAS MEEXICANAU 

M&cico es uno d e  los pocos pa l s e s  que cuentan con una amplia 

var i edad  d e  a r t i c u l a s  ar tesana les .  esto se debe en gran 

medida, a que es un pa í s  que cuenta con una vasta e 

incomparable gana d e  t r ad i c i one s  y costumbres. que son 

herenc ia  d e  miles y m.iles de años, que aún se conservan y que 

se han i d o  t rasmit iendo d e  generacibn e n  generación;  cabe 

mencionarse que cuenta también, con gente  que d e j a  plasmada 

e n  á u s  t r aba j os  su hab i l idad  excepcional  e imaglnacion 

i 1 i m i  t ada. 

El r esu l t ado  de  ese gran empeño. con  el que se r ea l i z an  

d ichos  productos. dá o r i g en  a nuestras arterianias nacionales.  

l a s  cua l e s  s o n  indudablemente apreciadas e n  el mundo entero 

por s u  helleza y o r i g i na l i dad .  

Nuestro pa í s  e s t á  c5mpuesLo por t r e i n t a  y un estados y un 

d i s t r i t o  f e d e r a l ;  cacia uno a s u  vez se encuentra d i v i d i d o  en 

municipios;  éstos úl t.imos es tán  cons t i tu idos  por d i ve rsas  

poblac iones ;  cada poblac ión se d i f e r e n c i a  e n t r e  sl por s u s  

c r eenc ias ,  t r ad i c i one s  y costumbres, const i  t.uyendose por l o  

tanto .  un gran i n v e n t a r i o  de artículos r ep resen ta t i vos  d e  

cada región de  ah1 que haya una in f in idad  d e  ar tesan las  en 

n u e s t r o  pa í s ,  pubs cada a r t e san ía  se d i f e r e n c i a  e n t r e  o t ras .  

por el mater ia l  que se empleó en s u  e laborac ión.  s u  tamaño y 

acabado, en t re  otras car ac t e r  1 st i  cas. 

Las ar tesan ías .  son un eslabón. muy importante que se ha 

mantenido ati-avés de  los siglos y cons t i tuye  l a  manifestaci6n 

más pura de  nuestro patr imonio h i s t b r i c o ,  son e n  o t r a s  

palabras:  Las r a í c e s  d e  nuestra cu l tura  . 

*Elaboración propia 



Autque 1. mayoria de las arivs.un1.s tfrrion SU origon e11 I 

nuestros antepassdoh indlgerias:, ial RV  e1 C.SO de l a  

cor A m i  ca.  1r& Crx4.i l os .  1 a p1uni . i r  J .>, el perm1 y el cartón. 

et< ; ( ~ ~ i s t e i ~  Cainldúii aquella:, du pi Licedelicia extranjera o qi!» 

bieii rocibinron. una fuerte influoncia, como lo  son por 

ejemplo: l a  orfnbreria.  quo recibi4 fuorte  influencia 

ospafiola. o el vidr io  y l a  ta lrbarter ia  quo son artesanias 

traidas por los españolos. 

Para l a  e l a bo r a c ih  de l a s  artesanlas. sus productores hacen 

uso de los diversos materiales que tienen a l a  mano. taios 

como: l a  modora. 01 papel. el barro. f i b r a s  vegetales. por 

mencionar s61 o a l  gunos. 

Dichos materiales. dan vida a innumerables i r t i cu los  

artesanales, que no son producidos solamente en formas y 

diseños tradicionales sino tambibn en una enorme cantidad de 

objetos de reciente diseño inspirados en l a s  necesidades y 

expresiones de l a  vida moderna. 

A continuación se desglosa de una manera general cada una de 

l a s  ramas artesanales reflejo del mestizaje étnico y cultural 

de cada pueblo de l a  Rep6blíca Mexicana. 



- T E X T I L E S  -Costería 
-Jarci=rla y otras artriiniar 
hechas con f ibras  y otros 

productos vegetal es. 

- METAL1 S E R 1  A. ORFEBRERI A 

- LACA 

- MADERA 

- CANTERIA Y LAPIDARIA 

- VIDRIO 

- PAPEL Y CARTON 

- HUESO. CUERNO. CONCHA. CORAL Y CAREY 

- TALABllRTERIA 

- PLUMARIA 

- CERERIA 

- PINTURA POPULAR 

- MINIATURA 

- J W T E  POPULAR 



LA CERAMICA 

i 

Tal vaz un ndiodla ,  a l a  
o r i l l a  dol agua Jugando - 
con el barro, el hombro - 
hizo l a  primera vas i ja .  

Carlos Pc l l i ce r .  

La a l f a r e r i a  representa una actividad artesanal muy difundida 

acturlmente en el to r r i t o r i o  mexicano. Eximten muchos centros 

a l fareros  de importancia dedicados a l a  manufactura de piezas 

de barro para satisfacer l a  amplia demanda de este tipo de 

objetos. s i n  perder de v ista  que son, miles de famil ias  

dedicadas a l a  producción de loza.  

La supervivencia de esta rama artesanal. tiene una profunda 

raiz ,  l a  cual l l e ga  hasta l o s  más remotos orlgenes como 

pueblo, que l e  d i  vigor y l a  mantiene como una de nuestras 

mejores formas de expresi4n a r t í s t i ca  - artesanal. 

Durante los últimos ve inte  años se han vrnido creando, para 

sat is facer  las demandas de los comerciantes, un tipo de 

cerámica para decoración, l a  cual ha originado un cambio 

transcendental no só lo  en el acabado de los objetos de barro. 

sino en su tanuño. 

Por otro lado. l a  aparición de materiales y t k n i c a i  modernas 

han dado lugar a nuevas l íneas de producción. como por 

eJo>aplo l a  amplia variedad de cerámica de a l t a  temperatura 

que se produce tanto en Jal isco como en l a  ciudad de Mbxico. 



Ai ycinou ceht roc art ei8naleu se  m8nLi rn rn  aprg8dos 4 SUS 

deíaparici6n da los vie jos  artrcrnor, l a  tr8nsferencia do 
manp da obra a otr8 i c t i v id id  nil% rrmunvrativ8 y la 
suíLiLucic5n da objetos do barro poi otro t ipo  do 
industrial izado van disminuyendo poco a poco el invent8rio de 

los a l f a r e s  de MBxico. 

n101drs. dirofios y 8cabados tradicion8isn; pero l. 

Con todos l o s  problemas anteriores. re ha i do  dando una 

importante producci6n de loza en México y l o  que se hace en 

los dist intos centros a l fareros se  distribuye ampliamente 

uti l izando los mercados y los dios de plaza, de rqul que 

resu l te  un gran inter&. observar l a  demanda de las 
manufacturas de barro en los distintos ámbitos del pa ls .  

Los ceramistas mexicanos aplican varias tbcnicas para l a  

manufactura de sus objetos; UM de las tecnicas mAs 
difundidas es el MOLDEADO A MANO, en l a  que el artesano va 

dando forma a sus piezas s i n  ningún molde o patron 

establecido, guiándose iinicamente por su propia imaginación 

y habil idad. otra tecnica uti l izada es l a  DEL MOLDE. en l a  

quo el artesano emplea patrones de barro cocido o yeso. para 

producir una serie de diversas f iguras.  Y finalmente tenrnw 

EL TORNEADO. el cual consiste en dar forma a las piezas 

sobre un torno rudimentario que el artesano acciona con los 
pies o l a s  manos. 

Dependiendo de l a  calidad del barro de cada región. el 

artesano, determinará l a  forma en que se empleará este 

material;  por ejemplo: el barro nitural es trabajado en 

Atzompa Oaxaca. mientras en otros centros a l f a re ros  se 

mezclan distintos tipos de barro y se les agrega arena o 

plumilla de t u l e  para dar Cohesi6n a l  Barro. 



En cuanto a l a s  técnicas empleadas para l a  manufacturacibn de 

los  olqetos de barro. no hay que pasar por a l t o .  que exlsten 

Caunque realmente son muy pocos> los ceramistas que disponen 

de hornos modernos y de gas, para l a  elaboración de sus 

productos de a l i a  temperatura. 

Aunque l a s  tecnicas de producción y cocción son similares 

entre l o a  al fareros de l a s  diferentes regiones del país. sus 

acabados son siempre dist intos.  a l  grado de que resulta  f á c i l  

determinar l a  procedencia de l a s  diferentes cerbiucas 

mexicanas por su  forma, decoración y acabado. 

La jugueterla popular de barro t iene un volumen de producción 

imp0rtant.e as: como gran aceptacibn y demanda en todos los 

mercados nacionales: por ejemplo: se  producen alcancías, 

s i l ba tos .  animales. trastesit.os, tí t.eres y numerosas f iguras 

para de l e i t e  de los niños. 

Entre los estados más r icos  en a l f a r e r l a  nos encontramos a 

Puebla, Oaxaca, Michoacán. Jal isco y el Estado de México. 

Fuera de estas entidades que son Consideradas l a s  más 

importantes por SU producción. se hace cerámica en el estado 

de’ Hidalgo, Guerrero, Guanajuato. Veracruz, que sólo produce 

ceramica de t ipo  indígena para d l a  de muertos, exclusivamente 

l a  cual resulta  muy escasa y por lo tanto muy estimada y 

finalmente el estado de T1a.xcala. Desde luego ,  esto no 

representa todo, pubs casi no existe estado de l a  República 

en que no  se haga algún t ipo  de cerámica; pero en l a  

generalidad de los casos sólo se hace cerámica de una sóla 

hechura o vidriada, en forma de uso doméstico. para abastecer 

los mercados regionales Cde acabado corriente> y por tanto 

poco interesante. 



Estos centros a l fareros  represent.an una fuente permanente de 

trabajo para muchas familias en l a s  zonas rurales  y urbanas, 

y su  producción es una muestra evidente de habilidad y 

sensibi l idad a r t í s t i ca  de los a l fareros  mexicanos.ya que 

ningún ot ro  t ipo  de mat-erial Cfuera de l a s  artesanias) 

deposi tan a l  go de su propi a personal i dad. 1 

EXPORTACIONESI 
Esta rama artesanal.  es una de l a s  más importante en cuanto a 

l a  exportación de art lculos;  ésto se debe a que cuenta con 

gran demanda por parte del mercado internacional. Es 

importante destacar que l a  a l f a r e r í a  mexicana 9s cotizada p o r  

l os  principales  paises desarrol lados.  s i n  embargo ésta no 

cuenta con los apoyos econórmcos necesarios para fomentar 

a l tos  niveles  de producción. 

LOS TEXTILES 

Otra rama artesanal importante de México, por su 

variadad,vólumen y valor d e  producción, es l a  de los 

text i l es .  l a  cual incluye sarapes. tapetes y alfombras de 

lana, tanto bordados y deshilados; indumentaria indígena 

tradicional y prendas de vestir  de origen mestizos así como 

también rebosos y gabanes de diferentes colores y diseños. 

E l  inventario más basto de t ex t i l e s  proviene de l a s  zonas 

indlgenas, que los grupos aborlgenes conservan y ut i l i zan en 

alguna medida su indumentaria tradicional ,  hecha a mano y que 

presenta una gran riqueza en s u  decoración. 

Los materiales empleados en l a  t ex t i l e r i a  son: el algodón y 

l a  lana,  uti l izando para su coloración t intes industriales;  

aunque en  algunas zonas indígenas de a x a c a .  aQn se ut i l izan 

tintes vegetales y animales, como el caracol marino y l a  

cochini l la  para el entintado de enredos, se rv i l l e tas ,  etc.  



Eiit.re l a s  t é cn i c a s  que u t i l i z a n  éstos artesanos.  se 

encuentran el c l ás i co  t e l a r  de  ma.diera llamado DE LANZADERA , 
que es el más d i fund ido  d e  los obra j e s  d e  Mdxico. y el 

rudimentar io  t e l a r  DE CINTURA que se emplean en gran e s ca l a  

e n  l a s  zonas indígenas;  este t e l a r  es un equipo 

cornple,jo uno  de  sus estremos se a t a  a un árbol y el otro a la 

c in tura  d e  l a  t e j edora , .  el t e j i d o  se va formando a l  ir 
u t i l i z a n d o  d i v e r sa s  p l e zas  d e  madera para cruzar los h i l o s .  

apretar  el t e j i d o  y formar el d ibu jo .  

Como una d e r i v a c i ón  d e  l a  indumentaria indígena a ú l t i m a s  

fochas se ha von ido  creando d i v e r sa s  prondas do  vestir 

e s t i l i z a d a s .  d e  gran aceptac ión e n t r e  el turismo que v i s i t a  

el pa i s ,  pero  que son m i s t i f i c a c i 6 n  de  l a  indumentaria 

t r a d i c i o n a l .  

Durante l a  época c o l o n i a l  nació l a  prenda femenina por 

exce l enc ia :  el Rebozo. d e  uso sobre  todo e n  el campo.  aunque 

e s t a  prenda ha c a l d o  en deshirso en la c a p i t a l ,  e n  p rov inc i a ,  

se emplea t -odav ia  con gran difUSi6n. 

E l  hombre por s u  p a r t e  u t i l i z a  el Gabán: prenda de  ab r i g o  

ab i e r t a  a ambos l ados  de l  cuerpo. con un o r i f i c i o  e n  el 
c en t r o  para in t roduc i r  l a  cabeza. E l  gabán o jorongo.  como 

tambi6n se l e  llama. es el a b r i g o  de l  hombre de l  campo; 

t i e n e  por t an t o  una gran d i f u s i ón  y se manufactura en muchos 

lugares en gran var i edad  d e  colores y dibujos.  

O t r o  elemento complementario de  l a  indumentaria ind ígena de l  

hombre y l a  mu j e r .  l o  cons t i tuye  el Morral d e  lana  o algodón 

t e j i d o  en colores natura les  o e n  combinación. AdenJs se 

produce una enorme var iedad d e  zarapes para cama, tape tes .  

alfombras para el p i s o . 2  



EXPORTACIONES: 

En lo que se r e f i e r e  a esta rama, presenta grandes 

posibi l idades de desarrol lo ,  ya que cuenta con una gran 

diversidad de productos; es interesante destacar que el 

mercado internacional demanda de e l los ,  estos se debe a que 

l a  elaboración y creación de diseños en diferentes prendas 

los ha hechos famosos por el mundo entero. 

CESTEJUA, JIRCIERIA Y OTRAS ARTESAMIAS HECHAS CON FIBRAS Y 

OTROS PRCSWCTCS VEOaTAhES 

E l  USO de f i b r a  y de otros productos vegetales se encuentra 

ampliamente difundido en todo el territ.orio mexicano, suele 

considerarsele a l  igual que l a  cerámica. entre l a s  artesanias 

más antiguas. 

Hay una gran variedad de centros donde se traba ja  l a  Palma, 

el Tule. l a  Paja,  el Popote. l a  Vara, el Mimbrey, el Carrizo, 

el I x t l e ,  el Henequén, l a  Lechuguilla, así como otras f i b r a s  

y productos vegetales, con los que se elabora una gran 

cantidad y variedad de objetos para uso personal, para uso 

dordstico o simplemente ornamentales. Por reg la  general, los 
centros artesanales se local izan cerca de los lugares donde 

ex i s te  l a  materia prima. 

La Palma da ocupación a muchas personas, ya que de eote 

material se hace un producto que t iene gran demanda: E l  

Sombrero; que se trabaja en diferentes lugares sobre todo en 

los estados de Oaxaca. Guerrero, Michoacán, Jalisco. 

Guanajuato, así  como tamblbn en Yucatán y Campeche de donde 

procede el Sombrero más f i n o  de México. 

Las f i b r a s  como el IxLle, el HenequBn y l a  Lechuguilla se 

trabajan básicamente en  l a  Península de Yucatán. 

I 



Los pueblos Mayas cultivaron el Henequén. un agave especial 

cuyas hojas t i enen  una f i b r a  ut i l i zada  por los indios en l a  

manufactura de  Ayate y Mantas te j idas .  

E l  Henequen continúa siendo una fuente permanente de ingresos 

para campesinos y artesanos, ya que de esta f i b r a  se hacen 

bolsas de mano o de otro t ipo ,  b i l l e t e ra s ,  cint.urones. 

monederos, zapat i l las .  tapetes para mesa y piso as í  como una 

enorme variedad de artesanlas f inas  que se producen y se 

venden en l a  Ciudad de Mérida. 

La Jlcara 85 uno de los objetor que los mexicanos de hoy 

hemos heredado de nuestros antepasados i ndí genas. Todas 1 as 

culturas aborígenes de nuestro suelo l a  ut i l i zaron y hoy 

todavla nos servimos de e l l a ;  ta l  vez ningún otro pueblo haya 

usado o use tanto este utensi l io ,  105 mexicanos utilizamos 

cada vez más nuevos materiales que inundan nuestros mercados, 

s in  embargo no nos sentimos tan atraídos.  debido a lo 

ant.erior. por objet.os t.an senci l los  como este, a pesar de que 

hemos aprendido a usar de diferentes modos. 

Otro producto vegetal ut i l izado por los artesanos maxicanos 

es el Chicle, con el cual se elaboran una enorme cantidad y 

variedad de f iguras .  Los artesanos pintan l a  goma y luego l a  

est iran trabajandola con agua ca l iente  para dar le  

f l ex i b i l i dad .  Por último cabe mencionar l a  ut i l i zac ión de 

d ist intas  semillas para l a  fabricación de co l lares ,  rosar ios .  

juguetes as í  como diversas f iguras y adornos. 3 

EXPORTACIONES 

Esta actividad y los productos que de e l l a  se desprenden son 

muy difundidos en el te r r i to r io  nacional, no obstante su gran 

variedad, estas no han recibido l a  di fusión necesaria en l o  

que se r e f i e r e  a exporiacihn. 

144242 



LA  METALZSTERIA 

E l  uso de los metales data desde l a  epoca precortesiana. Los 
grandes a r t l f i c e r  indigenas trabaJaban el cobre en Hachuelas, 

Cascabeles. pinzas depi lator ias  y otros objetos como el Oro y 

l a  Plata  en piezas suntuarias o de adorno personal. de gran 

be l leza ,  l a s  cuales causaron asombro a los conquistadores por 

su perfección técnica. 

Los indlgenas so l ían  u t i l i z a r  procedimientos primitivos. como 

el Martil lado. para l a  manufactura de sus  piezas, otros 

tantos conocían y ut i l izaban LA FUNDICION a l a  cera perdida. 

Las piezas más f i nas  y delicadas que se encontraron los 

españoles a su l legada se hicieron mediante este úl t imo 

procedimiento. que requiere conocimientos Metalurgia y 

singular habilidad. 

Con t a l e s  sistemas de t raba jo  se producían obras maestras de 

Oro y Plata de equil ibrado dibujo y magnificas resoluciones 

de manufactura, composician y uso verdaderas joyas en l a s  quo 

no se excluian los menores deta l les  de ornamentación. 

Los indigenas obtenlan los metales preciosos de los lechos de 

los r ios ,  de los placeres a c i e l o  abierto y 5610 después de 

l a  conquista se empezaron a trabajar l a s  Minas.  La existencia 

d e  estas importantes fuentes de riqueza, propició el 

desenvol vi mi ento de ar tosan1 as dedi cadas a 1 a or febrer ía ;  

destacando desde luego en l a  época de l a  Colonia l a  P lata  

destinada a l  cu l to  re l i g ioso .  

La inf luencia española y el talento indlgena han producido. 

en muchos casos un esti lo Único, vigoroso y muy mexicano. que 

ha dado origen a piezas bell lsimasde Orfebrer la ,  pero que se 

ha hecho mAs presente en  l a  joyorla popular de t ipo  Regional 

Tradicional. 



La Orfebrer la  representa una fuente constante de trabajo para 

muchas fami l ias ,  as i  mismo representan. un apreciable  ingreso 

de d iv i sas  dado que buena parte de su producción se destina 

a1 extranjero. 4 

EXPORTACIONES 

México en este rubro artesanal, no resu l ta  tan conocido como 

otros paises.  pero no por eso se queda resagado; hoy en día  

l a  or febrer ía  tiene importante s ign i f i ca t iva .  esto  s e  debe a 

que genera divisas ya que l as  piezas elaboradas con oro y 

plata y cobre. principalmente son atractivas y cotizadas por 

1 os vi ai tantos extranjeros. 

LA  LACA 

Tiene una tradici6n que arranca desde l a  época prehispánica; 

antes de l a  l legada de los espaKoles, en Mex.1~0 y casi todo 

Mesoamérica s e  pintaba l a  madera. l as  j í c a ra s  y otros 

materiales con f ines  u t i l i t a r i o s .  

Actualmente s e  producen lacas en Pátzcuaro y Uruapán. 

Michoacán. en Chiapas de Corzo. y en Olinalá.  Gaerrero. 

La Laca por ser artesanía tan antigua. de tanto arra igo  y 

demanda, se  ha venido perdiendo en los Últimos aAos. por l o  

cual s e  requiere de un fuerte  impulso para rescatarla.  5 

EXPORTACIONES 

En cuanto a este t i po  de arte.  por tratarse de una artesanía 

antigua. el tiempo y los cambios que se dan en l a  sociedad. 

han tenido un e fecto  nocivo para el desarro l lo  de esta 

actividad. No s e  puede decir que esta s e  exporte a l  

extranjero. por que-. porque no SI le ha dado l a  difutibn 



internacional. Es  necesario impulsarla y explotarla más. 

mercanti 1 mente para posteriormehte expor tar a l  mer cado 

internacional. 

LA MADERA 

La madera es otro material que se ha venido usando e n  México. 

desde l a  epoca prehispánica, para l a  manufactura de diversos 

u t e n s i l i o s  y objetos de arte  popular. 

Antes de la Conquista. se fabricaban Muoblos do Asionto. y 

canoas 1 abradaf en troncos de árbo l ,  bateas, armas y diversos 

objetos de uso ceremonial o cotidiano. pero fue despues de l a  

conquista cuando se aprovechó este material en mayor escala 

para l a  construcción de muebles. puertas. techos para 

a l ta res .  retablos de los templos y en obras de Maginería 

popular, en que el a r t i s ta  indlgeha desbordó su habilidad 

caracteri  sti ca.  

En l a  actualidad, l a  Madera se emplea fundamentalmente para 

l a  fabricación de muebles. sobre todo l a s  maderas f inas como 

el Cedro blanco, el Nogal y l a  Caoba. 

Los ebanistas mexicanos son famosos por su habilidad manual, 

ya que no  solo fabrican muebles del esti lo llamado Colonial 

Mexicano s ino también muebles f inos  en diferentes estilos. 

como los que se hacen en San Miguel de Allende, en l a  Ciudad 

de MBxico y en otros sitios en donde los artesanos copian 

cualquier t i po  de mobiliario. 

En muchos Estados se hacen máscaras de Madera que son 

uti l izados en ba i les  y danzas. Al igual  que en los d e d s  

grupos étnicos. entre los mexicanos. el uso de l a  máscara es 

antiqulsimo; los  antiguos mexicanos necesitaron siempre de 



e l l a s  para los ritos de s u s  re l i g iones ,  para l a s  guerras, 

para los usos mortuorios y principalmente para el b a i l s .  

Finalmente diremos. que l a  Madera Tallada se traba ja  en l a  

Ciudad de Mexico y otros 1 ugar es en muy variadas y modernas 

formas: Figuras para ornato. portal ibros,  pies de  lampara, 

etc.  6 

EXPORTACIONES 

Esta es una de l a s  ramas artesanales. que presentan gran 

demanda en el extranjero; debido a que con e l l a s  se real izan 

diversos materiales con f ines  u t i l i t a r i o s  y novedosos. que l a  

hacen en el extranjero sumamente p lama ti va. 

CANTERIA Y LAPIDARIA 

Desde l a  época prehispánica l a  Canterla fue una actividad 

importante; no sólo se ta l l aba  l a  piedra con herramientas 

rudimentarias para rea l i za r  notables const r ucci ones 

profundamente decoradas con re l i eves .  dinteles y mascarones 

ta l lados.  sino que l a s  esculturas que adornaban y presidlan 

l a  entrada o soitenian e l  techo, hablan de l a  destreza de los 
canteros indígenas que no obstante SU limitada tecnologla 

dejaron obras de gran bel leza.  

Hoy en d i a  se sigue trabajando l a  piedra en di ferentes 

lugares en forma de escultura. fuentes ,  rdornor para 

jar  diner 1 a. trabajos especial es en casas-habi t a c i h  , 
monumentos y en formas u t i l i t a r i a s  de uso domestico como l a s  

tradicionales piezas de piedra de origen indigena: E l  Metate. 

y el Molcajete. muy uti l izados todavla en zonas rurales y que 

son morteros para moler determinados alimentos. En este campo 

destacan lugares conocidos y afamados por l a  cal idad de sus 

objetos de piedra como l o  son: Chamacuero de Comonfort en el 

Estado de Guanajuato. y San Salvador el Seco, en Puebla. 



No hay que perder de vista que l a  extracclbn. corte y ta l l ado  

de piedras f inas  o semipreciosas dan ocupaci6n a un número 

importante de personas y representan una fuente segura de 

d i v i s a r ,  ya que estas también son motivo de exportación. 7 

EXPORTACIONES 

M é x i C O  es conocido por el gran arte ,  por l a  gente que elabora 

este  t ipo  de f iguras.  Los adornos en piedra y escultura de 

este  material son ya motivos de exportacibn. Este t i po  de 

artesanlas  es ya una fuente d e  ingresos hacia nuestro pais ,  

por los be l los  trabajos que se logran. 

EL VIDRIO 

A diferencia de l a  mayorla de l a s  artes  populares mexicanas 

de l a  actualidad, l a  artesanla no tuvo orígenes loca les ,  los 
primeros productores fueron los españoles l legados a l a  

ciudad de Puebla. En l a  actualidad esta  actividad artesanal 

s e  encuentra muy difundida y se han abierto f ábr icas  en 

Monter rey , T1 aquepaque , Guadal a jar  a ,  Tonal á y en a l  gunas 

ciudades fronterizas como ciudad Juárez y Ti juana. 

Al igual  que ocurrió con l a s  otras artesanias. l a  del v idr io  

no pudo escapar a l a  sensibi l idad del artesano mexicano. 

Durante los frltimos años han pro l i ferado l a s  casas que 

ut i l i zan  el v idr io  en forma de tipo decorativo; en l a  ciudad 

de Mexico por ejemplo, tiene mucho Bxito l a  fabricaci6n de 

lámparas de Hierro Forjado y Vidrio,  as1 como también otras 

piezas de uso doméstico y práctico en l a  decoración. 8 

144242 



EXPORTACIONES 

Estas artesanías presentan una gran demarida a nivel nacional. 

s in  embargo no es tan novedoso para los extranjeros que 

v is i tan nuestro pa l s ;  por otra parte. es una actividad que 

pueda lograr un papel importante dentro de l a c  mercancias a 

expor ta r .  

PAPEL Y CARTON 

El uso del papel por parte de los mexicanos data de siglos; 

los  cronistas antiguos doscribon su  empleo on l a s  coremonias 

r e l i g i o sas  y SU uti l izaci6n como material para pintado. 

La técnica de aquellos dias para l a  preparación del papel es 
l a  misma que s e  emplea ahora. 

Adeds  del papel Amate. se u t i l i z a  el llamado papel de China 

en hermosos colores, con el cual s e  hacen ofrendas en el 

Estado de Puebla. recortando muñecos con semillas de caRa, de 

m i z ,  de garbanzo. de cacahuate. de ch i l e  y toda c lase  de 

frutas.  

De papel se hace una gran cantidad de f l o r e s .  s e  decoran 

también l a s  tradicionales piñatas de barro para formar 

d i  sti ntas f iguras.  

La Cartonería es otra de l a s  artesanlas tradicionales de 

Mbxico. de cart6n se hacen todavía l a s  f iguras  grotescas 

llamadas Judas , que durante mucho tiempo se acostumbrb 

quemar el sábado de semana santa. costumbre que desapareció 

en años recientes. 



La cohetería y l a  elaboración Torito y Cast i l l os  Cjuegos 

pirotécnicos> se ha l l a  muy difundida en provincia, por l a  

demanda que tienen esas manufacturas en diversas 

elaboraciones, celebraciones r e l i g i o sas  o cívicas.  9 

EXPORTACIONES 

Esta artesania cuenta con una gran demands nacional. s i n  

embargo no es una rama potencialmente v iab le  en materia de 

exportaciones, que pese a que los artículos elaborados con 

carton son tradicionales en nuestro país.  

HUESO, CUERNO, co)(cHA, CORAL Y CAREY 

Todos estos materiales son ut i l izados  por artesanos de 

diferentes lugares de M&xico para l a  elaboración de objetos 

de manufactura popul i r .  

E l  hueso se trabajó desde l a  &poca prehiswnica en forma de 

cuchi 11 os, espátul as ,  instrumentos musical es ,  col 1 ares y 

otros objetos. algunos con ornamentación esculpida o grabada. 

En nuestros días ,  este material se emplea para l a  elaboración 

de A j e d r h .  Dominó y Botones. 

E l  cuero se trabaja en el Estado de México, en donde se hacen 

curiosos peines en forma de animales as1 como el tradicional 

Escarmenador y l a s  Chinas decorados con ácidos y pulidos 

con cenizas. 

Las conchas marinas son e l  elemento más antiguaiaonte 

uti l izado,  lor indígenas los uti l izaban ya sea como adorno 

personal o como moneda. 

E l  carey se trabaja para l a  elaboración de cajas y pulsrras,  

brazaletes, lentes, aretes y otros objetos de adorno. 10 



TALABARTEMA 

Esta artesanla se import6 de España. pero en Mcxico tomó 

carta de naturalización para sat is facer  necesidades de l a  

población mexi cana. 

En el t raba jo  de Talabartería destacan las  poblaciones de 

Puebl a ,  Zacat 1 an,  Guadal ajar a ,  Lean, Ar 1 o de Rosal es, 

Huetámo. Iguala y otros lugares donde los t a l l e r e s  son 

numerosos. 

Los  trabajos en pluma, aparecen en l a s  culturas de 

MesoamBrica como un elemento fundamental e imprescindible de 

l a  vida indígena; de plumas se hacían no sólo los penachos. 

estandartes. banderas, escudos y rodelas, vestiduras 

adornadas con pluma como camisas. mantas, y cobertores de 

algodon con guarniciones de pluma cuyo uso estaba destinado 

exclusivamente a los grandes seRores y a l a s  clases 

Sacerdotales. 

E l  a r t e  plumario es una se l a s  manifestaciones a r t í s t i ca s  más 

antiguas de l o s  pueblos americanos. no obstante en nuestros 

d ías ,  l a  técnica del arte  plumario se ha perdido por 

completo. 12 

LA CERERTA 

Puede considerarse como una pequeña industria más que como 

una artesanla, que tuvo importancia hasta los primeros anos 
del presente s i g l o ,  por l a  gran demanda que e x i s t l a  en 

Ci r ios .  Velas, y Veladoras de cera. parafina y sebo ya sea 

para culto r e l i g i o so  o uso domestico. 



En l a  provincia. sobre todo durante determinadas 

fest iv idades ,  como l o  son 109 d las  de muertos es donde 

aumenta l a  demanda de estos productos. 

PINTURA POPULAR 

Una de l a s  mds elementales formas de expresión de l a  pintura 

popular es l a  de caracter r e l i g i o so ,  esto es, l a s  pinturas de 

retablos y ex-votos hechos sobre lámlna o madera, mediante 

los cuales los f i e l e s  pagan con gratitud un compromiso 

contraido on alguna imagón de su particular dovocibn. on un 

momento de pe l igro .  de accidente o de enfermedad. 14 

LA MINIATURA 

La miniatura es una de l a s  especialidades más interesantes de 

l a  artesania Mexicana; es casi todos los centros artesanales 

existen i ndi vi duos dedicados exclusivamente a 1 a manufactura 

de miniaturas. hechas de dist intos materiales: Barro, Cobre, 

Vidr io .  Palma, etc.  .por s u  importancia. es, necesario c i t a r  

los nacimientos y otras miniaturas de barro que se hacen en 

Puebla y T1 aquepaque. 

Las miniaturas pertenecen a l a  categoria del juguete. s i n  

embargo en Maxico l a  miniatura pocas veces se dá a los ninos. 

porque generalmente se guarda en trasteros o vitr inas,  como 

una curiosidad. 15 



EL JUGUETE POPULAR 

Es muy importante l a  produccih  de juguetes de t ipo  popular; 

no obstante l a  fuerte  competencia en juguetes de bajo precio 

hecho en materiales de plást icos.  l a  produccibn de l o s  

juguetes es muy importante a l  igual que su demanda, de éstos. 

El juguete mexicano t iene tres caracteristicas esenciales: 

Colorido. Ingenio e ingenuidad; para s u  manufactura se 

ut i l i zan l o s  materiales que el artesano tiene a l a  mano: 

Barro, Madera, Palma, et,c. ; por e l l o  es casi iodos los 

centros artesanales s e  producen juguetes, aunquff destacan 

centros altamente especializados en esta manufactura. 16 

EXPORTACIONES 

E l  juguete rnexlcano. por SUS propias características de 

elaboración resu l ta  ser muy atractivo para el consumidor 

extranjero. No es l a  principal arteaania de exportación pero 

si una de l a s  más demandadas. 
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L A  SITUACION ECONOMICA DEL ARTESANO MEXICANO 

Las artesanlas no son objetos aislados.  s ino  m&s bien 

elementos que r e f l e j a n  en si mismos toda l a  complejidad de 

una sociedad, con c ie r tas  desventajas en el modo de vida. 

A l  respecto Carlos Espejel dice:  Wx ico  es uno de los pocos 

paises que conservan todavía un r i c o  inventario artesanal. La 

variedad, el volumen y el valor de su  producción artesanal 

son muy importantes, por cuanto que esta actividad. además de  

constit.uir una manifestación socio-cultural de l a s  diferentes 

comunidades que integran nuestro país,  y representa una 

fuente permanente de ingresos para muchos miles de hombres y 

mujeres de t.odas l a s  edades, que están dedicados a producir 

be l los  objetos para s u  uso doméstico, para decoración. para 

ornato personal. o para uso fes t ivo  o re l ig ioso .17 

Sin enbargo debido a l a  c r i s i s  económica que ha venido 

sufriendo nuestro pals, en los últimos años. los artesanos se 

han enf r entado a pr ob1 emas de di versa 1 ndol e, principal mente 

en materia econ6mica. cu l tura l ,  tecnológica etc.  

Por lo regular l a s  personas dedicadas a l a  e l a b o r a c ih  de 

artesanlas son individuos con un bajo nivel  educacional. 

estos por lo regular no l legan a cubrir  su educación 

elemental, y estos s e  debe principalmente a que en l as  

pobl aci ones rural  es exi s ien necesidades de super vi venci a ,  por 

lo cual tienen que dedicarse a labores del campo u otras 

acti  vi dades. 

El trabajo que r ea l i z a  el artesano por lo regular es 

famil iar ,  por lo cual resulta  una cadena que se hilvana de 

generación en generaci6n. Esta dedicación a rea l izar  cosas 

bellas y Btiles empleando a veces una i n f i n i t a  paciencia es. 

debemos reconocerlo tambiCn. un producto de nuestra realidad 

~ _-  
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soc i a l .  cultural y econ6mica: de  l a  dispersión y el 

aislamiento de l a  poblacibn. de l a  subcultura que impera 

todavía en buena parte de nuestro suelo, de l a s  condiciones 

propias de nuestro t e r r i t o r i o  y del subdesarrollo .18 

En ocasiones por l a  f a l t a  de t i e r r a s  Co de insumos para 

hacerlas producir> el campesino se ve obligado a migrar o 

buscar dentro de s u  comunidad una forma de empleo, por lo 

cual se re fug ia  en l a  elaboraci6n de artesanlas, dejando así 

pasar mejores expectativas de  desarro l lo  para él. 

E l  artesano necesita alimentarse, vestir  a s u  famil ia .  tonor 

habitación. distracción y para lograr esto. necesita 

incrementar su produccrón para generar asi ingresos, pero l a  

rea l idad es que muy diflcilmente lo logra.  pues se encuentra 

con barreras que l e  limitan s u  desarrol lo.  

De todo lo anterior se deduce que es urgente conservar y 

proteger hasta donde sea posible.  l o  que aún tenemos de 

valioso,  de es te  campo de manufactura popular. No para 

mantener al artesano en una situación de pobreza, 

desesperanza y subdesarrollo; no como recuerdo doloroso y 

polvoriento del pasado; no como molde para una mera imitación 

sentirnontal. s ino  como alimento para el esp i r i tu  creativo del 

presente, como orientación y guía para las nuevas 

generaciones, para que con l o s  nuevos medios de que dispone 

puedan desarrol lar sus costumbres y producir. en su tiempo y 

a s u  modo. objetos de igual valor a r t i s t i co .  
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FUEHTES DE APOYO U ARTESANO POR MEDIO DE ORGAHOS PUBLICOS 

En todos los paises del mundo, hay una forma de representar 

l a  cultura y tradiciones que durante muchos años atra- de 

generación en  generaci6n. se manifiesta en bellos objetos 

elaborados con gran creatividad e ingenio; M x i c o  en este 

aspecto. cuenta con una enorme riqueza cultural que se 

muestra en una infinidad de objetor ;  a los que llamamos 

Artemanías. 

Conforme l a  sociedad evoluciona y se moderniza. se promueven 

otros valoras,  por l o  quo las tradiciones y costumbres 

tienden a desaparecer. Es  necesario rescatar esos lazos.  que 

nos unen con el pasado y con l a  riqueza cultural .  legada por 

nuestros ancestros. 

No es sino como consecuencia de l a  R~voluci6n Mexicana, 

in ic iada  en 1910, que se dá una posit iva revaloraci6n 

nacional y un reconocimiento general del valor de l a s  

manifestaciones a r t l s t i cas  más arraigadas en el pueblo; pues 

en esta &poca se hacian selecciones representativas del a r t e  

popular, para conmemorar fechas importantes o para participar 

en f e r i a s  internacionales. 

Al pasar el tiempo se tuvo l a  necesidad de contar con una 

identidad propia; que permitiera a nuestro pals d ist inguirse  

en el mundo; por lo que se fue ron  definiendo los objetivos, 

c r i t e r i o r  e intereses del gobierno por el cult ivo de los 
valores más s igni f icat ivos  del a r te  en l a  cultura nacional. 

Esto d i6  origen a l a  fundaci6n de instituciones que apoyaran 

esta rama t a l e s  como E l  Inst ituto Nacional de Antropología e 

Histor ia  CINAHI ;  E l  Inst ituto N'acional de Bel las  Artes 

CINBP3; y el Inst ituto Indígenista Interamericano y su f i l i a l  

mexicana el I n s t i t u t o  Nacional Indígenista C I N I I ;  entre 

otros.  



Aunado a esto,  aparecieron numerosas publicaciones 

periódicas. tanto o f i c i a l e s  como privadas ta les  como: Revista 

de l a  Sociedad Mexicana de Gecgrafla y Estadistica;  Mexican 

Folkways. Mexican L i f e  y otros tantos cuadernillos populares, 

editados por l a  Secretaria de Educación PiSblica. 

Después de fundado el Inst i tuto  Nacional Indigenista.  se 

sometió a consideración de s u  consejo. el establecimiento de 

un patronato y un museo para desarrollar una po l í t i ca  

permanente en favor de l a  conservación. protección y fomento 

de  l a s  artes populares mexicanas; en  cumplimiento de los 
acuerdos inieramericanos y como roepuosta. a l a  nocofiadad de 

rehabi 1 i tar a l  gunas ar tesani as t r adi c i  onal es recien 

desaparecidas y encauzar l a  po l í t i ca  o f i c i a l  para l a  

proteccióri de tan importante legado cultural y a r t i s t i c o ;  con 

l a  aprobación de l a  presidencia de  l a  República se fundaron 

el Museo Nacional de Artes e Industrias Populares y su  

respectivo patronato; el cual abrió sus puertas a l  público el 

23 de Mayo de 1953; su  primera tarea fue  l a  de formar- s u s  

colecciones y muestrarios, entablar relaciones con los más 

destacados artesanos de todas l a s  artesanias existentes en el 

pais y estimular s u  más selecta producción. ofreciendo 

estímulos económicos permanentes debidamente calculador entre 

artesanos e i n s t i t u c i h  para presentarlos y exponerlos al 

comprador en l a  Ciudad de México. 

Asimismo. existen otras instituciones que apoyan a los 

artesanos en f e r i a s  nacionales, ta les  como Secretaria de 

Comercio y Fomento Industrial CSECOFI>; Secretaria de 

Relaciones Exteriores; Dirección de Turismo, etc.  1 9  Es 

tanta l a  importancia que han ido  adquiriendo l a s  artesanlas, 

que hoy en dia  es necesario contar con un Inst i tuto  que se 



dedique de l leno a fomentar esta actividad a nivel nacional; 

t a l es  caracter íst icas  pretende cubrir  el Fondo Nacional para 

el Fomento de l a s  Artesanias CFOIJARl’3; el papel que desempeña 

este órgano o f i c i a l  puede adquirir  dimensiones sumamente 

importantes, para integrar con mds fuerza y cohesión l a  

actividad de los productores de artesanlas en M e c o ;  @s por 

lo. anterior que más adelante se dedicará un capitulo para 

hablar de las caracter íst icas y funcionamiento de dicha 

i nst i t uci 6n. 

LA INICIATIVA PRIVADA Y LAS A R T E S M A S  

Cuando una actividad económica. ofrece un atract ivo  en cuanto 

a or ig inal idad y novedad, no  puede pasar inarvertida;  para 

que un producto tenga aceptación, entre los consumidores, 

debe tener a lgo di ferente a l o  ya conocido. debe tener 

caracter íst icas propias que lo distingan y l e  den un lugar 

dentro de c ie r to  mercado. 

La in i c i a t i va  privada, ha puesto sus  perspectivas. en 

aquel 1 os campos que asegur.en una maxi mi zaci ón del beneficio. 

En el caso de las artesanias algunas han s ido más 
beneficiadas. porque tienen más aceptación o porque son más 

populares, teniendo mayor difusión; l a s  que carecen de estos 
atributos tienden a desaparecer y nadie se interesa en 

rescatar las  porque se consideran: NO RENTABLES. 

En lo referente. a l a  comercialización de artesanlas 

Mexlcanas por medio de l a  in ic ia t iva  privada, sabemos que 

existen dos centros sumamente importantes de venta en el 

Distrito Federal, como lo son: Centro Artesanal Buenavista y 
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E l  Mercado Artesanal de l a  Ciudadela; el resto se encuentran 

constituidos por diversas tiendas. que se dedican tambih a 

esta actividad, pero que no se tomaron en cuenta por 

considerarse m;is interesantes l a s  citadas con anterioridad. 

En el capitulo tercero. desarrollaremos de una manera más 

especi f ica .  la forma en que se l l e v a  a cabo l o  

comercialización de estos productos por medio de l a  

i nicrat i  va privada. 

* 
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PRINCIPALES ARTESANIAS DEL ESTADO DE OAXACA 

Oaxaca es un Estado de l a  Repoblíca Mexicana sítuado en l a  

porción meridional de Wx ico .  cuenta con una super f ic ie  de 

Km2; que dá el 4.85% del total de l a  RepGblica 

Mexicana; sus linutaciones son: a l  Norte con Puebla y 

Veracruz, al  Este con Chiapas. a l  Sur con el Ocean0 Pac i f i co  . 
y al  Oeste con Guerrero. Es un estado que se constituyó por 

decreto del Congreso de l a  Unión el 3 de febrero de 1824. 

Oaxaca es importante por sus grandes ciudades arqueol6gicas: 

Monte AlbPn. Mitla,  Yagul y Zpchíla; por nombrar a las más 

importantes. Estas ciudades necesitaban ds  una gran cantidad 

de objetos.  tanto de uso d i a r i o  como de uso ceremonial; asf 

desde tiempo remotos l a  imaginación de los artesanos fue  

sometida a un constante estímulo creador que hizo que l o s  

productores oawqueños fueran a l  Lamente cotizados en 

mesoa>a+rica. 

Dsrpu&s de l a  Conquista los artesanos aplicaron t k n i c a s  

europeas en l a  elaboración de sus productos como el Torno y 

el Vidriado de l a  cerámica y el te lar  de pie.  

No hay que pasar por a l t o  que Onxaca es uno de l o s  pocos 

lugares de MesoamCrica donde se trabajaron los metales 

preciosos, una muestra de ello es el incomparable tesoro 

encontrado en l a  tumba 7 de Monte Alban; de ah1 que los 
a r t í f i c e s  indigenas les fuera f i c i l  asimilar los modelos 

importados. creando de  esta manera una de l a s  joyer las  más 

be l las  de México. 1 

A continuación se dará una reseña. de l a s  principales 

artesanlas. producidas en el Estado de Oaxaca: 



ALFARERI A: 

Siguiendr? l a  alit.iyuii t r ñ c l i c : I h i i  a l f a i e ~ a .  e n  docenas de  pueblos 

d e  e s t a  zona. sa pi.oduce re r lmjca  u t i l i t a i i a  , que  t i e n e  grari 

aceptacihn especialmeiitn e n t r e  l a  poblaci6n autbc-Lona que 

p r e f i e r e  é s t a  a 1 0 3  productos i ndus t r i a l e s .  E x 1 s t . e  una gran 

d i ve r s idad  d e  ob j e t o s  o n i r e  los que ericoritramos 

pr incipalmente:  O1 1 as ,  Cántaros, Jarros,  Cazuelas, Tir iajes,  

Macetas y muchos productos para uso  d o M s t i c o ;  éstos 

productos están hechos con d i f e r e n t e s  t í p o r  d e  a r c i l l a  de  

c o l o r  bayo. anaranjado. rojizo. c a f é  y negro,  e n  c o l o r  l i so  o 

decorados e n  b r i l l a n t e s  c o l o r e s  de  barro  nat.ura1 o v idr iado .  

E n t r e  la a l f a r e r í a  d e  Barro destaca l a  que se produce e n  San 

Bar-tolo Coyot.epec:, donde l a s  p i e zas  rea l  i zadas  despues de  ser 

cuidadosamente bruñidas. s o n  expuestas a cocer en hornos que 

se c i e r r a n  tapando 10s r e qu i c i o s ,  donde el denso humo satura 

l a  a r c i l l a  que adquiere  un in tenso  color negro  con b r i l l o  

metá l i co .  Aunque s u  o r i g en  f u é  una cerámica u t í l i t a r i a  

actualmente por s u  gran b e l l e z a  l a  A l f a r e r í a  d e  Coyotepec %e 

compone exclusivamente d e  ob j e t o s  de adorno. a s í  como de 

enormes Cántaros y Bo t e l l ones  usados como p i e s  d e  lámpara, 

cruces, cande leros ,  campanas y o l l i t a s  para mezcal. 2 
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JOYERI A: 

En tiempos prehispánicos l a  región de Oaxaca e ra  uno de l o s  

pocos lugares donde s e  trabajaban los metales preciosos; los 

indigonas fueron maestros en  el laminado y repujado creando 

piezas de bel leza Qnica. 

Los españoles trajeron nuevos instrumentos y tkcnicas que l o s  

orfebres adoptaron de inmediato. porque les f ac i l i t a ron  sus 

labores. además se sintieron atraídos por modelos 'importados 

y comenzaron a imitarlos aunque s in  perder su propia 

individualidad y junto con copias. de piezas españolas 

crearon otras más a f ines  a1 gusto autbctono. 

Existen an i l l o s .  prendedores. aretes y aderezos de plata o de 

oro blanco. cuajados de diamantes o de topacios blancos de 

gustos muy europeos. pero tambiBn SR encuentran co l l a res  y 

aretes de coral adornados con animalitos de p la ta  repujada, 

que son testimonio del gusto senc i l l o  del indlgena. 

Pero l a  viva imaginación de los orfebres desborda el límite 

de los patrones f i j o s  y cada d l a  se crean joyas con nuevos 

conceptos esteticos. 4 



POBLACIONES QUE PRODUCEN ARTESANIAS EN OAXACA 

Nacimientos y 

pintados con 

Loza de barro 

barro r o j o  porosa 

color bayo, 

vidriada y el 

semilla de chia.  

Blusa y f a l da  

ceñidor de seda 

todo en te la r  de 

Huipiles de 

madera ta l ladas  

OÍxaca es un Estado inundado de riqueza artesanal. cada 

población que l a  compone. se caracter iza porque sus 

habi tanter ti enen una i magi naci 6n y creati  vi dad fabulosas. 

f i guras  de Madera ta l l ada ,  

co:.ores muy fuertes. 

verde vidriada, l oza  de 

y f iguras  a l  p a s t i l l a j e  

animales con l a  cabeza 

c'Jerpo poroso para germinar 

de algod6n blanco con 

natural col or magenta. 

cintura. 

alc'odón coyuche, máscaras de 

y pintadas. 

Al rea l i za r  l a  investigacibn se encontró que l a  mayoria de 

l o s  pobladores, de esta entidad. s e  dedican a l a  producción 

de artesanías, pués esta 6s una de l a s  actividades económicas 

principales.  

A continuación se dara una d a r  f icaci6n de  ac t i v idadn  

artesanales. de los municipios principales.  del Estado de 

Oaxaca: 

t 
I 

ENTIDID: SE DEDICA A P 

ARRAZOLA 

ATSOMPA 

BETAZA 

CUILAPAN 



ENTIDAD SE DEDICA A PRODUCIR: 

CHI LAPA 

EJüiLA 

Güi CHI COVi 

HUAJUAPAN DE LEON 

HUAZOLOTI n m  

H U I  TEPEC 

I PALAPA 

I XTLTEPEC 

I XTAY UTLA 

JALAPA DE DIAZ 

J A M  LTEPEC 

Col lares  de semil las.  

Machetes. cuchil los y dagas, grabados de 

ácido con leyendas. 

Enredos de algodón teñidos con t i n t e  de 

caracol.  en te lar  de cintura. 

Cesterla y sombreros. 

Huipiles de algodbn en te la r  de cintura. 

juguetes de barro color bayo. 

Huipiles. morrales y ceKidores de 

algodón. en te lar  de cintura. 

Huipiles,  colchas, manteles y se rv i l l e tas  

de algod6n. en te lar  de cintura. 

Loza u t i l i t a r i a  elaborada en barro color 

bayo. 

Trajes masculinos y huip i ler  bordador de 

algodón. elaborados en t e l a r  de cintura. 

Enredos de a l  god6n CPozahuanco3 teñido 

con caracol en te lar  de cintura. 

Hupiles de lana o algodón en te lar  de 

cJ ntura, juguetes de barro. 



ENTI DAD SE DEDICA A PRODUCIR: 

JI LOTEPEC Huipiles, ceñidores y morrales de 

algodejn en te lar  de  cintura. 

JUCHI TAN 

JUQWI LA 

MI CHOACAN 

MI AHUATLAN 

MI TLA 

NI X I  -AN 

OAXACA 

Joyería de oro, blusas y f a ldas  de 

algodón bordadas a maqui nas. 

Hulpiles y enredos de algoden o de lana 

on tolar de cintura. 

Enredos de algodbn teñidos con caracol en 

te la r  de cintura. 

Talabarterla y zapatos de gamuza. 

Rebosos. quechquemi tl . morrales de lana 

te lar  de cintura; vestidos y blusas de 

gancho; huipiles bordados a mano, 

muñequitos de lana. 

Loza de barro color bayo. 

Copias da joyerla prohispinica en oro y 

plata;  j oyr r l a  moderna de oro y p lata  con 

piedras preciosas y perlas;  f i l i g r ana ;  

ho ja later la  a r t í s t i ca ;  f l o r e s  de papal 

estaño; t e l a s ,  manteles y colchas en 

te lar  de p ie ;  v a j i l l a s  de barro vidriado; 

mor r a i  es Y zapatos de gamuza ; 

cuchi l ler ía .  



ENTI DAD: SE DEDICA A PROWCIRi 

CCOTLAN DE MORELOS Copaleros de barro pintados. cuchi l ler la .  

OJITLAN Huipiles de lana o algodón en te lar  de 

cintura. 

PINOTEPA DE DON Enredos de algodón CPozahuanco3 en te lar  

LUIS de cintura y una t e l a  comercial de 

algodónbordada y ribeteada con l istonos 

que se usan en l a  c a b z a  y hombros. 

PINOTECA NACIONAL Pozahuancos en te1 ar de cintura; huipi 1 es 

y camisas bordadas. tocados de lana. 

P ü i L A  

RIO BLANCO 

SAN ANDRES 
CHI CAHUAXTLA 

SAN ANTONIO 

Huipiles de algodón en telar de cintura, 

cester ía ,  máscaras de madera ta l lada 

y pintada. 

Cántaros de barro color bayo. chorreados, 

con vidriado en tono más obscuro. 

Huipiles. ceñidores y morrales de lana o 

algodón en te lar  de cintura. 

Vestidos de algodón bordados a mano. 

nacimientos y gran variedad de f iguras 

el abor adas con f 1 or es. 

Loza de barro negro bruñido; huipiles de 

algoddn en te lar  de cintura. 



ENTI DAD SE DEDICA A PW¡WCIR: 

CAN BARTOLO 

Y AUTEPEC. 

SAN BLAS ATEMPA 

SAN ESTEBAN 

ATATLAHUACA 

SAN FELIPE USILA 

SAN JUAN ACATLAN 

SAN JUAN COLORADO 

SAN JUAN COPALA 

SAN JUAN 

COnoCoN 

SAN JUAN 

GUELAVI A. 

SAN JUAN MAZAlLAN 

Huipi les  de algodón en  te la r  de cintura.  

Loza de barro,  o l l a s  y t ina jas  para 

enf r i or agua. 

Huipi les .  morrales y ceFíidores de algodón 

y de lana on te la r  de cintura.  

Huipiles.  morrales y ceñidores de algodón 

y de lana  en te la r  de cintura.  

Huipi les ,  morrales y ceñidores de 

algodón o lana en te la r  de cintura.  

Mantel es. ser vi 11 etas de a l  goddn, 

huip i les  y ceñidores de lana en  t e l a r  de 

c i  niura.  

Hupiles, morrales y ceñidores de algod6n 

o lana en te la r  de cintura.  

Huipi les .  morrales, ceñidores de lana o 

algod6n en te la r  de cintura. 

Cesteria de carr izo  y art lcu los  de otate. 

Huipi les ,  morrales y ceñidores de lana o 

de algodón en te la r  de cintura.  



ENTIDAD SE DEDICA A PRQWCIR: 

SAN MARCOS DE Mascaras de madera ta l l ada  y pintada. 

VILLA ALTA. 

SAN MARTIR INTWOSO Manteles y s e r v i l l e t a s  en te lar  de p ie ;  

huipi les.  morrales y ceñidores de algodón 

o lana en t e l a r  de cintura.  

SAN MATZO OEL MAR 

SAN MIGUEL ACHUTLA 

SAN MIGUEL 

PAN1 XTLAHUACA 

SAN PEDRO ACATL-AN 

SAN PEDRO AMJZGOS 

Manteles y s e r v i l l e t a s  en to lar  de pio; 

huipiles.  enredos. ceñidores, morrales y 

camisas bordadas en t e l a r  der cintura. 

Certeria de car r i zo .  

Huipiles. enredos, morrales y ceñidores 

de lana o algodón en te la r  de cintura. 

Hui pi 1 es, enredos , morral es y ceñi dores 

de lana o algod6n en t e l a r  de cintura. 

Huipiles, manteles. s e rv i l l e t a s  y rebozos 

de algodón en t e l a r  de cintura. 

SAN PEDRO GREGOREX€ Huipiler. ceñidores. morrales de lana o 

a l g od h  en telar de cintura.  

SAN PEDRO JICAYAN Loza decorada de barro rojo. 

SAN PEDRO QLXATONI Joyería de p la ta  esti lo antiguo. 

hu i p i l e s ,  morrales y ceñidores de lana o 

a l  godbn en te1 ar de ci ntura. 



EWTIDAD SE DEDICA A PRODUCIR? 

SAN SEBASTIAN Enr d o s  , hui pi 1 es, morral es, ceñi dores d e  

PEROLES l ana  o a lgodón en t e l a r  de c in tu ra .  

SANTA CATARINA Enredos , hui pi 1 es. ceñidor  es y morral es 

ESIETLA d e  l ana  o a lgodón  en telar d e  c in tu ra .  

SANTA CRUZ NUNDACO H u i p i l e s  y rebozos d e  l a n a  o algodón.  en 
telar ds c in tu r a .  

SANTA CRUZ Huip i los .  mor ra l e s .  rebezos. c d i d o r e s  d e  

TEPETOTWLA algodón o l a n a  en  telar d e  c in tu ra .  

SANTA MARIA 

MIXISnAN 

SANTA MARIA 

CUQLJi LA 

SANTA MARIA 

ZACATEPEC 

SANTIAGO CHOAPAN 

SANTIAGO NWOO 

SANTIAGO TETEPEC 

SANTT AGO Y OSONDUA 

Enredos y tocados d e  l a n a  en t e l a r  d e  

c i  ntura. 

Hu ip i l e s  y morrales d e  a lgcd6n en telar 

d e  c intura .  

T ra j e s  pa ra  hombre e l abo rados  en telar de  

c in tu ra  y profusamente bordados. 

Enredos . hui pi 1 es. morral es y ceñi dores  

d e  l ana  o a lgod6n.  en  telar d e  c in tu ra .  

Hui pi 1 es. enredos  . mor r a1 es y ceñi dores  

d e  l ana  o a lgod6n en telar d e  c intura .  

Enredos. h u i p i l e s .  y ceñ ido res  de  l ana  o 

algod6n en telar de c i n t u r a .  

Cestería de  carrizo y palma. 



ENTI DID: SE DEDICA A PR-R: 

SANTO DotaNoO Hui pi 1 e s ,  enredos , mor r al es y c eñi dores 

CHICAHUAXTLAHUACA de lana o algodón en telar de cintura. 

SANTO TOMAS JALIEZA Colchas. tapetes, morrales y ceñidores de 

algodón. en te lar  de cintura. 

SANTO TOMAS 

MAZALTEPEC 

CANTO i0MA.S 

OCOTEPEC 

SIERRA DE JUAREZ 

SINIYUBI 

TABEO DE ZooCHO 

EHUANTEPEC 

Telas de algodón bordadas, para t r a j e s .  y 

conidores do lana. on telar de cintura. 

Cotones, rebozos. ceñidores y morrales de 

lana, en te lar  de cintura. 

Cruces de plata,  re l i ca r ios  y adornos 

para el tocado. 

Texti les  de algodón y de lana; t r a j e s  

masculinos bordados. 

Loza de barro poroso color naranja y 

juguetes de barro pintados. 

En el bar r io  de Vishana se hacen f i guras  

de barro negro poroso a1 p a s t i i i a j h  

pintadas con oro, llamadas tanguyus, 

clntaros.  macetones y piezas zooillorfat. 

Trajes bordados a mano. Joyerfa de oro. 
Cesterla. Hamacas de I x t l e .  algodón y 

a r t i s e l a .  Jlcaras laqueadas. instrumentos 

musicales y butacas con asiento de 

vaquota . 



EMIDAD: SE DEDICA A PRODUCIR: 

TEOTITLAN DEL VALLE Zarapes. tapetes, rebozos y morrales de 

lana te j idos en te lar  de p i e  y de 

cintura. mascaras de madera ta l lada y 

pintada. vel as escamadas. 

EPEACA 

=PEN1 XTLAHUACA 

TETEPELCI "33 

TI LCAJETE 

TLAHUITOLTEPEC 

U 1  ACO 

TONALTEPEC 

TUTELPEC 

Y ACOCHI 

Y AGANI ZA 

Rebozos, ceñidores, morrales de lana o 

algodón, en te lar  de cintura. 

Enredos y huipi les  de lana o algod6n en 

te lar  de cintura. Enormes tocados negros 

de lana. 

Ropa para varones. de algodón blanco o 

con rayas blancas y azules, en telar de 

cintura. 

F i  gur as de madera tal 1 ada. 

Cobijas de lana en te lar  de pie.  

Sacos y morrales en piel de venado. 

Cesterla do palma. 

Cántaros de barro color bayo, chorreados 

con vidriado ca fe  obscuro. 

Enredos de algodón en te lar  de cintura. 

Huipiles de algodón en te lar  de cintura. 

Huipiles de algod6n en te lar  de cintura. 



ENTIDADr SE DEDICA A PROWCIR: 

YALALAG Huipiles y enredos de algod6n. en te la r  

de cintura. Tocados negros de lana. 

Joyería tradicional de plata.  

Y OOOOOCHI Huipiles de algodón, en te la r  de cintura. 

YOSONI CAJE Huipiles de algodón, en te lar  de cintura. 

Yu%uNI coco Huipiles de algod6n. en telar de cintura. 

FUENTE: Tarazoña Zermefio Amanda. Artesanfas. Planeta, México, 

1987,  Atlas Cultural de Maxico. 





TEXT1 LES: 
La var iedarl de t e x t i  le:. art f+sanal~ : .  es  1 anta eri e s t a  reyA6ri 

del pa l s  que por s u  descripc.ibri amel l t a r l a  una putdic:acit51i 

i n t e g r a .  l o  c u a l  rebasa los l l m i t e s  de  este b e v e  resumt:n. en 

l a  impos ib i l idad  d e  d e s c r i b i r  toda.s l a c  mtrav i l l a s  que sa.lwn 

d e  las. manos d e  los artesanos oaxa.queñ»s, d e  uiia manerii 

sonler'a se hablará d e  este a r t e  cuyo o r i g en  e:; d e  &pocas 

remotas y que se hari t ransmi t ido  a t raves  d e  generaciones.  

En Oaxaca habj t.an miles de  indlgenas que s6lo en p a r t e  han 

aceptado l a s  costumbres modernas. pero en s u  indumentaria 

s iguen f i e l m e r i t o  las ant iguas t rad i c i ones ;  por orto no sólo 

los estilos son d i f e r e n t e s  s i n o  que además cada ar tesano 

expresa s u  gusto personal y no r e su l t a  exagerado d e c i r .  que 

d i f í c i l m e n t e  se encuentran' dos prendas i d én t i c a s ,  e n  s u  

producción se dedican a hacer f a ldas .  rebosos. ceñ idores ,  

morrales y camisas, además de l  hu ip i l  el t í p i c o  atuendo 

femenino. que aquí a lcanza su máxima expresibn.  

Algunos grupos han adoptado el u s o  de l  v e s t i d o  que bordan 

primorosamente. los más conocidos son los t r a j e s  d e  Tehuana y 

los v e s t i d o s  d e  San Antonio. que t i enen  en l a  pa r t e  super ior  

c i e n t o s  d e  pequeñas y c o l o r i d a s  flores. 

Pe ro  l a  producci6n textil no se l i m i t a  a e laborar  prendas 

t r ad i c i ona l e s ,  se ha ac tua l i zado  y con ant iguos elementos 

como el t e l a r  d e  c in tura  o el d e  p i e ,  se elaboran art lculos 

modernos por ejemplo: co lchas ,  manteles. s e r v i l l e t a s .  t e l a s  

Dara c o r t i n a  v t e l a s  d e  lana  Dara t a o i c e r í a .  3 



MAiXRAr 

Al i giml citirs en niucticis vt r os 1 ugar e s .  eti < > r ~ ~ ~ r . a .  ss I rhi i c  i i t i  

muebl.ws y arcories de t i po  c:uIonj aJ . I n i i  inndo, l a s  ant lguas 

f iguras re l ig iosas  nspañolas. tambieii se ta l l an  v~rqf-ris~s 

princ.ipalmuiite coydar; de l a s  más veneradas en el estado. 

cargadas de pintura dorada. Si= reproducen ademds. t.odrr tipo 

de animales y se t,al lan delicados riacimientos pintados cord 

col cir es I ndust I' i al es. 

Pero el trabajo mas singular es l a  t a l l a  de máscaras, 

Ai aprender l a  f o r j a  del hierro,  los artesanos oaxaquefí~s, 

demostraron una vez d s  su innato sentido a r t l s t i c o  ycrearon 

un arte que se r e f l e j 6  en l a s  exquisitas r e j a s  y balcones de 

los palacios coloniales ;  y actualmente en canceles. re jas .  

candiles. candeleros. chapas y herrajes. 

En l a  vasta producción de objetos de hoja lata destacan los 
adornos uti l izados en navidad hechos de hoja lata recortada y 

pintada, asimismo los marcos de lat6n rcpujado.6 
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LA ALFARERIA M BARRO NEGRO EN SAN RARTM.0 COYOTEFEC 

El  es tado d e  Oaxaca es1.á i nt ngr-ado por. 57CL munl ci pi 05 dent I c-, 

d e  1 0 5 :  r;uales e% c a t w c . P r  a d í . ~ t r í l , ; d  Ci;ix;ic;i dr. .luaiez-; C ' C I I I  

rr,sl-ei~ t . o  a 1 a?; ac t  1 v i  dade>. que se &*sat I. u1 1 afi. en +sí a 

ent idad.  tenemos q u e  exist.r i i  f á b r i c a s  de  c a l ,  loza .  de 

pruductos 1 ac t  eos,  d e  ace i  te d e  hi guer i 1 1 a ,  de azulejos , de 

madera. de aglomerado:: y t.ri play .  E l  , 0 1 1  e s t a  erkidad E:> u n o  

de  los más impor.t.ante del d i s t r i t o  debido a que SU cabecera 

municipal es l a  c ap i t a l  dol estado.  l o  que l a  c onv i e r t e  e n  un 

c en t r o  d e  d i s t r i buc i 6n  e s t r a t é t i c o .  para el resto del  estado.  

aunado P este cabe agregar .  lo importancia que representa la 

ac t i v i dad  comercia l  que se o r i g i na  a l  se r  un cent.ro t u r í s t i c o  

i mpor t ant.e. 

En Wxico el a r t e  Popular d e  l a  A l f a r e r i a .  encuentra s u s  

r a í c e s  e n  l a  cu l tu ra  d e  los primeros habi tantes  y en s u  

fus ión  con el mundo Occidental .  

El es tado  de  Oawca ,  con s u  var iedad é t n i c a  es uno de  los más 

ricos eJemplos d e  este fen6meno; den t ro  d e  sus reg iones  se 

l o c a l i z a n  uno d e  los cent ros  a l f a r e r o s  más importantes SAN 

BARTOLO COY OTEPEC. 

Aqul se l o c a l i z a  nuestro  punto p r inc ipa l  de  estudio :  el 

municipio d e  San Bar t o l o  Coyotepec. el cual es dec i f r ado  

seg6n sus raíces como:que significa üEl Cerro dol 

C o y o t e ü ,  

ü coyo t eü  

é s t a  a 

CiC 

~ 

e 

SU 

crrc 





El barro es uno dr  los materiales rnbs utilizados pur Ja 

humanidad par a sat I si d C  PI sub rrocesi dades cot i di arias. al 

a l f a r e ro  Uda origenü cmi l a  creatividad y habilidad de sus 

manos R una ilimitada variedad. de formas y usos. a los 

objetos que el r ea l i z a .  que denvtan a s u  vez l a  expresibn 

Hasta hace unas t r  

barro negro s igni f icaba  una importante fuente de ingresos 

para l o s  artesanos de l a  regi6n. El barro negro de  San 

Bartolo Coyotepec, tenia gran demanda. de parte de l a  

poblaci6n nativa. debido a l a  excelente calidad de los 

recipientes,  y bajo prec io  entre otras  cosas, lo que hizo que 

posteriormente aumentara s u  mercado demandante; s i n  embargo. 

el barro negro no s i r v e  para ponerse al fuego directo.  

caracter íst ica que in f luye  en l a  reducci6n de ventas de sus 

pi ezas. 

Pero desde hace unos veinticinco años, ante el debilitamiento 

d e  l a  demanda, los artesanos comenzaron a buscar l a  manera de 

recuperar sus ingresos con el mejoramiento de las  tbcnicas 

del acabado. para así poder competir con l a  producción 

industr ia l  de recipientes. 

, , ~ .  .. . . . . . . . . ~- . . . ~~~ ~ 

. . . . ~  . ,~ - . . .  . .  . ,. 
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Pese al abandono del mercadr-3 t r a d i c í v n a l ,  los c e r a m i s t a s  de  

ba r ro  irsgrr,, opt imis tas .  o b s ~ r v a r o n  que el tur-isnic* segula 

dando prererenc ia  a s u s  piez.as. pues comprador 0 5  de d r a s  

par t es  del pa l s  o del e x t r a n j e r o  acudiari a1 mercade a 

adqu i r i r  los productos s a l i d o s  de  sus ho1.no.s. 

Por l u  anter ior  , se han empañado e n  respetar  l a s  formas 

t r a d i c i o n a l e s  da elabor-aci6n. cuidar l a  ca l i dad  d e  l a s  

a r c i l l a s  usadas. moldear y decorar lar; p i e zas  to ta lmente  a 

man@; y e n  algunos casos, cont,inuar u t i l i z ando  el p i e  de  

torno.  que consiste e r i  el juego  d e  dos p1at .o~  para dar 

movi m i  onto y f aci 1 i or 01 mc.1 doado. 

A d i f e r e n c i a  d e  los ceramistas ,  de  o t r a s  pa r i e s  de l  pa i s .  los 

de San Ba r t o l o  Coyotepec i n v i e r t e n  m6s t r aba j o  y tiempo en el 

acabado b r i l l a n t e  d e  s u s  p i e zas ;  e n  l a  a l f a r e r l a  de  barro  

negro t r ad i c i ona l .  no se han in t roduc ido  l a s  l a ca s  o ügretasü 

hechas a base de  polvos y s l l i ce ,  v id r i ados  comunes que dan 

a l  producto mayor impermeabilidad y br i l lo .  

Las p i e z a s  de  barro negro de  forman y a l i s a n  con agua: Ccomo 

podemos aprec iar  en l a s  s i gu i en t e s  f o t o g r a f í a s ) .  
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Y a1 cabo de mAs de dos semanas. las requeridas para rl 

secado se pulen Qnicrmente con piedra. Despuh de esta 

operación se introducen drntro de un adorno de adoba C a 

nivel del suelo en Atm6sfera roductiva3 donde son UquemadarU 

a temperaturas que re elovan lentamonte de 500 a 830 grados 

centigrados, durante unas ocho horas, es decir, cocon las 

piezas como USi fueran barbacoaU. bajo tierra en una &veda 

previamente calentada con leña y rollada con piedra y lodo 
para que adquiera asi su singular tono negro. 

En San Bartolo Coyotepec. se producen piezas tradicionales de 

barro moreno sin vidriar. da formas primarias talan como -1 

Apaxtle; o l la  para atole o palangana; Cántaro Hortelano que 

se utiliza para regar; Cántaros de tres asas en el que los 

hombres descargan el agua colocándolo sobre l a  espalda para 

i rse al campo; Cántaro redondo que se usa como depósito de 

agua en l a s  casas; Cántaro nihua para el mezcal; y las 

llamadas pichanchas. o l l i tas  con or i f ic io  para colocar el 

nixtamal ; además de las nuevas piezas que exige un mercado en 

constante crecimiento: el turistico; interesado tambih en 

adquirir faroles ücaladosü. f iguri l las  en forma de aves, 

campanas, ceniceros. jarrones. ollas. piezas UbOrdadasU, con 

la tócnica dol pastil laje. o grabados con motivos zoológicos. 

f lorales o fantásticos. 



Los ceramistas de San Bartolo Coyotepec. denuncian que l a  

actividad artesanal que e l l o s  desempcKan con limpieza y 

siguiendo fiel mente todas 1 as enseñanzas de sus antepasados, 

es actualmente desvirtuada por aquellos que venden UGato por 

liebreil a l  comprador incauto: La auténtica cerámica de San 

Bartolo Coyotepec. afirman, es aquella que junto al bel lor 

color negro acerado al golpear la  con el puño. produce un f i no  

soni do metálico. 

E l  barro negro de San Bartolo Coyotepec junto a l  natural de 

l a  s i e r r a  y el vidriado de Atzompan. todos del Estado de 

Oaxaca. son l o s  t res  tipos de a l f a r e r í a  más prostígiados. no 

sblo en el pa ls  s i n o  en el extranjero; l a  amplia difusión de 

su existencia ha propiciado el mantener l a s  ventas tanto en 

el mercado nacional como en Estados Unidos y paises de 

Europa. 

E l  valor de l a  a l f a r e r l a  de San Bartolo Coyotepsr es cada vez 

más preciado y su costo se estima tomando en cuenta los 

tiempos de elaboración. los gastos de transportación de barro 

y l a  leña y conforme a l a  propia estimación del productor 

que, por lo general, no está  en condiciones de prescindir de 

ingresos que est imulen su  trabajo.  Todavla hace algunos años. 

el precio de l a s  piezas. sólo se f i j a b a  en el l i b r e  a r b i t r i o  

del comprador y los artesanos reciblan una mínima retribución 

por su mercancia. 

En el justo pago, del t raba jo  real izado por los a l fareros  de 

San Bartolo Coyotepec, han in f lu ido  l a  participación de 

organismos o f i c i a l e s :  E l  I n s t i t u t o  Nacional Indigenísta. por 

medio del Museo Nacional de Artesanias y los gobiernos de los 
Estados empeñados en adquirir l a s  piezas a precios de 

garantía abriéndoles mercado y realizando concursos para 

fomntar osta actividad. 



EL MiTO DEL BARRO NEGRO EN SAN BARTOLO COYOTEPEC 

-A UOSAÜ 

Entre  l a  gran diversidad de artesanías oaxaqueKas destaca una 

muy especial y enigmática. l a  elaboraci6n de barro negro que 

se produce en el pqueño poblado de San Bartolo Coyotepec. 

ubicado a 15 km. de l a  capital, de Oaxaca. 

La tradición de artesanlas de barro negro data mBs a l l á  de 70 

años atrás ;  y sigue siendo tan enigmática y tradicional como 

en s u  epoca de resurgimiento. 

Pero qué papel juega e n  este a r t e  tradicional iihiía Rosau. al 
mito que constituye San Bartolo sobre e l l a  es realmente digno 

de un estudio. Por lo cual se nos inform6 que Doña Rosa Real 

de Nieto es célebre en Oawca. su t i e r r a  natal por 

perfeccionar l a  técnica de barro negro. 

Doña Rosa Real de Nieto nacida el 6 de septiembre de 1900. 

descendiente de indígenas de raza pura, de padres a l f a re ros .  

contaba con una vida que g i r6  siempre en torno a l o s  

productos de cerámica, que fabrican muchos habitantes de San 

Bartolo Coyotepec, por lo cual el empeño de todos sus d las  

bra: recordarle a sus h i j o s  que en l a  familia habfa algo 

diferente.  heredado de sus mayores. quizá de los prlncipes 

sacerdotes o guerreros de Zachila. Mitla o Monte Albán y de 

sus mejores épocas de esa cultura. 

Esta humilde mujer, no ut i l i zaba  d s  utensilios que dos 

platos de a r c i l l a ;  un cuarzo para dar le  b r i l l o  a sus 

artesanías producidas y pequeños depositor de agua, y el 

barro, elemento principal ,  para l a  elaboración de sus 

d i  ver sas f i gur as. 



Segun sus. memorias DcEa Rosa comentaba: 

CiA los diez años m i  papa me di J O  que l e  comenzara a ayudar 

con el trabajo.  caso que hice y desde entonces jamás he 

dejado de moldear el barro. 

Pero, en el año de 1934. un norteamericano me pid i6  que 

posara y me tom6 una fotogra f la ,  que a l a  postre i ba  a 

traerme l a  envidia de m i s  paisanos, quienes m e  cr it icaron por 

esa aptitud; s i n  embargo que iba  a pensar que ese retrato lo 

iban a reproducir en muchas partes del mundo. 

Recuerdo en 1920, viendo los cantaros que eran muy conocidos 

se comenzaron a fabr icar  changos, anforas y cantaritos. 

cabal los,  pa ja r i tos .  muñequitos y cajetes .  los cuales 

comenzaron a tener una extraordinaria demandaü. I 2  

Es, en el aRo de 1953. cuando se comlenza a pul i r  con el 

cuarzo a l  objeto hecho de barro. hasta sacar le  bastante 

brillo. para posteriormente pasarlo a l  horno donde quedaban 

cocidos y de color negro; pero Doña Rosa hurmldemente mujer de 

San Bartolo inventa l a  forma negra b r i l l an te  de l a s  f iguras 

que antes eran de barro grisaceo con esta  técnica. 

La produccibn de a r t e  negro producido por Doña Rosa ha 

trascendido incluso a nivel internacional, debido a l a  

simpleza de s u  t razo  y a l a  p e r f e c c ih  en su  forma. por lo 
cual,  resu l ta  l a  tecnica mAs trasmitida de generaci6n en 

gensr ac i 65n. 

Hubo una época en que se difundió que los productores de 

barro negro contenían ÜUraniou a lo cual jus t i f i caba  s u  gran 

demanda hacia el extranjero:  principalmente a Estados Unidos. 



pero Doña Rosa argumentaba: ÜQue eso no e ra  posible ya que 

eso hubiera ocasionado muchas muertes en el pueblo de San 

Bartolo Coyotepec; l o  cual no habla ocurrido en l a  

actual i dadii. 

Pero, a l  pasar los años, l a  dulce v i e j ec i t a  Dofía Rosa deja de 

e x i s t i r  por causa.de un derrame cerebral .  

Sus f i gu ras  l a  hicieron famosa, proyectandola desde l o  más 

humilde de s u  casita de Coyotepec. a todo e l  mundo en l a s  

portadas en l a s  revistas más importantes del mundo como era 

ÜLifeü. ÜTimoü. y periódicos que se encargaron do propagar su  

delicada imagen zapoteca. cuyos ojos s e  concentraron en l a s  

piezas de a l f a r e r í a  que e l l a  elaboraba para todo aquel que l e  

p id iera  una demostración. 

De ah1 que el canto l í r i c o  de Basconcelos diga: 

Barro de fe.  
Barro de  amor. 

Vibrando en Santa 

Melancolía e s t á . .  . 

Cuenta s u  h i j o  Valente ÜMuchas veces le  pedimos que dejara de 

trabajar. pues ya s e  veia muy cansada; pero jamás des ist ib  en 

ello, contestaba siempre : En el barro nací,  del barro negro 

me quiero morirü. 

Y así  f u é ,  como l a  más famosa de todas l a s  indigenas 

oaxaqueñas 1 a más fotografiada admi rada por prl nci pes, 

ministros. diplomáticos y demás celebridades cerraba 

def i n i  ti vamente sus pupi 1 as. 



Fue sepultada l a  comadre Rosita. como l e  decfan. l a  pequeña 

Dama Zapoteca. que siempre acogi6 bajo su modesta tejabana. a 

mil lares  de curiosos o de interesados a r t í s t a s ;  que no se 

retiraban s i n  haberse retratado con e l l a ,  despues que les 

había entregado una anforita  sa l ida  de sus manos escultoras. 

PerQ l a  historia no termina aqul , en l a  actualidad, de l a  

casa familiar de Doña Rosa siguen saliendo f iguras y 

utens i l ios  de Barro Negro; su  progenitor Valente ha 

continuado l a  tradición del Arte del Barro Negro. 

*INFORMACION PROPORCIONADA POR LA FAMILIA NIETO 



SITUACION ACTUAL DE LOS PRODUCTORES ALFAREROS 
La situación socioeconómica. que presentan los productores 

a l f a re ros  del municipio de San Bartolo Coyotepec COaxaca>. es 

muy deprimente; pues por lo regular se t r a ta  de gente con 

escasos recursos económicos. 

Su vestimenta no es tradicional ,  ni mucho menos suntuosa. 

únicamente se concreta para el caso de l a s  mujeres en  el 

uso de fa ldas  amplias, largas y de t e l a  delgada. sus 

estampados no son muy llamativos; sus  blusas, son 

generalmente de manga corta tambidn de  t e l a  del.gada. en 

cuant.0 a su caballo casi siempre as l a r go  y l o  traen 

recogido. Para el caso de los hombres, éstos ut i l izan 

pantalones de mezcli l la y camisetas de algodón con manga 

corta o camisas de t e l a  delgada y s i n  estampados. s u  calzado 

generalmente está compuesto por tenis o huaraches. 

Su fanul ia ,  se encuentra regularmente compuesta entre tres y 

seis personas, aunque algunas veces suele haber de m8s de 

nueve integrantes, &St0 es obvio, que repercute en el hecho 

de  que no les alcance sus ingresos económcos. pues l a s  

neceri dades ha sat i  sf acer son muchas C vi vi enda, alimentación, 

vestimenta. educación. etc.  > 

Por otra  parte, tenemos que l a  inmensa mayoría de los 

productores a l fareros ,  tienen en promedio l a  educación 

primaria como máximo grado de estudio, aún r s i  son muchos los 
casos en los que únicamente se concluyeron en el quinto o 

sexto grado, s in  mostrar un gran inter& por continuar sus 

es tudi os. 

Sus viviendas son casas pequeñas. de 5 x 5 metros cuadrados 

apr oxi madamente, 1 as cual es se encuentran en grandes 



terrenos que por lo regular ut i l i zan para sembrar semillas o 

f rutas ;  l a  estructura de sus casas se encuentran hechas de 

adobe, principalmente, o de concreto con techo de t e j a ;  y son 

únicamente de una s6la  planta o nivel .  

Ahora bien, en cuanto a los medios de distracci6n que tiene, 

cabe mencionar que cuentan con te levisores en blanco y negro 

y radios que muchas veces son senci l los .  es decir ,  que ni 

si quiera 1 1 egan a ser radi ogr abador as ,  así m i  smo, pueden 

a s i s t i r  a los bai les  comunitarios o regionales que muy 

eoporIdicamonts so realizan. 

Finalmente. pasando a analizar lo que es s u  actividad 

econ6mrca. es decir l a  producción de a l f a r e r l a  tenemos que 

esta no es muy remunerativa, en el sentido de que es muy mal 

pagada por los intermediarios. que son en su mayoría sus 

principales compradores; es por e l l o  que se apoyan en otras 

actividades econámcas para complementar sus ingresos 

monet ar I os. 

Por otra  parte. cabe mencionar también el hecho de que l a  

producción de l a  a l f a r e r i a ,  requiere c i e r to  lapso de tiempo. 

pubs es en su mayoría elaborada a mano. s i n  u t i l i z a r  por 

tanto otro t ipo de herramienta; aunado a esto, debemos 

destacar, que a1 igual que cualquier otro tipo de trabajo.  en 

este tambi6n existen perdidas. ya sea por descuido o por 

causas imprevistas o naturales. 

Despues de l o  expuesto anteriormente. podemos concluir que 

son muchos los obstáculos y barreras que el productor 

a l f a re ro  t iene que pasar, para poder subs ist i r  precariamente, 

es decir ,  que los ingresos que obtienen por l a  elaboración y 



venta de sus artesanlas es apehas l o  mlnimo indispensable 

para cubrir  Cy a veces no totalmente> sus necesidades básicas 

elemental es ; 82 obvi o suponer tarnbi 4n que necesitan apoyo 

econbmico para poder cambiar s u  situacibn actual.  
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GENERAL1 DADES 

En e l  presente capítulo haremos referencia al papel que 

desempeña un importante organl smo dependiente del gobierno 

federal en cuant.0 a artesanias. nos referimos a FONART CFondo 

Nacional para el Fomento de l a s  Artesanias1 mencionaremos sus 

principales funciones y actividades, paralelamente daremos un 

enfoque y panorama general referente a l a  participación de l a  

in i c i a t i va  privada en materia de exportación de artesanias. 

Es importante destacar que esbozaremos un ejemplo real  de los 

pasos, tramites y documentos que u t i l i z a  FONART para exportar 

artesanias; no pasaromos por a l t o  o1 ontorno econ6mico y 

mundial en el que se encuentra inmerso nuestro país haciendo 

un pequeño aná l i s i s  en cuanto a l a  re lación que guarda con 

l a s  artesanias. 

E l  Fondo Nacional para el Fomento de l a s  Artesanlas, FONART, 

es un organismo del gobierno federal bajo l a  coordinacih  del 

Consejo Nacional para l a  Cultura y l a s  Artes. que t i e n e  a su 

cargo, rescatar, preservar, promover y difundir e l  desarrol lo 

de  l a s  artesanias, procurando un mayor ingreso a sus 

roductores a través de l a  compra directa a precios justos. 

Para 1 ograr est os objetivos,  FONART pr opor ci  ana 

financiamiento y asistencia técnica a los artesanos del país ,  

estimula l a  cal idad de sus productos a través de concursos 

regionales, y difunde l a  riqueza de nuestra artesanía 

mediante exposiciones. conferencias, publicaciones y su 

p a r t i c i p a c i h  en f e r i a s  nacionales y extranjeras. 

Para brindar al público lo mAs representativo y selecto del 

a r te  popular mexicano. FONART rea l i za  l a  adquisición de 

piezas a través de oficinas de acopio ubicadas 

estrat&gicamente en l a  República Mexicana. y garantiza su 

óptima comercialización atraves de una red de centros de 

venta en el país y de su o f ic ina  de Comercio Exterior. 



PRINCIPALES FUNCIONES Y ACTIVIDADES DEL F O m  NACIONAL PARA 

EL FOMENTO DE LAS ARTESANIAS CFONART) 1 

E l  Fondo Nacional para el Fomento de l a s  Artesanías CFONART3 

es una entidad de l a  Administración Pública Federal, 

descentralizada. con carácter de Fideicomiso Público, 

constituido en Nacional Financiera por mandato del Ejecutivo 

Federal y sectorizado en l a  Secretaría de Educación Pública 

CSEP). 

Cud fundado el 14  de junio  de 1974, siendo s u  antecedente 

i n m d i  ato antor i or o1 Banco Naci o n 4  do Fomento Coopor at i  vo, 

S . A .  de C . V .  y desde 1988,  es coordinado por el Consejo 

Nacional para l a  Cultura y l a s  Artes, &gano desconcentrado 

de l a  SEP. 
. 

E l  Fondo Nacional para el Fomento de l a s  Artesanlas t iene por 

objeto el impulsar l a  producci6n de ariesanías nacionales 

procurando tanto l a  preservación como l a  elevaci6n de su 

cal idad a r t í s t i ca ,  asi corn del nivel de ingresos del 

artesanado; todo el lo atraves de acciones de apoyo 

f inanciero.  comercial y de difusión de los valores culturales 

y estéticos contenida en l a s  expresiones del arte  popular. 

Este objetivo general se descompone en cinco f inal idades u 

objetivos asentados en el contrato mediante el que se 

constituyó el fideicomiso y en su u l ter ior  convenio: 

I .  Procurar un mayor ingreso a' los artesanos del país .  

11. Adquirir con cargo a l  patrimonio del propio Fideicomiso 

productos artesanales. 

1 1 1 .  Comercializar d i recta  e indirectamente productos 

ar tesanal es. 
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I v. Fomentar el sentido a r t l s t i c o  de l a s  artesanlas 

mexl canas. 

V. Conceder créditos y otorgar anticipos a los artesanos 

proporcionando a los mismos l a  asistencia técnica y 

administrativa que requieren. 

Para dar cumplimiento a sus f ines y objetivos. FONART presta 

los siguientes servicios :  

A. Adquirir directamente y a precios justos l a  artesanía 

ofertada por los productores. siempre que se t ra te  de 

auténtico a r t e  popular. 

B. Comerci a l  i za a n i  vel naci onal e i ntor naci onal 1 a 

mercancla adquirida a1 artesano, mediante l a  red de 

tiendas distr ibuidas en el país y una o f ic ina  de 

comercio exter ior .  

C .  Otorga créditos a los artesanos que conforme a l a s  

po l l t icas  del fondo, coadyuven a l a  consecución de sus 

ob j eti vos. 

D. Proporciona asesoría técnica a l o s  artesanos del sector 

en áreas que van desde l a  producción hasta el diseño. 

E .  Instrumenta concursos regionales y nacionales, por rama 

o generales de artesanla. 

F .  Realiza exposiciones temporales en ga ler ias  del Fondo u 

otros recintos. 

G Difunde los valores culturales  y a r t i s t i cos  inherentes 

al arte popular a traves de medios impresos, 

e l e c t rh i co s  y directos,  t a l e s  como conferencias y 

otros. 

H. Asiste a f e r i a s  nacionales e internacionales con l a s  

piezas más representativas del arte  popular mexicano. 



1 ,  

SISTEMA DE ADQUISICIONES DE ARTESANIAS 

E l  ánimo de coadyuvar efectivamente a incrementar el promedio 

de ingresos del artesanado mexicano. La Institución l e  brinda 

apoyos adicionales a l  otorgamiento de créditos.  

FONART adquiere l a  mercancla a precios que absorven no  sblo 

el costo de l a  materia prima, sino el tiempo y trabajo 

invertido,  además de una ut i l idad  tasada según los  cánones 

econ6mico-comerciales vigentes. representa un segundo t ipo de 

respaldo ecor-iornico para el productor. 

Las compras hechas por FONART han demandado, en el curso de 

su desarrol lo ,  el diseño de una estrategia integral  que 

pos i b i l i t e  l a  compra en l a  mayor parte del t e r r i t o r i o  y de 

los grupos étnicos existentes. de t a l  suerte que los 

ar ti cul os posterior mente of er tados sean verdaderamente 

representativos del país.  

En consecuencia. el sistema de adquisiciones se estructura a 

part ir  de cinco of ic inas de acopio, estratégicamente ubicadas 

en los principales centros de artesanlas en  los Estados de 

Jalisco.  Michoacán, Oawca. San Luis Potosi y D is t r i to  

Federal, donde también se real izan l a s  compras de los Estados 

c i r c unveci nos. 

Mtodos alternativos complementan el sistama de compras: las 

rutas artesanales. convrnios de compra y de venta a 

consignación son los principales.  E l  primero es un proceso 

it inerante en el que t k n i c o s  acreditados efectúan recorridos 

y adquisiciones directas en comunidades artasanales. E l  

segundo es un método por el que un especia l ista .  a t í t u l o  de 

particular ca l i f icado,  r ea l i z a  compras con comiri6n en zonas 



geográficas no cubiertas por los centros de acopio n i  l a s  

rutas artesanales. Con los convenios a consignación, el fondo 

adquiere l a  mercancia que el artesano desea exhibir para s u  

venta. 

RED DE CO)(ERCIALIZACION DE FONART 

La artesanía adquirida directamente a l  productor a través de 

l a s  estrategias  antes descritas.  necesariamente debe ser 

vendida o comercializada. 

Para ello, FONART dispone de una red compwesta de 10 tiendas 

o centros de venta en el mercado nacional, seis de e l l a s  se 

ubican en l a  capital del pais y l a s  cuatro restantes operan 

en el interior de l a  República. 

A nivel internacional opera a través de una Oficina de 

Comercio Exterior, responsable de l a  atencibn y envio de 

pedidos especiales del extranjero. Esta área también 

selecciona. l a s  piezas artesanales que participan en f e r i a s  

exposi c i  ones i nter naci onal es. 

E l  se rv ic io  de comercialización garantiza a l  consumidor l a  

adquisición de l a  más genuina y representativa artesanía del 

pa ís ,  y los mbs depurados niveles de calidad a r t í s t i ca ;  todo 

e l l o ,  descontando el apoyo otorgado a l  artesano por l a  vía  de 

la compra-venta de su s  productos. 

Por su  parte, l a s  utilidades devengadas de l a s  transacciones 

comerciales, se  destinan a sufragar los gastos 

correspondientes a l a s  operaciones de  FONART y/o fortalecer 

el fondo financiero que constituye l a  fuente c red i t i c ia  por 

excelencia. 
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ASESORIA TECNICA 

En el curso de l a  h i s tor ia  del FONART se ha brindado diversos 

tipos de asesoría.  que se extiende desde el sistema de 

producción hasta e l  costeo, l a  administración y formas de 

organización. En el presente se ha puesto especial acento en 

e l  diseno de nuevas formas, inscr i tas  en e l  proceso natural 

de evolución de toda tradicibn. E l l o  a f i n  de hacer más 

competitivo el a r te  popular en mercados nacionales y 

extranjeros. 

Reconocidos expertos de l a  propia Institucí6n. ariosanos 

benef 1 c i  ador por FONART y/o colaboradores externos en 

d ist intas  áreas de especialidad son e l  personal ca l i f icado a 

cuyo cargo se encuentra l a  prestación de  este valioso 

ser vi c i  o. 

HEDIOS DE PRESERVACION Y ELEVACION DE CALI~AD ARTISTICA 

Los concursos artesanales. sean por ramas o generales, sean 

estatales o nacionales, constituyen l a  óptima alternativa 

para preservar tbcnicas en pe l i g ro  l a  extinción y para 

impulsar l a  creatividad y supcracidn a r t í s t i ca .  Cumplen 

tambibn el cometido de estimular a1 personal cal i f icando a 

cuyo cargo se encuentra l a  prestacidn de éste valioso 

serv ic io  y reconocer a los Ids destacados exponentes de cada 

especialidad. 

E l  fondo estructura un calendario anual de eventos de esta 

naturaleza. programándolos conforme a prioridades locales y 

procurando balancear objetivos de fomento a r t í s t i co  y 

preservación. En época reciente, los gobiernos de los Estados 



han jugado un papel decisivo en l a  l og í s t i ca  de coordinacih  

y organización de los concursos en sus entidades. A s u  vez l a  

participación del sector privado mediante el patrocinio de 

los premios otorgados, han incrementado l a  respuesta e 

inscripción a los eventos. que caben mencionar, se  celebran 

en l a s  localidades donde se convocan. 

TECNICAS Y CAWANAS DE DIFUSION AIZTESANAL 

FONART r ea l i z a  dos tipos de difusión: l a  de los valores 

a r t í s t i cos  y culturales del arte popular y la comercial. La 

primera encaminada a l a  digni f icación y reconocimiento del 

acervo patrimonial de l a  artesanía. y l a  segunda, d i r ig ida  a 

l a  venta del producto. 

Las exposiciones. en s u  modalidad actual .  no se circunscriben 

a muestras plgst icas sino a foros integrales  de expresión 

p lu ra l ,  donde igual mesas redondas que presentaciones de 

l i b r o s  y venta directa en ga le r ias .  son vehículos con 

poli-Valencia de estímulos que satisfacen todos los tipos de 

difusión. Por otra parte, las tiendas FONART son authnticos 

museos vivos de a r te  popular donde el v is i tante  tiene también 

l a  posibi l idad de adquirir l a  artesanla do su i n t e r k .  

Figuran, además, 1 a suma de m e d i  os convsnci onal es: car te1 es, 

f o l l e to s  explicativos.  calendarios. reparadores. anuncios. 

publicaciones y campaílas a traves de medios elrctr6nicos como 

radio  y televisión. Se cubren. espacios en prensa y se 

cuentan con un buen número de audiovisuales que son 

proyectados en exposiciones. concursos, seminarios. 

conferencias y todo evento cultural  en que participe el 

fondo. E l  catálogo internacional de ventas ocupa un lugar 

preponderante. Estrategias de mercadotecnia. ta les  como 



descuentos, ventas de bodega y recursos análogos. se 

coordinan estrechamente con l a s  actividades de difusión. 

Para l a  promoci6n en el extranjero FONARTasiste cada año. 

directamente o através de reconocidos expertos de l a  propia 

ins t i  tución. ar t es anos benef i c i  ados por FONARTy/o 

colaboradores externos en  d ist intas  áreas de especialidad son 

el personal ca l i f icado a cuyo cargo se encuentra l a  

prestación de este serv ic io .  

E l  máximo órgano de gobierno del Fideicomiso lo constituye un 

Comit.8 Técnico y de Distribución de Fondos. formado por un 

representante propietario y un suplente de cada una de l a s  

Secretarías de Estado y entidades siguientes: 

- Secretaría de Educación Pública CSEP3. 

- Consejo Nacional para l a s  Culturas y l a s  Artes CCNCm. 

- Secretaria de Programación y Presupuesto CSPP3 

- Secretaría de Hacienda y Crédito Público CSHCP> 

- Secretaria de Comercio y Fomento Industrial CSECOFI3. 

- Secretaria de Turismo CSECTUR>. 

- Inst i tuto  Nacional I ndi geni Sta C I NI  3 .  

- Compañi a Nacional de Subsi stbnci as Popular es C CONASUPO3 

Este comité. conjuntamente con l a  Dirección General de 

idoicomiro. constituyen las más a l tas  autoridades en materia 

de gobierno del organismo. 

Por s u  parte.  el órgano de vigi lancia  del fondo se constituye 

por un Comisario Público propietario y suplente, cuya 

designación corresponde a l a  Secretaría de l a  Contraloría 

General de l a  Federacidn CsECOGEF3. 



Esta configuración administrativa. estructurada a par t í r  de 

un brgano de vigi lancia  de un comitC t6cnico en el que 

participan representantes de todos los sectores directa o 

1 

i 
indirectamente relacionados con el quehacer de FONART. I 
garantiza una óptima y gestión integra l  e n  sus aspectos tanto 

económico admi ni strat  1 vos como de fomento 

étnico-artistico-cul tural .  Hecho que aunado a los aportes de 

organismos autónomos y a l a  experiencia y decisiones de l a  

Dirección formal del Fondo, adiciona l a  ventaja que siempre 

traer  A aparejada l a  ür esponsabi 1 i dad compar t i daü. 

Particularmente import.anie, cuando el programa en cuestión es 

uno de alcance nacional con implicacionos de arden soc ia l ,  

económico y objetivizacidn de un sentir  a r t í s t i co .  enraizado 

en un pueblo de tan larga  h istor ia  y donde l a  artesanía es 

parte inherente de su  d i a r i o  v i v i r .  

ESTRUCTURA MXíHISTRATIVA DEL FONM> 

Organizacionalmente. el fondo ha asumi do d i  ver sas 

configuraciones, estructurandose en l a  actualidad a part ir  de 

una Dirección General que para el logro  de su s  objetivos 

cuenta con dos direcciones de apoyo: LA OPERATIVA Y LA 

ADW NI STRATI VO-FI NANCI ERA. 

Correspondiente a l a  t i tu la r  general el desarro l lo  de 

funciones d i  rectaniente re1 aci  onadas con 1 a pi rneaci 6n. 

coordinación y conducción de las áreas integrantes del fondo. 

Por su parte. l a  DIRECCION OPERATIVA. conformada por dos 

ver ti entes f undamental es que adoptan 1 a per sonal i dad de 

Subdirecciones: Técnica y Comercial, respectivamente; es l a  

que prácticamente ejecuta l a r  acciones de fomento directo 



las condiciones imperantes. l o  que ha propiciado su  

crecimiento y consolidaci6n. Procesos ambos. orientados a un 
mismo f in:  Fomentar l a s  artesanias de un país tan rico en ese 

campo, como l o  es Hxico.  

ESTRUCTURA ADMIMISTRATIVA DE FWART 

IRECCION GENERAL T I  

RECCI ON OPERQTI VA[ 

SUBDI RECCI ON 

DI RECCI ON ADMi NI SiRAi I  VA m 



sobre l a  artesanla.  Específicamente. el área t k n i c a  asume l a  

responsabilidad de desarrol lar mecanismos orientados a1 

desarrol lo  y consolidación de l a  actividad artesanal en e1 

pais.  Por s u  parte La Comercial t i ene  por funcioner 

p r io r i ta r ias  l a s  que se relacionan intimamente con l a s  

acciones de promoción y venta de l a s  artesanlas. 

A su vez. La Direccibn Administrativo-Financiera t iene  l a  

responsabilidad de dotar a l a  organizaci6n del total  de 

recursos humanos. materiales. t&cnicos, necesarios para su 

correcto funcionamiento. 

En cuanto al Organo Internods Control se ocupa. de 

conformidad a l  marco de actuaci6n establecido por l a  

Secretaría de Contraloría Ceneral de l a  Federación. de 

aplicar l a s  revisiones periódicas conprendidas en el Programa 

Anual de Control y Auditorla, &te tiene por objeto evaluar 

el correcto desempeño de l a s  funciones de l a  entidad. y 

supervisar y v i g i l a r  l a  ef ic iente aplicación de los recursos 

y programas, as í  como emitir l a s  medidas correctivas 

necesarias que tiendan a prevenir l a  concurrencia de l a s  

def i c i  enci as detectadas y s u  oportuno saneami ento. 

Esta estructura piramidal. que se descompone en diversas 

unidades administrativas de mayor a menor jerarquia,  ha 

resultado id6nea en l a  práctica. Pero como al  igual que en 

todos los organismos ha sido el e je rc ic io  mismo el que ha 

aportado l a s  pautas para reestructurar o introducir l a s  

modificaciones necesarias hasta adquirir l a  fisonomia actual. 

FüNART. s i n  embargo. no es una institución acabada, en una 

entidad viva,  en permanente proceso de cambio en un devenir 

continuo. y juzgamos que ha s ido su capacidad de adaptación a 



COMERCIALIUCION DE ARTESAMIAS MEXICANAS POR MEDIO DE LA 

INICIATIVA PRTVADA. 2 

Antes de abordar el tema en cuestión pasaremos primeramente a 

de f in i r .  lo que para efectos de este trabajo de 

1 nvesti gaci ón ,  entenderemos por : I NI  C I  ATI VA PRI VADA. 

INICIATIVA PRIVADA: Comprenden este rubro. todas aquellas 

i nstituciones u organizaciones. desconcentradas del Gobierno 

Público Federal que tienen por objeto l a  comercializaci6n de 

art icu los  con f i n e s  de lucro. 

La importancia que representa l a  participaci6n de l a  

In i c i a t i va  Privada, en l a  comerciolización de Artesanías 

Mexicanas es muy grande ya que entre otras cosas provoca una 

especie de u competenciaü entre los artesanos, en cuanto a 

que deben desarrol lar  su imaginación y creatividad para 

poder elaborar productos más novedosos y de gran calidad. 

pues estas instituciones únicamente seleccionan lo mejor; por 

otra  parte promueven el que estas grandes manifestaciones de 

arte .  no caigan en deshuso y no pierdan por tanto su  validez 

cultural  a t raves  de los años. 

Para el desarrol lo  de este tema. se tomaron por ejemplo dos 

centros i mpor t.antes de comercial i zaci 6n de ar tesani as ,  por 1 a 

In ic ia t iva  Privada en el D is t r i to  Federal: ü CENTRO ARTESANAL 

CIUDADELAÜ y ü CENTRO ARTESANAL BUENAVISTAU. 



CENTRO ARTESANAL BUENAVI S I A  

A l  real izar.una v i s i t a  a este centro pudimos constatar lo 

siguiente:  

E s  uno de los centros de acopio.más grandes que se encuentran 

dentro de l a  República Mexicana. en lo referente a que 

muestran lo mas representativo y selecto del Arte Popular 

Mexi cano. 

Su sistema de proveedores opera de l a  siguiente manera: 

Existon porsonar quo so encargan de roa l izar  l a  solrccidn do 

los mismos; estas acuden a l  lugar C Estado o Municipio> De 
donde se pretende obtener l a  mercancía ; posteriormente 

rea l izan un aná l i s i s  de l a  artesanía a adquirir .  el cual 

consiste en observar el acabado. calidad y precio 

principalmente , despues se real izan contratos eventuales de 

l a  e f icac ia  en  l a  entrega de pedidos C y de l a s  

car acter í sti  cas citadas con anterioridad) se hacen 

contratos nis largos  para que posteriormente con el tiempo se 

hagan proveedores exclusivos o nuevamente empiece el proceso 

de teleccion de los mismos. 

Cuando presentan gran demanda, en un art ícu lo  C s > 
determinado C s > ,  proceden a cubr i r la  no s610 por parte d i  

un proveedor exclusivo si no que, recurren a centros 

artetanales famil iares ,  intermedíarios. etc ;  s i n  embargo cabe 

mencionar que estos últimos deben cubrir c iertos parkmetros 

de calidad ya que, no por cubrir l a  demanda que se t iene se 

van a adquirir productos con baja  calidad, debido a que esto 

r epercut i r í P indudablemente en el prest ig io  del Centro 

Artesanal Buenavista. 



En l o  referente a l  transporte. se constató tambi4n. que el 

cien por ciento de sus proveedores envlan l a  mercancía desde 

l a  comunidad o estado donde l a  real izan.  es decir .  que este 

Centro Artesanal no  se preocupa por el transporte de l a  

mercancía adquir ida ;e l los  únicamente se concretan a 

l i qu idar la  a l  momento de recibir . las s i n  importarles nada del 

proceso de transportación. impuestos y demás. 

Por otra  parte,  pese a que cuentan con un buen sistema de 

proveedores. ha l legadoel momento en que se han quedado s i n  

oxistoncia de ciortos a r t l cu lo r .  ta los  por ojomplo la 

Al fa re r ía  de Barro Negro. entre otros. 

Ahora bien. tenemos que en cuanto a l a  demanda de artesanías. 

&Sta es muy variada ya que ellos ofrecen una amplia variedad 

de art ículos artesanales así  pues s i  no l legan a vender una 

artesanía venden otra; s i n  embargo, podemos concluir que el 

mayor período de ventas en general. se encuentra entre los 

meses de Julio,  Agosto y Diciembre, es decir en  los períodos 

vacacionales principalmente. 

Finalmente. en l o  referente a sus compradores, tenemos que 

entre o l l o s  se encuentran l o s  japoneses y norteamericanos. 

principalmente. y en segundo término. los europeos y 

mexicanos; cabe destacar que se está hablando de manera 

general, pu4s entre cada comprador siempre hay c ie r ta  

predilección por determinada artesanía. k i  por ejemplo los 
Europeos y pr i nci pal mente el español , ti ene ci  er t a  

preferencia por l a  a l f a r e r í a  en barro negro del Estado de 

Oaxaca. 



CENTRO ARTESANAL CIUDADELA 

Al concluir l a  v i s i t a  a este centro artesanal,  pudimos 

obtener l a s  siguientes conclusiones: 

Es un centro artesanal que fue  construido con apoyo 

gubernamental. pero que se encuentra integrada en  su 

total idad por comerciantes particulares e independientes. 

La persona que entrevistamos resultó ser a l  mismo tiempo 

productora y vendedora de sus artesanias,  lo cual implica ya 

un gran avance en cuanto a información verldica a1 respecto. 

En este caso. no existe sistema de proveedores, pues ellos 

mismos elaboran l a s  artesanias que comercializan, s i n  embargo 

a veces no se alcanza a cubrir l a  demanda y tienen que 

recurr ir  a otros famil iares  que los apoyen o a  

intermediarios, los cuales en ambos casos les venden l a  

mercancía. porque sólo así es posible  cubrir l a  demanda. 

En cuanto, a l  transporte de sus artesanias, tenemos que lo 
l l evan a cabo en tren, pués esto es más económico y debido a 

que se trata  de cerámica de barro negro, l a  cual es muy 

delicada y f r á g i l .  l e  resulta  menos riesgoso el transportarla 

por ese medio que mediante una camioneta particular que 

además les irnplicaria un mayor gasto. 

Por o t ra  parte, en cuanto a los períodos de mayor demanda se 

constató. que éstas se dan en los meses de junio, j u l i o  y a 

f ines  del afio en diciembre, es decir en los perlodos 

vacacional es. 



ANALISIS 

Como podemos apreciar. despues de haber real izado l a s  v l s i tas  

a los centros artesanales re fer idos  con anterioridad, los 

artesanos mexicanos encuentran en ellos una opci6n de venta 

de los art ícu los  que realizan. S i n  embargo, e l l o s  presentan 

muchos obstáculos ta les  como el proceso de elaboracrbn y l a s  

perdidas en  61; e l  transporte desde su centro de elaboracibn. 

y por ende los gastos que tienen que hacer para ambas cosas. 

esto por menci onar sol o al gunos . 

Debernos tornar en cuenta. que el apoyo gubernamental aunque es 

poco. no es totalmanto ef ic iente;  loo arioranoc tienen l a  

necesidad de acudir a otros medios opcionales de compra para 

l a s  artesanias que producen; es por e l l o  l a  necesidad de 

recurrir  a l a  In ic iat iva  Privada. 

Por otra parte. como l o  mencionamos al pr incipio de éste 

apartado. l a  in ic ia t iva  privada opera siempre con f ines de 

lucro;  si bien obtienen algunas ventajas l a s  artesanias, a l  

ser difundidas y valoradas como grandes manifestaciones 

culturales  y a r t í s t i ca s ,  no lo son s in  en cambio los 
beneficios para sus productores ya que e l l o s  Ccomo 

posteriormente se demostrará1 únicamente obtienen üen l a  

mayoríaü de l a s  cosas, los ingresos básicos o indispensables 

para seguir subsistiendo modestamente. 
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MERCANCIAS EXPORTADAS POR FONART HACIA EL W 

E l  Fondo Nacional para el Fomento de l a s  artesanlas CFONART3 

representa el principal órgano público exportador de 

artesanlas mexicanas hacia el extranjero. 

A continuación se presenta un cuadro en el cual se  muestra a 

l o s  principales estados de l a  Republica Mexicana que producen 

artesanlas,  l a s  cuales son exportadas por medio de FONART a 

diversos paises del mundo. 

SE EXPORTA A: TIPO DE ART-A PFSCEDEMCIA 

Alemania Cerámica ti PO popular 

Text i l  de lana bordada 

Text i l  de lana bordada 

Laca de 01inalá 

Argentina 

Austral ia  

Barro policromado 

Barro natural 

Barro policromado 

Madera Tal 1 ada 

Figuras de Cera 

Juguetes miniatura 

Tonal á Jal i SCO. 

Edo. de M6xico. 

Chi apas 

Guer r er o 

Michoacán 

Puebla 

Estado de Mdxico 

Oaxaca 

T1 axcal a 

Puebla 

Barro esgrafiado negro Jal isco 

Barro natural Mi choacán 

Barro natural Jalisco 

Cerámica de t ipo  corcho Jalisco 



Bol i vi a 

Canadá 

Barro natural Puebla 

Textil lana mazahua 

Textil de Algodon 

Laca 

Barro vidr iado 

Másciira de Madera 

Máscara de Madera 

Cer ámi ca ti PO ta l  aver a 

Palo F ie r ro  

Edo. de Mdxico 
Mi choacán 

Guerrero 

hchoacán 

Michoacán 

T1 axcal a 

Puebla 

Sonora 

Laca de O l i n a l á  Guorroro 

Barro natural de Metepec Estado de Wbxico 

Barr o br ufíi do 

Cerámica ta lavera 

Palo F ie r ro  

Cerámica Mayólica 

Hojalata 

Muñecas de trapo 

Amates pintados 

Textil de lana bordada 

Cobre 

Textil de a r t i s e l a  

Joyeria de Plata 

Nacimientos de barro 

Vidrio sop1 ado 

Va j i l l a  de cerámica 

Joyeria de Alpaca 

Barro negro esgrafiado 

Cerámica t i po  corcho 

Texti 1 a l  god6n 

Jal i SCO 

Puebla 

Conora 

Guana j uato 

Gto. D.F.  y Oaxaca 

Edo. de Méxrco 

Guerrero 

Chiapas y Guerrero 

Mi choacán 

Edo. de MACO 

Gro. Pue. Edo. Mex. 
Puebla 

Edo. de W x .  

Chi huahua 

Guer r er o 

Jalisco 

Jali sco 

Oaxaca 



Chi 1 e 

C o l  ombi a 

Ecuador 

España 

Estados Uni dos 

Vi  dr i o sop1 ado 

Laca de Olinalá 

Madera ta l  lada 

Piedra C mol ca jete> 

Cerámica t ipo  corcho 

Joyerla de Plata 

Joyería de Alpaca 

Postales de Frida 

Laca de Olinalá 

CorAmica do Talavera 

Vi  dr i o sopl ado 

Muebles de equipa1 

Laca de Olinalá 

V i  dr i o Sop1 ado 

Muebles de madera t a l l  

Amate pintado 

Cestería de palma 

Cer Ami ca may61 i ca 

Cer ámi ca ta l  aver a 

Juguetes 

Laca Olinalá 

Vidrio sopl ado 

Madera ta l  1 ada 

Barr o vi dr i ado 

Barro natural 

Cerámica t ipo  corcho 

Cerámica a l t a  temp. 

Ho j al  ata 

Edo. Mex. Jal. 
Guer r er o 

S. L. P .  Guanajuato 

Quer étar o 

Ja1 i sco 

Guerrero 

Guer r er o 

D. F. 
Guer r er o 

Puobl a 

Edo. de Mbx. 

Ja1 i sco 

Guer r er o 

Edo. Uex. 

Michoacán 

Guerrero 

Puebla 

Guana j uato 

Puabl a 

Guana j uato 

Guerrero 

Edo. da Méx. 

Edo. de Mox. 

Oawca 

Puebl a 

Ja l i sco  

Jal isco 

Edo. MBx. 



Francia 

Barro policromado 

Juguetes mi ni a t  ur a 

Oni x 

Amate s i n  pintar 

Cester i a 

Barro vidriado 

Libros 

V i  dr 1 o sop1 ado 

Cobre 

Cester í a 

Barro esgrafiado negro 

Texti 1 a1 god& 

Text i l  lana 

Cesterla de Vara 

Car toner í a 

Vidrio y Lat6n 

Máscaras de Madera 

Palo Fierro 

Mader a pintada 

HOJ a l  ata 

Espadas de acero 

Textil  de lana 

T e x t i l  de algodón 

Zapatos de piel  y 

ser i graf 1 a 

Joyería de plata 

Portaretratos de bronce 

Joyería de Alpaca 

Cerámica t ipo  corcho 

Laca de Olinalá 

Barr o nat ur  al p/c h i  a 

Cerámica tipo palomar 

Mi  choacán 

Puebl a 

Puebla 

Guerrero 

Oawca 

Mi  choacán 

D. F. 

Jal isco 

Mi choaciln 

Edo. Mex. 

Ja l i sco  

H i  da1 go 

Ja l i sco  

T1 axcal a 

D. F. 

D. F .  

Oawca y Michoacán 

Sonor a 

Mirhoacán 

Oawca y D .F .  

Oawca 

Guana j uato 

S .L .P .  y Oawca 

D. F. 
Tlax. Edo. W x .  y Oro. 
D. F. 

Jal i SCO 

Guana j uato 

Guerrero 

Oaxaca 

J a l  i ECO 
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SE EXPORTA A: TIPO DE A R T E S M A  PROCEDEKI A 

Cerámica de patamba 

Ear r o natur a l  

Jugue t es  d e  madera 

Cerámica de a l t a  temp. 

Máscara de  Madera 

Barro natural 

Ce s t e r i a  de palma 

Madera y chaquira 

Cartoner ia  

Holanda Barro negro esgra f iado  

Barro natural 

Barr o br uñi do 

Ces t e r í a  de c a r r i z o  

Barro natural 

Madera t a l  1 ada 

Cer  ámi ca  de Tal aver a 

V i  dr i o sop1 ado 

Laca O l ina lá  

Cerámica t i p o  corcho 

Madera t a l  1 ada 

Cobre 

Ces t e r í a  de palma 

h a t e  pintado 

Ces t e r í a  de c a r r i z o  

Cerámica maydlica 

P i e zas  de  p iedra  

M i  choacán 

Ja l i s c o  

Guanaj uat o 

D. F. 
Guer rei-o 

Edo. MQx. Puebla 

Puebla, Edo. Méx. 
Ja l i s co  

D. F. 

Ja l i s co  

Ja l i s c o  y Mich 

Jal i sco 

Oaxaca 

Edo. e x .  

Mi choacán 

Puebla 

Edo. &>c. 

Guerrero 

Ja l i s co  

T1 axcal a 

M i  choacán 

Puebla 

Guer rer  o 

Edo. M ~ X .  

Guanajuato 

Puebla 
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SE EXPORTA A: TIPO DE ARTESAWfA PROCEDENCIA 

I n g l a t e r r a  V i  dr i o sopl ado  

Car toner 1 a 

Madei- a t a l  1 ada 

Ces t e r í a  de  Palms 

Madera t.al1 ada 

Ces te r ía  d e  vara 

V i  dr i o sopl  ado 

Obsi d i  ana 

Barro natural 

J u g u e t e s  d e  miniatura 

Lámina repujada y 

muebles de madera 

I t a l i a  

Japón 

Barro natural 

V i  dr i o sopl ado 

Ces te r ia  

Laca O l ina lá  

Madera t a l  1 ada 

Cerámi ca may61 i c a  

Barro natural 

Cerámica t i po  corcho 

Cer ami ca mayo1 1 ca 

Madera t a l  1 ada 

Cerámica de t a l ave ra  

Ceramica de a l t a  temp. 

Muebles de  equipa1 

J a l i s c o  y Edo.Méx. 

H i  da1 go 

Michoacan 

Puebla y Edo. Méx. 

Gro. Oax. y Pue. 

Oaxaca 

D. F. 
€do. Méx. 

Chiapas y Edo.Mx.  

H i  da1 go 

D. F. 

Jal .  @ax. y Mich. 

Edo.Uéx. y Ja l .  

D .F .  y €do. Méx. 

Guerrero 

T1 axcal a 

Guana j uato 

J a l i s c o  y Edo. Méx. 
J a l i s c o  

Guana jua to  

Mi choacán 

Puebl a 

M i  choacán 

Jal i sco 

Muebles de madera t a l  1. Michoacán 

Vi dr i o sopl ado J a l i s c o  y €do. Méx. 



SE EXPURTA A: TIPO DE ARTESANIA PROCEDENCIA 

Puer to  Rico Barro  natural  Oaxaca y M ich .  

Ja l .  y Puebla. 

Earro  policromado Edo. Méx. Pue. y 

M i  c hoac i n .  

Jugueter la  en miniatura D. F. 
Ces t e r l a  d e  vara Oaxaca , Hi da1 go 

Laca de O l i na l a  Guerrero 

Portuga l  Muebles d e  equipa1 J a l i s c o  

San Salvador Barro  natural  

Laca Ol ina l á  

Vi dr i o sop1 ado 

A m a i e  

Madera t a l  l ada  

T e x t i l  de l ana  tdazahua 

Madera p intada 

Barro  v i d r i a d o  

Barr o br uñi do 

Su iza  

u. R. s. c 

MichoacAn y Oax. 

Guer r e r  o 

J a l i s c o  

Guerrero 

M i  choacAn 

Edo. Méx. 

Guerrero 

oaxaca 

Jal isco 

Joyer la  de p l a t a  Gto. Gro. Yuc.D.F 

Madera tal 1 ada Mi choacán 

Laca O l i na l á  

Serigraf í a  

Laca O l i na l á  

Barro  natura l  

Guer r e r  o 

D. F. 

Guerrero 

Puebl a 



- 
SE EXPORTA A. TIPO DE ARTESANLA PROCEDENCIA 

Cerámica d e  a l i a  temp. Michoacán 

Barr o nat ut- a l  Oaxaca y Ch is .  

Barro bruñido J a l i s c o  

Barr o vi dr i ado 'al 1 SCO 

Ces t e r í a  d e  Palma Edo. de  M4x. 

T e x t i l  de lana mazahua Edo. de  Méx. 

Venezuela 

Yugos lav ia  

Ho ja la ta  repujada 

T e x t i l  de  algodón 

Cobre 

Amate 

Cer hmi ca  may61 i ca 

Laca de  O l ina lá  

Barro natural 

Ces t e r i a  d e  Vara 

V i d r i o  sop1 ado 

Amate pintado 

Laca O l ina lá  

Ces t e r l a  d e  palma 

Cer ámi ca  may61 i ca  

Barro natural 

Madera pintada 

T e x t i l  de  algodón 

Cobre 

T e x t i l  de  algodón 

Barro policromado 

Cartoner í  a 

T e x t i l  de lana 

Guanajuato 

Michoacán 

M i  choacán 

Guer r er o 

Guanajuato 

Guerrero 

Michoacán 

H i  da1 go 

€do. de  M+x. 

Guerrero 

Guer r er o 

Oawca 

Guana j u a t o  
Puebla y Oax. 

Guerrero 

Hida lgo  y Gro. 
M i  choacán 

Gro. y T laxca la  

Mich. y Edo. M é x .  

Guana j uato 

Chis. y Puebla 



SE EXPORTA A: TIPO Ds: A R T ” I A  PROCEDEWCIA 

Aust r I a Cerámica de talavera Puebla 

Amate pintado Guerrero 

Br asi 1 V idr io  sop1 ado €do. de Méx. 

Barr o esgr af i ado 

Cerámica de Talavera Puebla 

Cerámica de a l t a  temp. Ja l i sco  

Cerámica may01 i ca Guana j uato 

Barro natural Mich. y Puebla. 

J a l  i cco 

Fuente: Informaci6n proporcionada por FONART CFolleio3. 
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Del cuadro anterlor deducimos que entre los p r i n c l p a l e  

estados exportadores de artesanlas se encuentran por desunda: 
1 .  E l  Estado de Mexico 

2.  Jal isco 

3. Guerrero y Michoacán 

4. Puebla y Oaxaca 

5. D. F. 
6. Goana J Ud Lo 

7 T1 axcal s 

8. Chi apas 

9. Hi da1 go 

10. San t u s  Potosi 
1 1 .  Conor a 

12.. Yucatán. -3catecas. Queretaro y Chihuahua. 
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PE\INC#PALES ESTADOS EXPORTADORBS 
ARTESANIAS POR MEDIO DE FONART 



CONDICIONES GENERALES DE VENTA DE ARTESANIAS ATRAVES DE 
FONART. 3 

En Mexico, l a s  a r tesan las  d e  expor.t.aclcr: estan exent.as de 

impuestos, poi- l o  que el va lo r  conslgnadv eri l a  l i s t a  de 

p rec i os  se debera deducir de  un 10% de l  impuesto a l  va lo r  

agreyads. 

Los descuentos d e  niayoreo y exportac ión SE ap l i can  sobre los 

prec i os  marcados, e n  l a  mercancia. e n  base a los montos de  

compra como s igue :  

Do: 2.000 a 4.000 DLS 10% 

4.001 a 9,000 ü 1 5% 
9.001 a 20.000 ü 20% 

20,001 e n  ade lante  25% 

C a b e  destacar que los p rec i os  son ex-works, es dec i r  el va lor  

d e  las. mercancías puestas en l a s  t i endas FONART, no incluyen 

el empaque. 

FONART cuenta con un departamento de empaque e spe c i a l i z ado  

para exportac ión y el costo por r e J a  estándar de 40 

mts.cúbicor es de 26 dó lares .  

El pago de  l a s  mercancias de  e xpo r t a c~bn  se fija en  dó lares  

para e f e c tua r s e  en el d i s t r i t o  f ede ra l  de común acuerdo en t r e  

l a s  par tes .  

Par a se1 e c c i  onar mei-canci as  e n  pedi d=.s de mayoreo o 

expor iac ian  se r equ i e r e  previamente el 5:.% del  valor d e  l a  

compra que se desee y al f i n a l i z a r  la orden del pedido se 

l i qu i da rá  el 50X r es tan te  pudiéndose hacer el pago de l a s  
I 
! s i g u i e n t e s  formas: 



-Contado 

-Con cheque c e r t i f i c a d o  

-Con cheque de  v i a j e r o  

-Con t a r j e t a  d e  credito i nt.ei-nacional 

-Contra t a r j e t a  d e  crkd1t.o a la v i s l a  i r r e vucah l e  y 

confirmada al nonibr-e y d o m i c i l i o  de  FONART 

-A t r a v e s  de  u11 g i r o  bancar io  u crderi d e  pago a ¡a sucursal 

de FONART 

E l  tiempo de  ent rega  de  los pedidos depende d e l  t l p o  de  

env ío :  Marltimo o aérea ;  además de l  tiempo que tomen los 
t r ám i t e s  de  expor tac ión  que r equ i e r e  l a  S e c r e t a r i a  de  

Comercio en Wxico. 

Lo an t e r i o r  son sólo algunos d e  los puntos importantes de  l a  

comerc i a l i z ac i cb  de  ar tesan ías  d e  FONART. A cont inuaci6n se 

expone el formato que env ia l  FONART al ex t ran je ropara  

est imular  y e x p l i c a r  las condic iones d e  venta hac ia  el 

e x t e r i o r .  

I 



I J A N U A R Y  28th 1992. 

CLAIRE'S BOUTIQUES, I N C .  

AID SUBSIDIARIES , 
WALTER A R C H I E  * 
PRODUCT MAMAGER 

1501 ROiiTH MICHEL DRIVE 
YBOD DALB, ILLINOIS 60191-1095. 
T W  pu very much for y w  letter and for your interest in o w  products. 
WatbirMely for the m m t  being we ran out of catalogues; however we are 
s in*  vorking on II nen one which we will send you as possible. 

FQWART p t e s  and seils typical &xican handcrafts, which have a cultural 
rnd *ditimal value. If you are interested in this kind of articles 
pl.81 let us kmu. We carry ceramic (vases. fruit bowls..), clay (trees 
of life. sum. candteholdtrs, figures). tin (bores, mirrors, frarass. iws) 
bown glass. wood nadrr, Iacgwr (boxes, toys, trays ...) onix, silver, yarn 
pictms. .. just to mention soinc. 

, 
*. 

DFTMLS OT Di4COUWTS: 
f m  2,400 to 4.000 us DLLS. IO% 

4,801 9.080 I 5% 
P.001 2o.m 20% 

L0,OOl UP 25% 
- 



FONDO NACIONAL PARA EL FOMENTO DE LAS A(StESANIA8 
O O S I ~ O  FEOMAL - NACIOWL FINANCIERA 8 A. 

AV. PATRIOTISMO 891 C.P. 03910 MEXICO, O. F. TEL. 598-lS(ls 

. .L 

a. Cash 
b) By traveler's checks allowing for the appropriate CMIIRISSIO~S as 

indicated by the company. 
c) By krericrn Express Credit Cards, allowing for com1ss)ons 

as indicated by the company. 
d) Letter of Credit on si@t. irrevocable and confirmed (minimum 

orders $ lü ,OOO.~  Us dollars). 

1. Beneficiary: FüMW NkClOWAL PARA EL FOCIE#TO M LAS A R T E W I A S ,  
Av. Patriotismo iio. 691, Col. Mixcoac, Mxico OBt0,D.F. 

2. The confirination fees are for buyers account. 

3. Description of merchandise should read as follows: IíEXICAN HANO- 
ClWFfS IN ACCOMWCE WllN ORDER #11MtlER. 

4. Prices w i l l  be quoted F.O.B. port. 

5. F W T  understands that the insurance should be coverod by the 

Spmiri Mdcrs (i.e. mercbndise net available at FOIIART's wmhouse 
will be reerpt.d &&jet tbr indiridrPr1 conBltiont rqadiAg the 
prim of tdic mh*Adise *id Elw t l r  nquireá for drliwmy; these 
will be b m d  an thc speeific chrracteristits of the odwd goods. 

For $pedal askrs not by a letter of cmdit th purchaser 
iipwit to mer Se% of th cost in rdvmce with the rrq)rhrlng 5kX 
bw! mm. 

5. miaknins will k accepted. in  crse of 
1 1  be r*.tafmd by R M R T  as 

I n d Y a S f l C r t i a i .  

I f  awia ibrrircr -Id not mist, the kryicr cr)4ts himself 
ífy por#7 fer dwl*5 nrd losses for mmmt eWwalent 

Ml 8n(l#rs 81- piehd ult not picked up fran the lIIYAouse 
uitkiin ten. dcJlt, counting fm@ the date of our notificctim to the 
cliat, rill br W e c t  to r m t h l y  krw rete cquirrlmt to 5% 
af U, value @ iI)nMkbist p8ck.d if. anó when, the delay is 
prowed by thc bu*. 

.. 

customer. 

4. 

ill drrscld 

"C te ar tkr wlm. 
s. 



7. Should the custaner so indicate in written FONñRT will take care of : 
the packing, insurance and shipment of the merchandise through any 
company so designated by the customer. It is understood howewr. 
that all costs nlated to the above mentioned transaation will be 
billed directly to the custonter, exempting FWART from all 
responsi bi 1 it ies. 

Once the sales contract has been signed. the purchasing part assMIBs 
responsibilities for the merchandise so that m y  losses or &unges 
to MI acquired gaoik will be the responsibility of the purchaser 
or tfte corresponbf% Insatanre a-y. Once the nerchandise has 
been sold, it is o tically placed at the dispo$ition of the 
purchaser. uhile &y remins with the rfghts and the 
obligWons of a single trustee. 

9. Any emission in this docucnt. its interpretation as well as any 
conflict steaming frPn these conditions will be reftrnd to the 
laws rnd tribunals of nERiCo City, which decisions will be 
accepted by both parts rtg~rdless of nattwrility or residenee. 

8. 

hll the rbsiwe mentioned canditíms are considcnd to be automatically 
uceg&ed by tW customer upon sigrtinQ tBe cwmponding order. 

To fuIlftute even l o c ~  yow a~cms to Bexicrn crafts ne cordially imita 
mu EO visit ow rhanwrn rkn rau will find rxwpks ef crafts fFa rY 



TRAMITES PARA LA EXPORTACION DE A R T E M I A S  NEXICANAS 

HACIA EL EXTRANJERO.4 

Entre los paises que s o l i c i t a n  más ar tesan ias  a FONAI-T. se  

encuentran Estados Unidos de  Norteamorica y Espaiia. los 

cuales  están conslderados mi t re  los más destacadcss 

importadores de l  a r t e  me%cano. 

Para permitir- l a  exportac ión de  ar tesan ías  mexicanas. se 

s o l i c i t a  un permiso a SECOFI CSecretaria d e  Comercio y 

Fomento I ndus t r i a l )  que se a c tua l i z a  anualmente, d icho 

permiso e s p e c i f i c a  l a  a c t i v i d a d  que se qu i e r e  r e a l i z a r ,  es 

d e c i r ,  l a  importación d e  ar tesan ias .  

La Sec r e t a r í a  d e  Comercio, se encarga de  otorgar  los permisos 

necesar ios  para l l e v a r  a cabo l a  exportac ión d e  ar tesan ias ,  

l a s  cuales van a e s ta r  e n  f u n c ~ 6 n  de l  t i p o  de  rama indus t r i a l  

q u e  se quiera  importar. 

FONART r e a l i z a  por el ex t ran j e ro .  todos  los trhniies que se 

l l e v a n  a cabo a l  exportar  ar tesanías .  s i n  ninguna 

remuneración económica. 

A continuaci6n. daremos un ejemplo e s p e c í f i c o  d e  los papelen 

que se neces i tan  para exportar  as í  como los pasos que se 

s i g u e n  en FONART para este fin. 

1 .  Existe un t rámi t e  l lamado pedido formal d e  compra. 

En un documento se establecen l a s  condic iones  d e  venta 

CLaa c láusulas d e  venta v i e n e n  al reverso) l a s  cua les  son muy 

importantes; son  nueve .  conteniendo e n t r e  otros puntos: l a  

forma de pago Cque es en dó la r es  de  los Estados Unidos de 



America para el Comercio exterior y en pesos mexicanos para 

el mayoreo nacional>. l a  forma de empaque y en  forma general 

l a s  obligaciones, garantias y responsabilidades de FONART. 

Estas condiciones se consideran aceptadas por el c l i ente  a l  

momento d e  firmar s u  pedido. VER APENDICE A. 

2. A continuación, se l e  proporcionan dos formatos a l  

c l i ente .  en el primero de ellos se anota l a  descripción de 

los art ículos que desea adquirir ,  l a  clave de éstos con l a  

que los ident i f i ca  FONART. l a  cantidad, precio de venta, el 

importe del pedido, etc.  En l a s  otras hojas se dan l a s  

instrucciones de facturación y envío. VER APENDICE B. 

3. A continuación se procede a elaborar l a  factura,  en 

donde con más deta l l e  se describen l a s  mercancías adquiridas: 

l a  clave,  el importe y precio de l a s  mismas; as1 como los  

datos del comprador Cnombre. dirección, etc. 3 cabe mencionar 

que se escriben l a s  cantidades de dinero. tanto en ingles 

como en español, y se hace l a  conversión en dólares a pesos 

mexicanos. dando una equivalencia; asimismo, l a  factura,  es 

un control interno, de FONART con respecto a sus mercancias. 

VER APENDICE C .  

4. L ista  de empaque. Una vez concertado el pedido se 

elabora tanto en inglBs como en español y antes de 

r ea l i z a r l a ,  se t iene que hacer una observación directa en l a  

bodega, para calcular y determinar en cuantas r e j a s  y cajas 

se va a mandar el pedido para que no se rompan los art.ículos. 

En esta l i s t a  se enumeran l a s  cajas .  sus medidas y p r o s ,  

además del nombre, clave,  precio, cantidad de l a s  artesaníao 

que en e l l a  se empaca, etc.  por iiliimo se mencionan los 
tota les  de ca jas ,  pesos y valumen. VER APENDICE D. 



9. Cer t . i f i c ado  d e  Origen:  e n  este documento se e s p e c i f i c a n  

todos  los datos  gene ra l e s  de  l a  mercancía que se va a 

expo'tar C dat. cs del sxpoi.tador. de! inipoirtador , de l  nietodo de 

t ranspor te ,  núm. de f a c tu ra ,  eic.2 as1 coma de l  lugar  de  

procedencia de los niirnios. Este documento es muy import.ante 

porque con él puede s a l i r  l a  iiiercarrcía s i n  ningún problema al 

ex t ran j e ro ;  asimismo es f i rmado y r e s e l l a d o  por l a  Direcc i6n 

General de S e r v i c j o s  de  Comercio Ex t e r i o r  y La S e c r e t a r i a  de  

Comercio y Fomento I ndus t r i a l  respectivamente. VER APENDICE E. 

6. Carta d e  Ins t rucc iones :  Es elaborada por FONART. para 

d a r l e  t odo  t ipo d e  ins t rucc i ones  con respecto a l  contenido  de  

l a s  ca jas ,  o r i g e n  y d e s t i no  de  l a  mercancia, a l a  g en t e  

aduanal. e tc . ;  para poder as í  exportar  e f i cazmente  l a  

mercancía hac ia  el extran-iero. VER APENDICE F. 

Finalmente tenemos que, para que l a s  ar tesan las  l l e g u e n  a s u  

d e s t i no  FONART env ia  los productos ya sea por medio d e  l í n e a s  

aéreas ,  t e r r e s t r e s  y/o marítimas. pe ro  es el c l i e n t e  el que 

se encarga d e  pagar el f lete de  t ransporte .  



IMF'ORTANCI A DEL ENiOTU(O ECONOMICO DE MEXICO. 5 

Actualmente nuest.ro pals se  encuenora inmerso en reformas 

econdmicas que girar, en torno a la economla mexicana. Estas 

reformas se caracterizan principalme-te por ' l a s  aperturas de 

1 as ecoriomi as eri el Bmbi t o i nt,ei-naci z n a l  . y 1 a gl oba.1 i zaci on 

de actividades productivas y de comercio. 

No hay que pasar por a l t o  que el surgimiento de nuevos 

bloques comerciales y l a  incorporación de nuevos 

participantes en  el comercio internacional, dá como resultado 

una creciente competencia en lcs mercados tanto de 

exportación como de recursos de inversibn. a lo cual nuestro 

pals  tendrá que responder de una manera acelerada. 

Es por l o  anterior que se deben analizar l a s  contribuciones 

de diversos bloques tanto de produ=ción como de Comercio 

Internacional; se tratará de analizar en esta parte. de una 

manera general , 1 os pr i nci pal es bl ocues i nter naci onal es que 

rodean el entor no econbrni co mundi a l  de MBxi co enfocándonos 

primordialmente en lo que representa para nuestro país  el 

mayor reto  de l a  década: .EL TRATADO DE LIBRE C-RCIO. 

INFLUEMCIA DEL TRATADO DE LIBRE C W R C I O  EN MCXICO 

En l a  actualidad. México se encuentra en una intensa 

negociación con Estados Unidos y Canadá, el famoso Tratado de 

Libre Comercio CTLC; traerá como consecuencia l a  conformación 

de  uno de los mercados más importantes del mundo. 



Antes de entrar de l l eno  a i  tema, creemos conveniente 

desglosar de una manera general el termino Tratado de Libre 

Comercic. el cual segun los especia l istas  es: 

Un conjunto de normas. discipl inas y compromisos que 

asumen los gobiernos involucrados con objeto de: 

-Pesaparecer los impuestos de importaciones entre l a s  

riaci ones 

-El i m i  nar 1 as barrer as de cual qui er natural eta que 

1 i m i  ten el acceso de  pr oduc t.os i mpor t ados or i gi nar i os de 

paí ses mi embr os. 

-Establecer un marco permanente y confiable para los 

intercambios comerciales de serv ic io  y de inversión entre los 

palses suscriptores del acuerdo. 

De lo anterior podemos deducir que el objet ivo f ina l  del 

Tratado de Libre Comercio es mas que nada. f a c i l i t a r  los  

intercambios de los productos y servicios .  as í  como favorecer 

el ambiente más l i b r e  para cualquier contacto de inversión. 

En el pasado, importar y exportar en Mexico era complicado, 

entre otras  cosas por requerirse de permisos que implicaban 

pérdida de tiempo y pago de elevados aranceles. Por lo cual 

el Tratado de L ibre  Comercio resulta  f á c t i b l e  si se considera 

que: a> Hay una inef ic iencia j  en  el Acuerdo General sobre 

Aranceles Aduanero y Libre Comercio CGATl3, principalmente 

porque su ritmo de progreso es lento. l a s  negociaciones en s u  

in te r io r  son muy complejas y su  reglamento es inadecuado y 

d i f i c i l  de apl icar .  

b> La existencia de una importante industria 

maquiladora ubicada en l a  f rontera norte de nuestro pa ls ,  con 

c i e r t a  certidumbre en el acceso hacia lor Estados Unidos y el 



Canadá y que cuentan con o fe r ta  nacional de mano de obra 

competitiva. disponibilidad de insumos de cal idad y de 

precio. 

Ik acuerdo a l o  planteado a:,teriormente, se deduce que 

principalniente Estadu; Unidas siiscribirra e 1  Trzt-ado de L ibre  

Cnniei- c 1 c-., po: : 

- Tener un socio comercial. 

- Hacei- r.r eíieci bles i as pci i t i  cas comercial es de ambas 

nacional es.  

- Ampliar su mercado potenciai 

- Aumentaría exportaciones hacia México. 

- Estabi l izar& su Geopolltica. 

No hay que olvidar que Estados Unidos tiene acuerdos de l i b r e  

comercio con países que considera claves para su s  relaciones 

i nter naci onal es.  Entr e 1 OS pr i nci pal es i nter eses de &+xi co 

con Estados Unidos para suscribir  a l  Tratado de  L ibre  

Comercio encontramos: 

- Incrementar su competitividad internacional. 

- Asegurar el acceso a l  mercado estadounidense de sus 

export ac i ones. 

- Reduci r arancel es. 

- Promover barreras no arancelarias. 

- Solucibn a disputas comerciales. 

- Atracción de myores f l u j o s  comerciales. f inancieros.  de 

Inversión y crédito. 

- Estímulo a l a  e f i c ienc ia  económica incorporada a mPs número 

de empresas a l a s  actividades de exportación. 

- Acceso a los t3ltimos avances tecnológicos. 

I I 



E l  Tratado de L ib re  Comercio t iene una dimensión regional y 

f i j a r á  l a s  reglas que aplicarán en materia comercial entre 

lor comerciantes. Z ~ I  términos generales l a  negociad& 

abordara 1 os si guien. es temas: 

- Reglas de origen, es decir.  los c r i t e r i o s  para determinar 

el nivel de integrac;sn naci.ona1 mínimo para que un product-o 

pueda ser considera&= en un país y gozar del t ra to  preferente 

negociado en e l  Trataso. 

- Normas que regiro?. en materia indust r ia l ,  comercial, de 

salud, preservacion del medio ambiente y protección al 

consumidor . 
- Servicios que se rncluirán en el Tratado. en particular 

aquellos que requieren de un t rato  especial como los 

financieros, telecom-nicaciones y transportes. 

- Reglas de i n v e - s i h  y protecci6n a' l a  propiedad 

inte lectua l ,  t a l e s  csmo patentes y marcas. 

- Mecanismos para s31ucionar controversia en caso de que 

existan situaciones no previstas en el tratado o violaciones 

a l o s  términos del  msmo. 

La principal meta es que se pueda importar y exportar 

libremente; a l  expo-tar. se  generan d iv isas  y empleos; a l  

importar se  beneficiarán los consumidores. En este proceso 

los comerciantes obtienen un beneficio muy importante en 

virtud de que podran aumentar l a  variedad de productos. a 

precios competitivos internacional es. para satisfacer de 

mejor manera a l  c l i ente ;  pero también se enfrentará a una 

fuerte  competencia, 3ués ya no se t ratará  sólo de variedad y 

precio, sino cada did más calidad, en el se rv ic io  de l o s  

consumi dores. 



QUE ES LA COMUNIDAD ECONOMICA EUROPEA? 

Este bloque está actualmente integrado por l a s  doce naciones 

mas importantes de Europa; el cual busca unificar un mercado 

y consolidar10 en 1992. no sólo en e l  l i b r e  comercio de  

productos s ino en el establecimiento de un arancel externo 

común y 1ibert.ad en el tránsit.0 de personas. servicios y 

capita les .  así como l a  unificación de un sistema monetario. 

Actualmente aporta Junto con e l  resto de Europa Occidental el 

29% del PIB mundial, y es e l  bloque más importante en lo que 

se r e f i e r e  a1 comercio mundial. 

LA CUENCA DEL PACIFICO 

Es l a  región más dinámica del mundo. los países de esta zona 

s e  han caracterizado por tener elevadas tasas de crecimzento 

y un notable desempeño expor tador. 

Esta región ha cobrado una creciente importancia por l a  

competitividad que países como Corea, Singapur y Hong Kong ! 
i han adicionado a l  comercio mundial l i b r e  por l a  combinación 

j en l a  ut i l izac ión de mano de obra cada vez más capacitada y 

! 

~ 

i 

~ 

especializada a precios relevantemente bajos. 

Japón se ha constituido en el motor que impulsa el desarrol lo  

económico de l a  región. pu@s el crecimiento de los paises 

vecinos se ha basado en l a  transferencia de recursos y 

tecnologías pr oveni entes de  ese país.  



En suma los tres bloques reg ionales  mencionados anter iormente 

aportar un 80% del P IB  mundial y r e a l i z a n  el 80% de l  comercio 

in t e rnac i ona l .  Lo an te r i o r  es i n d i c a t i v o  de  que l a  

competencia a n i v e l  i n t e rnac i ona l ,  ha dejado d e  concentrarse 

en mercados e s p e c l f i c o s ;  en e s tas  c i rcunstanc ias  nuestro pa í s  

n o  t i e n e  o t r a  a l t e rna t i v a  que i n t e g r a r s e  a l  mercado mundial y 

para e l l o  sera necesar io  contar con una p lanta  i ndus t r i a l ,  un 

mercado laborar  y servicios f inanc i e ros  compet i t i vos .  



LAS ARTESANIAS ANTE EL TRATADO DE LIBRE CO)(ERCIO.8 

Despues de haber considerado. de una manera general el 

entorno económico que rodea a Mexico, se hace necesario 

enfatizar l a  re lac ibn que ex iste  entre el Tratado de Libre 

Comercio CTLC) y nuestro objeto de estudio. 

E l  TLC. presenta grandes beneficios en lo que se r e f i e r e  a l  

sector artesanal de nuestro pa is ;  en primer término porque se 

eliminan diversas barreras existentes en l a  exportación de 

diversos art ícu los  (en nueotro caso para l a s  artesanlas>, 

como lo son por ejemplo: Exención en el pago de algunos 

impuestos, así como el l i b r e  acceso a l  mercado 

norteamericano CEstados Unidos y Canadá), entre otros 

beneficios. En segundo término tenemos que con el TLC. l a  

riqueza artesanal que posee MBxico será l levada más a l l á  de 

sus fronteras, habrá una mayor f lu idez  de los productos 

arteranales hacia el extranjeros. lo cual traerá como 

consecuencia que nuestros artesanos adquieran mejores 

condiciones de vida a largo plazo; as1 misma se propiciara l a  

afluencia del turismo internacional. el cual ayudara a 

promover el a r t e  en sus países de origen. 

En materia de exportaciones. Mexico exporta a varios paises 

algunos de los art ículos más representativos de s u  gran 

variedad artesanal,  con base en e l l o ,  se ha comprobado que 

nuestros productos son altamente preciados no sólo en algunos 

paises sino en el mundo entero, lo cual ya representa una 

ventaja. 



No hay que pasar por a l t o ,  que en l a  elaboración de 

artesanlas. se traba ja  siempre con calidad. l o  cual 

representa también un punto más a favor de l a s  artesanias 

canas. 

De l o  expuesto con anterioridad. podemos concluir que l a s  

artesanías mexicanas representan una gran perspectiva de 

desarro l lo  en materia de exportaciones a l  firmarse el n C ;  es 

necesarlo brindarles por l o  tanto el apoyo e impulso 

necesario. para el desarrol lo  bptimo de esta rama 

manufacturera. que en un futuro no muy leJano puede ser una 

gran fuente generadora de divisas  para México. l o  cual podría 

propiciar entre otras  cosas el desarrol lo  íntegro del país .  





INTRODUCCION AL CAW0 DE ESTUDIO. 

Nuestra investigación. s e  enfocó hacia l a s  perspectivas que 

presentan l a s  artesanias mexicanas, específicamente l a  

a l f a r e r í a  de  barro negro en materia de exportaciones, porque 

consideramos que representan una gran alternativa para México 

en dicho aspecto. 

Por ta l  motivo, se realizó una investigación de campo en el 

Municipio de San Bartolo Coyotepec Qaxaca; l a  cual tuvo como 

f ina l idad indagar acerca de l a  situación que enfrenta el 

productor a l f a re ro ,  del Municipio re fer ido  con anterioridad. 

para l l evar  a cabo l a  exportación de sus productos. es decir 

indagar hacerca de l a s  posibilidades y problematica que 

enfrenta en dicha materia. 

La investigación de campo. se rea l i zó  utilizando: Técnicas 

estadíst icas para evaluar el alcance y denunda de l a  

producción a l f a r e ra ;  observación directa y fotogra f ías  para 

analizar nuestra unidad de estudio Cproductor a l f a re ro> ,  y 

técnicas de cómputo para procesar l a  información obtenida. 

Enseguida, se desarrol lar& l a  manera en que se determinó l a  

muestra representativa; el objeto y jus t i f i cac ión  del 

cuestionrio empleado en l a  investigación; finalmente se 

expondrán 1 os r esul tados de 1 a i nvest i gaci ón . 



DETERMNACiOPi DE LA W€STRA 

FORMULA: N 
n = --------- 

NB + 1 

En donde: 

n = tamafio de la muestra. 

N = Universo o poblaci6n 

B = Error de estimaci6n 

1 76 

122.2 = 122 Cuestionarios. = -__-__---_----- 
176 CO.51 + 1 

Para un 99% de confiabilidad se deben hacer 1 2 2  

c uesti onar i os. 

Para un 90% de confiabilidad se deben de practicar 64 

cuestionarios. 
1m 

= 63.76 te4 cuestionarios. 5 ------------- 
178 CO.101 +1 

Para un 85% de confiabilidad se deben realizar 35 

cuesti onar i os. 

176 

35.48 = 355 cuestionarios. = -----_-------- = 

176 CO.lS> + 1 



TOTAL DE ARTESAMOS A NIVEL NACIONAL, ESTATAL Y “ICIPAL.*  

NUMERO DE ARTESANOS A NIVEL NACIONAL. 

Pobl aci en económi camente act1 va en 1 os Estados Unidos 

Mexicanos: 

-22066, 084 per sonas C tot al 2 

-15924, 806 hombres 

-6141, 278 mujeres 

De los cuales, son artesanos y obreros: 

- 4213, 980 personas Ctotal> 

- 34ü2. 582 hombres 

- 731, 398 mujeres 

NUMERO DE ARTESANOS A NiVEL ESTATAL 

Población ec~nómicamente activa en el Estado de Oaxaca: 

- 360. 165 personas Ctotal3 

De los cuales son artesanos y obreras: 

-72. 033 personas Ctotal3 

-52, 908 hombres 

-19. 125 mujeres 

M R O  DE ARTESINDS EN EL MWICIPLO DE SA)( BARTmO COYOTSPEC 

OAXACA: 

-1 76 per sonas C total 3 

Del número total de artesanos que existen en el pals, los 
artesanos del Municipio de San Bartolo Coyotepec Oaxaca. 

representan el O. 417 %. 

* Información obtenida del Censo I X  Comercial 198Q. Datos 

referentes a 1985, Resumen General, Tomo I .  Censos ecoriómicos 

1986. INEGI.  
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OBJETIVO DEL CüEsTIoHARIO 

E l  cuestionario ut i l i zado  para l a  investigación tuvo que 

enfrentar algunos contratiempos para su  realización. el tema 

en si. resulta  muy atractivo,  por l a  diversidad de artesar.ias 

producidas en nuestro país  parecerla ser senc i l l o  abordarlo. 

pero l a  realidad es diferente.  En primer lugar porque todo el 

mundo ha escuchado hablar de arte  popular o de artesan-as 

teniendo una c ie r ta  idea de l o  que sp trata.  lo que quizás se 

ignora en que existen una enorme diversidad de e l l a s .  es por 

e l l o  que regularmente se l e  compara con un mosaico 

constituido por l a s  diferentes caraaterlsticas y expresiones 

de cada lugar o región. Es por lo anteriormente expuesto que 

se decidió a abarcar una rama especif ica:  l a  A l farer la  del  

Barro Negro en San Bartolo Coyotepec Oaxaca. 

E l  s igui ente  obstácul o f u& saber qud conocimientos se teni an 

sobre el tema para poder plantear hi'pótesis que no fueran tan 

obvias o que se dispararan fuera de l a  realidad, sino que 

fueran objetivas y permitieran sacar adelante nuestra 

investigación. Una vez planteadas la+ hipótesis se praedi6 a 

dar le  forma a l  cuestionario. se decidii6 por lo tanto que cada 

integrante del equipo aportara ideas,  que rea l izara  preguntas 

de acuerdo a l o  que se sntendla y cjrela del tema a t r a ta r ,  

para despues d i scut i r lo  unificando c r i te r ios  que permitieran 

conjuntar cuatro ideas en una sbla. en forma de pregunta. 

En promedio se hicieron tres preguntas por hip6teoiis. despues 

se  acordó que se integraran cuesticpnamientos que aportaran 

información adicional para enriquecer el trabajo,  de es ta  

forma se tuvo un total  de 30 preguntas. algunas de e l l a s  

cerradas y otras abiertas .  



Cuando se elabora un cuestionario se presenta el problema de 

ident i f i ca r  a l a  gente a l a  cual está  d i r i g ido ,  para esto so 
t.ienen que u t i l i z a r  l a s  palabras adecuadas, entendiendo su 

forma de pensar y de manifestar sus ideas.  Por otro lado. el 

cuestionario está d i r i g ido  a los productores de Barro negro, 

que por lo general es gente adulta, no encontramos una forma 

uniforme de pensar. l a  interpretación que se les di6 a l a s  

preguntas en algunos casos variaba enormemente. 

En pocas palabras: el problema fue  u t i l i z a r  el lenguaje 

adecuado. 

E l  cuestionario ut i l i zado se elaboró en base a l o s  c r i te r ios  

y observaciones que se tenían en l a  ciudad de Mixico. en el 

momento de su aplicaci6n, nos percatamos de algunas 

def ic iencias  que sobre l a  marcha se fueron corrigiendo. 

A continuación se presenta el formato del cuestionario 

ut i l i zado  en l a  investigación. 

, 



s k r e  de l a  empresa 
~~r>cipales  productos que e l ab ra .  

1 i ce c ibn. 
tr icipi0.- Localidad. 
Pcnr: en que in i c id  sus operaciones: 

' 

Estado. 

:. encc d e  .3 anos 
L3tre 3 y 5 afios 
:8s de  5 años o 

,- ?ara l a  elabomcidn de sus productos ¿ Canto personal ocupa ? 

.- 31 l a  elabdraciOn de s w  prwuctos ¿ interviehe toda su familia ? S i  () No ( )  
¿ Cuantos? 
.-i Utiliza dauinaria  pazs Is fabricación de sJS artsardas Y S i  ( ) No ( ) - 

Si su reapÚesta ~ E I  positiva i, De q d  tipo ? 
--; Cuenta con toda l a  herrunienb necesaria. din eirborar S U  PdUCtOe ? .. ----- - - 

S i  ( ) No ( ) 'Por qub ? a) hlta de7&cunos b) la tiene que hacer. 
c) hotiene dinaro. d )  Em d i f i c i l  encantrsrla 

*-¿ Cuenta con al& apoyo financiero, qua l e  pam.ita trabajar sin contzatiempo? 

.-- Cuáles apoyos economicos conoce y a travez be quién ? 

S i  ( ) No ( ) S i  es positivo ¿ :,ui6n l e  brinda e6te apeyo ? 

De una cmslicidn 
De un fondo 

DE un banco 0 
ne una asociac ib  ( ) 
El pago de su8 mercancfas se hace: 

h especi'e 0 
A cambio de otms pmdwtos ( Otros o En efectivo 

.- 

.-; Cuánto tiempo tardan en pagarle sus artssanfas ? 
b.-¿ bu6 tipo de material- utiliza pare elabo*r sus ateaaním ? 

I.-¿ %I que se b.sa ud. prs diseñar y adornar b l ~  artcieaniss ? 
-- 

a &I au imaginacibn 
c I Enambos 

2.-¿ Cubtas piezas de alfarerfa pmduce merrsuabmnte ? 
3.-¿ C d l  O. l a  pieza que l e  piden máS ? 
4.-¿ h quC se brsa ud. pra ponerle precio a a b  artmanias 7 
5.-i Qué precio tiem e l  producto a$S caro que ofrece ? 

#F 2 Por qué ? 
Y e l  más barbto. ~ ;Por qué ? 

6.-- 3n qué tempcrada se  venden ds las artesadías de barro negro ? 

7.-¿ sabfa ud. que sw pr0duc.w son exportad- a l  extrsnjem ? 
-1 ----- - c- 

S i  ( ) No 
S i  es positiva 8u respuesta 6 Sabe a quién l e  exportan su6 productos ? 

( ) 

S í  ( ) Describa. No ( ) 
Conoce &. los  trámites necesarios para la exnortacibn ? Sin N o 0  

!e.-¿ Por qué no lo hace ud. directamente o por qué no esta asOciod(?n alginra 
cooperativa ? 



.- E l  uzwdo  dendo t o d o  a: 
H. loairl 

, n. rogi0-1 
' H. b C i o M 1  

IntoriYcional 
Otrri.  il 

..-&De don). obtiene l a  mtoria,prior pars la  elaborscidn de artecanías de barro 

I.- n o m  ? 
su pmduccidn alfarexn a8 para curtir pincfpolamte a: 
A un clíente deteminado 
A BU cmunidird 

turistas que los otro8 tipos de barn ? 

? l.in clionte deteminado ' 1  ( Ctros 
.-i Coaidear trited que e l  barro nhgro qua produce, ea I& atractivo para los 

.-¿ Cree  ud. que io qtw gana es suficiente p r a ' s o t a i c z  a su kaiilia ? 

PRBYJETAS G€WERALg;. 
$.-¿ Timo I&. idea de l o  qua e8 e l  Tratado de Lib- Comercio ? 

Explique. 
S i  ( ) 150 () 

i.-i Qd b a e f i c i o  piema ud. que l e  t a e d a  e l  @U ? - 
1.- b d o  su punto 46 vista, ¿ COmo cree ud. q+ ie p d a  sejoarr l a  pmduccih 

a l farem '? 

.-i Como considera ud. que podria mejorar SUB ipgrescs economicos ? 

I.-¿ C h b u  piezas elabc.ra al día de "X" artma$&? 
Jescripcibn. -_ -_-. . .  .._.___ 

I.-¿ ;u6 tipo de  conipetencia be d?. entre ud. y las otros vrcductores d e  bzrra 
nezrc 3 
En cuanto a precio o 
h cuanto a diseno o 

!.- Aparte de dedicarse a l a  TrrducciGn alfarerp, ¿ Tiene alguna o t r a  actividad 
econrmica ? s i  ( ) No ( ) s i  es pcsitiva s u  re~puesta i cdi ? 

Eh cuantc a calidarl 
ctros 



JUSTIFICACION DEL CuEsTIONIRlO 

Despu&s de haber integrado el cuestionario se puso en 

evidencia que l a s  preguntas ahí contenidas tenían una 

estrecha relación con l a s  hip6iesís .  ya que de esta  manera se 

pretendió conecer l a  realidad contestando así  l a  problemática 

a que se enfrenta el productor a l f a r e ro  de barro negro. 

Con l a s  preguntas 1 .2 .  3 y 4 se pretende abordar l a  s iguiente 

hipótesis:  e1 productor a l f a r e ro  no cuenta con l a  tecnología 

adecuada para sat is facer  l a  demanda de exportación. 

E l  productor a l f a r e ro  no cuenta con el financiamiento 

adecuado para enfrentarse a l  Tratado de LibreComercio. esta 

e5 una hipótesis a la  que se hace referencia con l a s  

preguntas 5 ,  6 y 7 .  

Para saber si l a  a l f a r e r í a  mexicana, por ser de buena 

calidad. tiene grandes perspectivas de desarro l lo  para 

enfrentar el Tratado de L ibre  Comercio, se hacen l a s  

preguntas que van del número 8 a l  16; es una parte importante 

donde se centra l a  atención y donde, se real izaron más 

preguntas por considerarse de v i t a l  importancia para l a  

real ización de l a  invertigaci6n. 

Como complemento a l a  hipótesis anterior,  planteamos l a  

siguiente: Los trámites que se requieren para I r  exportación 

de artesaníar, resultan ser muy complicados. l a s  preguntas 

propuestas son: 17 y 18. 



Utilizamos l a s  preguntas 17,  leJ. 1El y X) para conocer lo que 

plantea l a  siguiente hipótesis:  Los productor elaborados con 

barro negro, no tienen gran demanda en el mercado 

internacional. 

Por Ultimo tenemos: los ingresos que obtienen los a l fareros  

por sus  productos no les permiten dedicarse de l l eno  a esta 

actividad. Las preguntas propuestas para conccer lo anterior 

son: 22 y 23. 



TABULACION E IMTERPRETACIOW DE LOS CUESTIONARTOS 

APLIC- EN LA INVESTIGACION DE C A W 0  

Mediante l a  aplicación de los cuestionarios. en el Municipio 

de San Bartolo Coyotepec Oaxaca y l a  tabulaci6n de los datos 

conteni dos en 1 os mismos , pudimos constatar- 1 o si gui ente :  

Fecha en que i n i c i b  su s  operaciones: 

a3 de O a 10 años 11 32 % 

bl de 11 a 20 años o5 14 % 

c3 nias de 20 años 19 54 % 
------ ------ 

Cuestionarios aplicadas 39 loo % 

E l  94.28 % del tota l  de los productores a l fareros que 

radican, en l a  poblacibn citada con anterioridad, se 

encuentran trabajando en t a l l e r e s  artesanales que ya tienen 

más de 20 afios trabajando en l a  producci6n de a l f a r e r i a  en 

barro negro. podemos constatar por tanto que dicha actividad 

representa en su comuni dad una 1 abor esencial mente 

tradicional ,  más que una nueva o de reciente implantaci6n. es 

decir estamos hablando de una actividad que ha sobrevivido y 

se ha trasmitido a traves de muchos años de generación en 

generación. En l a  actualidad, l a  producción a l f r r e r a  en barro 

negro es una actividad que d l a  a d la  va incrementando el 

número de p r s ona  que se dedican a e l l a ,  pues este incremento 

está representado por un 3-34. conistitarnos tambibn que este 

crecimiento se debe en gran medida a l a  amplia difusión y 

publicidad que se está  realizando para las artesanias en 

general. 



I .  Para l a  elaboration 

ocupa- 

a3 una persona 

b> de 2 a 3 personas 

c> de 4 a 5 personas 

d> de 6 a 7 personas 

e 3 d e B a B  u 

C3  de más de 10 ü 

Cuestionarios aplicados 

de sus productos Cuánto personal 

3 9% 

11 32% 

11 32% 

4 1 1 7; 

2 0% 

4 1 1 .: 
_ _ _ _ _ _  __--__ 
35 100% 

Los productores a l fareros  de San Bertolo Coyotspec ut i l i zan  

en el 64% de los casos entre 2 y 5 personas para l l evar  a 

cabo l a  elaboración de sus  artesanlgs; esto se debe a que por 

’ lo regular son t a l l e r e s  pequeflos y son muy escasos los 
grandes ta l l e res  artesanales o cooperativas. 

2. En l a  e l a bo r a c ih  de sus productor interviene toda su  

farm I ra?  

Si No. Si s u  respuesta es positava. de qué tipo? 

a> 1 persona 3 9% 

b3 de 2 a 4 personas 11 32% 

c > d e 5 a 7  u 11 32% 

d3 de 8 a 10 ü 04 11% 

e> de 11 a 13 ü 02 05% 

f3 de 14 o más ii 04 11% 

I 
1 

----- ----- 
Cuestionarios aplicados 35 100% 

La participation de l a  fami l ia  en l a  elaboración de 

artesanias CAlfareria en barro negro) es muy importante por 
lo regular interviene casi C64m además se comprobó con esto.  

que debido a que s e  t ra ta  de t a l l e r e s  artesanales chicos. s e  



ut i l i zan  en un promedio entre 2 y 4 personas ir/. restante 

corresponde a l a  no participación familiar en dicha 

actividad. o bien qce l a  participacibn es muy mlnima. 

3. Ut i l i z a  maquinaria para + a  fabricación de sus artesanias? 

Si No Si es positivr. s u  respuesta de qué tipo? 

No 31 89% 

Si 04 11% 
-__- -__--  

Cuest.ionarios 35 100% 

Se comprobó también que los productores a l fareros en un W A  

no ut i l i zan  maquinaria para l a  elaboración de sus artesanias, 

pues constatamos que ut i l izan herramienta muy rudimentaria. 

ya que consideran que para l a  elaboración de sus artesanlas 

l o  tradicional y que además les dan gran valor es hacerlas a 

mano. s i n  embargo reconocen que esto repercute en el volumen 

de produccihn obtenida. 

4. Cuenta con toda l a  herramienta necesaria para l a  

elaboración de sus productos? Si No y porque? 

a> f a l t a  de recursos técnicos 3 34% 

b> l a  t iene que hacer 2 22% 

c3 no t iene dinero 2 22% 

d> es d i f í c i l  encontrarla 2 22% 

NO 9 

Si 2s 

2B% 

74% 

E l  74.28% de l o s  productores a l fareros .  considera que toda l a  

herramienta necesaria para l a  elaboraci6n de sus  productos, 

pubs observamos que l a  herrarmenta básica son sus manos. 



8.  Cuenta con alguien que lo enseñe o aconseje para l a  

fabricación de sus artesanias? Si No . Si s i  respuesta es 

posit iva en que forma? 

Si 

NO 

Cuest i onar i os 35 100% 

E l  productor a l farero  es un 91 % de los casos. no recibe 

asesoría o previa enseñanza para l a  fabricacibn de sus 

productos, se  comprobó que e l l o s  ut i l i zan &todos y t6cnicas 

tradicionales de elaboración. es dec i r ,  se trata de un c i c l o  

interrumplido de elaboraci6n de artesanias en barro negro y 

sus productores unicamente l o  que hacen es seguir dicha 

tradición. 

6 .  Cuenta con algún apoyo f inanciero.  que l e  permita trabajar 

s in  contratiempo ? Si No. Si es positiva su respuesta, 

qui4n l e  brinda este apoyo? 

En materia de financiamiento. pudimos comprobar que as casi 

nulo el conocimiento que se  tiene acerca de apoyos 

financieros a productores a l fareros .  pues el  97% de los 

productores entrevistados desconocen lo qud esto implica. 



7. Cuales apoyo econ6micos conoce y a t r a e s  de quien’? 

a> Banco 5 1 4% 

b) Asociación 4 11% 

c) CoalicicSn 2 OWL 

dl Fondo 12. 34% 

el ot.ros o1 o3 % 

fli ninguno 15 43% 
- - - - - - - - - - - - _ - - 

uest i onar i os 35 111% 

NOTA: En esta preguntas eran contestadas dos o tres apoyos 

económicos que conoclan. por eso rebasa el 100%. 

Los productores a l f a re ros  tienen. en un 42.85% un gran 

desconocimiento en lo referente a apoyos económicos. a los 
que pueden recurrir  ya sea por medio de instituciones del 

gobierno u otros. Los qu4e tienen un conocimiento muy 

superficial  de los apoyos económitos que el gobierno les 
puede ofrecer está representado por un 34%. podemos constatar 

que aunque dichas instituciones si exlsten en l a  actualidad. 

no se les ha dado l a  di fusión adecuada, as1 deducimos que los 

productores a l fareros  no tienen f á c i l  acceso a dichos apoyos. 

porque son muchos los requis itos ,  y esto es apl icab le  a lor 

casos representados por el 34% de los productores. 

8. E l  pago de sus  mercanclas se hace: 

a> en efect ivo 33 94% 

b> a cambio de otros productos O1 03:. 
c> en especie -- -- 
d> otros 02 06% 

_____- --___ 
Cuest i  onar 1 os 35 103% 

NOTA: En esta pregunta eran contestadas 2 o 3 el pago de sus  

mercancías por eso rebasó el 100%. 



En l o  referente al pago de sus mercanclas. pudimos comprobar 

quo l a  mayorla de los productores a l fareros  el 94.28% rec ibe  

el pago de sus mercanclas en  efectivo;  esto se debe a que 

para ellos es mucho más f ác i l  continuar con l a  elaboración de 

sus  productos. si tienen capital que inverti,r.  Por otra 

parte. tenemos también que por lo regular l a  mercancía se 

vende directamente en  el lugar de s u  elaboración. 

9. Cuánto tiempo tardan en pagarle sus artesanlas' 

a> al momento de entregar l a  mercancía 30 88% 

b> 3 d ías  --- --- 
c> más de una semana 05 14% 

d> adelantos O2 06% 

e> una semana 03 09% 
---- ----_ 
40 115% 

Se comprobó que el 85 .71% de los productores a l fareros .  

reciben el pago de sus mercancías a1 momento de entregarlas,  

p u k  como ya se hizo referencia en el punto anterior.  l a  

compra-venta se hace regularmente en un lugar de l a  

elaboración. debido a que son ta l l e res  artesanalos familiares 

y afuera de l a  casa tienen ubicado su lugar de venta. 

10. Qu& t ipo  de materiales u t i l i z a  para elaborar sus 

ar tasani as? 

a> piedra de cuarzo o algtrn otro pulidor 20 57% 

b> carrizos 04 11% 

c> j i ca ras  os 14% 

d> t i r a s  de cuero 03 09% 

e> otros 11 31 % 
----- ------ 
43 122% 



I 

Se ve r i f i c ó  que s u  principal materia prima es al  barro. s i n  

embargo ut i l i zan  tambibn otros materiales para l a  elaboración 

de sus artesanias.  como son l a s  piedras de cuarzo o Li 

pul~doresü57.14%,que son l a s  que ut i l i zan  para pul i r  

generalmente, l a s  j ícaras .  14% . carrizos 11% , etc.  

l l . E n  que se basa UD. para diseñar y adornar sus 

artesanias 9 

3 En su  imaginación. 32 91 % 

3 Moldes. 03 06% 

3 Ambos. O1 03% 

d3 Otros. o1 03% 
---_- ------ 

37 103% 

En lo referente.  al  diseño y adornos que los productores 

a l fareros se l l an  o imprimen en sus productos artesanales. se 

observó que el 81% se basa para obtenerlos principalmente en 

s u  imaginación, lo cual es .muestra representativa de que 

nuestros artesanos a parte de poseer gran habilidad y 

destreza manual , poseen tambi bn una i magi nación y cr eati  vi dad 

i 1 i mi tada. 

12.-  Cuantas piezas de a l f a r e r í a  produce 

a30 a 50 12 

b3 91 a 1 0 0  5 

~3101 a 150 3 

d3151 a 200 2 

e3201 a 300 5 

f3mbs de 300 8 
------ 

35 

mensual mente? 

34% 

14% 

09% 

06% 

14% 

23% 
- - - - - - - 

1 00% 



I 
I 

Debido a que el proceso de elaboración. de l a s  artesanlas en 

barro negro es muy tardado se constat6 que e l  34% de los 

productores a l fareros  producen mensualmente entre 50 piezas,  

para este punto únicamente tomamosel número de jxezas 

producidas NO tomamos en cuenta su tamaño. n i  acabado, 

regularmente s e  trata de piezas grandes y medianas. As1 como 

de diferentes modelos . 

13. Cuál es l a  pieza que l e  piden mSs3 

a3 Cántaros de diversos tamaños 18 51 % 

b3 Miniatura 06 17 % 

c3 Jarrones y f l o re ros  o6 17% 

d3 otros 10 as"/. 
---- 
40 114% 

La pieza que tiene más demanda según el 51.42% de los 

productores alfareros es el cáhtaro en SUS diversas 

modalidades, el cántaro 8s una e s F i e  de mareta a i o  que 

comúnmente conocemos como RSO; per@ que puede ser grabado. 

calado, rústico.  es decir muy senci l lo  y s in  adornos y el 

cántaro pulido que como s u  nombre lo indica se t ra ta  de un 

cántaro que no t i ene  adornos ni f iguras y que es totalmente 

l i s o  y br i l loso .  

14.  En quB se basa usted para ponerle precios a sus 

ar tesanl as? 

a3 En el acabado 24 69% 

b3 En s u  tamaño 05 14% 

c3 En SU tiempo de elaboración 14 40% 

d> otros o5 14% 
---- ---- 
48 1 3TA 



La mayorla de l o s  productores se basa para ponerle precios a 

SUS artesanias en el tiempo que tardan en su  acabado iB93Q. 

también en  el tiempo que s e  tardan para hacerlo C40%3. que 

son diferentes como calados. pulidos, tiroleados y rústicos;  

se toma en cuenta s i  son senci l los  y laboriosos. Entre una o 

dos semanas est,& l a  pieza t.erminada. son muchas l a s  pbrdidas 

que se t i  enen porque a l  gunas sal en defectuosas. 

15. En que precio tiene e l  producto más caro que ofrece’ 

a> hasta 20.000 03 09% 
b3 de 20.001 a 50.000 16 46% 

c3 de 50.001 a 100,000 05 14% 

d3 de 100.001 a 200,000 o6 17% 

e> de 200.00l a 400,000 04 11% 

f3 más de 400,001 O1 03% 
---- ---- 
35 100% 

Porqud? 

a> en el acabado 

b> en el tamaño 

c3 tiempo de elaboraci6n 

d> otros 

E l  45.71% de los productores a l fareros  ofrece como producto 

m&s caro de su  elíboraci6n. artlcuios que oscilan entre los 
SZ29.OOO y los S 49,000 , s u  precio se debe a que por lo 
regular se trata de piezas grandes o que tienen acabados muy 

laboriosos.  es decir.  que para s u  elaboraci6n debido a que 

son piezas grandes, u t i l i zan  más tiempo y a veces suelen i r  

más adornadas. 

i 

t 

i 



15.Bis .  Que, precio tiene el producto más barato que ofrece? 

PorquB? 

a3 100 a 1000 24 89% 

b> 1001 a 1500 02 06% 

c> ifsol a 2500 . o5 14% 

d3 2501 a 4000 o1 03% 

e> más de 4.000 03 09% 
-_-- ---- 
35 101% 

E l  producto más barato que ofrecen el 6Q% de los productores 

a l fareros .  osc i la  entre los $100 y $1000. por lo general se 

trata  de art ículos pequeños como s i lbatos .  pu lser i tas .  

co l l a res ,  e t c . ;  su precio tan bajo se debe principalmente a 

que s e  t rata  de productos pequeños. que regularmente no les 

l l e v a  mucho tiempo en rea l i za r los  y que no t ienen un acabado 

muy el aborado. 

10. En qu9 temporada se  venden más l a s  artesanias de barro 

negro? 

a> Enero. Febrero Marzo O1 03% 

b> Ab r i l ,  Mayo, Junio 16 46% 

c3 Jul io .  Agosto y Septiembre 20 58% 

d> 0ctubre.Noviembre y Diciembre 25 71% 
-- -- - - - - 
82 17'8% 

Las temporadas en que se venden más l a s  piezas de barro 

negro. es en vacaciones de dicieqbre C71'/3; y en l a s  de 

j u l i o ,  agosto, vacaciones de verano. semana santa.. ya que en 

estas fechas t ienen más demanda los productora.  son l a s  

únicas temporadas que venden más y lo que restan del año 

están muy bajas.  e l l o s  esperan con ansia las vacaciones. es 

cuando ahorran para i r  subsistiendo todo el año. 



17. Sabla usted que sus productos son exportados al 

extranjero? Si No. Si su  respuesta es positiva sabe a quién 

l e  exporta sus productos’ 

si 30 86% 

a> clientes extranj. 04 1 3% 

b3 revendedor es O0 ZO% 
c> paises específicos 9 30% 

d3 no se a quien 11 37% 
---- -_-_ 
30 100% 

NO O5 14% 

NOTA: Se tom6 el 30 COW 100%. 

E l  -4 de los productores alfareros si saben que sus piezas 

son exportadas pero no saben a qub paises y por otra parte. 

tomando el 86% como 100% podemos constatar que el 37% no sabe 

a quién especlficamente l e  son exportadas. sin embargo saben 

que entre ellos Estados Unidos y Europa en general. 

17.Bis Conoce usted los trámites necesarios para l a  

exportacián? Si No. 
si 09 2S% 

NO 22 83% 

No saben cuales son los requisitos que se necesitan, para 

llevar a cabo l a  exprtacián. si se informarán sobre los 
trámites &to mejorarla l a  situacibn para que tuvieran una 

mayor demanda en el extranjero. por lo tanto tendrían tn&s 

i ngr esos. 



18. Porque no l o  hace usted directamente o porqué no esta 

asociado en alguna cooperativa? 

a3 no sabe como hacerlo 15 4 m  

b> f a l t a  de apoyo económ. o asesoría 11 31% 

c3 . f a l ta  de relación con cl ientes ext. 04 1 1 %  

d3 otros o5 14% 
---- --_- 
35 99% 

En esta pregunta, son varios los factores por los cuales l a s  

personas no exportan; una de l a s  principales es que no saben 

como hacerlo C43.4, no tienen asesoría C31*4 .  es decir les 

f a l t an  relaciones con cl ientes extranjeros C11'4, a d o d s  

t amb ih  por miedo pues implica mucho riesgo. Todo esto 

engloba en otros motivos por los cuales no pueden exportar 

ellos misnios sus mercancias C l 4 ' / 3 .  

19. E l  mercado donde vende es: 

a3 loca l  30 88% 

b> rogional o8 23% 

c> nacional O1 03% 
d> i nter naci o n 4  -- -- 
e> otros -- -- 

Se rebasa el 100% porque algunas personas consideraron más de 

una opción. 

E l  85% de l a s  personas entrevistadas vende sus productos en 
mercadc ?c=rl, czkc , ~ ~ c ~ ~ ~ ~ y  qze ,o? noh.ernn M t  3 t - r l  Y"*... ..u --"YI..* 

COa>uca3. ayudó a algunas familias para que pudieran 

construir un pequeño mercado artesanal Cde barro negro y 



otros art ícu los> .  a l a  o r i l l a  de l a  carretera que pasa por 

este poblado, esta. acción ha t ra ído  un beneficio aunque 

pequeño pero s ign i f i ca t ivo ,  ya que permite captar al turismo 

principalmente nacional que t rans i ta  por esta arter ia .  Un 23% 

vende sus productos a nivel regional esto s e  dá a 

consecuencia de que acuden a l a  capital del Estado a ofrecer 

sus art ícu los  a l a  gente. que l o s  distribuya a nivel estatal 

Ctiendas y casas artesanales principalmente>. s6lo una 

pequeña parte 3% participa en e1 mercado internacional 

directamente>. ya que algunos l o  hacen por medio de 

intermediarios y el mismo caso se dá para e l  mercado 

internacional, ya que l a s  gentes de este lugar sólo tienen 

contacto con l o s  revendedores que son quienes se encargan de 

exportar sus artesanías. 

20. Ce donde obtiene l a  materia prima para l a  elaboración de 

artesanías en barro negro. 

E l  100% obtiene l a  materia prima Cbar rd  de una mina. ya sea 

acarreandola personalmente o a traves de l a  compra por bulto; 

l a  leña generalmente l a  compran ya que en el lugar no es 

pos ib le  encontrarla en grandes cantidades. Estas sonlas dos 

materias primas básicas para poder trabajar l a  a l f a r e r í a  de 

barro negro. 

21. Su producción a l f a re ra  es para surtir principalmente a: 

a> Turistas y revendedores 18 51 % 

c> pedidos 0.2 08% 

b> A su  comunidad o Edo. 18 Si % 

d> otros o1 03% 
----- ___- 
39 111% 

NOTA: Se rebasa e l  100% porque algunas personas contestaron 

más de una opción. 



La gente produce para venderla a 10% turistas y revendedores, 

as1 mismo para surtir a su comunidad o Estado. éstas t ienen 

el SlMespectivamente; en muy pocos casos, e l  6% trabajan 

para sur t i r  pedidos. 

22. Considera usted que el barro negro que produce es más 

atractivo para los tur i s tas  que los otros tipos de barro? 

Si 26 74% 

No sabe O1 03% 

Con iguales de 

a t  r ac ti vos O8 23% 
__-- --_- 
3s 1 00% 

E l  74% considera que el barro negro que e l l o s  producen es más 

atractivo para l o s  tu r i s t a s  que los otros tipos de barro esto  

es porque e1 barro negro se u t i l i z a  en l a  mayoría de los 
casos como adorno decorativo y de ornato. Un 23% considera 

que con respecto a otros tipos de barro hay una igualdad en 

e l  atractivo. ya que tanto el barro verde como el roJo  son 

para uso dombstico. con ellos se hacen trastes.  utens i l ios  

para cocina y por l o  tanto son de uso común. 

23. Cree usted que lo que gana es suficiente para sostener a 

su famil ia? 

si 13 37% 

NO 18 52% 

A veces 04 11% 
*__- ---- 
35 100% 

En cuanto a l a  consideración de lo que ganan en l a  actividad 

a l f a rora ,  el 52% opina que no es suficiente para mantener a 

su familia,  por lo que tienen que complementar con otra  

actividad, para mejorar sus ingresg y poder sostener a l a  



fami l ia .  Cuando l a  temporada de ventas es buena Cperíodos 

vacacionales3 es cuando l a  gente puede decir que si les 

alcanza para v iv i r  con lo que obtienen.de l a  a l f a r e r l a .  

i 
2 4 .  Tiene usted idea de l o  que 

Camercio? Si No. Explique. 

S: 22 

Ns 13 
---- 
35 

a> no sabe de f in i r l o  o5 
b; t iene una idea muy vaga 10% 

c> si entiende el termino 07 
--- 
22 

es el Tratado de L ibre  

63% 

37% 
---- 
100% 

23% 

45% 

32% 
---- 
100% 

E l  83 % s i  tiene idea de l o  que es el TLC; de este porcentaje 

tomándolo como un 100% el 32% si entiende el término. el 43% 

t i ene  una idea muy vaga del término y existe un 23% que no 

sabe de f in i r l o  con precrsibn. E l  37% no tiene idea de lo que 

es el Tratado de L ibre  Comercio. 

25. Qué beneficio piensa usted que I r  traerla el iLC?  

a> Cree que lo beneficiará 11 31x 
b> No sabe si l o  beneficia 20 57% 

c> Cree  que no l o  beneficiará 2 06% 

d> C r ee  que son mínimos los 02 06 
---- ---- benef i c i  os. 

35 1 oox 
En base a l a  pregunta anterior y como el 45% t iene una idea 

muy vaga de l o  que es el l LC .  un 57% de personas 

entrevistadas no sabe si este tratado l e  boneficiará. Los que 

entienden el término son un 32% Con base a l a  pregunta 



anterior).  y esto se r e f l e j a  en su  respuesta. para l a  

presente pregunta ya que el 31% considera que si lo 

beneficiará, estas son l a s  personas que se dedican más de 

l l eno  a l a  a l f a r e r í a  en barro negro y por lo tanto son l a s  

.que estan mas enteradas del entorno económico. en e l  que 

estan desarrollando, ya que t i enen  contacto con los clientes 

más grandes y con gente que de una o de otra  forma l e  

trasmite parte de sus ideas y conocimientos. 

26. Desde su  punto de vista .  C6mo cree usted 

mejorar 1 a producci ón a l  f a r  era'? 

a> Apoyo financiero y Publicidad 15 

b> Trabajar más, mejorar creatividad O9 

c> Asesoría para exportar y unijón de 10 

d:, Faltan medios de transporte y 12 

e> No hay solución OQ 

en los modelos 

lor al fareros.  

comuni cac i ón. 

---- 
55 

que s e  pueda 

43% 

26% 

29% 

34% 

NOTA: Se rebasa el 100% por que algunas pcrsonas contestaron 

más de 2 incisos. 

En esta pregunta, son varios los factores que l a  gente 

considera pudieran ayudarle para mejorar l a  producción 

a l f a re ra  de barro negro. Por lo tanto se rebasa el 100% esto 

s e  debe a que algunas personas consideraron más de una opción 

de l a s  posibles., para responder a esta cuestión. Cabe 

mencionar que el 43% considera que hay una grannecesidad de 

apoyo financiero r e a l .  esto es ,  que no traten de aprovecharse 

de e l l o s  mediante este  proceso. Por otra  parte consideran que 



se necesita más publicidad que les permita asegurar c l ientes 

que les compren su produccibn. s in  contratiempa Cmayoristasl. 

E l  34% mencion6 que necesitan medios de distr ibución y un 

transporte e f i c iente  Cpara no tener perdidas, en cuanto a que 

son mercanclas muy delicadas y se rompen con fac i l idad> ,  asi 

como medios de comunicación Cteléfonol. que les permita estar 

en contacto con sus  c l ientes.  Algunos consideran que si 

obtienen asesoría para exportar y si se unen los al fareros 

pueden obtener más beneficios. Existe tambibn gente que no es 

muy optimista y dicen que no hay s o l u c i h .  26% y que l a s  

cosas seguiran como estan porque asil siempre ha s ido ;  por lo 

regular l a  gente que d i6  esta  respueota. es gente de  avanzada 

edad y que t iene una mentalidad muy diferente,  enfocando sus 

ideas a lo que ya vivió.  

27. -  Cómo considera usted que 

económicos? 

a) Expor tando 

b> Pr omoci onando 

c l  Vendi endo niás 

dl  Amp1 i aci onas 
e3Ayuda del gobierno 

f3Diversificando mercanclas 

g>Otros 

podria mejorar su s  ingresos 

14% 

17% 

52% 

09% 

08% 

08% 

20% 

43 124% 

NOTA: Se rebasa el 100% por que algunas personas escogieron 

más de una opción. 

E l  52% de l a s  personas entrevistadas considera que puede 

mejorar sus ingresos econ6micos. vendiéndo mds art ícu los  de 

barro negro, esto se dbe a que l a  mayoria de l a s  famil ias  se 

dedican a &Sta actividad y no tienen un f á c i l  acceso hacia 

los clientes 



28. - Cuintas piezas elabora a l  d l a  de ü X ü artesanla? 

E l  1 0 0 %  de l o s  productores a l fareros ,  nos recalcaron que en 

un d í a ,  no terminan las piezas que elaboran. pues e l l a s  

requieren de todo un proceso que suelo durar en promedio 

entre 1 y 2 semanas; Por otra parte se nos hizo mucho incapié 

en que cada d ía  se va elaborando determinada parte. del 

producto o artesania que rea l iza .  

29. -Que t i po  de competencia se dá entre UD. y los otros 

productores de Barro Negro? 

í>En cuanto a precio. Es 71 % 

b>En cuanto a diseño I 2  34% 

c3En cuanto a calidad I 1  31 % 

d3Otros o5 i 4% 

E l  71% de los productores a l fareros  considera quo l a  

competencia que existe entre e l l o s ,  es en cuanto al  precio; 

debido a que no existe un precio estándar o definido para 

determinada pieza o f igura.  E l  misdo ar t ícu lo  a diferentes 

precios en cada una de l a s  casas y oftablecimientos. 

30.- Aparte de dedicarse a l a  producción a l f a re ra .  tiene 

alguna otra  actividad econóinica? 

SI NO 

SI 23 w. 
a>Agr i cul tura a0 87% 

b> Cr  i anza de ani mal es 02 os% 

d>Hogar O3 1 3% 

e3Tiene otro o f i c i o  Q6 2% 

-- -- c3 Estudi a 

- - 
31 1 3% 



NO 12 34% 
NOTA:% toman l a s  23 respuestas tom el 23%. para poder 

tabular los incisos. 

E l  60% de l as  personas entrevistadas. a parte de dedicarse a 

l a  a l f a r e r í a  tienen otra  actividad; s i  se toma este nGmero 

como el 100% nos damos cuenta que el 87% se dedican 

principalmente a labores agr ícolas .  



Todos los dlas  los mexicanos nos encontramos con el a r t e  del 

puebloen sus  diferentes manifestaciones, debido al contacto 

que tenemos diariamente. hemos perdido l a  conciencia de 61 

m i s m o  y no reflexionamos en los valores que representan l a s  

manufacturas popul ares.  

En l a  actualidad aOn se conservan muchas de ellas s i n  

embargo tambiBn han ido  decayendo algunas otras, pues a 

medida que l a  tecnologiia avanza en nuestro paiis.cambian 

también nuestras necesidades y aspiraciones. 

A l  rea l izar  l a  presente investigación encontramos una gran 

diversidad de problemas que af-tan el desarro l lo  del 

artesano m e x i  cano 

Cabe msncionar que en el pueblo de San Bartolo Coyotepec 

Oaxaca. existen dos actividades económicas principales:  La 

producción de a l f a r e r l a  en Barro Negro y l a  agricultura.  

Aun que l a  mayvrla de sus pcbladores. se dedican a l a  

producci6n a l f a re ra  no todos tienen las mismas posibi l idades 

de desarrol lo.  por que no pueden contactar con c l ientes  

grandes que les hagan pedidos segur- y regulares. 

Existen tres o cuatro fami l ias  que tienen l a  hegeeonla en 

éste campo. los demás productores tienen que buscar l a  forma 

de colocar a l a  venta sus mercanclas en algún lugar ,  para 

esto adoptan una de l a s  siguientes formas: 

a3 Algunos productores venden sus mercanclas a l a  gente que 

t iene el predominio en el lugarc i~ Alfarorla Doña Rosa ti. 

Familia Morgan.Black pottery, etc.  3 .  

I 



T I  

I 

b>Otros productores se desplazan a l a  Ciudad de Qaxdca. en 

donde ya t i enen  contacto con tiendas de l a  In ic iat iva  

Privada, con I n s t i  t.uci ones Gubernamental es o simplemente a 

vender en un ti angui s .  

c>Existe un mercado artesanal en el pueblo de San Bartolo 

Coyotepec. al  cual acuden algunas famil ias  a vender sus 

art lcu los .  

d3Hay famil ias  que real izan l a  venta d i recta  de s u s  

artesanlas ii En su misma casaü . para esto acondicionan un 

lugar en donde colocan unos anaqueles y así exhiben sus 

productos. 

Constatamos también, que l a  producción y venta de a l f a r e r l a  

repercute directamente en el nivel de vida del productor 

a l farero,debido a que l a s  personas que tienen más 

posibi l idades de comercialización, tienen también mejores 

condiciones de vida.. mientras que áqueiias personas que se 

dedican a dsta actividad pero en forma complementarla, no 

tienen el mismo nivel  econ6mico. 

Las familias de este pueblo, coma l a  do otras poblaciones 

rura les  de nuestro pa1s.preshitan l a s  si gui entes 

caracter 1 sticas: 

- Esta integrada por más de cinco personas 

-Su nivel  cultural  no es alto. es d r i r .  no sobrepasa en l a  

mayorla de los casos. 

-Su vestimenta es muy senci l la .  no usan t ra jes  tradicionales 

o t lp icos .  

-Tienen un ba jo  nivel econ6mco. 

Por otra  parte cabe destacar. que l a s  fami l ias  que se 

encuentran en una situación establo.  ocon6niicamrnte 

hablando.. son l a s  que tienen mayores posibi l idades de dar le  

un mayor ni vel educativo a sus h i jos .  



Podemos mencionar que no existen lugares de distracción o 

diversión en este lugar,  s in  embargo esporádicamente se 

realizan ba i l e s  locales  con grupos populares reconocidos. 

Apreciamos que el apoyo que brinda el gobierno federal a 

traves de FONART sucursal Oaxaca. opera con algunas 

deficiencias t a l e s  como: preferencias por dierminados 

productores, esto genera un descontento en l a s  personas que 

acuden a ésta  dependencia por que consideran que hay 

favoritismo y corrupci4n. 

En cuan to a l a s  hipótesis planteadas al i n i c i o  del prsente 

trabajo. podemos concluir l o  siguiente: 

11 En l a  primera hipótesis referente a que el productor 

a l farero  no cuenta con l a  tecnologla adecuada para satisfacer 

l a  demanda en materia de exportación; no95 percatamos que l a  

tecnología en  l a  elaboración de órtesaníasc Barro Negro>, 

s un factor muy importante. por que l a  gente aprecia más l o  

elaborado con l a  suti leza y destreza de l a s  manos 

artesanales, que aquelloo fabricado con máquinas complejas. 

Si se u t i l i z a r a  tecnologia avanzada se perdería por completo 

l a  cal idad de los productos elaborados por nuestros 

artesanos; dando como consecuencia una producción en serie 

s in  valor culotural .  Cabe destacar que l a  mayorla de los 

a l fareros no ut i l i zan  maquinaria para l a  elaboraci6n de sus 

artesanl as, algunos de el 1 os consi deir an que cuent8n con to& 

l a  herramienta que es necesaria para l a  elaboración de sus 

productos. 

23Al abordar l a  segunda hipótesis: E l  productor a l farero no 

cuenta con el financiamiento adecuado para enfrentar a l  

Tratado de L ib re  Comercio; comprobamos que efectivamente el 



artesano mexicano esta  totalmente desorientado en lo que se 

r e f i e r e  a créditos bancarios; no los conoce y' aqael que los 
conoce por lo regular no los emplea por considerarlos muy 

exigentes en los trámites requeridos. Los créditos bancarios 

en l a  mayoria de los casos C 97% 3no son accesibles ;  cuando 

han i ntentado uti  1 i zar 1 os s ienten desconfianza. inseguridad 

y presión para pagar los intereses que el financiamiento 

genera. 

33Consideramos que en l a  actualidad l a  economía mexicana. 

debe contar con productos de a l t a  calidad para enfrentar los 

cambios que se estan dando en todo el entorno mundial. 

Cuando mencionamos nuestra hip6tesis: La a l f a r e r í a  mexicana 

por se de buena calidad tiene grandes perspectivas de 

desarrollopara enfrentar el Tratado de L i b re  Comercio; 

comprobamos que resu l to  verídica debido a que en l a  

población de San Bar to1 o Coyotepec Oaxaca , exi ste gran 

competencia en cuanto a l a  oferta,  fiendo por el contrario l a  

demanda muy escasa, lo cual repercute en que en l a  

elaboración de artesanías se traba je  siempre con calidad. 

Asimísm0.C y como se ha manejado a lo l a rgo  del presente 

trabajo3 l a  a l f a r e r í a  al igual que las demás artesíníar, 

representan una rama potencial, próspera y e fect iva  para 

hacer frente a l  Tratado de Libre Comercio. 

E l  problema en este punto radica en que l a  gran mayoría de 

los productores de barro negro no saben con exactitud Qu6 

es3 y como los beneficiará ?. 



43Los trámites que se requieren para l a  exportación de 

artesanías resultan ser muy complicados. Esta hipbtesis  

result6 c ie r ta ,  ya que por una parte lo trámites resultan ser 

engorrosos y tardados; para l a  gente de Can Bartolo 

Coyotepec , es un pr ocedi m i  ento que todavía no e n t i  enden con 

precisión. Por otro lado, estos resultan ser .  en el 63% de 

los casos desconocidos para los productores artesanales 

debido a que no se les brinda ningún t ipo  de asesoramento a l  

respecto. y a que se dedican únicamente a l a  producción y 

venta de sus artesanl as a nivel l oca l .  

=Los productos elaborados con barro negro no tienen gran 

demanda en el mer cado i nter naci onai . 
La hipótesis anterior resultó f a l s a .  esto lo comprobamos 

cuando FONART nos proporcionó información a l  respecto, 

actualmente Estados Unidos . España y Jap6n son los 

principal es paí ses consumi dores de A l fa re r ía  en Barr o 

Negro-por l o  que podemos afirmar que t iene una creciente 

demanda en el mercado Internacional pues l a  poblaciór, de San 

Bartolo Coyotepecy en general el estado de Oaxaca rec ibe  

gran af luencia tur í s t i ca  para admirar y comprar dichos 

productos. Los a l fareros  de Barro Negro consideran que sus 

artesanías tienen un encanto y originalidad muy especial, y 

que representan un slmbolo de su estiado; en un futuro aspiran 

a que se l e  considere rimbolo nacional. 

83La c r i s i s  que en los tiltimos años a enfrentado nuestro 

pais .  a t ra ído  como consecuencia que l a  gente tenga que 

redoblar esfuerzos para obtener ingresoreconómicos que l e  

permitan sobrevivir ;  Las oportunidades que l e  ofrece el 

aparato productivo nacional, son muy restr ig idas  por que una 

actividad se t iene que complementar con otra  para cubrir  l a s  

necesidades d ia r ias  de una famil ia .  Al plantear l a  s iguiente 



hip6tesis:  Lo6 INGRESOS QUE OBTIENEN LOS ALFAREROS POR SUS 

PRODUCTOS NO LES PERMITE DEDICARSE DE LLENO A ESTA ACTIVIDAD. 

nos dimos cuenta que es verdadera ya que los a l fareros  

emplean mucho tiempo en l a  elaboración de sus  arteoanias,  s i n  

embargo éste no se compensa con l a  remuneración que estos 

perciben por l a  venta de los .mismos. Se comprobó que los que 

realmente resultan beneficiados son los intermediarios; 

cuando l legan pedidos del extranjero. lor intermediarios 

locales  son los encargados de exportar, ya que los 

productores en l a  mayorfa de los casos no pueden ser 

distr ibuidores a l a  vez. debido a que no cuentan con los 
medios de distribución y comerci,alización adecuados y 

necesar i os. 

Tabién hay perfodos en los cuales bajan l a s  ventas y no es 

pos ib le  que l a  gente se dedique de l l eno  a esta  actividad, en 

l a  mayoría de los casos se t rata  dB gente que va a l  d ía  con 

con sus gastos; y si por s u  trabajo no obtiene ingresos, 

tiende a dedicarse a otra actividad. Mucha gente se dedica a 

l a  a l f a r e r í a ,  actividad secundaria como un complemento para 

incrementar sus ingresos. algunos son agricultores y trabaja 

el barro,  esta es l a  Única manera en que complementa SUS 

i ngr esos. 



R E C O M E N D A C I O N E S  

Despu&s de haber rea l izado l a  investigaci6n y en base a los 

resultados de los cuestionarios aplicados así como de l a s  

observaciones hechas en San Bart o1 o Coyotepec . Oaxaca, 

atendiendo a l a  problemática que se presenta en el presente 

trabajo podemos dar 1 a s igui  entes sugerencias Y 

. recomedaciones: 

1 En el pueblo de San Bartolo Coyotepec, se esta dando una 

monopolización por parte de alguna personas que están 

controlando l a  producción y distribuci6n de barro negro, 

controlan l a  v is i tas  que hace el turismo internacional a este 

lugar ya que han logrado convenios con agencias de v ia jes  y 

guias de turistas  las cuales se hacen en forma directa y no se 

les permite i r  a otros lugares que no sea l a  casa o loca l  de 

l a  famil ia  que de antemano ya esta seleccionada. 

Es necesario que se l e  brinde l a s  mismas opurtunidadffs a toda 

l a s  personas dedicadas a esta actividad; aunque ya se creó un 

mercado artesanal a l a  o r i l l a  de l a  carretera que pasa por 

esta población y financiado por el gobierno estatal. para que 

participen en el algunas familias, creemos que se necesita 

acciones de este tipo que sean más contundentes. E l  gobierno 

estata l .  podria ayudar a las peirsonas de este pueblo. 

organizando v i s i tas  de tur istas  extranjeros C de l a  ciudad de 

Oaxaca de San Bartolo Coyotepec, empleando microbuses1 de esta 

forma l a  gente podría caminar libremente guiada por un 

persona que conozca tanto el lugar como a l a s  fami l ias  

productoras de barro, con el propósito de que los vis itantes 



admiren toda l a  diversidad de piezas que elaboran l a  

diferentes fami l ias  adquiendo l a s  que más les gusten.La otra 

opción ser ia .  que l o s  a l fareros  se organizaran en grupos para 

adquirir fuerza; se traba jar ía  entonces en una unión de 

crédito.  de  esta  forma podrían controlar precios. cal idad,  

acuerdos y convenios más ventajosos. 

2 . -  Tanto el gobierno federal como estatal han hecho esfuerzos 

para apoyar a los artesanos; hemos hablado ampliamente en este 

trabajo,  de Fonart e n  Oaxaca. ex lste  una inst itución llamada 

artesanf as e industr ias  populares oaxaqueñas CplRIPO3 encargada 

de comprar toda 1 a var i edad dd artesani as producidas 

excluslvamente en el estado de Oaxaca. 

Este esfuerzo debe i r  más a l l á ,  debe ser más apegado a l a  

realidad actual que vive el artesano. no como mero símbolo o 

escudo po l i t i co ,  el apoyo que el artesano requiere debe ser 

limpio. no denigrante n i  con pretenciones de explotación. Es 

por esto que se necesitan crear más fondos Ccon algunas 

caracteristicas de FONARl3 que asesoren y fortalezcan l a  

actividad de los artesanos de esta forma el apoyo s e r i a  más 

d ivers i f i c ido  para tener más opciones y no sb lo  una a l a s  

cual es poder acudi r . 

3. -  La in i c i a t i va  privada t iene  mucho que hacer en lo que 

resprcta a l a s  artesanias. este campo ofrece amplias 

posibilidades; tanto de desarrol lo como de beneficios y 

uti l idades,  para esto necesitan encaminar sus esfuerzos para 

abrir  l o s  mercados internacionales difundiendo a l a s  

artesanias en el inter ior  y en el exterior de nuestro pals. 

a> Exterior Cexportaciones3 para que los consumidores de otros 

paises se interesen y compren artgsanías mexicanas. SPS de 

v i ta l  importancia que l a s  conozcan a fondo, apreciando tanto 



l a  diversidad como l a  calidad. Lo anterior se puede lograr 

emprendiendo un campaña de difución y publicidad en aquellos 

paises que 6 s  so inclinan en consumir el a r t e  popular 

mexicano; por una parte lo puede hacer el gobierno y por l a  

otra l a  in ic ia t iva  privada, así tambidn se puede intens i f icar  

l a  propaganda en los principales centros tur íst icasde l  pais.  

ya que cuentan con una numerosa af luencia de Turistas 

nacionales o extranjeros. FONART podría encargarse de esta 

función celebrando convenios con hoteles. restaurantes y 

agencias de v i a j e ,  haciendo exposiciones de muestras 

ar tesanal es per i odi camente. 

d> Difusión nacional. La mayoría de l a  población urbana 

mexicana no valora l a s  artesanias como dsbia  ser. tienen 

preferencia los productos de importaci6n. Todas las  modas 

Cropa, adornos. palabras,  etc.  ,> sienipre son in f lu idas  por l a s  

manifestaciones que se dan en otros paises simplemente se 

copian y se difunde en nuestro te r r i to r io  nacional, pero, es 

muy extraño que sur ja  un moda netamente mexicana. Teniendo un 

gama tan variada. con unos detal les  tan s ign i f i ca t ivos ,  l a s  

artesanias pueden conati tu i r se  como un recurso para crear una 

moda nacional. Pensamos que l a  in ic iat iva  privada puede sacar 

mucho provecho si trabajara en un proyecto para cubrir  lo 

antes mencionado. Es conveniente que se hable con gente famosa 

<Art istas .  deportistas,  etc .  .> para proponerles un t ra to  

siendo ellos punta de lanza para edpezar un eufor ia  por l a s  

artesanias populares de México. LOS particulares obtendrían 

buenas ganacias y a l a  vez fomontarían el auge as í  como el 

desarrol lo  de algunas artesanias que estan en pe l i g ro  de 

desaparecer. 

4 . -  Cuando los esfuerzos los realicen tanto el gobierno como 
l a  in ic ia t iva  privada. para difundir l a  a l f a r e r i a  de barro 

negro d& resultado y se tienda a incriementar l a  producción; va 



a ser necesario que paulatinamente se incorporen técnicas y 

procedimientos que respondan a l a s  necesidades del momento. 

En l a  actualidad s e  empiezan a emplear &todas para ag i l i za r  

l a  producción Cmoldes, cepi l los .  tornos. aceleradores de 

secado. etc.  ,l. Creemos, que  el futuro, resu l tará  necesario 

sust i tu i r  algunos procedimientos tradicional es por otros más 

actualizados que  permitan reducir costas y aumentar 

pr oducci ón . 

Cabe mencionar que no es posible  tecni f icar  todo e1 

procedimiento de producci6n sino sólo algunas de sus partes 

debido a que el principal atractivo de estas artesanias radica 

en lo minucioso de sus detal les  elabarados a mano. 

Por otra  parte,  l a s  personas que cuentan con los recursos 

econ6rnicos suficientes y l a  creatividad necesaria para 

innovar, serán los que en el futuro puedan enfrentar los 

cambios que se den en esta actividad. 

5.- Finalmente, tomando en cuenta que los productos 

elaborados por barro nrgro son sumamente f r á g i l e s .  creemos 

recomendable que para l levar  a c a b  el translado de éstas 

mercancías. es necesario no 2610 envolviBndolos en papel 
periadico Ccomo se ha hecho actualmente>. se podrían u t i l i z a r  

empaque se unicel Cdiseñados de acuerdo a i  tamaKo de l a s  

piezas3 u otros empaque de p lást ico  0 cartón que garanticen el 

translado de l a s  mismas. 

Los apoyos f i nanci er os, que obtengan 1 os a1 far er os, podr i an 

emplearlos en adquisici6n do equipos de reparto Ccamionetas. 

cami ones, etc.  , 3  haci Qndol es adaptaciones que per mi tan una 

mayor e f ic iencia  en el transporte. evitando de esta manera que 

l a s  piezas se rompan y se generen mayores costos. 



Actualmente, para l a  distribución de estas mercancias se 

ut i l i zan  transportes de a l qu i l e r .  Cuando los entregor son a 

cualquiur parte de l a  repliblica se pre f i e re  ut i l i za r  el tren 

por que consideran que es más seguro. Si se l e  hacen 

adaptaciones necesarias a un camión de esta manera se 

ag i l i za r ían  l a s  entregas y repartos a nivel nacional. 
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ALFAR : Taller de ceramica 

ALFARERIA : Objetos de  a r c i l l a  cocidos 
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a i f  arer ia .  
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de plomo. arena y s a l .  reciben l a s  piezas ceramicas 

para confer i r le  b r i l l o  e impermeabilidad tras  una 
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TORNEADO : Proceso o técnica de formato de piezas de a r c i l l a  

en l a  rueda de a l farero .  

TORNO : Rueda con un eje vertical  sobre l a  cual se modelan 

piezas de a r c i l l a .  
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